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Introduction 	L'indice canadien des prix Ia consomrnation (IPC) est une série chronologique 
qui remonte au debut du XXe  siècle. Depuis, it a pris de l'extension et s'est raffiné 
afin de répondre Ia demande accrue de ses uUlisateurs. Aujourd'hui, it a une 
incidence directe ou indirecte sur presque tous les Canadiens. Par exemple: 
- Depuis 1973, les exemptions aux fins de l'impôt sur le revenu des particuliers 

sont rajustées en fonction de l'LPC; cela inulue directement sur le morttant 
d'impôt sur le revenu qu'aura A verser Ic contribuable. 

- Un grand nombre de conventions collectives, qui régissent la rémunération de 
centaines de milliers de travailleurs canadiens, prévoient tine indemnité de vie 
chère (COLA) qui reléve automatiquement les salaires en fonction de l'IPC. 

- Les pensions de sècurité de la vieillesse sont rajustées chaque année pour tenir 
compte des variations de l'IPC. 

- Les prestations d'assurance-chômage sont majorées périodiquement, encore 
une fois selon I'IPC. 

- Les baux, contrats d'assurance, pensions alimentaires et beaucoup d'autres 
dispositions contractuelles ou réglementaires sont souvent lies, d'une facon ou 
de l'autre, aux variations de l'IPC. 
Etant donné cette vaste gamme d'applications, nous avons rédigé ce guide de 

1'IPC a l'intention des utilisateurs non spécialisés. Le guide explique ce qu'est 
1'IPC et comment it est construit; it aborde également des sulets particuliers et 
donne des conseils sur l'interprétation et l'utilisation de I'indice. Une liste des 
publications susceptibles d'intéresser l'utilisateur figure dans l'encart "L'IPC 
aujourd'hui". 

Qu'est-ce que 	Lie Canada, comme bien d'autres pays, a besoin d'un indicateur génCral du taux 
de variation des prix a Ia consommation des biens et services. L'indicateur le plus 1 ,  

• 	 rCpandu est l'iridice des prix payés par les consommateurs pour les biens et 
services qu'ils achCtent. Voilà ce qu'est l'indice des prix a Ia consommation. 



Autrement dit, l'IPC reprsente Ic coiit d'un panier d'une grande variété de biens 
et services qu'achèterait une partie de Ia population reprsentative des families 
urhaines au Canada. Toute variation des prix se rpercutera sur le coCt total du 
panier. L'IPC ne fait que mesurer, en termes relatifs, les variations du coit du 
panier en fonction du prix des articles qui le composent. 

En langage plus technique, l'indice des prix a Ia consommation mesure Ic taux 
de variation du coit i i'achat dun "panier" fixe de hiens et de services représen-
tant les achats d'un groupe déterminé de Ia population au cours d'une période 
donnée. 

Le prix du panier de l'IPC au cours de là période de base est égal a 100. Par là 
suite, ie coat du panier est exprimé en pourcentage du prix de Ia période de base. 
Si par exernple, le prix du panier a augmenté de 35 11 /4) depuis l'année de base, 
l'indice se chiffre i 135.0; si, par contre, le prix a baissé de 5 0 ,10, I'indice 
s'établit A 95.0. 

II convient de noter que ics indices de prix mesurent les variations des prix et 
non leur niveau reel. Par exemple, si I'indice du lait se fixe A 110 i un moment 
donné et l'indice correspondant du heurre A 105, cela ne veut pas dire que le lait 
cocIte plus cher que le beurre. Mais plutôt, que Ic prix du lait a augmentC deux 
lois plus que celui du beurre depuis là pCriode de base. 

Bien que l'IPC soit souvent dCsigné l'indice "du coat de Ia vie", cette appella-
tion est, A proprernent panel, inexacte. Aucun pays n'est encore parvenu i Ctahlir 
un indice veritable du coit de Ia vie, c'est-a-dire un indice qui entre autres 
prendrait en compte les diverses substitutions que font les consommateurs aIm 
de maintenir leur niveau de vie dans une conjoncture en evolution. Comme nous 
lavons mentionnC, llPC suppose lachat, dun mois a l'autre, d'un panier fixe de 
biens et de services et niesure uniquement Jes variations du prix de cc panier. Le 
panier fait toutefois lobjet d'une revision périodique, de facon a correspondre 
aux habitudes de dCpense réelles de là population sur laquelle porte i'IPC. 



Sur qui porte 
1'IPC? 

De quels articles le 
panier de biens et 
de services est-il 
compose? 

L IPC vise A mesurer Ic taux de variation dans Ic temps du coat a l'achat, pour 
iine famille urhaine tvpique, d'un panier donné de biens et de services. II Faut 
donc définir cette famille, relever les biens et services qu'eIle achéte et en 
determiner Ic prix. 

L'information sur les hahitudes de dCpense d'une tranche representative de 
families canadiennes est recueiliie grice des enquétes pCriodiques sur les 
dépenses des familles. Ces enquCtes, menCes auprCs d'un vaste Cchantillon 
scientifique de mCnages, fournissent des chiffres dCtaillés sur Ia nature et Ic 
montant des achats faits par les mCnages au cours d'une période donnée. 

Les habitudes de dCpense ne soot jamais identiques d'une famille a l'autre. On 
peut néanmoins rCunir l'inforrnation relative a un grand nombre de families et 
Ctahlir un vaste schema reprCsentatif des tendances de dCpense du groupe dans 
son ensemble, ou de divers sous-groupes. (L'encart "L'IPC aujourd'hui" dCcrit Ia 
population sur laquelle porte l'IPC actuel.) 

Mérne si i'IPC, au Canada, concerne traditionnellement Ia population urbaine, 
ii n'exclut pas nécessairement les autres mCnages canadiens. Au contraire, on 
pourrait dCmontrer que même des differences trés nettes au chapitre des habi-
tudes de dCpense n'entra?neraient aucune variation sensible de l'IPC lorsque les 
taux de variation du prix de divers articles sont a peu prCs pareils ou que divers 
mouvements de prix se neutraliccnt. 

L 'enquéte sur 1e dCpenses des families, dont on a d6ja p.irl&', nc sert pas seule-
mcnt a Ctahlir le schema des dépenses de Ia population vsCe par l'IPC; elle 
lournit Cgalement l'information grace a laquelle on peut clioisir le panier précis 
des hiens et des services dont il faut relever le prix a intervalles rCguliers. 

Le panier ne peut Cvidemment pas comprendre chaque article achetC par Ia 
famille urbaine representative: ii s'en tient aux articles les plus importants. II 
n'est ni nCcessaire, ni pratique de tenir compte de tout ce qui s'achète car 



beaucoup d'articles assirnilés connaissent des variations de prix semblables. 
Ainsi, grice au choix judicieux d'articles des, on peut garantir que l'indice traduit 
les variations de prix d'une gamnie de produits beaucoup plus vaste que celle 
de I'échantillon. 

Le panier de l'IPC compte en tout quelque 300 hiens et services distincts, allant 
du hoeuf haché aux coupes de cheveux, des obturations dentaires aux repas pris 

l'extérieur. (Une lisLe des diverses categories d'articles, ainsi que de leur 
pondération aux fins de i'IPC, figure a l'encart 'L'IPC aujourd'hui".) Les articles 
ont etC choisis non seulenient parce qu'ils Ctaient reprCsentatifs des habitudes de 
dCpense des families urhaines au Canada, mais encore parce que leur prix petit 
être associC a une quantitC precise et iie,itifiablt'  d'un produit ou d'un service. 
C'est ainsi que 1'IPC petit prendre en compte la variation du prix d'une quantité 
donnée de pain ou de biCre. En mitre, l'IPC tient compte de toute taxe de vente 
ou d'accise que doit payer ic consonimateur lorsqu'iI achCte un article donnC. 
D'autre part, l'li'C n'englohe pas les impôts sur Ic revenu ni l'Cpargne personneile 
parce qu'on ne peut les associer de facon Cvidente C l'achat d'une quantitC precise 
d'un hien ou d'un service. 

C'est uniquernent C partir de ces critères empiriques quc sont prises les 
decisions d'inclure ou d'exclure un article du panier de l'IPC. On ne tente pas de 
faire Ia difference entre les hiens de luxe et ceux de premiCre nCcessitC, ni 
d'exclure quoi que ce soiL en raison de jugements moraux ou sociaux. Certaines 
personnes peuvent, par exemple, s'opposer C l'utilisation du tahac ou de I'alcool; 
ii n'en derneure pas moms que ces articles font partie du panier de 1'IPC car us 
représentent des elements significatifs auxquels on peut rattacher un prix, selon 
les dCpenses dCclarCes des families. 

Le panier total englobe les principales categories de dCpenses suivantes 
aliments; habitation; habilIement; transports; soins personnels et hygiene; loisirs, 
formation et lecture; tahacs et alcools. Ces categories se divisent elles-mCrnes en 
groupes, sous-groupes et artiles. Par exemple, Ia categoric des "transports" 
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Groupe de population de I'indice courant des 
prix a la cOnsommation 

L'indice courant des prix a la consommation fait 
référence au groupe de population compose de 
families: 

- vivant dans les villes dont Ia population 
depasse 30,000 personnes 

- dont La taille est comprise entre deux et six 
personnes 
dont les revenus annueis en 1967 étaient 
compris entre $4,000 et $12,000. 

indices des prix a Ia consommation 
des agglomerations urbaines 

Les indices des prix a la consommation sont 
couramment publiés pour les agglomerations 
urbaines suivantes: 
Saint-Jean (T.-N.) 
Halifax 
Saint -Jean (N.-B.) 
Québec 
Montréal 
Ottawa 
Toronto 
Thunder Bay 
Winnipeg 
Saskatoon 
Regina 
Edmonton 
Calgary 
Vancouver 

Publications 

Voici une liste dcc principales publications rCgulières 
qui renferment de l'inforrnation sur l'IPC: 

L'indice des prix a Ia consonimation; mensuel; 
bilingue 12 pages; n° 62-001 au catalogue; 30 cents 
l'exemplaire, $3.00 par année. 

Indices des prix A Ia consommation dans les 
agglomerations urbaines; mensuel; bilingue; 
12 pages; n° 62-009 au catalogue; 30 cents 
l'exemplaire, $3.00 par annCe. 

Prix A Ia con sommation et indices des prix; 
trimestriel; bilingue; plus de 100 pages; n° 62-010 
au catalogue ;  $ 1.40 l'exemplaire, $5.60 par annCe. 

Statistique Canada publie Cgalement des titres hors 
sCrie susceptibles d'intCresser les utilisateurs de 
l'IPC. Ce sont: 

L'indice des prix a la consommation au Canada 
(Revision fondée sur les dCpenses de 1967) - 
ouvrage do rCférence; hors série; bilingue; 
n° 62-539 au catalogue; 75 cents. 

Urban Family Expenditures, 1967; anglais, 
no 62-530 au catalogue; $1.50. 

Dépenses alimentaires des families au Canada, 1969, 
volume I; bilingue; no 62-531 au catalogue; $2.00. 

DCpenses alimentaires des families au Canada, 1969, 
volume II; bilingue; n° 62-532 au catalogue; $1.50. 



Programme de pondération de 1967 de I'indice des prix a Ia consommation (abrégé) 

Nombre d'articles et pondération (arrondie) des groupes 

Nombre 	 Pondération 
d'articles 	 0 0 

Ailments 	 96 24.81 
Ailments consommés a Ia mason 92 21.02 

produits laitiers 7 3.33 
céréales et produits de boulangerie 9 2.63 
huiles et corps gras 4 0.38 
viande, volallie et poisson 21 7.23 
oeufs 1 0.62 
fruits et legumes 25 3.25 
ailments congelés 6 0.34 
mets partieliement ou entièrement 

préparCs et grignotines 4 0.53 
autres ailments 11 1.55 
boissons 4 1.16 

Repas pris a i'extirieur 4 3.79 

Habitation 50 31.40 
Logement 7 17.88 

location 2 8.40 
propriété 5 9.48 

Dépenses de mCnage 43 13.52 
combustibles et services publics 4 3.79 
meubles 5 1.71 
appareils ménagers 7 1.45 
revêtements de soi 2 0.57 
linge de maison et rideaux 4 0.60 
articles et accessoires ménagers 5 0.70 
fournitures 11 1.97 
services ménagers 5 2.73 

Habiliement 64 11.26 
VCtements pour femmes 19 3.93 
Vétements pour bonimes 16 2.74 
VCtements pour enfants 15 1.45 
Chaussures 6 1.58 
Tissus a Ia verge et menus articles 4 0.47 

t''. 	.t'tiritnt,r' I .00  

Nombre Pondération 
d'articles 0 /0 

Transports is 15.18 
Transports privés 10 13.00 

achat dune automobile 1 6.02 
utilisation et entretien de 

lautomobile 9 6.98 
Transports publics 5 2.18 

transports locaux 2 1.37 
transports interurbains 3 0.81 

Soins personnels et hygiene 18 4.52 
Hygiene 7 1.67 

soins dentaires 2 0.72 
produits pharmaceutiques 5 0.95 

Soins personneis II 2.85 
produits 9 1.59 
services 2 1.26 

Lolsirs, formation et lecture 19 6.87 
Loisirs 15 5.05 

entrée A diverses manifestations 2 0.79 
détente au foyer 4 1.86 
materiel récrCatif 7 1.36 
dépenses pour animaux de maison 1 0.24 
hébergement de vacances 1 0.80 

Frais de formation 2 0.97 
Lecture 2 0.85 

Tabacs et aicoois 8 5.96 
Produits du tabac 3 2.71 
Boissons aicooliques 5 3.25 

Ensemble des articles 270 100.0 



l,ci;nciiicnt. 

Section des prix a La consommation 
Division des prix 
Statistique Canada 
Ottawa 
K1A 0V5 
(613) 994-9470, 994-5893 
Telex 053-3585 

Service d'assistance-utilisateurs: 

Service central de renseignements 
Statistique Canada 
Ottawa KIA OT6 (Ontario) 
(613) 992-2959, 992-4734 

St-Jean (T.-N.): 

Statistique Canada 
Case postale 8556 
3C Ctage, Cdif ice Viking 
Chemin Crosbie 
St-Jean A1B 3P2 (Terre-Neuve) 
(709) 726-0713 

Halifax: 

Statistique Canada 
1256, ruearrington 
Halifax ffJ 1 Y6 (Nouvelle-Ecosse) 
(902) 426-5331 

Montréal: 

Statistique Canada 
1500, avenue Atwater 
Montréal H3Z 1Y2 (Québec) 
(514) 283-5725 

I UIOflLU 

Statistique Canada 
25 est, avenue St. Clair 
Toronto M4T 1M4 (Ontario) 
(416) 966-6586 

Winnipeg: 

Statistique Canada 
Pièce 500, Bureau de poste général 
266, avenue Graham 
Winnipeg R3C 0K4 (Manitoba) 
(204) 985-4020 

Edmonton: 

Statistique Canada 
ge étage, édif ice Baker Centre 
10025 - iooe rue 
Edmonton T5J 1G9 (Alberta) 
(403) 425-5052 

Regina: 

Statistique Canada 
530, centre Midtown 
Regina 54P 2B6 (Saskatchewan) 
(306) 569-5405 

Vancouver: 

Statistique Canada 
1145, rue Robson 
Vancouver V6E lBS (C-B.) 
(604) 666-3695 



comprend les groupes des "transports privés" et des "transports publics"; les 
transports privés se coniposent des sous-groupes "achat d'une automobile" et 
"utilisation et entretien de l'automohile"; cc dernier sous-groupe coniporte, entre 
autres, les articles suivants : essence, reparations de l'automobile, assurance et 
frais de stationnernent. 

A cette classification des articles vient s'ajouter une classification de l'IPC 
selon les biens et services. On peut Cgalement agencer de plusieurs facons, 
suivant ses besoins particuliers, les indices qui font partie de l'IPC. Ii est possible, 
par exempie, d'exclure l'indice des prix des aliments afin de donner un aperçu des 
variations des prix A Ia consommation pour tous les articles non alimcntaires. 

Pondérations des 
articles dans le 
budget familial 

E n plus de determiner les articles qui feront partie de l'IPC, les rCsultats de 
I'enquCte sur les dCpenses des families précisent Ia proportion que reprCsente Ia 
dépense moyenne pour chaque article par rapport i La dCpense totale moycnne 
pour tous les articles. Ces rapports peuvent étre très utiles lorsque l'on cherche 
i connaItre l'effct global des diverses variations de prix. Par exemple, une hausse 
de 5 1'/u du prix du lait aurait normalement une incidence beaucoup plus consi-
dérable sur le budget du consommateur moyen qu'une hausse de 50 11 /I) du prix du 
poivre, tout simplement parce que Ia plupart des familIes dCpensent heaucoup 
plus pour acheter du lait qu'elles ne dépensent pour acheter du poivre. II faut 
intCgrer ces mesurcs de l'importance relative de chaque article, appelCes "poids" 
ou "coefficient de pondCration", l'IPC afin de regrouper les diverses variations 
du prix des articles de façon \ hien traduire leur incidence globale sur la famille 
type. 

Ainsi, a chaque article de l'IPC est associC un "poids" (facteur d'importance) 
correspondant. Ces poids, exprimCs en pourccntage de Ia dCpense par rapport i 
l'ensemble du panier des hiens et services, peuvent utilement être regroupés. On 
peut, par exemple, grouper les poids du lait, du heurre, du frornage, de (a crCme 

7 



glace, etc., en une pondération d'ensemble des produits laitiers, qui deviendrait 
son tour une composante de la pondération totale des alirnents. II est également 

possible de réunir les poids des divers éléments de certaines categories, par 
exemple l'habilleinent, l'habitation, les transports, etc.; ces poids traduisent 
uniquement le montant relatif consacré a chaque catCgorie. A titre d'exemple, 
supposons qu'une farnille type dispose d'un budget annuel de $10,000 aux fins 
de Ia consommation courante et fait les dCpenses indiquCes dans la colonne de 
gauche au tableau A. Pour cette farnille, donc, la pondération (en pourcentage) 
serait celle figurant dans la colonne de droite. 

Tableau A 
Illustration de Ia notion de pondération dans I'IPC 

Importance 

	

Montant 	 relative ou 

	

dépensé 	"pondération" 

	

$ 	 0/0 

Aliments 	 2,400 	 24.0 
Habitation 	 3,150 	 31.5 
Habillement 	 1,130 	 11.3 
Transports 	 1,600 	 16.0 
Soins personnels et hygiene 	 450 	 4.5 
Loisirs, formation et lecture 	 690 	 6.9 
Tabacs et alcools 	 580 	 5.8 

	

$10,000 	 100.00/0 



Cornrrient les prix 	Puisque l'IPC sert i mesurer 1'inidencc des variations de prix sur un vaste 
, 	 groupe de families urbaines au Canada, ics prix sont natureliement relevés dans 

s ont-ils releves? 	les points de vente au detail ou autres Ctablissements que Iréquentent normale- 
ment ces families. Ii faut donc établir un échantillon parmi les supermarchés, 
boutiques spéciaiisées, grands magasins, garages, bureaux de dentistes, coilfeurs, 
etc. Le prix des billets d'autohus, de train et d'avion, les tarifs d'éiectricitC, de 
gaz et de téléphone ainsi que les impôts fonciers sont communiqués par les 
services publics et Ctablissements locaux ou rCgionaux compétents. L'information 
sur ies loyers est recueillie grace une enquête mensuelle auprès de milliers de 
ménages locataires des regions urbaines. Pour donner une idCe du volume de 
travail dont depend l'IPC, ii suffit de mentionner que pius de 100,000 prix sont 
observes chaque mois. 

Les relevCs de prix ont lieu, avec plus ou moms dampleur, dans quelque 40 
villes d'un ocean a l'autre et sont rCalisés par les spCcialistes d'expCrience en 
poste dans les bureaux rCgionaux de Statistique Canada. Le cycle de travail 
commence vers Li fin de chaque mois et se termine au milieu du mois suivant. 
Par exemple, le relevé des supermarchCs a lieu les premiers mercredi, jeudi et 
vendredi de chaque mois. Les prix de Ia plupart des articles de i'IPC, notamment 
ies aliments, l'habillement, les produits pharmaceutiques et l'essence, sont relevés 
mensuellement; d'autres Ic sont i intervalles plus longs. Par exemple, Ic relevé 
des coupes de cheveux et du nettoyage a sec est fait normalement a tous les trois 
mois, ceiui de l'assurance-automobile, a tous les six mois et celui des impôts 
fonciers, une fois par annCe. Cependant, les biens et services dont le prix n'est 
normalement pas observe mensuellement feront l'objet d'un relevé special chaque 
fois qu'il semblera que les prix varieront avant le prochain relevC ordinaire. 

Les prix observes aux fins de l'IPC sont ceux qu'aurait A payer un individu le 
jour du relevé afin de se procurer Ic bien ou le service en question. Les articles 
pris en compte doivent satisfaire certaines normes de qualitC et Ctre mis en vente 



en quantité raisonnable. Pour garantir que les variations de prix traduisent le plus 
fidélement possible Ia situation vécue par Ia population urbaine, les marques et 
variétés des articles visés sont généralement celles qui se vendent le mieux. 

Variation de la 
qualité 

Calcul de 1'IPC 

:omme nous l'avons déjà mentionné, l'IPC sert a mesurer, dans le temps, Ia 
variation du prix d'un panier constonf de biens et de services. C'est pourquoi ii 
faut s'efforcer de noter le prix d'articles identiques ou equivalents au cours de 
périodes successives. Ii n'en demeure pas moms que les articles subissent des 
transformations: on peut en améliorer ou en diminuer la qualité, modifier leur 
emballage, etc. Afin de suivre cette evolution, le constructeur d'indices des prix 
tente, au moyen de son jugement et de connaissances techniques solides, 
d'évaluer l'incidence de Ia variation de la qualitC indCpendamment de Ia variation 
des prix. Par exemple, une diminution de 100/u du prix de vente d'un article n'est 
pas une "vraie" diminution de prix si la qualité de l'article a également été 
réduite de iO°/. 

Ce besoin de prendre en compte les variations de qualité afin que l'article ne 
traduise que les variations de prix 'pures" crée des problérnes extrêmement 
compliqués dont la solution est, a toutes fins pratiques, impossible. Par exemple, 
ii est relativement facile de relever les variations du prix des billets de train ou 
d'autobus; mais comment peut-on attribuer une valeur quantitative aux varia-
tions de Ia frCquence et de Ia régularité du service? 

'Line fois recueillies, les observations de prix sont soigneusement 
afin de garantir la validité des données faisant l'objet des calculs de I'IPC. 
La verification comprend I'examen exhaustif non seulement des niveaux de prix 
du mois en cours, mais encore des variations de prix depuis le dernier relevé; 
dans les cas arribigus, le personnel sur le terrain peut également procéder a une 
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verification sur place de I'information douteuse. 
Le calcul d'un IPC mensuel i partir de l'observation de plus de 100,000 prix 

distincts reprCsente évidemment une entreprise de grande envergure. NCanmoins, 
l'opération se prCte facilement a Ia description. Elk consiste essentiellement /i 
construire pour chaque article de L'IPC (pain, réirigCrateurs, etc.) une mesure 
distincte de Ia variation du prix depuis Ia pCriode de rfCrence: c'est ce que l'on 
appelle les indices de prix des articles. Ces derniers sont ensuite regroupés de 
facon a traduire convenablement leur importance relative dans les habitudes de 
dépense des consommateurs. 

Pour des raisons techniques, les indices des prix des articles sont calculés en 
deux Ctapes. On calcule d'abord Ic taux de variation entre Ic prix moyen de 
l'article pendant Ic mois en cours et son prix pendant Ic mois prCcCdent. Cette 
variation mensuelle est ensuite couplCe a La variation totale des prix entre Ia 
période de référence de l'IPC et le mois prCcédent. Le résultat constitue l'indice 
du mois courant pour l'artic!e en question. 

Afin d'illustrer Le calcul de l'indicc du prix d'un article, supposons, par 
exemple, que le prix moyen d'une livre de boeuf haché était de 50 cents Le niois 
dernier et de 88 cents ce mois-ci (1100/n du prix du mois dernier). Si nous posons 
Cgalement que Ia livre de boeuf hachC coütait, en moyenne, 64 cents au cours de 
Ia période de réfCrence, I'indice du mois dernier devait être 125.0 puisque 80 
cents reprCsente 125 0 11 n du prix de base de 64 cents. L'indice courant du boeuf 
haché, dépassant de 101 '/u celui du mois dernier, s'élève donc i 137.5, c,-a-d. 

110 
125 x 	= 137.5) . La preuve de ce calcul de l'indice du boeuf haché se fait très 

100 
simplement: on n'a qu'à relier directement le prix du mois courant (88 cents/livre) 
au prix de la période de base (64 cents/livre) pour trouver qu'iL faut maintenant 
dCpenser 137.50/u du montant nécessaire au cours de Ia période de base pour 

1 88 
acheter une livre de boeuf haché I - x 100 = 137.5 

64 
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Cet exemple peut s'appliquer au calcul de l'indice du prix du boeuf haché dans 
une yule particulière, par exemple Montréal ou Vancouver. Ii peut aussi se 
rapporter a l'indice canadien du prix du boeuf haché; cet indice se construit en 
regroupant les variations de prix dans toutes les villes représentées dans l'IPC, 
compte tenu, bien sGr, de leur importance relative dans le cadre des dépenses de 
consommation de chaque ville au chapitre de cet article. 

Les indices des prix des divers groupes d'articles, ainsi que l'indice d'ensemble, 
sont caiculés scion une méthode d'agrégation qui garantit que chaque indice 
d'article recoit un poids, ou degré d'importance relative, gui traduit le comporte-
ment reel des consommateurs visés par l'JPC. Cela est vrai, qu'il s'agisse de 
regrouper les indices des prix du lait, du beurre, du fromage, etc., af in de 
construire un iridice de sous-groupe pour les produits laitiers, de relier les divers 
indices de prix pour les vétements pour femmes afin d'obtenir l'indice pour ces 
vêtements ou de regrouper les principaux indices gui font partie de l'IPC - 
aliments, habiliement, habitation, transports, etc. - af in de produire l'indice 
d'ensemble. 

La méthode est semblable dans tous ces cas. Nous pouvons encore nous servir 
du schema de dépense de Ia familie qui, scion notre hypothèse (page 8 ), dispose 
de $10,000 pour sa consommation annuelle courante, afin d'illustrer comment une 
sCrie d'indices des prix pour les Cléments principaux de l'IPC devient l'indice 
d'ensemble de l'IPC (voir le tableau B). 
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Tableau B 

Illustration du regroupernent des indices des prix 
en un indke d'ensemble des prix a Ia consommation. 

Col. A Col. B Cot. C Cot. D 

5omn'ie 
dpense Poids x 

(au cours de Importance !ndice Indice 
Ia période de relative courant (Cot. B x 

référence) ("poids") des prix Cot. C) 

$ (°/o) (Période de 
réfi'rence 

100) 
Aliments 2,400 24.0 169.0 4056.00 
Habitation 3,150 31.5 148.5 4677.75 
Hahillement 1,130 11.3 130.5 1478.04 
Transports 1,600 16.0 143.2 2291.20 
Soins person- 
nels ct hygiene 450 4.5 145.0 652.50 
Loisirs, formation 
et lecture 690 6.9 137.9 951.51 
Tabacs et alcools 580 5.8 135.0 783.00 

$10,000 100.0 14890.00 

INDICE D'ENSEMBLE (Pérk'tie dc réftrt'ice 	100) 148.9 
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Dans cet exemple fictif, nous supposons que, depuis Ia période de référence, le 
prix des ailments a monte de 69.0'o, celui de l'habitation, de 48.5°/u, celui de 
l'hahillement, de 30.8°o, etc. Pour regrouper ces indices individuels en un indice 
d'ensemble, on n'a qu'à multiplier les sept indices de la colonne C par leur poids 
respectif de Ia colonne B, additionner les Sept produits a Ia colonne D et diviser 
ce total par Ia somme des pondCrations (100.0). Cela donne un indice d'ensemble 
de 148.9. 

Autrement dit, les diverses majorations de prix dans les Sept secteurs princi-
paux ont produit, depuis Ia pCriode de référence, une hausse globale de l'indice 
de 48.9°/u. 

Comme nous l'avons déjà mentionnC, l'IPC constitue une mesure statistique 
utile dans un grand nombre de situations. Cepenclant, ce n'est pas Ia seule mesure 
de variation des prix: i'utilisateur éventuel se dolt de determiner si l'IPC convient 

ses besoins particuliers. II existe, par exempie, toute une gamme d'indices des 
prix de vente des fabricants, sans parler des indices des prix de gros, I'indice 
des prix de vente des entrepreneurs, l'indice de machines et de materiel, et 
l'indice des prix des entrées dans l'agriculture, pour n'en citer que quelques-uns. 
Le coefficient de deflation des prix, implicite dans Ia dCpense nationale brute, 
fournit une mesure génCrale de Ia variation globale des prix au Canada, qui, dans 
certains cas, peut ètre plus appropriCe que I'IPC. 

Le choix du meilleur outil statistique dans une situation donnée depend, 
£'videmment, de Ia tàchc a executer. 

Bien que l'indice des prix a Ia consommation soit souvent considéré comrne Ia 
mesure Ia plus appropriée, Ic choix ne s'arrCte pas là. Outre l'indice mensuel 
d'ensemble des prix a Ia consommation pour le Canada, qui est bien connu, 
Statistique Canada publie des II'C distincts pour plus de douze agglomerations 
urbaines dans tout le Canada de St-Jean  (T.-N.) a Vancouver (voir l'encart 

Comment se servir 
de 1'IPC 
Choisir l'outil qui convieni a Ia tche 

14 



L'lPC auourdhui"). Ces IFC font appcl aux mmcs notions ci mthodes que Ia 
série pour le Canada. us mesurent dans Ic temps Ia variation des prix i Ia 
onsommation an scin tie Ia yule visc, us peuvent donc servir d'indicateurs de Ia 

relative des prix pour une yule, rnais us ne précisent pas Si le coat de 
H vie est plus 61ev6 dans une yule que dans une autrc parce que les niveaux de 
prix ne sont évidemment pas identiqucs au dpart. (II convient toutefois de noter 
iue Statistique Canada public de l'inforrnation qui permet de comparer les 
uveaux de prix dune agglomeration urhaine i l'autre, hien que cette information 
ic soit pas intCgrCe au prograrnnie de I'Il'C.) 

Outre l'indice d'ensemhle des prix :i Ia consommation, Statistique Canada 
uhlie ou peut produire un grand nombre dindices secondaires pour des articles 

particuliers ou des groupes d'articles qui peuvent rCpondre \ des hesoins précis. 
On retrouve notamment des indices de prix portant sur divers aliments con-

'mmCs \ la maison, les repas pris i l'extérieur, les loyers, les combustibles et les 
-crvices publics, l'utilisation et l'entretien d'une automobile. 

Les donnCes dCsaisonnalisCes sont tine source suppltnientaire d'information 
:tile i certaines analyses. Afin de rCpondre ce besoin spCcialisC, Statistique 

inada public des donnCes mensuelles sur l'indice des prix a Ia consommation 
ui lenIent de supprimer les influences saisonniCres de facon identifier plus 

i , recis6ment les tendances fondamentales des prix. 
La Division des prix de Statistiquc Canada, i Ottawa, et les conseillers 
gionaux de cet organisme répartis dans les grandes villes du pays se feront un 

;Iaisir de conseiller les utilisateurs sur Ic choix de l'indice approprié et sur Ia 
uiçon de s'en servir. 

(. 	ulir Ic. ,rI,iIiuii-. d }iiiili. v 	 Lorsque l'on se sert de I'IPC (ou, d'ailleurs, de tout autre indice), ii est important 
•  m ic pas confondre Ia variation du nobre de points dc l'indicc d'une période 

i itre et Ic taux de variation (en pourcentage) au cours du méme intervalle. 
ideniment, si la companaison se fail i partir de Ia période de base de l'indice, 

iriation en points et le taux de variation seront identiques (voir l'exernple 1 



du tableau C). Cependant, ii arrive souvent que l'on veuille mesurer Ia variation 
des prix sans se reporter a Ia p€riode de base de I'indice, par exemple d'un mois 
a I'autre ou entre les mois correspondarits d'annes successives. Ces changernents 
s'expriment normalement sous forme de taux de variation plutôt que sous forme 
de variation en points parce que cette dernire tient cornpte dii niveau de l'indice 
en priode de base, ce que ne fait pas Ic taux de variation. Le tableau C resume 
les deux mCthodes de rnesurer les variations. 
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Tableau C 
Variation en points et taux de variation 

lndice des prix i La consommation MI Canada (1971 1-.  100) 

Septembre 1975 	141.5 	Avril 	1976 	146.8 
Octobre 1975 	142.8 	Mai 	1976 	148.0 
Novembre 1975 	144.1 	Juin 	1976 	148.7 
Dcenibre 1975 	144.3 	Juillet 	1976 	149.3 
Janvier 	1976 	145.1 	Aoüt 	1976 	150.0 
Février 	1976 	145.6 	Septembre 1976 	150.7 
Mars 	1976 	146.2 

Exemple 1 Variation de prix de 1971 i septembre 1076 

Variation en points = 50.7 points 	Taux de variation 

(150.7- 100.0 - 50.7 points) 	
( 150.7- 100.0) 

X 100 - 	X 100 = 50.7°o 
 50.7 

Exemple 2 Variation de prix de septembre 1075 : i septenibre 1976 

Variation en points = 9.2 points 	Taux de variation - 6.5"/ 11  

- 	 . 	 1 150.7 - 141.5 	 .2 
(10.7 - 141.5 = 0.2 points) 	

141.5 	) 	
100 = 1415 x 100 = 6.5' 1. 

Exemple 3 Variation de prix daocit 1976 septembre 1976 

Variation en points -- 0.7 points 	Taux de variation 	0.5°ti
0.7  (150.7 - 150.0 = 0.7 points) 	 (150.7 _15o.o) 

x 100 	x 100 	0.50  
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1 . VjSjOfl Comme toute autre srie statistique iniportante qui existe depuis Iongtemps, 

de periodique i'IPC fait i'objet d'un examen et d'une revision periodiques s'i1 doit continuer a 
Ia traduire 	conjoncture courante. Avec Ic temps, les hahitudes moyennes de 

1 ,dCpense des families subissent des modifications; I'éventail des hiens et services 
offerts évolue lui 	En 	les aussi. 	outre, 	techniques statistiques servant 	mesurer 
Ia variation des prix s'amCliorent. Au Canada, les rCvisions de l'JPC ont tradi- 
tionnellement lieu \ peu prCs tous les dix ans; cependant, 6tant donnC le rythme 
accClCrC de Ia vie Cconon-lique depuis quelques annCes, ii faudra prohablement 
procCder i des revisions plus frCquentes 2i l'avenir. 

De temps A autre, Ia période de réfCrence de I'IPC (celle pour laquelie l'indice 
est Cgal 	100) fait cUe aussi l'ohjet d'une misc i tour afin de crCcr un point de 
réh'rence teniporel plus rapprochC et plus significatif. Cela permet Cgalement de 
faire 	coIncider 	I'IPC 	A 	Ia 	période 	de 	référence 	d'autres 	series 	stat-istiques 
importantes. Ces transpositions de Ia période de base n'ont aucune incidence sur 
Ia variation de Ia série de Iindice. L'exemple suivant en fournit Ia preuve: 

Indice 	(1961 	100) 	 (1971 = 100) 
Sept. 1975 	188.8 	 141.5 
Sept. 1976 	201.1 	 150.7 
Tauxde 	1 2011 —188.8' 	 '150.7—]41.5 	- 

( )x100= 	 ( 	)xloO_ variation 	188.8 	 141.5 

	

12.3 	 9.2 
x 100 	6:50 'o 	 x 100 = 6.51Io 

	

188.8 	 141.5 

Bien situer 1'IPC 
	

I I ressort- de cc qui prCcCde que l'IPC vise a donner un aperçu global des modi- 
fications apportCcs aux prix de detail en milieu urhain. C'est pourquoi il ne faut 
pas lui demander de traduire fidèlement le comportement d'une famille en 
particulier qui est confront-Ce aux variations de prix, mCme si cue fait partie du 
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groupe de population visé. Rien n'est plus clair si l'on se rappelle que l'IPC 
mesure les variations de prix touchant l'ensemhle du groupe, alors que certaines 
families au sein du groupe peuvent trés hien avoir des hahitudes de dépense 
différentes de Ia moyenne du groupe. Certes, chaque famille parmi La population 
visée peut en réalité ne pas acheter tous les articles figurant dans La tongue liste 
de hiens et services de consornmation relevés aux fins de i'Il'C. II est rare, par 
exemple, qu'une famille utilise i la lois le rnazout et Ic gaz naturel pour chauffer 
sa maison; ii n'cn demeure pas moms que les deux combustibles doivent faire 
partie de l'IPC car us comptent tous deux pour beaucoup dans les dépenses de 
!'ensemh!e des consommateurs urbains au Canada. 

Si l'IPC est considéré comme unc tentative mensuelle de traduire Ia variation 
totale du prix des centaines de millions de transactions au detail qui ont eu lieu 
au cours de Ia pCriode visée, ii est evident que cet indicateur statistique sera 
forcCment !imitC dans un certain nombre de ces utilisations multiples. Mais 
considéré comme une mesure génCrale de I'incidence des variations de prix sur 
le pouvoir d'achat des consommateurs urbains - et c'est justement le role qu'on 
lui a confié - l'IPC est parmi les mei!!eurs indices du monde entier. 

pour plus de details 	Les utilisateurs qui dCsirent plus d'information sur !'IPC sont 
niquer avec Ia 
Section des prix a Ia consommation 
Division des prix 
Statistique Canada 
Ottawa, Ontario 
K1A 0V5 
T616phone: 613-994-9470, 613-994-5893 
Telex: 053-3585 
ou avec n'importc quel bureau regional du Service d'assistance-utilisateurs de 
Statistique Canada, dont Ia liste figure dans l'encart. 

19 



STATISTICS CANADA LIBRARY 
BIBLIOTHEQUE STATISTIQUE CANADA 

IIjl 
1010204906 






