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SYMBOLS 

The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applica-
ble. 

- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act. 

SIGNES CONVENT IONNELS 

Les signes2conventi000els suivants sont em-
ployés uniforrément dans les publications de Sta-
tistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pas lieu cle figurer. 

- néant ou zero. 

-- nornbres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifies. 

x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 
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PREF ACE 

This study is the first comprehensive 
examination of enterprise concentration and 
foreign control in the Canadian wholesale 
and retail trade sectors. The data were 
gathered from individual business locations 
or stores. The study contains tabulations 
for each of the 10 provinces, and the two 
Territories, covering 19 wholesale indus-
tries and 28 retail trade kinds of business 
for the year 1979. For the retail sector, 
additional tabulations on four metropolitan 
areas are also presented. 

The analysis presents both the degree of 
foreign control and the market share of the 
top four and eight firms for each industry 
or trade classification group in each prov-
ince and in four metropolitan areas. These 
results will contribute to a better under-
standing of the competitive structure and 
degree of foreign control in the Canadian 
whnlesale and retail trade sector. 

This publication was undertaken jointly 
the Multinational Enterprises Section and 

the Merchandising and Services Division both 
of Statistics Canada. The planning and prep-
aration of the report was the responsibility 
of Justin Lacroix of the Former section. 
Dave VanLuven, Bernard Thériault and Benoit 
Marois of the latter Division provided 
valuable assistance. Their cooperation is 
gratefully acknowledged. 

La présente étude est le premier examen ex-
haustif portant sur la concentration des entre-
prises et le contrôle étranger des secteurs du 
commerce de gros et de detail mu Canada. Les 
données ont été recueillies auprès d'emplacements 
commerciaux donnés ou de magasins. L'étude ren-
Ferme des tableaux pour chacune des 10 provinces 
et des deux territoires oi figurent des details 
sur 19 branches d'activité du secteur du gras et 
28 genres de commerce de vente mu detail pour 
l'année 1979. Le document contient aussi, au ni-
veau du secteur de Ia vente mu detail, ir certain 
nombre de tableaux additionnels concernant quatre 
regions rnétropolitaines. 

L'analyse porte sur l'.importance du contrôle 
étranger et la part du marché des quatre et huit 
entreprises les plus importantes de chaque 
branche d'activité ou groupe de categories corn-
merciales pour chacune des provinces et quatre 
regions métropolitaines. Les résultats présentés 
permettront de rnieux comprendre la structure con-
currentielle et l'importance du contrôle étranger 
dans les secteurs du commerce de gros et de 
detail mu Canada. 

La présente publication est l'oeuvre conjointe 
de la Section des entreprises multinationales et 
de la Division du commerce et des services de 
Statistique Canada. La conception et Ia redaction 
soot dues b Justin Lacroix de la Section des 
entreprises multinationales, a qui Dave VanLuven, 
Bernard Thérimult et Benoit Marois de Ia Division 
du commerce et des services ont apporté une aide 
appreciable. La collaboration dont us ant Lout 
preuve rnérite notre reconnaissance. 
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HIGHLIGHTS 

Wholesale Trade Sector 

Of the $102.5 billion volume of trade in 
Canadian wholesaling examined in this report 
for the year 1979, foreign controlled enter-
prises accounted for $36.1 billion or 35% of 
the total. 

Foreign controlled enterprises were most 
noticeable in petroleum products with 75% of 
the total $14.6 biflion volume of trade. Ca-
nadian controlled firms were most prominent 
in food products, with 84% of the total 
$15.4 billion volume of trade. 

Nationally, the leading 100 wholesaling 
enterprises (58 Canadian and 42 foreign con-
trolled) accounted for 48% or $48.8 billion 
of all volume of trade. These Canadian and 
foreign controlled enterprises represented 
more than 3610 and 69% of their respective 
sales. 

Regionally, United States and other 
foreign controlled enterprises had 37 10 and 
33% of their volume of trade in Ontario 
while Canadian controlled firms had only 
.%. The largest proportion of Canadian con-
rolled firms' volume of trade was in the 
stern provinces with 37%. 

The weighted averages of the top four 
firms in terms of volume of trade concentra-
tions reveal that Ontario had the lowest 
level with 35% followed by Quebec with 38%; 
all the remaining provinces were higher than 
41%. 

In terms of numbers of leading firms, 
Alberta was the only province without any 
Canadian controlled firms among the top four 
wholesaling firms. 

Retail Trade Sector 

Foreign controlled firms accounted for 
13% ($10.3 billion) of the total $77.0 bil-
lion in Canadian retail sales in 1979. 
United States' controlled firms represented 
85% of the $10.3 billion retail sales by 
foreign controlled enterprises. 

Chains and department stores were respon-
ihie for 94% of all retail sales by foreign 
ntrolled enterprises. In comparison, these 

vo types of organizations accounted for 
ily 34% of Canadian controlled retail 

.:lf39. 

POINTS SAILLANTS 

Secteur du cavnerce de gros 

Sur le volume des ventes en gras de $102.5 
milliards enregistré au Canada en 1979 et étudié 
ici, les entreprises sous contrOle étranger ont 
compté pour $36.1 milliards, soit 35% du total. 

Les entreprises sous contrôle étranger se sont 
surtout signalées au niveau des dérivés du pé-
trole, oCi elles ont compté pour 7510 d'un volume 
total des affaires de $14.6 milliards. Les entre-
prises sous contrôle canadien dominaient princi-
palement les produits alimentaires, avec 84% du 
volume total des affaires de $15.4 milliards. 

A l'échelle nationale, les 100 entreprises de 
vente en gros les plus importantes (58 sous con-
trôle canadien et 42 sous contrOle étranger) cam-
ptaient pour 48 90' du volume total des affaires, ou 
$48.8 milliards. Ces entreprises ont enregistré 
respectivement plus de 36% et 69% du volume total 
des affaires de toutes les entreprises sous con-
trôle canadien et étranger. 

A l'échelle réqionale, les entreprises sous 
contrôle américain et les autres entreprises sous 
contrle étranger ont enregistré respectivement 
37% et 33% de leur volume des affaires en Ontario 
coniparativement a 29% pour les entreprises sous 
contrôle canadien. C'est dans les provinces de 
l'Ouest que les entreprises sous contrôle cana-
dien ont enregistré la part la plus importante 
(37%) de leur volume total des affaires. 

Les moyennes pondérées des quatre entreprises 
les plus importantes en termes de volume de con-
centration des affaires révèlent que c'est en 
Ontario que ce nivemu était le plus bas, avec 
35%, ensuite le Québec, avec 3810. Ce niveau 
dépassait 41% dans toutes les autres provinces. 

L'Alberta était la seule province oü ii n'y 
avait aucune entreprise sous contrOle canadieri 
parmi les quatre entreprises de vente en gros les 
plus importantes. 

Secteur du ciinerce de detail 

Les entreprises sous coritrôle étranger camp-
talent pour 13% ($10.3 milliards) du volume total 
des verites au detail enregistré au Canada en 1979 
($77.0 milliards). Les entreprises sous contrôle 
américain comptaient pour 85% du volume total des 
ventes mu detail ($10.3 milliards) des entre-
prises sous contrOle êtranqer. 

Les ventes des magasins a succursales et des 
grands magasins représentaient 94% de toutes les 
ventes des entreprises sous coritrOle étranger, 
comparativement a 34% seulement pour celles des 
entreprises sous contrOle canadien. 
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Nationally, the leading 100 retailing 
enterprises (73 Canadian and 27 foreign con-
trolled) accounted for 39% or $29.9 billion 
of all retail sales. These Canadian and 
foreign controlled firms represented more 
than 30% and 95% of their respective sales. 

A léchelle nationale, les 100 entreprises do 
verite au detail les plus importantes (73 soun 
controls canadien et 27 sous contrOle étranger ,  
comptaient pour 39% du volume des ventes, soit 
$29.9 milliards. Les ventes de ces entreprise; 
sous contrôle canadien et etranger représentaient 
respectivement plus de 30% et 95 10' de toutes les 
ventes des entreprises sous contrôle canadieri et 
étranger. 

A l'échelle reqionale, les entreprises sous 
contrOle canadien ont réalisé 63% de leurs ventes 
au detail au Québec et en Ontario et seulement 
29% dons les provinces de l'Ouest, cependant que 
les entreprises sous contrOle américain réali-
saient 47% de leurs ventes au detail dons les 
provinces de l'Ouest et respectivement 14% et 31% 
au Québec et en Ontario. 

C'est au Québec oij la concentration, mesurée 
par la part moyenne des quatre entreprises les 
plus importantes par rapport aux 28 différents 
genres de commerce, était la plus faible. Cette 
concentration correspondait h 27 10' du volume des 
ventes au detail, comparativement b des moyennes 
dépassant 38% dans les autres provinces. 

Au niveau métropolitain, les huit entreprises 
les plus importantes de la region de Toronto 
comptaient pour 88% du volume des ventes au 
detail des épiceries-bounheries, comparativernent 
ii 59% sea lernent pour in r(qi.on do Mont real 

Regionally, Canadian controlled firms' 
distribution of total retail sales was con-
centrated in Quebec and Ontario with 63%, 
while only 29% was in the western provinces. 
United States' controlled firms had a signi-
ficant 47% of their retail sales located in 
the western provinces, while Quebec and 
Ontario accounted for 14% and 31% respecti-
vely. 

Quebec had the lowest four-firm concen-
tration level as measured by the average 
share of the top four firms over the 28 dif-
ferent kinds of business. This amounted to 
27% compared to the remaining provinces 
whose average levels exceeded 38%. 

At the metropolitan level, the top eight 
firms in Toronto accounted for 88 00' of the 
retail sales for combination stores, while 
in Mont rol they norounted for only 59%. 
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Over the past several years Statistics 
Canada has carried out various studies 
related to the importance and behaviour of 
the largest Foreign and domestically con-
trolled Firms in Canada.(1) These studies 
were done with the view of developing an 
analytical micro-database, to provide a 
basis for better knowledge on the impact of 
both large firms and foreign investment in 
the Canadian economy. The present study on 
the wholesale and retail trade sectors has 
been undertaken with this overall objective 
in mind. 

The wholesale and retail trade sectors 
occupy a significant position in the economy 
as they are major steps by which manufac-
turers channel their goods to the final con-
sumer. "To most manufacturers, the whole-
saling system... represents the primary 
market for the goods produced.., and provide 
a constant flow of information about 
demand."(Z) On the other hand, retailers are 

Final link in the distribution system 
i have "the power to influence signiui-
ntly conduct and performance in the 

.iufacturi.ng sector ... and can also influ-
e the consumer's decision to purchase 

rtain types of consumer products".(3) 

In the last few years, the Canadian 
wholesale and retail trade sectors have 
undergone major structural changes. Changes 
in ownership such as the purchase of Zellers 
Ltd. and Simpsons Ltd. by The Bay and its 
subsequent takeover by the Thomson Organi-
zation and the acquisition of M. Loeb Ltd. 
by Provigo have increased the size of some 
organizations. Other changes in ownership 
such as Tamblyn Ltd. being acquired by Boots 
Drugs Stores Ltd. of the United Kingdciu and 
the Great Atlantic and Pacific Co. being 
acquired by the Tengelmann Group of Germany 
have caused changes in the distribution 
based on country of control. 

Several distinct characteristics of the 
two trade sectors can also be observed. Re-
tail firms sell directly to consumers while 
wholesale firms sell to retailers; and to 

(1) For a list of publications see the end 
of this publication. 

ckman, T.N., Engle, N.H., Buzzell, 
.D., Wholesaling, The 	Ronald 	Press 
mpany, 1959, page 5. 
ives, R.E., Porter M.E., Spence, A.M., 

Scott, J.T., Competition in the Open 
Economy, Harvard University Press, 1980, 
pages 93 and 94. 

Statistique Canada a, au cours des dernières 
années, effectué plusieurs enquêtes sur l'impor-
tance et le comportement des grandes entreprises 
sous contrôle canadien et étranger au pays(1). 
Ces etudes avaient pour but de mettre au point 
une base de micro-données analytiques et de per-
rnettre de mieux saisir l'impact des grandes 
entreprises et des investissements étrangers au 
sein de l'économie canadienne. C'est dans ce con-
texte qu'a été entreprise la présente étude sur 
les secteurs du commerce de gros et du commerce 
de detail. 

Ces deux secteurs occupent une place impor-
tante au sein de l'économie puisque c'est princi-
palement par leur entremise que les fabricants 
assurent la distribution de leurs produits aux 
consommateurs. Pour la plupart des fabricants, le 
réseau de vente en gros représente le principal 
marché de distribution de leurs produits et leur 
permet de rassembler constamment une foule de 
données sur la demande(2). Les détaillants 
forment, quant h eux, le dernier maillon du 
réseau de distribution et ont la possibilité 
d'influer de façon majeure sur la conduite et le 
comportement du secteur de la fabrication. Ii 
leur est également possible d'amener le corisomma-
teur acheter certains types de biens de consom-
mation(3). 

Au cours des dernières années, les secteurs du 
commerce de gros et du commerce de detail mu 
Canada ont subi des changements structurels 
majeurs. Des changements de propriéte tels que 
l'achat de Zellers et Simpsons par La Baie et 
leur prise en charge ultérieure par l'organi-
sation Thomson, de même que l'achat de M. Loeb 
par Provigo, ont aceru Ia taille de certaines 
organisations. D'autres changements de propriété 
tels que l'acquisition de Tarnblyn par Boots Drugs 
Stores du Royaume-Uni et l'achat de Great Atlan-
tic et Pacific Co. par le groupe allernand Tengel-
mann ont amené des modifications au niveau de la 
distribution selon le pays de contrôle. 

Les secteurs du commerce de gros et du com-
merce de detail possèdent également un certain 
nombre de caractéristiques particulières. Les en-
treprises de vente au detail vendent directement 

Se reporter 	la dernière page de cette pu- 
blication pour une liste des publications. 
T.N. Beckman, N.H. Engle et R.D. Buzzell, 
Wholesaling, The Ronald Press Company, 1959, 
page 5. 
R.E. Caves, M.E. Porter, A.M. Spence et J.T. 
Scott, Competition in the Open Economy, Har-
vard University Press, 1980, pages 93 et 94. 
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"industrial, commercial and institutional 
users " .(4) Some wholesale industries are iii-
ternational in character. In farm products, 
where grain merchants are a major component 
the export market represents the main outlet 
for the products of these firms. Further-
more, wholesale firms mainly involved in the 
export market very often locate their busi-
ness operations near their shipping points, 
thereby increasing the wholesale activities 
for certain provinces. In other cases (e.q., 
petroleum products, coal and coke industry), 
wholesale firms are regional in that they 
locate themselves near their principal con-
sumer market, so as to minimize distribution 
cost. Many of the firms which have been 
classified to the manufacturing sector by 
Statistics Canada, especially those under 
foreign control, carry in addition to their 
primary manufacturing activity, a "substan-
tial volume of wholesaling as a secondary 
activity". (5) 

In the retail sector, the product mix 
sold within certain trade groups(6) may also 
differ among provinces, for example, general 
stores in the western provinces are known to 
contain a higher proportion of food products 
compared to those located in the eastern 
provinces. In other instances in the West, a 
food department has been integrated into 
department stores. In Quebec, retail sales 
by independent food stores also include the 
sale of beer and wine. Furthermore, certain 
trade groups such as service stations, hard-
ware stores and pharmacies operate partially 
under franchise aqreemnents(7) while other 
trade groups such as combination stores con-
tain some voluntary chairts.(B) 

Beckman, T.N., Engle, N.H., Buzzell, 
R.D., Wholesaling, The 	Ronald 	Press 
Company, 1959, page 5. 
For detailed information on the value 
and distribution of such wholesaling ac-
tivity see Merchandising Business Sur-
vey - Wholesale Merchants, 1979 (Cata-
logue 63-601) Text Table II, page 7. 

For detailed definition of trade groups, 
see Methodology. 
Franchising is a system of distribution 
in which one enterprise grants to ano-
ther a right or privilege to merchandise 
a product or service. 
Voluntary chains are defined as a group 
of independent businesses brought toge-
ther on a horizontal basis for the pur-
pose of benefiting from a common name 
and bulk purchasing. 

mu consommateur, contrairement aux entreprises i1 
vente en gras gui vendent aux détaillants, au 
sociétés industrielles, aux commerces et aux me-
titutions(4). Certaines entreprises de vente eli 
gras sont d'envergure internationale. Les marchée 
d'exportation représentent pour les producteurs 
agricoles, vis--vis desquels les grossistes en 
grain jouent un role majeur, le principal débou-
ché. Les entreprises de commerce en gros surtout 
orientées vers les marches d'exportation effec-
tuent, en outre, trés souvent leurs operations 
comerciales & proximité de leurs points d'expé-
dition, ce qui contribue a accroItre le volume 
des activités en matière de commerce de gras dans 
certaines provinces. D'autres entreprises de com-
merce de qros, les dérivés du pétrole, le charbon 
et le coke par exernple, mont 'a caractére régio-
nal, c'est-a-dire, queues ant tendance a s'im-
planter a proximité de leurs principaux marches 
de consommation de manière & minimiser leurs 
coOts de distribution. Pour ban n,xnbre d'entre-
primes qui sont classées par Statistique Canada 
dans le secteur de Ia fabrication, notamment 
celles sous contrOle étranger, le commerce de 
gras représente, h titre d'activité secondaire et 
parallélement a leur activité premiere qui est la 
fabrication, tine part importante des activi-
t6s(5). 

Dans le cas du secteur de la vente au detail, 
la gamme des produits vendus au sein de certains 
groupes commerciaux(6) peut egalement différer 
d'une province l'autre. Le magasin général, par 
exemple, dans les provinces de l'Ouest offre iri 
pourcentage plus important de produits alimeri-
taires que celui qui serait situé dans une dr'; 
provinces de l'Est. Dans l'Ouest toujours, les 
grands magasins ont eu tendance a inclure des 
rayons alimentaires. Au Québec, les mnagasins in-
déperidants de vente au detail d'aliments vendent 
aussi de la bière et du yin. P, signaler également 
que certains groupes commerciaux tels que les 
stations services, les quincailleries et les 
pharmacies fonctionnent en partie en vertu d'ac-
cords de franchise(7), tandis que d'autres tels 
que les epiceries-boucheries intègrent, sur une 
base volontaire, un certain nombre de succur-
sales(8). 

T.N. Beckman, N.H. Engle et R.D. Buzzle, 
Wholesaling, The Ronald Press Company, 1959, 
page 5. 
Pour des renseignements détaillés sur la 
valeur et la repartition des activités de 
commerce de gras, voir Enquête sur lea 
étthlissements de commerce - Grossistes, 
1979, no 63-601 	au 	catalogue, 	tableau 
explicatif II, page 7. 
Pour une definition détaillée des groupes 
commerciaux, voir la Méthodologie. 
Par concession, ii faut entendre un réseau de 
distribution dans lequel une entreprise 
accorde a une autre le droit ou le privilC 
de vendre un produit ou un service. 
Par chaine volontaire on entend une chauric' 
horizontale dentreprises indépendantes qiji 
se réunissent afin de bénéficier d'un niiin 
comnrnun et d'achats en vrac. 
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The literature in the field of industrial 
organization has acknowledged for many years 
that "the most important structural factor 
which affects economic performance in terms 
of efficiency, profit margins and ultimately 
price and inflation is considered to be eco-
nomic concentration".(9) 

Several caveats must be considered when 
analysing the concentration data. The rela-
tive importance of the top four and the top 
eight firms for individual wholesale indus-
try and retail trade groups by national, 
provincial or metropolitan area represents 
too large a geographic area to define actual 
local competition. On this account, the con-
centration measures in this study will tend 
to provide proxy estimates for local whole-
sale and retail markets. In addition, the 
different population sizes, i.e., provinces 
and metropolitan areas which affect conse-
quently the number of retailers must also be 
considered when comparing concentration 
levels for the retail and wholesale trade 
sectors respectively. 

In analysing concentration, as well as 
foreign control, an enterprise approach has 
I)een employed, linking together as one firm 
all commonly controlled firms on the basis 
of the voting rights attached to company 
;tock ownership. However, in the retail sec-
tor, if a broader definition of control was 
adopted to include franchised and voluntary 
trading groups, concentration levels would 
be higher. 

In this study, the wider geographic mar-
kets and narrower enterprise definitions 
utilized create downward biases on the con-
centration estimates presented. This could 
be offset to some extent by the exclusion of 
inter-industry or inter-trade group compe-
tition which actually exists in each of the 
trade sectors. In retail trade, department 
and general merchandise stores compete with 
specialized clothing, furniture, appliance 
and shoe stores, etc. Similar inter-industry 
competition is also present in wholesale. In 
other words, if a narrower geographic market 
and a broader enterprise definition were 
utilized, concentration estimates would tend 
to increase. However, the inclusion of 
inter-industry or inter-trade group competi-
Lion would tend to lower the concentration 

(9) See for example, Mallen, B. "The Levels, 
Louses and Effects of Economic 
'ncentration in the Canadian Retail 
nd Trade", Reference Paper No. 6, Food 

H ices Review Board, Queens' Printer, 
76.  

	

La 	documentat ion 	touchant 	Forqeriisation 
industrielle a établi depuis bon nonibre d'années 
que le facteur structurel le plus important 
influant sur le rendement éconornique en terme 
d'efficacité, de marge bénéficiaire et, finale-
ment, de prix et dinflation, est la concentra-
tion economique(9). 

Ii faut se montrer prudent lorsque l'on ana-
lyse les données sur la concentration. L'impor-
tance relative des quatre et huit entreprises les 
plus importantes de chacune des branches du com-
merce en gros et des groupes de commerce au 
detail h l'échelle du pays, de Is province ou 
d'une region métropolitaine représente un secteur 
géographique trop vaste pour que l'on puisse 
définir vraiment Ia concurrence au nivesu local. 
Les calculs relatifs b la concentration, dont is 
présente étude fait mention, auront donc tendance 

établir des evaluations de remplacement pour 
les marches locaux de gros et de detail. Ii faut 
également tenir conipte des différentes tailles de 
population, c'est--dire des provinces et des 
regions métropolitaines qui peuvent influer par 
consequent sur le nornbre de détaillants lorsque 
l'on compare les niveaux de concentration respec-
tifs des secteurs du commerce de gros et du com-
merce de detail. 

En ce qui concerne l'anaiyse de la concentra-
tion et du controls etrariger, on a retenu Pap-
proche entreprise, qui réunit dans une seule 
entreprise toutes les firmes sous contrOle commun 
sur Ia base du droit de vote afférent aux actions 
du capital-actions d'une société. Si, en ce qui 
concerne le secteur de la vente au detail, une 
definition plus large du contrOle était adoptée 
afin d'inclure les chaines de concession et les 
chaInes volontaires, les niveaux de concentration 
seraient plus élevés. 

Les calculs touchant Ia concentration mention-
nés dans is présente étude se traduisent par des 
bials la baisse en raison des marches géogra-
phiques plus larges et des definitions plus 
étroites de l'entreprise utilisée, ce qul pour-
rait, dans une certaine mesure, Otre compensé par 
l'exclusion de la concurrence entre branches 
d'activité ou entre comnierces qui existe actuel-
lement dans chacun des secteurs en cause. Dans le 
secteur de la vente au detail par exeinpie, is 
concurrence est vive entre les grands magasins et 
les magasins généraux et ce qu'on appelle les 
boutiques spécialisées de vOtements, de meubles, 
d'appareils électriques, de chaussures, etc. La 
concurrence est aussi vive entre les branches 
d'activité au sein du commerce de gros. En d'au-
tres mots, ci on avail utilisé des marches géo-
graphiques plus restreints et une definition de 

(9) Voir par exemple "Niveaux, causes et effets 
de la concentration économique au sein du 
commerce de vente d'alimenls en detail au 
Canada", B.Mallen, document de travail no 6, 
Office d'exarnen des prix des ailments, Impri-
meur de is Reine, 1976. 
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estimates. Another caveat is the emergence 
and growing number and size of wholesale 
buying groups, particularly in the food 
industry. The impact of this on competition 
is unclear and as a result these groups have 
been ignored in this study. 

The present data is the best at this time 
to measure concentration in the Canadian 
wholesale and retail(10) trade sectors. Im-
provements in the data can be expected when 
detailed subprovincial data can be obtained 
for the wholesale sector and for independent 
stores as is now available for retail chain 
stores.(11) This will be particulariy useful 
as more information on product mix, types of 
franchise and voluntary agreements become 
available. 

l'entreprise plus large, les chiffres relatifs 
is concentration auraient eu tendance a être 
supérieurs. L'inciusion, toutefois, de is concur-
rence entre branches d'activité ou entre corn-
merces aurait eu tendance a donner en matière de 
concentration des chiffres inférieurs. Entre 
autres facteurs dont ii faut tenir compte, il 
faut mentionner l'apparition et le nombre, de 
mere que la taille toujours plus grande, des 
chalnes d'achats en gros, notamment dons le sec-
teur alimentaire. Comme l'inipact de ce facteur 
sur la concurrence est difficilement rnesurable, 
is présente étude n's pas tenu compte de ces 
chal nes. 

Les données actuelies constituent le meilleur 
outil dont on dispose actuellement pour calculer 
is concentration au main des secteurs du commerce 
de gros et du commerce de detail au Canada(10). 
Des ameliorations pourront leur être apportées 
lorsqu'on disposera de données infraprovinciales 
détaillées sur le secteur de la vente en gros et 
sur les magasins indépendants du mëme type que 
celles qui existent sur les chalnes de magasins 
au d6tail(11). Ces données seront particulière-
rnent utiles au fur et a mesure que l'on disposera 
de plus de renseignements sur les gammes de pro-
duits, les types de concessions et las accords 
volontaires. 

On travaille actuellernent a perfectionner le 
niveau de detail géoqraphique et a rassem-
bier des renseignernents sur des chathes de 
franchise et volontaires gui, une fois dis-
ponibles, seront intégrés aux additions 
éventuellernent apportées a Ia présente 
étude. 
Voir la publication annuelle de Statistique 
Canada intitulée Magasins de detail a suc-
cursales et les grands magasins (no 63-210 
au catalogue). 

Work is currently underway to get finer 
geographical detail and to obtain fran-
chise and voluntary group information 
which will be incorporated in future 
extensions to the present study when 
they become available. 

See Retail Chain and Department Stores 
(Catalogue 63-210, Annual) Statistics 
Canada. 
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ANALYSE 

For the wholesale sector a third section 
examines gross and net margins by industry 
for both country of control and the leading 
firms. 

On étudie ici aux parties A et B les secteurs 
respectifs du commerce de gros et de detail. La 
premiere section de chacune des parties couvre le 
pays de contrôle pour différents types d'organi-
sations (secteur du commerce de detail seule-
cent), la Classification des activités économi-
ques (CAr) ou les genres de commerce (GDC) et les 
provinces. La deuxième section traite de la con-
centration au niveau des quatre et huit entre-
prises les plus importantes par groupes CAC ou 
commerciaux pour chacune des provinces. 

Cette dernière section examine l'importance 
des 100 entreprises de gros et des 100 entre-
prises de detail les plus importantes et analyse 
plus en detail les 100 entreprises sous contrôle 
canadien at les 100 entreprises sous contrôle 
étranger les plus importantes. Elle inclut, en ce 
qui regarde le secteur de la vente au detail, um 
certain nombre de tableaux additionnels traitant 
de quatre grandes regions métropolitaines par 
pays de contrôle et de la concentration des 
entreprises. 

Dans le cas du secteur de Ia vente en gros, 
une troisième section est consacrée l'étude des 
marges bénéficiaires brutes et nettes par branche 
d'activité pour aussi bien par pays de contrOle 
que pour les entreprises les plus irnportantes. 

is portion of the report will examine 
Tholesale and retail trade sectors in 

irts A and B respectively. The first sec-
tion in each part covers country of control 
for various types of organizations (retail 
trade sector only), Standard Industrial 
Classification (SIC) or kinds of business 
(K.0.B.) and provinces. The second section 
presents enterprise concentration of the top 
four and top eight firms by SIC or trade 
groups for each of the provinces. 

The latter section examines the impor-
tance of the overall 100 leading wholesaling 
and 100 leading retailing enterprises as 
well as a more detailed analysis of the 
leading 100 Canadian and 100 foreign con-
trolled enterprises. For the retail sector, 
additional tabulations for four major metro-
politan areas by country of control and 
enterprise concentration are also available. 

F'art A - Wholesale Trade Sector 

ection 1. 	Wholesale Trade by Country of 
Control 

United States and other foreign control-
led enterprises represented in an almost 
equal share more than one third of the Cana-
dian wholesaling activity in 1979. The 
petroleum products, coal and coke industry 
was more than three quarters dominated by 
foreign controlled firms. This industry 
accounted for almost one third of foreign 
firms total volume of trade. 

Nationally, the breakdown of wholesale 
trade by domestic and foreign control 
reveals that foreign controlled enterprises 
accounted for $36.1 billion of wholesale's 
volume of trade or 35% of the total $102.5 
billion (Table 1). 

At the industry level, foreign controlled 
firms were found to account for more than 
50% of the volume of trade in only two in-
dustries petroleum products, coal and coke 
and metal and metal products. The highest 
percentage of foreign controlled firms was 
ln petroleum products, coal and coke with 

1  ',% ($10.9 billion) of the total volume of 
ride of $14.6 billion. Furthermore, two in- 
;tries, petroleum products, coal and coke 

Partie A - Secteur du commerce de gros 

Section 1. Commerce de gros par pays de contrôle 

Les entreprises sous contrôle m,éricain el 
autres entreprises sous contrôle étranger camp-
taient également pour plus du tiers du commerce 
de gros au Canada en 1979. Les entreprises sous 
contrOle étranger contrôlaient plus de 75% du 
commerce de gros dans la branche des dérivés du 
pétrole, du charbon et du coke, qui comptait pour 
presque le tiers du volume total des affaires des 
entreprises sou5 contrôle étranger. 

A l'échelle nationale, la ventilation du com-
merce de gros selon le contrôle canadien et 
étranger indique que les entreprises sous con-
trôle étranger comptaient pour $36.1 milliards, 
ou 35%, du volume total des affaires, qui attei-
gnait $102.5 milliards (voir tableau 1). 

Au niveau de Ia branche d'activité, les entre-
prises sous contrôle étranger comptaient pour 
plus de 50% du volume des affaires uniquement 
dans les deux branches des dérivés du pétrole, du 
charbon et du coke et des métaux et produits 
métalliques. C'est au sein de 1a branche des 
dérivés du pétrole, du charbon et du coke que 
l'on observait le pourcentage le plus élevé d'en-
treprises sous contrôle étranger, avec 75% ($10.9 
milliards) pour un volume total des affaires de 
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and 	machinery 	and 	equipment, 	n.e.s., 
accounted for 44% of all volume of trade by 
United States controlled enterprises. The 
petroleum products, coal and coke, motor 
vehicles and accessories, and metals and 
metal products represented 53% of all volume 
of trade by other foreign controlled enter-
prises. Of the leading industries, Canadian 
controlled firms were most prominent in both 
food products and machinery and equipment, 
n.e.s., with 84% and 68 10' respectively of all 
volume of trade. 

The most significant observation on the 
provincial distribution of the volume of 
trade by country of control is that foreign 
controlled enterprises in Ontario accounted 
for more than 39% of the sales or $12.7 bil-
lion (Table 2 and Chart 1). In fact, almost 
one third of foreign controlled firms were 
located in Ontario. However, this percentage 
was heavily influenced by the volume of 
trade by foreign firms in the petroleisn pro-
ducts, coal and coke industry and machinery 
and equipment, n.e.s., industry in Ontario. 
United States enterprises had 37% and 44% of 
its total volume of trade in Ontario and in 
the western provinces(12) respectively. The 
volume of trade by other foreign controlled 
firms were 33 10' and 37% in Ontario and Quebec 
respectivey. In contrast, Canadian control-
led enterprises' largest distribution of its 
volume of trade was in the West with 37% and 
this probably reflects the presence of the 
large wheat co-operatives and Canadian Wheat 
Board. 

$14.6 milliards. Deux branches d'activité, 1 
dérivés du pétrole, du charbon et du coke et le 
machines et l'équipement, n.c.a., comptaient pour 
44% du volume total des affaires des entreprise 
sous contrôle américain. Les dérivés du pétrole, 
du charhon et du coke, les véhicules automobiles 
et les pièces, de même que les métaux et produits 
métalliques comptaient pour 53% du volume total 
des affaires des autres entreprises sous contrôle 
étranger. Parmi les principales branches d'acti-
vité, las entreprises sous contröle canadien do-
minaient principalement dans celles des aliments 
et de la machinerie et de Péquipement, n.c.a., 
avec respect ivement 84% et 68% du volume total 
des affaires. 

Ii faut surtout noter, au chapitre de la ré-
partition provinciale du volume des affaires par 
pays de contrMe, que les entreprises ontariennes 
sous contrôle étranger comptaxent pour plus de 
39% de ce volume, ou $12.7 milliards (voir ta-
bleau 2 et graphique 1). En fait, près du tiers 
de toutes les entreprises sous contrôle étranger 
étaient situées en Ontario. Ce pourcentage était, 
cependant, en grande partie attribuable mu volume 
des affaires des entreprises ontariennes sous 
contrôle etranqer dans les branches des dérivés 
du pétrole, du charbon et du coke et de la machi-
nerie et de l'équipement, n.c.a. Les entreprises 
sous contrôle américain comptaient respectivement 
pour 37% et 44 0% du volume des affaires en Ontarifl  
et les provinces de l'Ouest(12). Les autres er-
treprises sous contrôle étranger comptaient ret-
pectivement pour 3310 et 37% du commerce de gre 
en Ontario et mu Québec. A Popposé, les entre-
prises sous contrôle canadien ont enregistré dares 
l'Ouest la plus grande partie (37%) du volume de 
leur commerce de gros, ce qui traduit probable-
ment la presence dans cette region de grandes 
cooperatives céréalières et de la Commission 
canadienne du blé. 

Section 2. 	Enterprise Concentration in 
Wholesaling 

Among the leading wholesale industries 
the lowest and highest levels of concentra-
tion among the top eight firms were to be 
found in the machinery and equipment indus-
try and the petroleum products, coal and 
coke industry respectively. Provincially, 
Ontario reported the lowest average level of 
four-firm concentration. Lastly, foreign 
firms were large in size and found among the 
leading enterprises. 

The relative importance of the leading 
firms at the SIC level for Canada (Table 3) 
showed that the lowest level of concentra-
tion among the more significant industries 
was in the machinery and equipment industry 

(12) Includes 	Manitoba, 	Saskatchewan, 
Alberta and British Columbia.  

Section 2. Concentration au sein des entreprises 
de comnerce de gros 

C'est parmi les huit entreprises les plus 
importantes des branches de la machinerie at de 
l'équipement et des dérivés du pétrole, du char-
bon et du coke que l'on a observe respectivement 
les niveaux les plus faibles et les plus élevés 
de concentration. A l'échelle provinciale, c'est 
en Ontario ob l'on a enregistré le niveau moyen 
le plus faible de concentration exercé par les 
quatre entreprises les plus importantes. A souli-
gner enfin que les entreprises sous contrôle 
étranger étaient de grande taille et parmi les 
plus importantes. 

L'importance relative des entreprises les plus 
importantes au niveau de la CAE mu Canada (voir 
tableau 3) révèle que c'était dans la branche ti 
la machinerie et de l'équipement, dont las hui 
entreprises les importantes comptalent pour 1 

(12) V compris le Manitoba, la Saskatchewan. 
l'Alberta et la Colombie-Britannique. 
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;ith the top eight firms accounting for 13 10 

' f the volume of trade. In contrast, the 
troleum products, coal and coke industry 
d the highest level of concentration with 
iie top eight firms representing 76% of the 

volume of trade. 

Overall, in terms of numbers of leading 
firms, seven industries, accounting for 45% 
of the volume of trade, had less than four 
Canadian controlled enterprises among the 
top eight enterprises. More specifically, in 
the petroleum products, coal and coke 
industry, only one Canadian controlled firm 
was found among the top eight enterprises. 
However, the acquisition of Petrofina Canada 
and British Petroleum Oil Ltd. by Petro-
Canada since 1979 would certainly bring a 
new dimension to this industry insofar as 
concentration data and firm ranking are con-
cerned. 

Most of the observation made at the na-
tional level on the relative importance of 
the leading firms at the SIC level are also 
applicable in Ontario (Table 4 and Chart 2). 
In addition, Alberta was the only province 
where overall, no Canadian controlled firms 
were among the top four firms. The provinces 

Quebec and British Columbia in the lumber 
d building materials industry, contrast 

'

;ich other with the lowest and highest level 
concentration among the top eight enter- 

rises with 18% and 46% respectively. 

The weighted averages of the top four 
firms volume of trade concentration over 19 
SIC's by province (Chart 2) reveals that 
Ontario had the lowest levels with 35% fol-
lowed by Quebec with 38% and all the remain-
ing provinces exceeding 41%. 

The leading 100 wholesale trade enter-
prises (58 Canadian and 42 foreign control-
led) were found to account in an equal share 
for almost half of the total volume of trade 
(Table 5). The top 25 firms (11 Canadian and 
14 foreign controlled) accounted for close 
to one third of the total volume of trade. 
Those 14 foreign controlled firms represent-
ed 49% of the volume of trade made by all 
foreign firms. 

In a more detailed analysis of the lead- 
ng 100 enterprises for each of the Canadian 

' id foreign controlled segments (Table 6) 
e top 25 Canadian and top 25 foreign 
)ntrolled enterprises are shown to account 
or 28% and 61% of their respective volume 

of trade. The combination of the top 100 

du volume total des affaires, que le taux de con-
centration était le plus faible et que c'était 
dans celle des dérivés du pétrole, du charbon et 
du coke, dont les huit entreprises les plus 
importantes comptaient pour 76% du volume total 
des affaires, que ce taux était le plus élevé. 

Au total, sept branches d'activité, auxquelles 
45% du volume des affaires étaient attribuables, 
comptaient moms de quatre entreprises sous con-
trOle canadien parmi les huit entreprises les 
plus importantes. Plus précisément, on ne comp-
tait qu'une entreprise sous contrôle canadien 
parmi les huit entreprises les plus importantes 
de la branche des dérivés du pétrole, du charbon 
et du coke. Cependant, l'achat de Petrofina 
Canada et de British Petroleum Oil par Petro-
Canada depuis 1979 devrait certainement modifier 
la situation de cette branche d'activité mu 
niveau des données sur la concentration et du 
rang occupé par les entreprises sous contrôle 
canadien. 

La majorité des remarques formulées au niveau 
national quant b l'importance relative des entre-
prises les plus importantes au sein des branches 
d'activité énumérées dans la CA s'appliquent 
qalement b l'Ontario (voir tableau 4 et gra-
phique 2). De plus, l'Alberta était la seule pro-
vince oh, mu total, ii ne se trouvait aucune en-
treprise sous contrôle canadien parmi les quatre 
entreprises les plus importantes. 11 faut souli-
gner par ailleurs le contraste entre le Québec et 
Ia Colombie-Britannique mu niveau de l'industrie 
du bois doeuvre et des matériaux de construc-
tion, o'u l'on observait respectivement le niveau 
le plus faible (18%) et le plus élevé (46%) de 
concentration. 

Les inoyennes pondérées de concentration pour 
les quatre entreprises les plus importantes mu 
niveau du volume des affaires pour 19 branches 
dactivité énumérées dans Is CAC par province 
(voir graphique 2) indiquent que c'est en Ontario 
oh la concentration était la plus faible, avec 
35%, suivi du Québec avec 38%, et que cette con-
centration dépassait 41% dans toutes les autres 
provinces. 

Les 100 entreprises de commerce de gros les 
plus importantes (58 sous contrôle canadien et 42 
sous contrôle etranger) cornptaient a part égale 
pour presque la moitié du volume total des 
affaires (voir tableau 5), cependant que les 25 
entreprises les plus importantes (11 sous con-
trôle canadien et 14 sous contrôle etranger) corn-
ptaient pour près du tiers de ce volume. Ces 14 
entreprises étrangères ont représenté 49% du 
volume des affaires réalisé par toutes les entre-
prises sous contrôle étranger. 

Le tableau 6, qui analyse plus en detail les 
100 entreprises les plus importantes pour chacun 
des segments sous contrôle canadien et étranger, 
révèle que les 25 entreprises canadiennes et les 
25 entreprises étranqres les plus importantes 
comptaient respectivement pour 28% et 61% du 
volume des affaires. Les 100 entreprises 
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canadiennes les plus importantes plus les 100 
entreprises étrangères les plus importantes 
contrôlaient 55% de tout le volume des affaires. 

Section 3. Marges bénéficiaires brutes et nettes 

11 faut surtout noter, a la lumière des marges 
bénéficiaires brutes et nettes(13) des gros-
sistes, qu'il n'existe aucune relation évidente 
entre les composantes canadienne et étrangère ou 
entre les quatre entreprises les plus importantes 
et les autres entreprises d'une branche d'acti-
vité donnée (voir tableau explicatif I). Au sein 
de la branche des dérivés du pétrole, du charbon 
et du coke, les marges bénéficiaires brutes des 
entreprises sous contrôle canadien étaient supé-
rieures a celles des entreprises sous contrôle 
étranqer, mais leurs marges nettes inférieures. 
Si l'on ne considère que les écarts substantiels 
(plus de 2 points) des marges brutes entre les 
composantes canadienne et étrangère, on constate 
que les entreprises sous contrôle canadien ont 
enregistré des marges brutes supérieures a celles 
des entreprises sous contrôle etranger dans hujt 
branches d'activité. Il n'y avait qu'une seule 
branche d'activité, les produits pharmaceutiques 
et les articles de toilette, oi les entreprises 
sous contrôle canadien enregistraient des marges 
moms élevées que celles sous contrôle étranger. 
Si l'on compare les quatre entreprises les p!' 
importantes d'une branche d'activité et l'enst - 
ble de la branche elle-mëme, on constate que i' 
marges des quatre entreprises les plus impoi -
tantes étaient supérieures dans trois branches 
d'activité, égales dans 13 et plus faibles dans 
trois autres. 

Canadian and top 100 foreiqn controlled 
enterprises represent a total of 55 90' of all 
the volume of trade. 

Section 3. Gross and Net Margins 

The main observation on wholesale mer-
chants gross and net marqins(13) is that no 
significant pattern emerges between the 
Canadian and foreign components or between 
the top four firms and remaining firms in 
the industry (Text Table I). In the petro-
leum products, coal and coke industry, Cana-
dian controlled firms' gross margins were 
greater than foreign controlled firms but 
this reversed itself for net margins. In ex-
amining substantial differences (more than 2 
percentage points) of gross margin between 
the Canadian and foreign components, Cana-
dian controlled firms had higher gross 
margins in eight industries. Canadian con-
trolled firms had lower margins in only one 
industry - the drugs and toilet prepara-
tions. Between the top four firms and total 
industry component, the top four firms were 
higher in three industries, equal in 13 
industries and lower in three industries. 

Part B - Retail Trade Sector 

Section 1. Retail Trade by Country of Con-
t rol 

Foreign controlled enterprises represent-
ed a small proportion of the Canadian re-
tailing activity. These foreign controlled 
firms, mostly American, were of the chain 
and department store type of organization; a 
large percentage of their retail sales were 
concentrated in two kinds of business 
groups, the food group and the general 
merchandise group. At the provincial level, 
United States controlled firms had a 
significant proportion of their sales in the 

(13) Margins derived for this text table 
used establishment based data. Gross 
margin is defined as the difference 
between total sales and cost of goods 
sold, expressed as a percentage of 
total sales. Net  margin is defined as 
the difference between total sales and 
the sum of cost of goods sold and 
expenses, expressed as a percentage of 
total sales. 

Partie B - Secteur du convnerce de detail 

Section 1. Coranerce de detail par pays de con-
trôle 

Les entreprises sous contrôle etranger ne con-
trôlaient qu'une petite partie du commerce de 
detail au Canada. Ces entreprises SOUS contrMe 
étranger, majoritairement américaines, étaient 
des magasins a succursales et des grands maga-
sins. Ces entreprises ont réalisé la majeure par-
tie de leurs ventes au detail dans deux groupes 
de genre de commerce, les alirnents et les mar-
chandises en general. Au niveau de la repartition 
provinciale, les entreprises sous contrôle amen-
cain ont réalisé une part importante de leurs 

(13) Le calcul des marges qui figurent dans ce 
tableau explicatif repose sur des données 
fondées sur l'établissement. Marçje brute 
désigne l'écart entre le total des ventes et 
le coQt des biens vendus et &exprime rn 
pourcentage des ventes totales. Marge nette 
définit l'écart entre le total des ventes i 
la somme des coOts des biens vendus et dts 
dépenses et s'exprirue en pourcentage les 
ventes totales. 
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II St IMIC I. Wholesale Nerchants' Gross and Net Margan(1) by (kemtic and Foreign Control, by Leadira Firas and by Industry, Canada, 1919 

918 FAIl FXPIICA!IF I. Mwrqes b6néraciairea(1) brutes at nettee aMa grossistes, per pays aM contrOle, per entreprises lea plus laportantes et par 
branches d'activité, Canada, 1979 

Distribution by domestic and foreign control Net margin by enterprises 

Repartition selon is pays de contrOle Merges ndnéficiaires nettes per entre- 
pr ises 

Total Canada Foreign - Ctranqkre 
Standard industrial Classification  

Classification des antanitCa 6conomiques Cross Net Gross Net Gross Net lop S Nest 4 Rewainiral 
margin margin margin margin margin margin 

Marges Morqes Msrges Msrqes F4arqes Merges 4 premikre 4 suivantea Restant 
b6rn8fi- benefi- benefi- benefi- benCfi- b6ri4fi.- 
ciairea ciaires ciaires cisires cisires cialfeS 
brutes nettes brutes nettes brutes nettes (1 	- 	4) (5 - 8) )9 a) 

per cent - pourcent age 

Farm products - Produits agricoles 8 3 8 3 B - 3 8 2 2 

Petroleum products, coal and coke - Dérivés 
do petrole, charbon et coke 22 7 30 6 19 8 8 4 10 

Paper and paper products - Papier at art i- 
des en papier 19 26 6 7 2 3 4 6 

General merchandise - Msrchasdises an 
gCnCral 20 ... 21 ... 20 ... 

food - Produits alimentaires 11 3 12 3 8 1 

Tobacco products - Produits du labor 12 6 12 6 14 3 9 6 3 

Drugs and toilet preparations - Produits 
pharmiaceutiques at articles de toalette 23 5 18 5 44 13 6 - 6 

and dry goods - YBtements et art i- 
do mercerie 24 6 24 6 24 6 2 7 7 

Id furniture and beuse furnishings - 
I's de esison at aseublement 26 6 25 6 27 6 4 5 6 

Motor vehicles and accessortea - V6hicules 
b aoteur at accessoires 28 1 31 8 22 5 10 7 6 

Electrical machinery, equipment aid sup- 
plies - Machines, 	appareiia at fourni- 
(urea 61ectriques 25 5 26 6 24 2 3 3 5 

farm machinery, equipment and supplies - 
Machines at materiel agricoles 21 9 22 10 17 5 10 -1 9 

Machinery and equipment, n.e.s. - Machines 
at 	Cquipements, n.c.a. 32 4 32 9 32 8 11 5 8 

Hardware. plumbing and heating eqaiperent - 
uisillerie, 	plomberie et 	iNpareila ale 

-hauffaqe 23 5 22 4 211 9 3 9 5 

Metals and metal products - Hdtaux et pro- 
duita metalliques 16 7 26 10 9 4 5 10 8 

lumber and building materials - Brie 
doeuare mit mmt6riaw ale construction 18 4 18 4 17 4 1 2 5 

Scrap and waste materials - Odchets at 
matikrea ale rebut 31 8 31 8 30 6 6 6 9 

Wholesalers, n.e.a. - Grassistes, r.c.a. 19 6 23 6 14 6 1 3 8 

1 I 	1RADCS - TOTAL - bUS Its COISlIRCIS 20 6 21 6 18 6 8 2 6 
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western provinces while Canadian and other 
Ioreiqn controlled firms had a large 
proportion of their retail sales located in 
Ontario and Quebec. 

The breakdown of retail trade by type of 
organization and by domestic and foreign 
control reveals that foreign controlled 
firms accounted for $10.3 billion in retail 
sales or 13% of total retail sales of $77.0 
billion (Table 7 and Chart 3). Chain stores 
and department stores represented 60% and 
33% respectively of all sales by foreign 
controlled firms. In addition, foreign con-
trolled firms represented a significant 40 90' 

of the $8.5 billion retail sales made by de-
partment stores. On the other hand, Canadian 
controlled enterprises had 66% of their 
sales made by independents and these ac-
counted for 98% of all sales by indepen-
dents. 

The kind of business group (Table 8),(14) 
food group, together with general merchan-
dise group represented more than 70%(15) of 
the sales by foreign controlled enterprises 
while these categories accounted for less 
than 40%(16) of the sales by Canadian con-
trolled firms. Based on unpublished data 
sources, it was found that foreign con-
trolled firms in Quebec and Ontario account-
ed for 37 10 and 45% respectively of depart-
ment stores sales. At the finer 28 kind of 
business level, only in general merchandise 
and variety stores did foreign controlled 
enterprises represent more than 50% of the 
retail sales.(17) 

The provincial distribution of retail 
sales by domestic and foreign control illus-
trates that United States controlled firms 
had 47% of their sales in the western prov-
inces(18) and a further 45% in the combined 
provinces of Ontario and Quebec (Table 9 and 
Chart 4). Furthermore, of this 45%, United 
States controlled firms had a relatively low 
14% of their retail sales in the province of 
Quebec. On the other hand, the distribution 
of retail sales of Canadian controlled en-
terprises was 63% in the combined provinces 
of Ontario and Quebec and 29% in the western 
provinces. Other foreign controlled firms 

For reasons of confidentiality, the 28 
retail trade kinds of business were 
regrouped into six kinds of business 
groups. See Appendix C for composition 
of the trade categories. 
For reasons of confidentiality, the 
actual percentage distribution cannot 
be shown. 
Ibid. 
Ibid. 
Includes 	Manitoba, 	Saskatchewan, 
Alberta and British Columbia. 

ventes au detail dans les provinces de ltOuest it 
lea entreprises sous contrôle canadien et autr 
entreprises sous contrôle étranger, au Québec it 
en Ontario. 

La venti]ation du commerce de detail selon Ic 
type d'organisation et le contrôle national et 
étranger révèle que les entreprises sous contrôle 
étranger comptaient pour 13% ($10.3 milliards) du 
volume total cle $77 milliards des ventes mu 
detail (tableau 7 et graphique 3), cependant que 
60 1% et 33% des ventes au detail des entreprises 
sous contrôle étranger étaient attribuables res-
pectivement aux magasins b succursales et aux 
grands magasins. Par ailleurs, les entreprises 
sous contrôle étranger ont réalisé 40% du volume 
total des ventes des grands magasins ($8.5 mu-
liards). Par contre, lea entreprises sous con-
trôle canaduen ont compté pour 66% des ventes des 
magasins indépendants et 98% du volume des ventes 
de ces derniers. 

D'après le tableau 8(14), plus de 70%(15) des 
ventes des entreprises sous contrôle étranqer 
étaient attribuables au groupe des aliments et au 
groupe des marchandises en général. Ces deux 
categories comptaient pour moms de 40%(16) des 
ventes des entreprises sous contrOle canadien. 
Certaines sources de données inédites révèlent 
que lea grands magasins sous contrôle étranqer 
avalent réalisé au Québec et en Ontario respecti-
vement 37% et 45% du volume total des ventes. : 
l'on pousse l'examen plus b fond, c'est-à-dir' 
jusqu'au niveau des 28 genres de commerce, ri 

constate que ce n'est que dans les magasins 
marchandises diverses et les bazards que les err-
treprises sous contrôle étranger comptaient pour 
plus de 50% du commerce de d6tail(17). 

La repartition provinciale du commerce de 
detail selon le contrOle national et étranger 
montre que les entreprises sous contrôle aiiéri-
cain avauent réalisé 47% de leurs ventes dans lea 
provinces de l'Ouest(18) et 45% en Ontario et au 
Québec (voir tableau 9 et graphique 4). A souli-
gner en outre que les entreprises sous contrôle 
américain n'avaient rémlisé au Québec que 14% des 
45% susmentionnés. Le Québec et l'Ontario repré-
sentaient par ailleurs 63% des ventes au detail 
des entreprises sous contrôle canadien et lea 
provinces de l'Ouest, 29%. Lea autres ent.reprises 
sous contrôle étranger ont rémlisé la majeure 
partie de leurs ventes au detail (87 10) au Québec 

Pour des motifs de confidentualité, les 28 
genres de commerce de vente au detail ont 
été regroupés en six groupes de genre de 
commerce. 	Se reporter 	l'annexe C pour la 
composition des categories commerciales. 
Pour des motifs de confidentialité, 18 
répart it ion en •rmr'n de pourrent ape reel nrr 
peut. 	P 	1 

Ibid. 
Ibid. 
V 	coi;i1  
l'Alberta et Ia Colombie-Britarinique. 
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ad the bulk of their retail sales (87%) in 
Juebec and Ontario. In Quebec and Ontario, 
he most important provinces in terms of re-

tail sales, Canadian controlled firms repre-
ented 92 10' and 86% of all sales. Provincial-
y, United States controlled firms had their 

highest level of representation, in percent-
age terms, in Manitoba, with 21% of the 
province's retail sales. The general pat-
terns described above can also be observed 
at the metropolitan area level (Table 10 and 
Chart 5).  

et en Ontario. Les entreprises sous contrôle 
canadien ont réalisé dans ces deux provinces, lea 
plus importantes en ce qui regarde la vente su 
detail, respectivement 92% et 86% de toutes leurs 
ventes. Au niveau de is repartition provinciale, 
c'est au Manitoba o'u les entreprises sous con-
trôle américain ont réalisé le pourcentage le 
plus élevé des ventes au detail (21%). On peut 
également observer les mêmes tendances générales 
décrites précédemment au niveau des regions 
métropolitaines (voir tableau 10 et graphique 5). 

In examining the relative importance of 
he leading firms at the kind of business 
evel provincially (Table 12), the highest 
vel of concentration was in department 

3tores with the top four firms accounting 
for up to 97% of the sales in Saskatchewan. 
On the other hand, department stores in 
Quebec and Ontario had the relatively lowest 
(but still high in comparison to other kinds 
of business) absolute concentration levels 
of 77%. Conversely, motor vehicle dealers, 
the largest kind of business in terms of 
dollar sales, reported the lowest level of 
concentration among the provinces of Quebec, 
Ontario and Alberta with 5%, 4% and 10% res-
pectively. As mentioned earlier, if a broad-
er definition of control was extended to 
include the franchise agreements the concen-
tration levels would be higher. 

In the categories of food and clothing 
stores, the province of Quebec, in general, 
had a much lower level of concentration com-
pared to the other provinces. For example, 
in combination stores, the top four firms 
accounted for 48% of the sales, while in the 
other provinces, the top four firms all 
exceeded 57% of the sales with highs of 75% 
in Manitoba and 90% in the Territories. The 
uw concentration levels for food stores in 
uebec, reflect the large number of indepen-

dent stores that exist in that province. 

Section 2. Concentration mu sein des entreprises 
de vente au detail 

Dans l'ensemble, si l'on compare les niveaux 
moyens de concentration entre les provinces et 
lea quatre regions rnétropolitaines par rapport 
aux 28 groupes de commerce étudiés, on constate 
que c'est au Québec et dans la region métropoli-
tame de Montréal gum les niveaux moyens de con-
centration pour les quatre entreprises les plus 
importantes sont les plus faibles. A l'échelle 
nationale et au niveau de chacun des genres de 
commerce, c'est dans les grands magasins que l'on 
observe la concentration la plus élevée. Les en-
treprises sous contrôle étranger avaient tendance 

être de grande taille et parmi les entreprises 
les plus importantes. 

Si l'on s'arrête h l'importance relative des 
entreprises les plus irnportantes su niveau du 
genre de commerce par province (voir tableau 12), 
on observe que c'est dans les grands magasins que 
la concentration était la plus élevée; en Saskat-
chewan, 97% du volume total des ventes est attri-.-
buable aux quatre entreprises lea plus impor-
tantes. Par contre, c'est au Québec et en Ontario 
que le niveau de concentration attribuable aux 
grands magasins était relativement plus faihie, 
quoique toujours élevé comparativement b d'autres 
genres de commerce (77%). A l'opposé, c'est au 
sein des concessìonnaires d'automobiles, le genre 
de commerce le plus important en termes moné-
taires, que l'on observe la concentration la plus 
faible. Cette concentration atteiqnait au Québec, 
en Ontario et en Alberta respectivement 5%, 4% et 
10%. Comme on l'a mentionné précédemment, les ni-
veaux de concentration seraient supérieurs si la 
definition de contrôle était élargie de manière 
inclure les contrats de concession. 

Le niveau de concentration dans les categories 
des magasins d'aliments et de vêtemerits était au 
Québec, en général, heaucoup plus faible que dans 
lea autres provinces. Les quatre entreprises les 
plus importantes au niveau des épiceries-bouche-
ries, par exemple, comptaient pour 48% du volume 
des ventes comparativement b plus de 57% dans 
toutes les autres provinces, et a 75% et 90% su 
Manitoba et dans les Territoires. Le faible 
niveau de concentration observe au Québec au cha-
pitre des magasins dtaliments  traduit la presence 
dans cette province d'un grand nombre de magasins 
indépendants. 

Section 2. 	Enterprise Concentration in 
Retailing 

Overall, comparing average concentration 
levels between provinces and the four metro-
politan areas over the 28 trade groups 
studied, the province of Quebec and the 
metropolitan area of Montréal had the lowest 
average levels of Four-firm concentration. 
In Canada, at the individual kind of busi-
ness level, department stores had the 
highest concentration level. Foreign firms 
tended to be large in size and found among 
the leading enterprises. 
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The weighted averages of the top four 
firms sales concentration by province (Chart 
6) illustrated that the lowest level of con-
centration took place in Quebec with 27%, 
while in other provinces, concentration 
rates were 39%, or higher. 

The patterns observed for the provinces 
also apply to the four metropolitan areas 
(Table 13). In department stores, the con-
centration level of the top four firms in 
each of the metropolitan areas exceed 83 00'. 

In combination stores, Winnipeg had a con-
centration level of 92% for the top four 
firms and thus surpassed all other metropo-
litan areas. At the lower end of the scale, 
Montréal's concentration level was only 56% 
for the top four firms for combination 
stores. 

The weighted averages of the top four 
firms sales concentration over 28 trade 
groups by metropolitan area (Chart 7) showed 
that Winnipeg had the highest level of con-
centration with over 60% while Montréal was 
the lowest with 36%. 

In examining the leading 100 retail trade 
enterprises by domestic and foreign control, 
it can generally be seen that foreign firms 
tend to be large in size and among the lead-
ing enterprises. This is quite understand-
able since expansion into Canada is obvious-
ly more likely to be undertaken by large 
foreign firms of the chain and department 
store category, rather than by the small 
foreign corner store independent type firms. 
The larger Canadian controlled firms appear 
to be less significant in terms of Canadian 
controlled retail sales as a result of the 
presence of smaller Canadian controlled 
firms which represent a sizeable proportion 
both in terms of numbers and sales. 

The leading 100 retail trade enterprises 
were found to account for 39% of the total 
retail sales (Table 14). The top 25 firms 
accounted for 31 1% of all retail sales while 
the remaining 75 firms added only about 8 
percentage points. Canadian and foreign con-
trolled enterprises among the top 25 number-
ed 20 and five respectively. However, the 
five foreign controlled firms accounted for 
almost one third of the sales made by the 
top 25 enterprises. 

The leading 100 enterprises for each of 
the Canadian and foreign controlled segments 
(Table 15) represented a total of 41% of 
total retail sales. 

Les moyennes pondérées des niveaux de concen-
tration des ventes des quatre entreprises le 
plus importartes par province (voir graphique h 
révèlent que c'était au Québec que la concentra-
tion était la plus faible (27%), comparativernenl 
aux autres provinces, ob elle était de 39% ou 
plus. 

Les teridances observées dens le cas des pro-
vinces s'appliquent également aux quatre regions 
métropolitaines (voir tableau 13). Le niveau de 
concentration des quatre entreprises les plus im-
portentes de chacune des regions métropolitaines 
dépassait 83% pour ce qui est des grands maga-
sins. Dens le cas des épiceries-boucheries, le 
niveau de concentration des quat.re entreprises 
les plus icnportantes de Winnipeq se situait a 
92%, supérleur a celui de toutes les autres 
regions métropolitaines. A l'autre extrémité de 
l'échelle, c'est N Montréal que le niveau de con-
centration des quatre entreprises les plus impor-
tantes au chapitre des épiceries-boucheries était 
le plus faible (56%). 

Les moyennes pondérées des niveaux de concen-
tration des ventes des quatre entreprises les 
plus importantes par rapport aux 28 groupes de 
commerce par region métropolitaine (voir gra-
phique 7) rnontrent que c'est a Winnipeg que la 
concentration était Ia plus élevée (plus de 60%) 
et Montréal la plus faihie (36%). 

Lorsque l'on examine les 100 entreprises c1' 
commerce au detail les plus importantes selon it 

contrôle national et étranger, on peut générale-
ment observer que les entreprises étrangères ant 
tendance a être de grande taille et parmi les 
plus importantes. Cette situation se comprend 
aisément si l'on suppose que les grendes entre-
prises étrangères style magasins succursales et 
grands magasins soot évidernment plus susceptibles 
que les petits magasins étrangers du coin de 
prendre de l'expansion. Les entreprises cane-
diennes plus importantes semblent avoir mains 
d'impact sur les ventes au detail des entreprises 
canadiennes en raison de l'existence d'ui nombre 
appreciable de firmes sous conlrôle canadien plus 
petites et dont le volume des ventes n'est pas 
negligeable. 

Les 100 entreprises de commerce de detail les 
plus importantes comptaierit pour 39% du volume 
total des ventes (voir tableau 14). Trerite et un 
pour cent de toutes les ventes étaient attribu-
ables aux 25 entreprises les plus importantes et 
seulement 8% de plus h 75 autres. On comptait, 
parmi les 25 entreprises les plus importantes, 20 
entreprises canadiennes et cinq entreprises 
étrangères. Ces cinq entreprises comptaient, 
cependant, pour près du tiers des ventes 
réalisées par les 25 entreprises les plus impor-
tantes. 

Les 100 entreprises les plus importantes d' 
chacun des segments canadien et étranger (votr 
tableau 15) contrôlaient au total 41% du voluinr' 
des ventes au detail. 
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Fis publication is based on two distinct 
-datafiles from the Wholesale and Re-

fiiL  Sections of the Merchandising and 
)ervices Division. The first file is based 
on the wholesale merchants(19) survey. This 
survey(20) measures the total volume of 
trade including domestic and export sales at 
both the establishment(21) and location(22) 
level for the year 1979. This publication 
uses the location concept. Each location 
classified to the wholesale sector on the 
basis of its type of operation and sales is 
assigned to one of the 19 three-digit whole-
sale trade SIC groups, and then to a five-
digit "Kind of Business" (K.0.B.) catego-
ry,(23) according to the major commodities 
handled. 

As part of its continuous updating pro-
cedure and reconciliation exercise, the 
Wholesale Trade Section has added several 
thousand firms to supplement the main survey 
data. Because of a restricted time schedule, 
only the micro-data of the larger added 
firms were keypunched and included in this 
study. These added records were classified 
only at the three-digit level of the SIC 
vt.h no finer breakdown by K.O.B. I-fence, ta- 

lations for the wholesale sector are res- 
cted to this broader SIC classification. 

ne micro-data used in this study total 
11112.5 billion or 93% of the total published 
des of $109.5 billion. 

The second file dealing with the retail 
trade sector is itself based on the combina-
tion of two distinct data files. The first 
part consists of micro-data of firms with 

Aqents and brokers are surveyed separa-
tely and published in Merchandising 
Business Survey - Agents and Brokers, 
1980 (Catalogue 63-602). 

For detailed definitions of the con-
cepts, and methodology used in this 
survey see Merchandising Business Sur-
vey - Wholesale Merchants, 1919 (Cata-
logue 63-601). 
The establishment report represents a 
summation of all locations and is clas-
sified to the province where the head 
office is located. This report may 
include certain non-wholesale trade 
locations. 

22) The location is defined as the store or 
physical outlet in which the business 
activity takes place. 

.') For detailed description of each Kind 
of Business, see Appendix A - Wholesale 
Merchants, 1979 (Catalogue 63-601). 

La prdsente publication a eté établie a partir 
de deux fichiers de microdonnées distincts des 
Sections du commerce de gros et du commerce de 
detail de la Division du commerce et des ser-
vices. Le premier fichier a été établi a partir 
de l'enquête sur les grossistes(19). Cette en-
qu8te(20) eat destinée a mesurer le volume total 
des affaires, y compris les ventes au Canada et a 
l'étranger aussi bien au niveau de 1'6tablisse-
ment(21) que du local d'affaires(22) pour l'annde 
1979. La présente publication utilise le concept 
du local d'affaires. Chaque local d'affaires af-
fecté au secteur du commerce de gros a partir du 
type d'exploitation et des ventes est attribué a 
l'un des 19 groupes de commerce de gras a trois 
chiffres de la CAC et ensuite a une catégorie 
"genre de commerce" (GDC) a cinq chiffres(23), en 
fonction des principaux produits en cause. 

Dans le cadre de sa politique permanente de 
mise a jour et de rapprochement, la Section du 
commerce de gros a ajouté plusieurs milliers 
d'entreprises afin d'améliorer les donndes de 
l'enquete principale. En raison des contraintes 
de temps, seules les microdonnées sur les entre-
prises plus importantes ajoutées ont été ins-
crites sur cartes a l'aide d'un clavier et 
incluses dans la présente étude. Ces nouveaux 
dossiers n'ont été classes qu'au niveau de trois 
chiffres de la CA, sans ventilation plus detail-
lee selon le GDC. Les totalisations concernant le 
secteur du commerce de gras ant donc été liniitées 
a cette classification élargie de la CAE. Les 
microdonnées utilisées dans la présente étude 
atteignent $102.5 milliards, nu 93%, des ventes 
rendues publiques et qui totaIisient $109.5 mu-
liards. 

Le second fichier, qui traite du secteur du 
commerce de detail, repose lui-même sur deux 
fichiers de données distincts. Le premier est 
compose de micro-données sur des entreprises 

Les agents et courtiers font l'objet d'une 
enquête distincte, dont les résultots ont 
paru thins Enquête sur lea établissemerits 
de commerce - Agents et courtiers, 1980 
(no 63-602 au catalogue). 
Pour des definitions détaillées des concepts 
et de la méthode utilisés dans cette en-
quête, voir Enquête sur lee établissements 
de conirce - Grossistes, 1979 (no 63-601 au 
catalogue). 
La publication sur les établissements ren-
voie a la somrne de tous lea locaux d'af-
faires et est classée selon la province oi 
le siege social est situé. Elle peut renfer-
mer certains locaux d'affaires autres que 
des locaux servant au commerce de gras. 
Le local d'affaires désigne le magasin ou le 
point de vente oi l'activité commerciale a 
lieu. 
Pour une description détaillée de chaque 
genre de commerce, voir l'annexe A, Gros-
sistes, 1979 (no 63-601 au catalogue). 
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employees from the 1979 monthly retail trade 
survey.(24) The 12 calendar months have been 
aggregated to obtain data for the whole 
year. The survey collects total net sales 
made through locations such as chain stores 
(including department stores) and indepen-
dent stores. All known chain stores(25) are 
surveyed while only a sample or independents 
stratified by geographic reqion and indus-
trial classification has been selected from 
the universe. This sample is then inflated 
to arrive at total retail sales for various 
industries and areas. For sampled firms that 
do not respond on time, an individual esti-
mate of sales is imputed based on the prev-
ious month's sales and other trends. 

The second part, the area file component 
(consists of firms with no employees),(26) 
is aggregated in the same manner as above 
and is used to supplement the sample taken 
from the employer file in the first part. 
These firms are relatively small and add 
less than 5% to total retail sales. For pur-
poses of this study, the area file and the 
sample adjustment for small unsampled inde-
pendent firms in the first file were all 
ascribed to Canadian control. 

Both chains and independents in this data 
file are assigned to one of 90 different 
kinds of business (K.0.B.'s).(27) However, 
for reasons of confidentiality, the 90 dif-
ferent K.0.B.'s have been regrouped in this 
study to 28 kinds of businesses or trade 
groups. ( 28) 

In addition, each location of the retail 
trade and the wholesale merchant surveys 
were assigned a country of control designa-
tion based on the country of control of the 
enterprise of which it formed a part. An 

For detailed definitions of the con-
cepts and methodology used in this sur-
vey see Retail Trade (Catalogue 63-005, 
Monthly) Statistics Canada. 

Defined as an organization operating 
four or more outlets at the retail com-
pany level, in the same kind of busi-
ness, under the same legal ownership. 

See footnote (24). 
For a detailed definition of each kind 
of business see Census of Canada, 1966, 
Retail Trade (Catalogue 97-601) Statis-
tics Canada. 
For composition of Kind of Business 
(Trade Groups), see Appendix B. 

comptant un certain nocnbre d'empioyés tirées de.  
l'enqute mensuelle de 1979 sur le commerce dn 
d6tail(24). Les 12 mois civils ont été regroupé; 
afin d'obtenir des données pour l'année entière. 
L'enquête mesure le total net des ventes réalisé 
par le biais de locaux d'affaires tels que les 
magasiris a succursales, y compris les grands 
magasins, et les magasins indépendants. L'enquête 
porte sur tous les magasins a succursales con-
rius(25), tandis que seul un échantillon de maga-
sins indépendants stratifié selon la region géo-
graphique et la classification industrielle a été 
retenu b partir de l'univers existant. Cet échan-
tillon est ensuite extrapolé de manière h mesurer 
le total des ventes au detail de différentes 
branches d'activité et regions. Une evaluation 
des ventes est établie a partir des ventes du 
mois précédent et d'autres tendances pour chacune 
des entreprises échantiilonnées qui ne répond pas 
a temps. 

La deuxième partie, l'élément fichier géogra-
phigue, constitué d'entreprises ne comptant aucun 
employ6(26), est établie de la mêrne manière que 
celle décrite ci-dessus et sert a completer 
l'échantillon tire du fichier employeurs de is 
premiere partie. Ces entreprises, relativement 
petites, comptent pour moms de 5% du volume to-
tal des ventes au detail. Aux fins de Ia présente 
étude, le fichier qéographique et le redressement 
de l'échantillon relatif aux petites entreprise 
indépendantes non échantillonnées du premiet 
fichier ont eté attribués ai contrôle canadien. 

Les magasins 6 succursales et les magasins 
indépendants de ce fichier de données sorit attri-
bués l'un des 90 différents genres de commerce 
(GDC)(27). Pour des raisons de confidentialité, 
les 90 CDC différents ont cependant W. a l'in-
térieur de la présente étude, regroupés en 28 
genres de commerce ou groupes commerciaux(28). 

En outre, chaque local d'affaires retenu pour 
les enquetes sur les détaillants et les gros-
sistes s'est vu attribué une appellation de pays 
de contrôle fondée sur le pays de contrôle de 
l'entreprise dont ii fait partie. L'entreprise 

Pour des definitions détaillées des concepts 
et de la rnethodologie utilisés dans cette 
enquête, voir Con.erce de detail (publica-
tion mensuelle no 63-005 au catalogue), Sta-
tistique Canada. 
Par chalne a magasins a succursales on 
entend tine organisation exploitant guatre 
points de vente ou plus au niveau de la 
société de ventes au detail, a l'intérieur 
du méme genre de commerce, en vertu d'une 
mme propriété juridique. 
Voir note (24). 
Pour une definition détaillée de chacun des 
genres de commerce, voir Recensement du 
Canada, 1966, coerce de detail (n° 97-601 
au catalogue), Statistique Canada. 
Pour is composition des genres de comercp 
(groupes commerciaux), voir l'annexe B. 
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dësiqne l'ensemble de toutes les entités juri-
diques sous un mèse contrOle, et gui peut corn-
prendre un local d'affaires ou plus. On determine 
le pays de contrôle d'une entreprise en reliant 
la propriété entre sociétés au pays de residence 
de l'entreprise mere finale ou du propriétaire 
d'une entreprise. On applique ensuite Is nationa-
lité de contrOle a tous les locaux d'affaires de 
l'entreprise(29). La definition statistique de 
contrle repose généralernent sur la propriété de 
50% des droits de vote ou plus, sauf dans un nom-
bre limité de cam ob le contrôle est réputé repo-
ser sur moms de 50% de ces droits. 

Le concept d'entreprise utilisé établit égale-
muent une distinction nette entre les relations 
familiales. Au Canada par exemple, Edper Invest-
ments et Cemp Investments sont considérés comme 
des entreprises distinctes dans la niesure oCi ils 
représentent les intérêts de différentes branches 
de la famille Bronfman. Un autre exemple sont les 
groupes Weston du Canada et du Royaume-Uni, a 
l'intérieur desquels il n'existe que des liens 
familiaux et gui n'ont aucun rapport en tant que 
sociétés ainsi qu'en termes d'activité. 

La publication Liens de parenté entre corpo-
rations, 1979 (n° 61-517 au catalogue) de Statis-
tique Canada constituait la principale source de 
renseignements sur lo structure de l'entreprise 
et le pays de contrôle. D'autres sources(30), 
traitant des principales modifications survenues 
en 1979, venaient étayer cette publication. Lors-
qu'un local d'affaires a subi plusieurs modifica-
tions au cours de l'année en termes de contrOle, 
les données sont attribuées la dernière entre-
prise et au dernier pays de contrôle enregistrés 
en 1979. 

La présente étude est unique en ce sens que 
les totalisations reposent sur des locaux d'af-
faires de vente de gros et de detail agrégés en 
entreprises, comparativement a d'autres series 
qui reposaient sur les declarations d'impOt de 
sociétés entières, dont beaucoup poursuivaient 
différentes activités industrielles. Les totali-
sations fournies sur des sociétés entières ne 
peuvent être séparées entre les différentes acti-
vités qu'elles peuvent poursuivre, alors que les 
statistiques sur les locaux d'affaires peuvent 
être désagrégées selon une classification precise 
de plus de 19 branches d'activité du secteur du 
commerce de gros par province et de 28 genres de 
commerce de detail par province et pour quatre 
regions métropolitaines. 

Les definitions détaillées des concepts 
d'entreprise et de pays de contrôle susmen-
tionnées figurent dans Le contrOle national 
et étranqer des établissements du secteur de 
la fabrication, des mines et de l'abattage 
au Canada (nO 31-401 au catalogue), Statis-
tique Canada. 
Une liste exhaustive figure a la page 15 de 
Les aspects structuraux du contrOle national 
et étranger dans les industries manufactu-
riBres, minières et forestières, 1979-1972 
(n° 31-523 au catalogue) de Statistique 
Canada. 

enterprise is defined as the collection of 
all commonly control1ed legal entities, each 
of which may comprise one or more locations. 
the country of control of an enterprise is 
identified by tracing the inter-company 
ownership to the country of residence of the 
ultimate parent or owner of the enterprise. 
The nationality of control then applies to 
all locations in the enterprise.(29) The 
statistical definition of control is gene-
rally based on the ownership of 50% or more 
of voting rights except in a limited number 
of cases where control is known to exist on 
the basis of less than 50%. 

The enterprise concept used, also makes a 
clear distinction between family relation-
ships. For example, in Canada, Edper Invest-
ments and Cemp Investments are considered 
separate enterprises as they represent the 
interests of different branches of the 
Bronfman family. Another example is the 
Weston Group in Canada and in the United 
Kingdom where there exists only family ties 
and these two groups have no connections of 
corporate entities and operations. 

The main source of information on enter-
prise structure and country of control was 
the Inter-Corporate Ownership, 1919 (Cata-
logue 61-517) Statistics Canada. This was 
supplemented by other sourcesO) which coy-
or major changes that have occurred in 1979. 
For cases of multiple control changes within 
the year for individual locations, the data 
LS allocated to the last enterprise and 
country of control recorded in 1979. 

This study is unique in that tabulations 
are based on individual retail and wholesale 
locations aggregated to enterprises as comp-
ared to other series which have been based 
on returns relating to complete companies, 
many of which were involved in different 
industrial activities. Tabulations based on 
entire companies cannot be divided into dif-
ferent activities in which they may be 
active, while location statistics have the 
capability of being disaggregated to a pre-
cise classification of more than 19 indus-
tries in wholesale trade by province and to 
28 kinds of business in retail trade by 
province and for four metropolitan areas. 

(29) Detailed definitions of the above 
enterprise and country of control con-
cepts are given in Domestic and Foreign 
Control of Manufacturing, Mining and 
logging [stablislinents in Canada (Cata-
logue 31-401) Statistics Canada. 

l \ complete list is given in Structural 
Aspects of Domestic and Foreign Control 
in the Manufacturing, Mining and Fores-
try Industries, 1970-1972, page 15 
(Catalogue 31-523) Statistics Canada. 
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Chart - 2 	 Graphlque —2 

Weighted Averages of the Top Four Wholesale Firms Using Volume of Trade 
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Graphlque —4 
Retail Trade by Region and by Domestic and Foreign Control, 1979 

Commerce de detail par region et pays de contrôle. 1979 
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Retail Trade by Metropolitan Area and by Domestic and Foreign Control, 1979 
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TABLE 1. Wiolesale Trade by IndusLry and by Dumestic and Foreign Control, Canada, 1979 

TABlEAU 1. Coerce de gros par branehe rI'act,viLA et pays de contrOle, Canada, 1979 

Distribu,t ion by domestic and foreign contr - 

RApartit ion melon Ic pays do coritrâle 

Total 	 ---- 

United States 	 Other foreiyr 

Standard Industrial Classificat ion 	 Canada 
Ctats-Unvs 	 Autre dtranger 

Classification des activitém  
éconoiniques 

	

Volume of 	Per cent 	 Volume of 	Per cent 	Volume ofPer cent 	Volume of 	Per cent 

trade 	 trade 	 trade 	 trade 

Volume des Pourcentaqe 	Volume des Pourcentage 	Volume des Pourcentaqe 	Volume des Pourcentage 

	

affaires 	 affaires 	 affaires 	 affaires 

$000,000 -i 	 $000,000 	+ 	U.-  $000,000 	4 	- $ 000,000 

Fare products - Produits agricoles 	 9,002.8 	8.9 	100.0 	5,962.5 	9.0 	66.2 	 x 	 5 	 0 

Petroleum products, coal and coke - 
Dérivds du pAtrole, charbon et coke 	14,594.9 	14.2 	100.0 	3,670.4 	5.5 	25.2 	6,597.3 	I 32.5 	45.3 	4,291.8 	27.2 	29.5 

Paper and paper products - Pepier at 	
I 

articles en papier 	 2,019.6 	2.0 	100.0 	1,234.8 	1.9 	61.1 	 0 	 s 	x 	 ii 	 0 

teneral merchandise - Marchandises an 
gdnAral 	 420.3 	1 	0.4 	100.0 	 ii 	 s 	 ii 	 s 	x 	 - 	 - 	- 

Food - Produits atimentaires 	 15,353.9 	15.0 	100.0 	12,819.2 	19.3 	83.5 	1,720.7 	8.5 	11.2 	814.0 	5.2 	5.3 

Tobacco products - Produtti du tsbac 	 1,535.6 	1.5 	100.0 	1,403.3 	2.1 	91.4 	 a 	 s 	a 	 s 	s 

Drugs and toilet preparations - Pro- 
doits pharsaceutiqries et articles de 
toilette 	 1,173.3 	1.1 	100.0 	936.7 	1.4 	79.8 	171.5 	0.8 	14.6 	65.1 	0.4 	5.5 

Apparel and dry goods - Vètements et 
articles do mercerie 	 1,779.9 	1.7 	100.0 	1,550.5 	2.3 	87.1 	108.5 	0.5 	6.1 	120.8 	0,8 	6.8 

Household furniture and Isiume furni- 
shirigs - Mev6les 'Ic saisen et ameuble- 
sent 	 1,187.9 	1 	1.2 	100.0 	880.9 	1.3 	74.2 	116.7 	0.6 	9.8 	190.3 	1.2 	16.0 

Motor vehicles and accessories - 
rules 4 moteur et accessolres 	 7,503.0 	7.3 	100.0 	4,522.3 	6.8 	60.3 	1,349.0 	6.6 	18.0 	1,631.1 	10.3 	21.7 

Electrical machinery, equipment and 
supplies - Machines, appareila et 
fouraitures Alectriques 	 4,558.7 	4.4 	100.0 	2,758.9 	4.2 	60.5 	1,187.2 	5.8 	26.0 	612.5 	3.9 	11.4 

farm machinery, equipment and supplies - 
Machines et materiel agricolen 	 4,398.1 	6.3 	100.0 	3,396.5 	5.1 	77.2 	948.7 	4.7 	21.6 	52.8 	0.3 	1.2 

Machinery and equipment, n.e.s. - Ma- 
cvines et Aquipements, i.r.a. 	 11,385.0 	11.1 	100.0 	7,685.6 	11.6 	67.5 	2,506.2 	12.3 	22.0 	1,197.1 	7.6 	10.5 

Hardware, plumbing and heating equip- 
ment - Quincaillerie, plomberie at 
appareils de chaiffage 	 3,653.4 	1.6 	300.0 	3,053.6 	4,7 	83.6 	563.6 	2.8 	15.4 	36.2 	0.2 	1.0 

Metals and metal products - Métaum et 
produits metalliques 	 4,423.3 	4,3 	100.0 	1,858.0 	2.13 	42.0 	128.5 	0.6 	2.9 	2,436.9 	15.5 	55.1 

Linker and building materials - Bois 
d'oeuvre et matAriauo de construction 	9,498.5 	9.3 	100.0 	8,410.9 	12.7 	88.5 	747.7 	3.7 	7.9 	340.0 	2.2 	Ic 

Scrap and waste materials - Déchets et 
mstikren dor rebut 	 915.2 	0.9 	100.0 	838.7 	1.3 	91.8 	37.4 	0.2 	4.1 	37.1 	0.7 	4.1 

Wholesalers, n.e.s. - Grossistes, 
n.c.a. 	 1,047.7 	9.0 	100.0 	5,083 .2 	7.7 	56.2 	1,215.3 	6.1 	13.7 	2,731.2 	17.3 	10.2 

ALL TRADCS - TOTAL - 0OUS IFS COMMERCES, 	102,451.7 	100.0 	100.0 	66,369.2 	100.0 	64.8 	20,312.4 	100.0 	19.8 	15,770.2 	100.0 	15.4 

TABLE 7. 3*solesalm Trade by Pronince and by Dcestic and Foreign Coot rot, 1979 

IABL[AU 2. Cerce do groa par province at pays do contrOle, 1979 

Distribution by domestic and foreign control 

Repartition melon le pays 'Ic contrdle 

Total 

United States Other foreign 

Canada 
Ctats-Unis Autre etrariger 

Volume of Per cent Volume of Per cent Volume of Per cent Volume of Per cent 

trade trade trade trade 

Vol" des Pourcentage Volume des Pourcentage Volume des Pourcentage Vol..are des Pourcentage 

affaires affaires affaires affaires 

$000,000 4 $000,000 I 	- S'OOO,OOO 4 	.- $000,000 

Neafourdland - Terre-Neuve 1,138.0 1.1 100.0 991.1 1.5 51.1 5 0 0 

Prince Edward Island - Ile-du-Prince- 
Cdouard 296,8 0.3 100.0 245.4 0.4 82.7 a a s a v 

Nova Scotia - Nouvelle-Ccoaae 2,131.7 2,1 100.0 1,538.5 2.3 72.2 407.8 2.0 19.1 185.4 1.2 8.7 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 2,553.9 2.5 100.0 2,255.8 3.4 88.9 214.6 1.1 8.4 83.5 0.5 3.3 

Québec 25,629.6 25.0 100.0 16,871.9 25.4 65.8 3,150.3 15.5 12.3 5,607.4 35.6 21.9 

Ontario 32,460.9 31.7 100.0 19,799.9 29.8 61.0 7,463.5 36.7 23.0 5,197.5 37.0 16.i 

Narittaba 9,045.7 8.8 100.3 6,501.3 9,8 71.9 2,083.9 10.3 23.0 460.6 2.9 5. 

Saskatcheman 4,177.8 4.1 100.0 3,067.1 4.6 73.4 978.2 4.8 23.4 132.3 0.8 3. 

Alberta 10,905.9 10.6 100.0 6,979.2 10.5 64.0 3,317.8 16.3 30.4 609.2 3.9 5. 

British Columbim(l) - Coloaabie-Br,tan- 
nbquel 14,111.3 13.8 100.0 8,145.3 12.3 57.8 2,577.8 12.5 18.0 3,428.5 21.8 24. 

TOTAL 102851.7 100.0 100.0 66,396.1 100.0 64.8 20,312.3 100.0 19.8 15,743.3 100.0 15.4 

(1) 	Includes Vukon and horthuest Territories. - V coeprim Ic Vukov at 1cm Territoires do Nord-Ouesc. 

Province 

I 

I 
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AIM F 3. Iiolesale Trade Concentration Among the Leading 4 and H interprises by Industry, Canada, 1979 

AMI [ALl 3. Concentration du comuerce de gros parmi les 4 at B entreprises les plus importantes par branche d'activité, Canada, 
1979 

Volume of 	Volume of trade by 	Canadian controlled 
trade 	 enterprises among 

Volume des 	Volume des affaires par 	Entreprises sous con- 
Standard Industrial Classification 	affaires 	 trOle canadien parmi les 

Classification des activit6s économiques 
lop 4 	Top H 	Top 4 	Top 8 

4 princi- 	8 princi- 	4 princi- 	B princi- 
pales 	pales 	pales 	pales 

$'OOO,OOO 	per cent - pourcentage 	number - nombre 

p 

p 

Farm products - Produits agricoles 

Petroleum products, coal and coke - Dérivés du 
pétrole, charbon at coke 

Paper and paper products - Papier at articles an 
papier 

General merchandise - Marchandises an général 

Food - Produits alimentaires 

Tnhocco products - Produits du tabac 

, , , Is and toilet preparations 	Produits pharma- 
utiques at articles de toilette 

arel and dry goods - Vétements at articles de 
- ercerie 

Household furniture and house furniahings - Meu-
blea de maison at ameublement 

Motor vehicles and accessories - Véhicules 
moteur at accessoires 

Electrical machinery, equipment and supplies - Ma- 
chines, appareils at fournitures électriques 

Farm machinery, equipment and supplies - Machines 
at materiel agricoles 

Machinery and equipment, n.e.s. - Machines at 
équipements, n.c.a. 

Hardware, plumbing and heating equipment - Quin-
caillerie, plomberie at appareils de chauffage 

Metals and metal products - Métaux at produits 
métalliques 

Lumber and building materials - Bois d'oeuvre at 
matériaux de construction 

Scrap and waste materials - Déchets at mat ières de 
rebut 

-lesalers, n.e.s. - Grossises, n.c.a. 

Al I TRADES - TOIAE - TDUS IFS COILRCES 

9,002.8 52.3 74.9 2 	4 

14,594.9 50.1 76.1 - 	 1 

2,019.6 50.9 63.5 3 	5 

420.3 73.4 85.8 3 	6 

15,353.9 36.5 46.0 3 	7 

1,535.6 43.1 51.5 3 	7 

1,173.3 48.4 59.7 3 	6 

1,779.9 9.6 14.4 4 	6 

1,187.9 19.1 30.5 2 	3 

7,503.0 24.3 34.7 1 	1 

4,558.7 20.0 28.7 2 	3 

4,398.1 32.4 38.8 1 	3 

11,385.0 9.0 12.9 3 	4 

3,653.4 23.0 38.2 3 	6 

4,423.3 40.0 54.1 1 	3 

9,498.5 16.1 23.3 3 	6 

913.2 16.4 25.0 4 	7 

9,047.7 19.7 26.2 2 	3 

102,451.7 7.7 14.1 2 	4 
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TABLE 4. Molesale Trade Concentration Among the leading 4 and 8 Enterprises by Province and Lndustry, 1979 

TABLEAU 4. Concentration du co,terce de qroa parmi lea 4 et B entreprisea lea plus miportantes par province et branche d'acti-
vité, 1979 

Volume of 	Volume of trade by 	 Canadian controlled 
trade 	 enterprises among 

Volume des 	Volume des affaires par 	Entreprises sous con- 
Standard Industrial Classification 	 affaires 	 triSle canadien parmi lea 

Classification dea activités Cconomiques 
lop 4 	 lop B 	 lop 4 	 Top 8 

4 princi- 	8 princl- 	4 princi- 	8 princi- 
pales 	 pales 	 pales 	 pales 

$080,001] 	per cent - pourcentage 	 number - nombre 

I 

Newfoundland - Terre-Neuve 

farm products - Produits agrscoles 

Petroleum products, coal and coke - Dérivés du 
pCtrole, charbon et coke 

Paper and paper products - Papier et articles en 
papier 

General merchanthse - Marchandisea en general 

Food - Produits alimeritaires 

Tobacco products - Produits du tabac 

Drugs and toilet preparations - Produits pharm-
ceutiquea et articles de toilette 

Apparel and dry goods - Vétements et articles de 
mercerie 

Household furniture and house furnishings - Meu-
bles de maison et arneublement 

Motor vehicles and accessories - VChicules 
moteur et accessoires 

Electrical machinery, equipment and supplies - Ma- 
chines, appareils et fournitures électriques 

Farm machinery, equipment and supplies - Machines 
et materiel egricoles 

Machinery and equipment, o.e.m. - Machines et 
Cquipements, o.e.m. 

Hardware, plumbing and heating equipment - Quin-
caillerie, plomberie et appareils de chauffaqe 

Metals and metal products - Métaux et produits 
métalliques 

Lumber and building materials - Bois d'oeuvre et 
matériaux de construction 

Scrap and waste materials - Déchets et matières de 
rebut 

Wholesalers, n.e.s. - Grossistes, o.e.m. 

ALL TRADES - TOTAL - TOIJS IfS CO4fRCES 

222.7 99.1 99.9 1 5 

9.9 86.6 ... 4 

31.4 100.0 ... 4 

404.5 37.4 55.9 4 8 

45.4 93. . .. 4 

100.0 ... 4 . 	 . 	 . 

a 

77.8 

... 

95.7 4 8 

32.6 42.0 64.2 4 8 

43.3 55,1 85.2 3 6 

1.1 . .. . .. . .. 

123.5 46.5 62.5 2 5 

24.1 55.4 84.8 2 6 

4.1 92.6 ... 3 

116.2 33.9 51.3 4 7 

1.8 99 • 3 ... 4 

1,138.8 26.2 36.11 3 7 I 
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flRt[ 4. Wholesale Trade Concentration Among the Eeading 4 and 8 Enterprises by Province and Industry, 1979 - Continued 

, 	IAHIEAU 4. Concentration dii colnerce dii gras parmi les 4 at 8 entreprises 1mm plus importantes par province et branctie d'acti- 
vité, 1979 - suite 

Volume of 	Volume of trsde by 	 Canadian controlled 
trade 	 enterprises among 

Volume des 	Volume des affaires par 	Entreprises sous con-. 
Standard Industrial Classification 	 affaires 	 trOle canadian parmi les 

Liasslticatlon des activités economiques 
lop 4 Top 8 Top 4 Top 8 

4 princi- 8 princl- 4 pranci- 8 princi- 
pales pales pales pales 

$000,000 per cent - pourreritsqe number - nombre 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 

I arm products - Prod&iits 	anrcoIeo 11.0 85. .. 	. 4 

Petroleum products, coal and coke - DérivAs du 
pétrole, charbon at coke a 90.2 99.0 1 

Paper and paper products - Papier at articles en 
papier a ... 

General merchandise - Marchandises en general - - - - - 

Food - Produits alimentaires 86.8 57.2 79,3 4 8 

Tobacco products - Produits du tabac - - - - - 

, igs and toilet preparations - Produits phsrma- 
ceutiques at articles de toilette a ... 

parel and dry goods - Vêtements et articles de 
nercerie a ... 

Household furniture and house furnishings - Meu- 
bles de maiaon et ameublement a . 	.. . 

Motor vehicles and accessories - Véhicules 
moteur et accessoires 9.9 48.6 77.8 4 8 

Electrical machinery, equipment and supplies - Ma- 
chines, 	appareils et 	fournitures électriques 4.5 ... .. . 

Farm machinery, equipment and supplies - Machines 
at materiel agricoles 13.3 56.8 86.0 4 8 

Machinery and equipment, n.e.s. - Machines et 
Cquipements, n.c.a. 10.1 68.5 88.0 4 8 

Hardware, plumbing and heating equipment - Quin- 
caillerie, plomberie et appareils de chauffaqe 5.4 95.1 ... 4 

Metals and metal products - Métaux et produits 
métalliques - - - - - 

Lumber and building materials - Bois d'oeuvre at 
matérisux de construction 27.3 76.9 91.8 4 8 

Scrap and waste materials - Décheta et mat ières de 
rebut 3.4 86.5 ... 4 

All 	lIlrij)I- 	5115111 	TOIlS 	II 	S 	11*lI 	51:15 :196_I1 511.1i 51./4 5 6 



TABlE 4. Miolesale Trade Concentration Among the teadinq 

TABlEAu 	4. 	Concentration 	du 	curio 	rr 	ri 	JI; 	III 	 1 

vitA, 	1979 - 	suit 

Standard Industrial Classification 

Classification des activitAs econorniques 

	

- 	 36 - 

4 and 8 Fnterprises by Province and Industry, 1979 - Continued 

f 	8 	rut ir'pr I;,' 	it; 	dnrt; 	tiri1iuft;lrlt F; 	III 	rile 	11(1' 	et 	brarietri 	tart 

	

Ii . 	 u 	ii 	14ff 	H 	 :Ii:L.1I 	fl. 

trade 	 enterprises among 

Volume des 	Volume des affaires par 	Entreprises sous con- 

affaires 	 trle canadien parmi 	les 

lop 4 	 Top 8 	 lop 4 	 Top 8 

4 princi- 	8 princi- 	4 princi- 	8 princx- 
pales 	 pales 	 pales 	 pales 

'000,000 per cent - pourcentage number - nombre 

Nova Scotia - Nouvelle-cosse 

Farm products - F'roduits agricoles 0.7 100.0 ... 4 

Petroleum products, coal and coke - DArivés du 
pétrole, charbon at coke 568.7 86.4 99.3 1 3 

Paper and paper products - Papier et articles en 
papier x 68.2 88.9 3 7 

General merchandise - Marchandises en gAnAral 11.7 88.8 ... 4 

rood - Prodijits 	alimentaires 465.7 45.7 60.3 3 7 

I,. LJli.ii Ii 
llJliljUPS 	rt 	11 	1 	jr 	11lfl 	H 

Apparel and dry goods - VAtements at articles de 
mercerie 4.0 71.9 95.8 4 8 

Household furniture and house furnishings - Meu- 
bles de maison et emeubleinent 20.4 56.9 88.2 3 6 

Motor vehicles and accessories - VAtilcules 
moteur et accessoires 148.5 42.5 58.8 1 3 

Electrical machinery, equipment and supplies - Ma- 
chines, 	appareils et 	fournitures Alectruques 95.7 36.0 58.7 3 5 

Farm machinery, equipment and supplies - Machines 
at materiel agricoles 25.0 33.9 56.6 3 7 

Machinery and equipment, n.e.s. - Mschines et 
Aquipements, 	n.c.a. 234.8 24.5 36.7 4 7 

Hardware, plumbing and heating equipment - Quin- 
caillerie, plomberie et appareils de chauffage 74.0 42.2 60.3 2 6 

Metals and metal products - MAtaux at produits 
metalliques 15.5 95.0 ... 4 

[umber and building materials - Bois d'oeuvre et 
ruratAriaux de construction 220.3 35.3 54.8 4 7 

Scrap and waste materials - Déchets at matières de 
rebut 28.5 71.9 84.4 4 It 

Wholesalers, 	n.e.s. 	- Grossistes, 	n.c.a. 131.4 5r.3 68.1 3 

ALL TRADES - TOTAL - 10(15 LES Co14*:RCES 2,131.1 24.2 34.0 2 
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14811 4. *iolesale Trade Concentration Aiong the teading 4 and B Enterprises by Province and Industry, 1979 - Continued 

, 	 i. i:oncentratiori du coserce de gros parmi lea 4 et 8 entreprises les plus importantes par province et branche d'acti- 
site, 	1979 - suite 

Volume of Volume of trade by Canadian controlled 
trade enterprises among 

Volume des Volume des affairem par Entreprises sous con- 
Standard Industrial Classiflicat ion affaires trôle canadien parmi 	lea 

Classification des activités économsques 
lop 4 lop 8 rap 4 lop 8 

4 princi- 8 princi- 4 princi- 8 princi- 
pales pales pales pales 

$000,000 per cent - pourcentage number - nombre 

New Brunwick - Nouveau-Brunswick 

Iarrn 	prudiic 	- 	Priidutts 	agricolen 28.8 100.0 ... 4 

Petroleum products, coal and coke - Dérivés du 
pétrole, charbon et coke a 94.5 98.4 1 3 

Paper and paper products - Papier et articles en 
papier 21.0 58.3 87.5 3 7 

General merchandise - Narchandises en général a ... ... . 

Food - Produits alimentaires 384.8 72.3 133.0 4 8 

ducts - Produits du tabac 24.6 92.3 ... 4 

P ilet preparations - Produits pharma- 
t articles de toilette 27.0 95.1 ... 4 

Apparel and dry goods - Vêtements et articles ile 
mercerie 4.6 91.3 ... 4 

Household furniture and house furnishings - Meu- 
bles de matson et ameublement 8.2 100.0 ... 4 

Motor vehicles and accessories - Véhicules li 
moteur et accessojres 139.8 43.9 64.9 3 6 

Electrical machinery, equipment and supplies - Ma- 
chines, appareils et 	fournitures électriques 42.9 47.9 76.2 2 6 

Farm machinery, equipment and supplies - Machines 
et materiel agricoles 36.4 35.4 56.4 3 6 

Machinery and equipment, n.e.s. - Machines pt 
équipements, 	n.c.a. 165.1 28.8 42.3 4 6 

Hardware, plumbing and heating equipment - Quin- 
caillerie, 	plomberie et appareils de chauffage 77.5 70.7 87.6 4 6 

Metals and metal products - Métaux et produits 
mitalliques 7.6 92.5 ... 4 

Lumber and building materials - Bois d'oeuvre et 
matériaux de construction 181.2 27.6 43.4 3 6 

Scrap and waste materials - Déchets et matsères de 
rebut 31.5 76.2 87.6 4 8 

iholesalers, 	n.e.s. 	- Crossistes, 	n.c.a. 169.2 77.6 85.5 2 5 

AlL TRADES - TOTAL - TOIJS LES COI44RCES 2,553.9 53.6 60.5 4 6 
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TABLE 4. Wholesale Trade Concentration Among the Leading 4 and 8 Enterprises by Province and Industry, 1979 - Continued 

TABLEAU 4. Concentration clu coimnerce de gros parmi les 4 et B entreprises les plus importantes par province et branche d'ut t-

viLe, 	1979 - suite 

Volume of Volume of trade by Canadian controlled 
trade enterprises among 

Volume des Volume des affaires par Entreprises sous con- 

Standard Industrial Classification affaires • trôle canadien parmi lea 

Classification des activités économiques 
Top 4 Top 8 lop 4 lop 8 

4 princi- 8 princi- 4 princi- A princi- 
pales pales palms pales 

$'OOO,OOO per cent - pourcentaqe number - nombre 

Québec 

Farm products - Produits agricoles 1,485.6 85.5 91.6 2 5 

Petroleum products, coal and coke - Dérivés du 
pétrole, charbon et coke 3,607.8 57.6 76.2 - 1 

Paper and paper products - Papier et articles en 
papier 922.1 73.8 81.0 3 7 

General merchandise - Marchandises en general 106.2 92.1 97.1 4 8 

Food - Produits alimentaires 5,137.8 40.4 48.8 4 7 

.................................................... 

Apparel and dry goods - VCtementa et articles de 
mercerie 1,100.1 13.9 19.9 3 7 

Household furniture and house furnishings - Meu- 
5 bles cte maison et ameublement 362.6 29.0 40.1 3 

Motor vehicles and accessories - Véi-iicules 
1 2 moteur et accessoires 1,647.8 30.6 41.4 

Electrical machinery, equipment and supplies - Ma- 
3 chines, appareils et fournitures électriquea 1,201.6 17.6 29.0 2 

Farm machinery, equipment and supplies - Machines 
et materiel agricoles 484.0 38.4 44.6 3 6 

Machinery and equipment, n.e.s. - Machines et 
3 6 

Cquipements, n.c.a. 2,248.3 13.8 19.0 

Hardware, plumbing and heating equipment - Quin- 
7 caillerie, plomberie et appareils de chauffage 992.7 41.0 50.0 4 

Metals and metal products - Métaux at produits 4 
metalliques 943.9 47.5 60.5 1 

Lumber and building materials - Bois d'oeuvre et 
6 

matériaux de construction 1,978.7 11.5 18.4 2 

Scrap and waste materials - Déchets et matières de 5 
rebut 319.6 38.1 52.9 3 

Wholesalers, n.e.s. - Grossistes, n.c.a. 2,253.5 25.8 31.4 

ALL TRADES - TOTAL - TOUS LES CO44RCES 25,629.6 13.9 22.0 1 1 
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flOUT 4. Molesale Trade Concentration Among the Leading 4 and 8 Enterprises by Province and Industry, 1979 - Continued 

JflRI[AJJ 4. Concentration dii conerce de qroa parmi lea 4 et 8 entreprises lea plus importantes per province at branehe d'acti-
vité, 1979 - suite 

Volume of Volume of trade by Canadian controlled 
trade enterprises among 

Volume des Volume des affairea par Entreprises sous con- 
Standard Industrial Classification affaires trOle cariadien parini 	lea 

Classification des activités economiques 
Top 4 lop 8 Top 4 lop 8 

4 princi- 8 princi- 4 princi- 8 princi- 
pales pales pales pales 

$'OOO,OOO per cent - pourcentage number - noiitre 

Ontario 

Farm products - Produits agricoles 1,169.2 44.8 62.8 3 6 

Petroleum products, coal and coke - Dértvs du 
pétrole, charbon at coke 4,611.7 62.9 89.1 - - 

Paper and paper products - Papier at articles en 
papier 663.5 48.3 62.1 3 7 

General merchandise - Marchandises an general 71.1 89.7 99.3 3 7 

Food - Produits alimentaires 4,134.8 38.6 48.0 4 6 

1,;cco products - Produita du Labac 564.0 49.4 60.0 4 7 

P H and toilet preparations - Produits pharma- 
futiques et articles de toilette 483.2 72.2 78.1 2 3 

rel and dry goods - VLements at articles de 
nercerle 486.9 19.1 27.1 2 5 

Household furniture and house furnishings - Meu- 
bles de maison at azneublement 454.1 22.8 33.7 2 5 

Motor vehicles and accessories - Véhicules 
moteur at accessoires 3,292.9 41.9 50.7 1 1 

Electrical machInery, equipment and supplies - Ma- 
chines, appareils et fournitures Clectriques 1,966.8 20.0 29.5 2 4 

Farm machinery, equipment and supplies - Machines 
et materiel agricoles 1,596.3 56.0 59.5 2 3 

Machinery and equipment, n.e.s. - Machines at 
equipements, n.c.a. 3,929.1 9.0 13.3 1 1 

Hardware, plumbing and heating equipment - Quin- 
caillerie, plomberie et appareils de chauffage 1,234.7 33.3 46.7 3 5 

Metals and metal products - Métaux at produits 
métalliques 1,536.0 36.9 56.2 2 5 

Lumber and building materials - Bois d'oeuvre at 
matériaux de construction 2,570.7 18.2 26.9 3 7 

Scrap and waste materials - Déchets at matières de 
rebut 403.1 26.4 38.8 4 7 

H: 'Usalors, 	n.e.s. 	- Groasistes, 	n.c.a. 3,291.7 19.4 27.0 2 2 

Ali 	TRAO(S - TOTAL - TOUS LES Wt41[RCES 32,460.9 10.4 17.0 2 4 
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TABLE 4. I*o1esale Trade Concentration Among the leading 4 and 8 Enterprises by Province and Industry, 1979 - Continued 

TABLEAU 4. Concentration ti conmerce de gros parmi lea 4 et B entreprises lea plus importantes par province et branche d'act i-

viLe, 1979 - suite 

Standard Industrial Classification 

Classification des activites économiques 

Volume of 
trade 

Volume des 
affaires 

Volume of 

Volume des 

lop 4 

4 princi- 
pales 

trade by 

affaires par 

Top 8 

8 princi- 
pales 

Canadian controlled 
enterprises amonq 

Entreprises sous non-
trOle canadien parmi 	les 

Top 4 	lop 8 

4 princi- 	8 princi- 
pales 	pales 

'000,000 per cent pourcentaqe number - nombre 

Hanitoba 

Farm products - Produits agricoles 5,330.9 83.2 96.8 3 6 

Petroleum products, coal and coke - Dérivés du 
pétrole, charbon et coke 705.1 80.0 87.9 4 

Paper and paper products - Papier et articles en 
papier 58.8 78.6 91.3 2 6 

General merchandise - Marchandises en general x ... ... . 

Food - Produits alimentaires 634.9 74.7 86.5 3 7 

Tobacco products - Produits du tabac 34.6 97.7 ... 

Drugs and toilet preparations - Produits pharma- 
ceutiques et articles de toilette x 94.1 100.0 4 

Apparel and dry goods - VAtements et articles de 
mercerie 54.2 55.3 67.8 4 8 

Household furniture and house furnishings - Meu- 
bles de maison et sneublement 60.3 43.5 66.5 2 5 

Motor vehicles and accessories * Véhicules 
moteur et accessoires 181.0 33.9 49.4 3 7 

Electrical machinery, equipment and supplies - Ma- 
chines, appareils et fournitures électriques 144.9 40.0 59.7 3 5 

Farm machinery, equipment and supplies - Machines 
ct materiel agricoles 347.3 26.8 35.0 2 6 

Machinery and equipment, n.e.c. - Machines et 
équipements, n.c.a. 371.2 20.7 28.0 3 4 

Hardware, plumbing and heating equipment - Quin- 
caillerie, plomberie et appareils de chauffage 224.2 60.1 79.5 6 7 

Metals and metal products - Métaux et produits 
metalliques 70.2 84.6 96.9 3 6 

Lumber and building materials - Bois d'oeuvre et 
matériaux de construction 352.3 29.1 43.6 4 7 

Scrap and waste materials - DCchets et mat ières de 
rebut 29.1 56.1 75.2 4 

Wholesalers, 	n.e.s. 	- Grossistes, n.c.a. 375.3 33.8 43.0 3 

ALL TRADES - TOTAL - TOUS LES cT*IRCE5 9,045.7 49.5 59.8 3 5 
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!AIHF 4. 	#oleaale Trade Concentration Among the Leading 4 and 8 Enterprises by Province and Industry, 1979- 

I AlIt UAU 4. Concentration du coniserce de gros parmi lea 4 et 8 entreprises lea plus importantes par province 
vité, 	1979 - suite 

Continued 

et branche d'acti- 

Volume of Volume of trade by Canadian controlled 
trade enterprises among 

Volume des Volume des affaires par Entreprises sous con- 
Standard Industrial Classification affaires tröle canadien parmi les 

Classification des activités économiques 
Top 4 lop 6 Top 4 lop 8 

4 princi- 8 princi- 4 princi- 8 princi- 
pales pales pales pales 

$000,000 per cent - pourcentaqe number - nombre 

Saskatchewan 

Farm products - Produits agricoles 303.8 97.13 99.4 4 8 

Petroleum products, coal and coke - Dérivés du 
pétrole, charbon et coke 547.9 64.2 79.1 - 3 

Paper and paper products - Papier et articles an 
papier 35.8 79.9 98.7 2 6 

General merchandise - Marchandises en général 16.5 ... 

Food - Prodults alimentaires 788.9 91.8 97.7 3 7 

Tobacco products - Produits du tabac x ... 

is and toilet preparations - Produits pharma- ' 

	

'jtiques et articles de toilette 23.8 99.5 ... 4 

rel and dry goods - Vêtements et articles de 
ercerle x 78.6 99.3 4 6 

Household furniture and house furnishings - Meu- 
bles de maison et auieublement 26.4 73.1 98,5 3 7 

Motor vehicles and accessories - Véhicules 
moteur et accessoirea 176.7 23.9 38.7 4 7 

Electrical machinery, equipment and supplies - Ma- 
chines, appareils et 	fournitures électriques 91.0 55.6 77.5 3 6 

Farm machinery, equipment and supplies - Machines 
et materiel agricoles 950.3 28.0 35.4 - 4 

Machinery and equipment, n.e.s. - Machines at 
équipements, 	n.c.a. 269.4 30.4 39.6 3 5 

Hardware, plumbing and heating equipment - 
caillerie, plomberie et appareils de chauffage 165.8 71.7 89.4 3 6 

Metals and metal products - Métaux et produits 
métalliques 33.6 80.0 97.3 4 8 

Lumber and building materials - Bois d'oeuvre et 
matériaux de construction 367.7 33.6 49.6 3 6 

Scrap and waste materials - Déchets et matières de 
rebut 12.3 62.2 88.2 4 8 

Al! 	iI!nj)! 	I utni 	101t 	t 	!3!P,4i3F(; 4,111.33 2'.1 ',(.F( 2 3 
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TABLE 4. Wholesale Trade Concentration Among the Leading 4 and 8 Enterprises by Province and Industry, 1979 - Continued 

TABLEAU 4. Concentration ki coamierce de gros parmi lea 4 et 8 entreprises lea plus iportantea par province et branehe d'act 
vité, 1979 - suite 

Volume of Volume of trade by Canadian controlled 
trade enterprises among 

Volume des Volume des affaires par Entreprises sous con- 
Standard Industrial Classification affaires trôle canadien parmi 	les 

Classification des activités Aconomiques 
lop 4 lop 8 lop 4 Top 8 

4 princi- 8 princl- 4 princi- 8 princi- 
pales pales pales pales 

$'OOO,OOO per cent - pourcentaqe number - noebre 

Alberta 

Farm products - Produits agricoles 73.5 57.3 76.0 4 8 

Petrole,sn products, coal and coke - Dérivés du 
petrole, charbon at coke 1,856.6 66.9 87.5 1 3 

Paper and paper products - Papier et articles en 
papier 127.5 57.2 83.0 2 6 

General merchandise - Marchandises en général 141.0 94.3 ... 2 

Food - Produits alimentaires 1,249.0 69.3 84.4 3 7 

Tobacco products - Produits du tabac ... -. 

Drugs and toilet preparations - Produits pharm 
ceutiques et articles de toilette 

Apparel and dry goods - Vêtements et articles de 
mercerie a 41.8 62.0 4 7 

Household furniture and house furnishings - Meu- 
bles de maison et ameublement 122.4 43.5 63.5 2 4 

Motor vehicles and accessories - VAhicules 
moteur et accessoires 804.5 23.0 38.1 2 5 

Electrical machinery, equipment and supplies - Ma- 
chines, appareils et fournitures electriques 453.7 36.1 52.6 3 5 

Farm machinery, equipment and supplies - Machines 
at materiel agricoles 830.0 23.5 28.5 2 5 

Machinery and equipment, n.e.s. - Machines et 
Aquipements, n.c.a. 2,295.8 23.0 33.3 2 3 

Hardware, pli,nbinq and heating equipment - Quin- 
caillerie, plomberie et appareils de chauffage 543.0 40.3 60.4 3 5 

Metals and metal products - Métaux et produits 
metalliques 325.8 33.7 58.3 1 5 

Lumber and building materials - Bois d'oeuvre et 
matCriaux de construction 1,034.1 24.1 38.4 3 6 

Scrap and waste materials - Déchets et matières de 
rebut 36.7 40.8 63.6 4 8 

Wholesalers, 	n.e.s. 	- Grossistes, 	r,.r.i. 36.7 4R,7 3 

ALL TRADES - TOTAL - TOUS LES COIIERC[S 1fl,906.0 14.6 23.1 - 4 

I 
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TABLE 4. Wholesale Trade Concentration Aaonq the Leading 4 and B Enterprisea by Province and Industry, 1979 - Concluded 

EARLEALI 4. Concentration du cosiserce de gros parmi lea 4 et 8 entreprises lee plus importantes par province et branche d'acti-
vité, 1979 - fin 

Voltine of 	Volume of trade by 	Canadian controlled 
trade 	 enterprises among 

Volume des 	Volume des affaires par 	Entreprises sous con- 
Standard Industrial Classification 	affaires 	 trôle canadien parmi les 

Classification des activités économiques 
top 4 	Top 8 	Top 4 	Top 8 

4 princi- 	8 princi- 	4 princi- 	8 princi- 
pales 	palea 	pales 	pales 

$'000,000 per cent - pourcentage number - nombre 

British Colia(1) - Colombie-Bratwinique(1) 

Farm products - Produits agricoles 59.9 92.5 96.8 3 7 

Petroleum products, coal and coke - Dérivés du 
petrole, charbon et coke 1,168.7 72.0 93.5 1 3 

Paper and paper products - Papier et articles en 
papier 161.2 58.6 78.6 2 6 

General merchandise - Marchandises en général 1.5 95.3 ... 3 

Food - Produits alimentaires 2,066.7 52.9 61.9 2 5 

Tobacco products - Produits du tabac 184.5 87.3 98.5 3 7 

is and toilet preparations - Produits pharma- 

, 
itiques et 	articles de toilette 93.7 78.0 89.8 4 8 

rel and dry goods - Vétements et articles de 
iircerle 75.0 32.0 48.3 3 7 

Household furniture and house furnishings - Meu- 
bles de maiaon et ameublement 131.5 29.8 47.0 2 4 

Motor vehicles and accessories - Véhicules N 
moteur at acceasoirea 1,069.3 24.1 38.5 1 3 

Electrical machinery, equipment and supplies - Ma- 
chines, appareils et 	fournitures électriques 514.2 24.8 41.3 2 4 

Farm machinery, equipment and supplies - Machines 
at matérial agricoles 114.5 21.3 34.5 4 7 

Machinery and equipment, n.e.s. - Machines et 
équipements, 	n.c.a. 1,737.8 26.2 31.8 4 5 

Hardware, plumbing and heating equipment - Quin- 
caillerie, plomberie at appareils de chauffage 321.2 35.1 50.2 4 6 

Metals and metal products - Métaux et prodults 
métalliques 1,486.6 75.8 84.1 1 3 

Lumber and building materials - Bois d'oeuvre et 
matériaux de construction 2,650.0 36.6 46.3 3 6 

Scrap and waste materials - Déchets et matières de 
rebut 47.1 28.6 44.5 4 8 

Al 	I 	111/1.1)1 	II)TPI 	I llIJ 	I 	F 	l:IlpglI 	IWI hi ,111. 	5 Ltt.Y hIt. 5 1 4 

1) 	Includes Yukon and Northwest Territories. - V compris le Yukon at 	les Territoires du Nord-Ouest. 



TABLE 5. Wholesale Trade of the Top 100 Enterprisem by Domestic wd Foreign Control, Canada, 1979 

IA&E.AIJ 5. Coerce de gros des 100 entreprisem isa plus ,orttes. selon Ia contrOle canadian et Atranqer, Canada, 1979 

Iota) Canade Foreqn - (itranger 

Vojuse of Enter- Proportion of volume of Val mer of Enter- Proportion of volume of Voliaiie of Enter- Proportion of volume of 
trade prises trade trade prises trade trade prise8 trade 

Volume des Eritre- Proportion du volume des Volume des Entre- Proportion do volume des Volume des mIre- Proportion do volume des 

Enterprise ranic(1) 	 affaires prises aflaires affaires prises affaires affaires prises affaires 

flaflt( 	Us 	 I mItIepILsst 
I  Per cent Cumu- Per cent Cunu- Per cent tuisu- 

lative lative laliv,' 
per cent per cent per cent 

Pourcentaqe Pour- Pourventaqe Pour- Pourcentage Pour- 
centsrje vantage c-erltage 
cutlullu- Cummu- CumflhiJ- 
latif latif latif 

$.'OOO,O011 Nb. - obro 	_ $000,000 No. - nbre $hl11O,000 No. - nbre ..-T 

lop 	25 - ( 	1- 25) 	- 25 premieres 30,707.4 25 100.0 30.0 30.0 12,069.7 11 41.9 19.4 19.4 17,837.7 14 56.1 49.5 49.5 
Nest 25 - (26- 50) 	- 25 suivantes 9,915.6 25 100.0 9.7 39.7 5,783.7 14 5813 8.7 28.1 4,131.9 11 41.7 11.5 61.0 
Nest 75 - (51- 	75) 	- 25 suivvntes 4,813.5 25 10010 4.7 44.4 2,066.7 IV 59.6 4.3 32.4 1,946.8 10 40.4 5.0 66.4 
Next 25 - (76-100) 	- 25 sums ten 3,439.5 25 100.0 3.4 47.8 2,530.7 18 73.6 3.8 36.2 900.8 7 26.4 2.' 603.9 
Remainder - Restant 53,575.7 ... 100.0 $2.2 100.0 42,345.3 ... 79.0 63.8 10010 11,230.4 ... 21.0 31.1 100.0 

TOtAL 102,451.7 ... 100.0 100.0 ... 66,396.1 ... 64.8 10010 ... 36,055.6 ... 35.2 100.0 

(1) Ranked on the basis of volume of trade 
(1) C)assAes scIon Is volume des affaires. 

TABLE 6. Wholesale Trade of the iop 100 Canadian laid Top 300 foreign Controlled Interprisem, Canada, 1979 

IABtI.A1J 6. Coerce de gras des 100 entreprises 501am contrOle c&iadien et des 100 antrepriaea moum centrOle étraojer leo plus importanteo, Canada, 1979 

Top 100 Canadian 
	

lop 100 foreign 

100 preaikres canadiennes 
	

100 premieres AtranqCres 

Volume of trade Proportion of volume of trade Voliaee or trade Proportion of volume of trade 
Enterprise rank(1) 

Vol" des alfaires Proportion du volume des affaires Volume des alfaires Proportion do volume des sifairea 
Rasg do l'entreprise(l) 

Per cent Cumulative Per cent Cumulative 
per cent per cent 

Pourcentage Pourcentage Pourcentage Pourcentaqe 
cumieulatif r,.smxilatif 

Isp 	25 	- 	( 	1- 	25) 	- 	25 premiCres 

$000 1 000 

18,651,4 28.1 28.1 

$000,000 

21,969.6 60.9 60.9 
Nest 23 - 	(26- 50) 	- 25 sulvanlea 4,570,8 6.6 54.7 3,725.7 10.3 71.2 
Nest 	25 - 	(51- 75) 	- 25 suivantes 2,675.9 4.0 18.7 2,1116.1 5.6 76.8 
Nest 25 - 	(76-100) 	- 25 suivantes 1,718.9 2.6 41.3 1,395.11 5.9 80.7 
Hemainder - Restant 38,977.1 58.7 100.0 6,929.3 19.3 100.1) 

TOTAL 66,396.1 100.0 ... 36,055.7 100.0 

mRuiiked on the basis of volume of trade. 
1) ClassOes solon Oe volume des affaires. 
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TABLE 7. Retail Trade by Type of Organization and by Domestic and Foreign Control, Canada, 1979 

TABLEAU 7. Cormnerce de detail melon le type d'orqanisation et le contrôie canadien et etranger, Canada, 1979 

Distribution by domestic and foreign control 

Total 	 Repartition selon is contrOle canadien et étrançjer 

Type of organization 
Canada 
	

Foreign - ttranger 
Type d'organisation 

Sales 

Ventes 

Per cent 

Pourcentage 

Sales 

Verites 

Per cent 

Pourcentage 

Sales 

Ventes 

Per cent 

Pourcentage 

$000,000 I ..- $'DOO,OOO I .- $000,000 I 

Chain stores - Magasins a succur- 
sales 23,456.3 30.4 100.0 17,237.7 25.9 73.5 6,218.6 60.5 26.5 

Department stores 	Grands magasins 8,524.6 11.1 100.0 5,087.9 7.6 59.7 3,436.7 33.4 40.3 

Independent stores - Magasins in- 
dépendants 45,002.5 58.5 100.0 44,569.5 66.5 98.6 632.9 6.1 1.4 

TOTAL 76,983.4 100.0 100.0 66,695.2 100.0 86.6 10,288.2 100.0 13.4 

TABLE B. Retail Trade by Kind of Business Group(1) and by Domestic and Foreiqn Control, Canada, 1979 

[ABLEAU B. Coninerce de detail scion le groupe de genre de commerce(1) et le contrôie canadien et Atranger, Canada, 1979 

Distribution by domestic and foreign control 

Total 	 Repartition se1on le contrOle canadien et etranger 

Kind of business group 
Canada 
	

Foreign - stranger 
Genre de groupe de commerce 

Sales Per cent Sales Per cent Sales Per cent 

Ventes Pourcentage Ventes Pourcentage Ventes Pourcentage 

$000,000 I - $ , 00u,000 I $000,000 I 

 Food group - Groupe daliments 19,487.0 25.3 100.0 x x x x x 

 General merchandise group - 
Groupe de marchandise 
diverses 12,685.1 16.5 100.0 7,647.4 11.5 60.3 5,037.8 49.0 39.7 

 Automotive group - Groupe de 
lautomobile 23,544.6 30.6 100.0 22,144.4 33.2 94.1 1,400.2 13.6 5.9 

 Clothing and shoe group - Groupe 
de vAteinents et de chaus- 
sures 4,174.7 5.4 100.0 3,779.5 5.7 90.5 395.0 3.8 9.5 

 Furniture and appliance group - 
Groupe de meubles et acces- 
moires 1,945.2 2.5 100.0 x x x x a a 

 All other group - Tous lea 
autres groupes 15,146.6 19.7 100.0 14,432.4 21.6 95.3 714.1 7.0 4.7 

ALL GROUPS - TOTAL - ENSEP4ILE 
DES GROUPES 76,983.4 100.0 100.0 66,695.2 100.0 86.6 10,288.2 100.0 13.4 

For composition of kind of business group, see Appendix C. 
Pour la composition des groupes de genre de commerce, Se reporter a l'annexe C. 
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TABLE 9. Retail Trade by Province and by Domestic and Foreign Control, 1979 

TABLEAU 9. Coiierce do d6tail salon Is province at Is contrflle canadian et Atra,aiar, 1919 

Distrihut ion bv domestic and Foreign control 

Repartition selon le contrBle cavadien et dtranger 

Total 

United States 	 Other foreign 

Province 	 Canada 
twto-Unis 	 Autre dtranqer 

Sales 	 Per cent 	 Soles 	 Per cent 	 Soles 	 Per cent 	 Sales 	Per rent 

Ventes 	Pourcentaqe 	Ventes 	Poureentage 	Ventes 	Pourcentaqe 	Ventes 	Poureentage 

	

$000,000 	$ 	- 	$000,000 	I 	.- 	 $000,000 	$ 	 $000,000 	+ 

Newfoundland - Terre-Neuve 	 1,434.8 	1.9 	100.0 	1,240.3 	1.9 	86.7 	181.1 	 2.1 	12.6 	9.4 	 0.6 	0.1 

Prince Edward Island - tie-Cu- 
Prince-douard 	 360.3 	0.5 	100.0 	316.4 	0.5 	93.6 	 u 	 5 	 0 	 n 	 0 

Nova Scotia - Nouvelle-rcOsse 	2,523.4 	3.3 	100.0 	2,284.9 	3.4 	90.6 	221.1 	 2.5 	8.7 	18.3 	 1.2 	0.7 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 	1,973.9 	2.6 	100.0 	1,748.2 	2.6 	88.6 	211.6 	 2.4 	10.7 	13.9 	0.9 	0.7 

tu8bec 	 19,608.1 	25.5 	100.0 	18,094.2 	27.1 	92.3 	1,238.1 	16.0 	6.7 	275.7 	18.4 	1.1 

Ontario 	 27,495.1 	35.7 	100.0 	23,702.7 	35.5 	86.2 	2,760.1 	31.4 	10.0 	1,032.2 	68.8 	3.8 

Manitoba 	 2,937.7 	3.8 	100.0 	2,297.0 	3.5 	78.2 	626.4 	 7.1 	21.3 	14.1 	 0.9 	0.5 

Saskatchewan 	 3,201.8 	4.2 	100.0 	2,678.3 	5.0 	83.6 	514.2 	 5.9 	16.1 	 9.2 	 0.6 	0.3 

Alberta 	 8,051.3 	10.5 	100.0 
 

British Coluo,bi8 - Columbie- 
Britannique 	 9,189.1 	11.9 	100.0 

 

Yukon and Northwest Terri- 
tories - Yukon et lerritoiren 
do Nord-fluest 	 207.6 	0.3 	100.0 	193.9 	0.3 	93.4 	 5 	 a 

TOTAL 	 76,983.4 	100.0 	100.0 	66,695.2 	100.0 	86.6 	8,766.5 	100.0 	11.4 	1,501.7 	100.0 	2.0 

IARLL 10. Retail trade by Metropolitan Area and by Domestic and Foreign Control, 1979 

IABLEAJJ 10. Cou.eree Ce detail salon in r6gion adtropolitaine et Is contrSle canadian at Atranqer, 1979 

Distribul ion by domestic and foreign control 

RCpartition scion le contrBle canadien at etranger 

Total 
United Staten Other foreign 

Metropolitan area 
Canada 

rtats-Unio Butre etranger 
Region nidtropolitaine 

Sales Per cent Sales Per ceet Sales Per cent Sales Per rent 

Ventes Pourcentaqe Ventes Pnurcentaqe Ventes Pourcentage Ventes Pourcentaje 

$000,000 I $000,000 $ $000,000 $ $000,000 I 

MDntrdaI 9,133.8 35.9 	100.0 8,382.4 37.4 	91.8 601.6 23.4 6.6 150.1 29.3 1.6 

Toronto 9,903.7 38.8 	100.0 8,794.5 39.3 	88.8 805.4 31.4 8.1 303.7 57.2 3.1 

1,833.0 7.2 	100,0 1,340.7 6.0 	77.1 478.5 18.6 26.1 13.7 2.7 0.8 
Winnipeg 

4,605.7 18.1 	100.0 3,877.0 17.3 	84.2 683.1 26.6 14.8 45.5 8.9 0.11  

Vancouver 

25,476.2 100.0 	100.0 22,394.6 100.0 	67.9 2,568.6 100.0 10.1 513.0 11)0.0 2.0 
TOTAL 

4 
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TABLE 11. Retail Trade Concentration Among the Leading 4 and B Enterprises by Kind of Business,(1) Canada, 1979 

' 	 TABLEAU 11. Concentration cki comerce de detail parmi lea 4 at B entreprises lea plus importantes per genre de conwnerce(1), 
Canada, 1979 

Sales Sales by Canadian controlled 
enterprises among 

Ventes Ventes par Entreprises sous con- 
Kind of buainesa trOle canadien parmi 	les 

Genre de commerce 
Top 4 Top 8 lop 4 lop 8 

4 princi- 8 princi- 4 princi- B princi- 
pales pales pales pales 

$000,000 per cent - pourcentage number - nombre 

1. Combination stores (grocery and meat) - 	pice- 
ries-boucheries 14,665.3 53.9 63.7 3 6 

2. Grocery, confectionery and sundries stores - 
piceries, confiseries et articles divers 3,538.2 13.8 16.4 3 7 

3. All other food stores - bus les autres saga- 
sins d'aliments 1,293.5 5.3 6.7 4 8 

4. Department stores - Grands magasins 8,524.6 73.3 97.1 2 5 
5. General merchandise stores - Maqasins de mar- 

chandises diverses 1,791.2 69.8 77.1 2 6 
6. General stores - Magasins généraux 1,406.5 29.5 32.8 4 8 
7. Variety stores - Bazsrs 962.8 61.2 73.4 2 4 
8. Motor vehicle dealers - Concessionnaires 

d'automobiles 15,622.9 3.5 5.0 1 4 
9. Used car dealers - Vendeurs dautomobiles 

doccasion 334.7 3.2 5.2 4 8 
10. Service stations - Stations-service 5,169.3 10.2 14.5 - 2 
11. ' Garages 1,047.3 0.6 1.0 4 8 
12. Automotive parts and accessories stores - Maga- 

sins de pièces et daccessoires dautomobiles 1,570.4 10.5 13.3 1 5 
5. Men's clothing stores - Magasins de vêtementa 

pour homes 925.6 23.6 27.5 4 8 
14. Women's clothing stores - Magasins de vétements 

pour dames 1 9 397.4 29.1 37.0 3 6 
15. Family clothing stores - Magasins de vétements 

pour is famille 1,085.1 24.9 37.5 2 6 
16. Specialty shoe stores - Magasins de chaussures 

spécialisées 93.8 27.9 38.9 2 6 
17. Family shoe stores - Magasins de chaussures 

pour 	is 	facnille 672.8 32.3 47.8 2 5 
18. Hardware stores - 	uincailleries 756.4 a 17.4 4 8 
19. Household furniture stores - Magasins de meu- 

bles 1,129.1 13.3 16.5 3 7 
20, Household appliance stores - Magasins d'ap- 

pareils ménagers 266.0 13.8 15.7 7 7 
21. Furniture, 	TV, radio and appliance stores - 

Magasins de meubies, téiéviseurs, radios et ac- 
cessoires 550.1 14.7 19.9 4 8 

22. Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores - Pharmacies, mCdicaments brevetés et 
produits de beauté 2,397.4 12.9 16.5 2 6 

23. Book and stationery stores - Librairies et pa- 
peteries 762.5 32.8 43.7 3 7 

24. Florists - Fleuristes 280.6 3.2 5.0 4 8 
25. Jewellery stores - Bijouteries 686.8 a 40.7 4 8 
26. Sporting goods and accessories stores - Ma- 

qasins darticles de sport et daccessoires 945.6 9.7 11.6 3 7 
27. Personal accessories stores - Magasins d'scces- 

soiree personnels 1,056.2 17.4 16.6 2 4 
28. All other stores - Tous les autres magasins 8,661.1 26.7 38.1 4 8 

29. ALL STORES - TOTAL - ENSELE DES MAGASINS 76,983.4 12.6 21.2 2 5 
- 

For composition of kind of business, see Appendia A. 
1 Pour Ia composition des genres de commerce, se reporter lannexe A. 
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TABLE 12. Retail Trade Concentration Among the Leading 4 and B Enterprises by Province and Kind of Business, 191' 

TABLEAU 12. Concentration du coamlerce de detail pormi les 4 et 8 entreprises lee plus iiportantes par province at qenrc dv 

coierce, 1979 

Sales 	 Sales by 	 Canadian controlled 
enterprises among 

Ventes 	 Ventes par 	 Entreprises sous con- 

Kind of business 	 trôle canadian parmi lea 

Genre de commerce 
Top 4 	 lop 8 	 Top 4 	 Top 8 

4 princi- 	B princi- 	4 prirlci- 	8 princl- 

pales 	 pales 	 pales 	 palea 

$000,000 	per cent - pourcentsqe 	 number - nombre 

Newfoundland - Terre-Mauve 

I 

Combination stores (grocery and meat) - spice-
ries-boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - 
p1ceries, confiseries at articles divers 

All other food stores - bus las autres maga-
sins d'aliments 

Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de mar-

chandises diverseS 
General stores - Magasins genéraux 
Variety stores - Bazars 

B. Motor vehicle dealers - Concessionnaires 
d'automobiles 

Used car dealers - Vendeurs d'automobiles 
d' occasion 

Service stations - Stations-service 
Garages 
Automotive parts and accessories stores - Maga-

sins de pièces et d'accessoirea d'automobiles 
Men's clothing stores - Magasins de vétements 

pour hommes 
Women's clothing stores - Msgsslns de vétements 

pour dames 
Family clothing stores - Magasina de vêtements 

pour is famille 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussurea 

spécialisées 
Family shoe stores - Magasins de chaussures 

pour Ia fsmilie 
Hardware stores - Quincailleries 
Household furniture stores - Hagasins de meu-

bles 
Household appliance stores - Magssins d'ap-

pareils ménagers 
Furniture, IV, radio and appliance stores - 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et ac-
cessoi res 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores - Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies at pa-
peter ies 

Florists - Fleuristes 
Jewellery stores - Bijouteries 
Sporting goods and accessories stores - Ma-

gasins d'articles de sport at d'accessoires 
Personal accessories stores - Magasins dacces-

soires personnels 
All other stores - bus les autres magasins 

ALL STORES - TOTAL - ENSEIfILE DES 4MASINS 

204.7 73.8 84.4 4 	 8 

150.3 12.3 13.4 4 	 8 

9.4 10.3 13.7 Li 	 B 

107.8 86.1 ... 1 

85.8 52.9 57.6 3 	 7 

97.3 22.5 30.2 4 	 8 

40.0 89.9 95.9 2 	 6 

262.0 50.6 70.8 3 

7.9 30.5 38.4 4 

128.7 4.6 7.2 3 

11,0 11.6 14.9 4 

a 53.6 68.8 4 	 7 

5.3 83.2 95.5 4 	 8 

16.9 68.8 80.8 4 	 7 

45.4 64.8 79.2 4 	 8 

9.4 59.2 82.2 2 	 5 

4.7 51.0 55.9 4 	 8 

15.8 31.9 43.7 4 	 A 

2.8 43.4 ... 

20.1 27.9 47.2 3 	 7 

57.1 18.6 26.1 4 	 8 

1.5 72.7 ... 4 

2.4 42.0 49.1 4 	 8 

7.7 55.5 64.9 4 	 8 

6.8 20.4 29.1 4 	 8 

5.9 47.1 58.8 1 	 5 

104.9 53.6 59.1 4 	 - 

1,434.8 18.8 28.1 2 	 6 

I 

I 
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LAFIIF 12. Retail Trade Concentration Among the Feading 4 and 8 Enterprises by Province and Kind of Business, 1979- Continued 

AlLAH 1'. Concentration dii coamierce de detail par.i lea 4 et 8 entreprises lea plus iinportantes par province et genre de 
conmlerce, 1979 - suite 

Sales Sales by Canadian controlled 
enterprises among 

Ventes Ventes par Entreprises sous con- 
Kind of business trãle canadien parmi lea 

Genre de commerce 
Top 4 Top B Top 4 Top 8 

4 princi- 8 princi- 4 princi- 8 princi- 
pales pales pales pales 

$000,000 per cent - pourcentaqe number - nombre 

Prince Edwatd Island - tle-du-Prince.-IiJouard 

1. Combination stores (grocery and meat) - Fpice- 
ries-boucheries 47.7 57.6 66.9 4 8 

2. Grocery, confectionery and sundries stores - 
Epiceries, 	confiseries et articles divers 13.5 8.2 12.6 4 8 

3. All other food stores - bus lea autres maga- 
sins d'aliments 3.2 28.6 ... 4 

4. Department stores - Grands magasins 51.7 94.7 ... 3 
5. General merchandise stores - Hagasins de mar- 

chandises diverses 16.8 95.9 ... 3 
6. General stores - Maqasins généraux 20.4 36.2 47.7 4 8 
7. Variety stores - Bazars 0.0 76.3 91.4 2 6 

lotor vehicle dealers - Concessionnaires 
dautomobiles 78.5 42.4 67.1 4 8 

sad car dealers - Vendeurs dautomobiles 
d'occasion x 33.1 ... 4 

I. ervice stations - Stations-service 34.3 6.8 11.5 4 8 
11. Garages 3.3 13.2 .. . 4 
Ii. Automotive parts and accessories stores - Maga- 

sins de pièces et d'accessoires d'automobiles 6.3 74.1 95.3 2 6 
13. Hens clothing stores - Haqasins de vAtements 

pour hommes 1.9 68.5 ... 4 
14. Women's clothing stores - Magasins de vêtements 

pour dames 5.4 67.3 83.0 4 8 
15. Family clothing stores - Magasins de vêtements 

pour 	Is famille 5.1 83.9 93.7 4 8 
16. Specialty shoe stores - Magasins de chaussures 

spécialisées S - - - - 

17. Family shoe stores - Magasins de chauasures 
pour Ia famille x 71.7 97•4 2 6 

18. Hardware stores - Guincailleries 1.1 ... 
19. Household furniture stores - Hagasins de meu- 

bles x 57.11 .. 	. 4 
20. Household appliance stores - Magasins d'ap- 

pareils ménagers a ... .. 	. .. 
21. Furniture, 	TV, 	radio and appliance stores - 

Magasins de meubles, 	téléviseurs, radios et ac- 
cessoires a . .. . 	.. 

22. Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores - Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beautA 9.5 40.0 56.7 4 8 

23. Book and stationery stores - Ubrairies et pa- 
peteries a 96.8 ... 4 

24. Florists - Fleuristes a 60.8 94.0 4 8 
25. Jewellery stores - Bijouteries 1.6 65.0 84.7 4 8 
26. Sporting goods and accessories stores - Ma- 

gasins d'articles de sport et daccessoires 1.6 74.7 97.2 4 8 
27. Personal accessories stores - Magasins d'acces- 

soires personnels 1.4 63.5 82.6 4 8 
20. All other stores - bus lea autres magasina 37.9 73.4 78.2 4 7 

I 	111111 	I 	71 	t 	NI 	MIII 	I 	I 	MAIAl N 1(1). 	5 211. 31. 	11 4 7 
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TABL[ 12. Retail Trade Concentration Among the Leading 4 and B Enterprises by Province and Kind of Business, 1979- Conttu 

EABLEAU 12. Concentration du conaserr' k 	a i i iarm 1 it"; 4 vt 8 entrp.prises L,'s pI Ic; iinportantes par prv nec ci genre Ek 

coiamerce, 	1979 - a;;;' 

1 , ; 	rant rat tri 
enterprises among 

Ventes Ventes per Entreprises sous con- 

Kind of business trOle canadien parma lea 

Genre de conweerce 
Top 4 Top 8 Top 4 Top 8 

4 princi- 8 princa- 4 princi- B princi- 
pales pales pales pales 

$'OOO,OOO per cent - pourcerstage number - nornbre 

Nova Scotia - Nouvelie-cosse 

1. Combination stores (grocery and meat) - ipice- 
ries-boucheries 514.1 64.5 72.6 4 8 

2. Grocery, confectionery and sundries stores - 
rpiceries, confiseries at articles divers 97.7 x 14.7 4 8 

3. All other food stores - Tous les autres maga- 
sins daliments 28.4 5.9 9.1 4 B 

4. Department stores - Grands magasins 213.3 94.3 ... 2 
5. General merchandise stores - Magasins de mer- 

chandises diverses 99.6 a 95.8 3 7 

6. General stores - Magaairis généraux 38.0 8.2 12.7 4 8 

7. Variety stores - Bazars 67.2 75.5 92.0 2 4 

B. Motor vehicle dealers - Concessionnaires 
d'automobiles 513.4 16.8 25.3 4 

9. Used car dealers - Vendeurs d'automobiles 
doccasion 14.5 35.2 46.7 4 

10. Service stations - Stations-service 192.2 5.7 7.0 2 

11. Garages a 3.8 5.8 4 
12. Automotive parts and accessories stores - Nags- 

sins de pièces et d'accessoires dautomobiles 49.5 27.2 44.8 4 1 

13. Hens clothing stores - Magasins de vêtements 
pour homes 32.5 37.1 43.4 4 8 

14. Women's clothing stores - Magasins de vêtements 
pour dames 46.1 45.2 63.7 4 8 

15. Family clothing stores - Magasins de vAtements 
pour 	is 	famille 36.9 34.5 44.9 3 7 

16. Specialty shoe stores - Hagasins do chaussures 
spécialisées a . 	.. . .. 

17. Family shoe stores - Magasins de cheussurea 
pour is femalie 13.5 83.0 99.1 1 4 

18, Hardware stores - Quincalileries 26.1 26.2 30.8 4 B 

19. Household furniture stores - Slagasins de meu- 
bies 18.1 17.1 24.9 3 7 

20. Household appliance stores - Magasina dsp- 
pareiis ménaqera 6.9 18.3 25.7 3 7 

21. Furniture, 	TV, radio and appliance stores - 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et ac- 
ceasoires 29.4 32.5 42.5 4 8 

22. Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores - Pharmacies, médicaments brevetés at 
produits de beauté 93.1 27.5 36.2 4 8 

23. Book and stationery stores - Librairies et pa- 
peteries 19.6 25.8 36.5 4 8 

24. Florists - Fleuristes 6.7 23.9 28.4 4 8 

25. Jewellery stores - Bijouteries 17.5 67.1 79.0 4 8 

26. Sporting goods and accessories stores - Ma- 
gasins darticies de sport et daccessoires 17.1 12.6 15.2 4 8 

27. Personal accessories stores - Haqasins dacces- 
soires personnels 18.7 21.8 27.5 3 6 

28. All other stores - bus les autres maqasirwe 291.7 a a 3 6 

ALL 	SILJRES - 	I8TAI 	- 	 INSFP4ILE 	us MAI;A'!NS 2,52 5.4 20.8 29.5 4 5 
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IABIF 12. Retail Erade Concentration Among the Leading 4 and 8 Enterprises by Province and Kind of Business, 1979 - Continued 

IAUI I All 1:1. Concentration dii couerce de detail parmi lee 4 et 8 entreprises lee plus onportantes par province et genre de 
couunerce, 1979 - suite 

Sales Sales by Canadian controlled 
enterprises among 

Ventes Ventes par Entreprises sous con- 
Kind of business trôle canadien parmi lee 

Genre de commerce 
lop 4 lop 8 Top 4 Top 8 

4 princi- 8 princi- 4 princi- 8 princi- 
pales pales pales pales 

$'OOO,OOO 	per cent - pourcentage number - nombre 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

1. Combination stores (grocery and meat) 	- spice- 
ries-boucheries 355.5 61.2 67.7 4 8 

2. Grocery, confectionery and sundries stores - 
rpiceries, confiseries et articles divers 100,8 4,9 6.8 4 8 

3. All other food stores - Tous les autres sags- 
sins d'aliments 23.6 9.6 13.3 4 8 

4. Department stores - Grands magasins 177.1 90.2 ... 1 
5. General merchandise stores - Magasins de mar- 

chandises diverses 54.4 94.1 90.6 3 7 
6. General stores - Magasins généraux 57.8 31.8 38.8 4 8 
7. Variety stores - Bazars 61.9 70.2 84.0 2 5 
9. Motor vehicle dealers - Concessionnaires 

d'automobiles 464.0 28.1 39.6 4 0 
9. Used car dealers - Vendeurs dautomobiles 

d'occasion 3.5 52.3 68.0 4 8 
Service stations - Stations-service 122.8 4.2 6.3 4 8 

1. Garages a 12.6 14.7 4 8 
17. Automotive parts and accessories storea - Maga- 

sins de pièces et daccessoires d'automobiles 50.2 40.0 61.5 4 7 
13. Men's clothing stores - Magasins de vAtements 

pour hommes 19.7 39.9 47.1 4 8 
14. Women's clothing stores - Magasins de vêtements 

pour dames 31,4 53.2 67.1 3 7 
15, Family clothing stores - Magasins de vêtements 

pour Ta famille 29.3 38.5 54.4 4 7 
 Specialty shoe stores - Magasins de chaussures 

spècialisées a a a 
 Family shoe stores - Magasina de chaussures 

pour Ia famille 15.1 62.2 77.2 - 4 
 Hardware stores - Quincailleries 24.6 28.8 39.3 4 8 

19. Household furniture stores - Magasins de meu- 
bles 37.4 68.2 72.3 3 7 

20. Household appliance stores - Magesins d'ap- 
pareils menagers 4.8 21.6 27,9 3 7 

21. Furniture, 	TV, 	radio and appliance stores - 
Magasins de meubles, 	téléviseurs, radios et ac- 
cessoires 5.5 90.8 ... 4 

22. Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores - Pharmacies, médicaments brevetéa et 
produits de beauté 61.7 17.3 30.4 4 8 

23. Book and stationery stores - Librairies et pa- 
peteries 7.8 39.9 51.5 4 8 

24. Florists - Fleuristes 7.6 14.9 21.8 4 8 
25. Jewellery stores - Bijouteries 15.4 65.8 71.8 4 8 
26. Sporting goods and accessories stores - Ma- 

gasins dorticles de sport et d'accessoires 23.5 22.1 26.9 4 8 
27. Personal accessories stores - Magasins dacces- 

soires personnels 12.5 22.2 33.3 3 6 
78, All other stores - bus lea autres magasins 195.7 a a 3 5 

111. All 	5lUHl. 	- 	IIIIAI 	- 	 I N;l MIII I 	1*5 	MAGAS14S 1,979.9 18.2 28.6 5 5 
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lABEL 12. Retail Trade Concentration Amonq the Leading 4 and 8 Enterprises by Province and Kind of Business, 1979 - Con! iii 

TABLEAU 12. Concentration du coimnerce cle detail parili les 4 et 8 entreprises lea plus importantes par prov1nc et qeir de 

conlnerce, 1979 - suite 

Sales Sales by Lansdiari 	irit rolled 
enterprises among 

Ventes Ventes par Entreprises sous con- 

Kind of business trOle canadien parmi ic-s 

Genre de commerce 
lop 4 Top B lop 4 	 lop 8 

4 princi- B princi- 4 princi- 	8 princi- 

pales pales pales 	 pales 

1 000,000 per cent - pourcentaqe number - nombre 

Uuébec 

Combination stores (grocery and meat) - spice-
ries-boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - 
piceries, conliseries et articles divers 

All other food stores - bus lea autres maga-
sins d'aliments 

Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de mar-

chandises diversea 
General stores - Magasine generaux 
Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concesaionnaires 

dautomobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles 

d' occasion 
Service stations - Stations-service 
Garages 
Automotive parts and accessories stores - Maga-

sins de pièces et d'accessoires d'automobiles 
Men's clothing stores - Maqasina de vItementa 

pour hoinmes 
Women's clothing stores - Magasins de vêtements 

pour dames 
Family clothing stores - Magasins de vêtements 

pour la famille 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures 

special iaées 
Family shoe stores - Magasins de chaussures 

pour Is famille 
Hardware stores - Quoncailleries 
Household furniture stores - Magasins de meu-

bles 
Household appliance stores - Magasins d'ap-

pareils ménagera 
Furniture, TV, radio and appliance stores - 

Msgasins de meubles, téléviaeurs, radios et ac-
cessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores - Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et pa-
peteries 

Florists - Fleuristes 
iewellery stores - Bijouteries 
Sporting goods and accessories stores - Ma-

gasins d'articles de sport et d'acceasoirea 
Personal accessories stores - Magaains d'acces-

soires personnels 
All other stores - Tous lea autres magssxns 

ALL STORES - TOTAL - ENSEP'3LE DES WtGASINS 

3,977.5 48.2 51.1 3 	 7 

1,294.8 4.3 4.7 4 	 B 

457.8 5.4 6.3 4 	 8 

1,608.3 77.5 98.6 2 	 5 

327.7 x 77.2 3 	 7 

220.4 19.5 21.7 4 	 8 

264.8 46.0 56.7 1 	 5 

3,802.7 4.6 7.9 2 

117.7 7.0 11.8 4 	 H 

1,291.8 10.6 14.1 - 

490.4 1.1 1.7 4 	 H 

420.3 13.8 21.1 2 	 6 

259.1 16.1 22.5 4 	 8 

370.3 21.2 29.2 4 	 7 

327.8 26.1 35.4 3 	 7 

32.2 50.8 62.0 4 	 8 

239.3 33.4 49.6 2 	 6 

293.1 a x 4 	 8 

395.8 15.7 19.4 3 	 7 

69.5 13.9 17.4 3 	 7 

168.6 27.8 33.5 4 	 8 

429.1 9.9 15.4 4 	 8 

81.9 24.7 36.6 3 	 7 

66.3 7.9 10.0 4 	 8 

146.0 a 29.6 4 	 8 

285.5 10.2 13.0 3 	 7 

311.5 9.1 11.3 2 	 6 

1,857.5 34.4 37.4 3 	 7 

19,608.1 14.11 20.6 4 	 6 

I 

I 
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1n9t1 12. Retail Trade Concentration Among the tesdinq 4 and 8 Enterprkses by Province and Kind of Business, 1979 - Continued 

IARI[ALJ 12. Concentrahon du coainerce de detail parmi lea 4 et 8 entreprises les plus i,nportantes par province et genre de 
conrierce, 1979 - suite 

Sales Sales by Canadian controlled 
enterprises among 

Ventes Ventes par Entreprises sous con- 
K 	ii bu 	irw trole canadien parmi les 

Genre de commerce 
lop 4 lop 8 lop 4 Top 8 

4 princi- 8 princl- 4 princi- A princi- 
pales pales pales pales 

$'OOO,OOl) per cent - pourcentage number - nombre 

Ontario 

1. Combination stores (grocery and meat) - 	p1ce- 
ries-boucheries 5,705.2 66.7 78.2 3 6 

2. Grocery, confectionery and sundries stores - 
picer1es, confiseries et articles divers 1,044.9 32.6 37.5 4 8 

3. All other food stores - bus lea autres maga- 
sins d'aliments 465.8 10,4 13.1 4 7 

4. Department stores - Grands magasins 3,082.9 77.9 98.0 2 4 
5. General merchandise stores - Magasins de mar- 

chandises diverses 534.4 83.8 87.5 3 7 
6. General stores - Magasins généraux 175.8 33.2 34.8 4 8 

Variety stores - Bazars 305.0 71.2 82.3 2 4 
• lator vehicle dealers - Concessionnaires 

d'automobiles 5,050.3 4.0 7.2 2 5 
!;ed car dealers - Vendeurs d'sutomobiles 
d'occssion 119.4 4.6 8.2 4 8 

• i,ervice stations - Stations-service 2,025.7 14.9 22.1 1 2 
Garages 331.6 1.2 1.9 4 8 

II. Automotive parts and accessories stores - Wags- 
sins de pièces et d'sccessoires d'automobiles 678.8 11.4 16.9 2 6 

 Men's clothing stores - Magasins de vêtements 
pour hommes 349.6 33.8 38.5 4 8 

 Women's clothing stores - Magasxns de vêtements 
pour dames 542.2 33.5 43.0 4 7 

15. Family clothing stores - Maqasins de vêtements 
pour is famille 346.1 40.3 47.9 2 5 

16. Specialty shoe stores - Magasins de chaussures 
spécialisées 42.4 35.6 46.7 2 6 

17. Family shoe stores - Magasins de chausaures 
pour 	is 	f'smtlie 254.0 39.4 54.5 2 5 

18. Hardware stores - Duincailleries 199.0 3.8 6.2 4 8 
19. Household furniture stores - Magasins de meu- 

bles 408.6 19.4 25.0 3 7 
20. Household appliance stores - Magasins d'ap- 

pareals ménacjers 101.8 23.3 26.7 3 7 
21. Furniture, 	TV, 	radio and appliance stores - 

Magasins de meubles, 	téléviseurs, radios et ac- 
cessoires 119.6 24.9 28.2 4 8 

22. Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores - Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 933.0 20.9 24.0 2 6 

23. Book and stationery stores - Librairies et pa- 
peteries 159,2 47.2 57.9 3 7 

24. Florists - Fleuristes 120.6 5.7 7.7 4 8 
25. Jewellery stores - Bijouteries 260.9 39.9 45.0 4 8 
26. Sporting goods and accessories stores - Ma- 

gasins darticles de sport et daccessoires 299.9 17.9 20.1 3 7 
27. Personal accessories stores - Magasins d'acces- 

soires personnels 383.5 21.2 28.2 2 4 
. All other stores - boos les autres magasins 3,455.1 46.3 49.6 4 4 

1. I 	STORES - TOTAL - EN5EILE DES NkCASINS 27,495.2 17.0 27.0 3 6 



- 54 - 

TABLE 12. Retail Trade Concentration Aionq the Leading 4 and H Enterprises by Province and Kind of Business, 1919 - Coot in 

TABLEAU 12. Concentration du couerce de detail parmi lea 4 et 8 entreprises les plus unportantes par province et genre de 
coeerce, 1979 - suite 

Sales Sales by Canadian controlled 
enterprises among 

Ventes Ventes par Entreprises sous con- 

Kind of business trôie canadien parmi lea 

Genre de conmierce 
Top 4 Top 8 Top 4 lop 8 

4 princi- 8 princi- 4 princi- 8 princi- 
pales pales pales pales 

$000,000 per cent - pourcentage number - nombre 

Manitoba 

1. Combination stores (grocery and meat) - spIce- 
ries-boucheries 532.3 75.1 80.6 3 7 

2. Grocery, confectionery and sundries stores - 
p1ceries, confiseries et articles divers 165.4 36.1 39.5 3 7 

3. All other food stores - bus les autrea maga- 
sins d'aliments 34.2 15.6 22.5 4 8 

4. Department stores - Grands magasina 459.0 86.5 ... 2 

5. General merchandise stores - Magasins de mar- 
chandises diversea 62.2 93.9 99.5 2 6 

6. General stores - Magasina généraux 133.9 43.1 53.5 4 8 

7. Variety stores - Bazars 28.5 91.1 96.0 2 6 

8. Motor vehicle dealers - Concesaxonnaires 
dautomobiles 624.2 15.2 28.4 4 H 

9. Used car dealers - Vendeurs d'automobiles 
doccasion x 56.3 73.1 4 H 

10. Service stations - Stations-service 129.6 26.6 31.9 2 

11. Garages 18.1 11.4 14.2 4 H 

12. Automotive parts and accessories stores - Maga- 
sins de pièces et daccessoires d'automobilem 49.0 46.9 69.5 3 6 

13. Men's clothing stores - Magasins de vétementa 
pour hommes 23.9 48.8 56.6 4 8 

14. Women's clothing stores - Magasins de vètements 
pour dames 38.2 39.3 62.2 3 6 

15. Family clothing stores - Magasins de vêtements 
pour is fsmilie 38.4 47.4 62.7 2 6 

16. Specialty shoe stores - Magasina de chauasures 
spécialisées x 92.1 ... 3 

17. Family shoe stores - Magaains de chausaures 
pour Ia fminille 17.0 55.7 71.1 2 5 

18. Hardware stores - Quincailieries 26.8 11.0 16.9 4 8 

19. Household furniture stores - Magasins de meu- 
bles 21.8 24.3 31.6 4 8 

20. Household appliance stores - Magasins d'ap- 
pareils menagers 7.0 29.7 37.9 3 7 

21. Furniture, IV, radio and appliance stores - 
Haqasins de meubles, 	téléviseurs, radios et ac- 
cessolres 18.6 25.3 35.4 4 8 

22. Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores - Pharmacies, médicaeients brevetés et 
produlta de beautC 94.8 19.4 27.3 3 7 

23. Book and stationery atores - Librairies et pa- 
peterles 10.8 64.9 74.5 4 7 

24. Florists - Fleuristes 11.0 16.0 20.2 4 B 

25. Jewellery stores - Bijouteries 31.4 40.3 57.3 4 8 

26. Sporting goods and accessories stores - Ma- 
gasina d'articles de sport et d'accesaoires 18.8 25.4 33.6 4 8 

27. Personal accessories stores - Magasins d'accea- 
soires personnela 20.7 41.7 50.5 3 6 

28. All other stores - bus lea autres magasins 312.7 40.7 43.5 3 1 

29. ALL STORES - TOTAL - ENSEItILE DES MAGASINS 	2,937.7 	22.9 	33.7 	2 	5 

I 

I 
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LARtE 12. Retail Trade Concentration Among the Ieadinq 4 and H Enterprises by Province and Kind of Business, 1979 - Continued 

IAHLEAU 12. Concentration do conerce de detail parmi lea 4 et 8 entreprises lea plus importantes par province et genre de 
convnerce, 1979 - suite 

Sales Sales by Canadian controlled 
enterprises among 

Ventes Ventes par Entreprises sous con- 
Kind of business trOle canadian parmi lea 

Genre de commerce 
lop 4 Top 8 Top 4 Top 8 

4 princi- 8 princi- 4 princi- B princi- 
pales pales pales pales 

$000,000 per cent - pourcentage number - nombre 

Saskatchewan 

1. Combination stores (grocery and meat) 	- 	p1ce- 
ries-boucheries 501.9 66.2 68.0 3 7 

2. Grocery, confectionery and sundries stores - 
Epiceries, 	confiseries et 	articles divers 114.4 8.0 9.6 3 7 

3. All other food stores - Tous les autres maga- 
sins daliments 21.2 7.6 11.4 4 8 

U. Department stores - Grands magasins 238.1 97.0 .. . 2 
5. General merchandise stores - Magasins de mar- 

chandises diverses 171.3 84.1 09.9 2 6 
6. General stores - Magasins gAnAraux 192.3 30.2 42.9 4 8 
7. Variety stores - Bazars 42.1 81.5 08.9 2 6 
H. Motor vehicle dealers - Concessionnaires 

dautomobiles 824.8 12.3 21.6 3 7 
9.Used car dealers - Vendeurs d'automobiles P d'occasion 10,6 32.7 41.6 4 8 

it) Service stations - Stations-service 181.9 12.5 15.4 2 6 
11. Garages 17.6 10.5 12.4 4 8 
2. Automotive parts and accessories storms - Maga- 

sins de pièces et daccessoires d'automobiles 54.3 42.7 55.5 3 5 
13. Mens clothing stores - Magasins de vêtements 

pour hommes 22.8 34.5 38.3 4 8 
14. Women's clothing stores - Magasins de vêtements 

pour dames 49.1 34.5 45.7 3 6 
15. Family clothing stores - Msgasins de vAtements 

pour Ia famille 41.2 56.1 65. 4 8 
16, Specialty shoe stores - Magaminm de chaussures 

spécialisées 3.5 . .. ... - 

17. Family shoe stores - Magasins de chaussurem 
pour 	Ia 	famille 15.3 47.2 63.2 2 5 

18. Hardware stores - Quincailleries 31.1 11.3 17.7 4 8 
19. Household furniture stores - Magasins de meu- 

bles 45.7 20.6 23.8 4 8 
20. Household appliance stores - Magasins dap.- 

pareils ménagers 15.8 17.2 21.1 3 7 
21. Furniture, 	TV, 	radio and appliance stores - 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et ac- 
cessoires 20.1 24.3 32.5 4 8 

22. Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores - Pharmacies, médicements brevetAs et 
produits de beauté 104.2 34.7 39.1 3 7 

23. Book and stationery stores - Librairies et pa- 
peteries 8.7 44.1 50.9 4 8 

24. Florists - Fleuristes 6.3 21.4 24.9 4 8 
25. Jewellery stores - Bijouteries 21.0 50.8 56.3 4 8 
26. Sporting goods and accessories stores - Ma- 

gasins dsrticles de sport et daccessoires 43.1 9.4 14.1 4 8 
27. Personal accessories stores - Magasins d'acces- 

soires personnels 28.5 14.4 19.6 3 6 
28. All other stores - Tous les autres magasins 366.7 41.7 43.7 3 6 

I STORES - TOTAL - ENSOfILE 0(5 P4GAS!NS 	3,201.8 	16.3 	24.9 	2 	5 
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TABLE 12. Retail Trade Concentration Among the Leading 4 and 8 Enterprises by Province and Kind of Business, 1979 - Cont.inje 

TABLEAU 12. Concentration du coesnerce de dtail parmi lea 4 et H entrepriaes les plus importantes par province et genre dc 

coennerce, 1979 - suite 

Kind of business 

Genre de commerce 

Sales 	Sales by 	Canadian controlled 
enterprises among 

Ventes 	Ventes par 	Entreprises sous crir- 
tr6le canadien parwi 

Top 4 	Top 8 	Top 4 	Top B 

4 princi- 	B princi- 	4 princi- 	A prinr- 
piles 	pales 	pales 	pales 

$'OOO,OOO 	per cent - pourcentage 	number - nombre 

Alberta 

Combination stores (grocery and meat) - Epice-
ries-houcheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - 
p1cer1es, confiseries et articles divers 

All other rood stores - bus lea autres saga-
sins d'aliments 

Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de mar-

chandises diverges 
General stores - Magasins genéraux 
Vsriety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires 

d' automobiles 
Used car dealers - Vendeurs daulomobiles 

d'occasion 
Service stations - Stations-service 
Garages 
Automotive parts and accessories stores - Maga-
sins de pièces et d'accessoires dautomobiles 

Men's clothing stores - Magasins de vétements 
pour hommes 

Women's clothing stores - flagasins de vètements 
pour dimes 

Family clothing stores - Magasins de vétements 
pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures 
spec ialisées 

Family shoe stores - Maqasins de chaussures 
pour Ia famille 

Hardware stores - Quincailleries 
Household furniture stores - Magasins de meu-

bles 
Household appliance stores - Maqasins d'ap-

pareils ménagers 
Furniture, TV, radio and appliance stores - 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et ac-
cessoi res 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores - Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et pa-
peter ies 

Florists - Fleuristes 
Jewellery stores - Bijouteries 
Sporting goods and accessories stores - Ma-
gasins d'articles de sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins dacces-
soires personnels 

All other stores - bus lea autres magasins 

ALE STORES - TOTAL - ENSU*)LE DES W4GASINS 

1,163.4 x 75.9 3 7 

254.6 30.2 31.5 3 7 

56.1 17.7 20.7 4 8 

1,174.9 87.6 ... 2 

209.2 74.1 84.3 2 6 

294.2 70.2 74.9 4 8 

62.6 72.5 82.6 2 6 

2,003.0 10.5 18.2 4 8 

a 29.8 39.2 4 8 

466.6 15.2 16.8 2 
42.6 2.7 4.3 4 8 

128.5 31.1 43.6 3 5 

125.3 26.3 33.7 4 8 

137.7 37.2 53.2 4 6 

108.7 41.4 57.9 4 6 

a 77.0 ... 2 

50.6 49.7 62.0 2 5 

75.2 20.5 24.9 4 8 

111.A 26.2 31.1 4 8 

26.8 14,5 18.9 3 7 

60.4 22.5 30.4 3 7 

241.0 19.9 23.9 3 6 

27.6 56.0 63.3 3 5 

29.4 12.8 16.6 4 8 

73.2 60.3 64.8 4 8 

108.0 13.4 19.3 3 7 

82.8 23.1 34.6 3 6 

926.4 a 48.5 3 

8,051.3 22.2 31.7 2 5 
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IAUL.E 12. Retail Trade Concentration Among the Eeathng 4 and B Enterprises by Province and Kind of Business, 1979 - Continued 

PU3IEAjJ 12. Concentration dii coiierce de detail parmi les A et 8 entreprises les plus uluportantes par province et genre de 
coiierce, 1979 - suite 

Sales Sales by Canadian controlled 
enterprises among 

Ventes Ventes par Entreprises sous con- 
Kind of business trôle canadien parmi lee 

Genre de commerce 
Top 4 Top 8 Top 4 Top 8 

4 princi- 8 princi- 4 princi- 8 princi- 
pales pales pales pales 

$000,000 per cent - pourcentage number - nombre 

British Colijnbia - Colombie-Oritannique 

1. Combination stores (grocery and meat) - spice- 
ries-boucheries 1,625.9 72.3 78.3 3 7 

2. Grocery, confectionery and sundries stores - 
picer1es, conhiseries et articles divers 296.9 14.5 15.6 3 7 

3. All other food stores - bus les autres maga- 
sins d'sliments 192.6 6.5 9.8 3 7 

4. Department stores - Grands magasins x 88.5 ... 
5. General merchandise stores - Magasins de mar- 

chandimes diverses 220.0 87.3 93.4 2 
6. General stores - Magasins gCnéraux 121.3 35.4 47.4 4 8 
7. Variety stores - Bazars 77.5 73.8 86.2 2 5 
0. Motor vehicle dealers - Concessionnaires 

d'automobiles 1,767.6 10.6 17.3 3 6 
Used car dealers - Vendeurs dautomobiles 

d'occasion a 13.4 20.9 4 8 
• 	

1. Service stations - Stations-service 588.7 13.0 15.2 2 6 
Garages 102.0 3.2 4.9 4 8 

• 	
. Automotive parts and accessories stores - Maya- 

sins de pièces et d'accessoires d'automobiles 110.6 17.4 22.7 2 6 
13. Men's clothing stores - Magasins de vêtements 

pour hommes 84.7 46.3 56.1 4 8 
14. Women's clothing stores - Magasins de vAtements 

pour dames 158.9 32.5 43.2 3 6 
15. Family clothing stores - Magasins de vAtements 

pour Ia famille 105.0 55.2 65.9 3 6 
16. Specialty shoe stores - Magasins de chaussures 

spécialisées 12.3 32.8 40.2 3 7 
17. Family shoe stores - Magasins de chaussures 

pour 	Is 	fainille 55.9 43.1 52.6 2 5 
18. Hardware stores - Quincailleriem 70.6 16.6 20.0 4 8 
19. Household furniture stores - Magasins de meu- 

bles 70.8 24.2 28.5 4 8 
20. Household appliance stores - Magasins d'ap- 

pareils ménagers 30.2 12.6 17.4 3 7 
21. Furniture, 	TV, 	radio and appliance stores - 

Magasins de meubles, télAviseurs, radios et ac- 
cessoires 97.3 44.0 51,5 4 8 

22. Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores - Pharmacies, médicaments brevetAs et 
produits de beauté 369.8 28.5 32.5 3 7 

23. Book and stationery stores - Librairies et pa- 
peteries 44.1 37.4 55.4 3 6 

24. Florists - Fleuristes 28.7 2.8 4.8 4 8 
25. Jewellery stores - Bijouteries 109.4 44.2 49.0 4 8 
26. Sporting goods and accessories stores - Ma- 

gasins darticles de sport et d'accessoires 137.3 10.5 13.1 3 7 
27. Personal accessories stores - Magasins dacces- 

soires personnels 188.7 13.3 19.9 3 6 
7. All other stores - bus les eutres maqasins 1,088.8 a a 3 5 

II 	J{1lj 	1 . 	 111 1A1 	INIMIIEI 	i5. 	RAlAiN 1,1I1?_1 77.11 . 7 
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TABLE 12. Retail Trade Concentration Among the Leading 4 and 8 Enterprises by Province and Kind of Business, 1979 - Conc lull 

TABLEAU 12. Concentration du comerce de detail parmi lea 4 et 8 entreprises lea plus importantes par province et genre chi 

cofilnerce, 1979 - fin 

Sales 	Sales by 	 Canadian controlled 
enterprises among 

Ventes 	Ventes par 	 Entreprises sous con- 

Kind of business 	 trôle canadien parmi lea 

Genre de commerce 	
lop 4 	lop 8 	Top 4 	Top B 

4 princi- 	8 princi- 	4 princi- 	B princi- 
pales 	pales 	pales 	pales 

$000,000 	per cent - pourcentage 	number - nombre 

Yukon and Northwest Territories - Yukon et Tern-
toires du Nord-Ouest 

Combination storea (grocery and meat) - p1ce-
ries-boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - 
tpiceriea, confiseries et articles divers 

All other food stores - bus les autres saga-
sins d'aliments 

Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de mar-

chandises diverses 
General stores - Magasins g6n6raux 
Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires 

d automobiles 
Used car dealers - Vendeurs dautomohiles 

d' occasion 
Service stations - Stationa-service 
Garages 
Automotive parts and accessories stores - Maga-

sins de pièces et d'accessoires d'automobiies 
Men's clothing stores - Magasins de vêtements 

pour hommes 
Women's clothing stores - Msgasins de vAtements 

pour dames 
Family clothing stores - Magasins de vêtements 

pour Ta famille 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures 

spécialiséss 
Family shoe stores - Magasins de chaussures 

pour la fsmille 
Hardware stores - Quincaillenies 
Household furniture stores - Magasins de meu-

bles 
Household appliance stores - Magasina d'ap.-

pareils ménagers 
Furniture, TV, radio and appliance stores - 

Magssins de meubles, téléviseurs, radios et ac-
cessol rem 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores - Pharmacies, médicasents brevetés et 
produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et pa-
petenies 

Florists - Fleuristes 
Jewellery stores - Bijouteries 
Sporting goods and accessories stores - Ma-

gasins d'srticlea de sport et d'sccessoires 
Personal accessories stores - Magasins d'acces-

soires personnels 
All other stores - bus lea autres magasins 

ALL STORES - TOTAL - ENSELE DES I4fICASINS 

27.1 90.0 98.8 4 	 8 

4.7 51.2 69.7 4 	 8 

1.1 76.6 ... 4 
x ... 

9.9 98.3 ... 3 
54.9 x x 4 	 8 

5.3 .. . .. . .. 

32.5 76.6 95.8 4 

S ... 
6.7 38.5 43.0 4 	 Il 

x x ... 4 

x 

0.8 

... 

100.0 ... 4 

1.0 80.0 100.0 4 	 8 

1.0 94.2 ... 4 

S ... 

S 

4.0 

S 

x 

... 
94.5 

... 

... 

... 4 	 7 

	

S 	 ... 

	

4.2 	76.1 	100.0 	 4 	 8 

	

S 	 ... 

	

ii 	 ... 

	

2.7 	 .. . 	 .. . 	.. 

	

3.8 	61.1 	89.7 	 4 	 8 

	

2.1 	 67.8 	93.6 	 3 	 7 

	

23.7 	67.1 	 82.1 	 4 	 B 

	

201.7 	 39.9 	 54.6 	 4 	 7 

I 
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TABLE 13. Retail Trade Concentration Aaong the Leading 4 and 8 

AFII I All 	1 S 	Concentration di, coerce de detail pari lea 4 at 
qenre de conerce, 1979 

Enterprises by Metropolitan Area and Kind of Business, 1979 

B entreprises lee plus importantes par region métropolitaine et 

Sales Sales by Canadian controlled 
enterprises among 

Ventes Ventes par Entreprises sous con- 
Kind of business trOle canadien parmi les 

Genre de commerce 
Top 4 	 Top 8 Top 4 	 Top 8 

4 princi- 	B princi- 4 princi- 	8 princi- 
pales 	 pales pales 	 pales 

$000,000 	per cent - pourcentage number - nombre 

Montréal 

1. Combination stores (grocery and meat) - lpice- 
ries-boucheries 1,991.1 x 59.4 4 	 7 

2. Grocery, confectionery and sundries stores - 
piceries, confiseries et articles divers 474.5 a 9.4 4 	 8 

3. All other food stores - Tous lea autres saga- 
sins d'aliments 258.9 7.2 8.5 4 	 7 

4. Department stores - Grands magasina 994.2 83.5 100.0 3 	 5 
5. General merchandise stores - Magasins de mar- 

chandises diverses 80.9 89.5 96.6 2 	 6 
6. General stores - Magasins gCnéraux 4.5 35.3 40.9 4 	 8 
7. Variety stores - Bazars 93.8 52.8 68.2 2 	 5 

Motor vehicle dealers - Conceaaionnaires 
d'automobiles 1,658.5 10.6 18.1 2 	 5 

, 

IJgJ car dealers - Vendeurs d'automobiles 
d'occasion 40.9 19.0 28.5 4 	 8 

ervice stations - Stations-service 627.1 15.0 21.7 - 	 3 
H. Forages 95.3 4.3 6.2 4 	 8 
11. Automotive parts and accessories stores - Maya- 

sins de pièces et d'accessoires d'automobiles 146.5 22.9 40.2 2 	 6 
 Men's clothing stores - Magasins de vétements 

pour hoamea 110.4 32.7 40.2 4 	 8 
 Women'e clothing store8 - Magasinm de vêtements 

pour dames 170.0 23.5 31.7 3 	 7 
15. Family clothing stores - Magasiria de vétements 

pour Ia famille 140.5 39.6 54.1 3 	 6 
16. Specialty shoe stores - Magaaina de chaussures 

spécialiséea 19.5 71.2 80.3 4 	 7 
17. Family shoe stores - Magasina de chaussures 

pour Ia famille 119.4 35.5 54.7 3 	 6 
18. Hardware stores - Quincailleries 152.8 a x 4 	 8 
19. Household furniture stores - Magasins de meu- 

bles 155.3 30.6 38.9 3 	 7 
20. Household appliance stores - Magasins d'ap- 

pareils ménagers 37.9 16.7 21.5 3 	 7 
21. Furniture, TV, radio and appliance stores - 

Magasina de ineubles, 	téléviseurs, radios et a- 
cessoirea 73.8 59.1 63.0 4 	 8 

22. Pharmacies, patent medicine and coametics 
stores - Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 219.8 13.4 22.1 4 	 8 

23. Book and stationery stores - Librairies at pa- 
peteries 44.8 30.0 38.5 3 	 7 

24. Florists - Fleuristes 50.2 17.3 20.9 4 	 8 
25. Jewellery stores - Bijouteries 75.8 41.5 43.5 4 	 8 

26. Sporting goods and accessories stores - Ma- 
gasins d'articles de sport et d'accessoires 109.5 16.3 19.0 3 	 7 

27. Personal accessories stores - Magasins dacces- 
soires personnels 150.8 14.1 18.4 2 	 6 

28. All other stores - bus lea autres magasins 1,057.0 40.9 44.2 3 	 6 

It 	111111,-- 	llflAl 	- 	FNSIF4FIF 	; 	MACAIN 9,155.I1 ?Il. ?7.1 4 
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TABLE 13. Retail I raitr luriurit rat i o ti Ae01111 t it 	 uadmiiq 4 mmvi ft I ruterprises by Motrupol it an (tim';, ire! Kind uf Imsiaes, 1919 

Contirni 

TABLEAU 13. Concerit rat inn iki commerre do dot mm I 	parem lu's 4 et 	8 ciii repr;ses Ii's 	pius important cm par 	ru'rJmurm 	vtiupuI it alfiv 	ci 
genre uie cuamnerce, 	11i79 - 

Sales Sales by Canadian controlled 
enterprises among 

Ventes Vente8 per Entreprises sous con- 
Kind of business trOle canadien parmi 	lea 

Genre de commerce 
lop 4 Top 8 lop 4 lop 8 

4 princi- 8 princi- 4 princi- 8 princi- 
pales poles pales pales 

$'OOO,OOO per cent - pourcentage number - nombre 

Toronto 

1. Combination stores (grocery and meat) - Cpice- 
ries-boucheries 1,930.1 73.3 88.6 4 6 

2. Grocery, confectionery and sundries stores - 
piceries, confiseries et articles divers 321.7 40.1 43.7 4 B 

3. All other food stores - bus lea autres saga- 
sins daliments 237.8 12.4 16.6 4 8 

4. Department stores - Grands magasins 1,264.8 86.8 ... 2 
5. General merchandise stores - Magasins de mar- 

chandises diverses 179.9 91.2 96.7 3 6 
6. General stores - Magasins genéraux 3.6 47.9 71.1 4 8 
7. Variety stores - Bazsrs 62.5 83.6 90.9 2 
8. Motor vehicle dealers - Concessionnaires 

d'automobiles 1,780.7 10.1 17.0 4 
9. Used car dealers - Vendeurs d'automobiles 

doccasion 15.3 15.4 26.1 4 H 

10. Service stations - Stations-service 618.3 25.1 33.1 - 

11. Garages 119.8 2.6 3.9 4 13 
12. Automotive parts and accessories stores - Maga- 

sins de pièces et daccessoirem dautomobiles 190.9 20.5 36.4 4 7 
13. Men's clothing stores - Magasins de vêtements 

pour homes 158.9 43.4 49.9 4 8 
14. Women's clothing stores - Magasins de vétements 

pour dames 228.6 32.6 43.0 4 8 
15. Family clothing stores - Magasins de vêtements 

pour Is famille 153.1 49.5 61.1 2 6 
16. Specialty shoe stores - Magasins de chsussures 

spécialisées 26.2 50.1 61.1 2 6 
17. Family shoe stores - Magasins de chaussures 

pour Ia fmnille 112.7 37.0 57.6 3 4 
18. Hardware stores - Quincailleries 58.8 8.9 12.1 4 8 
19. Household furniture stores - Mogssins de meu- 

bles 134.4 37.7 49.0 4 7 
20. Household appliance stores - Magasins d'ap- 

pareils mnenagers 31.5 23.0 29.8 3 7 
21. Furniture, 	TV, radio and appliance stores - 

Magasins de mneubles, téléviaeurs, 	radios et 	- 
cessoires 50.8 31.9 35.1 4 8 

22. Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores - Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 393.5 19.4 22.9 2 6 

23. Book and stationery stores - Librairies et pa- 
peteries 92.2 55.9 66.4 3 7 

24. Florists - Fleuriates 41.8 6.9 10.3 4 8 
25. 3ewellery stores - Bijouteries 104.4 44,7 48.9 4 7 
26. Sporting goods and accessories stores - Ma- 

gasins darticles de sport et daccessoires 113.6 29.6 32.0 3 7 
27. Personal accessories stores - Magasins d'acces- 

soires personnels 176.5 30.4 38.2 2 4 
28. All other stores - bus lea autres magasins 1,301.2 37.9 41.6 4 6 

29. ALL STORES - TOTAL - ENSE)LE DES MGASINS 9,903.7 19.8 29.8 4 7 

I 

I 
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IAIIII 11. Retail Trade Concentration AiRonq the Leading 4 and 8 Enterprises by Metropolitan Area and Kind of &,siness, 1979 - 
uiit inued 

I lUll All 11. Concentration du conmierce de detail parimi lea 4 et 8 entreprises lea plus importentes par réqion métropolitaine et 
genre de conmierce, 1979 - suite 

Kind of business 

Genre de coawnerce 

Sales 	Sales by 	Canadian controlled 
enterprises among 

Ventes 	Ventes per 	Entreprises sous con- 
trôle canadien parmi lea 

Top 4 	Top 8 	Top 4 	Top 8 

4 princi- 	8 princi- 	4 princi- 	8 princi- 
pales 	pales 	poles 	pales 

$'OOO,OOO 	per cent - pourcentage 	number - nombre 

Winnipeq 

Combination stores (grocery and meat) - Fpice-
ries-boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - 
piceries, confiseries et articles divers 

All other food stores - Tous lea autres maga-
sins d'aliments 

Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de mar-

chandises diverses 
General stores - Magasins généraux 
Variety stores - Razors 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires 

d' automobiles 

, 	

. Used car dealers - Vendeurs dautomobiles 
d' occasion 

- Service stations - Stations-service 
Garages 

L. Automotive parts and accessories stores - Maga-
sins de pieces et d'accessoires dautomobiles 

Men's clothing stores - Plagasins de vétements 
pour hommes 

Womens clothing stores - Magasins de vAtements 
pour dames 

Family clothing stores - Magasina de vtements 
pour Is famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures 
specialisées 

Family shoe stores - Maqasins de chaussures 
pour Is fainille 

Hardware stores - Quincailleries 
Household furniture stores - Magasins de meu-

b lea 
Household appliance stores - Magasina dsp-

pareils ménagers 
Furniture, TV, radio and appliance stores - 
Magasins de meubles, télCviseurs, radios et 	- 
cessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores - Pharmacies, mCdicaments brevetés et 
produits de beauté 

800$< and stationery stores - Librairies et pa-
peteries 

Florists - Fleuristes 
Jewellery stores - Bijouteries 
Sporting goods and accessories stores - Ma-
gasins darticles de sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Hagasins dacces-
soires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 

) 	
. ALL STORES - TOTAL - ENSELE rS MAGASINS 

344.2 91.8 95.9 3 	7 

107.1 49.5 54.6 3 	7 

28.4 15.8 22.6 4 	8 
415.3 87.0 ... 2 

18.1 95.4 ... 3 
x 43.6 52.9 4 	8 
a 100.0 

334.6 28.3 50.7 4 	8 

5.5 81.7 96.1 4 	8 
78.2 41.6 49.9 2 	6 

a 97.7 ... 4 

34.4 63.1 89.7 4 	5 

13.9 76.5 82.0 4 	8 

31.2 45.7 69.1 3 	6 

16.1 61.9 85.4 2 	6 

a 100.0 ... 2 

14.2 58.4 72.9 2 	5 
4.8 23.1 30.4 4 	8 

14.0 26.8 32.1 4 	8 

3.4 39.5 ... 3 

6.4 ... 

67.3 27.0 36.7 3 	7 

8.4 77.9 87.8 4 	7 
6.7 25.8 31.0 4 	8 

26.3 47.7 65.2 4 	8 

9.3 51.6 58.5 4 	8 

17.9 47.5 57.6 3 	6 
211.6 47.1 51.1 3 	6 

1,833.0 28.3 42.5 2 	5 
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TABLE 13. Retail Trade Concentration Amonq INc leading 4 and II 1 nterprises by Metropolitan Area arsi Kind of Ekisiness, 1979 - 
Conc hid' 

TABLEAU 13. Concentration dii commerce de detail permi les 4 at 8 eritreprises les plus importantes par r6qion metropolitaine  et- 
genre de coawnerce, 1979 - fin 

Kind of business 

Genre de commerce 

Sales 	 Sales by 	 Canadian controlled 
enterprises among 

Ventes 	 Ventes par 	 Entreprises sous con- 
trôle canadien pormi lea 

Top 4 	 Top 8 	 Top 4 	 lop 8 

4 princi- 	8 princi- 	4 princi- 	8 princi- 
pales 	 pales 	 pales 	 pales 

1 000,000 	per cent - pourcentage 	 number - nombre 

726.9 71.1 80.1 3 	 7 

162.5 24.9 26.9 3 	 7 

97.6 9.1 13.7 4 	 8 
867.8 93.3 ... 3 

75.9 95.5 99.9 3 	 6 
6.1 28.2 34.8 4 	 II 

12.9 91.6 98.0 2 

909.4 20.5 33.6 3 

12.8 24.1 41.5 4 
346.0 14.1 17.3 2 
55.6 5.7 8.2 4 

33.2 38.8 50.2 2 	 6 

50.6 53.6 64.9 4 	 8 

85.7 31.7 45.0 3 	 6 

42.8 58.8 68.9 2 	 6 

6.4 57.5 ... 3 

24.2 53.9 65.4 2 	 6 
17.6 19.0 24.2 4 	 8 

39.0 42.3 47.4 4 	 8 

7.3 26.2 ... 3 

56.3 49.0 52.1 4 	 8 

183.4 48.1 52.9 3 	 6 

22.1 50.1 64.8 3 	 6 
11.8 5.8 9.1 4 	 8 
66.3 45.4 52.0 4 	 8 

79.9 16.7 21.1 3 	 7 

137.9 16.8 23.8 3 	 6 
467.8 x 52.5 1 

Vancouver 

Combination stores (grocery and meat) - pice-
ries-boucher iea 

Grocery, confectionery and sundries stores - 
Epiceries, corifiseries et articles divers 

All other food stores - Tous les sutrea maqa-
sins daliments 

Department stores - Grands maqasins 
General merchandise stores - Magasina de mar-

chandises diverses 
General stores - Hagasins generaux 
Variety stores - Bazars 

B. Motor vehicle dealers - Concessionnaires 
d 'automobiles 

Used car dealers - Vendeurs dautomobiles 
d'occasion 

Service stations - Stations-service 
Garaqes 
Automotive parts and accessories stores - Maga-

sins de pièces at d'accessoires d'automobiles 
Men's clothing stores - Maqasins de vêtements 

pour Icmmes 
Women's clothinq stores - Magasins de vëtements 

pour dames 
Family clothinq stores - Maqasina de vêtements 

pour la lamille 
Specialty shoe stores - Maqasins de chaussures 

spécialisées 
Family shoe stores - Magasins de chausaures 

pour is famille 
Hardware stores - Quincailleries 
Household furniture stores - Maqaaina de meu-

bles 
Household appliance stores - Magasins d'ap-

pareils ménagera 
Furniture, TV, radio and appliance stores - 

Maqasiris de meublea, tCléviseura, radios at ac-
cesso i res 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores - Pharmacies, médicaments brevetCs et 
produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies at pa-
peteries 

Florists - Fleuristes 
Jewellery stores - Bijouteries 
Sporting goods and accessories stores - Ma-

gRains d'articles de sport et d'accessoires 
Personal acceaaoriea stores - Magamina dacces-

soiree personnels 
All other stores - Tous lea autres maqasins 

I 

29. ALL STEIIES - TOTAL - ENSEMBLE ILS MACASINS 	 4,605.7 	 22.9 	 35.0 	 5 
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jA8L[A1J 14. C.orcp de detail des 100 entreprises lea plus iportontea aelon le rontrOle cwiadien et étrenqer, Canada, 1919 

Total 	 ranad 

Solos 	Enterprises 	Proportion of sales 	Sales 	Enter- 	Proportion of sales 
prises 

Ventes 	Entreprises 	Proportion des ventea 	llentes 	Entre- 	Proportion des ventes 
Enterprise rank(1) 	 prices 

Foreign - troi-iqet 

Sales 	Elnier- 	Proportion of sales 
pr Lass 

Ventes 	Entre- 	Proportion des wooLen 
prices 

Rang de l'entreprsse(l) 
Per rent Cisiu- Per rent Cueu- Per cent Cuinu- 

lative lottie lative 
per cent per cent per cent 

Pourreetage Pour- Pourcentage Pour- Pourcentage Pour- 
cenitoqe 
ctThmu- 

restage restage 

latif 
etrimu- 
latuf 

clinmu-
lobE 

$000,000 No. -re F 000,000 No. 	dare ..__ V $'TOOO,OOO 	No. -nbro .- 

lop 	25 - ( 	1- 25) 	- 25 premieres 23,918.8 25 100,0 31.1 31.1 16,471.1 20 68.9 24.7 24.1 7,447.7 5 31.1 12.4 72.4 Nest 25 - (26- 50) - 25 suivantes 3,354.4 25 100.0 4.3 35.4 1,517.4 12 45.2 2.3 27.0 1,837.0 13 54.8 17.9 90.0 
Next 25 - (51- 75) 	- 25 suioontes 1,595,1 25 100.0 2.1 37.5 1,2111.3 1 9 75.9 1.8 28.8 384.8 (, 24.1 3.7 94.0 Next 25 - (76-100) - 24 suivantes 989.9 25 100.0 1.3 38.8 879.6 22 88.9 1.3 30.1 310.3 3 11.1 1.1 95.1 
Renuainder - Restuunt 47,125.2 ... 100.0 61.2 100.0 46,616.8 .. 	. 98.9 69.9 1011.0 508.5 ... 1.1 4.9 100.0 

TOTAL 76,985,4 .. 100.0 100.0 ... 66,695.2 ... 86.6 100.0 ... 10,288.3 .. 13.4 100.0 

flYWanlued on the basis of retail sales. 
(1) Class6es scion lea verutes su detail. 

TABLE 15. ltoil Trade of the lop 1311 Canadian and lop 1311 Foreign Controlled Enterprises, Canada, 1979 

TABLEAIJ 15. Coerce do detail des 100 entreprlaos aous contrOle canadien at des 1111 entreprises onus contrOle Atrwiqer lea plus leportentes, Canada, 1979 

lop 1111 Canadian 	 lop 11)1) foreign 

1181 premiCres canadiennes 	 100 pre'eiCres AtranqCres 

Enterprise rank(1) 	
Sales 	 Proportion of su1e 	 Sales 	 Proportion of sales 

Rang de l entrepriae(1) 	
Venues 	 Proportion des ventes 	 Venter, 	 Proportion des ventes 

Per cent Cumulative Per cent Cumulative 
per cent per cent 

Pourcentaqe Pourcentage Pourcentaqa Pou.urcentaqe 
cianunulatif cianis.ulatuf 

$000,000 $000,000 

lop 	25 - ( 	1. 	25) 	- 25 pree,4res 17,241.0 25.8 24.8 9,706.7 911.3 94.3 
Nest 25 - (76- 50) 	- 25 suivanites 1,911.3 2.9 28.7 439.8 4.3 98.6 
Nest 25 - (51- 	75) 	- 25 suuxantes 995.0 1.5 30.2 121.6 1.2 99.8 
Nest 25 - (16-100) - 25 suuvuotes 781.2 1.2 31.4 211.0 0.2 100.0 
Remainder - Restant 45,766.7 68.6 100.0 

101*1. 66,695.2 100.0 .., 10,288.2 100.0 

0' 

11) sauCed on the basis or retail sues. 
(1) Claoséea solon lea ventes ui ddtail. 



STAMARD INDUSTRIAL CLASSIFICATION OF WHOLE- 	 CLASSIFICATION PAR BRANCHE D'ACTIVIU DO SECT[L1 
SALE TRADE ¶CTOR 

	
DO C0*IERCE OF GROS 

SIC Industry Code Branche d'activité 
Code CAF 

602 Farm products 602 Produits agricoles 

606 Coal and coke 606 Charbon et coke 

608 Petroleum products 608 Dérivés du pétrole 

611 Paper and paper products 611 Papier et articles en papier 

612 General merchandise 612 Marchandises en général 

614 Food 614 Produits ali,nentaires 

615 Tobacco products 615 Produits du tabac 

616 Drugs and toilet preparations 616 Produits pharmaceutiques et articles de 
toilette 

17 Apparel and dry goods 617 Vétements et articles de mercerie 

18 Household furniture and house 618 Meubles de rnaison et ameublement 
furnishings 

619 Motor vehicles and accessories 619 Véiiicules b moteur et accessoires 

621 Electrical machinery, equipment and 621 Machines, appareils et fournitures élec- 
supplies triques 

622 Farm machinery and equipment 622 Machines et materiel agricoles 

623 Machinery and equipment 623 Machines et équipements 

624 Hardware, plumbing and heating 624 Quincaillerie, 	plornberie et appareils de 
equipment chauffage 

625 Metals and metal products 625 Métaux et produits inétalliques 

626 Lumber and building materials 626 Bois d'oeuvre et matériaux de construc- 
t ion 

627 Scrap and waste materials 627 Déchets et matières de rebut 

629 Wholesalers, 	n.e.s. 629 Grossistes, 	n.c.a. 
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ANNI XI H 

COMPOSITION SELON LIE GENRE DIE COMI4ERCE D(J SECTEUR 
DIE COP*ERCE DIE DCTAIL 

piceries-houcheries. 	Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande 
fraiche). 

rpiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moms de 
viande Iratche). 

bUS les autres maqasins d'aliments. Magasins 
de produits de boulangerie; magasins de bon-
bons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et legumes; boucheries; poissonneries; 
magasins 	d'aliments 	fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 

Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins gui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Note: Sont excius 1cm 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 

Maqasins de marchandises thverses. Magasins 
de marchandises diverses (moms de tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par cornmande postale et par catalogue des 
grands magasins. 

Haqasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stock en aliments). 

Bazars. 

B. Concessionnaires d'automobiles. 	Vendeurs 
d'automohiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 

Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion 	(automobiles et 
camions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 

Stations-service. 

Garages. 

Haqasins de pièces et d'accessoires d'auto-
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 

KIND OF BUSINESS COMPOSITION OF RETAIL TRADE 
SECTOR 

Combination stores. Combination stores 
(qroceries with 20% or more fresh meat). 

Grocery, confectionery and sundries 
stores. Groceries, 	confectionery 	and 
sundries stores; grocery stores (with 
2010 or less fresh meat). 

All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; 
delicatessen stores; other food stores. 

Department stores. Department 	stores 
including concessions located in depart-
mrnt store outlets which are an integral 

i - t of the overall operation. (Note: 
Iliis kind of business excludes non-
Ipartment store outlets operated by 
'partment store firms, as well as 
artrnent store mail order and cata- 
jue sales offices.) 

General merchandise stores. General mer-
chandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 

General stores. General stores (more 
than one-third food). 

Variety stores. 

Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 

Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks or cars only). 

Service stations. 

Garages. 

1.'. Automotive 	parts 	and 	accessories 
;h)res. Accessories, tire and battery 

ps; home and autosupply stores. 
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13. Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur-
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 

13. Maqasins de vêtements pour hommes. Maqasin 
de vêtements pour hornmes et garçons; magasin 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garçons; chapel.leries pour hommes et garçons; 
tailleurs (ateliers de confection sur plac 
de vêtements sur mesure). 

14. Women's 
misses 
and mi 
stores; 
stores. 

clothing stores. Women's and 
ready to wear stores; women's 
sses' linqeries and hosiery 
accessories and other apparel 

14. Magasins de vêtements pour dunes. Magasins de 
vëtements prêts-à-porter pour dames et jeunes 
flues; magasins de lingerie et bonneteries 
pour dames et jeunes filles; magasins d'ac-
cessoires et autres vêtements. 

Fmnily clothing stores. Family clothing 
and furnishings stores. 

Specialty shoe stores. Men's and boys' 
shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 

Fni1y shoe stores. 

Hardware stores. 

Household furniture stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance 	stores; 	electrical 	supply 
stores. 

Furniture, television, radio and ap-
pliance stores. 

Pharmacies, patent medicine and cosme-
tics stores. Drug stores including pro-
prietary stores. 

Book and stationery stores. 

Florists. 

Jewellery stores. 

Sportinq qoods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 

Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 

All other stores. All other stores not 
speciñ.ed above. 

Maqasins de vêtements pour la famille. Wags-
sins de vêtements et d'accessoires vestimen-
taires pour is famille. 

Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garçons; saga-
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Maqasins de chaussures pour la fmille. 

Quincailleries. 

Magasins de meubles ménagers. 

Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'ap-
par'eils ménoqe in 	rnqnn ne de 	loirn i tiren 
électriques. 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. 

Pharmacies, médicmnents brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 

Librairies et papeteries. 

Fleuristes. 

Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et d'acces-
soires. Magasins d'articles de sport; embar-
cations, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de reparation; vendeurs de motocyclettes. 

Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa-
reils et de fournitures photographiques; 
maqasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 

Tous les autres magasins. bus Tin nit rn 
rnaqasi ns non i nil rsftn ci -dessus. 
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ANNEXE C 

KIM) OF BUSIlESS QOUP OF RETAIL TRADE SEC- 	GROIJPE [[ (NRE DE COMMERCE DO SECTELJR DO COM- 
TOR USED IN TABLE 8 
	 MERCE DE DETAIL UTILISr AU TABLEAU 8 

Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 

General 	merchandise group. Department 
stores; qeneral merchandise stores; gen-
eral stores and variety stores. 

Automotive group. Motor vehicle dealers; 
used car dealers; service stations and 
garages. 

Clothing and shoe group. Men's clothing 
stores; women's clothing stores; family 
clothing stores; specialty shoe stores 
and family shoe stores. 

, Furniture and appliance group. Household 
iijrniture stores; household applicance 
tores and furniture, television, radio 
rd appliance stores. 

• ,i1 other group. Hardware stores; pharrna-
des, patent medicine and cosmetics 
store; book and stationery stores; flo-
rists; jewellery stores; sporting goods 
and accessories stores; personal accesso-
ries stores and all other stores. 

Groupe 	d'alimentation. piceries-boucheries; 
épiceries, confiseries et articles divers; et 
tous les autres magasins d'aliments. 

Groupe de marchandise diverses. Grands maga-
sins; magasins de marchandises diverses; maga-
sins généraux et bazars. 

Groupe de l'automobile. Concessionnaires d'au-
tornobiles; vendeurs d'automobiles d'occasion; 
stations-service et garages. 

Groupe de vêtements et de chaussures. Maga-
sins de vêtements pour hommes; magasins de 
vêtements pour dames; magasins de vêtements 
pour la famille; niagasins spécialisés de 
chaussures et magasins de chaussures pour Ia 
famille. 

Groupe de meubles et d'appareils mënagers. 
Magasins de meubles; magasins d'appareils 
ménaqers et magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires. 

Tous [es autres groupes. Quincailleries; phar-
macies, médicaments brevetés et produits de 
beauté; librairies et papeteries; fleuristes; 
bijouteries; magasins d'articles de sport et 
d'accessoires; magasins d'accessoires person-
nels et tous les autres magasins. 
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i onal Enterprises Section and joint pub-
iications with other divisions of Statistics 
Canada. 

Catalogue 

Annual 

61-215 Capital Expenditures of Domestic and 
Foreign Controlled Establishments in 
Manufacturing, Mining and Forestry, 
1983, Bil. 

Biennial 

31-401 Domestic and Foreign Control of Man-
ufacturing, Mining and Logging Esta-
blishments in Canada, 1976, Bil. 

Occasional 

13-573 Employment, by Domestic and Foreign 
Controlled Enterprises in Canada, 
1975, Oil. 

Employment by Domestic and Foreign 
Controlled Enterprises in Canada: A 
Provincial Analysis, 1975, Bil. 

i-'y Structural Aspects of Domestic and 
Foreign Control in the Manufactur-
ing, Mining and Forestry Industries, 
1970-1972, Oil. 

67-507 Mergers, Plant Openings and Clos-
ings of Large Transnational and 
Other Enterprises, 1970-1976, Oil. 

67-509 Canadian Imports by Domestic and 
Foreign Controlled Enterprises, 
1978, Bil. 

Oil. - Bilingual 

Non-catalogued 

Employment in Canada and Abroad by Leading 
Canadian Controlled Transnational Enter-
prises, 1978. 
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tions de Ia section des entreprises multinatio-
nales et des publications conjointes avec d'au-
tres divisions de Statistique Canada. 

Catalogue 

Annuel 

61-215 Les immobilisetions des établissements 
rnanufacturiers, miniers et forestiers 
sous contrôle national et étranqer, 1983, 
Bil. 

Bisannuel le 

31-401 Le contrôle national et étranger des eta-
blissements du secteur de la fabrication, 
des mines et de l'abattage au Canada, 
1976, Oil. 

Hors Série 

13-573 L'emploi dans les entreprises sous con-
trôle national et étranger, 1975, Oil. 

13-574 L'emploi dans les entreprises sous con-
trOle national et étranger: the analyse 
par province, 1975, Oil. 

31-523 Les aspects structuraux du contrôle 
national et étranger dans les industries 
manufacturières, minières et forestières, 
1970-1972, Bil. 

67-507 Fusions, 	ouvertures 	et 	fermetures 
d'usines des granges entreprises transna-
tionales et autres, 1970-1976, Bil. 

67-509 Importations au Canada des entreprises 
sous contrOle national et étranqer, 1978, 
Oil. 

Oil. - Bilingue 

Ne fiqurant pam ai catalogue 

Les effectifs au Canada et a l'étranger des 
grandes entreprises transnationales sous con-
trOle, 1978. 

In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes a 
wide range of statistical reports on Cana-
han economic and social affairs. A compre- 

,  ':nsive catalogue of all current publica-
I ions is available free on request from 
'atistics Canada, Ottawa (Canada), K1A 0T6. 

Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variete de 
bulletins statistiques sur la situation économi-
que et mociale du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica-
tions courantes en s'addressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A 016. 
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