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INTRODUCTION 
This is the fifth comprehensive Census of Merchandising 

and Service Businesses taken in Canada and the first on a 
quinquennial basis. All known businesses within the scope 
of the census were surveyed although less detail was re­
quested than for the 1961 Census. 

The census covers all retail, wholesale and service 
businesses, with the following general exceptions: retail 
trade excludes non-store trade such as direct selling by mail 
(but not catalogue sales of department stores) and door-to-
door, as well as retailing carried on as a minor activity by 
other businesses such as manufacturing, contractors, service 
establishments, etc.; services exclude those relating to 
education, health and welfare, most professions, finance, 
transportation, government, and trade and labour organizations. 
The census is conducted as a mail survey and is based on 
the list of all businesses prepared in June 1966 by census 
enumerators; this is augmented by a list of new business 
registrants for unemployment insurance in the last half of 
the year and by checking trade association publications and 
various other lists. 

Nous avons reuni dans le present volume les resultats du 
cinquieme recensement complet des entreprises qui s'occupent 
de commerce et de services, recensement qui est en meme temps 
le premier recensement quinquennal de cette nature effectue au 
Canada. Toutes les entreprises connues qui entraient dans le 
champ du recensement ont ete recensees, bien qu'on ait demande 
moins de details que pour le recensement de 1961. 

Le recensement embrasse tous les etablissements de vente 
au detail, de vente en gros et de service, a certaines exceptions 
pres: la vente au detail ne comprend pas le commerce qui se fait 
hors du magasin comme la vente directe par la poste (mals bien 
les ventes par catalogue des grands magasins) et le porte a 
porte, non plus que la vente au detail effectuee a litre d'activite 
secondaire par les industries manufacturieres, les entrepreneurs 
de construction, les etablissements de service, etc.; les services 
ne comprennent pas I'enseignement, les services de la sante ni 
les services sociaux, ni la plupart des professions liberales, 
les finances, le transport, radministration publique, ni les 
organismes syndicaux ou ouvriers. Le recensement se fait par la 
poste et utilise la liste des entreprises comraerciales dressee en 
juin 1966 par les agents recenseurs; on ajoute a cette liste les 
nouvelles entreprises enregistrees par les Bureaux d'assurance-
chomage dans la seconde moitie de I'annee. On pulse egalement 
dans les listes publiees par les associations de commergants et 
par d'autres organismes. 

Classification changes 
New kinds of business introduced for the first time in 

the 1966 Census are "Home and auto supply s tores" and 
"Grocery, confectionery and sundries s tores" . The intro­
duction of home and auto supply stores recognizes the 
diversification by many retailers previously classed as 
accessories, tires and battery stores into additional commodity 
lines not normally associated with the automotive trade. To 
isolate small neighbourhood stores whose grocery content 
has been largely diluted by a variety of unrelated merchandise, 
and in order to improve and purify statistics of the grocery 
store trade, a new classification "Grocery, confectionery and 
sundries" has been added to the census. Many of these 
stores were formerly classified as "Confectionery stores". 

Another significant change has been made in the "Depart­
ment store" classification. Catalogue sales data, formerly 
included with department store sales data, have been allo­
cated to the "General merchandise store" classification. 
This serves to purify the department store sales statistics 
and at the same time keeps the catalogue sales data of 
department store chains confidential. A new department 
store definition also resulted in the reclassification of 
certain locations (see "Definitions" below) operated by 
department store firms to the kinds of business best suited 
to their commodity structure. 

IVIodifications apportees au classement 

De nouvelles categories apparaissent pour la premiere fois 
dans le recensement de 1966, soit "Pournitures de maison et 
d'automobile" et "Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers". En creant la categorie des magasins d'appareils mena-
gers et d'accessolres d'automobile, nous tenons compte du fait 
que beaucoup de detaillants, autrefois classes comme vendeurs 
d'accessolres, de pneus et de batteries, vendent en outre des 
appareils qui n'ont pas de rapport avec Tautomoblle. D'autre 
part, afin de faire la distinction entre les petits magasins de 
quartier ou I'on vend, en plus des produits alimentaires. une 
foule d'autres articles, et d'ameliorer la quallte et d'epurer les 
statistiques du commerce des epiceries, on a ajoute une_categorie 
aux categories existantes du recensement: celle des "Epiceries, 
confiseries et magasins d'articles divers". Beaucoup de ces 
magasins etaient auparavant classes comme "Confiseries". 

On a apporte une autre modification importante au classement 
des "Grands magasins". Les donnees sur les ventes par cata­
logue, incluses autrefois aux donnees relatives aux ventes des 
grands magasins, sont maintenant comprises dans la categorie 
des "Marchandises diverses", qui a permis d'epurer les statis­
tiques de vente des grands magasins et de preserver le caractere 
confidentiel des donnees sur la vente par catalogue des grands 
magasins a succursales. Une nouvelle definition du grand maga­
sin a en outre donne lieu au reclassement de certains locaux 
d'affaires (voir "Definitions" ci-apres) exploites par les grands 
magasins dans la categorie convenant mieux a la gamme des 
marchandises vendues. 

In addition to the introduction of new kind-of-business 
classifications, there have been other changes. This results 
from the fact that the 1966 questionnaire was designed to 
provide the respondent with the opportunity to classify his 
own business. Because of the Improved coding which was 
thus made possible, shifts have occurred in certain trades, 
for example, between "Garages" and "Paint and body shops". 
Many of the specialty paint and body shops, formerly described 
as auto repair, now have been allocated to their proper 
classification. 

Definitions 
Statistics on merchandising and service businesses are 

presented under two concepts "Location" and "Establish­
ment". Location statistics show every separate place of 
business in its own classification while establishment 

En plus de la creation de nouvelles categories 11 y a eu 
d'autres changements attribuables a la possibilite qui etait 
offerte au repondant de classer lui-meme son commerce dans le 
questionnaire de 1966 specialement con^u a cette fin. Grace a 
ramelioration du codage qui en resultait, les statistiques de 
certains metiers accusent des variations en sens inverse comme, 
par exemple, les "Garages" et les "Ateliers de peinture et de 
reparation de carrosseries". Beaucoup d'ateliers specialises en 
peinture et en reparation de carrosseries, autrefois designes sous 
le nom d'ateliers de reparation d'automobiles, sont maintenant 
classes dans leur propre groupe. 

Definitions 

La statistique des etablissements de commerce et de service 
est presentee sous un double point de vue: celui du "Local 
d'affaires" et celui de r"Etabl issement" . La statistique des 
locaux d'affaires situe chaque maison de commerce dans sa 
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TABLE 19. Retail establishments, percentage distribution of sales by main merchandise lines (panel of reporting establishments) 
for selected kinds of business, for Canada and the provinces, 1966 

38 
39 
40 
41 
42 
43 
44 
45 
46 
47 
48 
49 
50 
51 
52 
53 
54 
55 
56 
57 
58 
59 
60 
61 

Kind of business and commodity 

Grocery stores, without fresh meat: 

Number of establishments 
Sales ($'000> 
Coverage (".) 

Total, all commodities 

Food products 
Tobacco products 
Gasoline, oil and grease 
Clothing, all kinds 
Drugs, drug sundries and toilet preparations 
Books, stationery and other paper goods .... 

Sporting goods, bicycles, etc 
All other merchandise 
Meals and lunches 

Grocery stores, with fresh meat: 

Number of establishments 

Sales (S'OOO) 
Coverage C%) 

Total, all commodities 

Food products 
Tobacco products 
Gasoline, oil and grease 
Clothing, all kinds 
Drugs, drug sundries and toilet preparations 
Books, stationery and other paper goods 
All other merchandise 
Meals and lunches 

Meat markets: 

Number of establishments 

Sales <$'000) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Food products 
Tobacco products 
Drugs, drug sundries and toilet preparations 
All other merchandise 

Department stores: 

Number of establishments 

Sales ($'000) 
Coverage C%) 

Total, all commodities 

Food products 
Tobacco products 
Parts, accessories, tires, tubes and batteries 
Gasoline, oil and grease 
Clothing and furnishings, men's and boys' .... 
Women's and misses' outerwear 

Lingerie and foundation garments 
Apparel accessories 
Children's and Infants' wear 

Footwear 
Dry goods, notions and smallwares 
Hardware 

Furniture 
Household appliances 
Musical instruments and accessories 
House furnishings 
Drugs, drug sundries and toilet preparations . 
Jewellery, silverware and clocks 
Books, stationery and other paper goods 
Cameras and photographic supplies 
Sporting goods, bicycles, etc 
All other merchandise 
Meals and lunches 
Receipts from repairs and services 

13,264 
582,855.8 

15.6 

100.0 

77.7 
11.9 

1.1 
0.9 

' 10,605 
4,453,119.1 

29.2 

85.8 
. 4.5 

1.9 
1.2 
5.4 
0.3 

New­
foundland 

Ter re-
Neuve 

Prince Edward 
Is land 

l l e -du -P r ince -
Edouard 

2,543 
270,520.4 

42.5 

100.0 

99.4 
0.2 
O.l 
0.3 

87 
2,263,294.0 

83.9 

5.3 
0.6 
1.1 
0.3 
9.3 

10.5 
4.1 
3.7 
7.5 
4.8 
5.9 
6.1 
6.1 

1,246 
26,201.7 

10.4 

100.0 

79.0 
5.1 
0.3 
4.6 
1.7 
0.2 
O.l 
9.0 

63,225.8 
39.2 

100.0 

86.8 

3.4 
1.4 
0.5 
5.0 
0.1 

27 
2,342.8 

14.8 

100.0 

100.0 

32,200.3 
100.0 

9. 
12. 
4. 
2, 

13. 
5, 
5, 
7 
7 
5 
2.8 
6.9 
1.1 
1.7 
1.7 
0.4 

143 
,536.7 

100.0 

79.2 
12.5 
1.0 
0.5 
2.8 
1.8 

2.2 

81 
19,087.5 

34.6 

100.0 

77.5 
4.8 
l . l 
0.9 
2.4 
0.7 

12.4 
0.2 

Nova Scotia 

Nouvelle-
Ccosse 

100.0 

100.0 

9 
9 
3 
2 
8 
4 
5 
8 
6 
7 
2 
4 
I 
2 
I 

5 
14 

0 

5 
9 
8 
9 
0 
3 
0 
9 
9 
I 
5 
6 
9 
1 
6 

1 
9 
3 

832 
24,463.6 

14.3 

498 

156,671.3 
38.4 

5.5 
0.4 
l.O 
2.6 
0.9 
5.2 
0.4 

65 
3,418.4 

23.1 

New 

Brunswick* 

Nouveau-
Brunswlck 

59,919.6 
100. 0 

0.8 
1.4 
2.2 
0.2 
7.6 

10.6 
4.5 
3.6 

10.2 
5.4 
6.0 
7.6 
6.5 
5 
2 
6 

.2 

.9 

.2 
2.2 
2.3 

l.l 
6.2 
3.7 
1.7 
0.3 

955 
25,267.3 

9.2 

100.0 

76.5 
11.9 
1.6 
1.2 
3.3 
0.5 
0.0 
5.0 

392 
106,886.8 

34.2 

83.9 
4.9 
0.4 
0.7 
2.7 
l.l 
3.8 
0.5 

28 

4,857.7 
32.1 

100.0 

97.5 
0.6 
1.0 
0.9 

57,489. 
80. 

0.4 
0.9 
1.9 

1.9 
5.6 
3.3 
1. 

Quebec 

4,741 
202,275.5 

9.7 

74.0 
8.6 
0.9 
1.0 
1.4 
0.8 
0.3 

12.8 
0.2 

4,237 
1,290,261.9 

15.7 

100.0 

86.5 
5.3 
0.2 
0.6 
1.5 
0.5 
5.0 
0.4 

882 

90,816.8 
32.4 

100.0 

99.8 
0.0 
0.0 
0.2 

422,297.8 
82.4 

2.3 
0.4 
0.8 
0.2 
10.5 
13.1 
4.6 
4.7 
8.3 
,8 
2 
2 
7 
,3 
.3 
.9 



TABLEAU 19. Etablissements de detail, repartition procentuelle des ventes par serie princlpale de merchandises (d'un groupe d'etabllssements repondants) 
par certains genres de commerces, Canada et provinces, 1966 

Saskatchewan 

British 
Columbia 

Colombie-
Brltannique 

Genre de commerce et produit 

2,581 
151,713.5 

22.2 

100.0 

78.2 
15.3 
l.l 
0.3 
1.8 
0.3 
0.1 
2.7 
0.2 

2,597 
1,743,614.1 

37.9 

100.0 

86.1 
3.9 
O.l 
0.5 
1.9 
1.6 
5.6 
0.3 

873 
107,326.5 

52.1 

100.0 

99.3 
0.3 
0,1 
0.3 

22 
803,720.9 

63.6 

4.1 
7.6 
4.4 
5.7 
5.9 

5.5 
3.5 
6.6 
2.6 
3.4 
1.8 
1.3 
5.1 
5.4 
1.3 
1.2 

648 
27,275.9 

20.5 

78 
8 
I 
I 
3 
0 
0 
5 
0 

7 
I 
4 
8 
4 
7 
1 
7 
1 

555 
177,199.1 

38.6 

86.4 
5.8 

76 
6,364.7 

43.4 

99.1 
0.9 

175,186.8 
75.0 

100.0 

7.9 
0.6 
1.0 

10.3 
9.8 
3.8 
3.4 
6.6 
5.4 
6 
7 
A 
4 
3 
4 

.3 

.5 

.5 

.4 

.1 

.2 
4.4 
3.1 
2.7 
l.l 
4.7 
0.7 
3.4 
l.l 

497 
25,556.0 

26.4 

100.0 

80.0 
9.4 
0.4 
1.8 
4,4 
0.3 
0.9 
2.4 
0.4 

620 
143,852.5 

42.4 

100.0 

81.9 
5.1 
0.3 
3.5 
2.9 
0.7 
5.5 
0.1 

137 
10,061.0 

40.1 

100.0 

97.5 
0.3 
0.1 
2.1 

6 
85,234.4 

100.0 

2.6 
0.3 

8.9 
9.1 
4.1 
2.5 
6.8 
5.1 
6.6 
7.8 
6.5 
5.5 
4.0 
7.2 
3.3 
2.6 
1.8 
l.l 
5.5 
5.1 
1.5 
0.4 

622 
32,574.9 

19.1 

100.0 

81.4 
10.3 
0,5 
0.9 
3,0 
0,3 
0,2 
2.7 
0.7 

616 
290,924.0 

33.3 

100.0 

84.8 
6,0 
0,2 
1,9 
2,2 
0,7 
4,0 
0,2 

149 
12,648,2 

44,3 

100,0 

99,0 
0,1 
0,0 

240,684,2 
87,5 

100,0 

10,2 
0,6 
2,1 
0,7 
9,7 
9,0 
3,2 
3,6 
7,3 
4,8 
5,9 
5,1 
5,8 
5,4 
4,2 
5 

991 
62,539,9 

30,7 

100,0 

78,5 
11,3 
2,0 
0.4 
3.0 
0.6 
O.l 
4.0 
0,1 

641 
456,957.6 

40.6 

100.0 

83,5 
6,0 
0,6 
1,5 
2,5 
0.7 
5,0 
0,2 

291 
32,062,6 

54,0 

100,0 

99,6 
0,1 
0,0 
0,3 

376,343,9 
100.0 

100,0 

13,8 
0,7 
2,0 
0,5 
8,1 
7,1 
3,3 
2,7 
5,6 
4,1 
5.8 
6.2 
5.5 
6.0 
4.2 
5.5 
4.1 
2.9 
2.2 
0.7 
5.3 
1.3 
1.6 
0.8 

Epiceries. sans viande fratche: 

Nombre d'etablissements 
Ventes ($'00O) 
Couvrant (%) 

Total, tous produits 

Produits alimentaires 
Tabacs 
Essence, huiles et graisse 
Vetements, toutes sortes 
Remedes, articles de pharmacie et preparations pour la toilette 
Livres, papeterie et autres articles en papier 
Articles de sport, bicyclettes, etc 
Toutes autres marchandises 
Repas complets et legers 

Epiceries. avec viande fratche: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes ($'000) 
Couvrant (.7.) 

Total, tous produits 

Produits alimentaires 
Tabacs 
Essence, huiles et graisse 
Vetements, toutes sortes 
Remedes, articles de pharmacie et preparations pour la toilette 
Livres, papeterie et autres articles en papier 
Toutes autres marchandises 
Repas complets et legers 

Boucheries: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes ($'000) 
Couvrant (%) 

Total, tous produits 

Produits alimentaires 
Tabacs 
Remedes, articles de pharmacie et preparations pour la toilette 
Toutes autres marchandises 

Grands magasins: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes ($'000) 
Couvrant (%) 

Total, tous produits 

Produits alimentaires 
Tabacs 
Pieces, accessolres, pneus, chambres k air et accumulateurs ... 
Essence, huiles et graisse 
Vetements et confections pour hommes et gardens 
Vetements de dessus pour dames et demoiselles 
Lingerie et articles de corseterle 
Accessolres 
Vetements pour enfants et bebes 
Chaussures 
Mercerie et articles de fantalsie 
Quincaillerie 
Meubles 
Appareils menagers 
Instruments de musique et accessolres 
Articles d'ameublement raenager 
Remedes, articles de pharmacie et preparations pour la toilette 
Bijouterie, argenterle et horloges 
Livres, papeterie et autres articles en papier 
Appareils et fournitures photographiques 
Articles de sport, bicyclettes, etc 
Toutes autres marchandises 
Repas complets et legers 
Recettes provenant des reparations et services 



TABLE 19. Retail establishments, percentage distribution of sales.by main merchandise lines (panel of reporting establishments) 
for selected kinds of business, for Canada and the provinces, 1966 — Continued 

Kind of business and commodity 

New­
foundland 

Terre-
Neuve 

Prince Edward 
Island 

lle-du-Prlnce-
Edouard 

Nova Scotia 

Nouvelle-
Ecosse 

New 
Brunswick 

Nouveau-
Brunswlck 

30 
31 
32 

58 
59 
60 

General merchandise stores: 

Number of establishments 
Sales ($ ' 000) 
Coverage (.7.} 

Total, all cbmrooditles 

Food products 
Tobacco products 
Parts, accessories, tires, tubes and batteries 
Gasoline, oil and grease 
Clothing and furnishings, men's and boys' .... 
Women's and misses' outerwear 
Lingerie and foundation garments 
Apparel accessories 
Children's and infants' wear 
Footwea r 
Dry goods, notions and smallwares 
Hardware 
Furniture 
Household appllances 
Musical Instruments and accessories 
House furnishings 
Drugs, drug sundries and toilet preparations , 
Fuel, all kinds 
Jewellery, silverware and clocks 
Books, stationery and other paper goods 
Cameras and photographic supplies 
Sporting goods, bicycles, etc 
All other merchandise 
Meals and lunches 
Receipts from repairs and services 

General stores (more than one-third food): 

Number of establishments 
Sales (5'000) 
Coverage (Z) 

Total, all commodities 

Food products 
Tobacco products 
Parts, accessories, tires, tubes and batteries 
Gasoline, oil and grease 
Clothing and furnishings, men's and boys' ,,,, 
Women's and misses' outerwear 
Lingerie and foundation garments 
Apparel accessories 
Children's and infants' wear 
Footwear 
Dry goods, notions and smallwares 
Hardware 
Furniture 
Household appliances 
Musical instruments and accessories 
House furnishings 
Drugs, drug sundries and toilet preparations , 
Jewellery, silverware and clocks 
Books, stationery and other paper goods 
Cameras and photographic supplies 
Sporting goods, bicycles, etc 
All other merchandise 
Meals and lunches 
Receipts from repairs and services 

Variety stores: 

Number of establishments 
Sales (S'OOO) 
Coverage (7.) 

Total, all commodities 

Food products 
Tobacco products 
Gasoline, oil and grease 
Clothing and furnishings, men's and boys 
Women's and misses' outerwear 
Lingerie and foundation garments 

1,058 
287,467.7 

35.8 

100,0 

10,3 
3,0 
1,9 
2.5 
9.9 
6.0 
3.6 
1.5 
6,4 
3,8 
2,2 
12,0 
3,2 
3,1 
2,2 
3.6 
4,2 
0,9 
1,0 
0,8 
1.4 
3.8 
12.1 
0,2 
0.4 

4,916 
600,100.2 

30.0 

100.0 

51.5 
4.8 
0.3 
2.9 
6,0 
2,5 
1,3 
1,1 
2.4 
3.6 
2,4 
6,7 
1,1 
1,0 
0,6 
0,7 
2.2 
0,5 
0,4 
0,3 
2,4 
5,1 
0,1 
0,1 

790 
528,650.6 

32.2 

2.6 
0.7 
0.2 
6.7 
8,6 
6,0 

103 
20,629,7 

31,1 

100,0 

19,4 
1.9 
2,7 
1,6 
7,5 
6,1 
4,8 
3,1 
6,6 
6.6 
2,5 
10.7 
5.7 
3.5 
2,2 
2,9 
1,4 
0,8 
0,8 

621 
60,173.7 

27.5 

100.0 

55.7 
3.0 
0.2 
1.5 
4.5 
2,8 
1,8 
1,6 
3,1 
3,8 
1 
6 
7 
2 

2,6 
1,4 
0,4 
0.8 
1,0 
0,4 
0,3 
0,2 
1,5 
5.3 
0.1 
0.1 

14 
7,791.3 

35,7 

100,0 

4.9 

5.2 
6.2 
5.3 

16 
7,182.1 

25.0 

20.5 
0.5 
6,9 
7,7 
4,6 

. 2,0 
3,3 
3,6 
2.8 
2.4 
2.6 
17.9 
0.3 
2.2 
2.5 
1.8 
1.5 
1,2 
0,3 
0,9 
0,2 
1,8 
12,5 

71 
,739,3 
32,4 

100.0 

50.7 
5,6 
0.4 
3,7 
4,7 
1,7 
0,9 
1,1 
2,0 
5,2 
0,6 
12,5 
0,1 
0.7 
0,2 
0,1 
2,8 
0,1 
0.3 
0.1 
0.4 
6,1 

1,9 
2,1 

9,4 
6,4 

50 
5,352,4 

38.0 

16.6 
4.0 

1.9 
1.8 
2.0 
4.9 
2.1 
2.3 
0.9 
0.3 
0.4 
0.8 
18.7 

263 
27,918.4 

35.0 

100.0 

51.0: 
4,5 
0,3 
2,1 
4,6 
0.7 
0.7 
0 6 
1.5 
4.0 
1.7 
12.1 
0.2 
0.5 
0.1 
0.2 
2.3 
0.2 
0.4 
0.0 
0.7 
11,4 

0,2 

23 
29,957,3 

43.5 

2.9 
1.6 

7.9 
9.0 
6.1 

45 
9,497.2 

24.4 

100.0 

17.8 
1.3 
0.7 
8.7 
5.8 
3.4 
2,2 
2.0 
8.3 
3.7 
1.0 
7.6 
10.6 
6.1 
2.9 
1 
9 
9 
6 
9 
2 

247 
25,707.9 

34,2 

4,5 
4,9 
1,1 
1,2 
1,3 
1,6 
3,4 
1,1 
8.7 
0,7 
1,0 
0,7 
0,6 
4.2 
0,4 
0,7 
0,3 
0,5 
6.4 

33 
25,970,5 

36,4 

100,0 

2,9 
0,0 
0,0 
6,3 
8,3 
5,5 

314 
42,359.6 

29.9 

100.0 

19.7 
4.1 
1.1 
3.3 
11.0 
3.7 
2.9 
1.2 
4,3 
5,4 
1,7 
15,0 
2,5 
2,1 
0,8 
1,0 
2,4 
0,1 
1.0 
1.0 
0.2 
1,7 

13,6 

945 
99,612,7 

27,1 

2,9 
1,1 
0,7 
2,2 
3,9 
2,0 
7,6 
l.l 
0,7 
0.7 
1,0 
1,6 
0,9 
0,5 
0.4 
2,6 
6,9 
0,1 
0,1 

190 
131,141,7 

27.9 

2.0 
0.2 

7.0 
11,1 
6,9 



19-4 

TABLEAU 19. Etablissements de detail, repartition procentuelle des ventes par serie princlpale de marchandises (d'un groupe d'etabllssements repondants) 
par certains genres de commerces, Canada et provinces, 1966 — suite 

Ontario 

217 
63,272.6 

42.4 

100,0 

5,5 
3,5 
0,8 
1,2 
10,9 
9.3 
4,4 
1.7 
8.3 
3,2 
1.7 
11.8 
2.3 
0.7 
1,4 
5.9 
7,0 
0,6 
1,1 
0,6 
2,5 
5,8 
9,0 
0,2 
0,6 

972 
79,664,8 

38,7 

100,0 

51.2 
6,2 
0.3 
4,6 
6,1 
2,2 
1.1 
1,1 
2.4 
3,2 
2,8 
5.3 
0,8 
1,1 
0,5 
0,6 
3,0 
0,4 
0,5 
0,4 
2,8 
2,9 
0,1 
0,1 

338 
232,139,2 

26,9 

100,0 

2,7 
0.7 
0,3 
6,6 
8,3 
5.8 

Manitoba 

69 
29,099.4 

44.9 

100.0 

12.6 
3.4 
5,3 
6,0 
6.6 
2.1 
2.1 
0,8 
4,3 
5,1 
0,7 
9,5 
2,8 
4.6 
3,4 
0,5 
1,6 
2,1 
0,7 
0,8 
0,3 
2.7 

21,7 

0,3 

387 
58,045,2 

27,6 

100,0 

55,6 
5,9 
0.1 
4,2 
4.5 
2.0 
1,3 
0.7 
3.3 
4.3 
2.0 
5.0 
0.3 
0.6 
0.3 
0.3 
3.1 
0.4 
1.2 
O.l 
0,6 
4.1 
0,0 
0,1 

13 
15,453.3 

69.2 

100.0 

3,0 
0.7 

6,4 
7,9 
5,8 

Saskatchewan 

88 
37,017.8 

38.6 

100.0 

13,6 
1.2 
5,0 
6.2 
5.9 
1.7 
3.6 
0.7 
4,2 
3,7 
1.7 
9.1 
2.5 
4,9 
2,1 
0.4 
1,9 
1,9 
1,1 
1,2 
0,4 
2,4 

23,8 

0,8 

561 
105,424,8 

26,2 

100,0 

59.5 
4,4 
0.5 
1.9 
5,9 
2,4 
1.6 
1.0 
2.1 
3.4 
1.8 
5.5 
0.4 
0.7 
0,3 
0,3 
2,2 
0,2 
0.5 
0.2 
1.5 
3.5 
0,1 
0,1 

21 
16,759,6 

38,1 

100,0 

3,1 
1,1 

7,1 
7,5 
5.8 

Alberta 

83 
41,236,1 

39.8 

100.0 

4.7 
1.4 
6.3 
1.3 
8.6 
2.5 
2.9 
1.0 
6.7 
4.2 
2.0 

13.6 
5.2 
6.3 
4.7 
0.6 
2.1 
0.6 
1.3 
0.7 
1.5 
3.7 
17.8 

0.3 

534 
77,946.3 

18.5 

100.0 

46.4 
3.8 
0.5 
3.8 
7,4 
3.2 
1.2 
l.l 
2.4 
3,6 

1 3,2 
5,9 
1,6 
1,3 
0.6 
0.7 
2.0 
0.6 
0.3 
0,3 
3,3 
6.4 
0.4 
0.0 

67 
31,951,1 

28,4 

100,0 

2,6 
0.6 

6.5 
7,9 
6,0 

British 
Columbia 

Colombie-
Brltannlque 

67 
31,201,1 

37.3 

100.0 

5.0 
2.4 
0.4 
1.9 
14.6 
l.l 
l.l 
0.4 
2.2 
1.4 
7.6 
12,6 
7,2 
14,8 
7,1 
3,7 
1.4 
0.2 
0,5 
0.9 
0.4 
2,3 
10,4 
0,4 
0,0 

281 
39,928,7 

34.2 

100.0 

51.7 
4.8 
0.5 
4,2 
5,0 
2,1 
0,8 
1,3 
2,3 
2,8 
2,5 
8,7 
0,4 
1,3 
0,8 
0,4 
2,1 
0,3 
0,6 
0,3 
2,0 
4,5 
0,3 
0,3 

87 
34,584,5 

51,7 

100,0 

2.8 
0.6 

5.8 
6,7 
5,6 

Genre de commerce et produit 

Marchandises diverses: 

Vetements de dessus pour dames et demoiselles 

Remfedes, articles de pharmacie et preparations pour la toilette 

Recettes provenant des reparations et services 

Magasins generaux (plus d'un tiers d'aliments): 

Ventes (5'000) 

Remfedes, articles de pharmacie et preparations pour la toilette 

Bazars: 

Ventes ($'00O) 

NO 

6 

17 

19 

21 

27 

33 

37 

49 
50 

53 

58 
59 
60 

63 

67 



TABLE 19. Retail establishments, percentage distribution of sales by main merchandise lines (panel of reporting establishments) 
for selected kinds of business, for Canada and the provinces, 1966 — Continued 

Kind of business and commodity 

New­
foundland 

Terre-
Neuve 

Prince Edward 
Island 

ile-du-Prlnce-
^douard 

Nova Scotia 

Nouvelle-
£cosse 

New 
Brunswick 

Nouveau-
Brunswlck 

Quebec 

6 
7 
8 
9 
10 
11 
12 
13 
14 
15 
16 

42 
43 
44 
45 
46 
47 
48 
49 
50 

Variety stores — Concluded: 

Apparel accessories 
Children's and infants' wear 
Footwear 
Dry goods, notions and smallwares 
Hardware 
Furniture 
Household appliances 
Musical Instruments and accessories 
House furnishings 
Drugs, drug sundries and toilet preparations 
Jewellery, silverware and clocks 
Books, stationery and other paper goods 
Cameras and photographic supplies 
Sporting goods, bicycles, etc 
Al1 other merchandise 
Meals and lunches 

Motor vehicle dealers: 

Number of establishments 
Sales (S'OOO) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Motor vehicles, new 
Motor vehicles, used 
Parts, accessories, tires, tubes and batteries 
Gasoline, oil and grease 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Used car dealers: 

Number of establishments 
Sales (S'OOO) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Motor vehicles, new 
Motor vehicles, used 
Parts, accessories, tires, tubes and batteries 
Gasoline, oil and grease 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

7.9 
11.4 
3.6 
6.9 
6.7 
1.2 
1.6 
1.5 
4.5 
4,4 
1,5 
4,7 
0,6 
7.3 
4,5 
6,6 

3,838 
4,366,574.8 

49.1 

100,0 

57,2 

Accessories, tire and battery shops: 

Number of establishments 
Sales (S'OOO) 

• Coverage (%) 

Total, all commodities 

Motor vehicles, new 
Motor vehicles, used 
Parts, accessories, tires, tubes and batteries 
Gasoline, oil and grease 
Hardware 
Household appliances 
Musical Instruments and accessories 
Sporting goods, bicycles, etc 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Home and auto supply stores: 

Number of establishments 
Sales (S'OOO) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Motor vehicles, new 
Parts, accessories, tires, tubes and batteries 
Gasoline, ol1 and grease 
Clothing and furnishings, men's and boys' .... 
Hardware 
Furniture 

1,315 
194,899.4 

32.9 

100.0 

3.0 
90.3 
2.5 
1.9 
0.9 
1.4 

1,144 
174,936.5 

40.6 

472 
153,689.3 

43,9 

100,0 

0,0 
50,1 
4,6 
0,1 
19,8 
0,1 

6.6 
7.9 
4.9 
9.3 
7,7 
0,6 
3,1 
1.8 
3.0 
5.6 
2.3 
5.5 
1,0 
6,9 
2.7 
9.5 

36 
76,973.6 

27.8 

58.8 
21.3 
12.9 
4.2 
O.l 
2.7 

100.0 

12.0 
30.0 
29.0 
29.0 

2,076.4 
78 

0 . 2 
1 .4 

79.3 
4 . 5 
1 .0 
3 . 0 
1.6 
2 . 2 
0 . 7 
6 . 1 

— 2 . 4 
69.7 

8 . 7 
8 . 1 
0 . 4 

— 5 . 3 
3 . 1 
2 . 3 

14 
2,942.6 

35.7 

54.3 
1.3 

8.6 
11.7 
3,1 
8,0 
5.1 
2.1 
l.l 
1.6 

3.9 
0.6 
7.3 
7.5 
4.1 

20 
20,477,9 

40,0 

100.0 

51,5 
30,0 
13.0 
1.2 
0.8 
3.5 

100,0 

100,0 

7 
352,4 
42.9 

100.0 

2.6 
9.5 
64.1 
15.1 

100.0 

100.0 

55.8 

22.3 

8 . 5 
1 .2 
3 . 7 
8 . 0 
5 , 8 
1,5 
1.6 
1.5 
3 . 5 
4 . 1 
1 .5 
4 . 5 
0 . 6 
7 ,3 . 
3 , 1 
6 . 1 

8 . 3 
12.0 

4 . 5 
8 . 8 
7 . 1 
1 .3 
2 . 3 
2 . 3 
4 . 0 
4 . 4 
1,1 
4 , 6 
1 .0 
7 . 1 
2 . 1 
6 . 1 

151 
144,513.1 

51.7 

100.0 

53.8 
25.8 
11.5 
3.3 
0.7 
4.9 

34 
3,648.0 

26.5 

0.5 
88.3 
l.l 
2.4 
6.5 
1.2 

32 
4,742.4 

34.4 

100.0 

2.1 
9.9 
66.1 
1.4 
7.2 
1.0 
0.6 

l.l 
1.8 

36 
,840.9 
47.2 

55.3 
1.3 

14.2 
0.2 

102 
123,170.7 

36.3 

100.0 

53,2 
24,0 
13,7 
3,0 
1,6 
4.5 

36 
,595.0 
16.7 

lOO.O 

14.5 
79.1 
2.3 
4.0 

O.l 

32 
4,333,7 

31.3 

90.9 
4.2 

3.8 

l.l 

27 
4,880.6 

40,7 

56,4 
0,2 

8.8 
11.8 
3.7 
5.2 
8.4 
1.6 
1.1 
0.7 
5.2 
3.5 
1,6 
3,9 
0,4 
7.8 
4.8 
4.3 

857 
1,066,489.0 

50.8 

100.0 

59.8 
19.7 
11.9 
2.0 
0.9 
5.7 

328 
47,976.8 

30.2 

100.0 

2.2 
91.9 
2.8 
1.7 
0.1 
1.3 

362 
58,134.3 

42.8 

100.0 

0.0 
1.2 

81,7 
7.4 
1.5 
0.5 
0.5 
1.2 
0.6 
5.4 

116 
29,251.8 

36.2 

57.1 
0.4 
0.0 
20.7 
0.1 



TABLEAU 19. Etablissements de detail, repartition procentuelle des ventes par serie princlpale de marchandises (d'un groupe d'etabllssements repondants) 
par certains genres de commerces, Canada et provinces, 1966 — suite 

Saskatchewan 

British 
Columbia 

Colombie-
Britannique 

Genre de commerce et produit 

7.6 
11.7 
3.4 
6.7 
6.3 
l.l 
1.7 
1.7 
4.8 
4.6 
1.4 
4.9 
0.7 
7.1 
4.6 
7.3 

1,268 
1,584,137.7 

50.6 

100.0 

60.0 
22.0 
9.7 
2.5 
0.4 
5.4 

601 
91,529.9 

37.6 

100.0 

3.9 
89.4 
2.6 
1.9 
0.4 
1.8 

294 
51,291.6 

42.2 

100.0 

0.1 
1.0 

74.2 
3,7 
0.4 
6.5 
3.2 
2.7 
0.9 
7.3 

220 
101,982.3 

50.0 

47.8 
5.8 
0.0 

21.0 
0.0 

Bazars — f in: 

7.7 
11.2 
3.6 
7.5 
6.1 
1.1 
1.8 
1,5 
4,4 
4.6 
1.5 
5.1 
l.l 
7.2 
3,9 
7,9 

245 
208,035.5 

42.0 

100.0 

55.8 
22.4 
11.9 
3.7 
2.2 
4.0 

41 
5,228.7 

12.2 

91.0 
1.1 
2.0 

49 
6,920.6 

26.5 

82.0 

2,5 

2,8 
1.4 
2,1 
1.3 
7.9 

II 
996.0 
45.5 

55.4 
0.2 
5.1 

15.1 
1.9 

7.4 
9.4 
3.5 
9.1 
6.5 
0.6 
2.1 
1.7 
2.6 
5.2 
1.9 
5.5 
0,7 
7,8 
3,4 
8,0 

403 
270,693,5 

44.9 

100.0 

50.4 

22.5 
13,4 
3,9 
5,1 
4.7 

43 
,550,0 
37.2 

3,6 
79,9 
5.1 
2.4 
8,2 
0,8 

90 
9,689.7 

35,6 

0,3 
1.4 

76.9 
3.3 
0.6 
3,7 
2,0 
4,4 
0,8 
6,6 

12 
1,798.8 

41.7 

1.0 
59,3 
0,8 
1.2 

10,2 
1.2 

8.0 
11.5 
3.4 
7.3 
6.2 
0.8 
1.7 
1.4 
4.7 
4.2 
1.5 
4.4 
0.7 
6.9 
7.7 
6.0 

402 
384,333.5 

42.8 

100.0 

53,1 
21.7 
13.1 
3,2 
3.6 
5,3 

87 
12,508,0 

24,1 

2,4 
91,3 

131 
18,302,8 

38.2 

1,1 
84,9 
3.1 

2.7 
1.9 
l.l 
0.7 
4,4 

20 
2,948.6 

40.0 

56.5 
7.4 
0.9 
9,6 
0,4 

7.0 
10.3 
3.4 
8,7 
7,1 
0,7 
1,7 
1.3 
3.8 
4.8 
1.7 
5.5 
0.6 
7.9 
7.3 
6.7 

348 
482,051.3 

61.5 

100.0 

50.5 
26.2 
12.0 
3,6 
1,9 
5.8 

137 
24,394,4 

35,8 

100,0 

0,2 
94.9 
1,9 
1,7 
0,6 
0,7 

131 
19,031,2 

42,0 

100,0 

O.l 
1.1 

86.2 
1.8 
0.6 
l.l 
0,6 
0,8 
0,4 
7.3 

14,3 

100,0 

66,1 

7,2 

Accessolres 
Vetements pour enfants et bebes 
Chaussures 
Mercerie et articles de fantalsie 

(Juincaillerle 
Meubles 
Apparel Is menagers 
Instruments de musique et accessolres 
Articles d'ameublement menager 
Remfedes, articles de pharmacie et preparations pour la toilette 
Bijouterie, argenterle et horloges 
Livres, papeterie et autres articles en papier 
Appareils et fournitures photographiques 
Articles de sport, bicyclettes, etc 
Toutes autres marchandises 
Repas complets et legers 

Concesslonnalres de vehlcules automobiles: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes (S'OOO) 
Couvrant (7.) 

Total, tous produits 

Vehlcules automobiles, neufs 
Vehlcules automoblles, usages 
Pieces, accessolres, pneus, chambres a air et accumulateurs 
Essence, huiles et graisse 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant de^ reparations et services 

Vendeurs d'automobiles d'occasion: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes (S'OOO) 
Couvrant (%) 

Total, tous produits 

Vehlcules automobiles, neufs 
Vehlcules automoblles, usages 
Pieces, accessolres, pneus, chambres a air et accumulateui 
Essence, huiles et graisse 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services 

Accessolres. pneus et accumulateurs: 

Nombre d'etablissements 
Ventes (S'OOO) 
Couvrant (X) 

Total, tous produits 

Vehlcules automobiles, neufs 
Vehlcules automoblles , usages 
Pieces, accessolres, pneus, chambres a air et accumulateurs 
Essence, huiles et graisse 
(Juincaillerie 
Appareils menagers 
Instruments de musique et accessolres 
Articles de sport, bicyclettes, etc 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services 

Fournitures de maison et d'automobile: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes (S'OOO) 
Couvrant (%) 

Total, tous produits 

Vehlcules automobiles, neufs 

Pieces, accessolres, pneus, chambres a air et accumulateurs 
Essence, huiles et graisse 
Vetements et confections pour hommes et gardens 
Quincaillerie 
Meubles 



TABLE 19. Retail establishments, percentage distribution of sales by main merchandise lines (panel of reporting establishments) 
for selected kinds of business, for Canada and the provinces, 1966 —(Continued 

Kind of business and commodity 

New­

foundland 

Terre-
Neuve 

Princ^ Edward 
Island 

lle-du-Prince-

Edouard 
Nouvelle-
Ecosse 

New 
Brunswick 

Nouveau-

Brunswick 

Quebec 

11 
12 
13 
14 
15 
16 
17 
18 
19 
20 

21 
22 
23 

25 
26 
27 
28 
29 
30 
31 

32 
33 
34 

36 
37 
38 
39 
40 
41 

42 
43 
44 

46 
47 
48 
49 
50 
51 
52 

Home and auto supply stores —Concluded: 

Household appliances 
Musical Instruments and accessories 
Cameras and photographic supplies .. 
Sporting goods, bicycles, etc 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services . 

Service stations: 

Number of establishments 
Sales ($'000) 
Coverage (.%) 

Total, all commodities 

Motor vehicles, new 
Motor vehicles, used 
Parts, accessories, tires, tubes and batteries 
Gasoline, oil and grease 
Clothing and furnishings, men's and boys' .... 

Fuel, all kinds 
Sporting goods, bicycles, etc 
All other merchandise 
Meals and lunches 
Receipts from repairs and services 

Garages: 

Number of establishments 
Sales C$'000) 
Coverage (7.) 

Total) all commodities 

Motor vehicles, new 
Motor vehicles, used 
Parts, accessories, tires, tubes and batteries 
Gasoline, oil and grease 
Fuel, all kinds 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Paint and body shops: 

Number of establishments 
Sales ($'000) 
Coverage (7.) 

Total, all commodities 

Motor vehicles, new 
Motor vehicles, used 
Parts, accessories, tires, tubes and batteries 
Gasoline, oil and grease 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Other specialty repair shops: 

Number of establishments 
Sales ($'000) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Motor vehicles, new 
Motor vehicles, used 
Parts, accessories, tires, tubes and batteries 
Gasoline, oil and grease 
Fuel, all kinds 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Car wash: 

Number of establishments 
Sales ($'000) 

Coverage (%) 

Total, all commodities 

Parts, accessories, tires, tubes and batteries 

18,092 
1,651,655.8 

37.1 

100.0 

0.2 
0.4 
17.0 
72.5 
0.1 
0.5 
0.1 
2.2 
0.5 
6.5 

5,548 

200,853.0 
l5.5 

2.3 
58.1 

2,8 
21,016 

25 

100 

0 
I 
10 
I 
I 

85 

.2 
6 
9 

0 

4 
3 
2 
7 
4 
0 

428 
22,863.8 

19.4 

100,0 

2,4 

5,5 
10.3 
9.2 

269 

20,315,3 
24,2 

100,0 

0,3 
0,3 
18,9 
66,9 

0 

91 
6,865,0 

14,3 

100,0 

15,1 
4.7 
14.3 
11.1 

1.0 
53.8 

20 
776.0 
20.0 

8.6 
13.7 

1,269 
62,915,0 

21,9 

100,0 

0,6 
0,7 
14.3 
1,6 
0,2 
6.4 
76.2 

4 
63.1 
25.0 

100,0 

-
— 32,8 

— 
— 
— 67.2 

13,5 

5,6 

148 
10,992.1 

18,9 

100,0 

0,4 
0,4 
17,0 
75,6 

2,8 
0,1 
3,7 

47 
633,9 

4,3 

8.0 

100.0 

5 
63.3 

5.7 
1.8 
0.0 
14.7 
5,2 
1,6 

903 
60,171.4 

30.1 

100.0 

0.3 
0.6 
14.6 
73.9 
0.0 
0.2 

4.1 
0.5 
5,8 

172 
3,794,5 

14,0 

23 
19 

0 
57 

6 
3 

1 
0 

125 
2,161.3 

11,2 

1,5 
1,4 
6,9 
3.6 

86.6 

25 
897.8 
16.0 

3.9 
3,6 
2,5 
8,9 
9,8 
1.5 

697 
46,069,9 

23,5 

71.6 
0,0 

4,7 
1,4 
6,5 

154 
4,234,2 

8,4 

100. 0 

2.3 

II.I 
62.6 

85 
1,731.2 

15.3 

2,3 
93,2 

28 
1,054,1 

28,6 

100,0 

0,2 

7,9 
5,1 

15.5 
3.7 
0,6 

4,652 
393,864,3 

33.9 

100,0 

0,1 
0,4 
17,2 
73,9 
0.0 
0.4 
0.0 
l.l 

O.l 

2,155 
74,043 

13 

100 

0 
I 
19 
13 
0 
2 
62 

9 
5 

0 

2 
4 
9 
3 
1 
7 
4 

786 
25,188.4 

24.8 

1,5 

10,4 
1.3 
0,3 

86,5 

375 
20,002.1 

0,3 
13.3 
1,0 
0,8 
2.7 

81.9 

llO 
3,465,1 

16,4 

CI) Not available— Insufficient coverage in reporting. 



TABLEAU 19. Etablissements de detail, repartition procentuelle des ventes par serie princlpale de marchandises (d'un groupe d'etabllssements repondants) 
par certains genres de commerces, Canada et provinces, 1966 — suite 

Ontario 

1.5 
0.3 
13,4 
2,8 
4,7 

6,221 
642,544,5 

43.1 

100.0 

0.1 
0.4 
15,4 
74,3 
0,1 
0.6 
0.0 
2.4 
0.7 
6.0 

1,528 
57,066,2 

19.5 

100,0 

1,2 
2.8 
22.5 
13.9 
0.0 
1,1 

58,5 

1,052 
51,761.6 

26.9 

100,0 

0,0 
1,9 
8.7 
1.3 
2.3 
85.8 

425 
22,612.9 

25.6 

100.0 

1.3 
1.5 
12.1 
1.8 

_ 
8.0 
75,3 

202 
13,607,5 

24,3 

100,0 

3,3 

Manitoba 

4,8 
0,9 

1.3 
10.7 
4,6 

733 
64,807.8 

32,5 

100.0 

0.3 
0.2 
20,7 
69.8 
0.0 
0,4 
0,0 
2,0 
1.4 
5.2 

295 
10,570,6 

11,2 

100,0 

1,2 
1,0 

24,3 
15,0 

1,1 
57,4 

123 
5,645.3 

29,3 

100,0 

6.8 
0.6 
6,7 

85.9 

66 
2,478,0 

16,7 

100.0 

15.8 

0.6 
83.6 

18 
1,108.2 

22.2 

100.0 

Saskatchewan 

5.8 
5.0 
O.l 
2.7 
4.8 
7.9 

1,012 
82,972.4 

29,9 

100.0 

0.6 
0,6 
19,1 
66.9 
0.0 
0.9 
0.2 
4.2 
1,2 
6,3 

394 
13,288.6 

11.7 

100.0 

4.5 
3.7 
19.7 
19.7 
1.0 
6.7 
44,7 

142 
7,733,1 

27,5 

100,0 

0.3 
1,1 
17.1 
6.0 
0,4 
75,1 

60 
3,063,0 

21,7 

100,0 

20.2 
2.5 

23,0 
54.3 

19 
808,0 
10,5 

100,0 

Alberta 

11.2 
3.9 

1.2 
3.1 
5.8 

1,517 
141,738.4 

33.5 

100.0 

0.5 
0.4 
21.0 
68.3 
O.l 
0.4 
0.2 
2.1 
0.4 
6.6 

399 
15,438,6 

14,5 

100,0 

1,4 
0,2 
22,2 
14,1 

3,4 
58,7 

199 
11,357,2 

27.1 

100,0 

0,3 
8,0 
0.1 
0.1 
91.5 

128 
6,172.6 

18.0 

100.0 

0,1 
16,8 
0.3 

82,8 

25 
2,075,8 

16,0 

100,0 

British 
Columbia 

Colombie-
Britannique 

8.9 

10,7 

7,1 

1,909 
186,186,9 

45,4 

100.0 

0.2 
0.4 
18,8 
69,6 
0,2 
0.3 
0.1 
2.1 
0,3 
8,0 

307 
13,944.2 

26.4 

100,0 

0,2 
1,0 

29,1 
21,1 
0,0 
0,5 
48,1 

284 
13,962.2 

33.8 

100.0 

0.2 
14,8 
2.2 
1.9 

80,9 

153 
6,508,1 

25,5 

100.0 

19.9 
2.4 

1.6 
76.1 

39 
1,420.9 

15,4 

100.0 

Genre de commerce et produit 

Fournitures de maison et d'automobile — fin: 

Stations-service: 

Ventes (S'OOO) 

Garages: 

Ventes (S'OOO) 

Ateliers de peinture et de debosselase: 

Autres ateliers de reparations speclales: 

Ventes (S'OOO) 

Lavage d'automobiles: 

N" 

3 

5 

9 

13 

15 

17 

22 
23 

25 
26 

30 

32 
33 
34 

35 

36 
37 
38 
39 

43 
44 

45 

46 
47 

49 
50 
51 
52 

53 
54 
55 

56 

57 

(I) Non dlsponlbles — rapports insuffisants. 



TABLE 19. Retail establishments, percentage distribution of sales by main merchandise lines (panel of reporting establishments) 

for selected kinds of business, for Canada and the provinces, 1966 — Continued 

Kind of business and commodity 

New­
foundland 

Terre-
Neuve 

Prince Edward 
Island 

lle-du-Prince-
Edouard 

Nova Scotia 

NouvelIe-
Ecosse 

New 
Brunswick 

Nouveau-
Brunswlck 

(Juebec 

25 
26 
27 

29 
30 
31 
32 
33 
34 
35 
36 
37 
38 

Car wash — Concluded: 

Gasoline, oil and grease 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Other automotive businesses: 

Number of establishments 
Sales ($'000) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Motor vehicles, new 
Motor vehicles, used 
ftirts, accessories, tires, tubes and batteries 
Gasoline, oi1 and grease 
Musical instruments and accessories 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Men's and boys' clothing stores: 

Number of establishments 
Sales ($'000) 
Coverage (7.) 

Total, all commodities 

Clothing and furnishings, men's and boys* .. 
Clothing and furnishings, women's and misses 
Children's and infants' wear 
Footwear 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Women's and misses' ready-to-wear stores: 

Number of establishments 
Sales {$'000) 

Coverage (%) 

Total, all commodities 

Clothing and furnishings, men's and boys' 
Women's and misses' outerwear 
Lingerie and foundation garments 
Apparel accessories 
Children's and infants' wear 
Footwear 
Dry goods, notions and smallwares 
Jewellery, silverware and clocks 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Fur stores: 

Number of establishments 

Sales {$'000) 
Coverage (7.) 

Total, all commodities 

Clothing and furnishings, men's and boys 
Women's and misses* outerwear 

Lingerie and foundation garments 
Apparel accessories 
Footwear 
Dry goods, notions and smallwares 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Children's and Infants' wear stores: 

Number of establishments 
Sales ($'000) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Clothing and furnishings, men's and boys' .. 
Clothing and furnishings, women's and misses 

24.5 
4.7 

68.4 

191 
,146.5 

16.8 

100.0 

0.5 
3.9 
12.0 
4.7 
4.3 
11.7 

2,523 
295,121.5 

54.9 

100.0 

90.1 
2.4 
3.7 
2.8 
0.9 
O.l 

3,351 
383,062.2 

49.6 

672 
55,161.0 

44.9 

100.0 

0.2 
82.1 
0.5 
0.6 
O.l 
0.1 
7.3 
9.1 

1,001 
52,816.6 

42.5 

0.9 
3.9 

17 
1,330.4 

47.1 

88.3 
0.5 
3.7 

17 
1,401.0 

64.7 

1.2 
81,2 
11.0 

3 . 5 
1 ,4 
0 , 4 
0 . 5 
O . l 
0 . 6 
0 , 1 

5 , 1 
77,0 

8 , 7 
6 , 9 
1,6 
0 , 0 
0 . 6 
0 , 0 
0 , 1 

— 

66,7 

100,0 

4 
74,9 
75,0 

100,0 

2,4 

100,0 

93,6 

3,4 
2,7 

17 
1,086.5 

29,4 

74,5 
15.1 
5.7 

3 
105.9 

9 
460,7 
11,1 

20,0 
40,0 
25,0 

92 
9,774.2 

59.8 

100.0 

86.3 
2.2 
8,2 
3,0 
0,3 

93 
12,538.5 

43.0 

100.0 

2.5 
70,2 
13,3 
7,2 
3,2 
1,1 
0,6 

9 
1,609,1 

55,6 

100.0 

86.7 

11 
516,2 
81,8 

2,5 
12,5 

40,0 
40.0 
20.0 

59 
5,047.1 

88.5 
2,5 
2,6 
5,8 
0,6 

70 
5,996.8 

45,7 

100,0 

2,7 
78,3 
13,0 
3,0 
1,3 
0,5 
0.2 

1,0 

12 : 
1,380,6 

50.0 

68.9 

0.2 

24.2 
6.7 

7 
406.4 
28.6 

100.0 

11.3 

7.1 
0.9 
92.0 

51 
2.117.9 

3.9 

723 
76,328.8 

48.8 

100.0 

89.4 
2.7 
3.4 
3.3 
l.l 
O.l 

1,090 
113,799,8 

45,0 

1,2 
0.5 
0,2 
0,0 
0,5 
0.1 

296 
20,027.3 

36,1 

100,0 

0,3 
88,3 
0,1 
0,4 

4,5 
6.4 

518 
27,076.9 

32.6 

C D Not available — insufficient coverage in reporting. 



TABLEAU 19. Etablissements de detail, repartition procentuelle des ventes par serie princlpale de marchandises (d'un groupe d'etabllssements repondants) 
par certains genres de commerces, Canada et provinces, 1966 — suite 

Saskatchewan 

British 
Columbia 

Colomble-
Britannlque 

Genre de commerce et produit 

28.0 
2.2 

66.5 

63 

1,955.1 
25.4 

3.3 
14.2 
6.0 
9.5 
10.3 
56.7 

1,017 
135,008.9 

56.7 

100.0 

90.4 
2.6 
4.0 
2.2 
0.8 
0.0 

1,285 
149,449.0 

54.8 

100.0 

1.0 
81.6 
11.8 
3.4 
1.3 
0.2 
O.l 

226 
17,028.7 

54.0 

100.0 

0.2 
79.4 
0.4 
1,2 

0,0 
5,3 
13,5 

335 
18,184,1 

54,6 

1.3 
6,1 

1,6 

98,4 

9 
457,6 
11,1 

100.0 

8,0 

3,0 
35,0 
12,0 

30.0 
12.0 

93 
10,377.3 

62.4 

100.0 

84,2 
2,9 
3,6 
5,9 
3,2 
0.2 

127 
13,020,0 

47.2 

100.0 

1,2 
75,8 
15.7 
3.7 
0.4 
0.1 
1.4 

1.6 
0.1 

43 
4,257.2 

41,9 

100,0 

0,5 
77,0 
0,4 
0,3 
1,2 

13,0 
7.6 

13 
629.9 
69,2 

100,0 

32.4 

67,6 

6 
250,8 
16,7 

11 
96 

,469 
70 

100 

86 
2 
6 
4 
0 
0 

1 
8 

0 

8 
8 
0 
I 
2 
1 

130 
13,919.0 

44.6 

100,0 

2,7 
75.1 
16.3 
4.5 
0.6 
0.6 
0.0 
0.0 
0.2 

26 
3,880.0 

42.3 

78,9 

0,1 

13,9 
7,1 

11 
855,8 
54,5 

32,8 
48,0 
19,2 

16 
614,6 
18,8 

0,1 
99,9 

182 
19,126.7 

50.0 

100.0 

93,8 
0,4 
1,3 
3,7 
0,7 
0,1 

193 
27,659.6 

44.0 

100.0 

0.2 
83,5 
8,6 
4.6 
0.9 
0.8 
0.3 
0.1 
1,0 

24 
.894.6 
62,5 

0,2 
93,1 
4,4 

28 
2,206,2 

42,9 

(I) Non disponibles 

3,0 

rapports insufflsants 

0,1 
10,8 

4,4 
0,1 
95,5 

16,0 
83,2 

232 
25,326 

62 

100 

93 
2 
1 
2 
0 
0 

3 
1 

0 

1 
5 
6 
3 
3 
2 

326 
44,104.4 

54.1 

0.3 
78.0 
8.8 
6.0 
2.4 
0.7 
2.6 
0.4 
0.6 

31 
,284.5 
51.6 

100.0 

71.0 

3.1 
22.5 
3.4 

71 
,760.3 
45.1 

1.0 
6.1 

Lavage d'automobiles — fin: 

Essence, huiles et graisse 

Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services 

Autres coimnerces d'automobiles: 

Nombre d'etablissements 
Ventes {$'000) 
Couvrant (̂ ) 

Total, tous produits 

Vehlcules automobiles, neufs 

Vehlcules automobiles, usages 
Pieces, accessolres, pneus, chambres a air et accumulateurs 
Essence, huiles et graisse 
Instruments de musique et accessolres 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services 

Vetements pour hommes et gargons: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes {$'000) 
Couvrant (%) 

Total, tous produits 

Vetements et confections pour hommes et gar^ons .. 
Vetements et confections pour dames et demoiselles 
Vetements pour enfants et bebes 
Chaussures 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services ... 

Confection pour dames et demoiselles: 

Nombre d'etablissements 
Ventes ($'000) 
Couvrant (%) 

Total 1 tous produits 

Vetements et confections pour hommes et gar^ons 
Vetements de dessus pour dames et demoiselles ., 
Lingerie et articles de corseterle 
Accessolres 
Vetements pour enfants et bebes 
Chaussures 
Mercerie et articles de fantalsie 
Bijouterie, argenterle et horloges , 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services , 

Fourrures: 

Nombre d'etablissements 
Ventes ($'00O) 
Couvrant {%) 

Total, tous produits 

Vetements et confections pour hommes et gar^ons 
Vetements de dessus pour dames et demoiselles . 
Lingerie et articles de corseterle 
Accessolres 
Chaussures 
Mercerie et articles de fantalsie 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services 

Vetements pour enfants et bebes: 

Nombre d'etablissements 
Ventes {$*000) 
Couvrant (7.) 

Total, tous produits 

Vetements et confections pour hommes et gardens .. 
Vetements et confections pour dames et demoiselles 



TABLE 19, Retail establishments, percentage distribution of sales by main merchandise lines (panel of reporting establishments) 
for selected kinds of business, for Canada and the provinces, 1966 — Continued 

Kind of business and commodity 

New­
foundland 

Terre-
Neuve 

Prince Edward 
Island 

lle-du-Prlnce-
^douard 

Nouvelle-
^cosse 

New 
Brunswick 

Nouveau-
Brunswick 

Quebec 

27 
28 
29 

31 
32 
33 
34 
35 
36 

37 
38 
39 

41 
42 
43 
44 
45 
46 
47 
48 
49 

50 
51 
52 

Chi ld ren ' s and i n f a n t s ' wear s t o r e s —Concluded: 

Ch i ld ren ' s and i n f a n t s ' wear , , . , 
Footwear 
Dry goods, notions and smallwares 
Sporting goods, bicycles, etc. .. 
All other merchandise 

Family clothing and furnishings stores: 

Number of establishments 
Sales (S'OOO) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Clothing and furnishings, men's and boys' .. 
Women's and misses' outerwear 
Lingerie and foundation garments 
Apparel accessories 
Children's and Infants' wear 
Footwear 
Dry goods, notions and smalIwares 
Hardware 
Furniture 
Household appliances 
Musical instruments and accessories 
House furnishings 
Drugs, drug sundries and toilet preparations 
Jewellery, silverware and clocks 
Books, stationery and other paper goods .... 
Sporting goods, bicycles, etc 
Al1 other merchandise 

Family shoe stores: 

Number of establishments 
Sales (S'000) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Clothing and furnishings, men's and boys' ... 
Clothing and furnishings, women's and misses' 
Children's and infants' wear 
Footwear 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Piece goods stores: 

Number of establishments 
Sales (S'OOO) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Clothing and furnishings, men's and boys' ., 
Clothing and furnishings, women's and misses 
Children's and infants' wear 
Footwear 
Dry goods, notions and smallwares 
Household appliances 
House furnishings 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Hardware stores: 

Number of establishments 
Sales (S'OOO) 
Coverage (%) 

91,6 
1,0 
1,1 

2,248 
398,404,8 

43,5 

100,0 

21,2 
23,1 
10,1 
6,6 
16,7 
5,9 
5,6 
1,0 
0,6 
0,6 
0,7 
2,4 
1,0 
0.8 
0,7 
1,0 
2,0 

1,737 
230,619,9 

53,0 

100,0 

0.3 
1.2 
0,2 
97,8 
0,4 
0,1 

Total, all commodities 

Parts, accessories, tires, tubes and batteries 
Footwear 
Dry goods, notions and smallwares 
Hardware 
Furniture 

59 I Household appliances 

3,549 
344,990.1 

48.4 

100.0 

0.3 
O.I 
0.4 
82.2 
1.7 
3.8 

86,7 
1,3 

72 
13,404.7 

44,4 

100,0 

20,8 
19.8 
9.0 
3,8 
20,1 
9.8 
1.8 
0,2 
6,2 

1,7 

0.0 
0,4 
0,0 
0,7 
5,7 

16 
3,518,1 

50,0 

1,514 
62,748,0 

29,8 

100,0 

0,2 
2,1 
1,1 
0.2 
85.8 
0.2 
4,1 
6,2 
0,1 

--
--10,0 

100.0 

-
— 
— 
— 100.0 

— 
— 
— 
-

36 
3,872.4 

27.8 

100,0 

0.0 

51.5 
6.1 
4,4 

1,233 
28 

100 

22 
21 
10 
13 
6 
2 
9 

7 
6 
6 

0 

7 
3 
8 
4 
4 
1 
0 

826,1 
75.0 

0,7 

99.3 

5 
462,8 

86 
14,588,3 

51,2 

100,0 

28,8 
25,6 
9 
6 
14 
8 
4 
0 
0 
0 

0 
3 
7 
2 
0 
5 
0 
0 

0.0 
1.4 
0.3 
0.0 
0.3 
0.4 
0.5 

64 
6,847,2 

65,6 

100,0 

0,4 
0,5 
0,0 
99,0 
O.l 

16 
629,9 
43.8 

8.1 
7.0 
11,2 

5,4 
5,6 

83 
7,276,5 

38,6 

100,0 

0,2 

0,6 
57,1 
0,1 
6.1 

83,6 
1,8 

85 
19,830.7 

41.2 

24,8 
24,9 

5,2 
14.6 
7,7 
3,2 
0.5 

0,0 
0,1 
1,1 
1.9 
2.2 
0.4 
0.2 
4.3 

38 
,615,8 
52,6 

100,0 

2,9 
0,1 
0.2 
95,9 
0,9 

23 
526,5 
21,7 

100,0 
3.4 
5.9 
3.7 
13.6 
72.3 

66 
13,213.1 

42.4 

96.2 
0,4 

839 
137,515.9 

37.5 

100.0 

21.8 
19.8 
9.7 
7.1 
18,5 
5.3 
4.7 
1.7 
0,1 
1,2 
1.2 
2.3 
1,4 

74.8 
0,8 

642 
73,922,4 

43,3 

100,0 

0,4 
0,8 
0,1 
98,0 
0,5 
0,2 

929 
29,001,2 

22,0 

100.0 
0,2 
2,0 
1.0 
0.1 
90.6 
0.2 
4.1 
1.6 
0.2 

954 
111,989,6 

44,5 

0,1 
0,0 
0,3 
92,8 
0,1 
0,8 

(I) Not available — insufficient coverage in reporting. 



TABLEAU 19. Etablissements de detail, repartition procentuelle des ventes par serie princlpale de marchandises (d'un groupe d'etabllssements repondants) 
par certains genres de commerces, Canada et provinces, 1966 — suite 

88,1 
0.6 
1,5 
0,8 
1,6 

597 
131,293.1 

48,2 

100.0 

17,9 
26.2 
10.6 
7.5 
16.2 
3,4 
7,5 
0,7 
0.7 
0,4 
0.6 
3.6 
0.9 
1,4 
0,6 
0,5 
1,3 

610 
99,255,5 

58,5 

100.0 

0.2 
1.6 
0.2 
97.5 
0.4 
O.l 

359 
21,755.3 

42,3 

0,1 
1,6 
1,0 
0,1 
79.7 
0.3 
4.8 
12,4 
0,0 

1,271 
116,852.1 

54.4 

100,0 

0,3 
0,1 
0.4 
85,2 
0,9 
4,1 

1,2 
0,6 

117 
11,547.3 

41,0 

100,0 
24,1 
19.6 
9.6 
4.9 
19,8 
12,6 
4,8 
0,7 

0.2 
0.2 

0.3 
3,1 

52 
5,644,9 

55,8 

98.9 
0,5 

24 
1,943,8 

25.0 

0,4 
1,8 

1,4 
0,2 

213 
13,922,5 

41,3 

0,1 
0,7 
70.2 
6.5 
7,1 

Saskatchewan 

131 
19,055,5 

50,4 

100.0 
27,4 
18,6 
9.8 
4.1 
16.7 
15.1 
3.8 
0.0 

0.0 
0.0 
O.I 
0.5 
0.2 
0.2 
1,3 
2,2 

55 
5,871,6 

49.1 

0,3 
4,4 
94.1 

24 
1,457.0 

62.5 

100.0 

4.8 

89,5 
0.4 
5,2 
0,1 

285 
21,502,2 

38.2 

100.0 

1,0 
0,2 
0.3 
71.3 
3.9 
7.6 

73.4 
13,8 
10,1 
0,9 

162 
24,070,2 

47.5 

6.7 
0,4 
0.0 
0.0 
0.0 
0,0 
1.3 
1.2 
0.3 
0.4 
2,8 

87 
11,052.7 

58.6 

100,0 

0,2 
0,6 
0.4 
98,3 
0,4 
O.l 

51 
2,474,0 

54,9 

100,0 

0.3 
4.4 
1,2 
0,4 
84,9 

353 
31,548.1 

47.6 

100.0 

0.6 
0.3 
0.3 
62,0 
6,0 
8,2 

British 
Columbia 

Colomble-
Brltannlque 

90,9 
0,3 
1.2 

148 
25,408,8 

45,9 

100,0 

28,0 
16,9 
11,4 
3,0 
18,5 

3,4 
2,4 
1.3 
1.0 
1.9 
0,7 
0,1 
0,2 
0,4 
0.8 

165 
19,065.6 

62,4 

98,9 
0,4 
0,0 

77 
4,727,1 

42,9 

0.7 
1,3 

90,8 
0.6 
4,0 
1,4 
1,2 

279 
23,803,8 

59.5 

100.0 

0,2 
0,0 
0,3 
76,5 
4,6 
6,8 

Genre de commerce et produit 

Vetements pour enfants et bebes — fin: 

Vetements pour enfants et bebes ,,,, 
Chaussures 
Mercerie et articles de fantalsie ,. 
Articles de sport, bicyclettes, etc. 
Toutes autres marchandises 

Vetements et merceries pour la famllle: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes (S'OOO) 
Couvrant (̂ ) , 

Total. tous produits 

Vetements et confections pour hommes et gardens 
Vetements de dessus pour dames et demoiselles 
Lingerie et articles de corseterle 
Accessolres 
VStements pour enfants et bebes 
Chaussures 
Mercerie et articles de fantalsie 
Quincaillerie 
Meubles 
Appareils menagers 
Instruments de musique et accessolres 
Articles d'ameublement menager 
Remedes, articles de pharmacie et preparations pour la toilette 
Bijouterie, argenterle et horloges 
Livres, papeterie et autres articles en papier 
Articles de sport, bicyclettes, etc 
Toutes autres marchandises 

Chaussures pour la famllle: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes (S'OOO) 
Couvrant iH} 

Total, tous produits 

Vetements et confections pour hommes et gar^ons ,, , 
Vetements et confections pour dames et demoiselles 
Vetements pour enfants et bebes 
Chaussures 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services ,,, 

Marchandises k la piece: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes (S'OOO) 
Couvrant (Z) 

Total, tous produits 

Vetements et confections pour hommes et gardens .. . 
Vetements et confections pour dames et demoiselles 
Vetements pour enfants et bebes 
Chaussures 
Mercerie et articles de fantalsie 
Appareils menagers 
Articles d'ameublement menager 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services .... 

Quincaillerles: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes (S'OOO) 
Couvrant (%) 

Total, tous produits 

Pieces, accessolres, pneus, chambres k air et accumulateurs 
Chaussures 
Mercerie et articles de fantalsie 
Quincaillerie 
Meubles 
Apparel]s menagers 

(I) Non dlsponlbles — rapports insufflsants. 



TABLE 19. Retail establishments, percentage distribution of sales by main merchandise lines (panel of reporting establishments) 
for selected kinds of business, for Canada and the provinces, 1966 — Continued 

23 
24 
25 

27 
28 
29 
30 
31 
32 
33 
34 
35 

41 
42 
43 
44 
45 
46 
47 
48 
49 
50 
51 
52 

Kind of business and commodity 

Hardware stores — Concluded: 

Musical instruments and accessories 
House furnishings 
Drugs, drug sundries and toilet preparations 
Fuel, all kinds 
Jewellery, silverware and clocks 
Books, stationery and other paper goods .... 
Cameras and photographic supplies 
Sporting goods, bicycles, etc 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Paint, plass and wallpaper stores: 

Number of establishments 
Sales {$'000) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Hardware 
Household appliances 
Musical Instruments and accessories 
. House furnishings 
Jewellery, silvervare and clocks .. 
Sporting goods, bicycles, etc 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

1.3 
0.7 
0.7 
0.3 
0.8 

New­
foundland 

Terre-
Neuve 

664 
44,265.6 

30.6 

FurnIture stores: 

Number of establishments 
Sales (S'OOO) 
Coverage (%) 

Total,_all commodities 

Hardware 
Furniture 
Household appliances 
Musical instruments and accessories 
House furnishings 
Jewellery, silverware and clocks .. 
Sporting goods, bicycles, etc 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Household appliance stores: 

00.0 

91,3 
0 . 2 
0 , 1 
3 . 4 
0 . 3 
0 , 6 
3 , 4 
0 , 7 

100,0 

60,0 

— 
— 
— 
— 
— 40,0 

— 

1,891 
373,497,4 

47,4 

100.0 

Number of establishments 
Sales (S'OOO) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Footwear 
Dry goods, notions and smallwares .. 
Hardware 
Furnlture 
Household appliances 
Musical Instruments and accessories 
House furnishings 
Fuel, all kinds 
Jewellery, silverware and clocks ... 
Cameras and photographic supplies ., 
Sporting goods, bicycles, etc 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services . 

0,6 
77,0 
9,4 
6,5 
5,1 
0.2 
0.1 
0.9 
0.2 

916 
110,691,8 

28,6 

0,2 
0,1 
0,8 
7, 
69, 
13. 
0. 
0, 
0, 
0, 
0, 
3, 
4, 

3,1 
9.6 

6 
517,6 
16,7 

Prince Edward 
Island 

lle-du-Prince-
£douard 

II 
950,5 
18,2 

81,4 
2,3 
16,2 

26,1 
60,0 
13,9 

Nouvelle-
ficosse 

5 
975,2 
40,0 

61.8 
18,2 
9,6 
9,0 

523,6 
37,5 

100,0 

79,9 

13.0 

7.1 

New 
Brunswick 

Nouveau-
Brunswick 

0 , 0 
17,1 

— 
0 , 6 
0 . 2 
1 .0 
8 . 5 
3 . 2 
0 , 1 

— 
— 

1,8 

— 
O . l 

— 3 . 2 
5 , 8 

11,3 

47 
10,353,6 

55.3 

100.0 

0.3 
64,3 
15,7 
9,8 
5,4 
0.2 
0.0 
4,0 
0,3 

41 
4,615,6 

19,5 

0,1 
2,6 
83.8 
2.3 
1.6 

9,0 

Quebec 

9 
478,0 
11,1 

100,0 

100,0 

41 
11,691,8 

34.1 

100.0 

0,0 
71,0 
16.0 
6,6 
4.6 
1.1 

0.7 

29 
2,569,5 

17,2 

0.3 
67,3 
3.7 

18,8 
5, 

0,0 
0,4 
0,2 
0,0 
0,0 
1,8 
2,6 
0,2 

187 
9,266,5 

19,8 

100,0 

96.5 

1,3 
1,0 

124,365.7 
36.3 

1,0 
0.2 

220 
24,708.9 

20,5 

0,9 
16,9 
66,4 
5,1 
0.8 

0.2 

6,6 
0,5 
2.6 

(1) Not available — insufficient coverage in reporting. 



TABLEAU 19. Etablissements de detail, repartition procentuelle des ventes par serie princlpale de marchandises (d'un groupe d'etabllssements repondants) 
par certains genres de commerces, Canada et provinces, 1966 — suite 

Saskatchewan 

British 
Columbia 

Colombie-
Brltannique 

Genre de commerce et produit 

0.6 
0.3 
0.1 
0,3 
0,7 
0,0 
0,0 
3,8 
2,6 
0,6 

313 
24,541,4 

35,5 

100,0 

92.9 
0.2 
O.I 
2.5 
0.0 
0,4 
3,4 
0,5 

754 
157,072.0 

56.2 

100.0 

0.5 
78.7 
8.0 
5,3 
6,2 
0,1 
0,1 
0.8 
0.3 

383 
55,798.4 

37.3 

0.0 
O.l 
0,7 
4,9 
68.5 
18.3 

O.I 
0.2 
2.0 
5.2 

3.2 
1.2 
0.1 
1.1 
0.7 
0.0 
0.0 
4.5 
4.0 
0.6 

13 
713.5 

50 
6,882.3 

44.0 

100.0 

l.l 
72.0 
9.0 
10.1 
5.3 
1.2 
0.0 
1.3 
0.0 

38 
3,652.7 

15.8 

l.l 
0.7 
90.0 
3.4 

1.2 
l.l 
0.0 
2.5 
0.0 

0.1 
0.2 
0.9 
0.1 
0.7 
4.4 
5.2 
0.1 

19 
1,304.2 

47.4 

64 
10,837.7 

54.7 

100.0 

0.4 
68,6 
13.4 
10,0 
4,7 
0.2 
0.7 
0.3 
1.7 

38 
3,297.1 

13.2 

100.0 

1.2 

72.8 
14.9 

2.7 
8.4 

3.7 
2.4 
0.0 
0.0 
3.6 

32 
2,565,2 

40,6 

0 . 0 

8 , 9 
3 . 5 
I . I 
9 , 7 

0 . 7 
4 , 4 
1,7 

100,0 

88,0 

— 
— 2 , 8 

1 .9 
7 . 3 

— 

92 
23,341.0 

56,5 

100,0 

0.3 
78.9 
9.8 
5.0 

64 
7,641.1 

28.1 

0.2 
2.3 

82.3 
7.0 

1.6 
0.7 

0,3 
0,8 
0,1 
0,1 
5,2 
2.4 
0,4 

77 
4,355,6 

36,4 

3,2 
4,4 

139 
27,027.6 

50,4 

100,0 

3,6 
73,3 
10.5 
6.3 
4,3 
0,8 
0,3 
0,9 

95 
7,344,7 

28,4 

(1) Non dlsponlbles — rapports Insufflsants, 

5.2 
70.0 
9.0 
0.0 

0,2 
0,8 
6,6 
4.5 

Quincaillerles — fin: 

Instruments de musique et accessolres 
Articles d'ameublement menager 
Remedes, articles de pharmacie et preparations pour la toilette 
Combustibles, toutes sortes 
Bijouterie, argenterle et horloges 
Livres, papeterie et autres articles en papier 
Appareils et fournitures photographiques 
Articles de sport, bicyclettes, etc 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services 

Peinture. vitre et papier-tenture: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes (S'OOO) 
Couvrant 17.) 

Total, tous produits 

Quincaillerie 
Appareils menagers 
Instruments de musique et accessolres 
Articles d'ameublement menager 
Bijouterie, argenterle et horloges 
Articles de sport, bicyclettes, etc, , 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services 

Meubles: 

Nombre d ' e tab l i s sements 
Ventes (S'OOO) 
Couvrant (%) 

To ta l , tous produi ts 

(Quincaillerie 
Meubles 
Apparel Is menagers 
Instruments de musique et accessolres 
Articles d'ameublement menager 
Bijouterie, argenterle et horloges 
Articles de sport, bicyclettes, etc 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services 

Appareils menagers 

Nombre d'etabllssements 
Ventes ($'OOOT 
Couvrant (%) 

Total, tous produits 

Chaussures 
Mercerie et articles de fantalsie 
CJuincaillerle 
Meubles 
AppareiIs menagers 
Instruments de musique et accessolres 
Articles d'ameublement menager 
Combustibles, toutes sortes 
Bijouterie, argenterle et horloges 
Appareils et fournitures photographiques 
Articles de sport, bicyclettes, etc 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services 

42 
43 
44 
45 
46 
47 
48 
49 
50 
51 
52 



TABLE 19. Retail establishments, percentage distribution of sales by main merchandise lines (panel of reporting establishments) 
for selected kinds o£ business, for Canada and the provinces, 1966 — Continued 

Kind of business and commodity 

New­
foundland 

Terre-

Neuve 

Prince Edward 
Island 

lle-du-Prince-

^douard 

Nova Scotia 

NouveLle-
^osse 

New 
Brunswick 

Nouveau-
Brunswlck 

Quebec 

19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 

Television sales and service shops: 

Number of establishments 
Sales ($'000) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Hardware 
Furniture 
Household appliances 
Musical Instruments and accessories 
Jewellery, silverware and clocks .. 
Cameras and photographic supplies . 

Sporting goods, bicycles, etc 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Furniture, television, radio and appliance stores: 

700 
30,894.1 

30.4 

0.3 
4.2 

Number of establishments 
Sales ($'0O0) 

Coverage (%) 

Total, all commodities 

Dry goods, notions and smallwares . 

Hardware 
Furniture 
Household appliances 
Musical instruments and accessories 
House furnishings 
Fuel, all kinds 
Jewellery, silverware and clocks .. 
Sporting goods, bicycles, etc 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Television, radio and hi-fi stores: 

940 
230,160.6 

37.7 

Number of establishments 
Sales ($'0O0) 
Coverage (7») 

Total, all commodities 

Hardware 
Furniture 
Household appliances 
Musical Instruments and accessories ... 
Jewellery, silverware and clocks 
Books, stationery and other paper goods 
Cameras and photographic supplies 
Sporting goods, bicycles, etc 
Al I other merchandise 
Receipts from repairs and services .... 

Television and radio repair shops: 

Number of establishments 
Sales ($'000) 

Coverage (%) 

Total, all commodities 

Furniture 
Household appl iances 
Musical instruments and accessor ies 
Sporting goods, b i c y c l e s , e t c 
All other merchandise 
Receipts from repa i r s and se rv ices 

704 
66,387.2 

43-9 

O.l 
1.2 
6.4 

81.7 
0.6 
O.l 
0.6 
O.l 
3.1 
6.1 

2,131 
41,511.8 

15.6 

15 
,991.9 

33.3 

0 , 1 
1,6 

38,2 
28.8 
21,5 

5 . 6 
O . I 
0 . 2 
0 . 9 
2 , 0 

— 
1.3 

40.3 
28.6 
23.5 

6 , 1 

— 
— 

0 . 2 

— 

6 
106.2 

37 
417,3 

8,1 

0 , 1 
1.3 

31.3 
0 . 1 
2 . 3 

64.9 

— 
— 13.5 

— 
— 86.5 

123.6 
25,0 

9,9 
40,1 

5.1 
5.1 

19.6 
15.1 

3 
277.4 
33.3 

26 
951,9 

38,5 

9.7 
23.0 

49 
,894,3 

36,7 

15 
555,7 
60,0 

3.7 
13.5 
61.5 

0.4 
11.2 
5.6 

81 
968,2 

I I , I 

13 
298.5 

30,8 

3.9 
63,1 

0,4 
32,6 

30 
,330.9 

36.7 

6 , 0 
35,0 
25,0 
25.0 

— 
— 
— — 

9 . 0 

-

0 . 9 
44.7 
23.7 
19.2 

9 . 7 
0 . 5 

— 0 . 4 
0 , 4 
0 . 5 

1 .8 
28.3 
21,9 
23,8 

6 . 6 

— 
— 5 . 0 

1,5 
6 , 1 

11 
548,9 

9,1 

60 
802.0 

13,3 

2 . 2 
16.2 

— 2 . 8 
78.8 

1.4 
22.2 

1,4 
7 . 5 

67.5 

145 
5,016.8 

17.9 

100.0 

13.4 

4,7 
57.5 

2.1 
22.3 

334 
80,607,2 

38,3 

0,9 
3.7 
0.3 
0.2 
0,5 
1.2 
0.7 

168 
11,199.4 

36.9 

0,0 
1.6 
5.1 

3.4 
4,5 

616 
11,342,1 

13,0 

0.3 
0.6 

44.9 

(1) Not a v a i l a b l e — insu f f i c i en t coverage in r epor t ing . 



TABLEAU 19. Etablissements de detail, repartition procentuelle des ventes par serie princlpale de marchandises (d'un groupe d'etabllssements repondants) 

par certains genres de commerces, Canada et provinces, 1966 — suite 

Ontario 

284 
14,096,6 

28,9 

100,0 

0 , 6 

— 
3 , 8 

72.0 
0 . 2 

-
— 

1,6 
21,8 

268 
76,332,3 

33,6 

100.0 

0 , 2 
0 . 5 

38.8 
28.2 
19.4 

7 . 6 

— 
0 , 3 
0 , 5 
3 , 3 
1.2 

2 9 8 
40,860,5 

50.7 

100.0 

0 . 0 
0 . 4 
6 , 1 

84,0 
0 . 0 
0 . 0 
0 , 2 
0 , 1 
3 , 4 
5 , 8 

729 
16,492.2 

17.3 

100,0 

0 , 1 
1,5 

26.4 
O . l 
1 .1 

70,8 

Manitoba 

39 
2,276,3 

28,2 

100.0 

1.2 

0.7 
70.2 

4,6 
23,3 

42 
8,065,0 

50,0 

100,0 

0,5 
34,9 
23.3 
30,8 

5.7 

0.2 
2,0 
1,4 
1,2 

31 
2,081,9 

35.5 

100.0 

2.4 
1.9 

84.3 

4,4 

0,2 
6,8 

98 
1,972,3 

17.3 

100,0 

3.2 
35.1 

0,4 
61,3 

Saskatchewan 

48 
1,858,1 

31.3 

100.0 

9,8 
60.3 

1.9 

1,1 
1,2 

25,7 

52 
5,666.9 

26,9 

100.0 

8.2 
32,0 
23.3 
21.7 
5,4 

1,0 
1,8 
2,9 
3,7 

35 
1,080,9 

25.7 

100,0 

0,2 
75,4 

12.2 
12,2 

106 
1,273,0 

9,4 

100,0 

0,7 
32,3 

67.0 

Alberta 

57 
2,841.3 

50.9 

100.0 

1,7 
6,3 

65,2 

4.3 
22,5 

50 
10,603,9 

38.0 

100.0 

2,7 
34.6 
26.5 
18.8 
5.2 

0.0 
8.0 
3,7 
0,5 

43 
2,983,3 

32.6 

100,0 

6.7 
10.2 
70.5 

1.8 

0.3 
10.5 

141 
3,635.4 

23,4 

100,0 

0,2 
32.7 

0,2 

66,9 

B r i t i s h 
Columbia 

Colombie-
Britannlque 

76 
3,066.5 

46,1 

100,0 

2.6 
72,2 

0.8 

1.7 
22.7 

95 
26,873.6 

48.4 

100.0 

0.2 
2,7 

33.0 
30.6 
24.7 
5,7 

0,1 
0.2 
1,7 
1,1 

94 
6,693.0 

54.2 

100.0 

4,2 
10,3 
72.7 
0,4 
0,4 
0,1 

2.8 
9.1 

246 
4,418,8 

17,9 

100,0 

2,3 
22,7 
0,1 

11,7 
63.2 

Genre de commerce e t produit 

Ventes e t repara t ions de t e l e v l s e u r s : 

Ar t i c l e s de s p o r t , b i c y c l e t t e s , e t c 

Meubles. t e l e v i s e u r s . radios e t appa re i l s : 

Te l ev l seu r s . radios et appare i l s de haute f l d e l i t e ; 

Ar t i c l e s de spor t , b i c y c l e t t e s , e tc 

Reparations de t e l e v i s e u r s et de r a d i o s : 

Ar t i c l e s de s p o r t , b i c y c l e t t e s , e tc 

Recettes provenant des repara t ions e t serv ices 

NO 

2 
3 

4 

5 
6 

9 

13 

14 
15 
16 

19 
20 
21 

23 

25 

27 

29 
30 
31 

32 

33 
34 
35 
36 
37 
38 
39 

41 

43 
44 
45 

47 
48 
49 
50 
51 
52 

(1) Non disponibles — rapports insufflsants. 



TABLE 19. Retail establishments, percentage distribution of sales by main merchandise lines (panel of reporting establishments) 
for selected kinds of business, for Canada and the provinces, 1966 — Continued 

Kind of business and commodity 

New­
foundland 

Terre-
Neuve 

Prince Edward 

Island 

tle-du-Prince-

^douard 

Nova Scotia 

Nouvelle-
£cosse 

New 
Brunswick 

Nouveau-
Brunswlck 

Quebec 

27 
28 
29 
30 
31 
32 
33 
34 
35 
36 
37 
38 

39 
40 
41 

45 
46 
47 
48 
49 
50 
51 
52 

Household appliance repair shops: 

Number of establishments 
Sales (S'OOO) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Dry goods, notions and smallwares . 
Household appliances 
Musical Instruments and accessories 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Drue stores without meals or lunches: 

Number of establishments 
Sales (S'OOO) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Food products , 
Tobacco products 
Dry goods, notions and smallwares 
Drugs, drug sundries and toilet preparations 

Jewellery, silverware and clocks 
Books, stationery and other paper goods ,.,, 
Cameras and photographic supplies 
Sporting goods, bicycles, etc 
All other merchandise 

684 
21,217,8 

19,9 

100.0 

Drug stores with meals or lunches: 

Number of establishments 
Sales (S'OOO) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Food products 
Tobacco products 
Dry goods, notions and smallwares 
Hardware 
Household appliances 
Drugs, drug sundries and toilet preparations 
Jewellery, silverware and clocks 
Books, stationery and other paper goods .,,, 
Cameras and photographic supplies 
Sporting goods, bicycles, etc 
All other merchandise 

Meals and lunches 

Patent and proprietary medicine stores: 

Number of establishments 
Sales (S'OOO) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Food produc ts 
Tobacco products 
Dry goods, notions and smallwares 
Household appliances 
Drugs, drug sundries and toilet preparations 
Jewellery, silverware and clocks 
Books, stationery and other paper goods .,,, 
Cameras and photographic supplies 
Sporting goods, bicycles, etc 

Al1 other merchandise 

0.1 
26,3 
1,1 

3,9 
68.6 

4,159 
645,868.8 

61.9 

100.0 

0.7 
6.3 
0.2 

83.8 
0,3 
2.2 
2.2 
0,4 
3,9 

122 
28,900,9 

56,6 

0,2 
1,9 
2,7 
0,4 
2,7 
11,2 

207 

22,255,1 
34,8 

0.1 
0,1 

25.9 
0,3 
0,9 
0,8 
0,1 
32,6 

49,5 
40,0 

71 
10,065.9 

40.8 

100.0 

0,3 
9,9 
1,3 

72,0 
0,8 
5,9 
2,4 
1,5 
5,9 

25 
3,115,6 

40,0 

6,0 

84,6 

1.3 
7,3 

461,8 
10,0 

133 
20,176,3 

55,6 

100,0 

0,6 
5,1 
0,2 

87,3 
0,2 
2.8 
1,5 
0,2 

2,1 

6 
731,9 
50.0 

1.3 
13,7 

1,2 

9,2 

50.0 

23.0 
5.0 
0,9 
5,2 

6 
331.3 
16,7 

91 
13,442,2 

54,9 

100,0 

0,4 
4,4 
0,1 

89,4 
0,2 
1.3 
1,2 
0,0 
3,0 

6 
1,200,3 

16.7 

274,0 
50,0 

76,3 
1.3 
0,7 
3,2 

5.9 

166 
5,152.1 

12.0 

2,7 
6.0 

82.5 

1,161 
161,329.5 

53.7 

100.0 

0.5 
5.8 
0.0 

87.9 
O.I 
1,4 
1,5 

0,1 
2,7 

7,108,2 
42,9 

0,6 
6,8 

70,3 

0,3 
0,8 
0,3 
1,5 

19.4 

72 
2,975,4 

34,7 

0.0 
14,8 

0,5 
68,5 
0.2 
1,6 
1,1 
0,1 
13,2 

(I) Not available — Insufficient coverage in reporting. 



TABLEAU 19, Etablissements de detail, repartition procentuelle des ventes par serie princlpale de marchandises (d'un groupe d'etabllssements repondants) 
par certains genres de commerces, Canada et provinces, 1966 — suite 

Saskatchewan 

British 
Columbia 

Colomble-
Britannlque 

Genre de commerce et produit 

255 
,427,1 
24.3 

9,0 
1,5 
5,2 
84,3 

1,457 
251,866,3 

68,7 

0,8 
7,4 
0,1 
84,1 
0,2 
1,4 
2,0 
0,2 
3,8 

36 
,246,8 
69,4 

68 
17,491,7 

32,4 

0,5 
44,4 
0,1 

16,7 
0,2 
0,5 
0,4 
0,1 
37,1 

37 
871,5 
16,2 

0.4 
9.5 

220 
26,304.7 

58.6 

100.0 

1.0 
9.6 
0.6 
76.2 
l.l 
3.8 
2.4 
0.5 
4.8 

32 
5,929.0 

59.4 

1.7 
4 . 8 
0 . 3 

— — 8 . 8 
0 . 2 
1.7 
2 . 7 
0 . 1 
1 .9 
7 . 8 

0 . 4 
11.6 

1.1 

— — 67.6 
0 . 4 
3 . 2 
1.1 
0 . 2 

14,2 
0 , 2 

7 
302,8 
28,6 

16,1 
1,3 
4,0 
2,7 

75,9 

37 
973,6 
13,5 

5.3 
1.1 

265 
32,616.6 

62.3 

5.5 
1,3 

74,0 
0,4 
2.8 
1.3 

14,7 

53 
1,980.8 

28.3 

0,2 
71,4 

0,5 
27,9 

390 
52,289,3 

62,1 

0 , 8 
4 , 6 
1 ,0 
8 . 7 
0 . 9 
3 . 3 
4 . 8 
0 . 2 
5 , 7 

0 , 4 
4 , 2 
0 , 1 

86,3 
0 , 9 
3 , 0 
2 , 5 
0 , 2 
2 , 4 

100,0 

0,8 
7,9 
1.7 
3,3 
0,8 
56,8 
0,8 
3,9 
7,1 
2,5 
7.8 
6.6 

20 
453.7 
50.0 

105 
2,970,1 

21,9 

7,1 
79.8 

340 
73,595.5 

71.8 

100.0 

0.5 
4,8 
0,1 
78.2 
0.3 
4.8 
3.3 
1.7 
6,3 

9 
997,7 

55.6 

6 
1,265.1 

66.7 

5.2 
0.7 
12.9 

0.8 
5.5 

2.3 
5.0 

4.0 
12.7 

14 
364.9 
35.7 

31.7 
7.9 

40.2 
2.8 
4.3 
2.8 
0.2 
10.1 

Reparations d'appareils menagers: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes (S'OOO) 
Couvrant {Z) 

Total, tous produits 

Mercerie et articles de fantalsie 
ApparelIs menagers 
Instruments de musique et accessolres 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services 

Pharmacies, sans repas ni lunches: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes {$'000) 
Couvrant (7.) 

Total, tous produits 

Produits alimentaires 
Tabacs 
Mercerie et articles de fantalsie 
Remedes, articles de pharmacie et preparations pour la toilette 
Bijouterie, argenterle et horloges 
Livres, papeterie et autres articles en papier 
Appareils et fournitures photographiques 
Articles de sport, bicyclettes, etc 
Toutes autres marchandises 

Pharmacies, avec repas ou lunches: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes {$'000) 
Couvrant (7.) 

Total, tous produits 

Produits alimentaires 
Tabacs 
Mercerie et articles de fantalsie 
Quincaillerie 
Appareils menagers 
Remedes, articles de pharmacie et preparations pour la toilette 
Bijouterie, argenterle et horloges 
Livres, papeterie et autres articles en papier 
Appareils et fournitures photographiques 
Articles de sport, bicyclettes, etc 
Toutes autres marchandises 
Repas complets et legers 

Medicaments brevetes et specialltes: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes ($'O00) 
Couvrant (.%) 

Total, tous produits 

Produits alimentaires 
Tabacs 
Mercerie et articles de fantalsie 
ApparelIs menagers 
Remedes, articles de pharmacie et preparations pour la toilette 
Bijouterie, argenterle et horloges 
Livres, papeterie et autres articles en papier 
Appareils et fournitures photographiques 
Articles de sport, bicyclettes, etc 
Toutes autres marchandises 

(l) Non disponibles — rapports insufflsants. 



TABLE 19. Retail establishments, percentage distribution of sales by main merchandise lines {panel of reporting establishments 
for selected kinds of business, for Canada and the provinces, 1966 — Continued 

Kind of business and commodity 

New­
foundland 

Te rre-
Neuve 

Prince Edward 

Island 

lle-du-Prince-
Edouard 

Nova Scotia 

Nouve11e-
Ecosse 

New 
Brunswick 

Nouveau-
Brunswick 

47 
48 
49 
50 
51 
52 
53 
54 
55 
56 
57 
58 
59 
60 

Fuel oil dealers: 

Number of establishments 

Sales ($'000) 
Coverage {%) 

Total, all commodities , 

Parts, accessories, tubes, tires and batteries 

Gasoline, oil and grease 
Hardware 
Household appliances 
Fuel, alI kinds 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Fuel dealers, other than oil: 

Number of establishments 
Sales ($'000) 
Coverage (7.) 

Tot_al_,̂  all commodities 

Parts, accessories, tubes, tires and batteries 
Gasoline, oil and grease 
Household appliances 
Fuel, all kinds 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services 

Jewellery stores: 

Number of establishments 
Sales {$'000) 
Coverage (%) 

Total. all commodities 

Hardware 
Furniture 
Household appliances 
Musical instruments and accessories .... 
Jewellery, silverware and clocks 
Books, stationery and other paper goods 
Cameras and photographic supplies 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services ••-• 

Jewellery repair shops: 

Number of establishments 
Sales ($'000) 
Coverage (%) 

Total, all commodities 

Jewellery, silverware and clocks 
Books, stationery and other paper goods 
All other merchandise 
Receipts from repairs and services .... 

1,598 
377,492.8 

26.2 

338 
76,393.4 

29.9 

2,557 
194,774.8 

44.0 

Tobacco stores and stands: 

Number of establishments 
Sales ($'000) 
Coverage (%) 

Total. alI commodities 

Food products 
Tobacco products 
Apparel accessories 
Dry goods, notions and smallwares 
Household appliances 
Musical instruments and accessories 
Drugs, drug sundries and toilet preparations 
Jewellery, silverware and clocks 
Books, stationery and other paper goods ...., 

Cameras and photographic supplies 
Sporting goods, bicycles, etc 
All other merchandise 
Meals and lunches 
Receipts from repairs and services 

608 

6,820.5 
12.7 

100.0 

22.9 
O.l 
4.4 

72.6 

1,754 

128,497.5 
45.4 

38 
4,954.3 

21.1 

0,3 
4,8 
0 , 1 
0 , 1 

89,7 
3.1 
1.9 

3.1 
2.6 

— 
— 91.6 

2.3 
0.4 

9 
1,062.9 

22.2 

0 . 3 
2 , 3 
3 , 4 

89.4 
3 . 3 
1.3 

— • 

— 
-74.8 

25,2 

— 

1,628.2 
25,0 

O . l 
0 . 1 
1,7 
1 .9 
2 , 9 
0 , 5 
1 ,6 
5 . 4 
5 : 8 

— 
— 
— 0 . 5 

85.0 

— 9 . 4 
0 . 4 
4 , 7 

5 . 2 
62.8 

0 , 1 
0 , 3 
0 . 1 
0 , 1 
4 , 6 
0 , 6 
7 . 1 
0 . 4 
1 .4 

14.8 
2 , 4 
0 , 1 

5 , 6 
34,4 

— 
— 12,5 

8 . 3 

— 16,6 
18.3 

— 
— 4 . 3 

-
-

2,234,1 
9.1 

25.0 

100.0 

9.8 

89,3 
0,4 
0,5 

12 

617.7 
50. 0 

8.5 
O.l 
2.6 

10.0 
60.0 

15,0 

15,0 

80 

17,905.2 
18,8 

18 
2,116,8 

33.3 

0.4 
6.2 

92,6 
0,5 
0,3 

70 
,578,5 
52,9 

22 

105.5 
4.5 

100.0 

27.8 

40 

2,303.7 
67,5 

6,4 
67,5 

65 

12,971.7 
18,5 

0 , 5 
2 , 1 

0 , 5 
89.4 

4 . 5 
3 , 0 

4 , 4 

0 , 6 

_ 
94,4 

O . l 
0 . 5 

15 
2,568.3 

26.7 

17.1 
77.2 

4.9 
0.8 

55 
3,832,0 

41,8 

2,4 

2,7 
82,9 

1.3 
3.3 
7,4 

22 

200,6 
9,1 

100,0 

37,3 

32 

1,777.8 
28.1 

5,0 
55.1 

2 . 2 
0 . 9 
5 , 2 
0 , 2 

4 . 5 
1 .2 

2 . 9 

— 13,7 

-
23.3 

0 . 0 

543 
127,919.0 

27,8 

90,' 
5, 
I,: 

80 
14,408.8 

36.3 

100.0 

0,0 

12,7 
1.2 

77,9 
7,8 
0.4 

848 
51,183.5 

36.3 

100,0 

0,6 
0.4 
0.9 
1.3 

86.2 
0.0 
2.6 
3,4 
4.6 

162 

51,183,5 
11,7 

100,0 

32,4 
0,7 
0.5 

66.4 

614 

41,460,5 
39,6 

100,0 

4,8 
63.2 
0.0 
0.3 
0,0 
0,2 
0.8 
0,5 
9,1 
0,5 
1.5 

15.4 
3.7 
0.0 

(I) Not available — insufficient coverage in reporting. 



19-20 

TABLEAU 19. Etablissements de detail, repartition procentuelle des ventes par serie princlpale de marchandises (d'un groupe d'etabllssements repondants) 
par certains genres de commerces, Canada et provinces, 1966 — suite 

Saskatchewan 

British 
Columbia 

Colomble-

Brltannique 

Genre de commerce et produit 

586 

166,731,9 
32,6 

1.5 
2.4 

94 
19,884.1 

27.7 

O.I 
0,2 
1,5 

93,8 
2,0 
2,4 

897 
81,417.8 

50.3 

100. 0 

0.0 
0,0 
2.4 
2.5 

81.5 
0.7 
1.4 
6.1 
5,4 

215 
,414,3 
14,9 

100,0 

22.8 

5,1 
72,1 

893 
69,282.3 

50,5 

100,0 

5,7 
62,5 
0,1 
0.4 
0,0 
0,1 
7,3 
0.6 
6.2 
0.4 
1,6 

12,6 
2,4 
O.l 

55 
6,565,5 

16.4 

100.0 

48.1 

50.3 

16 
3,833,8 

31,3 

0,8 

98.8 
0,3 
0,1 

103 
9,132.1 

44,7 

1,2 
1,0 

86.4 
0.5 
1,3 
3,6 
6,0 

46 
283,1 
10,9 

100,0 

32,0 

15 
,407,6 
40,0 

0,9 
69,9 

1.5 
0.2 
0.6 
25.8 
0.4 
0.5 

70 
5,442.3 

2,9 

1,1 

39,6 

21 
5,557,3 

23.8 

0,8 

91,8 
4,8 
2.6 

no 
7,493.7 

49.1 

1.2 
1.5 

80,1 
0,2 
0,5 
6,8 
9.7 

20 
166.8 

28 
2,135.3 

50.0 

9.1 
55,2 

0,0 
3,3 

55 
6,289.0 

1.8 

100,0 

99.9 

43 
14,582.6 

27.9 

1,0 
1.8 
0,8 

92,2 
4,1 
0,1 

167 
12,142.8 

43.7 

2,5 
1.7 

77.2 
0.7 
0.9 

10.7 
6.3 

58 
652,1 
12.1 

100.0 

14.6 

15.6 
69.8 

42 
3,856.1 

33,3 

1,2 
62,1 

1.1 
0,4 
6,4 
O.I 

28.2 
0,4 
O.I 

92 

25,734,3 
28,3 

1,2 
0,6 
0,8 
93.0 
1.8 
2,6 

28 
10,942.2 

28.6 

12.1 
85.2 

0,1 
2,6 

271 
20,423.0 

45.0 

0.9 
0.9 

83.5 
1,4 
0,5 
5,5 
7.3 

57 
640,0 
19,3 

100,0 

14.0 

82 
5,868,1 

35.4 

3,3 
66,2 

0,1 

0,4 
0.3 
6,3 
0,3 

22,6 
0.5 
0,0 

Huile de chauffage: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes (S'OOO) 
Couvrant (%) 

Total, tous produits 

Pieces, accessolres, pneus, chambres a air et accumulateurs 

Essence, huiles et graisse 
Quincaillerie 
Appareils menagers 
Combustibles, toutes sortes 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services 

Combustibles, autres que I'huile: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes (S'OOO) , 
Couvrant {X) 

Total, tous produits 

Pieces, accessolres, pneus, chambres k air et accumulateurs 
Essence, huiles et graisse 
Appareils menagers 

Combustibles, toutes sortes 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services 

Bijouteries: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes ($'000) 
Couvrant (%) 

Total, tous produits 

Quincaillerie 
Meubl es 
Appareils menagers 
Instruments de musique et accessolres 
Bijouterie, argenterle et horloges 
Livres, papeterie et autres articles en papier 
Appareils et fournitures photographiques 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services 

Reparation de bijoux: 

Nombre d'etabllssements 

Ventes (S'OOO) 
Couvrant (%) 

Total, tous produits 

Bijouterie, argenterle et horloges 

Livres, papeterie et autres articles en papier 
Toutes autres marchandises 
Recettes provenant des reparations et services 

Tabac. magasins et kiosques: 

Nombre d'etabllssements 
Ventes (5'000) 
Couvrant (%) 

Total, tous produits 

Produits alimentaires 
Tabacs 
Accessolres 
Mercerie et articles de fantalsie 
Appareils menagers 
Instruments de musique et accessolres 
Remedes, articles de pharmacie et preparations pour la toilette 
Bijouterie, argenterle et horloges 
Livres, papeterie et autres articles en papier 

Appareils et fournitures photographiques 
Articles de sport, bicyclettes, etc 
Toutes autres marchandises 
Repas complets et legers 
Recettes provenant des reparations et services 

(I) Non disponibles — rapports insufflsants. 



TABLE 19, Retail establishments, percentage distribution of sales by main merchandise lines (panel of reporting establishments^.. 
for selected kinds of business, for Canada and the provinces, 1966 — Concluded 

Kind of business and commodity 

New­
foundland 

Terre-
Neuve 

Prince Edward 
Island 

lle-du-Prince-
&]ouard 

Nova Scotia 

Nouvelle 
Ecosse 

New 
Brunswick 

Nouveau-
Brunswlck 

Quebec 

23 

24 

25 

26 

27 

28 

29 

30 

Book and stationery stores: 

Number o£ establishments 

Sales (S'OOO) 

Coverage (%) 

Total, all commodities 

Food products 

Tobacco products 

Dry goods, notions and smallwares 

Hardware 

Furniture 

Musical Instruments and accessories 

House furnishings 

Drugs, drug sundries and toilet preparations 

Jewellery, silverware and clocks 

Books, stationery and other paper products . 

Cameras and photographic supplies 

Sporting goods, bicycles, etc 

All other merchandise 

Meals and lunches 

Camera stores: 

Number of establishments 

Sales (S'OOO) 

Coverage (%) 

Total, all commodities 

Hardware 

Musical instruments and accessories 

Jewellery, silverware and clocks 

Books, stationery and other paper products 

Cameras and photographic supplies 

Sporting goods, bicycles, etc 

All other merchandise 

Receipts from repairs and services 

Piano and organ stores: 

Number of establishments 

Sales (S'OOO) 

Coverage (7.) 

Total, all commodities 

Furniture 

Household appliances 

Musical instruments and accessories 

House furnishings 

Books, stationery and other paper products 

Sporting goods, bicycles, etc 

All other merchandise 

Receipts from repairs and services 

963 

78,740.3 

41.7 

100.0 

0.4 

1.9 

0,1 

0,2 

0.4 

0.2 

O.l 

0.3 

2.2 

83,6 

0.3 

4.2 

5,8 

0,3 

286 

38,609.4 

49.7 

100.0 

0,2 

1,4 

0,4 

0,3 

92.5 

0.3 

3.5 

1.4 

101 

15,567.6 

44.6 

100.0 

0,1 

0.8 

94,2 

0.8 

0.2 

0.5 

0.5 

2,9 

276,8 

50,0 

2,799.8 

45,5 

2.3 

0.5 

1.0 

0.2 

2.4 

84.2 

0,4 

6,0 

3,0 

7 

671.9 

23.6 

1,465,3 

31,6 

6 

366.5 

50,0 

3 

62.8 

302 

25,481,0 

34.4 

100,0 

0,2 

2.7 

0.0 

0.3 

1.5 

0.2 

0.2 

0.0 

0,7 

87.7 

0.2 

0,9 

5,0 

0,4 

63 

9,148.8 

27.0 

0,0 

93.2 

0.5 

5.1 

1.0 

100,0 

1.2 

76.7 

12.3 

(I) Not available — insufficient coverage in reporting. 



TABLEAU 19. Etablissements de detail, repartition procentuelle des ventes par serie princlpale de marchandises (d'un groupe d'etabllssements repondants) 
par certains genres de commerces, Canada et provinces, 1966 — fin 

Saskatchewan 

British 
Columbia 

Colombie-

Britannlque 

Genre de commerce et produit 

334 

34,113.4 

47.0 

0.2 

1.5 

O.l 

O.l 

0.2 

0.0 

0.4 

2.7 

80.8 

0.2 

7.8 

5.8 

0.2 

118 

17,736.9 

59.3 

100.0 

0.5 

1.8 

0.7 

0,2 

92,4 

0,3 

2,2 

1.9 

45 

7,684,5 

48.9 

1,7 

93.8 

35 

2,182,2 

40.0 

0 

14 

62 

1 

17 

4 

3 

9 

4 

2 

13 

1,851.1 

46.2 

6 

1,899.6 

50.0 

37 

1,970.2 

54,1 

1.0 

1.4 

0,6 

O.I 

3.7 

4.1 

82,9 

0.4 

0.5 

4,9 

12 

879,8 

41.7 

1,120,8 

57,1 

55 

3,872.5 

45,5 

1.1 

1,4 

0.1 

5.3 

19 

2,821,1 

52.6 

0.7 

0.6 

6,4 

0,9 

1,839,6 

28,6 

140 

6,473,1 

42.1 

1,7 

2,0 

0,2 

0.0 

0,6 

0.1 

2,5 

85,3 

1,2 

0,1 

6.3 

45 

5,052.0 

62.2 

0.8 

0.2 

1.2 

92,2 

4,3 

1,3 

18 

1,456.1 

44,4 

6.3 

1,3 

Llbrairles et papeteries: 

Nombre d'etabllssements 

Ventes (S'OOO) 

Couvrant (%) 

Total, tous produits 

Produits alimentaires 

Tabacs 

Mercerie et articles de fantalsie 

Quincalllerle 

Meubles 

Instruments de musique et accessolres 

Articles d'ameublement menager 

Remedes, articles de pharmacie et preparations pour la toilette 

Bijouterie, argenterle et horloges 

Livres, papeterie et autres articles en papier 

Appareils et fournitures photographiques 

Articles de sport, bicyclettes, etc 

Toutes autres marchandises 

Repas complets et legers 

Appareils photographiques: 

Nombre d'etabllssements 

Ventes (S'OOO) 

Couvrant (%) 

Total, tous produits 

Quincaillerie 

Instruments de musique et accessolres 

Bijouterie, argenterle et horloges 

Livres, papeterie et autres articles en papier 

Appareils et fournitures photographiques 

Articles de sport, bicyclettes, etc 

Toutes autres marchandises 

Recettes provenant des reparations et services 

Pianos et orgues: 

Nombre d'etabllssements 

Ventes (S'OOO) 

Couvrant (%) 

Total, tous produits 

Meubles 

Appareils menagers 

Instruments de musique et accessolres 

Articles d'ameublement menager 

Livres, papeterie et autres articles en papier 

Articles de sport, bicyclettes, etc 

Toutes autres marchandises 

Recettes provenant des reparations et services 

(I) Non disponibles — rapports insufflsants. 
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statistics comprise the accounting entity base(3 on its major 
activity. For example, a firm operating a wholesale and a 
retail hardware business from two separate locations would 
be classified in its entirety as a wholesale hardware estab­
lishment if the wholesale operations predominated; for 
location statistics, however, the retail store would be classed 
as and included with retail trade, the wholesale location 
with wholesale trade. A business location may be within the 
scope of the census, but the establishment of which the 
location is a part may not be within scope. 

propre categorie, tandis que la statistique des etablissements 
tient compte du siege de la comptabilite et le classe suivant 
I'activite princlpale. Ainsi, par exemple, une firme qui exploite 
un site de quincaillerie en gros a tel endroit et un commerce de 
quincaillerie en detail ailleurs est classee comme etablissement 
de quincaillerie en gros si le commerce de gros pr§domine; au 
point de vue, toutefois, des locaux d'affaires, le magasin de 
detail est classe comme commerce de detail et compris dans 
cette categorie, le magasin de gros Slant classe dans la cate­
goric des commerces de gros. Un local d'affaires pent etre 
compris dans le cadre du recensement, sans que I'etablissement 
dont 11 depend y soit necessaireraent. 

Outline maps of counties and subdivisions of each 
province and of metropolitan and major urban areas may be 
obtained by ordering Census Bulletin 1 — 16, Catalogue No. 
92-616. Maps showing census tracts of metropolitan areas 
are included in the Census Tract Series. 

On peut se procurer des cartes de contours des comtis et 
subdivisions de chaque province ainsi que des zones metro-
politaines et grandes agglomerations urbaines en commandant 
le bulletin de recensement 1 — 16, numero de catalogue 92-616. 
Les cartes indiquant les secteurs de recensement des zones 
metropolitaines sont comprises dans les rapports de la Serie des 
secteurs de recensement. 

Kind-of-business descriptions, copies of the question­
naires used and some detail of census procedures, as well 
as an analysis of results, will be included in Census 
Bulletin 6 - 1 , Catalogue No. 97-601. See outside back cover 
for a list of the 1966 Bulletins of the Census of Merchandising 
and Service Trades. 

Dans le bulletin de recensement 6 — 1, numero de catalogue 
97-601, on trouvera la description des genres de commerces, 
des reproductions des questionnaires utilises et certains details 
relatifs aux methodes de recensement, ainsi qu'une analyse des 
resultats. La liste des bulletins de 1966 du recensement des entre­
prises de commerce et de service se trouve a I'exterieur de lacou-
verture arriere. 

This bulletin comprises retail locations only. Any changes 
that may affect comparability with 1961 retail trade statistics, 
have been noted in the "Classification changes". For changes 
in certain metropolitan and major urban areas, reference should 
be made to Census Bulletin 1-16 , Catalogue No. 92-616. 

Ce bulletin ne traite que les locaux d'affaires au detail. 
Les modifications dont il faut tenir compte lors de toute compa-
raison avec la statistique du commerce de detail de 1961 ont 
deja et§ signalees sous la rubrique "Modifications apportees au 
classement". Pour cequi est des modifications de certaines zones 
metropolitaines et grandes agglomerations urbaines, on consultera 
utilement le bulletin de recensement 1-16 , numero de catalogue 
92-616. 

Note; The percentage distribution of commodities by kind of 
business as shown in Table 19 is based on a panel of firms which 
reported the data. The coverage of this panel to the total sales tor 
any trade is shown and where the coverage is low, the information 
should be used with caution. In some instances the reporting panel 
of firms was insufficient to permit publication of results; in other 
instances, figures are withheld to avoid disclosure. 

Nota: Comme I'indique le tableau 19, la repartition procentuelle 
des produits suivant le genre de commerce se fonde sur un groupe 
d'entreprises qui ont presente un rapport. On donne la couverture de ce 
groupe par rapport aux ventes totales pour n'importe quel commerce; 
quand le nombre de commerces observes est restreint, il faut utiliser 
les renseignemenls avec precaution. Dans certains cas, le groupe 
d'entreprises qui font rapport est trop limite pour permettre la publica­
tion des resultats et, dans d'autres cas, les chitfres sont retenus pour 
empecher la divulgation des renseignements confidentiels. 

SYMBOLS SIGNES CONVENTIONNELS 

• figures withheld to avoid disclosure of individual 
operations. 

nil or zero. 

-- chiffres retenus afin de ne pas reveler les entreprises 
individuelles. 

— neant ou zero. 
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