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SOMMAIRE* 
 
• En 2014, la Chine était le troisième importateur de produits 

agroalimentaires et de produits de la mer au monde, derrière 
l’Union européenne et les États-Unis, avec des importations se 
chiffrant à 134,2 milliards de dollars CAN. 
 

• Les oléagineux étaient le principal produit importé par la Chine en 
2014 dans la catégorie des produits agroalimentaires et des 
produits de la mer, et représentaient 65,2 milliards de dollars CAN, 
soit une hausse de 10,5 % par rapport à 2013. 

 
• En 2014, le Canada était le quatrième fournisseur de produits 

oléagineux de la Chine derrière les États-Unis, le Brésil et 
l’Argentine, avec des exportations de plus de 4,1 milliards de 
dollars CAN.  

 
• On estime à 45,7 milliards de dollars CAN les importations de 

produits du soja en 2014, soit une hausse de 12,6 % par rapport 
à 2013. Les trois principaux pays fournisseurs ont été le Brésil, les 
États-Unis et l’Argentine, le Canada occupant le cinquième rang 
des fournisseurs.  

 
• En 2014, les importations de produits du canola par la Chine ont 

diminué de 9,7 % par rapport à 2013 et se sont établies à un peu 
plus de 4,0 milliards de dollars CAN. Les trois principaux pays 
fournisseurs ont été le Canada, l’Australie et les Émirats arabes 
unis. 

 
• Les importations de graines de lin par la Chine ont atteint 

197,6 millions de dollars CAN en 2014, une hausse de 62,2 % par 
rapport à 2013. Les trois principaux pays fournisseurs ont été le 
Canada, avec 97,5 % de part de marché, suivi par les États-Unis 
(2,2 %) et l’Éthiopie (0,3 %). 
 

 
 
*Remarque : Le présent rapport traite plus particulièrement des oléagineux, définis 
comme le soja, le canola et le lin sous forme de graine, huile et tourteau. 
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APERÇU DU MARCHÉ DES OLÉAGINEUX* 
 

Les dix principaux fournisseurs d’oléagineux de la Chine, en millions $CAN 
 

Pays 2010 2011 2012 2013 2014 
TCAC 

2010-2014 
(%) 

Monde  40 300,34   46 294,38   54 589,29   58 973,46   65 162,83  12,76 
États-Unis  13 037,47   13 908,70   17 126,32   16 144,38   21 338,38  13,11 
Brésil  9 287,71   12 261,09   15 497,06   20 370,16   21 118,08  22,80 
Argentine  5 480,38   4 930,37   4 658,73   4 649,55   4 321,72  -5,77 
Canada  2 053,24   1 937,37   3 869,18   3 754,09   4 146,19  19,21 

Indonésie  2 668,79   3 655,68   4 163,97   3 006,34   3 615,11  7,88 
Malaisie  3 213,73   4 576,93   3 854,28   3 354,49   3 000,54  -1,70 
Uruguay  650,76   817,44   1 221,66   1 479,69   1 545,67  24,14 
Pérou  1 045,11   1 099,36   1 011,29   903,44   945,69  -2,47 

Australie  266,91   411,28   298,61   785,61   524,61  18,40 
Ukraine  23,73   73,60   115,60   500,36   498,79  114,12 

 
Les dix principaux fournisseurs d’oléagineux de la Chine, part de marché (%)  

 

Pays 2010 2011 2012 2013 2014 
Variation des 

PP 2010-
2014 

États-Unis 32,35 30,04 31,37 27,38 32,75 0,40 
Brésil 23,05 26,49 28,39 34,54 32,41 9,36 
Argentine 13,60 10,65 8,53 7,88 6,63 -6,97 
Canada 5,09 4,18 7,09 6,37 6,36 1,27 

Indonésie 6,62 7,90 7,63 5,10 5,55 -1,07 
Malaisie 7,97 9,89 7,06 5,69 4,60 -3,37 
Uruguay 1,61 1,77 2,24 2,51 2,37 0,76 
Pérou 2,59 2,37 1,85 1,53 1,45 -1,14 

Australie 0,66 0,89 0,55 1,33 0,81 0,14 
Ukraine 0,06 0,16 0,21 0,85 0,77 0,71 
       PP : Point de pourcentage (différence entre deux valeurs de pourcentage) 
 

Écart dans l’offre des oléagineux, en millions $CAN 
 

  2010 2011 2012 2013 2014 
TCAC  

2010-2014 
(%) 

Produits importés par la Chine en 
provenance des pays étrangers  40 300,34   46 294,38   54 589,29   58 973,46   65 162,83  12,76 

Produits importés par la Chine en 
provenance du Canada  2 053,24   1 937,37   3 869,18   3 754.09   4 146,19  19,21 

Écart  38 247,09   44 357,01   50 720,11   55 219,37   61 016,64  12,39 
Source de tous les tableaux : Global Trade Atlas, 2015   TCAC : Taux de croissance annuel composé  
*Remarque : Dans cette section sur le commerce, les oléagineux correspondent aux codes du SH 12 (oléagineux), 15 (huiles) et 
23 (tourteaux) 
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Les cinq principaux produits d’oléagineux importés par la Chine, en millions $CAN 

 

Code SH Description 2012 2013 2014 
TCAC 

2012-2014 
(%) 

120190 Soja 34 914,62 39 280,18 44 509,38 12,91 

151190 
Huile de palme et ses fractions, 
raffinée, mais non modifiée 
chimiquement 

6 439,89 4 974,25 4 843,56 -13,28 

120510 Graines de canola 1 955,00 2 493,39 3 068,01 25,27 

120740 Graines de sésame 520,36 796,69 1 269,79 56,21 

150710 Huile de soja, brute 2 265,20 1 314,14 1 196,20 -27,33 

TCAC : Taux de croissance annuel composé  
 
 

Les cinq principaux produits d’oléagineux importés par la Chine 
et les principaux pays fournisseurs, 2014 

 

Code SH Description du produit Part de marché (%) Part du 
Canada (%) 1 2 3 

120190 Soja Brésil 
46,11 

États-Unis 
41,00 

Argentine 
8,3 1,15 

151190 
Huile de palme et ses fractions, 
raffinée, mais non modifiée 
chimiquement 

Malaisie 
54,00 

Indonésie 
46,00 - S.O. 

120510 Graines de canola Canada 
89,19 

Australie 
10,81 

Chili 
<0,01 89,19 

120740 Graines de sésame Éthiopie 
34,51 

Tanzanie 
14,13 

Soudan 
8,84 S.O. 

150710 Huile de soja, brute  Argentine 
42,31 

Brésil 
40,90 

États-Unis 
16,75 S.O. 

Source des deux tableaux : Global Trade Atlas, 2015 
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POSITIONNEMENT DES PRODUITS DU SOJA* 
 

Les principaux fournisseurs de produits du soja de la Chine, en millions $CAN 
 

Pays 2010 2011 2012 2013 2014 
TCAC 

2010-2014 
(%) 

Monde  27 128,99   30 931,74   37 204,94   40 611,22   45 727,15  13,94 
Brésil  9 243,99   12 185,18   15 412,56   20 252,97   21 012,00  22,79 
États-Unis  11 869,04   12 813,05   15 582,99   13 835,78   18 448,68  11,66 
Argentine  5 276,00   4 818,48   4 553,26   4 523,80   4 199,81  -5,54 

Uruguay  619,81   797,98   1 202,33   1 446,08   1 513,60  25,01 
Canada  35,61   218,59   399,02   513,08   511,66  94,69 
Russie  0,21   1,41   30,69   23,35   21,10  218,50 
Inde  76,34   87,25   14,06   6,95   12,96  -35,81 

Danemark  3,07   5,45   4,69   7,17   6,06  18,50 
Taïwan  2,49   2,94   2,97   0,30   0,50  -33,13 
Malaisie  -     0,06   -     -     0,45  N/C 

N/C : Impossible à calculer 
 

Les dix principaux fournisseurs de produits du soja de la Chine, part de marché (%)  
 

Pays 2010 2011 2012 2013 2014 
Variation des 

PP 2010-
2014 

Brésil 34,07 39,39 41,43 49,87 45,95 11,88 

États-Unis 43,75 41,42 41,88 34,07 40,35 -3,41 
Argentine 19,45 15,58 12,24 11,14 9,18 -10,26 
Uruguay 2,28 2,58 3,23 3,56 3,31 1,03 
Canada 0,13 0,71 1,07 1,26 1,12 0,99 

Russie 0,00 0,00 0,08 0,06 0,05 0,05 
Inde 0,28 0,28 0,04 0,02 0,03 -0,25 
Danemark 0,01 0,02 0,01 0,02 0,01 0,00 
Taïwan 0,01 0,01 0,01 0,00 0,00 -0,01 

Malaisie 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 
PP : Point de pourcentage (différence entre deux valeurs de pourcentage) 
 

Écart dans l’offre des produits du soja, en millions $CAN 
 

  2010 2011 2012 2013 2014 
TCAC  

2010-2014 
(%) 

Produits importés par la Chine en 
provenance des pays étrangers  27128,99   30 931,74   37 204,94   40 611,22   45 727,15  13,94 

Produits importés par la Chine en 
provenance du Canada  35,61   218,59   399,02   513,08   511,66  94,69 

Écart  27 093,38   30 713,15   36 805,92   40 098,14   45 215,49  13,66 
Source des tableaux : Global Trade Atlas, 2015    TCAC : Taux de croissance annuel composé 
*Remarque : Dans cette section sur le commerce, le soja correspond aux codes du SH 1201 (soja), 1507 (huile) et 2304 (tourteau) 
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Les principaux produits du soja importés par la Chine, en millions $CAN 
 

Code SH Description 2012 2013 2014 
TCAC 

2012-2014 
(%) 

1201 Fèves de soja, même 
concassées 34 914,68 39 280,18 44 509,38 12,91 

1507 
Huile de soja et ses fractions, 
même raffinée, mais non 
modifiée chimiquement 

2 268,84 1 316,62 1 198,22 -27,33 

2304 Tourteau de soja, même moulu 
ou en granules 21,43 14,42 19,55 -4,49 

TCAC : Taux de croissance annuel composé 
 
 

Les principaux produits du soja importés par la Chine 
et les principaux pays fournisseurs, 2014 

 

Code SH Description du produit Part de marché (%) Part du 
Canada (%) 1 2 3 

1201 Fèves de soja, même 
concassées 

Brésil 
46,11 

États-Unis 
41,00 

Argentine 
8,30 1,15 

1507 
Huile de soja et ses fractions, 
même raffinée, mais non 
modifiée chimiquement 

Argentine 
42,24 

Brésil 
40,84 

États-Unis 
16374 S.O. 

2304 Tourteau de soja, même moulu 
ou en granules 

Inde 
66,30 

Danemark 
30,99 

Taïwan 
2,53 S.O. 

Source des deux tableaux : Global Trade Atlas, 2015  TCAC : Taux de croissance annuel composé S.O. : Sans objet 
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LANCEMENT DE NOUVEAUX PRODUITS DU SOJA 
 
Selon la Base de données mondiale sur les nouveaux produits (Global New Product Database - GNPD) de 
Mintel, entre 2010 et 2014, 3 769 nouveaux produits du soja ont été lancés en Chine. De ce nombre, 84 % 
étaient de nouveaux produits (1 643) ou de nouvelles variétés/élargissement de la gamme (1 523). Les 
produits non aromatisés/réguliers ont été les plus populaires avec 604 lancements de 2010 à 2014, ce qui 
représente 16,0 % du total des lancements.  
 

Lancement de nouveaux produits du soja en Chine,  
du 1er janvier 2010 au 31 décembre 2014, par caractéristique 

 

Caractéristique* Nombre de lancements par année 
2010 2011 2012 2013 2014 

Nombre de lancements par année 248 611 815 799 1 296 
Type de lancement 
Nouvelle variété/élargissement de la gamme 70 203 308 339 603 
Nouveaux produits 144 324 405 343 427 
Nouvel emballage 29 64 81 90 213 
Les cinq principales allégations   
Sans additifs/agents de conservation  27 76 112 148 197 
Rapide à préparer 28 78 97 95 150 
Facile à utiliser 8 37 46 71 91 
Sans OGM 12 32 53 74 79 
Halal 16 35 48 44 89 
Sous-catégories   
Sauces préparées 59 135 133 119 120 
Nouilles instantanées  17 32 47 36 101 
Produits de viande  5 22 45 46 94 
Biscuits sucrés/biscuits 11 24 31 30 86 
Collations à base de haricots 15 29 66 67 72 
Les trois principales saveurs (y compris les mélanges) 
Non aromatisé/régulier 34 144 134 144 148 
Sauce soja 39 80 68 48 58 
Bœuf 4 16 22 19 37 
Les cinq principaux types d’emballage   
Souple 84 180 221 204 499 
Sachet souple 47 67 174 189 161 
Bouteille 51 118 119 109 117 
Emballage moulant 0 0 10 61 115 
Bocal 20 73 124 107 113 
Les trois principales fourchettes de prix (dollars US) 
0,05 $ - 3,98 $ 219 481 615 551 1 053 
3,99 $ - 7,92 $ 12 59 82 84 165 
7,93 $ – 11,86 $ 4 15 23 24 25 
Les cinq principales entreprises 
Dingyi Foods 1 2 11 13 33 
Yurun Food  0 5 8 3 14 
Want Want 1 3 4 7 10 
Mei Wei Xian Seasoning 1 4 8 2 9 
Kinyi Jinluo Meat Product 2 3 6 8 3 

Source : GNPD de Mintel, 2015. 
*Remarque : Le classement se fonde sur les données 2014 et les recherches effectuées dans la GNPD visaient uniquement les 
produits contenant le mot « soja » ou ses dérivés.  
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EXEMPLES DE NOUVEAUX PRODUITS DU SOJA 
 
 
 NOUILLES INSTANTANÉES À SAVEUR DE BŒUF 

Le produit MasterKong Mian Ba Zhu Mian Jing Dun Niu Rou Mian (nouilles instantanées à 
saveur de boeuf) se compose de farine de blé de première qualité et a été transformé au 
moyen d’un procédé scientifique. Les nouilles sont tendres, moelleuses et savoureuses. 
Ce produit se vend dans un emballage contenant cinq unités de 117 g. 
 
Entreprise : Dingyi Foods 
Marque : MasterKong Mian Ba Zhu Mian 
Catégorie : Repas et plat principal 
Date : Mai 2014 
Prix : 2,01 $US 
Format : 5 x 117 g 
Allégations : Rapide à préparer 

 
 
SAUCE SOJA XIAO TAO QI 
Le produit Chubang/Chu Bang Xiao Tao Qi Jiang You (Sauce soja Xiao Tao Qi) contient au 
moins 0,90 g d’azote provenant d’acides aminés par portion de 100 ml. Ce produit est 
enrichi de fer et se vend en format de 150 ml. 
 

 

Entreprise : Mei Wei Xian Seasoning 
Marque : Chubang/Chu Bang 
Catégorie : Sauces et assaisonnements 
Date : Octobre 2013 
Prix : 0,68 $US 
Format : 150 ml 
Allégations : Enrichi de vitamines et minéraux 
 
 
 LAIT DE SOJA EN POUDRE RICHE EN CALCIUM ET VITAMINES 

Le produit VV/Weiwei Gao Gai Duo Wei Dou Nai Fen (lait de soja en poudre riche en 
calcium et vitamines) est présenté dans un nouvel emballage. Il renferme de grandes 
quantités de calcium et de protéines ainsi que différentes vitamines et fibres alimentaires. 
Ce produit se vend dans un nouvel emballage de 680 g. 
 
Entreprise : Wei Wei Dairy Industry 
Marque : VV/Weiwei 
Catégorie : Produits laitiers 
Date : Novembre 2014 
Prix : 4,98 $US 
Format : 680 g 
Allégations : Autres (aliment fonctionnel), antioxydant, facilite la digestion (aliment 
fonctionnel), santé des os, favorise le bon fonctionnement du cerveau et du système 
nerveux (aliment fonctionnel), riche en protéines, rapide à préparer, facile à utiliser. 

 
Source pour tous les produits : GNPD de Mintel, 2015 
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POSITIONNEMENT DES PRODUITS DU CANOLA* 
 
 

Les principaux fournisseurs de produits du canola de la Chine, en millions $CAN 
 

Pays 2012 2013 2014 
TCAC 

2012-2014 
(%) 

Monde 3 623,38 4 484,33 4 047,25 5,69 
Canada 3 347,08 3 088,53 3 390,37 0,64 
Australie 31,38 620,97 356,57 237,08 
Émirats arabes unis 120,40 253,54 159,59 15,13 

Pays-Bas 53,59 252,04 47,77 -5,59 
Ukraine 0,00 0,25 21,31 N/C 

        N/C : Impossible à calculer 
 
 

Les principaux fournisseurs de produits du canola de la Chine, part de marché (%) 
 

Pays 2012 2013 2014 
Variation des 

PP 2012-
2014 

Canada 92,37 68,87 83,77 -8,60 

Australie 0,87 13,85 8,81 7,94 
Émirats arabes unis 3,32 5,65 3,94 0,62 
Pays-Bas 1,48 5,62 1,18 -0,30 
Ukraine 0,00 0,01 0,53 0,53 

                 PP : Point de pourcentage (différence entre deux valeurs de pourcentage) 
 
 

Écart dans l’offre de produit du canola, en millions $CAN 
 

  2012 2013 2014 
TCAC 

2012-2014 
(%) 

Produits importés par la Chine en 
provenance des pays étrangers 3 623,38 4 484,33 4 047,25 5,69 

Produits importés par la Chine en 
provenance du Canada 3 347,08 3 088,53 3 390,37 0,64 

Écart 276,30 1 395,81 656,88 54,19 
Source des tableaux : Global Trade Atlas, 2015   TCAC : Taux de croissance annuel composé 
*Remarque : Dans cette section sur le commerce, le canola correspond aux codes du SH 1205 (canola), 1514 (huile), 
230641(tourteau) 

 
En 2014, le Canada était le principal fournisseur de canola de la Chine et comblait plus de 80 % de ses 
besoins en importation. La majeure partie des importations de canola de la Chine ont été les graines de canola 
(76,4 %), puis l’huile de canola (22,3 %) et les tourteaux de graines de canola (1,3 %). La part de marché du 
Canada a fluctué au cours des dernières années. En 2014, le Canada a regagné le terrain perdu en 2013, ce 
qui laisse entrevoir un avenir prometteur pour les importations chinoises de canola canadien dans les années à 
venir.  
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LANCEMENT DE NOUVEAUX PRODUITS DU CANOLA 
 
Selon la base de données GNPD de Mintel, à peine 46 nouveaux produits du canola ont été lancés en Chine 
entre 2010 et 2014. De ce nombre, 91,3 % étaient de nouveaux produits (26) ou de nouvelles 
variétés/élargissement de la gamme (16). De 2010 à 2014, la sous-catégorie la plus populaire de produits du 
canola a été les huiles avec 18 produits, puis le miel (4) et les biscuits sucrés/biscuits (3). De plus, les produits 
non aromatisés/réguliers ont représenté 61 % de tous les produits du canola lancés au cours de ces cinq 
années. Les deux types d’emballage le plus utilisé entre 2010 et 2014 ont été les bouteilles avec 21 produits et 
les emballages souples (12), soit 78,2 % de tous les emballages. Parmi les entreprises ayant lancé des 
produits entre 2010 et 2014, trois se démarquent : Lam Soon (3), Nisshin Oillio (3) et Canbra Foods (2). 
Cependant, en 2014, quinze différentes entreprises ont lancé des produits du canola sur le marché chinois, ce 
qui représente 19 des 46 produits lancés entre 2010 et 2014. Durant cette période, le prix des principaux 
produits du canola vendus en Chine se situait généralement entre 0,75 $US et 4,49 $US.  
 
 

Lancement de nouveaux produits du canola en Chine,  
du 1er janvier 2010 au 31 décembre 2014, par caractéristique 

 

Caractéristique* Nombre de lancements par année 
2010 2011 2012 2013 2014 

Lancement de nouveaux produits 7 0 12 8 19 
Type de lancement 
Nouveau produit  5 0 7 4 10 
Nouvelle variété/élargissement de la gamme 1 0 5 3 7 
Nouvel emballage 1 0 0 1 1 
Les cinq principales allégations   
Sans additifs/agents de conservation 0 0 4 1 4 
Sans OGM 1 0 3 1 4 
À teneur faible/nulle/réduite en cholestérol 1 0 3 0 4 
À teneur faible/nulle/réduite en gras trans 2 0 4 1 2 
Produit entièrement naturel 0 0 2 0 2 

Source : GNPD de Mintel, 2015. 
*Remarque : Le classement se fonde sur les données 2014 et les recherches effectuées dans la GNPD visaient uniquement les 
produits contenant le mot « canola » ou ses dérivés.  
 
 
EXEMPLES DE NOUVEAUX PRODUITS DU CANOLA 
 
 
 HUILE DE CANOLA EXTRA-VIERGE 

Le produit Knife Brand Jie Hua Zi Gan Lan You (huile de canola extra-vierge) se présente 
dans un nouvel emballage. Il se vend maintenant dans un nouveau format de 900 ml. 
 
Entreprise : Lam Soon 
Marque : Knife Brand 
Catégorie : Sauces et assaisonnements 
Date : Août 2014 
Prix : 3,71 $US 
Format : 900 ml 
Allégations : S.O. 

 
Source : GNPD de Mintel, 2015 
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GRANOLA DE POMME ET CANNELLE 
Le produit Smarty Ping Guo Rou Gui Kao Mai Pian (granola de pomme et cannelle) 
est décrit comme un mélange délicieux d’avoine à grains entiers et de cannelle, 
sucré avec des pommes. Ce granola contient 0 g de gras trans et ne renferme 
aucun sucre artificiel, arôme artificiel, cholestérol ni agent de conservation. Le 
produit constitue une bonne source d’énergie et se vend en format de 320 g. 
 

 

Entreprise : Smarty 
Marque : Smarty 
Catégorie : Céréales pour petit-déjeuner 
Date : Avril 2014 
Prix : 4,74 $US 
Format : 320 g 
Allégations : Sans additifs/agents de conservation, à teneur faible/nulle/réduite en 
cholestérol, à teneur faible/nulle/réduite en sucre, à teneur faible/nulle/réduite en 
gras trans, grains entiers. 
 
 
 SAUCE XO  

Le produit Sau Tao XO Zi Wei Jiang (sauce XO) peut accompagner les nouilles à 
chow mein, le riz ou les sautés. Ce produit se vend en format de 220 g. 
 
Entreprise : Sun Shun Fuk Foods 
Marque : Sau Tao 
Catégorie : Sauces et assaisonnements 
Date : Avril 2014 
Prix : 2,52 $US 
Format : 220 g 
Allégations : S.O. 

 
 
MARGARINE 
Le produit Canola Harvest Zhi Wu Huang You (margarine) ne contient ni cholestérol 
ni gras trans. Il est une source d’oméga 3 et se vend en emballage de 140 g 
(20 unités de 7 g). 
 

 

Entreprise : Canbra Foods  
Marque : Canola Harvest 
Catégorie : Produits laitiers 
Date : Janvier 2012 
Prix : 3,55 $US 
Format : 140 g 
Allégations : À teneur faible/nulle/réduite en cholestérol, à teneur 
faible/nulle/réduite en gras trans 
 
Source : GNPD de Mintel, 2015 
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POSITIONNEMENT DES PRODUITS DU LIN* 
 
 

Les principaux fournisseurs de produits du lin de la Chine, en millions $CAN 
 

Pays 2012 2013 2014 
TCAC 

2012-2014 
(%) 

Monde  141,80   146,61   228,18  26,85 
Canada  92,25   115,66   193,22  44,73 
Turquie  1,94   -     10,23  129,83 
Belgique  3,54   7,78   10,16  69,26 

États-Unis  39,51   16,62   7,02  -57,86 
Ukraine  3,48   3,09   6,35  35,06 

 
 

Les principaux fournisseurs de produits du lin de la Chine, part de marché (%)  
 

Pays 2012 2013 2014 PP Change 
2012-14 

Canada 65,05 78,89 84,68 19,63 
Turquie 1,37 0,00 4,48 3,12 
Belgique 2,50 5,30 4,45 1,95 
États-Unis 27,86 11,34 3,07 -24,79 

Ukraine 2,45 2,11 2,78 0,33 
                    PP : Point de pourcentage (Différence entre deux valeurs de pourcentage) 
 
 

Écart dans l’offre des produits du lin, en millions $CAN 
 

  2012 2013 2014 
TCAC 

2012-2014 
(%) 

Produits importés par la Chine en 
provenance des pays étrangers  141,80   146,61   228,18  26,85 

Produits importés par la Chine en 
provenance du Canada  92,25   115,66   193,22  44,73 

Écart  49,56   30,95   34,96  -16,00 
Source : Global Trade Atlas, 2015    TCAC : Taux de croissance annuel composé 
*Remarque : Dans cette section sur le commerce, le lin correspond aux codes du SH 1204 (graine), 151511 (huile brute), 
151519 (huile raffinée) et 230620 (tourteau) 

 
 
En 2014, le Canada était le principal fournisseur de produits du lin de la Chine, les importations étant évaluées 
à près de 193,0 millions de dollars CAN. Quelque 97,5 % des produits étaient des graines de lin canadien. Les 
importations chinoises de graines de lin n’ont cessé d’augmenter, et dans la seule année 2014, elles ont 
enregistré une hausse de plus de 62,2 % par rapport à 2013. En 2014, la Chine n’avait que trois fournisseurs 
de graines de lin, soit le Canada, les États-Unis et l’Éthiopie.  
 
  



 

Page | 12  
 

LANCEMENT DE NOUVEAUX PRODUITS DU LIN  
 
De 2010 à 2014, 71 nouveaux produits du lin ont été lancés en Chine. De ce nombre, 84 % étaient de 
nouveaux produits (45) ou de nouvelles variétés/élargissement de la gamme (15). Les huiles ont été la 
sous-catégorie la plus populaire avec 41 des 71 produits entrant dans ce segment. Près de 70 % des 
nouveaux produits lancés étaient des variétés non aromatisées/régulières et 88 % étaient vendus en bouteille 
(40) ou dans des contenants souples (23). Entre 2010 et 2014, les principales entreprises ont été Jiashili 
Group, avec le lancement de 8 produits, puis Meng Yi Sa Food (5), Joyful Organic (4), Sanmark Trade (3) et 
Yu Bao Goat’s Milk (3). Toutes ces entreprises réunies représentaient à peine 32,3 % de tous les lancements 
entre 2010 et 2014, ce qui dénote un marché très fragmenté. Entre 2010 et 2014, le prix des produits du lin 
vendus en Chine se situait généralement entre 4,08 $US et 7,92 $US (GNPD de Mintel, 2015). 

 
 

Lancement de nouveaux produits du lin en Chine,  
du 1er janvier 2010 au 31 décembre 2014, par caractéristique 

 

Caractéristique* Nombre de lancements par année 
2010 2011 2012 2013 2014 

Nombre de lancements par année 17 12 9 11 22 
Type de lancement 
Nouveau produit  14 6 5 8 12 
Nouvelle variété/élargissement de la gamme 3 1 3 3 5 
Nouvel emballage 0 4 1 0 3 
Les cinq principales allégations   
Halal 1 0 2 2 8 
Sans OGM  0 1 1 2 8 
Sans additifs/agents de conservation 0 1 2 2 5 
Biologique 4 2 0 2 3 
Qualité supérieure 0 0 1 0 3 

Source : GNPD de Mintel, 2015. 
*Remarque : le classement se fonde sur les données de 2014 et les recherches effectuées dans la GNPD visaient uniquement les 
produits contenant le mot « lin » ou ses dérivés.  
 
 
EXEMPLES DE NOUVEAUX PRODUITS DU LIN 

 
 

 

HUILE DE GRAINES DE LIN ET DE MAÏS 
Le produit Knife Brand Yu Mi Ya Ma Zi You (huile de graines de lin et de maïs) a fait 
l’objet d’un nouveau lancement et renferme maintenant cinq fois plus d’oméga 3 
que l’huile de maïs ordinaire. Cette huile sans OGM a un point de fumée faible et ne 
contient pas d’additifs. Le produit est maintenant offert dans un nouveau format de 
2 L. 
 
Entreprise : Lam Soon 
Marque : Knife Brand 
Catégorie : Sauces et assaisonnements 
Date : Décembre 2014 
Prix : 9,48 $US 
Format : 2 L 
Allégations : Sans additifs/agents de conservation, favorise le bon fonctionnement 
du cerveau et du système nerveux (aliment fonctionnel), sans OGM 

 
Source : GNPD de Mintel, 2015 
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DUMPLINGS DE BŒUF 
Le produit Meng Yi Sa Cao Yuan Wei Dao Chun Niu Rou Shui Jiao 
(dumplings de bœuf) est composé d’huile de graines de lin de première 
qualité et de bœuf de la ligue Xilingol (Xilingol League). Les dumplings 
sont confectionnés à la main et transformés selon des techniques de 
production perfectionnées et une recette exclusive.  
 

 
Entreprise : Meng Yi Sa Food 
Marque : Meng Yi Sa Cao Yuan Wei Dao 
Catégorie : Repas et plat principal 
Date : Octobre 2014 
Prix : 5,51 $US 
Format : 720 g (36 morceaux) 
Allégations : Halal 
 
 

 

SACHIMA MULTIGRAINS 
Le produit Nice Choice Taïwan Dessert Wu Gu Za Liang Sha Qi Ma 
(sachima multigrains) est fabriqué à partir de grains frais et a un goût sucré. 
Il ne renferme pas de colorant artificiel et convient aux ovo-lacto végétariens; 
il se vend en format de 227 g. 
 
Entreprise : Hurng Fur Food Factory 
Marque : Nice Choice Taïwan Dessert 
Catégorie : Produit de boulangerie 
Date : Avril 2014 
Prix : 2,97 $US 
Format : 227 g 
Allégations : Sans additifs/agents de conservation, végétarien 

Source des deux produits : GNPD de Mintel, 2015 
 
 
POUR PLUS D’INFORMATION 
 
Les délégués commerciaux internationaux peuvent fournir à l’industrie canadienne une expertise de terrain 
concernant les potentiels de marché, les conditions actuelles et les contacts d’affaires locaux, et sont un 
excellent point de contact pour obtenir des conseils à l’exportation. 
 

• Survol du Service des délégués commerciaux en Chine 
http://www.deleguescommerciaux.gc.ca/fra/bureaux-en-chine.jsp 

 
• Trouvez un délégué commercial 

http://www.deleguescommerciaux.gc.ca/fra/trouver-contacts-commerce.jsp 
 
 
Pour obtenir de plus amples renseignements sur le marché chinois et sur d’autres marchés, consultez la 
collection complète des rapports d’analyse mondiale sous la rubrique Statistiques et renseignements sur le 
marché qui présentent les revues de marché par secteur d’intérêt et par région, à l’adresse : 
 

• ats-sea.agr.gc.ca   
 
 
 

http://www.deleguescommerciaux.gc.ca/fra/bureaux-en-chine.jsp
http://www.deleguescommerciaux.gc.ca/fra/trouver-contacts-commerce.jsp
http://ats-sea.agr.gc.ca/
http://ats-sea.agr.gc.ca/
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