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SOMMAIRE*

La Thailande est le cinquiéme pays importateur de produits de la mer
(poisson et de fruits de mer) en Asie. En 2013, elle a importé pour
3,2 G $US de ces produits, enregistrant une hausse de 1,5 % par rapport a
2012. La Thailande importe des produits de la mer de 118 pays et ses
principaux fournisseurs sont les Etats-Unis (10,4 %), Taiwan (9,9 %), la
Chine (9,4 %), I'lndonésie (7,6 %) et le Japon (6,7 %).

Les principales importations de produits de la mer de la Thailande en 2013
ont été le thon, le listao et la bonite congelés, sauf les filets, le foie et les
ceufs (1,2 G $US), la seiche et le calmar congelés (280,8 M $US), le thon a
nageoires jaunes congelé, sauf les filets, le foie et les ceufs (244,1 M $US),
le poisson congelé (236,2 M $US) et le thon, le listao et la bonite non
hachés, préparés ou en conserve (124,8 M $US).

La Thailande a exporté pour 7,0 G $US de produits de la mer en 2013,
accusant une baisse de 13,4 % par rapport a I'année précédente. Ses
principales exportations étaient : le thon, le listao et la bonite non hachés,
préparés ou en conserve (2,6 G $US); les crevettes préparées ou en
conserve, non mises en contenant hermétique (1,1 G $US); les crevettes
congelées (895,9 M $US); la seiche et le calmar congelés (314,1 M $US);
les sardines, sardinelles et sprats non hachés, préparés ou en conserve
(234,5 M $US). Ses principaux clients étaient les Etats-Unis avec 22,8 %
de la part du marché, le Japon (20,4 %), I'Australie (5,4 %), le Canada
(4,4 %) et le Royaume-Uni (3,9 %).

Les pays n'ayant pas signé d'accord de libre échange (ALE) avec la
Thailande se voient imposer le tarif de la nation la plus favorisée (NPF) de
5 % sur les importations de produits de la mer. Les pays ayant conclu un
ALE avec la Thailande, comme la Nouvelle-Zélande et I'Australie, ne sont

soumis a aucun tarif sur leurs importations (Services des délégués
commerciaux du Canada en Thailande, 2014).
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PERFORMANCE CANADIENNE

Le Canada était le 28°fournisseur de produits de la mer de la Thailande, et ses ventes s'élevaient a
19,4 M $US en 2013 (d’aprés les données d’'importations thailandaises), accusant un recul de 41,7 % par
rapport a 2012. Une partie de ce recul est attribuable a la diminution importante des importations de
crevettes nordiques, de crabe congelé et de sardines congelées. En 2013, les principaux produits
canadiens importés étaient les crevettes nordiques congelées (5,9 M $US),
(3,9 M $US), les mollusques congelés (3,0 M $US), le homard frais (1,9 M $US) et le saumon du

Pacifique congelé (1,7 M $US) (GTA, 2014).

le crabe congelé

La Thailande est le 18°acheteur de produits de la mer canadiens, ayant absorbé 16,6 M $US ou 0,4 %
des exportations de produits de la mer canadiens en 2013. En général, les produits de la mer se classent
au troisieme rang des exportations canadiennes en Thailande, et ils représentaient 12,7 % des
exportations globales canadiennes en Thailande en 2013 (GTA, 2014).

EN CHIFFRES

Les dix principaux fournisseurs de produits de la mer de la Thailande

et les dix principaux produits importés en 2013 (d'apres les données d'importation thailandaises)

Valeur des Vﬁlnecui ' gl?s
Rang Pays importations Principaux produits fournis P ha
globales (US$) importations
($US)

Monde entier | 3240044 731 | 1hom listao et bonite congelés, saufles 1194 453 078
filets, le foie et les ceufs

1 | Etats-Unis 335628 682 | | NoM listao etbonite congeles, saufles 207 806 726
filets, le foie et les ceufs

> Taiwan 319 911 271 'I_'hon, Ilsta_o et bonite congelés, sauf les 237 604 829
filets, le foie et les ceufs

3 Chine 304 473 848 'I_'hon, Ilsta_o et bonite congelés, sauf les 56 687 864
filets, le foie et les ceufs

4 Indonésie 246 105 755 | Poisson congelé, NDNCA* 97 784 287

5 Japon 218 137 730 'I_'hon, Ilsta_o et bonite congelés, sauf les 57 412 852
filets, le foie et les ceufs

6 Corée du Sud 215435332 | Ihon, listao et bonite congelés, sauf les 138 131 963
filets, le foie et les ceufs

7 Vanuatu 187 835 151 'I_'hon, Ilsta_o et bonite congelés, sauf les 150 492 618
filets, le foie et les ceufs

8 Vietnam 145500 249 | Seiche et calmar congelés 38073 462

9 Inde 130 330 418 | Seiche et calmar congelés 52 940 829

10 Norvége 119 767 489 Saumons de 'Atlantique et du Danube 32 095 908

congelés

Source : Global Trade Atlas, 2014.
*NDNCA = non dénommé ni compris ailleurs
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Les dix principales importations de produits de la mer par la Thailande, toutes provenances
mondiales confondues en 2013

Rang Principales importations imp(:/r?ﬁiuorndse(SUS%

1 'I_'hon, Iista_o et bonite congelés, sauf les 1194 453 078
filets, le foie et les ceufs

2 Seiche et calmar congelés 280 799 637

3 'I_'hon a nageoires jaunes congelé, sauf les 244 108 022
filets, le foie et les ceufs

4 Poisson congelé, NDNCA* 236 240 575

5 Thon, listao et bonit_e non hachés, préparés 124 778 583
Ou en conserve, entiers ou en morceaux

6 'I_'hon blan<_: ou germon congelés, sauf les 121 831 104
filets, le foie et les ceufs

7 Sardines et sardinelles congelées 112 606 862

8 Crevettes congelées 91 450 875

9 Truite congelée 78 036 955

10 Saumon du Pacifique congelé 71208 273

Source : Global Trade Atlas, 2014.
*NDNCA = non dénommé ni compris ailleurs

Produits frais

La consommation thailandaise de produits de la mer frais a connu une lente croissance ces derniéres
années. En 2013, le volume des ventes au détail de produits de la mer frais s’élevait a 1,6 million de
tonnes, soit une hausse de 87 300tonnes par rapport a [l'année précédente. Selon
Euromonitor International, cette croissance se poursuivra jusqu'en 2018, ou le volume des ventes
dépassera les 2,1 millions de tonnes.

Volume historique des ventes au détail de produits de la mer frais en Thailande, en milliers de

tonnes
.. TCAC*
Catégorie 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2008-2013
Poisson et fruits de mer 1497,3 | 1515,1 | 1530,6 | 1542,7 | 1559,6 | 1646,9 1,9%

Volume prévu des ventes au détail de produits de la mer frais en Thailande, en milliers de tonnes

Catégorie 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | TCAC
9 2013-2018
Poisson et fruits de mer 1646,9 | 17419 | 18453 | 1958,3 | 2072,1 | 2188,2 5,8 %

Source des deux tableaux : Euromonitor International, 2014. *TCAC = Taux de croissance annuel composé
Nota : le volume des ventes de produits de la mer frais englobe les secteurs de la restauration et de la vente au détail.
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LES DIX PRINCIPAUX FOURNISSEURS DE LA THAILANDE EN 2013

Les chiffres suivants sont exprimés en dollars américains ($US).

1. Etats-Unis 2. Taiwan
Thon, listao et bonite congelés, sauf les filets, le 2078 M Thon, listao et bonite congelés, sauf les filets, le 237.6 M
foie et les ceufs foie et les ceufs
e . Thon a nageoires jaunes congelé, sauf les filets
* ’ ’
Saumon du Pacifique congelé, NDNCA 449 M le foie et les ceufs 395M
Thon & nageoires jaunes congelé, sauf les filets, Thon blanc ou germon congelé, sauf les filets, le
h 22,4 M . 21,3 M
le foie et les ceufs foie et les ceufs
Produits de poisson, de crustaces, de Thon obése congelé, sauf les filets, le foie et les
mollusques ou d’autres invertébrés aquatiques, 105M eufs gele, ' 6,6 M
impropres a la consommation humaine
Sardines et sardinelles congelées 9,4 M | Poisson congelé, NDNCA 1,1M
3. Chine 4. Indonésie
Thon, listao et bonite congelés, sauf les filets, le . .
foie et les ceufs 56,7 M | Poisson congelé, NDNCA 97,8 M
Seiche et calmar congelés 52.7 M Thon, listao et bonite congelés, sauf les filets, le 58.9 M
foie et les ceufs
Thon, listao et bonite non hachés, préparés ou 286 M Thon, listao et bonite, non hachés, préparés ou 432 M
en conserve, entier ou en morceaux ' en conserve, entiers ou en morceaux '
Sardines et sardinelles congelées 28,4 M Thon a nageoires jaunes congelé, sauf les filets, 240M
le foie et les ceufs
. . Thon blanc ou germon congelé, sauf les filets, le
Poisson congelé, NDNCA 151 M foie et les ceufs 56M
5. Japon 6. Corée du Sud
Thon, listao et bonite congelés, sauf les filets, le Thon, listao et bonite congelés, sauf les filets, le
. 57,4 M . 138,21 M
foie et les ceufs foie et les ceufs
Sardines et sardinelles congelées 385M Thor_1 a nageoires jaunes congelé, sauf les filets, 275M
le foie et les ceufs
Thon blanc ou germon congelé, sauf les filets, le Algues et autres plantes de la mer, pour la
. 275M - . 18,7 M
foie et les ceufs consommation humaine
. Algues et autres plantes de la mer, impropres a
Magquereau congelé 26,3 M la consommation humaine 11,5M
Saumon du Pacifique congelé, NDNCA 14,8 M | Poisson congelé, NDNCA 3,9M
7. Vanuatu 8. Vietnam
Thon, listao et bonite congelés, sauf les filets, le 150,5M | Seiche et calmar congelés 38.1M
foie et les ceufs
Thon a nageoires jaunes congelé, sauf les filets, Chair de poisson congelée, sauf les darnes et
h 23,3 M ! 30,1 M
le foie et les ceufs les filets, NDNCA
Thon blanc ou germon congelé, sauf les filets, le . -
foie et les ceufs 10,9 M | Poisson-chat congelé, filets 28,7M
Thon obése congelé, sauf les filets, le foie et les 31 M Thon, listao et bonite non hachés, préparés ou 203 M
ceufs ' en conserve, entiers ou en morceaux '
Farines et granules de poisson, de crustacés, de
Poisson congelé, NDNCA 0,02 M | mollusques ou d'autres invertébrés aquatiques, 3,3M
impropres a la consommation humaine
9. Inde 10. Norvége
Seiche et calmar congelés 52,9 M | Saumons de 'Atlantique et du Danube congelés 32,1 M
Crevettes congelées 44,6 M | Truite congelée 21,4 M
Poisson congelé, NDNCA 23,6 M | Maquereau congelé 17,2 M
Chair de poisson congelée, sauf les darnes et Saumons de I'Atlantique et du Danube frais ou
) 15M PP 16,5M
les filets, NDNCA réfrigéres
Graisses et huiles de poisson et leurs fractions, 10M Saumons du Pacifique, de I'Atlantique et du 115 M

non modifiées

Danube congelés en filets

Source : Global Trade Atlas, 2014.

*NDNCA = non dénommé ni compris ailleurs
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PRINCIPALES CARACTERISTIQUES DE LA DEMANDE"*

La Thailande a trois différents marchés de produits de la mer importés :
1. le trées grand marché des importations d’ingrédients et d’intrants de produits de la mer pour
l'industrie de la transformation;
2. le marché relativement petit des produits de la mer importés pour I'industrie de la restauration;
3. le trés petit marché de niche des produits de la mer importés pour les expatriés et les Thailandais
a revenus élevés qui sont amateurs de poisson étranger.

Tous ces marchés ont des caractéristiques de demandes différentes et I'ensemble du marché des
produits de la mer est tres sensible au prix.

Le marché des importations d’'ingrédients et d’'intrants de produits de la mer

Les entreprises de transformation produisent et exportent une grande diversité de produits, comme des
produits de base bruts congelés, des produits semi-transformés et des produits & valeur ajoutée. Les
conserveries sont fortement axées sur le thon, mais que le maquereau et les sardines sont des intrants
secondaires trés importants. Les entreprises de cette industrie produisent pour leurs propres marques et
pour des commandes des marques étrangéres a forfait. Les acheteurs de cette industrie
s'approvisionnent en matiéres premiéeres partout a I'étranger et connaissent généralement trés bien les
sources d’approvisionnement mondiales, dont les sources canadiennes.

Le marché de la restauration et les produits de la mer importés

La Thailande a un nombre considérable d’'établissements de restauration japonaise. Ces derniers
englobent des restaurants autonomes, des chaines de restaurants, des chaines de nouilleries et des
services de restauration rapide. Il s’y débite beaucoup de saumon, tandis que les établissements plus
haut de gamme utilisent beaucoup de maquereau (Saba). De nombreux hotels hébergent des restaurants
japonais et les sushis sont un autre secteur fébrile de I'industrie. Le commerce de sushi est un grand
consommateur de saumon en Thailande. Il existe aussi des chaines de restaurants japonais assez
importantes et en expansion comme Fuji et Yayoi. Outre ces restaurants, les restaurants coréens servent
aussi du maquereau (Saba). Le crabe et le homard importés sont en forte demande dans les restaurants
chinois (pic saisonnier au Nouvel An chinois) et les hétels luxueux. D’autres produits exotiques pour les
Thailandais sont aussi plus demandés dans l'industrie de la restauration, notamment le flétan, le capelan
et les moules.

Le marché de la vente au détail de produits de la mer importés

La plupart des produits écoulés dans les circuits de vente au détail en Thailande sont des produits
locaux, et la gamme de produits offerts est trés fragmentée entre les especes. Les supermarchés et les
hypermarchés ordinaires et certains détaillants spécialisés ont des sections différentes pour présenter les
produits de la mer vivants, frais ou réfrigérés et congelés.

LANCEMENTS DE NOUVEAUX PRODUITS

D’aprés la base de données mondiale sur les lancements de nouveaux produits (GNPD) de Mintel, il y a
eu 389 lancements de nouveaux produits de poisson transformé en Thailande d’aodt 2011 a ao(t 2014.
Pour ces produits lancés, le mode de conservation le plus populaire était la congélation, suivi de prés par
la réfrigération. La majorité (83 %) des lancements étaient des produits de marque. L’allégation halal était
prédominante au cours de la période examinée et figurait sur 171 articles. La société Union Frozen
Product a été I'entreprise la plus productive, ayant lancé 31 produits, suivie de Tesco Lotus (18 produits).

! Information fournie par les Services des délégués commerciaux du Canada en Thailande, 2014
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Lancements de nouveaux produits de poisson transformé en Thailande,
d’ao(t 2011 a ao(t 2014, par caractéristique

Nombre de lancements

Caractéristique* IEE
2011- 2012- 2013-
2012 2013 2014
Lancements annuels de produits 94 93 202
Cing principales allégations
Halal 42 42 87
Sans additif ni agent de conservation 26 15 54
Va au four micro-ondes 12 15 49
Facile a utiliser 18 6 38
Haut de gamme 14 10 24
Conservation
Congelé 29 45 87
Réfrigéré 31 24 82
Produit de longue conservation 34 24 33
Cing principaux types d’emballage
Pelliplacage 0 4 76
Emballage flexible 27 24 48
Sachet flexible 29 37 34
Boite de conserve 30 19 25
Pot 1 4 9
Cing principales sociétés
The Union Frozen Product 3 2 26
Tesco Lotus 0 2 16
Thaveevong Industry 3 3 10
Central Food Retail 4 5 7
Big C 0 5 7
Type de fabricant
Produit de marque 89 74 159
Marque maison 5 19 43

Source : GNPD de Mintel, septembre 2014.

*Nota : Le classement est fondé sur les données de 2013-2014.
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Exemples de lancements de nouveaux produits?

Boulettes de crevettes marines

Société : K.L. Cold Storage Prix : 1,52 $US
Marque : Sam Samut Emballage : flexible
Date de sortie : juillet 2014 Format : 200 g

Description : Les boulettes de crevettes marines Sam Samut
sont maintenant disponibles. Elles sont certifiées halal et peuvent
étre frites en une minute. Elles sont sans agent de conservation et
offertes en format de 200 g.

Allégations : Sans additif ni agent de conservation, halal

Batonnets de poisson et de crabe assaisonnés

Société : The Union Frozen Product Prix : 5,47 $US
Marque : Blue Water par Prantalay Emballage : pelliplacage
Date de sortie : juin 2014 Format : 500 g

Description : Les batonnets de poisson et de crabe assaisonnés de
marque Blue Water par Prantalay ne contiennent aucun agent de
conservation. Le produit certifié halal est vendu dans un format familial de
deux paquets de 500 g. L'emballage affiche une promotion de deux sacs
pour le prix d’un.

Pinces de homard assaisonnées

Société : Thaveevong Industry Prix : 2,49 $US
Marque : TVI Emballage : sac flexible
Date de sortie : juin 2014 Format : 250 g

Description: Les pinces de homard assaisonnées de marque TVI sont prétes a
manger. Elles peuvent étre bouillies, cuites a la vapeur, sautées, mises au four
micro-ondes ou utilisées comme garniture de nouilles, de salade ou de sushis. Le

produit est certifié BFP et offert en format de 250 g.

Allégations : va au four micro-ondes, facile a utiliser

2 . . . .
Source de tous les exemples : Base de données mondiale sur les lancements de nouveaux produits (GNPD) de Mintel,

septembre 2014.
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Saumon fumé de premiére qualité

Société : Thammachart Seafood Retail Prix : 18,55 $US

Marque : Just Smoked Emballage : sachet flexible
Date de sortie : juillet 2012 Format : 100 g

Description : Le saumon fumé de marque Just Smoked est un saumon de
premiére qualité qui provient de sources sélectionnées comme la Norvege,
I'lrlande et I'Ecosse, le Chili et le Canada. Le saumon de premiére qualité
contient des acides gras essentiels de type oméga-3, de la vitamine A, de
la vitamine B, du calcium, du cuivre et du fer. Il est une bonne source de
protéines, a une teneur faible en gras saturées et élevée en huiles
insaturées et en oméga-3. Il est offert en format de 100 g.

Allégations : Premiére qualité, teneur en gras saturés nulle, faible ou
réduite

POUR PLUS D’'INFORMATIONS

Les délégués commerciaux internationaux peuvent fournir a I'industrie canadienne une expertise de
terrain concernant les potentiels de marché, les conditions actuelles et les contacts d'affaires locaux, et
sont un excellent point de contact pour obtenir des conseils a I'exportation.

e Survol du Service des délégués commerciaux du Canada en Thailande
http://www.canadainternational.gc.ca/Thailande -Thailande e/

e Trouver un délégué commercial
www.tradecommissioner.gc.ca/eng/find-trade-contacts.jsp

Pour obtenir de plus amples renseignements sur le marché thailandais et d’autres marchés, consulter la
collection compléte des rapports d’analyse mondiale sous la rubrique Statistiques et renseignements sur
les marchés qui présente les revues de marché par secteur d'intérét et par région, a I'adresse :

e ats-sea.agr.gc.ca

Pour plus d'informations sur le salon China Fisheries and Seafood Exposition, consulter :

e Ben Berry, directeur adjoint
Stratégie et prestation de salons commerciaux
Agriculture et Agroalimentaire Canada
ben.berry@agr.gc.ca

RESSOURCES

Services des délégués commerciaux du Canada en Thailande, 2014
Euromonitor International, 2014

Global Trade Atlas, 2014

Base de données mondiale sur les lancements de nouveaux produits (GNPD) de Mintel, 2014.
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Pour obtenir des exemplaires additionnels de cette publication ou un exemplaire sur support de
substitution, ou pour obtenir tout autre renseignement a son sujet, s'adresser a :

Agriculture et Agroalimentaire Canada, Analyses des marchés mondiaux

1341, chemin Baseline, Tour 5, 3° étage

Ottawa (Ontario) K1A OC5

Canada

Courriel : infoservice@agr.gc.ca

Le gouvernement du Canada a préparé le présent document en se fondant sur des sources d’'information
primaires et secondaires. Méme s'il n'a ménagé aucun effort pour présenter des données exactes,
Agriculture et Agroalimentaire Canada n'assume aucune responsabilité a I'égard de toute décision qui
pourrait étre prise sur la base de ces renseignements.

Toute reproduction ou redistribution du présent document, en totalité ou en partie, doit énoncer
clairement qu’Agriculture et Agroalimentaire Canada est le titulaire du droit d’auteur du document en
respectant le modéle suivant : AAC — titre du rapport — année. Si le document reproduit ou redistribué
reprend des données du présent document, il y a lieu d'y indiquer les sources telles qu’elles sont inscrites
dans le présent document.

Agriculture et Agroalimentaire Canada fournit le présent document ainsi que d'autres services de
production de rapports gratuitement a ses clients des industries agricole et agroalimentaire.
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