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APERÇU DU MARCHÉ 
 
• La Thaïlande affichait en 2013 un produit intérieur brut (PIB) de 

390,2 G$ US, lequel devrait croître de 4,5 % en 2014. En 2011, 
la Banque mondiale a changé son classement de la Thaïlande; 
celle-ci est passée à la catégorie des pays à revenu 
intermédiaire de la tranche supérieure en raison d’une 
importante croissance sociale et économique.  
 

• Comptant 68,2 millions d’habitants, la Thaïlande occupe le  
dix-neuvième rang des pays les plus peuplés du monde. Sa 
population devrait atteindre 69,3 millions d’ici 2017. 

 

• En 2013, les dépenses de consommation annuelles par habitant 
se sont chiffrées à 3 243 $ US; les dépenses en aliments et en 
boissons non alcoolisées se sont chiffrées à 908 $ US, soit 28 % 
du total des dépenses. 

 

• Le secteur de la restauration connaît une croissance 
parallèlement à l’augmentation de la population appartenant à la 
classe moyenne, et les ventes totales devraient se chiffrer à 
23,8 G$ US en 2014. 

 

• Leur revenu disponible étant de plus en plus élevé, les 
consommateurs thaïlandais recherchent des produits pratiques. 
Les ventes d’aliments emballés continuent de croître de façon 
constante et on prévoit qu’elles atteindront 11,9 G$ US en 2014. 
 

• La compagnie Nestlé SA est actuellement la plus grande 
entreprise produisant des aliments emballés avec 7,1 % de la 
part du marché. Elle est suivie du Groupe Unilever (3,7 %) et de 
Ajinomoto Co Inc. (3,6 %). 

 

• La Thaïlande est le plus grand exportateur de thon en conserve 
et de crevettes au monde. 
 

• Le secteur agricole emploie 39 % de la main-d’œuvre et il 
contribue à 12 % du PIB. La production agricole est la principale 
source du revenu national. 
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PRODUCTION 
 
• La canne à sucre demeure la principale culture de la Thaïlande. Sa production a augmenté de 31,3 % 

au cours des cinq dernières années, et ce, malgré une baisse en 2009. Le volume de production a 
enregistré un taux de croissance annuel composé (TCAC) de 7 % pour la période allant de 2008 
à 2012. 
  

• Le volume de production d’autres fruits tropicaux frais et du riz paddy a connu la plus importante 
croissance de 2011 à 2012, soit 13,8 % et 9,3 % respectivement. 

 
 

Cultures et élevage en Thaïlande 
 

Dix plus grandes 
cultures (en tonnes) 2008 2009 2010 2011 2012 

Canne à sucre 73 501 611 66 816 446 68 807 800 95 950 416 96 500 000 
Riz paddy 31 650 632 32 116 063 35 583 635 34 588 355 37 800 000 
Manioc 25 155 797 30 088 024 22 005 740 21 912 416 22 500 000 
Huile de palme 9 270 510 8 162 703 8 223 135 10 776 848 11 000 000 
Maïs 4 249 354 4 616 119 4 860 746 4 816 650 4 813 000 
Caoutchouc naturel 3 166 910 3 090 280 3 051 781 3 348 897 3 500 000 
Mangues, goyaves et 
mangoustans 2 374 165 2 469 814 2 550 595 2 600 000 2 650 000 

Ananas 2 278 162 1 894 862 1 966 000 2 593 207 2 650 000 
Autres fruits tropicaux 
frais 1 971 044 2 281 183 1 976 456 1 955 218 2 225 347 

Bananes 1 540 476 1 528 082 1 584 898 1 600 000 1 650 000 
 Source : FAOSTAT, Production agricole, mars 2014 
 
Viande d’origine 
nationale (en tonnes) 2008 2009 2010 2011 2012 

Poulet 1 156 134 1 152 037 1 218 884 1 256 022 1 263 358 
Porc 970 331 918 035 931 053 1 046 219 1 065 577 
Bœuf 206 211 250 028 230 178 186 751 195 928 
Canard 76 416 77 304 80 006 82 002 82 752 
Bison 32 076 33 749 46 108 36 698 23 235 
Source : FAOSTAT, Production agricole, mars 2014 
 
Élevage 
(têtes) 2008 2009 2010 2011 2012 

Porcs 7 845 346 7 480 530 7 623 730 7 785 525 7 500 000 
Bovins 6 699 999 6 647 325 6 497 996 5 891 000 5 393 000 
Bisons 1 699 469 1 670 511 1 622 646 1 588 000 1 542 000 
Chèvres 374 029 383 796 380 277 427 567 450 000 
Moutons 43 738 40 269 43 139 51 735 54 221 

   Source : FAOSTAT, Production agricole, mars 2014 
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COMMERCE 
 
• La Thaïlande est un exportateur net de produits agroalimentaires et de produits de la mer. En 2013, 

elle a affiché un excédent de 17,3 G$ CA au titre du commerce des produits agroalimentaires et des 
produits de la mer, les importations s’élevant à 14,7 G$ CA et les exportations, à 32 G$ CA. Elle a 
augmenté ses importations de produits agroalimentaires et de produits de la mer en moyenne de 
16,9 % entre 2011 et 2013. 

   
• Les principaux produits agroalimentaires et produits de la mer importés par la Thaïlande en 2013 

étaient le tourteau de soja, la thonine à ventre rayé surgelée, les fèves de soja, les préparations 
alimentaires et le coton. Les principaux pays fournisseurs étaient les États-Unis, la Chine, le Brésil, 
l’Argentine et l’Australie. Le Canada était le 21e plus important pays fournisseur de produits 
agroalimentaires et de produits de la mer de la Thaïlande en 2013, avec une part de marché de 1,1 %. 

 
 

Principaux produits agroalimentaires et produits de la mer importés par la Thaïlande en 2013 
 

Produit 
Valeur des 

importations  
(en M$ CA) 

Principaux fournisseurs et part de marché Part  
du 

Canada 1 2 3 

Tourteau de soja 1 589,9 Argentine 
51,9 % 

Brésil 
34,6 % 

Inde 
12,9 % 0,0 % 

Thonine à ventre rayé 
surgelée 1 224,1 Taïwan 

19,9 % 
États-Unis 

17,4 % 
Vanuatu 
12,6 % 0,0 % 

Fèves de soja 1 045,8 Brésil  
65,7 % 

États-Unis 
22,1 % 

Argentine 
8,3 % 2,7 % 

Préparations alimentaires 777,0 États-Unis 
49,8 % 

Singapour 
13,7 % 

Chine 
7,1 % 0,5 % 

Coton, pas cardé ou peigné 754,1 États-Unis 
30,8 % 

Australie 
25,7 % 

Brésil  
12,3 % 0,0 % 

Blé non dur 615,2 États-Unis 
37,7 % 

Australie 
22,3 % 

Ukraine 
18,4 % 9,6 % 

Seiche et calmar 289,8 Pérou 
25,5 % 

Inde 
18,9 % 

Chine 
18,8 % 0,0 % 

Extrait de malt 282,2 Australie 
53,4 % 

Malaisie 
17,6 % 

Singapour 
11,9 % 0,0 % 

Aliments du bétail 259,9 États-Unis 
36,2 % 

Chine 
11,5 % 

Pays-Bas 
10,0 % 1,4 % 

Poudre de lait écrémé 252,5 Nouvelle-Zélande 
26,4 % 

États-Unis 
18,4 % 

Australie 
15,4 % 1,3 % 

Source : Global Trade Atlas, février 2014 
 
 
• En 2013, les importations thaïlandaises d’aliments transformés se chiffraient à 9,3 G$ CA. La part de 

marché du Canada était de 0,5 %. Les États-Unis, l’Argentine, la Chine, le Brésil et l’Australie étaient 
les plus importants fournisseurs d’aliment transformés en 2013, se partageant 42,6 % du marché 
thaïlandais. Les importations d’aliments transformés ont connu une croissance annuelle de 4,5 % 
de 2011 à 2013. 

 
• Les exportations canadiennes de produits agroalimentaires et de produits de la mer en Thaïlande ont 

totalisé 124,5 M$ CA en 2013. Les principales exportations étaient le blé non dur, les fèves de soja, le 
tourteau de canola, les aliments du bétail et la pomme de terre. En 2013, le Canada a enregistré un 
déficit commercial de 553,4 M$ CA au titre du commerce des produits agroalimentaires et des 
produits de la mer avec la Thaïlande. 
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SECTEUR DE LA RESTAURATION 
 
• Le secteur de la restauration en Thaïlande a enregistré un TCAC de 1,7 % au cours de la période 

allant de 2008 à 2012 et on prévoit un taux de croissance de 4,8 % jusqu’en 2017. La catégorie des 
restaurants-minute a connu la plus forte croissance, soit 12,7 %, pour la même période. Au cours de 
la période de prévision de 2013 à 2017, cette catégorie continuera d’offrir le meilleur rendement sur le 
plan de la croissance des ventes (9,4 %), suivie des restaurants à service complet (5,7 %). Points de 
vente traditionnels, les kiosques ambulants et les comptoirs alimentaires demeurent en Thaïlande la 
plus importante catégorie du secteur de la restauration, comptant pour 31,7 % du total des ventes 
effectuées en grande partie auprès des consommateurs à revenu moyen et faible. 
 

• En raison de leur rythme de vie accéléré, les Thaïlandais recherchent commodité et rapidité pour leurs 
sorties au restaurant. Cependant, selon Euromonitor, la perception négative voulant que les repas 
offerts dans les restaurants-minute soient mauvais pour la santé aura des incidences sur la croissance 
de cette catégorie. 

 
• Selon des experts du marché, le tourisme est essentiel à la viabilité du secteur thaïlandais de la 

restauration, ainsi qu’aux ventes globales d’aliments importés par le biais de ce secteur. Les 
fournisseurs cherchant à pénétrer le marché thaïlandais doivent savoir que la plupart des acheteurs 
desservant les hôtels, les restaurants et les institutions se procurent leurs produits auprès de 
distributeurs. 
 
 

Ventes du secteur de la restauration en Thaïlande 
Données antérieures en M$ US, taux de change fixe de 2012 

   

Catégorie 2008 2009 2010 2011 2012 TCAC 
2008-12 

Secteur de la restauration selon le type 
d’établissement 20 484,4 21 077,0 21 504,9 21 323,7 21 875,4 1,7 % 

Établissements de livraison à 
domicile et de mets à emporter 599,2 646,4 663,0 683,3 714,6 4,5 % 

Cafés/Bars 5 627,3 5 854,7 6 091,7 6 308,1 6 555,1 3,9 % 
Restaurants à service complet 4 806,6 4 844,7 4 783,2 4 685,3 4 831,6 0,1 % 
Restaurants-minute 1 569,7 1 743,8 2 011,9 2 304,7 2 536,6 12,7 % 
Cafétérias libre-service 347,9 355,4 337,3 303,4 295,8 -4,0 % 
Kiosques ambulants et comptoirs 
alimentaires 7 533,7 7 632,0 7 617,7 7 038,9 6 941,7 -2,0 % 

Pizzérias** 249,3 276,8 273,8 274,4 296,8 4,5 % 
Source : Euromonitor, février 2014 E = estimations fondées sur des données ne portant que sur une partie de l’année 
TCAC : taux de croissance annuel composé 
** Pour les besoins de la comparaison, les données sur les pizzérias sont tirées de trois sous-catégories différentes 
(restaurants-minute, restaurants à service complet et établissements de livraison à domicile et de mets à emporter). Elles sont tout 
de même représentées dans les données propres à chacune des sous-catégories en question et, par le fait même, dans le total 
calculé pour le secteur de la restauration. De ce fait, les pizzérias ne constituent pas une sous-catégorie distincte entrant dans le 
calcul du total du secteur de la restauration. 
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Ventes du secteur de la restauration en Thaïlande 
Prévisions en M $US, taux de change fixe de 2012 

 

Catégorie 2013E 2014 2015 2016 2017 TCAC 
2013-17 

Secteur de la restauration selon le 
type d’établissement 22 822,4 23 835,1 24 922,1 26 135,2 27 478,8 4,8 % 

Établissements de livraison à 
domicile et de mets à emporter 753,0 789,9 824,2 859,0 892,1 4,3 % 

Cafés/Bars 6 896,6 7 221,2 7 513,3 7 802,8 8 097,1 4,1 % 
Restaurants à service complet 5 079,1 5 301,1 5 563,7 5 907,4 6 337,1 5,7 % 
Restaurants-minute 2 812,5 3 098,1 3 386,6 3 697,1 4 024,3 9,4 % 
Cafétérias libre-service 291,8 290,0 289,3 289,6 290,5 -0,1 % 
Kiosques ambulants et comptoirs 
alimentaires 6 989,3 7 134,8 7 345,1 7 579,2 7 837,7 2,9 % 

Pizzérias** 319,6 342,2 364,0 384,4 403,3 6,0 % 
Source : Euromonitor, février 2014 E = estimations fondées sur des données ne portant que sur une partie de l’année 
TCAC : taux de croissance annuel composé 
** Pour les besoins de la comparaison, les données sur les pizzérias sont tirées de trois sous-catégories différentes 
(restaurants-minute, restaurants à service complet et établissements de livraison à domicile et de mets à emporter). Elles sont tout 
de même représentées dans les données propres à chacune des sous-catégories en question et, par le fait même, dans le total 
calculé pour le secteur de la restauration. De ce fait, les pizzérias ne constituent pas une sous-catégorie distincte entrant dans le 
calcul du total du secteur de la restauration. 
 
 
VENTES AU DÉTAIL 

 
• Les ventes d’aliments emballés ont enregistré un TCAC de 6,7 % de 2009 à 2013, et on prévoit une 

croissance additionnelle de 8,3 % d’ici 2018. Dans cette catégorie, ce sont les repas prêts à servir qui 
ont enregistré le plus fort TCAC, soit 13 % durant la même période. 
 

• Les Thaïlandais se préoccupent de leur santé et de leur mieux-être. Les ventes de produits dans cette 
catégorie ont enregistré un TCAC de 9 % durant la période allant de 2009 à 2013. Au cours de la 
période 2014 à 2018, on prévoit que le TCAC pour les produits santé et mieux-être diminuera 
légèrement pour s’établir à 8,3 %. La sous-catégorie Naturellement sains était la plus performante 
durant la période 2009 à 2013 et elle le restera durant la période de prévision. 
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Ventes au détail de produits agroalimentaires en Thaïlande 
Données antérieures en M $US, taux de change fixe de 2013 

 

Catégorie 2009 2010 2011 2012 2013 
TCAC 
2009-
2013 

Produits santé et mieux-être par type 3 598,3 3 922,0 4 197,6 4 653,9 5 087,9 9,0 % 
  Meilleurs pour la santé 299,0 336,8 359,0 400,2 444,1 10,4 % 
  Pour personnes souffrant 
  d’intolérances 15,6 16,6 17,8 19,3 20,8 7,5 % 

  Aliments enrichis/fonctionnels (EF) 2 467,9 2 665,4 2 815,7 3 037,5 3 247,0 7,1 % 
  Naturellement sains 807,9 894,2 995,4 1 186,1 1 363,9 14,0 % 
  Biologiques 8,0 8,9 9,7 10,8 12,0 10,6 % 
Aliments emballés 8 496,3 9 097,4 9 657,7 10 267,3 11 010,1 6,7 % 
  Aliments pour bébés 715,4 741,5 782,9 835,8 892,7 5,7 % 
  Produits de boulangerie-pâtisserie 798,9 874,8 968,7 1 037,2 1 116,5 8,75 
  Aliments en conserve 202,7 220,3 248,6 256,9 268,9 7,3 % 
  Aliments transformés réfrigérés 47,5 52,8 59,1 65,0 71,8 10,9 % 
  Produits de confiserie 447,2 481,1 509,8 545,4 586,2 7,0 % 
  Produits laitiers 2 059,5 2 176,0 2 251,7 2 405,4 2 586,8 5,9 % 
  Aliments transformés séchés 1 331,6 1 460,9 1 550,8 1 612,7 1 705,3 6,4 % 
  Aliments transformés congelés 318,3 345,8 370,0 407,6 452,0 9,2 % 
  Crème glacée 293,1 304,0 322,1 353,2 392,2 7,6 % 
  Substitut de repas 112,4 128,6 140,8 152,1 165,0 10,1 % 
  Nouilles 438,2 470,3 509,5 525,5 561,5 6,4 % 
  Huiles et graisses 404,8 433,0 470,9 495,7 523,4 6,6 % 
  Pâtes 10,5 11,2 11,7 12,4 13,1 5,5 % 
  Repas prêts à servir 110,1 123,7 140,0 158,3 179,8 13,0 % 
  Sauces, vinaigrettes et condiments 942,8 996,7 1 046,5 1 101,7 1 163,1 5,4 % 
  Barres-collations 13,3 14,4 15,4 16,4 17,6 7,1 % 
  Soupes 10,3 10,8 11,3 11,9 12,7 5,4 % 
  Tartinades 61,0 63,8 66,7 69,9 72,1 4,3 % 
  Collations sucrées et salées 747,7 803,8 853,7 912,2 996,6 7,4 % 
Boissons chaudes** 952,7 1 019,3 1 082,2 1 154,1 1 232,5 6,7 % 
Boissons gazeuses** 3 605,7 3 817,6 4 089,4 4 541,1 4 848,5 7,7 % 
Soins des animaux de compagnie 382,2 424,7 482,9 556,0 636,3 13,6 % 

Source : Euromonitor, février 2014  TCAC : taux de croissance annuel composé 
**Remarque : Les données sur les boissons chaudes et les boissons gazeuses sont fondées sur un taux de change fixe de 2012 
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Ventes au détail de produits agroalimentaires en Thaïlande 
Prévisions en M $US, taux de change fixe de 2013 

 

Catégorie 2014 2015 2016 2017 2018 
TCAC 
2014-
2018 

Produits santé et mieux-être par type 5 552,6 6 019,0 6 522,2 7 067,0 7 649,5 8,3 % 
  Meilleurs pour la santé 486,5 530,3 574,6 620,0 666,5 8,2 % 
  Pour personnes souffrant 
  d’intolérances 22,5 24,2 25,8 27,5 29,0 6,6 % 

  Aliments enrichis/fonctionnels (EF) 3 483,9 3 717,8 3 974,7 4 258,3 4 568,0 7,0 % 
  Naturellement sains 1 546,4 1 732,2 1 931,1 2 143,7 2 367,0 11,2 % 
  Biologiques 13,3 14,6 16,0 17,4 18,9 9,2 % 
Aliments emballés 11 864,3 12 729,5 13 625,8 14 575,2 15 586,7 7,1 % 
  Aliments pour bébés 959,9 1 029,5 1 101,7 1 178,9 1 263,2 7,1 % 
  Produits de boulangerie-pâtisserie 1 209,5 1 302,4 1 404,5 1 518,8 1 645,2 8,0 % 
  Aliments en conserve 285,3 302,3 320,1 339,0 358,7 5,9 % 
  Aliments transformés réfrigérés 79,6 87,1 95,0 103,1 111,4 8,8 % 
  Produits de confiserie 632,6 680,3 731,5 787,7 848,0 7,6 % 
  Produits laitiers 2 796,2 3 010,8 3 235,0 3 472,6 3 724,8 7,4 % 
  Aliments transformés séchés 1 817,2 1 934,1 2 046,7 2 162,0 2 282,9 5,9 % 
  Aliments transformés congelés 502,9 552,9 602,6 654,4 707,5 8,9 % 
  Crème glacée 420,8 454,0 491,6 534,5 582,1 8,4 % 
  Substitut de repas 179,2 193,6 208,7 225,8 244,6 8,1 % 
  Nouilles 602,8 647,4 695,3 746,8 803,6 7,5 % 
  Huiles et graisses 559,3 594,2 632,3 674,2 720,1 6,5 % 
  Pâtes 13,9 14,9 16,0 17,2 18,5 7,4 % 
  Plats cuisinés 203,0 225,1 247,1 269,6 292,9 9,6 % 
  Sauces, vinaigrettes et condiments 1 234,6 1 305,1 1 377,8 1 451,9 1 529,1 5,5 % 
  Barres-collations 18,9 20,7 22,3 23,8 25,2 7,4 % 
  Soupes 13,4 14,2 15,0 15,9 16,8 5,8 % 
  Tartinades 76,7 81,1 85,7 90,7 96,1 5,8 % 
  Collations sucrées et salées 1 091,5 1 181,6 1 270,1 1 357,8 1 447,8 7,3 % 
Boissons chaudes** 1 304,8 1 370,9 1 439,4 1 513,7 1 593,4 5,1 % 
Boissons gazeuses** 5 242,1 5 612,7 6 010,4 6 446,8 6 918,1 7,2 % 
Soins des animaux de compagnie 717,8 799,8 881,2 962,8 1 044,2 9,8 % 

Source : Euromonitor, février 2014  TCAC : taux de croissance annuel composé 
** Remarque : Les données sur les boissons chaudes et les boissons gazeuses sont fondées sur un taux de change fixe de 2012 
 
 
CARACTÉRISTIQUES DU MARCHÉ 
 
• Selon certains experts du marché, les coûts d’entrée dans le marché thaïlandais peuvent être élevés, 

mais, en règle générale, ils peuvent également être négociés. En outre, comme les détaillants sont 
peu nombreux à importer directement des fournisseurs, il est important de nouer des relations 
d’affaires avec les distributeurs, et le renforcement de ces relations est absolument essentiel. 
 

• Les chaînes de supermarchés/hypermarchés sont désormais présentes dans le marché du détail 
thaïlandais, ce qui renforce sensiblement la capacité d’importer des fabricants canadiens qui 
souhaitent accéder à ce marché. 
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• Toutefois, la proximité physique et la réduction des droits à l’importation attribuable à des accords 
bilatéraux permettront probablement à certains concurrents régionaux de conserver un avantage sur 
le plan des parts de marché. 

 
• Les politiques agricoles de la Thaïlande sont soutenues par des mesures commerciales comme des 

droits à l’importation élevés – lesquels sont presque le double de ceux imposés sur les produits 
alimentaires et les boissons, ainsi que par des mesures non tarifaires dont l’imposition d’exigences 
sanitaires et phytosanitaires relatives à l’importation, par des contingents tarifaires concernant le faible 
volume et par des droits à l’importation hors contingent élevés ou très élevés. 
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