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APERCU

Le Gouvernement du Canada a demandé a Kantar TNS de réaliser un sondage de recherche sur I'opinion
publique sur la consommation en ligne des canadiens de contenu protége par le droit d’auteur. L’objectif du
sondage était de produire des données impartiales pour mieux comprendre la prévalence de la violation du droit
d’auteur au Canada et les attitudes et conditions qui poussent a de tels comportements de consommation. Le
sondage a examiné la consommation en ligne de six types de contenu protégé par le droit d’auteur. Le sondage a
été mené en ligne et par téléphone aupres de 3 301 canadiens agés de 12 ans et plus pendant le mois de
novembre 2017. On a interrogé les répondants au sujet de leur activité en ligne au cours des trois mois
précédents. Le présent document résume les principaux résultats de ce sondage. Un rapport détaillé, Efude sur la
consommation en ligne de contenu protegée par le droit d'auteur : attitudes a I'égard de la violation du droit dauteur
au Canada et prévalence de cefte pratique, est disponible sur le site Internet de Bibliothéque et Archives Canada
(www.bac-lac.gc.ca).
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