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DE DETAIL MOYENS PAR VILLE 

INTRODUCTION 

In an earlier Service Sulletin(l) it was stated 
that a demand existed for the regular publication of 
average prices for a wide range of consumer articles. 
This demand still exists and a study, based upon aver-
age prices collected in October 1972, that was an 
attempt to satisfy part of this demand, was followed 
in October 1973, by a second average prices survey. 

Prices collected in these surveys, to be useful, 
should not only accurately represent price levels 
experienced in one city, but should also enable the 
user to compare price levels between cities. 

The Prices Division of Statistics Canada col-
lects, each month, many thousands of prices in most 
of the large centres across the country. However, 
though these prices are perfectly suitable for compil_. 
ing the Consumer Price Index, they do not yield repre-
sentative and comparable average prices. There are a 
number of reasons for this. Variations in food habits 
and in the brands selected among cities cause city_to 
city differences that do not represent real price 
differentials for the same quality. The brands se-
lected for the production of the CPI are the volume 
sellers, both manufacturers' and private label brands, 
and the Index produced for any one city, as well as 
for Canada, will be based upon the price movements of 
a heterogeneous mixture that might well be quite dif-
ferent from the heterogeneous mixture of another city. 
To produce an accurate measure of price change within 
a city, it is essential to ensure that the quantities, 
brands and sizes selected are sufficiently important 
to represent price movement. However, to produce an 
accurate measure of average prices at one point of 
time which will permit of comparison between cities, 
it is essential that the qualities, brands and sizes 
selected are sufficiently equivalent so as not to 
artificially generate price differentials. 

Further, although market forces will generally 
impose a certain degree of uniformity on price move-
ments within a city, price ranges at any point of time 
can nevertheless still be quite wide. Thus, a store 
sample which is sufficiently large to accurately moni-
tor price movement, might well be too small to ada-
quately encompass price apreads at one point of time. 

See footnote(s) page 2. 

Dana un bulletin de service précédent(l), on a indiqué 
quail existait one demande de données, publiées rdgulièrement, 
aur les prix moyena pour on large éventail d'articles de con-
sormsation. Ce besoin existe encore et une dtude, fondée sur 
lea prix moyens fournis en octobre 1972 et dont le but était 
de rdpondre en partie 8 cette demande, a été suivie, en 
octobre 1973, d'une autre enqu6te sur lea prix moyens. 

Pour 6tre utiles, las prix recueillis dans cea enqu6tes 
doivent non seuleinent représenter ftdèlement lea niveaux de 
prix en vigueur dana uric yule donnée, mats encore permettre 8 
l'utilisateur de comparer les niveaux de prix entre les vil-
lea. 

La Division des prix de Statistique Canada recuetile 
chaque mois des milliers de prix dana Is plupart des grands 
centres urbains du pays. Mats, bien que ces prix puissant 
parfaitement servir 8 Is confection de l'indice des prix It Is 
consommation, ils ne donnent pas de prix moyens reprdsentatifs 
et comparables. Ii y a on certain nombre de raisons 8 cela. 
Lea differences entre las habitudes de ddpense alimentaire at 
lea marques choisies dans las différentes villes entratnent 
des differences entre villes qui tie repréaentent pas lea dif. 
férences rdellea entre lea prix pour un produit de is8me quall 
té. Les marques retenues pour Is confection de l'I.P.C. sont 
las articles qui se vendent en grandea quantités, qu'il sa-
gisse de marques de coimnerces de fabricanta ou d'entreprises 
individuelles, et l'tndice d'une ville quelconque, sinai que 
celui de l'ensemble du Canada acre base sur le mouvement des 
prix dun ensemble hétCrogène qui peut fort bien diffCrer as-
sez sensiblement de l'ensemble d'une autre yule. Pour obte-
nir one mesure adequate des mouvements de prix dans uric yule, 
11 est essentiel de s'assurer que lea quantités, lea marques 
at les taillea choisies soiant suffiaaunsent importantes poor 
représenter Ic mouvement des prix. Cependant, afin d'obtenir 
one mesure adequate des prix moyens 8 un instant dome qui 
permette une comparaisori entre vilies, ii eat essential que 
lea qualites, les marques et lea tallies choisiea solent suf-
ftsaminent equivalentes afin de ne pas introduire artificielle-
merit des differences de prix. 

Par ailleurs, bien que lea forces agissant sur le tsarché 
vont en general imposer on certain degré d'uniformité aux urou-
vements de prix dana one yule, lintcrval1e des prix 8 on 
instant donnC pout 6tre nCanmoins asses Ctendu. Ainal, un 
échantillon de magaalns suffisainrsent important pour suivre 
précisément Ic mouvement des prix peut tres bien se révCler 
trop petit pour repréaenter adiquatement l'dventail des prix 8 
un instant dome. 

Voir renvoi(s) 8 Is page 2. 
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Thus, in order to satisfactorily produce re-
presentative and comparable average prices, it was 
deemed necessary to undertake a special pricing survey 
which had the features outlined below. 

Average Prices Survey 

General 

An Average Retail Prices Survey was undertaken 
during the week of October 15th - 19th, 1973. Prices 
of approximately 60 items, consisting mainly of food 
and some personal care and household supply products, 
were collected in a large number of outlets in fourteen 
cities. These cities were: St. Johns, Halifax, Saint 
John, Quebec City, Montreal, Ottawa-Hull, Toronto, 
Thunder Bay, Winnipeg, Regina, Saskatoon, Edmonton, 
Calgary and Vancouver. 

This latest Average Prices Survey is similar in 
concept and methodology to that undertaken in October 
1972(1). The purpose of this latest Survey was to re-
establish the benchmark of actual average prices for 
October 1973 that form the basis of the calculated 
average prices for the subsequent eleven months. 

The sample of stores was designed so that the 
outlets selected had, between them, approximately half 
or more of the grocery store sales for each city. 
Grocery stores were defined, for purposes of this 
Survey, as those with meat sales valued at between 157. 
and 505 of total sales. Sales data were derived from 
the 1966 Census of Merchandising, updated - where 
necessary - by local advice from Statistics Canada 
Regional Offices. 

In order that the average prices generated for 
one city should be comparable with those for another 
city, price collection was generally limited to widely 
available manufacturers' brands. For meat and produce, 
care was taken to narrowly define cuts and qualities. 
The appropriate provincial retail sales tax is included 
in the retail price averages for those items subject 
to provincial retail sales tax. 

Calculation Methodology - City Prices 

Prices were collected in both chain and inde-
pendent stores. (A chain store organization was defined 
as one operating four or more stores under the same 
legal ownership.) A city average price was calculated 
for each item by weigoting the average prices obtained 
for chain and for independent stores according to their 
overall market sales share in that city. For branded 
items sold under brand labels, an average price for 
each brand was first calculated in the manner described 
above; the brand averages were then weighted together 
to forts the item average. The weight assigned each 
brand in this process was derived from the number of 
quotes that particular brand received in that city. 

Calculation Methodology - Weighted City Averages 

A weighted city sverage price for each item was 
derived by weighting the relevant city averages. The 
importance of each city in calculating the weighted 
city average was determined by the relative magnitude 
of retail sales in that city as derived from the 1966 
Census of Merchandising. 

(1) Retail Prices and Living Coats Service Bulletin, 
Volume 2, Number 12 (Catalogue 62-005). 

Donc, afin d'obtenir des prix moyena représentatifs 
et comparables qui soient satisfalsants, on a juge nécessatre 
dentreprendre une enquBte epdciale d'observation des prix, 
dont lea caractéristiques sont décrites ci-dessous. 

EnguBle sur lesjrix moyens 

Généralitda 

Line enqutte sur lea prix moyens de dtai1 a été effec-
tude durant Ia semaine du 15 su 19 octobre 1973. Lee prix de 
quelque 60 articles, principalement des produits alimentaires, 
certains articles de soins personnels et des fournitures de 
teenage, ont ete relevs dans de nombreux points de vents dana 
quatorze villes: Saint-Jean (T.-N.), Halifax, Saint-Jean 
(N.-B.), Québec, Montréal, Ottawa-Hull, Toronto, Thunder Bay, 
Winnipeg, Regina, Saskatoon, Edmonton, Calgary et Vancouver. 

La dernibre enquRte sur lea prix tsoyens est analogue sur 
is plan thdorique et méthodologique a celle menée en octobre 
1972(1). Le but de cette dernière enquBte eat de determiner 
de nouveau Is point de reference des prix moyens reels en 
octobre 1973, prix sur lesquels soot fondés les prix moyens 
calculés pour lea ooze mois suivants. 

On a défini l'échantillon des magasins de telle façon 
que lea points de vente choisis pris ensemble comptalent pour 
environ Is moitiC ou plus des ventes des épiceries darts chaque 
yule. Aux fins de cette enqu&te, lea épiceries étaient defi-
nies comets cellea dont lea ventes de viande representaient 
entre 15 7 et 50 Z du total des ventes. Lea données des ventes 
êtaient drivCea & partir des donnêes du recensement des mar-
chandises de 1966, mises h jour, lorsque cela était nécessaire, 
sur recommandation des bureaux regionaux de Statiatique Canada. 

Afin que lea prix moyens calculés pour une ville puissent 
tre comparables b ceux d'une autre ville, lobservation des 

prix Se limitait généralement sux marques des fabricants large-
ment distribuées, Dans le cas de is viande des fruits St des 
legumes, on a pris aoin de dCfinir avec precision lea morceaux 
et lea qualitCs. La taxe de vente au detail est ajoutée au 
prix de detail moyen des articles gui soot frappes par une taxe 
provincial de vente au detail. 

Méthode de calcul - Prix urbains 

On a recueilli lea prix dana les magasins h succursales 
multiples et lea magasins indCpendants. Une entreprise A suc-
cursales multiples dtait dCfinie comme celle gui exploitait 
quatre magasins ou plus sous Is mIme raison sociale. On a 
calculé un prix moyen psr ville pour chaque article en ponde_ 
rant lea prix moyena recueillis dana lea magasins A succursales 
multiples at dana lea magasins indfpendants selon Is part de 
leurs ventes sur le marchd gCnéral dans leur ville. Dana le 
cas des articles vendus eons marque déposée, on a dabord cal-
culC un prix moyen pour chaque marque déposde de is façon df-
crite plus haut: on a ensuite pondéré ensemble lea moyennes 
des marques déposées afin d'en arriver I la moyenne pour l'ar-
tide. Le poids asaigne I chaque marque dfposee lors de cc 
processus a été obtenu 1 partir du noebre de prix observes 
dana is ville en question pour cette starque déposée. 

MCthode de calcul - Moyennes pondérCes des villes 

tine moyenne pondérée du prix de chaque article pour 
l'ensemble des villas a eté calculCe en ponddrant lee moyennes 
appropriéea des villes. Limportance de chaque ville dana le 
calcul de la moyenne pondérée des villes était déterminée par 
l'importance relative des ventes au detail dons cette ville 
calculée lors du recensement des marchandises de 1966. 

(1) Bulletin de service intitulé 'Prix de detail et coOt de ls 
vie, volume 2, nimdro 12, (catalogue 62-005). 
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City Average Prices 

The considerable resources required to collect 
and analyse the data to produce representative and com-
parable average prices cannot be expended each month. 
it therefore becomes necessary to update the October 
1973 prices on a regular monthly basis until another 
average prices survey can be undertaken. Because such 
updated prices are not themselves the direct product 
of an expanded average prices survey, but instead are 
calculated by the application of some measure to the 
actual averages, they will be designated "Calculated 
Average Prices". 

A readily available method of producing calculated 
average prices for months subsequent to October 1973 
would be to apply the movement in the relevant city and 
item Consumer Price Indexes to the average prices of 
October 1973. However, because price collection for 
the October 1973 Average Prices Survey fell half-way 
between the pricing dates for the October and November 
Consumer Price Indexes, only half of the October to 
November CPI movement should be applied to the October 
actual average prices to produce the November calculat-
ed average prices. For months subsequent to November, 
the full month_to_month movement could be applied to 
the latest available calculated average price to pro-
duce the following months calculated average. Thus, 
for example, the actual average price of instant coffee 
(6 or.) for Montreal in October 1973 was 135.21. The 
November 1973 calculated average price for this item 
can be produced by applying half of the October to 
November CPI movement for instant coffee in Montreal to 
the October actual average. The recorded movement 
between October and November was 0.426l and half of this 
movement is 0.2137.. Thus the November calculated av-
erage would be 135.21 increased by 0.2137 = 135.51. 
The December calculated average can be derived by ap-
plying the full November to December movement in the 
Montreal instant coffee index to the November calculat-
ed price: this produces a December calculated average 
price of 136.71 which is 0.918% higher than that for 
November and reflects the increase of 0.918% in the 
relevant Montreal item index between these two months. 
It is, however, important to note that if one wanted 
to obtain an actual average instant coffee price for 
Montreal on December 1973, it would be necessary to 
undertake an average price survey. The calculated av-
erage price is only an estimate. 

The Calculated weighted city Average Price for 
each item Is a weighted average of the City Calculated 
Average Prices. The weights used for each city are 
derived from the 1966 Census of Merchandising. 

Availability of Monthly City and IJeighted City 
Calculated Average Prices 

Misc B iour des prix moyens urbains et des tnoyennes pondérées 

des villee 

On ne peut consacrer chaque mois lea ressources considé-
rabies nécessaires B la collecte et B l'analyse des données 
pour produire dee prix moyens représentatifs et comparables. 
Ii devient donc nécessaire de mettre B jour lea prix d'octobre 
1973 sur une base mensuelle régulibre juaqu'B ce qu'il soit 
possible d'entreprendre une autre enqute sur les prix moyena. 
Etant donné que ces prix mis B jour ne soot pas eux-mBmes le 
produit direct d'une enquBte exhaustive sur les prix moyens, 
inais qu'ils sont au contraire calculés par l'appiication d'une 
certaine mesure aux moyeones rdelles, on lea qualifiers de 
"prix moyens caicuiés". 

Une mdthode rapidement applicable pour obtenir des prix 
moyens calculés pour lea mois qui auivent octobre 1973 consis-
terait B appliquer le mouvement dana is yule observée et dana 
lee indices des prix B Is consonanation des articles en question 
aux prix moyens d'octobre 1973. Cependant, la date du relevé 
des prix dana l'enquBte sur lea prix moyens doctobre 1973 se 
situant B mi-chemin entre lea dates des relevés de prix des 
indices des prix B Is consonanation d'octobre et novembre, is 
moitié aeuiement de in variation de L' I.i'.C. entre octobre et 
novembre devrait s'appliquer aux prix moyens reels d'octobre 
pour obtenir lea prix moyena calculés de novetebre. Pour lea 
mois suivant novembre, Is variation totale d'un mois B l'autre 
pourrait s'appliquer au dernier prix moyen calculé disponible 
pour obtenir le prix moyen calculé du mois suivant. Ainsi, par 
exemple, ie prix moyen reel du café instantané (6 or.) B 
Montréal en octobre 1973 était de 135.21. Le prix moyen calcuié 
de novetnbre 1973 pour cet article peut Btre obtenu en appliquant 
B Is moyenne réelle d'octobre in moitié de Is variation de 
L'I.P.C. d'octobre B novembre pour le café instantané vendu B 
Montréal. La variation enregistree d'octobre B novembre a été 
de 0.426 7 et in moitié de cette variation eat donc 0.213 1. 
Ainsi, on peut obtenir le prix moyen calculé de novembre en 
ajoutant 0.213 7 B 135.21, soit 135.51. Le prix moyen calculé 
de décembre peut Btre obtenu en appliquant au prix calculé de 
novembre, in variation totale enregistrée de novenibre B dCcembre 
dana l'indice du café instantané B MontrCal, ce qui donne un 
prix moyen calculC en décembre de 136.71, soft une augmentation 
de 0.918 7. par rapport B novembre cc qui refibte l'augmentation 
de 0.9187, de l'indice de cet article B Montréal entre ces deux 
mois. II eat toutefois important de noter que si quelquun 
voulait obtenir le prix nioyen reel du café instantané B Montréal 
en décembre 1973, ii faudrait mener tine enquête sur les prix 
moyenn. Le prix mayen calc,,16 nest qu'une estimation. 

La moyenne pondre ds vi] les calciilée de cliaque article 
eat une moyenne pondérCe des prix moyens urbains caiculés. Lea 
poids utiliaCa dens cheque ville proviennent du recensement des 
marchandises de 1966. 

Existence des prix moyens calculCs mensuels urbains et des 
moyennea pondCréea calculCes menauelles des vilies 

One of the tables incorporated in this Service 	L'un des tableaux du present bulletin de service donne 
Bulletin sets out Calculated Average Prices for February 	lea prix moyens calculés pour fCvrier 1974. Lea prix moyens 
1974. Calculated Average Prices will be produced each 	calcuiCa seront produits tous lea mois et seront disponiblea 
month and will be available on request, from the Retail 	sur demande auprBa de is Section des prix de detail, Division 
Prices Section, Prices Division, of Statistics Canada. 	des prix, de Statietique Canada. 

p 
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CITY AVERAGE RETAIL PRICES - ITEM SPECIFICATIONS 

PRIX DE Dt&IL WYENS PAR VILLE - SPECIFICATIONS DES ARTIC!JS 

Detailed specification 	 Specification détaillée 

Dairy Products 

Milk: 

Fresh fluid whole dairy milk, pasteurized, may be 
houxgenized or contain vitamin D. 
Disposable carton of one quart.(l) 

Evaporated Milk: 

Generally available manufacturers' brands (store 
brands excluded), unsweetened, may be vitaminized, 
16 oz. can. 

Ice Cream, 1 pint: 

Store brand, vanilla or chocolate, between lOi to 
12% milk fat content in regular (non-fancy) con-
tainer. 

Ice Cream, 3 pints: 

Store brand, vanilla or chocolate, between lO to 
12E milk fat content in regular (non-fancy) con-
tainer. Priced only in: Edmonton and Calgary. 

Butter: 

Lowest price available in store for first grade, 
creamery butter, salted, parchment wrapped, 1 lb 

Cheese: 

Generally available manufacturers' brands (store 
brands excluded), processed, blended and pasteur-
ized, plain, without seasoning, relishes or condi-
ment, 1/2 lb. 

Produits laitiers 

Lait: 

Lait de laiterie frais, liquide, entier, paateurisC, peur 
gtre homogeneise ou additionnC de vitamine D. 
Contenant d'une pinte (en cartons), non consigne(l). 

Lait évaporé: 

Marques des fabricanta largement distribuées (sauf lea 
marques des nsagasins), non sucrd, peut itre additionne 
de vitamines, botte de 16 onces. 

Creme glacee, 1 chopine: 

Marque du magasin, i Is vanille on au chocolat, contenant 
de 10 3 a 12 T de matière grasse de lait dana des conte-
nants en matieres plastiques réguliers (non de fantaisie). 

Crime glacée, 3 pintes: 

Marque du magaain, A Is vanille on au chocolat, de 10 
12 Z de matirea grasses dana le contenant ordinaire 
(cstégorie non de fantaisie). Prix 	relever seulement 
Regina Saskatoon Edmonton et Calgary. 

Beurre: 

Seurre de premire qualite, le moms cher diaponible dana 
le magasin, beurre de laiterie, sale, enveloppe dans du 
parchemin, I livre. 

Fromage: 

Marques des fabricants largement distribuées (sauf lea 
marques des siagasins), fondu, melange et pasteurisC, 
nature, sans ssaaisonnement, ni relish ni condiment, 1/2 
livre. 

Poultry and Eggs 	 Volaille et oeufs 

Chicken: 	 Poule t: 

Eviscerated, fresh or frozen, broiler or fryer, 
whole, 2 to 4 lbs., grade A, price per pound. 

Eggs: 

Large eggs, grade A, in a carton of one dozen. 

Eggs: 

Medium eggs, grade A, in a carton of one dozen. 

Vidd, frais ou congelC, 	griller ou 	frire, entier, de 
deux 	quatre livres, catégorie A, vendu i Is livre. 

Oeufa: 

Oeufs de grosse taille, categoric A, en botte de douze. 

Oeu fs: 

Oeufs de taille moyenne, catCgorie A, en botte de douze. 

Beef 

Sirloin Steak: 

Cut from section of hind qoarter tiexi to short loin, 
bone-in or partially boned, fresh, red or blue 
brand, lb. 

Morceaux coupés dana la panic du quartier de derrire 
voisine du bout de longe, non ddsossé ou partiellement 
désossé, frais, marque rouge ou bleue, livTe. 

- 	 -- ----- , 
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• 	 CITY AVERACE RETAIL PRICES - ITEM SPECIFICATIONS - Continued 

PR1X DE DTAIL HOYRNS PAR VILLE - SPCIFICATTONS DES ARTICLES - suite 

Detailed specification 
	 Specification dCtaillée 

Beef - Concluded 

Round Steak: 

Full cut of section of hind quarter next to rump, 
fresh, red or blue brand, boneless, lb. 

Prime Rib Roast: 

Standing, bone-in, short cut, 7 inches, any ribs 
within the first five of standard seven, fresh, 
red or blue brand, lb. 

Blade Romat (Blade In): 

Cut from fore quarter next to rib section, fresh, 
red or blue brand, lb. 

Blade Roast (Blade Out): 

Cut from fore quarter next to rib section, fresh, 
red or blue brand, lb. 

Stewing Beef: 

Boneless, cut from shank, shoulder or neck, in 
chunks or strips, fresh, red or blue brand, lb 

Hamburger: 

Preground or minced beef, with 167 to 30% fat con-
tent (no ground round or chuck), fresh, red or blue 
brand, lb. 

Boeuf - fin 

Bifteck dana Is ronde: 

Coupe entière d'une section du quartier de derriere voi-
sine de la croupe, frais, marque rouge ou bleue, désossf, 
livre. 

ROti de cBtes de choix: 

Nature, non ddsossé, coupe courte, 7 pouces, toutes les 
cntes parmi lea cinq premieres sur lea sept cOres norma-
lea, frais, marque rouge ou bleue, livre. 

ROti de palette (désossi): 

ROti coupé dans Ia partie du quartier de devant voisine de 
la section des cOtes, frais, marque rouge ou bleue, livre. 

ROti de palette (désossé): 

ROti de la partie du quartier de devant des cOtea, frais, 
de marque rouge ou bleue, livre. 

Boeut a ragoOt: 

Désossd, coupé dans le jarret, l'épaule ou Ic cou, en mor- 
ceaux ou en tranches, frais, marque rouge ou bleue, livre. 

Boeuf hachd pour hamburger: 

Viande de boeuf haché d'avance, contenant de 16 a 30 7, 
de matiBres grasses (aucune ronde ou fin de Is palette 
hachde), frais, marque rouge ou bleue, livre. 

Pork 

Pork, centre cut chops: 

Cut from centre of loin, fresh, bone-in, trimmed, 
excluding "fast fry", "brown and serve", "rib 
chops", mixed cut, lb. 

Pork, Butt: Roast: 

Cut from top half of shoulder, fresh, skin removed, 
about 1/2 inch fat left on, Boston Butt, lb. 

Pork, Butt Roast: 

Cut from top half of shoulder, fresh, skin removed, 
about 1/2 inch fat left on, Boneless Butt, lb. 

Bacon: 

' 	Generally available manufacturers' brands (store 
brands excluded), smoked, side bacon, sliced, rind 
off, vacuum packaged, packers first line. 

Porc 

Porc, cOtelettes, partie du centre: 

Coupe provenant du centre de In longe, frais, non dCsossé, 
parC, sauf les cOtelettes "a cuisson rapide", "faire dorer 
et servir", "cOtelettes de cOte', coupes diverses, livre. 

Porc, rOti de porc: 

Roti coupé dens in moitié supSrieure de l'dpaule, frais, 
couenne enlevée, reste environ 112 pouce de graa, "Boston 
Butt", livre. 

Porc, rOti de porc: 

ROti coupé dans Ia moitiC supCrteure de l'épaule, frais, 
couenne enlevCe, reste environ 1/2 pouce de gras, rOti 
désossC, livre. 

Bacon: 

Marques des fabriquants largemnent distribuCes (sauf lea 
marques des mnagasins), fume, bacon de flanc, en tranche, 
couenne enlevée, emballd sous vide, fabricants de Ia pre-
miCre colonne. 
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CITY AVERAGE RETAIL PRICES - 1mM SPECIFICATIONS - Continued 

PRIJI DE DETAIL MOYENS PAR VILLE - SPECIFICATIONS DES ARTICLES - suite 

Detailed specification 	 Specification dCtaillée 

Other Meat 

Wieners: 

Generally available manufacturers' brands, (store 
brands excluded). Made from beef and pork, ground, 
skinless, smoked and cooked, vacuum packaged, first 
grade, lb. 

Fish 

Salmon: 

Generally available manufacturers' brands, (store 
brands excluded). British Columbia, Sockeye salmon, 
first grade, stamped "Canada", 7 3/4 oz. tin. 

Fats 

Shortening: 

Generally available manufacturers' brands (store 
brands excluded), processed from blends of edible 
vegetable oils and animal fats. May be partly 
hydrogenated, carton of one lb. 

Bakery and Cereal Prodicts 

Flour, S lbs. 

Generally available manufacturers' brands (store 
brands excluded) of white all purpose, vitaminized 
flour. Excluding instantized, pastry and other 
special types. 

Flour, 7 lbs.: 

Generally available manufacturers' brands (store 
brands excluded) of white all purpose, vitaminized 
flour. Excluding instantized, pastry and other 
special types. Priced only in: St. John's, 
Halifax, Saint John, Quebec, Montreal, Ottawa and 
Toronto. 

Corn Flakee: 

Generally available manufacturers' brands (store 
brands excluded), Corn Flakes, 12 oz. package. 

Macaroni: 

Generally available manufacturers' brands, (store 
brands excluded), of dry tubular shape macaroni, 
straight or elbow, rv be vi main I 7cd, package of 

Autre viande 

Ssucisses de Francfort: 

Marques des fabricants largement distribuées (sauf les 
marques des magasins). Faites de boeuf et de porc haché, 
sans peau, fumées et prBtes B servir, emballées sous vide, 
premiere qualite, livre. 

Pots son 

Saumon: 

Marques des fabricants largement distribuées (sauf les 
marques des magasins). Saumon de Colombie-Britannique, 
sockeye, de premiere qualite, etiquete "Canada", botte 
de 7 3/4 onces. 

MatiBres grasses 

Graisse végétale: 

Marques des fabricants largenient diatribuées (sauf les 
marques des magasins). fabriquCe B partir de mélanges 
d'huiles vegétales comestibies et de graisaes animales 
Peut Btre partiellement hydrogenee, carton d'une livre 

CérCales et produita de boulangerie 

Farine, 5 livres: 

Marques des fabricants largement distribuées (sauf les 
marques des magasins) blanche tout usage, additionnee 
de vjtamjnes. Exclure Is farine instantanée, is farine 
B pBtisserie et les autres types speciaux de farina. 

Farine (7 Iivres): 

Marques du fabricant largement distribuees (sauf lea 
marques des magasins), farine blanche tout usage, addition-
née de vitamines. Exciure is farine instantanée, is farine 
B pBtisserie et autres types spéciaux de farine. Prix 
relevé seulement B Saint-Jean (T.-N.), Halifax, Saint-Jean 
(N.-B.), Québec, Montréal, Ottawa et Toronto. 

Flocons de mals: 

Marques des fabricants largement diatribuéea (sauf les 
marques des magasins), mais, en flocons, paquet de 12 
onces. 

Macaroni: 

Marques des fabricants largement distribuéea (sauf les 
marques des magasins), de forme tubulaire, sec, droim 

eourb, penit ntrc ajtianrn 	d• viranines, rnaquet do 

. 

Brea 1 

Store brands, pan style standard leaf, sliced and 
wrapped, from prepared flour, white wheat flour, 
Vitamin enriched(2) 

Marques des magasins, pain blanc ordiraire, format couraflt 
en tranche et ejnballé, fait B parrir de farine de blé 
blanche, enrichi de vita,nines(2). 
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CITY AVERAGE RETAIL PRICES - ITEM SPECIFICATIONS - Continued 

IRIX DE DhAIL MOYENS PAR VILLE - SPICIFICATIONS DES ARTICLES - suite 

Detailed specifications 

Bakery and Cereal Products - Concluded 

Bread: 

Manufacturers' brands, pan style standard loaf, 
sliced and wrapped, from prepared flour, white 
wheat flour, vitamin enriched.(2) 

Soda Crackers: 

Generally available manufacturers brands, (store 
brands excluded), salted, unsalted or saltines, 
16 oz. 

Sugar and Sweets 

Sugar: 

White, granulated, cane or beet sugar, bag of 5 lb 

Jan,: 

. 	 neral1y available manufacturers' brands (store 
brands excluded), pure, strawberry jam, 9 oz. 
:lass jar. 

Fruit 

Oranges: 

California, medium size, (138 or 113), price per 
pound. 

Grapefruit: 

U.S., White, may be seedless, size 48's, if not 
avaIlable 40's or 56's, good quality, price per 
pound. 

Bananas: 

First grade, price per pound. 

Apple Juice: 

Generally available manufacturers' brands. (store 
brands excluded), unsweetened, natural, may be vi-
taminized, choice grade, single strength, 48 oz. 

Vege tables 

' 	Potatoes: 

Table potatoes, white, Canada No. 1, 10 lb. bag 

Specification détaillée 

CdrCales et produita de boulangerie - fin 

Pain: 

Marques des fabricants, pain blanc ordinaire, format cou-
rant en tranche et emballé, fait a partir de farine de blé 
blanche, enrichi de vitamines(2). 

Biscuits soda: 

Marques des fabricants largement distribuées (sauf las 
marques des magamina), sales, non sales on "saltines", pa_ 
quet de 16 onces. 

Sucre et produits sucrés 

Sucre: 

Blanc, cristalliaC, de canne ou de betterave, sac de 5 
livres. 

Conf I ture: 

Marques des fabricants largement distribuées (sauf lea 
marques des magasina), pure, de fraises, pot de verre de 
9 oncea. 

Fruits 

Oranges: 

De Californie, grosseur moyenne (138 ou 113) prix b la 
livre. 

Pamplemous sea: 

Des Etats-Unis, h chair blanche, grosseur- 48; autrement, 
grosseur 40 ou 56, bonne quatite, prix b Is livre. 

Bananea: 

Premiere qualite, vendues b Is tivre. 

Jus de pommes: 

Marques des fabricants largement distribuees (sauf les 
marques des magasins), non sucré, naturel, pent etre addi- 
tionnC de vitamines, catégorie de choix, n'ayant pas été 
dUne, boite de 48 onces liquides. 

Legumes 

Pomnes de terre: 

Pommes de terre de table, a chair blanche, categoric 
Canada no 1, sac de 10 livres. 
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CITY AVERAGE RETAIL PRICES - ITEM SPECIFICATION - Continued 

PRIX DE DE DETAIL MOYEMS PAR VILLE - SPECIFICATIONS DES ARTICLES - suite 

gables - Concluded 

Onions: 

Cooking onions, coumn white, yellow or red, dry, 
good quality, in plastic or cellophane packages 
(up to 3 lb. package), price per pound. 

Carrots: 

Tops completely removed, good quality, in plastic 
or cellophane packages (up to 3 lb. package), price 
per lb. 

Cabbage: 

Fresh, domestic or imported, green cabbage, good 
quality, price per pound of an average site head. 

Celery: 

Celery stalks, green, fresh, may be trimmed or 
clipped, price per pound. 

Lettuce: 

Fresh head, green good quality, average size head, 
price per pound. 

Tomatoes, canned: 

Generally available 	brands, (store 
brands excluded), of canned field tomatoes, choice 
grade, 28 fI. oz. 

Infants' Food: 

Generally available manufacturers' brands, (store 
brands excluded), of baby foods, strained or vege-
table mixture, glass jar or can of 4 3/4 os. 

Beans: 

Generally available manufacturers' brands, (store 
brands excluded), of cooked beans with pork and 
tomato sauce, 14 fi. os. 

Soup: 

Generally available manufacturers' brands (store 
brands excluded) of vegetable soup, approx. 10 Os. 

Tomato Juice: 

Generally available manufacturers' brands (store 
brands excluded), juice of fresh tomatoes, may 
contain salt, sugar or dextrose, fancy grade, 48 
Os. 

Legumes - fin 

Oignons: 

Oignons a cuire, ordinaires, blance, jaunes ou rouges, secs, 
bonne qualitd, en paquet de matire plastique ou de cello-
phane (paquet jusqu'i 3 livres), vendus a la livre. 

Carottes; 

Queues compltement enlevées, boone qualite, paquet de 
matire plastique ou de cellophane (paquet jusqu' 3 ii-
vres), vendues a Is livre. 

Choux: 

Frais, varidté canadienne ou iinportde, choux vert, bonne 
qualitd, prix 	Is livre d'un chou de grosseur moyenne. 

Céleri: 

Pieds de cdleri, verts, frais, peuvent €tre Laillds, prix 
Is livre. 

La i tue: 

Fraiche, vertc, bonne qualiLi, bLue moyenne, prix 	la 
I ivre. 

Tomates, en conserve: 

Marques des fabricants largement distribuCes (sauf les 
marques des magasins), de tomates en conserve de p1cm 
champ, catdgorie de choix, botte de 28 onces liquides. 

Nourriture pour bébés: 

Marques des fabricants largement distribuCes (sauf lea 
marques des magasins), de nourriture pour bdbCs, Cgoutde 
ou en purées, pots de verre ou bolte de 4 3/4 onces. 

Fves au lard: 

Marques des fabricants largement distribuées (sauf lea 
marques des magasmns), de fèves au lard cuites avec du 
porc et de Is sauce tomate, botte de 14 onces liquides. 

Soupe: 

Marques des fabricants largement distribuées (sauf les 
marques des magasins) de soupe aux legumes, bolte d'en-
viron 10 oncea. 

Jus de tomates: 

Marques des fabricnts largement distribuées (sauf les 
marques des magasi s) je iede re'n Les Lr!hes; pest 
contenir du sel, Ic Isles truce, cstégorie de 

fantaisie, 48 once-. 

. 

. 
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CITY AVERAGE RETAIL PRICES - ITEM SPECIFICATION - Continued 

ix Di: DETAIL MOYENS PAR VILLE - SPCIFICATI0NS DES ARTICLES - suite 

Detailed specification 	 Specification détaillCc 

Beverages 	 Boissona 

Tea Bags: 	 The en sachets: 

Generally available manufacturers' brands (store 
brands excluded), orange pekoe tea bags, package 
of 60 2.cup bags (8 oz.). 

Coffee, regular: 

Generally available manufacturers' brands (store 
brands excluded), roasted whole beans, regular or 
all purpose ground coffee, good quality, 1 lb. paper 
bag. 

Coffee, instant: 

Generally available manufacturers' brands (store 
brands excluded), dried coffee, extract, soluble, 
pure or may have added dextrin, dextrose or maltose, 
6 ox. 

Soft Drinks: 

Generally available manufacturers' brands, (store 
. 	brands excluded), cola flavour. Returnable bottle 

type, excluding deposits, was priced in all cities 
except for Toronto where the disposable bottle 
type was priced. Carton of 6 bottles of 10 ox. 

Soft Drinks: 

Generally available manufacturers' brands (store 
brands excluded), cola flavour. Returnable bottle 
type, excluding deposits, was priced in all cities 
except for Toronto and St. John's (Nfld.) where 
the disposable bottle type was priced. One bottle 
of 26 ox. 

Miscellaneous Groceries 

Jelly Powder: 

Generally available maii,iaturers brands, (store 
brands excluded), flavouLed gelatin dessert powder, 
3 oz. 

Supplies and Personal Care Items 

Synthetic Detergent Powder: 

Generally available manufacturers' brands, (store 
brands excluded), all purpose, granulated or pow-
dored, 42 ox. 

S Scouring Powder: 

Generally available manufacturers' brands, (store 
brands excluded), cleansing powder or cleanser with 
bleaching agent, 14 ox. 

Marques des fabricants largement distribuées (sauf lea 
marques des magasins), the en sachets 'orange Pekoe" 
paquet de 60 sachets pour deux tasses chacun (8 onces). 

Café regulier: 

Marques des fabricants largement distribuées (sauf lea 
marques des magasins), torréfié, en grains entiers, or-
dinaire ou moulu "tout usage", de bonne qualité, sacs en 
papier de 1 livre. 

Café instantané: 

Marquea des fabricants largement distribuées (sauf lea 
marques des magasins), séché, extrait, soluble, pur ou 
peut être additionnf de dextrine, de dextrose ou de 
maltose, pot de 6 onces. 

Boisaons gazeusea: 

Marques du fabricant largement diatribuCes (aauf lea mar-
ques des magasins), aaveur de cola. Bouteille consignee, 
prix de Ia bouteille non compris. Prix relevé dana toutes 
lea villes sauf A Toronto o6 on a relevé le prix de is 
boisson gazeuse dana un contenant jetable. Carton de 6 
bouteilles (10 oz.). 

Boisaon gazeuse: 

Marques du fabricant largement diatribufes (sauf ies marques 
des magasins), saveur de cola. Bouteille consignee, prix 
de la bouteille non compris. Prix relevé dans toutes les 
villes sauf a Toronto et é Saint-Jean (T.-N.) oO l'on a 
relevé Ic prix de Is boisson gazeuse dans un contenant 
jetable. Une bouteille de 26 onces. 

Articles divers d'Cpicerie 

I'oudre A gelde: 

Marques des fabricants largement distribuees (sauf les 
marques des magasins), de poudre é gelée pour dessert a 
saveur, paquet de 3 onces. 

Fournitures et articles de soins personnels 

DCtersif synthétique en poudre: 

Marques des fabricanta largement diatribuées (saul les 
marques des magasins), "tout usage", cristallisé ou en 
poudre, botte de 42 onces. 

Poudre a récurer: 

Marques des fabricants largement disrribuées (sauf las 
marques des magasins), poudre é récurer avec agent de blan-
chiment, contenant de 14 onces. 
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CITY AVERAGE RETAIL PRICES - ITEM SPECIFICATION - Concluded 

PRIX DE DETAIL MOYENS PAR VILLE - SPECIFICATIONS DES ARTICLES - fin 
	

. 

Detailed specification 	 Specification détaillCe 

Supplies and Personal Care Items - Concluded 

Toilet Paper: 

Generally available manufacturers' brands (store 
brands excluded), of white or pastel shades, me- 
dium quality, perforated, single sheet tissue. 
Multiple units of 2, about 600-650 sheets in roll, 
approx. 4" x 5", wrapped in poly. 

Toilet Soap: 

Generally available manufacturers' brands (store 
brands excluded). Selection confined to wrapped 
and popular brands sold in multiple units of 3 or 
4 bars per package. Guest or bath sizes as well 
as varieties with high synthetic or perfume con-
tent, excluded. Price per bar. 

Toothpaste: 

Generally available manufacturers' brands, (store 
brands excluded), standard dentifrice, may have 
irrium or be ammoniated, 50 ml!. 

Generally available manufacturers' brands, (store 
brands excluded), package of 200 double tissues, 
approx. 8-8 1/2' x 9 1/2" size. 

Tobacco and Alcohol Items 

Cigarettes: 

Generally available, popular brands, King Size, 
package of 25 cigarettes. 

Fournitures et articles de soins personnela - fin 

Papier hygifnique: 

Marques des fabricants largement distribuees (sauf les 
marques des magasins), blanc ou de couleur pastel, qualitd 
moyenne, perfore, une seule épaiaseur. Paquets de 2, 
d'environ 600 a 650 feuilles par roulesu, 4' x 5", enve-
loppés dans du polyéthylène. 

Savon de toilette: 

Marques des fabricants largeinent distribuées (sauf lea 
marques des magasins). Choisissea les marques emballées 
et populaires vendues en groupe de 3 ou 4 pains par paquet. 
Les savons de taille pour invite ou de bain de m8me que 
lea variCtés h contenu synthétique ou de parfum, aont ex-
clus. Prix a l'unité. 

l'ate dentifrice: 

Marques des fabricants largement distribuées (sauf lea 
marques des magasins); pRte dentifrice ordinaire peut cori_ 
tenir de l'irriurn ou de l'amoniac, lube de 50 millilitres. 

Marques des fabriczints largerncnt distrihuies (sauf les 
marques des magasins); paquet de 200 mouchoir5 double-
épaisseur, taille approximative de 8" a 8 1/2' sur 9 1/7'. 

Tabacs et alcool 

Cigarettes: 

Marques populairea couramment disponibles, format "king 
size", paquet de 25 cigarettes. 

Cleansing Tissues: 	 Papier-mouchoir. 

. 

Beer 
	

Bière: 

Generally available popular brands of ale or lager 	 Marques populsires, courassnent disponibles, dale ou de 
sold by provincial liquor boards or, in Quebec 	 lager, vendues par lea régies dalcool provinciales ou, 
City and Montreal, by individual retail stores, 12 

	
Québec at a Montréal, par lea magaains de detail, 12 bou- 

bottles of 12 oz, 	 teilles de 12 onces. 

Sold in grocery stores. Does not include deliv- 	 (1) Vendu dans les épiceries. Ne comprend pas le lait livré 
ered milk. 	 h domicile. 
20 oz. - halifax, Edmonton, Saskatoon, Regina and 	 (2) 20 onces: Halifax, Edmonton, Saskatoon, Regina et 

Calgary. 	 Calgary. 
24 oz. - St. John's, Saint John, Montreal, Ottawa, 	 24 onces: Saint-Jean (T.-N.), Saint-Jean (N.-B.), 

Toronto, Thunder Bay, Winnipeg and 	 Montréal, Ottawa, Toronto, Thunder Bay, 
Vancouver. 	 Winnipeg et Vancouver. 

32 oz. - Quebec City. 	 32 onces: Québec. 
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TABLE 1. City Average Retail Prtcs - October 1973 

TABLEAU 1. Prix de diail moyens par vill - octobre 1973 

St. 
John', Halifax  

Saint 
John  Qoêbec  

P4ont- 
real 

Ottawa- 
Boll Toronto 

Thunder 
Bay 

Wind- 
peg Regina 

San. 
katoon 

Ed- 
OfltOn 

Cal- 
gary 

Van- 
coaver 

Cities 
weighted 
average 

Moyanne 
ponddrde 

des 
villea 

0.473 0.399 0.445 0.341 0.330 0.371 0.364 0.390 0.330 0351 0.350 0.350 0.350 0.450 0.361 
0.231 0.225 0.230 0.234 0.238 0.236 0.231 0.236 0.249 0.250 0.247 0.250 0.256 0241 0.238 

Ice crew. 	1 pint - Cre giarde, 

(ilk 	fresh - talE 	friEs 	................ 

0.370 0,339 0.355 0.316 0.315 0,315 0.23 0.389 0.368 0.379 0.331 
Ice treas, 	3 pints - Cre giacés, 

Evaporated ,silk - Lilt évapord 	......... 

3 chopines 0.875 0.872 0.874 

I 	chopine 	........................... 

0.844 0.736 0.768 0.749 0.756 0.765 0.769 0.775 0.800 0.811 0.771 0.781 0.777 0.788 0.770 
Theene, proceseed - Frowage fondu .... 0.597 0.579 0.568 0.565 0.561 0.534 0.526 0.567 0.573 0.567 0.551 0.577 0.579 0.590 0.558 
tgg., 	large - Oeufs de grosse iaille 1.020 0.858 0.887 0.902 0.847 0.884 0.899 0.881 0.836 0.857 0.871 0.894 0890 0.852 0.873 
tgg, medhan - Oeufs de taille moyenne 0.990 0.799 0.830 0.842 0.798 0.824 0.831 0.811 0.777 0.826 0.822 0.871 0.834 0.802 0.817 

Rotter - 	Beorre 	....................... 

jirloin stsk - Bifteck de sorlonge 1.749 1.613 1.965 1.889 1.852 1.562 1.774 1.733 1.916 1.931 2.039 2.145 1.818 
bond steak - gifteck dan. Is ronde . 1.707 1.617 1.624 1.690 1.692 1.694 1.586 1.757 1.805 1.597 1.658 
'rime rib meat - Rôti de côtea de 

1.530 1.394 2.393 1.718 1.704 1,642 1.433 1.589 1.620 1.489 1.509 1.575 1.656 1.590 
ilade roast, blade out - RBti 

de palette ddsoané 1.150 1.223 1.129 1.301 1-170 1.331 1.314 1.424 1.196 
lade roast, blade in - Réti 

choja 	................................ 

de palette non ddsonnE 1-114 1.038 0.986 1.030 1.050 1.065 1.038 1-316 1,060 
1.407 1.339 1.287 1.302 1.294 1.267 1.663 1.468 1.362 1.383 1.269 1.290 1.369 1.312 

bebe Iburger - Scent 	e 	poor hamborger 0 .995 1.050 0.974 1.081 1.077 1.079 1.062 1.075 1.019 1.174 1.150 1,027 0.984 0.987 1.055 
orb, centre cut, 	chops - Porc, 

1.631 1.497 1.537 1,617 1.642 1.655 1.481 1.778 1.728 1.459 1.478 1.570 1.514 1.687 1.593 
orb Boston butt, 	roast - Parc, 
"Boston butt" non désoasé 1.059 1.035 1.211 1.188 1.164 1.081 1.135 1.082 1.125 1.055 1.134 

ark, 	boneless butt roast - Parc, 	rôti 

tewing beef - Rogoit de bonuf ......... 

cBteletten, 	partie do 	centre 	......... 

1.I1B 1.190 1.411 1.350 1.284 1.153 1.268 1.349 
1..589 1.602 1.499 1.387 1.362 1.345 1,409 1,456 1,397 1,502 1.496 1.533 1.552 1.667 1.636 

1 roars- Saucinse. de fr.ncfort 0.976 0.993 0954 0.967 0.964 0.985 0.936 0.994 0.990 1.027 0.988 1.014 1.059 1.092 0.980 

ddsoacd 	.............. .................. 

0.872 0.778 0.764 0.796 0.807 0.819 0.791 0.731 0.803 0.807 0,814 0.851 0.766 0.871 0.808 
olmos - Satason 1.166 1.106 1146 1.123 1.195 1,215 1,248 1.154 1.257 1.272 1.274 1.157 

scon 	.................................. 

0.522 0.513 0.511 '0.473 0.488 0.496 0.504 0.476 0.485 0.499 0.465 0.517 0.525 0.538 0.500 

hiaben 	- 	Poulet 	...................... 

bar, 	5 lbs - Parlor. 	5 ljsrea 0.827 0.893 0.803 0.781 0.835 0.776 0.976 0.875 0.851 0.862 0.908 0.863 0.799 0.807 
hortening - Graissevdgdtale 	.......... 

bar, 	7 	The - Farine, 	7 	livres 1.157 1,135 1.100 1.109 1.117 1.121 0.983 1.069 
0.447 0,409 0,428 0,419 0.418 0.410 0.395 0.424 0.416 0.430 0.416 0.470 0.441 0.446 0.418 
0.288 0.307 0.304 0.330 0,338 0.337 0.288 0.289 0.343 0.362 0.341 0.335 0.326 0.358 0.324 

read, store brands - Pain marques 
0.366 0.370 0.416 0.305 0.305 0.321 0329 0.338 0.259 0.240 0.257 0.254 0.439 0.326 

cm 	flakes - Platoon 	de maSs 	.......... 

read, manufacturers' brands - Pain, 
0.400 0.292 0.392 0.514 0.408 0.410 0628 0.387 0.382 0.346 0.338 0.327 0.328 0.473 0.411 
0.509 0.493 0.507 0.525 0.511 0.516 0.492 0.510 0.510 0.511 0.500 0.530 0530 0.516 0.508 

des 	magesins 	......................... 

0.827 0.759 0.785 0796 0.780 0773 0.741 0.862 0.855 0.916 0.888 0.946 0.860 0.830 0.794 

marqoe des 	fabricacta 	............... 

ear - 	Confiture 	........................ 0.565 0,570 0,551 0.529 0.520 0.524 0.532 0,539 0,562 0.588 0.557 0.579 0.587 0.586 0.542 

ada crackers - 8iscuit. soda 	......... 
agar - 	Ssscre 	......................... 

0.293 0.298 0.314 0.275 0.275 0.288 0.253 0.286 0.271 0.301 0.334 0.282 0.283 0.254 0.271 
0.273 0.223 0.250 0.224 0.206 0.196 0.209 0.221 0.201 0.252 0.310 0.252 
0.252 0.171 0.187 0.169 0.145 0.169 0.148 0.173 0.167 0.174 0.147 0.177 0.181 0.147 0.154 

ranges 	................................ 

0.961 1.047 1.119 0.814 0.778 0.837 0.878 0.825 0.972 0.963 1.015 1,110 0.951 1.068 0.889 

rapefruits - PsmpIemoasrn 	............ 
manna 	- 	Bananas 	...................... 

0.186 0.207 0.225 0.166 0.160 0.161 0.163 0.150 0.174 0.150 0.224 0.203 0.154 0.117 0.157 
0.182 0.194 0.190 0.128 0.129 0.137 0.120 0.140 0.136 0.151 0.184 0.221 0.160 0.131 0.137 
0.196 0.146 0.141 0.149 0.127 0.143 0.133 0.141 0.117 0.118 0.167 0.155 0.146 0.139 0.135 

atatoes - Posm,eu de 	terre 	............. 

0.270 0.274 0.263 0.199 0.173 0.197 0.189 0.225 0.258 0.197 0.193 

iona 	- 	Oignona 	....................... 
,rrots - 	Carottes 	..................... 

0.413 0.259 0.305 0.278 0.261 0.298 0.308 0.779 0.248 0.274 0.280 0.292 0.231 0.277 
tple juice - Jua da po.s 0.447 0.427 0.507 0.497 0.504 0.488 0.482 0.570 0.497 

mbbage 	- 	Choux 	........................ 

	

tlery 	- 	CéSeri 	........................ 

0.592 0,527 0.512 0.504 0.685 0.489 0.495 0.491 0.524 0.536 0.556 0.585 0.601 0.539 0.509 

!ttUce 	- 	Litua 	....................... 

mamas, canned - Isnoates en conserve 0.399 0.615 0.380 0.376 0.386 0.403 0.390 0.385 0.378 0.436 0.465 0.414 0.396 
facts' 	food - ?bounrllure pour bdbds 0.162 0.141 0.145 0.164 0.160 0.157 0.159 0.165 0.145 0.160 0.154 0.156 0.151 0.153 0.157 

0.340 0.296 0.293 0,325 0.315 0.319 0.295 0.316 0.301 0.290 0.352 0.325 0.329 0.329 0.312 

mato juice - Isa de 	conates 	.......... 

0.163 0.155 0.156 0.145 0.142 0.148 0.142 0.151 0.157 0.162 0.156 0.153 0.173 0.170 0.149 
'a bags - The en sarhets 0.812 0.786 0.819 0.828 0.902 0.870 0.919 0.919 0.959 0.960 0.942 0.842 

ens - FIvea 	as 	lard 	................. 
up 	- 	Soupe 	.......................... 

P tee, 	regular - CsfC, 	rCgolier 1.141 1.104 1.176 1.081 1.065 1.071 0.999 1.117 1.017 1.085 1.075 1.101 0.986 0.991 1.042 
tfee, 	instant - Cafl, 	bnstactasC 1.429 1.391 1.432 1.405 1.352 1.343 1.396 1.465 1.469 1.488 1.506 1.571 1.359 1.474 1.403 
it dri,,ks, 	10 on., 	returnable - 
Boissons gazeuses, 	10 Dotes, 
retoornables 0.706 0.689 0.686 0.790 0.757 0.736 0.759 0.790 0.709 
it drinks, 	10 or. ' 	non returnabie - 
Roiasonn gazeuses, 	10 oncea, non 
retour,,abiea 0.831 0.831 
It 	drinks. 	26 as., 	returnable - 
Boissoos gazeuses, 	26 onces, 

0.306 0.758 0.232 0.268 0.300 0.299 0.324 0.288 0.278 0.290 0.293 0.263 
it drinks, 	26 or. ' 	non returnable - 
Bolusons gaze.sen, 	26 once,, 	non 

0.381 0.319 0.371 
0.169 0.161 0.144 0.145 0.141 0.129 0.136 0.137 0.160 0.152 0.146 0.165 0.143 0.147 0.140 

richetic deter1:esr powder - Détersif 

reto,,roablos 	......................... 

1.302 1.277 1.291 1.133 1.105 1.174 1.171 1.231 1.212 1.295 1.236 1.263 1.283 1.324 1.183 

retournables 	............................. 

bly powder - l'oudre I gelde 	......... 

aring powder - Poudr 	I nearer 0.308 0.314 0.316 0.759 0.258 0.280 0.276 0.311 0.291 0.299 0.286 (1.267 0.295 0.343 0.278 
let paper - lapSer hygilnbqte 0.404 0.626 0.423 0.390 0.385 0.391 0.361 0.374 0,358 0.366 0.366 0.350 0.372 0.355 0.372 

synthfttque 	en 	poodre 	................ 

0.194 0.208 0.189 0.179 0.173 0.196 0.195 0.170 0.186 0.168 0.192 0.190 0.179 0.187 0.185 
0.714 0,690 0.731 0.667 0.656 0.680 0.676 0,661 0.685 0.695 0.685 0.601 0.641 0.696 0.662 

let soap - 	Savon de 	tollcttn 	........ 
thpaste - Pâte dentifrice 	........... 

.ansing tissues - Papier-mouchotr 0.471 0.460 0.660 0.650 0.422 0.429 0,434 0.438 0.435 0.646 0.621 0.430 0.455 0.463 0,436 
aretten 	............................ 0.895 0.701 0.696 0.685 0.673 0.714 0,693 0.688 0.702 0.662 0.683 0.669 0.670 0.650 0.686 

- 	811cc 	.......................... 4.110 3,384 3.511 2.756 2.782 2.700 2.700 2.700 2,750 2.800 2,800 2,700 2.700 2.590 2.765 



I1BLE 2. C.11ted City Avrge RtiI Price, - Fbrcry 1974 

TABLEMJ 2 Prie de d6t,i1 noyens calculga par viii, - févrer 1974 

St. 
John, 

Halifax  
Saint 
John  Qabec  

nt- 
ra1 

Ottawa- 
H...i1 

roront Thunder 
Bay 

Wtnn*- 
peg Regina 

Sac- 
kat4On 

Ed- 
awnton 

Cmi- 
ErY 

Van- 
couver 

CiLia, 
weighted 
average 

Poyenne 
pondr&e 

dc, 
villee 

0.463 0.399 0.416 0.341 0330 0.369 0.364 0.390 0330 0.351 0.350 0.350 0.350 0.456 0361 
0.252 0.230 0.235 0233 0239 0.237 0.238 0.238 0.255 0.250 0.242 0.250 0.259 0.263 0.242 

Ice crc,,. I pint - Crn, giecde, 
0.371 0.340 0.313 0314 0.324 0.312 0.331 0.397 0.391 0.386 0.340 

ice ereme. 3 pint, - Cr.e giacêe, 
3 chopin,, 0.953 0.913 0.935 

0.851 0.758 0.775 0.759 0.758 0769 0.773 0.792 0.809 0.820 0.781 0.788 0.795 0.794 0.775 
Cheese, processed - Froage tondu .... 0.614 0.591 0.588 0.588 0.595 0.569 0.562 0.578 0.576 0.579 0.576 0.610 0.622 0.629 0.588 

Milk free), - Lait frein 	............... 
Evaporated eiik - Lait 	vapor 	........ 

Eggs, large - Oeufs de gross. tailie 1.004 0.825 0.843 0.869 0.830 0.841 0.840 0.948 0.807 0.848 0.868 0.910 0.910 0.912 0.851 

1 	chopine 	........................... 

Eggs, vedion. - Oeafs de tatile 	yeme 0.961 0.764 0.771 0.833 0.801 0790 0.809 0.823 0.787 0.817 0.836 0.916 0.887 0.860 0.818 
Sirloin steak - Biftack de sorlonge . 1.838 1.800 2.175 2.158 2.049 1.696 1.892 1.855 2.105 2.086 2.419 2.237 2.001 
Round creak - Bifteck dens In rosde 1.841 1.701 1.800 1.937 2.008 1.923 1.797 1.880 1.558 1.610 1.871 
Priwe rib roast - Roth de cores de 

1.671 1.465 1.400 1.840 1.932 1.675 1.441 1.679 1.752 1.467 1.551 1.709 1.808 1.707 
Blade roast, blade out - ROn 	de pa- 

Barter 	- 	Bearre 	....................... 

lette, ddsonsd 1.416 1.409 1.281 1.434 1.223 1.219 1.537 1.565 1,390 
Blade roast, blade in - 88r1 de palaC_ 

1.178 1.260 1.215 1.187 0.960 1.246 1.344 1.447 1.255 
1.481 1.420 1.389 1.425 1.428 1.416 1.576 1.551 1.289 1.395 1.372 1.437 1.444 1.428 

Hoobarger - Boesf hachd poc losborgar 1.033 1.115 1.061 1.193 1.174 1.250 1.107 1.109 0.990 1.205 1.150 1.064 1.022 1.077 1.147 
Pork, centre Cut, chops - Porc, 

SLewisg baef - Ragoit de boaf 	......... 

1.511 1.349 1.522 1.474 1.535 1.604 1.514 1.653 1.553 1.370 1.342 1.502 1.472 1.662 1.532 

choix 	................................ 

Pork, Beston butt, roast - Port, 
cStlrtteC, 	partie du Centre 	......... 

"Boston butt" non d8so,s8 1.021 1.022 1.137 1.143 1.160 1.073 1.065 0.995 1.037 0.986 1.100 
Pork, boneless butt, roast - Pore, 

te. 	,,os 	,i8uss 	........................... 

1.077 1.175 1,357 1.346 1.204 1.059 1.082 1.275 
1.449 1.445 1.386 1.225 1,215 1.230 1.298 1.377 1.232 1.416 1.436 1.465 1.518 1.653 1.323 

Wieners - Ssoctnses de froncfort 0.972 0.964 0.917 0.933 0.964 0.963 0.894 0.916 0.916 0.998 0.972 1.003 0.963 1.075 0.953 
0.857 0.779 0.746 0.713 0.741 0.778 0.727 0.695 0.738 0.786 0.805 0.780 0.756 0.884 0.758 

rOtS 	d&uossd 	.............................. 

Salmon - Sa000n 1.191 1.140 1.194 1.168 1.259 1.249 1.295 1.245 1.303 1.343 1.313 1.198 

Bacon 	.................................. 

Chickon - 	Fouler 	....................... 

0.561 0.530 0.539 0.525 0.549 0.552 0.545 0.499 0.506 0.539 0.501 0.562 0.548 0.633 0.551 
Floor, 5 The - Paris., S Ilvr.s 0.888 1.002 0.880 0.820 0.826 0.8.42 0.848 0.950 0.901 0937 0.905 0.893 0.864 0.855 
Flour, 	7 lbs - Paris,, 	7 hares ...... 1.172 1.218 1.233 1.215 1173 L108 1.067 1.134 

Shortening - Graisse végta1 	.......... 

0.493 0.401 0.420 0.422 0.438 0.425 0.428 0.448 0.431 0.642 0.645 0.483 0.466 0.484 0.441 
0.385 0.343 0.366 0.356 0.391 0.387 0.341 0.346 0.400 0.360 0.416 0.406 0.394 0.398 0.375 

Bread store brandu - Pain, marques 

- - 

0.379 0.370 0.416 0.306 0.305 0.322 0.352 0.316 0.262 0.231 0.265 0.261 0.442 0.327 

Corn tlakas - Flocons de moSs 	.......... 
Macaroni 	............................... 

Bread nan,,fecturern' brands - Pain, 
den 	,sagosins 	......................... 

0.416 0,290 0.392 0.514 0.409 0.410 0.429 0.413 0.358 0.349 0.32.5 0.336 0.337 0.476 0.412 
0.572 0.508 0.504 0.549 0.522 0.533 0.535 0.533 8,542 0.532 0.515 0.620 0.593 0.523 0.536 

marque 	des 	fabricants 	................ 

1.494 1.074 1.273 1.266 1.267 1.228 1.276 1.396 1.401 1.395 1.430 1.356 1.275 1.321 1.288 
0.560 0.597 0.584 0,549 0.532 0.527 0.561 0.628 0.612 0,607 0.619 0.642 0.676 0.578 0.566 
0.296 0.279 0.296 0.285 0.276 0.267 0.244 0.275 0,295 0.323 0.312 0.281 0.274 0.278 0.271 

Soda crackers - Biscuit. soda 	.......... 

0.266 0.180 0.222 0.177 0.178 0.163 0.181 0.198 0.171 0.155 0.212 0.180 

Sugar - 	Sscre 	.......................... 
Jam - Confiture 	........................ 

Grapefruits - Pa,nplemououea 	............ 
0.245 0.157 0,177 0.162 0.148 0.152 0,164 0.176 0.189 0.190 0.112 0.214 0.204 0.155 0.164 

Oranges 	................................ 

1.418 1.452 1.527 1.184 1.081 1.189 1.198 1.151 1.481 1.317 1.371 1.248 0.993 1.729 1.239 
0.216 0.248 0.273 0.210 0.197 0.211 0.190 0.183 0.215 0.182 0.249 0.235 0.182 0,185 0.200 
0.173 0.183 0.212 0.131 0.134 0.142 0.143 0.143 0.159 0.154 0.184 0.225 0.146 0.153 0.148 

Bananas 	- 	8e,,anes 	...................... 
Potatoes - Po,mses de 	terra 	............. 

0.214 0.151 0.153 0.185 0.166 0.181 0.186 0.205 0.153 0.175 0.203 0.187 0.195 0.146 0.173 

Onions - 	Olgnons 	....................... 
Carrots - 	Carottes 	..................... 

0.270 0.228 0,217 0.212 0.189 0.230 0.208 0.201 0.220 0.204 0.204 
Cabbage - Chose 	........................ 

0.349 0.179 0.332 0.252 0.244 0,268 0.331 0.290 0.223 0.216 0.224 0.307 0,205 0.266 
Apple juice - Jun da ponsnce 0.501 0.502 0.633 0.615 0.614 0.599 0.621 0.592 0.603 

0.599 0.538 0.527 0.502 0.494 0.496 0.511 0.483 0.520 0.537 0.576 0.606 0.611 0.567 0.521 

Celery 	- 	C1,rl 	....................... 

tomatoes, canned - Toinmtrs an conserve 0,414 0.627 0.392 0.582 0.406 0.421 0.390 0.392 0.384 0.453 0.478 0.619 0.407 

Lettuce 	- 	Lsltue 	....................... 

Infants' 	Food - Woorrirure pour b8hs 0.170 0,142 0.165 0.166 0.163 0.159 0.167 0.171 0,157 0.161 0.159 0.165 0.168 0.161 0.163 

Tomato juice - Jus de Tontes ......... 

0.374 0.328 0.322 0.395 0.365 0.353 0.357 0.379 0.358 0.327 0.369 0.362 0.377 0.415 0.367 
0.175 0.158 0.154 0.147 0,147 0,148 0.141 0.149 0.161 0.164 0.160 0.157 0.174 0.170 0.153 

Tea bags - Th8 an nachets 0.846 0.847 0.815 0.832 0.903 0.889 0.918 0.925 0,997 0.970 0.981 0.872 
Coffee. regular - Calf. rfgulier 1.198 1.094 1.165 1.139 1.111 1.037 0.996 1.120 1.049 1.129 1,126 1,140 1,077 1.066 1.072 
Coffee, instant - Caff. instsntasf 1,438 1,381 1,439 1.449 1.406 1.351 1.473 1.482 1.458 1.677 1.512 1.594 1.338 1.500 1.444 
Soft drinks, 10 on., ceturnable - 

BoissonS gaceuses, 10 mites, 
retoorsablre 0.744 0.716 0.666 0.738 0,844 0.742 0.759 0.831 0.736 

Soft drinks, 10 on. non returnable - 

Be... 	- 	Foes 	Cu 	lard 	.................. 
Soup - 	Soupe 	........................... 

Boissons gazeuses, 10 once., non 
retoornabien 0.927 0.927 

Soft drinks, 26 on., returnable - 
Boissons gaseuses, 26 onces, 

0.306 0.272 0.241 0,260 0.280 0.335 0.327 0.287 0.304 0.305 0.315 0.275 
Soft drinks, 	26 on., non returnable - 

Boissons gazeuses, 26 once,, non 

retournabice 	............................ 

0.392 0.356 0.357 
0.154 0.164 0.149 0.159 0.152 0.159 0.154 0.155 0,156 0.190 0.169 0.152 0.159 0.176 0.156 

Synthetic detergent powder - Dftersif 

retournables 	........................ 

1.311 1.176 1.281 1.161 1,117 1.187 1,199 1.234 1.225 1.297 1.233 1.279 1.305 1.364 1,200 

Jelly Powder - Poudra 	galfe 	......... 

Scouring powder - Poudce A rfcurer 0,319 0.316 0.316 0.264 0.247 0.290 0.291 0,312 0.288 0.300 0.291 0.287 0.301 0.318 0.280 
Toilet paper - Papier hygidnique 0.429 0.449 0.432 0.401 0.389 0.406 0.403 0.388 0.398 0.389 0.375 0.380 0.421 0.396 0.399 

0.278 0.236 0.193 0.215 0.199 0.207 0.218 0.193 0.188 0.179 0.222 0.209 0.191 0.205 0.207 

synthetique 	an poodre 	................ 

0.721 0.688 0.708 0.654 0.652 0.664 0.618 0.662 0.686 0,699 0.704 0.604 0.658 0.708 0.669 
Cleansing tissues - Papier-uchoir mo 0.483 0.428 0.463 0.468 0.430 0.424 0,442 0,441 0.440 0.451 0.418 0.435 0.457 0.477 0.442 

Toilet soop - Savon de toilette ....... 
Toothpa.ta - Pit. dentifrice 	.......... 

0.902 0.701 0.695 0.685 0.673 0.714 0.693 0.688 0.702 0.662 0.686 0.668 0.670 0.651 0.684 Cigarettes 	............................ 
80cr - 	Blare 	.......................... 4.250 3,384 3.759 2.919 2.952 2.950 2.950 2.930 2,750 3.000 3.000 2.700 2.700 2.900 2.960  

DLeu.csppear on ruble i and Table 7 where the quality and (or) qusntity of the prices were Insufficient to produce a good average. 
p218' bans Its tableaus 1 et 2, lornque to qualitd at (ou) Is quantitf des prix relevfs ne nous a pan panels d'ftablir des moyennns fiabies, nous amino leissf 

lee nspaces as blanc. 

. 

. 
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