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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseminates data 1n a variety of
forms. In addition to publications, both standard and
special tabulations are offered on computer print-
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes.
Maps and other geographic reference materials are
available for some types of data. Direct access to
aqgregated information is possible through CANSIM,
Statistics Canada's machine-readable data base and
retrieval system.

How to Obtain More Information

Ingquiries about this publication and related statis-
tics or services should he directed to:

Retail Trade Section,
Merchandising and Services Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Ov4 (Telephone:
996-9304) or to the Statistics Canada reference cen-
tre in:

St. John's (772-4073) Winnipeq  (949-4020)

Halifax (426-5331) Regina (359-5405)
Montréal (283-5725) tdmonton (420-3027)
Ottawa (992-4734) vancouver (666-3691)
Taronto (966~6586)

Toll-free access is provided in all provinces and
territories, for users who reside outside the local
dialing area of any of the regiomal reference centres.

Newfoundland and Labrador Zenith 0-7037
Nova Scotias, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-B00-268-1151
Manitaoba 1-800-282-8006
Saskatchewan 10112)800-667-3524
Alberta 1-800-222-6400

British Calumbia {South
and Central) 112-B00-663-1551
Yukon and Northern B.C.
(area served by
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913
Northwest Territaries

(area served

NarthwestTel Inc.) Zenith 2-2015

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications may be
purchased from 1local authorized agents and other
community baookstores, through the local Statistics
Canada offices, or by mail order ta Publication Sales
ared Garsviees, Statishizn Gossda, THawa, ¥AA QOVE,

NDes données sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses.
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé=
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi-
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes i
d'autres documents de référence géographiques sont disponibluw
pour certaines sartes de données. |'acces direct A des donnéaa
agréghes et ponaibl ar le Lrbchameat de GANGTM, hage %
donades ool ingue et Svailine o' oxbraellon oe oballelnuE
Caniagdis.

Caomment obtenir d'autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica-
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre
adressées 3a:

Section de commerce détail,
Division du commerce et des services,

Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) ou
au centre de cansultation de Statistique Canada A:

St. John's (772-4073) Winnipeq (949-4020)

Halifax (426-5331) Regina (359-5405)
Mont réal (283-5725) Edmonton  (420-3027)
Ot tawa (992-4734) Vancouver (666-3691)
Toronto (966-6586)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, s
toutes les provinces et dang les territoires, aux utilisateurs
qui habitent & 1'extérieur des zones de cowmunication locale
des centres régionaux de consultation.
Terre-Neuve et Labrador 2énith 0-7057
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick

et lle-du-Prince-fdouard 1-800-565-7192

Québec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-268-1151
Manitaba 1-B00-282-8006
Saskatchewan 1(112)800-667-3524
Alberta 1-800-222-6400

Colombie-Britannique (sud
et centrale) 112-800-663-1551
Yukon et nord de 1a C.-8.
(territoire desservi par la
NorthwestTel Inc.) lénith 0-8913
Territoires du Nord-Ouest

(territoire desservi par la

NorthwestTel Inc. lénith 2-2015

Comment commander les publications

0n peut se procurer cette publication et les autres publica-
tions de Statistique Canada aupris des agents autorisés et des
autres librairies lecales, par l'entremise des bureaux locaux
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventud
ot de 1a distribution des publications, Stataistique Canads,
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SYMBOL S

The following standard symbols are used
in Statistics Canada publications:

fiqures not available,

... figures not appropriate or not applica-
ble.

- nil or, in this publication less than
half unit expressed.

-~ amount too small to be expressed.
P preliminary fiqures.
T revised figures.
x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act.
NOTE
Components may not add to totals due to

rounding.

A NOTE ON CANSIM

Some current historical statistics on
Department Store Sales and Stocks (Matrix
No. 112), as well as many other series, are
available to the public from Statistics
Canada's computerized data benk CANSIM (Ca-
nadian Socio-Economic Information Management
System) via terminal, on computer printouts,
or in machine readable form. For further
information contact the CANSIM staff, Cur-
rent Economic Analysis Division, Statistics
Canada, Ottawa, K1A 0z8 (telephone
613-995-7406), or the regional advisors at
the Statistics Canada offices located across
Canada.

SIGNES CONVENTIONNELS

Voici la signification des signes convention-
nels suivants utiliséds dans les publications de
Statistique Canada:

.. nombres indisponibles.
... n'ayant pas lieu de figurer.
- néant ou, dans la présente publication, infé-
rieur 3 la moitié de 1'unité exprimée.
-- nombres infimes.
P nombres provisoires.
T nombres rectifiés.
x confidentiel en vertu des dispositions de la
Loi sur la statistique relatives au secret,
NOTA
Les chiffres ayant détd arrondls, les tabaux ne

correspondent pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM

La banque de donndes informatisées de Statisti-
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informat ion
socio-économique) fournit au public certaines sta-
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes
et stocks des grands magasins (matrice n9 112) et
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports
sous une forme lisible par une machine. Pour plus
de renseignements, s'adresser 3u personnel de
CANSIM, Division de 1'analyse de conjaoncture,
Statistique Canada, Ottawa, K1A 078 (t&1éphone
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des
bureaux de Statistigue Canada situés a travers le
Canada.
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INTRODUC T IUN

The present universe of department store
firms was originally derived from the 1971
Census of Merchandising and Services. A
"List of Department Store Organizations" can
be found at the end of this publication,

For the purpose of this publication, only
the activities of actual department store
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enabling the
"location" concept, which is common to both
the census and the current survey program of
the Merchandising and Services Division, to
be utilized. (The census also measures the
activities of '"establishments", however,
this concept is not used in the monthly sur-
vey of department stores.) Under the "loca-
tion" concept, department store data con-
tained in this publication exclude the ac-
tivities of other kinds of businesses which
may be operated by the reporting department
store firms. For example, non-department
store locations are classified to the kinds
of business most appropriate to their com-
modity structure with the catalogue sales
rctivity of department store organizations
t'assified to the "General Merchandise
Stores™ kind of business cateqory,

The business done by concessions located
in department store outlets is considered as
part of the overall business of the outlets
in which they are located for the purpose of
this publication, However, sales of an as-
sociated large food department (or store)
are included only if it is an integral part
of the overall department store operation
and is not identified to the public by any
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is associated. The
rationale underlying this approach is as
follows: for purposes of market research or
urban planning, a department store (the
largest type of mass merchandising activity
in Canada) together with its leased depart-
ments, if any, is considered to be a total-
ity; that is, it competes in the market
place as one structure, rather than as a
number of smaller stores.

INTRODUCTTON

L'univers des firmes de grands magasins uti-
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du
commerce et des services de 1971, La "Liste des
organisations de grands magasins" est donnée 3 la
fin de cette publication.

Aux fins de cette pulication, seules les ac-
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi
faire appel au concept des "points de vente", qui
est commun au recensement et au programme d'en-
qudte courant de la Division du commerce et des
services. (Le recensement mesure également les
activités des "établissements", toutefois cette
unité d'observation n'est pas utilisée dans
1'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En
vertu de la notion de "points de vente", les
données sur les grands magasins présentées dans
cette publication ne tiennent pas compte d'autres
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les
firmes déclarantes, Ainsi, les points de vente
qui ne répondent pas 3 la définition des grands
magasins sont attribués & la catégorie commer-
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan-
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de
vente par catalogue des sociétés de grands maga-
sins sont classés dans le genre de commerce
"magasins de marchandises diverses".

Les affaires réalisées par les concessions
établies dans les grands magasins sont, aux fins
de la présente publication, considérées comme
partie des affaires globales du magasin ol sont
établies les concessions. Cependant, les ventes
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma-
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation
générale du grand magasin et n'est pas connu du
public sous un nom différent de celui du qgrand
magasin auquel il est associé. Cette méthode se
justifie du fait que les spécialistes des études
de marché et les urbanistes considerent comme un
tout le grand magasin (qui constitue le plus im-
portant genre de grande surface au [Canada) et les
rayons de concessions; autrement dit, le grand
magasin se présente sur le marché comme un éta-
blissement unique et non comme un regroupement de
petits magasins,




Definitions

Revail Location

A retail location, as defined by Statis-
tics Canada, is a business location (usually
a store) in which the principal activity is
the sale of merchandise and related services
to the general public for household or per-
sonal consumption.

Department Store

A retail location is defined as a depart-
ment store outlet if it possesses the fol-
lowing characteristics. It must sell the
following general lines of merchandise:

Family clothing and apparel. This commodity
group 1s composed of some or all of the
following lines: women's and misses'
dresses, housedresses, aprons and uniforms;
women's and misses' costs and suits; women's
and misses' sportswear; furs; infants' and
children's wear; girls' and teenage wear;
lingerie and women's sleepwear; intimate ap-
parel; millinery; women's and girls' ho-
siery; women's and girls' gloves, mitts and
accessories; women's, misses' and children's
footwear; men's clothing; men's furnishings;
boys' clothing and furnishings; men's and
boys' footwear. Note: The outlet must sell
at least six of the commodity lines listed
above, with at least one of the commodities
being men's and boys' clothing or furnish-
ings. At least 20% of the outlet's total
sales must be derived from the family cloth-
ing and apparel group.

Furniture, appliance and home furnishings.
This commodity group 1s composed of some or

all of the following lines: linens and
domest 1cs3 china and glassware; home
furnishings; furniture, wooden and uphol-

stered goods for living room, dining room
and bedroom; major appliances; television,
radio and music; hardware and housewares.
Note: The outlet must sell at least four of
the commodity lines listed above, with at
least one of the commodities being furniture
(wooden and upholstered goods for dining
room and/or living room and/or bedroom). At
least 10% of the outlet's total sales must
be derived from the furniture, appliance and
home furnishings group.

All other (miscellaneous). This category
includes all commodities sold by the outlet
but not shown above, such as: toiletries,
cosmet ics and drugs; photographic equipment

and supplies; piece goods; notions and
smallwares; jewellery; sporting goods and
lugpage: stationaery, honks and magazines:
sad Tood.  iote: The ouilei mese ssll &l

Farmt rla venie au

dat gl

Suivant la définitinr o Statistigue Canwsda,
un point de vente au détail est un local d'affal-
res (habituellement un magasin) dont 1l'activité
principale est la vente de marchandises et des
services connexes au grand public pour la consom-
mat ion ménaqgdce ou personnelle.

Grand magasin

Un point de vente au détail est un grand maga-
sin s'il possdéde les caractéristiques suivantes:

vétements pour la famille. Ce groupe comprend les
articles suivants: robes pour dames et jeunes
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes;
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil-
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil-
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfant s;
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge-
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte-
ments: chapeaux; bas pour dames et fillettes;
gants, moufles et articles de parure pour dames
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes (e
les et enfants; vétements pour hommes; articles
d'habillement pour hommes; vétements et articles
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom-
mes et garcons. Neta: Le magasin doit tenir &
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dant
au moins une doit &tre les vétements ou articless
d'habillement pour hommes et gargons. Au molns
20% des ventes globales du magasin doivent se
faire dans le groupe de vétements pour la
famille.

Meubles, appareils et articles d'ameub lement
ménager. Ce groupe comprend les articles sui-
vants: literie et linge de maison; porcelaine et
verrerie: articles d'ameublement ménager; meu-
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé-
jour, salle & manger ou chambre 3 coucher; qgros
appareils, télévision, radio et musique; quin-
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnées
ci-dessus, dont au moLns une doit étre des
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 3
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre &
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du
magasin doivent provenir du groupe des meubles,
appareils et articles d'ameublement ménager.

Tous autres articles (divers). Cette catégorie
comprend toutes les marchandises que tient le
magasln, Mais qul ne figurent pas ci-dessus,
telles que: articles de toilette, cosmét iques et
médicaments; appareils et fournitures photogra-
phiques; tissus & la pigce; mercerie et menus ar-
ticles; bijouterie; articles de sport et valises:
péapsLarks, Livess 1§ 2t M

FEVCLE; @ akimante.




izast three diffpreal  commodity  lines with
inot one of these lines representing more
than 50% of the total store sales. At least
0% of the outlet's total sales must be
decived from the all other or miscellaneous
nroups.,

Total net sales and receipts are defined
as the total sales of new and used merchan-
dise and receipts from repairs, equipment
rental, restaurant and other services, less
returns, adjustments and discounts, Trade-in
allowances are not deducted. Commissions
earned from the sales of goods owned by
others and proprietors' withdrawals of qoods
(at retail) for personal use are included.
Non-trading revenues, bad debts recovered
and direct sales taxes are excluded.

Stocks are defined as the selling value
of inventory on hand at the end of the month
or as at the end of the fiscal period fal-
ling nearest the end of the calendar month,

Accounts receivable are defined as cus-
tomers' accounts and notes receivable as at
the end of the month, as well as all new
credit granted during the month, less pay-
ments received. Accounts discounted with
izanks, paper sold to sales finance compa-
fles, or amounts owing on account of
credit-card plans, are excluded. Accounts
receivable used as security for bank loans
sre not considered as discounted if still
payable and are therefore included.

Junior Department Stores are defined as
retailing entities which sell the same wide
range of goods (see department store defini-
tion) that are sold in the more traditional
(major) department stores and are popularly
described as discount operations.

Methodology

The monthly sales values, published at
the Canada, provincial and metropolitan area
levels, are based on the universe of depart-
ment store organizations. A 100% response
rate is aimed for each month with the publi-
rcation usually delayed if large department
store organizations have not responded in
Lime. The monthly sales figures are esti-
mated when necessary, due only to late res-
ponse, by applying an 1mputation method
which 1s unique to each organization.

The monthly sales values by department,
sublished at the Canada level, are based
onlv on the arnanizations which provide the
ragulrad be@aiddwn 9 @@liea. Vel paccsalacs

Nota: le magasin dolt tenir au molns treis des
séries ment lonnées ci-dessus, dont aucune ne doit
représenter plus de 50% des ventes globales du
magasin. Au moins 10% des ventes globales du
magasin doivent provenir des groupes tous autres
articles ou divers,

les ventes et recettes nettes totales sont
définies comme le total des ventes de marchan-
dises neuves et usagées et des recettes provenant
de réparations, de location de matériel, de la
vente de repas et d'autres services, moins les
rendus, les rajustements et les remises. lLa va-
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis-
sions sur la vente de marchandises appartenant i
autrur et la valeur (au détail) des marchandises
prélevées par le propriétaire pour son usage per-
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita-
tion, les recouvrements de mauvalses créances et
les taxes de vente directes sont exclus.

Les stocks englobent la valeur marchande des
stocks détenus a la fin du mois ou de la période
financiére la plus rapprochée.

Par comptes & recevoir on entend les comptes
et billets & recevoir des clients a la fin du
mois, alnsi que de tout nouveau crédit consenti
au cours du mois, moins les palements regus. Les
comptes escomptés & la banque, les titres vendus
3 des sociétés de financement des ventes et les
montants dus en vertu d'un régime de cartes de
crédit ne sont pas comptés. lLes comptes a rece-
voir servant a garantir un emprunt bancaire ne
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils
sont encore payables; ils sont donc inclus.

Les grands magasins populaires sont définis
comme étant des points de ventes au détail qui
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la
définition d'un grand magasin) que les grands
magasins traditionnels et qui sont généralement
considérés comme des magasins & prix réduits.

Méthodolagie

Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour
le Canada, les provinces et les régions métropo-
litaines, est établi en fonction de 1'univers des
soc1étés de qrands magasins. Puisque l'on vise
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu-
blication est habituellement retardée si une
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclarat ion
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse
tardive, il est possible de calculer un chiffre
estimatif des ventes mensuelles gréce & une
méthode d’imputation qui est unique & chaque
firme,

Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes qui présentent.  la ventilation requise des

vgnlos . Ly c@@artiEino g pourieoiage Sk LB



distributions of sales by department, calcu-
lated from the reporting organizations, are
applied to the monthly Canada sales total in
order to provide an estimate of sales by
department at the Canada level.

The monthly stock values by department,
published at the Canada level, are based
only on the organizations which provide the
required breakdowns of sales and stocks. A
stock-to-sales ratio for each department,
calculated from the reporting organizations,
is applied to the corresponding department's
monthly sales estimate in order to provide
an estimate of stocks by department at the
Canada level.

The monthly accounts receivable values,
published at the Canada level, are based on
a panel of department store organizations
which are known to have accounts receiv-
able. Data for late respondents are esti-
mated by applying the monthly percentage
change in accounts receivable, calculated
from the reporting organizations, to the
previous month's data of each organization
that was late in reporting.

Data Reliability

Non-sampling Errors

The monthly Department Store Sales and
Stocks Survey is a complete enumeration of
all department store locations as reported
by the organizations listed at the end of
this publication. The survey can be con-
sidered as a complete census of the popula-
tion under consideration and therefore not
subject to sampling errors; however, even
under a census situation, with a complete
enumeration each month of all known depart-
ment store locations, errors in published
data can occur. These errors, called non-
sampling errors, are present whether a sam-
ple or a complete census of the population
is taken and can be attributed to one or
more of the following sources:

Coverage error. This error can result from
incomplete listing and inadequate coverage
of the population of interest.

Data response error. This error may be due
to questionnaire design and the characteris-
tics of the question, inability or unwill-
ingness of the respondent to previde correct
information, misinterpretation of the ques-
tions because of definitional difficulties
and different tendencies of different inter-
viewers in explaining guestions or inter-
preting responses under different modes of

commynd cak ian.

par rayon obtenues aupreés des firmes déclarantes
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota-
les pour le pays afin d'établir une estimation
des ventes par rayon pour 1l'ensemble du Canada.

Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes qui présentent la ventilation requise des
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap-
port des ventes aux stocks (calculé 3 partir des
déclarations des firmes) est appliqué a 1'estima-
tion des ventes mensuelles afin de produire une
estimat ion des stocks pour le Canada.

Le chiffre des comptes 2 recevoir mensuel pour
l1'ensemble du pays provient des sociétés de
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don-
nées relatives aux enquétés retardataires sont
est imées comme suit: on calcule d'abord la varia-
tion en pourcentage des comptes & recevoir des
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur
les chiffres du mois précédent de la firme retar-
dataire.

Fiabilité des données

Erreurs non liées & 1'échantillonnage

L'enquéte mensuelle sur les ventus et les
stocks des grands magesins porte sur tous les
points de vente des sociétés de grands magasins
énumérées 3 la fin de cette publication. Etant
donné qu'elle peut &tre considérée comme un
recensement exhaustif de la population observée,
elle ne risque pas de comporter des erreurs
d'échantillonnage. Par contre, méme les données
publiées d'un recensement qui dénombre intéqrale-
ment 3 chaque mois l'ensemble des points de vente
connus des grands magasins peuvent étre entachées
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées 2 1'échan-
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense-
ments que dans les engudtes par échantillonnage.
flles sont dues 3 un ou plusieurs facteurs parmi
les sulvants:

Le champ couvert par 1'enquéte. L'erreur résulte
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf-
fisante de la population visée.

La réponse. Ici, 1'erreur peut étre attribuable 3
la conception du questionnaire et aux caract é-
ristiques de la question, & l'incapacité ou au
refus de 1'enquété de fournir des renseignements
exacts, 3 1'interprétation fautive des questions
due 3 des problémes d'ordre sémantique, ou aux
variations, d'un interviewer 3 l'autre dans lea
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit
d'expliquer des nuesilons et "iobmrpratar  dJdis

-
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Non-response error. Some respondents may
infuse to answer questions, some are unable
Lo respond, while others may be too late in
responding. Data  for the non-responding
wnits can be imputed using the data from
responding units or some earlier data on the
non-responding units if available. The ex-
tent of error due to imputation is usually
unknown and is very much dependent on any
characteristic differences between the re-
spondent group and the non-respondent group
in the survey. This error generally in-
creases with increases in the non-response
rate and attempts are therefore made to ob-
tain as high a response rate as possible.

Processing error. These are the errors that
may occur at various stages of processing
such as coding, data entry, verification,
editing, weighting, tabulation, etc.

Non-sampling errors are difficult to mea-
sure. More important, non-sampling errors
require control so that their presence does
not impair the use and interpretation of
final results. With regard to the estimates
of this publication all attempts have been
made to minimize the non-sampling errors:
department store locations have been defined
in a most precise manner; the questionnaires
used in the survey have been carefully de-
wigned to minimize different interpreta-
Lions; detailed acceptance testing has been

zarried out for the different stages of
zditing and processing; and every possible
zffort has been made to reduce the non-

respanse rate as well as the

burden,

response

Non-sampling Error Measures

One source of non-sampling error is the
nan-response error. Jlext Table 1 assists
users in evaluating this error. Two response
measures are derived, namely, the response
rate, which is a measure of the proportion
of those units which have responded in time
for inclusion in this publication and the
response fraction, which is a measure of the
data response rate, and is the proportion of
the published data which is based upon
actual reported data.

The units used in the Department Store
Sales and Stocks Survey for derivation of
the response rate is based on (1) the survey
unit - the 10 provinces, the two territories
ard the four metropolitan areas in which a
department store organization operates de-
partment store locations and (2) the organi-
zatignal unit - the department store firm
Tcompany) themselves. For example, a depart-
mant store firm reporting for 20 stores in
fintario would be considered as one survey

X1

La non-réponse. Certains enquétés refusent de
répondre, tandis que d'autres en sont incapables
et encore répondent trop tard. Les données rela-
tives aux non-répondants peuvent étre imputées 3
partir des chiffres fournis par les répondants ou
3 l'aide des statistiques antérieures sur les
non-répondants, lorsque celles-ci existent, On ne
connait généralement pas 1'importance de 1'erreur
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les
caractéristiques qui distinguent les répondants
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend
habituellement de 1'ampleur & mesure qu'augmente
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le
meilleur taux de réponse possible.

Le traitement. L'erreur peut se produire lors des
diverses étapes du traitement, telles que le co-
dage, l'entrée, la vérification, la pondération
et la totalisation.

Il est difficile de mesurer les erreurs non
liées & 1'échantillonnage. En outre, il faut les
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas & 1'uti-
lisation ou & 1l'interprétation des chiffres défi-
nitifs. En ce qui concerne les estimations du
présent bulletin, tout a été mis en oceuvre afin
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les
points de vente des grands magasins ont été défi-
nis avec beaucoup de précision; les questionnai-
res ont été congus avec soin afin de réduire au
minimum le nombre d'interprétations éventuelles;
les diverses étapes de vérification et de traite-
ment ont fait 1'objet de contrdles d'acceptation
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de
réponse soient faibles.

Estimation des erreurs non liées & 1'échantillon-

nage

Parmi les erreurs non liées 3 1'échantillon-
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré-
ponse qui aideront l'utilisateur & évaluer ce
genre d'erreur, Le taux de réponse représente la
proportion des unités qui ont répondu assez tot
pour &tre incluses dans la présente publication.
La fraction de réponse, par contre, est le taux
de réponse des données, c'est-3-dire la propor-
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des
renseignements réellement déclarés.

Les unités utilisées pour calculer le taux de
réponse de 1'enqudte sur les ventes et les stocks
des grands magasins est fondée sur (1) les unités
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter-
ritoires et les quatre régions métropolitaines ol
les sociétés de grands magasins exploitent des
points de vente et (2) les unités orqganisation-
nelles - les sociétés des grands magasins elles-
mémeS. Par exemple, une société de grands maga-
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins
en Ontario est considérée comme une unité d'en-




unit il witia
firm reporting for five stores in Vancouver,
10 in British Columbia (excluding Vancouver)
and two in Yukon would be considered as
three survey units but only one organiza-
tional unit.

and  One n[‘x;.n"i:_’:;i!1(‘”1-11

The data variables under consideration
for derivation of the response fraction are
sales, stocks and accounts receivable.

Text Table I gives the reliability of the
survey data with respect to the non-response
error. The response rate 1is given as the
percentage of survey units and the corres-

ponding organizational units which have
responded in time for inclusion in this
publication. The response fraction is given

as the percentage of the published data
which is based upon actual reported data
submitted by department stores. For example,
a cell of 20 organizational units in which
five respond for a particular month would
have a response rate of 25% in terms of
these units. If the five units represented
$8 million out of a published estimate of
$10 million, the response fraction would be
80%. In cases such as these, the response
rate alone would tend to underestimate the
reliability of the estimate and hoth measu-
res should be considered.

guBka =L une wnitE imwielle alors ouoltng
firme dont la déclaration porte sur cing magasin:
3 Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni-
tés d'enquéte mais seulement une unité organiué-
tionnelle.

Crgal b f

Les variables dont il faut tenir compte pour
calculer la fraction de réponse sont les ventes,
les stocks et les comptes 3 recevoir.

Le tableau explicatif 1 donne la fiabilité des
données d'enqudte en matidre d'erreurs dues 3 la
non-réponse. Le taux de réponse représente le
pourcentage des unités d'enqudte et des unités

organisationnelles correspondantes qui ont
répondu assez tdt pour etre incluses dans le
présent bulletin. Par contre, la fraction de
réponse constitue le pourcentage des données

publides qui sont fondées sur des renseignements
effectivement déclarés par les grands magasins.
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule
comportant 20 unités organisationnelles dont cing
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%.
Cependant, si les cing unités représentent $8
millions sur l'estimation publide de $10 mil-
lions, la fraction de réponse s'éléverait a BO%.
Comme le taux de réponse aurait, 3 lui seul,
tendance 3 déprécier la fiabilité de 1'estimation
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des
deux unités de meuure.

TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1943

January

TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1983

Janvier

Respanse rate

Taux de réponse

Response fraction

Fraction de

réponse
Survey units Organizational
units
Unités d'en- Unités orqa-
quéte nisationnelles
per cent - pourcentage
Monthly sales total - Ventes mensuelles
totales 97.3 B7.9 99.7
Monthly sales by department - Ventes men-
suelles par rayon 54.2 Bilk..7
Monthly stocks by department - Stocks men-
suels par rayon 37.5 64.4
Month-end accounts receivable - Comples &
recevoir 3 la fin du mois B7.5 94 . b
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Seasonal Adjustment

Time series contain the elements essen-
Lial to the description, explanation and
iorecasting of the behaviour of an economic
phenomenon: "They are statistical records of
the evnlution of economic processes through
time."(1) In using time series to observe
economic activity, economists and statisti-
cians have identified four characteristic
behavioural components: the long-term move-

ment or trend, the cycle, the seasonal
(variations) and the irreqgular (fluctua-
tions). These movements are caused by var-

ious economic, natural or institutional fac-
tors. The seasonal variations occur periodi-
cally on a more or less reqgular basis aver
the course of the year as a result of sea-
sonal changes in weather, statutory holidays
and other events which occur at fairly
reqular intervals and thus have a major
impact on the rate of economic activity.

In the interest of accurately interpreting
the fundamental evolution of an economic
phenomenon and producing forecasts of super-
ior quality, Statistics Canada uses the
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to
seasonally adjust its time series. This
wethod minimizes the impact of seasonal
variations on the series and essentially
consists of adding one year of raw data onto
mach end of the original series before it is
acasonal ly adjusted per se., The estimated
iJata are derived from forecasts and back-
casts using ARIMA (Autoregressive Inteqrated

Moving Average, models of the Box-Jenkins
type.
The X-11 part of the X-11-ARIMA program

uses primarily the ratio-to-moving average
method to smooth the modified series and
obtain a preliminary estimate of the trend-
cycle, to calculate the ratios of the origi-
nal series (fitted) to the estimates of the
trend-cycle and to estimate the seasonal
factars from these ratios. The final season-

al factors are produced only after these
operations have been repeated several
times.(3)

While seasonal adjustment permits a
hetter understanding of the wunderlying
trend-cycle of a series, the seasonally-ad-

Jjusted series still contains an irreqular
component. Slight month-to-month variations
in the seasgnally adjusted series may be

{1} "A Note on the Seasonal Adjustment of
Eeconomic Time Series," Canada Statis-
tical Review, Auqust 1974,

(2} for further information see the X-11-
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by
Estella Bee Dagum, Statistics Canada,
Latalogue 12-564E, Occasional.

(3) See next page.
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Désarsonnalisat inn

Les séries temporelles ou chronologiques
comportent les éléments essentiels & la descrip-
tion, l'explication et la prévision du comporte-
ment d'un  phénoméne économique. "Ce sont des
dossiers statistiques de 1'évolution des proces-
sus économiques dans le temps"(1). L'observation
par les économistes et les statisticiens de
1'activité économique 3 1'aide des séries tempo-
relles a donc permis de distinguer quatre compo-
santes principales du conportement des séries
temporelles: la tendance & long terme ou trend,
le mouvement cyclique, les variations saisonnié-
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden-
telles., Ces mouvements sont causés par différents
facteurs, soit économiques, naturels ou institu-
tionnels. les wvariations saisonniéres sont les
fluctuations périodiques plus ou moins réqulidres
qui se produisent ay cours d'une année en raison
du cycle météorologique normal, des cangés fixes
et d'autres événements qui se répétent 3 inter-
valles avec une certaine régularité pour influen-
cer de fagon significative le taux d'activité,

Afin de favoriser 1'interprétation exacte de
1'évnlution fondamentale d'un phénoméne économi-
que et de produire une meilleure prédiction,
Statistique Canada rajuste les séries temporelles
au moyen de la méthode de désaisonnalisation
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im-
pact des variations saisonnifres sur les séries.
Cette technique consiste essentiellement 3 ajou-
ter une année de données brutes 3 chacunes des

deux extrémités de la série initiale avant de
procéder & la désaisonnalisation proprement
dite. Les données estimatives  proviennent

d'extrapolations prospectives et retrospectives
réalisées par des modeéles ARMMI (modéles autoré-
gressifs 3 moyennes mobiles intégrées) du type
Box-Jenkins.

La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait
surtout appel 3 la méthode de rapport aux moyen-
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série
modifiée et obtenir une estimation provisoire de
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de
la série initiale (ajustée) aux estimations de la
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai-
sonniers a partir de ces dits rapports. les fac-
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que
lorsque ces opérations ont été exécutédes 2 plu-
sieurs reprises(3).

Bien que la désaisonnalisation permette de
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con-
tient pas moins une composante irréguliére. De
légéres variations d'un mois & 1'autre dans la
série désaisonnalisée peuvent n'tBtre que de

(1) La désaisonnalisation des séries temporelles
économiques: quelques remarques; tiré 3 part
de la Revue statistique du Canada, Ao(t 1974.

(2) Pour plus ample information voir La méthode
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au
catalogue, hors série.

(3) Voir page suivante.



simple irreqgular movements; to get a better
idea of the underlying trend, then, users
must examine several months of seasonally
adjusted series.

To assist the user, the Months of Cycli-
cal Dominance number, MCD, is provided.(3)
The MCD is the shortest monthly span for
which a certain ratio becomes and remains
less than one, that is, the ratio Ffor which
the absolute average percentage change of
the trend-cycle of the seasonally adjusted
series becomes greater than the absolute
average percent change of the irregular com-
ponent. The MCD can be interpreted as the
number of months over which a change in the
seasonally adjusted series must move in a
given direction before one can be reasonably
certain that the trend-cycle of that series
also has moved in the given direction.
Clearly small MCD's are desirable and indi-
cative of a smooth series. Applying a moving
average to the seasonally adjusted data of
MCD length tends to smooth irregular move-
ments which may obscure the wunderlying
trend-cycle. The MCD moving average provides
a method of reducing all types of series to
approximately the same degree of smoothness
whatever the size of the irregular component
in the original series.

Constant Dellar Estimates

To ebtaln conatant doiisr eallimebtzs of
total department steore sales (Text Table
I1), estimates of sales by department group
are deflated using department group implicit
price indicies supplied by the Industry
Product Division of Statistics Canada. These
deflated department group estimates are then
totalled to give an estimate of total de-
partment store sales in constant dollars.
The published price index is an implicit
index calculated by dividing the total cur-
rent dollar sales estimate by the total
constant dollar sales estimate.

Data Confidentiality

Statistics Canada is prohibited by law
from publishing any statistics which would
divulge information relating to any identi-
fiable business without the previous consent
in writing of that business(4). The disclo-
sure of data likely to reveal specific
information on the activity of a particular
company is therefore systematically and
rigorously controlled and requlated to

(3) See Tables 30 and 31.
(4) See Section 16 of the Statistics Act
(Chapter 15), entitled "Secrecy".

simples mouvements irréquliers;y pour avoir une
meilleure idée de la tendance fondamentale, les
utilisateurs doivent donc examiner les séries
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois.

A cette fin, on retient 1'usage des mois &
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus
petit nombre de mois pour lesquels wun certain
rapport devient et reste inférieur 3 1'unité;
autrement dit, il s'agit de la période pendant
laquelle le taux de variation moyen absolu de la
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est
supérieur 3 celui de la composante irréguliére.
Le MDC peut &tre considéré comme le nombre de
mois que doit durer une variation de la série
désaisonnalisée dans une direction donnée avant
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la
tendance-cycle de la série évolue dans la méme
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita-
ble puisqu'il indique la présence d'une série
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux
données désaisonnalisées de période &gale au MDC
tend 3 lisser les mouvements irréguliers pouvant
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de
réduire tous les genres de série A peu prés au
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille
de la composante irréqulidre dans la série ini-
tiale.

Estimations en dollars constants

KTl Z'mbissds 18 waleur sEtimmtles s 'an-
semble des ventes des grands magasins en dollars
constants (tableau explicatif II), les estima-
tions des ventes relatives aux principaux groupes
de départements sont dégonflées au moyen des
indices implicites de prix appropriés fournis par
la Division du produit industriel de Statistique
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées
pour produire 1'estimation de 1'ensemble des
ventes des qrands magasins en dollars constants.
L'indice des prix qui est publié est un indice
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif
des ventes totales en dollars courants par l'es-
timation correspondante en dollars constants.

Confidentialité des données

La loi interdit & Statistique Canada de diffu-
ser au grand public des données qui pourraient
servir & identifier une entreprise ou certaines
de ses caractéristiques, sans avoir obternu au
préalable 1'autorisation écrite de cette dernié-
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscepti-
bles de révéler des renseignements précis sur
1'activité d'une entreprise particulidre est sys-

tématiquement contrdlé suivant des diapns)bions
(3) Voir les tableaux 30 et 31,
(4) voir 1'article 16, intitulde Sacrat, oy cha-

pitre 15 de la Loi sur la statistique.
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TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983

TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et
constants, 1981-1983

Price Current Year/year Constant 1971 Year/year

index dollars per cent dollars per cent
Period unad justed change unad justed change
Péri Indice Dollars Variation en Dollars Variation en

riode
des courants pourcent age constants 1971 pourcentage
prix non-désaison- pour 1'année non-désaison- pour 1'année
nalisés nalisés
'000 % ‘000 %

1981:
January - Janvier 185.2 643,821 + 14,5 347,636 + 4,0
February - Février 189.3 568,767 + 9.1 300,458 - 0.7
March - Mars 190.0 688,718 + 11,3 362,483 + 2.0
April - Avril 192.1 793,595 + 16.0 413,116 + 6.4
May - Mai 193 822,881 + 7.1 425,261 - 1.0
June - Juin 1951, B35,934 + 20.8 432,454 + 12.0
July - Juillet 193.2 757,743 + 6.8 392,207 - 1.5
Pugust - AoQt 195.2 786,492 + 7.5 402,915 - 0.9
September - Septembre 195.7 B48, 390 + 5.3 433,516 - 2.6
Cctober - Octobre 198.1 892,549 + B.3 450,555 - 0.6
tavember - Novembre 199.0 1,036,498 + 4.6 520,853 - 34
pecember - Dérembre 198.1 1,842,685 + 5.8 778,741 - 1.7
Tear - Annte i94. % 10,218,073 + 2. 5,260,195 +« 0.5
TRl
January - Janvier 198.6 600,079 - 6.8 302,155 - 131
February - Février 204.8 577,906 + 1.6 282,181 - 6.1
March - Mars 204.,1 694,447 + 0.8 340,248 - 6.1
Aoril - Avril 206.4 791,728 - 0.2 383,589 - 74
May - Mai 208.5 811,119 - 1.4 389,025 - 8.5
June - Juin 207.4 790,742 - 5.4 381,264 - 11.8
July - Juillet 205.7 763,975 + 0.8 371,402 - 5.3
August - Aot 206.8 775,460 - 1.4 374,981 - 6.9
September - Septembre 20982 859,926 + 1.4 419,035 - 3.3
October - Octobre 208.0 859,089 - 3.7 413,020 - 8.3
November - Novembre 208.8 1,073,558 + 3.6 514,156 - 1.3
December - Décembre 208.4 1,608,323 + 4.3 771,748 - 0.9
Year - Année 206.5 10,206, 352 - 0. 4,942,804 - 6.0
1983:
January - Janvier 206.6 623,426 + 3.9 20,758 - 0.1

February - Février
March - Mars

April - Avril

May - Mai

June -~ Juin

July - Juillet
August - Aot
S@ptember - Septembre
iiztober - Octobre
ftvember - Novembre
lzcember - Décembre
fear - Annde

XV



prevent the publication or disclosure of any
information deemed confidential. The rules
regarding the confidentiality of parts of
the results of merchandising surveys are
therefore applied in such a way that no data
are shown for cells (or statistical units)
composed of fewer than three companies or of
three or more if these are dominated by one
or two companies. Then, in the publication
itself, the information is withheld on this
designated cell by entering an "X" in the
appropriate boxes.

Another way of preserving data confiden-
tiality without having to enter an "X" 1is to
combine (consolidate) the information from
selected regions (or selected cells) for the
same item. The data in question can then
simply be aggregated and published in a less

detailed, but still confidential, form. For
example, in many cases the data for the
Northwest Territories and the Yukon are

included with the British Columbia data.

The rigorous application of these rules
preserves the confidentiality of the infor-
mation and ultimately has little effect on
the dissemination of merchandising survey
results.

Explanatory Notes

The percentage changes in sales shown 1n
this publication are based on the total dol-
lar volume of receipts for each of the per-
iods being compared. These trends include
the effect of stores starting operation or
ceasing operation and are not limited to
identical stores, i.e., those in operation
in both of the periods being compared.

The stock-sales ratios(5) are derived by
dividing the dollar volume of stocks at
selling value at the end of the month by the
dollar volume of sales for the month.

The sales-stocks ratios(6) are derived by
dividing the dollar volume of the sales for
the month by the average of the beginning
and ending stocks at selling value for the
month,

The metropolitan areas are census metro-
politan areas.

The commodity reference list, which des-
cribes in detail the commodities comprising
each of the 40 departments noted within, 1is
published in the January issue of this
publication.

(57 Gee lable 26.
{(6) See Table 27.
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strictes de telle sorte qu'aucun renseignement
jugé secret ne soit publié ou divulqué. L'appli-
cation des réqles sur le caractére secret d'une
partie des résultats des enquétes sur le commerce
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée
ne soit révélée pour des cellules (ou wunités
statistiques) composées de moins de trois compa-
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel-
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies.
Par la suite 1'information concernant ces cellu-
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé-
rents postes visés dans la publication.

Une autre fagon de préserver le caractére con-
fidentiel de 1'information sans pour autant avoir
5 mettre des "X", consiste & grouper (consolider)
pour certaines régions (ou certaines cellules)
1'information d'un méme poste. Il suffit alors
d'agréger les données visées et de les présenter
sous une forme moins détaillée mais qui respecte
la consigne de confidentialité., Par exemple dans
bien des cas, les données relatives aux Territoi-
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec
celles de la Colombie-Britannique.

Ainsi, par 1'application rigoureuse de ces
régles, le caractére privé de 1'information est
préservé et n'affecte que tres marginalement en
fin de compte la diffusion des résultats des
enquétes sur le commerce.

Notes explicatives

Les variations des ventes en pourcentage don-
née dans la présente publication est fondée sur
la valeur totale des recettes pour chacune des
périodes observées. Elle tient compte des maga-
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite
pas aux magasins qui ont été exploités dans
toutes les périodes en cause.

On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di-
visant la valeur marchande des stocks a la fin du
mois par le chiffre des ventes pour le mois.

On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di-
visant le chiffre des ventes pour le mois par la
valeur marchande moyenne des stocks en début et
en fin de mois.

Les régions métropolitaines correspondent aux
régions métropolitaines du recensement.

La liste de référence des marchandises, qui
décrit en détail les produits de chacun des 40
rayons présentés dans cette publication est
reproduite dans le numéro de janvier.

{5) Voir tableau 6.

(6) Voir tableau 7.




Revisions to department store sales and
atocks are published yearly in the March
wsue of this publication, Revisions to
irmonth-end accounts receivable are published
& a monthly basis.

The number of shopping days that this
publication is based on varies from month to
month. See Text Table III for the number of
shopping days the current publication is
based on.

Les chiffres révisés des ventes et des stocks
des grands magasins sont publiés chaque année
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les
révisions aux comptes 3 recevoir en fin de mois
sont apportées mensuellement.

Le nombre de jours commerciaux sur lesquels
sont hasés les renseignements présentés ici varie
d'un mois & l'autre. Le tableau explicatif III
donne le nombre de jours pour la période la plus
récente.

TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1982 and 1983

TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1982 et 1983

1983 1982
Total number Number of Total number Number of
of shopping Saturdays of shopping Saturdays
days days
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de
de jours samedis de jours samedis
commerc iaux commerciaux
Jenuary - Janvier 25 4 25 5
February - Février 24 4 24 4
ftarch - Mars 27 4 27 4
&ril - Avril 25 9 25 4
May - Mai 25 4 26 5
June - Juin 26 4 26 4
July - Juillet 25 5 26 5
August - Aoit 26 4 26 4
September - Septembre 25 4 25 4
October - Octobre 25 ] 25 5
November - Novembre 26 4 26 4
December - Décembre 26 5 26 3




Chart — 1 Graphique — 1
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désalsonnalisées, Canada, 1981 - 1983
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Chart — 2 Graphique — 2
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalises et désaisonnalisés, Canada, 1981 - 1983
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Chart — 3
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1981 - 1983

Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1981 - 1983

$ billions
$ milliards
12.0

11.0

Graphique — 3

$ billions
$ milliards
12.0

11.0




Chart — 4§ Graphique — 4
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1981 - 1983

Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1981 - 1983 .
$ millions s iniillons
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Chart — 5 Graphigue — 5
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1981 - 1983
Montant a recevoir des grands magasins aiafin du mois, Canada, 1981 - 1983
$ milliards - $ billions $ milliards - $ billions
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HIGHUIGHTS

Jeagoral iv wljustad a3ims of  depdml Yl
ateres in January 1983, registered $860.8
million, a small decrease of 2.1% over
December 1982 sales. The largest increases
were reported in toys and games (+ 12.4%),
lingerie and women's sleepwear (+ B.3%) and
infants' and children's wear (+ 7.3%), while
major sales decreases were recorded in piece
goods (- 14.3%), furniture (- 13.1%) and
women's and misses' dresses, housedresses,
aprons and uniforms (- 12.9%).

January 1983 department store sales,
without adjustment for seasonal variations,
increased 3.9% over January 1982, with sales
of $623.4 million. Sales rose in 2B of the
40 departments with the most notable qains
observed in television, radio and music
(+ 26.7%), repairs and services (+ 21.1%)
and linens and domestics (+ 19.5%). The
largest decreases were reported in gasoline,
0il, auto accessories, repairs and supplies
(- 21.2%), hardware, paints, wallpaper,
ete. (- 16.2%) and piece goods (- 10.6%).

Sales of major department store organiza-
Lions increased 2.9% from January 1982 to
January 1983 to $416.1 million and junior
department store organizations sales were up
5.0% to $207.4 million.

With the exception of British Columbia
(- 1.9%), Alberta (- 2.5%) and Yukon and
Northwest Territories (- 2.4%), sales in the
remaining provinces showed increases ranging
from 4.,9% in Manitoba to 23.5% in Prince
Edward Island. Among the 10 metropolitan
areas surveyed, Halifax-Dartmouth reported
the largest sales increase, + 22.6%, while
the largest sales decrease was in Calgary,
- 9.8%.

The retail value of stocks held in
January 1983, unadjusted, increased 1.5%
over the last year to $2,724.4 million. The
seasonally adjusted value of total January
stocks was 3.5% lower than the previous
month at $3,071.5 million.

The number of retail locations of depart-
ment stores remained unchanged at BO3 units
from December 1982 to January 1983, compared
ta 787 lncatinns in Jannary 1982, 0f this

POINTS SAJLIANTS

£ janvise 39N, jea ventes ddacisonnalisées
des grands magasins ont baissé de 2.1% par rap-
port au mois de décembre 1982 et ont totalisé
$860.8 millions. Les plus fortes augmentations de
ventes ont été rapportées dans les rayons de
jouets et jeux (+ 12.4%), lingerie et vdtements
de nuit pour dames (+ B.3%) et vetements pour
bébés et enfants (+ 7.3%). Les baisses les plus
appréciables ont été signalées dans les tissus 2
la pitece (- 14.3%), meubles (- 13.1%) et robes,
robes de ménages, tabliers et wuniformes pour
dames et jeunes filles (- 12.9%).

Au mois de janvier 1983, les ventes non désai-
sonnalisées des grands magasins ont progressé de
3.9% par rapport 3 janvier 1982, pour se chiffrer
3 $623.4 millions, Les ventes se sont accrues
dans 28 des 40 rayons, les rayons de télévision,
radio et musique (+ 26.7%), de services et tra-
vaux de réparation (+ 21.1%) et de literie et
linge de maison (+ 19.5%) ayant signalé les plus
fortes hausses., Les diminutions les plus remar-
quables ont été constatées dans les rayons
d'essence, huile, accessoires d'automobiles,
réparation et fournitures (- 21,2%), de quincail-
lerie, peinture, papier-tenture, etec. (- 16.2%)
et de tissus 3 la pitce (- 10.6%).

Les ventes des grands magasins traditionnels
ont augmenté de 2.9% de janvier 1982 3 janvier
1983 pour s'établir & $416.1 millions, tandis que
les ventes des entreprises de grands magasins
populaires ont progressé de 6.0% pour atteindre
$207.4 millions.

A 1'exception de la Colombie-Britannique
(- 1.9%), de 1'Alberta (- 2.5) et du Yukon et des
Territoires du Nord-Ouest (- 2.4%), toutes les
autres provinces ont observé des augmentations de
leurs ventes, les gains ayant varié de 4.9% au
Manitoba 3 23.5% 3 1'lle-du-Prince-Fdouard. Des
10 régions métropolitaines enquétées, Halifax-
Dartmouth a indiqué 1'augmentation de ventes la
plus siqnificative (+ 22.6%) alors que Calgary a
enreqistré la baisse la plus forte (- 9.8%).

La valeur au détail des stocks détenus au mois
de janvier 1983, non désaisonnalisée, a haussé de
1.5% par rapport 3 l'année précédente pour se
chiffrer 3 $2,724.4 millions. La valeur désaison-
nalisée des stocks totaux de janvier a diminué de
3.5% par rapport 3 décembre 1982, s'établissant 3
$3,071.5 millions.,

Le nombre de points de vente au détail des
grands magasins est resté le méme en janvier 1983
qu'en décembre 1982, soit B03 unités, comparati-
vement 3 7B7 en janvier 1982, De ce nombre, 343

waiid



number, 343 locations ware operated by ) de vente étalent opérés par les entrepri-
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ToM AL 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983

in3 Change - Variation
Sugust Sept ember October November December January/ January
December 1983 /1982 R
1983 /1982 SN
Aalt Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Jarw ier
décembre 1983/1982
1983 /1982
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pour cent age
13,684 16,187 15,203 18,125 23,107 - 65.4 - 2.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni-
formes pour dames et jeunes filles
16,922 17,602 22,926 25,036 21,964 - 91,2 + 2.9 Mantesux et tailleurs pour dames et jeunes 2
filles
43,786 57,198 46,112 51,616 #8,896 - 59.1 + 119 Vétements sport pour dames et jeunes filles 5
1,744 2,673 4,143 5,920 6,317 - 28.0 + 8.5 Fourrures &
25,310 26,461 25,065 27,166 37,054 - 55,0 + 8.1 Vétements pour bébés et enfants et articles S
de chambres d'enfants
2z,78 18,293 15,013 19,626 26,599 - 69.4 + 9.3 Vetements de fillettes et d'adolescentes 6
13,048 16,856 16,904 25,014 45,822 - .7 + 14 Lingerie et vBtements de nuit pour dames 7
9,326 10,644 8,915 10,587 14,401 - 49.3 + 9.6 Sous-vBtements B
976 ) 2,130 3,497 4,449 -MNn. - 8.4 Chape aux 9
8,173 12,633 11,787 13,043 18,138 - 55.4 + 7.3 Bas pour dames et fillettes 10
10,339 15,631 15,421 22,451 36,067 - 76.5 * 4.5 Gants, moufles et articles de parure pour 1
dames et filiettea
21,768 28,145 26,137 30,942 31,104 - 57.7 + 1.5 Chaussures pour dames, jeunes filles et e
enfants
LR 38,610 36,156 50,613 66,294 -~ 68.7 - 7.6 VEtements pour hommes 13
3. 39,748 Bl ad 110,048 = TR + 5.6 Articlesn d'hahi] Lamant pooc bomme s 14
17 Ha® Vi 870 i, i I8 0N 5.3 o B Velmeenin v mriicles o hablllesspl iy
Lol
15, M0 b, 1l % 2an b i ST A Wi - b i - Y [hRummures paar fomess of gRognom i
M o0 LIS b S5 A P mi . iR = T - B Forndal Lo wlisss sivgs ¢ gofrm-ae il
ad,ali 41,747 45,925 b6, HUB 110,219 - 66,1 + 1.5 Articles de toillette, cosmétiques et médi- B
caments
13,210 12,750 12,143 15,651 32,660 - 71.6 + 2.5 Appareils et fournitures photographiques 19
4,435 5,489 5,509 5,561 4,656 =i 2507 - 10.6 Tissus & la pidce 20
24,419 28,296 25,604 27,881 43,883 - 35.5 + 19,5 Literie et linge de maison 21
1,502 10,608 9,823 10,965 12,607 - z8.4 + 3.8 Menus articles 22
9,214 12,420 16,756 16,439 34,915 - 7B.4 +« 2.8 Porcelaine et verrerie 23
10,402 11,555 13,856 14,121 11,645 - 193 + 3.9 RevBtements de plancher 24
13,146 13,448 14,424 16,321 18,349 - 44.0 + 7.8 Tentures, rideaux et housses 25
7,205 8,515 8,906 12,733 20,114 - 68.0 « 11,2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26
d‘ aneub lement pour la maison
35,418 38,348 39,172 40,456 42,08% - 9.4 « 1,5 Mewles 27
32,333 38,390 40,546 42,191 43,559 -2 - 4.5 Gros appareils ménagers 28
30,756 42,882 31,758 50,792 80.166 - 56.2 + 26.7 Télévision, redio et musique 29
30,423 31,952 35,470 43,03 19,727 - 68.0 - 113 Articles de ménage et petits sppareils élec- 30
triques
22,932 23,160 21,897 25,797 35,583 - %0.2 - 16.2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31
etc.
8,855 9,47 10,164 10,337 12,242 - 41 + 151 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truct ion
15,879 21,37 17,986 27,984 65,780 - 85.4 - 0.8 8ijouterie 33
12,192 12,366 20,874 44,475 80,781 - 90.0 + 16.4 Jovets et jeux 3a
23,762 23,489 20,678 21,18 50,997 - 64,6 - 9.4 Articles de sport st valises 3s
27,658 27,368 22,388 32,907 68,108 - M. 10. Papeterie, livres et revues 36
18,102 15,261 19,543 22,217 22,753 - 44.0 b2t 574 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37
répsration et fournitures
19,985 20,015 23,950 32,401 - 44,4 - 1.6 Repsa st casse-croGtes 38
7,409 9,006 11,914 13,836 - 42.2 + 211 Services et travaux de réparation 39
25,399 27,107 28,711 50,775 - 5%.5 3 353 Tous smutres rayons 40
713,460 859,926 859,089 1,073,558 1,608,323 - 61.2 + 3.9 TOTAL, TOUS RAYONS 41







VA EAY 2, Ventes mensuelles des grands magasing, désaisonnnlisées, par rayon, Canads, 1982 et 1983(1)

THET Charnge - Variatlon
didh August Sept embe s Oetober Navember December January/
December A/
19831982 ayel
Juillet Aot Septembre Oetobre Navembre Décembre Janvier/
décenbre
1983/1982
NO
thousands of dollars per cent
mnilliers de dollars pourcent age
15,644 16,001 15,834 15,934 17,131 16,242 - 12.9 Rohes, robes de ménnge, tahliers et wni- 1
farmes pour dames ot jeunes filles
14,328 16,069 13,437 14,030 16,717 13,792 + 6.9 Mhnteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2
filles
46,809 49,572 45,762 42,715 44,139 45,589 + 5.2 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3
5,639 1,899 2,583 3,253 3,437 2,573 + 4.5 faurrures 4
22,503 24,269 . DT 22,144 23,286 22,912 BB VALement s pour bébEs et enfants et articles =)
de chmmbres d°enfants
15,994 16,458 15,627 15,205 16,259 16,669 - 3.0 Vétements de fillettes et d'adnlescentes [3
16,728 16,010 18, 264 18, 3A2 17,670 17,667 + 8.3 Lingerie et vétements de muit poor dames 7
8,993 9,766 10,127 9,91 10,784 10,201 - 5.9 Sous-vitements 8
1,507 1,612 b 1,503 1,731 1.735 - 9.4 thapeaux 9
9,439 1n,076 11,901 10,473 11,069 10,968 - 8.5 Bas pour dames et fillettes 10
14,143 14,698 14,750 15,040 14,672 + 1.5 Gants, moufles et articles de parure pour 11
dames et fillettes
22,233 22,165 21,574 24,887 22 ,R29 - 1.3 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfarite
34,184 34,806 32,RN9 34,564 - &, V&tements pour homme s 13
54,018 af, 1%8 3.4 Artictes d'hahi)lement pour hoammes 14
xS TS [ 5 e ameall B Mad wpne U baml) poetl e
Ll i)
18,uld 14, TaN VRS Wi RSB - 1.8 [himmdires s femms Wl gergmms e
i, T B, 0 57 &l ATLAIT = 1.1 Proliita &l isspiarde o8 noirsesie 12
] L. ¥ & o W wlia P 1 Bpobelea e bl los Ly, el ke sl = LE |
caments
13,309 13,749 13,726 13,922 13,673 - 1.2 Appareils et fournitures photographiques 19
4,616 4,926 4,723 4,603 4,721 - 14,3 Tiasus b la pldce 20
23,792 28,519 25,226 29,538 25,64% 26,735 + 4.8 Literie et linge de maison 21
8,091 8,548 3,043 8,609 9% 207 B, 393 + 1.9 ®rus articles 22
12,003 11,977 12,854 12,943 11,768 12,74% - 10.2 Porcelaine et verrerie 23
1,31 11,426 11,024 11,713 11,5912 11,053 + SOl RevBterents de plancher 24
13,415 14,042 12,770 13,394 14,684 15,462 -~ 1B.7 Tentuwres, rideaw et housses 25
8,592 H,664 8,50 9,230 9,256 9,403 = b ) tampes, tableaux, miroirs et auvtres articles 26
d*ameuh lement pour 1a maison
35,517 36,642 35,859 39,508 39, 346 41,980 - 131 Meubles 27
15,938 31,912 34,595 38,927 42,540 38,830 - 8.4 Gras appareils ménagers 28
35,129 35,050 38,497 36, 149 18, 796 37,782 + 6.9 (élévision, radio et misique 29
33,004 34,536 3a,30% 39,473 34,935 39,69 + 6.1 Articlen de ménage et petits appareils élec- 30
triques
26,530 25,694 25,896 26,057 2a,441% 24,978 + 0.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, "
ete.
19, 704 9,342 9,466 9,064 10,465 12,165 - 12,1 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truction
21,862 21.499 21,404 22,238 20,082 21,102 - 2.9 81 jauterie 33
20,127 21,079 20,579 20,0824 19,199 21,049 + 12.4 Jouets et jeux 34
27,600 28,21 28,151 26,043 25,383 26,201 - 5.0 Articles de sport et valises 35
26,335 26,863 25,423 25,659 26,040 28,198 - 8.9 Papelerie, livres et revues 36
IR, 216 17,432 16,815 16,291 17,898 16,559 + 5.4 fssence, huile, acceasoires d’automobile; 37
réparation et fournitures
T a6t 19,993 20,569 195917 21,491 22,061 - 3.0 Repas et casse-crobtes 18
r.om3 7,604 7,503 6,119 8,73 10,1% - 9.0 Services ol travaux de réparation 39
T M4 29,030 30,768 29,96 29,765 31,54 - 02 Tous autres rayons a0
B, 850,005 843,975 847,980 A66,681 878,961 - 241 TOTAL, TOUS RAYONS 41

TTT ihaque rayon, incluant "lotal, tous rayons', a éLé ajusté individuellement.

rayons".

En consféquence, la somme des rayons ne correspond pas au "lotal, tous



TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983

1983 1982
January January February March April May June July
Province
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet
No.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Newfoundland 5,973 5,603 5,825 7,660 9,298 10,060 9,668 9,433
2 Prince Edward Island 4,088 3,319 2,956 3,746 4,285 4,446 4,797 6,030
3 Nova Scotia 15,152 12,967 13,146 16,382 20,455 20,369 20,303 19,946
4 New Brunswick 11,285 10,210 105,19 13,040 16,625 17,813 17,440 16,853
5 Quebec 113,689 106,158 98,370 118,529 145,086 151,798 135,809 134,696
6 Ontario 220, 389 209,112 204,722 241,668 275,518 289,219 277,394 268,605
7 Manitoba 30,338 28,921 29,484 37,860 43,247 43,038 40,902 41,294
B Saskatchewan 18,851 15,630 15,984 19,564 22,876 23,277 22,476 22,961
9 Alberta 92,346 94,682 89,528 107,825 118, 352 117,905 121,211 111,068
10 British Columbia 109,447 111,5M 105,658 125,556 133,329 130,256 137,522 130,167
11 Yukon and Northwest 1,868 1,913 2,042 2,620 2,602 2,938 3,220 2,922
Territories
12 CANADA 623,426 600,079 577,906 694,447 791,728 B11,119 790,742 763,975
TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983
1983 1982
January January february March April May June July
Selected metropolitan
areas
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet
Nao.
fhousands of dollars - milliers de dollars
1 Calgary 35,506 39,359 36,626 44,827 47,264 46,836 48,110 44,318
2 Edmonton 42,323 41,843 39,763 47,049 54,107 53,478 54,215 49,535
3 Halifax-Dartmouth 8,865 7,230 7,259 8,677 11,094 10,412 10,004 9,595
4 Hamilton 16,494 15,392 15,603 18,213 21,081 21,650 20,474 19,866
5 Montreal €9,878 65,774 60,945 72,404 89,467 89,527 79,362 78,723
6 DOttawa-Hull 27,57 23,619 22,154 28,777 33,061 34,977 32,654 31,017
7 Quebec City 15,486 13,736 12,624 15, 388 18,963 21,038 19,196 18,4714
B Toronto 91,876 87,801 B6,224 99,286 109,794 112,200 109,463 105,514
9 Vancouver 66,859 68,830 64,243 76,470 79,239 78,330 80,407 75,952
10 Winnipeg 27,586 26,332 26,800 34,351 39,272 38,966 36,918 37,372
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IABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1982 et 1983

. i¥82 Change - VYariation

August September Octaober November December January/ January
December 1983 /1982 Provi
1983 /1982 S a
AoQt Septembre Octobre Novembre Décembre January/ Janvier
décembre 1983/1982
1983 /1982
N©
thousands of dollars - milliers de dollars
10,021 3,903 11,067 13,775 19,875 - 69.9 + 6.6 Terre-Neuve 1
5,098 5,230 5,006 6,019 9,477 - %6.9 + 23,5 le-du-Prince-fdouard 2
21,808 22,345 23,885 32,319 51,652 - 70.6 + 16.9 Nouvelle-Ecosse 3
16,964 17,601 19,217 25,692 36,671 - 69,2 + 10.5 Nouveau-Brunswick 4
142,230 148,399 154,620 178,943 280,237 - 59.4 + 7.1 Québec S
272,376 305, 188 302,705 387,573 598,465 - 63,2 + 5.4 Ontario 6
40,344 46,58R 44,257 57,953 A0,873 - 62.5 + 4.9 Manitoba 7
22,792 25,635 25,662 34,458 47,067 - 59.9 + 20.6 Saskatchewan 8
114,077 125,582 127,275 158,132 218,739 - 57.8 - 2.5 Alberta 2
124,710 150,496 142,202 175,741 260,278 - 57.9 8 k2 Colombie-Britannique 10
Z.84i I.958 3.2 1.954 g9 - A6 = Th Yubkarn »t les Territoires 11
du iord-Ouest
b B Y s T 1 BrE G20 IR o i DOeE, 322 - &2 + &9 FEY Bl B 12
TABLFAU 4, Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983
1982 Change - Variation
August September October Novemher December January/ January
December 1983/1982 Certaines zones
1983/1982 métropolitaines
Aot Septemhre (lctobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier
décembre 1983 /1982
1983/1982
NO
thousands of dollars - milliers de dollars
43,635 49,281 49,690 61,0436 B4, 142 - 57.8 - 9.8 Calgary 1
52,992 57,361 57,129 70,906 97,287 - 56.5 + 1 Edmonton 2
10,970 12,820 13,419 17,887 27,088 - 67.3 + 22.6 Halifax-Dartmouth 3
19,178 22,578 22,174 28,431 46,262 - 64,3 + 1.2 Hamiltaon 4
R3,744 91,348 93,644 108,605 170,734 - 59.1 + 6.2 Montréal 2
¥i.095 36,920 37,657 44,801 66,080 - 58.3 + 16.7 Ottawa-Hull 6
9,777 20,723 21,461 25,300 36,172 - Bz « 12.7 Ville de Québec 7
. 104,565 126,920 121,498 156,823 242,788 - 62,2 + 4.6 Toronto 8
14,222 91,441 AS,071 104,703 156,081 - 97.2 - 2.9 Vancouver 9

36,432 42,3086 40,028 52,572 72,593 - 62.0 + 4.8 Winnipeq 10
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TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983

1983 1982
January January february March April May June July
Province
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet
No.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Newfoundland X X X X X X X X
2 Prince Edward Island x x X X X b X x
3 Nova Scotia 5,561 X X x x x x x
4 New Brunswick x X X x x X x X
S Quebec 63,028 61,088 56,009 68,858 81,067 83,063 73,948 73,714
6 Ontario 139, 304 130,523 129,584 151,871 166,003 169,784 164,109 159,248
7 Manitoba 20,927 20,017 19,818 26,132 28,201 26,829 26,205 26,399
8 Saskatchewan X X X X X X X x
9 Alberta 74,681 77,514 71,402 87,310 92,714 89,415 94,099 84,406
10 British Columbia 91,080 93,499 B8, 188 105, 361 107,860 104,021 109, 380 103, .04
11 Yukon and Northwest X x v
Territories
12 CANADA 416,073 a0k, 404 SHE, 451 467,207 506,180 504,670 498,570 477,015
TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983
1983 1982
January January February March April May June July
Selected metropolitan
areas
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet
No.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Calgary 29,040 32,084 29,114 36,656 36,350 35,0223 37,456 33,647
2 FEdmonton 35,144 39,423 32,890 39,084 43,953 42,105 43,381 39,048
3 Halifax-Dartmouth 5,252 X X x x x X x
4 Hemilton 12,516 1,871 11,943 13,875 15,936 16,165 15,114 14,840
5 Montreal 42,362 42,242 39,667 48,192 56,661 55,322 48,659 48,943
6 0Ottawa-Hull 18,458 15,821 14,639 19,329 19,953 22,267 21,006 20,563
7 Quebec City X X x x X X x
B Toronto 69,002 65,495 5,256 74,976 an,710 80,223 78,069 75,4
9 Vancouver 59,276 61,670 57,641 68,857 69,932 68,830 69,984 66,1074
10 Winnipeg X X X X X X X




. [ABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983
LRtV Change - Variation
Auqust Sept ember October November December January/ January
December 1983/1982 .
1983/1982 fipevinge
Aolit Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier
décembre 1983/1982
1983 /1982
NO
thousands of dollars - milliers de dollars
X X x X x x b3 Terre-Neuve 1
x x x x X X x 1le-du-Prince-fdouard 2
x x x M x X x Nouvelle-Ecosse 3
x x X 3 X x X Nouveau-Brunswick 4
76,393 88,696 90,751 106,763 156,138 - 59.6 + 3.2 Guébec 5
159,596 196,784 189,082 245,792 355,232 -~ 60.8 + 6.7 Ontario 6
25,B90 33,309 29,310 39,694 52,740 - 60,3 + 4.5 Manitoba 7
x X X x X x x Saskatchewan ]
B6,868 100,475 99,298 124,170 168,176 - 55.6 - 3.7 Alberta 9
107,750 125,830 WMSRI 143,087 207,619 - 56.1 - 2.6 Colombie-Britannique 10
. | x x X x X x Yukon et les Territoires 11
du Nord-Ouest
A0, A0 583, 344 562,694 708,644 1,009,315 - 58.8 + 2.9 CANADA 12
TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983
1982 Change - Variation
August September October November December January/ January
December 1983/1982 Certasines zones
1983/1982 métropolitaines
Aot Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier
décembre 19B83/1982
1983/1982
NO
thousands of dollars - milliers de dollars
33,935 39,815 39,628 49,768 66,511 - 56.3 = 8.5 Calgary 1
41,355 46,854 45,456 56,902 76,959 - 54.3 - 0.8 Edmonton 2
x x x X x x X Halifax-Dartmouth 3
13,973 17,581 16,B16 21,663 33,694 - 62.9 + 5.4 Hamilton 4
51,605 60,960 61,187 73,100 107,772 - 60.7 + 0.3 Montréal 5
.01 24,711 25,375 29,970 40,989 - 55.8 + 16.7 Ottawa-Hull 6
: x X x x x x Ville de Québec 7
. Vi T 98,071 90,285 118,572 179,136 - 60.6 + 5.4 Taronto 8
£4,649 81,673 74,675 92,093 134,584 - 56.0 - 3.9 Vancouver )

X x x X x X X Winnipeg 10




TABLE 7. Jmior Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1943
1983 1982
January January February March April May June July
Province
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet
Na.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Newfoundland X x X X X X b3 x
2 Prince Edward Island X x X X X X X %
3 Nova Scotia 9,591 X X x X X % X
4 New Brunswick X X X X X X X X
5 Quebec 50,662 45,070 42,360 49,67 64,018 68,736 61,861 60,981
6 Ontario 81,085 78,589 75,138 89,797 109,569 119,435 113,290 109,358
7 Manitobs 9,411 8,905 9,666 11,727 15,046 16,208 14,697 14,895
8 Saskatchewan X X X X x x x x
9 Alberta 17,665 17,168 18,126 20,516 25,639 28,490 27,112 26,662
10 British Columbia 18,367 18,072 17,470 20,195 25,468 26,234 28, 182 e
11 Yukon and Northwest b3 X x X X X
Territories
12 CANADA 207,353 195,675 191,455 227,240 285,547 306,449 292,172 286,359
TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983
1983 1982
January January February March April May June July
Selected metropolitan
areas
Janvier Janvier Féyrier Mars Avril Mai Juin Juillet
No.,
Thousands of dollars - milliers de dollars
1 Calqary 6,466 7,274 7,513 8,17 10,894 11,613 10,654 10,671
2 Edmonten 7,119 6,420 6,874 7,965 10,154 11,373 10,834 10,488
3 Halifax-Dartmouth 3,613 x X X % x x x
4 Hamilton 3,978 3,521 3,661 4,337 5,146 5,485 5,360 5,026
5 Montreal 27,516 23,532 21,278 24,251 32,806 34,205 30,704 29,780
6 QOttawa-Hull 9,114 7,798 7,515 9,449 13,108 12,711 11,648 10,454
7 Quebec City X X X x X X %
8 Toronto 22,873 22,306 20,968 24,310 29,084 31,978 31,394 BLE I i ¥
9 Vancouver 7,583 7,160 6,602 7,613 9,307 9,500 10,423 G B
10 Winnipeq x x x x X x x B
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TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983

B2 Change - Variation
August September Oclober November December January / January ;
December 1983 /1982 Flniless
1983/1982
Aolt Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier
décembre 1983 /1982
1983/1982
NO
thousands of dollars - milliers de dollars
X 3 X x x x X Terre-Neuve 1
x x x X x x x Ile-du-Prince-Edouard 2
x x x x x X x Nouvelle-fcosse 3
x x X X X X X Nouveau-Brunswick 4
65,837 59,703 63,870 72,180 124,099 - 59,2 + 12.4 Québec 5
112,780 108,405 113,623 141,780 243,232 - 66.7 + 3.2 Dntario 6
14,454 13,280 14,947 18,260 28,133 - 66.5 + 5.7 Manj toba 7
X X X X X X x Saskat chewan 8
27,209 25,107 27,977 33,962 50,563 - 65.1 + 2.9 Alberta 9
23,135 24,666 26, 2R9 32,654 52,659 - 65.1 + 1.6 Colomhie-Britannique 10
x ] s : 3 - ] Yube et les Territoires 11
By Nord-Ouest
b« o=t n [ ] g A I TS 64, M4 - R # 3.0 « CANADA 12
TABLEAU B. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métrapolitaines, 1982 et 1983
1582 Change - Variation
August Septemher Dctober November December January/ January
December 1983 /1982 Certaines zones
1983/1982 métropolitaines
Aoft Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier
décembre 1983/1982
1983/1982
NO
thousands of dollars - milliers de dollars
9,700 9,465 10,062 11,668 17,631 - 63.3 =i Calgary 1
11,637 10,507 11,674 14,003 20,328 - 64,7 + 11.8 Edmonton 2
X X X X X X X Halifax-Dartmouth 3
5,205 4,997 5,358 6,768 12,567 - 6B8.3 + 13.0 Hamilton 4
32,139 30,389 32,456 35,505 62,962 - 56.3 + 16.9 Mont réal S
et 12,208 12,282 14,831 25,092 - 63,7 + 16.9 Ottawa-Hul } [
n X X X X x X Ville de Québec 7
LA 28,849 31,213 38,251 67,652 - 66.2 + 2.5 Toronto B
9.573 9,768 10,395 12,610 21,496 - 63.7 g 589 Vancouver 9

X X X X x X x Winnipeg 10
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[ARLEAU 9. Nombre de points de vente de 1'ensemble des grarxts magasins, par province, 1982 et 1983

TR

July August September October November Oecember faovigce
Juillet Aalt Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
number - nombre
14 t4 14 14 14 14 Terre-Neuve 1
7 7 7 7 7 7 tle-du—Prince-£douard 2
30 3 32 32 32 32 Nouvelle-fcosse 3
26 25 25 25 25 25 Nouve au-Brunswi ck 4
164 162 162 163 164 164 Québec S
296 299 20889 300 301 301 Ontario 6
38 38 38 38 38 38 Manitoba 7/
28 28 28 29 29 29 Saskat chewan 8
82 83 83 84 84 84 Alberta 9
102 102 102 o 102 102 Colambie-Britannique 10
[ 7 7 g/ 7 7 Yukon et les Territoires 11
c Nord-Ouest
Tl 196 7917 a00 803 a03 CANADA 12

TABLEAU 10. Nombre de points de vente de 1'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983

1982

Certaines zones

July August September October November December métropolitaines

Juillet Aolt Septembre Octaobre Novembre Décembre

number - nombre =
27 27 27 27 27 27 Calgary 1
31 32 32 32 32 32 Edmonton 2
m 12 13 13 13 13 Halifax-Dartmouth 3
24 24 24 24 24 24 Hamilton 4
80 i) 79 80 80 80 Montréal )
3 32 32 32 32 32 Ottawa-Hull 6
17 17 18 18 19 19 Ville de Québec 7
/g 86 87 88 89 88 Taronto 8
&i) 41 a1 41 a1 42 Vancouver 9

)] 30 30 30 30 30 Winnipeg 10
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983

10

Province
January January February March April May June
Jarvier Janvier Février Mars Avril Ma i Juin
Na.
number - nombre
1 Newfoundland 8 9 8 8 8 8 8
2 Prince Edward Island 3 3 3 3 3 3 3
3 Nova Scotia [3 5 5 5 5 5 5
4 New Brunswick 5 6 6 6 6 6 [
5 Quebec 58 58 58 58 58 58 58
6 Ontario 113 110 110 111 112 112 13
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18
B8 Saskatchewan 15 14 14 14 14 15 15
9 Alberta 51 51 51 51 51 51 51
10 British Columbia 60 59 59 59 60 61 61
11  Yukon and Northwest 6 6 6 6 6 6 #
Territories
12 CANADA 343 339 338 339 341 343 S04

TABLE 12. Mumber of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983

1983 1982
Selected metropolitan
areas January January February March April May June
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin
e number - nombre
1 Caelgary 15 15 15 15 15 15 15
2 Edmonton 19 19 19 19 19 19 19
3 Halifax-Dartmouth 5 4 [ 4 4 4 4
4 Hamilton 15 15 15 15 15 15 15
5 Montreal 31 32 32 32 32 52 32
6 Ottawa-Hull 13 13 13 13 13 13 13
7 Quebec City 7 6 6 6 6 6 [}
8 Toronto 40 40 40 41 42 42 42
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 24

10 Winnipeg 13 13 13 13 13 13 1




iABLEAU 11. Nambre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983

1782
Pravinee
July Auguat September October November December
Juillet Aolit Septembre Octabre Novembre Décembre
NO
number - nombre
H 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1
) 4 3 3 3 3 3 fle-du-Prince-Edouard 2
S 6 6 6 6 Nouvelle-Ecosse 3
6 5 b) 5 5 5 Nouve au-Brunswick 4
58 57 58 58 58 5B Québec 9
"M 112 112 113 113 113 Ontario [3
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7
15 15 15 15 15 15 Saskatchewan ]
51 51 51 51 51 51 Alberta 9
61 61 61 60 60 60 Colombie~Britannique 10
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territonires 11
du Nord-0uvest
. 342 341 343 343 343 343 CANADA 12
TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983
1982
Certaines zones
July Auqust September Octaber November December mét ropolitaines
Juillet AoGt Septembre Octobre Novembre Décembre
NG
number - nombre
15 15 15 15 15 15 Calgary 1
1% 19 1% 19 19 19 Erdmonton 2
4 4 5 5 5 5 Hali fax-Dartmouth 3
15 15 15 15 15 15 Hamilton 4
32 b1] 31 31 31 3 Montréal 5
13 13 13 13 13 13 Ot t awa-Hul 1 [
6 6 7 7 7 7 Ville de Québec 7
T4 39 40 40 40 40 Toronto 8
. Fil 26 26 26 26 26 Vancouver 9

i3 13 13 13 13 13 Winnipeg 10




TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983

1983 1982
P ince
fovines January January February March April May June
Janvier Janvier Février Mars Avril Ma i Juin
No.
number - nombre
1 Newfoundland 6 6 6 [3 [ 6 6
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 '
3 Nova Scotia 26 25 25 25 25 25 28
4 New Brunswick 20 21 20 20 20 20 20
5 Quebec 106 105 105 106 106 106 106
6 Ontario 188 184 184 185 185 185 185
7 Manitoba 20 19 19 20 20 20 20
8 Saskatchewan 14 12 12 12 13 13 13
3 Alberta 33 31 31 31 31 31 31
10 British Columbia 42 40 39 39 40 40 a1
11 Yukon and Noviiwaesi t 1 : . ‘ 1
Territories
12 CANADA s A4 46 4449 411 451 452

TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983

1983 1982
Selected metrapolitan
areas January January February March April May June
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin
= number - nombre
1 Calgary 12 12 12 12 12 12 12
2 Edmanton 13 12 12 12 12 12 12
3 Halifax-Dartmouth 8 7 7 7 [/ i 7
4 Hamilton 9 9, 9 9 9 9 9
5 Montreal 49 48 48 4B 48 48 48
6 Ottawa-Hull 19 18 18 18 18 18 18
7 Quebec City 12 1" 1 11 11 " 11
8 Toronto 48 46 46 46 46 06 47
9 Vancouver 16 14 13 13 13 13 154

10 Winnipeg 17 16 16 17 17 17 17
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ABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983

1182

July August September October November December Aailies
Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
number - nombre
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1
4 4 4 4 4 4 Tle-du-Prince-Fdouard 2
25 26 26 26 26 26 Nouvel le-Ecosse 3
20 20 20 20 20 20 Nouveau-Brunswi ck 4
106 105 104 105 106 106 Québec S
185 187 187 187 188 188 Ontario 6
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7
13 13 13 14 14 14 Saskatchewan 8
31 32 32 33 33 33 Alberta 9
41 41 41 41 42 42 Colambie-Britannique 10
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11
du Nurd-Ouest
52 455 454 457 460 460 CANADA 2
TABLEAU 14. Nambre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983
1982
Certaines zones
July August Sept ember October November December métropolitaines
Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
number - nombre
12 12 12 12 12 12 Calgary 1
12 13 13 13 13 13 Edmonton 2
i 8 8 8 8 8 Hali fax-Dartmouth 3
9 9 9 ) 9 9 Hamilton 4
48 48 48 49 49 49 Montréal 5
14 19 19 19 19 19 Ot t awa-Hul 1 6
1" 11 n n 12 12 Ville de Québec 7
a8’ 47 47 48 49 48 Toronto A
i 15 15 15 15 16 Vancouver 9

17 17 17 17 17 Winnipeg 10
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TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983

January

TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1943

Janvier
Sales - Ventes Change
Department 1983/1982
Rayon Variation
1982 1983 1983/1982
No.
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pour cent age
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and unifomms -
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et
jeunes filles
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour
dames et jeunes filles
3 Women's and misses' sportswear - VBtements sport pour dames et
jeunes filles
4 Furs - Fourrures
5 Infants' and children's wear and rursery equipwent - Vétements pour
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants
6 Girls' and teenage girls' wear - VEtements de fillettes et d'ado-
lescentes
7 Llingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vBtements de nuit pour
dames
8 Intimate apparel - Sous-vétements
9 Millinery - Chapeaux
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles
et articles de parure pour dames #i f{ilisii=s
12 Women's, misses' and children's foliwear = Chauasan ss pour CEmes,
jeunes filles et enfants
13 Men's clothing - V8tements pour hoamas
14 Men's furnishings - Articles d'habillesent pour honwss
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'hanillin-
ment pour gargons
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques
et médicaments
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- Cumulat ive Fiqures will appear here in
graphiques suwbsequent isaves.
20 Piece goods - Tissus & ia pidce
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison Les chiffres cumulatifs paraltront ici
dans les numéros ultérieurs.
22 Smallwares and notions - Menus articles
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie
24 Floor coverings - RevBtements de plancher
25 Oraperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et
housses
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes,
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison
27 Furniture - Meuwles
28 Major sppliances - Gros appareils ménagers
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et
petits appareils électriques
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture,
papier-tenture, etc.
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie,
chauffage et construction
33 Jewellery - Bijouterie
34 Toys and games - Jouets et jeux
315 Sporting goods and luggage - Articles de spart et valises
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Lssines,
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournii._una
38 Meals and lunches - Repas et casse-croGtes
39 Repairs and aervices - Services et travaux de réparainn
40 All other departments - Tous autres rayans

41

ALL DEPARTHMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983
January

TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1982 et 1983
Janvier

Sales - Ventes Change
1983/1982
Province
Variation

b L 1983/1982
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pour centage

Newfoundland - Terre-Neuve

Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard

Nova Scotia - Nouvelle-fcosse

New Brunswick - Nouveau-Brunswick

Québec Cumulative figures will appear here in

Ontario subsequent issues.

Manitoba

Saskatchewan Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans

Alberta les numéros ultérieurs.

British Columbia - Colombie-Britannique

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon

et les Territoires du Nord-QOuest
CANADA
TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropalitan Area, 1982 and 1983
January
TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines,
1982 et 1983
Janvier

Sales - Ventes Change

Selected metropolitan areas 1983/1982

Certaines zones métropolitaines iati
1982 1983 Variatinon

1983/1982

thousands of dollars per cent
milliers de dollars pour centage

Calgary

Edmonton

Halifax-Dartmouth Cumulative figures will appear here in

Hamilton subsequent issues.

Montréal

Nt awa-Hull Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans

Guebec City - Ville de Québec les numéros ultérieurs.

laronto

Vencouver

¥innipeg
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983
January

TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1987 et 1963
Janvier

Sales - Ventes Change
1983/1982
Province
Variation
9
1982 1983 1983,/1982
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pour centage
Newfoundland - Terre-Neuve
Prince Edward Island - [le-du-Prince-Edouard
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse
New Brunswick - Nouveau-Brunswick
Québec Cumulative figures will appear here in
Ontario subsequent issues.
Manitoba
Saskatchewan Les chiffres cumulatifs paraftront ici dans
Alberta les numéros ultérieurs.

British Columbia - Colombie-Britannique
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon
et les Territoires du Nord-Ouest

CANADA

- —

TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983
January

TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli-
taines, 1982 et 1983

Janvier

Sales - Ventes Change

Selected metropolitan areas 1983/1982

Certaines zones métropolitaines Variation
L Lt 1983/1982
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcentage

Calgary

Edmonton

Halifax-Dartmouth Cumul ative figures will appear here in

Hamilton subsequent issues.

Montréal

Ottawa-Hull Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans

Quebec City - Ville de Nuébag 1es numéros ultérieurs.

Toronta

Vancouvs:

Winnipeg




TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983
January

TAR FAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983
Janvier

Sales - Ventes Change
1983/1982
Province
Variation

1962 1983 1983/1982
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcentage

Newfoundland - Terre-Neuve

Prince Edward Island - Tle-du-Prince-fdouard

Nova Scotia - Nouvelle-FEcosse

New Brunswick - Nouveau-Brunswick

Québec Cumulative fiqures will appear here in

Ontario subsequent issues.

Manitoba

Saskatchewan Les chiffres cumulatifs paraftront ici dans

Alberta les numéros ultérieurs,

British Columbia - Colombie-Britannique

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon

et les Territoires du Nord-Ouest
CANADA
FABLE 1. Tundor Dapartoment Store Lumulative Sales, by Selectad Metvopo litan Area, 1987 and 1383

January

TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines,

1982 et 1983
Janvier
Sales - Ventes Change
Selected metropolitan areas 1983/1982
Certaines zones métropolitaines Variation
1982 1983 1983/1982
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcentage
Calgary
Edmonton
Halifax-Dartmouth Cumulative fiqures will appear here in
Hamilton subsequent issues.
Montréal
Ottawa-Hull Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans
Quebec City - Ville de Québec les numéros ultérieurs.
foronto
Vancouver

Winnipeg
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981-1983

TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981-1983

Department stores

Grands magasins

Period Major Junior

Total
Période Traditionnels Populaires

Sales

Distri- Sqlgs Distri- Sl Distri-

Ventes kg Ventes e an Ventes Baion

'000 % '000 % '000 %
1981:
January - Janvier 643,821 100.0 442,269 68.7 201,552 35 .5
February - Février 568,767 100.0 381,684 67.1 187,082 B2AC)
March - Mars 688,718 100.0 471,588 68.5 217,130 31.5
April - Avril 793,595 100.0 521,698 65.7 271,897 34.3
May - Mai 822,881 100.0 532,820 64,8 290,061 392
June - Juin 835,934 100.0 548,803 657 287,131 34.3
July - Juillet 75l , 763 100.0 485,895 64,1 271,848 38
Auqust - Aot 786,492 100.0 499,216 63.5 287,276 36.5
September - Septembre B48, 390 100.0 575,366 67.8 273,024 324
October -~ Octobre 892,549 100.0 591,596 66,3 300,954 33.7
November - Novembre 1,036,498 100.0 686,067 66.2 350,430 33.4
December - Décembre 1,542,685 100.0 972,086 63.0 570,598 37.0
Year - Année 10,218,073 100.0 6,709,088 65.7 3,508,983 3463
1982:
January - Janvier 600,079 100.0 404,404 67,4 195,675 32.6
February - Février 577,906 100.0 386,451 66.9 191,455 33.1
March - Mars 694,447 100.0 467,207 67.3 227,240 i
April - Avril 791,728 100.0 506, 180 63.9 285,547 36.1
May - Mai 811,119 100.0 504,670 62.2 306,449 B7l.[8
June - Juin 790,742 100.0 498,570 63.1 S 569
July - Juillet 763,975 100.0 477,615 62.5 286 559 B 7P
August - Aolt 775,460 100.0 480,451 62.0 295,010 38.0
September - Septembre 859,926 100.0 583,344 67.8 276,582 32.2
October - Octobre 859,089 100.0 562,694 65.5 296,395 34.5
November - Novembre 1,073,558 100.0 708,644 66.0 364,914 34.0
December - Décembre 1,608,323 100.0 1,009,315 62.8 599,009 37.2
Year - Année 10,206,352 100.0 6,589,545 64.6 3,616,807 35.4
1983:
January - Janvier 623,426 100.0 416,073 66,7 207,353 SIS

February - Février
March - Mars

April - Avril

May - Mai

June - Juin

July - Juillet
August - Aot
September - Septmabre
October - Octobre
November - Novemhbre
December - Décembi®
Year - Annde
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected
Matropolitan Area, 1981-1983
January

TABLEAL 723, Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par
province et certaines zones métropolitaines, 1981-1983

Janvier
Province and Selected Distribution Change
Metropolitan Areas 1983/1982
r e em e
per cent - pourcentage

Newfoundland - Terre-Neuve 5.4 522 5.0 - 3.8
Prince Edward Island - lle-du-Prince-fdouard 123 13.4 14.5 + 8.2
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 6.2 6.5 7.0 + 7.7
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 6.8 6r7 6.6 - 1.5
Dugbec 5 2. & A .0
Jaterlo 9.8 8.8 .5 - G.h
Manitoba 125 1452 11.5 + 2.7
Saskatchewan 6.5 L 6.5 + 14.0
Alberta 12.6 12.4 1.9 - 4.0
British Columbia - Colombie-Britannique 14.2 13.0 13.2 + 1.5
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon

et les Territoires du Nord-Ouest 11.3 939 10.0 + 1.0
CANADA 9.6 9.0 9.0 -
Montréal U2 8.3 8.7 + 4.8
Toronto 10.4 9L 7 915 - 4.1
Wiand peg 17.8 i5.5 5. = 0.5

Vorcousar 6.9 15.1 e v+ .0







IAMMEAU 24, Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canads,

- 25%

1982 et 1983

B Change - Variation
L1 YEI September October Navember December January/ Jarwary
December 1983/1982 R
1983/1982 gyel
Aalt Septembre Octobre Novembre Décembre Jarvier/ Jarvier
décembre 1983/ 1982
198371982
NO
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pour centage
42,110 43,07 53,378 4D, 583 38,190 - 4.6 - 20.0 Robes, robes de ménmje, tabliers et unj- 1
formes pour dames el jeunes filles
56,166 68,444 65,591 515073 39,832 - T.4 + 3.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2
filles
117,549 113,814 133,312 138,390 110,112 - 2.4 + 8.7 VAtaments sport pour dames et jeunes fil |eg 3
18,268 17,581 22,808 20,370 19,495 - 8.5 = B F our sures 4
78,317 70,793 83,445 72,788 69,427 - 151 - 4,3 Vétarents pour bébés et enfants et articles 5
de chambres d'enfants
47,476 51,846 50,839 52,016 34,210 ~ B.6 - 1.2 Vetements de fillettes et d'adolescentes 6
46,172 46,201 59,678 64,812 41,906 - 4,8 - 83 Lingerie et vetanents de ruit pour demes i
29,858 26,010 33,061 32,089 31,873 v 4.9 + 3.7 Sous-vBtement s B
1,639 1,848 3,372 3,69 3,578 - 41.3 + 233 Chapeaux 9
30,231 76,884 3,392 3,460 29,550 - 1.2 + 25,2 Bas pour dames et fillettes 10
42,804 44,074 $5,220 59,143 41,323 - 4,1 + 14,2 Gants, moufles et articles de parure pour 11
dames et fillettes
100,597 98,004 108,974 96,642 92,278 - 18.1 - 132 Chaussures pour dames, jeues filles et 12
enfants
161,417 185,783 179, 391 161,855 - 3D.6 - 1.7 Vétements pour hanmes 13
158,987 198,535 178,661 118,930 + 0.2 + 3.3 Articles d'habillement pour hommes 14
39,741 49,495 42,770 33,7 + 10,0 + 5.2 Vétements et articles d'habil Jerent pour 15
gargons
T, 57 65,322 77,049 76,019 70,627 1.6 - 7.8 (haussures pour hommes el gargans 16
ait, 550 32,625 36,602 44,883 34,784 + 9.6 1.6 Produits alimentaires et connexes 17
TR, 273 147,727 193,810 215,213 167,330 + 15,3 + 14,4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
54,882 50,093 68,055 62,582 48,245 + 161 1.9 Appareils et fournitures phatographiques 19
28,807 23,323 30,134 25,919 28,347 ~ 16.7 - 1.7 Tissus 3 1a pidce 20
89,195 84,877 97,554 115,664 121,003 - 10.3 + 2.5 Literie et linge de maisan 21
38,498 35,601 37,224 39,317 45,140 - 20.8 + 0.1 Menus articles 22
91,100 B6,a12 90,829 101,825 185,647 - 2004 + 5.5 Porcelaine et verrerie 23
56,431 52,391 54,495 48,233 SN - 13.4 - 18.5 Rev@tements de plancher 24
58,907 56,455 65,430 62,564 67,395 - 9.0 - 17.3 Tentures, rideaux et housses 25
51,391 4f,686 59,593 56,245 45,733 - 4.6 - 2.9 {ampes, tableaux, miroirs et sutres articles 24
d® ameub lement pour la matson
182,060 170,105 189, 140 186,938 222,415 - 18.3 - 10,7 Meubles 27
60,058 56,391 56,496 58,730 63,256 - 12.1 - 181 Gros appareils ménagers 28
123,865 114,089 147,043 154,860 152,313 - 11.5 + 13.2 félévision, radio et muaique 29
134,17 134,389 147,87 127,982 154,096 + 10,6 + 32,2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30
triques
138,091 121,437 140,444 127,452 138,096 - 13.6 + 2.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, L)1)
etc,
33,4649 33,790 35,081 39,492 49,424 - 19.2 + 20.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truct ion
114,060 107,078 134,856 150,622 115,677 + 1.7 + 4,2 Bijouterie 33
93,439 109,250 144,072 117,276 59,113 +27.8 + 2,7 Jouets et jeux 34
116,701 119,695 158,701 142,586 121,917 - 124 + 0.9 Articles de sport et valises 35
97,943 90,186 105,128 112,947 83,031 8.5 + 4.9 Papeterie, livres et revues 36
49,536 50,783 %6, 15D 52,299 62,949 - 1.3 + 13.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, i/
réparation et fournitures
640 861 821 896 RO + 26.1 - 4.4 Repas et casse-crolites 3B
3,625 4,799 5,691 6,165 5,841 - 16.6 - 8.3 Services et travaux de réparation 39
i8,030 61,375 76,189 79,225 62,301 13.9 - 10.7 Tous sutres rayons 40
2,911,459 2,826,453 3,338,133 3,324,116 2,938,964 - 7.3 + 1.5 T0TA., TOUS RAYONS 41

(1) Valeur de vente.
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonslly Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1)

1983 e
January Javvesnry by lireh Al i Sl
Department
Janvier Janvier Février Mars Avril i Juin
No,
thousands of dollars
milliers de dollars
1 Women's and misses' dresses, housedressea, 40,534 50,757 46,815 46,740 51,023 48,544 52,300
aprons and uniforma
2 Women's and misses' coasts and suits 52,022 39,366 43,867 43,721 44,980 47,470 50,274
3 Women's and misses' sportswear 129,554 119,224 112,137 115,281 123,492 121,672 122,090
4 furs 18,237 18,866 19,567 20,677 18,996 18,939 21,7117
S Infents' and children’s wear and nursety 70,701 73,823 69,843 68,204 74,086 68,239 74,379
equipment
6 Girls' and teenage girls' wear 42,298 47,493 44,100 46,861 49,419 45,844 48,299
7 Lingerie and women's sleepwear 50,967 51,292 48,741 47,738 47,605 46,573 49,153
8 Intimate apparel 35,109 31,930 29,542 31,003 33,328 30,081 32,147
9 Millinery ses yas
10 Women's and girls' hosiery 29,000 23,207 23,237 25,486 26,077 25,846 28,049
11 Women's and girls' gloves, mitts and 46,659 40,955 42,013 44,195 45,593 43,4849 42,190
Accessories
12 Women's, misses' and children's footwear 92,122 106,011 n3,4an 107,973 113,027 107,516 107,586
13 Men's clothing 146,860 158,767 197,506 164,036 186,450 162,35
14 Men's furnishings 142,186 137,525 135,833 138,587 145,60% 137,483
15 Boys' clathing and furnishings 42,940 40,752 19,219 41,902 42,949 39,937
16 Men's and boys' footwear 17,179 83,509 80,746 76,%30 79,96 78,240 w2l
17 food and kindred products
i8 Toiletries, cosmetics and drugs 191,093 167,305 160,37 160,668 166,929 163,497 181,254
19 Photagraphic equipment and supplies 55,629 54,584 53,116 53,348 60,414 55,204 60,272
20 Piece gaods 26,193 29,644 27,755 31,347 30,804 29,915 32,172
21 Llinens and domestics 115,539 116,706 106,351 110,531 108,055 101,889 103,575
22 Smallwares and nations 40, 515 40,307 38,107 37,158 40,197 38,263 39,306
23 China and glassware 9%, 656 89,870 9,516 92,974 88,018 90,093 92,572
24 Floor coverings 48,637 59,724 56,610 58,76% 63,688 59,017 60,268
25 Oraperies, curtains and furniture cov- 64,133 125555 67,538 67,83 69,516 62,251 65,602
erlngs
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 49,576 51,070 48,428 47,501 54,225 46,468 50,551
bome furnishings
27 Furniture 191,786 215,180 204,819 198,303 207,044 191,957 192.210
28 Major sppliances 56, 390 68,637 55,197 5%,167 &£0,818 58,796 60,247
29 Television, radio and music 142,517 126,026 124,398 124,785 134,901 130,723 138,50%
30 Housewares and small electrical sppliances 186,270 141,033 129.060) 126,257 156,834 131,839 143,971
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. e . 1o m— . 5 5
32 Plumbing, heating and building materisls £ od Ve e . P oo -
33 Jewellery 130,775 125,575 121,003 123,094 124,390 120,943 128,377
34 Toys and games 88,794 86,589 84,958 84,813 92,074 82,367 86,501
35 Sparting goods and luggage 144,027 142,735 131,218 128,880 139, 381 129,902 137,602
36 Stat ionery, books ard magazines 501,079 96, 44% 92,222 90,333 93,022 89,487 98,530
37 Gasoline, nil, auto accessories, repalrs N Lo
anxt supplies
38 Meals and lunches v . res e cw
39 Repairs and aervices 3 b0
40 All other departments x B o
41 TOTAL ALL DEPARTMENIS 3,071,498 3,027,526 2,882,407 2,920,680 3,131,549 2,930,977 3,109,01%
Ti7 Tach department, including the "Total all depariment s, has heen ad justed separately. Therefarr, Lhe sun of the departments will nol mual the

“lotal all departments”.




IABLEAU 25, Stocks mensuels des grands megasins, désaisonnslisés, par rayon, Canada, 1982 et 1983{1)

13 Thange - Varistion
July August Sept ember October November December Jaruary/
Decanber R
19831982 oy
Juillet Anit Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/
décanbre
1983/1982
NO
thousands of dallars per cent
milliers de dollars pourcent age
54,607 48,060 51,135 45,251 43,764 42,372 .~ 4.3 Rabea, robes de ménage, tabliers et uni- 1
fames pour dames et jeunes filles
42,422 42,518 51,250 43,044 42,327 51,710 + 0.6 Manteaux et tailleurs pour demes et jeunes 2
filles
120,627 118,330 131,319 117,902 121,256 138,297 - 6.3 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3
18,138 16,685 15,205 17,436 16,462 18,120 + 0.6 Fourrures 4
68,639 66,588 1445527 70,47% 67,166 77,763 - 9.1 Vétaments pour bébés et enfants et articles b
de chanbres d'enfantg
46,246 43,066 52,630 42,554 4%,761 47,094 - 10,9 Vétements de Tillettes et d'adolescentes -3
48,579 45,974 50,169 44,707 48,245 94,051 - 5.7 Lingerie et vétementa de nult pour dames 7
30,853 29,9%1 31,228 30, 550 27,043 31,648 + 4,6 Sous-vétements 8
FC .“re hape aux 9
28,786 26,867 29,039 28,816 29,181 34,340 - 15,6 Bas pour dames et fillettes 10
43,542 44,536 49,333 41,660 43,924 49,560 - 5.9 Gants, mouflea et articles de parure pour 11
dames et filletteg
97,785 91,844 105,619 98,423 97,470 102,134 - 9.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
. a8 157,856 162,801 144,753 147,102 176,654 - 16,9 Vétanents pour hommes 13
. T LR I 14 h0R 145,04 ARV ] e = ? - 2.2 ArsTatud it ] b amert pane bonassg 1
Wi, 218 BE, Aol ¥T. W&l M WiR AT, THY = TN Vitemnin vl wrbioles & hehil e pour i'¥
i gnnn
Thobh T1.55) .ime &3,41% EANLT o, e - 3.7 Dhauseurss poar fosess 8t gargonm 18
Fomisiinm alssindaires ol imiee e LiJ
174,093 Vg, 190 170, 310 143,854 162, 560 [P L3 . ot Articles de toiletie, cosméliques et @édi- 18
caentn
$5,537 58,988 58,059 50,912 47,232 54,638 « 1.8 fppareils et fournitures photographiques 19
31,276 28,096 25,746 27,786 25,559 28,758 - 8.9 Tissus A la pidce 20
103,787 95,477 103,307 91,746 106,279 121,112 - 1.3 Literie et linge de maison 21
38,852 37,522 39,685 36,171 36,997 an,574 - 9,6 Menus srticles 22
92,3717 91,891 94,750 82,243 86,439 28,148 - s Porcelaine et verrerie 23
57,193 59,401 59,814 52,591 50,097 51,364 - 953 RevAtement s de plancher 24
63,991 60,879 66,145 61,738 61,7146 65,873 - 2.6 Tentures, rideaw ot housses 25
49,587 49,362 53,197 49,352 50, 196 59,260 - 10,3 Lampes, tsbleaux, miroira et autres articles 26
d‘ameuwb Llement pour la maison
197,154 193,372 205, 389 191,224 188,104 202,030 -~ 9.1 Mewb les 27
63,971 647,809 70,498 54,654 54,079 57,953 - 2.7 Gros appareils ménagers 28
135,539 131,408 132,292 132,495 129,873 146,511 - 2.7 Télévision, redio et musique 29
140,618 137,931 148,152 110, 329 154,646 177,163 + 5. Articles de ménage et petits appareils élec- 30
triques
ey 6C 00 d b0 d 000 e “ee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 3
ete.
GEYe! Matériel de plomberie, chauffage et cona- 32
truction
123,398 117,334 123,689 114,236 120,914 127,834 + 2.3 8ijauterie 33
87,682 B7,498 87,491 81,641 86,942 105,975 - 16,2 Jouets et jeux 34
129,395 120,472 123,959 121,%3% 126,395 142,576 + 1.0 Articles de sport et valises 35
97,728 MR Ba, 1 a2 10a, 206 - 3D Papeterie, livres et revues Jé
18 o Essence, huile, arcessoires d'sutomobile, 37
réparation et fournitures
veve orr Repas et casse-croltes 38
Eod e Services el travaun de réparation 39
b0 d P ol e oo Tous sutres rayons 40
7,006,984 2,901,59% 3,070,229 2,816,515 2,906,728 3,182,419 - 35 TOTAL, TOUE RAYONS a1

L'i¥ Thaque rayen, incluant "lotal, tous rayons', a Tt sjusté individuellement. Tn conséquence, 1s somme des rayons re correspond pas su "lotal, Lous
rayons”.



TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1982 and 1983

1983 1982
Department
epar January January February March April May iy
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin
No.
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4.55 5.58 4,41 3.63 3.3 2.58 2.53
aprons and uniforms
2  Women's and migsaes' comts and sujts 3.44 2.69 3.70 2.62 2.44 4.3 6.23
3  Women's and migses' sportswear 3,82 3.93 3.58 3.0% 3.18 2.7} 2.60
4 Furs 3.92 4.40 5.06 5.53 23.82 28.14 29.87
5 Infants' and children's wear and nursery 3.53 3.99 3. 3.2 3.0 3.2 3.3
equipment
6 Girls' and teenage qirls’ wear 3.84 4,72 3.93 2.90 3.18 3. 16 3.13
7 Lingerie snd women's sleepwear 3.91 4.47 3,95 3,66 3.53 36 2.97
8 Intimate apparel 4,58 4.R4 4,28 3.a7 3.44 3.23 3.01
9 Millinery 1.68 ) 94 1.% 1.13 1.06 1.36 1.29
10 Women's and qirls' hosiery Bes 2,78 3.2 2.85 2.73 3.04 BN
11 wWomen's and girls' gloves, mitts and 4.68 4.28 4,86 3.93 3.83 5.61 3,42
accessories
12 Women's, misses' and children's footwear 5.74 6,72 o) il 5.66 S. 12 466 4,75
13 Men's clothing 5.39 5.40 6.91 4.84 5.75 5.17 4,55
14 Men's furnishings 5.29 5.41 5.85 4,85 5.11 4,66 3,19
15  Boys' clothing and furnishings 5.7% 5.83 6,24 4,04 3.63 3.58 3.42
16 Men's and boys' foptwear 7.04 1529 A.71 6.6 5.58 5.56
17 Food snd kindred products 0.80 0,80 0,58 D.70 0.59 0.58
18 Toiletries, cosmetics snd drugs 5. 17 5.04 4,06 3.82 4.28 4,25
19  Photographic equipment and supplies 5.98 $5.97 4,67 5.54 G2 3.4
20 Piece qgoods 6.92 7.14 6.40 6.9 6.R4 7.0
21 Linens and domestics 3.83 4.67 7.16 S35 L 5.50 4,30
22 Smallwares and notions 3.96 4,1 .66 4,62 S.65 6,93 4,47
23 China end qlassware 1,17 10.89 11.27 9.22 R.95 8.74 9.33
24 Floor coverings 5.13 6.55 5,56 4,76 5.50 5,46 5.38
25 Draperies, curtains and furniture cov- 5.97 7.78 7.2 4.87 5.00 4,64 4.03
erings
26 Lamps, pictures, mirrors arnd all other 6.46 7.39 7.81 6,47 .11 7. r/oh) S
home Furnishlngs
27 Ffurniture 4.7 5.42 h, 34 5,58 6.25 5.27 4,99
28 Major appliances 1.65 1.92 2.09 1.82 2.07 1.89 1.62
29 Television, radio and music 3.83 4,29 4.83 4.19 5.10 5.43 4,68
30  Housewares and small electrics! appliances 6.69 5,63 b, 64 5.1 5.09 4,06 4.57
31  Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.3 5.18 4,76 5.66 5.7 3.94 4,60
32 Plumbing, heating and building materials 5.54 S0 4,88 4,30 4.0% 2.66 3.06
33 Jewellery 11.68 10.02 7.74 7.90 7.18 6.B7
34 loys and games 10.64 .64 o 6.26 6.38 5.68
35 Sporting qoods and luggege 9.3 6.79 % 5.67 4,32 3.67
36 Stationery, books and magazines 4,68 4.92 4.26 4.25 4.62 4.R9 [l
7  Gasoline, oil, auto asccessories, repairs 4.09 2.84 3.5 2.74 3.05 2.90 2.0
and supplies
38 Meals mnd lunches 0.07 n.n8 .05 3,04 a.04 0.04 0.6
39  Repalrs and services n.63 0.83 n.68 0.5 ¢ 0.69 0.5
40 All other departments 2.61 3.02 2,97 2=0% 2.82 2.11 2.%%

41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.2% 4.% 4.42 3.9% 4.16 3.1 .62




FAiALAU 26, Rapports mensuels atocks-ventes des grands saqgasins, par ruyon, Canads, 1987 et 1983

15z
inly August September October Navember December Rayon
Juillet Aohit Septembre Netobre Novembhre Décembre
. g g \o
3.24 2,87 2,66 S5 7 1.65 Robes, robes de ménaje, tabliers et uni- 1
formes paur dames et jeunes filles
1.86 3.32 3.89 2.86 2.08 1.8 Manteaw et tailleurs poyr dames et jeunes 2
fillea
2,90 2.68 1.99 3,02 2.68 1.60 Vétanents sport pour dames et jeunes Filles 3
9.70 10,47 6.98 Sed 3,44 ek fourrures 4
4,09 2.78 2,89 i 3% 2.68 1.87 Vétements pour béhés et enfanta et articles b
de chambres d'enfants
a.30 2.07 2.83 3,39 2,55 1.29 Vétamenty de Fillettes et d'adolescentes 6
2.97 3.54 2,74 3.93 2,59 0.91 Lingerie ot vétements de rwit pour dames 7
3.24 3,20 2.44 3N 5.03 2.21 Sous-vétementa 8
1,23 1.68 1.12 1.58 1,06 0.80 thapeaux 9
4,27 3.0 .13 2.66 2,41 1.63 Bas pour dames et Fillettes 10
4,38 4,06 2.82 3.58 2.63 1.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11
dames et fillettes
5,88 4.62 3.48 4,17 3,12 2,97 Chaussures pour dames, jounes filles et 12
" enfants
6,10 6.5% 4,18 5.14 3.5 2.43 Yétements pour hommes 13
4,66 4.68 4,00 5,09 3.0% 1.08 Articles d*habillement pour hommes 14
5.73 2.m 3.33 4,728 29 1.40 Vétements et articlea 4'hahillament pour 5
513 ST
L L 547 V. 5.0 s I.m Mhauesr &5 prar Temees #f garcees &
0.4 0.5 B g B &1 .68 0.4 Procults alimmisices of soonesn "
&8 8 Sl & ] P el e toiletie, omadt lyues ool - &
camenta
3.93 4,15 3pas; 5.60 4.00 1.48 Appareils et Fournitures phntoyraphiques 19
H.83 6. 4,25 5.47 4.66 6.09 Tissus 3 la piéece 20
3.82 59 3.00 3.81 4.8 2.76 Literie el linge de maisan 21
6.27 5,13 3.36 Savds, 3.22 3.58 Menus articles 2z
9.13 9.89 6,96 8.44 6.19 3.03 Porcelaine et verrerie 23
5.03 %.43 4,53 3.93 3,42 4,79 Revét erents de plancher 24
4.29 4.48 4,20 4.5 3.83 3,67 fentures, rideaux et hougses 25
6.66 7.13 5.712 6.69 4,42 2.17 Lampes, tablemm, mitoirs et autres articles 26
d' amewblement pour la mison
4.48 5.4 4,44 4.83 4,62 5.28 Meub les 27
1.47 1.86 1.47 189 108 1.45% Gros appareils ménagers 28
6.24 4.03 2.66 3.89 3,08 1.90 Télévision, radio et misique 29
4,30 4.43 4. 4.17 4.4 1.93 Articles de ménage et petits appsreils élec- 3
triques
S 6.02 5,2 5.03 4,94 3.66 Quincaillerie, peinture, papier~tentute, 31
etc,
2.94 3.78 3.57 3.45 3,82 4,04 Matériel de plomberie, chaufFage et cons- 32
truction
7.07 7.18 5.01 7.50 5,38 1,76 Bijouterie 33
5.67 1.66 8.83 6.90 2.64 0.73 Jouets et jeux 34
4.00 4,91 5,10 7.67 5.1 2,39 Articles de sport et valises 3%
5.18 3,54 3.30 4,70 3,43 1.22 Papeterie, livres et revues 36
1,60 3.10 pio 2,87 2505 2571 Essence, buile, accessoires d'automobile, 37
réparation et fournitures
1,04 06.G3 0.04 0.04 @.04 ¢.03 Repas et casse-croltes 38
1,85 06.83 0.65 0.63 0.52 0,43 Services et traveux de réparation 39
1,46 2.35 2.42 2.81 2.7 1.23 Tous autrea rayons 40
3.83 3.65 3.23 3.81 3.06 1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 41
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TABLE 77. Department Stors Monthly Sales-stock Ratios, by Deparbeent, Carieda, 19HZ and 1483 ‘
1383 TR
DEpSEtnent Jaruary RETETEERY FPubiuary Harch Ao My e
Jarwier Jamwier Févrler Mars Avr il Ma i Juin
No.
1 women's and misses' dresses, housedresses, D.21 0.18 D.23 0.29 0,32 0.36 0.36
aprans and uniforms
2 Women's and misses' coats and suits 0.28 0.33 0.31 0.38 0.40 0.22 0.17
3 Women's and misses' sportswear 0.26 0.26 0.29 0.35 0.34 0.36 0.35
4 Furs 0.24 0.29 D.19 0.18 0.06 a.04 0.03
5 Infanta' and children's wear and rursery 0.26 0.24 0.2% 0.32 .34 .29 0.29
equipment
6 Girls' and teenage girls' wear 0.25 0.21 0.27 0.37 0,34 0.30 0.30
7 Lingerie and women's aleepwear 0.2% 0.22 0.2% 0,29 D.31 0.31 0.31
8 Intimate spparel 0.22 0.1 0.22 0,29 0.31 0.30 0,32
9 Millinery 0.44 0.5%6 0.62 0.82 1.03 0,76 0,72
10 women's and girls' hosiery 0.29 0.36 Q.32 0.38 Q.39 0.33 0.30
11 Wamen's and girls' gloves, mitts and a.n 0,23 0,22 0.27 0.28 a.26 0.26
accessoties
12 Women's, misses' and children's foatwesr 0.16 0.14 0.13 0.19 0.2% 0.20 0.20
13 Men's clathing 0.15 D.16 0.16 0.21 0.19 .18 0.22
14 Men's furnishings 0.19 0.19 0,17 0.21 0.21 0.21 0.29
15 Boys' clathing and furnishings 0.18 0,17 0.7 0.24 0.30 0.26 0.28

16 Men's and boys' footwear 0.13% 0.13 0.12 0.6 0.19 0.18 VY.
17 Food and kindred produrts 1.30 1,50 1.57 1,49 1.69 1.68 1.a%
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.21 0.29 0.22 0.27 0.26 0.23 .34
19 Photoqgraphic equipment and supplies 0.18 0.18 0.16 0.21 0.21 0.18 [ &
20 Piece goods 0.13 0,13 0.14 0.17 0.15 0.14 (I3
21 Linens and domestics 0,25 0.21 0,18 0.17 0.18 0.18 0.22
22 Smallwares and notions 0.22 0,22 0.21 0.22 0.20 0.14 0,19
23 China and 9lassware n.os 0.o08 0.09 0.11 0.1 0.12 a.an
24 Floar caverings a.18 0,14 0.17 0.22 D.20 0.18 D.1%
25 Draperies, curtains snd furniture cov- 0,16 0.13 0.13 0.20 .21 0.20 0.24
erings
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.15 0.14 0.13 0.16 0,14 0.13 0.14
home furnishings
27 Ffurniture 0.19 0.17 0.6 0.18 0.17 f0.18 0.9
28 Major appliances 0.57 0.a7 0.44 a.55 0.5%2 a. 51 .60
29 Television, radio and music 0.24 0,22 0.20 0.25 0.21 n.18 0,20
30 Housmwsres and small electrical sppliances 0,16 0,18 0.21 0.20 0.22 0.22 0,22
31 Hardware, pasints, wallpaper, etec. 0.15% 0,18 n.20 0.19 0.20 0.24 0,22
32 Plumbing, heating and building materials 0.1a 0.19 0.20 0.23 D.28 0.33 0n.32
33 Jewellery 0,08 0.09 0,10 0,13 0,13 0.t4 .14
34 Toys and games 0.12 0.1 0.11% [UR T 0,18 .14 n.az
35 Sporting goods and luggage 0.16 0.17 0,15 D.18 0,20 0.23 0.26
36 Stationery, backs and magazines 0.22 0.22 0.22 0.24 0.23 0.21 0.22
3?7 Gasoline, oil, auto accessaries, repairs 0.22 0,3% 0.28 0.35 Q.37 0.33 0.
and supplies
38 Meals and lunches 15,77 12,92 15.04 22.85% 24,53 24,74 e 1
39 Reparra an! services 1.45 1.5 1.32 .81 o0 183 Bl
40 AIl other departments 0.35 ) 0,33 0.37 0.40 0,44 .42

41 TDTAL ALL DEPARTMENES 0.22 0.22 Q.27 0.26 0.26 0.2% (1 & 8
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1981-1983

TABLEAU 28. Montants & recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins 3 la fin du mois, Canada, 1981-19H3

Change from Change
previous 1983/1982
month

liEnth 1981 1982 1983

; Variation Variation

M

S par rapport 1983/1982
au mois
précédent

thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent ane

January - Janvier 1,554,350 1,624,889 1,644,028 - 6.3 + 1.2

February - Février 1,488,706 1,554,529

March - Mars 1,476,287 1,537,740

April - Avril 1,483,717 1,936,243

May - Mai 1,493,281 1,527,443

June - Juin 1,501,535 1,505,203

July - Juillet 1,523,351 1,477,266

Auqust - Aalit 1,512,048 1,476,402

September - Septembre 1,537,138 1,536,070

October - Octabre 1,950,904 1,554,259

November - Novembre 1,622,633 1,613,782

December -~ Décembre 1,788,145 1,759,331°

TTT Accounts receivable of department stores and the oulstandings of acceptance campanies which are assoclated exclusively

with them,
1) Les mnalants % recevolr des grands magasins ot les créances artives des sociétés d'acceptation de prits nui travaillent

IR S W D O

FAHLE 22, bepartmenl Stores’ Moonth-cnd Accounts Becelvable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1781-1913

TABLEAU 29. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 3 la fin du mois, Canada, 1981-1983

Change from Change
previous 1983/1982
month

frath 1981 1982 1983

Mois Variatian Variation
par rapport 1983/1982
au mois
précédent

millions of dollars per cent
millions de dollars pourcentage

January - Janvier 1,470.0 1,538.0 1,553.5 + 1.3 + 1.0

February - Février 1,480.0 1,532.2

March - Mars 1,499.0 1,963.1

April - Avril 1,515.0 1,973.7

May - Mai 1,537.0 1,%969.7

June - Juin 1,563.0 1,568.9

July - Juillet 1,615.0 1,566.6

August - AaoGt 1,599.0 1,557.7

September - Septembre 1,981.0 1,579.2

October - Octobre 1,565.0 1,567.9

November - Navembre 1,570.0 1,563.1

December - Décembre 1,563.0 1,934.1

177 Accounts receivable of department stares and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively .

with them,

(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travail lant
exclusivement avec ces magasins.



Department Store Sales and
Stocks, MCD, Seasonal
and Trading Day Factors

Ventes et stocks des grands
magasins MDC et coefficients de
corrections des variations
saisonniéres et des jours
commerciaux



TABLE 30. Department Store Sales, MCD and Cosbined Sessonal and Trading fmy fuctors, 1947 wwd 1985

1982
Departiment; MCD March Aprad P Jura Mo IO
MDC Mars Avril Ma1 Juin Juillet Aot
No.
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 86.83 110.Mm 128.82 115.40 2.7 91.77
aprons snd uniforms
2 Women's and misses' coats and suits & 103.83 98,45 53.75 41,36 47.82 105.31
3 Women's and misses' sportswear 3 88.53 99.35 107.84 98,52 90.23 96.08
4 furs 12 6711 26.19 18.47 17.20 47.90 91.86
S Infants' and children's wear and nursery 5 85.38 101.02 91.01 87.87 91.36 104.29
equipment
& Girls' and teenage girls' wear 4 91.29 100.97 90 .84 87.19 82.53 139.2%
7 Lingerie end women's sleepwesr 3 73.67 B4.09 96.04 88.99 91.88 72.45
B Intimate spparel 4 93.23 107.40 106.68 112.14 103.39 95.30
9  Millinery 12 $7.58 73.52 63.94 60.82 62.19 60.53%
10 Women's and qirls' hosiery 3 92.17 106.67 97.57 .53 72.78 81.11
11 Women's and qirls' gloves, mitts and 4 77.06 B6.97 89.53 82.70 69.94 74,52
accessaories
12  Women's, mirzes' and children's footwear 3 90.00 109.69 104,36 95.02 78,24 97.90
13 Men's clothing 4 92.79 92.57 B6.66 95.80 72.81 81.88
14 Men's furnishings 5 69,39 78.14 78.57 103.77 77.70 72.97
15 Boys' clothing and furnishings & B4 .B9 98.19 85.90 79.36 78.95 138.5
16 Men's and boys' footwear b B5.36 111.00 98.91 103.21 85.19 ey
17 Food and kindred products 7 93.42 106.15 102.06 88.6a 89. 5% SN T
18 Toiletries, cosmatics and druga 3 84.09 91.02 91.00 87.50 89.74 15 .19
19  Photographic equtpment and supplies [ 72.92 81,65 84,71 98.57 103.16
20 Piece goods ] 109.03 107.95 104,36 91.00 T71.75
21  Linens and domestics B 77.07 84,43 89.52 3.7 111.85 95.69
22  Smallwares and rotions 4 91.7% 93.39 77.68 76.88 84,82 83.84
23 China and glassware 4 73.31 77.63 B87.93 B4.33 83.31 76.9)
24 floor coverings 5 98.16 98.84 100.15 95.78 1n2.81 91.04
25 ODraperies, curtains and furniture cove 3 92.69 107.M 101.49 105.86 112.96 93.62
erings
26 Lamps, pictures, mirrors snd sll other 4 B3.01 B7.59 82.20 B0.27 88.88 83.16
home furnishings
27 furniture [ 94.45 91.17 105.50 100.66 122.83 96.66
28 Major appliences b 89,95 90.03 1M.35 01,15 122.44 101,32
29 Television, rsdio and music a 85,20 77.82 75.03 72.82 86.17 87,75
3) Housewares and small electricsl spplisnces 3 75.48 86.01 96.50 89.54 98.5% 88.09
30 Hardware, paints, wallpaper, etc, 4 79.73 106.64 121.03 112.69 100.89 89,25
32  Plumbing, heating and building materials 7 85.n8 111.89 120.16 126.52 10.00 a.72
33 Jewellery 3 69 .88 B0.23% a7.84 B4.76 76.37 73.86
34 Toys and games 4 49,44 66.82 60.34 57.13 66.15 57.R4
35 Sporting qoods and luggsge 3 70.99 102.38 113.79 120,15 115,12 84.05
36 Stationery, books and magazines a4 75.61 79.20 B1.52 80.97 75.68
37 Gasoline, o1l, auto accessaries, repairs S 86.03 106.75 97.40 101.78 101,19
and supplies
38 Meals and lunches p) 95,51 95.34 94.92 96 .64 98,83
39  Repairs and services 7 92.90 91.50 92.77 100. 34 91.76
ab  All other departments 4 84.56 114,27 134.63 110.37 101.48
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS P B4A.43 93.93 .37 93.70 91.90




THHLCAU 30. Ventes des grends magesins, MDC st coefficients combinés de corrections des variations saisonnidres et des jours commerciaux, 1982 et 1983

35 -

19481 1983
Rayon
Sl omber October November December January Fehrusry
Septembre Octobre Novembre Décembre Janv ier Février
. NO
. 3 95,41 105.80 1642.27 56.53 65.80 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
Ln 163,41 149.76 159.25 72.75 68.40 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2
filles
VI, 99 103.27 116.94 151.12 58,72 63.76 Vétements sport pour dsmes et jeunes filles 3
108,49 127,3% 172.25% 245,52 169.10 116.20 fourrures 4
11110 113,19 116,66 181.72 67.80 67,55 Vétements pour bébés et enfants et articles 5
de chambres d'enfants
117.06 98.74 120.71 159.57 50.35 81.21 VELements de fillettes et d'adolescentes [
92.29 91.9% 141.57 259.37 53.38 58.54 Lingerie et vétements de nutt pour dames 7
105,10 89.96 9B.17 141,17 76.05 70.02 Sous-vétements 8
91.00 161,75 202.05 256.36 79.41 55.47 Chapeaux 9
115,89 112.55 117.83 165,37 80.51 72.52 Bas pour dames et fillettes 10
106,35 104.55% 149,28 245,83 57.61 57.34 Gants, moufles et articles de parure pour 1"
: demes et fillettes
126.98 121.15 124.33 136,25 59.65 55.15 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
110.93 110.20 143.18 191,80 63.06 59.12 Vétements pour hammes 13
93.20 94.59 151.55 269.67 57.18 54.24 Articles d'habillement pour hommes 14
107.17 100.88 120.69 198. 55 SERST) 53.93 Vétements et articles d'habillement pour 15
gargons
Ty & 110.09 122.42 160.69 &aN.5% 58,37 Chaussures pour hommes et gargans 16
B v 95.06 117.44 142.20 82.08 97.09 Produits alimentaires et connexes 17
(L L) 93.59 116.19 224.08 75.50 75.10 Articles de tallettle, cosmét iques et médi- 18
cament g
"o 87.22 114.47 241.33 69.31 59.14 Apparetls et fournitures photographiques 19
Vit B 117.64 172.79 95.86 83.93 85.61 itssus A la pidce 20
112.17 100.26 108.72 164,14 101.01 61.84 Literie et linge de msisan 21
"N 114,10 118.97 150.20 105.59 84.66 Menus srtacles 22
96.62 83.10 139.89 273.96 65.75 59.59 Parcelatne et verrerie 23
104.82 118,30 122.66 5, 38 80.48 82.08 Revétements de plancher 24
105. 31 107,69 MRS 118.87 74,32 67.99 Tentures, ridesux et housses 25
99.71 96,49 137.56 222.19 74,01 66.09 Lsmpes, tablesux, miroirs et autres articles 26
d‘ameublement pour ls maison
106.94 99.15 102.82 100,25 104, 5% 74.863 Meubley 27
110.97 105,24 100,59 112.18 94.64 70.27 Gros appareils ménagers 28
111,39 104.45 130.92 212,18 87.02 69.99 1élévision, radio et musique 29
93.14 89.86 123.18 223.% 67.32 7.1 Acticles de ménage et petits appareils élec- 30
triques
96.92 107.06 105.5% 142,46 0.7 67.01 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 3N
efce
100.05% 112.13 98,78 100.63 67.44 69.59 Matériel de plomber:e, chauffage et cona- 32
truct lon
99.87 80,88 139.35 311,73 46.83 52.35 81 jouterie 33
60.09 100.24 231,65 383.77 34.02 37.83 Jovets et jeux 34
83.44 79.40 109.20 194.64 72.58 56.73 Articles de sport et valises 35
107.65 87.32 126.37 241.57 75.00 £8.82 Papeterie, livres et revues 36
. 119.96 124,13 137.57 73.07 68,10 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37
réparation et fournitures
100.49 111.65 146,87 84.22 19592 Repas et casse-croGtes 38
110.93 136.45 132.29 83.97 78.66 Services et irsvaux de réparstion 39
90.61 96.46 161.17 68,14 67.59 Tous autres rayons 40
i01.89 101.31 123.87 182.98 72.42 67.48 TOTAL, T(US RAYONS 41
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1ASLE 31. Department Store Stocks, MCD and Seasonal Factors, 1982 and 1983

1982
Oepartment MeD March April i ek RT3
MDC Mars Avral May Juin durllet Aot
No.
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 106.88 120,38 11.23 B5.62 91.70 87.62
aprons and uniforms
2 Women's end misses' coats and suits 4 85.51 78.45 66.95 68,32 126.89 132.10
3 women's and misses' sportswear 3 103. 59 118.58 114,51 93.12 101.61 99.34
4 Furs S 78.68 85.55 B6.78 82.52 93.18 109.43
5 Infants' sand children’s wear and nursery 4 B8.94 109.33 103.09 90.24 122.61 105,60
eguipment
6 Girls' and teenage qirls’ wear 3 94.26 109.34 107.73 B9.61 122.76 110, 24
7 Lingerte and women's sleepwear 4 94,60 111.97 109.79 9Q. 32 93.9 100.473
8 Int 1mate apparel 3 94.93 101.43 107.26 91 5% 97.47 99.69
9 Millinery oo vee 00 S 5. s
10 Women's and girls® hosiery 4 97.26 1. 108.86 93.49 102.01 12.52
11 Women's and girls' gloves, mitts and 3 94,91 107.60 w3 n B7.34 94.83% 96. 11
accessaries
12 Women's, missea' and children's footwear 3 101. 74 112,77 107.63 96.95 105.48 109.53
13 Men's clothing 3 93.88 11,36 101.78 81.92 96.30 116.13
14 Men's furmishings 4 92.75 107.76 108,80 88.86 100.13 102.18
15 Boys' clothing and Furnishings 4 BA. 38 102,11 95.76 89.12 122.87 98,47
16 Men's and boys' footwear 4 100.3%2 112.00 112,48 94.76 102,09 104, 14
17 Food snd kindred products e
18  Toiletries, cosmetics and drugs 3 90,73 105,78 104.61 92,52 96,78 89,4
19  Photographic equipment and supplies 4 B5.96 102,69 104, 38 86,47 97.10 9305
20 Piece goods 4 100.43 106.76 104,24 96.64 int. 31 102,53
Fal Linens snd domestics ) 97,85 109.68 112.50 102.78 97.69 93.42
22 Smallwares and nolions 4 91.93 109.00 114, 31 106.84 110.72 102.60
23 China and glassware 3 94.56 101.78 104.A0 95.79 98.87 99.14
24 floor coverings 3 95.85 102,52 N4, 51 103.14 101.85 101.86
25 Oraperies, curtsins and furniture cov- 3 97.99 107.54 11890 97.38 101.70 96.76
erings
26 Lamps, pictures, mirrors and sll nther 4 95.90 101.70 110.58 99.97 102,99 104,11
tome furnishings
27 Furniture 3 100. 61 110.49 11,0 102,24 99.16 94.15
28 Major appliances 4 103,80 108.03 104, 3% 95,56 95,17 AB.S7
29 lelevision, radio and music L) 97 .55 106.67 105,90 96.79 94,74 94,26
30  Hausewares and small electrical appliances i 97.78 109, 84 108, 35 98.41 99.49 97.67
31 Hardware, painta, wallpaper, etc,
32  Plumbing, heating and building materials . o OO0 S £ cen
33 Jewellery B 96 .88 107,30 106.463 Iar3t 95.67 97.21
34 T{oya and games 4 81.93 95,61 9.3 80,77 86.97 106.79
35 Sporting goods and iuggage 4 93,88 114,43 116,58 96.89 98. 32 96.87
36 Stationery, hooks and magazines 4 86.97 100. 25 107.3% 96.00 105.67 106,11
37 CGasoline, oil, sulo accessories, repairs s oda 03 43
and supplies
38 #Meals and lunches “es SO0 S0 28 .
39 Repalrs awl services ood s 50 Grasie 5 W
40 All other departments N . ..
41 TOTAL ALL DEPARTHENTS 2 95.32 106.17 106.47 93.57 101.35 Vil .4




T1AGLEAU 31, Stocks des grands magusins, MIX et coefficaents de

o T

correct tons des variat lons saisannidres, 1982 et 1983

L8| 1983
Tt omber fictaber November Decemher January
Septembre Oetobre Novembre Décembre Janvier
84,23 17,9 115,58 90,13 89.88
133,59 152.38 122.79 77.03 70.87
86.67 13.07 114,13 79.62 82,92
115.63 131.27 123.74 0n7.59 97.80
94.99 118,41 108, 57 89.28 B3,33%
9B.51 119.47 113,67 72.03% 73.90
92.09 133,47 134.34 TIREE 78,28
85.29 108,22 118.66 .71 100.95
92:%[’3 106:91.1 |CI?:!.3'| 86:(]") 90.53
89.34 132.5% 134.65 83.38 84.91
92,79 18.72 N1 90.35 g2.01
99,15 128.29 121.95 ?1.17 76.06
98,50 132.80 120.80 75.40 83.82
27.75 131,80 11.05 80.75 86.%
.o 121.50 106.46 88,15 801.87
i 125.97 152,39 89,39 101.00
s B 134,73 132.50 88.30 98,95
/B, 59 108,45 101,41 98.57 90.1
B2.16 106,33 109.00 99.91 90.77
89,71 10n2.91 95.46 10Y.27 88.65
91.20 110.44 117.80 107.64 08.85
87,59 103.62 96.28 108.63 99.34
B85.35 105.98 101,05 102, 31 95,58
91,52 120,75 112.0% 82.76 87,98
82,82 98,91 99.38 110,09 94,73
79,99 103.37 108. 60 109.15 98,55
86.24 1n.98 119.24 103,96 94.596
90.71 113.48 115,09 86.98 91.49
B6.57 118.95% 124,57 90.49 89.95%
124.87 176.47 134,89 $5.78 85.08
96,56 130,58 112.81 85.51 74.43
gc.24 124,99 123.82 79.68 89,16
Lt 118.52 114,38 92.35 §8.70

February Rayor
Février
NQ
$8.82 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jewnes Filles
B4, 64 Manteaus el tsilleurs pour dames et jeunes 2
filles
92.89 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3
87.88 Fourrures 4
B85.99 Vétement s pour hébés et enfants et articles 5
de chambres d'enfants
88.55 Yetements de filiettes st d’adalesrentes 6
83.08 Lingerie et vBitements de nuit pour dames 7
95.88 Sous-vétements a
e Chapeaux ¢
92.43 Bas pour dames et filiettes 10
90.86 Cants, moufies el arlicles de parure paur "
dames et filtettes
20,73 Chaussures pout dames, jeunes filles et 12
enfants
91.85% yétements paur hoomes 13
88.21 Acticles d'habillement pour hommes 14
96.76 Vétements et articles d'habillement pour 15
gargons
84.98 Chaussures pour hammes et qargons 16
ey Produits alimentaires el connexes 17
84.98 Articles de torlette, rcosmét tques et médi- 18
caments
89.42 Appareils et fournitures photoqraphiques 19
98,98 Tisaus & la pidce 20
97,77 ttterie et linge de matrsan 21
86.46 Menus articles 22
89.23 Porcelaine et verrerie 23
94.57 Revétements de plancher 24
99.35 Tentures, ridesux et housses 25
89,86 tampes, tsbleaux, miroirs et aulres articles 26
d'ameub lement pour 1s maison
96.45 Meubles 27
104,39 Gros appsreils ménayers 8
21.05 Téldvision, radio et musique 29
90.44 Articles de ménage et petits appareils élec- 30
triques
Quincall lerie, peiature, paprer-tenture, 31
ete,
orre Matériel de plomberie, chasffuge et cons- 32
{ruction
93.58 B1jouterie 33
79.85 Jouets et jeux 34
B3.24 Arttcles de spart et valises 35
83.78 Papetecie, livres el revues 36
Fod Esasence, hutle, accesaoires d'sutomobile, 37
réparation et fournjtures
Repas ot casse-croftes 38
Services et travaux de réparatian 39
Tous sutres rayons 40
90.82 TOTAL, TRIS RAYONS 41
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES NRGANISATIONS DE GRANDS MAGASTING

MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITTONNELS

" Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland

s

i

<

i

Bowring Bros. Ltd.,, 2B1 Water St., St. John's, Newfoundland

" Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario

Faton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario

Goudies Ltd., 22 Kinq St. W., Kitchener, Ontario

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, RNuébec

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan

Oqilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Mntario

“0Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontaria

Robinson, The G.W., Co., Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontaric

Simpsons Ltd., 401 Ray St., Toronto, Ontario

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, Aritish Columbia

Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia

JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — DRGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Nntario

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Nuébec

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. l.td., 2277 Sheppard Ave., Weston, fntario

Zeller's L td., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Nuéhec




SELECTED PUBLICATIONS

Following are publications of the Mer-

thandising and Services Division in the
fetail Trade sector.

Catalogque

63-002 Department Store Sales and Stocks.

63-004

63-005

53-007

63-014

63-210

M. Bil. 36 pp.
(ISSN 0380-7045).

First Issue, 1938,

Total sales and number of outlets, by
province and selected metropolitan
area, and sales and inventories by
department, Canada.

Department Store Sales by Regions.
Advance Release. M. Bil. 1 pp. first
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650).

Total sales and percentage changes of
sales, by region.

Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp.
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146).

Total retail sales by province and
kind of business, for chain and inde-
pendent stores; seasonally adjusted
sales, Canada.

Sales. M. Bil.
Issue, 1932.

Vehicle
fFirst

New Motor
Approx. 15 pp.
(ISSN 0705-5595).

Number and value of new passenger
cars, trucks and buses sold by prov-
ince and by origin {Canada and U.S.
or imported). Monthly unit sales, by
type and origin, seasonally adjusted.

Merchandising Inventories. M. Bil. 24
pp. First Issue, 1972, (ISSN 0380-
177).

Inventories and stocks/sales ratios,
by type of trade for wholesale, by
department for department stores, by
kind of business for chain stores and
independent stores: quarterly per-
centage  changes for  independent
stores by kind of business.

Retail
A, Bil. Approx. 74 pp.
1933 (ISSN 0380-7878).

Chain and Department stores.
First Issue,

Total retail sales by chain and de-

partment stores including data on
floor aresa, inventory and accounts
receivable.

CHOIX DE PUBLICATIONS

lLes

publications suivantes se trouvent & la

Section du commerce de détail, Division du com-
merce et des services.

Catalogue

63-002

63-004

63-005

63-007

63-014

63-210

Ventes et stocks des grands magasins., M.
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN
0380-7045).

Ventes totales et nombre de points de ven-
tes par provinces et certaines régions
métropolitaines, ventes et stocks par
rayon, Canada.

Ventes des grands magasins par région.
Rapport provispire. M, Bil. 1 page. Pre-
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650).

Variations en pourcentage et ventes par
région.

Environ 65
(ISSN 0380-

Commerce de détail. M. Bil.
pages. Premier numéro, 1929,
6146).

Total des ventes au détail par province et
genre de commerce, pour les magasins 3
succursales et les magasins indépendants;
chiffres désaisonnalisés, Canada.

Ventes de véhicules automobiles neufs. M.
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro,
1932, (ISSN 0705-5595).

Nombre et valeur des voitures particu-
lidres, des camions et des autobus neufs
vendus par grovince et par lieu d'origine
(Canada et U, ou importés). Ventes uni-
taires mensuelles selon le type et 1'ori-
gine, aprés désaisonnalisation.

Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre-
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177).

Stocks et rapports stocks/ventes, par
genre de commerce pour le commerce de
gros, par rayon pour les grands magasins
et par genre de commerce pour les magasins
34 succursales et magasins indépendants:
variations trimestrielles en pourcentage
pour les magasins indépendants suivant le
genre de commerce.

Magasins de détail 3 succursales et les

grands magasins. A, Bil. Environ 74
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380-
7878).

Total des ventes au détail pour les maga-
sins & succursales et les grands magasins,
incluant des données sur la superficie
total, des stocks, et comptes 3 recevoir.



Catalogue

63-213

63-218

63-219

63-224

63-538

Vending Machine Operators. A. Bil. 21
(ISSN 0527-

pp. First Issue, 1958.

6411).

Sales of merchandise through automa-
tic vending machines, by type of
machine and location, Canada and
provinces.

Direct Selling Canada. A. Bil. 14
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN
0590-5702 ).

Sales of various commodities by

method of distribution; door-to-door,
mail order, etc.

A. Bil.
1968-69.

Campus Book Stores,
B pp. first Issue,
03B0-62B6).

Approx.
(1SSN

Retail sales by commodities, employ-
ees and payroll, by regions, prov-
inces and Canada, for academic years.

Market Research Handbook. A. Bil. 700
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590-
9325).

The data covers such topics as gen-
eral economic indicators, population
characteristics, personal income and
expenditure and household facilities.

Retail Trade Historical Statistics,
1972-1979. 0. Bil. 695 pp. (ISBN
0-660-506-13-0), The publication pro-
vides revised retail trade estimates
for the years 1972 to 1979, both un-
adjusted and seasonally adjusted and
also sections on definitions, con-
cepts, classifications, methodology
and data reliability.

Operating Results - Retail Trades.
0. Bil. 29 pp. first Issue, 1974,

Reports in the Operating Results
series contain ratios (percentages of

net sales) for: purchases, invento-
ries, cost of goods sold, gross
profit, operating expense items and

net profit.
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Catalogue
63-213 Exploitants de distriboteurs aulomaticues.
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 195,

63-218

63-219

63-224

63-538

(ISSN 0527-6411).

Ventes de marchandise selon le genre de
machine et 1'emplacement, Canada et pro-
vinces,

La vente directe au Canada. A. Bil. 14
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN
0590-5702).

Ventes de divers produits, par mode de

distribution: démarchage, poste, etc.

Librairies de campus. A. Bil. Environ 8
pages. Premier numéro, 1968-69., [ISSN
0380-6286".

Ventes au détail par acticle, ainsi que

nombre d'employés et la paye, par région,
par province et au Canada par année sco-
laire,

Manuel statistique pour études de marché.
A. Bil. 700 pages. i, Fe.
(1SSN 0590-9325).

Praniee

Les données portént our deg P
que les indicateurs écanamiques généraux,
les caractéristiques de la population, le
revenu et les dépenses des particuliers et

1'équipement ménager.

i dia

Commerce de détail statistiques histo-
riques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages.
(ISBN 0-660-506-13-0). Cette publication
cantient des données brutes et désaisonna-
lisées, révisées de 1972 a 1979, des sec-
tions sur les définitions, les conceptsde

classement, la méthodologie ainsi que des
renseignements sur la fiabilité des don-
nées.

Résultats d'exploitation - Commerce de
détail. H.S. Bil. 29 pages. Premier
numéro, 1974,

Les bulletins de la série des Résultats de
1'exploitation contiennent des ratios
(pourcentages des ventes nettes) pour les
achats, les stocks, le colt des biens ven-
dus, les bénéfices bruts, les dépenses
d'exploitation et les bénéfices nets,




Catslogue

ine following reports
sulle are available.

on Operating Re-

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979

63-604 Independent Women's Retail Clothing
Stores, 1975

63-605 Independent Retail Hardware Stores,

1976

63-606 Retail Shoe Stores, 1977

63-607 Retail Drug Stores, 1978

63-608 Retail Florists, 1979

63-609 Independent Retail Jewellery Stores,

1978

63-610 Retail Hardware Stores, 1980

A3-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980

63-512 Retaill Family Clothing Stores, 1980

M, - Maathly A, - fmowal 31, -
l,- Occasional

Balangual

In addition to the selected publications
listed above, Statistics Canada publishes
a wide range of statistical reports on
Canadi economic and social affairs. A com-
prehensive catalogue of all current publica-
tions is available free on request from
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A 0T6.

-4

Catalogue

Les publications suivantes sur les résultats
d'exploitation sont maintenant disponibles.
63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979

63-604 Magasins indépendants de vente au détail
de vétements pour dames, 1975

63-605 Magasins indépendants de vente au détail
de quincaillerie, 1976

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures,
1977

63-607 Pharmacies au détail, 1978

63-608 Magasins de fleuristes,
1979

vente au détail,

63-609 Magasins indépendants de vente au détail
de bijouterie, 1978

63-610 Magasins de vente au détail de
quincaillerie, 1980

63-611 Magasins de vente au détail de vétements

pour dames, 1980

B3-612 Magasins de vente au détail de vétements
pour Ja Fanille, 1980

M, - Mensusl A=
H.5. - Hars série

Anneel Ril.- Bilingue

Outre les publications énumérées ci-dessus,
Statistique Canada publie une grande variété de
bulletins statistiques sur la situation économi-
que et social du Canada. On peut se procurer
gratuitement wun catalogue complet des publica-
tions courantes en s'adressant & Statistique
Canada, Ottawa (Canada), K1A 0T6.



DEPARTMIENT STORE COMMODITY REFERENCE CIST

Depar ot

10.

1.

. bgaenm and miBses Uresses . HoussbireRsss, Apcoaod

and Uniforms

Dresses of all types, including half-sizes and
maternity dresses, aprons, housedresses and
uniforms - juniors', misses' and women's. Evening
gowns and wraps.

Women's and Misses' Coats and Suits

Coasts: cloth including fur trimmed, car coats,
raincoats, sand imitation fur coats - juniors’',
misses' and women's.
Suits: readymade and made-to-measure - juniors',
misses' and women's,

Women's and Misses' Sportswear
Blouses and sport shirts: sweaters, pullovers,
Jjackets and cardigans; sports apparel, ski

clothing, play clothes, bathing suits and
knitwear; slacks, jumpers, skirts and parkas.

Furs

Fur costs, hats and

muffs.

jackets, neckpieces, csps,

. Infants' and Children's Wear and Nursery Equipment

Infants' and Children's Wear: all infants' and
children's apparel up to approximately size 6X,
including infants® sccessories.

Infants' Bath Equipment and Toiletries

Other Infants' Department Goods: such as garment
hangers, harness, play pens, toys, rettles,
extension gates, auto seats, walkers, etc.
Infants' Prams, Carriages and Strollers: including
pram bedding and accessories.

Infants' furniture: chairs, commodes, cribs, beds,
bedding and bedding accessories

. Girls' and leenage Girls' Wear

All girls' and teenage qirls' apparel, including
dresses, coats, suits, skirts, girl quide uni-
forms, school uniferms, play clothes, undecwear,
hats, caps, stockings, etc.

. Lingerie and Women's Sleepwear

Including slips, pants, panties, dusters, night-
gowns, pyjamas, negligees, bathrobes, dressing
gowns and bed jackets.

. Intimate Apparel

Including corsets, girdles, garter belts and bras-
sieres.

Millenery

Including hats, berets, hat trimmings and bhair
pleces

Women's and Girls' Hosiery

Including anklets, nurses' hosiery, tights, leo-
tards, etc.

Women's and Girls' Gloves, Mitts end Accessories

Including gloves, mitts, scarves, shawls, blou-
settes, bandannas, belts, boutonnieres, corsages,
collar and cuff sets, collars, dress and coat
ornaments, handkerchiefs, purses, small leather
goods and umbrellas.

REPERIOIRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS
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Robes de tous genres, y compris les demi-grandeurs et
robes pour grossesse, tabliers, robes de ménage et unifor-
mes ~ pour fillettes, jeunes filles et dames., Robes et
mant eaux du Soir.

. Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles

Manteaux: de drap, y compris ceux qui sont garnis de four-
rure, manteaux d'suto, imperméables et manteaux imitation
fourture - pour fillettes, jeunes filles et dames.
Tailleurs: préts a porter et faits sur mesure - pour fil-
lettes, jeunes filles et dames.

. Vétements sport pour dames et jeunes filles

Blouses et chemisiers, chandails, pull-overs, vestes et
cardigans, vétements de sport, vétements de ski, vétements
de jeu, maillots de bain et tricets, pantalons, jumpers,
Jjupes et canadiennes.,

Fourrures

Mant eaux de fourrure,
chapeaux et moufles.

vestes, parures de cou, bonnets,

. Vétements pour bébés et enfants et articles pour chambres

d'enfants

Vétements pour bébés et enfants: tous articles d'habille-
ment pour bébés et enfants jusqu'ad la taille 6X, y compris
les accessoires pour bébés,

Articles pour le bain et la toilette des bébés

Autres articles du rayon pour bébés: tels que cintrom.
sangles, parcs, jouets, hochets, barriéres extensiblesm,
sidges d'auto, marchettes, etec.

Voitures et poussettes: y compris literie et accessoiram
pour voitures d'enfants.

Mobilier pour enfants: chaises, commodes, berceaux, lita.
literie et accessoires de literie.

Vétements pour fillettes et adolescentes

Tous articles d'habillement pour fillettes et adolescen-
tes, y compris robes, manteaux, tailleurs, jupes, unifor-
mes de scoute, uniformes d'écolidre, vétements de jeu,
sous-vétements, chapeaux, bonnets, bas. etc.

Lingerie et vétements de nuit pour dames

Y compris jupons-combinaisons, culottes, calegons, pei-
gnoirs, chemises de nuit, pyjamas, déshabillés, sorties de
bain, robes de chambre et liseuses.

. Sous-vétements

Y compris corsets, gaines, porte-jarretelles et soutiens-
gorge.

Chapeaux

Y compris chapeaux, bérets, garnitures de chapeau et pos-
tiches.

. Bas pour dames et jeunes filles

Y compris socquettes, bas d'infirmitres, collants, léo-
tards, etc,

Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillet-
tes

Y compris gants, moufles, écharpes, chiles, blouses suwil
manches, foulards, ceintures, boutonnigres, bouquets, wui-
sembles de collets et poignets, collets, parures de mia-
teaux et de robes, mouchoirs, sacs & main, petits articlas
en cuir et parapluies.




[HPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST - Continued

Department - Cont inued

ol
ae

16.

17

20.

Women's, Misges' and Children's Footwear

Include all footwear for women, misses and chil-

dren.

Including coats, suits, trousers and jackets.

Men's Furnishings

Including shirts (dress, work, sport and regular),
sweaters, wvests, smocks, windbreakers, parkas,
overalls, work trousers, slacks, underwesr, dres-
sing gowns, bath robes, pyjamas, hosiery, ties,
collars, bhandkerchiefs, scarves, gloves, mitts,
ear muffs, hats, caps, garters, suspenders, belts,
Jewellery, umbrellas and canes.

. Boys' Clothing and Furnishings

Include commodities as in Departments 13 and 14
sold in boys' wear department as well as boy scout
and school uniforms.

Men's and Boys' Footwear

Include all footwear for men and boys.

Food and Kindred Products

fruits,
and

meats,
pastry,

provisions,
bakery products

iscluding graoceries,
swqetables, candy,
tulicatessen goods.
Hest surants, coffee shops or lunch counters are
fnt included here but in department 38.

. Qasjetries, Cosmetics and Drugs

Toiletries: toilet goods and toilet preparations.
Cosmetics: perfumes, lotions, hair goods and pre-
parations, hand and facial beautification prepara-
tions and supplies, etc.
Patent medicines and
sundries.
Prescriptions

Medical Supplies, including sick room equipment
and supplies, bandages, etc.
Health Appliances and equipment,
porters and health lamps.

Medical, Surgical and Therapeutic Goods

drug preparations and

including sup-

Shavers and shaving supplies.

. Photographic Equipment and Supplies

Movie and still cameras and camera accessaries;
photo developing, printing and enlarging eguipment
and supplies; projection equipment and supplies;
flash bulbs and lamps; films, reels, albums and
photofinishing service; telescopes and binoculars.

Piece Goads

Yard gaods of silk, woolen, cotton, rayon, velvet
and linen; synthetics, patterns.

. L.inens and Domestics

Linens (table and fancy), quilted pads and silence
cloths, dresser and buffet scarfs, towels and
Lowelling, sheets and sheeting, pillow cases, mat-

tress covers, blankets including electric, com-
farters, spreads, wash cloths, travelling robes,
wLC.
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REPERTOIRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS - suite

Rayon - suite

12. Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants

13,

14,

15

16

.

Wl

18

19,

20.

21

Comprend toutes les chaussures pour dames, jeunes filles

et enfants.
Vetements pour hommes
Y compris manteaux, complets, pantalons et vestes.

Articles d'habillement pour hommes

Y compris chemises (de soirée, de trabail, sport et de
ville), chandatls, gilets, sarraux, blousons, canadiennes,
salopettes, pantalons de travsil, sous-vétements, robes de
chambre, sorties de hain, pyjamas, chaussettes, cravates,
cols, mouchoirs, écharpes, gants, moufles, cache-oreilles,
chapeaux, casquettes, jarretidres, bretelles, ceintures,
bi jouterie, parapluies et cannes.

Vétements et articles d'habillement pour gargons

Comprend les articles mentionnés aux postes 13 et 14, en
vente au rayon des vétements pour gargons, de méme que les
uniformes de scoute et d'écolier.

Chaussures pour hommes et garcgons

Comprend toutes chaussures pour hommes et gargons.

Produits alimentaires et connexes

Y compris articles d'épicerie, viandes, conserves, fruits,
légumes, bonbons, pétisseries, produits de boulangerie et
de charcuterie. Les restaurants et casse-crolte ne sont
pas inclus ici, mais au poste 38.

Articles de toilette, cosmétiques et médicaments

Articles de toilette: produits et préparstions pour la
toilette

Cosmét iques: parfums, lotions, produits pour la coiffure
et préparations capillaires, préparations et produits de
beauté pour les mains et le visage.
ﬂédlcamquﬁnﬁgﬁgyetés. préparat ions
articles divers.

Urdonnances

Fournitures médicales, y compris matériel et fournitures
pour chambte de malades, pansements, etc.

Appareils et matériel de santé, y compris supports et
lampes-soleil.,

Produits médicaux, chirurgicaux et thérapeut iques

Rasoirs et articles pour Ia barbe

pharmaceut iques et

Appsreils et fournitures photographiques

Appareils photographiques et caméraa, et accessoires;
matériel et fournitures pour le développement, le tirasge
et 1'agrandissement ; matériel et fournitures pour la pro-
jection; ampoules et lampes éclair; pellicules, bobines,
albums et service de développement de films, télescopes et
jumelles.

Tissus 3 la piéce

Marchandises 3 la verge: soie, lainage, coton,
velours et tcile; tissus synthétiques; patrons.

rayonne,

Literie et linge de maison

Toiles (de table et de fantaisie), molletons sous-nappe,
parures de commodes et de buffets, serviettes et lissu-
édponge, draps et toile pour draps, taies d‘oreiller,
couvre-matelas, couvertures y compris couvertures chauf-
fantes électriques, édredons, couvre-lits, linge de toi-
lette, couvertures de voyage, etc.



DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST - Continued

Department - Cont inued

22.

23.

24,

25,

26.

27.

28.

29.

Smal lwares and Notions

Smallwares: include all items suchs as laces,
trimmings, edgings, fringes, embroidery supplies,
ribbon, artificial Fflowers, art needlework and
embraidery and knitting goods.

Notions: include bags, dressmakers' supplies, hair
goods, sewing supplies, garment attachements,
closet accessories, and other related miscella-
neous commodities,

China and Glassware

China and Pottery Tableware: dinner sets, tea

sets, breakfast sets; individual, odd or gqroup
pieces of china and pottery tableware.
China and Pottery Artware and Ornaements: wall,

table and mantel ornaments of china and pottery.
Glassware: beverage sets, gqoblets, tumblers,
bowls, dishes, etc.; heat-resistant glassware.

Floor Coverings

Including rugs, mats, carpets, hard floor cov-
ering, door mats, runners, stair treads, stair
nosing, carpet binding and rug underpadding.

Draperies, Curtains and Furniture Coverings

Draperies sand Curtains: including draperies and
curtains ready-made and by the yard and acces-
gories, alsc includes blinds, and venetian blinds.
Furniture Coverings: including slip covers, uphal-
stering fabrics and supplies.

Lamps, Pictures, Mirrors and All Other Home Fur-

nishings

Lamps: including floor,
desk, etc.

Pictures

Mirrors

table, mantel, boudoir,

Furniture

Including all living room, dinin room, bedroom and
kitchen furniture.

Beds, mattresses, springs and convertible beds,
Firepalce accessories.

Summer, garden and cottage furniture.

Uffice furniture.

Major Appliances

Including refrigerators, freezers, staves, heaters
- fireplace heaters, electric radiatars and space
heaters - washing machines, dryers, humidifiers,
dehumidifiers, dishwashers, vacuum cleaners, floor
polishers, sewing machines, air conditioners, etc.

Television, Radio and Music

and radio sets and
recards, tape re-
instruments and
instruc-

Including television, hi-fi
equipment, record players,
coders, pianos, organs, musical
supplies, sheet music, music stands and
tion books.
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22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

Menus articlus

Menus articles: y compris tous les articles tels que den-
telles, passementerie, galons, franges, fournitures pour
la broderie, rubans, fleurs artificielles et articles pour
fing travaux & 1'aiquille, pour la broderie et pour le
tricot.

Mercerie: y compris sacs, articles pour la couturidre,
accessories pour les cheveux, accessoires de couture, at-
taches pour vétements, articles de placard et diverses
aut res marchandises connexes.

Porcelaine et verrerie

Services de table en porcelaine et en céramique: services
4 diner, & thé, & déjelner; pidces de porcelaine ou de cé-
ramique, individuelles, disparates, ou groupées.

Objects décoratifs et bibelots en porcelaine et céramique:
ornements muraux, de table ou de cheminée, en porcelaine
ou en céramique.

Verrerie: services de verres, vertes 2 pied, verres, bols,
récipients, etc.; verrerie culinaire & feu.

Revétements de plancher

Y compris tapis, nattes, carpettes, prélarts, paillassons,
cheming, couvre-marches et bordure de protection des mar-
ches, bordure de tapis et sous-tapis.

Tentures, rideaux, housses

Tentures et ridesux: y compris tentures et rideaux confec-
tionnés et A la verge et accessoires, et stores vénitiens
ou autres.

Housses: ¥ Euwdeis e
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Lampes: torchéres et lampes de table, de cheminée, de
chevet, de pupitre, etc.
Tableaux

Miroirs

Y compris tous les meubles pour salle de séjour, salle 3
manger, chambre & coucher et cuisine.

Lits, matelas, sommiers et lits transformables.
Accessoires de cheminée,

Meubles d'été, de jardin et de chalet.

Meubles de bureau.

Gros appareils ménagers

Y compris réfrigérateurs, congélateurs, cuisiniéres,
chaufferettes (chaufferettes de foyer, radiateurs électri-
ques, poéles), machines 3 laver, sécheuses, humidifica-
teurs, déshumidificateurs, laveuses 3 vaisselle, aspira-
teurs, polisseuses, machines 3 coudre, appareils de condi-
t ionnement de 1'air, etc.

Télévigion, radic et musique

Y compris téléviseurs, appareils et matériel de haute fi-
délité et de radio, phonagraphes, disques, magnétophones,
pianos, orgues, instruments de musique et accessoires,
musique en feuille, lutrins et manuels d'instruction.
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Department - Cont inued

.

3.

Housewares and Small Electrical Appliances

Including kitchen utensils and supplies, kitchen
gadgets, kitchen cutlery, percolators, kettles,
cleaning supplies, mixing utensils, kitchen con-
tainers, laundry supplies, bathroom accessories
and other miscellaneous housewares; electrical
fixtures, bulbs, plugs and other electrical sup-
plies and small appliances.

Hardware, Paints, Wallpaper, etc.

Including hand and power tools, attachments and
suppl ies, garden toals, power lawnmowers, garden
tractors, snowblowers, etc., home hardware, nuts,
bolts, washers, rivets, caulking guns, jacks, mea-
suring tapes, etc., paint, glass, wallpaper and
supplies.

Plumbing, Heating and Building Materials

Including plumbing and heating fixtures and sup-
plies, such as - faucets, tap adapters, bath
plugs, seats, basins, toilets, chemical closets,
basin and toilet accessories and supplies, hot
water tanks, insulating jackets, kitchen sinks,
thermostats, stovepipes and stovepipe collars,
dampers, force cups, pumps and floor flanges.
Building Materials: Roofing, siding, eavestrough-
ing, awnings, et al ‘"oustide” materials and
supplies; doors, windows, all carpentry and cabi-
mgbry; lumber, plywoods, flooring, millwork, wall
@ul ceiling panels and tiles, boarding, framing et
ar.

. Juwellery

34.

Clocks and watches

Plated and Sterling Sliverware - flatware, hollow-
ware, carving sets, plates, dishes, trays, casse-
roles, candlesticks, tea sets, flower halders and
vases, trophies.

Costume Jewellery
Fine Jewellery

Toys and Games

Small wheel goods (tricycles, kiddie cars, wagons,
doll carriages, pedal cars); toy furniture, games
and toys; dolls; miniature consiruction sets,
elc.; electric trains, etc.

Sporting Goods and Luggage

Athletic and Sports Equipment :
goods and related sports apparel (baseball,
hockey, basketball, rugby, soccer, lacrosse,
boxing, handball, golf, riding, etc.); skiing and
skating equipment; gymnasium equipment; sleds and
tobaggans.

Hunting and Fishing Equipment: guns, ammunition,
qun attachements and supplies; fishing rods,
reels, attachements and supplies, bhunting and
fishing apparel; traps decoys, nets, knives, etc.
Camping Equipment and Supplies: tents, ground
sheets, air mattresses, sleeping bags, haver-
sacks, camp stoves, compasses, tent trailers.
Bicycles, Accessories and Supplies

flusts and Marine Accessories

Fower Snow Sleds

Tiijgage and Leather Goods: including trunks, suit-
viies, duffle bags, hat boxes, travelling bags,
ariefcases, etc.

including sports

- 45 -

REPERTOLRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS - suite

Rayon - suite

30.

3.

32.

33.

34.

358

Articles de ménage et petits appareils électriques

Y compris ustensiles et fournitures de cuisine, disposi-
tifs de cuisine, coutellerie, percolateurs, bouilloires,
fournitures de nettoyage, ustensiles mélangeurs, réci-
pients, fournitures pour la lessive, accessoires de salle
de bains et divers autres articles de ménage; appareils
d'éclairage, ampoules, prises de courant et autres
fournitures électriques, petits appareils électriques.

Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc.

Y compris outils & main ou A moteur, accessoires, fourni-
tures, ogutils de jardinage, tondeuses 3 moteurs, tracleurs
de jardin, chasse-neige, etc., articles de quincaillerie
pour la maison, écrous et boulons, rondelles, tivets, pis-
tolets & calfeutrer, crics et véring, mesures & ruban,
etc., peinture, vitre, papier-tenture et fournitures.

Matériaux de plomberie, de chauffage et de construction

Y compris appareillage et fournitures de plomberie et de
chauffage, tels que robinets, raccords, obturateurs de
baignoire, sikéges, lavabos, cabinets, cabinets chimiques,
accesgoires et fournitures pour lavabos et cabinets,
chauffe-eau, enveloppes isolantes, éviers de cuisine,
thermostats, tuyaux de poéle et viroles-embases, soupapes
de réglage, ventouses, pompes, brides de parquet.
Matériaux de construction: matériaux pour toiture, parois,
gouttigres, auvents et tous autres matériaux et fourni-
tures d'extérieur; portes, fenétres, toute menuiserie et
ébénisterie; bois d'oeuvre, contreplaqué, matériaux pour
planchers, articles de menuiserie, panneaux pour murs ou
plafonds, tuiles et carreaux, planches, charpentes et le
reste,

Bi jouterie

Horloges et montres
Argenterie {argent massif ou plaqué) - coutellerie, servi-
ces 3 dépecer, assiettes, plats, cabarets, cocottes, chan-
deliers, services 3 thé, pots et vases & fleurs, trophées.
Bi jouterie en faux

Bijouterie en fin

Jouets et jeux

Petits articles sur roues (tricycles, voitures, carrosses
de poupées, voitures 3 pédales); meubles pour enfants,
jeux et jouets; poupées; jeux de construction, etc.;
trains électriques, etc.

Articles de sport et valises

Equipement d'athlétisme et de sport: y compris articles et
vétements de sport; (base-ball, hockey, ballon-panier,
rugby, soccer, crosse, boxe, balle au mur, golf, équita-
tion, etc.) équipement de ski et de patinage; équipement
de gymnase; trafneaux et tobagqgans.

fquipement de péche et de chagse: armes & feu, munitions,
accessoires et fournitures pour armes & feu; cannes, mou-
linets, accessoires et fournitures pour la péche; véte-
ments pour la chasse et la péche; pidge, leurres, filets,
cout eaux, etc.

Equipement et fourniture de camping: tentes, tapis de sol,
matelas pneumat iques, sacs de couchage, havresacs, poéles,
compas, tentes-remorques.

Bicyclettes, accessoires et fournitures

Bateaux et accessoires

Autos-neige

Valises et articles en cuir: y compris les malles, vali-
ses, fourre-tout, boites & chapesux, sacs de voyage, ser-
viettes, etc.
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Department - Concluded

36.

37.

38.

Stationery, Books and Magazines

Including books, note pads, notepaper, envelopes,
writ ing supplies (pens, pencils, ink, erasers);
calendars, greeting cards, announcement cards,
pasrty supplies, decorations, gift wrapping ma-
terial, artists' supplies, crayons, blackboards,
school supplies, office equipment and supplies;
philatelic supplies, albums, adult games, etc.

Gssoline, 0il, Auto Accessories, Repairs and

Supplies

Including anti-freeze, batteries, fans, fender qu-
ards, fog lamps, frost shields, jacks, kick pads,
mirrors, mufflers, tires, tubes, lire repair kits
and maeterials, spark plugs and testers, radiators,
piston rings, gasoline, oil, repairs; motorcycles,
accessories and supplies.

Receipts from Meals and Lunches

Including receipts from restaurants, coffee shops,
lunch counters and soda fountains.

Receipts from Repairs and Services

Including such repair and service departments as
dressmaking and hosiery repairs, jewellery repair,
shoe repair, fur repair and storage, radio repair,
etc.; include receipts from installation and other
services; beauty parlour, circulating library.

All Other Departments

(Basement departments are not to be included here,
but sales from these sources are to be assigned to
the appropriate departments.) lncluding tobacco,
smokers® supplies, seeds, bulbs, nursery stock,
ather garden supplies not elsewhere classified;
optical department; hearing aids; etc,
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37

38

40.

Y compris livres, blocs-notes, papier 3 lettre, envelop-
pes, fournitures pour écrire (plumes, crayons, encre,
gommes 4 effacer), calendriers, cartes de souhaits, faire-
part, fournitures pour réceptions, décorat ions, emballages
de cadeaux, matériel d'artiste, crayons 3 dessiner,
tableaux noirs, fournitures scolaires, matérviel et fourni-
tures de buresu, articles de philatélie, albums, jeux pour
adultes, etc.

Essence, huile,
d'aut omobiles

accessoirgs, rdparation et fournitures

Y compris antigel, accumulateurs, ventilsteurs, pareboue,
phares anti-brouillard, panneaux antigivre, crics et
vérins, pare-coups de portiéres, miroirs, silencieux,
pneux, chambres & air, trousses et matériel de réparation
de pneus, bougies d'allumage et vérificateurs, radiateurs,
segments de pistons, essence, huile, réparations; motocy-
clettes, accessoires et fournitures.

Recettes provenant des repas et casse-crodte

Y compris les recettes provenant des restaurants, casse-
crodte, comptoirs-repas et bars pour glaces et esux
gazeuses,

Recettes provenant des services et des travaux de répara-
tions

Y compris les rayons de service et de réparation tels que
retouche de robes et remaillage de bas, réparation de
bijoux, cordonnerie, réparation et entreprosage des four-
rures, réparation des radios, etc.; y compris les recet t e
provenant des services d'installation et autre; salon @
beaut é, bibliothdque circulante.

Tous autres rayons

inclus ici, mais les
étre affectées aux

(Les rayons du sous-sol pe sont pas
ventes qui s’y rapportent doivent
rayons qui conviennent.) Y compris tabac, art icles pour
fumeurs, semences, oignons & fleurs, stock de pépinikres,
aulre fournitures de jardinage non classées ailleurs;
rayon d'optique; etc.
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