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Data in Many Forms... 

Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print-
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 

How to Obtain More Information 

Inquiries about this publication and related statis-
tics or services should be directed to: 

Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 

Statistics Canada, 	Ottawa, K1A 	0V4 (Telephone: 
996-9304) or 	to 	the 	Statistics Canada 	reference cen- 
tre 	in: 

St. 	John's (772-4073) Winnipeg (949-4020) 

Halifax (426-5331) Regina (359-5405) 

Montréal (203-5725) Edmonton (420-3027) 

Ottawa (992-4734) Vancouver (666-3691) 

Toronto (966-6506) 

Toll-free access is provided in all provinces and 
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Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 	 1-800-565-7192 

Quebec 	 1-800-361-2831 
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Alberta 1-800-222-6400 
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How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be 
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The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applica-
ble. 

- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act. 

SIGN[S ((1NVf NEIONNEL' 

Voici Ia signification des signes convention-
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou, dans la présente publication, infé- 
rieur a is moitié de l'unité exprimée. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi stir la statistique relatives au secret. 

NOTE 

Components may not add to totals due to 
rounding. 

NOTA 

Les chiffres ayant ét 	ni ni 

correspondent pas touloil. 

A NOTE ON CANSIM 
	 NOTE AU SUJET DE CANJI 

	 I 
Some current historical statistics on 

Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca-
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur-
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 

La banque de données iniormatisdes de Statisti-
que Canada CANSIM (Système canadien d'information 
socio-économique) fournit au public certaines sta-
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands rnagasins (matrice no 112) et 
sur de nombreuses autres series, par le bia.is d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OZB (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers réqionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés A travers le 
Canada. 
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The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 

For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur-
vey of department stores.) Under the "loca-
tion" concept, department store data con-
tained in this publication exclude the ac-
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
)f business most appropriate to their com-
midity structure with the catalogue sales 
dctivity of department store organizations 
lassified to the "General Merchandise 
tores" kind of business category. 

The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart-
ments, if any, is considered to be a total-
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as 
number of smaller stores. 

L'univers des firines de grands nagasins uti-
use aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée b la 
fin de cette publication. 

Aux fins de cette piblication, seules les ac-
tivités des "locaux d'affaires" reels des firrnes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recenseinent et au programme den-
quête courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement nesure egalement lee 
activités des "établissernents", toutefois cette 
unite d'observation n'est pam utilisée dane 
l'enquète mensuelle sur lee grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vents", les 
données cur les grands rnagasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner lee 
firmes déclarantes. Ainsi, les mints de vente 
qui ne répondent pas b Ia definition des grands 
cnagasins sont attribués a Is catégorie comnier-
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan-
dises offertes; a Utre d'exemple, les bureaux ne 
vente par catalogue des sociétés de grands maga-
sins sont classes dans Is genre de commerce 
"magasins do marchandises diverses". 

Lee affaires réalisées par les concessions 
établies dane les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin oi sont 
établies lee concessions. Cependant, lee ventes 
d'un important rayon (ou rnagasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses gus si le rayon ou ma-
qasin fait partie intégrante do l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas conrj du 
public sous un nom different do celui cki grand 
magasin auguel ii est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des etudes 
de marché et les urbanistes considèrent connie un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus un-
portant genre de grands surface su Canada) et lee 
rayons de concessions; autretnent dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme in eta-
blissement unique et non connie in regroupement de 
petite magasins. 
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Suivant la dfini t 	at L 	flanada 
un point de vente au detail est m local d'affai-
res (habituellement un magasin) chnt l'activité 
principale est la vente de merchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom-
mation ménagere ou personnelle. 

Grand magasin 

Lh point de vente au detail est un grand maga-
sin s'il possède les caractéristigues suivantes: 

Vêtements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de menage, tabliers et uniforrnes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil-
les; vêtements de sport pour dames et jeunes fil-
les; fourrures; vêtements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge-
rie et vêtements de nuit pour dames; sous-vête-
nients; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
qants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil-
les et enfants; vêtements pour hommes; articles 
d'hahillement pour hommes; vêtements et article' 
d'hahillement pour garçons; chaussures pour horn-
mes et garçons. Nota: Le magasin doit tenir ii 
moms six des series rnentionnées ci-dessus, dent 
au moms une dolt être les vêtements ou article 
d'habillement pour homnies et garcons. Au moin: 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vêtements pour la 
famille. 

Pleubles, appareils et articles d'ameublement 
ménaqer. Ce groupe coniprend les articles sui-
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement mdnager; meu-
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé-
jour, salle h manger ou chambre b coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; gum-
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au mains qttre des series mentionnées 
ci-dessus, dont au moms une doit être des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre 
coucher). Au mains 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement menager. 

bus autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
niagasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles c.ne: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures *iotoqra-
phiques; tissus b la pièce; mercerie et menus ar-
ticles; bijouterie; articles de sport et valisea 
papeterie, livres et revues; et aliments. 

it 	it't 

A retail location, as defined by Statis-
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for househo1d or per-
sonal consumption. 

Department Store 

A retail location is defined as a depart-
ment store outlet if it possesses the fol-
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 

Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap-
parel; millinery; women's and girls' ho-
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish-
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth-
ing and apparel group. 

Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol-
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 

All other (miscellameous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smaliwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
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least three different commodity lines with 
oot one of these lines representing more 

S  than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
(lerived from the all other or miscellaneous 
groups. 

Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan-
thse and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 

Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal-
ling nearest the end of the calendar month. 

Accounts receivable are defined as cus-
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted durinq the month, less pay-
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa-
lies, or amounts owing on account of 

S  credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
re not considered as discounted if still 

payable and are therefore included. 

Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini-
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 

Nota: Le magasin doit tenir au moms trois des 
series mentionnées ci-dessus, dont aicune ne doit 
représenter plus do 50% des ventes globales du 
maqasin. Au moms 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 

Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan-
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de reparations, de location de materiel, de la 
vente do repas et d'autres services, moms les 
rendus, les rajustements et les remises. La va-
leur des reprises n'est pan déduite. Les commis-
sions sur Ia vente de marchandises appartenant 
autrul et la valeur (au detail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per-
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita-
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont excius. 

Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus b la fin du mois ou de la période 
finencière la plus rapprochée. 

Par comptes h recevoir on entend les coelptes 
et billets recevoir des clients b la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau credit consenti 
mu cours du mois, moms les pamements reçus. Les 
comptes escomptés la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'in régime de cartes de 
credit ne sont pas comptés. Les comptes b rece-
voir servant b garantir in emprunt bancaire ne 
sont pas considérés come étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 

Les grands magasins populaires sont définis 
comae étant des points de ventes au detail qul 
offre Ia méme vaste qamine d'articles (voir la 
definition d'un grand magasin) que les grands 
magasmns traditionnels et gui sont généralement 
considérés comae des rnagasins prix réduits. 

Methodology 

The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart-
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi-
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti-
mated when necessary, due only to late res-
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 

The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 

S 

	

	only on the organizations which provide the 
r equired breakdown of sales. The percentage 

Méthodologie 

Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les regions métropo-
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois in taux de réponse de 1001., la pu-
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclarat ion 
dans les délais prévus. Dans le ems d'une réponse 
tardive, 1l est possible de calculer in chiffre 
estiniatif des ventes mensuelles grace h une 
rnéthode d'imputation gui est unique b chaque 
firme. 

Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu-
bile pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes qul présentent la ventilation reguise des 
ventes. La repartition en pourcentage des ventes 
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distributions of sales by department, calcu-
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 

The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 

The monthly acounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv-
able. Data for late respondents are esti-
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each orqanization 
that was late in reporting. 

Data Reliability 

Non-sampling Errors 

The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con-
sidered as a complete census of the popula-
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeratiog each month of all known depart-
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non-
sampling errors, are present whether a sam-
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 

Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 

Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-
tics of the question, inability or unwill-
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques-
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter-
viewers in explaining questions or inter-
preting responses under different modes of 
commtinicat ion. 

par rayon obtenues aiprès des firmes déclarante 
est appliquée au chiffre rnensuel des ventes tot -
les pour le pays Pfin d'établir me estimat in 

des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 

Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap-
port des ventes aux stocks (calculé a partir des 
declarations des firmes) est appliqué a l'estima-
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 

Le chiffre des ct:xnptes a recevoir ninsuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don-
nées relatives aux enquêtés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia-
tion en pourcentaqe des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du nois précédent de la firme retar-
dataire. 

liabilité des données 

Erreurs non liées b l'échantillonnage 

L'enquête mensuelle stir les ventep i , t 	In 

stocks des grands magasins porte sur tous le 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées a la fin de cette publication. Etant 
donné gu'elle petit être considérée ccnime in 
recensement exhaustif de Ia population observée, 
elie ne risque pas de comporter des erreurs 
d'echantillonnage. Par contre, memo les données 
publiées d'un recensement gui déncxnbre intégrale-
ment b chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent être entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées b l'échan-
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense-
ments que dans les enquêtes par echantillonnage. 
Elles sont dues b in nu plusleurs facteurs parmi 
les suivants: 

Le thamp couvert par l'enquête. L'erreur résulte 
dun listaqe incomplet et d'une couverture insuf-
fisante de la population visée. 

La réponse. Id, l'erreur peut être attribuahle a 
Ia conception du questionnaire et aux caracté-
ristigues de la question, b l'incapacité ou au 
refus de l'enquêté de fournir des renseignements 
exacts, h l'interprétation fautive des questions 
due a des problèmes d'ordre s&iantique, ou aux 
variations, d'un interviewer b l'autre dans le 
mode de communication retenu, lnrsquil sit 
d'expliqu! 	In 	eu;' 	 t 	1' 
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Non-response error. Some respondents may 
rfuse to answer questions, some are inahle 

S  to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed usinq the data from 
rsponding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex-
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re-
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in-
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob-
tain as high a response rate as possible. 

Processing error. These are the errors that 
may occur at. various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 

Non-sampling errors are difficult to mea-
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de-
.iqned to minimize different interpreta-
ions; detailed acceptance testing has been 

S  'orried out for the different stages of 
'iliting and processing; and every possible 
ffort has been made to reduce the non-
response rate as well as the response 
burden. 

La non-réponse. Certains enquêtés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela-
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 

l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connalt généralement pas Iti mpor t ance  de l'erreur 
d'imputation; celle-ci vane beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comae ce type d'erreur prend 
habituellement de l'anpleur a mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 

Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co-
dage, l'entrée, Ia verification, la pondération 
et la totalisation. 

Ii est dilficile de mesurer les erreurs non 
liées l'échantillonnage. En outre, ii faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas è l'uti-
lisation ou b l'interprétation des chiffres défi-
nitifs. En ce qui concerne les estimations ck 
present bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre derreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi-
nis avec beaucoup de precision; les questionnai-
res ont été conçus aver soin afin de réduire au 
minimum le riombre dinterprétations éventuelles; 
les diverses étapes de verification et de traite-
ment ont fait lobjet de contrOles dacceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien negligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 

Non-sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those uiits which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 

The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de-
nartment store locations and (2) the organi-
:itional unit - the department store firm 

S  
'ompany) themselves. For example, a depart-
'nt store firm reporting for 20 stores in 
ntario would be considered as one survey 

Estimation des erreurs non liées é l'échantillon-
nage 

Parmi les erreurs non liées a l'échantillon-
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré-
ponse qul aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre derreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des iriités qui ont répondu assez tOt 
pour être incluses dans le présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor-
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 

Les uiités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquête sur les ventes et les stocks 
des grands maqasins est fondée sur (1) les unites 
d'enquête - soit les 10 provinces, les deux ter-
ritoires et les quatre regions métropolitaines oi 
les soclétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unites organisation-
nelles - les sociétés des grands magasins elles-
mémes. Par exemple, me société de grands maqa-
sins qui produit une declaration pour 20 rnagasins 
en Ontario est considérée ccmnne mrie mite den- 
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unit and one organizational iriit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza-
tional unit. 

The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 

Text Table I qives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres-
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For exanple, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25 10' in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both rreasu-
res should be considered.  

quête et une unite organ isat ionnel le alors qu'ii 
firire dont la declaration porte sur cinq magasui; 

Vancouver, 10 en Coltiibie-Britannique (sau 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni-
tés d'enquête mais seulement une unite organin-
tionnelle. 

Les variables dont ii faut tenir compte pour 
calculer Ia fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les ccinptes a recevoir. 

Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquOte en matiëre d'erreurs dues b la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unites d'enquête et des unites 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tot pour être incluses dans le 
present bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effect ivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unites organisationnelles dont cinq 
répondent lors d'un rmis donné atteindreit 25%. 
Cependant, si les cinq unites représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mu-
lions, Ia fraction de réponse s'élèverait b 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, b lui seul, 
tendance lb déprécier la fiabilité de l'estimation 
dans iii tel cas, il faudrait tenir cciipte des 
deux unites de rneijrr-. 

TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 19IL 
	 I 

April 

TABLEAU EXPLICATIF 1. Mesure de Ia fiabilité, grands magasins, Canada, 1983 
Avril 

Response rate 

Taux de réponse 

Response fraction 

Fraction de 
réponse 

Survey units 
	Organizat ional 

units 

Unites den- 
	Unites orga- 

quête 	nisationnel les 

per cent - pourcentage 

Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totmles 	 99.1 	95.7 	99.9 

Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 	 ... 	 60.9 	89.1 

Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 	 ... 	 39.1 

Month-end accounts receivable - Comptes i 
recevoir 	la fin & mois 	... 	 93.8  
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Seasonal Adjustment 

S 	ia 

 

Time series contain the elements essen- 
l to the description, explanation and 

turecasting of the behaviour of an economic 
.'henomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(l) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti-
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move-
ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua-
tions). These movements are caused by var-
ious economic, natural or institutional fac-
tors. The seasonal variations occur periodi-
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea-
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 

In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producinq forecasts of super-
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment nthod(2) to 
ieasonaIly adjust its time series. This 

thod minimizes the impact of seasonal 

S 	
.. :,riations on the series and essentially 
insists of adding one year of raw data onto 
ich end of the original series before it is 
•asonal1y adjusted per Se. The estimated 
Jita are derived from Forecasts and back-
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 
type. 

The X-11 part of the X-11-ARIMA proqram 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend-
cycle, to calculate the ratios of the origi-
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season-
al factors are produced only after these 
operations have been repeated several 
times.(3) 

While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlyinq 
trend-cycle of a series, the seasonally-ad-
justed series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 

(1)"A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis-

S 	
tical Review, August 1974. 

:) For Further information see the X-11-
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Cataloque 12-564E, Occasional. 

(3) See next page.  

Désaisonnaljsatjori 

Les series temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels a la descrip-
tion, l'explication et la prevision cii coeiporte-
ment d'un phénomène économigue. "Ce sont des 
dossiers statistiques de l'évolution des proces-
sum économiques dans le temps"(l). ['observation 
par les éconornistes et les statisticiens de 
l'activité économique At l'aide des series tmnpo-
relies a donc perinis de distinquer quatre compo-
santes principales du cmnportement des series 
tecnporelles: la tendance b long terrre ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonniè-
res et les fluctuations irrégulières ou acciden-
telles. Ces rnouvements mont causes par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu-
tionnels. Les variations saisonnières mont les 
fluctuations périodigues plus ou moms régulires 
qui me produisent au coors d'une année en raison 
du cycle météoroloqique normal, des congés fixes 
et d'autres événements gui se répètent a inter-
valles avec une certaine réguiarite pour influen-
cer de façon significative le taux d'activité. 

Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évoiution fondamentaie d'un phénomène économi-
que et de produire Lne nieilleure prediction, 
Statistique Canada rajuste les series temporelles 
au rnoyen de la inéthode de désaisonnaiisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement niinirniser l'im-
pact des variations saisonnières sur les series. 
Cette technique consiste essentiellement b ajou-
ter ine année de données brutes A chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder b la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modèles ARMMI (modèies autoré-
qressifs a moyennes mobiles intéqrées) cii type 
Box-Jenkins. 

La parbe X-11 du progromme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen-
nes mobiles pour effectuer le lissage de La série 
modifiée et obtenir cue estimation provisoire de 
Ia tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai-
sonniers b partir de ces dits rapports. Les fac-
teurs saisonniers définitifs ne sont produits gue 
lorsque ces cpérations ont été exécutées a plu-
sieurs reprises(3). 

Bien que Ia désaisonnalisation permette de 
mieux ccxnprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con-
tient pam moms une composante irrégulière. LIe 
légères variations d'trc mois h i'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 

La désaisonnalisation des series temporelles 
économiques: quelgues renarques; tire a part 
de Ia Revue statistique ci Canada, AoCit 1974. 
Pour plus anple information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Daqum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 
Voir page suivante. 
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simples mouvements irréguliers; pur avoir lEe 
meilleure idée de la tendance fondamentale, ips 
utilisateurs doivent donc examiner les 
désaisonnaliséss d'un certain nombre de moi.. 

A cette fin, on retient l'usage des rnois 
dominance cyclique, ou tliC.(3) Ii s'agit du plus 
petit nombre de rnois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférleur l'unité; 
autrement dit, ii s'aqit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée eat 
supérieur a celui de la ccxnposante irrégulière. 
Le MDC peut être considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse être reisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la rnême 
direction. Ainsi, un tOC peu élevé eat souhaita-
ble puisqu'il indique is presence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnaliséeS de période égale au MDC 
tend a lisser lea aouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série a peu pras au 
même niveau de lissage, queue que soiL la taille 
de la composante irréguliëre dans la série mi-
tiale. 

I st. imat ions ('11 (1011 am rnnst ants 

Al in d 	i r 	L 	•i: 	in 	 - 
semble des ventes des grands magasns en dollars 
constants (tableau explicatif II), lea estima-
tions des ventes relatives aux principaux groupes 
de départentents sorit dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands inagasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui eat publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es-
timation correspondante en dollars constants. 

simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 

To assist the user, the Months of Cycli-
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com-
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi-
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move-
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 

Constant Dollar Estimates 

To obtain constant dust 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de-
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur-
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 

Data Confidentiality 

Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi-
fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo-
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 

See Tables 30 and 31. 
See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 

Confidentialité des données 

La loi interdit a Statistique Canada de diffu-
ser au grand public des données qui pourraient 
servir A identifier une entreprise cu certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette derniè-
re(4). Ainsi, le dévoilernent de données suscepti-
bles de révéler des renseignements précis stir 
l'activité d'une entreprise particultre est svn-

tematiquernent contrOlé suivar n 

Voir les tableaux 30 et 31 
Voir l'article 16, intitu1 
pitre 15 de la Lol sur Ia statistique. 

S 
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TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 

IAHI 
	

XII 	ILA[U 	I I. V€ntes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
nnstants, 1981-1983 

Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 

unadjusted change unadjusted change 
Period 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
Période des courants pourcentage constants 1971 pourcentaie 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 

1 000 % 1 000 % 

1981: 

January - Janvier 18.2 643,821 + 	14.5 347,636 + 	4.0 
February - Février 189.3 568,767 + 	9.1 300,458 - 	0.7 
March - Mars 190.0 688,718 + 	11.3 362,483 + 	2.0 
April - Avril 192.1 793,595 + 16.0 413,116 + 	6.4 
May - Mai 193.5 822,881 + 	7.1 425,261 - 	1.0 

June - Juin 193.3 835,934 + 20.8 432,454 + 12.0 
July - Juillet 193.2 757,743 + 	6.8 392,207 - 	1.5 

August - AoOt 195.2 786,492 + 	7.5 402,915 - 	0.9 
September - Septembre 195.7 848,390 + 	5.3 433,516 - 	2.6 
October - Octobre 198.1 892,549 + 	8.3 450,555 - 	0.6 
November - Novembre 199.0 1,036,498 + 	4.6 520,853 - 	3.1 
)ecemher - Décembre 198.1 1,542,685 + 	5.8 778,741 - 	1.7 

Année 194.3 10,218,073 + 	9.1 5,260,195 + 	0.6 

1 -  - 

January - Janvier 198.6 600,051 - 6.8 302,140 - 	13.1 
February - Février 204.8 578,049 + 1.6 282,250 - 	6.1 
March - Mars 204.1 694,137 + 0.8 340,097 - 	6.2 
April - Avril 206.4 788,971 - 0.6 382,253 - 	7.5 
May - Mai 208.5 813,933 - 1.1 390,376 - 	8.2 
June - Juin 207.4 790,853 - 5.4 381,318 - 	11.8 
July - Juillet 205.7 763,949 + 0.8 371,390 - 	5.3 

August - AoOt 207.2 775,727 - 1.4 374,386 - 	7.1 
September - Septembre 205.2 861,179 + 1.5 419,678 - 	3.2 
October - Octobre 208.1 859,187 - 3.7 412,872 - 	8.4 
November - Novembre 208.8 1,073,558 + 3.6 514,156 - 	1.3 
December - Décembre 208.4 1,608,478 + 4.3 771,822 - 	0.9 

Year - Année 206.5 10,208,072 - 0.1 4,942,738 - 	6.0 

1983: 

January - Janvier 206.6 623,426 + 3.9 301,755 - 	0.1 

February - Février 213.2 604,104 + 4.5 283,351 + 	0.4 
March - Mars 211.9 787,578 + 13.5 371,674 + 	9.3 

April - Avril 215.4 775,268 - 1.7 359,920 - 	5.8 

May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - AoCit 
september - Septembre 
October - Octobre 
Jovember - Novembre S December - Décembre 
Year - Année 
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prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X's in the 
appropriate boxes. 

Another way of preserving data confiden-
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aJqregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 

The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor-
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results.  

strictes de telle sorte quaucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli-
cation des règles sur le caractère secret dune 
partie des résultats des enquètes sur le commerce 
s'établit done de manière a ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unites 
statistiques) ccxnposées de moms de trois compa-
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque eel-
les-ci mont dcxninées par true ou deux compagnies. 
Par la suite I'infarmation concernant ces cellu-
les est d.issimulée en inscrivant in X aux diffé-
rents postes visés dans la publication. 

Une autre façon de preserver le caractère con-
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
metire des "X", consiste b grouper (consolider) 

pour certaines regions (ou certaines cellules) 
l'information d'un memo poste. Ii suffit alors 
d'agréger les données visées et de les presenter 
sous une forme moms détaillée unais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi-
res du Nord-fluest et Oj Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 

Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
règles, le caractère privé de l'information est 
préservé et n'affecte quo tr??s marginalerment en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquêtes sur le commerce. 

F xplarintory Notes 	 Notes expliratives 

I he ixlrcent aqe rhariqe; iu 
h a pub I caL iull 	base] au 	It ut 	a I tIe 1- 
lar volume of receipts for each of the per-
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 

The stock-sales ratios(S) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales For the month. 

The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 

The metropolitan areas are census metro-
politan areas. 

The commodity reference list, which des-
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 

See Table 26. 
See Table 27. 

Los variations des vente er pouircerL-ie dun-
ne dani; Ia présente pub lical loll est fondée our 
is valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elie tient compte des rrmga-
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux gui 
les ant fermées; autrecnent dit, elle ne so limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 

On obtient lea ratios stocks-ventes(5) en di-
visarit la valour marchande des stocks A la fin du 
mois par ie chiffre des ventes pour le mois. 

On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di-
visant le chiffre des ventes pour le rnois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en debut et 
en fin de mnois. 

Les regions métropolitaines correspondent aux 
regions métropolitaines du recensemnent. 

La liste cle référence des imrchandises, qui 
décrit en detail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le nu;m(ro tie pIruvier. 

T5T'oir tableau 26. 
(6) Voir tableau 27. 	 48 
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Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont pub lies chaque année 
daris le numéro de mars cki present bulletin. Les 
revisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées rnensuellement. 

Revisions to department store sales and 
hocks are published yearly in the March 

' issue of this publication. Revisions to 
nc)nth-end accounts receivable are published 

a monthly basis. 

The rumber of shopping days that this 	 Le nmibre de jours can,nerciaux sur lesquels 

publication is based on varies from month to 	 sont bases les renseignements présentés ici vane 

month. See Text Table III for the number of 	 d'un rnois N l'autre. Le tableau explicatif III 

shopping days the current publication is 	 donne le nombre de jours xur la période la plus 

based on. 	 récente. 

TEXT TABLE Ill. Number of Shopping Days, by Month, 1982 and 1983 

TABLEAU EXPLICATIF III. Nosubre de jours cmmerciaux, par niis, 1982 et 1983 

1983 1982 

Total 	number Number of Total number Number of 

of shopping Saturdays of shopping Saturdays 

days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Noinbre de 

de jours saedis de jours saiiedis 

commerciauX commerciaux 

nary - Janvier 25 4 25 5 
4 S ruary - Février 24 4 24 
4 

- Mars 27 4 27 

ii 	- 	Avril 25 5 25 4 

v-Mai 25 4 26 5 

June - Juin 26 4 26 4 

July - Juillet 25 5 26 5 

August - AoCit 26 4 26 4 
4 

September - Septembre 25 4 25 

October - Octobre 25 5 25 5 

November - Novernbre 26 4 26 4 
3 

December - Décembre 26 5 26 

n 
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Chart 2 	 Graphique - 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 
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Chart - 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1981 - 1983 
Ventes des grands magasins et commerce de detail total, par mols, Canada, 1981 - 1983 
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Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1981 - 1983 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1981 - 1983 
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Department Stores' Month-End Accounts Receivable, Canada, 1981 - 1983 

Montant a recevolr des grands magasins a latin du mois, Canada,1981 - 1983 
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Department stores sales, seasonally al-
justed, were 11.9% lower in April 1983 than 
in March 1983 and totalled $818.3 million. 
Compared to the previous month, only furs 
had higher sales (+ 14.0%) while the other 
39 departments showed decreased sales. 
Girls' and teenage girls' wear (- 29.2%), 
men's and boys' footwear (- 23.1%), and toys 
and games (- 22.2%) recorded the largest 
decreases. 

Total department store sales for April 
1983, without aljustment for seasonal varia-
tions, were $775.3 million, down 1.7% from 
April 1982. Among the 24 departments regis-
tering decreased sales, girls' and teenage 
girls' wear (- 18.4%), infants' and chil-
dren's wear and nursery equipment (- 15.8 00') 

and piece goods (- 13.1%) showed the largest 
drops, while the largest increases were 
reported by furs (+ 31.2%), repairs and 

vices (+ 21.4%) and linens and domestics 
3 . 1 0;' 

Six provinces and the Yukon and Northwest. 
Territories showed decreased department 
store sales compared to a year earlier. The 
decreases ranged from 11.9% in the Yukon and 
Northwest Territories to 0.4% in New Bruns-
wick. The gains in sales ranged from 8.7% in 
Saskatchewan to 0.5% in Ontario. Of the ten 
metropolitan areas covered by this survey, 
the largest sales decrease was in Calgary 
(- 9.6%) while the largest increase was in 
Halifax-Dartmouth (+ 9.9%). 

Total sales by major department store 
organizations decreased 1 .4% from the sane 
period last year to $496.5 million while 
junior department store organizations sales 
were 2.4% lower with $278.8 million. 

Cumulative sales for the first four 
months of 1983, increased 4.9% over the same 
period last year and reached $2,790.4 mil-
lion. 

The retail value of stocks held in April 
1983 by department store organizations, not 
'r -Ifl 	', 	Iiijt '. c1'crinnd 2.2" 	'nrnnrr 

Les ventes désaisonnalisées des grands rnaga-
sins ont diminué de 11.9% de mars h avril 1983 
pour totaliser $818.3 millions. Par rapport ai 
mois précédent le rayon de fourrures est le seul 
rayon oü on a siqnalé me hasse des ventes 
(+ 14.0%), tandis gue les 39 autres rayons visés 
par l'enquête ont indiqué des baisses des yen-
tes. Les plus fortes diminutions des ventes ont 
été enregistrées pour les rayons de vètmiients de 
fillettes et d'adolescentes (- 29.2%), de chaus-
sures pour hommes et garçons (- 23.1%) et de 
jouets et jeux (- 22.2%). 

Le total des ventes non désaisonnalisées des 
grands magasins pour le nis d'avril 1983 a été 
1.7 10' inférleur au total des ventes du m6me mois 
Pan passé, pour se chiffrer a $775.3 millions. 
Des 24 rayons rapportant des baisses de leurs 
ventes, les chutes les plus notables ont été 
constatées pour les rayons de vétements de fil-
lettes et d'adolescentes (- 18.4%), de vètnents 
pour bébés et enfants et articles de chambres 
d'enfants (- 15.8%) et de tissus Ia pièce 
(- 13.1%). Les hausses les plus appréciables ont 
été enregistrées pour les rayons de fourrures 
:1-i- 31.2%), de services et travaux de reparation 
+ 21.4%) et de literie et linge de maison 
+ 13.1%). 

Six provinces et le Yukon et les Territoires 
du Nord-Ouest ont indiqué les baisses de leurs 
ventes variant de 11.9% au Yukon et les Territoi-
res di Nord-Ouest 0.4% au Nouveau-Brunswick. 
Les hausses ont vane de 8.7% en Saskatchewan 
0.5% en Ontario. Des dix regions rnétropolitaines 
visées par cette enquête, la baisse des ventes le 
plus notable a été enregistrée a Calgary (- 9.6%) 
tandis que la hausse des ventes la plus apprécia-
ble a été notée a Halifax-Dartmouth (+ 9.9%). 

Les ventes des organisations de grands maga-
sins traditionnels ont dirninué de 1.4% par 
rapport h l'année passée pour atteindre $496.5 
millions abcs que celles des orqanisations de 
grands magasins populaires ont baissé de 2.4 pour 
totaliser $278.8 millions. 

Les ventes cumulatives pour les quatre pre-
miers mois de 1983 ont dépassé de 4.9% celles en-
registrées ai cours de la période correspondante 
l'an passé et ont atteint $2,790.4 millions. 

La valeur marchande, 	non-désaisonnalisée, 
des stocks détenus par les oroanisat ions de 
(]rArut3 marias ins Pn svr ii 193 o 6t6 rin $3, 261 .6 
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to the same rronth a year earlier to total 
$3,261.6 million. The seasonally adjusted 
value of total stocks in April was 7.7% 
lower than in March 1983 at $3,003.6 mil-
lion. 

In April 1983, there were 796 retail lo-
cations operated by department stores, the 
same number as in March 1983, but 4 stores 
more than in April 1982. Of this number, 334 
stores were operated by major department 
store organizations and 462 by junior de-
partment store organizations. 

In relation to total retail trade, de-
partment store sales in April 1983 accounted 
for 10.8% of all retail sales, up 5.9% from 
the market share of 10.2% calculated for the 
previous year.  

millions, soit 2.2% de rmins qu'en avril 1982. I 
valeur désaisonnalisée du niveau des stocks 
quant 6 elle reculé de 7.7% par rapport aj nr 
précédent pour se chiffrer b $3,003.6 millions. 

On a d6nombrd 796 points de vente au detail 
exploités par les grands magasins en avril 1983, 
soit le méme ncmibre qu'au rn.is de mars 1983 et 4 
de plus qu'en avril 1982. De ce nornbre, 334 
étaient exploites par des organisations de grands 
maqasins traditionnels et 462, par les ocqanisa-
tions de grands maqasins populaires. 

Les ventes des grands niagasins ont canpté pour 
10.8% de l'ensemble du commerce de detail en 
avril 1983, molt tile hausse de 5.9% par rapport 
Ia part du rnarché en avril 1982 (10.2%). 

I 
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TA8LE 1. Department Store Inthiy Sales, by Department, Canals, 1982 and 1983 

1983 	 1982 

January 	February 	March 	 April 	 April 	 May 	 hue 	 J,k 

Department 

Janujer 	Fdsrivi- 	Hers 	 Ascii 	 tvrii 	 Hai 	 Juin 	 )uillet 

No. 
thousands of dollars 

milliers de dollars 

1 	Women's and misses' 	dresses, lOu9edresees, 8,000 9,881 13,471 16,112 17,544 21,006 17,781 15,449 
aprons and uniforms 

2 	Women's and misses' coats and suits 10,723 10,458 15,580 14,203 14,411 7,272 5,606 6,852 

3 	Women's and misses' sportswear 28,150 33,825 46,361 45,566 45,783 51,250 43,753 42,244 
6 	Furs 4,549 3,129 2,185 888 677 590 598 1,743 
5 	Infants' 	and children's ucar and reirsery 16,675 16,265 21,393 20,181 23,968 21,779 19,955 20,556 

equipment 

6 	Girls' and teenage girls' wear 8,145 10,262 17,871 13,778 16,877 15,663 11,791 13,197 
7 	Lingerie and women's sleepseor 10,209 11,139 13,859 14,299 15,061 16,230 16,973 15,374 
8 	Intimate apparel 7,304 6,903 9,839 117,031 9,804 10,047 9,783 9,309 
9 	Millinery 1,248 1,014 996 1,265 1,171 977 899 9311 

10 	Women's and girls' hosiery 8,084 7,1138 10,198 10,279 10,264 9,312 8,232 6,874 

11 	Women's and girls' 	gloves, mitts and 8,462 8,016 11,913 12,570 12,745 12,533 10,828 9,478 
accessories 

12 	Women's, misses' and children's footwear 13,164 13,026 11,320 12,975 28,847 24,920 21,959 17,549 

13 	Hen's clothing 20,728 20,022 33,035 30,355 32,784 12,032 34,826 74, 11 1 

14 	Men's furnishings 22,542 22,525 32,921 31,197 30,477 32,312 41,507 31 

15 	Boys' clothing and furnishings 6,444 6,563 10,928 11,588 12,045 10,714 9,943 I 

16 	Hen's and boys' footwear 8,868 9,036 14,514 14,667 15,961 15,859 15,138 1. 

17 	Food and kindred products 47,181 58,103 56,030 56,437 59,797 57,701 49,615 1 

18 	loiletries, 	cosmetics and drugs 37,336 37,530 44,174 43,159 41,137 40,356 40,376 40, 

19 	PhotographIc equipment and supplies 9,261 8,365 10,481 10,264 11,148 11,072 11,662 13,725 
20 	Piece goods 7,456 3,554 4,753 4,123 4,744 4,574 4,032 3,587 

21 	Linens and domestics 28,3174 16,064 22,030 22,807 20,171 21,348 24,1121 26,568 
22 	S.sallwares and notions 9,028 7,082 7,891 7,292 7,703 6,340 6,492 6,864 
23 	China and glassware 7,526 8,473 11,208 8,917 9,952 10,871 9,511 10,006 
24 	Floor coverings 9,603 9,453 13,007 11,602 11,792 11,359 11,543 11,687 
25 	Draperies, curtains and furniture cow- 10,267 30,307 13,881 14,587 14,920 14,650 15,852 15,151 

Cr logs 

26 	Lamps, pictures, mirrors and all other 6,757 5,517 8,098 7,082 6,769 7,146 7,114 7,634 
home furnishings 

27 	Furniture 58,133 30,277 42,496 36,181 36,501 40,673 39,420 43,652 
28 	Major appliances 33,665 27,750 36,223 32,856 31,587 32.570 55,561 41,539 
29 	Television, radio and music 35,142 28,086 37,902 29,958 28,069 25,112 27,471 30,261 
30 	Housewares and small electrical 	appliances 25,485 29,189 27,641 30,264 29,431 32,109 30,958 32,524 

71 	Hardware, 	paints, 	wallpaper, etc. 37,735 16,407 21,138 24,951 26,241 35,738 30,697 26,756 

32 	Plumbing, heating and building materials 7,215 7,741 8,596 10,769 10,662 12,883 10,981 11,770 

33 	Jewellery 9,595 11,087 15,406 15,614 16,773 18,061 17,4311 16,692 
34 	Toys and gases A,046 9,298 13,446 14,515 14,034 11,815 12,317 11,444 
75 	Soortinvi yods aid luggage 18,064 14.512 20,091 24,452 28,020 35,171 16,284 31,763 

36. Stationery, hooks and magu7lnes 19,259 19,368 24,920 22,491 20,075 19,706 20,582 19,923 
37 Gsolmne, 	oil, 	mAo accessories, 	repairs 12,734 11,1780 15,085 16,239 18,147 17,781 18,018 19,627 

and supplies 
38 Heals and lunches 18,021 16,954 20,384 19,454 19,498 19,119 19,656 1. 
39 Repairs and services 7,763 8,193 10,091 9,431 7,771 7,424 7,121 
40 All other departments 20,555 20,302 26,262 31,891 29,608 37,058 31,801 2, 

41 TOTAl. 9L1 	IPARTI4NTS 623,426 604,104 787,578 775,268 788,971 013,933 790,053 70, 

a 
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S 
A131 tAO 1. Ventes .!nsuel tea dos grandq ugaaina, per rayon, Csads, 1982 at 3983 

- 	 Chanqe - Variation 

.-'t 	September 	October 	 Vovoober 	Oeceoer 	April! 	 April 
Herd, 	 1983/1982 
1983 	 Rayon 

AoAt 	 Septeohrc 	Octobre 	 'uovenhre 	DAcoabre 	Avril/ 	 Avril 
oars 	 1983/1982 
1983 

No 
thousands of dollars 	 per cent 

milliers do dollars 	 pourceniaje 

14,718 16,227 15,776 18,151 23,253 * 19.6 - 	8.2 Robes, 	robes do m6na3e, 	tvliers et iou- 	 1 
forties poor dates at Jetties tubs 

16,926 17,648 23,113 25,071 22,116 - 	8.9 - 	1.4 Hanbeaus at tail Laura pour da,es at jeunee 	2 
r iUes 

43,798 57,256 44,244 51,645 69,0913 - 	1.7 - 	0.5 VAtonenta sport pour danes at Jenaies (iI las 	3 
1,743 2,674 4,132 5,917 6,303 - 	59.4 • 	31.2 faurrores 

25.308 24,875 25,038 27,165 37,027 - 	5.7 -15.8 VAtonenta pour bAbAs at enfanto at articles 	5 
do chuotures d'enfents 

22,933 18,303 34,990 19,628 26,576 - 22.9 - 18.4 V8teocnts do fillettes at d'alobeonentes 	 6 
13,058 16,874 16,919 25,027 85,884 + 	3.2 - 	5.1 Lingerie at vVtanents do nuit pour dOseS 	 7 
9,336 10,658 8,922 10,595 14,406 * 	2.0 * 	2.3 Scais-vAtements 	 8 

978 1,564 2,193 3,508 4,528 a 27.0 * 	8.0 Chapeaux 	 9 
8,178 12,646 11,810 13,049 18,176 • 	0.8 • 	0.1 Baa poor dares at fullettes 	 10 

10,543 15,644 15,526 22,865 36,331 * 	5.2 - 	1.7 Cents, mcaifles at articles do parcea pour 	11 
dares at filleites 

22,023 28,578 26,119 31,052 30,873 • 	7.8 - 	7.5 Charssures pour dares, 	jetties fibs at 	 12 
enf ants 

997 38,629 36,168 50,614 66,262 - 	8.3 - 	7.4 VAteser,ta pour booties 	 13 
71 39.796 37,995 57,827 1111,234 - 	5.2 • 	2.4 Articles dbillo,ent pour tslemeO 	 18 

11,931 11,555 14,676 24,023 a 	6.0 - 	3.8 VAtonents at articles d'hdilienent pour 	15 

5 
gargons 

17,166 15,226 20,556 24,274 * 	1.1 - 	8.1 Chanissures pour honcTes at 	qarçorrs 	 16 
49,303 54,758 67,523 81,194 • 	0.7 - 	5.6 Procints alimentaires at c000eses 	 17 
41,750 45,954 56,485 110,167 - 	2.2 4.9 Articles tIe Loilette, cosobtiques at mAth- 	18 

ranents 
33,203 12,750 12,113 15,643 32,585 - 	2.1 - 	7.9 Appareils at Fournitures photogrhiques 	19 
4,435 5,491 5,524 5,561 8,666 - 	13.1 - 	13.1 lisaus 8 Is pièce 	 20 

24,417 26,310 25,651 27,882 43,962 * 	3.5 • 	13.1 Literie at 	liege do eoionn 	 21 
7,498 10,606 9,814 10,960 12,620 - 	7.6 - 	5.3 Menus articles 	 22 
9,216 12,825 10,762 16,440 35,009 -20.4 -10.4 Porcela,ne at verrerie 	 23 

10,599 11,558 13,841 14,117 11,645 - 	10.8 - 	1.6 ReuVteeents do plsrtcher 	 26 
13,148 33,458 14,406 16,323 18,340 * 	5.1 - 	2,2 Tenturas, 	rideano at houssee 	 25 

7,202 8,516 8,908 12,727 21,127 - 12.5 + 	4.6 Lanpes, t1eaus, nuroirs at autres articles 	26 
d'aeeublonenl pour 	Is n,aison 

35,421 38,375 39,213 40,459 42,085 - 	14.9 - 	0.9 t4e,.ies 	 27 
32,335 38,400 40,846 42,784 43,480 - 	9.4 a 	4.0 Gras appareils enajers 	 28 
30,750 42,890 17,668 50,778 80,007 - 	21.0 * 	6.7 tAlAvision, 	radio at eusique 	 29 
30,419 31,966 35,420 43,025 79,674 • 	9.5 a 	2.8 Articles do ,rnaIe at petite appareils Alec- 	30 

t riquem 

22,921 23,160 27,832 25,786 35,503 a 	18.2 - 	4.8 Quincaillerie, peinture, papiertenture, 	31 
etc. 

8,851 9,671 10,139 10,333 12,216 + 25.3 * 	1.0 Materiel do picoberie, 	chanuffatte ci cons- 	32 
trod 	ion 

15,875 21,379 37,967 27,977 65,752 * 	3.4 - 	6.9 Rijouterie 	 33 
12,188 12,368 20,835 44,461 80,677 • 	8.0 .. 	3.4 Joniets at jeux 	 36 
23,750 23,490 20,627 27,706 50,879 a 21.7 - 	12.7 Articles do sport at valises 	 35 

27,685 27,369 22,381 32,892 68,147 - 	9.7 i. 	12.0 Papeterie, 	hares at 	renues 	 36 
5,974 15,262 19,495 22,207 22,701 a 	7.6 - 	10.5 Essence, huile, sccessoires da.,ionebile, 	37 

rAparat ion at foursitures 
.27 19,986 20,067 23,939 32,413 - 	4.6 - 	0.2 Rapes at casse-rroCjtes 	 38 
• 189 7,409 8,984 11,908 13,405 - 	6.5 • 21.4 Seroices 84 irsasas do reparation 	 39 
.71 25,400 27,154 28,698 50,850 • 21.4 a 	7.7 lists autres rsyonm 	 40 

". S '727 861,179 859,187 1,073,558 1,60,478 - 	1.6 - 	1.1 1D1., 	101.13 BATONS 	 41 



TA&E 2. (part.ent Store Inthly Salem, Sememally Adjustai, by Depart.ent, Canals, 1982 and 1983(1) 

19fl; 	 - 

January 	 february 	March 	 April 	 6pr i 

Department 

Januier 	Février 	 Mars 	 Aunt 	 Avril 	 Mai 	 Juin 

No, 
thousands or dollars 

nilliers de dollars 

I Women's and misses' dresses, houaedresses, 14,131 15,198 15,564 14,295 15,947 16,139 15,694 

2 
aprons and niIorms 

Women's and misses' coats and suits 14,489 14,858 15,034 14,457 14,726 15,902 13,743 

3 Women's and misses' sportswear 47,558 52,634 52,261 44,194 45,730 47,092 45,011 

4 Furs 2,844 2,872 2,827 3,224 2,865 3,207 3,010 

5 Infants' and children's wear and nursery 24,337 23,921 24,655 19,342 23,285 23,561 22,627 

equipment 

6 Girls' 	and teenae girls' 'near 16,326 16,585 19,204 13,604 16,648 16,890 15,919 

7 Lingerie and women's sleepwear 18,785 18,558 18,861 16,697 17,594 
9,203 

17,104 
9,325 

17,147 
8,846 

8 Intimate apparel 9,707 
1,690 

9,798 
1,781 

10,348 
1,711 

9,298 
1,704 1,596 1,583 1,515 

9 
ID 

Millinery 
Women's and girls' hosiery 10,141 10,280 10,961 9,647 9,587 9,663 9,724 

11 Women's and girls' 	gloves, mitts and 14,824 14,328 15,459 34,024 14,349 14,102 13,435 

12 
accessories 

Women's, misses' and children's footwear 22,540 23.396 21,283 20,550 22,621 23,751 22,663 

13 Men's clothing 33,241 33,802 36,438 32,573 35,775 36,483 

34 Mi',' 	'q-'hjngn 39,818 41690 47,139 29,991 39,143 40,969 
i/dO l?rl.0 

I 
18 Iuilelr,es, 	cosmetics 	and drugs .,',itu IITd .71 	¶ ,5,.,iil .4,1.. 4 

19 Photographic nguipment and supplies 13,569 14,115 14,264 12.605 13,753 13,208 13,653 
4,443 

20 Piece goods 4,179 4,147 4,287 3,809 4,475 5,564 

21 Linens and domestics 27,485 26,588 28,042 27,525 25,126 23,834 
8,302 

25,882 
8,487 

22 Svsilwsres and notions 8,512 
11,764 

8,369 
11,897 

8,603 
14,421 

7,955 
11,396 

8,392 
12,666 12,384 11,515 

23 
24 

China and glassware 
11,671 11,499 12,990 11,636 11,763 11,339 11,789 

25 
Floor coverings 
Draperies, curtains and Furniture con- 13,934 15,198 14,479 13,587 34,079 14,248 14,579 

erinqs 

26 Lasps. pictures, mirrors and all other 9,074 8,578 9,710 8,441 8,081 8,757 8,730 

27 
home furnishingo 

Furniture 38,614 39,805 44,010 38,671 39,380 38,266 37,940 

28 Major appliances 36,204 38,211 39,775 
43,772 

35,789 
37,650 

34,740 
15,375 

33,512 
33,896 

34,591 
36,106 

29 
30 

Television, 	raTio and naisic 
Housewares and small electrical appliances 

39,857 
37,366 

40,522 
39,460 37,807 34,890 34,137 33,437 34,562 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,529 24,300 26,413 23,477 25,284 28,011 26,470 

32 Plumbing, heating and tx.ilding materials 10,650 11,064 10,034 9,499 9,401 10,244 9,229 

33 imuellery 21,132 21,124 21,294 19,765 
23,333 

21,290 
20,859 

20,650 
19,981 

20,480 
21,354 

34 Toys and games 23,283 
25,288 

24,034 
25,712 

27,430 
27,677 24,010 27.813 30,445 29,265 

35 Sporting goods and luggage 

36 Ststlonery, books and magazines 26,292 27,449 33,459 28,151 25,288 
17,414 

26,677 
18,064 

25,488 
37,741 

37 Gasoline, oil, suto accessories, 	repairs 17,265 16,269 17,028 15,861 

38 
and supplies 

Heals 'nnd lunches 21,168 20,986 20,920 20,371 20,496 20,202 
7,932 

20,7 
7, 

39 Repairs and services 9,267 10,150 10,372 
31,013 

10,069 
29,9 

8,146 
26,557 28.352 28,' 

40 All other deyurtments 29,940 29,600 

41 TOTAL ALL FEPARTI'874T5 865,148 884,731 928,419 818,311 841,077 848,839 842,311 

-Cl ) Each department, 	including the "Total 	all departments", han been arljusted separately. Therefore, tO 	sr 	f tin' departments will not equal the 

"Total 	all 	mbpsrtments". 
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S
3311 [AU2. Ventes insuel tes dos qrids maqafihins, ddsaisonnal lsAes, par rayon, Canalo, 1982 at 1983(1) 

Change - Variation 

August 	Septerrber 	October 	Nooenther 	Deceirtier 	April! 
March Rayon 1983  

3uillat 	AoCit 	Septembre 	Octobre 	Sosnnbre 	OAceethre 	Auril/ 
mats 
19131 

cia 
thoucando or dollars 	 per cent 

milliers do dollars 	 pourcentaqe 

15,672 16,056 16,052 16,124 16,607 16,309 - 	8.2 Robes, robes do m6naqe, tthliers et u -U- 	1 
formes pourdenes et Jeucias rules 

14,357 15,366 13,751 13,959 16,531 14,111 - 	3.8 Manteau,, at tailiourm pour da,es et 	jeisces 	2 
[ii leo 

45,983 45,511 45,353 43,322 44,475 46,435 - 	15.4 VOtecento sport pour daras et Jei,res [iliac 	3 
3,353 2,168 2,799 3,154 3,153 2,661 * 14.0 [ourrures 	 4 

22,430 24,383 22,348 22,630 23,068 23,259 - 	21.5 VOtenunts pour bAbes at entants at articles 
do chaebros d'enfants 

16,070 16,230 15,796 15,473 16,227 16,721 - 	29.2 VAtrients do rijiettes et d'aloieerites 	6 
16,764 17,861 10,020 10,209 17,777 37,801 - 	11.5 Li,',rie et 	vOtenants do rait pour dares 	7 
9,248 9,710 10,096 9,921 10,509 10,161 - 	10.1 Soin-vAtnnents 	 8 
1,572 1,642 1,679 1,583 1,701 1,725 - 	0,4 Oiapeaua 	 9 
9,639 10,173 10,759 111,474 11,120 10,704 - 	12.0 Rae pour doses at 	fillettes 	 10 

13,671 14,111 14,434 14,700 14,907 14,783 - 	9,3 Costs, mufies et articles de parure pour 	11 
dares et filiettee 

22,466 22,482 22,750 21,738 24,598 22,882 - 	11.7 Chaissures pour doses, 	joints [iliac ci 	12 
enf unto 

ttntspourres 	 13 
-v d'habiiieeent 	pour hu,u,es 	 14 

- 's at 	articies d'habjllariar,t 	pour 	15 

S 
135 

• 	Ii;, ., 	---- •.,u; 1, , 	I;; I 	-. 	I - h, 	uras pour hosnas ci garcona 	 16 
575 56,990 56,132 57,663 '7,045 57,362 - 	13.9 Prodocts aliceantaires at conr,00es 	 17 

,,194 47,292 67,168 68,609 48,701 49,362 - 	33.7 ArtIcles do toilette, cosisétiques at meAl- 	18 
c o,,ent 5 

13,391 13,565 13,681 13,657 33,591 13,602 - 	11.6 Apparecis at tournituras photogrhxqoes 	19 
4,653 6,759 4,727 4,623 4,591 4,857 - 	11.2 lissus 4 Ia pièce 	 20 

24,062 25,317 25,279 25,598 25,924 26,751 - 	1.8 Literce at 	tinge de malain 	 21 
8,158 8.777 8,826 8,576 9,095 8,691 - 	7.5 Herus articles 	 22 

12,127 12,489 12,647 12,778 12,014 12,561 - 21.0 Porcelalne et verreria 	 23 
11,468 11,346 11,317 11,843 11,501 11,196 - 10.6 ReuCtenerits de pianchec 	 24 
13,883 13,892 13,124 13,611 14,402 15,668 - 	6.2 Tentures, 	ridea,s at Psiussas 	 25 

8,652 8,725 8,681 9,122 9,163 9,294 - 	13.1 leopes, tsbieauo, 	siroirs at actres articies 	26 
daneubiavant pour Is naison 

36,196 36,988 36,888 39,663 38,800 40,930 12.1 Meiblas 	 27 
33,929 33,432 35,526 37,364 42,064 38,009 - 	10.0 Gras appareils mAnars 	 28 
35,350 35,610 38,222 36,677 38,252 38,184 - 	14.0 161 6uision, radio at nusique 	 29 
33,661 34,623 34,655 38,121 34,963 35,896 - 	7.7 Articles do e6naqe at petite appareils Alec- 	30 

triquec 

25,849 25,912 24,870 25,741 25,158 25,166 - 	13.1 Qulncailleria, 	peinture, p.piertanture, 	31 
ate. 

10,277 9,522 9,627 9,142 10,180 12,085 - 	5.3 Materiel do plodoerie, chaiffage ci cons- 	32 
truction 

22,012 21,288 21,204 21,690 20,174 21,202 - 	7.2 Oijsicteria 	 33 
20,429 20,770 20,576 20,047 18,941 21,254 - 22.2 Jouats at jeuo 	 34 
28,051 27,951 27,915 26,240 25,905 26,233 - 	13.2 Art cries do sport at 	causes 	 35 

25,754 26,301 25,600 25,839 26,065 28,149 - 15.3 Papeterie, 	livreo et revues 	 36 
18,129 17,223 17,086 16,541 17,630 16,424 - 	6.9 Essence, belie, 	accesarires d'a.itosobila, 	37 

reparation et 	fournitures 
-1,115 20,336 20,707 19,945 21,236 22,091 - 	2.6 Repas at cesse-crot,tes 	 38 

.078 7,666 7,745 8,301 0,564 10,128 - 	2.9 Services at travauo de rAperation 	 39 

.490 28,849 29,837 317,129 29,896 30,492 - 	7.9 lois cures ravens 	 40 

S 111 ,862 850,107 850,465 850,418 865,697 876,476 - 11.9 l018&, Tots RAVONS 	 41 

Chaque rayon, 	er,cluant "Total, tous rayoos", a Ate ajustA indivudualloment. En consAquence, is susie des rapons no correspond pas au 'Total, two 
rsyons". 
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TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 

1983 
	

1982 

January 	february 	March 	April 	April 

Province 

Janvier Février Mars Avril Avril Maj Juin Juillet 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Newfoundland 5,973 6,167 9,133 8,381 9,298 10,060 9,668 9,433 

2 Prince Edward Island 4,088 3,308 4,039 4,575 4,285 4,446 4,797 6,030 

3 Nova Scotia 15,152 14,552 21,368 20,965 20,455 20,369 20,303 19,946 

4 New Brunswick 11,285 11,429 15,670 16,565 16,625 17,813 17,440 16,853 

5 Quebec 113,689 105,666 137,559 141,986 145,398 151,875 135,940 134,696 

6 Ontario 220,309 209,538 273,189 276,641 275,261 289,219 277,394 268,605 

7 Manitoba 30,338 30,900 43,142 41,974 43,247 43,038 40,902 41,294 

8 Saskatchewan 18,851 18,137 25,262 24,875 22,876 23,277 22,476 22,961 

9 Alberta 92,346 92,023 117,900 110,899 117,352 118,905 121,211 111,066 

10 British Columbia 109,447 110,510 137,672 126,114 131,572 131,994 137,502 130.1: 

11 Yukon and Northwest 1,060 1,866 2,645 2,293 2,602 2,938 3,220 2.. 

Territories 

12 CANADA 623,426 604,104 787,578 715,268 788,971 813,933 790,853 763, 1 'i' 

TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Hetropolitan Area, 1982 and 1983 

1983 	 1982 

January 	february 	March 	April 	April 	May 	Jine 	July 

Selected metropolitan 
areas 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin Juillet 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Calgary 35,506 35,568 45,673 42,727 47,244 47,713 48,110 44,318 

2 Edmonton 42,323 41,986 53,130 49,747 54,107 54,417 54,215 49,535 

3 Halifax-Dartmouth 8,865 8,301 12,425 12,190 11,094 10,412 10,004 9,595 

4 Hmnilton 16,494 15,417 20,012 20,178 21,197 21,757 20,499 19,866 

5 Montreal 69,878 64,081 81,508 85,084 88,836 89,527 79,362 78,723 

6 Ottawa-Hull 27,571 24,135 34,541 32,815 33,061 34,977 32,654 31,017 

7 Quebec City 15,486 13,658 19,417 20,538 18,963 21,038 19,196 18,41 

8 Toronto 91,876 86,317 110,104 112,661 111,484 113,817 110,588 106,48! 

9 Vancouver 66,859 67,579 82,773 74,498 78,807 80,477 80,841 76,35 

10 Winnipeg 27,586 28,058 39,256 38,113 39,272 38,966 36,918 37,372 
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IIIAU 	3. Total des ventea iin,uielles des grands maqasins, par province, 1982 at 1983 

Variation Change - 

ust Sept ember October November December April/ April 
March 1983/1982 Province 
1983 

AoOt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
mars 1983/1982 
1983 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars 

10,021 9,903 11,067 13,775 19,875 - 	8.2 - 	9.9 Terre-Neuve 1 

5,090 5,230 5,087 6,019 9,477 + 	13.3 + 	6.8 Tle-dj-Prince-Edward 2 

21,808 22,345 23,885 32,319 51,652 - 	1.9 + 	2.5 Nouvelle-rcosse 3 

16,964 17,601 19,217 25,692 36,671 + 	5.7 - 	0.4 Nouveau-Brunswick 4 

142,459 148,921 154,748 178,929 280,436 + 	3.2 - 	2.3 Québec 5 

272,438 305,940 302,675 387,576 598,421 + 	1.3 + 	0.5 Ontario 6 

40,344 46,588 44,257 57,953 80,873 - 	2.7 - 	2.9 Manitoba 7 

22,792 25,635 25,662 34,468 47,067 - 	1.5 + 	8.7 Saskatchewan B 

114,077 125,582 127,275 158,132 218,739 - 	5.9 - 	5.5 Alberta 9 

.885 150,477 142,202 175,741 260,278 - 	8.4 - 	4.1 Colombie-Britannigue 10 

S .841 2,958 3,112 2,954 4,990 - 	13.3 - 	11.9 Yukon at Las Territoires 
du Nord-Duest 

11 

777 861,179 859,187 1,073,558 1,608,478 - 	1.6 - 	1.7 CANADA 12 

TABLEAU 4. Total des ventes niinsuelles des qrids moqasins, par certaines zones nitrolitaines, 1982 et 1983 

1982 Change - Variation 

August September October November December April! April 
March 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 

AoQt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
mars 1983/1982 
1983 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars 

43,635 49,280 49,690 61,436 84,142 - 	6.5 - 	9.6 Calgary 1 

52,992 57,361 57,129 70,906 97,287 - 	6.4 - 	8.1 Edninton 2 

10,970 12,820 13,419 17,887 27,088 - 	1.9 + 	9.9 Halifax-Dartmouth 3 

19,183 22,582 22,156 28,415 46,239 + 	0.8 - 	4.8 Hamilton 4 

83,891 91,718 93,741 108,605 171,021 + 	4.4 - 	4.2 Montréal 5 

: 1 ,122 37,009 37,657 44,801 66,060 - 	5.0 - 	0.7 Ottawa-Hull 6 

.805 20,783 21,461 25,300 36,127 + 	5.8 + 	8.3 Ville de Québec 7 

5 	.575 126,985 121,498 156,241 242,771 + 	2.2 + 	1.1 Toronto 8 

.222 91,441 85,071 105,425 156,081 - 	10.0 - 	5.5 Vancouver 9 

36,432 42,384 40,028 52,572 72,593 - 	2.9 - 	3.0 Winnipeg 10 
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TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 

1983 

January February March April April May June July 

Province 

Janvier Février Mars Avril Avril Hal Juin Juillet 

No. 

thousands of dollars - milliers do dollars 

1 Newfoundland x x a a a * a a 

2 Prince Edward Island a x a x x a x a 

3 Nova Scotia 5,561 5,025 6,674 6,827 a x a a 

4 New Brunswick a a a a a x a a 

5 Quebec 63,028 59,932 78,757 80,468 81,067 83,139 74,079 73,714 

6 Ontario 139,304 130,111 168,840 171,235 166,003 169,784 164,104 159,248 

7 Manitoba 20,921 21,103 30,050 27,495 28,201 26,829 26,205 26,399 

B Saskatchewan a x a a a a x a 

9 Alberta 14,681 72,922 92,836 84,401 91,714 90,415 94,099 84,406 

10 British Cohjmhth 91,080 91,592 112,768 100,349 106,103 105,760 109,360 103,2' 

11 Yukon and '. 

lerritcr: 

12 CANADA 4 11I / 4313 	, ill / '17,'?] 1496,400 'd33 ,Ii?3 '07 ,fiWi 4913, A81 IL?], 590 

TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 

1983 	 1982 

January 	February 	March 	April 	April 	May 	June 	July 

Selected ntropolitan 

areas 

Janvier Iëvrier Mars Avril Avril Mai Juin .luillet 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Calgary 29,040 28,473 36,678 33,109 36,350 36,100 37,456 33,647 

2 Edmonton 35,144 34,295 42,699 38,811 43,953 43,044 43,381 39,048 

3 Halifax-Dartmouth 5,252 4,637 7,050 6,827 a x X X 

4 Hnilton 12,516 11,640 15,106 15,457 16,051 16,272 15,139 14,840 

5 Montreal 42,362 41,194 52,817 54,533 56,661 55,322 48,659 48,943 

6 Ottawa-Hull 18,458 15,667 23,189 21,054 19,953 22,266 21,006 20,563 

7 Quebec City a a a a a a a 

76,451 	1 B Toronto 69,002 64,180 81,651 83,485 81,925 81,281 79,194 

9 Vancouver 59,276 60,052 73,075 64,338 68,628 70,134 69,984 66,09' 

10 Winnipeq a a a a * a a X 
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ABL[AU 5. Ventes monsuel lea des grands unagasins traditionnela, par province, 1982 et 1983 

982 	 Change - Variation 

August September October November December April! April 
March 1983/1982 Province 
1983 

AoOt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril! Avril 
mars 1983/1982 
1983 

No 

Ihisands of dollars - milliers de dollars 

x x x x x x * Terre-Neuve 1 

x x a a a a a 1le-dj-Prince-dward 2 

x S X x a + 	2.3 a Nouvelle-Ecosse 3 

a a a a a a a Nouveau-Brunswick 4 

76,393 88,670 90,851 106,753 156,587 2.2 - 0.7 Québec S 

159,603 196,786 189,082 245,792 355,233 + 	1.4 + 3.2 Ontario 6 

25,890 33,309 29,310 39,694 52,740 - 	8.5 - 	2.5 Manitoba 7 

a a a x a a a Saskatchewan 8 

86,868 100,475 99,298 124,170 168,176 - 	9.1 - 8,0 Alberta 9 

175,810 115,913 143,087 207,619 - 	11.0 - 5.4 Colombie-Britannique 10 

.on at 	les Territoires 11 

' u Nord-Ouest 

/1)ll,l.'i 1 	,IJlP, 	/! - 	4.1 - 	1 I ANADA 12 

TABLEAU 6. Ventes ,mrnsuelles des grands unagmains traditionnela, par certaines zones uutropo1itaines, 1982 et 1983 

1982 	 Change - Variation 

August September October November December April! April 
March 1983/1982 Certaines zones 
1983 metropolitaines 

AoCit Septembre Octobre Navembre Décembre Avril/ Avril 
mars 1983/1982 
1983 

NO 

thousands of dollars - milliers de dollars 

33,935 39,815 39,628 49,768 66,511 - 	9.7 - 	8.9 Calgary 1 

41,355 46,854 45,456 56,902 76,959 - 	9.1 - 	11.7 Edmonton 2 

x a a a a - 	3.2 a Halifax-Dartmouth 3 

13,980 17,581 16,816 21,663 33,694 + 	2.3 - 	3.7 Hamilton 4 

51,605 60,960 61,287 73,100 108,220 + 	3.2 - 	3.8 Montréal 5 

24,714 25,375 29,970 40,989 - 	9.2 + 	5.5 Otta-Hull 6 

* a a a a a Ville de Québec 7 

S I 98,071 90,285 118,572 175,136 + 	2.2 + 	1.9 Toronto 8 

4,649 81,673 74,675 92,093 134,584 - 12.0 - 	6.3 Vancouver 9 

a a * * * * a Winnipeg 10 
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TABLE 7. luilor Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 

1983 198? 

January February March April April June Jul 
Province 

Janvier Février Mars Avril Avril Msi Juin Juillet 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Newfoundland x x x x x x x x 

2 Prince Edward Island x x x x x x x 

3 Nova Scotia 9,591 9,527 14,694 14,138 x a a a 

4 New Brunswick a a a a a a a a 

5 Quebec 50,662 45,734 58,802 61,518 66,330 68,736 61,861 60,981 

6 Ontario 81,085 79,427 104,349 105,406 109,257 119,435 113,290 109,358 

7 Manitoba 9,411 9,805 13,092 14,479 15,046 16,208 14,697 14,895 

8 Saskatchewan a x x a a a a a 

9 Alberta 17,665 19,101 25,064 26,498 25,639 28,490 27,112 26,662 

10 British Columbia 18,367 18,918 24,904 25,765 25,468 26,234 28,142 

11 Vukon and Northwest a a a a a a a 
Territories 

12 CANADA 207,353 203,997 270,051 278,817 285,547 306,449 292,172 286,3 11 

TABLE 8. ki-iior Department Store Monthly Sales, by Selected Motropolitan Area, 1982 and 1983 

1983 	 1982 

January February March April April May June July 
Selected metropolitan 
areas 

Janvier leaner Mars Avnil Avril Mai Juin Juillet 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Calgary 6,466 7,095 8,995 9,617 10,894 11,613 10,654 10,671 

2 Edmonton 7,179 7,691 10,431 10,936 10,154 11,373 10,834 10,488 

3 Halifax-Dartmouth 3,613 3,664 5,375 5,364 a a a x 

4 Hanalton 3,978 3,778 4,906 4,721 5,146 5,485 5,360 5,026 

5 Montreal 27,516 22,887 28,691 30,551 32,174 34,205 30,704 29,780 

6 Ottawa-Hull 9,114 8,467 11,352 11,762 13,108 12,711 11,648 10,451 

7 Quebec City a a a a a a a 

8 Toronto 22,873 22,137 28,533 29,176 29,560 32,537 31,394 30,11 	41 
9 Vancouver 7,583 7,527 9,698 10,160 10,179 10,342 10,857 10,2 

10 Winnipeg a a a a x a a x 
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.KIAU 7. Ventes wensuelles des grauds gasins papulaires, par province, 1982 et 1983 

Change - Variation 

-101!it September October November December April! April 
March 1983/1982 Provnct 

1983 

AoDt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
mars 1983/1982 
1983 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

x a a x a x x Terre-Neuve 1 

a a a x a a a t1e-du-Prince-douard 2 

a x a a a - 	3.8 a Nouvelle-lcosse 3 

a a a a a a a Nouveau-Brunswick 4 

66,067 60,251 63,898 72,177 123,849 4.6 - 4.4 Québec 5 

112,836 109,154 113,593 141,783 243,188 + 	1.0 - 	3.5 Ontario 6 

14,454 13,280 14,947 18,260 28,133 + 10.6 - 	3.8 Manitoba 7 

a a x a a a x Saskatchewan 8 

27,209 25,107 27,977 33,962 50,563 + 	5.7 + 3.4 Alberta 9 

24,666 26,289 32,654 52,659 + 	3.5 + 1.2 Colcnihie-Britannique 10 

a a a a a a Yukon et lea Territoires 11 
du Nord-Ouest 

29,295 277,880 296,393 364,914 598,714 + 	3.2 - 2.4 CANADA 12 

EARl [AU B. Ventea nimsuelles des grands magaains papulaires, par certaines zones m6tropolitaines, 1982 et 1983 

1982 	 Change - Variation 

August September October November December April/ April 
March 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 

AoDt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
mars 1983/1982 
1983 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars 

9,700 9,465 10,062 11,668 17,631 + 6.9 - 	11.7 Calgary 1 

11,637 10,507 11,674 14,003 20,328 + 4.8 + 	7.7 Edzonton 2 

x a a a a - 0.2 a Halifax-Dartmouth 3 

5,204 5,001 5,341 6,752 12,545 - 3.8 - 	8.3 Hmnilton 4 

32,286 30,758 32,454 35,505 62,800 + 6.5 - 	5.0 Montréal 5 

12,393 12,295 12,282 14,831 25,070 + 3.6 - 	10.3 Ottaqa-Hull 6 

x x x x a x x Ville de Québec 7 

5 28,914 31,213 37,669 67,635 + 2.3 - 	1.3 Toronto 8 

),573 9,768 10,395 13,332 21,496 + 4.8 - 	0.2 Vancouver 9 

a a x a x a a Winnipeg 10 
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TABLE 9. Ner of All Depart.ent Store Locations, by Province, 1982 and 1983 

1983 	 1982 

Province January February March April April May JLre 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 

No. 
number - nombre 

1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14 

2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 ' 

3 Nova Scotia 32 32 31 31 30 30 30 

4 New Brunswick 25 24 25 25 26 26 26 

5 Quebec 164 161 161 161 164 164 164 

6 Ontario 301 299 300 300 296 296 297 

7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38 

B Saskatchewan 29 29 30 30 27 28 28 

9 Alberta 84 84 83 83 82 82 82 

10 British Columbia 102 101 101 101 100 100 101 

11 Yukon and Northwest 7 6 6 6 7 7 7 

Territories 

12 CANADA 803 795 796 796 791 792 794 

TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 

1983 	 1982 

Selected ntropolitan 
January February March April April May Jisie 

areas 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 

No. 
number - nombre 

1 Calgary 27 27 27 27 27 27 27 

2 Edmonton 32 32 31 31 31 31 31 

3 Halifax-Dartmouth 13 13 13 13 11 11 11 

4 Hamilton 24 23 23 23 24 24 24 

5 Montreal 80 79 79 79 80 80 80 

6 Ottawa-Hull 32 31 32 32 31 31 31 

7 Quebec City 19 19 19 19 17 17 17 

8 Toronto 88 88 88 88 89 89 8 

42 41 41 41 41 41 41 
9 Vancouver 

10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 
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AI F ALl 9. l*xnbre tie paints de vente tie l'ensen,ble des qrids naqasins, par province, 1982 et 1983 

July 

Juillet 

August 

AoCit 

September 

Septembre 

October 

Octobre 

November 

Novembre 

December 

Déemnbre 

Province  

NO 
number - nombre 

14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 

7 7 7 7 7 7 fle-du-Prince-Edouard 2 

30 31 32 32 32 32 Nouvel1e-Ecosse 3 

26 25 25 25 25 25 t4wveau-Brurtswick 4 

164 162 162 163 164 164 Québec 5 

296 299 299 300 301 301 Ontario 6 

38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 

28 28 28 29 29 29 Saskatchewan 8 

82 83 83 84 84 84 Alberta 9 

101 101 101 101 102 102 Colasbie-Britannique 10 

7 7 7 7 7 7 Yukon et lea Territoires 11 
cii Nord-Ouest 

193 795 796 800 803 803 CANADA 	---- 12 

TA&EAU 10. Pnbre de paints tie vente de 1'ensb1e des gr-ids megasina, par certainea mnea métrcolitaines, 1982 et 1983 

1982 

Certajnea zones 
July August September October November December rnétropolitaines 

Juillet AoOt Septembre Octobre Novembre DAcembre 
NO 

number - nombre 

27 27 27 27 27 27 Calgary 1 

31 32 32 32 32 32 Edmonton 2 

11 12 13 13 13 13 Halifmc-Dartinouth 3 

24 24 24 24 24 24 Hanilton 4 

80 79 79 80 80 80 Montréal 5 

31 32 32 32 32 32 Ottawa-Hull 6 

17 17 18 18 19 19 Ville de Québec 7 

118 87 87 88 88 88 Toronto 8 

41 41 41 42 42 Vancouver 9 

io 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 
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TAELE 11. Ntm or of Major Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 

No. 

Province 

1983 

January 

Janvier 

February 

Février 

March 

Mars 

April 

Avril 

ApriL 

Avril Mai Juin 

number - nombre 

1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 8 

2 Prince Edward Island 3 3 3 3 3 3 3 

3 Nova Scotia 6 6 5 5 5 5 5 

4 New Brunswick 5 4 4 4 6 6 6 

5 Quebec 58 55 54 54 58 58 58 

6 Ontario 113 111 112 112 111 111 112 

7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 

8 Saskatchewan 15 15 15 15 14 15 15 

9 Alberta 51 51 50 50 51 51 51 

10 British Columbia 60 60 60 60 60 60 60 

11 Yukon and Northwest 6 5 5 5 6 6 

Territories 

12 CANADA 343 336 334 334 340 341 342 

TABLE 12. Ntji*er of Major Department Store Locations, by Selected Matropolitan Area, 1982 and 1983 

1983 1982 

Selected metropolitan 
January February March April April May June 

areas 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 

No. 
number - nombre 

1 Calgary 15 15 15 15 15 15 15 

2 Edmonton 19 19 18 18 19 19 19 

3 Halifax-Dartmouth 5 5 5 5 4 4 4 

4 Hanilton 15 14 14 14 15 15 15 

5 Montreal 31 30 29 29 32 32 32 

6 Ottawa-Hull 13 12 13 13 13 13 13 

7 Quebec City 7 7 7 7 6 6 6 

B Toronto 40 40 40 40 42 42 

9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 

10 Winnipeq 13 13 13 13 13 13 
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ABLEA(J 11. Numbre de xinta de vente des grds maqasins traditionneta, par province, 1982 et 1983 

S 
July Auqust September October November Decanber Province  

Juillet AoOt Septembre Octobre Novembre Décmnbre 
NO 

number - nombre 

B A 8 0 8 8 Terre-Neuve 1 

3 3 3 3 3 3 tle-du-Prince-douard 2 

5 5 6 6 6 6 Nouvelle-cosse 3 

6 5 5 5 5 5 Nouveau-Brunswick 4 

58 57 58 58 58 58 Québec 5 

111 112 112 113 113 113 Ontario 6 

18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 

15 15 15 15 15 15 Saskatchewan 8 

51 51 51 51 51 51 Alberta 9 

60 60 60 60 60 60 Colcinbie-Britannique 10 

6 6 6 6 6 6 Yukon et lea Territoires 11 
dti Nord-Ouest 

41 340 342 343 343 343 CNADA 12 

TABLEAU 12. Nombre de pxints de vente des qrvds maqasins tr&iitionnels, par certaines zones n6trcpo1itaines, 1982 at 1983 

1982 

July 

Juillet 

AUgUSt 

AoQt 

September 

Septembre 

October 

Octobre 

November 

Novembre 

December 

Oécembre 

Certaines zones 
métropolitainea 

NO 
number - nombre 

15 15 15 15 15 15 Calgary 1 

19 19 19 19 19 19 Edrronton 2 

4 4 5 5 5 5 Hs1jr-Dartmouth 3 

15 15 15 15 15 15 Hamilton 4 

32 31 31 31 31 31 Montréal 5 

13 13 13 13 13 13 Ottawa-Hull 6 

6 6 7 7 7 7 Ville de Québec 7 

40 40 40 40 40 Toronto B 

5 	26 26 26 26 26 26 Vancouver 9 

13 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. P&er of Jizior Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 

1983 1i 

Province January February March April April rlay .JJ- 1F 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 

No. 
number - nombre 

1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 

2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 

3 Nova Scotia 26 26 26 26 25 25 25 

4 New Brunswick 20 20 21 21 20 20 20 

5 Quebec 106 106 107 107 106 106 106 

6 Ontario 188 188 188 188 185 185 185 

7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 

8 Saskatchewan 14 14 15 15 13 13 13 

9 Alberta 33 33 33 33 31 31 31 

10 British Columbia 42 41 41 41 40 40 41 

11 Yukon and Northwest 1 1 1 1 1 1 1 

Territories 

12 CANADA 460 459 462 462 451 451 452 

TABLE 14. Nti,iber of )(,lior Department Store Locations, by Selected Metropoliti Area, 1982 and 1983 

1983 1982 

Selected metropolitan 
areas January February March April April May Jtsie 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 

No. 
number - nombre 

1 Calgary 12 12 12 12 12 12 12 

2 Edmonton 13 13 13 13 12 12 12 

3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 7 7 7 

4 Hanilton 9 9 9 9 9 9 9 

5 Montreal 49 49 50 50 48 48 48 

6 Ottawa-Hull 19 19 19 19 18 18 18 

7 Quebec City 12 12 12 12 11 11 11 

B Toronto 48 48 48 48 47 47 47 

9 Vancouver 16 15 15 15 15 15 1' 

10 Winnipeg 17 17 17 17 17 17 1 
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A!!! [AU 13. P*snbre de points de vente des grands maqasina populaires, par province, 1982 et 1983 

S 
Province 

ii1y Auqust September October November Decenber 

Juillet. AoCit Septembre Octobre Novembre Décmnbre 
No 

number - nombre 

6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 

4 4 4 4 4 4 tle-du-Prince-rdouard 2 

25 26 26 26 26 26 Nouvelle-cosse 3 

20 20 20 20 20 20 Nouveau-Brunswick 4 

106 105 104 105 106 106 Québec 5 

185 187 187 187 188 188 Ontario 6 

20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 

13 13 13 14 14 14 Saskatchewan 8 

31 32 32 33 33 33 Alberta 9 

41 41 41 41 42 42 Colcinbie-Britannique 10 

1 1 1 1 1 Yu!n et 	lea Territoires 11 
du Nord-Ouest 

5 455 454 457 460 460 CANADA 12 

TA&EAU 14. I*j.bre de points de vente des grands maqasina populairea, par certaines zones métrqolitaines, 1982 et 1983 

1982 

Certaines zones 
July 	 August 	 September 	 October 	 November 	 December 	 metropolitaines 

Juillet 	AoOt 	 Septembre 	 Octobre 	 Novembre 	 Décembre 
NO 

number - nombre 

12 12 12 12 12 12 Calgary 	 1 

12 13 13 13 13 13 £dnonton 	 2 

7 8 8 8 8 8 Halifas-Dartmouth 	 3 

9 9 9 9 9 9 Henilton 	 4 

48 48 48 49 49 49 Montréal 	 5 

18 19 19 19 19 19 Ottawa-Hull 	 6 

11 11 11 11 12 12 Ville de Québec 	 7 

47 47 48 48 48 Toronto 	 8 

5 15 15 15 16 16 Vancouver 	 9 

17 17 17 17 17 Winnipeg 	 10 
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1ABIE 15. Depart.ent Stii 	jrnuI it vu 	v 	,rtmi'r? 	 1987 arld 198 
3aivary-Apri I 

TABLEAU 15. Ventea ct,nsjl,i ivu 	li; Jr,cI; 	u., par rayurI, I'aiiI, 19II? ut 190 
Janvier-avri I 

No. 

Department 

Rayon 

Sales - Ventes 

1982r 1983 

Change 
1983/ 1982 

Variation 
1983/1982 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentae 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, 	aprons and x,iforms - 
Robes, robes de ménage, tthliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 50,117 47,464 - 	5.3 

2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et ,jeunes flues 49,191 50,964 + 	3.6 

3 Women's and misses' sportswear - Vêtements sport pour dames at 
jeunes filles 139,674 153,900 + 10.2 

4 Furs - Fourrures 11,219 10,751 - 	4.2 

5 Infants 	and children's wear and nursery equipment - Vétaments pour 
bébés at enfants et articles de chmnbres d'enfants 74,152 74,514 + 	0.5 

6 Girls' 	and teenage girls' wear - Véteinents de fillettes at d'ado- 
lescentes 49,457 50,056 + 	1.2 

7 Lingerie and women's aleeperwear - Lingerie at véteinenta de nuit pour 
dames 46,629 49,506 + 	6.2 

8 Intimate apparel - Sous-vêtements 31,576 34,077 + 	7.9 

9 Millinery - Chapeaux 4,380 4,523 + 	3.3 

10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames at fillettes 33,198 35,949 + 	8.3 

11 Women's and girls' 	gloves, mitts and accessories - Gants, mufles 
et articles de parure pour dames at 	fil.lettes 39,424 40,921 + 	3.11 

12 Women's, misses' 	and children's footwear - Chsussures pour dames, 
Jeuries lilIes et enfsnts 69,195 70,485 + 	1. 

13 Men's clothing - VAtements pour hommes 108,016 104,140 - 	3. 

14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 98,803 109,185 + 10. 

15 Boys' 	clothing and furnishings - Vtements et articles d'hsbille- 
sent pour qarcons 33,311 35,523 + 6.' 

16 Men's and boys' 	footwear - Chaussures pour hoinmea et garcona 44,749 47,085 i- 5.2 

17 Food and kindred products - Produita alimentaires at connexes 214,955 217,951 + 1.4 

18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmetiques 
at médicanents 146,277 162,159 + 10.9 

19 Photographic equipment and supplies - Appareila at fourniturea photo- 
graphiques 37,933 38,371 + 1.2 

20 Piece goods - Tisaus b Is piece 17,389 15,886 - 8.6 

21 Linens and domestics - Literie at linge de maison 77,732 89,205 + 14.8 

22 Smaliwares and notions - Menus articles 30,848 31,293 + 1.4 

23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 34,299 36,084 + 5.2 

24 Floor coverings - Revêtements de plancher 42,290 43,465 + 2.8 

25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 	rideaux et 
housses 47,389 49,042 + 3.5 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lanpes, 
tableaux, miroirs et autrea articles d'øneublement pour Is maison 25,447 27,454 + 7.9 

27 Furniture - Meublea 141,049 147,087 + 4.3 

28 Major appliances - Gros apparells ménagera 125,697 130,474 + 3.8 

29 Television, 	radio and raisic - Télévision, 	radio at musique 108,297 131,088 + 21.0 

30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménaqe et 
petits appareils électriques 101,644 112,579 + 10.8 

31 Hardware, 	paints, 	wallpaper, 	etc. - Quincaillerie, 	peinture, 
papier-tenture, 	etc. 88,149 80,271 - 8.9 

32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 
chsuffaqe at construction 30,694 34,321 + 11.8 

33 Jewellery - Bijouterie 53,137 51,702 - 2.7 

34 Toys and games - Jouets at jeux 38,467 45,305 + 17.8 

35 Sporting goode and luggage - Articles de sport at valises 84,903 77,119 - 9.2 

36 Stationery, books and magazines - Papeterie, 	livres at revues 74,103 86,036 + 16.1 

37 Gasoline, oil, 	aito accessories, 	repairs and supplies - Essence, 
huile, 	accessoires d'automobile, 	reparation at fournitures 62,209 55,138 

38 Meals and lunches - Rapes at caase-croOtes 76,299 74,813 - 1. 

39 Repairs and services - Services at travaux de reparation 28,215 35,478 + 25. 

40 All other departments - bus autres rayona 90,695 99,010 + 9.. 

41 ALL (PARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 2,661,208 2,790,376 + 4.9 
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AN 1 11. 1taJ Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
I;trivary-April 

1/U1 I  [di lb. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1982 et 1983 
J any j er-av r ii 

Sales - Ventes 	Change 

Province 
	 1983/1982 

1982r 	1983 	Variation  
1983 /19 82 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pour cent ae 

28,386 29,654 + 4.5 
14,205 16,010 + 12.7 
62,950 72,037 + 14.4 
50,066 54,949 + 9.8 

468,480 498,900 + 6.5 
930,483 979,757 + 5.3 
139,512 146,362 + 4.9 
74,054 87,125 + 17.7 

409,387 413,168 + 0.9 
474,334 483,743 + 2.0 

9,351 8,672 - 7.3 

2,661,208 2,790,376 + 4.9 

Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-rdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
British Columbia - Colombie-Britannique 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 

CANADA 

IAULL 11. Iota! Department Store Lumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January-April 

TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1982 et 1983 
J envier- av r i 1 

Selected metropolitan areas 
Sales - Ventes Change 

1983/1982 

Certaines zones rnétropolitaines 
1982r 1983 Variation 

1983/19 82 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentae 

Calgary 168,056 159,474 - 	5.1 
Edmonton 182,762 187,186 + 	2.4 
Halifax-Dartmouth 34,260 41,781 + 22.0 
Hamilton 70,873 72,101 + 	1.7 
Montréal 288,030 300,551 + 	4.3 
Ottawa-Hull 107,343 119,062 + 10.9 
tjehec City - Ville de Québec 60,711 69,099 + 13.8 
'oronto 388,177 401,038 + 	3.3 

S ncouver 290,342 291,709 + 	0.5 
'Ii nnipeg 126,755 132,993 + 	4.9 
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TABLE 18. Major Department Store Flumul at lye Sa1e, by ProvInce, 1982 and 19813 

January-April  

TABLEAU 18. Ventes aimulatives de 	grands rnaqasins traditiorinels, par province, 	1982 et. 	1983 

Janvier-avril 

Sales - Ventes Change 
1983/1982 

Province 
Variation 

1982r 1983 1983/1982 

thousands of dollars per cent 

rnilliers de dollars pourcentae 

Newfoundland - Terre-Neuve x X X 

Prince Edward Island - Tle-du-Prince-Edouard x x x 

Nova Scotia - Nouvelle-EcosSe x 24,087 x 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick X 

267,022 
X 

282,185 
X 

+ 5.7 
Québec 
Ontario 577,695 609,490 + 5.5 

Manitoba 94,168 99,575 + 5.7 

Saskatchewan x 
327,940 

x 
324,840 

x 
- 0.9 

Alberta 
British Columbia - Colombie-Britannique 393,128 395,789 + 0.7 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et 	les Territoires du Nord-Ouest x x x 

CANADA 1,761,259 1,830,158 + 3.9 

I 
TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1985 

January-April 

TABLEAU 19. Ventes cumulatives des 
tames, 1982 et 1983 
3 any ier-av r ii 

grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 

Sales - Ventes Change 
1983/1982 

Selected metropolitan areas _______________________________ 

Certaines zones rnétropolitairtes 1982r 1983 
Variation 
1983 /19 82 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentae 

Calgary 134,204 127,300 - 	 5.1 

Edmonton 151,350 150,949 - 	 0.3 

Halifax-Dartmouth x 
54,207 

23,766 
54,719 

x 
+ 	0.9 

Hamilton 
Montréal 186,762 190,906 + 	2.2 

Ottawa-Hull 69,473 78,368 + 	12.8 

Quebec City - Ville de Québec x 
290,449 

x 
298,318 

x 
+ 	2.7 

Toronto 
Vancouver 256,796 

x 
256,741 

x 
-- 

x 
Winnipeg 
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IAUN 10. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
.ianuary-April 

AOLIA(J 20. Ventes cumulatives des grands inagasins xpulaires, par province, 1982 et 1983 
Janvier-avril 

Sales - Ventes Change 
1983/1982 

Province 

1982r 1983 Variation 
1983/1982 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentae 

Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-cosse x 47,950 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 201,457 216,716 + 7.6 
Ontario 352,786 370,267 + 5.0 
Manitoba 45,344 46,787 + 3.2 
Saskatchewan x x x 
Alberta 81,449 88,328 + 8.4 
British Columbia - Colombie-Britannique 81,205 87,954 + 8.3 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et 	les Territoires du Nard-Ouest x x x 

CANADA 899,948 960,218 + 6.7 

IAULE 21. Junior Department Store Lumulalive Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January-April 

TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands maqasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1982 et 1983 
Janvier-avril 

Selected metropolitan areas 

Certaines zones métropolitaines 

Sales - 

1982r 

Ventes 

1983 

Change 
 1983/1982 

Variation 
1983/1982 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentaje 

Calgary 33,852 32,173 - 	5.0 
Edmonton 31,413 36,237 + 15.4 
Halifax-Dartmouth x 18,016 X 
Hanilton 16,665 17,383 + 	4.3 
Montréal 101,266 109,645 + 	8.3 
Ottawa-Hull 37,870 40,695 + 	7.5 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
loronto 97,730 102,719 + 	5.1 

' 	Vancouver 33,546 34,968 + 	4.2 
Winnipeg x x x 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canala, 1981-1983 

TABIETAU 22. Ventes et parts de marché des qrands maqasins par type d'orqanisation, Canada, 1981-1983 

Department stores 

Grands maqasins 

Period Major Junior 

Total 

Période Traditionnels Populaires 

Sales 
Distri- 

Sales 
Distri- 

Sales 
Distri- 

Ventes 
bution 

Ventes 
bution 

Ventes 
bution 

1 000 1 000 1 000 

1981: 

January - Janvier 643,821 100.0 442,269 68.7 201,552 31.3 

February - Février 568,767 100.0 381,684 67.1 187,082 32.9 

March - Mars 688,718 100.0 471,588 68.5 217,130 31.5 

April - Avril 793,595 100.0 521,698 65.7 271,897 34.3 

May - Mai 822,881 100.0 532,820 64.8 290,061 35.2 

June - Juin 835,934 100.0 548,803 65.7 287,131 34.3 

July - Juillet 757,743 100.0 485,895 64.1 271,848 35.9 

August - Aot 786,492 100.0 499,216 63.5 287,276 36. 

September - Septembre 848,390 100.0 575,366 67.8 273,024 32.7 

October - Octobre 892,549 100.0 591,596 66.3 300,954 33.7 

November - Novembre 1,036,498 100.0 686,067 66.2 350,430 33. 

December - Décembre 1,542,685 100.0 972,086 63.0 570,598 37. 

Year - Année 10,218,073 100.0 6,709,088 65.7 3,508,983 34. 

1982: 

January - Janvier 600,051 100.0 404,403 67.4 195,648 32.6 

February - Février 578,049 100.0 386,536 66.9 191,513 33.1 

March - Mars 694,137 100.0 466,897 67.3 227,240 32.7 

April - Avril 788,971 100.0 503,423 63.8 285,547 36.2 

May - Mai 813,933 100.0 507,484 62.3 306,449 37.7 

June - Juin 790,853 100.0 498,681 63.1 292,172 36.9 

July - Juillet 763,949 100.0 477,590 62.5 286,359 37.5 

August - Aoüt 775,727 100.0 480,433 61.9 295,295 38.1 

September - Septembre 861,179 100.0 583,300 67.7 277,880 32.3 

October - Octobre 859,187 100.0 562,793 65.5 296,393 34.5 

November - Novembre 1,073,558 100.0 708,645 66.0 364,914 34.0 

December - Décembre 1,608,478 100.0 1,009,764 62.8 598,714 37.2 

Year - Année 10,208,072 100.0 6,589,949 64.6 3,618,124 35.4 

1983: 

January - Janvier 623,426 100.0 416,073 66.7 207,353 33.3 

February - Février 604,104 100.0 400,107 66.2 203,997 33.8 

March - Mars 787,578 100.0 517,527 65.7 270,051 34.3 

April - Avril 775,268 100.0 496,451 64.0 278,817 36.0 

May - Ma! 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aot 
September - Srptembre 48 
October - Octobre 
November - Novembre 

December - Décembre 

Year - Année 
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TAI1H 7S  Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1981-1983 
April 

I AFILI All ;'i •  Parts de marché des qrands magasins en relation ai total cia canmerce de detail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1981-1983 
Avril 

Province and Selected 	 Distribution 	 Change 
Metropolitan Areas 	1983/1982 

Irovince et certaines 	 1981r 	1982r 	1983 	
Variation 

iones métropolitaines 	 1983/1982 

per cent - pourcentaqe 

S 

S 

Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - I1e-du-Prince-douard 

Nova Scotia - Nouvelle-cosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

li iAbec 

Lario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 

CANADA 

Montréal 

Toronto 

15.0 15.7 17.5 + 	11.5 

7.6 7.6 7.6 - 

12.0 12.5 12.8 + 	2.4 

11.6 12.2 13.0 + 	6.6 

13.4 13.5 14.6 + 	8.1 

9.8 10.5 11.0 + 	4.8 

7.3 7.6 7.9 + 	3.9 

14.0 14.9 13.8 - 	7.4 

7.9 7.8 8.2 + 	5.1 

6.9 7.4 7.7 + 	4.1 

8.9 9.4 9.1 - 	3.2 

9.8 10.2 10.8 + 	5.9 

10.3 11.1 11.8 + 	6.3 

9.0 9.4 10.0 + 	6.4 

11.11 5.3 5.7 + 	7.5 

6.4 6.7 + 	4.7 
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TABLE 24. tpart.ent Store I4aithly Stocks(1), by Du,art.aent, Caiaa, 1982 and 198' 

1983 

January 	February 	March 	 April 	 April 	 May 	 June 	 July 

Department 

Janvier 	Ivrier 	Mars 	 Avril 	Avril 	 la, 	Juin 	 Juillet 

No. 
thousands of dollars 

colliers do dollars 

I 	Women's and misses' dresses, housedresses, 36,472 39,827 50,212 'i9,149 61,840 53,898 44,891 50,115 
aprons and uniforea 

2 	Women's aid misses' coats and suits 36,868 41,207 41,457 35,693 35,683 31,689 34,224 53,985 

3 	Women's and miasma' sportamear 107,426 114,463 149,791 170,227 186,991 138,978 113,781 122,660 

4 	Furs 17,836 15,771 16,471 11,029 16,238 16,415 17,862 16,901 
5 	Infants' and children's ,aar and 'ursery 58,915 64,568 74,045 83,519 81,371 70,203 67,097 84,224 

equipment 

6 	Girls' 	and teenage girls' wear 31,258 37,273 48,282 47,809 54,250 49,293 43,228 56,809 
7 	Lingerie and aimen's sleepwear 39,897 39,099 47,104 51,975 53,620 51,044 44,245 45,736 
B 	Intimate apparel 33,424 29,920 32,871 37,468 34,055 32,200 29,435 70,197 
9 	Millinery 2,102 1,866 1,419 2,377 1,313 1,313 1,121 1,149 

10 	Wanen's and girls' hosiery 26,254 26,790 31,773 35,437 28,282 28,039 26,292 29,407 

11 	Women's and girls' gloves, mitts and 39,618 39,966 46,630 49,543 49,296 44,957 37,247 41,374 

accessories 
12 	Women's, misses' 	and children's footwear 75,549 81,500 102,693 104,725 127,842 115,432 104,449 103,085 

13 	Men's clothing 111,702 137,579 160,091 148,765 189,270 164,965 151,626 151 1  
1nl,fllfl 17,fl'1I 11',9fli 1T 	735 1 7,79n 1in,ifl9 1174917 

I/crn:IIjrjrejp:,. 	ri,; i,;i ;l,._-4' 41,_il 

18 	loiletries, cosmetics and drugs 197,004 149,162 169,033 191,342 176,82 17(1,559 167,845 168,171 

19 	Photographic equipment and supplies 55,045 49,854 54,360 57,791 62,163 57,466 52,010 53,907 

20 	Piece goods 23,618 23,824 30,107 25,966 32,954 31,096 30,908 31,669 

21 	Linens and domestics 108,506 112.560 113,998 125,286 121,337 116,600 107,260 101,475 

22 	Seallwares aid notionm 35,739 35,053 35,812 41,415 43,964 43,610 41,994 43,067 

23 	Chins and glassware 84,102 88,609 91,736 R4,773 89,955 94,179 88,783 91,513 

24 	floor coverings 48,316 46,440 50,642 47,834 65,342 61,571 62,687 58,842 

25 	Draperies, curtains and furniture ca,- 61,298 57,776 68,398 63,753 74,897 67,691 63,858 65,090 

erinqa 

26 	Lamps, pictures, mirrors and all other 43,617 44,175 5),031 49,665 55,198 $1,299 50,743 50,850 
hone furnishings 

27 	Furniture 181,679 165,287 189,195 198,840 229,267 212,743 197,842 195,719 

28 	Major appliances 55,572 57,648 63,180 69,351 65,750 61,288 57,498 60,860 

29 	Television, radio and susie 134,764 131,777 151,558 159,265 144,004 135,628 133,811 128,367 

30 	Houmewares and small electrical appliances 170,416 162,985 159,781 188,257 150,523 142,561 141,505 139,853 

31 	Hardmare, paints, 	aallpaper, 	etc. 112,354 108,723 142,575 125,815 150,947 140,610 141,320 139,768 

32 	Pludoing, hosting and bjlldioq materials 39,957 34,939 39,448 41,776 43,228 54,217 33,621 34,588 

33 	Jewellery 117,632 110,023 120,944 120,272 133,754 128,671 119,986 118,063 

34 	Toys and ga'es 75,546 72,948 82,299 97,260 88,257 74,994 69,606 76,221 

35 	Sporting goods and luqgmqe 107,199 108,929 129,534 153,593 159,655 151,152 133,059 127,180 

36 	Stationery, books and magazines 90,122 86,102 87,617 116,391 93,563 95,660 90,599 103,232 

37 	Gamoline, 	oil, 	a-ito acceesorlam, 	repairs 52,060 50,341 50,900 53,909 55,329 51,558 87,589 47,883 

and supplies 
38 	Meals and lunches 1,275 1,192 1,450 1,450 798 739 731 68 

79 	Repairs and secures 4,872 4,284 4,865 4,625 5,359 4,403 4,694 4,67 

40 	All other departments 53,646 53,321 65,753 88,638 83,618 79,714 70,232 68,61" 

41 	TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,724,419 2,686,842 3,052,108 3,261,632 5,333,325 3,115,014 2,910,214 3,(X16,237 

1) At selling value. 

a 
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[831 24. Stocics(1) mensuels des qeirida magasirm, par rayon, Carnala, 1982 at 1983 

Chsriqe - 'lariat in" 

]iqust 	 September 	October 	November 	December 	April! 	 April 
March 	 1983/1982 	Rayon 
1983 

AoOt 	 Septembre 	Octobre 	liovembre 	Oécmnbra 	Avrii/ 	 Ann) 
mars 	 1983/ 1982 
1983 

90 

thousands of dollars 	 per cent 

milliars cia dollars 	 pourcentaqe 

42,355 43320 54,0139 50,828 38,B10 .. 	17.8 - 	4.4 Robes, 	robes do ndnaje, 	tabliers at isii- I 
forres pour dmms at 	Jaiacas lilies 

56,427 68,743 66,218 52,222 40,267 - 	13.9 -- Manteaux at tailleurs pour dmnes at jeia,ea 2 
I cues 

117,688 114,010 133,971 138,538 110,563 • 	17.6 • 15.8 VAtaments axcrt pour dames at ,jeunes lilies 3 

18,258 17,588 22,827 20,360 19,452 * 	33.0 - 32.1 lourruree 4 

70,437 70,942 83,526 72,891 69,554 • 	12.8 + 	2.6 VAtaments pour bMs at enfants at articles 
de chaabres devIants 

47,566 51,960 50,778 52,112 34,265 - 	1.0 - 	11.9 VOtemants cia fillettes at d'm1olementea 6 

46,257 46.325 59,780 64,918 42,026 • 	10.3 - 	3.1 llra3erie at vètaments cia 	nut pour 	'lanes 7 

29,948 26,105 33,155 12,173 31,988 * 	14.1 * 10.0 Sous-vAteamnts 8 

1,708 1,918 3.268 3,766 1,533 • 67.5 * 81.0 Chapeaun 9 

30,283 26,946 31,556 31,492 29,650 • 	11.5 + 25.3 Baa pour dares at 	lillettes 10 

42,880 44,167 56,141 59,220 41,659 6.2 * 	0.5 Cents, 	moufles at 	articles cia perure pour 11 

dames at 	fullettes 

101,987 99,683 109,058 97,074 91,924 2.0 - 	18.1 Chaussures pour dares, 	jeisles lilies at 12 
en lent 

2 161,644 185,614 179,517 161,113 - 	7.1 - 21.4 V&tenmnta poor hunmes 13 

V l',] 1VV2, lnl(R 310 2.1 Art,*ten 	d'habil)meent 	un,,r 	hco,,,ec 14 

155,2J5 47, ; 65 471 235, 16] 162,5913 * 	15.1 4.2 Ac I 	1c 	3+ 	cli cc, 	coquc 	I 
canants 

54,853 50,093 67,087 62,550 48,135 • 	6.3 - 	7.0 Appareila at fournitures photoqraphiquea 19 

28,841 23,364 29,943 25,946 28,235 - 	13.8 - 21.2 liasus 4 to pièce 20 

89,225 84,968 98,419 113,712 121,738 • 	9.9 • 	3.3 Literie at linqe cia maison 21 

38,478 35,601 37,288 35,301 45,003 c 	15.6 - 	5.8 Menus articles 22 

91,111 86,481 91,220 101,865 105,587 - 	7.6 - 	5.8 Porcelaine at uerrenle 23 
24 

57,868 52,400 54,803 48,227 56,021 - 	5.5 - 26.8 RevOtemants de plancher 

58,951 56,532 65,384 62,606 67,382 - 	6.8 - 14.9 lentures, 	rideacs at Iscusses 25 

51,370 48,692 59,624 56,218 45,756 - 	6.3 - 10.0 Lanpes, 	tanlosam, ,airoira at actres articles 26 
d'ane31lmnent pour 	Is rsalemn 

182,097 170,228 189,974 187,000 223,087 • 	5.1 - 	13.3 Me,hlea 27 
28 

60,083 56,445 56,357 58,759 63,148 • 	9.8 • 	5.5 Gras appareils mAna7ers 

123,830 114,122 146,700 156,829 152,008 • 	5.1 • 10.6 lAlAutsion, 	radio at anusuque 29 

114,753 334,500 147,675 178,026 153,913 , 	17.8 • 25.1 Articles cia ,n6nm3e at petlta appareils ólec- 30 

tr iquea 

138,025 121,437 140,109 127,397 129,807 - 	11.8 - 16.6 Quincaillerie, peinture, papier_tenture, 31 

33,834 33,790 34,995 39,477 49,311 + 	5.9 - 	3.8 
etc. 

Materiel do plcanberie, chaiffaqa at cone- 32 

114,052 107,112 135,171 150,622 115,806 - 	0.6 - 	10.1 
trc,rrt ion 

Rijouteria 33 
34 

93,490 109,355 143,875 117,303 59,061 18.2 * 10.2 .Io,,ets at jeus 
35 

136,642 119,700 158,309 142,524 121,635 . 	18.6 - 	3.8 Articles do sport at valises 

37,897 913,189 105,329 112,896 83,098 * 32.8 • 24.4 Papetenie, 	hares at ravues 36 
37 

$11 50,786 56,012 52,276 62,805 * 	5.9 - 	2.6 Essence, huile, 	acceasoirea d'eutoeecbile, 
rAparation at fournitiras 

40 861 817 896 1,008 - * 81.7 Rapes at casse-croUtea 38 

4,794 5,080 5,409 4,925 - 	4.9 -13.7 Seruicea e3. travau'c de reparation 39 
40 

710 

.99 61,378 75,695 79,189 61,884 • 34.8 * 	6.0 Tcsus autres rapons 

11,104 2,832,683 3,341,6015 3,325,596 2,939,88* + 	6.9 - 	2.2 000M. TOtS RAVOPIS 41 

1) 	Valeur cia 	vente. 
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TA&[ 25. Depart.ent Store 8kaithly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 198( 1 

7983 

lanuary 	 February 	March 	 April 	 April 	 May 	 June 

Department 

lanvier 	 f6nrier 	Mars 	 AsciI 	 AsciI 	 Mel 	 Juin 

No. 
thousande of dollars 

milliers de dollars 

1 	Women's and misses' dresses, housedresses, 41,188 40,919 48,271 47,755 50,092 49,331 51,977 
aprons and ..niforrss 

2 	Women's and misses' coats and suits 51,920 50,338 49,709 45,457 45,472 46,741 49,567 

3 	Women's and misses' sportswear 128,912 125,274 146,610 142,485 123,164 122,004 123,168 
4 	furs 18,224 17,763 19,730 12,413 18,392 18,457 21,276 
5 	Infants' and children's sear and nursery 71,097 74,423 85,443 74,531 72,825 68,912 74,048 

equipment 

6 	Curls' 	and teenage girls' sear 43,119 43,352 51,429 42,840 48,729 46,346 48,145 
7 	Lingerie and women's sleepwear 49,422 47,001 51,050 46,291 47,876 47,043 49,142 
B 	Intimate apparel 32,718 31,986 35,155 36,430 33,131 30,297 31,881 
9 	MillInery 2,347 2,356 2,146 2,614 1,441 1,280 1,521 

10 	Women's and girls' hosiery 29,350 29,452 32,598 32,198 25,757 25,784 27,951 

11 	Women's and girls' 	gloves, mitts and 47,052 45,003 48,142 45,427 45,253 43,068 42,262 
accessories 

12 	Women's, misses 	and children's footsear 92,144 89,992 99,345 89,386 109,511 105,699 106,480 

13 	Men's clothIng 151,274 151,895 171,569 144,502 184,076 161.688 19 
I 111,'14 149,977 749,493 1411,219 141,744 140,Y', 1 

18 	Toiletries, cosmetics aid drugs 1119,619 178,575 155,758 180,921 67,352 164,712 180,1178 

19 	Photographic equipment and supplies 55,614 56,232 64,286 54,305 58,617 55,342 59,278 
20 	Piece goods 26,095 24,385 29,715 24,427 30,985 30,351 31,692 

21 	Linens and domestics 114,708 116,166 116,622 115,089 111,221 104,992 105,212 

22 	Smalleares and notions 19,803 40,576 39,880 37,490 39,878 38,537 39,299 

23 	Chins and qlasseare 94,850 96,714 96,453 83,793 88,935 90,378 92,125 
24 	floor coverings 49,883 48,945 53,504 46,887 63,990 58,671 60,078 

25 	Draperies, curtains and furniture roe- 60,893 59,884 70,820 59,283 69,698 63,090 66,714 

eringe 

26 	Lmeps, 	pictures, mirrors and all other 49,398 49,264 56,876 49,202 54,610 46,856 50,792 
home furnishingo 

27 	furniture 190,437 174,822 195,753 176,700 204,309 196,562 195,586 
28 	Major appliances 57,173 56,664 66,136 64,923 61,589 60,387 61,115 

29 	Television, 	radio mid ausic 143,176 145,912 158,683 188,250 134,021 131,272 137,411 

30 	Housewares and small electrical appliances 181,014 184,732 166,456 173,381 138,403 134,057 144,079 

31 	hardware, paints, wallpaper, etc. 151,975 124,757 151,450 112,325 134,848 126,438 142,961 

32 	Pluvtinq, hosting and building materials ,., .. .., ... 

33 	Jewellery 129,398 118,199 125,370 110,911 123,554 121,412 127,595 
34 	lops and games 98,995 89,707 101,179 99,407 90,278 83,582 86,606 

35 	Sporting goods and luqqsge 138,968 132,646 140,783 131,052 136,589 130.288 134,721 

36 	Stationery, books and magazines 100,605 101,051 101,774 115,102 92,630 90,952 97,041 

37 	Gasoline, oil, 	aito sccessoriem, 	repairs 56,575 55,477 57,861 50,340 51,881 48,010 57.2i 1  

and supplies 
38 	Meals and 	lunches , .. .,. ... ... 
39 	Repairs and seruires 5,605 5,282 5,942 4,728 5,483 4,292 5,0' 

40 	All 	other departments 76,267 67,776 63,474 77,393 72, 9 72 68,024 69,74 

41 	blAt ALL CLPARDLNIS 3,080,777 3,006,135 3,253,500 3,003,621 3,014,283 2,961,072 3,121,62' 

(1) Each department, 	including the 'Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sun of the departoents will not equal the 

"Total 	all departments'. 
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118 EAIJ 25. Stoc4,s wensuels des qrids magwim, ,Maaisonnalj585, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 

Chanqr - Vuriutior, 

August 	Septeaber 	October 	November 	December 	April! 
MarcO 
1983 	 Rayon 

Juillet 	AoC,t 	 Septembre 	Octobre 	Novee,bre 	OAcee,bre 	AvriIf 
mars 
1983 

thousands of dollars 	 per cent 	
NO 

 

milliera cIa dollars 	 pourcentuge 

53,390 48,491 49,698 45,887 44,435 43,000 - 	1.1 Robes, 	robes cia mAnage, ithllers at tail- 1 

42,804 42,996 51,326 42,969 43,029 49,588 - 	8.6 
forces pour dunes at jeunes fit lee 

Manteaur, at tailleurs 	daica at je,sces pour 2 

121,200 119,337 126,199 119,758 121,394 135,994 - 	2.8 
fit las 

VAtcoents sport pour daces at 	jaunes lilIes 3 18,3911 17,628 15,280 17,583 16,928 18,011 - 37.3 Fourrures 8 68,989 68,120 73,923 69,912 67,729 76,613 - 	12.8 V€teaento pour bébAs et coleus at articles 
de chgnbres d'enfarts 

46,050 43,585 52,262 42,814 45,226 46,232 - 	16.7 VAtmnents do ft11etts ci d'adolescentes A 48,972 48,002 49,779 44,138 47,892 52,978 - 	9.1 Linqerie et vAteverts de null pour dares 7 30,539 30,340 31,195 50,745 27,016 31,652 .- 	3.6 S,s-v8tmsents 8 1,529 2,027 2,330 2,377 2,239 2,327 • 21.8 Chapeaun 9 28,462 27,123 29,454 29,075 29,227 34,191 - 	1.2 Has pour dares et 	fillettes 10 

83,236 45,161 48,821 42,232 45,425 49,461 - 	5.6 Gaits, 	emufles ci articles cia pecure pour 11 

100,750 98,291 108,197 99,109 97,852 99,145 - 10.0 
dares et fcllettes 

Chaussures pour dares, 	jeunes lilies et 12 
er,fants 

Ii - 15.8 VAte,remts pour 'uzaenes 13 - 	3.6 Articles d'heb,Llese,,t pour henecs 14 - 	8.4 VAtanents at art iclee d'hthillmnent pour 15 
garçorus 

- 	32.8 Cnca.ssures pour hce,nes at qarçons 16 
Prodjits aIin,entaices at connexes 17 

174,144 171,757 154,042 164,851 180,981 - 	4,2 Articles cIa toilette, cosmAtiques at mAth- 18 

54,928 56,700 56,734 51,393 49,077 55,299 - 	15.5 
canent 5 

Apparetla et 	fournitures photographiques 19 
30,698 28,596 25,822 27,296 25,920 28,293 - 17.8 Sissus 4 Ia pièce 20 

103,997 97,468 102,905 94,407 103,756 117,977 - 	1.3 Literie at 	11re cia ,ariann 21 38,793 37,767 39,180 36,014 37,454 44,053 - 	6.0 Perus articles 22 
92,335 92,482 93,977 83,876 89,920 94,736 - 	13.3 Porcelaine at varrerie 23 56,998 46,263 59,229 52,658 50,595 51,900 - 	12.4 RevAtenents do plancher 24 
64,387 62,068 66,293 61,412 61,418 63,613 - 	16.3 Textures, 	rideaur, at Icusses 25 

49,607 49,514 52,213 49,029 49,831 54,430 - 	13.5 Lanpes, tthleaus, 	nuroirs at autrea articles 26 
8' asede lasent pour 	is melee 

195,691 191,967 2112,528 189,204 187,444 201,175 - 	9.7 Methles 27 
62,042 64,883 67,370 56,945 53,734 56,357 c 	1.2 Gros appareils adnugers 28 133,862 131,532 131,297 131,298 131,154 144,869 - 	6.6 lAlévision, 	radio at cuslque 29 

140,222 139,024 146,847 128,739 153,799 172,142 • 	4.2 Articles cia rnaJe at petits appareils 81cc- 30 
triques 

134,132 129,279 137,286 125,977 118,978 139,860 - 25.8 Qulncaillerie, peinture, pepier-tenture, 31 
etc. 

MatAriel Lie plreUerie, d'a.ftage et cons- 32 
truct ion 

123,007 119,454 323,943 115,049 120,860 126,772 - 	11.5 Bijouterie 33 86,473 87,474 88,479 83,479 85,915 103,238 - 	1.8 )ouets at jeus 34 
128,501 123,707 125,853 123,082 126,813 139,118 - 	6.9 Articles cia sport at 	valises 35 

95,622 93,579 93,881 85,544 92,777 101,561 c 	13.1 Papeterie, 	lisrea at resuea 36 
49,052 49,583 53,058 46,336 46,212 66,374 - 	15.0 Essence, huile, accessoirea d'eutoeubxle, 37 

rAparat ion at fournitures 
Repas at casse-croCite8 38 

•,,176 4,297 4,600 3,968 4,800 5,487 - 20.4 Services at travatac do rAparation 39 ' .271 611,033 64,393 63,120 67,745 82,731 + 21.9 Irus autres rayona 40 

1,979 2,927,499 3,083,081 2,804,523 2,915,066 3,156,073 - 	7.7 800M, TOUS RAYOIG 41 

hague rayon, 	incluset 	"Total, 	bus 
lyons". 

rayons", a ALA ajustA individueltemerit. En convdquence, 	is smue des raporus ne correspond pus an "Total, tans 
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1*811 26. Department Store Menthly Stock-salem Ration, by Department, CaneJa, 1982 and 1983 

1983 1982  I 
Department 	 January 	 February 	March 	 Opril 	 dprul 	 may 

3mivier 	 FAwner 	Mars 	 Awn! 	 Awn! 	 Mai 	 Juin 

1 Women's mid misses' dresses, housedresses, 4.55 4.03 3.73 3.67 3.52 2.57 2.52 

aprons and uniforms 
3.94 2.66 2.51 2.48 4.36 6.10 

2 Women's and misses' coats and suits 3.44 

3.82 1.38 3.23 3.74 3.21 2.71 2.60 

3 Women's and misses' sportswear 
3.92 5.04 7.54 12.42 27.99 27.82 29.87 

4 furs 
3.53 3,97 3.46 4.14 3.39 3.22 3.36 

5 Infants' 	and children's sear and rairsery 
equipment 

6 Girls' 	and teenage girls 	wear 3.84 1.63 2.70 1.47 
3.63 

3.21 
3.56 

3.15 
3.15 

3.13 
2.95 

7 Lingerie and women's aleepsear 3.91 3.51 3.40 
3.34 3.74 3.47 3.20 3.01 

8 Intimate apparel 4.58 4.33 
1.84 1.42 1.88 1.12 3.34 1.25 

9 Millinery 1.68 
3.25 3.63 3.12 3.45 2.76 3.01 3.19 

10 Women's and girls' hosiery 

11 Women's and girls' 	gloves, mitts and 8.68 4.99 3.91 3.95 7.87 759 3.44 

12 
accessories 

Women's, misses' 	and children's footwear 5,74 6.26 4.82 4.56 5.15 4.63 4.76 

5.39 6.87 4.85 4.90 5.77 5.15 
4.62 

4.35 
3.19 13 Men's clothing 

5.29 5.46 4.10 4.93 5.16 
3.56 3.43 18 Men's furnishings 

5,75 6.03 1.87 3.84 3.65 
15 Boys' clothing and furnishings 

7.04 6.44 5.14 5.04 5.63 5.54 5. 
0. 16 Men's and boys' 	footwear 

0.180 0.69 0.73 0.79 0.59 0.58 
4. 

Ti Food and kindred products 
5.17 3.97 3.83 4.43 4.30 4.23 

18 Toiletries, cosmetics and drugs 

19 Photographic equipment and supplies 5.94 5.96 5.19 
6.33 

5.63 
6.30 

5.58 
6.95 

5.19 
6.80 

20 Piece goods 6.83 6.70 

3.83 7.01 5.17 5,49 6.01 5.46 
6.88 

4.32 
6.47 21 Linens and domestics 

3.96 4.95 4.54 5.68 5.71 
9.33 

22 Smallwares s-id notions 
11.17 10.51 8.18 9.51 9.04 8.66 

5.43 
23 China arid glassware 5.14 4.91 3.89 4.12 5,54 5.42 

4.62 4.03  24 Floor coverings 
5,97 5.61 4.93 4.37 5.02 

25 Draperies, curtains and furniture coy- 
er ings 

6.46 8.01 6.55 7.01 8.15 7.18 7.13 

26 Lanps, pictures, mirrors and all other 
5.132 home Furnishings 

4.76 5.46 4.45 5.50 6.28 5.23 
1.88 1.62 27 

28 
Furniture 
MaJor appliances 1.65 2.08 

8.69 
1.74 
4.00 

2.11 
5.32 

2.08 
5.13 5.40 4.88 

29 lelesisiOn, radio and music 3.83 
6.69 5.58 5.78 6.22 5.11 4.44 4.57 

30 housewares and small electrical appliances 

6.34 6.63 6.74 5.03 5.75 3,93 4.60 

31 Hardasne, paints, ashipaper, etc. 
3.06 

32 Plu'riiinq, heating and luilding materials 5.54 4.51 4.59 3.88 4.05 2.66 

12.26 9.92 7.85 7.70 7.97 
6.29 

7.12 
6.35 

6.88 
5.65 

37 Jewellery 9.39 7.85 6.12 6.70 
5.70 4.30 3.67  

34 Toys and genes 5,93 7.51 6.45 6.28 
35 Sporting goods and luggage 

4.68 4.45 3.52 5.17 4.66 
3.05 

4.85 
2.90  

4.60  

36 Stationery, hooks and magazines 
4. 4.54 3.37 3.32 

37 Gasoline, oil, auto accemsories, repairs 
and supplies 0.07 0.07 0.07 0.07 0.04 0.04 

0.59 
38 Meals and lunches 

0.63 0.52 0.48 0.49 0.69 
2.82 2.11 

39 Repairs and services 
2.61 2.61 2.50 2.78 

40 All other departments 

4.25 4,35 7.81 4.16 4.18 3.75 

41 TOTAL NI f*:PARIP*NTS 
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AI1tEAJ 26. Rapporta manommals stocks-veotem dii qrande magasim, par ron, Canada, 1982 it 1983 

August 	 September 	 October 	 November 	 Decmnber 	 Rayon 

Juillet 	 AoOt 	 Septeebre 	 Octobre 	 Novembre 	 DAceobre 
0 

2.88 2.67 3.54 2.80 1.67 Robes, 	robes di nna7e, 	tliers at tii.i- 1 

3.33 7.90 2.66 2.08 1.82 
forses pour dines it jeunes flUes 

Kanteaus it toil leure pour dines at jeues 2 
fillen 

2.69 1.99 3.03 2.68 1.60 V8tmnents sport pour dines at jeunes fulles 3 10.47 6.58 5.32 3.44 3.09 fourrures 4 
2.76 2.90 3.34 2.68 1.88 VAtements pour bAbAs at infants at articles 5 

di chanbres denfants 

2.08 2.84 3.39 2.66 1.29 Vêtmsents ii Iii lettes at daloteneentes 6 3.54 2.75 1.53 2.59 0.92 Linqorie it 	vêteomnts di nuit pour dines 7 3.21 2.45 3.72 3.04 2.22 Snus-obteeents 8 1.73 1.21 1.49 1.07 0.78 Diapesni 9 
3.70 2.17 2.67 2.41 1.63 Sos pour dines it 	fillettee 10 

4.07 2.82 3.62 2.64 1.15 flints, 	mimfies at articles di paruro pour 11 
danes et fillettes 

4.63 3.49 4.18 3.13 2.98 Otaissures pour dales, 	jetties filles it 12 
infants 

6.56 4.18 5.13 3.55 2.43 0teemnts pour hninsis 13 
4.69 4.00 5.09 7.09 1.08 Articles dhthjllmsent pour lisnnis 14 
2.02 3.74 4.28 2.92 1.40 VAtneents it articles d'hthillmnent pour 15 

qarçons 

5.67 3.91 5.07 3.69 2.90 Chaussures pour homes it gerçone 16 
0.50 0.66 0.67 0.66 0.43 Prokjits ali,nentaires it connesea 17 
3.84 3.54 4.22 3.81 1.52 Articles tie toilette, 	cosinAtiqines at 	nAdi- 18 

c osert S 
4.15 3.97 5.60 4.00 1.48 Appareils it fournituxia pletographtqtes 19 
6.50 4.25 3.42 4.67 6.05 Tissus it is pièce 20 

3.65 3.00 3.84 4.08 2.77 Literie at llree di osiaon 21 
3.13 3.36 3.60 3.22 3.57 Menus articles 22 
9.89 6.96 8.48 6.20 3.02 Porcelsine it verrerie 23 
3.56 4.53 3.96 7.42 4.81 Revêtenmnts do plortcber 24 
4.48 8.20 4.34 7.64 3.67 lentures, 	ridessu it housses 25 

7.13 5.72 6.69 4.42 2.17 Lanpes, 	tthleais, 	niroire it ajtrea articles 26 
d' a,,e,i,leunent pour Ia silson 

5.14 4.44 4.84 4.62 5.30 Meoblep 27 
1.86 1.47 1.39 1.37 3.45 Gros appareils ,s6nars 28 
8.03 2.66 3.89 3.05 1.90 IAlAoision, 	radio it iTusiqie 29 
4.43 4.21 4.17 4.14 1.93 Articles di m6nsqe at petits apparells Alec- 30 

t r iqtrs 

6.02 5.24 5.03 4.94 3.66 Quincaillerie, 	peinture, pepier-tenture, 31 
etc. 

3.78 3.57 3.45 3.82 4.04 Materiel di ploe6erie, cbatffaqe it cons- 32 
truct ion 

7.18 5.01 7.51 5.39 1.76 Bijatterie 33 
7.67 8.84 6.91 2.64 0.73 )ouets it jeux 38 
4.91 5.10 7.67 5.14 2.39 Articles tie sport it valises 35 

3.54 3.50 4.71 3.43 1.22 Pepetecie, 	livres it rues 36 
3.10 3.33 2.87 2.35 2.77 Essence, huile, accessoires d'autoeobile, 37 

rtipsrat ion at 	fournitites 
0.03 0.04 0.04 0.04 0.07 Repas at c055e-croOtes 38 
0.69 0.65 0.37 0.45 0.37 Services it travauo tie rAparetion 39 
2.35 2.42 2.79 2.76 1.22 bus sutres rsyon$ 40 

3.65 3.23 3.81 3.06 1.80 101M, 80(5 RAVONS 41 
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TAAL( 27. Dep,rtnt Store *inthly Salee-atock Ratios, by Department, Ganmia, 1982 and 1983 

1983 	 1982 

Department 	 January 	 rebruary 	March 	 April 	 April 	 May 

Janvier 	FAvrier 	Mars 	 Aeril 	 Asril 	 Hai 	 Juin 

an 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.21 0.26 0.30 

aprons and uniforme 
2 Women's and misses' coats and suits 0.29 0.27 0.38 

3 Women's and misses 	sportswear 0.26 0.30 0.35 

4 furs 0.24 0.19 0.14 

5 Infants 	and children's ,ar and nursery 0.26 0.26 11.31 

equipment 

6 Girls' 	and teenage girls 	wear 0.25 0.30 0.42 

7 Lingerie and women's sleepwear 0.25 0.28 0.32 

8 Intimate apparel 0.22 0.22 0.31 

9 MillInery 0.44 0.51 0.61 

10 Women's and girls' hosiery 0.29 0.28 0.35 

11 Women's and girls' 	gloves, mitts and 0.21 0.20 0.28 

12 
accessories 

Women's, misses' 	and children's footwear 0.16 0.17 0.23 

13 Men's clothing 0.15 0.16 0.22 

14 Men's furnishings 0.19 0.19 0.26 

15 Boys' clothing and furnishings 0.18 0.17 0.27 

16 Men's and boys' 	footwear 0.13 0.15 0.22 

17 Food a-al kindred products 1.30 1.4(3 1.38 

18 Toiletties, cosmetics and drugs 0.21 0.22 0.28 

19 Photographic equipment and supplies 0.18 0.16 0.20 

20 Piece geads 0.13 0.15 0.18 

21 Linens and domestiCs 0.25 0.15 0.19 
0.22 

22 Smallwares and notions 0.22 
0.08 

11.20 
0.10 0.12 

23 China and glassware 
0.18 0.20 0.27 

24 
25 

floor coverings 
Draperies, curtains and furniture con- 0.16 0.17 0.22 

cc ings 

26 Lavps, pictures, mirrors and all other 0.15 0.13 0.17 

home furnishings 
0.19 0.17 0.24 

27 
28 

furniture 
Major appliances 0.57 0.49 0.60 

0.27 
29 lelevision, radio and music 0.24 

0.16 
0.21 
0.18 0.11 

30 Housewares and anall electrical eppliances 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.15 0.15 0.17 

32 Plun,lng, healing and tsiilding materials 0.16 0.21 0.23 

37 Jewellery 0.08 
0.12 

0.10 
0.13 

0.13 
0.17 

34 loys and geans 
0.16 0.11 0.17 

35 Sporting geods and luggage 

36 Stationery, books and magazines 0.22 
0.22 

0.22 
0.22 

0.29 
0.30 

37 Gasoline, oil, 	ajta accessories, 	repairs 

and supplies 
15.77 13.74 15.43 

38 Meals owl lunches 
1.45 1.79 2.21 

39 Repairs and services 
0.35 0.38 0.44 

40 All other departments 

41 TOTAL ALL aPARnI MIS 0.22 0.22 0.27 

0.29 	 0.31 	 0.36 	 0.36 

0.37 0.39 0.22 0.17 

0.28 0.34 0.36 0.35 

0.06 0.04 0.04 0.03 

0.26 0.34 0.29 0.29 

0.29 0.34 0.30 0.30 

0.29 0.31 0.31 0.31 

0.29 0.31 0.30 0.12 

0.67 1.00 0.74 0.74 

0.31 0.39 0.33 0.30 

0.26 0.28 0.27 0.26 

0.22 0.21 0.20 0.20 

0.20 0.19 0.18 0.22 

0.22 0.21 0.21 0.29 

0.27 0.30 0.26 0.28 

0.20 0.19 0.18 0. 

1.32 1.69 1.69 
0.24 0.26 0.23 

0.18 0.21 0.19 

0.15 0.15 0.14 0.1 

0.19 0.17 0.19 0.22 

0.19 0.20 0.14 0.15 

0.10 0.11 0.12 0.10 

0.24 0.19 0.18 0.19 

0.22 0.21 0.21 0.24 

0.14 0.13 0.13 0.14 

0.19 0.17 0.18 0.19 

0.50 0.51 0.51 0.60 

0.19 0.21 0.18 0.20 

0.17 0.21 0.22 0.22 

0.19 0.20 0.25 0.22 

0.27 0.28 0.33 0.32 

0.13 0.13 11.14 0.14 

0.16 0,19 0.14 0.17 

0.17 0.20 0.23 0.26 

0.22 0.23 0.21 0.22 

0.31 0.37 11.33 0.36 

33.42 24.45 24.88 

1.99 1.70 1.52 1. 

0.41 (1.40 0.46 11. 

0.25 0.26 0.25 2: I 
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7(4 [*11 27. RporLs mensuels yerites-storks tics qrs wagesins, psr rayon, Cia, 1982 at 1983 

Auqust September October November December 
Rayon 

Jul (let AoCjt Septeebre Octabre Navembre DAcembre 
No 

0.33 0 1 32 0.38 0.31 0.35 0.52 Robes, 	robes de n6oa3e, 	tthhers at ui- 1 
torsos pour dmo at Jeuncs filles 

0.16 0.31 0.28 0.30 0.42 0.48 Maotejs at tail (curs 	o7ur doses at JOLe,eS 2 
fflles 

0.36 0.36 0.49 0.30 0.38 0.55 Vétmeents s00rt 00ur doses at jevees filles 3 

0.10 0.10 0.15 0.20 0.27 0.32 fourrures 4 

0.27 0.35 0.35 0.32 0.35 0.52 Vétements pDur bAbs at erifants et articles N 
ic chambres denfants 

0.26 0.44 0.37 0.29 0.38 0.62 VAtements rim fillettes at daloIeentes 6 

0.34 (3,28 0.36 0.32 0.40 0.86 Lioqerie at 	vêteents de fuji pour doics 7 

0.31 3.31 0.38 0.30 0.32 0.45 Sjs-vAtsenis 8 

0.83 0.68 3.87 0.85 1.00 1.24 Chapeaux 9 

((.25 0.27 0.44 0.40 0.41 0.59 Baa 	xlur doses et fillettes 10 

0.24 0.25 0.36 0.31 0.39 0.72 tents, noufles at articles de parure pour 11 
dses at 	filletteo 

0.17 0.21 0.28 0.25 0.30 0.33 Choissures pour dames, 	jeunea fiflea at 12 
cot ants 

0.16 0.17 0.22 0.21 0.28 0.39 Veterierts pour hnnrsos 13 

0.23 0.22 0.26 0.22 0.31 0.74 Articles dh,illament muir (sssyes 14 

11.21 0.41 0.31 0.26 0.32 0.63 Vétonents at articles dh,illonent mur 15 
qarçons 

0.17 0.24 0.21 0.27 0.33 [(assures 	xur (canes at qarçons 
Proi4ijts 	 at c000eves aisnentatres 

16 
17 

1.82 
0.25 

1.61 
0.28 

1.58 
0.27 

1.65 
0.28 

2.04 
0.58 Art jules de toilette, 	eosisdtiqueo at men- 

C osont S 

18 

.26 0.24 0.24 0.21 0.24 0.59 Appareals at fourniiures photoqraphiqes 19 

0.11 0.15 0.21 0.21 0.20 0.17 lissus A Ia pièce 20 

0.25 0.26 0.33 0.28 0.26 0.37 Literie at linge de majoun 21 

0.16 0.18 0.29 0.27 0.30 0.31 Yenss articles 22 

0.11 0.10 0.14 0.12 0.17 0.34 Porcelaine at verrcrie 23 

0.19 0.18 0.21 0.26 0.27 0.22 RevAteels rim plancloer 24 

0.23 0.21 0.23 0.24 0.26 0.28 Tentures, 	rideauo at (cusses 25 

0.15 0.14 0.17 0.16 0.22 0.41 Lopes, 	tlecuu, 	niroirs at autres articles 26 
ri aneidlec5nt pour (a maison 

0.22 0.19 0.22 0.22 0.21 0.21 Ple*,lcs 27 

0.70 0.53 0.66 0.72 0.70 0.71 tros sppercils nRnagers 28 

0.23 0.24 0.36 0.29 0.34 0.52 ldldoislon, 	railo at musique 29 

0.23 0.22 0.24 0.25 0.26 0.48 Art ides de s8naqe at petite apperells 81cc- 30 
tr iquas 

0.19 0.17 0.18 0.21 0.19 0.28 Quincaillerie, peintre, papicr-tcnture, 31 

0.35 0.26 0.28 0.29 0.28 0.28 
etc. 

Materiel de plourberie, ceauffage at cons- 
truct ion 

32 

0.14 0.14 0.19 0.15 0.20 0.49 Bi,jouterie 33 

0.18 0.10 0.12 0.16 0.34 0.91 Jouets at jeuo 34 
35 

0.24 0.19 0.20 0.15 0.18 0.39 Articles de amort at valises 

0.20 0.28 0.29 0.23 0.30 0.70 Papeterie, 	(lures at revues 36 

(3,39 0.33 0.30 0.37 0.41 0.39 Essence, 	hulle, 	accessoires d'stitomobilet 37 

reparation at fournitures 

.70 29.56 26.63 23.92 27.95 34.05 Repas at casse-croites 38 

.39 1.45 1.56 1.82 2.27 2.59 Services at travavu de r8paratioo 39 

' 1.40 0.411 0.42 0.40 0.37 0.72 Tous mires rayois 40 

((.26 0.26 0.30 0.28 0.32 0.51 1018L, T0(5 RAVONS 41 
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TABLE 28. Oepart.ent Stores Month-end Accounts Receivabie(1), Lk1justed, Cmoisla, 1981-1983 

TABLEAU 28. Montants a recevoir(l), non désaisonnalisés des grands maqasins h is fin du mis, Canmia, 1981-198 

Change from 	 Chanq 
previous 	 1983/1982 
moth 

Month 	 1981 	 1982 	 1983 
Variation 	 Variation 

Mois 	 par rapport 	 1983/1982 
au mis 
prëcédent 

thousands of dollars 	 per cent 

milliers de dollars 	 pourcentae 

January - Janvier 1,554,350 1,624,889 1,644,028 - 6.3 + 	1.2 
February - Février 1,488,706 1,554,529 1,571,443 - 4.4 + 	1.1 
March - Mars 1,476,287 1,537,740 1,544,106 - 	1.7 + 0.4 

April - Avril 1,483,717 1,536,243 1,563,604 + 	1.3 + 1.8 

May - Mai 1,493,281 1,527,443 
June - Juin 1,501,535 1,505,203 
July - Juillet 1,523,351 1,477,266 
August - AoCit 1,512,048 1 9 476,402 
September - Septembre 1,537,138 1,536,070 
October - Octobre 1,550,904 1,554,259 
November - Novembre 1,622,633 1,613,782 
December - Décembre 1,788,145 1,755,331 

(1) Accounts receivable of department stores and the outsiandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) 	Lea montants h recevoir des rirands mscasins et 	Ins cranees 	antives des sociétés dccepttion de préts qui 	travaillent 

H 

I 
IAIII_I 29. I p;ctmcnt Sties' Mont h-end Acs -norits Il,-'uevabIe(1 ), I in sonsi ly Adjusted, Larsxla, 1' 011  1905 

TABLEAU 29. I'cntmots h recevoir(1), déaaisonnaliaéa des grands magasins b is fin du mole, Cana, 1981-1983 

Change from 	 Change 
previous 	 1983/1982 
month 

Month 1981 	 1982 	 1983 
Variation 	 Variation 

Mois par rapport 	 1983/1962 
au mis 
précédent 

millions of dollars 	 per cent 

millions de dollars 	 pourcentaje 

January - Janvier 1,470.0 1,538.5 1,557.5 + 	1.3 + 1.2 
1.1 

February - Février 1,480.0 1,551.8 1,569.5 + 0.8 
0.1 

+ 
+ 0.4 

March - Mars 1,499.0 1,563.8 1,570.3 + 
1.5 + 1.8 

April - Avril 1,515.0 1,566.1 1,593.7 + 

May - Mal 1,537.0 1,567.6 

June - Juin 1,563.0 1,563.0 

July - Juillet 1,615.0 1,560.6 

August - AoOt 1,595.0 1,554.2 
September - Septembre 1,581.0 1,569.9 

October - Octobre 1,565.0 1,566.3 

November - Novembre 1,570.0 1,563.8 

December - Décembre 1,563.0 1,537.8 

1) Accounts receivable of department stores and the outatandinga of acceptance companies which are associated exclusively 	- 

with them. 
(1) Lee montants a recevoir des grands magaains at 1e8 créances actives des soclétés dacceptation de prts gui travaillen' 

excluaivement avec cea magasina. 



Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
saisonnières et des jours 
cornmerciaux 

Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 

I 



- 34 - 

1A&[ 30. Department Store Sales, P12) and Cined Semeonal and Traling Day Factors, 1983 and 1984 

No. 

Department 

1983 

P83) 

MDC 

March 

Harm 

April 

Avril 

May 

Hal 

.]uie 

Juin 

July 

Juillet AoCit 

1 Women's and 	misses' dresses, housedreases, 5 86.55 112.71 128.46 111.75 95.95 98.17 
aprons and uniforms 

2 Women's and misses' coats mid Suits 6 103.63 98.24 52.50 40.13 47.34 109.64 

3 Women's mmd misses' sportswear 3 88.71 103.10 106.77 96.16 87.46 99.75 
4 Furs 12 77.28 27.54 17.16 18.27 53.05 89.69 
5 Infants' 	and children's imar and rsirsery 4 86.77 104.34 91.75 87.92 89.11 106.96 

equipment 

6 Girls' and teenage girls' wear 4 93.06 101.28 92.00 87.46 76.86 146.62 
I Lingerie and women's sleepwear 3 73.48 85.64 92.56 89.31 86.77 75.59 
8 Intimate epparel 4 95.08 107.88 106.59 110.26 98.61 98.33 
9 Millinery 9 58.21 74.25 61.60 58.10 58.96 62.13 

10 Wcanen's and girls' hosiery 3 92.99 106.55 95.80 85.56 68.86 81.79 

11 Women's and girls' gloves, mitts and 3 77.06 89.35 87.79 80.94 66.83 77.09 
acceaco r jew 

12 Women's, sisses 	and childrmi's footwear 5 91.57 111.80 105.24 95.10 74.54 100,79 

13 Hen's clothing 4 90.66 90.19 87.05 97.47 69.46 84.99 
18 Ken'S Furnishings 5 69.84 78.28 79.12 1014.10 75.92 74.55 
15 Boys' 	clothing and furnishings 6 80.97 101.56 84.93 83.15 75.31 144.38 

ii 	i.ulctr,rs, 	:,,smet,, r, 	arid 	Cl rLJq-:. Hi, 	 Ii '1,22 1li.u5 IU. I. 

19 	Photogrephic equipment and supplies 3 73.48 81.43 81.21 102.89 98.90 
20 	Piece goods 6 110.86 108.25 99.27 88.90 74.45 

21 	Linens and dotmestica 3 78,56 82.86 88.40 98.02 106.21 

22 	Sinellwares and notions 4 91.72 91.67 75.80 76.65 82.20 
23 	China and glaamware 4 77.72 78.25 85.16 85.51 79.31 

24 	Floor coverings 5 100.13 99.71 100.27 98.57 98.70 
25 	Draperies, curtains and Furniture coy- 3 95.87 107.36 102.10 108.16 109.39 

erings 

I 
314. 

99.54 
95.75 

98.48 
87.03 
75.60 
93.85 
97,66 

84.67 

98.19 
97.62 
89.46 
89.86 

90.97 

93.93 

76.51 
60.77 
B8.33 

83.40 83.90 79.04 83.51 86.27 

96.56 93.56 105.32 106.34 116.47 
91.07 91.75 97.96 101.64 121.82 
86.59 79.57 72.71 77.45 83.24 
73.11 86,76 93.69 91.54 93.18 

80.03 106.45 120.47 316.46 99.61 

85.67 113.37 326.15 118.57 112.24 

72.35 79.00 85.23 86.99 73.75 
49.02 68.08 57.34 58.65 63.22 
72.59 101.84 112.29 126.48 107.22 

74.48 79.53 77.63 82.92 74.61 108.71 

88.59 102.38 100.00 101.55 99.07 91.21 

97.44 95.50 93.92 97.25 94.88 98.ir 
97.29 93.66 35.84 96.26 86.69 90.3: 

84.68 111.1.7 170,66 112.70 92.80 90.' 

84,83 94.74 94.43 94.42 88.25 93.81 

26 	Lmeps, pictures, mirrors and all other 	 4 
home furnishings 

27 	Furniture 	 4 
28 KaJar mipliances 	 5 
29 	Television, radio and music 	 5 
30 	Housewares and macil electrical 80pliances 

31 	Hardware, paints, aallpaper, etc. 	 3 

32 	Plustiing, heat trig and building materials 	 6 

33 	Jewel lery 	 3 
34 	Toys and ymnes 	 4 
35 	Sporting (Foils mmd luggage 	 3 

36 	Stationery, books and magazines 	 4 
37 	Gasoline, oil, auto accessories, repairs 	 5 

and supplies 
38 Heals and lunches 	 3 
39 Repairs and services 	 7 
40 811 other departments 	 5 

41 	TOTAL AIL DEPARTMENTS 	 2 
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S
AU 30. Ventes des grands isoqasifla, 	4)C at coefficients cibinéa do corrections dos variations sa&sonnièree at des Jairs csorci. 1983 at 1984 

• 1984 

• 'ober October Noseieber Decoilber Jarsiary February 
Rayon 

Septembre Octobre Noseisbre D6cembre Janvier F6srier 
50 

103.69 93.22 108,44 186.31 55.89 66,75 Robes, 	robes do 	sioe, 	t1lers ci 	i- 	 1 
foross pour dares at 	jeisies lilies 

127.59 161.04 156.67 160.41 74.54 72.63 Maniesus at taiUeurs pour dares at jeunes 	2 
lii les 

1Z9.30 100.56 115.24 155.13 58,13 65.76 VAtresento sport pour doves at jeunes lilies 	3 
91.91 124.90 205.05 240.36 148.20 119,65 Fourrures 	 4 

110.80 108.77 118.30 162.04 68.06 70.30 YAtseento pour béhés at enfants at articles 
do cha'tres denfants 

118.13 97.01 118,14 163.50 49,45 63,35 Vétenertu de Ii lettes at d'olojesceritas 	 6 
96.09 92.06 178.81 263.75 53.15 61.72 Linporie at vétenents do nulL pour dmars 	 7 

105.90 88.00 102.98 143.23 74.33 73.30 5cajs-vètsoents 	 8 
94.53 133.79 213.41 256.33 73.75 60.47 Chapeaux 	 9 

120.83 110.83 116.17 171.97 79.34 73.72 Bay pour dases at fillett.es 	 10 

109.51 104.43 151.50 248.17 56.41 57.97 Canto, moufles at articles do parure pour 	11 
doses at fillettes 

128.12 117.55 126.35 139.84 58.48 57.02 Chausoures pour doves, 	jeosas lilies at 	 12 
eof ants 

111.11 108.55 144,85 196.44 61.75 61.18 VAtenerts pour hosniss 	 13 
96.83 93.60 148.10 274.61 56.25 55.39 Articles d'hthiilsnent pour hainees 	 14 

306.71 98.13 123.85 201.72 51.39 55.73 V6tevents at articles d'hobiilaasnt pour 	15 
gorons 

.5 109.96 121 .29 163.95 59.55 62.04 Choussures pour hareres at garçoris 	 16 
4 93,43 116.82 142.99 82.56 102.13 ProduLts aliventaires at conneoes 	 17 

.78 93.43 116.38 226.91 74.01 77.66 Articles do toilette, 	conmétiqars at sédi- 	18 
crenta 

14 88.25 115.86 244.13 66.00 61.37 Appareila at fournitiaes photoqraphiques 	19 
-14 117.37 121.69 99,11 82.20 88,03 Iissus 4 Is pi6ce 	 20 

111.35 100.42 107.79 166,27 101.77 62.42 Literie at 	linoe do maison 	 21 
121.09 115.73 120.84 149,37 105.60 87.76 Menus articles 	 22 
96.88 83.58 140.34 280.41 61.91 63.67 Porcelaine at serrerie 	 23 

102.84 116.25 121.92 104.85 80.44 85.05 Res8toiients de planctier 	 24 
102.98 105.67 114.95 118.46 73.05 70.51 Tentures, ridesux at hojyBes 	 25 

96,06 97.40 142.16 228.55 72.27 67.34 Laspes, tdeieauo, miroire at suites articles 	26 
d oneub lenent pour 	In neison 

103.96 97.46 105.53 105.00 97.41 78.73 Meubles 	 27 
110.50 104.10 103.69 114.78 93.28 75.46 Gras appareils nénajers 	 28 
111.07 101.86 135.22 208.02 86.70 72.90 lélAsision, 	radio at 	ns.iaique 	 29 
93,41 92.67 121.92 227.42 66.39 76.31 Articles do eénsie at petits appareils élec- 	30 

tc iqoes 

93,34 106.51 103.62 146.78 70.27 69.63 Quincsiilerie, peinture, pspier-teniure, 	31 
etc. 

100,27 105.68 104.29 102.59 67.61 72.09 Materiel tIe plonberie, chaiffaqe at cons- 	32 
troct ion 

99.21 82.42 141.93 311.43 44.19 54.97 Rijcsiterie 	 33 

60.51 100.56 231.85 385.69 33.59 40.16 Jajets at jeuu 	 34 
85.02 79.21 104,56 199.66 69.31 58.09 Articles tIe sport at 	valises 	 35 

157.06 86.71 125.50 244.00 71.19 73.55 Papeterie, 	lisres at revues 	 36 
.74 113.91 130.82 139.27 74.87 70.20 Cssence, 	susie, 	oscasosires d'autonobile, 	37 

cepacat ion at 	foursutures 

• 76 99.00 113.13 148.29 84.58 83.69 Repay at casse-ccoCites 	 38 

.25 106.58 135.62 134.05 85.80 82.25 Services at trassnu de rCpsration 	 39 S • 	'7 88.88 94.75 172.92 67.36 70.06 Tons aires rsyons 	 40 

7.59 99.36 124.34 387.33 70.97 70.51 101k, tOte RAVONS 	 41 
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TABLt 31. tpart..ot Store Stocks, I1) and Seasonal lantora, 1983 and 1984 

1983 

Department 	 March 	April 	May 	 Jane 	 July 

IIJC 	Mars 	 Avril 	Hal 	 Join 	Juillet 	AoOt 

I 	Women's and misses' dresses, 	'ousedreases, 3 1114.02 123.86 109.09 86.45 94.02 87.14 
aprons and uniforms 

2 	Women's and eusses' coats and suIts 4 83.40 78.12 67.85 6.89 126.29 131.00 

Women's and misses' sportswear 3 102.17 119.47 113.89 92.21 101.18 98.43 

4 	Furs 5 83,48 88.85 89.25 84.16 91.41 102.75 

5 	Infants' 	and children's wear and nursery 4 86.66 112.06 101.75 90.51 122.18 103.03 
equipment 

6 	Girls' 	and teenage girls' wear 4 93.98 111.60 106.22 89.59 123.48 109.19 

7 	Lingerie and women's sleepwesr 4 92.27 112.28 108.44 89.96 93.30 95.93 

8 	Intimate apparel 4 93.39 102.85 106.31 92.37 99.00 98.58 

9 	Millinery 5 66.12 90.93 102.54 73.16 74.79 83.75 

10 	Women's and girls' Hosiery 4 97.47 110.116 108.79 93.94 103.31 131.55 

11 	Women's and girls' gloves, mitts arid 3 96.86 109.06 106.39 88.23 95.93 94.72 

accessories 
12 	Women's, misses' 	and children's footwear 3 103.37 117,16 109.44 98,30 101.92 103.19 

13 	Hen's clothing 4 93.31 102.95 102.16 81.63 95.28 114.62 

18 	Men's furnishings 3 92,79 109.64 106.14 89.70 100.30 101.98 

15 	Boys' 	clothing and furnishings 4 89.24 102.44 94.69 87.68 129.78 96.12 

16 	Hen's and boys' 	footwear 4 99.10 112.56 113.72 95.90 102.90 101. 

17 	food and kindred products ... ... ... ... 

18 	loiletries, cosmetics and drugs 4 89.55 105.76 303.37 92.78 97.12 

19 	Photographic equipment and supplies 4 84.56 106.42 103.74 87.59 98.36 97.' 

20 	Piece goods 4 101,32 106.30 102.13 97.53 103.51 100. 1 . 

21 	Linens and domestics 3 97,75 108.86 110.96 101.91 97.66 91,38 

22 	Sn.allaareo and notions 4 89.80 110,47 113,04 106.82 111.12 103.77 

23 	China and glassware 3 95.11 101,17 11)4.10 96.45 99,13 98.33 

24 	Floor coverings 4 94.65 102.02 11)5.08 104.45 103.49 102.84 

25 	Draperies, curtains and furniture coo- 3 96.58 107.54 107.28 95.59 101.26 94.80 

er inga 

26 	Lamps, pictures, mirrors and all other 3 93.24 100.98 109.55 99.87 102.61 103.75 

face furnishings 
27 	furniture 2 96.65 112,53 109,28 101.02 1110.17 94.92 

28 	MaJor appliances 4 98,51 106.82 101.18 93.96 95,51) 92.84 

29 	Television, radio and music 3 95.51 107.43 103.18 97.27 96.07 94.06 

30 	Housewares and small electrical appliances 3 95.99 108.58 106,28 98.17 99.81 96.85 

31 	Herdware, paints, wallpaper, etc. 3 94.14 112.01 111.50 91)1.9" 1114.60 106.93 

32 	Pluthing, heating and building materials ... ... ... ... 

33 	Jewellery 3 96.47 108.44 105,94 93.96 96.08 95.21 

34 	Toys and games 4 81,34 97.84 89.49 80.32 88.54 106.90 

35 	Sporting goods and luggage 4 92.01 117.20 115.94 98.93 99.16 94,08 

36 	5tationery, books and magazines 3 86.09 101.12 105.02 97.52 108.28 104.61 

37 	Gasoline, oil, 	auto accessories, 	repairs 5 87.97 107.09 107.39 92.81 97.58 99,0 

and supplies 
38 	Meals and lunches ,,. 

9 
,.. 

81.88 
.., 

97.82 
,.. 

102.70 93.09 ...  108.68 10. 
39 	Repairs and services 

5 103.59 314.53 116.34 101.01 107.04 90, 
40 	All other departments 

41 	10181. MI rPARTwNTS 3 95.81 108.59 105,90 93.11 101.77 99.- 



87.38 137.75 114.33 90.31 88.33 

135.11 154.55 121.65 81 1 58 70.93 

90.47 112.00 134.03 81.30 83.33 
115.17 129.83 120.08 108.23 97.84 
95.88 119.67 107.69 91.06 82.76 

99.45 118.61 115.37 74.39 72.34 
93.00 115.73 135.63 79.52 80.96 
83.59 107.82 119.22 101.08 102.23 
81.54 156.13 168.47 153.93 90.40 
91.18 108.56 107.86 86.88 89.44 

90.42 133.15 129.75 84.39 84.21 

91.86 110.22 99.54 93.06 81.93 

99.15 127.72 120.76 98.32 73.64 
99.69 132.38 120.90 76.04 82.95 
97.47 129.60 109.21 81.66 86.77 

'9 119.89 105.52 91.79 82.61 

126.00 9301 101.8; 

4 131.96 127.31 86.13 98.86 
19 109.93 100.28 100.00 90.37 

82.59 104.22 109.69 103.37 94.73 
90.90 103.69 96.03 102.21 89.84 
92.15 108.53 112.97 111.92 88.65 
88.57 104.19 95.26 107.72 96.70 
85.16 106.65 101.99 106.03 100.78 

93.25 121.86 112.76 86.13 88.28 

84.13 100.53 99.68 110.94 95.46 
86.11 102.88 109.20 312.05 96.79 
86.99 111.93 118.02 104.96 96.11 
91.66 114.94 115.80 89.61 96.08 

88.28 111.48 106.92 '779 1.110 

86.27 111.54 124.66 iI.1 
123.19 171.84 136.99 57.60 84.76 
96.82 128.64 112.33 87.56 77.23 

122.92 121.55 82.06 89.61 
"4 121.18 113.39 94.52 91.83 

1 119.48 
113.06 
116.66 75.25 

89.82 
72.36 

II 119.27 114.09 93.21 89.59 

97.20 Robes, 	robes de mdnie, 	tabliers at 	111- 1 
foris pour Asses at ,jeunes titles 

81.51 Montenus et tail leurs pour d9,ies at jeunes 2 
fil,les 

91.24 V9tveots sport pour dOsCs at jepoes Flues 3 
89.48 Fourrures 4 
86.77 VAtements pour bibAs at enfonts at articles S 

de chaibres d'enfsntu 

83.70 V9tasents Ac Fillettes at daloleseentes 6 
83.04 Lingerie et 	vAteneots de suit pour Asses 7 
93.33 Scois-vêtanents 8 
79.62 Onapeaus 9 
90.96 Bas your daes at fillettes 10 

88.79 Osots, 	rnouFles et articles Ac parure pour 13 
dOves et fillettes 

90.63 Chaussures pour doses, 	jetsies tulsa at 12 
cot ants 

90.44 W9tenrcnts pour hcwvnss 13 
87.28 Articles d'habil lasent your Iusiiees 14 
95.28 VRteeents et articles d'hsbi!Ieepnt pour 15 

go rçons 

84.89 Chaussures pour 	0155*5 at gar000s 16 
Produits alisentasres at conneses 17 

85.44 Articles de toilette, 	coosAtiqs at n'di- 18 
C saint a 

88.69 Appareils at 	fournitures photographiques 19 
97.64 lissus 4 to pièce 20 

96.75 Literie at lunge de esIson 21 
86.43 Menus articles 22 
93.77 Porcelaine at serrerie 25 
94.85 Revètenents Ac plaricher 24 
96.22 Tentures, 	rldeaue at hausses 25 

89.57 Loiipes, 	tableaus, 	micoirs at aitres articles 	26 
A' sneablonent pour 	Is maison 

94.25 Meables 	 27 
102.67 Gros appareils ,iners 	 28 
90.25 IêlAsison, 	radio at Irusique 	 29 
87.99 Articles Ac alnaie at petits appareils Alec- 	30 

triques 

86.97 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 	31 
etc. 

Materiel As plceterie, 	ctiajffa,7e at cons- 	32 
truct ion 

93.13 Bljouterle 	 33 
81.58 Jouets at jeus 	 34 
82.10 ArtIcles Ac sport at valises 	 35 

85.30 Papeterie, 	horse at revues 	 36 
90.72 tssence, huile, 	eccessoires d'ajtsobi1e, 	37 

reparation at 	Fournitures 
Repas at casse-croOtes 	 38 

80.78 Services at trsuaus de reparation 	 39 
78.68 bun aitres rayons 	 40 

89.30 TOTR&, TOUS RAYONS 	 41 

0 

--III I All 31. Stocks Ass grands magasins, 1MW at coefficients As correct ions des sac lot ions soirwiières, 1983 at 1984 

1984 

	

•viber 	 October 	 Noseober 	 Deceober 	 Jar.uiry 	 rebwsn, 	Rayon 

	

Septembre 	 Octohre 	 Novembre 	 D6ceisbre 	 Janvier 	 rAsrier 
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LIST T DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTF Of S OR1;ANISATIONS [A GRANDS MAI;ASINS 	

I 
MAJOR DFI'ARIMENT SI(1RI ORGANI/ATII1NS - ORGANISATIUNS Of GUANE)S MAGA';INS IUADITIONNFIS 

Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonqe St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 Kinq St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Surarnerside, Prince Edward Island 

Houqens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Maqasin J.fl., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 

Oqilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Riqht Rouse, The, Co. Ltd., 35-41 Kinq St. E., Hamilton, Ontaric 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontarin 

Simpsons Ltd., 401 Ray St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 

JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS lIE GRANDS WIGASINS POPULAIRES 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauqa, Ontario 

Woolco Department Stores, do F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 

Zeller's I td. , 5250 Decarie FLIvd., Montréal, Québec 

I 



CHOIX CE PUBLICATIONS 

Les publications suivantes se trouvent b la 
Section du commerce de detail, Division dii com-
merce et des services. 

Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 

Ventes totales et nombre de points de yen-
tes par provinces et certaines regions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 

63-004 Ventes des grands magasins par region. 
Rapport provisoire. H. Bil. 1 page. Pre-
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 

Variations en pourcentage et ventes par 
region. 

63-005 Commerce de detail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380-
6146). 

Total des ventes au detail par province et 
genre de commerce, pour les rnagasins 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 

Nombre et valeur des voitures particu-
lières, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'orlgine 
(Canada et C.-U. ou importés). Ventes uni-
taires rnensuelles selon le type et l'ori-
gine, après désaisonnalisation. 

63-014 Stocks commercimux. H. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 

Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 

succursales et inagasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 

63-210 Magasins de detail a succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380-
7878). 

FCIED PUBLICATIONS 

ollowing are publications of the Her-. 
ndising and Services Division in the 

io ~ Lail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 
H. Bil. 36 pp.  First Issue, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 

Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 

63-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. H. 811. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 

Total sales and percentage changes of 
sales, by region. 

63-005 Retail Trade. H. 811. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 

Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde-
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

- 07 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp.  First Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 

Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov-
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 

63-014 Merchandising Inventories. N. 811. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380-
7177). 

Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per-
centage changes for independent 
stores by kind of business. 

63-210 Retail Chain and Department stores. 
A. 811. Approx. 74 pp.  First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 

fotal retail sales by chain and de- 	Total des ventes au detail pour les maga- 

S 	partrnent stores including data on 	sins a succursales et les grands magasins, 
floor area, inventory and accounts 	incluant des données sur la superficie 
receivable, 	 total, des stocks, et comptes 6 recevoir. 
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Catalogue 

63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527-
6411). 

Sales or merchandise through automa-
tic vending machines, by type of 
machine and location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 
method of distribution; door-to-door, 
mail order, etc. 

63-219 Campus Book Stores, A. Bi1. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Retail sales by commodities, employ-
ees and payroll, by regions, prov-
inces and Canada, for academic years. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590-
9325). 

The data covers such topics as gen-
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0. 811. 695 pp. (ISBN 
0-660-506-13-0). The publication pro-
vides revised retail trade estimates 
for the years 1972 to 1979, both un-
adjusted and seasonally adjusted and 
also sections on definitions, con-
cepts, classifications, methodology 
and data reliability. 

Operating Results - Retail Irades. 
0. Bil. 29 pp. First Issue, 1974. 

Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 
net sales) for: purchases, invento-
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items and 
net profit. 

Catalogue 

63-213 1 xp 1oitril 	In 	;FLI,UIIu 	iul LITW 

A. Bil. 21 pages. 	Premier numéro, 195h. 
(ISSN 0527-6411). 

Ventes de marchandise selon le genre de 
machine et l'emplacement, Canada et pro-
vinces. 

63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: démarchage, poste, etc. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Ventes au detail par article, ainsi que 
nombre d'employés et la paye, par region, 
par province et au Canada par année sco-
laire. 

63-224 Manuel statist iqiie pour etudes de marché. 
A. Bil. 700 pnr. 	Pr nrr rlm{rn. iqr 

(ISSN 0590-9325 

Les données poi I 	t:;ijt:; 	;upI - 
que les indicateurs économiques generm'.. 
les caractéristiques de la population, 
revenu et les dépenses des particuliers et 
1' équipement rnénager. 

63-538 Commerce de detail statistiques histo-
riques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). Cette publication 
contient des données brutes et désaisonna-
lisées, révisées de 1972 a 1979, des sec-
tions sur les definitions, les conceptsde 
classement, la méthodologie ainsi que des 
renseignements sur Ia fiabilité des don-
nées. 

Résultats dexploitation - Commerce de 
detail. H.S. Bil. 29 pages. Premier 
num6ro,1974. 

Les bulletins de la série des Résultats de 
l'exploitation contiennent des ratios 
(pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le coOt des biens yen-
dus, les bénéfices bruts, les dépenses 
d'exploitatiofl et les bénéfices nets. 

4 



- 41 - 

JJ 	 a] oqii 

S 
I 	j_it 	:; 	fl 

is are available. 	 dexploitation sont maintenant disponibles. 

63-603 Magasins de vêtements pour hommes, 1979 

63-604 Magasins indépendants de vente au detail 
de vëtements pour dames, 1975 

63-605 Magasins indépendants de vente mu detail 
de quincaillerie, 1976 

63-606 Maqasins de vente au detail de chaussures, 
1977 

63-607 Pharmacies au detail, 1978 

63-608 Magasins de fleuristes, vente au detail, 
1979 

63-609 Magasins indépendants de vente au detail 
de bijouterie, 1978 

63-610 Magasins 	de 	vente 	au 	detail 	de 
quincaillerie, 1980 

63-611 Maqasins de vente au detail de vêtements 
pour dames, 1980 

asins de vente au detail de vêtements 
;ir la famille, 1980 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 

63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 

63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1978 

63-608 Retail Florists, 1979 

63-609 Independent Retail Jewellery Stores, 
1978 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 

M. - MunUily A.- Annual MU.- Uiliiigual 
0.- Occasional 

In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadi economic and social affairs. A com-
prehensive catalogue of all current publica-
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A 016. 

H. - Mensuel A.- Annuel flu.- Bulingue 
H.S. - Hors gene 

Outre les publications énLimérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statist iques sur la situation économi-
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica-
tions courantes en s'adressant Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A 016. 

S 
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