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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety of
forms. In addition to publicstions, both standard and
special tabulations sre affered on computer print-
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes.
Maps and other geographic reference materials are
available for some types of data. Direct access to
aggregated information 1is possible through CANSIM,
Statistics Canada's machine-readable data base and
retrieval system.

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related statis-
tics or services should be directed to:

Retail Trade Sect ion,
Merchandising and Services Division,

Statistice Canada, Ottawa, KI1A 0V4 (Telephone:
996-9304) or to the Statistics Canada reference cen-
tre in:

St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888)

‘Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020)
Mont réal (283-5725) Regina (359-5405)
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027)
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691)

Toll-free accese is provided in all provinces and
territories, for users who reside outside the local
dialing area of any of the regional reference centres.,

Newfoundland and Labrador Zenith 0-7037
Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-268-1151
Manitoba 1-800-282-8006
Saskatchewan 1(112)800-667-3524
Alberts 1-800-222-6400

8ritish Columbia (South
and Central) 112-800-663-1551
Yukon and Northern B.C.
(area served by
Northwest Tel Inc.) Zenith 0-8913
Northwest Territories

(area served

NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications may be
purchased from lacal autharized agents and other
community bookstores, through the local Statistics
Canada of fices, oc hy mail order to Publication Sales

and Serviens, Stabiolios Sapnaets, Ditawa, KA G,

Des données sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses.
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé-
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi-
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes rt
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données
aqrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de
données ordinolinque et le systéme d'extraction de Statistique
Canada.

Camment obtenir d'autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica-
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre
adressées &:

Sect ion de commerce détail,
Division du commerce et des services,

Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) ou
au centre de consultation de Statistique Canada &:

St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888)

Halifax (426-5331) Winnipeq (949-4020)
Mont réal (283-5725) Regina (359-5405)
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027)
Toronto (966-6586) Vancauver (666-3691)

Un service d'appel interurbain sans frais est of fert, dana
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs
qui habitent & 1'extérieur des zones de communicat ion locale
des centres réqionaux de consultation.
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037

Nouvelle-£ cosse, Nouveau-Brunswick

et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192

Québec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-268-1151
Manitoba 1-800-282~ 8006
Saskatchewan 1{112)800-667-3524
Alberta 1-800-222-6400

Colombie-Britannique (sud
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Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les sutres publica-
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux
de Stat istique Canada, ou en écrivant 3 la Section des ventas
el e la distribution des publicat ions, Statistique Canads,
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SYMBOLS
The following standard symbols are used
in Statistics Canada publications:
.. figures not available.

figures not appropriate or not applica-
ble.

- nil or, in this publication less than
half unit expressed.

—- amount too small to be expressed.
P preliminary figures.
L revised figures.
x confidential to meet secrecy reguire-
ments of the Statistics Act.
NOTE
Components may not add to totals due to

rounding.

A NOTE ON CANSIM

Some current historical statistics on
Department Store Sales and Stocks (Matrix
No. 112), as well as many other series, are
available to the public from Statistics
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca-
nadian Socio-Economic Information Management
System) via terminal, on computer printouts,
or in machine readable form. For further
information contact the CANSIM staff, Cur-
rent Economic Analysis Division, Statistics
Canada, Ottawa, K1A  0Z8 (telephone
613-995_7406), or the regional advisors at
the Statistics Canada offices located across
Canada.

SIGNES CONVENTIONNELS

Voici la signification des signes convention-
nels suivants utilisés dans les publications de
Stat istique Canada:

.. nombres indisponibles.
... Nn'ayant pas lieu de figurer.
- néant ou, dans la présente publication, infé-
rieur 3 la moitié de 1'unité exprimée.
-- nombres infimes.
P nombres provisoires.
T nombres rectifiés.
x confidentiel en vertu des dispositions de la
Loi sur la statistique relatives au secret.
NOTA
Les chiffres ayant ét¢ arrondis, les totaux ne

correspondent pas touwjuirs.

NOTE AU SUJET DE CANS I

La banque de données informatisées de Statisti-
que Canada CANSIM (Systzme canadien d'information
socio-économique) fournit au public certaines sta-
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes
et stocks des grands magasins (matrice n® 112) et
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports
sous une forme lisible par une machine. Pour plus
de renseignements, s'adresser au personnel de
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture,
Statistique Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (téléphone
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des
bureaux de Statistique Canada situés & travers le
Canada.
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INTRODUCTION

The present universe of department store
firms was origlinally derived from the 1971
Census of Merchandising and Services. A
"List of Department Store Organizations" can
be found at the end of this publication.

For the purpose of this publication, only
the activities of actual department store
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enabling the
"location" concept, which is common to both
the census and the current survey program of
the Merchandising and Services Division, to
be utilized. (The census also measures the
activities of '"establishments", however,
this concept is not used in the monthly sur-
vey of department stores.) Under the "loca-
tion" concept, department store data con-
tained in this publication exclude the ac-
tivities of other kinds of businesses which
may be operated by the reporting department
store firms. For example, non-department
store locations are classified to the kinds
nf business most appropriate to their com-
modity structure with the catalogue sales
activity of department store organizations
elasgified to the "General Merchandise
Stores" kind of business category.

The business done by concessions located
in department store outlets is considered as
part of the overall business of the outlets
in which they are located for the purpose of
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store)
are included only if it is an integral part
of the overall department store operation
and is not identified to the public by any
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is associated. The
rationale underlying this approach is as
follows: for purposes of market research or
urban planning, a department store (the
largest type of mass merchandising activity
in Canada) together with its leased depart-
ments, if any, is considered to be a total-
ity; that 1is, it competes in the market
place as one structure, rather than as a
number of smaller stores.

INTRODUCTION

L'univers des firmes de grands magasins uti-
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du
commerce et des services de 1971. La "Liste des
organisations de grands magasins" est donnée 3 la
fin de cette publication.

Aux fins de cette publication, seules les ac-
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi
faire appel au concept des "points de vente", qui
est commun au recensement et au programme d'en-
qudte courant de la Division du commerce et des
services. (Le recensement mesure également les
activités des "établissements", toutefois cette
unité d'observation n'est pas utilisée dans
1'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En
vertu de la notion de "points de vente", les
données sur les grands magasins présentées dans
cette publication ne tiennent pas compte d'autres
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente
qui ne répondent pas & la définition des grands
magasins sont attribués A la catégorie commer-
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan-
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de
vente par catalogue des sociétés de grands maga-
sins sont classés dans le genre de commerce
"magasins de marchandises diverses".

Les affaires réalisées par les concessions
établies dans les grands magasins sont, aux fins
de la présente publication, considérées comme
partie des affaires globales du magasin olu sont
établies les concessions. Cependant, les ventes
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma-
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation
générale du grand magasin et n'est pas connu du
public sous un nom différent de celui du grand
magasin auquel il est associé. Cette méthode se
justifie du fait que les spécialistes des études
de marché et les urbanistes consideérent comme un
tout le grand magasin (qui constitue le plus im-
portant genre de grande surface au Canada) et les
rayons de concessions; autrement dit, le grand
magasin se présente sur le marché comme un éta-
blissement unique et non comme un regroupement de
petits magasins.



DNefinitions

Feteil Local.oun

A retail location, as defined by Statis-
tics Canada, is a business location (usually
a store) in which the principal activity is
the sale of merchandise and related services
to the general public for household or per-
sonal consumption,

Department Store

A retail location is defined as a depart-
ment store outlet if it possesses the fol-
lowing characteristics, It must sell the
following general lines of merchandise:

Family clothing and apparel. This commodity
group is composed of some or all of the
following lines: women's and misses'
dresses, housedresses, aprons and uniforms;
women's and misses' coats and suits; women's
and misses' sportswear; furs; infants' and
children's wear; qirls' and teenage wear;
lingerie and women's sleepwear; intimate ap-
parel; millinery; women's and girls' ho-
siery; women's and girls' gloves, mitts and
accessories; women's, misses' and children's
footwear; men's clothing; men's furnishings;
boys' clothing and furnishings; men's and
boys' footwear. Note: The outlet must sell
at least six of the commodity lines listed
above, with at least one of the commodities
being men's and boys' clothing or furnish-
ings. At least 20% of the outlet's total
sales must be derived from the family cloth-
ing and apparel group.

Furniture, appliance and home furnishings.
This commodity group is composed of some or

all of the following lines: linens and
domestics; china  and glassware; home
furnishings; furniture, wooden and uphol-

stered goods for living room, dining room
and bedroom; major appliances; television,
radio and music; hardware and housewares.
Note: The outlet must sell at least four of
the commodity lines listed above, with at
least one of the commodities being furniture
(wooden and upholstered goods for dining
room and/or living room and/or bedroom). At
least 10% of the outlet's total sales must
be derived from the furniture, appliance and
home furnishings group.

All other (miscellaneous). This category
includes all commodities sold by the outlet
but not shown above, such as: toiletries,
cosmet ics and drugs; photographic equipment

and supplies; piece goods; notions and
smallwares; jewellery; sporting goods and
luggage; stationery, books and magazines;
and food. Note: The outlet must sell at

viii

Définitions

Paiol we wuila 3u __'L-E

Suivant la définition de Statistique Canada,
un point de vente au détail est un local d'affai-
res (habituellement un magasin) dont 1'activité
principale est la vente de marchandises et des
services connexes au grand public pour la consom-
mat ion ménagére ou personnelle.

Grand magasin

Un point de vente au détail est un grand maga-
sin s'il posseéde les caractéristiques suivantes:

Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les
articles suivants: robes pour dames et jeunes
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes;
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil-
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil-
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants;
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge-
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte-
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes;
gants, moufles et articles de parure pour dames
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil-
les et enfants; vétements pour hommes; articles
d'habillement pour hommes; vétements et articles
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom-
mes et gargons. Nota: Le magasin doit tenir au
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont
au moins une doit étre les vétements ou articles
d'habillement pour hommes et gargons. Au moins
20% des ventes globales du magasin doivent se
faire dans le gqroupe de vétements pour la
famille.

Meubles, appareils et articles d'ameublement
ménager. Ce groupe comprend les articles sui-
vants: literie et linge de maison; porcelaine et
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu-
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé-
jour, salle & manger ou chambre & coucher; gros
appareils, télévision, radio et musique; quin-
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnées
ci-dessus, dont au moins une doit étre des
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 23
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre 2
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du
magasin doivent provenir du groupe des meubles,
appareils et articles d'ameublement ménager .

Tous autres articles (divers). Cette catégorie
comprend toutes les marchandises que tient le
magasin, mais qui ne Ffigurent pas ci-dessus,
telles que: articles de toilette, cosmétiques et
médicaments; appareils et fournitures photogra-
phiques; tissus & la pitce; mercerie et menus ar-
ticles; bijouterie; articles de sport et valises;
papeterie, livres et revues; et aliments.



least three different commodity lines with
not one of these lines representing mare
than 50% of the total store sales. At least
1M% of the outlet's total sales must be
derived from the all other or miscellaneous
(Jroups.

Total rnet sales and receipts are defined
as the total sales of new and used merchan-
dise and receipts from repairs, equipment
rental, restaurant and other services, less
returns, adjustments and discounts. Trade-in
allowances are not deducted. Commissions
earned from the sales of goods oawned by
others and proprietors' withdrawals of goods
(at retail) for personal use are included.
Non-trading revenues, bad debts recavered
and direct sales taxes are excluded.

Stocks are defined as the selling value
of inventory on hand at the end of the month
or as at the end of the fiscal period fal-
ling nearest the end of the calendar month.

Accounts receivable are defined as cus-
tomers' accounts and notes receivable as at
the end of the month, as well as all new
credit granted during the month, less pay-
ments received. Accounts discounted with
banks, paper sold to sales finance compa-
nies, or amounts owing on account of
zredit-card plans, are excluded. Accounts
reneivable used as security for bank loans
are not considered as discounted if still
payable and are therefore included.

Junior Department Stores are defined as
retailing entities which sell the same wide
range of goods (see department store defini-
tion) that are sold in the more traditional
(major) department stores and are popularly
described as discount operations.

Methodology

The monthly sales values, published at
the Canada, provincial and metropolitan area
levels, are based on the universe of depart-
ment store organizations. A 100% response
rate is aimed for each month with the publi-
cation usually delayed if large department
store organizations have not responded in
time. The monthly sales fiqures are esti-
mated when necessary, due only to late res-
ponse, by applying an imputation method
which is unique to each organization.

The monthly sales values by department,
published at the Canada level, are based
only on the organizations which provide the
required breakdown of sales. The percentsge

Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit
représenter plus de 50% des ventes globales du
magasin. Au moins 10% des ventes glabales du
magasin doivent provenir des groupes tous autres
articles ou divers,

Les ventes et recettes nettes totales sont
définies comme le total des ventes de marchan-
dises neuves et usagées et des recettes pravenant
de réparations, de location de matériel, de la
vente de repas et d'autres services, moins les
rendus, les rajustements et les remises., La va-
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis-
sions sur la vente de marchandises appartenant &
autrui et la valeur {au détail) des marchandises
prélevées par le propriétaire pour son usage per-
sonnel sont comptées. Les recettes hars explaoita-
tion, les recouvrements de mauvaises créances et
les taxes de vente directes sont exclus.

Les stocks englobent 1la valeur marchande des
stocks détenus & la fin du mois ou de la périade
financiére la plus rapprochée,

Par comptes 3 recevoir on entend les comptes
et billets & recevair des clients & la fin du
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti
au cours du mois, moins les paiements regus. Les
comptes escomptés & la banque, les titres vendus
a des sociétés de financement des ventes et les
montants dus en vertu d'un régime de cartes de
crédit ne sont pas comptés. Les comptes & rece-
voir servant 3 garantir un emprunt bancaire ne
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils
sont encare payables; ils sont donc inclus.

Les grands magasins populaires sont définis
comme étant des points de ventes au détail qui
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la
définition d'un grand magasin) que les grands
magasins traditionnels et qui sont géndralement
cons1dérés comme des maqasins & prix réduits.

Méthodologie

Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour
le Canada, les praovinces et les régions métropo-
litaines, est établi en fonction de l'univers des
sociétés de grands magasins. Puisque 1l'on vise
chagque mais un taux de réponse de 100%, la pu-
blication est habituellement retardée si une
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse
tardive, il est possible de calculer un chiffre
estimatif des ventes mensuelles grace a wune
méthode d'imputation qui est wunique & chaque
firme.

Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes qui présentent la ventilation requise des

venbes, La rédpart iilon en pourcentane des venteg



distributions of sales by department, calcu-
lated from the reporting orqanizations, are
applied to the monthly Canada sales tatal in
order to provide an estimate of sales by
department at the Canada level.

The monthly stock values by department,
published at the Canada level, are based
only on the organizations which provide the
required breakdowns of sales and stocks. A
stock-to-sales ratio for each department,
calculated from the reporting organizations,
is applied to the corresponding department's
monthly sales estimate in order to provide
an estimate of stocks by department at the
Canada level.

The monthly accounts receivable values,
published at the Canada level, are based on
a panel of department store organizations
which are known to have accounts receiv-
able. Data for late respondents are esti-
mated by applying the monthly percentage
change in accounts receivable, calculated
from the reporting organizations, to the
previous month's data of each organization
that was late in reporting.

Data Reliability

Non-sampling Errors

The monthly Department Store Sales and
Stocks Survey is a complete enumeration of
all department store locations as reported
by the organizations listed at the end of
this publication. The survey can be con-
sidered as a complete census of the popula-
tion under consideration and therefore not
subject to sampling errors; however, even
under a census situation, with a complete
enumeration each month of all known depart-
ment store locations, errors in published
data can occur. These errors, called non-
sampling errors, are present whether a sam-
ple or a complete census of the population
is taken and can be attributed to one or
more of the following sources:

Coverage error. This error can result from
incomplete listing and inadequate coverage
of the population of interest.

Data response error. This error may be due
to questionnaire design and the characteris-
tics of the question, inability or unwill-
ingness of the respondent to provide correct
information, misinterpretation of the ques-
tions because of definitional difficulties
and different tendencies of different inter-
viewers in explaining questions or inter-
preting responses under different mndes of

SOEmMUM Lratlon.

par rayon obtenues auprds des firmes déclarantes
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota-
les pour le pays afin d'établir une estimal iu
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada,

Le chiffre des stocks mensuvels par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes qui présentent la ventilation requise des
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap-
port des ventes aux stocks (calculé & partir des
déclarations des firmes) est appliqué a 1'estima-
tion des ventes mensuelles afin de produire une
estimation des stocks pour le Canada.

Le chiffre des camptes 3 recevoir mensuel pour
l'ensemble du pays provient des sociétés de
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don-
nées relatives aux enquétés retardataires sont
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia-
tion en pourcentage des comptes & recevoir des
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur
les chiffres du mois précédent de la firme retar-
dataire.

Fiabilité des données

Erreurs non liées & 1'échantillonnage

L'enquéte mensuelle sur les ventes et les
stocks des grands magasins porte sur tous les
points de vente des sociétés de grands magasins
énumérées A la fin de cette publication. Etant
donné qu'elle peut étre considérée comme un
recensement exhaustif de la population observée,
elle ne risque pas de comporter des erreurs
d'échantillonnage. Par contre, méme les données
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale-
ment & chaque mois l'ensemble des points de vente
connus des grands magasins peuvent étre entachées
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'échan-
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense-
ments que dans les enquétes par échantillonnage.
Flles sont dues & un ou plusieurs facteurs parmi
les suivants:

Le champ couvert par 1'enquéte. L'erreur résulte
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf-
fisante de la population visée.

La réponse. Ici, 1'erreur peut étre attribuable &
la conception du questionnaire et aux caracté-
ristiques de la gquestion, & 1'incapacité ou au
refus de 1'enquété de fournir des renseignements
exacts, & l'interprétation fautive des questions
due A des probldmes d'ordre sémantique, ou aux
variations, d'un interviewer 3 l'autre dans le
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit
d'expliquer des quesiions et |'interpréter des
répanses,



Non-response error. Some respondents may
refuse to answer questions, some are unable
o respond, while others may be too late in
responding., Data for the non-responding
wiits can be imputed using the data from
responding units or some earlier data on the
non-responding units if available. The ex-
tent of error due to imputation is usually
unknown and is very much dependent on any
characteristic differences between the re-
spondent qgroup and the non-respondent group
in the survey., This error generally in-
creases with increases in the non-response
rate and attempts are therefore made to ob-
tain as high a response rate as possible.

Processing error. These are the errors that
may occur at various stages of processing
such as coding, data entry, verification,
editing, weighting, tabulation, etc.

Non-sampling errors are difficult to mea-
sure. More important, non-sampling errors
require control so that their presence does
not impair the use and interpretation of
final results. With regard to the estimates
of this publication all attempts have been
made to minimize the non-sampling errors:
department store locations have been defined
in a most precise manner; the questionnaires
used in the survey have been carefully de-
signed to minimize different interpreta-
tions; detailed acceptance testing has been
carried out for the different stages of
#diting and processing; and every possible
a/fort has been made to reduce the non-
résponse rate as well as the response
hurden.

Non-sampling Error Measures

One source of non-sampling error is the
non-response error, lext Table I assists
users in evaluating this error. Two response
measures are derived, namely, the response
rate, which is a measure of the proportion
of those units which have responded in time
for inclusion in this publication and the
response fraction, which is a measure of the
data response rate, and is the proportion of
the published data which is based upon
actual reported data,

The units used in the Department Store
Sales and Stocks Survey for derivation of
the response rate is based on (1) the survey
unit - the 10 provinces, the two territories
and the four metropolitan areas in which a
department store organization operates de-
partment store locations and (2) the organi-
zational unit - the department store firm
[company) themselves. For example, a depart-
oent store firm reporting for 20 stores in
dntario would be considered as one survey
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de
répondre, tandis que d'autres en sont incapables
et encore répondent trop tard., Les données rela-
tives aux non-répondants peuvent &tre imputées 3
partir des chiffres fournis par les répondants ou
3 1'aide des statistiques antérieures sur les
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne
connait généralement pas 1'importance de 1'erreur
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les
caractéristiques qui distinguent les répondants
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend
habituellement de 1'ampleur 3 mesure qu'augmente
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le
meilleur taux de réponse possible,

Le traitement. L'erreur peut se produire lors des
diverses étapes du traitement, telles que le co-
dage, 1'entrée, la vérification, la pondération
et la totalisation.

Il est difficile de mesurer les erreurs non
liées & 1'échantillonnage. En outre, il faut les
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas & 1l'uti-
lisation ou 3 1'interprétation des chiffres défi-
nitifs, En ce qui concerne les estimations du
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les
points de vente des grands magasins ont été défi-
nis avec beaucoup de précision; les questionnai-
res ont été congus avec soin afin de réduire au
minimum le nombre d'interprétations éventuelles;
les diverses étapes de vérification et de traite-
ment ont fait 1'objet de contrdles d'acceptation
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de
réponse soient faibles.

Fstimation des erreurs non liées 3 1'échantillon-~

memes.

nasze

Parmi les erreurs non ligées & 1'échantillon-
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré-
ponse qui aideront 1l'utilisateur & évaluer ce
genre d'erreur. lLe taux de réponse représente la
proportion des unités qui ont répondu assez t&t
pour gtre incluses dans la présente publication.
La fraction de réponse, par contre, est le taux
de réponse des données, c'est-3-dire la propor-
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des
renseignements réellement déclarés.

Les unités utilisées pour calculer le taux de
réponse de 1'enquite sur les ventes et les stocks
des grands magasins est fondée sur (1) les unités

d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter-

ritoires et les quatre régions métropolitaines ol
les sociétés de grands magasins exploitent des
points de vente et (2) les unités organisation-
nelles - les sociétés des grands magasins elles-
Par exemple, une société de grands maga-
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins
en fntario est considérée comme une unité d'en-




unit and one organizational unit while a
firm reporting for five stores in Vancouver,
10 in British Columbia (excluding Vancouver)
and two in Yukon would be considered as
three survey units but only one organiza-
tional unit.

The data variables under consideration
for derivation of the response fraction are
sales, stocks and accounts receivable.

Text Table I gives the reliability of the
survey data with respect to the non-response
error. The response rate is given as the
percentage of survey units and the corres-
ponding organizational units which have
responded in time for inclusion in this
publication. The response fraction is given
as the percentage of the published data
which is based upon actual reported data
submitted by department stores. For example,
a cell of 20 organizational units in which
five respond for a particular month would
have a response rate of 25% in terms of
these units. If the five units represented
$8 million out of a published estimate of
$10 million, the response fraction would be
80%. In cases such as these, the response
rate alone would tend to underestimate the
reliability of the estimate and both measu-
res should be considered.

quéte et une unité organisationnelle alors qu'une
firme dont la déclaration porte sur cing magasins
4 Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf
Vancouver) et deux au Yukon représente trois unl-
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa-
tionnelle.

Les variables dont il faut tenir compte pour
calculer la fraction de réponse sont les ventes,
les stocks et les comptes & recevoir.

Le tableau explicatif I donne la fiabilité des
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues 3 la
non-réponse. Le taux de réponse représente le
pourcentage des unités d'enquéte et des unités

organisationnelles correspondantes qui ont
répondu assez tdt pour etre incluses dans le
présent bulletin. Par contre, la fraction de
réponse constitue le pourcentage des données

publides qui sont fondées sur des renseignements
effectivement déclarés par les grands magasins.
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule
comportant 20 unités organisationnelles dont cing
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%.
Cependant, si les cing unités représentent $8
millions sur 1'estimation publiée de $10 mil-
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%.
Comme le taux de réponse aurait, & lui seul,
tendance 3 déprécier la fiabilité de 1'estimation
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des
deux unités de mesure.

TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1983

June

TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1983

Juin

Response rate

Taux de réponse

Response fraction

Fraction de

réponse
Survey units Organizational
units
Unités d'en- Unités orga-
quéte nisationnelles
per cent - pourcentage
Monthly sales total - Ventes mensuelles
totales 9951 95.8 992
Monthly sales by department - Ventes men-
suelles par rayon vor 58.3 87.2
Monthly stocks by department - Stocks men-
suels par rayon D00 41.7 61.6
Month-end accounts receivable - Comptes &
recevoir 3 la fin du mois o s 100.0 100.40
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Seasonal Adjustment

Time series contain the elements essen-
ti1al to the description, explanation and
forecasting of the behaviour of an economic
phenomenon: "They are statistical records of
the evolution of economic processes through
time."(1) In wusing time series to observe
economic activity, economists and statisti-
cians have identified four characteristic
behavioural components: the long-term move-

ment or trend, the cycle, the seasonal
(variations) and the irreqular (fluctua-
tions). These movements are caused by var-

ious economic, natural or institutional fac-
tors. The seasonal variations occur periodi-
cally on a more or less reqular basis over
the course of the year as a result of sea-
sonal changes 1n weather, statutory holidays
and other events which occur at fairly
reqular intervals and thus have a major
impact on the rate of economic activity,

In the interest of accurately interpreting
the fundamental evolution of an economic
phenomenon and producing forecasts of super-
ior quality, Statistics Canada uses the
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to
seasonally adjust its time series. This
method minimizes the impact of seasonal
variations on the series and essentially
consists of adding one year of raw data onto
#ach end of the original series before it is
=nasonally adjusted per se. The estimated
data are derived from forecasts and back-
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated
Moving Average) models of the Box-Jenkins

type.

The X-11 part of the X-11-ARIMA program
uses primarily the ratio-to-moving average
method to smooth the modified series and
obtain a preliminary estimate of the trend-
cycle, to calculate the ratios of the origi-
nal series (fitted) to the estimates of the
trend-cycle and to estimate the seasonal
factors from these ratios. The final season-
al factors are produced only after these
operations have been repeated several
times.(3) These procedures, used to deter-

mine the seasonal factors necessary to
calculate the final seasonally adjusted
data, are, since May 1983, executed every

month instead of once a year. This permits

(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of
Economic Time Series," Canada Statis-
tical Review, August 1974,

(2) For further information see the X-11-
ARIMA  Seasonal Adjustment Method, by
Estella Bee Daqum, Statistics Canada,
Catalogue 12-564E, Occasional.

(%) Saee mext pane.
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Désaisonnal isat ion

Les séries temporelles ou chronologiques
comportent les éléments essentiels a la descrip-
tion, 1'explication et la prévision du comporte-
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des
dossiers statistiques de 1'évolution des proces-
sus €économiques dans le temps"(1). L'observation
par les économistes et les statisticiens de
1'activité économique 3 1'aide des séries tempo-
relles a donc permis de distinguer quatre compo-
santes principales du comportement des séries
temporelles: la tendance & long terme ou trend,
le mouvement cyclique, les variations saisonnié-
res et les fluctuations irrégulidres ou acciden-
telles. Ces mouvements sont causés par différents
facteurs, soit économiques, naturels ou institu-
tionnels. Les variations saisonniéres sont les
fluctuations périodiques plus ou moins régqulidres
qui se produisent au cours d'une année en raison
du cycle météorologique normal, des congés fixes
et d'autres événements qui se répétent 3 inter-
valles avec une certaine régularité pour influen-
cer de fagon significative le taux d'activité.

Afin de favoriser 1'interprétation exacte de
1'évolution fondamentale d'un phénoméne économi-
que et de produire une meilleure prédiction,
Statistique Canada rajuste les séries temporelles
au moyen de la méthode de désaisonnalisation
X-11-ARMMI (2) afin de justement minimiser 1'im-
pact des variations saisonnigres sur les séries.
Cette technique consiste essentiellement 3 ajou-
ter une année de données brutes 3 chacunes des
deux extrémitéds de la série initiale avant de
procéder & la désaisonnalisation proprement
dite. Les données estimatives proviennent
d'extrapolations prospectives et retrospectives
réalisées par des modeéles ARMMI (modéles autoré-

gressifs A moyennes mobiles intégrées) du type
Box-Jenkins.
La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait

surtout appel & la méthode de rapport aux moyen-
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série
modifiée et obtenir une estimation provisoire de
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de
1a série initiale (ajustée) aux estimations de la
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai-
sonniers & partir de ces dits rapports. les fac-
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que
lorsque ces opérations ont été exécutées & plu-
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule
fois par an. Il nous est donc possible de mettre

(1) La désaisonnalisation des séries temporelles

économiques: quelques remarques; tiré a part
de la Revue statistique du Canada, AoGt 1974.
(2) Pour plus ample information voir La méthode
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au
catalogue, hors série.
i3} Voir page suivante.



us to update each month the reference series
from which we derive the final estimations
of the seasonal factors with the previous
month's revised data. However, in order to
obtain the preliminary seasonally adjusted
value for the current month's sales, a
projected seasonal factor is used (derived
from previous month's data.)

While seasonal adjustment permits a
better understanding of the wunderlying
trend-cycle of a series, the seasonally-
adjusted series still contains an irreqular
component. Slight month-to-month variations
in the seasonally adjusted series may be
simple irregular movements; to get a better
idea of the underlying trend, then, users
must examine several months of seasonally
adjusted series.

To assist the user, the Months of Cycli-
cal Dominance number, MCD, 1s provided.(3)
The MCD 1s the shortest monthly span for
which a certain ratio becomes and remains
less than one, that is, the ratio for which
the absolute average percentage change of
the trend-cycle of the seasonally adjusted
series becomes greater than the absolute
average percent change of the irreqular com-
ponent, The MCD can be interpreted as the
number of months over which a change in the
seasonally adjusted series must move 1n a
given direction before one can be reasonably
certain that the trend-cycle of that series
also has moved 1in the given direction.
Clearly small MCD's are desirable and indi-
cative of a smooth series. Applying a moving
average to the seasonally adjusted data of
MCD length tends to smooth irreqular move-
ments which may obscure the underlying
trend-cycle. The MCD moving average provides
a method of reducing all types of series to
approximately the same degree of smoothness
whatever the size of the irregular component
in the original series.

Constant Dollar Estimates

To obtain constant dollar estimates of
total department store sales (Text Table
11), estimates of sales by department group
are deflated using department group implicit
price indicies supplied by the Industry
Product Division of Statistics Canada. These
deflated department qroup estimates are then
totalled to give an estimate of total de-
partment store sales in constant dollars.
The published price index is an implicit
index calculated by dividing the total cur-
rent dollar sales estimate by the total
constant dollar sales estimate.

(3) Gee Tables 30.
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3 jour mensuellement les séries de référence des-
guelles on dérive les estimations finales des
facteurs saisonniers, en employant les données
les plus récentes disponibles. Toutefois, afin
d'obtenir la valeur préliminaire des vente:
désaisonnalisées pour le mois courant, on utilise
une prévision du facteur saisonnier fondée sur
les données disponibles le mois précédent.

Bien que la désaisonnalisation permette de mieux
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas

moins une composante irréguliére. De légéres
variations d'un mois & l'autre dans la série
désaisonnalisée peuvent n'etre que de

simples mouvements irréguliers; pour avoir une
meilleure idée de la tendance fondamentale, les
utilisateurs doivent donc examiner les séries
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois.

A cette fin, on retient 1'usage des mois 2
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus
petit nombre de mois pour lesquels un certain
rapport devient et reste inférieur 3 1'unité;
autrement dit, il s'agit de la période pendant
laquelle le taux de variation moyen absolu de la
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est
supérieur 3 celui de la composante irréguliére.
Le MOC peut étre considéré comme le nombre de
mois que doit durer une variation de la série
désaisonnalisée dans une direction donnée avant
qu'on puisse étre raisonnablement certain gue la
tendance-cycle de la série évolue dans la mému
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita-
ble puisgu'il indique la présence d'une séris
lisse. L'application d'une moyenne wmobile aus
données désaisonnalisées de période égale au MDL
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de
réduire tous les genres de série & peu prés au
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille
de la composante irréguligre dans la série ini-
tiale,

Estimations en dollars constants

Afin d'obtenir la valeur estimative de 1'en-
semble des ventes des grands magasins en dollars
constants (tableau explicatif II), les estima-
tions des ventes relatives aux principaux groupes
de départements sont dégonflées au moyen des
indices implicites de prix appropriés fournis par
la Division du produit industriel de Statistique
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées
pour produire 1'estimation de 1'ensemble des
ventes des grands magasins en dollars constants.
L'indice des prix qui est publié est un indice
implicite obtenu en divisant le chiffre estimalif
des ventes totales en dollars courants par !'=a-
timat ion correspondante =a o lsrs cod@lsnt3.

(3) Voir les tableaux 30.




TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983

TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et
constants, 1981-1983

Price Current Year/year Constant 1971 Year/year

index dollars per cent dollars per cent
Period unad justed change unad justed change
Péri Indice Dollars Variation en Dollars Variation en

riode
des courants pourcentage constants 1971 pourcentage
prix non-désaison- pour 1'année non-désaison- pour 1'année
nalisés nalisés
'000 % '000 %

1981:
January - Janvier 185.2 643,821 + 14.5 347,636 + 4.0
February - février 189.3 568,767 + 9.1 300,458 - 0.7
March - Mars 190.0 688,718 + 11.3 362,483 + 2.0
April - Avril 192.1 793,595 + 16.0 413,116 + 6.4
May - Mai 95..5 822,881 + 7.1 425,261 - 1.0
June - Juin 195,51 835,934 + 20.8 432,454 + 12.0
July - Juillet 193.2 757,743 + 6.8 392,207 - 1.5
August - AolGt 195.2 786,492 + 7.5 402,915 - 0.9
September - Septembre 195.7 848, 390 + 5.3 433,516 - 2.6
October - Octobre 198.1 892,549 + 8.3 450,555 - 0.6
November - Novembre 199.0 1,036,498 + 4.6 520,853 - 3.
December - Décembre 1948, 1 1,542,685 + 5.8 778,741 - 1.7
Vear - Annde 1943 T, 18, 078 @i G, 26800, W95 b WEE
1982° ;
January - Janvier 198.6 600,051 - 6.8 302,140 - 131
February - Février 204.8 578,049 + 1.6 282,250 - 6.1
March - Mars 204.1 694,137 + 0.8 340,097 - 6.2
April - Avril 206.4 788,971 - 0.6 382,253 - 7.5
May - Mai 208.5 813,933 - 1. 390,376 - 8.2
June - Juin 207.4 790,853 - 5.4 381,318 - 11.8
July - Juillet 205.7 763,949 + 0.8 371,390 - 5.3
August - AoOt 207.2 20Ex.7200 - 1.4 374,386 - 7.1
September - Septembre 205.2 861,179 + 1.5 419,678 - 3.2
October - Octobre 208.1 859,187 - 3.7 412,872 - 8.4
November - Novembre 208.8 1,073,558 + 3.6 514,156 - 1.3
December - Décembre 208.4 1,608,478 + 4.3 5822 - 0.9
Year - Année 206.5 10,208,072 - 0.1 4,942,738 - 6.0
1983:
January - Janvier 206.6 623,426 + 3.9 301,755 - 0.
February - Février 213.2 604,104 + 4.5 283,351 + 0.4
March - Mars 211.9 787,578 + 13.5 371,674 + 9.3
April - Avril 215.4 775,268 - 1.7 359,920 - 5.8
May - Mai 215.8 840, 268 + 3.2 389,373 - 0.3
June - Juin 56 920,164 + 16.4 D 5

July - Juillet

August - AoOt
September - Septembre
(lctober - Octobre
November - Novembre
December - Décembre
Year - Annéde
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Data Confidentiality

Statistics Canada is prohibited by law
from publishing any statistics which would
divulge information relating to any identi-
fiable business without the previous consent
in writing of that business(4). The disclo-
sure of data likely to reveal specific
information on the activity of a particular
company is therefore systematically and
rigorously controlled and requlated to
prevent the publication or disclosure of any
informat ion deemed confidential. The rules
regarding the confidentiality of parts of
the results of merchandising surveys are
therefore applied in such a way that no data
are shown for cells (or statistical units)
composed of fewer than three companies or of
three or more if these are dominated by one
or two companies. Then, in the publication
itself, the information is withheld on this
designated cell by entering an "X" in the
appropriate boxes.

Another way of preserving data confiden-
tiality without having to enter an "X" is to
combine (consolidate) the information from
selected regions (or selected cells) for the
same 1tem. The data in question can then
simply be aqgregated and published in a less
detailed, but still confidential, form. For
example, in many cases the data for the
Northwest Territories and the Yukon are
included with the British Columbia data.

The rigorous application of these rules
preserves the confidentiality of the infor-
mation and ultimately has little effect on
the dissemination of merchandising survey
results.

Explanatory Notes

The percentage changes in sales shown in
this publication are based on the total dol-
lar volume of receipts for each of the per-
iods being compared. These trends include
the effect of stores starting operation or
ceasing operation and are not limited to
identical stores, 1.e., those in operation
in bhoth of the periods being compared.

The stock-sales ratios(5) are derived by
dividing the dollar volume of stocks at
selling value at the end of the month by the
dollar volume of sales for the month.

(4) See Section 16 of the Statistics Act
(Chapter 15), entitled "Secrecy".
(%) Zpa Tania To.
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Confidentialité des données

La loi interdit a Staristiote LCarada Se i fFu-
ser au grand public des données qui pourraient
servir a identifier une entreprise ou certaines
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au
préalable 1'autorisation écrite de cette dernie-
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscepti-
hles de révéler des renseignements précis sur
1'activité d'une entreprise particuligre est sys-
témat iquement contrdlé suivant des dispositions
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement
jugé secret ne soit publié ou divulaué. |'appli-
cation des reégles sur le caractére secret d'une
partie des résultats des enquétes sur le commerce
s'établit donc de manitre A ce qu'aucune donnée
ne soit révélée pour des cellules (ou wnités
stat istiques) composées de moins de trois compa-
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel-
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies.
Par la suite 1'information concernant ces cellu-
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé-
rents postes visés dans la publication.

Une autre facgon de préserver le caractére con-
fidentiel de 1'information sans pour autant avoir
3 mettre des "X", consiste 3 grouper (consolider)
pour certaines régions (ou certaines cellules)

1 informat ion d'un méme poste. 11 suffit alors
d'agréger les données visées et de les présenter
sous wne forme moins détaillée mais qui respecte
la consigne de confidentialité. Par exemple dan?
hien des cas, les données relatives aux Territoi-
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses ave:
celles de la Colombie-Britannique.

Ainsi, par 1'aspplication rigoureuse de ces
régles, le caractére privé de 1'information est
préservé et n'affecte que trés marginalement en
fin de compte la diffusion des résultats des
enquétes sur le commerce.

Notes explicatives

Les variations des ventes en pourcentage don-
née dans la présente publication est fondée sur
la valeur totale des recettes pour chacune des
périodes observées. Elle tient compte des maga-
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux. qui
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite
pas aux magasins qui ont été exploités dans
toutes les périodes en cause.

On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di-
visant la valeur marchande des stocks & la fin du
mois par le chiffre des ventes pour le mois.

(&) Voir l'article 16, intitulée Secret, do cha-
pitre 15 de la Lc! s J& $Lalli@lique.
LS #oir- 2

Lol lday 26.




The sales-stocks ratios(6) are derived by
dividing the dollar volume of the sales for
the month by the average of the beginning
&l ending stocks at selling value for the
manth,

The metropolitan areas are census metro-
politan areas.

The commodity reference list, which des-
cribes 1n detail the commodities comprising
each of the 40 departments noted within, is
published in the January issue of this
publication.

Revisions to department store sales and
stocks are published yearly in the March
issue of this publication. Revisions to
month-end accounts receivable are published
on a monthly basis.

The mnumber of shopping days that this
publication is based on varies from month to
month, See Text Table III for the number of
shopping days the current publication is
based on.

{6) See Table 27.

On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di-
visant le chiffre des ventes pour le mois par la
valeur marchande moyenne des stocks en début et
en fin de mois.

Les régions métropolitaines correspondent aux
régions métropolitaines du recensement.

La liste de référence des marchandises, qui
décrit en détail les produits de chacun des 40
rayons présentés dans cette publication est
reproduite dans le numéro de janvier.

Les chiffres révisés des ventes et des stocks
des grands magasins sont puwbliés chague année
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les
révisions aux comptes & recevoir en fin de mois
sont apportées mensuellement.

Le nambre de jours commerciaux sur lesquels
sont basés les renseignements présentés ici varie
d'un mois a l'autre. le tableau explicatif III
donne le nombre de jours pour la période la plus
récente.

[6) Voir tableau 27.

TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1982 and 1983

TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1982 et 1983

1983 1982
Total number Number of Total number Number of
of shopping Saturdays of shopping Saturdays
days days
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de
de jours samedis de jours samedis
commerclaux commerciaux
January - Janvier 25 4 25 5
february - Février 24 4 24 4
March - Mars 27 4 27 4
April - Avril 25 S 25 4
May - Mai 25 4 26 )
June - Juin 26 4 26 4
July - Juillet 25 5 26 5
August - Aot 26 4 26 4
September - Septembre 25 4 25 4
October - Octobre 25 5 25 5
November - Novembre 26 4 26 4
December - Décembre 26 ) 26 3
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Chart — 1

Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1981 - 1983
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Chart — 2
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1981 - 1983
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Chart — 3 Graphique — 3
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1981 - 1983

Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1981 - 1983
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Chart — 4 Graphique — 4

Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1981 - 1983

Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1981 - 1983
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Chart —5 Graphique — 5
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1981 - 1983

Montant a recevoir des grands magasins a la fin du mols, Canada, 1981 - 1983
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Chart — 6
Department Store Sales, Provincial Distribution by Type of Organization

Graphique — 6

Ventes des grands magasins, distribution provinciale par genre d’organisations

June — Juin
1982, 1983
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(1) For reasons of confidentiality. the split between the two groups {Major-Junior) is not shown for some regions
(1) Pour des raisons de confidentialité, nous ne mentions pas pour certaines regions la subdivision en deux groupes (Traditionnels-Populaires).
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Seasonally adjusted sales

Total department store sales in June
1983, adjusted for seasonal variations and
the number of trading days, fueled a con-
tinuing advance in the latest retail sales
estimates when they increased 10.4% over May
1983 sales to $976.7 million. On a month to
month comparison, the departments recording
the highest increases were furs (+ 78.6%),
plumbing, heating and building materials
(+ 36.2%) and major appliances (+ 29.2%).
The largest decreases were reported by china
and glassware (- 17.3%), lamps, pictures,
mirrors and all other home furnishings
g— 4.4%) and television, radio and music

~ 3.4%).

Unadjusted sales

June 1983 department store sales, without
seasonal adjustment, jumped 16.4% over the
same month a year earlier to $920.2 million,
récording the largest gain since June 1981.
Aamong the 37 departments registering higher
sales, the largest increases were reported
in  major appliances (+ 51.6%), plumbing,
heating and building materials (+ 45.5%) and
repairs and services (+ 45.1%). On the other
hand, the three departments reporting de-
creased sales were furs (- 15.2%), sporting
goods and luggage (- 3.0%) and lamps, pictu-
res, mirrors and all other home furnishings
(- 0.7%).

With the exception of the Yukon and
Northwest Territories which showed lower
sales (- 3.0%) compared to a year earlier,
the remaining provinces reported sales in-
creases ranging from 5.2% in Alberta to
33.9% in Nova Scotia. Of the 10 metropolitan
areas covered by the survey, nine reported
increases with the largest sales gain posted
by  Halifax-Dartmouth (+ 41.9%), while
Calgary was the only city which reported
decreased sales (- 0.2%).

Total sales by major department store
organizations went up by 16.0% from the same
month 'a year earlier to $578.4 million while
junior department store organizations sales
registered an increase of 17.0% to $341.8
million,

POINTS SAILLANTS

Ventes désaisonnalisées

Les ventes totales des grands magasins en juin
1983, corrigées en fonction des variations sai-
sonniéres et du nombre de jours commerciaux, ont
alimenté 1'accroissement récent du commerce de
détail en augmentant de 10.4% par rapport 2
celles de mai 1983 pour se chiffrer a $976.7 mil-
lions. Sur une base de comparaison mensuelle, se
sont les rayons de fourrures (+ 78.6%), de maté-
riel de plomberie, chauffage et construction
(+ 36.2%) et d'appareils ménagers (+ 29.2%) qui
ont indiqué les hausses les plus fortes. Les
baisses de ventes les plus importantes ont #été
enregistré par les rayons de porcelaine et verre-
rie (- 17.3%), de lampes, tableaux, miroirs et
autres articles d'ameublement pour la maison
(- 4.4%) et de télévision, radio et musique
(- 3.4%).

Ventes non-désaisonnalisées

En juin 1983, les ventes des grands magasins
ont fait un bond de 16.4% par rapport 2 celles
du mois correspondant 1'an passé pour atteindre
$920.2 millions et ainsi connaftre leur plus
forte augmentation depuis le mois de juin 1981.
Des 37 rayons pour lesquels on a constaté des
accroissements de ventes, se sont les rayons des
appareils ménagers (+ 51.6%), de matériel de
plomberie, chauffage et construction (+ 45.5%) et
de services et travaux de réparations (+ 45.1%)
qui ont rapporté les augmentations les plus mar-
quées. D'autre part, on a enregistré un recul des
ventes pour trois rayons, soit les rayons des
fourrures (- 15.2%), d'articles de sports et
valises (- 3.0%) et de lampes, tableaux, miroirs
et autres articles d'ameublement pour la maison
(- 0.7%).

A 1'exception du Yukon et des Territoires du
Nord-Ouest pour lesquels on a indiqué une baisse
des ventes de 1'ordre de 3.0%, toutes les autres
provinces ont rapporté des augmentations variant
de 5.2% en Alberta & 33.9% en Nouvelle-fcosse.
Des 10 régions métropolitaines qui sont couvertes
par cette enqudte, Halifax-Dartmouth (+ 41.9%) a
signalé le gain le plus appréciable tandis que
Calgary a été la seule ville & rapporter un recul
des ventes de l'ordre de (- 0.2%).

Les ventes par les organisations de grands
magasins traditionnels ont totalisé $578.4 mil-
lions, soit un accroissement de 16.0% par rapport
a3 celles du méme mois 1'annde derniére alors que
les ventes des organisations de grands magasins
populaires se sont quant & elles chiffrées 3
3341.8 millions, c'est-a-dire 17.0% de plus que
i'année précédente 3 pareille date.
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During the second quarter of 1983, de-
partment store orqanizations as a whole re-
gistered retail sales of $2,535.7 million,
5.9% higher than the same quarter the pre-
vious year.

Cumulative unadjusted sales for all 40
departments for the first six months of 1983
reached $4,550.8 million, up 6.7% over the
January to June 1982 period.

In June 1983, there were 798 retail loca-
tions operated by department store organiza-
tions, four more than in June 1982 and no
change compared to May 1983. Of this number,
335 were under major department store orga-
nizations and 463 were operated by junior
department store organizations.

In relation to retail trade, total de-
partment store sales in June 1983 accounted
for 9.7% of all retail sales in Canada, an
increase over the share of 9.5% registered
in June 1982,

Stocks

The selling value of stocks (not sea-
sonally adjusted) in June 1983 reqgistered an
increase of 2.4% over the same month a year

earlier and totalled $2,981.4 million. The
seasonally adjusted value of stocks in-
creased 4.0% from May to June 1983 to

$3,187.9 million.

XX1v

Le total des ventes pour le second trimestre
de 1983, a été par 5.9% supérieurn a crlui du
trimestre correspondant 1'an passé, svec 3£,535.7
millions.

Les ventes cumulatives, non-désaisonnalisées,
de tous les 40 rayons pour les six premiers mois
de 1983 se sont élevées de 6.7% par rapport 2 la
méme période l'an passé pour atteindre $4,550.8
millions.

On a dénombré 798 points de vente opérés par
les organisations de grands magasins en juin
1983, soit quatre de plus qu'en juin 1982 et
aucun changement par rapport & mai 1983. De ce
nombre, 335 ont été opérés par les organisations
de grands magasins traditionnels et 463 1l'ont été
par les organisations de grands magasins populai-
res.

Les ventes des grands magasins ont compté pour
9.7% de l'ensemble des ventes au détail au Canada
en juin 1983, soit une hausse par rapport & 9.5%
enregistré en juin 1982.

Stocks

La valeur marchande (non-désaisonnalisée) des
stocks en juin 1983, a augmenté de 2.4% par rap-
port & celle du mois correspondant 1'an dernier
pour totaliser $2,981.4 millions alors que la
valeur désaisonnalisée s'est quant 3 elle accrue
de 4.0% de mai & juin 1983 pour se chiffrer a
$3,187.9 millions.
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983

1983 1962
January february March April May June June July
Departnent
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juillet
Na.
thousands of dollars
milliers de dollars
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4,000 9,881 13,471 16,112 19,700 19,845 17, 15,449
aprons and unifarms
2 wWomen's and misses’ coats and suits 10,723 10,458 15,580 14,203 8,559 6,324 5,606 6,852
3 Women's and misses' sportswear 28,150 33,825 46,361 45,564 53,968 56,195 43,753 42,244
4 Furs 4,549 3,129 2,185 888 265 507 598 1,743
5 Infants' and children's wear and nursery 16,675 16,265 21,393 20,181 20,894 22,09 19,955 20,556
equipment
& Giris' snd tesnage girls' waar 8,145 10,262 17,874 13,778 1a, 364 14,684 13,791 13,197
7 Lingerie and women's sleepwear 10,209 11,139 13,859 14,299 16,315 18,332 14,973 15,374
8 Intimate appsrel 7,304 6,903 9,839 10,031 10,127 11,519 9,783 9,309
9 Millinery 1,248 1,014 996 1,265 1,068 I pa? 899 938
10 Women's and girls' hosiery 8,084 7,388 10,198 10,279 10,275 9,348 8,232 6,874
11 Women's and qirls' gloves, mitts and B,462 8,016 11,913 12,530 13,478 13,170 9,478
acceasgries
12 Women's, misses' and children's footwesr 13,164 13,026 21,320 22,975 24,045 25,623 17,549
13 Men's clothing 20,728 20,022 33,035 30,355 28,958
14 Men's furnishings 22,542 22,525 32,921 UL 35,442
15 Bays' clothing and furnishings 6,444 6,563 10,928 11,588 11,500
16 Men's and boys' foatwear 8,868 9,036 14,514 14,667 15,377 17,5 g
17 Food and kindred products 47,381 58,103 56,030 56,437 57,065 51,993 49,615
18 Toijetries, cosmetics and drugs 37,336 37,530 44,134 43,159 44,391 45,218 40,376
19 Photographic equipment and aupplies 9,261 8,365 10,481 10,264 11,237 14,195 13,662
20 Piece goods 3,456 3,554 4,753 4,123 4,364 4,380 4,032
21 tLinens and domestics 28,308 16,064 22,030 22,807 23,457 30,297 24,821 26,568
22 Smallwares and notiona 9,028 7,n82 7,891 7,292 6,846 6,N7 6,492 6,864
23 China and glsssware 7,526 8,433 11,208 B, 917 12,170 10,081 2, 5111 10,006
24 floor coveringa 9,403 9,453 13,007 11,602 11,250 12,583 11,545 11,687
25 Draperies, curtairms and furniture cov- 10,267 10,307 13,881 14,587 15,618 16,77 15,852 15,151
erings
26 Lamps, picturea, wirrors and ail other 6,757 5,517 8,098 7,082 6,813 7,067 7,114 7,634
home furnishinga
27 Furniture 38,133 30,277 42,496 36,181 45,869 47,511 39,420 43,652
28 Major appliancas 33,665 27,750 36,223 32,836 39,210 53,9268 35,561 41,539
29 Tlelevision, radio and music 35,142 28,086 37,902 29,958 31,154 32,163 27,40 30,261
30 Housewsres and small electrical sppliances 25,485 29,189 27,641 30,264 31,637 35,622 30, 958 32,524
31 Hardware, paints, wailpsper, stc. 17,735 16,407 21,138 264,991 34,066 32,643 30,697 26,756
32 Plumbing, heating and building materials 7,215 7,741 8,596 10,769 12,333 15,973 10,981 11,770
33 Jewellery 9,595 11,087 15,406 15,614 17,180 18,072 17,438 16,692
36 Toys and games 8,086 9,298 13, 446 14,515 14,056 15,753 12,317 13,448
35 Sporting goods and luggage 18,064 14,512 20,091 264,452 29,577 35,179 36,284 31,763
36 Stationery, books and magazines 19, 259 19, 368 24,920 22,491 22,491 25,105 20,582 19,923
37 Gasoline, 0ii, suto accessories, repairs 12,734 11,080 15,085 16,239 18,953 20,33 18,018 18,427
and supplies
38 Meala and lunchea 18,021 16,954 20, 384 19,454 19,412 21,151 19,656 19,656
39 Rspairs and services 7,763 8,193 10,091 9,431 9,417 10,331 7,121 6,497
40 All other departments 20,555 20,302 26,262 31,891 37,266 37,140 31,801 27,914
41 TOTAL AL DEPARTMENTS 623,426 604,104 87,578 775,268 840,268 920,168 790,853 763,944




. PRSLIAL 1. Voadled oo S o wrecad wegoulog, e g, cmacs, o980 el 680
1962 Change - Variatlon
August Sapt ember Octaber November December June/ June
:1:{” 1983/1982 Reen
Aalt Septembre Detobre Novembre Décembre Juin/ Juin
mai 1983/1982
1983
NO
thousands of doilars par cent
milliers de dollars pourcent age
14,718 16,227 15,276 18,151 28,253 + 0.7 + 11,6 Rabes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes paur dames et jeunes Filles
16,926 17,648 23,13 25,01 22,116 - 261 + 12.8 Manteaux et tailleurs pour demes et jeunea 4
filles
43,798 57,256 44,244 51,645 63,090 + 4. + 2B.4 Yétementa sport pour dames et jeunes fillea 3
1,743 2,674 4,132 5,917 6,303 + 91,3 - 15.2 fourrures 4
25,308 24,475 25,0%8 27,165 37,027 + 5.8 + 10,7 Vétements pour bébés et enfants et srticles S
de chambres d'enfanta
22,913 18,303 14,990 19,628 26,576 + 2.2 + 6.5 Vétements de Fillettes et d'adalescentes 3
13,058 16,874 16,919 25,027 45,884 + 12.4 + 22.4 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7
9,336 10,658 8,922 10, 595 14,406 + 13.7 + 17,7 Sous-vétements 8
978 1,584 2,193 3,508 4,528 + 7.8 + 27,6 Chapesux 9
8,178 12,646 11,810 13,049 18,176 - 9.0 + 13.6 Bss pour dames et fillettes 10
10,543 15,644 15,526 22,465 36,331 - 4.3 + 21.6 Gants, moufles et articles de parure pour "
dames et fillettea
22,023 28,574 26,119 31,052 30,873 + 6.6 + 16.7 Chaussures pour dames, jsunes filles st 12
enfants
T T 38,629 36,168 50,614 66,262 + 21.6 + 6.1 Vétements pour hommes 13
7. 39,796 37,995 57,827 110,234 + 51.5% + 29.3 Articlee d'hahillement pour hommes 14
W0 11,931 11,555 14,678 24,023 + 7.2 + 24.0 Vétements et articles d'habillement pour 15
' gargons
(PR o 17,166 15,228 20,556 24,274 + 17.0 + 18,9 Chaussures pour hommes et gargons 16
WO 49,303 54,758 §7,523 81,194 - 8.9 + 4,8 Prodsits alimentsires et cannexes 17
8dll, 80 41,750 45,954 56,485 110,167 + 1.9 + 12.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
13,203 12,750 12, 113 15,643 32,585 + 26,3 + 3,9 Appareils et fournitures photographiques 19
4,435 5,491 5,524 5,561 4,666 - 0.8 + B.6 Tiasus & la pidce 20
24,417 28,310 25,651 27,882 43,982 + 29.2 + 22,1 Literie et linge de maison 21
7,498 10,608 9,814 10,960 12,620 + 1.3 + 6.5 Menus articlea 22
9,216 12,425 10,762 16,440 35,009 - 17.2 + 6,0 Porcelaine et verrerie 23
10, 399 11,558 13,841 14,117 11,645 + 7 + 9.0 Ravitements de plancher 24
13,148 13,458 14,406 16,323 18,340 + 1.4 + 5.8 Tentures, rideaux et housses 25
7,202 8,516 8,908 12,727 21,127 + 3,7 - 0.7 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26
d"ameublement pour la maison
35,421 38,375 39,213 40,459 42,085 + 3.6 + 20,5 Meunles 27
32,335 38, 400 40, 46 42,784 43,480 + 37,5 + 51,6 Gros appareils ménagers 28
30,7%0 42,890 37,668 50,778 80,007 + 3.2 + 17.3 Télévision, radio et musique 29
30,418 31,966 35,420 43,025 79,674 + 12.6 + 15,1 Articles de ménage et petits appareils élec- 30
triques
22,921 23,160 27,832 25,786 35,503 - 4,2 + 6,3 Quinceillerie, peinture, pepisr-tenture, 3
etc.
8,851 9,471 10,139 10,333 12,214 + 29.5 + 85,5 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truct ion
15,875 21,379 17,987 27,977 65,752 + 5.2 + 3.6 B8ijouterie 33
12,188 12,368 20,835 44,461 80,677 + 1241 + 22.9 Jouets et jeux 34
23,750 23,490 20,627 27,706 50,879 + 18.9 - 3.0 Articles de sport et valises 35
27,685 27,369 22,381 32,892 68,147 « 1", + 22.0 Papeterie, livres et revues 36
15,978 15,262 19,495 22,207 22,701 + 1.3 + 12.9 Essence, huile, eccessoires d'autombile, 37
réparat ion et Fournjitures
17,627 19,986 20,067 23,939 32,413 + 9.0 + 7.6 Repas et casse-crofites 38
h,78% 7,409 8,984 11,908 13,405 +« 9.7 + 851 Services et traveux de réparation 39
' £S5 25,400 27,134 28,698 50,850 - 0.3 + 6.8 Toug autres reyons 40
™5, 727 861,179 859,187 1,073,558 1,608,478 + 9.5 + 6.4 TOTAL, TOUS RAYONS a1




TAHLE 7. Department Stare Monthly Sales, Seasomslly Adjusted, ty Department, Uanada, 1982 and 198301

1983 1982
January Februsry Msrch April Mayl JuneP June
Department
Janvier Février Mara Avril Mail JuinP Juin
No,
thousands of dollars
milliers de dollars
1 Women's snd misses' dresses, housedreases, 14,13 15,198 15,564 14,465 15, 3414 17,906 15,694
sprans and uniforms
2 Women's and missea' costs and suits 14,489 14,848 15,034 14,564 15,895 16,026 13,743
3 women's and misses' sportawear 47,558 52,A14 52,261 44,450 49,066 58,336 4%,011
4 Furs 2,844 2,872 2,827 3,273 1,503 2,685 3,010
S Infants' and children's wear and nursery 24,337 23,921 20,655 19,822 22,654 25,132 22,627
equipment
6 Girls' and teenage girls' wear 16,326 16,585 19,204 13,892 15,509 16,B47 15,919
7 Lingerie and women's sleepwear 18,785 18,558 18,861 16,727 17,875 20,619 17,147
8 Intimate appesrel 9,707 9,798 10, 348 9,423 9, 700 10, 482 8,846
9 Millinery 1,690 1,781 1,711 1,708 1,733 1,995 1,515
10 Women's and girls® hosiery 10,151 10,280 10,967 9,802 10,764 11,05 9,724
11 Women's and girls' gloves, mitts and 14,824 14,328 15,459 14,300 15,167 16,477 13,43%
acceasories
12 Women's, misses' and children's footwear 22,540 23,396 23,283 20,850 22,541 27,11 22,663
13 Men's clothing 33,241 33,802 36,438 33,089 33,197 37,637
14 Men's furnishings 39,818 41,650 47,138 39,840 44,067 51 B33
13 s ciouhing o 18, b AL | 1A, e AREE. b, sl
ik [T It ik pay LN ib, add s T it i
1, RE T ¥roaus E N [ 5, N A, o0 3, 0 M
18 Toiletries, cosmetics and drugs 49,914 49,928 51,807 47,913 S, 155 51,353 Gf,d28
19 Photographic equipment and supplies 13,569 16,115 14,264 12,725 13,854 13,695 13,653
20 Piece goods 4,179 4,147 4, 287 3,900 4,320 5,004 4,883
21 Linens and domestics 27,485 26,588 28,042 27,397 26,984 30,774 25,882
22 Smallwares and notions B,512 8,369 8,603 8,081 B,572 9,010 8,487
23 Chins and qlassware 11,784 13,897 14,421 11,345 13,992 11,569 11,515
24 Floor coverings 11,671 11,499 12,990 1097 11,736 12,639 11,789
25 Orsperies, curtains and furniture cov- 13,934 15,198 14,479 13,859 15,062 15, 296 14,579
erings
26 Lamps, pictures, mirrars and all other 9,074 8,578 9,710 8,21 8,752 B, 363 6,730
home furnishings
27 Furniture 38,614 39,805 44,010 38,757 42,345 44,374 37,940
28 HMajor appliances 36,204 38,211 39,775 36,136 40,131 51,869 34,591
29 Tlelevision, radio and music 39,857 40,522 43,772 38,215 52,284 40,842 36,106
30 Housewares and amall electrical appliances 37,366 39,460 37,807 34,823 34,413 38,829 34,562
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,529 24,300 26,413 23,749 27,900 27,9717 26,470
32 Piumbing, heating snd building materials 10,650 11,064 10,034 9,831 10,10% 13,764 9,229
33 Jewellery 21,132 21,124 21,294 20,167 20,542 20,637 20,480
34 Toye and gamen 23,283 24,034 27,430 21,371 24,208 26,476 21,35
35 Sporting goods and luggage 25,288 25,712 27,677 24,725 25,183 27,674 29,264
36 Stationery, books and magazines 26,292 27,449 33,459 28,557 29,170 30,084 25,488
37 Gasoline, o0il, auta accessories, repairs 17,265 16,269 17,028 16,714 18, 423 19,914 17,741
and supplies
38 Meals snd lunches 21,168 20,986 20,920 20,539 20,934 21,875 20, Tha
39 Repairs and services 9,267 10,150 10,372 9,692 9,714 10,986 7, UTE
40 Al} ather departments 29,960 29, 600 31,013 29,065 28,760 33,253 20,59
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 865,148 884,731 920,419 821,620 884,672 976,716 842, 160

TiY Tach department, including the "Tatel all dapartments", has been sdjusted separately.

"Totael ali departments".

Therefare, the aum of the departments will not equsl the



TABLEAU 2. Ventes menauelles dea grands meganina, déaaisonnalisées, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1)

Tm2 Change - Variation
July August September October November December June/
Hay Reyon
1983 L'
Juillet Aofit Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/
maj
1983
o
thousands of dollars per cent
milljers de dollars pourcent sqe
15,672 16,056 16,0%2 16,124 16,607 16, 309 + 16,7 flobes, robes de ménsge, tsbliers et wni- 1
formes pour dames et jeunes filles
14,357 15,366 13,751 13,959 16,531 14,111 + 0.8 Manteaux et taillepurs paur dames et jeunes 2
filles
45,943 45,511 45,353 43,322 44,475 46,435 + 18.9 Vetements spart pour dames et jeunss filjes 3
3,53 2,168 2,799 3,154 3,153 2,661 + A6 Foutrures 4
22,438 24,183 22,348 22,610 23,068 23,259 + 10.9 Vétements pour béhés et enfanta et articles 5
de chambres d'enfants
16,078 16,230 15,796 15,473 16,227 16,721 + 8.6 Vétaments de fillettes et d’adolescentes é
16,764 17,861 18,020 18, 209 17,777 17,801 + 15.4 Lingerie et v8tements de nuit pour dames 7
9,248 9,710 10,096 921 10,509 10, 161 + A4 Sous-vetements 8
1,572 1,642 1,679 1,583 1,701 1,725 + 15,1 Chapeaux 9
9,639 10,173 10,759 10,474 11,128 10,04 + 2.7 Bas pour dames et fillettes 1
13,671 15,111 14,700 14,907 14,783 + A.6 Gants, moufles et articles de parure pour 1"
dames et Fillettes
22,066 22,482 21,738 24,598 22,882 + 20,3 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
4, 600 34,4976 . o Vétements pour hommes " ]
ag, Nl i, Wiy s W A ~les d'habillement pour hommes 14
ti ady il i ¥1.A ¥ nts et articles d'habillement pour 15
ons
il (e L 758 N 1 i Tk Vi.7IR Lkt (A A} ilm.ssures pour hommes st gargons 16
B, 575 56,996 56,332 97,468 57,045 57,362 + 1.9 Produits alimentaires et connexes 17
h&,194 47,292 47,168 4R, 609 48, 701 49,362 + 2.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
13,391 13,565 13,681 13,657 13,591 13,602 - 1.1 Appareils et fournitures photographiques 19
4,65% 4,759 4,727 4,623 4,591 4,857 + 15,8 Tissus 3 ls pidce 20
24,062 25,317 25,279 25,598 25,924 26,751 + 4.0 Literie et linge de maison 21
8,158 8,777 8,826 B,576 9,095 8,49 + 5.1 Merus articles 22
12,127 12,489 12,647 12,778 12,014 12,561 - 17,3 Porcelaine et verrerie 23
11,468 11,346 11,517 11,843 11,501 11,196 + 7.7 Revétements de plancher 24
13,483 15,892 13,124 13,611 14,402 15,668 + 1.6 Tentures, rideaux et housses 25
8,652 8,725 8,681 9,122 9,163 9,294 - 4.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articlea 26
d'ameublement pour ia maison
36,196 36,988 36,888 39,663 38,800 40,930 + 4.8 Meubles 27
33,929 33,432 35,526 37,364 42,064 38,009 + 29,2 Giros appareils ménagers 28
35,3%0 35,610 38,222 36,677 38,252 38,184 - 3.4 Télévision, radio et musique 29
33,461 34,623 34,655 38,121 34,963 35,896 + 12.8 Articles de ménage et petits appereils élec- 3
triques
25,849 25,912 24,870 25,741 25,158 25,164 + 0.3 Quincailleria, peinture, papier-tenture, "
ete.
10,277 9,522 9,627 9,142 10, 180 12,085 + 36,2 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truct ion
22,012 21,288 21,284 21,690 20,174 21,202 + 0.5 8ijouterie 33
20,429 20,770 20,576 20,847 18, %1 21,25 + b Jouets et jeux 34
28,051 27,951 27,915 26,240 25,905 26,233 + 9.9 Articles de aport et valises 35
25,754 26,301 25,600 25,R39 26,065 28,149 + 30 Papeterie, livres st revues 35
18,129 17,223 17,084 16,541 17,430 16,424 + 8 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37
réparation et fournitures
0,115 20,336 20,707 19,945 21,236 22,00 4.4 Repas et casse-crolites 38
7,078 7,666 7,745 8,301 8,564 10,128 + 131 Services et travaux de réparation 39
48,490 28,849 29,837 30,129 29,896 30,492 15.6 Tous autres rayons 40
133,862 850,107 850, 465 850,418 865,697 876,476 + 10.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41

T1¢ Thaque rayon, Incluant "iotal, tous rayons", & été ajusté individuellement,

rayone".

Tn conséquence, 1s samme des rayons ne correspand pas au "Total, tous



TABLE 3. Total Department Store Monthly

Sales, by Province, 1982 and 1983

1983 1982
January February March April May June June July
Province
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juillet
No.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Newfoundland 5,973 6,167 9,133 8,381 10,086 10,965 9,668 2,433
2 Prince E£dward Island 4,088 3,308 4,039 4,575 4,841 6,087 4,797 6,030
3 Nova Scotia 15,152 14,552 21,368 20,965 24,109 27,180 20,303 19,946
4 New Brunswick 11,285 11,429 15,670 16,565 18,527 20, 380 17,440 16,853
S Quebec 113,689 105, 666 137,559 141,986 159,981 165,359 135,940 134,696
6 Ontario 220,389 209,538 273,189 276,641 298,118 337,849 277,394 268,605
7 Manitoba 30,338 30,908 43,142 41,974 42,817 46,237 40,902 41,294
8 Saskatchewan 18,851 18,137 25,262 24,875 24,929 26,867 22,476 22,961
9 Alberta 92,346 92,023 117,900 110,899 117,79% 127,481 121,211 111,068
10 British Columhia 109, 447 110,510 137,672 126,114 136,788 148,635 137,502 130,142
11 Yukon and Nawibmes: v B8R 1,856 g L i o i,y 3 VED 3.1e0 2. 22
Territorize
12 CANADA (RS, 026 il 14 RV 17, 268 HAD, 268 920, 104 Ta0, 853 765,909
TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983
1983 1982
January February March April May June June July
Selected metropolitan
areas
Janvier fFévrier Mars Avril Mai Juin Juin Juillet
No.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Calgary 35,506 35, 568 45,673 42,727 45,841 48,022 48,110 44,318
2 Edmanton 42,323 41,986 53,130 49,747 53,833 57,902 54,215 49,535
3 Halifax-Dartmouth 8,865 8,301 12,425 12,190 12,990 14,192 10,004 9,595
4 Hamilton 16,494 15,417 20,012 20,178 21,246 23,724 20,499 19,866
5 Montreal 69,878 64,081 81,508 85,084 93,559 97,104 79,362 78,723
6 fttawa~Hull 27,571 24,135 34,541 32,815 37,530 40,591 32,654 31,017
7 ARuebec City 15,486 13,658 19,417 20,538 23,196 23,301 19,196 18,411
8 Toronto 91,876 86,317 110,184 112,661 115,270 131,752 110,588 106,404
9 Vancouver 66,859 67,579 82,773 74,498 80,530 88,441 B0, R41 76,355
10 Winnipeg 27,586 28,058 39,236 38,113 38,730 41,639 36,918 37,372




TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1982 et 1983

1982 Change - Variation
Auqust September October November December June/ June
May 1983/1982 Provi
1983 rovince
Aolt Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin
mai 1983/1982
1983
NO
thousands of dollars - milliers de dollars
10,021 9,903 11,067 13,775 19,875 + 8.7 + 13.4 Terre-Neuve 1
5,098 5,230 5,087 6,019 9,477 + 25,7 + 26,9 lle-du-Prince-fdouard 2
21,808 22,345 23,885 32,319 51,652 + 12,7 + 33.9 Nouvelle-Ecosse 3
16,964 17,601 19,217 25,692 36,671 + 10,0 + 16.9 Nouveau-Brunswick 4
142,459 148,921 154,748 178,929 280,436 + 3.4 + 21.6 Québec 5
272,438 305,940 302,675 387,576 598, 421 + 13.3 + 21.8 Ontario 6
40,344 46,588 44,257 57,953 80,873 + 8.0 + 13.0 Manitaba 7
22,792 25,635 25,662 34,468 47,067 + 7.8 + 19,5 Saskatchewan 8
114,077 125,582 127,275 158,132 218,739 + B.2 + 5.2 Alberta 9
i?s, B85 150,477 142, 202 175,741 260,278 + 8.7 + 8.1 Colombie-Britannique 10
I, 5 1.5 g, 412 1.934 4, 990 3 Fil . ki Yaken et les Territoires 11
i1 Nord-Ouest
T Ty 461,179 159,187 1,073, 954 1,608,478 bk | + 16.4 TANADA 12
TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands megasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983
1982 Change - Variation
August September October November December June/ June
May 1983/1982 Certaines zanes
1983 métropolitaines
Aot Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin
mai 1983 /1982
1983
NO
thousands of dollars - milliers de dollars
43,635 49,280 49,690 61,436 84,142 + 4.8 - 0.2 Calgary 1
52,992 57,361 57,129 70,906 97,287 + 7.6 + 6.8 Edmonton 2
10,970 12,820 13,419 17,887 27,088 + 9.3 + 41.9 Halifax-Dartmouth 3
19,183 22,582 22,156 28,415 46,239 + 1.7 + 15,7 Hamilton 4
83,891 91,718 93,741 108,605 171,021 + 3.8 + 22,4 Mont réal 5
3,122 37,009 37,657 44,801 66,060 + 8.2 + 24.3 Ottawa-Hull 6
1% 805 20,783 21,461 25,300 36,127 + 0.5 + 21.4 Ville de Québec 7
VEY, %5 126,985 121,498 156,241 242,17 + 14,3 + 19.1 Toronto 8
M, 222 91,441 85,071 105,425 156,081 + 9.8 + 9.4 Vancouver 9
36,432 42,384 40,028 52,572 72,593 + 7.5 + 12.8 Winnipeg 10




TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983

1983 1982
January february March April May June June July
Province
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juillet
No.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Newfoundland X x X X X x X x
2 Prince Edward Island X x X x x x x x
3 Nova Scotia 5,561 5,025 6,674 6,827 7,465 78919 X X
4 New Brunswick x x X X X X x X
5 Quebec 63,028 59,932 78,757 B0, 468 89,932 91,110 74,079 73,714
6 0Ontario 139,304 130,111 168,840 171,235 177,566 203,562 164,104 159,248
7 Manitoba 20,927 21,103 30,050 27,495 26,790 29,192 26,205 26,399
8 Saskatchewan ¥ X X X X x x X
9 Alberta 74,681 72,922 92,836 84,401 87,977 97,331 94,099 84,406
10 British Columbia 91,080 91,592 112,768 100, 349 108, 532 119,978 109, 360 103, Za%
11 Yukon and Northwes! | - x . | ¥ g %
Territories
12 CANADA 416,073 400,107 3,827 496,451 524,432 578,356 498,681 477,590

TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983

1983 1982
January february March April May June June July
Selected metropalitan
areas
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juillet
No.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Calgary 29,040 28,473 36,678 33,109 35,260 37,388 37,456 33,647
2 Edmonton 35,144 34,295 42,699 38,811 40,806 45,023 43,381 39,048
3 Halifax-Dartmouth 5,252 4,637 7,050 6,827 6,995 7,338 x x
4 Hamilton 12,516 11,640 15,106 15,457 16,073 18,812 15,139 14,840
5 Montreal 42,362 41,194 52,817 54,533 59,173 59, 345 48,659 48,943
6 Ottawa-Hull 18,458 15,667 23,189 21,054 24,192 25,99 21,006 20,962
7 GQuebec City x X X X x X x
8 Toronto 69,002 64,180 81,651 83,485 82,502 94,657 79,194 76,45¢
9 Vancouver 59,276 60,052 73,075 64,338 69,450 23,115 69,984 66,075

10 Winnipeg X x X X X X x X




TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands maqasins traditionnels, par province, 1982 et 1983

1982 Change - Variation
August September October November December June/ June
May 1983/1982 g
1583 Province
Aot Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin
mai 1983/1982
1983
NO
thousands of dollars - milliers de dollars
x x X X X x x Terre-Neuve 1
x x x x x x x tie-du-Prince-Edouard 2
X x x X x + 6.1 X Nouvelle-fcosse 3
X X X X x X x Nouveau-8runswick 4
764393 88,670 50,851 106,753 156,587 + 1.3 + 23.0 Québec 5
159,603 196,786 189,082 245,792 355,233 + 14.6 + 24,0 Ontario 6
25,890 33,309 29,310 39,694 52,740 + 9.0 + 1.4 Manitoba 7
X X X x X X X Saskatchewan 8
86,868 100,475 99,298 124,170 168,176 + 10.6 + 3.4 Alberta 9
(LT D 125,810 115,913 143,087 207,619 + 10,5 + 9.7 Colombie-Britannique 10
x x x x X X x Yukon et les Territoires 11
du Nord-Ouest
480,433 583, 300 562,793 708,645 1,009,764 + 10.3 + 16.0 CANADA 12
TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983
19682 Change - Variation
August September October November December June/ June
May 1983 /1982 Certaines zones
1983 métropalitaines
AoOt Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin
mai 1983/1982
1983
NO
thousands of dollars - milliers de dollars
33,935 39,815 39,628 49,768 66,511 + 6.0 - 0.2 Calgary 1
41,355 46,854 45,456 56,902 76,959 + 10.3 +« 3.8 € dmonton 2
X X X x X + 4.9 X Halifax-Dartmouth 3
13,980 17,581 16,816 21,663 33,694 + 17,0 + 24,3 Hamilton 4
51,605 60,960 61,287 73,100 108,220 + 0.3 + 22.0 Montréal )
19,729 24,74 25,375 29,970 40,989 + 7.4 + 23.7 Ottawa-Hull 6
x X X x X 53 x Ville de Québec 7
748,270 98,071 90,285 118,572 175,136 + 14,7 + 19.5 Toranto 8
fai, 649 81,673 74,675 92,093 134,584 + 11,9 + 11.0 Vancouver 9

X X X X x X X Winnipeg 10




TABLE 7. Jkmior Department Store Monthly

- 10 -

Sales, by Province, 1982 and 1983

1983 1982
January February March April May June June July
Province
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juillet
No.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Newfoundland X X X 3 X X X X
2 Prince Edward Island x X x x x X x x
3 Nova Scotia 9,591 9,527 14,694 14,138 16,644 19,260 x X
4 New Brunswick X X X X X X X x
5 Quebec 50,662 45,734 58,802 61,518 70,049 74,248 61,861 60,981
6 Ontario 81,085 79,427 104, 349 105, 406 120,552 134,287 113,290 109,358
7 Manitoba 9,411 9,805 13,092 14,479 16,027 17,045 14,697 14,895
8 Saskatchewan X X X X X X X X
9 Alberta 17,665 19,101 25,064 26,498 29,817 30,151 275012 26,662
10 British Columbia 18,367 185918 24,904 25,765 28,256 28,657 28,142 26,883
11 Yukon and Northwimi = ] ) “ "
Territories
12 CANADA a5 20%, 997 27,05 218,817 J18 435 347,80 388,172 286,359
TABLE B. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983
1983 1982
January February March April May June June July
Selected metropolitan
areas
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juillet
No.
thousands of dollsrs - milliers de dollars
1 Calgary 6,466 7,095 8,995 9,617 10, 581 10,633 10,654 10, 671
2 Edmonton vi% 7] 7,691 10,43 10,936 13,027 12,879 10,834 10,488
3 Halifax-Dartmouth 3,613 3,664 5,375 5,364 5,995 6,854 x X
4 Hamilton 3,978 3,778 4,906 4,721 5,173 4,912 5,360 5,026
5 Montreal 27,516 22,887 28,691 30,551 34,386 37,759 30,704 29,780
6 Ottawa-Hull 9,114 8,467 11,352 11,762 13,338 14,596 11,648 10,454
7 Quebec City X X x X X X x X
8 Toronto 22,873 22,137 28,533 29,176 32,768 37,095 315394 30,03
9 Vancouver 7,583 7,527 9,698 10,160 11,080 10,728 10,857 10, 248
10 Winnipeg X X  { X X X X X




= ] =

TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983

1982 Change - Variation
August September October November December June/ June PTovinas
May 1983/1982 S
1983
AgOt. Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin
mai 1983 /1982
1983
O
thousands of dollars - milliers de dollars
X X X X X X b3 Terre-Neuve 1
X X X X X x X tle-du-Prince-Edouard 2
x X x X X 2. 15k X Nouvelle-Fcosse 3
X X X X X X X Nauveau-Brunswick 4
66,067 60,251 63,898 72,177 123,849 + 6.0 + 20.0 Québec 5
112,836 109,154 113,593 141,783 243,188 + 11.4 + 18.5 Ontarico 6
14,454 13,280 14,947 18,260 28,133 + 6.4 + 16.0 Manitoba 7
X X X ® X X X Saskatchewan A
27,209 25,107 27,977 33,962 50,563 + 1.1 + 11,2 Alberta 9
b= M ] 24,666 26,289 32,654 52,659 + 1.4 + 1.8 Colombie-Britannique 10
@ @ N tukon et les Territoires 11
45 Nord-Ouest
2088 i 08 277,880 296,393 364,914 SY8,714 w .2 + 17.1 ["ANADA 12
TABLEAL 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983
1982 Change - Variation
August September October November December June/ June
May 1983/1982 Certaines zones
1983 métropolitaines
Aglt Septembre Octabre Novembre Décembre Juin/ Juin
mai 1983/1982
1983
NO
thousands of dollars - milliers de dollars
9,700 9,465 10,062 11,668 17,631 + 0.5 = {2 Calgary 1
1,637 10,507 11,674 14,003 20,328 = .1 + 18.9 Edmonton 2
X ] X X X + 14.3 X HaliFax-Dartmouth 3
5,204 5,001 5,341 65752, 12,545 - 5.0 - 8.4 Hamilton 4
32,286 30,758 32,454 35,505 62,800 + 9.8 + 23,0 Mont réal b
12,393 12,295 12,282 14,831 25,070 + 9.4 + 25.3 Ottawa-Hull 6
X X X X X b4 X Ville de Québec i7
B, Mo 28,914 il 2103 37,669 67,635 + 13,2 + 1B.2 Toronto 8
9,573 9,768 10,395 135552 21,496 - 3.2 - 1.2 Vancouver 9
X X X X x X X Winnipeg 10




TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1982 and 1943

1983 1982
R January February March April May June June
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin
No.
number - nombre
1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 7 7
3 Nova Scotia 32 32 31 31 32 32 30
4 New Brunswick 25 24 25 25 ya 25 26
S Quebec 164 161 161 161 161 161 164
6 Ontario 301 299 300 300 300 300 297
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38
8 Saskatchewan 29 29 30 30 30 30 28
9 Alberta 84 a4 83 a3 84 84 82
10 British Columbia 102 101 101 101 m 101 101
11 Yukon and Northwest 7 6 6 f I3 6 7
Territories
12 CANADA 803 795 796 796 798 798 794
TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983
1983 1982
Selected metropolitan
areas January February March April May June June
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin
No.
number - nombre
1 Calgary 27 27 27 27 27 27 27
2 Edmonton B2 32 31 31 32 32 31
3 Halifax-Dartmouth 13 13 13 13 3 13 1
4 Hamilton 24 23 23 23 23 23 24
5 Montreal 80 79 79 79 79 78 80
6 DOttawa-Hull 32 31 32 32 32 32 31
7 Quebec City 19 13 19 19 19 19 17
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 B9
3 Vancouver 42 41 41 41 41 41 41
10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 30
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TABLEAU 9. Nombre de points de vente de 1'ensemble des grands magasins, par province, 1982 et 1983

1l
July August September October November December MBS
Juillet Aolt Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
number - nombre
14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1
7 7 7 7 7 7 fle-du-Prince-fdouard 4
30 31 32 32 32 32 Nouvelle-Fcosse 3
26 25 25 25 25 25 Nouve au-Brunswick 4
164 162 162 163 164 164 Québec 5
296 299 299 300 3m 301 Ontario [3
38 38 38 38 38 38 Manitoba 7
28 28 28 29 29 29 Saskatchewan 8
a2 83 83 84 84 84 Alberta 9
101 10 101 101 102 102 Colombie-Britannique 10
7 7 7 7 7 7 Yukon et les Territoires 11
du Nord-Ouest
793 795 796 800 803 803 CANADA 12
TABLEAU 10. Nombre de points de vente de 1'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983
1982
Certaines zones
July August September October November December métropolitaines
Juillet Aodt Septembre (ctobre Novembre Décembre
NO
number - nombre
27 27 27 27 27 27 Calgary 1
3N 32 32 32 32 32 Edmonton 2
" 12 13 13 13 13 Halifax-Dartmouth 3
24 24 24 24 24 24 Hamilton 4
80 79 79 80 80 80 Montréal 5
31 32 32 32 32 32 Ottawa-Hull 6
17 17 18 18 19 19 Ville de Québec 7
88 a7 87 88 88 a8 Taronto 8
40 41 41 41 42 42 Vancouver 9

30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983

1983 78
fiRovinies January February March April May June June
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin
No.
number - nombre
1 Newfoundland a 8 8 8 8 8 8
2 Prince Edward Island 3 3 3 3 3 3 3
3 Nova Scotia [ 6 5 5 é 6 5
4  New Brunswick 5 4 4 4 4 4 6
5 Quebec 58 55 54 54 54 54 58
6 Ontario 13 111 112 112 112 12 112
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18
8 Saskatchewan 15 15 15 15 15 15 15
9 Alberta 51 51 50 50 50 50 51
16 British Columbia 60 60 60 60 60 60 60
11  Yukon and Northwest 6 5 5 5 5 5 3
Territories
12 CANADA 343 336 334 334 335 335 347
TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983
1983 1982
Selected metropolitan
areas January February March April May June June
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin
No.
number - nombre
1 Calgary 15 15 15 15 15 15 15
2 Edmonton 19 19 18 18 18 18 19
3 Halifax-Dartmouth S 5 5 5 5 5 4
4 Hamilton 15 14 14 14 14 14 15
5 Montreal " 30 29 29 29 29 32
6 Ottawa-Hull 13 12 13 13 13 13 13
7 Quebec City 7 7 7 7 7 7 [3
8 Toronto 40 40 40 40 40 40 42
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26
10 Winnipeg 13 13 13 13 13 13 W
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IABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983

1982
July August September October November December S
Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
number - nombre
8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1
3 3 3 3 3 3 Tle-du-Prince-Edouard 2
5 5 6 6 6 6 Nouvelle-Fcosse 3
6 5 5 5 5 S Nouve au-Brunswick 4
58 ) 58 58 58 58 Québec 5!
111 112 112 113 18 113 Ontario 6
18 18 18 18 18 18 Manitoba It
15 15 15 15 15 15 Saskat chewan 8
51 51 51 5l 51 51 Alberta k)
60 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11
du Nord-QOuest
a1 340 342 343 343 343 CANADA 12
TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983
1982
Certaines zones
July Auqust September October November December métropolitaines
Juillet Aolt Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
number - nombre
15 15 15 15 15 15 Calgary 1
19 19 19 19 19 19 Edmonton 2
4 4 ) 5 b) 5 Hali fax-Dartmouth 3
S 15 15 15 15 15 Hamilton 4
32 31 31 31 31 31 Montréal 5
13 13 13 13 13 13 Ottawa-Hull 6
6 6 7 7 7 7 Ville de Québec 7
Chl 40 40 40 40 40 Toronto 8
e 26 26 26 26 26 Vancouver 9

- 13 13 13 13 13 Winnipeg 10
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983

1983 1522
HEiEe January February March April May June June
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin
No.
number - nombre
1 Newfoundland 6 3 [ [ 6 6 6
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 25
4 New Brunswick 20 20 21 21 21 21 20
5 Quebec 106 106 107 107 107 107 106
6 Ontario 188 188 188 188 188 188 185
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20
B Saskatchewan 14 14 15 15 15 15 13
9 Alberta 33 33 33 33 34 34 31
10 British Columbia 42 41 41 41 41 41 41
11 Yukon and Northwest 1 1 1 1 1 1 i)
Territories
12 CANADA 460 459 462 462 463 463 452
TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983
1983 1982
Selected metropolitan
areas January February March April May June June
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin
No.
number - nombre
1 Calgary 12 12 12 12 12 12 12
2 Edmonton 13 13 13 13 14 14 12
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 B 8 ] 7
4 Hamilton 9 9 9 9 9 9 )
5 Montreal 49 49 50 50 50 50 48
6 Ottawa-Hull 19 19 19 18 19 19 18
7 Quebec City 12 12 12 12 12 12 1M
8 Toronto 4B 48 48 48 48 48 47
9 Vancouver 16 15 15 15 15 15
10 Winnipeg 17 17 17 17 17 17 17




' TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983

1982
July Auqust September October November December Ry Tes,
Juillet Aoiit Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
number - nombre
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-Edouvard 2
25 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3
20 20 20 20 20 20 Nouve au-Brunswick 4
106 105 104 105 106 106 Québec 5
185 187 187 187 188 188 Ontario 6
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7
13 13 13 14 14 14 Saskatchewan B
31 32 32 33 33 33 Alberta )
41 41 41 41 42 42 Colombie-Britannique 10
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11
du Nord-0Ouest
' 492 455 454 457 460 460 CANADA 7>
TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983
1982
Certaines zones
July August. September October Naovember December métropolitaines
Juillet Aolit Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
number - nombre
12 12 12 12 12 12 Calgary 1
12 13 ([} 13 13 15 Edmonton 2
74 a8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3
9 9 9 9 9 9 Hamilton 4
48 48 48 49 49 49 Montréal 5
18 19 19 iC) 19 19 Ot t awa-Hull 6
11 " " 11 12 12 Ville de Québec 7
a7 47 47 48 48 48 Toronto 8
' 14 15 15 15 16 16 Vancouver 9

W% 17 17 17 17 17 Winnipeg 10
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TABLE 15. Department Siors Linababive Sabea, e Deparboent, Uanada, T9HZ

January-Juna

gt 1980

TABLEAU 15, Ventes wcumulatives dea gramda maguains, par coyvoo, Ganada, 1982 et 1985

Janvier-juin

Sales - Ventes Change
Department 1983/1982
Rayon Variation
19827 1983 1983/1982
No.
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcentage
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms -
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et
jeunes Ffilles 88,904 87,009 - 2.1
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour
dames et jeunes filles 62,069 65,847 + 6.1
3 Women's and misses' sportswear - Vetements sport pour dames et
jeunes Ffilles 234,677 264,063 + 12,5
4 furs - Fourrures 12,407 11,523 - 7.1
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - V8tements pour
béhés et enfants et articles de chambres d'enfants 115,886 117,504 + 1.4
6 Girls' and teenage girls' wear - Vatements de fillettes et d'ado-
lescentes 78,911 79,104 + 0.2
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour
dames 77,832 84,153 + 8.1
8 Intimate apparel - Sous-vétements 51,406 55,723 + 8.4
9 Millinery - Chapeaux 6,256 6,738 + 7.7
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 50,742 55,572 + 9.5
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles
et articles de parure pour dames et fillettes 62,785 67,569 + 7.t
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames,
jeunes filles et enfants 116,074 120, 153 1.3
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 174,874 170,054 - B
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 172,618 198, 306 14.9
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille-
ment pour gargons 53,968 59,353 + 1.0
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 75,746 80,459 + 6,2
17 Food and kindred products - Produite alimentaires et connexes 322,21 327,009 + 1.5
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques
et médicaments 227,009 251,768 + 10.9
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo-
graphiques 62,667 63,804 + 1.8
20 Piece qoods - Tissus & la pidce 25,995 24,630 - 5.3
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 123,901 142,959 + 15.4
22 Smallwares and notions - Menus articles 43,680 44,656 + 2.2
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 54, 681 58, 335 + 6.7
24 Floor coverings - Revétements de plancher 65,194 67,799 + 4.0
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et
housses 77,891 81,431 + 4.5
26 tLamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes,
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 39,707 41,334 + 4.1
27 Ffurniture - Meubles 221,142 240,467 + 8,7
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 193,828 223,612 + 15.4
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 160,840 194,405 + 20.9
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et
petits appareils électriques 164,711 179,838 + 9.2
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture,
papier-tenture, etc, 154,584 146,980 - 4,9
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie,
chauffage et construction 54,558 62,627 + 14.8
33 Jewellery - Bijouterie 88,636 86,954 - 1.9
34 Toys and games - Jouets et jeux 62,599 75,114 + 20.0
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 156,358 141,875 - 9.3
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 114,39 133,634 + 16.8
37 Gasoline, o0il, suto accessories, repairs and supplies - Essence,
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 94,008 94,425 - 3.7
38 Meals and lunches - Repas et casse-croltes 115,074 115,376 + .3
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 42,760 55,226 + 20,1
40 All other departments - Tous autres rayons 160, 354 173,420 + Hod
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,265,994 4,550,808 + 6.7
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983
January -June

TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1982 et 1983
Janvier- juin

Sales - Ventes Change
1983/1982
Province
Variation
9g2T
= e 1983 /1982
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent age
Newfoundland - Terre-Neuve 48,114 50,705 + 5.4
Prince Edward Island - lle-du-Prince-Fdouard 23,448 26,938 + 14.9
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 103,622 123,326 + 19.0
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 85,319 93,856 + 10.0
Québec 756,295 824,240 + 9.0
Ontario 1,497,096 1,615,724 + 7.9
Manitoba 223,452 235,416 + 5.4
Saskatchewan 119,807 138,921 + 16.0
Alberta 649,503 658,443 + 1.4
British Columbia - Colombie-Britannique 743,830 769,166 + 3.4
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon
et les Territoires du Nord-Ouest 15,509 14,076 = gL2
CANADA 4,265,994 4,550,808 + 6.7

TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983
January-June

TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines,
1982 et 1983
Janvier-juin

Sales - Ventes Change
Selected metropolitan areas 1983/1982
Certaines zones métropolitaines r Variation
1388 s 1983 /1982
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcentage
Calgary 263,879 253,337 - 4.0
Edmonton 291,394 298,921 + 2.6
Halifax-Dartmouth 54,676 68,963 + 26.1
Hamilton 113,129 117,071 + 3.5
Montréal 456,919 491,214 + 7.5
Ot tawa-Hull 174,974 197,183 + 12,7
Quebec City - Ville de Québec 100,945 115,596 + 14.5
Toronto 612,582 648,060 + 5.8
Vancouver 451,660 460,680 + 2.0
Winnipeg 202,639 213,362 + 5.3
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1583
January-June

TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983
Janvier-juin

Sales - Ventes Change
1983/1982
Province
Variation
r
1982 1983 1983 /1982
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcentaqe
Newfoundland - Terre-Neuve X X X
Prince Edward Island - 1le-du-Prince-fdouard X X X
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse X 39,47 X
New Brunswick - Nouveau-Brunswick X X X
Québec 424,240 463,227 + 9.2
Ontario 911,583 990,618 + 8.7
Manitoba 147,202 155,557 + 5.7
Saskatchewan X X X
Alberta 512,454 510,148 - 0.4
British Columbia - Colombie-Britannique 608, 248 624,299 + 2.6
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon
et les Territoires du Nord-Ouest X X X
CANADA 2,767,424 2,932,946 + 6.0

TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983
January-June

TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli-
taines, 1982 et 1983
Janvier-juin

Sales - Ventes Change
Selected metropolitan areas 1983/1982
Certaines zones métropolitaines r Variation

TeE e 1983 /1982

thousands of dollars per cent

milliers de dollars pourcentage
Calgary 207,760 199,948 - 3.8
Edmonton 237,775 236,778 - 0.4
Halifax-Dartmouth X 38,099 X
Hamilton 85,618 89,604 + 4.7
Montréal 290,743 309,424 + 6.4
Ottawa-Hull 112,745 128,554 + 14.0
Quebec City - Ville de Québec X X X
Toronto 450,924 475,477 + 5.4
Vancouver 396,914 403,904 + 1.8

X

Winnipeg x X
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983
January-June

TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983
Janvier-juin

Sales - Ventes Change
1983/1982
Province
Variation
T
1982 1983 1983 /1982
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcentage
Newfoundland - Terre-Neuve X X X
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard X X X
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse X 83,854 X
New Brunswick - Nouveau-Brunswick X X X
Québec 332,054 361,013 + B.7
Ontario 585,511 625,106 + 6.8
Manitoba 76,249 79,859 + 4.7
Saskatchewan 5 X X
Alberta 137,091 148,296 + B.2
British Columbia - Colombie-Britannique 135,581 144,867 + 6.8
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon
et les Territoires du Nord-Ouest X X X
CANADA 1,498,569 1,617,862 + 8.0

TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983
January-June

TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines,
1982 et 1983
Janvier-juin

Sales - Ventes Change
Selected metropolitan areas 1983/1982
Certaines zones métropolitaines r Variation
1982 1983 1983 /1982
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcentage
Calgary 56,119 53,387 - 4.9
Edmonton 53,620 62,143 15.9
Halifax-Dartmouth X 30,865 X
Hamilton 27,510 27,468 - 0.2
Montréal 166,175 181,790 + 9.4
Ottawa-Hull 62,229 68,629 + 10.3
Nuebec City - Ville de Québec X X X
Toronto 161,661 172,582 + 6.8
Vancouver 54,745 56,776 + 3.7
Winnipeq X X X
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981-1983

TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981-1943

Department stores

Grands magasins

Period Major Junior

Total
Période Traditionnels Populaires

il Distri- Salgs Distri- Pales Distri-

Ventes e Ventes byiton Ventes BiEi

'000 % '000 % '000 %
1981:
January - Janvier 643,821 100.0 442,269 68.7 201,552 Bilns
February - Février 568,767 100.0 381,684 67.1 187,082 32435
March - Mars 688,718 100.0 471,588 68.5 217,130 31.5
April - Avril 793,595 100.0 521,698 65.7 271,897 34.3
May - Mai 822,881 100.0 532,820 64.8 290, 061 35.2
June - Juin 835,934 100.0 548,803 65.7 287,131 34,3
July - Juillet 757,743 100.0 485,895 64.1 271,848 252C
August - Aolt 786,492 100.0 499,216 63.5 287,276 365
Septemher - Septembre 848,390 100.0 575,366 67.8 273,024 B2
October - Octobre 892,549 100.0 591,596 66.3 300,954 33.7
November - Novembre 1,036,498 100.0 686,067 66.2 350, 430 33.8
December - Décemhre 1,542,685 100.0 972,086 63.0 570, 598 357/ Bl
Year - Année 10,218,073 100.0 6,709,088 65.7 3,508, 983 ol =
1982:
January - Janvier 600,051 100.0 404,403 67.4 195,648 32.6
February - Février 578,049 100.0 386,536 66.9 191,513 o35 1|
March - Mars 694,137 100.0 466,897 67.3 227,240 32.7
April - Avril 788,971 100.0 503,423 63.8 285, 547 36.2
May - Mai 813,933 100.0 507,484 62.3 306,449 ol
June - Juin 790,853 100.0 498, 681 63.1 292,172 36.9
July - Juillet 763,949 100.0 477,590 623 286,359 37.5
August - Aolt 775,727 100.0 480,433 61.9 295, 295 38.1
September - Septembre B61,179 100.0 583, 300 67.7 277,880 32.3
October - Octobre 859,187 100.0 562,793 65.5 296, 393 34.5
November - Novembre 1,073,558 100.0 708, 645 66.0 364,94 34.0
December - Décembre 1,608,478 100.0 1,009,764 62.8 598,714 37.2
Year - Année 10,208,072 100.0 6,589,949 64.6 3,618,124 35.4
1983:
January - Janvier 623,426 100.0 416,073 66.7 207,353 33,3
February - Février 604,104 100,0 400,107 66.2 203,997 33.8
March - Mars 787,578 100.0 517,527 65,7 270,051 34.3
April - Avril 775,268 100.0 496,451 64.0 278,817 36.0
May - Mai 840,268 100.0 524,432 62.4 315,835 37.6
June - Juin 920, 164 100.0 578,356 62.9 341,809 37.1

July - Juillet

August - AoGt
September - Septembre
October - Octobre
November - Novembre
December - Décembre
Year - Année
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IABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected
Metropolitan Area, 1981-1983
June

TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par
province et certaines zones métropolitaines, 1981-1983

Juin
Province and Selected Distribution Change
Metropolitan Areas 1983/1982
e e wm it
per cent - pourcentage
Newfoundland - Terre-Neuve 6.9 6.4 6.2 - 3.4
Prince Edward Island - lle-du-Prince-Edouard 13.6 13.0 14.3 + 10.0
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 8.3 7.6 8.6 + 13.2
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 8.1 8.1 8.1 -
fluébec 7.4 6.6 Tl + 7.6
dntario 10.2 9.0 9.6 + 6.7
Manitoba 13.1 12.3 12.4 + 0.8
Saskatchewan 6.8 6.3 6.9 + 9.5
Alberta 12.8 12.6 12.8 + 1.6
British Columbia - Colombie-Britannique 13.8 b | 587/ 14.1 + 2.9

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon

et les Territoires du Nord-Ouest 12.4 .8 Nl .V, + 3.5
CANADA 10.1 9.5 917, + 4.3
Montréal 9.5 8.0 9.0 + 12,5
Toronto 1.3 9.7 10.3 + 6.2
Winnipeg 1.1 1705 17.4 + 0.¢

Wor G $R1 L. 2 [ "%.7 + & d
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TABLE 24, fwpartment Store Manthly StocksiTh, ty Departaent, Canada, 1987 i 1988
1983 194
January February March April May June Jun uly
Department
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juillet
No.
thousands of dollars
milliers de dollars
1 Women's and misses' dreeses, housedresses, 36,432 39,827 50,212 59, 149 53,684 36,711 44,891 50,115
aprons and uniforms
2 Women's and misses' coats and suits 35,868 4,20 41,457 35,693 24,664 23,800 34,224 53,583
3 Women's and misses' sportswear 107,426 114,463 149,791 170,227 155,028 121,651 113,781 122,660
4 Ffurs 17,83 15,771 16,471 11,029 16,953 16,502 17,862 16,901
5 Infants' and children's wear and nursery 58,915 64,568 74,045 3,519 79,876 75,769 67,097 84,226
equipment
& Girls' and teenage girls' wear 31,258 37,273 48,282 47,809 ah,a76 35,746 43,228 56,809
7 Lingerie and women's sleepwear 39,897 39,099 47,104 51,975 49,1709 40,490 44,245 45,736
8 Intimate apparel 33,424 29,920 32,80 37,46R 34,662 311,439 29,435 30, 197
9 Millinery 2,102 1,866 1,419 2,377 1,272 1,207 1,121 1,148
10 Women's and girls' hosiery 26,254 26,790 1,773 35,437 35,235 33,481 26,292 29,407
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 39,618 39,966 46,630 49,543 44,084 36,338 37,247 41,374
sccessories
12 Women's, misses' and children's footwear 75,549 a1, 500 102,693 104,725 104,081 81,416 104,449 103,085
13 Men's clothing 111,702 137,579 160,091 148,765 151,819 134,412 151,626 151,85¢
14 Men's fyrnishings 119, 1an 123,058 135,003 153,735 149,R72 129,302 132,400 146,333
¥ ope siadhiag wew SRt one ' PR ey %3 B L6F L A 1§, B3 Ja, 0m AR |
TE i a e ELy 3, L4
19 Fmod o i de i T - ) - W R 8% FEa |
18 Toilelries, cosmetics and drugs Ty3, (04 149,167 191,084 167,844
19 Photographic equipment and supplies 55,045 49,854 54,360 58,920 52,010 $3,907
20 Piece goods 23,618 23,824 33,107 25,447 30,908 31,669
21 tinens and domestics 108,506 112,560 113,998 125,286 13%,602 119,765 107,260 101,475
22 Smallwares and notions 35,739 35,053 35,812 41,415 41,569 44,135 41,99 43,067
23 China and qlsssware 84,102 88,609 91,736 86,773 100, 191 94,877 88,783 91,513
24 floor coverings 4R, 316 46,440 50,642 47,834 53,084 52,260 62,687 58,842
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,298 57,776 68, 398 63,753 66,310 64,039 63,858 65,090
erings
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 43,617 46,175 53,031 49,665 59 162 54,666 50,743 50,850
home furnishings
27 Furnlture 181,679 165,287 189,195 198,840 205,478 177,372 197,862 195,719
28 Major mppliances 5%,572 57,648 63,180 69,351 59,243 47,090 57,498 60,860
29 Television, radioc end music 134,764 101,777 151,558 159,265 161,093 158,662 133,811 128,367
30 Housewares and small electrical appliances 170,418 162,985 159,781 188,257 177,327 185,823 141,505 139,853
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 112,354 108,723 142,575 125,815 141,078 141,086 141,320 159,768
32 Plumbing, heating and building materials 39,957 34,939 39,448 41,778 39,941 36,465 33,621 34,588
33 Jewellery 117,632 110,023 120,944 120,272 121,509 113,997 119,988 118,043
34 Toys and gsmes 75,546 72,948 82,299 97,260 90,069 95,757 69,606 76,221
35 Sporting goods and luggage 107,199 108,929 129,534 153,593 157,055 141,320 133,059 127,180
36 Ststionery, books and magazines 90,122 B, 102 87,617 116,391 121,986 125,228 94,599 103,232
37 CGasoline, oil, auto accessories, repairs 52,060 50, 341 50,900 53,509 53,541 48,817 47,589 47,883
and supplies
38 Meals and lunches 1,275 1,192 1,450 1,450 1,161 1,355 ™ 68R
39 Repsirs snd services 4,872 4,284 4,865 4,625 4,140 4,530 4,694 4,673
40 All other departments 53,606 53,321 65,793 88,638 72,619 63,374 70,232 68,61k
41 TOTAL AL DEPARTMENTS 2,728,419 2,686,842 3,052,108 3,261,632 3,235,347 2,981,366 2,910,274 3,006,232
{77 At selling vslue. -
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TABLEAY 24. Stocks(1) mensuels des grands maqasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983

3. Change - Variation
Guust September Dctober November December June/ June
May 1983/19A2 Rayon
1983 %
Aolt Septemhre Detobre Novembre Décembre Juin/ Juin
mai 1983/1982
1983
NO
thousands of dollars per cent
milliers de dallars pourcent age
42,355 43,320 54,009 50,828 38,810 -~ 3.6 - 18.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
56,427 68,743 66,218 SR, 282 40,267 - 3.5 - 30.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes &
filles
117,688 114,010 133,971 138,538 110,563 - 21,5 + 6.9 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3
18,258 17,938 22,827 20, 360 19,452 - 2.7 - 7.8 f ourrures 4
70,437 70,942 83,526 72,897 63,554 - 5 + 12,9 Vétements pour bébés et enfants et articles b
de chambres d'enfants
47,566 51,960 501,778 52,112 34,263 - 19.6 - 17.3 Vatements de Fillettes et d'adolescentes [3
46,257 46, 125 %9, 780 64,918 42,026 - 18,5 - 8.5 Lingerie et vBtements de muit pour dames )
29,948 26,105 33,155 32,173 31,908 - 9.3 + 6.8 Sous-vétements 8
1,708 1,218 3,268 3,766 3,533 - 5.1 + 7.7 Chapeaux 9
30,283 26,946 31,556 31,492 29,650 - 5.0 + 27.3 Bas pour dames et filletltes 10
42,080 44,167 96, 141 59,220 a1,659 - 1.6 - 2.4 Gants, moufles et articles de parure pour "
dames et fillettes
101,987 99,683 109,058 97,074 91,924 - 21,8 - 221 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfantg
H T HIR e 1 145G, L AR - - Tl TAlpEents pour hommes 13
e 519 i a7y Ched -3 8 ) TN NIk = il - %4 AT o d*habil lement pour hommes 14
W, w.m vl &z any AN I - N1 SR ; "himme s et articles d'habillement pour 15
I gHns
Th T 7.9 o . ¥, - 1, &5 RN AN NN Omsisssures pour hommes et gargons 16
™ N 32,626 36,432 44,862 34,859 S DT RY - 23,5 Produits slimentaires et connexes 17
FEE ALY 147,765 194,071 215,162 167,598 + 51 + 1.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
$4,853 50,093 67,887 62,550 48,135 - 35 + 13.3 Appareils et Fournituras photographiques 19
28,841 23, 364 29,943 25,946 28,235 - 26.8 - 1.7 Tisgus & la pidce 20
89,225 #a,968 99,419 113,712 121,738 - 1.7 + 11,7 Literie et linge de maison 21
38,478 3%,601 37,288 35,301 45,003 + 6,2 + 5.1 Merua articles 22
94k 1A 86,481 91,220 101,865 105,581 - 53 + 6.9 Porcelaine et verrerie 23
57,868 52,400 54,803 48,227 56,021 - 1.6 - 16.6 Revétements de plancher 24
58,951 96,532 65,384 62,606 67,382 - 34 + 0,3 Tentures, rideaux et bousses 25
51,370 48,692 59,624 56,218 45,756 - 1.6 s+ 1.7 Lampes, tablesux, miroirs et autres articles 26
d'ameublement pour la meison
182,097 170,228 189,974 187,000 223,087 - 13.7 - 10.4 Mewbles 27
60,083 56,445 56,357 58,759 63,148 - 20.5 - 18.1 Gros apparells ménagers 28
123,830 114,122 146,700 154,829 152,008 - 2.0 + 18.6 Télévision, radio et musique 29
134,753 134,500 147,675 178,026 153,913 + 4.8 + 3.3 Articles de ménage et petits appareils élec- 30
triques
138,025 121,437 140,109 127,397 129,807 - - D.2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, N
ete.
43,434 33,790 34,995 39,477 49,311 - 8.7 + 8.5 Matériel de plomberie, chauffage et cona- 32
truct ion
114,052 107, 112 135,11 150,622 115,806 - 6.2 - 5.0 Bijouterie 33
93,490 109, 35% 143,875 117,303 59,061 + 6.3 + 37.6 Jouets et jeux 34
116,642 119,700 158, 309 142,524 121,635 - 10.0 + 6.2 Articles de sport et valises 35
97,897 90. 189 105,329 112,896 83,094 + 2.7 + 32.4 Papeterie, livres et revues 36
49,511 S0, 786 56,012 52,276 62,805 - 8.8 + 2.6 Essence, huile, acressaires d'asutomobile, 37
réparation et fourniturea
640 61 817 B96 1,008 - 16,7 + 85.4 Aepas et casae-croltea 38
4,710 4,794 5,080 5,409 4,925 + 9.4 - 3.5 Services et travaux de réparation 39
2,999 61,378 75,695 79,189 61,884 ~ 12,7 - 9.8 Tous autres rayons a0
T.M5, 304 2,832,683 3,341,605 3,325,596 2,939,884 - 1.9 + 2.8 10TAL, TOUS RAYONS a1

TiT valeur de vente.
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1962 and 1983(1)

1983 1982
January February March April May® Tuned June
Department
Janvier Février Mars Avril Mail JuinP Juin
No.
thousands of dollars
milliers de dollars
1 Women's and missesa’ dresses, housedresses, 41, 188 40,919 48,271 46,779 49,034 42,436 51,937
aprons and uniforms
Z Women's and misses' coats and suits 51,920 50,338 49,709 45,984 37,226 34,453 49,567
3 Women's and misses' sportswear 128,912 125,274 146,610 140,711 136,730 131,472 123,168
4 furs 18,224 17,763 19,730 12,448 18,893 19,648 21,276
5 Infants® and children's wear and nursery 71,097 74,423 B, 443 73,710 78,482 84,029 74,048
equipment
6 hirls' and teenage girls' wear 43,119 43,352 51,429 42,964 42,337 39,833 48,145
7 Lingerie and women's sleepwear 49,422 47,001 5%,050 47,496 47,003 45,044 49,142
8 Intimate apparel 32,718 31,986 35,155 35,112 33,245 33,842 31,881
9 Millinery 2,347 2,356 2,146 2,661 1,320 1,652 1,521
10 Women's and girls' hosiery 29,350 29,452 32,598 31,977 32,421 35,169 27,951
11 Women's and girls' gloves, mltts and 47,052 45,003 48,142 45,604 43,320 41,720 42,262
accessories
12 wWomen's, misses' and children'a footwesr 92,144 89,992 99,345 88,254 93,485 B2,R75
13 Men's rlathing 151,274 151,89% 171,569 143,937 150,M7 159,653
14 Man'a fureigbings 1al,514 140,972 145,493 141,656 143, 190 139,566
1% Beyn’ eicaning el deodmRinge [ | i &l TR Ty AN gl Wh, et
W oEan e el Daya oo ™. 5TH TR by T T WO 17 oY in. e [ DT
17 Tomd and kiodzed pradoet o
18 loiletries, cosmetlcs and drugs 189,619 174,574 148,758 185,142 169,970 192,807 180,618
19 Photogrsphic equipment and supplies 55,614 56,232 64,286 54,606 57,775 65,796 59,278
20 Piece goads 26,095 24,385 29,715 24,410 32,937 2%, 343 31,692
21 Linena and domestics 114,704 116, 166 116,622 113,891 121,330 117,613 105,212
22 Smeliwares and notions 39,805 40,576 39,880 38,000 37,3580 41,152 39,299
23 China and glassware 94,850 96,714 96,453 86,216 95,189 98,308 92,125
24 floor coverings 49,883 48,945 53,504 47,378 49,895 49,432 60,078
25 Draperies, curtains and furniture cov- 60,893 59,884 70,828 60,208 63,443 65,986 66,714
erings
26 Lamps, pictures, mirrors and sll other 49,398 49,264 56,876 49,729 53,616 54,732 50,792
home Furnishinga
27 Furniture 190,432 174,822 195,753 178,665 188,322 177,550 195,584
28 Major appliances 57,173 56,664 64,136 63,740 59,099 50,267 61,134
29 Television, radio and mueic 143,176 145,912 158,683 147,016 155,144 160,996 137,811
30 Housewsres and small electrical appliances 181,014 1B4,732 166,456 172,893 169,441 189,075 144,029
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 131,975 124,757 151,450 118,774 127,355 135,330 142,967
32 Plumbing, heating and building materials D00 oon Go0 60 ) G
33 Jewellery 129,398 118,199 125,370 111,683 117,289 120,568 127,595
34 Tays and games 88,99% 89,707 101,179 96,912 100, 161 119,056 86,606
35 Sporting goods and luggage 138,968 132,646 140,783 130,653 134,818 141,617 138,721
36 Ststionery, books and magazines 100,605 101,051 101,778 113,122 114, 364 126,518 97,061
3? Gasoline, oil, suto asccessories, repsirs 56,573 55,477 57,861 49,971 50,561 52,576 51,268
arnd supplies
38 Meals and lunches e A oo cee
39 Repairs and services 5,405 5,282 5,%42 a,826 4,307 4,693
a0 All other departments 74,267 67,776 63,474 73,294 63,966 62,561
41 TOTAL ALl DEPARTMENTS 3,060,777 3,006, 135 3,253,500 3,006,794 3,064,526 3,187,945 3,121,620
TT7 Tach department, including the "Total 8l departments™, has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departmente will not equal the

"JTotal all departments”.
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iMILEAD 25, Storks mensuels des qrands magasing, désaisonnalisés, par rayon, [anada, 1982 at 1983(1)

. Change - VYsristion
. Auqust September October November December June/
May
1983 Rayon
Juillet AoOt Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/
maj
1983
NO
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent age
53, 590 48,491 49,698 45,887 44,435 43,000 = [BEs Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
: formes pour dames et jeunes fillea
42,804 42,996 51,326 42,969 43,029 49,588 - 7.4 Manteaux et tallleurs pour dames et jeunes 2
filles
121,200 1195337 126,199 119,758 121,39 135,994 - 3.8 Vetements sport pour dames et jeunes filles 3
18,398 17,628 1%,280 17,583 16,928 18,01 + 4.0 Fourrures 4
68,989 68,120 73,923 69,912 67,729 76,613 + 7.1 Vétements pour bébés et enfents et articles b
de chambres d'enfants
46,050 43,545 52,262 42,814 45,226 46,232 - 5.9 Vétements de Fillettes et d'adolescentes 6
48,972 48,002 49,779 44,138 47,892 52,978 - 4.2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7
30,539 30,340 31,195 30,745 27,016 31,652 +« 1.4 Saus-vetements 8
1,929 2,027 2,330 2,377 2,239 2,327 + 25.2 Chapeaux ?
28,462 27,123 29,454 29,075 LN 34,191 + 8.5 Bas pour dames et fillettes 10
43,236 45,161 48,821 42,232 45,425 47,461 - 3.7 Cants, moufles et articles de parure pour 1"
dames et fillettes
100,750 98,291 108,197 99,109 97,852 99,145 - 11,3 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
L T fiteg 222 148 424 1482 A25 1454 501 L] Vatements pour hommes 13
st AN [ ] s DUl ¥a T Y Uit M4 - WY 871 icles d'hebil lement pour hommes 14
o W 5T, had o T il 0 C T ol e - 0.k Wit ments et articles d'habillement pour 15
Largons
I, HiT T, 4T T, &A% ad, ™ ¥i , MR i, ausaures pour hommes et gargons 16
cee oee s “ve <o Produits alimentaires et connexes 17
Tk 174,184 11,757 154,042 164,851 180,981 + 13,4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
carents
54,928 56,700 56,734 S1§893 49,077 55,299 + 13.9 BAppareils et fournitures photographiques 19
30,698 28,996 25,822 27,296 25,920 28,293 - 231 Tissus 3 la pidce 20
103,997 97,468 102,905 94,407 103,756 17,977 - 31 {iterie et linge de maison yal
19,793 37,767 39,180 36,014 37,454 44,053 + 9.5 Merws articles 22
92,335 92,482 93,977 83,876 89,920 94,734 + 3.3 Porcelaine et verrerie 23
56,998 96,263 59,229 52,658 50, 595 51,900 - 0.9 Rev8tements de plancher 24
64,387 62,068 66,293 61,412 61,418 63,613 + 4.0 Tentures, ridesux et houssen 25
49,607 49,514 52,213 49,029 49,831 54,430 + 21 Lampes, tableaux, miroirs et sutres articles 26
d' ameublement pour la maison
19%,691 191,967 202,524 189, 204 187, 444 201,135 - 5.7 Meubles 27
62,042 64,883 67,370 54,945 53,734 56,357 - 1.9 Groe appareils ménagera 28
153,862 151,532 131,297 131,298 131,154 144,869 + 3.8 Télévision, radin et musique 29
140,222 139,024 146,847 128,739 153,799 172,142 + 1.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 30
triques
134,132 129,279 137,286 125,977 118,978 139,860 + 6.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31
etc,
B0 bo Matériel de plomberie, chauffage et cons- 3z
truction
123,007 119,454 123,943 115,049 120,860 126,772 + 2.8 8i jasterie 33
86,475 87,474 88,439 83,479 5,915 103,238 + 1B.9 Jasets et jeux 34
128,501 123,707 125,853 123,082 126,813 139,118 + 5.0 Articles de sport et valigses 35
95,622 93,379 93,881 85,544 92,777 101,561 + 10.86 Papeterie, livres et revues 16
49,052 49,583 53,058 46,334 46,212 66,374 + 4.0 Egsence, huile, accessoires d'sutomobile, 37
réparation et fournitures
.o Repas et casse-croltes 38
4,316 4,297 4,600 3,968 4,800 5,487 + 9.0 Services et travaux de réparation 39
-, 271 60,033 64,393 63,120 67,745 82,731 - 2.2 Taus autres rayons 40
9.°22,9719 2,927,499 3,083,081 2,804,523 2,915,066 3,156,073 + A0 TOTAL, TOUS RAYONS 41

117 haque rayon, incluant "Total, tous rayons”, a €té ajusté individueiTement.

royons".

€n canaéquence, la somme des rayons ne correspond pas eu "lotsl, tous
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TABLE 76, Departmest Slore Moothly Stock-siales Ratios, le Deparbment . tonada, 192 amd 1903
1383 e
Department J -
eparimen January February March April May June June
Janvier Février Mars Avril Mz i Juin Juin
No.
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4.9% 4.03 3.73 3.67 2.73 1.85 2.52
aprons and uniforms
2 HWomen's and misses' coats and suits 3.44 3.94 2.66 2.9 2.88 3,76 6.10
3  Women's and misses' aportawear 3.R2 3.0 3.2% 3.74 2.87 2.4 2.60
4  Furs 3.92 5.04 7.54 12,42 63,97 32.5% 29.87
5 Infants' and children's wear and nursery 3.53 3.9? 3.46 4,14 3.82 3.43 3.36
equipment
6 Girla' and teenage qirls' wear 3,84 3.63 2.70 3,47 3.10 2.43 3,13
7 Lingerie and women's sleepwear 3.9 3.51 3.40 5.63 3.0% 2.2 2,9%
8 intimete apparel 4,58 4,13 3.34 3.4 3.42 2,73 3.m
9  Millinery 1.68 1.84 1.42 1.88 1.19 1.0% 1.2%
10 Women's avd qirls' hosiery 3.25 3.63 3.12 3,45 3.43 3.58 3.19
11 Women'a and qirls’ gloves, mitts and 4,68 4.99 349 3.95 3.27 2.76 3.44
accessories
12 Women's, misses' and children's footwear 5.74 6.26 4,82 4,56 4,33 3.18 4.76
13 Men's clothing 5. 39 6.87 4,85 4.90 5.26 3.64 4.35
14 Men's furnishings 5.29 5.86 4,10 4.93 4.23 2.%3 3.19
15  Boys' clothing and furnishings 5.75 6,03 3.87 3.84 3.59 3.07 3.43
16 Men's and bovs' footwear 7.04 6. 44 5,14 S.04 S.61 3.87 5,
17 food and kindred products 0.80 0.69 0.73 a.79 0.60 0.84 0. %
18 loiletries, cosmetics and druga 5,17 5 92 3.83 4,43 3.88 4.a0 4,14
19  Photographic equipment and supplies 5. 94 5.96 92l 5.63 5.43 4,15 3.8
20 Piece goods 6,83 6.70 6,53 6.30 7.96 5.81 T6F
21 |.inens and domestics 3.83 7.1 5.17 5. 49 $.78 3.95 4,32
22 Smsllwsres snd notiona 3.96 4,95 4.54 5.68 6.45 6.38 6.47
23  China and glassware 11,17 10,51 B.18 9,51 8,23 9.41 9.33
24  Floar coverings 5.4 4.9 3.89 4,12 4.52 4,15 5.43
25 Oraperies, curtains and furniture cov- 5.97 5. 61 4,93 4,37 4.2% 3.82 4,03
erings
26 Lamps, pictures, mirrors snd ail other 6,46 8.01 6.55 7.01 8.63 .74 7.13
home furnishings
27 Furniture 4,76 5,46 4,45 5.50 4.48 3.73 5.02
28 Major appliances 1.65 2.08 1.74 2.1 1.%1 D.87 1.62
29 Television, radio and music 3.83 a.69 4.00 .52 5.20 4,93 4,88
30 Housewares and small electricsl appliances 6.69 5.58 $. 7R 6,22 5.61 5.22 4.57
kAl Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.3 6.63 6.74 5.03 4,16 4,32 4.560
32 Plumbing, hesting and building materials S.54 4.91 4.5%9 3,88 3.24 2.28 3.06
33 Jewallery 12.26 9.92 7.85 7.0 7.07 6.3 6,88
34 Toys and games 9.39 7.85 6.12 6.70 6.41 6.08 5.65%
35  Sporting gopds and lugqage 5.93 7.91 6.4% 6.28 5.0 4.02 3.67
36 Stationery, books and magazines 4.68 4,45 3.82 5.17 5,42 4,99 4,60
37 Gasoline, oil, suto accessories, repoirs 4,09 4,54 3.37 3.32 2.82 2.40 2.64
and supplies
38 Meals and lunchas 0.07 0.07 0.07 0,07 0.06 0.06 0,04
39  Repairs and services 0.63 0.52 0.48 0.49 0.44 0.44 0.66
40 All other departments 2.61 2.63 2.50 2.78 1.99 .n 2.2
&1 TOTAL ALL OEPARTMENTS 4.25 4.3 3.81 4.16 3.74 3.16 3.42




TAULEAY 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983
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b 1]

July Auqust Saptembar October November Decemher Ravap

Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre

NO

3,20 2.88 2.67 3.54 2.80 1.67 Rohes, robes de ménmge, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes Filles

7.88 51005 3.90 2.86 2.08 1.82 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2
Filles

2.90 2.569 1809 3.03 2.68 1.60 Vétementa sport pour dames et jeunes filles 3

9.70 10.47 6.58 $.52 .44 3.09 Fourcures 4

4,10 2.78 2.90 3.3 2.68 1.88 Vétements pour bébés et enfants et articles 5
de chamhres d'enfants

4.30 2.08 2.84 332 2.66 1.29 Vétements de fillettes et d'aiolescentes 6

2,97 3,54 VA5 253 253 (115G 4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7

3.24 iy d) 2.45 3.72 3.04 2.22 Soug-vBtements 8

1.22 1.75 1.21 1,49 1.07 0.78 Chapeaux 9

4,28 3.70 2.13 2.67 2.4 1.83 Bas pour dames et fillettes 10

4.37 4,07 2.82 3.62 2.64 1216 Gants, moufles et articles de parure pour "
dames et Fillettes

$.87 4,63 3.49 4.18 3.13 2.98 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants

6.10 6£.56 4.18 Se13 3455 2.43 Yétements pour hommes 13

4,66 4.9 4,00 5.09 3.09 1.08 Articles d'habillement pour hommes 14

5.73 2.02 3.3 6.28 2,92 1.40 Vétements et articies d'habil tement pour 15
gargons

& hS 5.67 291 5.07 3.69 2,90 Chaussures pour hommes et gargons 14

i 0.50 0.66 0.67 0.66 0.43 Produits alimentaires et connexes 17

L 3.84 3.5 4.22 3.81 1.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments

LB K 4,15 3.93 5.60 4.00 1.48 Appareils et fournitures photographiques 19

N &) 6.50 4,25 5,42 4,67 6.05 Tissus b la pidce 20

3,82 3.65 3.00 3.8 4.08 2.n Literie et linge de maison 21

6,27 5.3 5.36 5.80 3.22 3.57 Menus articles 22

9.15% 9.89 6.96 8.648 6.20 3.02 Porcelaine et verrerie 23

5.03 5.56 4.53 3,96 3.42 4.M Revétements de plancher 24

4.30 5,048 4,20 4,54 3.84 3.67 Tentures, ridesux et housses 25

&.66 7.13 S. 72 6.69 4.42 2.12 Lampes, tableaux, miroirs et sutres erticles 26
d'ameublement pour la maison

4.48 5.1 4.46 4.84 4.62 5.30 Meub les 28

1.47 1.86 1.47 s ) 1,37 1.45 Gros appareils ménagers 28

4.24 .03 2.66 3.89 3.05 1.90 Télévision, radio et musique 29

4,30 5.43 4.21 4,17 4,14 1.93 Articles de ménage et petite appsreils élec- 30
triques

Brie2, 6.02 5.24 CLep] 4.94 3.66 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31
etc.

2.94 3.78 3.57 3.45 3.82 4.04 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truct ion

2.07 7.18 5.01 2.51 5.39 1.76 Bijouterie 33

5.67 7.867 a.84 6.9 2,64 0.73 Jouets et jeux 34

4,00 4.91 5.10 7.67 5.4 2.39 Articles de sport et valises 35

5.18 3.54 3.30 &.M 3.43 .22 Papeterie, livres et revues 36

o "4} 3.10 30, 38 2.87 2.135) 2.77 fssence, huile, accessoires d'aytomobile, 37
réparation et fournitures

[ 0.03 0.04 0.04 0.04 0.03 Repas et casse-croltes 38

[ 5 0.69 0.65 0.57 0.45 0.3 Services et travaux de réparstion 39

T A6 2.3% 2.42 2.79 2.7 1.22 Tous aulrea rayons 40

3.3 3.65 3.23 3.8 3.06 1.80 TOTAL, TOUS RAYONS a1




- -

TARLE 77, Department. Stare Monthly Sales-stock Ratins, by Department, Canada, 1987 and 1983
1983 1982
Department :
January february March April May June June
Janvier février Mars Avril Mai Juin Juin
No.
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, D21 0.26 a,30 .29 0.35% 0.44 a, 36
aprans and unifarms
2 Women's and misses' coats and suits 0,28 a.27 Q.38 0.37 0.28 0.26 .17
3 Women's and misses’ sportswear Q.26 0.30 Q.35 0.28 0.33 a.41 a,35
4 furs Q.24 0.19 Q,14 Q.06 Q.02 0.03 0.03
5 Infants' and children's wear and nursery Q.26 Q.26 a.n Q.26 0.26 0.28 D.29
equipment
6 Girls' and teenage girls' wear 0.25 Q.30 0.42 D.29 Q.3 0.37 .30
7 Lingerie and women's sleepwear Q.25 0.28 0.32 n.29 Q.32 a.41 a.31
B Intimate apparel Q.22 0.22 Q.31 D.29 0.28 a,3% 0.32
9 Millinery 0. 44 0.%1 .81 B.&7 Q.59 0,93 0.74
10 Women's and girls' hosiery Q.29 0.28 Q.35 0.3 .29 a.z2? Q.30
11 Women's and girls' glaves, mitts and n.21 0.20 Q.28 0.26 0.29 0.33 0.26
accessaries
12 Women's, misses' and children's footwear 0.16 Q.17 a,23 Q.22 0.23 0.28 .20
13 Men’'s clothing a,1s D.1& n.z2 0,20 0.19 0.26 0.22
14 Men's furnishings 0,19 a.19 0.26 0.22 Q.23 .39 0.29
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 a.17 0.27 a,27 a.27 0.3 n.28
16 Men's and bays' footwear 0.13 0.15 0,22 .20 0.20 Q.24 a.18
17 foad and kindred products 1.30 1.48 1.38 1.32 1.45 1.34 1.a8
18 Toiletriea, cosmetics and drugs 0.21 0.22 a.2e D.2& n.24 n.26 a0
19 Phatagraphic equipment and supplies n.18 0.16 D.20 .18 0.19 W24 a.:%
20 Piece goods 0.15 0.18 0,15 n0.14 0.15 0.1%
21 tinena and domestics n.25 .15 a.19 a.19 .18 a.24 Q.22
22 Smaliwares and notiona n.z22 n.20 022 0.19 a.16 0.16 0.15%
23 China and glassware n.08 0.10 D.12 0.0 .13 a.ia D.10
24 flaar coverings 0,18 Q.20 0.27 0.24 0.23 D.24 a.19
25 Draperies, curtains and furniture cov- n.16 0.17 0.22 n.22 0.24 .26 0.24
erings
26 Lamps, pictures, mirrors and all other n.1s 0.13 a.17 a.14 0.13 0.12 0.14
home furnishings
27 Furniture 0.19 0.17 0.24 0,19 0.23 .25 0.19
28 Major appliances 0.57 Q.49 0.460 a.sa 0.61 1.01 0. 60
29 Television, radio and music D.24 a.2% 0.27 0.19 0,19 Q.20 0.20
30 Housewares and small electrical sppliances 0.16 D.18 0.17 .17 n.A7 0,20 .22
31 Hardware, painta, wallpaper, etc. 0,15 .15 0.17 0.19 0.26 0.23 n.22
32 Plumbing, heating and building materials 0.6 0.21 0,23 D.27 0.30 0.42 0.32
33 Jewellery a.08 0.10 a.13 Q.13 0.14 a.15 D.14
34 Toys and games 0.12 0.13 017 0.1 .15 0.17 a.17
35 Sparting goods and luggage 0,16 a.13 Q.17 a.17 0.19 0.24 D.26
36 Stationery, books and magazines 0.22 0.22 a.29 0.22 0.19 0.20 0.22
37 Gasaline, oil, suta accessories, repairs 0.22 0.22 D.30 0.3 0.35 0.40 0.36
and supplies
38 Meals and lunches 15.77 13.74 15.43 13.42 14,87 16.8%
39 Repairs and aervices 1,45 1.79 .21 1.99 2.15 2.38
40 All other departments D.3% 0.38 D.a4 0,41 .46 0.55
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0,22 0.27 a.25 0.26 0.30 0.24
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LARLIAU 27, Rapports mensoels ventes.slocks des qrands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983

i3 A
AT August Septemher October November Necember fayos
Juillet Aodt Septembre Octabre Novembre Décembre
NO
0.33 Q.32 .38 0.3 0,35 0,52 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
a.16 0.3 n.ze 0.34 0,42 0.48 Manteaux el Lailleurs pour dames et jeunes 2
Filles
.36 0.36 0.49 0.3 0,38 0.55 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3
n.10 0.198 a.1% 0.20 0.27 0.32 fourrures 4
0.27 0.3% 0.%5 0.32 a.35 B.52 vétements pour bébés et enfants et articles 5
de chambres d'enfants
0.26 0.44 n.3? 0.29 0.%8 0,62 Vétements de fillettes et d'adolescentes 3
0.34 0.28 8.36 0.32 0.40 0.86 Lingerie et vétements de nuit pour dames 0
0.3 0.31 0.38 0.0 a.32 0.45 Sous-vétements B
n.s3 0.48 0.87 0.8% 1.00 1.24 Chapeaux 7}
0.2% Q.27 D,a4 0.40 a,s1 0.%9 Bas pour dames et fillettes 10
0.24 0.25 0.36 0.51 0,39 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 1
dames et fillettes
.17 .21 a.28 0.2% 0.30 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
0.16 .17 0.22 n.21 0.28 0.39 Vétements pour hommes 13
0.2} 0.22 0.2 0.22 0.3 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14
D.21 0.41 0.3 0.26 0.32 0.6% Vétements et articles d'habillement pour 15
gargons
0.17 0.24 a,21 n.27 0.33 Chassures pour hommes et gargons 16
e 1.82 1.61 1.58 1,65 2.04 Produits alimentaires et connexes 17
[ - % 0.2% 0.28 0.27 0.28 0.58 Articles de toiletle, cosmét iques et médi- 18
caments
|- B 0.24 0,2 .21 0.24 .99 Appareils et fournitures photographiques 192
[ W% 0.15 0.21 0.2 n.zo0 0,17 Tissus & la pidce 20
0.2% 0.26 Q.33 0.28 0.26 0,37 Literie et linge de maison 21
0.16 0.18 0.29 0.27 0.30 .3 Merws articles 4
0.1 0,10 0.14 Q.12 0.17 0.34 Porcelaine et verrerie 23
0.19 g.18 o.21 0.26 0.27 0.22 Revétements de plancher 24
0.23 0.21 0.23 Q.24 0.26 n.28 Tentures, rideaux et housaes 25
0.1% 0.4 0.17 0.6 Q.22 0.4 Lampes, tableam, miroirs et sutres articles 26
d' aneublement pour la meison
0.22 0.19 0.22 0,22 0.21 0.21 Meuwb les 27
0.70 0.53 0.66 0.72 0.% 0N Gros appareils ménagers 28
0,23 0.24 0.36 0.29 0.34 0.52 Jélévision, radio et mugique 29
0.23 0.22 0.24 0.2% 0.26 0.48 Articles de ménage et petits appareils élec- 30
triques
.19 0.17 0.18 n.21 0,19 0,28 Quincsillerie, peinture, papier-tenture, n
etc,
0.35 D.26 0.28 0,29 0.28 n.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truction
d.14 D.14 0.19 0.15 0.20 Q.49 Bijouterie 33
a.18 0.1 0.12 Q.14 0.34 a.n Jouets et jeux 34
0.24 0.19 Q.20 D. 15 0,18 0.35 Articles de sport et vslises 35
0.20 0.28 0.29 0.23 0.30 0.70 Papeterie, livres et revues 36
7.39 0.33 a.30 0.37 0.4% 0.3% Essence, huile, accessoires d'automobile, 37
réparat ion et fourniturea
.70 29,56 26,63 23.92 27.95 34,0% 8epas et casse-croites 38
LB 1.45 1.5 1.82 2,27 2859 Services et travaux de réparation 39
. a0 0.40 0.42 0.40 0,37 0,72 Tous autres rayons 40
.26 0.26 0.30 0.28 0.32 0.5 TOTAL, TOUS RAYONS 41




TABLE 78. Department Starea' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1981-1983

TABLEAU 28. Montants B recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins A la fin &y mois, Canada, 1981-1963

i 32 =

Change fram Change
previous 1983/ 1957
month

Hogkh 1981 1982 1993

A Variation Variation

Mois

48 par rapport 1983/1982
m) mois
précédent

thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent e

January - Janvier 1,554,350 1,624,889 1,668,020 - 5.0 + 2.7

February - Février 1,408,706 1,554,529 1,599,438 - 4.1 + 2.9

March - Mars 1,476,287 1,537,740 1,566, 508 -2 + 1.9

April - Avril 1,483,717 1,536,243 1,583,987 « 1.1 + 3.1

May - Mai 1,493,281 1,527,443 1,601,258 + 11 + 4.8

June - Juin 1,501,535 1,505, 203 1,585,200 - 1.0 + 5.3

July - duillet 1,523,351 1,477,266

August - AcOt 1,512,048 1,676,402

September - Septembre 1,537,138 1,536,070

October - Octobre 1,550,904 1,554,259

November - Novembre 1,622,633 1,613,782

December - Décembre 1,788,145 1,755,331

TTY Accounts receivable of department stores and the cutstandings of acceptance companies which are associated exclusively

with them.

(1) Les montants & recevoir des grands magssine et les créances actives des aocidtés d'acceptation de prats qui travaillent
exclusivement avec ces maqgasins,

TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canads, 1981-1983

TABLEAU 29. Montanta B recevoir(1), déssisonnalisés des grands maqaains & la fin du mois, Canada, 1981-1983

Change from Change
previous 1983/ 1413
month

sogth 1981 1982 1983

Moi Variation Variat iam

bt par rapport 1983/
au mois
précédent
millions of dollars per cent
millions de dollars pour cent ane

January - Janvier 1,470.0 1,538.5 1,576.1 + 2.5 + 2.4

February - Février 1,480.0 1,551.8 1,576.4 - + 1.6

March - Mars 1,499.0 1,56%.8 1,993,1 + 1,1 + 1,9

April - Avril 1,515.0 1,966.1 1,614.5 + 1.5 + 3.

May® - MaiT 1.537.0 1,567.6 1,635.0 + 1.3 + 4.3

JuneP « JuinP 1,563.0 1,563.0 1,641.0 + D4 + 5.0

July - Juillet 1,615.0 1,560.6

August - Aodt 1,595.0 1,554.2

September - Septembre 1,581.0 1,569.9

October - GOctobre 1.565.0 1,566.3

November - Novembre 1,570.0 1,53.8

December - Décembre 1,563.0 1,537.8

T7Y Accounts receivable of depariment stores and the outstandings of acceptance companies which are assoclated exclusively

with them.

(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préta qui travaillent
exclusivement avec cea magaains.



Department Store Sales and Ventes et stocks des grands

Stocks, MCD, Seasonal magasins MDC et coefficients de

and Trading Day Factors corrections des variations
saisonniéres et des jours
commerciaux
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TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1963

Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors

Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonni2res
et des jours commerciaux

Department
MCD in May MayT JuneP July
MDC en mai Mail JuinP Juillet
No.
1  Women's and misses' dresses, housedresses, 5 128,42 110,83 95.42
aprons and uniforms
2 Women's and misses' coats and suits B 53.85 39.46 45.30
3  Women's and misses' sportswear - 109.99 96.33 BB. 36
4 Furs 12 17.63 18.88 51.41
5 Infants' and children's wear and nursery 5 92.23 87.92 B87.83
equipment
6 Girls' and teenage girls' wear 4 92.62 87.16 77.74
7 Lingerie and women's sleepwear 3 91,27 B8.91 B6.60
B Int imate apparel 4 104.40 109,89 96.05
9 Millinery 9 61.61 57.48 57.19
10  Women's and girls' hosiery 3 95.46 84.55 66,9
1 Women's and girls' gloves, mitts and 3 B8. 86 79.93 65.53
accessories
12  Women's, misses' and children's footwear 5 106.67 94,51 75.29
13  Men's clathing 4 B7.23 98.19
14 Men's furnishings S B0.43 104 5F
15 Boys' clothing and furnishings 5 B8. 58 H3.al
16 Men's and boys' footwear 6 100. 56 10 i 8. 5%
17 Food and kindred products 4 100,10 89,92 HS, 42
18 Toiletries, cosmetics and drugs 2 88.51 88.07 84.83
19  Photographic equipment and supplies 4 B1. 11 103,66 98.12
20 Piece goods 6 101.03 87.53 74.34
21 Linens and domestics 3 86.93 98. 45 104.85
22 Smallwares and notions 4 75.19 76.77 79.90
23  China and glassware 4 B6.98 B7.14 78.38
24 Floor coverings ) 100.13 99.56 98.77
25 Draperies, curtains and furniture cov- % 103,69 109.64 107.72
erings
26 Lampa, pictures, mirrors and all other 4 77.84 B84.50 B4.97
home furnishings
27  Furniture 5 108.32 107.07 113.06
28 Major appliancea 5 97.71 103.97 117.02
29 Television, radio and music 5 73.68 78.75 81.81
30 Housewares and small electrical appliances 3 91.93 Nn.74 91.32
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3 122.10 116.68 99.52
32 Plumbing, heating and building materials 6 122.04 116.05 113.20
33 Jewellery 3 B3.63 87.57 73.79
34  Toys and games 4 58. 06 59.50 63.07
35 Sporting goods and luggage 3 117.45 127.12 109.06
36 Stationery, books and magazines 3 77.10 B3.45 74.67
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 102.88 102.11 96.67
and supplies
38 Meals and lunches 3 92.69 96.69 93.24
39 Repairs and services 6 96.95 94,04 94.04
40 All other departments 5 (1298577 111.70 92.17
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 94.98 94.21 87.32
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{ABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et
des jours commerciaux, 1983

Stocks - Seasonal Factors

Stocks - Coefficients des variations saisonniéres

Rayon
MCD in May May® JuneP July
MOC en mai Mail JuinP Juillet :
N
3 109.48 86.51 94.31 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
4 66.26 69.08 124.64 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2
filles
3 113.38 92.53 100.67 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3
5 89.73 83.99 91.41 Faurrures 4
4 101.78 9017 122,42 Vétements pour béhbés et enfants et articles 5
de chambres d'enfants
4 105.05 89.74 123.53 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6
4 105.76 89.89 93.30 Lingerie et vétements de rnuit pour dames 7
3 104.26 92.90 99.42 Sous-vétements ]
5 96,34 73.07 74.94 Chapeattx )
4 108. 68 95.20 103.53 Bas pour dames et fillettes 10
3 101.76 87.10 95.31 Gants, moufles et articles de parure pour 1
dames et fillettes
3 111.33 98.24 101.91 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
] 100.60 84.19 95.78 Vétements pour hommes 13
] 104,46 AQ.78 104, 27 Articles d'habillement pour hommes 14
' L b B7.3¢ P30, o6 vatements et articles d'habillement pour 15
gargons
% 1% M | s M2l Zhaussures pour hammes et gargons 16
Produits alimentaires et connexes 17
4 101. 41 93,92 98.11 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
4 105.71 B9.55 98,73 Appareils et fournitures photographiques 19
4 105.50 100.41 104.98 Tissus 3 la piéce 20
3 111.76 101.83 97.42 Literie et linge de maison 21
4 110.62 107.25 110.90 Menus articles 22
] 105.25 96.51 99.48 Porcelaine et verrerie 23
3 106.39 105.72 104.72 Revétements de plancher 24
3 104.52 97.05 101.73 Tentures, rideaux et housses 25
4 110. 34 99.88 102.43 Lampes, tahbleaux, miroirs et autres articles 26
d'ameublement pour la maison
2 109."11 99.90 99.98 Meubles 27
4 100.24 93.68 99,23 Gros appareils ménagers 28
3 104.35 98.55 96,51 Télévision, radio et musique 29
3 104.65 98.28 99.27 Articles de ménage et petits appareils élec- 30
triques
4 10.77 104.25 104.19 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 3
ete.
oo Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truction
3 103.60 94.55 96.16 Bijouterie 33
4 89,92 80,43 87.9 Jouets et jeux 34
3 116.49 99.79 98.98 Articles de sport et valises 35
3 106.66 98.98 109.02 Papeterie, livres et revues 36
5 105.89 92.85 97.61 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37
réparation et fournitures
vae Repas et casse-crofites 38
2 96.13 96.53 108.08 Services et travaux de réparation 39
] 113.53 101. 30 104.86 Tous autres rayons 40
b 105.57 93.52 101.65 TOTAL, TOUS RAYONS 41
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LiST I DEPARTMENT STORE ORCANTZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS [E GRANDS MAGAS INS

MAJOR (X PARTMENT STHRE ORGANTZATIONS - ORGANISATIONS DE CGRANDS MAGASINS TRADITIONNELS

Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, New foundland

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario

faton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Torontao, Ontario

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Ferméa
février 1983)

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario

Simpsons Ltd., 401 Bay 5t., Toronts, Ontario

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis 5t., Toronto, Ontario

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia

Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia

JUNTOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Averue Rd., Toronto, Ontario

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario

Toller's Lbd., $230 Decarie Blw., Mamirdal, duébec

0



SELECTED PUBLICATIONS

“ollowing are publications of the Mer-

chendising

and Services Division in the

Metail Trade sector,
Catalogue
63-002 Department Store Sales and Stocks.

63-004

63-005

63-014

63-210

7 Mew Motor

M. Bil. 36 pp. 1938.

(ISSN 0380-7045).

First Issue,

Total sales and number of outlets, by
province and selected metropolitan
area, and sales and inventories by
department, Canada.

Department Store Sales by Regions.
Advance Release. M, Bil. 1 pp. First
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650).

Total sales and percentane changes of
sales, by region.

Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp.
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146).

Total retail sales by province anrd
kind of business, for chain and inde-
pendent stores; seasonally adjusted
sales, Canada.

Sales. M. Bil.
Issue, 1932.

Vehicle
First

Agprox. 15 pp.
T15SN 0705-5595).

Number and value of new passenger
cars, trucks and buses sold by prov-
ince and by origin (Canada and U.S.
or imported). Monthly unit sales, by
type and oriqin, seasonally adjusted.

Merchandising Inventories. M. Bil. 24
pp. First Issue, 1972, (ISSN 0380-
7177).

Inventories and stocks/sales ratios,
by type of trade for wholesale, by
department for department stores, by
kind of business for chain stores and
independent stores: quarterly per-
centage changes for  independent
stores by kind of business.

Retail Chain and Department stores.
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue,
1933 (ISSN 0380-7878).

Total retail sales by chain and de-
partment stores including data on
floor area, inventory and accounts
receivable,

CHOIX DE PUBLICATIONS

Les

publications suivantes se trouvent 3 la

Section du commerce de détail, Division du com-
merce et des services.

Cataloque

63-002

63-004

63-005

63-007

63-014

63-210

Ventes et stocks des grands magasins. M.
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN
0380-7045).

Ventes totales et nombre de points de ven-
tes par provinces et certaines régions
métropolitaines, ventes et stocks par
rayon, Canada.

Ventes des qrands maqasins par région.
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre-
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650).
Variations en pourcentage et ventes par
région.

Environ 65
(ISSN 0380-

Commerce de détail. M. Bil.
pages. Premier numéro, 1929.
6146).

Total des ventes au détail par province et
genre de commerce, pour les magasins &
succursales et les magasins indépendants;
chiffres désaisonnalisés, Canada.

Ventes de véhicules automobiles neufs. M,
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro,
1932, (ISSN 0705-5595).

Nombre et valeur des voitures particu-
lidres, des camions et des autobus neufs
vendus par province et par lieu d'origine
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni-
taires mensuelles selon le type et l'ori-
gine, aprés désaisonnalisation.

Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre-
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177).

Stocks et rapports stocks/ventes, par
genre de commerce pour le commerce de
gros, par rayon pour les grands magasins
et par genre de commerce pour les magasins
34 succursales et magasins indépendants:
variations trimestrielles en pourcentage
pour les magasins indépendants suivant le
genre de commerce.

Magasins de détail & succursales et les
grands magasins. A. Bil. Environ 74
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380-
7878).

Total des ventes au détail pour les maga-
sins & succursales et les grands magasins,
incluant des données sur la superficie
total, des stocks, et comptes & recevoir.



Latulogue

£3.213

63-218

63-219

63-224

63-538

Yarwlima sachjre Cperatorsa, A0 BIl.
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527-
6411).

Sales of merchandise through automa-

tic vending machines, by type of
machine and location, Canada and
provinces.

Direct Selling Canada. A. Bil. 14
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN
0590-5702).

Sales of various commodities by

method of distribution; door-to-door,
mail order, etc.

A. Bil.
1968-69.

Campus Book Stares,
8 pp. First Issue,
0380-6286).

Approx.
(ISSN

Retail sales by commodities, employ-
ees and payroll, by regions, prov-
inces and Canada, for academic years.

Market Research Handbook. A, Bil. 700
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590-
9325).

The data covers such topics as gen-
eral economic indicators, population
characteristics, personal income and
expenditure and household facilities.

Retail Trade Historical Statistics,
1972-1979. 0. Bil. 695 pp. (ISBN
0-660-506-13-0). The publication pro-
vides revised retail trade estimates
for the years 1972 to 1979, both un-
adjusted and seasonally adjusted and
also sections on definitions, con-
cepts, classifications, methodology
and data reliability.

Operating Results - Retail Trades.
0. Bil. 29 pp. First Issue, 1974.

Reports in the Operating Results
series contain ratios (percentages of
net sales) for: purchases, invento-
ries, cost of qoods sold, qross
profit, operating expense items and
net profit.
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Calaiogue

H3=-T1050

63-218

63-219

63-224

63-538

thetributeura sulanal (Gues.
Premier numéro, 954,

':"':;) Lol isnis OB
A. Bil. 21 pages.
(ISSN 0527-6411).

Ventes de marchandise selon le genre de
machine et 1'emplacement, Canada et pro-
vinces.

La vente directe au Canada. A. Bil. 14
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN
0590-5702).

Ventes de divers produits, par mode de

distribution: démarchage, poste, etc.

Librairies de campus. A. Bil. Environ 8
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN
0380-6286).

Ventes au détail par article, ainsi que

nombre d'employés et la paye, par région,
par province et au Canada par année sco-
laire.

Manuel statistique pour études de marché.

A. 8il. 700 pages. Premier numéro, 1975,
(ISSN 0590-9325).
Les données portent sur des sujsie iLals

que les indicateurs économiques fniy i
les caractéristiques de la population, Ia
revenu et les dépenses des particuliers et
1'équipement ménager.

Commerce de détail statistiques histo-
riques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages.
(ISBN 0-660-506-13-0). Cette publication
contient des données brutes et désaisonna-
lisées, révisées de 1972 a 1979, des sec-
tions sur les définitions, les conceptsde
classement, la méthodologie ainsi que des
renseignements sur la fiabilité des don-

nées.
Résultats d'exploitation - Commerce de
détail. H.S. Bil. 29 pages. Premier

numéro, 1974.

Les bulletins de la série des Résultats de
1'exploitation contiennent des ratios
(pourcentages des ventes nettes) pour les
achats, les stocks, le colt des biens ven-
dus, les bénéfices bruts, les dépenses
d'exploitation et les bénéfices nets.



Catalogue

e fallocing eopovtas o0 ODpecel tng Re-

sulls are available,

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979

63-604 Independent Women's Retail Clothing
Stores, 1975
63-605 Independent Retail Hardware Stores,

1976

63-606 Retail Shoe Stores, 1977

63-607 Retail Drug Stores, 1978

63-608 Retail Florists, 1979

63-609 Independent

1978

Retail Jewellery Stores,

63-610 Retail Hardware Stores, 1980

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980

£3-612 Retail Pamdly Clothiog Steres, 19280

M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual
0.- Occasional

In addition to the selected publications
listed above, Statistics Canada publishes
a wide range of statistical reports on
Canadi economic and social affairs. A com-
prehensive cataloqgue of all current publica-
tions is available free on request from
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6.
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Catalogue

Leas publicalions scdvanbes sur des rdsailats

d'exploitation sont maintenant disponibles.

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979

63-604 Magasins indépendants de vente au détail
de vétements pour dames, 1975

63-605 Magasins indépendants de vente au détail
de quincaillerie, 1976

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures,
1977

63-607 Pharmacies au détail, 1978

63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail,

1979

63-609 Magasins
de bijouterie,

indépendants de vente au détail

1978

63-610 Magasins de vente au détail de
quincaillerie, 1980

63-611 Magasins de vente au détail de vetements

pour dames, 1980

“3-617 Magasins de vente au détail de vétements

pour la famille, 1980

M. - Mensuel A.- Annuel
H.S. - Hors série

Bil.- Bilingue

Outre les publications énumérées ci-dessus,
Statistique Canada publie une grande variété de
bulletins statistiques sur la situation économi-
que et social du Canada. On peut se procurer
gratuitement un catalogue complet des publica-
tions courantes en s'adressant & Statistique
Canada, Ottawa (Canada), K1A 0T6.
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