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The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applica-
ble. 

- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 

-- amount too small to he expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act. 

NOTE 

Components may not add to totals due to 
rounding. 

A NOTE ON CANSIM 

Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (tele-
phone 613-990-8200), or the regional advi-
sors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 

I 1N1 S [UNVE_ Nil IJNNF I 

Voici Ia signification des signes convention-
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou, dans La présente publication, infé- 
rieur b Ia moxtié de l'unité exprimée. 

-- nombres infimes. 

P nombres prov.isoires. 

r nombres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de Ia 
Loa sur la statistique relatives au secret. 

NOT A 

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 

NOTE AU SIJJET [I CANSIM 

La banque de données in format isées (IC 	ist. i- 
que Canada CANSIM (Système canadien d'information 
socio-économique) fournit au public certaines sta-
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n o  112) et 
sur de nombreuses autres series, par le biais d'un 
terminal, d'irnprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 (téléphone 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés h travers le 
Canada. 

4 

This publication was prepared under the di-
rection of: 

- A.R. Tanner, Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 

J.P. Simard and L.M. Kwi!ecki, Economists 

1. Svth, Unit Head 

Cette publication a été rédigée sous Ia direction 
de: 

• A.R. Tanner, chef, Division du commerce et des 
services, Section du commerce de detail 

• J.P. Simard et L.M. Kwilecki, économistes 

• J. Svab, chef de sous-section 



TABLE OF CONTINTS 	 TABLE DES MAIItRES 

Page 

Introduction vii 	Introduction 

tharts Graphiques 

1. 	Department Store Sales, by Month, 1. 	Ventes des grands magasins, par mois, non 
Unadjusted and Seasonally Adjusted, désaisonnalisées et désaisonnalisées, 
Canada, 	1982-1984 viii 	Canada, 	1982-1984 

2. 	Department Store Stocks, by Month, Stocks des grands magasins, par mois, non 
Unadjusted and Seasonally Adjusted, désaisonnalisés et désaisonnalisés, 
Canada, 	1982-1984 viii 	Canada, 	1982-1984 

Department Store Sales and Total Re- 3. Ventes des grands maqasins et commerce de 
tail Trade, by Month, Canada, 	1982- detail Total, par mois, 	Canada, 	1982-1984 
1984 ix 

4. 	Department Store Sales, 	Current and 4. 	Ventes des grands maqasins, estimations 
Constant 	(1971) Dollar Estimates, en dollars courants et constants 	(1971), 
1'82-1984 x 	1982-1984 

cpartment Stores' Month-End Ac- Montant b recevoir des grands magasins 
counts Receivable, Canada, 	1982-1984 x 	la fin du mois, Canada, 	1982-1984 

Department Store Sales, Provincial 6. 	Ventes des grands magasins, distribution 
Distribution by Type of Organization xi 	provinciale par genre d'organisation 

Highlights xiii 	Points saill&ts 

Sunnary of 1984 Results xv 	Sommaire des résultats de 1984 

Table Tableau 

1. 	Department Store Monthly Sales, by 1. 	Ventes mensuelles des grands maqasms, 
Department, Canada, 	1983 and 1984 2 	par rayon, Canada, 	1983 et 1984 

2. 	Department Store Monthly Sales, Ventes mensuelles des grands magasins, 
Seasonally Adjusted, by Department, désaisonnalisées, par rayon, 	Canada, 
Canada, 	1983 and 1984 4 	1983 et 1984 

Total Department Store Monthly 3. 	Total des ventes mensuelles des grands 
Sales, by Province, 	1983 and 1984 6 	maqasins, par province, 	1983 et 1984 

4. 	Total Department Store Monthly 4. 	Total des ventes mensuelles des grands 
Sales, by Selected Metropolitan maqasins, par certaines zones métropoli- 
Area, 	1983 and 1984 6 	tames, 	1983 et 	1984 

'. 	Mijnr 	Dpartmont 	Store Monthly S. 	Ventes mensuelles des grands niagasins 
d 	1 traditionnels, par province, 	1983 et 

984 

Page 

vii 

viii 

viii 

ix 

x 

x 

xi 

xiii 

xv 

2 

4 

6 

6 

B 



TABLE OF CONTENTS - ConI inupd 	 TABLES DES MAT1RES - ouit.p 

Paqe 

Table Tableau 

6. Major Department Store Monthly 6. Ventes mensuelles des grands maqasins 
Sales, by Selected Metropolitan traditionnels, 	par certaines zones 
Area, 	1983 and 1984 8 tropolitaines, 	1983 et 1984 

7. Junior Department Store Monthly 7. Ventes mensuelles des grands magasins 
Sales, 	by Province, 	1983 and 1984 10 populaires, 	par province, 	1983 et 1984 

8. Junior Department Store Menthly A. Ventes mensuelles des grands maqasiris 
Sales, by Selected Metropolitan populaires, par certaines zones metro- 
Area, 	1983 and 1984 10 politaines, 	1983 et 	1984 

9. Number of All Department Store Lo- 9. Nonibre de points de vente de l'ensemhle 
cations, by Province, 	1983 and des grands maqasins, par province, 	1983 
1984 12 et 1984 

10. Number of All Department Store  Nombre de points de vente de l'ensemble 
Locations, by Selected Metropo- des grands maqasins, 	par certaines 
litan Area, 	1983 and 1984 12 zones métropolitaines, 	1983 et 1984 

 Number of Major Department Store 11. Nombre de points de vente des grands 
Locations, by Province, 	1983 and manasins traditionnels, 	par province, 
1984 14 1983 et 	1984 

12. Number of Major Department Store 12. Nombre de points de vente des grands 
Locations, by Selected Metropo- magasins traditionnels, 	par certaine' 
litan Area, 	1983 and 1984 14 zones métropolitaines, 	1983 et 1984 

13. Number of Junior Department Store 13. Nombre de points de vente des grands 
Locations, by Province, 	1983 and maqasins populaires, par province, 	1983 
1984 16 et 1984 

14. Number of Junior Department Store 14. Nombre de points de vente des grands 
Locations, by Selected Metropoli- magasins populaires, par certaines 
tan Area, 	1983 and 1984 16 zones métropolitaines, 	1983 et 1984 

15. Total Department Store Cumulative 15. Ventes curnulatives des grands magasins, 
Sales, by Department, Canada, 	1983 par rayon, Canada, 	1983 et 	1984 
and 1984 18 

16. Total Department Store Cumulative 16. Total des ventes cuniulatives des grands 
Sales, by Province, 	1983 and 1984 19 maqasins, 	par province, 	1983 et 	1984 

17. Total Department Store Cumulative 17. Total des ventes cumulatives des grands 
Sales, by Selected Metropolitan maqasins, par certaines zones 
Area, 	1983 and 1984 19 métropolilaines, 	1983 et 	1984 

18. Major Department Store Cumulative 18. Ventes cumulatives des grands maqasins 
Sales, 	by Province, 	1983 and 1984 20 traditionnels, 	par province, 	1983 et 

1984 

19. Major Department Store Cumulative 19. Ventes cumulatives des grands magasins 
Sales, by Selected Metropolitan traditionnels, par certaines zones 
Area, 	1983 and 1984 20 métropolitaines, 	1983 et 	1984 

20. Junior Department Store Cumulative 20. Ventes cumulatives des 	iirnwls 
Sales, by Province, 	1983 and 1984 21 populaires, par provin 	. 

21. Junior Department Store Cumulative 21. Ventes curnulatives des 
Sales, by Selected Metropolitan populaires, 	par certaii 
Area, 	1983 and 1984 21 litaines, 	1983 et 	1984 

I 
Paq 

8 

10 

10 

12 

12 

14 

16 

16 

18 

19 

19 

20 

20 

r 

21 



1AIII 	Iff 	111N11 NI; 	 fAFlIF 	fl; P1fTIRf; 

Table Tableau 

22. Sales and Market Share of Depart- 22. Ventes et parts de marché des grands 
ment Stores by Type of Organiza- magasins par type d'organisation, 
tion, 	Canada, 	1982-1984 22 Canada, 	1982-1984 22 

23. Market Share of Department Stores 23. Parts de marché des grands maqasins en 
of Total 	Retail Trade, by Province relation au total do commerce de dtail, 
and Selected Metropolitan Area, par province et certaines zones m6tropo- 
1982-1984 23 litaines, 	1982-1984 23 

24. Department Store Monthly Stocks, by 24. Stocks mensuels des grands maasins, par 
Department, Canada, 	1983 and 1984 24 rayon, Canada, 	1983 et 1984 24 

25. Department Store Monthly Stocks, 25. Stocks mensuels des grands maqasins, 
Seasonally Adjusted, by Department, désaisonnaliss, par 	rayon, Canada, 	1983 
Canada, 	1983 and 1q84 26 et 1984 26 

26. Department Store Monthly Stock- 26. Rapports mensuels stocks-ventes des 
Sales Ratios, by Department, grands magasins, 	par 	rayon, Canada, 	1983 
Canada, 	1983 and 	1984 28 et 	1984 28 

27. Department Store Monthly Sales- 27. Rapports rsensuels ventes-stocks des 
Stock Ratios, by Department, 	1983 grands maqasins, 	par 	rayon, Canada, 	1983 
and 1984 30 et 	1984 30 

)rpartment Stores' Month-End 28. Montants A recevoir, non désaisonnalisés 
''ounts Receivable, 	Unadjusted, des grands magasins a la fin du mois, 
iada, 	1982-1984 32 Canada, 	1982-1984 32 

1. )partment Stores' Month-End 29. Montants a recevoir, 	désaisonnalisés des 
Accounts Receivable, Seasonally grands magasins A Ia fin du mois, 
Adjusted, Canada, 	1982-1984 32 Canada, 	1982-1984 32 

30. Department Store Sales and Stocks, 30. Ventes et stocks des grands maqasins, 
D and Combined Seasonal and MDC et coefficients combins de correc- 

Trading Day Factors, 	1984 34 tions des variations saisonnières et 	des 
jours commerciaux, 	1984 34 

Appendix Appendices 

I. Definitions 39 1. I)finitions 39 

II. Methodology 41 II. Mthodoloqie 41 

III. Data Reliability 43  Fiahilité des donnes 43 

 Seasonal Adjustment 47 IV. Dsaisonnalisation 47 
Revision Procedures 49 Procedures de revision 49 
Number of Shopping Days 50 Nombre de jours cominerciaux 50 

V. Constant 	Dollar Estimates 51 V. Estimations en dollar constants 51 
Data Confidentiality 51 Confidentialité des données 51 
Explanatory Notes 53 Notes explicatives 53 

st 	of Department 	Store (lrnani7n- VI. Listedes ornanisat ions He nrands 

I 



INI RUN IV F IIJN 
	

INFIi)DULF JUN 

The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
he found at the end of this publication. 

For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enablinq the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
he utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur-
vey of department stores.) Under the "loca-
tion" concept, department store data con-
tained in this publication exclude the ac-
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
OF business most appropriate to their cam-
nodity structure with the catalogue sales 
ctiviLy of department store organizations 
'lassified to the "General Merchandise 
stores" kind of business category. 

The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as-
sociated larqe Food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart-
ments, if any, is considered to be a total-
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 

L'univers des firmes de grands magasins uti-
use aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "LisLe des 
organisations de orands magasins" est donnée A la 
fin de cette publication. 

Aux fins de cette publication, seules lea ac-
tivités des "beaux d'affaires" reels des lirmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", gui 
eat commun au recensement et au programme d'en-
quête courant de Ia Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure éqalement las 
activités des "étahlissements", toutefois cette 
unite d'observation n'est. pas utilisée dans 
l'enquête mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de Ia notion de "points de vente", lea 
données sur les grands maqasins présentées dana 
cette publication ne Liennent pas cornpte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner las 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
gui ne répondent pas b Ia definition des grands 
magasiris sont attribués a la catéqorie commer-
ciale gui convient le Inieux aux diverses marchan-
dises offertes; a Litre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maqa-
sins sont classes dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 

Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans las grands magasins soot, aux fins 
de la présente publication, considérées coinnie 
partie des affaires globales du magasin oi sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma-
gasin faiL partie intégrante de l'exploitation 
générale du grand magasin at n'est pas connu du 
public sous un nom different de celui du grand 
maqasin auquel ii est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécial.istes des etudes 
de marché at les urbanistes considèrent comma un 
Lout le grand maqasin (gui constitue le plus im-
portant genre de grande surface mu Canada) et les 
rayons de concessions; autrernent dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comma un eta-
blissement unique at non comme in reqroupement de 
petits maqasins. 



Chart - I 	 Graphique - 1 

Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada,1982-1 984 

Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada,1982-1984 
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Chart —2 	 Graphique - 2 

Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada,1982-1984 

Stocks des grands magasins, par mois, non désalsonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1982-1984 
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Graphique - 3 

Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1982-1984 
Ventes des grands magasins et commerce de detail total, par mois, Canada,1982-1984 
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Chart 4 	 Graphique —4 

Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1982-1984 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1982-1984 
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Chart - 5 	 Graphique - 5 

Department Stores' Month-End Accounts Receivable, Canada, 1982-1984 

Montant a recevoir des grands magasins a Ia I In du mols, Canada,1982-1984 
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Chart 	0 

Department Store Sales, Provincial Distribution by Type of Organization 

Ventes des grands magasins, distribution provinciale par genre d'organisations 
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Total department store sales in December 
1984, adjusted for seasonal variations and 
the number of trading days, decreased 1.3% 
from the revised preceding month's sales 
of $979.9 million to $967.3 million. Among 
the 28 departments recording lower sales, 
the largest decreases were reported in 
furs (_ 19.3%), millinery (- 17.4%) and 
girls' and teenage girls' wear (- 12.3%). 
The most notable increases were observed 
in plumbing, heating and building mate-
rials (+ 6.9%), major appliances (+ 5.8%) 
and gasoline, oil, auto accessories, re-
pairs and supplies (+ 4.1%). 

Unadjusted Sales 

o lkiadjusted department store sales totalled 
$1,718.0 million in December 1984, down 
0.8% from the December 1983 level. Sales 
were lower in 27 of the 40 departments, 
with the largest decreases reported in 

'ce goods (- 21.7%), gasoline, oil, 
to accessories, repairs and supplies 
18.2%) and millinery (- 13.2%). The 

i , ioft notable increases were recorded in 
major appliances (+ 8.1%), china and 
glassware (+ 6.8%) and floor coverings 
(+ 5.7%). 

At the provincial level, when compared to 
last year, sales decreased in British 
Columbia 	(- 7.2%), 	Alberta 	(- 3.0%), 
Prince Edward Island (- 2.0%) and Sas-
katchewan (- 0.6%). In the remaining 
provinces, sales increased from 6.8% in 
Newfoundland to 0.2% in Ontario. Sales in 
the Yukon and 1krthwest Territories rose 
by 1.9%. Of the 10 metropolitan areas sur-
veyed, five reported lower sales, with de-
creases ranging from 7.3% in Vancouver to 
1.0% in Hamilton. Sales rose in Halifax-
Dartmouth (+ 9.2%), Quebec City (+ 4.9%), 
Montreal (+ 2.3%) and Toronto (+ 0.6%). 
Sales remained virtually unchanged in 
Winnipeg. 

Sales by major department store organiza- 
tions in December 1984 totalled $1,049.6 
mmli inn, (lawn 2. 7° 	frnm r)rrpnhnr 19R.  

P1HNT 	r  1! 1 ANT 

Les ventes totales des grands magasins en dé-
cembre 1984, corriqées en fonction des varia-
tions saisonnières et du nombre de journées 
d'affaires, ont baissé de 1.3% par rapport 'a 
l'estimation révisée de novembre 1984 de $979.9 
millions pour ainsi s'établir a $967.3 mil-
lions. Des 28 rayons 'a avoir enregistrer des 
ventes inférieures comparativement au mois pré-
cédent, on a constaté les baisses les marquees 
dans les rayons de fourrures (- 19.3%), de cha-
peaux (- 17.4%), et de vêtements de fillettes 
et d'adolescentes (- 12.3%). Las hausses les 
plus fortes ont été observées pour les rayons 
du materiel de plomberie, chauffage et cons-
truction (+ 6.9%), de gros appareils inénagers 
(+ 5.8%) et d'essence, d'huile, d'eccessoires 
d'automobile, de reparation et de fournitures 
(+ 4.1%). 

Ventes non désaisonnalisées 

Les ventes non désaisonnalisées des grands ma-
gasins ont totalisé $1,718.0 millions en décem-
bre 1984, soit 0.8% de moms qu'en décembre 
1983. Las ventes ont diminué dans 27 des 40 
rayons parmi lesquels les baisses les plus 
marquees ont été siqnalées pour les rayons 
de tissus 'a la pièce (- 21.7%), d'essence, 
d'huile, d'accessoires d'automohile, de répara-
tion et de fournitures (- 18.2%) et de chapeaux 
(- 13.2%). Les hausses les notables ont été 
déclarées pour les rayons de gras appareils 
ménaqers (+ 8.1%), de porcelaine et verrerie 
(+ 6.8%) et de revêtements de plancher 
(+ 5.7%). 

Au niveau provincial, par rapport 'a l'an 
dernier, les ventes ont diminué en Colombie-
Britannique (- 7.2%), en Alberta (- 3.0%), 'a 
l'tle-du-Prince-Edouard (- 2.0%) et en Saskat-
chewan (- 0.6%). Dans les autres provinces, les 
ventes ant haussé, les gains s'échelonnant de 
6.8% A Terre-Neuve 'a 0.2% en Ontario. Au Yukon 
et aux Territaires du Nord-Ouest, las ventes 
ant haussé de 1.9%. Des dix regions métropoli-
tames enquêtées, cinq ont signalé des baisses 
variant de 7.3% 'a Vancouver, 'a 1.0% 'a Hamil-
ton. Les ventes ant haussé A Halifax-Dartmouth 
(+ 9.2%), 'a Québec (+ 4.9%), 'a Montréal 
(+ 2.3%) et 'a Toronto (+ 0.610). Las ventes 
n'ont pas vane 'a Winnipeg. 

Les ventes attribuables aux sociétés de grands 
magasiris traditionnels, en décembre 1984, ant 
total ia 	$1, fl45, 1 nil linns, aol t aria din ntit an 

I 
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Junior department store organizations had 
sales of $668.4 million, up 2.4% from a 
year earlier. 

de 2.7% par rapport au mois correspondant iii an 
plus tot. Les sociétés de grands magasins popu-
laires, pour leur part, ont enregistré des yen-
tes de l'ordre de $668.4 millions, soit uno 
hausse de 2.4% par rapport au mois de décemhrn 
1983. 

Le total des ventes cumulatives et non désai-
sonnalisées pour l'ensemble des rayons en 1984 
a atteint $11,384.7 millions et été ainsi de 
4.2% supérieur aux $10,930.5 millions déclarés 
en 1983. 

En décembre 1984, on a dénornbré 805 points de 
vente exploités par les sociétés de grands ma-
gasins, soit le mOme nombre qu'en novembre 1984 
et trois de plus qu'en décembre 1983. De ce 
total, 329 ont été exploités par les sociétés 
de grands magasins traditionnels et 476 par les 
sociétés de grands magasins populaires. 

Durant le mois de décembre 1984, les ventes par 
les grands maqasins ont représenté b elles seu-
les, 14.5% de l'ensemble du commerce de detail 
au Canada, soit un léqer recul par rapport au 
14.8% détenu en décembre 1983. 

Cumulative unadjusted sales for all de-
partment stores for the year 1984 reached 
$11,384.7 million, 4.2% higher than the 
$10,930.5 million reported in 1983. 

In December 1984, there were 805 retail 
locations operated by department store 
organizations, no change from the number 
reported for November 1984, but three more 
than in December 1983. Of this total num-
ber, 329 were operated by major department 
store organizations and 476 by junior 
department store organizations. 

In £cember 1984, total department store 
sales constituted 14.5% of all retail 
sales in Canada, a slight decrease from 
the 14.8% share held in December 1983. 

Total sales for the fourth ciarter of 1984 
	o Les ventes totales pour le cpiatrième trimestre 

were 3.7% hiqher than the last quarter of 
	

de 1984 ont augmenté de 3.7% comparativement au 
1983 and rearhed 3,932.3 million. 	dernier 	trimestre 	de 	1983 pour 	atteindre 

	

32. 	iii 11 Tory;_ 

I ot k 

The unadjusted selling value of invento-
ries, held by department stores in Decem-
ber 1984 at $3,142.7 million, showed a 
decrease of 2.5% from the same month a 
year earlier. Seasonally adjusted, the 
value of stocks held decreased 2.1% from 
the revised preceding month's value of 
$3,419.7 million to a level of $3,348.6 
million. 

-;t 

La valeur rnarchande, nun désaisonnaliséc, des 
stocks détenus en décembre 1984, a enregistré 
une baisse de 2.5% par rapport au mois corres-
pondant l'année dernière pour Se chiffrer a 
$3,142.7 millions. La valeur désaisonnalisée 
des inventaires a diminué de 2.1% comparative-
ment b F estimation révisée du mois précédent 
($3,419.7 millions) et a totalisé $3,348.6 mil-
lions. 

\ iv 
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plus import ante eomp050nt( Pu enerrinree Se (i[ 
tail au Canada d'apr'es la classification par 
genre de commerce, ont enregistré un gain par 
rapport 'a l'an dernier s'élevant 'a 4.2%. Le 
total des ventes pour les douze mois de 1984 a 
atteint $11,384.7 millions. Des 40 rayons en-
quêtés, 31 ont déclarés des hausses des ventes 
par rapport 'a 1983 parmi lesguels les rayons de 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil-
les (i- 11.8%), de jouets et jeux (+ 10.0%) et 
de vétements pour homes (+ 9.9%) ont indiqué 
les plus fortes augmentations tandis que les 
rayons de tissus 'a la piece (- 10.0%), du maté-
riel de plomberie, chauffage et construction 
C- 6.1%0 et de revtements de plancher (- 3.5%) 
ont signalé les baisses les plus notables. 

Les ventes des sociétés de grands magasins tr-a-
ditionnels pour 1984 ont été de 2.4% supérimu-
res 'a celles de 1983 et se sont chiffrées 'a 
$7,177.2 millions tandis que celles enregis-
trees par les sociétés de grands magasins popu-
laires se sont accrues de 7.3% pour atteindre 
$4,207.5 millions. Par rapport 'a l'ensemble des 
ventes des grands maqasins, des sociétés de 
grands magasins traditionnels ont représenté 'a 
elles seules 63.0% du total Landis gue les so-
ciétés de grands magasins populeires ont acca-
pare 37.0%. L'année avant, les pourcentages 
respectifs étaient de 64.1% et de 35.9%. 

Au niveau provincial, comparativement 'a l'an 
dernier, toutes les provinces ont enregistré 
des accroissements des ventes par les grands 
magasins 'a ].'exception de la Colombie-Britan-
niciue (- 0.6%) et de l'Alberta (- 0.3%). Les 
hausses se sont échelonnées de 10.7% en Nou-
veile-rcosse 'a 3.9% 'a l'Ile-du-Prince-douard. 
Les ventes se sont accrues de 1.1% mu Yukon et 
aux Territoires du Nord-Duest. Des 10 regions 
métropolitaines enquêtées les ventes ont été 
inférieures par rapport 'a l'année précédente 'a 
Vancouver (- 1.4%), 'a Calgary (- 0.7%) et 'a 
Edmonton (- 0.4%). La plus forte augmentation a 
été siqnalée 'a Québec (i- 12.0%). 

En 1984, la part des ventes des grands magasins 
dans le commerce de detail s'est chiffrée 'a 
9.9%, soit un léqer recul par rapport mu 10.3% 
enreqistré en 1983. 

Le total des ventes des grands magasins, en 
dollars constants de 1971, a été de 1.6% supé-
rieur en 1984 au total de 1983 et s'est élevé 'a 
$5,204.8 millions. 

tP4l/RY PF 1984 PSUI TS 
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Canada according to the kind of business 
classification, registered a gain of 4.2% 
in 1984 when compared to last year. Total 
sales for the twelve months reached 
$11,384.7 million. Among the 40 depart-
ments surveyed, 31 departments reported 
increased sales over 1983, with major 
advances recorded in women's and misses' 
coats and suits (+ 11.8%), toys and qames 
(+ 10.0%) and men's clothing (+ 9.9%), 
while piece goods (- 10.0%), plumbing, 
heating and building materials (- 6.1%) 
and floor coverings (_ 3.5%) had the most 
notable declines. 

Sales by major department store orcianiza-
tions, totalling $7,177.2 million for the 
year 1984, were 2.4% higher than in 1983, 
while junior department store organiza-
tions had a sales increase of 7.3% and 
reached $4,207.5 million. As a proportion 
of total department stores sales, major 
department store organizations represented 
63.0% of sales, while junior department 
store organizations had 37.0% of total 

s. Last year the percentages were 
1% and 35.9% respectively. 

the provincial level, when compared to 
lit year, total department store sales 
rose in all provinces with the exception 
of British Columbia (- 0.6%) and Alberta 
(- 0.3%). Increases ranged from 10.7% in 
Nova Scotia to 3.9% in Prince Edward 
Island. Sales rose 1.1% in the Yukon and 
Northwest Territories. Among the 10 metro-
politan areas surveyed sales were lower in 
Vancouver (- 1.4%0, Calgary (- 0.7%0 and 
Edmonton (- 0.4%). The largest increase 
was posted in Quebec City (i- 12.0%). 

The department stores' sales share of to-
tal retail trade in Canada was 9.9% in 
1984, down, from the 10.3% recorded in 
1983. 

Total department store sales, in constant 
dollars, were 1.6% higher in 1984 than in 
1983 and totalled $5,204.8 million. 

xv 
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TABLE 1. D.part.erit Store Monthly Sales, by Ipsrtannt 	...i.lo. liP vd liRA 

Department 	 January 	 February 	March 	 April 

Janpier 	 Fdvrier 	Mare 	 Avril 

No. 
thousands of dollars 

imilliera do dollars 

I 
May 	 June 	 July 

Msi 	 Juin 	 Juillet 

1 	Women's and misses' dresses, housedressea, 8,375 10,406 13,665 16,844 19,286 19,866 14,522 

aprome and uniforms 
2 	Women's and misses' rests wid suits 12,756 14,375 18,298 16,828 10,534 7,793 7,104 

3 	Women's and misses' eportawear 31,950 37,338 48,982 50.416 60,068 63,841 45,797 
A 	Furs 5,201 2,564 2,049 700 493 481 1,150 

S 	InFants' and children's smsr aid rsirsery 17,560 17,322 21,806 25,779 21,083 23,512 18,914 

equipment 

6 	Girls' and teensue oirls' seer 7,714 10,655 15,655 15,876 15,633 15,645 11,906 
7 	Lingerie and women's sleepamer 11,154 12,591 15,397 15,680 19,313 19,087 15,958 

8 	Intimate apparel 8,251 8,141 10,711 10,621 11,213 12,091 10,172 

9 	Millinery 1,340 1,1834 1,138 1,488 1,254 1,237 1,135 

10 	Women's and airle' hosiery 8,297 6,234 10,869 11,074 10,962 9,256 6,472 

11 	Women's and girls' aloses, mitts and 9,054 8,792 12,510 13,928 15,429 13,606 10,026 

accessories 
12 	Women's, misses' and children's Footwear 14,232 15,297 22,832 27,642 25,678 25,178 18,071 

13 	Men's clothing 21,676 22,984 32,618 33,525 34,572 41,694 
78,949 ?6,57h 17,781 17,990 411,8l6 58,0711 16,1. 

8 	loiletrieo, cosmetics aid druqs V), 3U 40,794 4/,049 43,150 48 , 6 7 7 i;I 44,00 

19 	Photoqraphic equipment and supplies 9,357 8,779 9,687 9,610 11,290 13,644 12,549 

20 	Piece goods 3,661 3,108 8,441 3,605 4,0561 7,558 3,227 

21 	Linerm and domestics 28,974 16,292 22,485 22,099 27,669 28,501 30,575 

22 	Smallwarer, and notions 8,724 6,672 8,092 7,012 6,889 6,424 6,816 

23 	China and qlamsware 6,355 8,525 9,984 8,451 12,938 10,129 10,287 

24 	Floor coverinos 9 , 787  9,703 12,514 12,374 11,857 11,254 11,678 

25 	Draperies, curtains and Furniture roe- 10,217 11,322 18,234 15,239 16,628 15,888 15,374 

er inqs 

26 	lamps, pictures, mirrors and all other 6,126 5,822 7,141 7,151 7,527 6,677 7,507 

home furnishir,qm 
27 	Furniture 27,999 33,630 42,302 41,740 51,826 49,919 51,855 
26 	Ms,or appliances 37,198 33,120 41,304 39,477 44,187 50,905 87,592 

29 	Television, radio and music 33,133 30,911 39,251 32,923 33,221 32,218 35,403 

30 	Housewares and small electrical appliances 23,469 28,562 25,904 28,731 33,348 34,990 32,448 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 16,312 16,417 22,192 26,323 38,015 35,462 27,097 

32 	P1u,thina, heatino and buildino meterials 7,968 7,708 9,049 11,218 12,535 14,602 11,206 

31 	Jewellery 10,284 12,364 16,434 16,769 20,863 19,195 16,208 

34 	lops and gases 10,169 12,520 16,360 17,508 18,307 17,069 17,657 

35 	Sporting onods and luqosqe 17,090 14,351 19,504 25,953 31,656 34,251 29,202 

6 	Stationery, hoqks and macazines 20,198 22,196 25,995 23,487 26,802 25,552 23,297 

37 	Gssoline, oil, 	auto accessories, 	repairs 14,678 14,249 15,488 17,293 11,889 17,775 14,0 

and supplies 
38 	Meals and lunches 19,202 18,292 21,864 20,360 20,938 21,342 20. 

39 	Repairs and services 6,604 8,461 10,191 9,550 10,366 10,857 9.. 

40 	All other dopartments 23,049 21,525 26,97(1 32,814 82,287 38,466 30. 

41 	TOTAL ALL DEPARTMENTS 649, 364) 659,335 806,713 842,116 921,171 941,318 806, IlL 
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AIILERU 1. Ventes i.enas1les des grenda .agaslna, per rayon, Cenada, 1983 at 1964 

Change 
'84 1983 

Variation 

August September 04tober Vvember 04ceisber tcember December 
Rayon 

I 988/1 983 

6004 Septembre Detobre Novessbre D6ce'nbre OAcesbre )éceinbre 
1984/1 983 

thousands 
 

of dollars 
NO 

per cant 

,lLlers de dollars pourcentaqe 

16,621 15,554 16,504 17,087 22,861 23,185 - 	1.8 Robes, robes de m6nage, tabliers et 	jia- 	 I 
forises pourdames at jeunes rules 

15,806 20,985 27,118 28,231 23,212 24,709 - 	6.1 Mantesus et talileurs pour dames et jeusee 
fUles 

51,039 65,818 56,328 64,261 78,306 79,440 - 	1.4 VVtements sport pour dames at jeunea rules 	3 
1,787 3,466 5,576 9,117 7,821 8,564 - 	8.7 fourrures 	 4 

27,271 25,943 26,928 29,022 36,949 38,184 - 	3.2 V8tements pour bdbés et enfanta at articles 	5 
de chw,tres d'enfants 

26,263 19,170 15,489 22,449 23,728 23,933 - 	0.9 V8teeeots do fillettes et d'adolescentna 	6 
15,540 17,711 18,5.40 29,722 49,059 48,913 + 	0.3 Lingerie at uRtoments do nuit pour dames 	 7 
10,581 11,863 10,002 11,578 15,177 15,657 - 	3.1 Sous-sAtements 	 8 

1,141 1,856 2,791 4,274 4,019 4,630 - 13.2 Chapeaus 	 9 
8,043 12,564 11,773 12,867 16,275 18,072 - 	9.9 Baa pour dames at fillettes 	 10 

11,403 17,073 17,954 28,747 41,174 41,435 - 	0.6 Cents, 'va,ufles et articlea do parure pour 	11 
dames at fullettes 

24,655 31,884 30,109 34,487 32,242 32,003 0.7 Chaussures pour dames, jeuses rules at 	 12 
en f an to 

.' 43,036 41,513 62,375 81,881 78,209 * 	4.7 VVtesents pour hossees 	 13 
1 44,467 47.954 72,159 138,928 122,012 - 	2.5 UrUcles d'hahilteeeot 	pour )esees 	 14 

........ ....... ........ ........ ........ ..... ............................. 

hUll . 	u. U Ar1 	1.' 	Lo 	lrtte, 	cumrt. teu 	et 	ru,l1- 	U 
canents 

13,466 11,845 11,454 15,605 29,610 72,235 - 	8.1 Appareils et fourniturms photographiques 	19 
3,844 4,252 4,637 4,706 3,610 4,612 - 	21.7 lissus 4 is pièce 	 20 

29,949 32,027 27,767 33,936 86,245 46,038 • 	0.4 Literie et 	tinge de salson 	 21 
7,085 10,447 9,818 10,648 12,777 14,334 - 	30.9 Menus articles 	 22 
9,364 11,734 11,702 20,217 37,355 34,970 • 	6.8 Porcelaine et verrerie 	 23 

10,763 12,409 14,303 16,105 11,964 11,318 * 	5.7 ResAteisents de plancher 	 24 
13,947 15,572 15,977 17,669 17,066 17,887 - 	4.6 Tentures, rideaux at housses 	 25 

7,173 8,348 8,872 13,052 20,595 21,484 - 	4.1 Lmnpes, tableaus, miroira at autres artIcles 	26 
dameublement pour to nai500 

80,222 44,761 85,249 47,935 83,256 43,681 - 	1.0 Veubles 	 27 
43,551 46,894 46,181 52,106 54,887 50,778 • 	8.1 Cros appsreils ménaqers 	 28 
37,168 53,322 83,818 57,909 89,117 90,416 - 	1.4 Télévision, 	radio at musique 	 29 
33,048 31,929 15,824 87,466 80,865 80,971 - 	0.1 Art tries 	ia 	alnage at potlto apoareuls Alec- 	30 

triquea 

24,769 22,215 26,691 29,640 35,481 57,835 - 	6.2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 	31 
etc. 

9,795 9,344 10,641 10,643 11,457 12,841 - 	10.8 MatAriel do piconborie, rhauffspe et cons- 	32 
trcsttion 

16,960 20,798 18,127 29,904 67.721 65,308 • 	5.7 Rijouteria 	 33 
17,851 20,524 31,589 62,102 91,546 92,972 - 	1.5 Iouets at jeux 	 38 
24,148 20,763 19,267 28,021 47,906 49,342 - 	2.9 Articles do sport at valises 	 35 

33,902 32,212 25,088 43,606 74,280 75,016 - 	1.0 Papeterie, lisrea at revuea 	 36 
17,439 13,693 19,868 20,970 21,905 26,795 - 18.2 tssance, huile, accessoires dautusdoile, 	37 

reparation et fournitures 
7,550 20,789 22,172 26,172 32,678 34,264 - 	4.6 Repaa at casse-croOtes 	 38 

,752 10,039 12,167 15,855 13,701 13,551 • 	1.1 Seruices at trasaurs de reparatIon 	 39 ' 	'.866 28,737 32.224 36,666 51,399 57,580 - 	0.3 bus aotres rayons 	 40 

/2,975 947,867 957,515 1,254,727 1,110,033 1,731,121 - 	0.8 IOTA)., TOLIS 8410815 	 41 
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18061 2. Department Store P4inthly Sales, Seasonally Mjomted, by Department, liada, 1983 and 1984(1) 

1984 

January 	February 	March 	April 	May 	June 	July 

Department 

Janvier 	Féerier 	Mars 	Anti! 	Mai 	Juin 	Juillet 

Na. 
thoumands of dollars 

milliera de dollars 

1 	Women's and misses 	dresses, houwedrasses, 15,446 15,546 15,167 15,796 15,476 16,284 16,U9U 

aprons and iniforms 
2 	Women's and misses' coats and BulLs 16,827 18,502 17,237 18,055 17,820 19,528 16,849 

3 	Women's and misses 	sportswear 53,982 54,189 52,841 53,221 54,001 60,005 54,691 

4 	Furs 3,356 2,229 2,898 3,053 2,676 2,451 2,579 

5 	Infants' and children's wear and nursery 25,029 24,152 24,432 26,296 22,247 24,722 22,828 

equipment 

6 	Girls' and teenage girls' wear 15,579 
20,176 

16,449 
20,163 

15,711 
19,913 

16,387 
19,681 

16,336 
20,547 

16,758 
20,597 

16,321 
19,863 7 	Lingerie and women's sleepsear 

8 	Intimate apparel 11,079 11,069 10,973 10,937 10,381 10,822 11,107 

9 	Millinery 1,763 1,617 1,835 2,474 1,935 1,951 1,973 

10 	Women's and girls' hosiery 10,754 11,175 11,127 11,162 10,967 10,675 9,831 

11 	Women's and girls' glowes, mitts and 16,082 15,655 15,958 16,519 16,719 16,564 16,170 

accessories 
12 	Women's, misses' and children's footwear 24,605 26,529 24,395 26,451 24,155 25,214 24,799 

13 	Men's clothing 35,706 37,162 35,296 37,966 38,366 39,432 38,13' 

Fr, 	uh,r,r '560 7,641 i'i,ilS 50,173 011,551 50.381 411, 

I 
18 	Toiletries, cosmetics and drugs 55,044 57,540 55,249 52,71z 52,894 51,234 53,817 

19 	Photographic equipment and supplies 14,203 13,976 12,559 15,028 13,094 13,030 13,250 

20 	Piece goods 4,508 4,381 4,110 3,882 3,954 3,91)8 4,195 

21 	Linens and domestics 28,170 26,459 27,984 18,214 29,418 26,711) 29,781 

22 	Sisallwarms and omt ions 8,501 7,794 8,709 8,475 8,655 8,381 8,397 

23 	China and glassware 11,184 12,726 12,105 12,032 13,058 12,878 13,111 

24 	Floor coverings 1 2,205  11,775 12,408 12,738 11,732 11,647 11,377 

25 	Draperies, curtains and furniture cow- 14,680 15,723 14,884 15,512 15,145 14,066 14,761 

or inga 

26 	Laiepa, pictures, mirrors mid all other 8,653 8,641 8,581 9,249 8,936 8,381 8,968 

home furnishings 
27 	Furniture 41,309 42,985 45,415 46,669 45,481 45,676 43,946 

28 	Major appliances 42,441 44,741 45,222 46,862 84,911 45,065 42,181 

29 	lelmuision, radio and mimic 40,820 42,423 45,473 43,361 42,818 42,577 43,574 

30 	Housewares and small electrical appliances 35,265 36,234 35,127 35,569 35,568 36,552 36,822 

51 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,153 24,349 26,379 27,670 27,676 28,374 28,343 

32 	Plisebing, heating and building materials 11,561 10,694 11,149 11,084 10,521 11,417 10,369 

33 	Jewellery 22,475 21,910 21,996 22,798 22,878 22,394 22,646 

34 	Toys and oases 28,689 29,324 29,279 28,356 29,905 27,785 28,751 

35 	Sporltno 000ils and luoqaqe 25,141 25,129 25,619 26,527 26,156 25,881 26,219 

36 	Stationery, hooks and waqwzlnem 29,782 30,587 30,396 31,038 32,983 30,605 31,586 

37 	Gasoline, oil, auto acceemorims, repairs 19,019 19,876 17,764 18,851 16,650 16,856 16.0 5 ' 

and supplies 
38 	Meals and lunches 22,610 21,892 22,208 22,792 21,962 21,755 21," 

39 	Repairs and services 10,295 10,112 10,125 10,487 10,573 10,917 10,1 

80 	All other departments 33,499 31,290 31,353 32,576 31,761 32,827 

41 	TOTAL ALL IIPARIMENTS 926,613 935,595 929,532 958,329 945,953 955,511 944,9'11 

sue of thø components may not equal to the total due to rounding. 
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TA&EAU 2. Ventea .an.uel lea dos grands .aqaslns, dfissiaonnalisdam. per rayon, Canada, 1983 at 1984(1) 

184 1963 Change - Variation 

August Septes*,er October NoyeatherT DecesterP Deceober DecenberJ 
I88veisber 

Rayon 1904 

AoOt Septen,bre I)ctobra Novnnbre' 06cembreP DAcembre Dcen,bre/ 
novaisbre 
1984 

NO 
thousands of dollars per cent 

mililers de dollars pourcentage 

17,183 16,076 16,990 15,878 16,014 15,548 * 	0.9 Robes, robes de mAnage, tabliers at oni- 1 
formes pourdames at jeunea flUes 

14,157 17,433 16,739 17,483 16,648 15,872 - 	4.8 Nantea, at taillesra pour dames at jeisee ta 2 
Cities 

53,248 53,362 55,427 56,175 54,280 51,711 - 	3.4 VAtements sport pour dames at jeonea flues 3 
2,693 3,537 3,649 4,200 3,390 3.442 - 19.3 fourruras 4 

24,740 24,560 24,456 24,754 24,403 23,519 - 	1.4 Vêtements pour bAbes at enfants at articles 5 
do chambres d'anfsnts 

17,622 17,184 16,355 18,234 15,985 14,783 - 12.3 V8tenents de fillettes at d'adolescentes 6 
19,718 19,516 19,608 20,341 20,054 18,837 - 	1.4 Lingerie at vëtmeents de nuit pour dames 7 
10,585 11,173 10,907 10,916 11,056 10,775 • 	1.3 Snus-v6tements 8 
1,801 2,068 2,046 2,031 1,677 1,794 - 17.4 Chapeaua 9 

10,115 10,682 10,449 10,511 10,277 10,559 - 	2.2 Baa pour dames at Culottes 10 

15,094 16,445 16,708 18,110 17,129 16,442 - 	5.4 Cants, sa,uflea at articles do parure pour Ii 
dames etfillettes 

25.131 25,314 25,290 25,557 25,125 23,264 - 	1.7 Chaussuras pour dames, ,jeunes filles at 12 
en Cant 

1 39,268 39,485 41,913 42,420 39,092 . 	1.2 VAteee,-,t.s poor honones 13 
!,R77, 47 	icc secAc 4777 4c,11 

p 
52,iIlt) 41,iZ6 54,195 51,741 51,565 52,995 - 	0.3 Articles do toilette, cosmAtigues at mddi- 18 

cainenta 
12,974 13,058 13,059 12,990 12,945 13.295 - 	0.3 Appareulset fourniturea photographiques 19 
3,845 3,764 3,848 3,798 3,646 4,426 - 	4.0 liasus 4 Ia pièce 20 

29,245 29,139 27,793 30,869 29,543 27,683 - 	4.3 Literie at 	tinge do saison 21 
8,149 9,782 8,455 8,475 8,668 9,290 • 	2.2 Menus articles 22 

11,829 12,848 11,518 13,800 14,045 12,423 + 	1.8 Porcelaine at verrerie 23 
11,423 12,548 11,641 11,007 12,224 11,390 - 	6.0 ReuRtenents do plancher 24 
14,285 15,429 15,088 15,255 15,066 14,9117 - 	1.2 lectures, 	rideauo at busses 25 

8,304 8,764 8,520 8,983 8,977 9,049 - 	0.1 Lampes, 	tableau,,, miroirs at autres articles 26 
d'ameublament. pour is nelson 

60,207 44,345 44,449 66,424 45,030 82,041 - 	3.0 Meubies 27 
43,250 44,386 42,995 47,015 49,727 44,034 5.8 Crosappareils mAnagers 28 
42,305 46,778 42,187 43,462 44,510 43,520 • 	2.4 lAlAcIston, 	radio at 'sosique 29 
36,096 35,806 36,170 37,480 37,189 35,578 - 	0.7 Articles de mAnage at patita appsreila Alec- 30 

triques 

27.217 25.064 26,098 27,728 26,206 25,813 - 	5.5 Iluincaillerie, 	peinture, 	papier-tenture, 31 
etc. 

9,971 10,272 10,049 10.173 10,876 11,702 • 	6.9 Matdriet 	la plonrtherle, chauffeqe at cons- 32 
truct ion 

21,295 21,720 21,530 21,984 22,691 20,797 • 	3.2 Rijnuterie 33 
28,929 53,337 30,836 27,899 25,871 24,473 - 	7.3 Jouets at jeuc 34 
26,344 25,563 25,667 26,488 25,860 24,698 - 	2.4 Articles do sport at causes 35 

10,812 31,729 29,993 32,485 31,421 30,210 	 - 3.3 Pspeterje, 	livres at rouues 	 36 
7,631 16,551 17,051 36,262 16,922 19,153 	 s 4.1 Essence, huite, ancessoires d'automobile, 	37 

rAparatim at fournitures 
5% 22,091 22,273 22,514 22,323 22,216 	 - 0.8 Repas at casse-croOtes 	 38 , 	I,835 

1,005 
11,145 
33,994 

11,170 
35,156 

11,163 
35,307 

11,051 
34,505 

	

10.129 	 - 

	

32,893 	 - 
2.8 
2.3 

Seruices at trsvsux de reparation 	 39 
loam autrea rayons 	 40 

1 15,608 %1,073 950,071 919,862 X7, 341 920,558 	- 1.3 TOTAL, 11hZ 889086 	 41 

I 	La aonsue des coisposantes pout as pas Rtre Agate au total an raison de l'arrondissemect. 
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TA8LE 3. Total Department Store Nonthly Sales, by Province, 1983 and 1984 

1984 

Province January February March April May June July 

Janvier 1vrier Mars Avril Mai Juin Juillet 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

I Newfoundland 6,101 7,136 8,610 10,060 11,207 11,345 9,442 

2 Prince Edward Island 3,732 3,681 4,225 5,160 5,553 6,168 6,177 

3 Nova Scotia 16,261 18,121 21,953 26,951 27,399 28,025 25,131 

4 New Brunswick 12,082 13,215 15,457 19,334 21,096 20,947 18,130 

S Ouebec 120,485 122,314 146,429 162,154 181,928 178,268 150,887 

6 Ontario 231,162 232,293 282,877 303,082 334,986 348,590 292,171 

7 Manitoba 32,501 33,099 44,095 45,415 48,292 49,252 43,233 

8 Saskatchewan 21,100 21,772 27,789 27,420 29,020 29,464 26,331 

9 Aiherta 93,561 95,592 116,483 113,327 124,268 124,800 104,897 

10 British Columhia 110,629 110,1191 136,013 127 9 668 141,495 141,559 127,42 

11 Yukon and Northwest 1,745 2,021 2,782 2,145 2,526 2,901 2,4711 

Territories 

12 CANADA 649,360 659,335 806,713 842,716 927,771 941,318 806,302 

TABLE 4. Total Depart.ent Store Ikinthly Sales, by Selected Netropolitan Area, 1983 and 1984 

1984 

Selected metropolitan 
areas Jenuary February March April May June July 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Calgary 35,833 35,943 43,968 42,603 47,114 46,703 41 9 049 

2 Edmonton 42,899 43,582 53,091 51,473 56,432 56,832 48,855 

3 Halifaa-Dartmouth 9,311 9,973 12,118 14,248 14,739 14,867 13,030 

4 Hamilton 18,359 17,393 20,342 22,155 24,715 25,922 21,566 

5 Montreal 73,090 73,123 86,788 94,533 103,779 104,741 84,768 

6 Ottawa-Hull 27,677 28,387 35,802 37,466 42,693 42,163 34,5 

7 Quebec City 18,733 16,822 20,466 21,611 27,559 25,779 23,0Z 

8 Toronto 91,845 93,675 115,269 121,503 130,168 138,276 114,1t 

9 Vancouver 66,468 65,879 81,021 74,707 82,622 82,772 72,6 

10 Winnipea 29,679 29,999 39,979 41,273 43,720 44,397 39,143 
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TMILEAU 3. Total des ventea mefl84lle8 des grenda maqasins, par province, 1963 at 1984 

Change 
1983 

Variation 

August September (tober 	November December December December Province 

1 984/1 983 

Aocit Septembre Octobre 	Novembre Décembre Décembre Décembre 
1984/1 963 

NO 
thousands of dollars - milliera de dollars 

11,317 11,141 12,329 16,131 23,157 21,685 + 	6.8 terre-Neuve 

6,375 5,490 5,624 7,412 10,707 10,924 - 	2.0 !le-du-Prince-Idouard 2 

28,836 28,999 30,813 43,553 61,171 57,769 + 	5.9 Nouvelle-fcosae 3 

19,763 19,791 20,956 30,267 40,149 40,017 + 	0.3 Nouveau-Brunswick 

163,813 176,106 182,239 229,606 312,223 304,967 + 	2.4 Québec 5 

312,534 341,407 347,095 473,274 653,189 652,084 + 	0.2 Ontario 6 

45,526 52,448 49,639 65,859 85,871 85,566 + 	0.4 Manitoba 7 

27,248 31,473 30,177 41,146 53,485 53,793 - 	0.6 Saskatchewan 8 

117,116 128,327 127,318 159,400 219,062 225,789 - 	3.0 Alberta 9 

,771 149,335 148.330 185,186 254,072 273,669 - 	7.2 Colombie-Britannique 10 

S i et 	lea Territoires 11 
ii Nord-Ouest 

8 . 1 )/,7, 	i,:''./! 1,j11,11c 1,/1,I:)1 12 

TABLEAU 4. Total des ventea .enauellea des grenda maqasins, par certaines zones .étropolitaines, 1983 et 1984 

Change 
1984 1983 

Variation 

Certaines zones 
Augu8t September October November December December December métropolitaines 

1984 /1 98 3 

AoOt Septembre Uctobre Novembre Ddcembre Décembre Décembre 
1984/1 983 

No 
thousands of dollars - ailliers de dollars 

43,591 49,079 48,618 60,020 83,892 85,124 - 	1.4 Calgary 1 

53,470 57,612 57,446 71,344 96,074 100,816 - 	4.7 Eônonton 2 

15,745 16,665 17,572 24,904 32,904 30,126 + 	9.2 Halifax-Dartmouth 3 

22,156 24,493 25,892 32,526 50,915 51,446 - 	1.0 Hanilton 4 

93,911 106,689 108,137 138,914 190,625 166,524 + 	2.3 Montréal 5 

'.1,390 42,719 44,593 56,416 73,494 74,772 - 	1.7 Ottawa-Hull 6 

1,843 24,577 25,644 31,863 , 

	

',291 

40,556 38,661 + 	4.9 Ville de Québec 7 

139,209 139,154 188,655 263,715 262,038 + 	0.6 Toronto B 

140 88,171 87,881 108,850 148,953 160,745 - 	7.3 Vancouver 9 

41,157 47,664 44,889 59,918 76,858 76,858 - Winnipeg 10 
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TABLE 5. Major tpart.ent Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 

Province January February March April May Je July 

Janvier Fvrier Mars Avrjl Max Juin Juillet 

No.  
thousands of dollars - milliers ds dollars 

1 Newfoundland x x x x x x x 

2 Prince Edward Island x S x x x x x 

3 Nova Scotia 5,685 5,750 6,861 8,153 8,116 8,257 7,350 

4 New Brunswick a a x a a a a 

5 Quebec 69,668 70,746 86,606 91,181 101,241 99,753 84,105 

6 Ontario 145,440 143,196 178,528 182,117 201,192 208,432 173,654 

7 Manitoba 22,684 21,650 29,989 28,943 30,407 31,344 27,592 

8 Saskatchewan a a a * a a a 

9 Alberta 74,649 73,039 89,780 83,758 91,972 93,174 76,448 

10 British Columbia 92,402 89,678 109,166 100,502 111,637 112,125 99,41fl 

11 Yukon and 
Territor 

12 CANADA 111, 177 '09,691 5221)96 5/',,•)y, 14,5811 4)1,195 

TABLE 6. Major Depart.ent Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984 

1984 

Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 

Janvier Fvrier Mars Avril Max Juin Juillet 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Calqary 29,186 28,174 34,908 32,593 35,808 35,852 31,137 

2 Edmonton 34,722 33,855 41,541 38,634 42,439 43,076 36,547 

3 Halifax-Dartmouth a a a a a a * 

4 Hsiiilton 13,908 12,833 15,159 15,340 18,110 18,853 16,036 

5 Montreal 46,678 48,435 58,723 61,340 65,507 65,971 54,219 

6 Ottawa-Hull 17,460 18,111 23,884 23,107 26,767 25,979 21,541 

7 Quebec City a a x * a x 

8 Toronto 67,398 68,810 85,947 87,985 93,328 98,375 81,269 

9 Vancouver 59,285 57,681 70,084 64,039 70,877 71,257 62,111 

10 Winnipeo x a a * x S a 

I 
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'kill [AU 5. Ventes menauellea des grida maqnsina traditionnels, par province, 1983 et 1984 

I 	
Change 

1983 
Variation 

August September October November December December December Province 

1 984/1 983 

AoOt Septetabre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre 
1984/1 983 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars 

x x x x x x x Terre-Neuve 1 

x x x x x x x Ile-du-Prince-douard 2 

9,729 10,873 11,086 15,666 20,626 17,028 + 21.1 Nouvelle-Ecosae 3 

a x a a x x a Nouveau-Orunswjck 4 

90,369 106,580 107,600 134,896 174,254 170,332 + 	2.3 Québec 5 

180,143 213,139 214,317 292,214 386,092 388,614 - 	0.6 Ontario 6 

28,635 36,495 32,513 43,967 54,203 55,448 - 	2.2 Manitoba 7 

a a a a a a a Saskatchewan 8 

86,398 97,543 94,529 120,054 160,601 171,051 - 	6.1 Alberta 9 

120,456 118,969 148,121 198,033 217.651 - 	9.0 Colomhie-8ritannique 10 

P .  at les Territoires 11 
. 4ord-0uest 

1911,14''(1 1 	iYi./i(, 1,1)711,(5 2.1 CANADA 12 

TABLEAU 6. Vantea mensuellea des arends maqasina traditiorw,ela, par certaines zones .étropolitainea, 1983 et 1984 

Chanae 
1984 1983 

Variation 

Certaines zones 
Auaust September October November December December December métropolitaines 

1984/1 983 

AoOt Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre 
1984/1983 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars 

33,402 38,915 36,924 47,629 64,408 67,164 - 4.0 Calgary 

40,093 44,376 43,621 54,463 71,870 77,308 - 7.0 Edeonton 2 

a a x a a x a Halifaa-Dartaouth 3 

16,107 18,450 19,482 23,807 37,264 37,210 + 0.1 Hamilton 4 

59,685 73,867 72,264 93,142 122,148 118,386 + 3.2 Montréal 5 

28,020 29,404 36,757 44,557 46,030 - 3.2 Ottawa-Hull 6 

a a a a a a Vjlle de Québec 7 

102,488 0.3 102,337 139,757 188,850 188,296 + Toronto 8 

.1158 76,930 76,272 94,227 126,584 138,559 - 8.6 Vancouver 9 

a a a a a a x Winnipeg 10 
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TAffiF 7. kinior fpartment Storr Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984 

I 

Province January February March April May June July 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Newfoundland x x ii x x a a 

2 Prince Edward Island ii a a x a a a 

3 Nova Scotia 10,576 12,372 15,092 18,798 19,283 19,768 17,781 

4 New Brunswick a * a a a a a 

5 Ouehec 50,817 51,567 59,823 70,973 80,687 78,515 66,781 

6 Ontario 85,723 89,097 104,349 120,965 133,794 140,158 118,517 

7 Manitoba 9,817 11,449 14,106 16,471 17,885 17,907 15,641 

8 Saskatchewan a * a x a a a 

9 Alherte 18,912 22,553 26,703 29,569 32,296 31,626 28,449 

10 British Columbia 18,228 20,414 26,847 27,166 29,857 29,434 28,fl2_ 

11 Yukon and Northwest 
Territories 

12 CANADA 216,184 752,799 277,1122 711,67I) 352,515 556,73H 310,107 

rABLE A. 3.,nior Department Store Monthly Sales, by Selected Motropoliten Area, 1983 and 1984 

1984 

Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 

Janvier Fvrier Mars Avril Mai Juin Juillet 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Calgary 6,647 7,769 9,060 10,010 11,306 10,851 9,912 

2 Fdmonton 8,177 9,727 11,549 12,839 13,993 13,756 12,308 

3 Halifsx-Dartsouth a a x * a * a 

4 Hmnilton 4,451 4,560 5,183 6,815 6,605 7,069 5,531 

5 Montreal 26,412 28,687 28,064 33,192 38,271 38,770 30,550 

6 Ottawa-Hull 10,216 10,276 11,919 14,360 15,926 16,184 12,99 

7 Quebec City a a x a a a 

8 Toronto 24,447 24,865 29,323 33,518 36,840 39,902 32,89- 

9 Vancouver 7,183 8,198 10,938 10,668 11,746 11,515 10,58 

10 Winnipeo a a a a a a x 
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'Alfl IAU 7. Ventos .ensuelles des qrenda .aqamine populaires, per province, 1983 et 1984 

- 	 Change 
1983 

Variation 

August September October November December December December Province  
1984/1983 

AoOt Septembre Octobre Novembre Dcembre Décembre Décembre 
1984/1 983 

No 
thousends of dollars - milliers de dollara 

x * x x x x x Terre-Neuve 1 

X * x x * x x Ile-du-Prince-douard 2 

19,107 18,126 19,727 27,887 40,544 40,740 - 0.5 Nouvelle-rcosse 3 

x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 

73,444 69,526 74,639 94,710 137,969 134,636 + 2.5 Québec 5 

132,391 128,268 132,778 181,060 267,097 263,470 + 1.4 Ontario 6 

16,892 15,953 17,126 21,892 31,669 30,118 + 5.1 Manitoba 7 

x x x x x x x Saskatchewan B 

30,718 30,784 32,789 39,347 58,461 54,739 + 6.8 Alberta 9 

28,879 29,361 37,066 56,039 56,018 -- Colombie-Britannique 10 

, 
x x a a x a Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Eiuest 

i!, 504 328,437 346,051 456,277 668,387 652,488 + 2.4 CANADA 12 

TABLEAU 8. Ventes mensuellea des grends magasina populaires, par certainem zones métropolitaines, 1983 et 1984 

Change 
1984 1983 

Variation 

Certaines zones 
August September October November December December December métropolitaines 

1984/1 983 

AoOt Septembre Octobre Noveebre Décembre Décembre Décembre 
1984/1 983 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

10,189 10,165 11,694 12,391 19,484 17,960 + 8.5 Calgary 1 

13,377 13,236 13,825 16,881 24,204 23,508 + 3.0 Edmonton 2 

a a a a a a a Halifax-Dartmouth 3 

6,049 6,043 6,410 8,719 13,651 14,236 - 4.1 Hamilton 4 

34,225 32,821 35,873 45,772 68,677 68,138 + 0.8 Montréal 5 

1', 14,700 15,189 19,659 28,937 28,742 + 0.7 Ottawa-Hull 6 

a 

36,721 

* * * a x Ville de Québec 7 

36,817 48,898 74,865 73,742 + 	1.5 Toronto R 

1,282 11,242 11,610 14,623 22,369 22,186 + 0.8 Vancouver 9 

a * a a x x a Winnipeg 10 
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TABLE 9. Number of All Depart.ent Store Focat inns, by Province, 1983 and 1984 	

I 
l9E 

Pray ince January February March April May June July 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 

number - nombre 

1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14 

2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 7 7 

3 Nova Scotia 32 32 32 32 32 32 32 

4 New Brunswick 26 26 26 26 26 26 26 

5 Quebec 162 160 158 159 160 160 160 

6 Ontario 299 297 297 298 298 298 298 

7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38 

8 Saskatchewan 31 31 31 31 31 31 31 

9 Alberta 84 84 84 84 84 84 84 

10 British Columbia 101 102 102 102 103 103 103 

11 Yukon aid Northwest 6 6 6 6 6 6 6 
Territories 

12 CANADA 800 797 795 797 799 799 799 

TABLE 10. Number of All Departhent Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1984 

1984 

Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 

ntenber - nore 

1 Calgary 26 26 26 26 26 26 26 

2 Edmonton 33 33 33 33 33 

3 Halifax-Dartmouth 13 13 13 13 13 13 13 

4 Hanilton 24 24 24 24 24 24 24 

5 Montreal 80 78 76 75 75 75 75 

6 Ottawa-Hull 33 33 33 33 33 33 53 

7 Quebec City 20 20 20 20 20 20 21 

8 Toronto 88 88 88 88 88 88 88 

9 Vancouver 41 41 41 41 41 41 41 

10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 30 
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'I IAIJ 9. Nombre de points de vente de 1 'ensemble des qrsnds smasins, par province, 1985 at 1984 

1983 

Auquat September October November December December 
Province 

 

AoOt Septembre Octobre Novembre Décembre Dkembre 
NO 

number - nombre 

14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 

7 7 7 7 7 7 Ile-du-Prince-Edouard 2 

33 33 33 33 33 32 Nouvelle-cosse 3 

26 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 

160 160 161 163 163 163 Québec 5 

299 299 300 300 300 300 Ontario 6 

38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 

31 31 32 32 32 31 Saskatchewan 8 

83 83 83 83 83 84 Alberta 9 

103 103 103 103 103 101 Colombie-Britannique 10 

6 6 6 6 6 Yukon et les Territoirea 11 
du No rd-Quest 

p HUll 800 803 805 005 802 CANADA 12 

TABlEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasina, per certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984 

1984 1983 

Certaines zones 
August September October November December December métropolitainea 

AoOt Septembre Octobre Novembre Décesnbre Décembre 
NO 

number - nombre 

26 26 26 26 26 26 Calgary 1 

33 33 33 33 33 33 Edmonton 2 

14 14 14 14 14 13 Halifax-Dartmouth 3 

24 24 24 24 24 24 Hamilton 4 

75 75 75 76 76 80 Montréal 5 

32 32 32 32 32 33 Ottawa-Hull 6 

21 21 21 22 22 20 Ville de Québec 7 

88 88 88 88 88 Toronto 8 

41 41 41 41 41 Vancouver 9 

30 30 30 30 30 Winnipeg 10 
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TABLE 11. Nomber of Major Department 	St.ure I ocat ions, by Province, 	198 5 and 1984 

Province 
January February March April May June July 

Janvier Fvrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 

number - nombre 

1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 B 

2 Prince Edward Island 3 3 3 3 3 3 3 

3 Nova Scotia 6 6 6 6 6 6 6 

4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 4 

5 Quebec 55 55 55 55 55 55 55 

6 Ontario 112 113 113 113 113 113 113 

7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 

8 Saskatchewan 16 16 16 16 16 16 16 

9 Alberta 49 49 49 49 49 49 49 

10 British Columbia 60 61 61 61 61 61 61 

11 Yukon and Northwest 5 5 5 5 5 5 5 
Territories 

12 CANADA 336 338 338 338 338 338 338 

TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Matropolitan Area, 1983 and 1984 

1984 

Selected metropolitan -- 
areas January February March April May June July 

Jenvier Février Mars Avril Mai Juan Juillet 
Na. 

number - nombre 

1 Calgary 14 14 14 14 14 14 111 

2 Edmonton 18 18 18 18 18 18 18 

3 Halifax-Dartmouth 5 5 5 5 5 5 5 

4 Hanilton 14 14 14 14 14 14 14 

5 Mont real 30 30 30 30 30 30 30 

6 Ottawa-Hull 13 13 13 13 13 13 13 

7 quebec City 8 8 8 8 B 8 

8 Toronto 40 40 40 40 40 40 

9 Vanoouver 26 26 26 26 26 Z6 

10 Winnipeg 13 13 13 13 13 13 11 
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AI3LEAIJ 11. POvtbre de points de vents des grands magasina traditionnels, par province, 1983 at 1984 

September October 

Septembre Octobre 

6 6 

3 3 

7 7 

4 4 

54 55 

110 110 

18 18 

15 15 

46 46 

60 60 

5 5 

328 329 

Ik,vember 

Novembre 

December 

Décembre 

December 

Décemhre 

Province  

NO 

6 6 8 Terre-Neuve 	1 

3 3 3 tle-du-Prince-douord 	2 

7 7 6 Nouvelle-Fcosse 	3 

4 4 4 Nouveau-Brunswick 	4 

55 55 56 Québec 	5 

110 110 112 Ontario 	6 

18 18 18 Manitoba 	7 

15 15 16 Saskatchewan 	8 

46 46 49 Alberta 	9 

60 60 60 Colombie-Britannique 	10 

5 5 5 Yukon et lea Territoires 	11 
du Nord-Ouest 

329 329 337 CANAIM 	12 

TABLEAU 12. Mouibre de points de vents des qrands magasins traditionnela, per certaines zones n6tropolitaines, 1983 et 1984 

1984 

August 

Aoct 

September 

Septembre 

October 

Octobre 

November 

Novembre 

December 

Décembre 

1983 

December 

Décembre 

Certaines zones 
métropolitaines 

No 
nhinher - nombre 

14 14 14 14 14 14 Calgary 1 

18 18 10 lB 18 18 Edmonton 2 

6 6 6 6 6 5 Halifax-Dartmouth 3 

14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 

30 30 30 30 30 30 Montréal 5 

12 12 12 12 12 13 Ottawa-Hull 6 

8 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 

40 40 40 40 40 Toronto B 

26 26 26 26 26 Vancouver 9 

13 13 13 13 13 Winnipeq 10 
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TABLE 13. P&imber of Junior Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984 

I 
Province 

y i cruary Marcn April iv Julie Jul 

Janvier Fêvrier Mars Avril Mai Juin Juillet 

No. 
number - nombre 

1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 

2 Prince Edward Island 4 4 4 4 

3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26 

4 New Brunswick 22 22 22 22 22 22 22 

5 Quebec 107 105 103 104 105 105 105 

6 Ontario 187 184 184 185 185 185 185 

7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 

B Saskatchewan 15 15 15 15 15 15 15 

9 Alberta 35 35 35 35 35 35 35 

10 British Columbia 41 41 41 41 42 42 42 

11 Yukon and Northwest 1 1 1 1 1 1 1 

Territories 

12 CANADA 464 459 457 459 461 461 461 	

-- 

TABLE 14. &inber of Ji,ior Departmant Store Locations, by Selected Ptropolitan Area, 1983 and 1984 

1984 

Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 

No. 
number - nombre 

1 Calgary 12 12 12 12 12 12 12 

2 Edmonton 15 15 15 15 15 15 15 

3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 8 8 8 

4 Hmnilton 10 10 10 10 10 10 10 

5 Montreal 50 48 46 45 45 45 45 

6 Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 20 20 

7 Quebec City 12 12 12 12 12 12 13 

8 Toronto 48 48 48 48 48 48 4 8  

9 Vancouver 15 15 15 15 15 15 15 

10 Winnipeg 17 17 17 17 17 17 17 
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AIThEAU 13. Noiubre de points de vente des qrenda maqasins populaires, par province, 1983 et 1984 

1983 

uqust September October November December December 
Province 

 

AoOt Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 
NO 

number - nomhre 

8 8 8 8 8 6 Terre-Neuve 	 1 

4 4 4 4 4 4 tle-du-Prjnce-douarci 	2 

26 26 26 26 26 26 Nouvelle-cosse 	 3 

22 22 22 22 22 22 Nouveau-Brunswick 	 4 

106 106 106 108 108 107 Québec 	 5 

189 189 1913 190 190 188 Ontario 	 6 

20 20 20 20 20 20 Manitoba 	 7 

16 16 17 17 17 15 Saskatchewan 	 8 

37 37 37 37 37 35 Alberta 	 9 

43 43 43 43 43 41 Colombie-Britannique 	10 

1 1 1 1 1 1 Yukon et 	1es Territoires 	11 
du Nord-Ouest 

477 472 474 476 476 465 CANADA 	 12 

TABUAU 14. *,.bre de points de vente des grends asgmminm populaires, par certeines zones métropolitaines, 1983 et 1984 

1984 1983 

Certaines zones 
August 	 September October November December December métropolitaines 

AoOt 	 Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 
No 

number - nombre 

12 	 12 12 12 12 12 Calgary 1 

15 	 15 15 15 15 15 Edmonton 2 

8 	 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 

10 	 10 10 10 10 10 Hamilton 4 

45 	 45 45 46 46 50 Montréal 5 

20 	 20 20 20 20 20 Ottawa-Hull 6 

13 	 13 13 14 14 12 Vjlle de Québec 7 

48 48 48 48 48 Toronto 8 

, 	

15 15 15 15 15 Vancouver 9 

17 	 17 17 17 17 17 Winnipeg 10 
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TABLI 15. Total Department Store C&ulative Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984 
3anuary-December 

TABLEAU 15. Total des ventea c*.mulatives des grands meqasna, par rayon, Canada, 19113 et 1984 
)anvier-d.cembre 

Sales - Ventes 	
Change 

Department 	 1984/1983 

Rayon 	 Variation 
1984 	 1984/1983 

No. 
thousands of dollars 	 per cent 

milliers de dollars 	 pourcentage 

1 	Women's and misses 	dresses, housedresses, aprons and ex,iforms - 
Robes, 	robes de ménage, tsbliers at 	.uiformes pour dames et 
Jeunes flues 184,317 191,613 + 4.0 

2 	Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 181,505 202,986 + 11.8 

3 	Women's and misses' sportswear - Vêtements sport pour dames at 
jeunes filles 606,610 654,140 + 7.8 

4 	Furs - Fourrures 38,229 40,405 + 5.7 

5 	Infants' and children's wear and nursery equipment - Vêteinents pour 
bébés et enfants at articles de chambres d'enfants 279,816 292,087 + 4.4 

6 	Girls' and teenage girls' wear - Vêtements de fillettem at d'ado- 
lescentes 186,139 200,123 + 7.5 

7 	Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie at vêtements de nuit pour 
dames 225,507 239,974 + 6.4 

8 	Intimate apparel - Sous-vètements 123,070 130,393 + 6.0 
9 	Millinery - Chapeaux 21,200 22,677 + 7.0 

10 	Women's and girls' hosiery - Baa pour dames at fillettes 125,771 126,706 + 0.7 

11 	Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
at articles de parure pour dames et fillettes 189,348 199,696 + 5.5 

12 	Women's, misses' 	and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jetiies filles et enfants 284,135 301,907 + (. 

13 	Men's clothing - Vtements pour horenes 431,553 474,065 + 
14 	Men's furnishings - Articles d'habillemerrt pour hommea 534,034 574,874 + 

15 Boys' clothing and furnishings - Vétements at articles d'habille- 
ment pour garcons 151,429 161,446 + 6.o 

16 Men's and boys' 	footwear - Chaussures pour homffies at qarcons 190,101 195,783 + 3.0 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires at connexes 695,038 730,600 + 5.1 

18 Toiletries, cosmetics and druqs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 620,832 653,211 + 5.2 	2 

19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
qraphiquea 162,823 156,8% - 3.6 

20 Piece goods - Tissus è Is pièce 52,561 47,299 - 10.0 

21 Linens and domestics - Literie at linge de maiaon 335,238 346,518 + 3.4 

22 Smaliwares and not ions 	Menus articles 103,931 101,404 - 2.4 

23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 153,675 157,047 + 2.2 

24 Floor coverings - Revêtements de plancher 149,748 144,511 - 3.5 

25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 	rideaux at 
housses 179,118 179,125 - 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other hcxae furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs at autrem articles d'smeublement pour Is maison 108,269 105,591 - 2.5 

27 Furniture - Meublea 522,067 530,296 + 1.6 

28 Major appliances - Groa appareils menaqers 517,220 537,362 + 3.9 

29 television, 	radio and mic - Télévision, 	radio at musicm.Je 511,726 517,994 i. 1.2 

30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage at 
petits appareils e1ectriques 437,188 436,584 - 0.1 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 	- Quincsillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 309,070 320,614 + 3.7 

32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 
chauffaqe at construction 134,330 126,182 - 6.1 

33 Jewellery - Bijouterie 246,036 265,623 + 8.0 

34 Toys and games - Jouets et jeux 303,064 333,402 + 10.0 

35 Sporting goods and luggage - Articles de sport at valises 307,326 312,112 + 1.6 

36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres at revues 358,687 374,575 + 4.4 

37 Gasoline, oil, auto accessories, 	repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automohile, reparation at 	fournitures 212,351 206,097 - 2.9 

38 Meals and lunches - Repas at casse-croOtes 259,181 265,414 + 2.4 

39 Repairs and services - Services et travaux le reparation 122,454 129,160 + 5.' 

40 All other departments - bus autres rayons 375,781 398,200 + 6.11 

41 ALL IPARTHENTS - TOTAL - TOtE RAVONS 10,930,418 11,384,692 + 4.2 



p 

I 

19 

ABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
)anuary-December 

ABLEALJ 16. Total des ventes ciiulatives des grands mjasins, par province, 1983 et 1984 
Janv ier-décembre 

Sales - Ventes 

Province 

Change 
1 984/1983 

1983 1' 1984 
Variation 
1984/1983 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 130,694 137,976 + 	5.6 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-douard 67,664 70,304 + 	3.9 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosge 322,689 357,213 + 10.7 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 237,756 251,187 + 	5.6 
Québec 1,951,027 2,126,452 + 	9.0 
Ontario 3,969,309 4,152,660 + 	4.6 
Manitoba 562,305 595,230 + 	5.9 
Saskatchewan 347,524 366,425 + 	5.4 
Alberta 1,528,398 1,524,151 - 	0.3 
British Columbia - Colombie-Britannique 1,779,961 1,769,574 - 	0.6 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 33,158 33,518 + 	1.1 

(ANADA 10,930,478 11,384,692 + 	4.2 

IABLEI 17. lotal [partment Store Cumulative Sales, by Selected ttropolitan Area, 1983 and 1984 
Januar y-Deceinber 

TABLEAU 17. Total des ventes ct,nulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1963 et 1984 
Janvier-décembre 

Sales - Ventes 
	Change 

Selected metropolitan areas 
	 1984/1 983 

Certaines zones mélropolitaines 	1983" 	1984 	
Variation
1984/1983 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcentage 

Calgary 582,680 578,413 - 0.7 
Edmonton 691,821 689,110 - 0.4 
Halifax-Dartmouth 176,405 196,076 + 11.2 
Hamilton 291,274 306,434 + 5.2 
Montréal 1,168,680 1,259,298 + 7.8 
Ottawa-Hull 480,226 504,335 + 5.0 
Iluebec City - Ville de Québec 268,395 300,477 + 12.0 
jronto 1,581,782 1,654,923 + 4.6 
incouver 1,053,121 1,038,159 - 1.4 

'1 rnnipeq 508,536 538,676 + 5.9 
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TABLE 18. Major Department Store Dimulative Sales, by Province, 1983 and 1984 
January-December 

TABLEAU 18. Ventes ctjnulativea des qrands maiasins traditionnels, par province, 1983 et 1984 
Janv ier-décembre 

Sales - Ventes 
	Change 

1984/1983 
Province 

I 

1984 	
Variation 
1984/1 983 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars pourcentage 

x x x 
x x x 

102,211 118,152 + 15.6 
x x x 

1,111,880 1,216,999 + 	9.5 
2,435,503 2,518,464 + 	3.4 

370,261 338,422 + 	4.9 
x x x 

1,174,669 1,141,945 - 	2.8 
1,435,679 1,407,644 - 	2.0 

X X 

7,007,420 	7,177,173 	+ 2.4 

Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - 1le-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
British Columbia - Colombie-Britannigue 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 

CANADA 

I 

TABLE 19. Major Epartment Store Cumulative Sales, by Selected Matropolitan Area, 1983 and 1984 
January-December 

TABLEAU 19. Ventes cuaulatives des grands maqasins traditionnels, per certaines zones unétropoli-
tames, 1983 et 1984 
)anv ier-décembre 

Sales - Ventes 	Change 
Selected metropolitan areas 	1980983 

Certaines zones métropolitaines 	1983r 	1984 	Variation 
1984/1 983 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcen tage 

Calgary 459,826 448,936 - 2.4 
Edmonton 541,368 525,237 - 3.0 
Halifax-Dartmouth X X X 

Hamilton 220,385 225,349 + 2.3 
Montréal 750,370 821,979 + 9.5 
Ottawa-Hull 310,747 318,584 + 	2.9 
Quebec City - Ville de Québec x x 
Toronto 1,160,887 1,200,053 + 	. 
Vancouver 919,310 896,205 - 	4. 

Winnipeg x x I 



21 

ABLE 20. Junior [partment Store Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1984 
January-December 

ABLEA1J 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984 
Janv ier-décenibre 

Province 

Sales - Ventes 

1983" 	1984 

Change 
1984/1983 

Variation 
1984/1983 

thousands of dollars per cent 

inilliers de dollars pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve X X X 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-Cdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 220,477 239,061 + 8.4 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x X X 

Uuébec 839,152 909,451 + 8.4 
Ontario 1,533,804 1,634,197 + 6.5 
Manitoba 192,045 206,808 + 7.7 
Saskatchewan x x x 
Alberta 353,731 382,207 + 8.1 
British Columbia - Colombie-Britannique 344,281 361,932 + 	5.1 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x X 

ANA0A 3,923,056 4,207,521 + 7.3 

JABLL 21. .Ihjnior Lpartmerit Store Cumulative Sales, by Selected P'etropolitan Area, 1983 and 1984 
January-December 

TABLEAU 21. Ventes cLunulatives des 
1983 et 1984 
Janv ier-décembre 

grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 

Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas  1984/1983 

Certaines zones métropolitaines 1983r 1984 
Variation 
1984/1983 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 

Calgary 122,853 129,478 + 	5.4 
Edmonton 150,451 163,872 + 	8.9 
Halifax-flartmouth x x x 
Hamilton 70,891 81,086 + 14.4 
Montréal 418,307 437,314 + 	4.5 
Ottawa-Hull 169,479 185,752 + 	9.6 
i tipbec City - Ville de fluébec x x 
oronto , 420,895 454,872 + 	8.1 
'oncouver 133,810 141,957 + 	6.1 
Winnipeg x x x 
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TA8II 22. Sales and Market 9,are of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1982-1984 

TABIIAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins per type d'orgmisation, Canada, 1982-1984 

Department stores 

Grands magasins 

Period 

Per jade 

1982: 

Major 	 Junior 

Total 
Traditionnels 	Populaires 

Sales 	 Sales 	 Sales 
Distri- 	Distri- 	Distri- 

Ventes 	 Ventes 	 Ventes 
bution 	bution 	bution 

1 000 	01 IOOO 	0' 	 01 
1 000 0 

January - Janvier 600,051 100.0 404,403 67.4 195,648 32.6 

February - Février 578,049 100.0 386,536 66.9 191,513 33.1 

March - Mars 694,137 100.0 466,897 67.3 227,240 32.7 
April - Avril 788,971 100.0 503,423 63.8 285,547 36.2 

May - Mai 813,933 100.0 507,484 62.3 306,449 37.7 
June - Juin 790,853 100.0 498,681 63.1 292,172 36.9 

July - Juillet 763,949 100.0 477,590 62.5 286,359 37.5 

August - AoOt 775,727 100.0 480,433 61.9 295,295 39.1 

September - Septembre 861,179 100.0 583,300 67.7 277,880 32. 

October - Octobre 859,187 100.0 562,793 65.5 296,393 

November - Novembre 1,073,558 100.0 708,645 66.0 364,914 34.9 

December - Décembre 1,608,478 100.0 1,009,764 62.8 598,714 37.2 

Year - Année 10,208,072 100.0 6,589,949 64.6 3,618,124 35.4 

1983: 

January - Janvier 623,021 100.0 416,075 66.8 206,946 33.2 

February - Février 603,808 100.0 400,059 66.3 203,749 33.7 

March - Mars 787,544 100.0 517,493 65.7 270,051 34.3 

April - Avril 775,226 100.0 496,409 64.0 278,817 36.0 

May - Mai 842,133 100.0 524,430 62.3 317,702 37.7 
June - Juin 920,150 100.0 578,341 62.9 341,809 37.1 

July - Juillet 813,746 100.0 510,481 62.7 303,265 37.3 

Auqust - AoOt 850,885 100.0 528,907 62.2 321,978 37.8 

September - Septenibre 922,067 100.0 609,641 66.1 312,425 33.9 

October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 316,972 34.4 

November - Novembre 1,138,763 100.0 741,909 65.2 396,854 34.8 

December - Décemhre 1,731,121 100.0 1,078,633 62.3 652,488 37.7 
Year - Année 10,930,478 100.0 7,007,420 64.1 3,923,056 35.9 

1984: 

January - Janvier 649,360 100.0 433,177 66.7 216,184 33.3 

February - Février 659,335 100.0 426,537 64.7 232,799 35.3 

March - Mars 806,713 100.0 529,691 65.7 277,022 34.3 

April - Avril 842,716 100.0 522,096 62.0 320,620 38.0 

May - Mai 927,771 100.0 575,256 62.0 352,515 38.0 

June - Juin 941,318 100.0 584,580 62.1 356,738 37. 

July - Juillet 806,302 100.0 496,195 61.5 310,107 39.' 

August - AoUt 872,975 100.0 530,591 60.8 342,384 39.2 

September - Septembre 947,867 100.0 619,430 65.3 328,437 34.7 

October - flctobre 957,575 100.0 611,524 63.9 346,051 36.1 

November - Novembre 1,254,727 100.0 798,450 63.6 456,277 36.4 

December - Décembre 1,718,033 100.0 1,049,646 61.1 668,387 38.9 

Year - Année 11,384,692 100.0 7,177,173 63.0 4,207,521 37.0 
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TABLE 23. Market Share of [partmenL Storea of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1982-1984 
I)eceøber 

TAIIIIAIJ 2. 	Parts de marché des grands unagasins en relation au total du coserce de detail, 
province et certaines zones métropolitaines, 1982-1984 
Dcembre 

par 

Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas  1984/1983 

Province et certaines 1982 1983r 1984 
Variation 

zones métropolitaines 1984/1 983 

per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 10.4 9.9 10.7 + 	8.1 

Prince Edward Island - tle-du-Prince-douard 20.8 20.6 20.3 - 	1.5 

Nova Scotia - Nouvelle-cosse 14.7 14.0 14.2 + 1.4 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 13.6 13.7 13.5 - 	1.5 

Manitoba 19.6 18.8 18.4 - 	2.1 

Saskatchewan 11.1 12.1 12.5 + 3.3 

Alberta 18.9 18.6 17.6 - 5.4 

British Columbia - Colombie-Britannique 20.6 19.8 19.4 - 2.0 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Duest 17.1 14.8 14.0 - 5.4 

CANADA 15.1 14.8 14.5 - 2.0 

Montréal 13.5 13.8 13.9 + 0.7 

Toronto 16.4 15.5 15.3 - 	1.3 
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TRBLE 24. [leparteant Store Monthly StocI( 1), by 04part.ait Canada, 1983 aid 1984 

1984 

January February March April May Jooe July Augusl 

Department 

Janvier FAsrier Mars Avril Hai Juin Juillet AoOt 

No. 
thousands of cbtlars 

,illiers de deliars 

1 Women's and misses' dresses, heusedreseeg, 44,916 50,576 58,568 60,707 51,233 40,395 55,949 54,588 
aprons and uniforms 

2 Women's and stases' coats and suits 39,205 40,273 46,900 42,697 28,520 26,461 59,406 69,909 

3 Women's and misses' aportewear 134,591 148,857 167,438 181,595 172,279 147,612 155,681 189,839 
4 Furs 20,510 19,146 19,474 18,204 22,640 22,152 25,502 26,384 
5 Infants' and children's wear and nursery 69,452 76,805 84,529 95,790 81,940 79,127 90,122 93,361 

equipment 

6 Girls' and teenage girls' wear 30,052 41,018 52,624 46,418 47,271 40,336 53,754 50,243 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,739 47,970 53,580 61,110 55,519 48,029 49,352 52,734 
8 Intimate apparel 42,931 40,880 80,695 42,107 40,214 38,454 37,740 39,746 
9 Millinery 3,444 3,149 2,640 3,107 2,798 2,424 2,943 4,346 

10 Women's and girls' hosiery 32,748 34,280 39,697 37,763 32,867 29,118 30,109 37,874 

11 Women's and girls' gloves, mitts and 45,527 50,967 56,516 57,710 50,291) 41,804 47,277 51,050 

12 
accessories 

Women's, misses' and children's footwear 97,702 109,941 122,543 128,879 104,997 92,428 98,574 112,103 

13 Men's clothing 121,340 140,920 166,013 167,322 159,525 131,054 150,036 229, 
IA 14,',,, 	Fn,h,, -  152,716 156,282 ISS, 176 172,391 173,1163 140,450 133,174 

IT 1 ',T 2,:J. 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 272,705 199,923 213,043 223,306 195,132 196,226 2111,756 202,822 

19 Photographic equipment and supplies 59,725 58,676 59,685 64,316 $5,113 55,831 56,319 54,958 
20 Piece goode 25,252 26,667 31,122 26,979 25,028 24,532 24,511 28,097 

21 Linens and domestics 121,750 147,997 140,777 151,252 152,878 143,694 142,527 135,663 
22 Smallwarea and notions 37,372 38,519 38,611 47,588 43,534 46,036 46,659 44,702 
23 China and glassware 87,001 101,079 96,902 97,883 99,005 85,814 92,311 92,985 
24 floor cooerings 54,955 56,244 56,856 59,541 56,175 59,124 60,611 59,135 
25 Draperies, curtains and furniture coo- 70,393 70,608 79,321 17,447 75,031 70,789 72,644 72,890 

erinqa 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other 52,943 56,088 59,053 58,699 50,679 54,464 58,408 56,417 
home furnist,ings 

27 Furniture 164,181 149,696 181,427 202,788 179,091 184,144 186,927 164,286 
28 MaJor appliances 68,864 75,193 67,578 71,476 62,734 64,592 65,488 61,702 
29 television, rwdio and music 155,964 155,926 166,879 169,612 160,329 160,431 156,487 157,710 

30 Housewares and small electrical appLiances 192,356 180,822 176,925 193,174 184,170 190,226 187,632 192,182 

II Hardware, paints, wallpaper, etc. 127,010 133,042 144,415 144,513 144,914 149,094 137,513 144,061 

32 Pluebing, heating and building matertala 33,974 34,557 36,565 38,059 27,221 26,508 77,839 27,661 

33 Jewellery 120,572 117,310 123,204 129,718 129,276 117,662 124,672 122,106 
34 Toys and games 89,283 78,632 89,257 106,363 92,527 90,874 102,496 108,940 
75 Sporting qnods and luggage 110,494 117,950 127,818 160,321 158,935 137,302 132,998 128,124 

36 	Stationery, books and magazines 122,007 120,595 134,271 143,825 149,072 140,567 156,230 	147,167 
37 	Gasoline, oil, auto accessories, repairs 50,741 48,489 51,597 55,469 53,537 52,120 47,205  

and supplies 
38 	Meals and l,.a',ches 1,119 1,338 1,440 1,587 532 641 894 
79 	Repairs and servIces 5,978 5,797 5,498 5,564 5,441 5,585 5,627 
40 	All other departmenta 54,141 57,570 72,61)1 79,637 70,806 64,476 64,029 

41 	10181 ALL IIPARIi*HTS 3,058,228 3,186,452 3,398,837 3,604,916 3,341,853 3,146,702 3,304,673 	7,434, 

(I) At selling value. 
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01 EAU 24. 	ocka(1) mansuele dee grenda wMamins, per rayon, Cenada, 1503 at 1984 

1987 Chanqe - Variation 

upteebar 04tdear Nover Daceaber Decea*,er Deca,nber/ Decee,ber 
November 1984/1983 8 
1984 

Septeabre 04tobra Noveebre Décemt,re D6ceabre D6ce,pbre/ Décembre 
novembre 1984/1983 
1984 

NO 
thousands of dollars per cant 

mllUers da dollars pourcentaqe 

54,357 64,728 57,571 45,6138 45,008 - 20.8 • 	6.0 Robes, 	robes cIa s6nage, tobliers at liii- 	 1 
rornes pour deaeo at jecx.a, rules 

83,440 80,945 70,550 50,773 41,728 - 28.0 .- 21.7 Manteauv at tailleurs pour dases at jexsas 	2 
rules 

174,471 198,711 392,894 138,334 141,664 - 30.4 - 	5.2 4(6temeots sport pour dases at Jatsies fillee 	3 
25,317 33,030 29,510 25,372 22,2% - 14.0 • 	13.8 Fourrures 	 4 
85,762 94,704 86,815 80,906 85,943 - 	6.6 - 	5.9 V8tements pour bdo6s at enfants at articles 	5 

de chasbres d'eot'ants 

50,337 58,228 54,394 34,643 34,485 - 36.3 • 	0.5 V8temente de flilettes et d'edoieecentes 	 6 
50,476 72,258 81,645 44,955 46,585 - 44.9 . 	3.5 LIngerie at sbtemanta cIa nult pour dales 	 7 
35,711 42,404 89,459 45,726 41,201 - 	7.5 * 11.0 Sous-v8tacsanta 	 6 
4,278 4,686 6,081 5,219 4,783 - 14.2 + 	9.1 Chapeaux 	 9 

53,111 39,387 39,460 36,076 36,026 - 	8.6 • 	0.1 Baa pour dales et filiettea 	 10 

$4,805 68,408 82,772 55,213 43,694 - 33.3 • 25.8 Cents, enuflas at articles cia parure pour 	11 
des at fillattes 

104,799 113,648 107,355 92,242 99,229 - 	14.1 - 	7.0 Chaussures pour dases, jeunea fUlea at 	 12 
er,fsnts 

215,608 215,040 165,487 151,901 - 27.1 * 	8.9 V8taaents pour PIoaues 	 13 
1 214,946 222,946 14625$ 128,688 - 	14.6 13.7 Artvctev d'hoh(llnxe,vt 	pour 	1-ommen 	 14 

0.. 	 . 	_ 

20 	0 20 254, 122 24, 56? 2114, /4 21343 - 	?H.(1 - 	0. 1 Art vr(n . 	in 	t.oi Idle, 	courét ique5 xl 	seth- 	1 
casants 

50,715 71,199 58,884 43,862 55,038 - 25.5 - 20.3 Appareils at fournituree photographiques 	19 
24,521 31,0113 27,120 24,833 30,764 - 	8.4 - 19.3 Tlssus A is piece 	 20 

129,887 141,617 158,798 147,270 142,638 - 	4.9 • 	3.2 Literie at linqe de maison 	 21 
39,474 45,141 41,179 46,102 45,259 * 12.0 * 	1.9 Menus articles 	 22 
83,437 97,638 97,406 03,316 117,568 - 	4.2 - 20.6 Porcelaine at verrerle 	 23 
54,491 33,986 49,300 54,850 61,790 • 10.1 - 	11.2 Revêtemr.nts cia plancher 	 24 
72,908 77,514 76,377 73,344 68,814 - 	3,9 • 	6.6 Tentures, rideaux at tacuesea 	 25 

65,958 67,707 75,6115 53,331 50,908 - 29.5 -a 	4.8 Laspas, tableaus, airoirs at autrea articles 	26 
d'eneublemav,t pour is Raison 

362,507 188,300 151,275 180,001 209,070 -+ 	19.0 - 13.9 Vublea 	 27 
61,736 76,636 80,803 74,523 74,158 - 	7.8 * 	0.5 Cros appareils m4nsqars 	 28 

146,644 181,171 181,739 149,728 161,475 - 17.6 - 	7.3 TAlAvision, 	radix at muaique 	 29 
173,661 199,612 200,706 147,027 176,548 - 26.7 - 16.7 Articles cia m&,aae at petite opparella élac- 	30 

triquas 

127,959 149,256 136,906 171,082 141,427 - 	5.6 - 	7.3 Quincaillerie, painture, papler-tenture, 	31 
etc. 

27,515 29,504 28,873 34,009 52,218 + 17.8 - 34.9 Matérial cia ploistceria, chauffaqe at cons- 	32 
truetlon 

115,771 140,621 149,674 109,683 111,075 - 26.7 - 	1.3 Bijouterie 	 33 
126,319 155,077 181,104 104,710 79,959 - 42.2 + 31.0 .7ouets at jeux 	 34 
329,454 170,046 153,421 126,343 125,685 - 17.6 + 	0.6 Articles da sport at valIses 	 35 

-a 	16.7 Papeterla, livras at ravues 	 36 
- 	2.5 Essence, hxlie, 	accessoires d'autccsthile, 	37 

rCparst ion at 	fournitures 
- 83.7 Rapes at cassa-croOtes 	 36 
• 	2,3 Services at travaus cia reparatIon 	 39 
- 	8.8 bus autres rsyons 	 40 

- 	2.5 00181, TOLlS RAYONS 	 41 

151,405 150,552 189,415 132,413 113,493 - 30.1 
46,087 49,767 51,942 63,070 64,697 -a 21.4 

459 613 399 166 1,018 - 58.4 
' 5,153 

1. 

1,396 
5,670 

94,921 
5,998 

91,339 
5,591 

57,459 
5,466 

63,018 
- 	6.8 
- 37.1 

1, 175,508 3,924,183 3,945,861 3,142,710 3,222,506 - 20.4 
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TAOLE 25. Department Store #hnthly Storks, Seasonally Adjusted, by Department, Ca,ada, 1983 and 1984(1) 

1984 

January 	Fe8ruary 	MarcO, 	April 	May 	 .)tae 	July 

Department 

]anvier 	FAnner 	More 	Asril 	Hai 	 Juin 	Juillet 

No 
thousands of dollars 

mUliers de dollars 

1 	Women's and misses' dresses, housedresses, 51,421 53,003 54,293 49,198 47,327 97,126 57,684 
aprons and usiforms 

2 	Women's and misses' coats and suits 50,969 46,723 54,850 54,447 46,817 45,012 52,294 

3 	Women's and misses' sportswear 361,151 163,198 163,520 157,425 158,775 163,811 159,967 
4 	Furs 21,180 21,158 21,871 21,215 24,728 25,619 27,300 
5 	Infants' and children's wear and nursery 86,182 88,721 93,953 85,610 83,951 84,024 76,434 

enuipment 

6 	Girls' 	and feenane girls' wear 41,617 46,698 53,320 41,454 96,195 45,657 44,410 
7 	lingerie and women's slempwear 54,205 55,449 66,375 55,649 53,913 54,832 64,814 
8 	lnt,,ate apparel 41,047 42,242 43,889 40,478 39,737 40,998 39,739 

9 	Millinery 3,563 3,827 4,314 4,081 3,487 4,010 4,359 

10 	Women's and aids' hosiery 37,789 38,202 40,026 35,494 31,518 31,110 30,660 

11 	Women's and girls 	gloves, mitts and 53,084 54,743 55,806 63,629 51,744 51,137 52,796 
accessories 

12 	Women's, misses' and children's footwear 117,425 117,857 118,642 112,211 97,551 96,465 99,061 

13 	Men's clothing 164,414 156,518) 169,186 164,136 164,129 158,040 361 
IA 	', 	I,,r,,ishIn,I', 16/P 	8'IR 11/4, 324 169,1776 161,4116 161,, ','/l) 158,771 I 
I 	S 	 -I ' :' 	' 

17 	I 	I 	wO 	k 	I 	I 	pr 14 	P 6 /11 4 ), 147 II 	75, 3 	o9l I 2 7 11 	I 	72. 

18 	loiletries, cosmetics and dtuqs 212,360 228,323 230,992 219,537 205,751 213,013 216,202 

19 	Photographic ,,ouips,ent and supplies 61,308 64,217 65,784 60,385 53,950 58,465 56,444 
20 	PIece goods 29,095 29,185 29,224 26,549 24,855 25,058 24,339 

21 	Linens and domestics 131,294 162,901 140,880 139,859 138,664 142,962 194,s68 
22 	Seallwares and ontions 92,203 43,003 43,629 43,192 40,168 42,749 42,566 
23 	China and glassware 98,931 1115,127 100,431 99,338 95,762 90,296 94,485 
24 	Floor conerinos 56,443 57,890 58,972 57,778 54,162 55,978 ,A,727 
25 	Draperies, curtains and furniture coy- 70,298 73,577 76,726 72,705 72,475 72,047 71,125 

erings 

26 	Lamps, picturea, mirrors and all other 60,588 61,711 62,316 58,459 48,369 55,118 57,183 
huse rurnishings 

27 	furniture 171,247 1641,718 179,645 177,636 169,248 184,529 185,970 
28 	Major appliances 69,159 70,393 68,706 67,325 63,645 68,892 68,236 
29 	Televi5ion, radio and susc 167,343 169,365 169,811 1641,668 158,537 161,137 162,309 
30 	Meumewarea and small electrical appliances 196,245 193,834 191,293 181,825 183,532 189,955 391,641 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 146,317 148,134 147,078 178,223 135,147 138,571 133,379 

52 	Pli,,thinq, heating and building materials 33,876 36,652 37,795 35,113 27,927 29,649 29,107 

33 	Jewellery 124,857 122,815 124,532 122,313 126,353 123,648 127,766 
34 	Toys and qanes 108,392 99,379 109,425 106,720 105,997 110,192 110,564 
35 	Sporting goods aid luggage 139,450 139,651 137,556 138,185 139,015 135,366 135,648 

36 	Stationery, books and ,aqazinea 138,335 140,958 157,654 142,027 142,018 138.657 	179,150 
37 	Gasoline, oil, auto accessorIes, repairs 54,070 51,826 56,767 52,115 51,828 54,618 	4'I 	7s 

and supplies 
38 	Heals and l,.aichea(2) 1,319 1,338 1,416 1,407 555 635 
39 	Repairs and services 5,921 6,205 5,952 5,549 5,744 5,659 
40 	All other depart.menta 70,447 70,451 72,541 67,543 66,044 66,657 

41 	TOTAL ALL [CPARU8NTS 3,420,634 7,661,1807 3,542,965 3,383,753 3,270,391 3,319,909 	3,321 

fl) The sun of the components may not equal to the total dun to rounding. 
(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 

I 

I 
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tI31(AU 25. Stocks mnnswig des qrds ..qlna, d6..ieomal isés, pmr r.yon, Ciad., 1963 at 1984(1) 

I MA 	 1983 	Change - Variation 

Squat 	Septeober 	October Noveaberr 	Deceaberli 	December 	December/ 
lveeiber Rayon 1984 

RoOt 	Septenibra 	Octobre Novembrer 	DdceetreP 	Ddcembre 	D&end,ra/ 
novembre 
1984 

No 
thousseda or dollars per cent 

eliliera do dollars pourcantage 

60,108 59,472 51,090 49,481 52,507 48,432 + 	6.1 Robes, robes do mdnaae, tabliers et unl- 	1 
forces pour denies at jetties lilies 

55,616 54,373 53,593 55,825 58,144 49,837 + 	5.2 Menteaus at talileurs pour demea at jetties 	2 
lilies 

188,113 177,632 173,458 164,479 157,876 166,345 - 	4.0 'Iêteiiients sport pour denies at jetties lIlies 	3 
26,604 22,141 25,321 24,355 23,670 20,681 - 	2.8 Fourrures 	 A 
91,025 85,093 80,545 82,760 83,665 91,011 . 	1.1 Vêtements pour bdbés at enlents et articles 	S 

do thaaibras d'enlants 

47,525 47,311 89,546 47,611 45.697 45,470 - 	4.1 V8tements do filiettea at d'adoiescentes 	6 
54,783 53,710 56,596 56,570 53.912 55,686 - 	4.7 Lingerie at vêtewentv do nuit pour denies 	7 
41,446 41,662 40,764 42,931 43,565 40,090 + 	1.5 Sous.-v8tesents 	 6 
5,008 8,474 3,502 3,299 3,236 3,002 - 	1.9 Chapaaus 	 9 

34,662 34,576 35,127 35,070 38,019 40,150 8.4 Baa pour daises at Ii Ilettes 	 10 

54,237 55,017 54,018 59,910 61,199 51,134 2.2 Cents, e,ouflev at articles do parure pour 	11 
dailies at 	flilettee 

112,057 107,635 108,669 105,710 101,486 107,939 - 	4.0 Chausaures pour demes, jetties lilies at 	12 
en I ants 

1 17 178,636 177,534 176,697 171,848 156,128 - 	2.7 V8teeents pour toeee9 	 13 
"4 159.011 165,264 116,473 178,141 161,653 + 	0.9 Articles d'hshilieeieot 	pour hocailes 	 14 

17.551 2.4 144"-'tI 	'1 	r'I 'l' eNIIlevCSt 	 IS 

'Ill 	ill 114,1 ?19, 'iSiS / 	5, 	1/ 115,.I 1 . A r t 	 ,, 	let I r, 	,,sit 1 	+1 	+1 	e' I 	- 	ill 
cai'ents 

56,531 55,559 56,037 52,719 51,131 63,249 . 	5.0 #ppareiis at fournituras photographiqoes 	19 
26,434 26,773 27,337 26,265 24,522 30,115 - 	6.6 Tissus 8 is pi8ce 	 20 

146,897 151,483 145,947 145,329 141,385 135,313 - 	2.7 Literie et iinge do maison 	 21 
43,445 42,626 83,860 43,261 43,883 43,394 * 	1.4 Menus articles 	 22 
92,494 91,044 91,577 87,108 82,438 103,158 - 	5.4 Porceisine at verrerle 	 23 
59,558 60,877 55,603 53,278 50,926 56,350 - 	4.4 Revêteisents do plancher 	 24 
75,539 78,839 75,818 76,256 72,303 65,897 - 	5.2 tenturea, rideauc at housses 	 25 

54,784 67,393 59,022 67,686 60,670 58,595 - 10.4 Lavpes, tableaus, miroira et autres articles 	26 
d'rrntleiuent pour Is maison 

194,142 183,613 119,942 159,797 157,441 117,917 - 	1.5 Meubles 	 27 
68,019 70,878 76,615 72,539 66,835 65,291 - 	1.9 Gras appareiis usdnagers 	 28 

165,355 164,462 162,748 157,934 149,893 158,081 - 	5.1 télévlsion, radio at musique 	 29 
194,946 197,215 182,230 172,899 162,436 191,999 - 	6.1 Articles do sRoe at poUts appareils élec- 	30 

tr I ques 

140,119 160,809 139,953 137,507 132,932 144,466 - 	3.3 Quincaiiierie, peinture, papler-tenture, 	51 
etc. 

29,684 29,846 29,688 27,718 28,103 44,364 i 	1.4 Mat6rlej do ploTterle, chsuffeqe at cons- 	32 
truct ion 

127,348 128,894 126,706 124,471 120,922 120,159 - 	2.9 Bijouterie 	 33 
102,638 180,806 97,151 129,686 149,457 128,458 • 15.2 Jousts at jeus 	 34 
139,993 136,135 136,716 136,805 138,538 139,280 + 	1.3 Articles do sport et valises 	 35 

140,702 150,328 134,090 157,479 157,022 137,272 - 	0.3 Papeterie, livres at revues 	 36 
0.980 46,976 45,091 49,764 53,071 65,463 + 	6.6 tssence, huiie, acceaaolres d'autue,oblle, 	31 

reparation at 	fournitures 
'(17 5119 609 429 173 1,018 - 59.8 Rapes at cssse-cro0tas(2) 	 38 
70 5,746 5,438 5,563 5,553 5,577 - 	0.2 Ser'Ices et 	travaux do r&paration 	 39 

' IA 67,64' 76,645 71,580 67,349 73,351 . 	6.2 lens autres rayens 	 40 

,932 5,454,515 3,405,015 3,419,696 3,388,575 3,417,028 - 	2.1 TOtAL, TOUS RAVONS 	 41 

Lu soa.ae des cunposentes pout em pus Btre éqala au total on raison de i'arrondissaeuent. 
Puisqu'il p a absence de saisorsiaiitC, tea donndes ddsaisonnalisées sent per consequent dqalas sue dorwudes non ddsaisonnaiisêes. 
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T681.E 26. 0.pt.ent Store Pinthly Stock-Sales Ratios, h: )i'rnriarnt, 1',aimla, 1983 and 19134 

Department 	 - 	 - 

Jannier 	F8'irier 	Mars 	 Asril 	Hen 	 Juiri 	Juillet 

1 	Wasen's and misses' dresses, tousedresaes, 5.36 4.86 4.29 3.60 2.66 2.05 3.85 
aprons and uniforms 

2 	Women's and misses' rmats and suits 5,07 2.80 2.56 2.54 2.71 3.48 8.36 

3 	Women's end misses' sportswear 4.21 3.99 3.42 3.60 2.87 2.31 3.40 
4 	Furs 3,94 7,47 9.50 26.01 45.92 46.05 22.18 
5 	InFants' 	and disldren's ensr and rajrsery 3,96 4.43 3.88 3.72 5.89 3.37 4.76 

equipoent 

6 	Girls' 	and teenage girls' wear 3.90 3.85 3.37 2.93 3.02 2.58 8.51 
I 	Lingerie and women's sleepwear 4.01 3.81 3.48 3.85 2.88 2.52 3.09 

8 	Intimate apparel 5.20 5.02 3.80 3.96 3.59 3.18 5.71 

9 	Millinery 2.57 3.14 2.32 2.09 2.23 1.96 2.59 
10 	Women's and girls' 	hosiery 3.95 4.15 3.65 3.41 3.00 5.15 4.65 

11 	Women's and girls' gloams, mitts and 5.03 5.80 4.52 4.34 1.26 3.07 4.72 
ecressories 

12 	Women's, misses' 	and children's footwear 6,86 7.19 5.46 4.66 4.09 3.67 5.85 

13 	Men's clothing 5.60 6.13 5.09 4.99 4.61 3.29 5.90 
14 	Hen's furnishings 5.34 5.50 8.27 4.54 4.24 2.42 3.68 
15 	Boys' clothing and furnishings 5.65 5.14 4.10 3.38 3.29 2.99 5.23 

16 	Men's and boys' 	footwear 8.11 7,65 5.49 4.96 5.27 3.72 
17 	Food and kindred products 0.92 0.79 1.00 0.77 0.40 0.62 (I. 

18 	Toiletries, cosmetics and drugs 5.91 4.90 4.55 5.08 4.01 4.30 4.1. 

19 	Photographic eouipment and supplies 6.38 6.68 6.16 6.69 4.88 4.09 1... 

20 	Piece goods 6.90 7.19 7.01 7.48 6.19 6.89 7.11) 

21 	Linens and domestics 4.70 9,08 6.26 6.84 5,53 5.04 4.66 

22 	Small,aares and notions 4.28 5.77 4.77 6.79 6.32 7.17 6,85 

23 	Chins and glassware 13.69 11.86 9.71 11.57 7.65 8.49 8.97 

24 	Floor cenerinqs 5.62 5.80 4.54 4.81 4.74 5.25 5.19 

25 	Draperies, curtains and furniture cow- 6.89 6.24 5.50 5.08 4.51 4.46 4.73 

erings 

26 	Lssps, pictures, mirrors and all other 8.64 9.63 8.27 8.21 6.73 8.16 7.78 

home furnishings 
27 	Furniture 4.32 4.45 4.29 4.86 3.48 3,69 5.57 
28 	Major appliances 1.85 2.27 1.64 1.81 1.42 1.27 1,38 
29 	lelevision, radio and music 4.71 5.04 4.25 5.15 4.83 4,98 4.42 

30 	Housewares and small electrical appliances 8.20 6.3) 6.83 6.72 5.52 5.44 5.78 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 7,79 8.10 6.51 5.49 3.81 4.20 5.07 

32 	Plumbing, heating and buildu,g materials 4.25 4,49 4.04 3.39 2.17 1.82 2.45 

33 	Jewellery 11,72 9,49 7.50 7.74 6.20 6.13 7.69 

34 	Toys and gases 8.78 6.28 5.46 6.08 5.05 5.32 5.74 

35 	Sporting goods and luggage 6.47 8.22 6.55 6.18 5.02 4.01 4.55 

36 	Stationery, books and magazinea 6.04 5.43 5,60 6.12 5.56 5.50 6.71 

37 	Gasoline, oil, auto eccessories, repairs 5.46 3.40 3.33 3.21 2.99 2.93 
and supplies 

38 	Meals and lunches 0.07 0.07 0,117 0.08 0.03 0.03 1. 

39 	Repairs and nornlces 0.67 0.69 0.54 0.58 0.52 0.51 

80 	All other departments 2.35 2.67 2.69 2.42 1.67 1.69 

41 	TOtAL ALL 18P4R1!8N15 4.56 4.65 8.13 4.22 3.53 3.28 
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ARI.tAU 26. Rapoorts .mrnuela 	tocks-vitas dos grida .aagina, par rayon, Cada, 1983 at 1984 

1983 

Septesber October November December December 
Rayon 

AaQt Septombre Octobre Novesibre Décembre Ddceebre 
No 

3.28 3.49 3.92 3.37 2.00 1.85 Robes, robes dv mdnaqe, tabliers at uii- 	 1 
formea pour ds at jei.wies fiUes 

4.42 3.98 2.99 2.50 2.19 1.69 Monteaus at tailleurs pour dames at jeones 	2 
fuies 

3.72 2.65 3.53 3.00 1.72 1.78 VAtementa sport pour dames at jeisies flues 	3 
14.76 7.30 5.93 3.24 3.24 2.60 tourrores 	 4 
3.42 3.31 3.52 2.99 2.19 2.25 Ytements pour b6b6s at enfants at articles 	5 

de chembres denfsnts 

1.91 2.63 3.76 2.42 1.46 1.44 VAtements dv fillettes at dadoleecentes 	 6 
3.39 2.85 3.90 2.75 0.92 0.95 Lioqerie at v6teeents do nuit pour dames 	 7 
3.76 3.01 4.24 4.27 3.01 2.63 Soum-vAtements 	 8 
3.81 2.30 1.68 1.42 1.30 1.03 Chspesua 	 9 
4.71 2.64 3.35 3.07 2.22 1.99 Ass pour dames Ut fillettes 	 10 

4.48 3.19 3.81 2.88 1.34 1.06 Cents, 'roufles at articles do parure pour 	ii 
dames at fillettes 

4.57 3.29 3.77 3.11 2.86 3.10 Chausaures pour dames, jeIees filles at 	 12 
en F ants 

7.00 4.35 5.19 3.45 2.02 1.94 Vêteinents po'r houses 	 13 
4.53 3.74 5.00 3.09 1.27 1.05 Articles d'habiilement pour Noemses 	 14 
1.90 3.03 4,07 2.77 1.44 1.66 Vêtements at articles d'habiiieeuerit pour 	15 

qarçone 

' 

 

'

.24 4.22 5.38 3.51 2,44 2.91 Chatosures pour Noeiiues at garcons 	 16 

.45 0.64 0,77 0.65 0.27 0.34 Produite aiimentalres at comeses 	 17 

.36 4.23 4.90 4.17 1.61 1.69 Articles do toiiette, cose6t'iques at m4di- 	18 
cements 

1.08 4.28 6.22 3.77 1.48 1.71 Appareils at Fournitures photoqra*tques 	19 
7,31 5.77 6.70 5.76 6.88 6.67 lissus 4 Is pièce 	 20 

4.53 4.06 5.10 4.56 3.18 3.10 Literie at linge do oRison 	 21 
6.31 3.78 4.60 3.87 3.61 3.16 Menus articles 	 22 
9,93 7.11 8.34 4.82 2.50 3.36 Porcelsine at verrerie 	 23 
5.49 4.39 3.83 3.09 4.58 5.46 Rev&tementa do plsrsher 	 24 
5.23 4.68 4,85 4.32 4.30 3.85 lentures, rideaus at Noussee 	 25 

7.87 7.90 7.99 5.00 2.59 2.37 Lsmpes, tableaus, micoirs at sutres articles 	26 
dmaeublmeent pour Is seAson 

4.08 3.63 4,16 3.16 4.16 4.79 MeiLles 	 27 
1.42 1.32 1.66 1.55 1.36 1.46 Cros appsreils m6nsqers 	 28 
4.24 2.75 4.17 3.14 1.68 1.79 Télésislon, radio at naalque 	 29 
5.82 5.44 5.57 4.23 1.82 2.18 Articies do m6naga at petite apparella Alec- 	30 

triques 

5.82 5.76 5.59 4.69 3.69 3.74 Quincalllerie, peinture, papisr-tenture, 	31 
etc. 

2.82 2.94 2.77 2.71 2.97 4.07 MatAriel do ploedierie, chauf'faqe at cons- 	32 
t runt ion 

7.20 5.56 7.76 5.01 1.62 1.70 BiJouterie 	 33 
6.10 6.15 4.91 2.92 1.14 0.86 )ouets at jeus 	 34 
5.31 6.23 8.83 5.48 2.64 2.55 Articles ide sport at valises 	 35 

4.34 4.70 6.01 4.74 1.78 1.51 Papeterie, livrea at resume 	 36 
2.90 3.37 2.50 2.48 2.88 2.41 tsaence, huile, eccessoirma d'autcssobile, 	37 

rdparatlon et rournitures 
7.03 0.02 0.03 0.02 0.01 0.03 Rapes at casse-croOtea 	 38 

' 1.60 0.51 0.47 0.38 0.41 0.40 Services at trasaus do rAperation 	 39 
2.21 2.95 2.49 1.00 1.09 bus sutres rayooe 	 40 

1.82 3.42 4.02 3.10 1.0 1.83 blAt, TOUS RA9816 	 41 
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TARLF 27. Depart.ent Starr ltinthly Sales-Stock Ratios, by Department, Cmiada, 198$ and  19118 	 1 
1984 

Department 	 January 	 February 	March 	 4pril 	 May 	 June 	 July 

jarnier 	 Fvrier 	Mars 	 Airil 	 Mal 	 Jun 	 JulIet 

1 	Women's and 'names 	dresses, houssdreaaes, 0.19 0.22 0.25 0.28 0.34 0.38 11.30 
aprons and uniforms 

2 	Women's and misse5 	coats and suits 0.32 0.36 0.42 0.78 0.30 0.52 0.17 

3 	Women's and misses' sportswear 0.25 0.26 0.51 0.29 0,34 0.37 0.30 
A 	Furs 0.24 0.13 0,11 0.04 0.02 0.02 0.05 
5 	Infants' 	mid children's wear and nursery 0.23 0.24 0.27 0.29 0.24 0.27 0.22 

6 	Girls' 	and teenage girls 	wear 0.24 0.30 0.33 0.32 0.53 0.32 0.25 
7 	Lingerie and .eseen's sleepsear 0.24 11.27 0.30 0.28 0.33 0.34 0.33 
II 	Intimate spparel 0.20 0.19 0.26 0.26 0.27 0.30 0.27 
9 	Millinery 0.33 0.30 0.39 0.52 0.42 0.87 0.42 

10 	Womens and girls' hosiery 0.24 0.25 0.29 0.29 0.35 0.32 0.22 

11 	Womens and 	ir1s' gloves, mitts and 
ancessories 

0.20 0.18 0.23 0.24 11.29 0.31 0.23 

12 	Wmien's, sisses 	arid children's footwear 0.54 0.15 0.19 0.22 0.22 0.23 0.19 

13 	Men's clothing 0.56 0.18 0.21 0.20 0.21 0.21 0.58 
14 	Men's furnishings 0.19 0.19 0.24 0.23 0.24 0.24 0.26 
I', 	Rovs' 	clothing 	and 	Furnishings 0.18 11,19 (1.76 (1.30 0.28 0.28 (1.22 

1 
18 	Issletries, 	-coopS so 	a,al 	11 5 , 110 0.58 0.19 15.25 0.211 0.25 0.20 

39 	Photographic equipment and supplies (1.16 0.15 0.16 0.15 0.19 0.19 0.4. 
20 	Piece goods 0.13 0.14 0.15 0.12 0.16 0.15 0.13 

21 	linens arid domestics 0.22 0.32 0.56 0.15 0.18 0.19 0.21 
22 	Smsllwares and csitions 0.21 0.18 0.21 0.16 0.15 0.16 0.15 
23 	China and qlsssaare 0.06 0.09 0.10 0.09 0.13 0.12 0.12 
24 	Floor coverings 0.17 0.17 0.22 0.21 0.20 0.24 0.20 
25 	Draperies, curtains and furniture cmv- 0.15 0.16 0.19 0.20 0.22 0.24 0.21 

er inqs 

26 	Lsnps, pictures, mirrors and all other 0.12 0.11 0.12 0.12 0.14 0.13 0.13 
home furnishings 

27 	furniture 0.20 0.21 0.26 0.22 0.27 0.23 0.28 
28 	Major eppliancos 0.52 0.46 0.58 0.57 0.66 0.68 0.73 
29 	Television, 	radio and music 0.21 0.20 0.24 0.20 0.20 0.20 0.22 
30 	Homiewares and mall electrical spulimices fl.13 0.15 0.14 0.16 0.18 0.17 0.17 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.12 0.13 0.56 0.18 0.26 0.25 0.19 

32 	Pluiibinq, heating and building materials 0.19 0.22 0.25 0.30 0.38 0.31 0.42 

73 	Jewellery 0.09 0.10 0.14 0.13 0.56 0.14 0.13 
34 	Toys and gases 0.12 0.15 0.19 0.58 0.18 0.15 0.18 
35 	Sporting goods and luggage 0.14 0.13 0.16 0.18 0.20 0.19 0.22 

36 	Stationery, books and magazines 0.17 0.18 0.19 0.17 0.18 0.19 0.16 
77 	Gasoline, oil, auto ancesaoriea, repairs 0.25 0.29 0.31 0.32 0.33 0.35 0.30 

and sgopl iee 
38 	Meals aid Jmichea 16.43 13.77 35.76 13.45 19.76 54.88 26.14  
39 	Repairs and services 1.55 1.45 1.80 1.73 138 2.11 1.61 
40 	All other departments 0.39 0.39 0.41 0.63 0.56 0.51 0.41 

41 	IOTRI. ALL IPAR1PNT5 0.21 0.21 0.25 0.24 0.27 0.27 0.25 



31 

JItFAU 27. Repporta .wiat1a ventaa-atock3 doa grda ..1in.,  per rayan, C.,.da, 1983 at 1986 

1983 

September (tobar November lcocber December 
Rayon 

AoOt Septembre Octobre Novoebre Décembre D6ceibra 
NO 

0.30 0.29 0.28 0.28 0.44 0.45 Robes, robes do m6nage. tabilera at ani- 	 1 
forsos pour denes et jeu-ies fillea 

0.24 0.27 0.33 0.37 0.38 0.46 Manteaux at tailleurs pour demos at jounce 	2 
tiles 

0.30 0.36 0.30 0.33 0.48 0.48 VAtements sport pour demos et jaunea lilies 	3 
0.07 0.13 0.19 0.29 0.29 0.35 Fourrurea 	 4 
0.30 0.29 (1.30 0.32 0.44 0.43 V*tecnente pour b6b6s at enfants at articles 

do cheebros d'enfants 

0.51 0.38 0.29 0.40 0.57 0.57 VAtements do uillettes et dadoleacentee 	 6 
0.30 0.34 0.30 0.59 0.78 0.78 Unqerie at vAteaents do nult pour deems 	 7 
0.27 0.31 0.26 0.25 0.32 0.37 Sous-vAtements 	 8 
0.31 0.43 0.62 0.79 0.71 0.85 Chapeaun 	 9 
0.24 0.35 0.32 0.33 0.43 0.45 Baa pour demos at filletles 	 10 

0.23 0.32 0.29 0.38 0.60 0.72 Cents, coufies et articles do parure pour 	11 
desea at fillettes 

0.23 0.29 0.28 0.31 0.32 0.31 Chausaures pour deems, jellies fifes et 	 12 
rants 

0.17 0.21 0.21 0.29 0.43 0.44 V8teaenta pour houemos 	 13 
0.24 0.27 0.23 0.33 0.64 0.74 Articles dhabiilement pour (memos 	 14 
0.45 0.34 0.28 0.34 0.59 0.52 VAtementa at articles d'habiliement pour 	15 

qarlons 

' 20 0.23 0.21 0.27 0.37 0.31 Chassurea pour (eeases et qarçons 	 16 
• 112 1.74 1.48 1.63 2.34 2.08 Prodults alteentairos at connesea 	 17 

(1.24 0.22 0.25 0.52 0.52 Articles do toiletto, cos,eétiques ot eAdi- 	18 
cS5o,tS 

24 0.22 0.19 0.24 0.58 0.53 Appareils at 	fournitures i*otoqrsr*,iques 	19 
0.15 0.16 0.17 0.16 0.14 0.15 Tissue h is plce 	 20 

11.22 0.24 0.20 0.23 0.31 0.33 Literie Ct lone do maison 	 21 
0.16 11.25 0.23 0.25 0.29 0.33 Menus articles 	 22 
0.10 0.15 0.13 0.21 0.39 0.30 Porcelaine et aerrerie 	 23 
0.18 0.22 0.26 0.31 0.25 0.20 RovRteeents do piarher 	 26 
(1.19 0.21 0.21 0.23 0.23 0.27 lentures, rideaux et 1musaea 	 25 

0.12 0.14 0.13 0.18 0.32 0.38 laepes, tableaus, mirnir8 et autrea articles 	26 
d'eeeublemont pour is esison 

0.23 0.27 0.26 0.28 (1.26 0.23 Meoblea 	 27 
0.68 0.76 0.67 (1.66 0.71 0.70 Gras apparelia .dnsqers 	 28 
0.24 0.35 0.26 0.32 0.54 0.51 I6l9vision, r1io at muslque 	 29 
0.17 0.17 0.19 0.24 0.47 0.40 Artictea do ex4neqe at petite apparoila 61cc- 	30 

tr I 01mB 

0.18 1314 0.19 0.21 0.26 0.27 Quincaillerle, peinture, papier-tenture, 	31 
etc. 

0.36 0.34 0.57 0.56 0.36 0.27 MaterIel do plomberia, chauffaqe at cone- 	32 
trt ion 

0.14 0.17 0.14 0.21 0.52 0.52 Rtjouterte 	 33 
0.17 0.17 0.22 0.37 0.64 0,81 Souets at jeun 	 74 
0.18 0.16 0.13 0.17 0.34 0.35 Articles do eport et valises 	 35 

0.22 0.22 0.17 0.26 0.46 0.58 Papeterie, 	livres et revues 	 36 
1.36 0.28 0.41 0.41 0.38 0.44 [seance, bulb, accessoires dautomobile, 	37 

r6paretiem at 	fourniturea 
II 41.64 41.37 51.72 1(5.67 32.62 Repas et cases-emOtes 	 38 

' .71 1.83 2.25 2.72 2.36 2.52 Sernices at tranaun 44 réparatton 	 39 
11.45  0.41 0.39 0.77 0.75 7am autcea rayona 	 40 

1.26 0.28 0.26 0.32 0.88 0.49 101*1., 	10115 BATONS 	 41 



32 

TABLE 28. (partment Stores' Month-end Accoenta Receivthle(l), thiadjusted, Canada, 1982-1984 

TABLEAU 28. Mntentm h racevoir(1), non désaisorwialisés des grands magasinB a Is fin do .ois, Canada, 1982-19144 

Change from 	Change 
previous 	 1984/1983 
month 

Month 	 1982 	 1983 	 1984 
Variation 	 Variation 

Mois 	 par rapport 	1984/1983 
au maim 
prêcédent 

thousands of dollars 	 per cent 

milliers de dollars 	 pourcentage 

January - Janvier 1,624,889 1,666,708 1,774,688 - 	6.0 + 6.5 
February - Février 1,554,529 1,598,345 1,720,876 - 	3.0 + 7.7 
March - Mars 1,537,740 1,565,461 1,695,381 - 	1.5 + 8.3 
April - Avril 1,536,243 1,582,875 1,709,348 + 	0.8 + 8.0 
May - Mol 1,527,443 1,591,140 1,708,627 - + 7.4 
June - Juin 1,505,203 1,585,200 1,719,376 + 	0.6 + 8.5 
July - Juillet 1,477,266 1,553,254 1,695,712 - 	1.4 + 9.2 
Auquat - AoQt 1,476,402 1,542,394 1,689,630 - 	0.4 + 9.5 
September - Septembre 1,536,070 1,591,826 1,746,901 + 	3.4 + 9.7 
October - Octobre 1,554,259 1,631,976 1,799,737 + 	3.0 + 10.3 
November - Novembre 1,613,782 1,702,704 1,893,508 + 	5.2 + 11.2 
December - Décembre 1,755,331 1,887,032 2,152,790 + 13.7 + 14.1 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

11 Les mnnh,ns Ii ricpvnir drn orands inaqasins et les créances actives des socités d'cceptation de prêts qui travaillent 
.. ... 

TARU 29. Ocpartment Stores Month-end Aecoiits Receivthle(1), Seasonally Pdjusted, Canada, 1982-1984 

TABLEAU 29. Ik,ntants è recevoir (1), désaimonnal iaés des granda .agaslna a Is fin du anis, Canada, 1982-1984 

Change from 	Change 
previous 	 1984/1983 
month 

Month 	 1982 	 1983 	 1984 
Variation 	 Variation 

Maim 	 par rapport 	1984/1 983 
su moja 
précédent 

millions of dollars 	 per cent 

millions de dollars 	 pourcentage 

January - Janvier 1,542.0 1,583.0 1,686.0 + 1.1 + 6.5 
February - Février 1,557.0 1,603.0 1,668.0 - 	1.1 + 4.1 
March - Mars 1,564.0 1,590.0 1,722.0 + 3.2 + 8.3 
April - Avril 1,563.0 1,609.0 1,732.0 + 0.6 + 7.6 
May - Mai 1,560.0 1,623.0 1,741.0 + 0.5 7.3 
June - Jujn 1,554.0 1,634.0 1,764.0 + 	1.3 + 8.0 
July - Juillet 1,555.0 1,632.0 1,776.0 + 0.7 + 8.8 
Auqust - Aotit 1,559.0 1,629.0 1,784.0 + 0.5 + 9.5 
September - Septembre 1,575.0 1,632.0 1,798.0 + 0.8 + 10.2 
October - Octobre 1,569.0 1,649.0 1,819.0 + 	1.2 + 10.3 
November - Novembre 1,571.0 1,659.0 1,849.Or + 16r + 
December - Déceabre 1,550.0 1,668.0 1,895.OP + 2.5P + 13.61'  

(1) Accounts receivable of department stores and the outstendings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Lea montants b recevoir des grands magmains at lea créancea activea des aociétéa d'acceptation de préts gui travaillent 
excluaivement avec cea maclasins. 

I 
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TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD aid Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1984 and 1985 

Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 

Ventes - Coefficients combines de correction des variations saisonnières 
at des jours commerciaux 

Department 

No. 

1 	Women's and misses' dresses, housedreases, 
aprons and u,iforms 

2 	Women's and misses' coats and suits 

3 	Women's and misses' sportswear 
4 Furs 
5 	Infants' and children's wear and nursery 

equipment 

6 	Girls' and teenage qiris' wear 
7 	Lingerie and women's sleepwear 
8 	Intimate apparel 
9 	Millinery 

10 	Women's and girls' hosiery 

11 	Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 

12 	Women's, misses' and children's footwear 

13 	Men's clothing 
14 	Men's furnishings 
15 	Boys' clothing and furnishings 

16 	Men's and boys' footwear 
17 	Food and kindred products 
18 	Toiletries, cosmetics and drugs 

19 	Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 

21 	Linens and domestics 
22 	Smallwares and notions 
23 China and qlasswsre 
24 	Floor coverings 
25 	Draperies, curtains and furniture cov- 

er inga 

26 	Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

27 	Furniture 
28 Major appliances 
29 	Television, radio and music 
30 Housewares and small electrical appliances 

MCD in December November" DecemberP January(1) 
1985 

MDC en Décembre Novembre" DêcembreP Janvier(1) 
1985 

5 107.62 142.76 54.83 

8 161.48 139.43 82.49 

4 114.39 144.26 61.07 
12 217.07 230.72 162.74 
5 117.24 151.41 73.89 

5 123.11 148.44 50.53 
4 146.12 244.64 57.57 
4 106.03 137.24 79.37 
8 210.40 239.58 78.31 
4 122.41 158.37 80.16 

4 158.74 240.37 58.96 

5 134.94 128.33 60.22 

4 148.82 193.02 62.51 
5 148.52 75fl.flfl 5S 

6 125.45 11.I 

6 136.15 
4 125.25 136.14 85.69 
2 118.12 220.88 77.94 

4 120.13 228.73 70.10 
6 123.92 99.01 85.73 

3 109.94 156.53 108.76 
4 125.65 147.47 107.55 
5 146.50 265.97 60.99 
6 123.82 97.88 85.07 
4 115.82 113.28 72.59 

4 145.30 229.43 75.39 

5 103.26 96.06 95.79 
5 110.83 110.38 92.10 
5 133.24 200.22 86.91 
3 126.78 217.44 68.85 

31 Hardware, paints, 	wallpaper, etc. 4 106.89 135.39 70.97 

32 Plumbing, heating and building materials 5 104.62 105.34 74.38 

33 Jewellery 3 136.03 298.45 49.02 

34 Toys and qanes 4 222.60 353.86 37.78 

35 Sporting goods and luggage 3 105.80 185.25 68.56 

36 Stationery, hooks and maqarines 4 134.23 236.40 70.46 

37 Gasoline, oil, auto eccessories, 	repairs 6 128.95 129.45 85.56 

and supplies 
38 Meals and ltr,chea 3 116.25 146.39 89.3 

39 Repairs and services 6 139.53 123.98 87.1 

40 All other departments 5 103.85 166.35 71.9b 

41 TOTAL ALL IIPARTM[NTS 3 128.05 177.60 69.40 

 Seasonal and trading day factors projected for the next month. 	For more details, see the "seasonal adjustment" section in 

the appendix IV (on page 47). 
IV  Seasonal factors projected for the next month. "seasonal For more details, see the adjustment" section in the appendix 

(on page 47). 

I 
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:1 AU 30. Ventes et stocks des qrds maqasins, PCC et coefficients combines cia corrections des variations saiaomières at 
des ,jours cos..erciaux, 1984 et 1985 

- Seasonal rectors 

Stocks - Coefficients de correction des variations saisonnières 

Rayon 

MCD in December Novemberr DecemberP January(2) 
1985 

MDC en Décembre Novembrer DécembreP Janvier(2) 
1985 

NO 

4 116.35 86.86 87.85 Robes, robes de teenage, tabliers at 	si- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

4 126.38 86.43 78.54 Manteaux at tsilleurs pour dames et jeunes 2 
fil les 

3 177.28 85.09 83.90 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
5 121.17 107.19 96.28 Fourrures 4 
4 104.90 96.70 81.15 Vétements pour bébés et enfartts et articles 5 

de chambres d'enfants 

4 114.10 75.81 71.62 V4tements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 144.32 83.39 82.30 Lingerie et vAtements de nujt pour dames 7 
3 115.26 104.96 106.43 Sous-vAtements 8 
5 184.34 161.29 100.78 Chapeaux 9 
4 112.52 94.89 88.73 Baa pour dames et fillettee 10 

3 138.16 90.22 87.53 Gsnts, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

3 101.55 90.89 84.16 Chaussurea pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

121.70 96.28 74.27 VAtements pour hommes 13 
çr) ides d'habillement pour hommes 14 

inents et articles d'hsbillement pour 15 
ircons 

sures pour hommes et garcons 16 
:1uts alimentaires et connexes 17 

4 125.99 94.84 107.44 Articles de toilette, coamétiques et médi- 18 
cament S 

4 111.69 85.78 97.60 Appareils et fournitures photogrsphiques 19 
4 103.25 101.27 87.91 Tissus h is pièce 20 

3 106.52 104.13 92.32 Literie et linqe de maison 21 
4 95.19 105.06 88.83 Menus articles 22 
3 111.82 113.20 87.02 Porcelaine et verrerie 23 
3 93.47 107.71 98.01 Rev4tements de plancher 24 
3 100.11 101.44 100.04 Tentures, rideaux et housses 25 

4 111,82 87.90 88.87 Lampes, tableaux, miroirs et autrea articles 26 
ci' mneublement pour is maison 

3 94.67 114,33 94.44 Meubles 27 
4 111.39 111.50 100.12 Gros appareilm teenagers 28 
3 115.07 99.89 93.56 Télévision, radio et musique 29 
3 116.08 90.51 98.14 Articles de ménage at petits appsreils Clec- 30 

triques 

4 101.02 98.61 87.80 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

5 104.17 121.01 101.75 Materiel de plcitnberie, chauffage et cons- 32 
truction 

3 120.25 90.71 96.93 Bijouterie 33 
4 139.65 70.06 84.10 Jouets et jeux 34 
4 112.15 91.20 79.74 Articles de sport et valises 35 

3 120.28 84.33 89.59 Papeterie, 	livres et revuea 36 
5 104.38 118.84 93.46 Essence, huile, accessoires dautomobile, 37 

reparation et fournitures 
Repas et casse-croOtes 38 

107.82 100.68 102.17 Services et travaux de reparation 39 
127.60 85,57 78.54 Tots autres rayons 40 

115.39 93.85 90.10 TOTAL, TOUS RAYONS 41 

Prevision des coefficients combines de correction des variations saisonnières et des jours commerciaux. Pour plus cia 
details, consuiter is section "désaisonnalisation de l'appendice IV (è Ia page 47). 

(2) Prevision des coefficients combines de correction dee variations aaisonnièrea. Pour plus de details, consulter Is section 
"désaisonnaliaation" de l'appenctice IV (è Is paqe 47). 
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III I TN 1 I 1 ON" 

Retail Location 

A retail location, as defined by Statis-
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per -
sonal consumption. 

Department Store 

A retail location is defined as a depart-
ment store outlet if it possesses the fol-
lowing characteristics. It must sell the 
following qeneral lines of merchandise: 

Fni1y clothinq md apparel. This commodity 
qroup is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap-
parel; millinery; women's and girls' ho-
tery; women's and girls' gloves, mitts and 

Iccessorles; women's, misses' and children's 
fnntwear; men's clothing; men's furnishings; 
toys' clothing and furnishings; men's and 
toys' footwear. Note: The outlet must sell 
tit. least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
heino men's and boys' clothing or furnish-
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth-
ing and apparel group. 

Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol-
stered goods for livinq room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
he derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 
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Point de vente au detail 

Suivant la déuinition de Statistique Canada, 
un point de vente mu detail est un local d'affai-
res (hahituellement on magasin) dont l'activitd 
principale est La vente de marchandises et des 
services connexes mu grand public pour Ia consom-
mation rnénaclère ou personnelle. 

Grand maqasin 

tin point de vente au detail est tn grand maqa-
sin s'il possède les caractéristiques suivantes: 

Vêtements pour Ia fille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménacie, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes f ii-
les; vêtements de sport pour dames et jeunes fil-
les; fourrures; vêtements de bébés et d'enfants; 
vêtements de fillettes et d'adolescentes; linge-
rie et vétements cle nuit pour dames; sous-vête-
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, mouf'les et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil-
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'hahillement pour hommes; vêtements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour horn-
mes et garcons. Nota: Le maqasin doit tenir au 
moms six des series mentionnées ci-dessus, dont 
mu moms une doit être les v&tements ou articles 
d'hahillement pour hommes et garçons. Au moms 
20% des ventes qlobales du magasin doivent se 
faire dans le qroupe de vêtements pour la 
famil le. 

Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui-
vants: literie et linge de mamson; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménaqer; meu-
bles, de bois ou rernbourrés, pour salle de sé-
jour, salle è manger ou chambre a coucher; gros 
appareils, télévismon, radio et musique; gum-
caillerie et articles de ménaqe. Nota: Le maqasin 
doit tenir au moms quatre des series mentionnees 
ci-dessus, dont mu moms une doit être des 
meubles We bois ou rembourrés pour salle a 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moms 10 % des ventes globales du 
maqasin doivent provenir do groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 
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All other (miscellaneous). This catenory 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such : toiletries, 
cosmetics and druns; photooraphic eauipcnent 
and supplies; piece noods; notions and 
smaliwares; jewellery; sporting noods and 
luqoage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representinci more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must he 
derived from the all other or miscellaneous 
oroups. 

Total Net Sales and Receipts 

Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan-
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-tradinq revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 

Stocks 

Stocks are defined as the sellinc value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal-
hog nearest the end of the calendar month. 

Accounts Receivable 

Accounts receivable are defined as cus-
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay-
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa-
nies, or amounts owinci on account of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 

Tous autres articles (divers). Cette categoric 
comprend toutes lee marchandises que tient Ic 
rnaqasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de Loilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra-
phiques; tissue è la pièce; mercerie et menus ar-
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le maciasin doit tenir au moms trois des 
series mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moms 10% des ventes qiobales du 
maciasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 

Ventes et recettes nettes totales 

Les ventes et recettes nettes totales sont 
défmnies comme le total des ventes de marchan-
dises neuves et usanées et des recettes provenant 
de reparations, de location de materiel, de la 
vente de repas et d'autres services, nmoins lee 
rendus, les rajustements et lee remises. La va-
leur des reprises n'est pas déduite. Lee commis-
sions cur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au detail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per-
sonnel soot comptées. Lee recettes hors exploita-
tion, les recouvremnents de mnauvaises crCances et 
cc I a-cs d 	cnk 	Irec-I,c cnnt E--Ijc. 

Stocks 

Les stocks enolohent Ia valeur marchande des 
stocks détenus a Ia fin du mois ou de Ia période 
fmnancière la plus rapprochée. 

Comptes a recevoir 

Par comptes a recevoir on entend lee comptes 
et billets A recevoir des clients a Ia fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau credit consenti 
au cours du mois, moms les paiements recus. Lee 
comptes escomptés 6 la banque, les titres vendus 

des sociétés de financemnent des ventes et lee 
montants due en vertu d'un réciimne de cartes de 
credit ne sont pas comptés. Lee comptes a rece-
voir servant h qarantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payahles; us soot done inclus. 

Junior (partment Store 

Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
rancie of goods (see department store defini-
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 

Craid maqasin populaire 

Les qrands maqasins populaires soot définis 
connie étant des points de ventes au detail gui 
offrent Ia méme vaste qammne d'artìcles (voir in 
definition d'un grand maqasin) que lee grandc 
mamiasins traditionnels et qui sont qénéralenienl 
considérés comme des maqasins a prix réduits. 
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The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart-
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi-
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti-
mated when necessary, due only to late res-
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 

The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu-
lated from the reporting orqanizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 

The monthly stock values by department, 
puhlished at the Canada level, are based 
nly on the organizations which provide the 

, required breakdowns of sales and stocks. A 
tnck-to-sales ratio for each department, 

ralculated from the reporting organizations, 
applied to the corresponrlincj department's 

monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 

The monthly accounts receivthle values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv-
able. Data for late respondents are esti-
mated by applying the monthly percentage 
chanqe in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 

Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les rqions rnétropo-
litaines, est 6tabli en fonction de l'univers des 
sociéts de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de rponse de 100%, la pu-
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa dclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'urie réponse 
tardive, il est possible de calculer in chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace a une 
méthode d'imputation gui est unigue 6 chaque 
firme. 

Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes gui présentent la ventilation requise des 
ventes. La rpartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprès des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota-
les pour le pays afin d'tablir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 

Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour cheque rayon, le rap-
port des ventes aux stocks (calcul6 b partir des 
declarations des firnies) est appligué A l'estima-
tion des ventes mensuelles af in de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 

Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pour 
l'ensemble do pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don-
nées relatives aux enquêtés retardataires soot 
estimées comme suit: on calcule d'abord Ia varia-
tion en pourcentaqe des comptes 6 recevoir des 
firmes déclarantes, puis on Ia fait porter sur 
les chiffres do mois précédent de la firme retar-
dateire. 
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Non-sampling Errors 

The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con-
sidered as a complete census of the popula-
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart-
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non-
sampling errors, are present whether a sam-
pie or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 

Coverage error. This error can result from 
incomplete liqtinq and inadequate coverage 
of the population of interest. 

Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-
tics of the question, inability or unwill-
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques-
tions because of definitional difficulties 
ind different tendencies of different inter-
viewers in explaining questions or inter-
preting responses under different modes of 
communication. 

Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex-
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re-
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in-
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob-
tain as high a response rate as possible. 

Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 

APPFNDICE III 
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Erreurs non liées è l'échantillonnage 

L'enquete mensuelle sur les ventes et les 
stocks des qrands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociéts de grands magasins 
numérées a la fin de cette publication. Ftant 
donné qu'elle peut être considére comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnaqe. Par contre, même les données 
pubiiées d'in recensement qui dénombre intégrale-
ment a chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent être entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a l'échar,-
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense-
ments que dans les enguêtes par dchantillonnage. 
Elles sont dues A in ou plusteurs facteurs parmi 
les suivants 

Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listaqe incnrnplet et d'une couverture insuf-
fisante de la population visée. 

La rponse. Ici, i'erreur peut être attribuable 
la conception du questionnaire et aux caracté-
ristiques de is question, b itincapacité ou mu 
ref us de l'enguêté de fournir des renseignements 
exacts, l'interprétation fautive des questions 
due a des problèmes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsgu'il s'agit 
d'expliquer des questions et Pinterpréter des 
réponses. 

La non-réponse. Certains enquêtés refusent de 
répondre, tandis gue d'autres en soot incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela-
tives aux non-répondants peuvent être imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants DLI 

a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connalt généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci vane beaucoup selon les 
caractéristiques gui nlistinquent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellernent de l'ampleur a mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 

Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co-
dage, l'entrée, la verification, la pondération 
et la totelisation. 
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Non-sampling errors are difficult to rnea-
sure. More important, non-samplino errors 
reouire control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de-
sinned to minimize different interpreta-
tions; detailed acceptance testina has been 
carried out for the different stages of 
editinq and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non-
response rate as well as the response 
burden. 

Ii est difficile de mesurer les erreurs nsri 
flees Féchantillonnane. En outre, ii faut Iei 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 6 l'ut i-
lisation nu b l'interprétation des chiffres défi-
nitifs. En ce qui concerne les estimations di 
present bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce aenre d'erreurs. Ainsi, les 
points tie vente des grands maqasins ont été défi-
r-iis avec beaucoup de precision; les questionnai-
res ont été conçus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations eventuelles; 
les diverses étapes de verification et de traite-
ment ont fait l'objet tie contrOles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien negligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau tie 
réponse soment faibles. 

I 

Non-sampi inq Error Measures 

One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 

The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de-
partment store locations and (2) the organi-
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart-
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza-
tional unit. 

The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 

Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres-
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 

Estimation des erreurs non liées a l'échantillon-
naae 

Parmi les erreurs non liées b l'échantillon-
naqe, on retrouve Ferreur tie non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux niesures de la ré-
ponse gui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux tie réponse représente Ia 
proportion des unites gui ont répondu assez tot 
pour être mncluses dans Ia présente publication. 
La fraction tie réponse, par cnntre, est le taux 
tie réponse des données, c'est-a-dire la propor-
tion des chiffres pubimés qui est fondée sur d; 
renseignements réellement déclarés. 

Les unites utilisées pour calculer le taux de 
réponse tie l'enquête cur les ventes et les stocks 
des grands maqasins est fondée sur (1) lee unites 
d'enquête - soit lee 10 provinces, les deux ter-
ritoires et les guatre regions métropolitaines oJ 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points tie vente et (2) les unites organisation-
nelles - les sociétés des grands rnagasins elles-
mêmes. Par exemple, une société tie grands maqa-
sins gui produit une declaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unite d'en-
quête et une unite organisatmonnelle alors qu'une 
firme dont la declaration porte sur cing magasmns 
i Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni-
tés d'enquête mais seulement une unité organism-
tionnelle. 

Les variables dont ii faut tenir compte pour 
calculer la fraction tie réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes recevoir. 

Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enguête en matière d'erreurs dues b la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentaqe des unites d'enguête et des unites 
organisationnelles 	correspondantes 	gui 	nnt 
répondu assez tOt pour être incluses dans 1 
present bulletin. Par contre, Ia fraction 1 

réponse constitue le pourcentage des donn 
publiées qui sont fondées cur des renseignemerit 
effectivement déclarés par lee grands magasin. 
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cell of 20 oranizational units in which 
fiverespond for a particular month would 
inve a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
10 million, the response fraction would be 

80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu-
res should be considered. 

Par exernple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unites orqanisationnelles dont cinq 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unites représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil-
lions, la fraction de réponse s616verait 'a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, 'a liii seul, 
tendance 'a déprécier la fiabilité de l'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unites de rnesure. 

TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Ipartment Stores, Canada, 1984 
December 

TABlEAU EXPLICATIF I. Mesure de Is fiabilité, grands maqasins, Canada, 1984 
lMcembre 

Response rate 

Taux de réponse 

Response fraction 

Fraction de 
répon Se 

Survey units 	Organizational 
units 

Unites d'en- 	Unites orga- 
quête 	nisationnelles 

- 	per cent - pourcentage 

Monthly sales tiotal - Ventes mensuelles 
totales 	 98.2 	91.3 	99.8 

Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 	 ... 	50.0 	87.9 

Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 	 ... 	40.9 	62.2 

Month-end accounts receivable - Comptes 'a 
recevoir 'a Is fin du mois 	... 	84.6 	99.7 
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Time series contain the elements essen-
tial to the description, explanation and 
forecastinci of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
lime."(l) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti-
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move-
ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua-
tions). These movements are caused by var-
ious economic, natural or institutional fac-
tors. The seasonal variations occur periodi-
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea-
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 

In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super-
or quality, Statistics Canada uses the 

\-I1-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
easona1ly adjust its time series. This 
ipthod minimizes the impact of seasonal 
vnriations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and hack-
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 
type. 

The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend-
cycle, to calculate the ratios of the origi-
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season-
al factors are produced only after these 
operations have been repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter- 

"A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis-
tical Review, August 1974. 
For further information see the X-11-
ARIW'i Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
iee next page. 

Les series temporelles ou chronoloqiques 
comportent les elements essentiels A Ia descrip-
tion, l'explication et Is prevision du comporte-
ment d'un phénomène économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de l'évolution des proces-
sos economiques dans le ternps"(l). L'observation 
par les économistes et les statisticiens cle 
l'activité économique A l'aide des series tempo-
relies a donc permis de distinquer quatre compo-
santes principales du comportement des series 
temporelles: is tendance A long terse ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonniA-
rem et les fluctuations irréquliAres ou acciden-
telles. Ces mouvements sont causes par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu-
tionnels. Les variations saisonnières sont les 
fluctuations périodiques plus ou moms réquliAres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle rnétéoroloqique normal, des conges fixes 
at d'autres événements qui se répètent A inter-
valles avec une certaine régularité pour influen-
cer de façon significative le taux d'activité. 

Afin de favoriser 1'interpr4tation exacte de 
i'évolution fondamentale d'un phénomAne economi-
que et de produire une meilleure prediction, 
Statistique Canada rajuste les series temporelles 
mu moyen de Ia méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser Vim-
pact des variations saisonniAres sur les series. 
Cette technique consiste essentiellement A ajou-
ter une année de données brutes A chacunes des 
deux extr4mit4s de la série initiale avant de 
procéder A la desaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
realisees par des modèles ARMMI (modèles autore-
gressifs A moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 

La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel A la rnéthode de rapport aux moyen-
nes mobiles pour effectuer le lissage de Ia série 
modifiée et obtenir one estimation provisoire de 
Ia tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
Is serie initiale (ajustée) aux estimations de is 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sal-
sonniers A partir de ces dits rapports. Lea fac-
teurs saisonniers définit ifs ne soot produits gue 
lorsque ces operations ont ete exécutées A plu-
sieurs reprises(3). Ces etapes determinant les 

La désaisonnalisation des series temporelles 
économiques: quelques cernarques; tire A part 
de is Revue statistique du Canada, Aoüt 1974. 
Pour plus ample information voir La methode 
de désaisonnalisation X-11-ARt4II, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors serie. 
Voir page suivante. 
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mine the seasonal factors necessary to cal-
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 

While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally-
adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the inderlyinq trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 

To assist the user, the Months of Cycli-
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes cireater than the absolute 
average percent change of the irregular com-
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi-
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move-
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 

Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted tota1 is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart-
ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "dxrectly".(4) Also in March 1984, the 

SeeTahle 30. 
Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): 	The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 

facteurs saisonniers nécessaires mu calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Ii nous est donc possible de mettre 
jour mensuellement les series de référence des-

queues on derive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 

Rien que Is désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con-
tient pas nioins une composante irrégulière. De 
léqères variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'être que de 
simples mouvements irréquliers; pour avoir une 
meilleure idée de Ia tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent done examiner les series 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 

A cette fin, on retient l'usage des mois 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Ii s'aqit du plus 
petit nombre de mois pour lesguels un certain 
rapport devient et reste inférieur b l'unité; 
autrement dit, il s'aqit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur A celui de la composante irrégulière. 
Le MDC peut être considéré comae le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse être raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de Is série évolue dans la rniin 
direct ion. Ainsi, un MDC peu élevé est souhalt1-
ble puisqu'il indique la presence d'une sér€ 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale mu MDC 
tend h lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de Is moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série A peu près mu 
même niveau de lissaqe, quelle que soit la taille 
de la composante irrégulière dans Ia série mi-
Li ale. 

Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada eat dérivé de "facon indirecte" 
en faisant Ia somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au prémlable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de "facon di-
rect&' les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 

Voir tableau 30. 
Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aqqréqation direete ou indirecte, Ottawa, 
Division des series chronologiques, de la 
recherche 	et 	de 	l'analyse, 	Statistique 
Canada. 

I 
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nrl-ooint seasonal adiustment method was 
lopted.For the period May 1983 to February 

a modified version of the "end-point 
i'asonal adjustment" method, employinq a 
nojecteci factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 
adjusted data were derived on a monthly 
basis by eniployinn projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 
calculated once a year.  

polative a dt6 adoptée en mars 1984. Pour la 
pêriode s'échelonnant de mal 1983 'a février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de Ia désaison-
nalisation interpolative, employant une prevision 
du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mth 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 
mensuelle, 'a l'aide de previsions (une année 'a 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 

REVISiON PROCEDURES 

Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection proqram by 
mail would prove to be very difficult (al-
most impossible sometimes) and costly, re-
sults must he revised on an onooinn basis as 
new information is received, enahlinq us to 
update our statistical series accordinqly. 

Revisions of two different types are made 
ii regard to the Department Store Sales and 
H ocks Survey: the first relates to the way 
data are qathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
conseouently, the revised fiqures are pu-
blished in the March issue of the followinq 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an-
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected fiqures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata-
loque (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 

PROCEDURES DE RfVISiON 

Puisque lea enquêtes statistiques sont sujet-
tes 'a différents types d'erreurs (telles qu'ex-
plicitées précédement dans cette section) et 
qu'il serait très coOteux et difficile (pratique-
ment impossible parfois) d'atteindre, 'a partir 
d'un proqramme de collecte de données par la 
paste, un taux de réponse de 100%, ii faut donc 
reviser les résultats sur une base réqulière afin 
de mettre 'a jour lea series statistiques en dé-
coulant, 'a mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 

On compte donc des revisions de deux types en 
regard 'a l'enquête sur lea ventes et stocks des 
grands magasins: les preniBres sont liées è [a 
façon dont les (*)nnées sont produites tandis que 
lea secondes résultent de Ia procedure do désai-
sonnalisation. Lea revisions dii premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées 'a la fin de 
l'année et lea résultats révisés soot publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante dii 
present bulletin. Les revisions dii deuxième type 
soot 'a Is fois mensuelles et annuelles. Dana le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui réfèrent au mois courant (soit jun par exem-
ple) sont ajoutées 'a la publication du mois au-
vant (juillet) tandis que lea revisions annuelles 
ne soot publiées qu'une fois Pan, dans le bulle-
tin de mars. 

	

Generally, revised data are indicated 
	

En qénéral, on avise l'utilisateur de ces 

	

with an "r" beside the name of the month to 	 chanciements, en inscrivant in "r" 'a coté du norn 

	

which they apply, in order to inform the 
	

du mois auquel on applique des revisions. 
user of these chanqes. 
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NUI43ER OF SHOPPING DAYS 

The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shoppinci days the current publication is 
based on. 

NOMBRE (F JOLJRS COMMERCIAUX 

Le nombre de joucs commerciaux sur lesqwH 	I 
sont bases les renseiqnements présentés ici va 
dun mois A l'autre. Le tableau explicatif I 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 

TEXT TABLE III. I'kinber of Shoppinq Daym, by Month, 1983 and 1984 

TABLEAU EXPLICAILI III. Nombre de jours co.nmerciaux, par Ins, 1983 et 1984 

1984 	 1983 

Total number Number of Total number Number of 
of shoppinq Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nomhre total Nomhre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerclaux 

January - Janvier 26 4 25 	4 
February - Février 25 4 24 	4 
March - Mars 27 5 27 	4 
April 	- Avril 24 4 25 	5 
May-Hal 26 4 25 	4 
June - Juin 26 5 26 	4 
July - Juillet 26 4 25 	5 
August - Aot 26 4 26 	4 
September - Septembre 24 5 25 	4 
October - Octobre 26 4 25 	5 
November - Novembre 26 4 26 	4 
December - flécembre 25 5 26 	5 

4 
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10 	('(INSTANT (XLLAR ESTIMATES 	 ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 

To obtain constant doflar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de-
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur-
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 

Afin d'ohtenir la valeur estimative de l'en-
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima-
tions des ventes relatives aux principaux groupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistigue 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi déqonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimat ion de Pensemble des 
ventes des grands maqasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est on indice 
implicite ohtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es-
timation correspondante en dollars constants. 

DATA CONFIDENTIALITY 

Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi-
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo-
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
-'ompany is therefore systematically and 
iqorously controlled and regulated to 
revent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
garding the confidentiality of parts of 

the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 

Another way of preserving data confiden-
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 

The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor-
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
rpsUltS. 

'Section 16 of the Statistics Act 
flhinpter 15), entitled "Secrecy". 

CONFID€NTIALIT DES DONNIE1S 

La loi interdit h Statistigue Canada de diffu-
ser au grand public des données gui pourraient 
servir identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette derniè-
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti-
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particulière est SyS- 

tématiguernent contrôlé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli-
cation des rèrjles sur le caractre secret d'une 
partie des résultats des enguêtes sur le commerce 
s'établit donc de manière a ce qu'aucune donnée 

ne soit révélée pour des cellules (ou unites 
statistiques) composées de moms de trois compa-
qnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel-
les-ci sont dominées par une ou deux compaqnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu-
les est dissiinulée en inscrivant un X aux diffé-
rents postes visés dans la publication. 

Une autre facon de preserver le caractère con-
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
è mettre des "X", consiste b grouper (consolider) 
pour certaines regions (ou certaines cellules) 
l'information d'in m&ne poste. 11 suffit alors 
d'agréqer les données visées et de les presenter 
sous one forine moms détaillée mais gui respecte 
la cnnsiqne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi-
res do Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de Ia Colombie-Britannique. 

Ainsi, par l'application riqoureuse de ces 
règles, le caractère privé de l'information est 
préservé et n'affecte gue très marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquêtes sur le commerce. 

(5) Voir Particle 16, intitulée Secret, du cha-
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
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TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dellar Estimates, 1982-1984 

TABLEAU EXPLICATW II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars couraits et 
constants, 1982-1984 

Price Current 
index dollars 

unadjusted 
Period 

Indice Dollars 
Période des courants 

prix non-désaison- 
nal isés 

Year/year Constant 1971 Year/year 
per cent dollars per cent 
change unadjusted chanqe 

Variation an Dollars Variation en 
pourcentage constants 1971 pourcentage 
pour l'année non-désaison- pour l'année 

nal isés 

'000 	 '000 % 

1982: 

January - Janvier 198.6 600,051 - 	6.8 302,140 - 	13.1 
February - Février 204.8 578,049 + 	1.6 282,250 - 	6.1 
March - Mars 204.1 694,137 + 	0.8 340,097 - 	6.2 
April - Avril 206.4 788,971 - 	0.6 382,253 - 	7.5 
May - Mai 208.5 813,933 - 	1.1 390,376 - 	8.2 
June - Juin 207.4 790,853 - 	5.4 381,318 - 11.8 
July - Juillet 205.7 763,949 + 	0.8 371,390 - 	5.3 
August - AoOt 207.2 775,727 - 	1.4 374,386 - 	7.1 
September - Septembre 205.2 861,179 + 	1.5 419,678 - 	3.2 
October - Octobre 208.1 859,187 - 	3.7 412,872 - 	8.4 
November - Novembre 208.8 1,073,558 + 	3.6 514,156 - 	1.3 
December - Dcemhre 208.4 1,608,478 + 	4.3 771,822 - 	0.9 
Year - Année 206.5 10,208,072 - 	0.1 4,942,738 - 	6.0 

1983: 

January - Janvier 206.6 623,021 + 3.8 301,559 - 0.2 
February - Février 213.2 603,808 + 4.5 283,212 + 0.3 
March - Mars 211.9 787,544 + 13.5 371,658 + 9.3 
April - Avril 215.4 775,226 - 1.7 359,901 - 5.8 
May - Mai 215.8 842,133 + 3.5 390,238 -- 
June - Juin 214.9 920,150 + 16.3 428,176 + 12.3 
July - Juillet 212.9 813,746 + 6.5 382,220 + 2.9 
August - AoOt 213.8 850,885 + 9.7 397,982 + 6.3 
September - Septembre 211.1 922,067 + 7.1 436,792 + 4.1 
October - Octobre 214.3 922,014 + 7.3 430,245 + 4.2 
November - Novembre 215.1 1,138,763 + 6.1 529,411 + 3.0 
December - Dcembre 213.6 1,731,121 + 7.6 810,450 + 5.0 
Year - Année 213.4 10,930,478 + 7.1 5,121,844 + 3.6 

1984: 

January - Janvier 214.3 649,360 + 4.2 303,014 + 0.5 
February - Février 218.7 659,335 + 9.2 301,479 + 6.4 
March - Mars 217.1 806,713 + 2.4 371,586 -- 
April - Avril 220.4 842,716 + 8.7 382,358 + 6.2 
May - Mai 222.1 927,771 + 10.2 417,727 + 7.0 
June - Juin 220.1 941,318 + 2.3 427,677 - 0.1 
July - Juillet 218.4 806,302 - 0.9 369,186 - 3.4 
August - Aofjt 218.9 872,975 + 2.6 398,801 + 2.1 
September - Septembre 215.2 947,867 + 2.8 440,459 + 0.0 
October - Octobre 220.0 957,575 + 3.9 435,261 + 1.2 
November - Novembre 220.5 1,254,727 + 10.2 569,037 + 7. 
December - Dcembre 218.0 1,718,033 - 0.8 788,089 - 2.8 
Year - Année 218.7 11,384,692 + 4.2 5,204,674 + 1.6 
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XII I NfliUY !\lII 	 NHIF ' 	XI'I I[AJ I VI 

I he percent aqe ctaiiqeS In sales 	in 
publication are based on the total dcl-

lar volume of receipts for each of the per-
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 

The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 

The sales-stocks ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 

The metropolitan areas are census metro-
politan areas. 

The cxnniodity reference list, which des-
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 

ration. 

evisions to department store sales and 
I-s are published yearly in the March 

rise of this publication. Revisions to 
cnth-end accounts receivable are published 

on a monthly basis. 

Les var iat ions ck's vuntes en peUrCent aqe 
née dans Ia présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga-
SinS qui ont ouvert leurs portes et de ceux gui 
les ant fermées; autrement dii, elle ne se limite 
pas aux magasins qul ant 6t6 exploités dans 
toutes les périodes en cause. 

On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di-
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 

On obtient les ratios vent es-stocks (7 ) en di-
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en debut et 
en fin de mois. 

Les réqions métropolitaines correspondent aux 
req ions métropol itaines du recensement. 

La liste de r4frence des marchandises, gui 
décrit en detail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 

Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands maqasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du present bulletin. Les 
revisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 

See Table 26. 	 (6) Voir tableau 26. 
See Table 27. 	 (7) Voir tableau 27. 
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11 11 	fAH MINT ;i 	OIANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS Of GRANDS I4GASINS 

MAJOR Of PARTP4NT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS Of GRANDS WGASINS TRADITIONNELS 

Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

flame Johnstone A Company Ltd., Rowrinq Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Laplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée Juillet 1984) 

Eaton, 1., Co. Canada Ltd., 290 Yonne St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

1-Iniman, R.T., Lt:d., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Houqens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Houqens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon 

Hubert, Maqasin J.O., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 

rlqilvy, Charles, Ltd., 126 Rxdeau St., Ottawa, Ontario 

friilvy's, lames A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

?iqht House, The, Co. Ltd., 35-41 Kinq St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Smmpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alte.) Ltd., 101 West Hastincis St., Vancouver, British Columbia 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 

JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS Of GRANDS W4GASINS POPULAIRES 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbrain Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauqa, Ontario 

W,olco Department Stores, do F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 

/eller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal, Québec 



CHOIX IJE PUBLICATIONS 

Les publications suivantes se trouvent A Is 
Section du commerce de detail, Division du com-
merce et des services. 

Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. H. 
Au. 36 pages. Premier numero, 1938. (ISSN 
0380-7045). 

Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines regions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 

63-004 Ventes des grands magas ins par req ion. 
Rapport provisoire. M. Ail. 1 page. Pre-
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 

Variations en pourcentaqe et ventes par 
region. 

63-005 Commerce de detail. N. Bil. Environ 65 
paqes. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380-
6146). 

Total des ventes au d4tail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins undépendarits; 
chiffres desaisonnalises, Canada. 

63-007 Ventes de vehicules automobiles neufs. M. 
Ail. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 

Nombre et valeur des voitures particu-
luères, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importes). Ventes urn-
taires mensijelles selon le type et l'ori-
qine, après desaisonnalisation. 

63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numero, 1972. (ISSN 0380-7177). 

Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magas ins 
l succursales et maqasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins independants suivant le 
genre de commerce. 

63-210 Maqasins de detail a succursales et les 
grands maqasuns. A. Au.. Environ 74 
pages. Premier numero, 1933 (ISSN 0380-
7878). 

Total des ventes au detail pour les rnsrj 
sins a succursales et les grands maqasir 
selon la province, certaines agglomv- - 
tions et le genre de commerce, inclui 
des données sur la superficie totale, 1 
stocks, et les cornptes A recevoir. 

SELECTED PUBLICATIONS 

Following are publications of the Mer-
chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M. Bil. 36 PP.  First Issue, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 

Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 

63-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Ru. 1 Pp.  First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 

Total sales and percentage changes of 
sales by region. 

63-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 Pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 

Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde-
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Ru. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 

Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov-
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 

63-014 Merchandising Inventories. M. Bul. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380-
7177). 

Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per-
centage changes for independent 
stores by kind of business. 

63-210 Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp.  First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 

Total retail sales by chain and de-
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in-
cludinq data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 
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pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527-
6411). 

Sales of merchandise throuh automa-
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 
method of distribution: by personal 
sellinci, by mail, from premises, etc. 

63-219 Campus Book Stores. A. Ru. Approx. 
8 pp. First issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 

63-224 Market Research Handbook. A. AU. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590-
325). 

Cat at 

A. Bil. 21 pages. 	Premier numéro, 1958: 
(ISSN 0527-6411). 

Ventes de rnarchandise par distributeurs 
automat iques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 

63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchaqe, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
paqes. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Ventes au detail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et Ia paye, 
par region ou province pour les années 
scolai.res. 

63-224 Recueii statistique des etudes de marché. 
A. Ru. 700 paqes. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 

The data covers such topics as gene- 	 Les données portent sur des su.jets tels 
al economic indicators, population 	 que les indicateurs économiques généraux, 

rharacteristics, personal income and 	 les caractéristiques de Ia population, le 
expenditure and household facilities. 	 revenu et les dépenses des particuliers et 

l'équipement ménacier. 

63-538 Commerce de detail statistiques histori-
ques, 1972-1979. H.S. Au. 695 pages. 
(ISBN 0-6611-506-13-0). 

Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnaiisées, révisées de 
1972 a 1979, des sections sur les défini-
tions, les concepts, is classification, la 
méthodoloqie et la fiabiluté des données. 

Résultats d'exploitation - Commerce de detail. 
H.S. Bil. 29 paqes. Premier nurnéro, 1974. 

Les publications suivantes de la série des 
Résultats de l'exploitation contiennent des ra-
tins (pourcentacies des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le coOt des biens vendus, les 
bénéfices bruts, los dépenses d'exploitation et 
les hénéfices nets. 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0. Bil. 695 pp. (ISBN 
11-660-506-1 3-fl). 

The 	publication 	provides 	revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica-
tions, methodology and data reliabi-
lity. 

	

Operatinci Results - Retail Trade. 	0. Au. 
29 pp.  First Issue, 1974. 

The followino publications in the Ope-
ratinq Results series contain ratios (per-
centanes of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro-
fit, operating expense items and net profit. 

(atalogue 
	

Catalogue 

3-603 Men's Retail Clothinq Stores, 1981 
	

63-603 Maqasins de vêtements pour hommes, 1981 

3-606 Retail Shoe Stores, 1977 
	

63-606 Magasins de vente au detail de chaussures, 
1977 
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Cat a loflLE 
	 Cataloque 

65-607 Pharmacies au detail, 1981 

63-608 Fleuristes d6taillants, 1981 

63-609 Bijouteries au detail, 1981 

63-610 Maqasins de vente au detail de quincaille-
ne, 1980 

63-611 Maqasins de vente au detail de vtements 
pour dames, 1980 

63-612 Magasins de vente au detail de vêtements 
pour la faniille, 1980 

63-607 Retail Druci Stores, 1981 

63-608 Retail Florists, 1981 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Woens Retail Clothina Stores, 1980 

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 

M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 

In addition to the selected puhlications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com-
prehensive cataloriue of all current puhlica-
tions is available free on reauest from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A 0T6. 

M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 

Outre lea publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie tue grande varlété de 
bulletins statistiques sur la situation économi-
que et social du Canada. On peut se procurer 
qratuitemerit un cataloque complet des publica-
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A 016. 

L 
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