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Data in Many forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety of
forms, Tn addition to publications, both standard and
special tabulations are offered on computer print-
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes.
Maps and other qeographic reference materials are
available for some types of data. DNirect access to
anareaated information is possible through CANSIM,
Statistics Canada's machine-readable data base and
retrieval system,

How to (btain More Information

Inaquiries shout this publication and related statis-
tics or services should be directed to:

Retail Trade Section,
Merchandising and Services Division,

Statistics Canada, fNttawa, KIA 076 (Telephone:
996-9304) or to the Statistics Canada reference cen-
tre in:

St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4B88)

Hali fax {426-5331) Winnipeq (949-4020)
Mont réai (283-5725) Reqina (359-5405)
Nttawa (992-4734) Edmont on (420-3027}
Toronto {966-6586) Vancouver (666-3691)

Toll-free access is provided 1n all provinces and
territories, for users who reside outside the local
dialing area of any of the regional reference centres,

Newfoundland and L abrador lenith 0-7037
Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-AN0-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-8B00-26B-1151
Manitoba 1-800-282-80N6

Saskatchewan 1(112)800-667-3524

Alberta 1-BN0O-222-64NN

Rritish Columbia (South
and Central) 112-800-663-1551
Yukon and Northern B.C.
{area served by
Northwest Tel Inc.) Zenith 0-B913
Northwest Territories

{area served by

Northwest lel Inc.) Zenith 2-2015

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications may be
purchased from local authorized agenta and other
community hookstores, through the local Statistics
Canada offices, or by mail order to Publicstion Sales
and Services, Statistics Canada, Dttawa, KI1A T6.

Des données sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses.
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé-
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi-
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles
pour certaines sortes de données. L'acces direct 3 des données
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de
données ordinolingue et le systeéme d'extraction de Statistique
Canada.

Comment obtenir d'autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica-
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre
adressées &:

Section de commerce détail,
Division du commerce et des services,

Statistique Canada, Nttawa, KIA 076 (téléphone: 996-9304) ou
au centre de consultation de Statistique Canada &:

St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888)

Hal i fax (426-5331) Winnipeg (949-4020)
Mont réal (283-5725) Regina (359-5405)
Ot t awa (992-4734) £dmonton (420-3027)
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-36911

n service d'appel intecurhain sans frais est offert, dans
toutes les provinces et dens les territoires, aux utilisateurs
qui habitent & I'extérieur des zones de communication locale
des centres régionaux de consultation.
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037
Nouvelle-Frosse, Nouveau-Brunswick
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Ontario 1-800-268-1151
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Saskatchewan 1(112)800-667-3524
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SYMBOLS

The following standard symbols are used
in Statistics Canada publications:

.. figures not available.

... figures not appropriate or not applica-
ble.

- nil or, in this publication less than
half unit expressed.

-- amount too small to be expressed.
P preliminary fiqures.
T revised figures.

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act.

NOTE

Components mav not add to Lokals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIM

Some current historical statistics on
Department Store Sales and Stocks (Matrix
No. 112), as well as many other series, are
available to the public from Statistics
Canada's computerized data bank CANSIM
(Canadian Socio-fconomic Information Manane-
ment System) via terminal, on computer
printouts, or in machine readable form, For
further 1information contact the CANSIM
staff, Current Economic Analysis Division,
Statistics Canada, Ottawa, K1A 028 (tele-
phone 613-995-7406), or the regional advi-
sors at the Statistics Canada offices
located across Canada.

This publication was prepared under the di-
rection of:

. A.R. Tanner, Chief, Merchandising and
Services Division, Retail Trade Section

. J.P. Simard and L.M. Kwilecki, Economists

. J. Svab, Unit Head

SIGNES CONVENTIONNELS

Voici la signification des signes convention-
nels suilvants utilisés dans les publications de
Statistique Canada:

.. nombres indisponibles.

... N'ayant pas lieu de figurer.

- néant ou, dans la présente publication, infé-
rieur 3 la moitié de 1'unité exprimée.

— nombres 1nfimes.
P nombres provisoires.
T nombres rectifiés.

x confidentiel en vertu des dispositions de la
Loi sur la statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres avant été asrrondis, les totaux ne

corréspandent prs toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM

La banque de données infurmatisées de Statisti-
que Canada CANSIM (Systeéme canadien d'information
socio-économique) fournit au public certaines sta-
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes
et stocks des grands magasins (matrice n® 112) et
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports
sous une forme lisible par une machine. Pour plus
de renseignements, s'adresser au personnel de
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture,
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0ZB (téléphone
613-995-7406), ou aux conselllers régionaux des
bureaux de Statistique Canada situés B travers le
Canada.

Cette publication a été rédigée sous la direction
de:

. A.R. Tanner, chef, Division du commerce et des
services, Section du commerce de détail

. J.P. Simard et L.M. Kwilecki, économistes

. J. Svab, chef de sous-section
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INTRODUCT ION

The present universe of department store
firms was originally derived from the 1971
Census of Merchandising and Services. A
"List of Department Store Organizations" can
be found at the end of this publication.

For the purpose of this publication, only
the activities of actual department store
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enabling the
"location" concept, which is common to both
the census and the current survey program of
the Merchandising and Services Division, to
be utilized, (The census also measures the
activities of '"establishments", however,
this concept is not used in the monthly sur-
vey of department stores.) Under the "loca-
tion" concept, department store data con-
tained in this publication exclude the ac-
tivities of other kinds of businesses which
may be operated by the reporting department
store firms. For example, non-department
store locations are classified to the kinds
of business most appropriate to their com-
modity structure with the catalogue sales
activity of department store organizations
classified to the "General Merchandise
Slores" kind of business category.

The business done by concessions located
in department store outlets is considered as
part of the overall business of the outlets
in which they are located for the purpose of
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store)
are included only if it is an integral part
of the overall department store operation
and is not identified to the public by any
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is asspciated. The
ratipgnale underlying this approach 1is as
follows: for purposes of market research or
urban planning, a department store (the
largest type of mass merchandising activity
in Canada) together with its leased depart-
ments, if any, is considered to be a total-
ity; that is, it competes in the market
place as one structure, rather than as a
number of smaller stores.

INTRODUCT ION

L'univers des firmes de grands magasins uti-
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du
commerce et des services de 1971, La "Liste des
organisations de grands magasins" est donnée 3 la
fin de cette publication,

Aux fins de cette puwblication, seules les ac-
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi
faire appel au concept des "points de vente", qui
est commun au recensement et au progqramme d'en-
quete courant de la Division du commerce et des
services. (Le recensement mesure également les
activités des "&tablissements", toutefois cette
unité d'observation n'est pas utilisée dans
1'enquéte mensuelle sur les qrands magasins.) En
vertu de la notion de "points de vente", les
données sur les grands magasins présentées dans
cette publication ne tiennent pas compte d'autres
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente
qui ne répondent pas & la définition des grands
magasins sont attribués a la catégorie commer-
ciale qui convient Ie mieux aux diverses marchan-
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de
vente par catalogue des sociétés de grands maga-
sins sont classés dans le genre de commerce
"magasins de marchandises diverses".

Les affaires réalisées par les concessions
établies dans les grands magasins sont, aux fins
de la présente publication, considérées comme
partie des affaires globales du magasin ol sont
égtablies les concessions. Cependant, les ventes
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma-
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation
générale du grand magasin et n'est pas connu du
public sous un nom différent de celui du grand
magasin auquel il est associé, Cette méthode se
justifie du fait que les spérialistes des études
de marché et les urbanistes considérent comme un
tout le grand magasin (qui constitue le plus im-
portant genre de grande surface au Canada) et les
rayons de concessions; autrement dit, le grand
magasin se présente sur le marché comme un éta-
blissement unique et non comme un regroupement de
petits magasins.



Definitions

Retail Location

A retail location, as defined by Statis-
tics Canada, is a business location (usually
a store) 1n which the principal activity 1s
the sale of merchandise and related services
to the general public for household or per-
sonal consumption.

Department Store

A retail location is defined as a depart-
ment store outlet 1f 1t possesses the fol-
lowinq characteristics. It must sell the
following general lines of merchandise:

Family clothing and apparel. This commodity
group 1is composed of some or all of the
following lines: women's and misses'
dresses, housedresses, aprons and uniforms;
women's and misses' coats and suits; women's
and misses' sportswear; furs; infants' and
children's wear; qirls' and teenage wear;
lingerie and women's sleepwear; intimate ap-
parel; millinery; women's and girls' ho-
siery; women's and girls' gloves, mitts and
accessories; women's, misses' and children's
footwear; men's clothing; men's furnishings;
boys' clothing and furnishinas; men's and
boys' footwear. Note: The outlet must sell
at least six of the commodity lines listed
above, with at least one of the commodities
being men's and boys' clothing or furnish-
ings. At least 20% of the outlet's total
sales must be derived from the family cloth-
ing and apparel group.

furniture, appliance and home furnishings.
This commodity group 1s composed of some or
all of the following lines: linens and
domest ics; china and glassware; home
furnishings; furniture, wooden and uphol-
stered goods for living room, dining room
and bedroom; major appliances; television,
radio and music; hardware and housewares.
Note: The outlet must sell at least four of
the commodity lines listed sabove, with at
least one of the commodities being furniture
(wooden and upholstered goods for dining
room and/or living room and/or bedroom). At
least 10% of the outlet's total sales must
be derived from the furniture, appliance and
home furnishings group.

All other (miscellaneous). This category
includes all commodities sold by the outlet
but not shown above, such as: tolletries,
cosmetics and drugs; photographic equipment
and supplies; piece qoods; notions and
smallwares; jewellery; sporting goods and
luggage; stationery, books and magazines;
and food. Note: The outlet must sell at

Définitions

Point de vente au détail

Suivant la définition de Statistique Canada,
un point de vente au détail est un local d'affai-
res (habituellement un magasin) dont l'activité
principale est la vente de marchandises et des
services connexes au grand public pour la consom-
mat 1on ménaqgere ou personnelle.

Grand magasin

Un point de vente au détail est un grand maga-
sin s'il posstde les caractéristiques sulvantes:

Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les
articles suivants: robes pour dames et jeunes
filles, rohes de ménage, tabliers et uniformes;
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil-
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil-
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants;
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge-
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte-
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes;
gants, moufles et articles de parure pour dames
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil-
les et enfants; vétements pour hommes; articles
d'habillement pour hommes; vétements et articles
d'hahillement pour gargons; chaussures pour hom-
mes et gargons. Nota: Le magasin doit tenmir au
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont
au moins une doit étre les vétements ou articles
d'habillement pour hommes et gargons. Au molns
20% des ventes globales du magasin doivent se
faire dans le groupe de vétements pour la
famille.

Meubles, appareils et articles d'ameublement
ménager. Ce groupe comprend les articles sul-
vants: literie et linge de maison; porcelaine et
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu-
bles, de bois ou remhourrés, pour salle de sé-
jour, salle & manger ou chambre a coucher; Qqros
appareils, télévision, radio et musique; quin-
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées
ci-dessus, dont au moins une doit é&tre des
meubles (de bols ou rembourrés pour salle &
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre &
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du
magasin doivent provenir du groupe des meubles,
appareils et articles d'ameublement ménager.

Tous autres articles (divers). Cette catégorie
comprend toutes les marchandises que tient le
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus,
telles que: articles de toilette, cosmétiques et
médicaments; appareils et fournitures photogra-
phiques; tissus 3 la pikce; mercerie et menus ar-
ticles; bijouterie; articles de sport et valises;
papeterie, livres et vrevues; et aliments.




least three different commodity lines with
qat one of these lines representing more
than 50% of the total store sales, At least
10% of the outlet's total sales must be
terived from the =all other or miscellaneous
Jroups.

Total net sales and receipts are defined
as the total sales of new and used merchan-
dise and receipts- from repairs, equipment
rental, restaurant and other services, less
returns, adjustments and discounts. Trade-in
allowances are not deducted. Commissions
carned from the sales of goods owned by
others and proprietors' withdrawals of goods
iat retail) for personal use are included.
Non-trading revenues, bad debts recovered
and direct sales taxes are excluded.

Stocks are defined as the selling value
of inventory on hand at the end of the month
or as at the end of the fiscal period fal-
ling nearest the end of the calendar month.

Accounts receivable are defined as cus-
tomers' accounts and notes receivable as at
the end of the month, as well as all new
credit granted during the month, less pay-

ments received. Accounts discounted with
hanks, paper sold to sales finance compa-
nies, or amounts owing on account of

credit-card plans, are excluded. Accounts
receivable used as security for bank loans
are not considered as discounted if still
pavable and are therefore included.

Junior Department Stores are defined as
retailing entities which sell the same wide
range of qoods (see department store defini-
tion) that are sold in the more traditional
(major) department stores and are popularly
described as discount operations.

Met hodoloqy

The monthly sales valuves, published at
the Canada, provincial and metropolitan area
levels, are based on the universe of depart-
ment store organizations. A 100% response
rate is aimed for each month with the publi-
cation usually delayed 1f large department
store organizations have not responded 1in
time. The monthly sales fiqures are esti-
mated when necessary, due only to late res-
ponse, by applying an imputation method
which 1s unique to each organization.

The monthly sales values by department,
published st the Canada level, are based
only on the organizations which provide the
required breakdown of sales. The percentage
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Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des
séries mentlonnées ci-dessus, dont aucune ne doit
représenter plus de 50% des ventes globales du
magasin. Au moins 10% des ventes globales du
manasin doivent provenir des groupes tous autres
articles ou divers.

Les ventes et recettes nettes totales sont
définies comme le total des ventes de marchan-
dises neuves et usagées et des recettes provenant
de réparations, de location de matériel, de la
vente de repas et d'autres services, moins les
rendus, les rajustements et les remises. La va-
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis-
sions sur la vente de marchandises appartenant &
autrul et la valeur (au détail) des marchandises
prélevées par le propriétaire pour son usage per-
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita-
tion, les recouvrements de mauvaises créances et
les taxes de vente directes sont exclus.

Les stocks englobent la valeur marchande des
stocks détenus & la fin du mois ou de la période
financiére la plus rapprochée.

Par comptes a recevoir on entend les comptes
et billets & recevoir des clients & la fin du
mo1s, ainsli que de tout nouvesu crédit consenti
au cours du mois, moins les paiements regus. lLes
comptes escomptés a1 la banque, les titres vendus
3 des sociétés de financement des ventes et les
montants dus en vertu d'un régime de cartes de
crédit ne sont pas comptés. Les comptes & rece-
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils
sont encore payables; ils sont donc inclus.

Les grands magasins populaires sont définis
comme étant des points de ventes au détail qui
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la
définition d'un grand magasin) que les qgrands
magasins traditionnels et qui sont généralement
considérés comme des magasins 3 prix rédults.

Méthodoloqie

Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour
le Canada, les provinces et les régions métropo-
litaines, est établi en fonction de l'univers des
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu-
blication est habituellement retardée si1 une
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse
tardive, 1l est possible de calculer un chaffre
estimatif des ventes mensuelles grace & une
méthode d'imputation qui est wunique & chaque
firme.

Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes qul présentent la ventilation requise des
ventes. La répartition en pourcentage des ventes



distributions of sales by department, calcu-
lated from the reporting organizations, are
applied to the monthly Canada sales total in
order to provide an estimate of sales by
department at the Canada level.

The monthly stock values by department,
published at the Canada level, are based
only on the organizations which provide the
required breakdowns of sales and stocks. A
stock-to-sales ratio for each department,
calculated from the reporting organizations,
is applied to the corresponding department's
monthly sales estimate 1n order to provide
an estimate of stocks by department at the
Canada level,

The monthly accounts receivable values,
published at the Canada level, are based on
a panel of department store organizations
which are known to have accounts recelv-

able. Data for late respondents are esti-
mated by applying the monthly percentage
change 1in accounts receivable, calculated
from the reporting organizations, to the

previous month's data of each organization
that was late in reporting.

Data Reliability

Non-sampling Errors

The monthly Department Store Sales and
Stocks Survey is a complete enumeration of
all department store locations as reported
by the organizations listed at the end of
this publication. The survey can be con-
sidered as a complete census of the popula-
tion under consideration and therefore not
subject to sampling errors; however, even
under a census situation, with a complete
enumerat ion each month of all known depart-
ment store locations, errors 1n published
data can occur. These errors, called non-
sampling errors, are present whether a sam-
ple or a complete census of the population
is taken and can be attributed to one or
more of the following sources:

Coverage error. This error can result from
incomplete listing and inadequate coverage
of the population of interest.

Data response error. This error may be due
to questionnaire design and the characteris-
tics of the question, inability or unwill-
ingness of the respondent to provide correct
informat ion, misinterpretation of the ques-
tions because of definitional difficulties
and different tendencies of different inter-
viewers in explaining questions or inter-
preting regponses under different modes of

Svasnwvicat lon.,
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par rayon obtenues aupres des firmes déclarantes
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota-
les pour le pays afin d'établir une estimatinn
des ventes par rayon pour 1l'ensemble du Canada.

Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes qui présentent la ventilatlon requise des
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap-
port des ventes aux stocks (calculé 3 partir des
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima-
tion des ventes mensuelles afin de produlre une
est imat1on des stocks pour le Canada.

Le chiffre des comptes 3 recevoir mensuel pour
1'ensemble du pays provient des sociétés de
grands magasins qul ont de tels comptes. Les don-
nées relatives aux enquétés retardataires sont
est imées comme suit: on calcule d'abord la varia-
tion en pourcentage des comptes 3 recevolr des
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur
les chiffres du mois précédent de la firme retar-
dataire,

Fiabilité des données

Erreurs non liées 3 1'échantillonnage

L'enquéte mensuelle sur les ventes =t les
stocks des grands magasins porte sur tous les
points de vente des sociétés de grands magasins
énumérées a la fin de cette publication. Etant
donné qu'elle peut B8tre considérée comme un
recensement exhaustif de la population observée,
elle ne risque pas de comporter des erreurs
d'échantillonnage. Par contre, méme les données
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale-
ment 3 chaque mois l'ensemble des points de vente
connus des grands magasins peuvent étre entachées
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'échan-~
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense-
ments que dans les enquétes par échantillonnage.
Elles sont dues 3 un ou plusieurs facteurs parmi
les suivants:

Le champ couvert par 1'enquéte. L'erreur résulte
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf-
fisante de la population visée.

La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable &
la conception du questionnaire et aux caracté-
ristiques de la question, & 1'incapacité ou au
refus de 1'enquédté de fournir des renseignements
exacts, a l'interprétation fautive des questions
due 3 des problemes d'ordre sémantique, ou aux
variations, d'un interviewer 3 l'autre dans le
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit
d'expliquer des aquestions et 1'interpréter des
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Non-response error. Some respondents may
refuse to answer questilons, some are unable
to respond, while others may be too late In
responding. Data for the non-responding
units can be imputed using the data from
responding units or some earlier data on the
non-responding units 1f available. The ex-
tent of error due to imputation 1s usually
unknown and 1s very much dependent on any
characteristic differences between the re-
spondent group and the non-respondent group
in the survey. This error generally 1n-
creases with 1Increases 1n the non-response
rate and attempts are therefore made to ob-
tain as high a response rate as possible.

Processing error. These are the errors that
may occur at various stages of processing
such as coding, data entry, verification,
editing, weighting, tabulation, etc.

Non-sampling ercors are difficult to mea-
sure. More important, non-sempling errors
require control so that their presence does
not impair the use and interpretation of
final results. With regard to the estimates
of this publication all attempts have been
made to minimize the non-sampling errors:
department store locations have been defined
in a most precise manner; the questionnaires
used 1n the survey have been carefully de-
signed to minimize different interpreta-
tions; detailed acceptance testing has been
varried out for the different stages of
nditing and processing; and every possible
wffort has been made to reduce the non-
response rate as well as the response
burden.

Non-sampling Error Measures

0ne source of non-sampling ercor 1is the
non-response error. Text Table I assists
users in evaluating this error. Two response
measures are derived, namely, the response
rate, which is a measure of the proportion
of those units which have responded 1in time
for inclusion in this publication and the
response fraction, which is a measure of the
data response rate, and is the proportion of
the published data which is based upan
actual reported data.

The units used in the Department Store
Sales and Stocks Survey for derivation of
the response rate 1s based on (1) the survey
unit - the 10 provinces, the two territories
and the four metropolitan areas in which a
department stare organization operates de-
partment store locations and (2) the organi-
zational unit - the department store firm

oompanyi themselves. For example, a depart-
ment store firm reporting for 20 stores in
(lntario would be considered as one survey

La non-réponse. Certains enquétés refusent de
répondre, tandis que d'autres en sont incapables
et encore répondent trop tard. Les données rela-
tives aux non-répondants peuvent étre imputées 3
partir des chiffres fournis par les répondants ou
3 1'aide des statistiques antérieures sur les
non-répondants, lorsque celles-ci1 existent. On ne
connait généralement pas !'importance de l'erreur
d'imputation; celle-ci1 varie beaucoup selon les
caractéristiques qui distinquent les répondants
des non-répondants., Comme ce type d'erreur prend
habituellement de 1'ampleur & mesure qu'augmente
le taux de non-réponse, on s'effarce d'aobtenir le
meilleur taux de réponse passible.

Le traitement. L'erreur peut se produire lors des
diverses étapes du traitement, telles que le co-
dage, 1'entrée, la vérification, la pondération
et la totalisation.

11 est difficile de mesurer les erreurs non
liées & 1'échantillonnage. En outre, il faut les
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a 1'uti-
lisation ou & 1'interprétation des chiffres défi-
nitifs. En ce quil concerne les estimations du
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les
points de vente des grands magasins ont été défi-
nis avec beaucoup de précision; les questionnai-
res ont été congus avec soin afin de céduire au
minimum le nombre d'interprétations éventuelles;
les diverses étapes de vérification et de traite-
ment ont fait 1'objet de contrdles d'acceptation
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de
réponse soient faibles.

IS

Est imation des erreurs non lides & 1'échantillon-

nage

Parm1 les erreurs non liées a l'échantillon-
nage, on retrouve l'erreur de nan-réponse. Le
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré-
ponse qui aideront l'utilisateur & évaluer ce
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la
peoportion des unités qui ont répondu assez tét
pour @étre incluses dans la présente publication.
La fraction de réponse, par contre, est le taux
de réponse des données, c'est-i-dire la propor-
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des
renselgnements réellement déclarés.

Les unités utilisées pour calculer le taux de
réponse de l'enguéte sur les ventes et les stocks
des grands magasins est fondée sur (1) les unités

d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter-

ritoires et les quatre régions métropolitaines ol
les sociétés de grands magasins exploitent des
points de vente et (2) les unités organisation-
nelles - les sociétés des grands magasins elles-

mémes. Par exemple, une société de grands maga-
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sins qui produit une déclaration pour 20 magasins
en Ontario est considérée comme une unité d'en-



unit and one organizational unit while a
firm reporting for five stores in Vancouver,
10 1n British Columbia (excluding Vancouver)
and two 1n Yukon would be considered as
three survey units but only one organiza-
tional unit,

The data variables under consideration
for derivation of the response fraction are
sales, stocks and accounts receivable.,

Text Table I gives the reliability of the
survey data with respect to the non-response
error. The response rate 1is gqiven as the
percentage of survey units and the corres-
ponding organizational units which bhave
responded 1in time for 1inclusion in this
publication., The response fraction 1s given
as the percentage of the published data
which 1s based upon actual reported data
submitted by department stores. For example,
a cell of 20 organizational units 1n which
five respond for a particular month would
have a response rate of 25% in terms of
these units. If the five units represented
$8 million out of a published estimate of
$10 million, the response fraction would be
80%. In cases such as these, the response
rate alone would tend to underestimate the
reliability of the estimate and both measu-
res should be considered.

quéte et une unité organisationnelle alors qu'une
firme dont la déclaration porte sur cing magas i
3 Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf
Vancouver) et deux au Yukon représente trois urii-
tés d'enquéte mars seulement une unité organisa-
tionnelle.

Les variables dont il faut tenir compte pour
calculer la fraction de réponse sont les ventes,
les stocks et les comptes & recevoir.

Le tableau explicatif I donne la fiabilité des
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues 3 la
non-réponse. Le taux de réponse représente le
pourcentage des unités d'enquéte et des unités
organisationnelles correspondantes quil ont.
répondu assez toOt pour étre incluses dans le
présent bulletin. Par contre, la fraction de
réponse constitue le pourcentage des données
publides qui sont fondées sur des renseignements
effectivement déclarés par les grands magasins.
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule
comportant 20 unités organisationnelles dont cing
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%.
Cependant, si les cing unités représentent $8
millions sur 1'estimation publiée de $10 mil-
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%.
Comme le taux de réponse aurait, a lul seul,
tendance & déprécier la fiabilité de 1'estimation
dans un tel cas, 11 faudrait tenir compte des
deux unités de mesure.

TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1984

March

TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1984

Mars

Respon

Taux de réponse

se rate Response fraction

Fraction de

réponse
Survey units Organizational
units
Unités d'en- Unités orga-
quéte nisat ionnelles
per cent - pourcentage
Monthly sales total - Ventes mensuelles
totales 99.1 95.7 99.9
Monthly sales by department - Ventes men-
suelles par rayon 56.5 86.1
Monthly stocks by department - Stocks men-
suels par rayon o 43.5 64.1
Month-end accounts receivable - Comptes a
recevoir 3 la fin du mois eiare 9259 97.4
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Seasonal Adjustment

Time series contain the elements essen-
th1al to the description, explanation and
forecasting of the behaviour of an economic
phenomenan: "They are statistical records of
the evolution of economic processes through
time."(1) In using time series to observe
economic activity, economists and statisti-
cians have 1identified four characteristic
behavioural components: the long-term move-
ment or trend, the cycle, the seasonal
(variations) and the irreqular (fluctua-
tions). These movements are caused by var-
ious economic, natural or institutional fac-
tors. The seasonal variations occur periodi-
cally on a mare or less regular basis over
the course of the year as a result of sea-
sonal changes in weather, statutory holidays
and other events which occur at fairly
reqular intervals and thus have a major
impact on the rate of economic activity.

In the interest of accurately interpreting
the fundamental evolution of an economic
phenomenon and producing forecasts of super-
ior cquality, Statistics Canada wuses the
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to
seasonally adjust 1ts time series. This
method minimizes the impact of seasonal
variations on the series and essentially
consists of adding one year of raw data onto
ecach end of the original series before it is
seasonally adjusted per se. The estimated
data are derived from forecasts and back-
casts using ARIMA (Autoreqressive Inteqrated
Moving Average) models of the Box-Jenkins

type.

The X-11 part of the X-11-ARIMA program
uses primarily the ratio-to-moving average
method to smooth the modified series and
obtain a preliminary estimate of the trend-
cycle, to calculate the ratios of the origi-
nal series (fitted) to the estimates of the
trend-cycle and to estimate the seasonal
factors from these ratios. The final season-
al factors are produced only after these
operations have heen repeated several
times.(3) These procedures, used to deter-
mine the seasonal factors necessary to
calculate the final seasonally adjusted
data, are, since May 1983, executed every
month instead of once a year. This permits

(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of
Fconomic Time Series," Canada Statis-
tical Review, Auqust 1974.

(2) For further information see the X-11-
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by
Fstella Bee Dagum, Statistics Canada,
Cataloque 12-564FE, Occasinnal.

i3} See next page.
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Désaisonnalisat ion

Les séries temporelles ou chronologiques
comportent les éléments essentiels & la descrip-
tion, l'explication et la prévision du comporte-
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des
dossiers statistiques de 1'évolution des proces-
sus économiques dans le temps"(1). L'observation
par les économistes et les statisticiens de
1'activité économique & l'aide des séries tempo-
relles a donc permis de distinquer quatre compo-
santes principales du comportement des séries
temporelles: la tendance & long terme ou trend,
le mouvement cyclique, les variations saisonnié-
res et les fluctuations irrégulidres ou acciden-
telles. Ces mouvements sont causés par différents
facteurs, soit économiques, naturels ou institu-
tionnels. Les variations saisonnleres sont les
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres
qui se produisent au cours d'une année en raison
du cycle météarologique normal, des congés fixes
et d'autres événements qur se répétent & inter-
valles avec une certalne réqularité pour influen-
cer de fagcon significative le taux d'activité.

Afin de favoriser l'interprétation exacte de
1'évolution fondamentale d'un phénomene économi-
que et de produire une meilleure prédiction,
Statistique Canada rajuste les séries temporelles
au moyen de la méthode de désaisonnalisation
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im-
pact des variations saisonnigres sur les séries.
Cette technique consiste essentiellement & ajou-
ter une année de données brutes 3 chacunes des
deux extrémités de la série initiale avant de
procéder & la désaisonnalisation proprement
dite. Les données estimatives  proviennent
d'extrapolations prospectives et retrospectives
réalisées par des modéles ARMMI (modeéles autoré-
gressifs & moyennes mobiles intégrées) du type
Box-Jenkins.

La partie X-11 du progqramme X-11-ARMMI fait
surtout appel 3 la méthode de rapport aux moyen-
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série
modifiée et obtenir une estimation provisoire de
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de
la série initiale (ajustée) aux estimations de la
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai-
sonniers & partir de ces dits rapports. Les fac-
teurs saisonniers définitifs ne sont prodults que
lorsque ces opérations ont été exécutées & plu-
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai
1983, exécutées 3 chague mois au lieu d'une seule
fois par an. Il nous est donc possible de mettre

{1) La désaisonnalisation des séries temporelles
économiques: quelques remarques; tiré & part
de la Revue statistique du Canada, AocGt 1974.

(2) Pour plus ample information voir La méthode
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564f au
cataloque, hors série.

(3) Voir page suivante.



us to update each month the reference series
from which we derive the final estimations
of the seasonal factors with the previous
month's revised data. However, in order to
obtain the preliminary seasonally adjusted
value for the current month's sales, a
projected seasonal factor is used (derived
from previous month's data.)

While seasonal adjustment permits a
better wunderstanding of the underlying
trend-cycle of a series, the seasonally-
adjusted series still contains an 1rregular
component. Slight month-to-month variations
in the seasonally adjusted series may be
simple irregular mavements; to qet a better
idea aof the underlying trend, then, users
must examine several months of seasonally
adjusted series.

Ta assist the user, the Manths af Cycli-
cal Daminance number, MCD, is provided.(3)
The MCD is the shortest monthly span for
which a certain ratio becomes and remains
less than one, that 1s, the ratio for which
the absolute average percentage change of
the trend-cycle of the seasonally adjusted
series becomes greater than the absolute
averaqe percent chanqe of the 1irreqular com-
ponent, The MCD can be interpreted as the
number aof months over which a change in the
seasonally adjusted series must move in a
given directian before one can be reasanably
certain that the trend-cycle of that series
also has moved in the gilven direction.
Clearly small MCD's are desirable and indi-
cative of a smooth series. Applying a moving
average to the seasonally adjusted data of
MCD length tends to smoath irreqular move-
ments which may obscure the wunderlying
trend-cycle. The MCD moving average provides
a method of reducing all types aof series to
approx1imately the same deqree of smoothness
whatever the size aof the irreqular component
in the original series.

Constant Dollar Estimates

To obtain constant dollar estimates of
total department store sales (Text Table
II), estimates af sales by department group
are deflated using department group implicit
price indicies supplied by the Industry
Praduct Division of Statistics Canada. These
deflated department group estimates are then
totalled to give an estimate of total de-
partment store sales in constant dollars.
The published price index is an implicit
index calculated by dividing the total cur-
rent dollar sales estimate by the total
constant dollar sales estimate.

(3) See lable 30.

a3 jour mensuellement les séries de référence des-
quelles on dérive les estimations finales des
facteurs saisonniers, en employant les données
les plus récentes disponibles. Toutefois, afin
d'obtenir la valeur préliminaire des ventes
désaisonnalisées pour le mois courant, on utilise
une prévision du facteur saisonnier fondée sur
les données disponibles le mois précédent.

Bien que la désaisonnalisation permette de mieux
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas
molns une composante irrégulidre. De légéres
variations d'un mois 3 1'autre dans la série
désaisonnal isée peuvent n'étre que de
simples mouvements irréquliers; paur avoir une
meilleure idée de la tendance fandamentale, les
uti1lisateurs daivent danc examiner les séries
désaisonnal isées d'un certain nombre de mais.

A cette fin, on retient 1'usage des mois &
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus
petit nombre de mois pour lesquels un certain
rapport devient et reste 1inférieur 3 1'unité;
autrement dit, il s'agit de la période pendant
laquelle le taux de variation moyen absolu de la
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est
supérieur 3 celur de la composante irréguliére.
Le MDC peut &tre considéré comme le nombre de
mais que dait durer une variation de la série
désalsonnalisée dans une direction donnée avant
qu'on pulsse étre raisannablement certain que !a
tendance-cycle de la série évalue dans la méme
direction, Ainsi, un MDC peu élevé est souhaitfa-
ble puisqu'il indique la présence d'une série
lisse., L'application d'une moyenne mobile g
données désaisonnalisées de période égale au ML
tend 3 lisser les mouvements irréguliers pouvant
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de
réduire tous les genres de série & peu prés au
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille
de la composante irréqulidre dans la série ini-
tirale,

Estimations en dollars constants

Afin d'obtenir la valeur estimative de 1'en-
semhle des ventes des grands magasins en dallars
constants (tableau explicatif II), les estima-
tions des ventes relatives aux principaux groupes
de départements sont déganflées au moyen des
indices implicites de prix appropriés fournis par
la Division du produit industriel de Statistique
Canada. Les estimations de ces graupes de rayans
ains1 dégonflées sont par la suite totalisées
pour produlre l'estimation de 1l'ensemble des
ventes des grands magasins en dollars constants.
L'indice des prix qui est publié est un indice
implicite obtenu en divisant le chiffre estimati?
des ventes totales en dollars courants par |'@e-
timation correspondarte & dollars canstants.

(3) Voir tableau 30.




TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Nollar Estimates, 1982-1984

TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et
constants, 1982-1984

Price Current Year/year Constant 1971 Year/year

1ndex dollars per cent dollars per cent
Period unadjusted change unadjusted change
Période Indice Dollars Variation en Nollars Variation en

des courants pourcent age constants 1971 pourcent age

prix non-désaison- pour 1'année non-désaison- pour 1'année

nal isés nal isés
'000 % '000 %

1982:
January - Janvler 198.6 600,051 - 6.8 302,140 - 13.1
February - Février 204.8 578,049 + 1.6 282,250 - 6.1
March - Mars 204,1 694,137 + 0.8 340,097 - 6.2
April - Avril 206.4 788,971 - 0.6 382,253 - 7.5
May - Mai 208.5 813,933 - 1. 390,376 - B.2
June - Juin 207.4 790,853 - 5.4 381,318 - 11.8
July - Juillet 205.7 763,949 + 0.8 371,390 - 5.3
Auqust - Ao(t 207.2 775,727 - 1.4 374,386 - 7.
September - Septembre 205,2 861,179 + 1.5 419,678 - 3.2
October - Octobre 208.1 859,187 - 3.7 412,872 - 8.4
November - Novembre 208.8 1,073,558 + 3.6 514,156 - 1.3
December - Décembre 2084 1,608,478 + 4.3 771,822 - 0.9
Yedr - Annde 2o T, S0, QT - i, 242,78 - &, 0
19837 ;
January - Janvier 206.6 623,021 + 3.8 301,559 - 0,2
February - Février 213.2 603,808 + 4.5 283,212 + 0.3
March - Mars 211.9 787,544 + 13.5 371,658 + 9.3
April - Avril 215.4 775,226 - 1.7 359,901 - 5.8
May - Mai 215.8 842,133 + 3.5 390,238 -
June - Juin 214.9 920,150 + 16.3 428,176 +12.3
July - Juillet 212.9 813,746 + 6.5 382,220 + 2.9
August - Ao(t 213.8 850, 885 + 9.7 397,982 + 6.3
September - Septembre 211.1 922,067 + 741 436,792 + 4.1
October - Octobre 214.3 922,014 + 7.3 430,245 + 4.2
November - Novembre 215.1 1,138,763 + 6.1 529,411 + 3.0
December - Décembre 213.6 1,731,121 + 7.6 810,450 + 5.0
Year - Année 213.4 10,930,478 + 74 5,121,844 + 3.6
1984
January - Janvier 214.3 649,360 + 4.2 303,014 + 0.5°
February - Février 218.7 659,335 + 9.2° 301,479 + 6.4
March - Mars 217.1 806,713 + 2.4 371,586 ~--
April - Avril
May - Mai

June - Juin

July - Juillet

August - Aolt
September - Septembre
October - Octobre
November - Novembre
December - Décembre
Year - Année

xv1ll



Revision Procedures

Due to the fact that statistical surveys
are subject to different type of errors (as
described previously in this section) and
that to obtain a 100% response rate each
month under a data collection program by
mail would prove to be very difficult (al-
most impossible sometimes) and costly, re-
sults must be revised on an ongolng basis as
new infarmation is received, enabling us to
update our statistical series accordingly.

Revisions of two different types are made
in regard to the Department Store Sales and
Stocks Survey: the first relates to the way
data are gathered while the second results
from the seasonal adjustment procedures. In
the first type of revision, corrections
apply only to the previous year data. They
are conducted after the end of the year and,
consequently, the revised fiqures are pu-
blished in the March issue of the following
year of the present bulletin., The second
type of revisions are both monthly and an-
nual. In the case of the monthly revisions,
the corrected fiqures for the current month
(June for example), are published in the
following month issue of the present cata-
logue (July), while the annual revisions are
published once a year in the March 1issue.

Generally, revised data are 1indicated
with an "r" beside the name of the month to
which they apply, in order to inform the
user of these changes.

Data Confidentiality

Statistics Canada 1s prohibited by law
from publishing any statistics which would
divulge information relating to any identi-
fiable business without the previous consent
in writing of that business(4). The disclo-
sure of data likely to reveal specific
information on the activity of a particular
company is therefore systematically and
rigorously controlled and requlated to
prevent the publication or disclosure of any
infaormati1on deemed confidential. The rules
regarding the confidentiality of parts of
the results of merchandising surveys are
therefore applied in such a way that no data
are shown for cells {(or statistical units)
composed of fewer than three companies or of
three or more if these are dominated by one
or two companies. Then, in the puhlication
itself, the information is withheld an this
designated cell by entering an "X" 1n the
appraopriate boxes.

(4) See Section 16 of the Statistics Act
{Chapter 15), entitled "Secrecy".

Procédures de révision

Puisque les enqudtes statistiques sont sujet-
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex-
plicitées précédemment dans cette section) at
qu'il serait trés colteux et difficile (pratique-
ment 1mpossible parfois) et coGteux d'atteindre,
4 partir d'un programme de collecte de données
par la poste, un taux de réponse de 100%, 1l faut
donc réviser les résultats sur une base réguliére
afin de mettre 3 jour les séries statistiques en
découlant, 3 mesure que de nouvelles informations
nous sant transmises.

On compte donc des révisions de deux types en
regard 3 l'enquéte sur les ventes et stocks des
grands magasing: les premiéres sont liées 2 la
fagcon dont les données sont produites tandis que
les secondes résultent de la procédure de désai-
sonnalisation. Les révisions du premier type ne
se rapportent qu'aux seules données de 1'année
précédente. Elles sont effectuées & la fin de
1'année et les résultats révisés sont publiés
dans le numéro de mars de 1'année suivante du
présent bulletin. Les révisions du deuxigme type
sont & la fois mensuelles et annuelles. Dans le
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés
qui réferent au mois courant (soit juin par exem-
ple) sont ajoutées 3 la publication du mois sui-
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle-
tin de mars.

En général, on avise l'utilisateur de ==

changements, en inscrivant un "r" & coté du rem
du mn1s auquel on applique des révisions.

Confidentialité des données

xXv111

La loi interdit 3 Statistique Canada de diffu-
ser au grand public des données qui pourralent
servir 3 identifier une entreprise ou certaines
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au
préalable 1'autorisation écrite de cette dernié-
re(4), Ainsi, le dévoilement de données suscepti-
bles de révéler des renseignements précis sur
1'activité d'une entreprise particulitre est sys-
témat iquement contr8lé suivant des dispositions
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli-
cation des rkqles sur le caracteére secret d'une
partie des résultats des enquétes sur le commerce
s'établit danc de manikre 3 ce qu'aucune dannée
ne soit révélée pour des cellules (ou unités
stat1stiques) composées de moins de trols compa-
gnies, ou encore de trois ou plus larsque cel-
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies.
Par la suite 1'information concernant ces cellu-
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé-
rents postes visés dans la publication.

(&) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha-
pitre 15 de la Loi sur la statistique.




Another way of preserving data confiden-
tiality without having to enter an "X" is to
combine (consolidate) the information from
selected regions (or selected cells) for the
same 1item. The data in question can then
simply be aggregated and published in a less
detailed, but still confidential, form. For
example, in many cases the data for the
Northwest Territories and the Yukon are
included with the British Columbia data.

The riqorous application of these rules
preserves the confidentiality of the infor-
mation and ultimately has little effect on
the dissemination of merchandising survey
results,

Explanatory Notes

The percentage changes in sales shown in
this publication are based on the total dol-
lar volume of receipts for each of the per-
iods being compared. These trends include
the effect of stores starting operation or
ceasing operation and are not limited to
identical stores, i.e., those in operation
in both of the periods being compared.

The stock-sales ratios(5) are derived by
dividing the dollar volume of stocks at
selling value at the end of the month by the
dollar volume of sales for the month,

The sales-stocks ratios(6) are derived by
dividing the dollar volume of the sales for
the month by the average of the beginning
and ending stocks at selling value for the
month,

The metropolitan areas are census metro-
politan areas.

The commodity reference list, which des-
cribes in detail the commodities comprising
each of the 40 departments noted within, is
published in the January 1issue of this
publicat ion.

Revisions to department store sales and
stocks are published yearly in the March
issue of this publication. Revisions to
month-end accounts receivable are published
on a monthly basis.

The number aof shopping days that this
publication is based on varies from month to
month. See Text Table III for the number of
shopping days the current publication is
hased on.

T5) Gee lable 26.
{6) See Table 27.

x1x

Une autre fagon de préserver le caractere con-
fidentiel de 1'information sans pour autant avair
4 mettre des "X", consiste 3 grouper (consolider)
pour certaines régions {ou certaines cellules)
1"information d'un méme poste. 11 suffit alors
d'agréger les données visdes et de les présenter
sous une forme moins détaillée mais qui respecte
la consigne de confidentialité, Par exemple dans
bien des cas, les données relatives aux Territoi-
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec
celles de la Colombie-Britannique.

Ainsi, par l'application rigoureuse de ces
reéqles, le caractére privé de 1'information est
préservé et n'affecte que trés marginalement en
fin de compte la diffusion des résultats des
enquétes sur le commerce.

Notes explicatives

Les variations des ventes en pourcentaqe don-
née dans la présente publication est fondée sur
la valeur totale des recettes pour chacune des
périodes observées. Elle tient compte des maga-
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite
pas aux magasins qui ont &té& exploités dans
toutes les périodes en cause.

On obtient les ratios stocks-ventes($) en di-
visant la valeur marchande des stocks 3 la fin du
mois par le chiffre des ventes pour le mois.

On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di-
visant le chiffre des ventes pour le mois par la
valeur marchande moyenne des stocks en début et
en fin de mois.

Les régions métropolitaines correspondent aux
régions métropolitaines du recensement.

La liste de référence des wmarchandises, qui
décrit en détail les produits de chacun des 40
rayons présentés dans cette publication est
reproduite dans le numéro de janvier.

Les chiffres révisés des ventes et des stocks
des grands magasins sont publiés chaque année
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les
révisions aux comptes 3 recevoir en fin de mois
sont apportées mensuel lement,

Le nombre de jours commerciaux sur lesquels
sont basés les renseignements présentés ici varie
d'un mois 3 l'autre. Le tableau explicatif III
donne le nombre de jours pour la période la plus
récente.

{5) Voir tableau 26.

(6) Voir tableau 27.



TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1983 and 1984

TABLEAU EXPLICATIF I[II, Nombre de jours commerciaux, par mois, 1985 el 1984

1984 1983
Total number Number of Total number Number of
of shopping Saturdays of shopping Saturdays
days days
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de
de jours samedis de jours samedis
commerc iaux commerc 1aux
January -~ Janvier 26 4 25 4
February - Février 25 4 24 4
March - Mars 27 5 27 4
April - Avril 24 4 25 9
May - Mai 26 4 25 4
June -~ Juin 26 5 26 4
July - Juillet 26 4 25 5
Auqust -~ Aolit 26 4 26 4
September - Septembre 24 5 2% 4
October - Octobre 26 4 25 5
November - Novembre 26 4 26 4
December - Décembre 25 2 26 5




Chart — 1 Graphique — 1

Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada,1982-1984
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada,1982-1984
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Chart — 2 Graphique — 2

Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada,1982-1984
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1982-1984

$ billion — $ miiliards

$ billion — § milliards
4.5

45

4.0 L
Ik EH |
3.0 BN
2.5 Zad
20 2.0

1982 1983 1984



Graphique — 3

Chart — 3
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1982-1984
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada,1982-1984
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Chart — 4 Graphique —4
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1982-1984
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1982-1984

$ millions $ miltions
2.000 2000
o, 2 NN W 0 g S eIt B e kN s
1.6 1,600
1400 1,400
1,208 1200
1.080 .000
8ch 800
i) 6500
G 400
] 200
ans y 1983 1984
Chart — 5 Graphique — 5
Department Stores' Month-End Accounts Receivable, Canada, 1982-1984
Montant a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada,1982-1984
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Chart — 6
Department Store Sales, Provincial Distribution by Type of Organization

Graphique — 6

Ventes des grands magasins, distribution provinciale par genre d'organisations
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HIGHLIGHTS

Seasonally Adjusted Sales(1)

Total department store sales in March
1984, adjusted for seasonal variations and
the number of trading days, decreased 1.0%
to $926.5 million from the revised February
1984 level of $935.6 million. Among the 22
departments recording lower sales, the lar-
gest decreases were reported 1in gasoline,

0oil, auto accessories, repairs and supplies
(- 10.6), photographic equipment and sup-
plies (- 9.9%) and women's, misses’ and
children's footwear (- B.6%). The largest

increases were recorded in furs (+ 22.9%),
smallwares and notions (+ 12.2%) and millin-
ery (+ 6.8%),

Unadjusted Sales

Department store sales, without seasonal
adjustment, were %$806.7 million in March
1984, up 2.4% over the March 1983 level.
Sales were higher in 25 of the 40 depart-
ments, with the largest increases 1n toys
and games {+ 20.7%), major appliances
(+ 14.2%) and women's and misses' coats and
suits (+ 14.1%). The most notable decreases
were recorded 1n girls' and teenage girls'
wear (- 13.5%), lamps, pictures, mirrors and
all other home furnishings (- 11.2%) and
china and glassware (- 7.8%).

In March 1984, department stores regis-
tered sales increases in slx provinces over
the previous year with advances ranging from
10.0% 1in Saskatchewan to 2.2% in Manitoba,
while in the Yukon and Northwest Territor-
ies, sales expanded by 5.2%. Sales decreased
in  Newfoundland (- 5.7%), New Brunswick
(- 1.4%), and in Alberta and British
Columhia (- 1,2%). Seven of the ten metro-
politan areas surveyed reported sales in-
creases, with gains ranging from 6.5% 1In
Montréal to 0.6% in Halifax-Dartmouth. Sales
decreased 1in Calqgary (- 3.7%), Vancouver
(- 2.1%) and Edmonton (- 0.1%).

Sales by major department store organi-
zations in March 1984 totalled $529.7 mil-
lion, up 2.4% from March 1983. Junior de-
partment store organizations had sales of
$277.0 million, an increase of 2.6% from the
same month a year earlier.

See footnote on next page,

POINTS SAILLANTS

Ventes désaisonnalisées(1)

Les ventes totales des grands magasins en mars
1984, corrigées en fonction des variations sai-
sonnigres et du nombre de journées d'affaires,
ont diminué de 1.0% en mars 19B4, par rapport au
mois de février 1984 ($935.6 millions - chiffre
révisé), pour s'établir & $926.5 millions. Des 22
rayons qui ont enregistré des baisses des ventes,
on a constaté les diminutions les plus marquées
dans les rayons d'essence, huile, accessoires
d' automabile, réparation et fournitures
(- 10.6%), des appareils et fournitures photogra-
phiques (- 9.9%) et de chaussures pour dames,
jeunes filles et enfants (- B.6%), tandis que les
hausses les plus notables ont été enregistrées
dans les rayons de fourrures (+ 22.9%), de menus
articles (+ 12.2%) et de chapeaux (+ 6.8%).

Ventes non désaisonnalisées

Les wventes non désaisonnalisées des grands
magasins ont totalisé $B06.7 millions en mars
1984, sait 2.4% de plus qu'en mars 1983, Les
ventes se sont accrues dans 25 des 40 rayons par-
m1 lesquels les hausses les plus marquées ont été
signalées par les rayons de jouets et jeux
(+ 20.7%), de gros appareils ménagers (+ 14.2%)
et de manteaux et tallleurs pour dames et jeunes
filles (+ 14.1%). Les baisses des ventes les plus
notables ont été enreqgistrées dans les rayons de
vétements de fillettes et d'adolescentes
(- 13,5%), de lampes, tableaux, miroirs et autres
articles d'ameublement pour la maison (- 11.2%)
et de porcelaine et verrerie (-7.8%).

Six provinces ont déclaré des hausses des
ventes des grands magasins en mars 1984 par rap-
port au mois correspondant un an plus toét. Ces
augmentations ayant varié de 10.0% en Saskatche-
wan & 2.2% au Manitoba. Le Yukon et les Terri-
toires du Nord-Ouest ont signalé une hausse de
ventes de 5.2%. Les ventes ont diminué 3 Terre-
Neuve (- 5.7%), au Nouveau-Brunswick (- 1.4%), en
Alberta et en Colombie-Britannique (- 1.2%). Sept
des dix régions métropolitaines visées par l'en-

quete ont rapporté des hausses de leurs ventes
variant de 6.5% 3 Montréal & 0.6% & Halifax-
Dartmouth. Les ventes ont baissé & Calgary

& 3. 7%)
(L (RO

3 Vancouver (- 2,1%) et 3 Edmonton

Les ventes des grands magasins traditionnels
ont totalisé $529.7 millions en mars 1984, soit
une hausse de 2.4% par rapport au mois correspon-
dant en 1983, Les chaines de grands magasins pop-
ulaires ont, quant 3 elles, enregistré des ventes
de 1'ordre de $277.0 millions, ce qul représente
un gain de 2.6% par rapport & l'an passé.

Voir la note & la page sulvante.



Cumulative unadjusted sales for all de-
partment stores for the first three months
of 1984 reached $2,115.4 million, 5.0% high-
er than the $2,014.4 million reported 1n
1983,

In March 1984, there were 795 retail lo-
cations operated by department store organi-
zations, two less than in February 1984 and
one less than in March 1983. 0f this total
number, 338 were operated by major depart-
ment store organizations and 457 by junior
department store organizations.

In March 1984, total department store
sales constituted B8.9% of all retail sales
in Canada, a slight decrease from the 9.5%
share held in March 1983.

Stocks(1)

The unadjusted selling value of 1inventor-
ies, held by department stores 1in March
1984 at $3,398.4 million, showed an increase
of 13.2% over the same month a year earli-
er. Seasonally adjusted, the value of stocks

held 1increased 3.5% from the preceding
month's revised value of $3,441.0 million to
a Javal of $3.561.5 millios for #Hargh 3084,

E1d 1o order o deprove bhs qualiby, eelia-

bility and stability of the seasonally
adjusted estimates, the seasonal adjus-
tment procedures employed for the de-
partment store series (both sales and
inventories) have been changed to the
end-point seasonal adjustment method
employing ARIMA models provided by the
X-11 ARIMA program. As well, commencing
with the publication of the March 1984
preliminary estimates, 1including the
revised estimates for 1983, Canada
total estimates have been seasonally
adjusted indirectly as opposed to the
direct seasonal adjustment method as in
the past, (In the rcase of the indirect
adjustment method, the estimates of the
40 departments, each individually ad-
justed, are summed to provide a Canada
seasonally adjusted total, whereas in
the rcase of the direct seasonal adjust-
ment method, the wunadjusted Canada
total is seasonally adjusted itself.)
For further information, refer to:
Lothian, J. and Morry, M. (1977): The
Problem of Aqggregation; Direct or
Indirect, Ottawa: Seasonal Adjustment
and Time Series Analysis Division,
Statistics Canada.

Le total des ventes cumulatives pour 1'ensem-
ble des rayons et pour les trols premiers mois de
1984 a atteint $2,115.4 millions, soit 5.0% de
plus que les $2,014.4 millions de la période cor-
respondante en 1983.

En mars 1984, on a dénombré 795 points de
vente opérés par les organisations de grands mag-
asins dans leur ensemble, soit deux de moins
qu'en février 1984 et un de moins qu'en mars
1983. De ce nombre, 338 étaient exploités par les
organisations de grands magasins traditionnels et
457 par les organisations de grands magasins pop-
ulaires.

Les ventes totales des grands magasins ont re-
présenté, 3 elles seules, 8.9% de l'ensemble des
ventes au détail au Canada en mars 1984, soit un
léger recul par rapport au 9.5% mesurés en mars
1983,

Stocks(1)

XXV 1

La valeur marchande, non désaisonnalisée, des
stocks détenus en mars 1984, a augmenté de 13.2%
par rapport au mois correspondant de l'année der-
nigre pour atteindre $3,398.4 millions. La valeur
désaisonnalisée des stocks a, quant a elle, connu
une hausse de 3.5% par rapport au mois précédent
($3,441.0 millions - chiffre révisé) et s'est
élovée & $3,561.5 millinns on mars 1984,

d'acepoitre Lo aualibé, 1 Fiand lité ek
la stabilité des estimations désaisonnali-
sées, la procédure de désaisonnalisatinn
employée dans le cas des séries se rappor-
tant aux grands magasins (les ventes et les
stocks) a été modifide. 11 s'agit dorénavant
de la désaisonnalisation interpolative em-
ployant des modeles ARMMI fournis par le
programme X-11 ARMMI. De plus, simultanément
avec la publication des estimations prélim-
inaires de mars 1984 et des estimstions
révisées pour 1'année 1983, nous débutons la
publication de nouvelles estimations pour
les totaux au niveau du Canada, désaisonnal-
isés de la fagon indirecte par opposition 2
la désaisonnalisation directe qui a été em-
ployée jusqu'd présent. (Daps le cas de la
désaisonnalisation indirecte, 1'estimation
désaisonnalisée du total au niveau du Canada
est égale & la somme des composantes, soit
les 40 rayons, désaisonnalisés séparement au
préalable. Par contre, dans la version dir-
ecte de la désaisonnalisation, le total non
ajusté au niveau du Canada est lur aussl
désaisonnalisé,) Pour plus de renseigne-
ments, consulter: Lothian, J. et Morry, M.
(1977) ¢ Agrégation directe ou 1indirecte,
Ottawa, Division des séries chronologiques,
de la recherche et de l'analvse, Statistique
Canada.

1 Afan
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1983 end 1984

1984 19437
January lebruary March March April May June July
Depactment
Janvier Février Mars Mara Aveil Maj Juin Juillet
No.
thousanda af dollars
milliers de dollars
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, B,375 10,406 13,665 13,824 16,249 19,623 20,022 13,709
aprons and umiforms
2 Women's and missea’ coats and suits 12,756 14,375 18,288 16,023 14,135 8,300 6,211 6,155
3 Women's and aisses' sportswear 31,950 37,338 48,982 47,098 45,587 54,059 56,210 42,309
4 Furs 5,201 2,564 2,049 1,834 890 266 507 1,10
S5 Infants® and children's wear and nursery 17,560 17,322 21,806 21,680 20,180 21,030 22,093 19,930
equipment
6 Girls' and teenage qiris' wear 7,714 10,655 15,635 18,082 13,780 14,202 14,681 11,191
7 Lingerie and women's sieepwear 11,154 12,59 15,397 14,000 14,316 16,288 18,349 15,147
8 Intimate appare! 8,251 8,141 10,711 9,808 10,046 10,169 11,935 9,588
9 Millinery 1,340 1,004 1,138 1,135 1,272 1,075 1,151 1,061
10 Women's and girls’ hosiery 8,297 8,254 10,869 10,220 10,287 10, 306 9,35 7,191
11 Women's end girls' gloves, mitts and 9,05 8,792 12,510 11,97 12,581 13,494 13,177 9,894
accegsories
12 Women's, misses® amt children's footwesr 14,232 15,297 22,432 21,933 23,009 22,849 25,650 17,586
13 Men's clothing 21,676 22,984 32,618 33,73 30, 356 29,093 36,960 24,295
14 Men's furmishiong 24,848 26,576 37,241 33,033 31,203 35,824 53,687 33,9m2
S Bvat olabdivwg and g abo s Tt 7, TH0 m, 17 12 150 11, 11,445 12,325 a, vk
16 Pen & il e el =ear ¥ T ™ 1&.Tm (LR TY (LI ] i, A 15, Wb/
¥ ol mel % gl eolbais Al 8T LR b LW L S, S0 138 I o, %ii
T Tealetrres, cosoel tas aad drogs RS RUAYAL a7, et FEI K 4, 6ilit ahu, 201 43,0
19 Photographic equipment and supplies 9,357 8,779 9,687 10,440 10,258 11,261 14,189 13,333
20 Piece goods 3,661 3,708 4,441 4,739 4,122 4,399 4,380 3,662
21 tinens and domestica 28,974 16,292 22,485 22,134 22,803 23,527 30,294 28,700
22 Smallwares and rotians 8,724 6,672 8,092 7,7 7,287 6,459 6,914 7,063
23 China and qlassware 6,359 8,525 9,984 10,825 8,918 12,200 10,082 10,470
24 Floor coverinas 9,787 9,703 12,514 12,799 11,59 11,777 12,578 13,914
2% Oraperies, curtsins and furniture cov- 11,217 11,322 14,234 13,923 14,590 15,604 16,773 16,054
erings
26 Lamps, picturea, mirrors and all other 6,126 5,822 7,141 8,039 7,078 6,826 7,063 74595
home furnishings
27 Furniture 37,999 33,630 42,302 42,039 36,166 45,986 47,526 58,654
28 Major applisnces 37,198 33,120 41,304 36,171 32,825 39,304 53,919 58,739
29 Television, radio and music 33,133 30,911 39,251 38,071 29,948 31,338 52,153 35,886
3@ Housewsres and amell electrical spplisnces 23,669 28,562 25,904 25,925 30,258 31,601 35,619 32,872
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 16,312 16,417 22,192 20,934 24,975 34,178 52,6208 25,945
32 Plumbing, heating and building materials 7,988 7,704 9,049 8,503 10,762 12,359 15,966 13,410
33 Jewellery 10,284 12,364 16,434 15,276 15,608 17,163 18,069 14,674
34 Toys and qaves 10,169 12,520 16,360 13,550 14,508 14,235 15,787 15,339
35 Sporting goods and luggage 17,050 14,351 19,504 20,038 24,456 29,700 35,163 29,523
36 Stationery, books and magazines 20,198 22,196 23,995 24,742 22,476 22,385 25,093 22,426
37 Gasoline, 0il, suto accessories, repalrs 14,674 14,249 15,488 14,950 16,228 18,754 20,324 17,282
andd suppl 1es
38 Meals and lunches 19,202 18,292 21,864 20,450 19,481 19,436 21,141 20,497
39 Rspairs and services 8,804 8,461 10,191 10,233 9,425 9,443 10,326 9,070
40 All other departments 23,049 21,525 26,970 26,165 31,870 37,59% 37,127 29,575
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 649,360 659,335 806,713 787,544 775,226 842,133 920,150 813,744




TABLEAY 1. Yentes mensuelles des grands maqasins, par rayan, Canada, 1983 et 1984

VT Change - Varistion
Sunpoat Septemher Netober Novemher December March/ March
February 1984/1983 R
1984 ayon
Aadt Septembre Nictobre Navembre Décembre Mars/ Mars
février 19R4/1983
1984
ND
thausands of dalTlara per cent
milliers de dollers pourcent age
14,777 14,750 14,240 15,835 23,185 + 31.3 - 1.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
16,280 18,437 24,923 24,959 24,709 + 27,2 + 13,1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunen 2
filles
48,138 64,055 52,109 55,376 79,440 3.2 + 4,0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3
1,791 2,665 5,7% 7,156 8,564 - 201 . 1.7 Fourrures a
24,849 25,964 26,090 26,916 38,184 + 25.9 + 0.6 Vétements pour bébés et enfants et articles S
de chambres d'enfants
22,434 16,027 15,408 18,069 23,933 + 46.7 - 13.5 Vétements de fillettes et d'adnlescentes 6
14,686 17,762 18,495 26,174 48,913 + 22.3 + 10,0 Lingerie et vbtements de nuit pour dames 7
10,254 11,603 9,635 10,558 15,653 + 3.6 + 9,2 Sous-vétemenl s 8
1,103 1,591 2,264 3,606 4,630 + 13.3 + 0.3 Chapeaux 9
7,569 13,067 11,908 12,290 18,072 + 31.7 + 6,4 Ras pour dames et filiettes 10
16,779 17,485 25,121 41,435 + 42.3 + 4.5 Gants, moufles et articles de parure pour LA
dames et fillettes
31,020 28,615 32,626 32,003 + 46.6 + 2.3 Chaussures pour dames, jeunes fillea et 12
enfants
it B HES . G104 = | Visywisnts pour hommes 13
&7 it a5 B ] e K20 14
il an Vil -3 = al VMmmsts et articles d'habillement pour 15
pargons
H O 1§, 1 2,395 PR +« 839 = PR Shamisures pour hommes et gargons 16
SALD7S 50,890 59,281 70,065 86,450 - 12.7 - 7.0 Produits alimentaires et connexes 17
46,195 47,129 50,547 60,572 121,800 + 15.4 + 1.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
13,547 12,525 11,658 15,795 32,235 + 10.3 - 1.2 Appareiis et fournitures photographiaues 19
4,952 4,734 5,059 $,27 4,612 + 19.8 - 6,3 Tissus 3 la pidce 20
28,309 32,714 27,654 28,602 46,038 + 38.0 + 1.6 titerie et 1inge de matsan 2
7,474 ta, 319 2,691 10,557 14,334 . 21.3 + 3.9 Menus articles 22
9,80 11,592 10,668 18,145 34,970 + 171 - 7.8 Porcelaine et verrerie 23
13,668 12,713 14,765 15,798 11,318 + 29,0 - 2.2 Revétements de plancher 24
14,908 15,753 15,895 17,172 17,887 + 25.7 + 2.2 Tentures, rideaux et housses 25
7,669 8,766 8,887 12,581 21,484 + 22.7 - 112 Lampes, tableaux, miroirs et autres srticles 26
d' ameublement pour la maison
48,990 42,398 44,768 43,434 43,681 + 25.8 + 0.6 Meubles 27
a4,727 a4,435 49,047 45,989 50,778 + 24,7 + 14,2 Gros appareils ménaqgers 28
37,349 51,25t 45,553 56,665 90,416 + 27,0 +« 31 Télévision, radio et musique 29
32,242 33,608 36,321 43,570 80,971 - 9.3 - 0.1 Articles de ménage et petits apparelis élec- 30
triques
22,145 25,29 25,712 27,362 37,835 + 35.2 + 6.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31
etc.
11,088 10,600 12,422 11,459 12,841 + 17,5 + A.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truction
16,012 19,952 17,133 26,151 65,308 + 32,9 + 1.6 8 jouterie 33
16,436 16,929 26,177 58,854 92,972 + 30.7 + 20,7 Jouets et jeux 34
22,658 2n,882 18,865 24,534 49,342 + 35.9 - 2.7 Articles de sport et valises 35
31,25 31,175 26,377 41,136 75,016 + 8.1 - 3.0 Papeterie, livres et revues 36
16,736 16,046 19,676 21,805 26,795 + 4.7 + 3.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37
réparation et fournitures
1,448 21,511 21,39% 264,606 34,264 + 19,5 + 6.9 Repas el casse-croites 38
i,556 10,180 10,860 13,833 13,551 + 20,4 - 1,0 Services et travaux de réparation 39
7,147 27,360 27,565 32,758 57,580 + 25.3% +« 3.1 lous autrea rayons ag
na(1, 885 922,067 22,014 1,139,763 1,731,121 + 22,4 + 2.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41




TABLE 2, Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 198471)

1986 198.8°
Janusry® Februsey® March March L | bray Doy
Department
Janvier® Février! Mars Mars Avril Ma1 Juin
No.
‘thousands of dolJars
milliers de dollars
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 15,4454 15,546 15,205 15,961 14,481 15,341 17,638
aprons and unifarms
2 Women's and wmissea' costs end suits 16,827 18,502 17,115 14,112 14,465 15,393 15,299
3 Women's and misses’ sportswear 53,982 54,189 52,11 52,793 44,662 49,762 56,938
4 Furs 3,35 2,229 2,738 2,521 3,457 1,497 2,647
5 Infants' and children's wear and nursery 25,029 24,152 24,220 24,681 19,689 22,924 24,880
equipaent
6 Girls' and tesnage girls' weer 15,579 16,449 15,533 18,634 13,842 15,362 16,605
7 Lingerie and women's sleepwear 20,178 20,163 19,938 18,91 16,630 17,889 20,452
8 Intimate spparel 1,079 11,069 10,970 10,197 9,925 9,820 10,368
9 Millinery 1,763 1,677 1,791 1,809 1,719 1,764 1,872
10 Women's and girls' hosiery 10,734 1,175 1,078 10, 748 9,812 10,754 10,870
11 Women's and qgirls’ gloves, mitts and 16,082 15,655 15,844 15,847 14,252 15,456 16,024
accessaries
12 Women's, misses’ and children's footwear 24,605 26,529 26,248 24,118 20,976 22,193 26,672
13 Men's clothing 35,706 37,162 35,577 37,236 33,013 33,752
14 Men's furnishings 45,860 47,641 49,258 4%,435 39,834 44,478
o e 4 st g L ; 13,1054 §.21 RT3 L R Ry 13,083
18 Aani'm el Boyn" Jpolesel 6. 1ha
WP T s Wi SR 1 i tie
18 Iojletries, coumetics et druys 5%, 1044
19 Photographic equipment and supplies 14,203
20 Pisce qoods 4,508
21 Linena and domestics 28,170 26,459 27,96 22,7 27,959 21, 29,671
22 Smnallwares and motions 8,501 7,794 8,742 8,472 8,132 8,628 8,831
23 C€hina and glassware 11,184 12,726 e 152 13,395 11,39 14,186 12,397
24 Floor coverings 12,205 1,775 12,337 12,276 11,97 11,781 12,538
2% Draperies, curtains and furniture cove 14,680 15,723 14,801 14,669 13,778 15,088 15,05
erings
26 Lemps, pictures, mirrors and all other 8,653 8,641 8,519 9,660 4,800 8,783 8,586
home furnishings
27 Furniture 41,309 42,985 42,93 Q3,035 39,707 a3,423 a4, 260
28 Major appliances 42,441 44,741 45,091 40,139 36,462 41,696 49,383
29 Television, radio and music 40,820 42,423 43,079 42,390 38, 361 42,632 41,288
30 Housewares and small electrical appliances 39,26% 36,234 35,089 36, 306 35,243 34,622 38,244
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,153 24,349 25,89 25,273 24,232 27,038 21,012
32 Plumbing, heating and building materials 1,%61 10,6% 11,006 10,463 9,738 10,486 12,982
33 Jewsllery 22,475 21,910 21,899 20,701 20,017 20,419 20,483
34 Toys and games 28,689 29,324 29,406 25,548 22,019 24,774 25,676
35 Sporting geods and luggage 25, 141 25,129 24,768 26,469 25,128 25,873 27,300
36 Stationery, books and magazines 29,782 30,587 30,589 32,450 28,371 28,948 29,741
37 Gasoline, oil. euto accesscries, repairs 19,019 19,876 17,762 16,914 16,524 14,328 19,417
and supplies
38 Mesls and lunchas 22,610 21,892 22,139 21,070 20,687 21,163 21,75
39 Repairs and ssrvices 10,295 10,112 10,116 10,422 9,895 9,748 10,2688
40 Al]l other departments 33,499 31,290 31,352 31,483 29,752 29,043 3z, 410
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 926,673 935,595 926,478 923,730 837,828 895,477 953, 4%

T17 The sun of the components 1s not equal to the total due to rounding.



iABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisannalisées, par rayon, Canada, 1983 et 1984(1)

ingsr Change - Variation
July August September Octaher November December March/
February Radad
1984 %
Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/
février
1964
NO
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent age
14,453 15,557 14,514 15,163 14,635 15,548 - 2.2 Rebes, rabes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
13,965 14,679 15,04t 15,737 15,375 15,8712 - 7.5 Menteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2
filles
48,304 49,664 $0,286 51,307 49,683 51,711 - 2.6 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3
2,220 2,516 2,913 4,158 3,540 3,442 + 22,9 Fourrures 4
22,922 23,091 23,617 24,050 22,928 25519 + 0.3 Vétements pour bébéa et enfants et articles 5
de chambres d'enfants
14,781 15,536 13,989 15,640 15,342 14,783 - 5.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6
17,720 19,380 18,593 19,676 18,859 18,837 - 1.1 Lingerie et vétements de nuit pour dames %
10,139 10,312 10,682 10,822 10,064 10,775 - 0.9 Sous-vétements a
1,828 1,767 1,705 1,747 1,719 1,79 + 6.8 Chapeaux 9
10,433 9,345 10,639 10,697 10,392 10,559 - 0.9 Bas pour dames et fijlettes 10
15,359 14,279 15,5%1 16,910 + 1.2 Gants, moufles et articles de parure pour "
dames et fillettes
23,4m 23,378 24,090 24,435 - B.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
30,115 34,434 B0 DT Vdtaments pour hommes 13
3 L O A8 A4 isles d'habullement pour hommes 14
[ r] . f:sments et articlea d'habillement pour 1%
s, NS
b, 72 15, h8% 15, 2% 15,402 16,582 15,063 [P Chiaussures pour hommes et gargons 16
5,927 56,189 57,217 58,679 $9,0%8 59,458 -~ 4,0 Produits alimentaires et connexes 17
1,102 52,126 52,627 53,95 52,160 52,995 + 1.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
13,568 13,415 13,415 13,33 13,326 13,295 - 9.9 Appareils et fournitures photographiques 19
4,738 4,586 4,033 4,312 4,315 4,426 =" SN Tissus & la pice 20
27,867 28,264 28,971 27,920 26,822 27,683 + 5.6 Literie et linge de maison 21
8,721 8,464 8,503 8,568 8,493 9,290 + 12,2 Menus articles 22
13,146 12,668 12,1594 12,726 12,720 12,423 - 4,5 Porcelaine et verrerie 23
13,89% 13,865 12,747 12,620 12,657 11,390 + 4.8 RevBtements de plancher 24
14,924 15,179 15,320 15,380 14,928 14,907 - 5.9 Tentures, rideaux et housses 25
8,974 8,924 2,113 8,995 B,7% 9,049 - 1.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26
d' ameublement pour la maison
49,921 47,632 41,390 45,037 41,796 42,041 - 0.2 Meublee 27
47,956 45,306 40,802 a6, 387 42,928 44,034 + 0.8 Gros appareils ménagera 28
43,288 42,127 44,525 44,388 42,384 43,320 + 1.5 Télévision, radio et musique 29
35,953 36,054 36, 344 36,795 35,912 35,578 - 3.2 Articles de ménage et petita sppareils élec- 30
triquea
25,988 23,587 25,502 24,707 26,001 25,813 + 6.4 Quincaillerie, peintyre, papier-tenture, 31
etc.
11,636 11,275 10, 746 11,926 11,023 11,702 + 2.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
tructian
20,181 20,390 20,140 20,544 19,061 20,797 -- 81jouterie 33
25,654 26,434 27,264 26,216 26,171 24,473 + 0.3 Joyets et jeux 34
26,387 25,490 24,776 24,637 24,385 24,6% s 104 Articles de spart et valises 35
29,748 28,854 29,361 28,823 32,605 30,210 - D.6 Papeterie, livres et revuea 36
17,7723 17,773 17,920 17,924 16,482 19,153 - 10.6 Easence, huile, accessoires d'automobile, 37
réparation et fournitures
21,914 21,634 21,917 21,886 21,623 22,216 + 1.1 Repas et casse-croltes 38
10,53% 10,678 10,454 10,294 10,35% 10,129 -- Services et travaux de réparation 29
31,672 30,481 31,175 31,05 33,736 32,493 + 0,2 Tous sutres rayons 40
218,536 908, 101 903,922 924,172 909, 582 920, 358 - 1.0 TOTAL, TOUS RAYONS 41

{17 La somme des composantes n'est pas égale au total en raison de |’ arrondissement.



TABLE 3. Total Department Store Monthly

Sales, by Province, 1983 and 1984

1984 1983F
January Fehruary March March April May June July
Province
Janvier Février Mars Mars Avral Mai Juin Juillet
No.
thousands of dollars - miiliers de dollars
1 Newfoundland 6,101 7,136 8,610 %s 135 8,381 10,086 10,965 9,703
2 Prince Edward Island 3,732 3,681 4,225 4,039 4,575 5,073 6,087 6,140
3 Nova Scotia 16,261 18,121 21,953 21,368 20,965 24,233 27,180 25,031
4 New Brunswick 12,082 13,215 15,457 15,670 16,565 18,528 20,380 17,746
5 Quebec 120,485 122,314 146,429 137,559 141,986 160,325 165,359 138,487
6 Ontario 231,162 232,293 282;877 273,155 276,600 299,281 337,835 302,411
7 Manitoba 32,501 33,099 44,095 43,142 41,974 42,817 46,237 41,664
B Saskatchewan 21,100 Rk 772 27,789 25,262 24,875 24,929 26,867 25,850
9 Alberta 93,561 95,592 116,483 117,900 110,899 117,79 127,481 113,648
10 RAritish Columbia 110,629 110,091 136,013 137,672 126,114 136,788 148,635 130,347
11 Yukon and Northwest 1,745 2,021 2,782 2,645 2,293 2,279 3,125 2,7Th
Territories
12 CANADA 649,360 659,335 806,713 787,544 775,226 842,133 920,150 B13,746
TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984
1984 1983F
January Febroary March March April May June July
Selected metropolitan
areas
Janvier fFévrier Mars Mars Avril Maa Juin Juillet
No.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Calgary 35,833 35,943 43,968 45,673 42,5727 45,841 48,022 42,97
2 Edmonton 42,899 43,582 53,091 53,130 49,747 53,832 57,902 51,913
3 Halifax-Dartmouth 9,319 OIS 12,118 12,049 12,190 13,070 14,192 15355012
4 Hamilton B,359 17,393 20,342 20,012 20,178 21,336 23,724 21,954
5 Montreal 73,090 73,123 86,788 81,508 85,084 93,847 97,104 78,786
6 Ottawa-Hull 27,677 28,387 35,802 34,507 32,774 37,617 40,576 35,6R3
7 Quebec City 18,733 16,822 20,466 19,417 20,538 23,226 23,301 19,4 %
8 Toronto 91,845 93,675 115,269 110,184 112,661 115,592 131,752 118y, 2
9 Vancouver 66,468 65,879 81,021 82,773 74,498 80,530 88,441 75, 388
10 Winnipeq 29,679 29,999 39,979 39,236 38,113 38,730 41,639 37,562




IABLEAU 3, Total dea ventes mensuelles des grands magasins, par pravince, 1983 et 1984

193k Change - Variation
Anqust Septemher Nectober Novembher December March/ March
February 1984/1983 P :
1984 rovince
Aolt Septembre Dctobre Novemhre Décembre Mars/ Mars
février 1984/1983
1984
NO
thousands of dollars - milliers de dollars
10,917 10,984 11,827 14,873 21,685 + 20,7 - 5,7 Terre-Neuve 1
6,146 5,937 5,397 6,350 10,924 + 14,8 + 4.6 ! le-du-Prince-Edouard 2
27,825 25,947 26,189 36,478 57,769 + 211 + 2.7 Nouvelle-Ecosse 3
19,513 19,507 20,109 27,007 40,017 + 17.0 - 1.4 Nouveau-Brunswick 4
152,270 165,114 173,157 192,906 304,957 + 19.7 + 6,4 Québec 5
307,47 324,680 335,918 430,194 652,084 + 21.8 + 3.6 Ontario 6
42,761 48,773 47,505 60,620 85,566 + 33,2 x A2 Manitoba 7
28,145 30,972 30,682 39,161 53,793 + 27.6 + 10.0 Saskatchewan B
117,283 131,18 124,404 157,650 225,789 + 21,9 - 1.2 Alberta 9
P2, 097 156,209 143,923 170,746 273,669 + 23.5 - 1.2 Colombie-Britannique 10
W, LR LR RN 2,905 2,777 4,858 + 37.7 + 5,2 Yukon et les Territoires 11
du Nord-Ouest
RS0, A8Y 922,067 722,014 1,138,763 1,731,121 +22.4 + 2.4 CANADA 12
TABLEAU 4. Total des ventes mensuvelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984
19837 Change - Variation
Auqust September October November Oecember March/ March
: February 1984 /1983 Certalnes zones
1984 métropolitaines
Aolt Septembre Octobre Novemhre Décembre Mars/ Mars
février 1984 /1983
1984
NO
thousands of dollars - milliers de dollars
44,043 50,187 46,942 60,076 BS,124 + 22.3 - 3.7 Calgary 1
53,645 59,701 56,511 70,315 100,816 + 21,8 - 0.1 Edmonton 2
15,204 14,296 14,665 20,135 30,126 + 21.5 + 0.6 Hal1fax-Dartmouth 3
21,836 225115 25,633 30,698 51,446 + 17,0 + 1.6 Hamilton b
90,637 100,195 104,605 116,811 186,524 + 18.7 + 6.5 Montréal 5
57,306 40,665 43,969 50,786 74,772 + 26.1 + 3.8 Ott awa-Hull 6
20,699 23,182 24,002 26,309 38,661 + 21,7 + 5.4 Ville de Québec 7
. 120,034 130,998 132,358 169,780 262,038 + 231 + 4.6 Toronto 8
8,407 92,887 B4 ,B68 100,144 160,745 + 23.0 - 24 Vancouver 9

38,547 44,404 42,982 54,821 76,858 + 33.3 + 1.9 Winnipeg 10




TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984

1984 19837
January February March March April May June July
Province
Janv ier Février Mars Mars Avril Mai Juin Juillet
No,
thousands of dollars -~ milliers de dollars
1 Newfoundland x X X X X x x X
2 Prince Edward Island X X X X X x X X
3 Nova Scotia 5,685 5,750 6,861 6,674 6,827 7,465 7,919 7,803
4 New Brunswick x X X X X X x x
5 fQuebec 69,668 70, 766 86,606 78,757 80,468 89,932 91,110 74,622
6 Ontario 145,440 143,196 178,528 168, 806 171,193 177,564 203,548 185,888
7 Manitoba 22,684 21,650 29,989 30,050 27,495 26,790 29,192 26,389
8 Saskatchewan X x X X X X x X
9 Alberta 74,649 73,039 89,780 92,836 84,401 87,977 97,331 85,779
10 British Columbia 92,402 89,678 109, 166 112,768 100, 349 108,532 119,978 102,69
11 Yukon and Nortinwegi E ¥ Y 3 v X
Territories
12 CANADA 433,177 a26G,5%7 B2, 691 517,493 436,409 024,430 ST, 341 510,481

TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984

1984 19837
January February March March April May June July
Selected metropolitan
areas
Janvier Février Msars Msars Avril Ma1 Juin Juillet
No.
thousands of dolTars - milliers de dollars
1 Calgary 29,186 28,174 34,908 36,678 33,109 35,260 37,388 32,756
2 Edmonton 34,722 33,855 41,541 42,699 38,811 40,806 45,023 40,229
3 Halifax-Dartmouth x X x X x X x X
4 Hamilton 13,908 12,833 15,159 15,106 15,457 16,073 18,812 17,037
5 Montreal 46,678 48,435 58,723 52,817 54,533 59,173 59,345 47,485
6 Ottawa-Hull 17,460 18,111 23,884 23,155 21,012 24,189 25,980 23,777
7 Quebec City X X X X x X X
8 Toronto 67,398 68,810 85,947 81,5651 83,485 82,502 94,657 86,565
9 Vancouver $9,285 57,681 70,084 73,075 64,338 69,450 77,13 64,955

10 Winnipeq x X x x X x X X




. TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984
19g3T Change - Variation
Auqust September Octoher Novemher Necember March/ March
February 1984,/1983 p
1984 rovince
Aot Septembre Octobre Novembre Décemhre Mars/ Mars
février 1984/1983
1984
NO
thousands of dollars - milTiers de dollars
X X x x X X X Terre-Neuve ]
X x x x x x x 11e-du-Prince-Edouard 2
9,112 A,579 8,343 11,875 17,028 + 19,3 + 2.8 Nouvelle-Fcosse 3
X x x x X x X Nouveau-Brunswick 4
84,368 98,478 104,827 116,397 170,332 + 22.4 + 10.0 Québec 5
183,952 204,499 212,535 269,568 388,614 + 24,7 + 5.8 Ont ario 6
26,845 33,877 31,748 40,397 55,448 + 38,5 - 0.2 Manitoba 7]
x 1 X X X X X Saskatchewan 8
87,553 101,788 9,307 122,043 171,051 + 22.9 - 3.3 Alberta 9
107 e 127,635 116,838 139,163 217,65 + 21.7 - 3,2 Colombie-8ritannique 10
. “ ¥ o it : ¥ * Tikn et les Territoires 11
g Nord-Ouest
HAR, 007 o9 641 0% 142 Vil PaP 1,078,633 w2 # 2.4 CANADA 12
TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984
1983T Change - Varlation
Auqust September October Novemher Decemher March/ March
February 1984/1983 Certaines zones
1984 métropolitaines
Aofit Septembre Octobre Navembre Décembre Mars/ Mars
février 1984 /1983
1984
NO
thousands of dollers - milliers de dollars
34,050 40,070 37,41 48,427 67,164 + 23.9 = miyf Calgary 1
40,39 46,806 44,388 55,465 77,308 + 22,7 o1 12 Edmanton 2
X X X X x X X Halifax-Dartmouth 3
16,660 17,270 19,464 23,160 37,210 + 18.1 + 0.4 Hamilton 4
57,849 67,580 70,303 79,347 118,386 0 + 11.2 Montréal 5
22,823 26,797 29,674 33,263 46,030 + 31.9 + 3. Ott swa-Hull 6
x x x b x x X Ville de Québec 7
. ET,606 97,742 98,876 126,347 188,296 + 24,9 + 5.3 Toronta 8
47,909 81,850 74,237 87,896 138,559 + 21,5 - 4. Vancouver 9

x X x X X X X Winnipeg 10
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TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1983 and 1984

1984 19837
January February March March April May June July
Province

Janvier Février Mars Mars Avril Ma1 Juin Jutllet
No.

thousands of dallars - milliers de dollars
1 Newfoundland X x X X X x X x
2 Prince Edward Island x X X X X X X x
3 Nava Scotia 10,576 12,372 15,092 14,694 14,138 16,768 19,260 17,228
4 New Brunswick X X x X x X x x
5 Nuebec 50,817 51,567 59,823 58,802 61,518 70,394 74,248 63,866
6 Ontario 85,723 89,097 104, 349 104,349 105,406 121,17 134,287 116,523
7 Manitoba 9,817 11,449 14,106 13,092 14,479 16,027 17,045 15,275
8 Saskatchewan x x X X X X X x
9 Alherta 18,912 22,553 26,703 25,064 26,498 29,817 30,151 27,868
10 B8ritish Columbia 18,228 20,414 26,847 24,904 25,765 28,256 28,657 27,549
11 Yukon and Northwos! ; ; ¥

Territories

12 CANADA 216,184 2,19 277,022 271,051 278,817 317,702 341,809 505, 26%

TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984

1984 19837
January February March March April May June July
Selected metropolitan
areas
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin Juillet
No.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Calgary 6,647 7,769 9,060 8,995 9,617 10,581 10,633 10,216
2 Fdmonton R,177 9,727 11,549 10,431 10,936 13,027 12,879 11,683
3 Halifax-Dartmauth X x x X X x x X
4 Hemilton 4,45 4,560 5,183 4,906 4,721 5,264 4,912 4,917
S Montreal 26,412 24,687 28,064 28,691 30,551 34,673 37,759 31,301
6 (Ottawa-Hull 10,216 11,276 11,919 11,352 11,762 13,429 14,59 11,908
7 Quebec City x x x X x x x
8 Toronto 24,447 24,865 29,323 28,533 29,176 33,089 37,095 31,705
9 Vancouver 7,183 8,198 10,938 9,698 10,160 11,080 10,728 10,435

10 Winnipeg x x X x X % x x
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{ABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984

19837 Change - Varistion
Auaust September October November December March/ March Provin
February 1984 /1983 o
1984
Aolit Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars
février 1984 /1983
1984
NO
thousands of dollars - milliers de dollars
X x X X x x X Terre-Neuve 1
X X x x x x x 1le-du-Prince-fdouard 2
18,713 17,368 17,847 24,603 40,740 + 22.0 + 2.7 Nouvelle-fcosse 3
x X X X X X X Nouveau-Brunswick 4
67,903 66,636 68,731 76,510 134,636 + 16.0 + 1.7 Québec 5
123,519 120,181 123,383 160,626 263,470 +17.1 - Ontario 6
15,917 14,896 15,757 20,223 30,118 + 23.2 + 1.7 Manitoba 7
X X X X X x X Sagkatchewan 8
29,730 29,393 28,097 35,608 54,739 + 18.4 + 6.5 Alberta 9
24,506 28,574 27,084 31,583 56,018 + 3.5 + 7.8 Colombie-Britannique 10
B x X x X X X Yukon et les Territoires 11
du Nord-Ouest
321,978 312,425 316,972 396,854 652,488 + 19.0 + 2.6 EANADA 12
TABLFAU 8. Ventes mensuelles des qrands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984
1983° Change - Variation
August September October November December March/ March
February 1984/1983 Certaines zones
1984 métropolitaines
Aolit Septembre fictobre Novembre Décembre Mars/ Mars
février 1984 /1983
1984
NO
thousands ofF dollars - milliers de dollars
9,993 10,117 9,531 11,649 17,960 + 16.6 + 0.7 Calgary 1
13,250 12,894 12,123 14,850 23,508 + 18.7 + 10,7 Edmonton 2
X X X X X X x HaliFax-Dartmouth 3
5,176 5,305 6,168 7,559 14,236 +13.7 + 5.6 Ham1lton 4
32,788 32,615 34,302 37,463 68,138 + 13,7 - 2,2 Montréal 5
14,482 13,869 14,294 17,523 28,742 + 16,0 + 5.0 Ottawa-Hull 6
x X X X x x X Ville de Québec 7
. 23,830 33,256 33,482 43,433 73,742 + 17.9 + 2.8 Toronto a8
ih,497 11,037 10,631 12,248 22,186 + 33.4 + 12.8 Vancouver 9

X x x x X X X Winnipeg 10
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984

1984 1983
L January February March March April May June

Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin
No.

number - nombre
1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14
2 Prince Edward Island 7 7 7 i 7 7 F
3 Nova Scotia 32 32 32 3 31 32 32
4 New Brunswick 26 26 26 25 25 25 25
5 Quebec 162 160 158 161 161 161 161
6 DOntario 299 297 297 300 300 300 300
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38
B Saskatchewan N 3 3 30 30 30 30
9 Alberta 84 84 84 a3 a3 84 84
10 British Columbia m 102 102 1m 10 10 101
11 Yukon and Northwest 6 6 6 6 6 6 f

Territories

12 CANADA 800 797 795 796 796 798 798

TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitsn Area, 1983 and 1984

1984 1983
Selected metropolitan
areas January February March March April May June
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin
= Number - nombre
1 Calgary 26 26 26 27 27 27 27
2 Edmonton 33 33 33 31 3N 32 32
3 Halifax-Dartmouth 13 13 13 13 13 13 13
4 Hamilton 24 24 24 23 23 23 23
5 Montresl 80 78 76 79 79 79 79
6 Dttawa-Hull 33 33 33 32 32 32 32
7 Quebec City 20 20 20 19 19 19 19
8 Toronto a8 88 a8 88 a8 88 i
9 Vancouver 4 4 41 41 41 4 &i

10 Winnipeq 30 30 3o 30 30 30 i
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TABLEAU 9. Nombre de points de vente de 1'ensemble des grands magasins, par province, 1983 et 1984

1983
July August September Octaber November December REFCRRE
Juillet Aalt Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
number - nombre
14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 0
7 7 7 7 7 7 tle-du-Prince-fdauard 2
32 32 32 32 572 32 Nouvelle-Fcosse 3
25 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4
161 163 163 163 163 163 GQuébec 5
300 30 301 301 3m 300 Ontario 3
38 38 38 38 38 38 Manitaoba 7
30 31 3 31 31 b) | Saskatchewan 8
B4 85 84 84 B4 84 Alberta 9
101 101 m 101 101 101 Colombie-Britannique 10
f 3 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11
du Nord-flluest
798 BO4 803 803 803 802 CANADA 12
TABLEAU 10, Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitsines, 1983 et 1984
1983
Certaines zones
July Auqust September October November December métropolitaines
Juillet Aolt Septembre Octabre Novembre Décembre
NO
number - nomhre
27 27 26 26 26 26 Calgary 1
32 33 33 33 35 33 Edmonton 2
13 13 13 13 13 13 Hal 1fax-Dartmouth 3
23 23 23 24 24 24 Hamilton 4
7,9 81 80T 80 80 80 Montréal ?
32 33 33 33 33 33 Ot tawa-Hull [3
19 19 19 20 20 20 Ville de Guébec 7
RA 88 88 88 88 88 Toronta a
wt 41 41 41 41 41 Vancouver 9

i 30 30 30 30 3N Winnipeg 10
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TABLE 11, Number of Major Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984

1984 195t
Ripviae January February March March April May June
Janvier Février Mars Mars Avril Ma1 Juin
No.
number - nombre
1 Newfoundland ;) a A a ;] 8 a
2 Prince Edward Island 3 3 3 ) 3 3 3
3 Nova Secotia [ [ [ 5 5 [ 6
4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 4
5 fQuebec 55 55 55 54 54 54 54
6 Ontario 112 113 13 112 112 112 112
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18
8 Saskatchewan 16 16 16 15 15 15 15
9 Alberta 49 49 49 50 50 50 50
10 Rritish Columbia 60 61 61 60 60 60 60
11 Yukon and Northwest 5 5 5 5) 5 5 5
Territories
12 CANADA 336 338 338 334 334 335 315

TABLE 12, Nember of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984

1984 1983
Selected metropolitan
areas January February March March April May June
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin
o number - nombre
1 Calgary 14 14 14 15 15 15 15
2  Edmonton 18 18 18 18 18 18 18
3 Halifax-Dartmouth 5 5 5 5 5 5 5
4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 14
5 Montreal 30 30 30 29 29 29 29
6 Dttawa-Hull 13 13 13 13 13 13 13
7 Quebec City 8 8 8 7 7 k. 7
8 Taronto 40 40 40 40 40 40 Lid
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 2%

10 Winnipeq 13 13 13 13 18 13 1
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!ABLEAU 11, Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984

i 193
July August Sept ember October Novemher December P pee
Juillet Ao(it Septemhre Octohre Novembre Nécembre
NO
number - nombre
3] 8 8 8 A 8 Terre-Neuve 1
3 3 B 3 3 3 fle-du-Prince-Fdouard 2
6 6 6 f 6 6 Nouvel le-fcosse 3
4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4
54 56 56 56 56 S6 Québec 5
112 112 112 112 112 12 Ontario [3
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7
15 16 16 16 16 16 Saskatchewan 8
50 SN 49 49 49 49 Alberta 9
60 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10
5 5 5 5 5 5 Yukon et les Territoires 11
du Nord-Ouest
335 338 337 337 337 337 CANADA 12

TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984

1983
Certalnes zones
July Auqust Sept ember October Novefaber December métropolitaines
Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre .
number -~ nombre -
15 15 14 14 14 14 Calgary 1
18 18 18 18 18 18 Edmonton 2
5 5 5 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3
14 14 14 14 14 14 Hamilton 4
29 3 30° 30 30 30 Montréal 5
13 13 18 13 13 13 Ottawa-Hull 6
7/ 7 4 8 8 8 Ville de Québec 7
4l 40 40 40 40 40 Toronto 8
k=1 26 26 26 26 26 Vancouver 9
A 13 13 13 13 13 Winnipeg 10
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1983 and 1984

1984 1983
P R January February March March April May June
Janvier Février Mars Mars Avril Ma1 Juin
No.
number - rombre
1 Newfoundl and 6 6 6 6 6 6 6
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26
4 New Brunswick 22 22 22 21 21 21 2
5 Quebec 107 105 103 107 107 107 107
6 Dntario 187 184 184 188 188 188 188
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20
8 Saskatchewan 15 15 15 15 15 15 15
9 Alberta 35 35 35 33 33 34 34
10 British Columbia 41 41 41 a1 41 41 41
11 Yukon and Northwest 1 1 1 1 1 1 1
Territories
12 CANADA 464 459 457 462 462 463 46%
TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984
1984 1983
Selected metropolitan
areas January February March March April May June
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin
No.
number - nombre
1 Calgary 12 12 12 12 12 12 12
2 Edmonton 15 15 15 3 13 14 14
3 Halifax-Dartmouth B B8 B 8 8 ] 8
4 Hamilton 10 10 10 9 9 9 9
5 Montreal S0 48 46 50 50 50 50
6 Ottawa-Hull 20 20 20 19 19 19 19
7 Quebec City 12 12 12 12 12 12 12
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 44
9 Vancouver 15 15 15 15 15 15 15
10 Winnipeg 17 17 17 7/ 17 17 1%
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. TABLEAL 13, Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984
1983
July Auqust September Octoher Novemher December Pijuuarics
Juiltet Aoiit Septemhre Netohre Novemhre Décembre
NO
number - nombre
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1
4 4 4 4 4 4 1le-du-Prince-fdouard 2
26 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3
21 22 22 22 22 22 Nouveau-Brunswick 4
107 107 107 107 107 1n7 Québec 5
188 189 189 189 189 1688 Ontario 6
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7
15 15 15 15 15 15 Saskatchewan 8
34 35 35 35 35 35 Alberta 9
41 41 41 41 41 41 Colombie-Britannique 10
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11
du Nord-Ouest
. 463 466 466 466 466 465 CANADA 12
TABLEAU 14, Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1983 et 1984
1983
Certalnes zones
July Auqust September October November December métropolitaines
Juillet Aolit Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
number - nomhre
12 12 12 12 12 12 Calgary 1
14 15 15 15 15 15 Edmonton 2
8 8 8 B ] 8 Halifax-Dartmouth 3
9 9 9 10 10 10 Hamilton 4
50 S0 S0 SQ S0 S0 Montréal 5
19 20 20 20 20 20 Ottawa-Hull 6
12 12 12 12 12 12 Ville de Québec 7
48 4f 48 48 48 48 Toronta ]

. 15 15 15 15 15 15 Vancouver 9

17 17 17 17 17 17 Winnipeg 10
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TABLE 15. Total Department Store Cumalative Salos, by Department, Canada, 1985 and 1984

January-March

TABLEAU 15. Total des ventes cumulat ives des arands magasing, par rayon, Fanada, 1983 et 1984
Janvier-mars
Sales - Ventes Change
Department 1984 /1983
Rayon Variation
19830 1984 1984/1983
No.
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcentage
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms -
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et
jeunes filles 31,927 32,446 + 1.6
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour
dames et jeunes filles 37,39 45,419 + 21,5
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et
jeunes filles 109,327 118,270 + 8.2
4 Furs - Fourrures 9,493 9,814 + 3.4
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour
hébés et enfants et articles de chamhres d'enfants 54,580 56,688 + 3.9
6 Girls' and teenage girls' wear - V&tements de Fillettes et d'ado-
lescentes 36,414 34,004 - 6.6
7 Llingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour
dames 35,377 39,142 + 10,6
8 Intimate apparel - Sous-vétements 24,029 27,103 + 12.8
9 Millinery - Chapeaux 3,447 3,482 + 1.0
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 25,727 27,420 + 6.6
11 Women's and qirls' nloves, mitts and accessories - Gants, moufles
et articles de parure pour dames et fillettes 28,586 30,356 + 6.7
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames,
jeunes filles et enfants 47,740 51,961 + B¢
13 Men's clothing - V8tements pour hommes 74,738 77,278 + B
14 Men's furnishings - Articles d'hebillement pour hommes 78,146 88,665 + 13.%
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille-
ment pour gargons 23,993 25,710 + 7.4
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 32,226 33,249 + 3.2
17 food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 161,155 159,875 - 0.8
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques
et médicaments 118,572 127,245 + 7.3
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo-
qraphiques 28,022 27,823 - 0.7
20 Piece goods - Tissus b la pidce 11,770 11,810 + 0.3
21 Linens and domestics - Literie et linge de malison 66,597 67,751 + 1.7
22 Smallwares and notions - Menus srticles 23,873 23,488 - 1.6
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 26,799 24,864 - 7.2
24 Floor coverings - Revétements de plancher 31,623 32,004 1.2
25 ODraperies, curtaings and furniture coverings - Tentures, rideaux et
housses 34,482 SSNTS + 3.7
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes,
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 20,320 19,089 - 6.1
27 Furniture - Meubles 110,444 113,931 + 3.2
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 97,457 111,622 + 14,5
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musigue 101,167 103,295 + 2.1
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et
petits appareils électriques B0, 526 77,935 - 3.2
31 Hardware, paints, wallpaper, ete. - Quincaillerie, peinture,
papier-tenture, etc. 54,999 54,921 - 0.1
32 Plumbing, heating snd building materials - Matériel de plomberie,
chauffage et construction 23,422 24,741 + 5.6
33 Jewellery - Bijouterie 35,966 39,082 + 8.7
34 Toys and qgames - Jouets et jeux 30,B67 39,049 + 26.5
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 52,253 50,945 - 2.5
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 63,352 66,389 + 4.8
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence,
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 38,705 44,411 + 14,7
38 Meals and lunches - Repas et casse-cro(tes 55,441 99,358 + 7.
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 26,210 27,456 + 4.8
40 All other departments - Tous autres rayons 67,205 71,544 + 6.2
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 2,014,373 2,115,408 + 5.0
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984
January-March

TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1983 et 1984
Janvier-mars

Sales - Ventes Change
1984/1983
Province
Variation
r
1983 1984 1984,1983
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent age
Newfoundland - Terre-Neuve 21,273 21,847 + 2,7
Prince fdward Island - lle-du-Prince-Edouard 11,435 11,638 + 1.8
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 51,072 56,335 + 10.3
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 38,384 40,754 + 6.2
Québec 356,456 389,228 + 9.2
Ont ario 702,835 746,332 + 6.2
Manitoba 104,388 109,695 + 5.1
Saskatchewan 62,250 70,661 + 13,5
Alberta 302,269 305,636 + 1.1
British Columbia - Colombie-Britannique 357,633 356,733 - 0.3
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon
et les Territoires du Nord-Ouest 6,379 6,548 + 2,6
CANADA 2,014,373 2,115,408 + 5.0

TABEE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984
January-March

TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines,
1983 et 1984
Janvier-mars

Sales - Ventes Change
Selected metropolitan areas 1984,/1983
Certaines zones métropolitaines «T Variation
e L 1984,/1983
thousands of dollars ) per cent
milliers de dollars pourcentage
Calgary 116,747 115,744 - 0.9
Edmonton 137,439 139,572 + 1.6
Hal i fax-Dartmouth 29,215 31,402 + 7.5
Hamilton 51,89 56,094 + 8.1
Montréal 215,087 233,001 + 8.3
Ottawa-Hull 86,078 91,866 + 6.7
Quebec City - Ville de Québec 48,558 56,021 + 15,4
Toronto 288, 320 300,789 + 4.3
Vancouver 217,211 213,368 - 1.8
Winnipeg 94,880 99,657 + 5.0
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TABLE 18, Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984

January-March

TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1983 et 1984

Janvier-mars

Sales - Ventes Change
1984/1983
Province
Variation
r
1983 e 1984,/1983
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcentage
Newfoundland - Terre-Neuve X X X
Prince Edward Island - !le-du-Prince-fdouard X X X
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 17,260 18,296 + 6.0
New Brunswick - Nouveau-Brunswick X X X
Québec 201,746 227,020 + 12.5
Ontario 438,142 467,164 + 6.6
Manitoba 72,080 74,323 + 3
Saskatchewan X X X
Alberta 240,439 237,468 - 1.2
British Columbia - Colombie-Britannique 295,444 291,246 - 1.4
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon
et les Territoires du Nord-Nuest X X X
CANADA 1,333,627 1,389,405 + 4.2

TABLE 19, Major Department Store Cumulative Sales,
January-March

by Selected Metropolitan Area, 1983 and 1984

TARLEAU 19, Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli-

taines, 1983 et 1984
Janvier-mars

] Sales - Ventes Change
Selected metropolitan areas 1984/1983
Certaines zones métropolitaines r Variation

1R Lo 1984,/1983

thousands of dollars per cent

milliers de dollars pourcentage
Calgary 94, 1N 92,268 - 2.0
Edmonton 112,138 110,118 - 1.8
Hal ifax-Dartmouth X X X
Hamilton 39,262 41,900 + 6.7
Montréal 136,369 153,836 + 12.8
Ottawa-Hull 5751202 59,455 + 3.9
Quebec City - Ville de Québec X X ¥
Toronto 214,833 222,155 %
Vancouver 192,403 187,050 - 2.8
Winnipeg X X X
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1983 and 1984
January-March

TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1983 et 1984
Janvier-mars

Sales - Ventes Change
19B4/1983
Province
Variation
r
196 1984 1984,/1983
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent age
Newfoundland - Terre-Neuve X X X
Prince Edward Island - lle-du-Prince-Fdouard X X X
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 33,812 38,040 + 12.5
New Brunswick - Nouveau-Brunswick X X X
Québec 154,710 162,207 + 4.8
Ontario 264,692 279,169 + 5.5
Manitoba 32,308 35552 + 9.5
Saskatchewan X X X
Alberta 61,830 68,168 + 1.3
British Columbia - Colombie-Britannique 62,189 65,489 + 5.3
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon
et les Territoires du Nord-Ouest X X X
CANADA 680,746 726,005 + 6.6

TABLE 21. kinioc Department Store Cumulative Sales, by Seleclted Metropolitan Area, 1983 and 1984
January-March

TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines,
1983 et 1984
Janvier-mars

Sales - Ventes Change
Selected metropolitan areas 1984/1983
Certaines zones métropolitaines r Variation
s L 1984,/1983
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent age
Calgary 22,556 23,476 + 44
Edmonton 25,301 29,453 + 16,4
Hal i fax-Dartmouth X X X
Hamilton 12,633 14,19 + 12.4
Montréal 78,717 79,163 + 0.6
fttawa-Hull 28,877 32,4M1 + 12.2
Quebec City - Ville de Québec X X X
Toronto 73,487 78,635 + 7.0
Vancouver 24,808 26,319 + 6.1
X

Winnipeq X X
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1982-1984

TABLEAU 22, Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1982-1984 .

Department stores

Grands magasins

Per iod Major Junior

Total
Période Traditionnels Populaires

SRS Distri- et Distri- e Distri-

Ventes bution Ventes but ion  — but ion

'000 % 000 % '000 %
1982:
January - Janvier 600,051 100.0 404,403 67.4 195,648 32.6
February - Février 578,049 100.0 386,536 66,9 101 7513 331
March - Mars 694,137 100.0 466,897 67.3 227,240 32.7
April - Avril 788,971 100,0 503,423 63.8 285,547 36.2
May - Mai 813,933 100.0 507,484 62,3 306,449 Sl
June - Juin 790,853 100.0 498,681 63.1 2925172 36.9
July - Juillet 763,949 1N0.0 477,590 62.5 286,359 b/ 0)
Auqust - Aolit 775,727 100.0 480,433 61.9 295,295 38.1
September - Septembre 861,179 100.0 583, 300 (X[ 277,880 3253
October - Octobre 859,187 100.0 562,793 65.5 296,395 34,5
November - Novembre 1,073,558 100.0 708,645 66.0 364,914 34.40
December - Décembre 1,608,478 100.0 1,009,764 62.8 598, 714 374
Year - Année 10,208,072 100.0 6,589,949 64.6 3,618,124 35.4
1983:T
January - Janvier 623,021 100.0 416,075 66.8 206,946 33.2
February - Février 603,808 100.0 400,059 66,3 203,749 3%
March - Mars 787,544 100,0 517,493 65.7 270,051 34,3
April - Avril 775,226 100.0 496,409 64.0 278,817 36.0
May - Mai B42,133 100.0 524,430 62.3 317,702 3747
June - Juin 920,150 100.0 578,341 62.9 341,809 537744
July - Juillet 813,746 100.0 510,481 62.7 303,265 37.3
August - Aolt 850,885 100.0 528,907 62.2 321,978 37.8
September - Septembre 922,067 100.0 609,641 66.1 312,425 33.9
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 316,972 34.4
November - Novembre 1,138,763 100.0 741,909 65.2 396,854 34,8
December - Décembre % 731, 121 100,0 1,078,633 62.3 652,488 B50/c)
Year - Année 10,930,478 100.0 7,007,420 64.1 3,923,056 35,9
1984
January - Janvier 649,360 100.0 433,177 66.7 216,184 33.3
February - Février 659,335 100.0 426,537 64,7 232,799 35.3
March - Mars 806,713 100.0 529,691 65.7 277,022 34.3
April - Avril
May - Mail

June - Juin

July - Juillet

Auqust - Aolt
September - Septemiirs
October - Octobre
November - Novembi =
December - Décembrw
Year - Année
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected
Metropolitan Area, 1982-1984
March

TABLEAU 23, Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par
province et certaines zones métropolitaines, 1982-1984

Mars
Province and Selected Distribution Change
Metropolitan Areas 1984/1983
per cent - pourcentage
Newfoundland - Terre-Neuve 5.8 6.0 5.4 - 10.0
Prince Edward Island - lle-du-Prince-Fdouard 12.8 a2 110 - 9.1
Nova Scotia - Nouvelle-Frosse ikt 7.9 7.1 - 10.1
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 2.1 7.4 6.9 - 6.8
Québec 6.6 6 6.4 - 4.5
Ontario 9 Gl 8.5 - 6.6
Manitaoba 13.0 13.6 27 - 6.6
Saskatchewan 6.3 7.6 8.0 + 5.3
Alberta 12.4 12.8 12.4 - 3.1
Aritish Columbia - Colombie-Britannique ke 1.5 13,2 - 7.7

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon

et les Territoires du Nord-Ouest 10.6 1.3 i 2 - 0.9
CANADA 9.3 2.5 8.9 - 6.3
Montréal 8.2 8.3 8.0 - 3.6
Toronto 10.1 9.8 P2 - 6.1
Winnipeg 18.2 18.6 17.1 = 81

Vancouver Bee 16.9 IS - 9.5




- 26 -

TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1983 and 1944

1984 t- ¥
January February March Mz i Huy fee Suly
Departmant
Janvier Févraer Mars Mars Aveil May Juin Jurllet
No.
thousards of dailars
malliers de dollars
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 44,916 50,576 58,568 48,292 54,845 48,892 36,938 42,204
aprons and uniforms
2 Women's and misses' coats and suits 39,205 40,273 46,900 39,816 29,219 22,924 24,186 49,931
3 Women'e and misses' sportswear 134,591 148,857 167,438 144,287 147,005 146,503 121,787 131,281
4 Fure 20,510 19,146 19,474 16,082 15,293 17,107 16,502 16,611
S InFants' and children's wear and nureery 69,452 76,805 84,529 ,57% 80,4846 76,455 75,828 92,130
equipmant
& Girls' and teensge qiris' wear 30,052 41,018 52,624 46,539 46,851 44,993 35,817 51,924
7 Lingerie and women's sleepwear 44,739 47,970 53,540 45,900 47,6484 47,983 40,607 42,09
8 Intimste apparel 42,90 40,880 40,695 32,233 33,760 33,940 3155510 33,172
9 Millinery 3,448 5,149 2,540 1,269 1,257 1,208 1,269 2,236
10 Women's and girls' hosiery 32,748 34,280 39,697 30,567 31,443 33,988 33,934 34,417
11 Women's end qirls' gloves, mitts and 45,527 50,967 56,516 45,692 45,765 41,552 36,425 39,889
accessories
12 Women's, migses' and children's footwear 97,702 109, 941 122,543 100,970 100,438 96,4410 81,662 94,571
13 Men's clothing 121, 340 140,920 166,013 152,499 140,115 139,366 134,537 146,25
14 Men's furnishinga 132,16 146,282 159,176 134,364 145,030 146,877 125,427 129, 08k
T Rays" wlotfoae aned furcishaond A7) A 59,854 40300 40,793 42,150 Si, 587 32,882 o, 9T
L ol bare  fowlsenr LR ety T1. % Tl L] &% 8k
BT et mee Eimkiocd sl LYW % (] 87, WAV N L o, 0 LR . b, 5
138 elletries, rosmetics and drugs 2SSt LGETR 52 213,043 186,218 120,189 PR, 046
19 Photographic equipment and supplies 59,725 58,676 59,685 52,752 59,207 58,891
20 Piece goods 25,252 26,667 31,122 29,881 31,052 25,478
21 Linens and domestics 121,750 147,997 140,777 112,991 120,860 133,092 119,814 122,720
22 Smallwares and notions 37,372 38,519 38,611 35,502 40,189 az2,mM 44,116 45,350
23 China and qlasaware A7,001 101,079 96,902 92,647 94,908 101,225 94,906 95,607
24 Floor coverings 54,955 56, 244 56,856 49,556 48,045 51,418 52,247 49,680
25 Draperies, curtains end furniture cov- 0,393 mn, 608 78,321 68,209 64,874 64,986 64,098 62,503
erings
26 Lemps, pictures, mirrors and all other 52,943 56,088 59,053 52,4481 49,935 57,868 54,635 59,667
home furnishings
27 Furniture 164,181 149,696 181,427 190,373 194,142 199,067 177,402 167,656
28 Major appliances 68,864 75,193 67,578 61,676 $7,769 57,139 52,502 47,618
29 Television, radio and music 155,964 155,926 166,879 147,552 151,854 158,456 158,619 154,955
30 Housewares and amsll electrical appliances 192,356 180,822 176,925 161,677 189,776 179,590 185,845 1B1,251
31 Hardwsre, paints, wallpaper, etc. 127,010 133,062 144,415 141,936 131,473 140,514 141,022 134,755
32 Plumbing, heating and bullding materials 33,974 34,557 36,565 39,137 40,352 40,023 36,449 58,410
33 Jewellery 120,572 117,310 123,204 119, 504 124,926 118,517 113,978 116,260
34 Toys and qames 89,283 78,632 89,257 79,492 99,212 90, 365 95, 760 101,138
35 Sporting goods and luggage 110,494 117,950 127,818 127,882 153,779 151,664 141,255 136,788
36 Stationery, hooks snd magazines 122,007 120,595 134,27 87,180 114,369 123,192 125,169 143,392
37 Gasoline, o0il, auto accessories, repairs 50,761 48,489 91,597 50,479 53,719 53,733 48,793 50,934
and supplies
38 Meals and lunches 1,19 1,338 1,440 1,433 1,449 1,164 1,354 1,31
39 Repairs and services 5,878 5,797 5,498 4,821 4,873 4,069 4,536 4,94
40 All other departments 54,141 57,570 72,601 63,978 79,682 69,123 63,345 62,148
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,058,228 3,146,452 3,398,437 3,002,362 3,167,086 3,148,278 2,988,346 3,137,599

(1} At selling value,
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iABLEAY 24, Stocks(1) mensuels des qeends magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984

e Change - Variation
ot September October November December March/ March
February 1984 /1983 M
1984 ayon
Aot Septembre Octobre Novembre Décemhre Mars/ Mars
février 1984/1983
1984
NO
thousands of dallars per cent
milliers de dollars pourcent age
43,7110 42,922 52,865 60,363 43,008 + 15.8 + 21.3 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames st jeunes filles
57,193 75,809 75,907 65,218 41,728 + 16,5 + 17.8 Mantesux et tailleurs pour dames et jeunes 2
filles
150,489 166,315 178,184 189, 368 141,664 + 12,5 + 16.0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3
19,366 27,547 27,345 26,498 22,296 + 1.7 + 21 fourrures 4
87,432 85,806 103,100 93,272 BS,9a3 + 101 + 18,1 Vétements pour bébés et enfants et articlee 5
de chambres d'enfants
43,57 50,999 50,001 49,075 34,485 + 28,3 + 13.14 Vétements de Fillettes et d'sdolescentes [
47,499 50,855 64,976 78,397 46,585 + 11,6 + 16.6 Lingerie et vétements de nult pour dames 7
33,088 33,859 38,763 43,721 41,201 - 0.5 + 26.3 Sous-vétements 8
2,318 2,99 3,726 6,168 4,783 - 16.2 41080 £hape aux 9
37,890 38, 341 41,918 44,947 36,026 + 15.8 + 29.9 Has pour dames et fillettes 10
43, M9 52,998 64,4862 7, %20 43,89 + 10.9 + 23,7 Gants, moufles et srticles de parure pour 1
dames et fillettes
100,724 108,426 111,203 109,038 99,229 + 1.5 + 21,4 Chaussures pour damea, jeunes Ffilles et 12
enfants
167,0M 169,651 151,9M + 17,8 + 8,9 V#tements pour hommes 13
a9 198,008 1124, 581 . HLR « 18,5 Articles d'habillement pour hommes 14
A8, e 5 ) L TR - e o i Vitements et articles d'habillement pour 15
qargons
¥, 517 Hid, 730 U, 464 89,393 24,127 + L2 + 5.4 (houssures pour hommes et qargons 16
N, 53 34,992 48,351 53,945 29,076 + 10,4 + 29.5 Produits alimentaices et connexes 17
144,726 187,597 257,286 263,946 205,343 + 6.6 + 28.2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
cement s
57,677 57,57 72,147 67,510 55,038 + 1,7 + 13,1 Appareila et fournitures photographiques 19
32,49 27,723 33,908 31,024 30,768 + 16, + 4.2 Tiasus b la piéce 20
120,264 116,753 124,040 136,414 142,638 - 4.9 + 24.6 Literie st linge de maison 21
43,560 40,027 43,669 42,639 45,259 + 0.2 + 8.8 Menus articles 22
102,875 93,763 106,666 112,641 117,588 - 4.1 + 4.6 Porcelsine et verrerie 23
47,712 41,535 47,86 49,372 61,790 + 14 + 14,7 Rev&tements de plancher 24
64,229 60,302 61,859 64,586 68,814 + 10.9 + 14.8 Tentures, rideaux et housses 25
60,419 55,363 63,389 62,099 50,908 + 5.3 + 12,6 Lampes, tableaux, miroirs et sutres articles 2§
d'amevblement pour la maison
160,045 161,874 183,341 171,046 209,070 + 21,2 - 4.7 Heuhles 27
49,880 55,586 57,853 70,701 4,158 - 101 + 9.6 Gron appareils ménsqers 28
161,912 164,658 177,052 189,819 161,475 « 1.0 + 131 Télévision, radio et musique 29
149,211 186,731 196,117 227,17 176,548 - 2,2 + 9.4 Articles de ménage et petits appareils éiec~- 30
triques
126,956 132,803 138,96% 136,729 141,427 + 8.5 + 1.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31
ete,
38,060 38,421 39,936 42,173 52,218 + 5.8 - 6.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truct ion
116,355 109,423 130,97 140,184 111,075 + 5.0 + 3 81jouterie 33
114,840 138,892 170,227 150,049 79,959 + 13.5 + 12,3 Jouets et jeux 34
123,819 135,275 166,336 159,376 125,645 + B.a - 0.1 Articles de sport et valisee 35
135,690 141,007 133,920 143,899 113,493 + 11.3 + 54.0 Papeterie, livres et revues 36
SZ,129 S1R959 59,703 56,261 64,697 + 6.4 + 2.2 Essence, huile, accessoires d'sutomobile, 37
réparat ion et fournitures
1,110 945 1,175 1,083 1,018 7.6 + 0.5 Repss et casse-croites 38
4,717 4,918 5,030 D295 5,466 - 5.2 + 14,0 Services et travaux de répsration 59
64,980 68,761 87,295 98,540 63,018 + 26,1 + 13,5 Tous sutres reyons 40
3,214,881 3,310,440 3,732,871 3,854,903 3,222,506 + 8.0 + 13.2 TOTAL, TOUS RAYDNS [

i1 Valeur de vente,
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TAALF. 25, Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1983 and 198a(1}

1984 1983°%
January® february’ March March April May June
Department
Janvaer” Février® Mars Mars Avril Maz Juin
Na.
thausands of dallars
miiliers de dollars
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 81,421 53,003 %4,981 45,435 44,03 44,686 42,848
aprona snd uniforms
2 ¥omen's and misses' coats and suits 50,969 46,725 93,669 46,055 39,286 36,072 39,315
3 Women's and misses' sportswear 161,151 163,198 164,648 142,061 124,690 132,230 135,180
4 furs 21,180 21,158 21,886 18,212 17,436 19,000 19,126
5 [Infants' and children's wear and nursery 86,1R2 88,721 94,557 80,309 575 76,740 82,239
equipment
6 Girls' and teenaqge girls' wear 41,517 46,638 sa,517 48,591 41,284 39,466 40, 484
7 Lingerie and women's sleepwear 54,205 55,449 56,162 48,448 43,455 45,471 45,844
8 Intimste apparel 41,047 42,242 42,268 35,673 32,621 32,358 33,852
9 Millinery 3,563 3,827 4,335 2,064 1,534 1,293 1,957
10 Women's and girls’ hosiery 37,789 38,202 40,466 31,218 28,980 31,918 35,238
11 Women's and girls' gloves, mitts and 53,084 54,743 59,967 45,647 42,342 41,690 43,091
sccessories
12 Women'a, misses’ and children's footwear 117,425 117,857 119,79 98,596 86,312 88,798 83,023
13 Men’a rlathing 164,414 156,580 169,317 157,273 137,264 142,842
14 Men’s furnishings 160,898 164,324 170,032 143,938 135,069 141,381 3]
15 Boys’ clothing and furnishings 45,786 41,276 46,625 43,550 41,761 41,849 43,605
16 Men's and boys' footwear 86,047 84,775 81,530 76,974 66,917 73,12 N, ™
17 Foud and kindced products(2) 44,670 47,147 52,054 40,206 40,853 33,895 43,075
18 Toiletries, cosmetics and drugs 222,360 228,323 233,044 182,684 181,657 171,056 191,807
19 Photoqraphic equipment and supplies 61,308 64,217 66,316 59,334 55,555 56,558 63,882
20 Piece goods 29,095 29,185 30,187 29,108 25,909 30,008 25,935
21 Linens and domestica 131,294 142,60 140,854 113,583 111,538 119,672 118,666
22 Smallwares and notions 42,203 45,003 43,614 48,006 36,777 38,852 41,052
23 China and qlasaware 9R,931 105,127 101,290 97,061 95,264 97,839 97,890
248 Floor coverings 56,443 57,890 59,311 51,935 47,374 4B, %2 48,845
25 ODraperies, curtains and furniture cov- 70,298 71,5717 76,854 67,563 60,73 62,575 65,700
oringa
26 tamps, pictures, mirrors and all other 60,588 61, M 62,796 55,965 49,846 53,418 54,466
home furnishings
27 furniture 171,247 160,718 178,786 189,657 174,309 183,755 179,376
28 Major sppliances 69,199 0,393 68,779 62,823 54,485 56,439 56,143
29 Tlelevision, radio and music 167,343 169, 365 171,832 152,562 141,643 153,688 159,067
30 Housawares and small electrical spplisnces 196,245 193,834 193,247 175,401 175,405 173,351 186,519
31 MHardware, paints, wallpaper, etc. 146,317 148,134 148,355 147,862 124,49 128,018 133,400
32 Plumhing, heating and building materials 33,876 36,652 38,132 41,148 36,806 38,514 39,089
33 Jewellery 124,857 122,815 124,630 121,591 116,366 114,845 119,438
34 loys and qames 108,192 99,379 109,589 97,724 99,993 102,251 116,889
35 Sporting qoods and lugqaqe 139,450 139,651 137,641 138,079 131,501 132,384 139,447
36 Stationery, books and magazines 138,335 140,958 155,681 101,278 111,849 116,902 123,033
37 Gasoline, 0il, autc accessaries, repairs 54,070 %1,826 57,115 55,977 50, 380 5a, 785 52,507
and supplies
38 Mesls and lunchea(2) 1,319 1,338 1,840 1,433 1,649 1,164 1,38
39 Repairs and services 5,921 6,205 6,132 5,475 4,757 4,229 4, Wil
4D All other departments 70,447 70, 451 73,035 64,199 67,255 61,904 64, W3
41 TOTAL ALL DEPARIMENTS 3,420,634 3,441,007 3,561,457 3,153,888 2,950,742 3,M9,557 3,140,876

TIY The sum of the components is not equal to the total due to rounding,
(2) Due to the absence of seasonality, the seasonslly adjusted dats are equal to the unad justed dete.
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Tash LAl 25, Stocks mesoed & des gemods magas s, diaadueonal bnds, g vayon, Coanada, 19H3 el
I Change - Variat1on
July Auguat September October November Deceomber March/
¥
;Izua” Rayon
Juiltet Aot Septembre Gctobre Novembre Décenbire Macs/
février
1984
NO
thousands of dollars per cent
milliers de dollers pourcent sge
44,628 50,051 47,664 45,850 51,728 48,432 + 3.7 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes flliles
42,556 45,615 51,771 49,577 51,232 49,837 + 14,9 Hantesux el tailleurs pour dames et jJeunes 2
filles
133,03 150305 173,241 158,2% 163,484 166,343 + 0.9 Vétements sport pour dames et jeunes filles 5
18,428 19,45 24,41 21,05 21,902 20,687 + 3.4 fourrures 4
75,982 B4, 842 87,5% 86,725 88,257 21,011 + 6.6 Yetements pour bébés et enfants et articles b
de chambres d'enfants
42,15 40,954 48,50 43,325 43,247 45,470 + 16.9 Vétements ge fillettes et o'adolescentes &
46,084 49,412 53,140 50,855 55,688 55,686 S Lingerie at vétements de nuit pour dames 7
33,912 34,342 39,938 36,322 37,953 4u, 08U + U1 Sous-vétements 8
2,97 2,87 5,306 2,757 3,573 3,002 + 13,3 Chapeaux 9
33,632 34,700 40,518 37,820 40,511 4g, 130 =y RS Has pour oames et fillettes 1
45,398 46,136 55,2135 WYy, B4 53,161 51,734 + Za2 Gants, moufles et articies oe parure pour n
dames et fillettes
B, 843 99,300 115,176 101,077 108, 541 107,959 + 1.6 Chasussutes pout dames, jeunes filles et 12
entants
idx, 369 156,028 163,129 138,962 164,845 156,124 + 84 Vétements pour hommes 13
i45,733 146,562 162,541 150, 747 165,774 161,653 + 3.5 Articies d'habiliement pour hommes 14
%, 874 44,027 48,128 45,685 47,318 47,544 + 13,0 Vétements et articles d'habiliement pour 15
gargons
713,79 74,840 47,824 17,460 81,759 81,808 - 3.8 Chaussures pour hommes et gargons 16
40,795 38,531 34,992 a8, 351 53,945 29,U76 + .4 Produits alimentaires et connexes(2) 17
197,823 209,212 210,123 212,59 210,599 215, M1 + 2.1 Articles de tollette, cosmétiques et médi- 18
caments
61,428 58,517 62,655 56, %0 99,255 63,249 L Appareils et fournitures photographigues 19
28,465 31,422 30,350 30,50 3,508 30,115 + 3.4 lissus b la pibce 20
125,036 150,053 140,232 124,741 126,970 135,313 - 14 Literie et linge de maison 21
41,047 42,561 45,157 42,470 44,222 43,39 + 1.4 Menus articles 22
97,429 102,480 100,281 100,615 101,375 103,158 - By Porcelsine et vercerie F3]
47,67 47,039 47,720 46,639 54,384 56,350 + 2.5 Revétements de plancher 24
62,450 66,621 68,285 59,139 64,353 65,897 + 7.4 lentures, rideaux et housses 25
54,486 57,21 57,487 52,792 56,200 58,595 + 1.8 Lampes, tablesux, miroirs et sutres articles 26
d' ameublement pour la maison
172,502 173,207 186,535 180,028 174,087 177,917 + 11.2 Meubles 27
49,448 54,192 63,495 58,690 64,414 65,29 - 2.5 Gros appareils ménagers 28
159,738 168,332 185,982 160,105 164,719 158,081 + 1.5 Télévision, radio et musique 29
183,929 194,561 199,541 178,298 195,979 191,999 - 0.3 Articles de ménege et petils appareils élec- 30
triques
127,055 122,894 145,561 129,089 134,151 144,486 + 0 Qulncaillerie, peinture, papiecr-tenture, n
etc.
38,703 39,849 42,279 40,632 40, 509 44,364 + 4a.u Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truct ion
120,075 121,535 124,137 116,794 115,960 120,139 + 1.5 Bijouterie 33
112,151 107,484 110,591 101,530 111,477 124,658 + 10,5 Jouets et jeux 3%
137,9%3 155,764 142,059 131,425 141,745 139,280 - 1.4 Articles de sport et vaiises 35
i¥i,an 128,138 143,360 116,591 121,498 137,272 + . Papeterie, Livres et revues 36
®0,213 52,428 55,155 51, 644 50,950 65,463 + 10,2 Essence, huile, acceassoires d'automobile, 37
réparation et fournitures
1,31 1,110 Wy 1,175 1,083 1,008 + 1.6 Repas et casse-croates(2) 38
&, 082 4,625 4,411 4,958 4,845 b 17 - .2 Services et travaux de réparation 39
8,608 68,554 72,468 72,905 74,136 73,35 + 3.7 Tous autres rayons U
3,120,087 3,257,064 5,469,865 3,216,202 3,377,564 3,417,028 + 3.5 TOIAL, TOUS RAYONS al

{1} La somne des composantes n'est pas éqale au Lotal en raison de i'arrondissement.
(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisaonnalisées sont par conséquent égales aux données ron désaisonnalisées.



TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1944
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1984 1943
DeganEment Janisary February March March Apeil May June
Janvies Février Mars Mars Avril Ma) Juin
No.
1  Women's and misses' dresses, housedresses, 5.36 4,86 4,29 3,49 3.38 2,49 1.84
aprons and uniforms
2 Women's and misses' coats and suits 3.07 2.80 2.5 2,48 2.07 2.76 3.89
3  Women's and misses' sportswear 4.21 3.99 3,42 3.06 3.22 207 17
4 Furs 3.9 7.47 9,50 8,77 17,18 64,31 32,55
S Infants’ and children's wear and nursery 3.96 4,43 3,88 3.30 3.99 3.60 3.43
eguipment
& Girls' and teenage girls' wear 3.90 3.85 332, . 57 3.40 2,89 2.44
7  Lingerie and wamen's sleepwear 4.0 3.81 3.48 3.28 3.33 2,95 2.2
L} Intimate appsrel 5.20 5.02 3,80 St 3.3 3.3 2,73
9  Millinery 2.57 3.14 2,32 1.12 0.99 1.12 1.10
10  Women's and Qirls’ bosiery 3.95 4,15 3.65 2899 3.08 3.3 3.59%
11 Women's and girls' gloves, mitta and 5,03 5.80 4,52 3.82 3.65 3.08 2.76
accessories
12 Women's, misses’ and children's footwear 6.86 7.19 5.46 4,60 4.37 4,22 3,18
13 Men's clothing 5,60 6,13 %.09 4,52 4,62 4.79 3.64
14 Men's furnishings 5.34 5.50 4.27 4.07 4,68 4,10 2,54
15 Boys' clothing and furnishings 5.65 5,14 4.10 3.67 3,64 3,36 3.07
16 Men's and boys' Ffaptwear an 7.65 5,49 5.05 5.03 4.98 3.87
17  food and kindred products D.92 0.79 1.00 0.72 0,72 0,59 0,84
18  Toiletries, cosmetics and drugs 5,9 4,90 4,53 3.80 4,35 3.82 4,00
19  Photographic equipment and supplies 6.38 6,68 6,16 5.0 5.76 5.26 4,15
20  Piece goods 6.90 7.19 7.01 6,31 6,61 7.06 5.82
21 Linens and domestics 4,20 2.08 6.26 5.10 5.30 5.66 3.96
22 Smallwares and notiona 4.28 Bk 4.77 4,56 5.52 6,62 6.38
23  China and glassware 13,69 11.86 N 8,56 10,64 8.30 9.41
28 Flopr coveringa 5,62 %.80 4,5 3.87 4.4 4,37 4,15
25 Draperies, curtains and furniture cov- 65.89 6.24 5.50 4.90 [ 4,16 3.82
erings
26 Lampa, pictures, mirrors and all other B,.54 9.63 8.27 6.52 7.06 8.48 7.74
home furnishings
27 Furniture 4,32 4,45 4.29 a.53 5,37 4.33 3.73
28 Major applisnces 1.85 2.27 1,64 1.71 1.76 1.45 0.97
29 lelevision, rade and music 4.1 5.04 4,25 3.88 5.07 5,06 4,93
30 Housewarea and small electrical appliances 8,20 6.33 6.83 6.24 6.27 S.68 22
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 7.79 B.10 6,51 6.78 5.26 4.n 4,32
32 Plumbing, heating and building matarials 4,25 4,49 4,04 4.60 3.75 3.24 2,28
33 Jewellery 11,72 9.49 7.50 7.82 8.00 &N 6,31
34 Toys and gsmes 8,78 6,28 5.46 S-BY 6.84 6.35 6,08
35 Sporting goods and luagage 6,47 8.22 6.55 6.38 6,29 5.1 4,02
36 Stationery, books and magazines 6,04 5,43 5,60 3552 5,09 5.50 4.99
37 Gasoline, 0il, auto acceasories, repsirs 3.46 3.4D 3.33 .38 3380 2.87 2,40
and supplies
38 Mesls and lunches 0.07 n.a7 0.07 0.07 0.07 0.06 0.0¢
39 Repsirs and services Q.67 0.69 0.5 0.47 0,52 0.43 0,44
40 All pther departments 2,35 2.67 2,69 2.45 2.50 1.84 1.71
41 TOTAL ALL DEPARTMENIS 4.56 4,65 4.13 3.7% 4.03 3.63 3.17
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TABLEAU 26. Repports mensuels stocka-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984

19837
Tuly August Sept ember October November December Rayon
Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
3.08 2.96 2.9 .n 3.e 1.8% Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
8.1 3.5 4.1 3.05 Z.61 1.69 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z
filles
3.0 3.13 2.60 3.42 3.42 1.78 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3
15.09 10.81 10.47 4,72 3.70 2.60 Fourrures 4
4.62 3.52 3.30 3.95 3.47 2.25 Vétements pour bébés et enfants et articles 5
de chambres d'enfants
4,64 1.9 3.18 3.2% 2.72 1.48 Vétements de fillettes et d'adolescentes [
2.8 3.23 2.86 3251 3.00 0.95 Lingerie et vétements de nuit pour dames ?
3.46 3.2 2.9 4.02 .14 2,863 Sous-vétements B
1 z.10 1.87 1.65 de I 1.03 Chapeaux 9
19 5.01 2:93 3.52 3.66 1.99 Bas pour dames et fillettes 10
4,0% 4,03 3.16 3.69 2.B4 1.06 Gants, moufles et articles de parure pour "
dames et fillettes
5.38 4,37 3.50 3.89 3.34 3.10 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
6.02 6.30 4.22 4.60 3.89 1.9% Vétements pour hommes 13
3,82 4,49 4,n3 4,87 3.0 1.0% Articles d'habillement pour hommes 14
5.83 2.16 3.95% 4.96 3.38 1.66 Vétements et articles d'hebillement pour 15
gargons
B | 5,24 4.61 5.68 4,06 9N Chaussures pour hommes et gergons 16
B 0.69 0.6% 0.87 D.77 0,34 Produits alimentaires et connexes 17
L% 4,22 3.98 5.09 4.36 1,69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
iRy 4.26 4,60 6.19 4.27 1.7 Appareils et fournitures photographiques 19
u.i0 T4 5.86 6.70 5.89 6,67 Tissus & la pidce 20
4.28 4.25 3.57 &.49 %.77 3.10 Literie et linge de maison 3]
6,42 5.R3 3.84 4,592 4,04 3,16 Menus articles 22
9.13 1D.46 8.09 10.00 6.21 3.36 Porcelaine et verrerie 23
3.57 3.49 3.27 3.20 3.13 5,486 Revétements de plencher 24
3.89 4,31 3.83 3.89 3.76 3.8% Tentures, ridesux et housses 25
798 7.88 6.32 7.1% 4,94 2.%7 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26
d' ameublement pour la maison
2.86 .27 3.82 4.10 3.94 4,79 Meubles 27
a.81 1.12 128 1.18 1.5 1.46 Gros appareils ménagers 28
4.32 4.3 . 3.89 338 1.79 1é1évision, radio et musique 29
%.58 5,87 5.56 $.40 SLAl 2.18 Articles de ménage et petits asppareils élec- 30
triques
5.19 5.73 5.70 5,40 5.00 3. 74 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 3
etc.
2.86 3.43 3.62 .21 3.68 4,07 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truction
7.9 7.27 5.48 7.6a 5.36 1.70 81jouterie 33
6.19 6.99 8.20 6.50 2.55 0,86 Jouets et jeux 34
4,63 5.48 6,49 8.1 6.50 2,55 Articlae de sport et valises 35
6.39 4.34 4,52 5.49 3.50 1.51 Papeterie, livres et revues 36
2095 Iin 3,24 3,03 2,58 2.41 Essence, hulle, accessoires d'automobile, 37
réparat ton et fourniturea
n.0s 0.05 0.04 a.as 0.04 0.03 Repas et casse-croltes 38
13,51 0.50 0.48 .48 g.38 0.40 Servires et travaux de réparstion 33
#.10 ¥135) 2554 3.17 2.76 1.09 Tous sutres rsyons 4
.68 3.64 3.49 3.93 3.34 1.83 10TAL, TOUS RAYONS 41




TABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1983 and 1984
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1984 198 3%
Ognatent January February March March Apral May June
Janvier Février Mars Mars Avril Mal Juan

No.
1 Women's and misses' dresses, housedresaes, 0.19 0.22 0.2% 0.32 0.32 0.38 0.47

aprons arxl untfoarms
2 Women's and misses' coals and suits 0,32 0.36 B.42 0.40 D.41 0.32 0.26
3 Women's and misses' spartawear 0.23 6.26 0.3 0.37 0.3t 0.37 0,42
4 Furs 0.24 0.13 0.1 0.12 0.06 0.02 0,05
S5 Infants' and children‘s wear and nursery 0.23 0,24 0.27 7] 0.27 0.27 0.29
6 Girls' snd teenage girls' wear 0.24 0,30 0.33 0.43 D.30 0.32 0.38
7 Lingerie and women's sleepwear 0.24 0.27 0.30 0.33 0.3 0.34 0.41
B Intimate appsrel 0.20 0.19 0.26 0.32 0.30 0.30 0.35
9 Millinery 0,33 0.30 0.39 0.75 1.01 0.87 0.93
10 Women's and qirls' hosiery 0.24 D.25 0.29 D.36 D.33 0.52 0.28
11 Women's and qirls' gloves, mitts and G.20 0,18 0.23 0.28 0.27 0.3 0,34

accessories
12 Women's, misses' and children's footwear 0.14 0.15 0.19 0.24 0.23 0.23 0.29
13 Men's clothing 6 0.18 02 0.23 0.21 0.21 0.27
14 Men's furnishings 0,19 0.19 0.24 0.26 0.22 0.24 0,39
15 Boys' clothing and furnishings 0,18 0.19 0,26 0.27 0.28 0.28 0.32
16 Men's and boys' footwear .12 8.13 n.18 0,23 0.20 0.21 0.24&
17 Food and kindred products i, 1.30 1.05 o) 1.39 1.%3 1.8
18 Toiletries, cosmetics end drugs .18 0.19 0.23 0.28 C.24 25 D8y
19 Photographic equipment and supplies 0.16 > 0.6 .21 0.18 .19 0.4
20 Piece goods D13 0.4 D.15 D.18 0.14 0.15 0.1
21 LlLinens and domestics 0.22 0.12 016 0.20 0.20 0.19 0.24
22 Smallwares and rotions 0.21 0.18 a.21 0.22 0.19 0.16 0.16
23 China and qlassware 0.06 0,09 0.10 0.12 0.10 0.12 0.10
24 Floor coverings i 0.17 0.22 0,27 0.24 0.2 0.24
25 Draperies, curtaina and furniture cov- 1A 1) 0.6 0.19 0.22 0.22 0.24 0.26

erings
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.12 0.1 0.12 0.17 0.14 0.13 0.13

home furnishings
27 Furmture 0.20 0.1 n,26 0.24 0.19 0.23 0.25
28 Major appliances 0.52 0D.46 0.%8 0.61 0.55 0.68 0,98
29 lelevision, radio and music 0.21 0.20 0.24 0.27 0.20 0.20 0.20
30 Housewares and small electrical appliancea 0,13 0,15 0.14 0.16 0.17 0.17 0.1%
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.12 0.13 0.16 0.17 0.18 0.2% 0.23
32 Plumbhing, heating and building materials 0.19 0.22 0.25 0.23 0.27 0.3 0,42
33 Jewellery 0.0% .10 0.14 0,15 0.13 0,14 0.16
34 Yoys end games 0,12 0.15 0.19 0,18 a.t 0.15 0.17
35 Sporting qoods and lugqaqe 0.14 0,13 0.16 0.17 (15 0.19 0.24
36 Stetionery, books and magazines 0.17 0,18 0.1 0.29 0,22 0.19 0,20
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.25 0,29 0.0 0.30 0.n D, 35 0.4D

and supplies
38 Meals and lunches 18,43 13.77 15.74 15,60 13.49 14.88 16.7%
39 Repairs and aervices I8R5 1.45 1.80 2.26 1.94 25 1 2,406
40 All other departments 0.39 0,33 0,41 0,45 0.44 0,5 D, %
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0,21 0.21 0.25 0,28 0.25 0.27 0.30
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IAUEAU 27, Rapports mensuels ventes-stocks des grands maasins, par cayon, Canada, 1983 et 1984

L EL
Tuly Aunust Sept emher Octaber Novembe r December fayan
Jurllet Aot Septembre Octabre Navembre Décembre
NO
0.3% 0.34 a.34 0.30 0.28 a.45 Robes, robes de ménaqe, tabliers et wni- 1
farmes pour dames et jeunes filles
0.17 0.30 0.28 0.33 0.35% 0,46 Manteaux et tallleurs pour dames et jeunes 2
filles
0.33 0.34 0.40 0.350 0,30 g,48 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3
0.07 0,10 0.1 a.21 0,27 0.35 Fourrures 4
0.2 0.28 0.30 0.28 0,27 0.4} Vétements pour bébés et enfants et articles 5
de chambrss d'enfants
1,26 .47 a,34 n.xn 0.3 0.5%7 Vétements de filiettes et d'adolescentes 13
0.37 0.33 0.36 0.32 0.357 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7
0.30 D.3 0,35 0.27 0.26 0.37 Sous-vétements 8
0.61 0.48 0.60 0.68 0. 73 @.8% Chapesux 9
a.21 0.1 0.3a 0.30 0.28 0,45 Bss pour dames et fillettes 10
a,26 0,26 0,35 D.30 0.37 a.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11
dames ot fillettes
0,20 0.24 0.30 0.26 0,30 an Cheussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
0,17 .18 0.23 0.22 0.28 0.44 Yétements pour hommes 13
0,27 0,24 0.26 0.22 0.32 0.7% Articles d'habillement pour hommes 14
a.21 0,39 0.28 0.22 0.28 0.52 Vétements et srticles d'habillement pour 15
gargona
a.il 0,19 0,22 0.19 0,24 0.3 Chassures pour hommes et gargons 16
18 1.41 1.38 1.33 1.37 2.08 Praduits slimentaires et connexes 17
n.i 0,24 0.25 0,25 0.23% .52 Articles de toiletle, cosmétiques et médi- 18
caments
a2 0,23 a.22 a.18 0.23 a.53 Appsreils et fournitures photographiques hJ:)
- F 0.15 0,16 0.16 0,16 0.15 tissus b la pidce 20
0.24 0,23 0.28 0.23 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21
0.16 0.17 0.2% 0,23 D.24 0,33 Menus articles 22
0.1 0,10 0.12 0.1 0,17 0,30 Porcelaine et verrerie 23
a.27 g.28 a,28 0,33 0.33 0.20 Revétements de plancher 25
0.25 0.2a 0.25 0.26 0.27 0.27 Tentures, ridesux et housses 25
0.14 0,13 0.15 0,15 0.20 0.38 Lampes, tablesux, miroirs et autres articles 26
d' ameublement paur ls maison
0,34 Q.30 0.26 0,26 a.25 0.2} Meubles 27
1.17 0.92 0.84 0,86 .72 g.70 Gros appareils ménagers 28
0.23 0,24 0.31 0,27 0.3 0,51 Téiévision, radio et musique 29
0,18 0,17 0.18 0,19 0,21 0,40 Articles de ménage et petits sppareils élec- 30
triques
0.1% D.17 0.18 0.19 0,20 0.27 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 3
ete,
D0.36 0.29 n.28 0,32 0,28 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truction
0.1 0.1 0.18 a,14 0.19 0.52 B1jouterie 33
D.17 (15153 0.13 a.17 0.37 2.8 Jouets et jeux 35
0.21 B.17 .16 0.13 0.15 0,35 Articles de sport et valises 35
B.17 0,22 0.23 n.18 0.30 0.58 Papeterie, livres et revues 36
0.35 0,32 a,. 31 0.3% 0,38 0,84 Essence, huile, scCessoires d'automobile, 37
réparation et fournitures
15,38 17572 20,9 26.18 21.79 32.62 Repas et casse-croites 38
1.99 2.08 2.10 2.18 2.68 2.52 Services et travaux de réparetion 30
1.47 0,43 08.41 DS 0.37 a.75 Tous sutres rsyons a0
0.27 0.27 0.28 0.26 0.3 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS a1




TABLE 28. Depsrtment Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1982-1984

a5

TABLEAU 2B. Montants 3 recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins 8 la fin du mois, Canada, 1982-1984

Change from Change
prev ious 1984/1983
month

il 1982 1983F 1984

) Variat ion Variation

Mois par rapport 1984 /1983
au mois
précédent

thousands of dollars per cent
milllers de dollars pourcentage

January - Janvier 1,624,889 1,666,708 1,774,688 - 6.0 + 6,57

February - Février 1,554,529 1,598,345 1,720,876 - 3.0 + 7.7F

March - Mars 1,537,740 1,565,461 1,695,381 - 1.5 + 8.3

April - Avril 1,536,243 1,5A2,875

May - Mai 1,527,643 1,591,140

June - Juin 1,505,203 1,585,200

July - Juillet 1,477,266 1,553,254

Auqust - Aolt 1,476,602 1,542,396

Septemher - Septembre 1,536,070 1,591,826

October - Octobre 1,994,259 1,631,976

November - Novembre 1,613,782 1,702,704

December - Décembre 1,755,331 1,887,032

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are assaciated exclusively

with them.

(1) Les montants B recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent
axclusivement avac ces magasing.

TABLE 2%, Depaclment Stores'

Month-end Account:: Keceivahite(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984

TABLEAU 29. Montants 3 recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 3 la fin du moas, Canada, 1982-1984

Change from Change
previous 1984/1983
month

o 1982° 19837 1986

Mals Variat ion Variat ion
par rapport 1984/1983
au mois
précédent

millions of dollars per cent
millions de dollars pourcent age

Janvary - Janvier 1,542.0 1,583.0 1,686.0° + 1.1° + 6,57

February - Février 1,557.0 1,603.0 1,668,0° - 1.1f + 4,17

March - Mars 1,564,0 ,590,0 1,720.0 + 3.1 + B.2

April - Avril 1,563.0 ,609.0

May - Mai 1,560.0 1,623.0

June - Juin 1,954.0 1,634.0

July - Juillet 1,955.0 1,632.0

August - Aoiit 1,559.0 1,629.0

September - Septembre 1,575.0 1,632,0

October - Nctobre 1,569.0 1,649.0

November - Novembre 1,571.0 1,659.0

December - Décembre 1,550.0 1,668.0

T1) Accounts recelvahle of depsrtment stores and the outstandinas of acceptance companies which are associated exclusively

with them,

(1) Les montants 3 recevoir des grands magasins et les crésnces actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent
exclusivement avec ces magasins.
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IABLE 30. Deparctment Sture Salen and Stocks, MED and Combined Seasonal and Trading Day Fazbors, 1984
Sales - Combined Seasonal amnd Trading Oay Nacters
Ventes - Coefficients comhinés de corrections des variations saisonnikres
et des jours commerciaux
Depactment
MCD in March February® MacchP April
MDC en mars Février® MarsP Avril
No.
1  Women's and misses' dresses, housedresses, S 66,94 89,87 104.65
aprons and uniforms
2 Women's and misses' coats and suits 8 77.70 106.86 90.17
3 Women's and misses' sportswear 4 68.90 92.82 94.24
4 Furs 12 115.09 74,82 22,72
5 Infants' and children's wear and nursery 5 n.n 90,03 95,35
equipment
6 Girls' and teenage girls' wear 5 64,78 100.66 94.24
7 Lingerie and women's sleepwear 4 62,44 Thyas B1.27
8 Intimate apparel 4 73,55 97.64 97.54
9  Millinery 9 59,88 63,55 69,13
10 Women's and girls' hosiery 4 73.86 98.11 98.54
it Women's and qirls' qloves, mitts and 4 56,16 78.96 82.83
accessories
12  Women's, misses' and children's footwear o 57.66 92.51 101.17
13 Men's clothing 4 61.8%
i Man'e furnishiang: 3 55,78
i% Desa’ chlotairm we durodohioge 2 30,55
i Mt ok ol joelb ool £ o T L
17 Food and kindred products 4 0¥, T1F 9,0
18 Toiletries, cosmetics and drugs 2 77.63 84,57
19  Photographic equipment and supplies 4 62,81 76.92 74.93
20 Piece goods 7 B4, 63 106.81 96.75
21 Linens and domestics 3 61,57 80.46 78,93
22 Smallwares and notions 4 BS.61 92.56 84,80
23 China and glassware 5 66.9% 82.16 73.43
24  Floor coverings 5 82,40 101.43 95.22
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 72.01 96.17 98.61
erings
26 lLamps, pictures, mirrors and all other 4 67.38 83,83 75.68
haome furnishings
27 Furniture 4 78,24 98,58 84,93
28 Major appliances ) 74,03 91.60 82.36
29 Tlelevision, radio and music 5 72.86 N.N T74.0
30 Housewares and small electrical appliances 3 78.83 73.82 B0. 96
3 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 67.42 85.70 93.95
32  Plumbing, heating and building materials 6 72.04 82.22 100.48
33 Jewellery 3 56.43 75.04 73.15
34 Toys and games 4 42.69 55.63 62.94
35 Sporting goods and luggage 3 57.11 78.75 92.29
36 Stationery, books and magazines 4 72.57 78.96 75.9%
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs ) 71.69 87.20 89. %
and supplies
38 Meals and lunches 3 83,56 98,76 88,14
39 Repairs and services 6 83.67 100.74 91,44
40  All other departments 5 68,79 86,02 99,41
41  TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 70,47 87.07 92.44
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TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, MXC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et
des jours commerciaux, 1984

Eiwcks - Seasonal Factors

Stocks - Coefficients des variations salsonnidres

Rayon
MCD 1n March February® MarchP Apral
MDC en mars Février® Mar sP Avril
NO
3 92.95 106.52 124.83 Robes, rohes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
4 83.97 87.39 1SNF Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2
filles
3 88.85 101.69 117.73 Vetements sport pour dames et jeunes filles 5
5 88,15 88.98 87.86 Fourrures 4
4 84,33 89.39 112.62 Vétements pour bébés et enfants et articles 5
de chambres d'enfants
4 85,67 96.53 113.96 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6
4 84.27 95.33 109.00 Lingecie et vBtements de nuit pour dames 7
3 94,27 96,28 103.77 Sous-vétements 8
[ 80,16 60.90 80.9 Chapeaux 9
4 87.41 98.10 108,39 Bas pour dames et fillettes 10
3 90,69 100.98 108.27 Gents, moufles et articles de parure pour 11
dames et fillettes
3 90.87 102.29 116,64 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
4 87.67 98,05 101.94 vVatements pour hommes 13
H Rk, 72 93.62 17,98 Articles d'habillement pour hommes 14
Ga, PN it T vatements et articles d'habillement pour 15
gargons
B A 15 Gl it N Zhaugsures pour hommes et gargons 16
m Froduits alimentaires et connexes 17
4 85%.50 91,42 107,27 Articles de tollette, cosmétiques et médi- 18
caments
4 89.M 30.00 106,44 Appareils et fournitures photographiques 19
5 89.01 103.10 104.97 Tissus & la piece 20
3 101.24 99.95 108,33 Literie et linge de maison 21
4 87.26 88,53 1N9.16 Menus articles 22
3 93.66 95.67 99,28 Parcelaine et verrerie 23
3 94,64 95.86 101.28 Revétements de plancher 24
3 96.09 101. 91 106.74 Tentures, rideaux et housses 25
3 88,54 94,04 100.12 Lampes, tableaux, miroirs et avtres articles 26
d'ameublement pour la maison
3 90,73 101,48 111.08 Meubles 27
4 104,06 98.25 105.74 Gros appareils ménagers 28
3 89.68 97,12 107.33 Télévision, radio et mysique 29
3 90,87 91.55 108,18 Articles de ménage et petits appareils élec- 30
triques
3 87,49 97.34 105.15 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31
ete.
[ 91.85 95.89 109, 21 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truction
3 93.05 98.86 107,02 Bijouterie 33
4 77.08 81.45 99.70 Jouets et jeux 34
4 82,28 92.86 116.9N Articles de sport et valises 35
: 83,34 86.25 102,40 Papeterie, livres et revues 36
5 91.14 90. 34 106,93 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37
réparation et fournitures
Repas et casse-croltes 38
6 91.01 89.67 102,87 Services et travaux de réparation 39
5 79.60 99.41 118.86 Tous autres rayons 40
3 91.44 95.42 107.27 TOTAL, TOUS RAYONS 41
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TABLE 31. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, Revised, 198!

1985
Department )
January February March Apral May June
Janv ter Février Mars Avril May Jutn
No.
thousands of dollars
milliers de cdollars
1 vomen'a and misses' dresaes, housedresses, 8,113 9,990 13,824 16,24% 19,623 20,022
aprons and uniforms
2 Women's and missss' coats and suits 10,851 10,522 16,023 14,135 8,300 6,211
3 wamen’s and misses’ aportawesr 28,324 35,905 47,098 45,587 54,059 56,210
4 Furs 4,537 3,122 1,834 890 266 $07
5 Infants' and children's wear and nursery 16,652 16,248 21,680 20,180 21,030 22,093
equipment
& Girls' and teenage qgirls' wear 8,082 10,250 18,082 13,780 14,202 14,681
7 Lingerie and women's aleepwear 10,221 11,156 14,000 14,516 16,288 18,349
8 Intimate apparel 7,310 6,911 9,808 10,048 10,169 11,935
9 Millinery 1,278 1,034 1,135 1,292 1,075 1,151
10 Women’s and girls’ hosiery 8,107 7,400 10,220 10,287 10,306 9,354
11 Women'a and girls' gloves, mitts and 8,538 8,072 11,976 12,541 13,494 13,177
accessories
12 Women's, misges’ and children's footwear 12,923 12,884 21,933 23,009 22,849 25,650
13 Men's clothing 20,9% 20,011 33,73 30, 3% 29,093 36,960
12 Men's furnishinns 22,581 22,532 33,033 31,203 35,824 53,687
15 Baye' alsthiog and faroighings 5, WG A,593 1,00 11 580 11, %88 12,329
B caae e e’ e s N 1, Sad 10 il oI
17 Food el kiadeed products v [T H By Bl nA s 5,0
18 Toilatries, cosmetics and drugs 32,301 57,522 45,749 43,155 44,600
19 Photugraphic equipment and supplies 9,237 8,345 10,440 10,258 11,261
20 Piece anods 3,466 5,565 4,739 4,122 4,399
21 Linens and domeet ics 28,368 16,095 22,134 22,803 23,527 30,29
22 Smellwares and notions 9,010 7,072 251792 7,287 6,459 6,914
23 China and glassware 7,543 8,431 10,825 8,918 12,200 10,082
24 Floor coverings 9,384 9,440 12,799 1,59 115 12,578
25 Draperies, curtains and furniture cov- 10,258 10,301 13,923 14,590 15,604 16,773
erings
26 Lawps, picturea, mirrors and all other 8,759 5,522 8,039 7,078 6,826 7,063
home furnishings
27 furniture 38,134 30,27 42,039 36,186 45,986 47,526
28 Major sppliances 33,568 27,6% 36,17 32,825 39, 304 EREEA
29 Tlelevision, radio and muaic 35,064 28,032 g, on 29,948 31,338 32,153
30 Housewares and amall electricsl appliances 25,453 29,148 25,925 30,258 31,601 35,619
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 17,692 16,373 20,934 23,975 34,178 32,628
32 Piumbing, heating and buillding materials 7,196 7,723 8,503 10,762 12,359 15,966
33 Jewellery 9,601 11,089 15,276 15,608 17,163 18,069
34 toys and games 8,035 9,282 13,550 14,508 14,235 15,747
35 Sporting goods and luagage 17,737 14,478 20,038 24,836 29,700 35,163
36 Stationery, books and magazines 19,248 19,362 264,742 22,876 22,385 255098
37 Gasoline, o01l, auto sccessories, repsirs 12,701 11,054 14,950 16,228 18,754 20,558
and supplies
38 Meals and lunches 18,026 16,965 20,450 19,841 19,436 21,5001
39 Repairs and services 7,743 8,174 10,293 9,425 9,443 10, #
40 All other depertments 20,692 20,348 26,165 31,870 37,594 37,759
41 TOTAL ALL DEPARYMENTS 623,021 603,808 187,544 775,226 842,133 924, 154




ABLEAU 31, Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1983

SKoNe

pans

July Auqust September Gctober November December Rayon
Total
Juillet Aalt Sept embre Octobre Novembre Décembre
NO
thousands of dollers
milliers de dnllsrs
13,709 14,777 14,750 14,240 15,835 23,185 184,317 Robes, robes de ménage, tabliers el uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
6,155 16,280 18,437 24,928 24,959 24,709 181,505 Manteaux et teilleurs pour dames et jeunee 2
fillea
42,309 48,138 64,055 52,109 55,37 79,440 606,610 Vétements spart pour dames et jeunes filles 3
1,101 17850 2,665 5,79 7,156 8,564 38,229 Fourrures 4
19,930 24,849 25,964 26,090 26,916 38,184 279,816 Vétements pour bébés et enfants et articles 5
de chambres d'enfants
11,19 22,434 16,027 15,408 18,069 23,933 186,139 Vétemeots de fillettes et d'adolescentes [
15,147 14,686 17,762 18,495 26,174 48,913 225,507 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7
9,588 10,25 11,603 9,635 10,558 15,653 123,070 Sous-vdtements 8
1,061 1,103 1,591 2,264 3,606 4,630 21,200 Chapeaux 9
7,1 7,569 15,067 11,908 12,290 18,072 125,711 Bas pour dames et fillettes 10
9,89 10,83¢ 16,7719 17,485 25,121 41,435 189,348 Gants, maufles et articles de parure pour 1
dames et Fillettes
17,586 23,037 31,020 28,615 32,626 32,003 284,135 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
24,299 28,665 39,583 36,865 52,789 78,209 431,553 Vatements pour hommes 13
35,985 33,132 42,187 40,669 63,173 122,032 534,034 Articles d'habillement pour hommes 14
2, 12 18,914 Bl ] 1), 808 15, alts ML LR 101829 Vegamante af arkisles 4'haballemaud poors A
[
[N I T Ti . B - ) Ersim od il - T i
| 2 B 5A,Mis LN A AN Progulte alsmentaires »f cleaeaes 17
&3, 08 46,195 69,572 620,832 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
13,333 13,547 15,795 162,823 Appareils et fournitures photographiques 19
3,662 4,552 5,2M 52,561 Tissus b la piéce 20
28,700 28,309 32,714 27,654 28,602 46,038 335,238 Literie et linge de maison 21
7,063 7,474 10,319 9,651 10,557 14,334 103,931 Menus articles 22
10,470 9,831 11,592 10,668 18,145 34,970 153,675 Porcelaine et verrerie 23
13,914 13,668 12,713 14,765 15,794 11,318 149,748 RevBtementa de plancher 20
16,054 14,908 19,753 15,895 17,172 17,887 179,118 Tentures, rideaux et housses 25
7,995 7,669 8,766 8,887 12,581 21,484 108,269 Lampes, tgbleaux, miroirs et autres articles 26
d’ aneublement pour la malson
58,654 48,990 42,398 44,768 43,434 43,681 522,067 Meubles 27
5B,739 44,727 46,435 49,047 45,989 50,778 517,220 Gros appareils ménagers 28
35,886 37,349 51,251 45,593 56,665 90,416 511,726 Télévision, radio et musique 29
32,472 32,242 33,608 36,321 43,570 80,971 437,188 Articles de ménage et petits appareils élec- 30
triques
25,945 22,145 23,27 25,712 27,362 37,835 309,070 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 3
etc,
13,410 11,088 10,401 12,422 11,459 12,841 134,330 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truction
14,67 16,012 19,952 17,153 26,151 65,308 246,036 81jouterie 33
16,339 16,436 16,929 26,177 58,854 92,972 303, 064 Jouets et jeux 34
29,523 22,658 20,852 18,865 24,53 49,342 307, 326 Articles de sport et valises 35
22,426 31,251 31,175 24,377 41,136 75,016 358,687 Papetecie, livrea et revues 36
17,282 16,736 16,046 19,676 21,80% 26,795 212,351 Essence, huile, accessoires d’esutomobile, 37
réparat ton et fournitures
B,497 21,448 21,511 21,39 24,606 34,264 259,181 Repas et casse-croites 38
1,070 9,556 10,180 10,860 13,833 13,55 122,454 Services et travaux de réparation 39
T4, 575 27,147 27,360 27,565 32,758 97,580 375,781 Tous autres rayons 40
B3, 746 850,885 922,067 nz,M4 1,138,763 1,731,121 10,930,478 TOTAL, TOUS RAYONS 41
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TABLE 32. Total Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1983

January February March April Hay Jure
Province
Janv ier Février Mars Avril Mai Jivin
o thousands of dollars - milliers de dollars
1 Newfoundland 5,973 6,167 9,133 8,381 10,086 10,965
2 Prince Edward 4,088 3,308 4,039 4,575 5,073 6,087
Island
3 Nova Scotia 15,152 14,552 21,368 20,965 24,233 27,180
4 New Brunswick 11,285 11,429 15,670 16,565 18,528 20,380
5 Quebec 113,419 105,478 137,559 141,986 160,325 165,359
6 Ontario 220,251 209,429 273,155 276,600 299,281 337,835
7 Manitoba 30,338 30,908 43,142 41,97a 42,817 46,237
8 Saskatchewan 18, 851 18,137 25,262 24,875 24,929 26,867
9 Alberta 92,346 92,023 117,900 110,899 117,794 127,481
10 British Columhia 109,451 110,510 137,672 126,114 136,788 148,635
11 Yukon and Northwest 1,868 1,866 2,645 2, 233 2,279 3125
Territories
12 CANADA 623,021 603,808 787,564 775,226 842,133 920,150

TABLE 33. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1983

Selected January February March April May June
metrogpkiien areas Janvier Février Mars Avril Ma1 Juin
e thousands of dollars - milliers de dollars

1 Calgary 35,506 35,568 45,673 42,727 45,841 48,022
2 Edmonton 42,323 41,986 53,130 49,747 53,832 57,902
3 Halifax-Dartmouth 8,865 8,30 12,049 12,190 13,070 14,192
4 Hamilton 16,474 15,408 20,012 20,178 21,336 23,724
5 Montreal 69,641 63,938 81,508 85,084 93,847 97,104
6 Ottawa-Hull 27,504 24,067 34,507 32,774 37,617 40,576
7 Quebec City 15,500 13,641 19,417 20,538 23,226 23,301
B Toronto 91,841 86,295 110,184 112,661 1155592 131,752
9 Vancouver 66,859 67,579 82,773 74,498 80,530 88,40

10 Winnipeg 27,586 28,058 39,236 38,113 38,730 41, 6%
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iAGLEAU 32. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, révisées, 1983

July Auqust September October November December
Total Province
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre ,
thousands o f dollars - milliers de d ollars :
9,703 10,917 10,984 1,827 14,873 21,685 130,694 Terre-Neuve 1
6,140 6,146 S50} 5,397 6,350 10,924 67,664 1le-du-Prince-Edouard 2
25,031 27,825 25,947 26,189 36,478 57,769 322,689 Nouvelle-Fcosse 3
17,746 19,513 19,507 20,109 27,007 40,017 237,756 Nouveau-Brunswick 4
138,487 152,270 165,114 2.5, 1157 192,906 304,967 1,951,027 Québec 5
302,411 307,471 324,680 335,918 430,194 652,084 3,969,309 Ontario 6
41,664 42,761 4B, 773 47,505 60,620 85, 566 562,305 Manitoba 7
25,850 28,145 30,972 30,682 39,161 584423 347,524 Saskatchewan 8
113,648 117,283 131,181 124,404 157,650 225,789 1,528,398 Alberta 9
130,347 135,897 156,209 143,923 170,746 273,669 1,779,961 Colombie-Britannique 10
2,720 2,659 3,163 2,905 2,00 4,858 53,158 Yukon et les lerritoires 11
dy Nord-Ouest
813,746 850,885 922,067 922,014 1,138,763 1,751,128 10,930,478 CANADA 12
TABLEAL 33, iotal des ventes mensuclles des grands magasins, par certalaes zones métropolitaines, révisées, 1983
July August September Dctober November December . Cortakica Bonea
Juillet Aolit Septembre Octobre Novembre Décembre métropol itaines ,
thousands of dollars - milliers de dollars -
42,971 44,043 50,187 46,942 60,076 85,124 582,680 Calgary 1
51,913 53,645 59,701 56,511 70,315 100,816 691,821 Edmonton 2
13,312 15,204 14,296 14,665 20,135 30,126 176,405 Halifax-Dartmouth 3
21,954 21,836 22,575 25,633 30,698 51,446 291,274 Hamilton 4
78,786 90,637 100,195 104,605 116,811 186,524 1,168,680 Montréal 5
35,683 37,306 40,665 43,969 50,786 74,772 480,226 Dttawa-Hull 6
19,9119 20,699 23,182 24,002 26,309 38,661 268,398 Ville de Québec i
118,249 120,034 130,998 132,358 169,780 262,038 1,581,782 Toronto 8
79,390 78,407 92,887 B4,B6B 100,144 160,745 1,053,121 Yancouver 9
51962 38,547 44,404 42,982 54,821 76,858 508,536 Winnipeg 10
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TABLE 34. Major Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1983

January February March April May it
Province
Janvier Février Mars Avril Mai Jerie
e thousands of dollars - milliers de dollars rs
1 Newfoundland X X x x X X
2 Prince Edward X x X x X X
Island
3 Nova Scotaia 5,%61 5,025 6,674 6,827 7,465 9N
4 New Brunswick x B X X X x
5 Quebec 63,057 59,932 78,757 80,468 89,932 9,110
6 Ontario 139,273 130,063 168,806 171,193 177,564 203,548
7 Manitoba 20,927 21,103 30,050 27,495 26,790 29,192
8 Saskatchewan X x x X x X
9 Alberta 74,681 72,922 92,836 84,40 87,977 97,331
10 British Columbia 91,084 91,592 112,768 100,349 108,532 119,978
11 Yukon and Northwest X X X x X X
ferritories
12 CANADA 416,075 400,059 517,493 496,409 524,430 578, 341

TABLE 35. Major Department Store Monthly Sales , by Selected Metropolitan Area, Revised, 1983

Selected January february March April May June
gelropoliiien areas Janvier Février Mars Avril Mai Juin
to- thousands of dollars - milliers de dollars

1 Calqary 29,040 28,473 36,678 33,109 35,260 37,388
2 Edmonton 35,144 34,295 42,699 38,81 40,806 45,023
3 Halifax-Dartmouth X X X X X X
4 Hamilton 12,516 11,640 15,106 15,457 16,073 18,812
S5 Montreal 42,358 41,194 52,817 54,533 59,173 59,345
6 Ottawa-Hull 18,427 15,620 23,155 21,012 24,189 25,980
7 Quebec City x X x x x X
8 Toronto 69,002 64,180 81,651 83,485 82,502 94,657
9 Vancouver 59,276 60,052 73,075 64,338 69,450 77,713

10 Winnipeg X X X X X
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TABLEAU 34. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, révisées, 1983

= August September October November Oecember
Total Province
Juillet Aot Septembre fictobre Novembre Décembre .
thousands of dollars - milliers de dollars .
X X X x X X X Terce-Neuve 1
X x X X x X x 1le-du-Prince-Edouard 2
7,803 9,112 8,579 8,343 11,875 17,028 102,211 Nouvelle-Fcosse 3
x x X X x X X Nouveau-Brunswick 4
74,622 84,368 98,478 104,427 116,397 170,332 1,111,880 Québec [
185,888 183,952 204,499 212,535 269,568 5H8,614 2,435,503 Ontario 6
26,389 26,845 33,877 31,748 40,397 55, 448 370,261 Manitoba 7
X x X X X X X Saskatchewan B
BS%728 87,553 101,788 96,307 122,043 171,09 1,174,669 Alberta 9
102,698 107,3N 127,635 116,838 139,163 217,65 1,435,679 Colombie-Britannique 10
X X X X X X X Yukon et les Territoires 11
du Nord-Ouest
510,481 528,907 609,641 605,042 741,909 1,078,633 7,007,420 CANADA 12
PAHLEAY 35, Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, covisées, 1983
July August September October November Oecember - e
Juillet Aodt Septembre Nctobre Novembre Décembre métropolitaines 3
thousands of dollars - milliers de dollars .
32,756 34,050 40,070 37,411 48,427 67,164 459,826 Calgary 1
40,229 40,394 46,806 44,388 55,465 77,308 541,368 £dmonton 2
X X x X x X X Hal1fax-Dartmouth 3
17,037 16,660 17,270 19,464 23,140 37,210 220,385 Hamilton 4
47,485 57,849 67,580 70,303 79,347 118, 386 750,370 Montréal 5
23,777 22,823 26,797 29,674 33,263 46,030 310,747 Ott awa-Hull 6
X X X x X X X Ville de Québec 7
86,545 87,604 97,742 98,876 126,347 188,296 1,160,887 Toronto 8
64,955 67,909 81,850 76,237 87,896 138,559 919,310 Vancouver 9

x X b x x X X Winnipeg 10
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TABLE 36. Junior Department Store Monthly Sales, by Praovince, Revised, 1983

January February March April May Jumya
Province
Janvier Février Mars Avril Mai Juin
No. thousands of dollars - milliers de dollars rs
1 Newfoundland X x X X X X
2 Prince Edward X X x X x x
Island
3 Nova Scotis 9,59 9,527 14,694 14,138 16,768 19,290
4 New Brunswick X X 3 x X X
5 Quebec 50,362 45,546 58,802 61,518 70,394 74,248
6 DOntario 0,977 79,366 104,349 105,406 121,717 134,287
7 Menitoba 9,41 9,805 13,092 14,479 16,027 17,045
8 Saskstchewan X x X x x X
9 Alberta 17,665 19,101 25,064 26,498 29,817 30,151
10 SBritish Columbia 18,367 18,918 24,904 25,765 28,256 28,657
11 Yukon and Northwest X X X X X X
Territories
12 CANADA 206,946 203,749 270,051 278,817 317,702 341,809

TABLE 37. Junior Department Store Monthly Sales , by Selected Metropolitan Area, Revised, 1903

Selected January February March April May June

SRR (s Janvier Février Mars Avril Mai Juin
= thousands of dollars - milliers de dollars
1 Calgary 6,466 7,095 8,995 9,617 10,58 10,633
2 Edmonton 7,179 7,691 10,431 10,936 13,027 12,879
3 Halifex-Dartmouth X x X X X X
4 Hamilton 3,958 3,769 4,906 4,721 5,264 4,92
5 Montreal 27,283 22,743 28,6N 30,551 34,673 37,759
6 Ottawa-Hull 9,078 8,447 11,352 1,762 13,429 14,596
7 Quebec City x x X X x X
8 Toronto 22,839 22,115 20,533 29,176 33,089 37,095
9 Vancouver 7,583 7,527 9,698 10,160 11,080 10,725

10 Winnipeg x x X X x ¥
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[ABLEAU 36. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, révisées, 1983

Tuly Auqust September October November December
Total Province
nillet Aolt Septembre Octohre Novembre Décembre N
thousands of dollars - milliers de dollars :
x x X x X x x Terre-Neuve 1
x x x x x x x lle-du-Prince-fdouvard 2
17,228 18,713 17,368 17,847 24,603 40,740 220,477 Nouvelle-f cosse 3
x X x X x X x Nouveau-Brunswick 4
63,866 67,903 66,636 68,731 76,510 134,636 839,152 Québec 5
116,523 123,519 120,181 123,383 160,626 263,470 1,533,804 Ontario 6
15,275 15,917 14,896 15,757 20,223 30,118 192,045 Manitoba 7
X X 3 X % x X Saskatchewan B
27,868 29,730 29,393 28,097 35,608 54,739 353,73 Alberta 9
27,649 28,506 28,574 27,084 31,583 56,018 344,281 Colombie~Britannique 10
x X X X X x X Yukon et les Territoires 11
du Nord-Ouest
303,265 321,978 312,425 316,972 396,854 652,488 3,923,05% CANADA 12
TABLEAL 37, Ventes mensuclles des geands magasins popalaires, par cectaines zones obtropolitaines, cévisées, 1983
July Auqust September Nctober November Becember - CerR e sones
Juillet Aolt Septembre Octobre Novembre Oécembre (Al -
thousands of dollars - milliers de dollars .
10,216 9,993 10,117 9,531 11,649 17,960 122,853 Calgary 1
11,683 13,250 12,894 12,123 14,850 23,508 150,451 Edmonton 2
X X X X X x X Halifax-Oartmouth 3
4,917 5,176 5,305 6,168 75559 14,236 70,891 Hamilton 4
31,30 32,788 32,615 34,303 37,463 68,138 418,307 Montréal 2
11,905 14,482 13,869 14,294 17,523 28,742 169,479 Dttawa-Hull 6
x x x x % b x Ville de Québec 7
31,705 32,430 33,256 33,482 43,433 73,742 420,895 Toronto 8
11,435 10,497 11,037 10,631 12,248 22,186 133,810 Vancouver 9
x X X X x X X Winnipeg 10
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TABLE 38. Department Store Monthly Stocks(1)}, by Department, Canada, Revised, 194

1983
LA Januery february March Apral May June
Janv 1er Févraer Mars Avral Ma1r Juan
No,
thousands of dollars
milliers de dollars
1 wWomen's and misses’ dresses, housedresses, 36,853 38,452 48,292 54,845 48,892 36,938
aprans and uniforms
2 Women's and misses' coals and suits 37,240 40,601 39,816 29,219 22,924 24,186 1
3 Women's and misses' sportswear 107,691 111,884 144,287 147,005 146,503 121,787
4 Furs 17,789 15,046 16,082 15,293 17,107 16,502
5 Infants’ and children's wear and nursery 59,027 63,710 71,576 B0, 446 76,455 75,828
equipment
6 Girls' and teenage girls' wear 31,364 56,675 46,539 46,851 40,993 35,817
7 Lingerie and women's sleepwear 39,985 34,087 45,900 47,684 47,983 40,607
8 Intimate apparel 33,488 29,544 32,233 33,760 33,940 31,531
9 Millinery 2,09 1,739 1,269 1,257 1,208 1,269
10 Women's and qirls' hoslery 26,339 26,555 30,567 51,443 33,988 33,534
11 Women's and girls’ glovas, mitts and 39,888 39,74 45,692 45,765 41,552 36,425
accessories
12 Women's, misses' and children's footwear 74,321 80,350 100,970 100,438 96,440 81,662
13 Men's clothing 11,326 134,801 152,499 140,115 139,366 134,537
16 Men's furnishings 119, 328 122,772 1%, 364 146,030 146,877 125,427
TE Gmye' WletUleg gl fle imeong NG a1, adi 00788 42,180 TR 3T 87 AA2
i oswn's el Seye  Mssleeer iy O LW T3 %0 15,133 | S N
17 Food avd kuwired pruducts 345, 1Ry a0 athy 206 8ij, B3 W, Y 43, Wm
18 Toiletries, cosmstics and drugs 193,221 146,999 166,218 187,116 170,189 187, ik
19 Photographic equipment and supplies 54,903 48,996 52,752 59,091 59,207 SR,891
20 Piece goods 23,51 23,381 29,881 27,254 31,052 25,478
21 Linens and domestics 109,092 112,657 112,991 120,860 133,092 119,814
22 Smallwsres and notions 35,684 34,775 55,502 40,189 42,771 44,116
23 China and glassware A4,123 88,209 92,647 94,908 101,225 94,906
24 Floor coverings 48,514 45,960 4%,556 48,045 51,418 52,247
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,266 57,439 68,209 64,874 64,984 64,098
erings
26 Lamps, pictures, mirrors and sll other a3, 628 43,764 52,441 49,935 57,868 54,635
home furnishings
27 Furmiture 182,199 165,685 190,373 194,142 199,067 177,402
28 Major appliances 55,463 56,685 61,676 57,769 BT 52,502
29 Television, radio and mualc 134,446 130,084 147,552 151,854 158,456 158,619
30 Housewsres and small electrical sppliances 170,114 160,222 161,677 189,776 179,540 185,845
31 Hsrdware, psints, wallpaper, etc. 112,079 108, 390 141,956 131,473 140,514 141,022
32 Plumbing, heating and building materials 39,858 34,864 39,137 40,352 80,023 36,449
33 Jewellery 17,656 109,081 119,506 124,926 118,517 113,978
34 loys end games 75,30 72,586 79,492 99,212 90, 365 95,760
35 Sporting goods and luggage 107,420 107,675 127,882 153,732 151,664 141,255
36 Stationery, books and magszines 50,170 85,662 87,180 114, 369 123,192 125,169
37 Gssoline, 01}, auto accessories, repairs 51,925 50,223 50,479 53,719 53,733 48,793
and supplles
38 Meals and lunches 1,2NM 1,188 1,433 1,449 1,164 1,
32 Repairs and servicea 4,869 4,283 4,821 4,873 4,069 Lk
40 All other departments 52,943 52,359 63,978 79,682 69,123 64, i
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,723,225 2,657,466 3,002,362 3,167,086 3,148,278 2,988, 546

(1) At seiling value.
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TABLEAU 38. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1983

1983
July Auqust September Octaber Navember December Rayon
Juililet Aoiit Septembre Dctobre Navembre Décembre
NO
thousands of dolTars
millters de dollars
42,204 43,710 42,922 52,865 60,363 43,008 Robes, rohes de ménage, tsbliers et uni- 1
farmes pour dames et jeunes filles
49,931 DI 75,809 75,907 65,218 41,728 Mantesux et tailleurs pour dames et jeunes 2z
filles
131,281 150,489 166, 315 178,184 189, 368 141,664 Vétements sport pour damee et jeunes fillss 3
16,611 19,356 27,907 27,345 26,498 22,29 fautrures 4
$2,130 A7,432 85,804 103,100 93,272 85,943 Yétements pour bébés et enfants et articles 5
de chamhres d'enfants
51,924 43,574 50,999 50,001 49,075 34,485 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6
42,091 47,499 50,855 64,976 78,397 46,585 Lingerie et vBtements de nuit pour dames 7
33,172 33,088 33,859 38,763 43,721 41,201 Sous-vétements 8
2,236 2,314 2,969 3,726 6,168 4,783 Chapeaux 9
34,037 37,R90 38,341 41,918 44,947 36,026 Bas pour dames et fillettes 10
39,889 43,719 52,998 64,462 71,320 43,89 Gants, moufles et srticles de parure pour LA
dames et Fillettes
94,571 100,724 108,426 111,203 109,038 99,229 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
146,230 180,533 167,001 169,651 205,168 151,901 Vétements pour hammes 13
129,844 148,756 169,971 198,003 202,452 128,688 Articles d'habillement pour hommes 14
56,627 an 253 48, (49 57,809 52,040 19,803 Vatements et articles d’hahillement pour 1%
IO
™ i = B Th ] &, .0 by T K T b topnm e B T T 15
[ 1165 & Y tu, il 56,0 63, % 24,0% Produits gl imentarres et connnxes T
Ve w3 194,726 187,597 257,286 263,946 205,343 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
024233 57,677 57550 72,117 67,510 55,038 Appareiis et fournitures photographiques 19
29,680 32,49 27,723 33,908 31,024 30,764 Tissus ® la pidce 20
122,720 120,264 116,753 124,040 136,414 142,638 Literie et linge de msison 21
45,350 43,560 40,027 43,669 42,639 45,259 Menus articles 22
95,607 102,875 93,763 106,666 12,681 117,588 Porcelaine et verrerie 23
49,680 41,12 41,535 47,316 43,372 61,790 Revétements de plancher 24
62,503 64,229 60,302 61,859 64,586 68,814 Tentures, rideaux et housses 25
55,667 60,819 55,363 63,389 £2,099 50, 908 Lampes, teblesux, miroirs et sutres articles 26
d' aneublement pour la meison
167,656 166,045 161,878 183, 341 171,046 209,070 Meubles 27
47,618 49,880 55,586 57,855 70,701 74,158 Gros appareils ménagers 28
154,955 161,912 164,658 177,052 189,819 161,475 Télévision, radio et musique 29
181,251 189,211 186,731 196,117 227,174 176,548 Articles de ménage et petits appareils élec- 30
triques
134,755 126,956 132,803 138,961 136,729 141,627 Quincaillerie, peinture, pepier-tenture, n
etc,
38,410 38,060 38,421 39,936 32,173 52,218 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truction
116,260 116,355 109,423 130,947 140,184 111,075 Bijouterie 33
101,138 114,840 138,892 170,227 150,049 79,959 Jouets et jeux 34
136,788 123,119 135,275 164,336 159,376 125,645 Articles de sport et valises 35
143,392 135,690 141,007 133,920 143,899 113,493 Papeterie, livres et revues 36
Fi, 736 51,121 51,959 59,703 56,261 64,697 Essence, huile, accessoires d'sutomabile, 37
réparstion et fournitures
1,5 1,110 945 1525 1,083 1,018 Repas et casse-croGtes 38
w, YR 4,777 4,918 5,030 5,29% 5,466 Services et travaux de répsration 39
$2,146 64,980 68,761 87,295 90, 540 63,018 Taus sutres rayans 40
3,137,595 3,214 881 3,310,440 3,732,871 3,054,903 5,222,506 TOTAL, TOUS RAYONS 41

(V) Valeur de vente,
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Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, Revised, 1983

RETETEY Fehruary Mageh AL iy RIS
Janvier Févrter Mars Avril May Juin
No.
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4,54 3.85 3.49 3.38 2.49 1.84
aprons and uniforma
2 Women's and misses' coats and suits 3.43 3,86 2,48 2.07 2.76 3.89
3 Women's and misses' aportawear 3.80 3.30 3,06 22 2.1 281
4 Furs 3,92 4,82 8,77 17.18 64,3 32,55
5 Infanta' and children's wear and oursery 3,54 biCod o 3.99 3.64 3.43
equipment
6 Girla' end teenage qirls' wear 3,88 3.58 2.57 3,40 2.89 2.44
7 Lingerie and women's sleepwear N 3.a1 5.28 32933 2.9% 2,21
8 Intimste spparel 4,58 4,27 BR29! 3,36 3. 54 2,73
9 Millinery 1.64 1.68 112 0,99 112 1.10
10 Women's and girls’' hostery 25 3559 2,99 3.06 3.30 3,59
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4,67 4,92 3.82 3.65 3.08 2.76
Accessor tes
12 Women's, misses' and children's footwesr 5.75 6,24 4,60 4,37 4,22 3.18
13 Men's clothing $.30 6,74 4,52 4,62 4.79 3.64
14 Men's furnishings 5.28 5.4% 4,07 4,68 4,10 2.34
15 Bavs' clothing and furnishinas 5,94 6.3 3.67 1.64 3.36 3.07
i LR . BT Xl 4 7.5 i li% &M
1T Vool med sladaal prodocs L e W7 By
18 loiletries, cosmetics and drugs $.18 3. 80 3.82
19 Photographic equipment and supplies 5.%4 5,05 53571 5,26 4.1%
20 Piece goads 6.79 6,31 6,61 7.08 5.82
21 Linens and domestics 3.85 7.00 5.10 5.30 5.66 3.96
22 Smallwares and nations 3.96 4,92 4.5 5 %52 6.62 6,38
2} China and glassware 11.15 10,46 A.56 10.64 8.30 9.41
24 Floor coverings 5.17 4.87 .87 4.14 4.37 4,15
25 Draperies, curtsins and furniture cov- SR 5.58 4.90 4.45 4.16 3.82
erings
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.45 739 6.52 7.06 8.48 7.74
home furnishings
27 Furniture 4,78 5.47 4,53 503, 4,33 3.13
28 Major appliances 1.65 2,05 1.7 1.76 1.45 0.97
29 Television, redic and music 3,83 a,64 3.88 5.07 5.06 4,93
30 Houmewarea and small electrical appliances 6.68 5.50 6.24 6.27 5.68 5.22
51 Hardware, paints, wallpaper, etc, 6.34 6.62 6.78 5,26 4. 4.32
32 Plumbing, heating and building materials 5,54 4,51 4.60 3525 3.24 2.28
33 Jdewellery 12.25 9.84 7.82 8.00 6.9 6.31
34 Toys and gamss 9.38 7.82 5.87 6.84 6.35 6£.08
3% Sporting goods and luggage 6,06 7.44 6.38 6.29 5.1 4.02
36 Stationerv, books and maqazines 4.68 4,42 3,52 $.09 5,50 4,99
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 4,09 4,5 3,38 3.3 2.87 2.8
and supplies
38 Maels and lunches 0.07 0,07 0.07 0.07 0,06 0,04
39 Repaira and services 0.63 0.52 0.47 0.52 0.43 0.44
40 All other departmenta 2,56 2.57 2,45 2,50 1.84 1.7
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4,25 4.30 3.7% 4.0 3.63 3.17
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. +ABLEAU 39. Rspportz mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1983
1983
yly August Sept ember Dctaber November December L
Juillet Aot Septembre fctobre Navembre Décemhre
3.08 2.96 2.9 3,71 3.81 1.85 Robes, robes de ménaqe, tshliers et uni-
formes pour dames et jeunas filles
an 3551 4.1 3,05 2.61 1.69 Manteaux el tailleurs pour dames el jeunes
] filles
3.10 3.13 2.60 3.42 3.642 1.78 Vétements sport pour dames et jeunes fllles 3
15.09 10.81 10,47 4,72 3.70 2.60 Fourrures 4
4,62 3.52 3.50 3,95 3.47 2.25 Vétements pour hébés et enfants et articles 5
de chambres d'enfants
4.68 1.94 3.18 3.25 2.72 1.44 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6
2,78 5.23 2.B& 3.5 3.00 0.95 Lingerie et vBtements de nuil pour dames ?
3.46 b i) 2,92 4,02 6.14 2.63 Sous-vétements 8
2 2.10 1.87 1.65 o2l 1.03 Chapeaux 9
4.79 5.01 2.93 3.52 .66 1.99 Bes pour dames et fillettes 10
4,03 4.03 3.16 3.69 2.84 1.06 Gants, moufles et articles de parure pour
damea et fillettes
5.38 4,37 3.50 3.89 3.34 3.10 Chauyssures pour dames, jeunes filles et
enfants
6.02 6,30 4,22 4,60 3.89 1.94 Vétements pour hommes
3.R2 4,49 4.03 4.87 3.20 1.05 Articles d'habillement pour hommes
5.83 2.16 b1 4,9% 3.38 1.66 Vétements et articles d'habillement pour
gargons
. 5.24 4,61 5,68 4,06 259 Chagsures pour hommen et gargons
0.69 0.69 0.87 0.77 0.34 Produits alimentaires et connexea
4.22 3.98 5.09 4.36 1.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi-
caments
i.67 4,26 4.60 6.19 4.27 .71 Appareils et fournitures photographiques
6.10 7.14 5.86 6,70 5.89 6,67 Tissus B la pikce
4,28 4.25 398 4,49 4.77 3.10 Literie et linge de maison
6.42 5.83 5.68 4.52 4.04 3.16 Menus articles
9.13 10.46 8.09 10.00 6.21 3.36 Porcelaine et verrerie
BNa 3.49 3.27 3,20 3.13 5.46 Revitements de plancher
3.89 4.3 3.83 3.89 3.78 3.85 Tentures, ridesux et housses
7.43 7.88 6,32 2.13 4.%4 2.37 Lampes, tableaux, miroirs et sutrea articles
d' ameublement pour 1a msison
2,86 3.27 3.82 4.10 3.9 4,79 Meubles
0.81 1.12 1,25 1.18 1.54 1.46 Gros appareils ménagers
4,32 4,34 3221 3.89 3.35 1.79 Télévision, radioc st musique
5,58 5.87 5.5 5.40 5.21 2.18 Articles de ménage et petits appareils élec-
triques
5.19 5.73 5.70 5.40 5.00 3.74 Quincaillerie, peinture, papier-tenture,
etc,
2.86 3.43 3.62 3.2 3.68 4.07 Matérinl de plomberie, chauffage et cona-
truct ion
7.92 .27 5.48 7.64 5.36 1.70 A1 jouterie
6,19 6.99 B.20 6.50 2.5% 0.86 Jouetn et jeux
4.6} S.46 6.49 8.7 6,50 2.55 Articles de aport et valigea
6,39 4.34 4,92 5.49 3.%50 1.5 Papeterie, livres et revues
2.95 3.11 3.2 5,03 2,58 2.41 £agence, hulle, accensoires d'sutomobile,
réparation et fournitures
1,06 0.05 0,04 0,05 0.04 0.03 Repas et casse-croGtes
n.51 0.50 (.48 0.46 0.38 0.40 Services et travaux de réparation
. 2.0 39 2.5 35 2%; 2.7 1.09 Tous autres rayons
5,68 3.64 3.49 3.93 3.34 1.83 TOTAL, TOUS RAYONS
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TABLE 40, Department Store Monthly Salea-stock Ratios, by Department, Canada, Revised, 1985

1983
DEpETEReit January february March Aprit May June
Janw tec Févriec Mars Avril Moy Juin
No.
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.21 0.27 0. 32 0. 32 0,38 .47
aprons and unifarms
7 Women's and misses' costs and suits n.2a 0.27 D.40 .41 0.32 0.26
3 Women's and misses' sportswear 0.26 0.3 0,57 oS 0.37 0.42
4 furs 0,2a 0.19 0.12 0.06 0.02 0.03
S Infants’ and children’s wear and nursery .26 0.26 0.32 0.27 0.27 a.29
eguipment
6 Girls' and teenage qirls’ wear 0,25 0.50 G,43 .30 .32 0.38
7 Lingerie and women's sleepwear 0.25 a.29 0.33 0,31 0.3 0.41
B Intimate apparel 0.22 .22 a. 52 g,30 @.50 0.35
9 Millinery 0.45 D.54 0,75 1.01 a.87 0.93
10 Women's and qirls’ hosiery 0.29 1.28 .36 0.35 (1% 72 n.z2s
11 Women's and qirls' gloves, mitta and 0.21 0.20 0.28 a.27 0.3 0.3a4
accessories
12 wWomen's, misses' and children's foatwear 0.16 a.17 .24 0.23 Q.23 0.29
13 Men's clothing 0.15 .16 0.23 g.21 a.21 0.27
14 Men's furnishings 0.19 0.19 0,26 0,22 0.24 D.39
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 0.17 0.27 0.28 0.28 Q.32
10 was'w mwd wmgm Domeoumd [ 5 R ¥ i T %
BT el wm apedped seodeein .3 1% P ]
O lolieto e, dsme 18 sl ifugs &3 1,58 ] L%
19 Photographic equipment and supplies g.18 0.16 4.21 0,18 0.19 0.24
20 Piece goods n1 0. 0.18 n.14 G.15 G.15
21 tinens and domestics 0.25 D.15 0.20 0.20 0.19 0.24
27 Smallwares and notions a,22 .20 0.22 0.19 .16 a.16
23 China and glassware .08 0.10 0.12 0.10 .12 0.1¢
24 Flear coverinas 0.18 0.20 n.27 0.24 0.24 Q.24
2% Draperies, curtains and furniture cov- a.16 a.17 0.22 0.22 G.2a .26
erings
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.15 g.13 D.17 g.14 0.13 a.13
home furnishings
27 Furmture 8,19 0.1? 0.24 D.19 a.23 .25
28 Majar appliances 0.57 0.49 0.6 D.5% 0.68 0,98
29 1leleviszion, radio and music 0.24 n.21 0.27 0.20 0.20 0.20
30 Housewaras and smal! electrical mppliances g8.16 g.18 0.16 0.17 .17 0.19
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. a.1% 0.15 0,17 g,18 a.25 0.23
32 Plumbing, heating and building materials 0,16 Q.2 0.23 8,27 0.0 g.42
33 Jewellery 0.08 a.10 0.13 Q.13 0.14 0.16
34 Toys and games 0.12 Q.13 0.18 0.16 0.15 0.17
35 Sporting goods end lugqage D.15 g.13 n.17 0,17 0.19 8.24
36 Stationery, books and magazines 0,22 0,22 0,29 9.22 0.19 0.20
37 Gasoline, oil, auto acceseories, repairs 0.22 0,22 0,30 a.3 0,35 0.40
and suppl Les
38 Meals and lunches 19,82 13.60 15,60 13.49 14.88 16,79
39 Repairs and services 1,58 1,79 2.2 1.9% 2.1 2.4n
40 Al)l ather departments 0,56 0. 59 .45 0.44 .51 0.54
41 1OTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0.22 0.28 0.25 0,27 0.30
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. IABLEAU 40, Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par cayon, Canada, révisées, 1983
LR
July August Sept ember October November December Reon
Juiliet AaGt Septembre Octobre Novembre Décembre
NU
n.35 0.34 0.34 0.30 0.28 0.4% Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
Gl 0,30 n.28 0,33 0.35 n.a6 Manteaux et tsilleurs pour dames et jeunes 2
' fiiles
0,33 a.34 0.40 0.30 0.30 D.48 Vétements sport pour dames st jeunes filies 3
%07 0.10 a.n 0.21 oR27 0.3 Fourrures 4
n.2a 0.28 0.30 n.ze n.z? D.43 Vétements pour bébés et enfantg et articles 5
de chambres d'enfants
n.26 0.47 0.34 0.3t 0.36 0.57 Vétements de fillettes et d'adolescentes [
0.37 0.33 0.36 0.32 0.37 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour damesn 7
0. 3¢ 0.3 0.35 D.27 D.26 0.37 Sous-vétements 8
0,61 0,48 0.60 0.68 n.,73 0.89 Chapeaux 9
n.21 D.21 0,34 0.30 n.z8 0.45 fas pour dames et fillettes 10
0,26 0.26 D.35 D.30 0.37 0,72 Gants, mouflea et articies de parure pour 1
dames et fillettes
0.20 0.24 0.30 D.26 0.30 D. 5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
0.17 7.18 0.23 0,22 0.28 0.44 Vétements pour hommes 13
Q.27 0.24 0.26 0.22 0,32 0.74 Articles d'hsbillement pour hommea 13
n.21 0.39 0.28 0.22 0.28 8,52 Vétements et articles d'habillement pour 15
gargons
. .18 n.1e 0.22 0.19 0.24 2. Chessures pour hommes et qargons 16
g8 1.41 1.38 1.33 1.37 2,08 Produits alimentaires et connexes 1?7
.23 0.2a .25 0.23 .23 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
1.22 0.23 0,22 0.18 0.23 0.53 Apparells et fourniturea photographiques 19
0,13 0.15 0.6 0.16 0.16 0.15 Tissus b la pikce 20
0.24 0.23 0.28 0.23 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21
0.16 N2 0.25 0.23 D.24 0,33 Menus articles 22
0.1 D.10 0.12 a.n 0.17 0,30 Porcelsine et verrerie 23
0n.27 D.28 0.28 0.33 0,33 0.20 Revétements de plancher 24
0.2% n.2a 0.25 .26 0,27 0.27 Tentures, ridesux et housses 25
0.14 0.13 0.15 0.15 0.20 0.38 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26
d'ameub lement pour la msison
D.54 0. 50 0,26 0.26 0.25 0.23 Meubles 27
i ) .92 0,88 .86 0.72 0.70 Gros appareils ménagers 28
0,23 0,24 0.n 0,27 0.3 0,51 Télévision, radio et mueique 29
0.18 0.17 0.18 0.19 0.2 0,40 Articles de ménage et petits appereils élec- 30
triques
0.19 0.17 .18 0.19 0.20 0.27 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 3N
etc,
0.36 0.29 0.28 0,32 D.28 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cone~ 32
truction
0.13 0.14 0,18 0.14 0,19 0,52 81 jouter te 33
0,17 0,15 0,13 0.17 0,37 0.81 Jouets et jeux 34
0.21 0.17 0.16 0.13 0,15 0.3% Articles de sport et valisee 35
0.17 0.22 0.23 0.18 0,30 0.58 Papeterie, livres et revues 36
0.3% 0.32 0.3 0.35 0.38 0.44 fssence, huile, accessoires d'automobile, 37
répsration et fournitures
15,38 17.72 20,9 20.18 21,79 32.62 Repas et casse-croOtes 38
e 79 2,04 2.10 z2.18 2.6H 2,42 Services et traveux de réparation 39
n.a7 0.43 D.41 0,35 a.4? .7 Tous aulres rayons 40
.27 0,27 ¢.28 0.26 a.30 0.49 TOTAL, TOUS RAYONS a
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TABLE 41. Total Department Store Sales, Seasonally Adjusted (Indirect Method), Canada, 1972-1983

January February March April May June
Yearl

Janvier Février Mars Avril Mai Juin

millions of dollars - millions de dollars
1972 293,270 278,830 289,004 296,813 302,180 301,088
1973 330,860 337,402 342,234 348,742 337,099 356,760 :
1974 389,437 404,894 409,250 406,386 421,666 430,479
1975 437,776 446,386 457,062 455,565 483,804 468,332
1976 511,706 508,439 510,148 545,744 533,775 547,134
1977 567,340 576,939 553,045 558,183 566,650 549,488
1978 605,206 614,046 619,985 618,221 626,135 626,073
1979 654,071 660,290 694,156 686,505 694,769 705,064
1980 753,158 735,053 745,628 741,319 757,421 766,179
1981 843,958 837,494 841,719 861,296 850,790 880, 151
1982 826,932 846,504 825,286 850,978 849,985 830,075
1983 872,974 882,220 923,730 837,828 895,477 953,496

[ABLE 42. Tlotal Department Store Sales, Seasonally Adjusted (Indirect Method), Canada, Month-to-
Month Percentage Changes, 1972-1983

January February March April May June
Yearl

Janvier Février Mars Avril Ma1i Juin
1972 o0 - 4,9 + 3.6 + 2.7 + 1.8 - 0.4
1973 + 3.0 + 2.0 + 1.4 + 1.9 = B.2 + 5.8
1974 + 0.8 + 4.0 + 1.1 - 0.7 + 3.8 + 2.1
1975 - 3.3 + 2.0 + 2.4 - 0.3 + 6.2 - 3.2
1976 + 1.9 - 0.6 + 0.3 + 7.0 - 2.2 + 2.5
1977 + 3.0 + 1.7 - 4. + 0.9 + 1.5 - 3.0
1978 + 4.2 + 1.5 + 1.0 - 0.3 + 1.3 -
1979 - 3.8 + 1.0 + 5.1 -1 + 1.2 + 1.5
1980 + 0.8 - 2.4 + 1.4 - 0.6 + 2.2 + 1.2
1981 + 3.2 - 0.8 + 0.5 + 2.3 - 1.2 + 3.5
1982 -2 + 2.4 - 2.5 + 3.1 - 0. -2.3

1983 - + 1.1 + 4.7 SC + 6.9 + 6.5
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TABLEALl 41. Ventes totales des grands magasins, désaisonnalisées (par la méthode indirecte), Canada,

1972-1983
July Auaust September October November December
Annéel

Juillet Aoiit Septembre Octobre Novemhre Décembre

millions of dollars - millions de dollars

309,318 313,659 327,15 323,599 324,326 321,372 1972
358,761 355,157 368,712 367,161 387,488 386,503 1973
423,824 424,958 430,108 429,469 433,50 452,518 1974
489,248 501,939 491,772 505,310 495,759 502,161 1975
544,712 542,367 547,754 564,276 543,817 550,735 1976
573,097 595,042 582,586 580,845 606,278 580, 546 1977
630,472 640,218 668,601 660,063 662,930 680,092 1978
721,070 735,308 1232922 730,629 725,097 746,865 1979
785, 505 780,127 797,798 797,973 808,723 817,646 1980
838,409 853,517 840,830 849,280 865,207 844,261 1981
834,078 852,286 852,002 852,440 864,806 872,762 1982
918,536 908,101 903,922 924,172 909, 382 920,358 1983

TABLEAU 42. Ventes totales des grands magasins, désaisonnalisées (par la méthode indirecte), Canada,

pourcentage des changements mensuels, 1972-1983

July August September October November December
Annéel

Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre

+ 2.7 + 1.4 + 4,3 -1 + 0.2 - 0.9 1972
+ 0.6 - 1.0 + 3.8 - 0.4 + 9.5 - 0.3 1973
- 1.5 + 0.3 + 1.2 - 0.1 + 0.9 + 4,4 1974
+ 4.5 + 2.6 - 2.0 + 2.8 - 1.9 + 1.3 1975
- 0.4 - 0.4 + 1.0 + 3.0 - 3.6 + 1.3 1976
+ 4.3 + 3.8 - 2.1 - 0.3 + 4.4 - 4,2 1977
+ 0.7 + 1.5 + 4.4 - 1.3 + 0.4 + 2.6 1978
+ 2.3 + 2.0 - 1.5 + 0.9 - 0.8 + 3.0 1979
+ 2.5 - 0.7 + 2.3 - + 1.3 + 1.1 1980
- 4,7 + 1.8 3 NS + 1.0 + 1.9 - 2.4 1981
+ 0.5 + 2.2 - + 0.1 + 1.5 + 0.9 1982
S/ - 1.1 - 0.5 + 2.2 - 1.6 + 1.2 1983
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TABLE 43. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1982(1}

1982
Department
Janusry Februsry March Apral May June
Janvier Février Marsg Avril May Juin
No.
thousanda af dollars
milliers de dollars
1 wWomen's and misses' dresses, houaedresses, 14,586 16,274 15,752 15,993 16,181 15,53%
aprons and uniforms
2 ¥omen's and misses’ costs and suits 13,898 13,845 13,688 14,879 13,631 13,496
3 Women's and misses’' aportswear 41,437 44,187 44,882 45,974 46,508 44,210
4 furs 2,437 3,099 4,032 2,828 3,179 3,059
5 [Infants' and children's wear and nursery 21,801 22,212 22,51 23,583 23,615 22,424
equipment
6 Girls' and teenage girls' wear 14,749 15,89 16,138 16,825 16,833 15,799
7 Lingerie and women's sleepwear 15,847 16,995 16,915 17,577 17,353 17,058
B Intimate apparel 8,657 9,414 B, 98 9,309 9,595 8,800
9 Millinery 1,775 1,581 1,461 1,590 1,597 1,466
10 wWomen's and girls' hosiery 9,451 9,29 9,280 9,70 9,69 9,659
11 Women's and girls' gloves, mitts and 14,128 14,173 13,889 14,545 14,167 13,267
acressor ies
12 Women's, misses’' and children's footwear 21,7718 21,457 21,741 22,985 24,224 22,591
13 HMen's clothing 35,955 35,255 35,401 36,089 36,804 34,960
14 Men's furnishings 37,113 38,000 37,172 39,106 40,060 38,664
15 RAovs' clathing and furnishinags 11,132 1,221 11,502 11,985 11,974 11,777
{§ e yeey i o Vh, oM
1B CwEs i b " o e
18 Toiletries, cosmetics and drugs 44,087 4d, 606
19 Photographic equipmeot and supplies 13,102 13,302 13,466 13, %01
20 Piece goods 4,620 4,597 4,639 4,329
21 Linens end domestice 23,598 24,593 23,754 24,174 24,326 25,154
22 Smallwares and notions 8,276 8,497 8,092 B,533 8,414 8,353
23 China and glsasswsre 12,066 12,020 12,322 12,821 12,285 12,066
28 Flnor caverings 11,633 11,966 11,554 12,088 1n,a7 11,506
25 Draperies, curtains and furniture cov- 12,953 13,988 14,485 149,221 14,108 14,29
erings
26 Lamps, pictures, mircors and all ather 8,267 8,570 8,535 8,354 8,885 8,852
home furnishinas
27 Furniture 38,889 41,445 37,401 40, 31N 38,283 36,999
28 Major appliances 37,604 38,794 35,204 35,120 34,501 32,664
29 Television, radio and music 32,588 33,946 33,063 35,856 33,677 35,921
30 Housewares and smsll electrical appliances 33,530 33,786 33,706 34,456 33,989 34,166
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,838 30,12 25,697 25,985 217,801 25,820
32 Plumbing, heating and building materisls B,692 9,1M 9,23% 9,490 10,875 9,060
33 Jewmllery 20,442 21,270 21,453 21,503 20,859 20,23
38 Toys and qames 19,631 19,689 18,668 21,439 20,084 20,662
35 Sporting goods and luggage 28,202 28,733 28,074 28,727 30,1461 28,783
36 Ststionery, books and magazines 24,505 26,248 24,391 25,158 26,734
37 Gasoline, o1l, auto accaesories, repairs 20,709 18,619 17,972 17,862 17,829
and supplies
38 Meals and lunches 21,202 22,843 20,837 20,732 20,624
39 Repairs and servicea 7,49 7,813 7,967 8,061 7,855
40 All other departments 27,494 28, 540 27,166 27,395 28,574 .
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 826,932 846, 504 825,286 50,978 849,985 a0, nrn

71} The sum of the components is not aqual to the total due to rounding.
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. [ABLEAU 43, Ventes mensuelles des grands manasins, désaisonnelisées, par resyon, Canads, révisées, 1982(1)
FLItrs
auly August September Octaber November December RE7En
Juillet Anit Septembre Octobre Novembre Décemben

thousands of dollars

milliecs de dollars

15,789 19,918 16,2590 16,021 16,669 16,076 Robes, robes de ménage, tabliers et uni-
formes pour dames et jeunes Filles
14,729 15,900 14,075 14,279 16,084 14,233 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes
filles
46,635 45,925 45,884 42,799 45,758 46,857 Vetements sport pour dames et jeunes filles
3,538 2,506 2,827 2,89 3,148 2,565 fourrures
22,678 24,248 22,547 22,632 23,184 23,188 Vétements pour bébés et enfants et articles
de chembrea d’enfants
16,476 16,159 16,146 15,159 16,404 16,508 VBtements de fillettes et d'adolescentes
17,110 17,663 18,126 17,866 17,827 18,039 Lingerie et vAtements de nuit pour dames
9,387 9,729 9,928 9,830 10,320 10,047 Saus-vétements
1,570 1,651 1,709 1,622 1,75 1,726 Chape aux
9,675 10,294 10,625 10,438 10,979 19,771 Ras pour dames et fillettes
13,991 14,293 15,576 14,578 14,702 14,626 Gants, moufles et articles de parure pour
dames et fillettes
22,519 22,719 22,709 21,748 23,403 23,182 Chaussures pour dames, jeunes filles et
enfants
34,651 34,593 34,770 33,533 34,794 34,033 Vétements pour hommes
39,844 43,481 41,901 40,541 39,191 41,367 Articles d'habillement pour hommes
11,399 12,419 11,708 11,825 12,119 12,327 Vétements et articles d'habillement pour
qargons
. 11,970 14,880 15,0647 14,446 15,649 15,307 (hassures pour hommes et gsrgons
B, 99 57,967 57,024 57,215 56,264 56,673 Produits alimentaires et rannexes
&L, 364 7,099 46,960 48,652 48,911 48,848 Articles de toilette, cosmétiques et médi-
caments
15,270 13,5 13,681 13,754 13,507 13,685 Appareils et fournitures photogrephiques
4,927 4,619 4,759 4,612 4,583 4,668 Tissus h la pidce
24,294 25,234 24,980 25,936 26,085 26,756 Literie et linge de maison
8,123 8,810 8,825 8,630 8,868 8,280 Menus articles
11,846 12,423 12,768 12,794 11,832 12,953 Parcelaine Bt verrerie
11,208 1,979 11,232 12,179 1,318 11,706 Revatements de plancher
13,565 13,908 13,112 13,664 14,385 16,524 lentures, ridesux et housses
8,564 8,788 B,634 9,091 9,108 9,014 Lampes, tableaux, miroira et sutres scticles
d' ameublement pour la marson
35,662 35,836 37,167 39,112 39,315 41,257 Meubles
32,897 33,705 36,032 36,982 40,792 38,066 Gros appareils ménagers
35,024 36,167 36,933 36,511 38,644 38,047 Télévision, radio et musique
34,160 34,885 35,017 36,19 35,042 35,819 Articlea de ménage et petits appareils élec-
trigues
25,712 26,141 25,282 26,159 24,870 25,189 Quincaillecie, peinture, papier-tenture,
etog
9,870 5,284 9,788 9,280 10, 11,354 Matérael de plomberie, chauffage et cons-
truct 1on
21,903 21,259 21,317 21,5681 20,667 21,0% 81 jouterte
20,287 20,378 20,199 20,959 19,436 21,475 Jouets et jeux
27,354 27,446 28,244 26,748 26,141 26,282 Articles de sport et vallses
259,167 26,633 25,775 26,39 25,982 27,548 Papeterie, livres et revues
17,969 17,592 17,157 12,058 Uikt 16,327 Essence, huile, accessoires d'automobile,
réparation et fournmitures
%a,16D 20,378 20,676 20,174 21,107 21,365 Repss et caase-crolites
’,188 7,666 7,857 8,362 8,692 10,170 Services et travaux de répsration
. =87 29,121 29,690 30,185 29,408 29,868 Tous mutres rayons
134,078 852,286 852,002 852,440 864,806 872,762 10TAL, TOUS RAYDNS

(e

N D~

-

16
17
18

19
20

21
23

28
25

26
27
28

29
30

31
32
33

35

38
39
40

41

TV Ta somme des composantes n'eat pas égale au total en raison de |'arrondissement.
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TABLE 44, Depactment Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1983(1)

1983
Department 3
snuary February March April May June
Janwier Février Mars Avril Mal Juin
No.
thousands of dollars
miliiers de dollars
«
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,675 15,348 15,961 14,481 15,341 17,638
aprons and uniformsg
2 Women's and misses' coats and suits 18,929 14,351 14,712 14,465 15,393 15,299
3 Women's and misses' sportswear 47,038 50,787 52,793 84,662 49,762 56,938
4 furs 2, 2,903 2,521 3,457 1,497 2,647
5 Infanta' and children's wear and nursery 23,751 23,472 24,681 19,689 22,924 24,880
equipment
6 Girls' amxd teenage qirls' wear 16,134 16,225 18,634 13,842 15,362 16,6D3
7 Lingerie and women's sleepwear 18,118 18,347 18,971 16,630 17,889 20,432
8 Intimate spparel 9,711 9,784 10,197 9,525 9,820 10,388
9 Millinery 1,683 1,830 1,809 1,79 1,764 1,872
10 Women's ard qirls’ hosiery 10, 386 10,286 10, 748 9,812 10,754 10,870
11 Women's and girls' gloves, mitts and 14,957 14,768 15,447 14,252 15,456 16,024
accesaor les
12 Women's, misses' and children's footwesr 22,300 22,939 24,118 20,976 22,193 26,672
13 Men's clothing 34,038 33,535 37,236 33,013 33,752 37,171
14 Men's furnishings 41,007 41,75 4%,435 39,834 44,478 49,437
15 Boys' clothing and furnishings 11,987 12,100 13,835 11,380 12,953 14,368

Ll L1 [ L E
T Bt L Tl A 7.7
18 loiletries, cosmelics and druys 49,730 49,972 57, ¥
19 Photographic equipment and suppliea 13,589 13,864 14,009 13,862 13,609
20 Piece goods 4,230 4,290 4,472 4,470 4,769
21 Linens and domestics 27,411 26,9 27,775 27,599 2,21 29,671
22 Smallwares and notions 8,736 8,527 8,472 8,137 8,628 8,811
23 China andt glassware 12,726 13,336 13,355 1,39 14186 12,397
24 floor coverings 11,793 11,830 12,276 11,947 1,781 12,538
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,433 14,942 14,669 13,778 15,088 15,054
erings
26 Lemps, pictures, mirrors and all other 9,204 8,561 9,660 8,800 8,783 8,586
home furnishings
27 Furniture 40,690 40,148 43,035 39,707 43,423 44,260
28 Major sppliances 38,066 38,725 40,139 36,462 41,696 49,383
29 Television, radio and music 42,105 40,504 42,590 38,361 42,632 41,288
30 Housewarea and small electrical appliances 37,311 38,439 36,306 35,243 34,622 38,244
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 25,551 24,954 25,273 24,232 27,038 27,512
32 Plumbing, heating and building materials 10,480 11,097 10,463 9,738 10,486 12,982
33 Jewellery 20,407 20,776 20, 701 20,017 20,419 20,483
34 Toys and games 22,415 22,864 25,548 22,019 24,774 25,676
35 Sporting qooda and luaqaqe 25,361 25,933 26,469 25,128 25,873 27,300
36 Stationery, books and magezinea 27,386 27,925 32,450 28,371 28,948 29,741
37 Gasoline, o1il, auto accessories, repairs 16,847 16,036 16,914 16,524 18,328 19,412
and supplies
38 Meals and lunches 2,119 21,028 21,070 20,687 21,163 21,74%
39 Repairs and services 9,227 9,996 10,422 9,895 9,748 10, 6
a0 All other depsrtments 29,622 30,032 31,483 29, 752 29,043 32,5
41 TOTAL ALL CEPARTMENTS 872,974 882,220 923,730 837,028 895,477 953,89

TTY The sum of the companents is not equal to the total due te rounding.
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IABLEAY 44, Ventes mensuelles dea grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, révisées, 1983(1)

103
ity Aunust September October Novemher December Rayon
Juillet Aot Septembre Octabre Novembre Décembre
NO
thousands nf daliars
milliers de dollars
14,453 15,557 14,514 15,163 14,635 15,548 Rabes, robes de ménage, tshliers et uni- 1
farmes pour dames et jeunes filles
13,965 14,679 15,041 15,737 15,375 15,872 Manteaux et tairlleurs pour dames et jeunes 2
filles
48,504 49,664 50,286 51,307 49,685 51,711 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3
2,220 2,516 2,913 4,158 3,540 3,462 faurrures 4
22,92 23,09 23,617 24,050 22,928 23,519 Vétements pour bébés et enfants et articles S
de chamhres d'enfants
14,781 15,53 13,989 15,640 15,342 14,783 Vétements de fillettes et d'sdolescentes &
17,720 19,380 18,593 19,676 18,8%9 18,837 Lingerie et vBtements de nuit pour dames 7
10,139 10, 512 10,682 10,822 10,064 10,775 Sous-vétements 8
1,828 1,767 1,705 1,747 1,719 1,79 Chapeaux 9
10,633 9,345 10,639 10,697 10,392 10,559 Bas pour danes et fillettes 10
154359 14,279 15,551 16,510 16,282 16,442 Gants, moufles et articles de psrure pour "
dames et fillettes
23,401 23,378 24,090 24,435 24,879 23,264 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
35,119 34,434 35,30 35,028 35,864 39,092 Yétements pour hommes 13
44,752 43,624 43,347 44,332 43,193 4%,114 Articles d'habillement pour hommes 14
12,906 12,600 12,087 12,364 12,568 12,168 Vétements et articles d'habillement pour 15
gargons
ko, 372 15,549 15,284 15,402 16,562 15,871 Chassures pour hommes et gsrgona 16
7,927 56,189 57,217 SR,679 99,098 959,458 Produits alimentaires et cannexes 17
1,102 52,126 52,627 53,956 52,180 52,995 Articles de toillette, cosmétiques et médi- 18
caments
13,568 13,415 13,415 13,30 13,526 13,295 Appareils et fournitures photographiques 19
4,738 4,586 4,033 4,312 4,315 4,426 Tissus & la pidce 20
27,867 28,264 28,971 27,920 26,822 27,683 Literie et linge de maison 21
8,721 8,464 8,903 8,568 8,495 9,290 Menus articles 22
13,146 12,668 12,194 12,726 12,720 12,423 Porcelaine et verrerie 23
13,089 13,865 12,747 12,620 12,657 11,390 Revétements de plancher 24
14,924 1ISy02, 15,320 15,380 14,928 14,907 Tentures, ridesux et housses 25
8,974 8,924 9,113 8,995 8,7% 9,049 tampes, tableaux, miroirs et autres articles 26
d'ameublement pour la maison
49,921 47,632 41,390 45,037 41,796 42,041 Meubles 27
47,956 45,306 aQ,R802 46,387 42,928 44,034 Gros appareils ménagers 28
43,288 42,127 44,325 44,388 az, 384 a3, 520 Télévision, radio et musique 29
35,953 36,054 36,344 36,795 35,912 35,578 Articles de ménege et petits sppareils élec- 30
triques
25,988 24,587 2%, 502 24,707 26,001 25,813 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31
ete.
11,636 11,275 10, 746 11,926 11,023 11,702 Matériel de plomherie, chauffaqe et cons- 32
truction
20,101 20,390 20,140 20,544 19,061 20,797 Bijouterie 33
25,654 26,434 27,264 26,216 26,171 24,473 Jauets et jeux 3a
26,387 25,490 24,776 24,437 24,385 24,694 Articles de spart et vslises 35
29,748 28,854 29,361 28,823 32,605 30,210 Papeteris, livres et revues 36
17,773 172,773 17,920 17,924 16,482 19,153 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37
réparation et fournitures
%1,914 21,634 21,97 21,886 21,623 22,216 Repas et casse-cro(tes 38
11,535 10,678 10,454 10,29 10,356 10,129 Services st travaux de réparation 39
3,672 30,481 31,175 31,05 33,736 32,493 Tous sutres rayons 40
418,536 908,101 903,922 924,172 €9, 382 920, 358 TOTAL, TOUS RAYONS 41

L&j La somms des composantes n'est pes égale su total en raison de 1'arrondissement,
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TABLE 45, Total Department Store Stocks, Seasonally Adjusted (Indirect Method), Canada, 1972-1983

January February March April May Jure
Yearl

Janvier Février Mars Avril Mai Juin

millions of dollars - millions de dollars
1972 852,457 823,704 838,258 848,260 863,810 896,217
1973 977,388 971,439 996,049 989, 492 988,559 1,025,110
1974 1,114,012 1,195,491 1,226,159 1,195,367 1,311,510 1,287,490
1975 1,339,421 1,382,222 1,350,557 1,434,467 1,345,861 1,360,989
1976 1,574,176 1,557,248 1,603,239 1,738,227 1,737,719 1,759,030
1977 1,721,609 1,863,522 1,775,020 1,816,482 1,835,342 1,777,047
1978 1,863,186 1,891,768 1,907,147 1,894,139 1,927,336 2,016,846
1979 2,260,056 2,231,967 2,338,837 2,254,653 2,309,562 2,365,062
1980 2,557,355 2,489,147 2,529,582 2,550,242 2,625,485 2,540,720
1981 2,622,79% 2,839,677 2,760,900 2,893,331 2,883,606 2,847,888
1982 3,024,715 2,951,243 2,923,177 3,102,201 2,975,241 3,074,741
1983 3,051,268 3,004,669 3,153,888 2,950,742 3,019,557 3,140,876

TABLE 46. Total Department Store Stocks, Seasonally Adjusted (Indirect Method), Canada, Month-to-
Month Percentage Changes, 1972-1983

January February March April May June
Yearl

Janvier Février Mars Avril Mai Juin
1972 od - 3.4 + 1.8 + 1.2 + 1.8 + 3.8
1973 + 3.4 - 0.6 + 2.5 - 0.7 - 0.1 + 3.7
1974 - 1.3 + 7.3 + 2.6 - 2.5 + 9.7 - 1.8
1975 - 6.6 + 3.2 - 2.3 + 6.2 - 6.2 + 1.1
1976 + 6.1 - 1.1 + 3.0 + 8.4 - + 1.2
1977 - 3.3 + 8.2 - 4,7 + 2.3 + 1.0 - 3.2
1978 + 0.4 + 1.5 + 0.8 - 0.7 + 1.8 + 4.6
1979 + 4.8 - 1.2 + 4.8 - 3.6 + 2.4 + 2.4
1980 + 5.8 - 2.7 + 1.6 + 0.8 + 3.0 - 3.2
1981 - 3.3 + 8.3 - 2.8 + 4.8 - 0.3 - 1.z
1982 - 0.5 - 2.4 - 1.0 + 6,1 - 4,1 + 3.3

1983 - 2.3 - 1.5 + 5.0 - 6.4 + 2.3 + 4.0
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TABLEAU 45. Stocks totaux des grands magasins, désaisonnalisées (par la méthode indirecte), Canada,

1972-1983
July Auqust September October November December
Annéel

Juillet Aolit Septembre Octobre Novembre Décembre
millions of dollars - millions de dollars

885,966 901,981 922,936 307,725 914,411 945,348 1972
1,034,036 984,769 997,633 1,017,468 1,082,276 1,128,191 1973
15, B2 5 196 1,350,379 1,364,313 1,421,643 1,388,668 1,434,186 1974
1,381,088 1,426,536 1,459,723 1,442,488 1,517,085 1,483,969 1975
1,743,519 1,767,035 1,807,102 1,813,385 13759,985 1,780,663 1976
1,800,911 1,870,246 1,823,396 1,836,653 1,900,914 1,856,239 1977
2,021,427 2,050,820 2,090,211 2,077,614 2,086,305 2,157,287 1978
2,390,055 2,441,611 2,433,854 2,538,757 2,50,673 2,417,499 1979
2,630,828 2,556,359 2,535,897 2,658,797 2,688,105 2,713,268 1980
3,014,963 2,991,177 2,960,852 3,239,790 3,018,664 3,061,250 1981
2,987,113 2,928,529 2,990,641 2,866,029 2,915, 571 3,121,802 1982
3,120,087 3,237,064 3,469,863 3,214,202 3,377,564 3,417,028 1983

TABLEAU 46. Stocks Totaux des grands magasins, désaisonnal 1sées

pourcentage des changements mensuels, 1972-1983

(par la méthode

indirecte), Canadia,

July August September October November December
Année®

Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre

-1 + 1.8 + 2,3 - 1.6 + 0,7 + 3.4 1972
+ 0.9 - 4.8 + 1.3 + 2.0 + 6.4 + 4.2 1973
+ 2.7 + 2.1 + 1.0 + 4.2 - 2.3 + 3.3 1974
+ 1.5 + 3.3 + 2.3 - 1.2 + 5.2 - 2.2 1975
- 0.9 + 1.3 + 2.3 + 0.3 - 2.9 + 1.2 1976
+ 1.3 + 3.8 - 2.5 + 0,7 + 3.5 - 2.4 1977
+ 0.2 + 1.5 + 1.9 - 0.6 + 0.4 + 3.4 1978
+ 1.1 + 2.2 - 0.3 + 4,3 + 0.1 - 4,8 1979
+ 3.5 - 2.8 - 0.8 + 4.8 + 1.1 + 0.9 1980
+ 9.9 - 0.8 - 1.0 + 9.4 - 6.8 + 0.7 1981
- 2.8 - 2.0 + 2.1 - 4,2 + 1.7 + 7. 1982
- 0.7 + 3.7 + 7.2 - 7.4 + 9.1 + 1.2 1983
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TABLE 47. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 198711

1982
Department
Janusry February March April May June
Janvier Février Mars Avril May Juin
No.
thousands of dollaers
milliera de dollars
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 52,31 29,576 47,022 49,861 49,223 52,216
aprons and uniforms
2 Women's and misses’ coats and suits 5A,183 44,139 43,585 47,33 49,132 54,602
3 Women's and misses' amportswesr 118,847 116,279 118,222 124,429 124,715 125,716
4 Furs 18,876 19,781 18,741 18,579 18,280 20,870
5 Infants' snd children's wear and nursery 75,601 1,23 68,260 72,6% 0,115 72,968
equipaent
6 Girls' and teenage qirls' wear 48,073 45,545 46,360 48,066 47,132 48,819
7 Lingerie and women's sleepwear 49,278 48,669 47,785 48,490 47,883 49,714
8 Intimate apparel 51,269 30, 361 30,819 33,097 30,577 31,664
9 Millinery 1,866 1,578 1,632 1,562 1,377 1,684
10 Women's and qirls' hosiery 23,960 24,376 25,360 26,017 26,186 27,779
11 Women's and qirls' gloves, mitts and 40,920 42,617 42,334 45,742 44,792 43,745
accessaries
12 Women's, misses' mnd children's footwear 105,697 104,477 107,092 110,385 106,427 106,468
13 Men'a clothing 163,206 163,684 160,379 185,382 167,465 176,666
14 Men's furmishinqgs 139,226 139,265 137,91 145,376 142,874 149,343
15 Boya' clothing and furnishings an, 34 40,044 40,103 43,845 41,073 39,147
16 Men’s and boys' footwear 80, 500 79,984 19,027 81,129 17,224 HE Yk
17 Food and kindred products{2) 38,817 32,806 35,286 35,503 33,300 AT
18 Toiletries, cosmetics and drugs 162,259 142,402 160,735 170,053 169,268 178, 700
19 Photographic equipment and supplies 54,665 53,836 52,083 58,770 54,884 57,063
20 Piece qoods 30,016 30,304 30,704 31,216 30,091 31,555
21 tinens and domestics 16,602 1n7,387 110,984 111,757 104,531 105,815
22 Smallwsres and notions 40,013 8, %40 38,221 40,188 39,350 39,163
23 Chins and glassware 90,449 92,458 92,195 89,878 50,725 91,789
24 floor coverings 61,277 56,937 59,061 66,427 58,280 59,043
25 Draperiea, curtaing and furniture cov- 78,682 69,941 66,587 70,045 64,570 65,577
erings
26 Lamps, pictures, micrors and all ather 51,224 49,402 48,494 55,058 47,136 50,675
home Furnashings
27 Furniture 214,885 213,362 200, 340 205,665 195,648 199,005
28 Major epplisnces 64,399 56,047 57,896 61,910 60,367 61,2%
29 Television, radjo and muaic 127,106 127,118 125,926 134,275 131,364 135,093
30 Housewares and smell electrical appliances 132,989 130,324 132,142 139,029 136,455 142,588
31 Hardware, palnts, wallpaper, etc. 127,523 118,553 120,936 141,622 127,631 135,256
32 Plumbing, hesting and building materials 32,412 33,111 33,703 39,280 32,520 35,988
33 Jewellery 124,078 122,728 121,819 124,378 124,031 126,086
34 toys and games 87,835 87,964 85,287 89,505 84,289 85, 381
35 Sporting qoods and luanmae 136,069 133,633 130,200 136,865 131,377 132,391
36 Stationery, books and megazines 97,217 93,086 9,37 91,744 90,472 93,867
37 Gasoline, o1l, auto accessories, repaifs 48,968 49,446 46,176 52,189 48,604 51,255
and supplies
38 Meals and lunches 1,485 958 798 798 739 3
39 Rapairs and servicea(2) 4,537 4,402 4,396 5,297 4,486 4,B8U¢
4an  All other departments 77,118 73,078 63,268 7,178 70,664 71,204
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,024,715 2,951,243 2,923,177 3,102,201 2,975,241 3,074,741

{1) The sum af the components im not equal to the total due to rounding.
(2) Oue to the absencs of sessonality, the ssasunally adjusted dets are equal to the unadjuatsd dsta,



iABLEAU 47. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, révisées, 1982(1)

_ 8% -

1202
July Auqust Sept ember fMictoher Novemher December Rayon
Juillet Aot Septembre Octohre Novemb re Décembre
NO
thousands of dolTars
milliers de dollars
53,202 48,348 48,454 46,733 43,529 43,726 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
45,108 44,601 47,930 43,161 41,155 48,373 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2
filles
123,389 118,637 120,419 1195015 119,691 131,161 Veétements sport pour dames et jeunes filles 3
18,630 18,125 15,330 17,578 16,812 18,122 Fourrures 4
69,406 68,197 72,458 70,275 68,618 74,281 Vetements paur bébés et enfants et articles 5
de chambrea d'enfants
45,997 44,344 42,978 43,853 45,824 45,499 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6
49,790 47,974 40,723 46,683 46,337 50,640 Lingerie et vétements de nuit paur dames 7
30,826 30,868 30,959 31,002 27,664 31205 Sous-vétements 8
1,519 2,103 2,157 2,390 2,078 23262 Chapeaux 9
28,761 27,555 28,592 28,569 28,531 33,240 Bas pour dames et fillettes 10
44,511 45,212 46,507 43,151 44,205 49,280 Gants, moufles et articles de perure pour 1
dames et fillettes
108, 711 99,720 104,238 99,035 96,694 100,373 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
159,045 158,753 159,19 150,055 147,786 166,279 Vétements pour hommes 13
14A, A8S 148,080 153,597 146,9M 146,750 150,663 Articles d'habillement pour hommes 14
39,666 38,284 39,681 38,904 38,861 40,461 Vétements et articles d'habillement pour 15
yargons
Fi,a54 75,0018 73,244 65,602 19,29 77,500 Chassures pour hommes et gargons 16
5,498 28,536 32,626 36,832 44,862 34,859 Produits alimentaires et connexes(2) 17
ke LY 168,528 166,917 159,461 169,067 177,878 Articles de toilette, cpsmétiques et médi- 18
caments
py S5 55,886 54,971 52,440 54,505 55,168 Appareils et fournitures photngraphiques 19
50,505 28,007 25,608 27,026 25,451 27,178 Tissus b la pidce 20
103,429 96,366 102,379 98,593 105,256 116,019 Literie et linge de maison 21
38,951 37,587 38,622 36,2100 36,655 43,335 Menus articles 22
93,051 91,134 93,105 85,400 91,111 92,939 Porcelaine et verrerie 23
56,509 56,970 60,078 53,625 50,921 51,338 Revetements de plancher 24
64,850 61,211 64,602 62,143 62,167 64,606 Tentures, rideaux et housses 25
49,740 48,810 51,085 49,420 50,615 53,074 Lampes, tshleaux, mirpirs et autres articles 26
d*ameublement pour la maison
200,446 195,999 197,708 187,234 189,536 191,916 Meubles 27
63,088 65,511 £5,166 56,691 53,439 55,822 Gros apparells ménagers 28
132,783 129,209 129,679 132,274 133,370 148,093 Télévision, radio et musique 29
141,767 138,591 144,675 133,259 152,099 168,577 Articles de ménage et petits sppareils élec- 30
triques
131,944 132,689 134,702 128,966 123,179 134,413 Quincaillerie, peinture, pspier-tenture, 31
etc.
34,634 35,002 37,848 35,746 38,209 42,390 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 3z
truction
122,058 118,824 122,076 119,693 123,955 125,624 8ijouterie 33
84,959 87,584 87,260 85,059 86,914 3,701 Jouets et jeux 34
128,436 126,617 125,656 125,722 126,532 136,056 Articles de sport et valises 35
92,512 92,610 92,123 90,754 94,607 100,950 Papeterie, livres et revues 36
49,042 49,639 52,1M 48,225 47,246 63,882 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37
réparation et fournitures
HH8 640 861 817 896 1,008 Repas et casse-crofites(2) 38
4,507 4,489 4,679 4,471 4,914 5,181 Services et travaux de réparation 39
4,995 62,299 64,660 63,005 65,251 74,186 Tous autres rayons 40
2,987,113 2,928,529 7,990,641 2,866,029 2,915,571 3,121,802 TOTAL, TOUS RAYONS 41

7V La somme des composantes n'est pas égale au total en raison de 1'arrondisaement,

12) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désalsonnalisées sont par conséquent aux dannées non désaisonnalisées.



1ABLE 48. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1983711

1983
BepuEtaont January february March April May June
Janvier Février Mars Avril Ma1 Juan
No.
thousands of dollars
milliers de dollars
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 42,163 41,402 45,459 44,03 44,686 42,848
sprons and uniforms
2 Women'a and m1ssesa’ costs and sults 49,141 48,670 46,055 39,286 36,072 39,315
3 Women's and misses’ sportswear 129,029 126,043 142,061 124,690 132,230 135,180
4 Furs 18,347 17,273 18,212 17,436 19,000 19,126
S5 Infants' and children's wear and nursery 73,027 75,902 80,309 71,575 76,740 82,239
equ ipment
6 Girls' and teensge girls' wear 43,127 42,988 48,59 41,284 39,466 40,484
7 Lingerie and women's sleepwear 48,659 45,608 48,448 43,455 45,41 45,844
8 Intimate aspparel 32,190 31,646 33,673 32,621 32,358 33,832
9 Millinery 2,203 2,176 2,064 1,534 1,293 1,957
10 Women's and girls’ hoaiery 30,177 30,427 31,218 28,980 31,918 35,238
11 Women's and girla' gloves, mitts and 46,569 44,221 45,647 42,342 41,6%0 43,091
accessories
12 Women's, migsea' and children’s footwear B9,587 B9,253 98, 596 86,312 88,798 83,023
13 Men's clothing 150,720 154,124 157,273 137,264 142,842 154,726
14 Men's furnishings 144,390 142,604 143,938 135,069 141,381 141,549
15 Boys' clothing and furnishings 42,700 44,161 43,550 81,761 41,849 43,693
16 Men'a and boys' footwear 71,530 63,635 76,974 66,N7 73,112 1.7
17 Food and kindred products(2) 38,185 40,111 40,206 40,853 33,895 [
18 Toiletriea, cosmetica and drugs 184,770 174,561 182,684 181,657 171,056 191, ¥
19 Photographic equipment and suppl ies 56,141 55,548 59,334 55,555 56,558 63,8827
20 Pirece qoods 26,883 26,227 29,108 25,909 30,008 25,935
21 Linens and domestics 117,393 113,073 113,583 111,538 119,672 118,660
22 Smallwares and not Jons 40,184 40,358 4n,N06 36,777 38,852 41,052
23 China and qlassware 95,513 95,674 97,061 95,264 97,839 97,890
24 Floor coverings 49,870 48,947 51,935 47,374 48,562 48,865
25 Oraperies, curtaina and furniture cov- 61,287 60,139 67,563 60,731 62,575 £5,700
erings
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 49,752 49,804 55,965 49,846 53,418 54,466
home furnishings
27 furniture 190, 321 181,790 189,657 174,309 183,755 179,376
28 Major mppliances 55,908 54,99 62,823 54,485 56,439 56,143
29 Television, redio and music 144,078 146,231 152,562 141,643 153,688 159,067
30 Housewares and small electrical appliancas 174,492 178,564 175,401 175,405 173,351 186,519
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 129,809 124,705 147,062 124,49 128,018 133,400
32 Plumbing, heating and building msteriols 39,273 37,755 41,148 36,806 38,514 39,089
33 Jewellery 122,829 118,244 121,591 116,366 114,845 119,438
34 Toys and games 90,945 94,560 97,724 99,998 102,25 116,889
3% Sporting goods and luggage 136,566 131,942 138,079 131,501 132,384 139,847
36 Stationery, books and megazines 102,182 103,401 m,278 111,849 116,902 123,033
37 Gascline, ail, suto accessories, repoirs 55,472 95,575 95,977 50,380 50,785 52,507
and suppliea
38 Meals and lunches(2) 1,271 1,188 1,433 1,449 1,166 1,359
39 Repaira and services 4,991 4,831 $,475 4,757 4,229 4,617
40 All other departments 69,612 66, 327 64,199 67,255 61,904 &4, 3524
41 10TAL ALL OEPARTMENTS 3,051,268 3,004,669 3,153,888 2,950,742 3,019,557 3,140,876

{TY The sum of the companents is not equal to the total due to rounding.
(2) Due to the sbsence of semsonality, the sessonally adjusted dat are equal to the unadjusted data.



TABLEAU 48. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, réviséea, 1983(1)

<65 =

Wy
il y Auquat September October November December LL
Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
thousanda of dollars
milliers de dollars
44,628 50,031 47,664 45,850 51,728 48,432 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
farmes pour dames et jeunes filles
42,556 45,615 51,11 49,577 51,232 49,857 Manteaux et tasillleurs pour dames et jeunes 2
filles
133,01 150,575 173,241 158,256 163,484 166,343 Vétements sport pour demes et jeunes filles 3
18,428 19,454 24,63 21,056 21,902 20,687 Fourcures 4
75,982 84,842 B7,35% 86,725 88,257 91,011 Yétements pour bébés et enfants et articles 5
de chambres d'enfants
42,015 40,95 48,540 43,325 43,247 45,470 Vétements de filletles et d'adolescentes [3
46,084 49,412 53,140 50,855 55,688 55,686 Lingerie st vBtements de nuit pour dames 7
33,912 34,32 19,938 36,322 37,953 40,080 Sous-vetements 8
2,976 2,876 3,306 2,757 3,373 5,002 Chapesux 9
33,632 34,700 40,518 37,820 40,511 411,130 Bag pour demes et fillettes 10
43,358 46,136 59,213 49,845 53,161 51,734 Gants, moufles et articles de parure pour 1
dames et fillettes
93,843 99, 300 113,176 101,077 108, 541 107,939 Chaussures pour dames, jeunes fiiles et 12
enfants
153,365 156,028 163,129 138,982 168,885 156,128 Vétements pour hommes 13
152,733 126,562 162,541 150,747 165,778 161,653 Articles d'habillement pour hommes 1%
43,878 44,027 48,128 45,685 47,318 47,54 Vétements et articles d'habillement pour 15
gBrgons
L5 b 74,840 87,824 77,460 82,759 81,808 Chassures pour hommes et gargons 16
i25 38,55 34,992 48, 351 53,945 29,076 Produsts alimentaires et connexes{2) 17
197 .. 209,212 210,123 212,594 210,599 215,711 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
§.=28 58,517 62,655 56,540 59,255 63,249 Appsreils et fourniturss photographiques 19
2,965 31,422 3a, 350 30,53 30,508 30,115 Tiasus b la piéce 20
125,036 130,053 140,232 124,741 126,970 135,313 Literie et linge ce malson 21
41,047 42,561 43,157 42,470 44,222 43,39 Menus art 1cles 22
27,429 102,480 100,281 10,615 101,375 103,158 Porcelaine et verrertie 23
47,674 47,039 47,720 46,639 52,384 56,350 Revatements de plancher 24
62,450 66,621 68,283 59,139 64,353 65,897 Tentures, rideaux et housses 25
54,486 57,2M 57,487 52,792 56,200 58,595 Lampes, teblesux, miroirs et sutres articles 26
d' ameublement pour la maison
172,502 173,207 186, 335 180,028 174,087 177,917 Meubles 27
49,448 54,192 63,495 58,690 64,418 65,29 Gros appareils ménagers 28
159,738 168,332 18%, 982 160,105 164,719 158,081 161évision, radio et musique 29
183,929 194,561 199, 541 178,298 193,979 191,999 Art icles de ménage et petits sppareils élec- 30
triques
127,035 122,893 145,561 129,089 134,151 144,486 Quinceslilerie, peinture, papier-tentuce, 31
ete,
38,703 39,849 42,279 40,632 40,509 44,364 Matériel de plomberie, chauffsge et cona- 32
teuct 1on
120,075 121,535 124,137 116,754 115,960 120,139 81 jouterie 33
112,151 107,484 110,551 101,530 11,477 124,458 Jovets et jeux 34
137,993 135,764 142,059 131,425 141,743 139,280 Articles de sport et valises 35
127,411 128,138 143,360 116,591 121,898 137,272 Papeterie, livres et revues 36
28213 52,428 53,155 51,644 50,950 65,463 Essence, huile, acressoires d'automoblis, 37
réparat ton et fournitures
AR 1,110 945 1,175 1,083 1,018 Repas ot casse-crodtes{2) 38
4,462 4,623 4,811 4,558 4,845 5,577 Services et travaux de réperation 39
AL,nn8 68,554 72,468 72,905 74,136 73,351 Tous autres rayons 40
5,120,087 3,237,064 3,469,863 3,214,202 3,377,564 3,417,028 T101AL, TOUS RAYONS 41

A1} Ta somme des composantes n'est pas égale au total en raison de 1@ srrondisaement.,

[%9 Puisqu’1]l y 8 sbsence de saisonnslité, les donndes déssisonnslisées sont par conséquent aux donndes non déasisonnaliséss,



= Gl =

LIST (F DFPARTMENT SIORE ORGANIZATIONS - [ISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS

MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS

Ayre's Ltd,, Water St., St. John's, Newfoundland

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario

Eaton, 1., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island
Hougens Ltd., 305 Main S5t., Whitehorse, Yukon

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario

Oailvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec

I

Right House, The, in. Lid., el ¥imy S5. L., Howilton, (otarde (Llosed Felbruasy 1803 - Ferads
février 1983}

Robinson, The G.W., Co. Ltd., T8 James St., Hamilton, Ontario

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia

Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia

JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, fntario

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier
1984)

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-lLaurent, Québec
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario
Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario

Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec




SELECTED PUBLICATIONS

Following are publications of the Mer-

chandising and Services Division in the
Retail Trade sector.

Catalogue

63-002 Department Store Sales and Stocks.

63-004

63-005

£3-007

63-014

63-210

M. Bil. 36 pp. 1938.

(ISSN 0380-7045).

First Issue,

Total sales and number of outlets, by
province and selected metropolitan
area, and sales and inventories by
department, Canada.

Department Store Sales by Regions.
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650).

Total sales and percentage changes of
sales by region.

Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp.
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146).

Total retail sales by province and
kind of business, for chain and inde-
pendent stores; seasonally adjusted
sales, Canada.

Vehicle
First Issue,

Sales. M. Bil.
1932.

New Motor
Approx. 15 pp.
(ISSN 0705-5595).

Number and value of new passenger
cars, trucks and buses sold by prov-
ince and by origin (Canada and U.S.
or imported). Monthly unit sales, by
type and origin, seasonally adjusted.

Merchandising Inventories. M. Bil. 24
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380-
TN,

Inventories and stocks/sales ratios,
by type of trade for wholesale, by
department for department stores, by
kind of business for chain stores and
independent stores: quarterly per-
centage changes for  independent
stores by kind of business.

Retail Chain and Department stores.
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue,
1933 (ISSN 0380-7878).

Total retail sales by chain and de-
partment stores by province, selected
localities and kind of business in-
cluding data on floor area, inventory
and accounts receivable.

CHOIX DE PUBLICATIONS

Les

publications suivantes se trouvent & la

Section du commerce de détail, Division du com-
merce et des services.

Catalogue

63-002

63-004

63-005

6£3-007

63-014

63-210

Ventes et stocks des grands magasins. M.
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938, (ISSN
0380-7045).

Ventes totales et nombre de points de
vente par provinces et certaines régions
métropolitaines, wventes et stocks par
rayon, Canada,.

Ventes des grands magasins par régian.
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre-
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650).

Variations en pourcentage et ventes par
région.

Commerce de détail. M. Bil.
pages. Premier numéro, 1929,
6146).

Environ 65
(ISSN  0380-

Total des ventes au détail par province et
genre de commerce, pour les magasins 3
succursales et les magasins indépendants;
chiffres désaisonnalisés, Canada.

Ventes de véhicules automobiles neufs. M.
Bil, Environ 15 pages. Premier numéro,
1932, (ISSN 0705-5595).

Nombre et wvaleur des voitures particu-
lieres, des camions et des autobus neufs
vendus par province et par lieu d'origine
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni-
taires mensuelles selon le type et 1'ori-
gine, aprés désaisonnalisation.

Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre-
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177).

Stocks et rapports stocks/ventes, par
genre de commerce pour le commerce de
gros, par rayon pour les grands magasins
et par genre de commerce pour les magasins
3 succursales et magasins indépendants:
variations trimestrielles en pourcentage
pour les magasins indépendants suivant le
genre de commerce.

Magasins de détail 3a succursales et les

grands magasins. A. Bil. Environ 74
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380~
7878).

Total des ventes au détail pour les maga-
sins 3 succursales et les grands magasins
selon la province, certaines aggloméra-
tions et le genre de commerce, incluant
des données sur la superficie totale, les
stocks, et les comptes & recevoir.



Catalogue

63-213 Vending Machina Dperaters. A, 8101, 27

pp. First Issue, 1958,
6411),

Sales of merchandise through automa-
tic vending machines,
machine and by location,
provinces.

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil, 14
pp. First 1Issue, 1966-67, (ISSN
0590-5702).

Sales of various commodities by

method of distribution: by personal
selling, by mail, from premises, etc.

63-219 Campus Book Stores. A, Bil, Approx.
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN
0380-6286).

Retail sales by type of commodity,
employees and payroll, by region or
province for academic years.

63-224 Market Research Handbook. A, B8il. 700
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590-
9325). »

The data covers such topics as gene-
population

ral economic indicators,
characteristics, personal income and
expenditure and household facilities.

63-538 Retail Trade Historical Statistics,

1972-1979. 0. Bil. 695 pp. (ISBN
0-660-506-13-0).
The publication provides revised

retail trade estimates for the years
1972 to 1979, both unadjusted and

seasonally adjusted and also sections

on definitions, concepts, classifica-
tions, methodology and data reliabi-

lity.
Operating Results - Retail Trade. 0. Bil.
29 pp. First Issue, 1974,
The following publications in the Ope-

rating Results series contain ratios {(per-
centages of net sales) for: purchases,
inventories, cost of goods sold, gross pro-
fit, operating expense items and net prafit.

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981

63-606 Retail Shoe Stores, 1977

63-607 Retail Drug Stores, 1981

63-608 Retail Florists, 1981

(ISSN 0527-

by type of
Canada and

- 68

Catalogue

63215

63-218

63-219

63-224

63-538

Résultats d'exploitation -
H.S. Ril. 29 pages.

Les

Leploatants de dosteibubesrs aubtomablquas.
A, Bil. 21 pages. Premier numéro, 195K,
(ISSN 0527-6411).

Ventes de marchandise par distributeurs
automatiques selon le genre de machine et
1'emplacement, Canada et provinces.

lLa vente directe au Canada. A. Bil. 14
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN
0590-5702).

Ventes de divers produits, par mode de
distribution: par démarchage, par la
poste, chez le fabricant, etc,

Librairies de campus. A. Bil. Environ 8
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN
0380-6286) .

Ventes au détail par type de produits,
ainsi que le nombre d'employés et la paye,
par région ou province pour les années
scolaires.

Recueil statistique des études de marché.

A. Bil. 700 pages. Premnier numéro, 1975,
(ISSN 0590-232%1.

Les daonnéas poctent sur des sofets tels
que les indicateurs éconumiques généraux,

les caractéristiques de la population, i«
revenu et les dépenses des particuliers et
1'équipement ménager.

Commerce de détail statistiques histori-
ques, 1972-1979, H.S. Bil. 695 pages.
(ISBN 0-660-506-13-0).

Cette publication contient des données
brutes et désaisonnalisées, révisées de
1972 a 1979, des sections sur les défini-
tions, les caoncepts, la classification, la
méthodologie et la fiabilité des données.

Commerce de détail.
Premier numéro, 1974.

publications suivantes de la série des

Résultats de l'exploitation contiennent des ra-
tios (pourcentages des ventes nettes) pour les
achats, les stocks, le coGt des biens vendus, les

bénéfices bruts,

les dépenses d'exploitation et

les bénéfices nets.

63-603

63-606

63-607

63-608

Magasins de vétements pour hommes, 1981

Maqasins de vente au déta:l de chaussures,
1977
Pharmaciss au détall, 19831

Fleuristes détaillants, 1981




Catalogue

63-609 Relal]l Jewellscy Ltorces, 1981

63-610 Retail Hardware Stores, 1980

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980

M. - Monthly A.- Annual B1l.- Bilingual
0.- Occasional

In addition to the selected publications
listed above, Statistics Canada publishes
a wide range of statistical reports on
Canadian economic and social affairs. A com-
prehensive catalogue of all current publica-
tions 1is available free on request from
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6.
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Catalogue

63-609 Brjouteries au détarl, 1981

63-610 Magasins de vente au détail de quincaille-
rie, 1980

63-611 Magasins de vente au détail de vétements

pour dames, 1980

63-612 Magasins de vente au détail de vétements
pour la famille, 1980

M. - Mensuel A.- Annuel 8il.- Bilinque

H.S. - Hors série

Outre les publications énumérées ci-dessus,
Statistique Canada publie une grande variété de
bulletins statistiques sur la situation économi-
que et social du Canada. 0On peut se procurer
gratuirtement un catalogque complet des publica-
tions courantes en s'adressant & Statistique
Canada, QOttawa (Canada), K1A 0T6.
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