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cvni c 	 SIGNES CONVENTIONNELS 

The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applica-
ble. 

- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act. 

Voici la signification des signes convention-
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou, dens la présente publication, infé- 
rieur 6 la moitié de l'unité exprirnée. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 

NOTE 

Components may not add to totals due to 
rounding. 

NOTA 

Les chiffres ayant été arrind , 	it 
correspondent pas toujours. 

A NOTE ON CANSIM 
	

NOTE AU SIJJET lIE CANSIM 

	 I 
Some current historical statistics on 

Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canadas computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OZB (tele-
phone 613-990-8200), or the regional advi-
sors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 

La banque de données informatisées de Statisti-
que Canada CANSIM (Système canadien d'information 
socio-économioue) fournit au public certaines sta-
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice no 112) et 
sur de nombreuses autres series, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 078 (téléphone 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés b travers le 
Canada. 

This publication was prepared under the di-
rection of: 

• A.R. Tanner, Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 

• L.M. Kwilecki, Economists 

• J. Brunette, Unit Head  

Cette publication a été rédigée sous Ia direction 
de: 

A.R. Tanner, chef, Division du commerce et des 
services, Section du commerce de detail 

L.M. Kwilecki, économistes 

J. Brunette, chef cle sous-section 
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INTRUDICI TE1N 

The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 

For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur-
vey of department stores.) tinder the "loca-
tion" concept, department store data con-
tained in this publication exclude the ac-
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the report ing department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
nf business most appropriate to their corn-
nodity structure with the catalogue sales 
o't.ivity of department store orqanizations 
viassified to the "General Merchandise 

- tores" kind of business category. 

The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as-
sociatert large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart-
ments, if any, is considered to be a total-
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 

L'univers des firmes de grands magasins uti-
lime aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands maciasins" est donnée In 
fin de cette publication. 

Aux fins de cette publication, seules les ac-
tivités des "beaux d'affaires" reels des firmes 
de grands maqasins mont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qut 
eat commun au recensement et au programme d'en-
quête courant de Is Division du commerce et des 
services. (Le recensement rnesure éqalement les 
activités des "établissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquête mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", lea 
données sur les grands maqasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, lea points de vente 
gui ne répondent pas b la definition des grands 
maqasins mont attribués a la catégorie commer-
ciale gui convient le mieux aux diversea marchan-
dises offertes; titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga-
sins mont classes dans is genre de commerce 
"magasiris de marchandises diverses". 

Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins mont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin oô sent 
établies lea concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma-
gasin fait partie intégrante de l'exploitation 
qénérale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom different de celui du grand 
maqasiri auquel ii est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des etudes 
de marché et les urbanistes considèrent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im-
portant genre de grands surface mu Canada) et les 
rayons de concessions; autrenient dit, le grand 
maqasin se présente sur le marché comme un eta-
blissernent unique et non comme un regroupement de 
petits maqasins. 

I 



Chart - 1 	 - 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 

Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1983-1985 
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Chart —2 	 Graphlque - 2 

Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 

Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1983-1 985 
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Chart —3 
	

Graphique —3 

Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1983 - 1985 

Ventes des grands magasins et commerce de detail total, par mois, Canada, 1983 -1 985 

S billions 	S milIiard 

140  

13.0 

120 

11.0 ----  

10.0 

9.0 	 _.. 

Retail lrade 

Commerce de dét 

8.0  

7.0 	 -.--- 	 1- 

S tillii 	S niili 	Os 

I 
D J 

1984 	 1985 
J 
	

3 
1983 



Chart 4 	 Graphique —4 

Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1983 -1985 

Ventes des grands magasins, estimations en dolars courants et constants (1971), 1983-1985 
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Chart —5 
	

Graphique - 5 

Department Stores '  Month-End Accounts Receivable, Canada, 1983-1985 

Montant a recevoir des grands magasins a Ia fin du mois, Canada, 1983-1985 

$ b'llions 	$ milliards 

220 

210 

2CM 	 - 	- -- - 	 200 

190 	 190 

Unadjusted 	 / 
r'jon désaisonnalise 

180 	 -- 	 180 

170 ---- 	-- 	 -1 	 170 

lly 

I---..' - -- 	- 

	

- - - 	- - - Seasona adjusted 

• 	
- 	Désaisonnalisé 	

160 

ICC 	 150 

I 	j 	I 	I 	I 	I 	I 	I 	I 	I 	I 	I 	I 	I 	I 	I 	I 	I 	I 	1 	I 	I 	I 	I 	1 	1 	140 

	

j 	 J 	 J 	 D 

	

1983 	 1984 	 1985 

$ hSlions 	$ milliarils 

Semi-logarithmic scale 

chetle semi-logarithmique 
2 Ci 

I 



240 

80 

40 

Charl -- 6 

Department Store Sales, Provincial Distribution by Type of Organization 

Ventes des grands magasins, distribution provinciale par genre dorganisatlons 
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H111 -Il ii;ois 	 POINTS SAILLANTS 

Seasonally Adjusted Sales 	 Verites désaisonnalisées 

I 

Adjusted for seasonal variations and the 
number of trading days, total department 
store sales in January 1985 decreased 1.1% 
to $954.6 million From the revised Decem-
ber 1984 level of $965.4 million. Among 
the 20 departments recording lower sales, 
the largest decreases were reported in 
lamps, pictures, mirrors and all other 
horse furnishings (- 14.7%), gasoline, 
oil, auto accessories, repairs and sup-
plies (- 13.2%) and floor coverings 
(- 12.5%). The most notable gains were re-
corded in toys and games (+ 21.2 90'), milli-
nery (+ 17.4%) and repairs and services 
(+ 11.6%). 

Unadjusted Sales 

In January 1985, unadjusted sales of dep-
artment stores totalled $692.7 million, up 
6.7% over the January 1984 level. Sales 
were higher in 31 of the 40 departments, 
with the largest increases being reported 
in hardware, paints, wallpaper, etc. 
(+ 28.2%), repairs and services (+ 23.9%) 
and toys and games (+ 23.5%). The most 
notable decreases were recorded in piece 
goods (- 23.2%), gasoline, oil, auto ac-
cessories, repairs and supplies (- 18.8%) 
and plumbing, heating and building mate-
rials (- 13.9%). All provinces reported 
sales increases with advances ranging From 
14.6% in Nova Scotia to 4.7% in British 
Columbia. Of the 10 metropolitan areas 
surveyed, only Quebec City reported lower 
sales (- 1.6%) in comparison with the pre-
vious year, while the remaining metropo-
litan areas registered sales increases 
ranging from 19.5% in Halifax-Dartmouth to 
2.9% in Edmonton. 

o Sales by major department stores in 
January 1985 reached $453.7 million, up 
4.7% from the corresponding month last 
year, while junior department stores had 
sales of $239.0 million, up 10.6% over the 
same period. 

Department store sales constituted 8.0% of 
total retail trade in Canada in January 
inns, a notable decline from the 8.5% 

I 011' I 11 	ii 	Ii 	Siii a r 	1  

Les ventes des grands magasins, corriqées en 
fonction des variations saisonnières et du 
nombre de journées d'affaires, ant dirninué de 
1.1 90' en janvier 1985 en regard de l'estimation 
révisée de décembre 1984 de $965.4 millions 
pour ainsi s'établir è $954.6 millions. Des 20 
rayons è avoir enregistré des ventes infé-
rieures par rapport mu mois précédent, on a 
constaté les baisses las plus marguées pour 
lea rayons de lampes, tableaux, miroirs et 
eutres articles d'airreublement pour la maison 
(- 14.7%), d'essence, huile, accessoires d'au-
tomobile, reparation at fournitures (- 13.2%) 
et de revêtements de plancher (- 12.5%). Les 
hausses les plus fortes ant été signalées par 
les rayons de jouets et jeux (+ 21.2%), de cha-
peaux (+ 17.4%) et de services et travaux de 
reparation ( -i-  11.6%). 

tes non désaisonnalisées 

Lea ventes non désaisonnalisées des grands ma-
gasins ant totalisé $692.7 millions en jenvier 
1985, soit 6.7% de plus quen janvier 1984. Les 
ventes se sont accrues dana 31 des 40 rayons 
parmi lesguels lea hausses las plus marquees 
oat été signalées par les rayons de guincaille-
ne, peinture, papier-tenture, etc. (+ 28.2%), 
de services et travaux de reparation (+ 23.9%) 
at de jouets et jeux (+ 23.5%). Les baisses lea 
plus notables ant été indiquées par les rayons 
de tissus è la pièce (- 23.2%), d'essence, 
huile, accessoires d'automobile, reparation et 
fournitures (- 18.8%) et du matérial de plombe-
ne, chauffage et construction (- 13.9%). Iou-
tes las provinces ant signalé des gains variant 
de 14.6% en Nouvelle-Ecosse a 4.7% en Colom-
bie-Britannique. Des dix regions métropolitai-
nes enquêtées seulement Québec a signalé une 
baisse des ventes de 1.6% Las hausses des yen-
tea ant vane de 19.5% Halifax-Dartmouth è 
2.9% 	Edmonton. 

Les ventes attribuables aux sociétés de grands 
magasins traditionnels, en janvier 1985, ont 
totalisé $453.7 millions, soit une augmentation 
de 4.7% par rapport mu mois correspondant un an 
plus tot. Lea sociétés de grands magasins 
populaires, pour leur part, ont enregistré des 
ventes s'élevant h $239.0 millions, soit une 
hausse de 10.6% par rapport mu mois de janvier 
1984. 

Lea ventes totales des grands magasins oat re-
présenté, a elles seules, 8.0% de l'ensemble du 
commerce de detail mu Canada en janvier 1985, 
ii s'aqit d'une notable baisse comparativernent 

is part de 8.5% détenue er janvier 1984. 

xiii 



In January 1985, there were 798 retail 
locations operated by department store 
organizations, seven less than in December 
1984 and two less than in January 1984. Of 
this total number, 323 locations were 
operated by major department store organi-
zations and 475 by junior department store 
organizations. The decrease in the number 
of stores operated in January 1985 in com-
parison with the previous month was due to 
the reclassification of seven department 
stores to other kinds of business. 

En janvier 1985, on a dénornbré 798 points de 
vente exploités par les soclétés de grands ma-
gasins, soit sept de moths qu'en décembre 1984 
et deux de moms qu'en janvier 1984. De Ce 
total, 323 ont été exploités par les sociétés 
de grands magasins traditionnels et 475 par les 
soclétés de grands magasins populaires. Le 
nombre de points de vente en exploitation a 
diminué en janvier 1985 par rapport au mois 
précédent b cause de Ia reclassification de 
sept magasins d'autres genres de commerce. 

Stocks 
	

Stocks 

The unadjusted selling value of invento-
ries held by department stores in January 
1985 was $3,014.1 million, down 1.4% from 
the same month a year earlier. Seasonally 
adjusted, department store stocks totalled 
$3,358.9 million in January 1985, up 0.3% 
from the previous month's revised value of 
$3,347.2 million. 

La valeur mai-chande, non désaisonnalisée, des 
stocks détenus en jenvier 1985 a dirninué de 
1.4% par rapport au mois correspondant de Ian-
née dernière pour s'établir $3,014.1 mil-
lions. La valeur désaisonnalisée des stocks a, 
quant 'a elle, connue une augmentation de 0.3% 
par rapport mu mois précédent ($3,374.2 mil-
lions - chiffre révisé) et s'est chiffrée 'a 
$3,358.9 millions en janvier 1985. 

I 

I 
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TA&E 1. Oepart.anrt Store I4inthly Sales, by Department, Canada, 

1985 

Department January 

Janvier 

No. 

1988 and 1965 

1964 

January 

Janvier 

february 

fdvrier 

March 

Mars 

April 

Avril 

May 

Mai 

June 

Juin 

thousands of dollars 

milflars de dollars 

1 	Women's and misses' dresses, housedresses, 8,874 8,375 10,406 13,665 16,844 19,286 19,888 
aprons and uniforms 

2 	Women's and misses' coats and suits 13,173 12,756 14,375 18,288 16,828 10,554 7,793 

3 	Women's and misses' sportswear 33,168 31,950 37,338 48,982 50,416 60,068 63,841 
4 	Furs 5,132 5,201 2,564 2,049 700 493 461 
S 	Infants' and children's wear and nursery 16,395 17,560 17,322 21,606 25,779 21,083 23,512 

equipment 

6 	Girls' and teenage girls' wear 8,782 7,714 10,655 15,635 15,836 15,633 15,645 
7 	Lingerie and eonen's sleepwear 11,854 11,154 12,591 15,397 15,880 19,313 19,087 
8 	Intimate apparel 9,084 8,251 8,141 10,711 10,621 11,213 12,091 
9 	Millinery 1,561 1,340 1,004 1,138 1,488 1,254 1,237 

10 	Women's and girls' hosiecy 8,568 8,297 8,254 10,869 11,074 10,962 9,256 

11 	Women's and girls' 	gloves, mitts and 10,190 9,054 8,792 12,510 13,926 15,429 13,606 
accessories 

12 	Women's, misses' and children's footwear 15,400 14,232 15,297 22,432 27,642 25,678 25,176 

II 	Hen's clothing 23,439 21,676 22,984 32,618 33,525 34,572 41, 
14 	9',,'' 	F,rr,in', 	riri 26,340 24,948 26,476 17.241 37,390 e,0,916 5I1. 	J 

I 
Ill 	loiletries, 	cosmetics and drugs 414,216 59,382 44,196 41,069 45,954 4d,s77 44,681 

19 	Photographic equipment and supplies 6,703 9,157 8,779 9,687 9,610 11,290 13,644 
20 	Piece goods 2,811 3,661 3,708 4,441 3,605 4,050 3,558 

21 	linens and domestics 31,419 28,974 16,292 22,685 22,099 27,669 28,501 
22 	Smulleares and notions 9,279 6,724 6,672 6,092 7,012 6,889 6,424 
23 	China and glassware 7,214 6,355 8,525 9,986 8,457 12,918 10,129 
24 	Floor conerings 8,858 9,767 9,703 12,514 12,374 11,857 11,154 
25 	DraperIes, curtains and furniture cop- 9,912 10,217 11,322 14,234 15,239 16,624 15,686 

e rings 

26 	Lsrps, pictures, mirrors and all ather 5,574 6,126 5,822 7,141 7,151 7,527 6,677 
home furnishings 

27 	fur,,iture 42,748 37,999 33,630 42,302 41,740 51,828 49,919 
28 	Major appliances 39,968 37,196 33,120 41,304 39,877 44,187 50,91.15 
29 	Television, radio and ,ssic 32,854 33,133 30,911 39,251 52,923 33,221 32,218 
30 	Housewares and small electrical appliances 25,566 23,469 28,562 25,908 28,751 33,348 38,990 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 20,909 16,312 16,417 22,192 26,323 38,015 55,462 

32 	Plumbing, heating and building materials 6,881 7,988 7,704 9,049 11,218 12,535 14,602 

$1 	Jeaellery 10,637 10,284 12,364 16,434 16,769 20,863 19,195 
14 	lays and games 12,558 10,169 12,520 16,360 17,508 18,307 17,069 
35 	SportIng goods and luggage 18,973 17,090 14,351 19,504 25,955 31,656 58,251 

36 	StatIonery, hooks and magazines 22,155 20,198 22,196 23,995 23,467 26,802 25.552 
37 	llasaline, 	nil, 	auto accessories, repairs 11,912 14,678 18,249 15,488 17,295 17,869 17. 

and supplies 
38 	Heals and lunches 19,390 19,202 18,292 21,864 20,360 211,934 21. 
39 	Repairs and services 10,907 8,806 8,461 10,191 9,550 10,366 112. 
40 	All other departments 24,821 23,049 21,525 26,970 12,814 42,287 311.. 

41 	TOTAL ALL IIPARDtNTS 692,611 649,360 659,335 806,711 842,716 921,771 941,1111 



3 

)MI1 AU 	1. Ventes auneuellae des grands magasins, per raycai, Canada, 1984 at 1985 

Change 

Variation 

July August Saptaaber October Moie,ter Deceaber January Rayon 

1985/1984 

Juillet AoOt Septeabre Octobre Novewbre Ddcembra Januer 
1985/1984 

No 
thousands of dollars per cent 

muliers de dsllars puurcentage 

14,522 16,621 15,554 16,504 17,087 22,861 • 	6.0 Robes, robes do adnage, tabliera at ai-. I 
formes pourdames at Jsunas filtes 

7,104 15,806 20,945 27,114 28,231 23,212 • 	3.3 Manteaux at tailleurs pour dames at jeunea 2 

45,797 51,039 65,818 56,324 64,261 78,306 * 	3.8 fillles  
Vénts sport pour dame at jounce filles I 

1,150 1,787 3,466 5,576 9,117 7,821 - 	1.3 Fourrres 4 
18,914 27,271 25,941 26,928 29,022 36,949 .- 	4.8 V8tements pour bdbds ,,t enfants at articles S 

de chaabres d'enfants 

11,906 26,263 19,170 15,489 22,449 23,728 * 	15.8 V6tmaents de fillettea at d'adolescentee 6 
15,958 15,540 17,733 18,540 29,722 49,059 a. 	6.3 Lingerie at vAtements ia nuit pour dames 7 
10,172 10,581 11,863 10,002 11,574 15,173 * 	10.1 Soua-vRtmments 8 
1,135 3,141 1,856 2,791 4,274 4,019 + 16.5 Chapeauc 9 
6,472 8,043 12,564 11,773 12,867 16,275 * 	3.3 lIes pour domes at 	fillmttms ill 

10,026 11,403 17,073 17,954 28,747 41,174 • 12.5 Gants, sioufles at articles da parure pour 11 
dames at fillettem 

18,071 24,655 31,886 30,109 34,487 32,242 8.2 Chaussurea pour dames, jaunes flues at 32 
enf ant a 

.64 32,749 43,034 41,513 62,375 81,881 • 	8.1 V6teaents pear boesses 13 

.194 34,681 44,467 42,954 72,159 118,928 • 	6.0 Articlee d'ht,llement pour homees 14 - 	20 20,373 13,507 13,155 17,225 24,637 * 	8.2 Vètements at articles d'hab,ileuesnt pour 15 

I 
garcorm 

.0 14,735 17,159 16,796 22,542 26,138 a- 	16.5 Chaussures pour hommes at garçura 16 

.00 60,196 54,037 59,673 79,449 87,061 a. 	7.2 Produits alimenta,rea at conneses 17 
-.50 66,479 49,142 52,032 68,206 127,149 + 12.3 Articles de toilette, cosrtiques at m6di- 18 

caments 
12,549 13,466 11,845 13,454 15,605 29,610 - 	7.0 Appareils at fournitures photographiques 19 
3,227 3,844 4,252 4,637 4,706 3,610 -23.2 liassis 4 

Is 
 pièce 20 

30,575 29,949 32,027 27,767 33,936 46,244 a. 	8.4 Literie at linge de maison 21 
6,816 7,085 10,447 9,818 10,648 12,777 + 	6.4 Menue articles 22 

10,287 9,364 11,734 11,702 20,217 37,355 4- 13.5 Porcelaine at verrerie 23 
11,678 10,763 12,409 14,103 16,105 11,964 - 	9.5 Rmv6teiesnts ia puncher 24 
15,374 13,947 15,572 15,973 17,669 17,066 . 	3.0 lentares, 	rideaus at housses 25 

7,507 7,173 8,348 8,472 13,052 20,595 - 	9.0 Leepes, tableaus, miroirm at autres articles 26 
d's.eublament pour Is maimon 

51,855 40,222 44,761 85,249 47,935 43,256 • 12.5 Neles 27 
47,592 43,551 46,894 46,141 52,106 54,887 • 	7.4 Gram epparmils mnagers 28 
35,403 37,168 53,322 43,418 57,909 89,117 - 	018 11vision, radio at sus1qm 29 
52,448 33,048 31,929 35,824 47,466 80,865 * 	8.8 Articles de nnage at petite appareils élec- 30 

triques 

27,097 24,769 22,215 26,691 29,640 35,481 + 28.2 Qulncailloris, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

11,206 9,795 9,344 10,641 10,643 11,457 - 13.9 Hatdriel de ploabarie, chauffsge at cons- 32 
truct ion 

16,208 16,960 20,798 18,123 29,904 67,721 * 	5.4 Bijouterie 33 
17,857 17,851 20,528 31,589 62,102 91,546 + 23.5 Jouets at jeus 34 
29,202 24,148 20,763 19,267 28,021 47,906 -r 	10.4 Articles de sport at valieas 35 

23,297 33,902 32,212 25,048 43,606 74,280 * 	9.7 Papeterie, hares at renues 	 36 
14,856 17,439 13,693 19,868 20,970 21,905 - 	18.8 taaence, huile, accassoirea d'automabile, 	37 

rdparation at 	Fournitures 
'9 21,550 20,789 22,172 26,172 32,678 a- 	9.0 Ropes at casse-cru,3tms 	 38 

.17 9,752 10,039 12,167 15,855 13,701 • 23.9 Services at travajo de rparstion 	 39 
(97 27,866 28,737 32,224 36,666 57,399 a. 	7.7 bus m.itres rayons 	 40 

872,975 947,067 957,575 (I,,  502 1,254,727 1,718,033 + 	6.7 001*1., TWS RAYONS 	 41 
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TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Cnudu, 1984 und 1985(1) 

1985 194. Im 

JanuaryP Jarici fl 

Department 

JanvierP Janvier Idvrier Mars Avril Phi Juin 

No. 
tho*jsande of dollars 

milliers de dollars 

1 Women's and misses' dresses, housedremses, 16,156 15,446 15,546 15,267 15,798 15,076 16,284 
aprons and unifores 

2 Women's and misses' coats and suits 16,376 16,827 18,502 17,237 18,055 17,820 18,528 

3 Women's and misses 	sportswear 54,545 53,982 54,189 52,841 53,221 58,001 60,005 
4 furs 3,258 3,356 2,229 2,898 3,053 2,676 2,451 
5 infants 	and children's wear and nursery 24,711 25,029 24,152 24,432 26,296 22,247 24,722 

equipment 

6 Girls' and teenage girls' sear 17,226 15,579 16,449 15,711 16,387 16,336 16,758 
7 LingerIe and women's sleepamar 20,367 20,178 20,163 19,913 19,681 20,547 20,597 
8 intImate apparel 11,338 11,079 11,069 10,973 10,937 10,381 10,822 
9 Millinery 1,978 1,763 1,671 1,835 2,076 1,935 1,951 

10 Women's and girls' hosiery 10,637 10,754 11,175 11,127 11,162 10,967 10,673 

11 Woman's and girls' gloves, mitts and 
accessories 

17,254 16,082 15,655 15,958 16,519 16,719 16,564 

12 Women's, misses' and children's footwear 25,586 24,605 26,529 24,395 26,451 24,755 25,214 

13 Men's clothing 38,196 35,706 37,162 35,296 37,966 38,366 39,.' 
14 Men', 	furnIshings 47,765 45,860 87,641 49,415 50,173 48,553 50,1 
1 1151fl1 	rid 	frflfli l8,72h 11,111 '1,411 I,419 1,99 11,. 

14 luietriev, 	cvoomtucs or,d druqu 54,799 57,844 52,5u8 53,249 52,712 52,8IU 51,254 

19 Photographic equipment and suppilea 12,632 14,203 13,916 12,559 13,028 13,094 13,030 
20 Piece goode 3,456 4,508 4,381 4,110 3,882 3,954 3,908 

21 Linens and domestics 29,116 28,110 26,459 27,984 28,214 29,418 28,710 
22 Smallweres and notions 8,594 8,501 7,794 8,709 8,475 8,655 8,381 
23 China and glassware 12,503 11,184 12,726 12,105 12,032 15,058 12,878 
24 floor coveringm 10,574 12,205 11,775 12,408 12,738 11,732 11,641 
25 Draperies, curtains and furniture roe- 14,015 14,680 15,723 14,884 15,312 15,145 14,066 

cringe 

26 Laeps, pictures, mirrors and all other 7,599 8,653 8,641 8,581 9,249 8,936 8,381 
home furnishings 

27 Furulture 45,130 41,309 42,9a5 43,415 46,669 45,481 45,678 
26 Major appliances 44,648 42,441 44,741 45,222 46,862 84,911 45,065 
29 Television, 	radio and ,sjaic 39,851 40,820 42,423 43,473 43,361 42,818 42,577 
70 housewares and small electrical appliances 77,116 35,265 36,234 75,127 55,569 35,568 36,552 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 28,491 24,153 24,349 26,379 27,670 27,676 28,374 

32 Plumbing, hasting and building materials 9,662 11,561 10,694 13,149 11,084 10,521 11,417 

37 	Jei'ellery 22,292 22,475 21,910 21,996 22,798 22,878 22,394 
34 	Toys and gases 31,483 28,689 29,324 29,279 28,356 29,905 27,785 
35 	Sporting geods and luggage 27,024 25,141 25,129 25,619 26,527 26,156 25,881 

36 	Stationery, books and magazines 31,608 29,782 30,587 30,396 31,038 32,983 30,605 
37 	Gasoline, oil, auto accessories, repairs 14,811 19,019 19,876 17,764 18,451 16,650 16,856 

and supplies 
38 	Meals and lunches 21,996 22,610 21,892 22,208 22,792 21,962 21,7: 
39 	Repairs and services 12,353 10,295 10,112 10,125 10,487 10,573 10.41 
40 	All other departments 34,674 33,499 31,290 31,353 32,576 31,761 32,8 

41 	TOTAL ALL 0(PARTINTS 954,559 926,673 935,595 929,532 958,529 945,853 955,511 

(1) The sum of the cosponents may not equal to the total due to rounding. 



I 881[MJ 2. Ventes wennualles dos grands sagagins, ddeaim,xinalisdee, par rayas, Canada, 1984 at 1985(1) 

984 	 Change - Variation 

July 	August 	September 	October November 	December" 	JSfluary/ 
December Rayon 1985/1984 

Juiliet 	AoOt 	Septedore 	Octobre NoveriCre 	Odcethrer 	Janvier! 
ddcembre 
1985/1984 

NO 
thousands of dollars per cent 

milliers do dollars pourcentage 

16,090 17,183 16,036 16,990 15,878 16,025 + 	0.8 Robes, robes do mdnage, tabliers at uni- 	1 
forces pour dames at Jeunes fUles 

16,849 14,757 17,633 16,739 17,483 16,564 - 	1.1 Manteaun at tsilleurs pour dames at Jeut -tes 	2 
tiles 

54,691 53,268 53,362 55,627 56,175 54,216 a 	0.6 Adtemente sport pour davies at Jeunes filiem 	3 
2,579 2,693 1,537 3,649 4,200 3,347 - 	2.7 Fourrures 	 4 

22,828 28,740 24,560 24,456 24,754 24,371 a 	1.4 Vétements pour 68665 at enfsnto at articLes 	5 
do cfisiiCres d'enfents 

16,321 17,622 17,188 16,355 18,234 15,863 + 	8.6 Vètements vie filiettes at dadolescentem 	6 
19,863 19,718 19,516 19,608 20,341 20,075 a. 	1.5 Lingerie et sRtenmnts vie nuit pour dames 	7 
11,107 10,585 11,173 10,907 10,916 11,086 * 	2.1 Sous-v6tements 	 8 

1,973 1,801 2,068 2,046 2,037 1,685 a. 	17.4 Chspeaus 	 9 
9,831 10,114 10,682 10,449 10,511 10,290 3.4 las pour dames at Fillettes 	 10 

16,170 15,094 16,445 16,708 18,110 17,127 0.7 Gsnts, moufles at articles do parure pour 	11 
dames at 	fillettes 

24,799 25,131 25,314 25,290 25,557 24,999 a. 	2.3 Choussures pour dames, jeunea flues at 	12 
en fonts 

9 39,171 39,264 39,485 61,913 41,975 - 	9.0 VRtemer,ts pour 	,ommes 	 13 
- 	1.1 45,492 18,276 47,158 48,495 47,513 a- 	0.5 Vii 	vies 	d'hut,iI lean,,1 	,,v,r 	hnmnee 	 18 

I 
,- 	ta.al,-lk-, 	-aanAi 	'svl 	- 

caeent S 
11,250 12,974 13,058 13,059 12,990 12,902 - 	2.1 Appareilu at fournitures photographiques 	19 
4,193 3,845 3,764 3,888 3,798 3,594 - 	3.8 lissum I la pièce 	 20 

29,781 29,245 29,139 27,793 30,869 29,491 - 	1.3 Literie et 	linge 	vie 	rnainon 	 21 
8,597 8,149 8,782 8,455 8,475 8,607 - 	1.1 Menus articles 	 22 

1.1,111 11,829 12,848 13,518 13,800 11,950 - 	10.4 Porcelaine at 	verrerie 	 23 
11,377 11,623 12,548 11,641 13,007 12,036 - 	12.5 Rev6tement8 do plancher 	 24 
14,761 14,285 15,429 15,088 15,255 14,930 - 	6.1 lentures, 	rideaus at housmes 	 25 

8,968 8,301 8,764 8,520 8,983 8,904 - 	14.7 tanipen, tableaus, 	niroira at autres artvcles 	26 
d'ameubleeerit pour Is nielson 

43,946 40,207 44,345 44,449 66,424 44,966 * 	0.4 Moublea 	 27 
42,181 43,250 44,386 82,995 47,015 50,185 - 	11.0 Gros oppareils ednagers 	 28 
81,534 42,305 46,778 42,187 43,462 44,008 - 	9.4 ldlvivision, 	radio at 	nataique 	 29 
31v,822 36,096 35,806 36,170 37,440 37,211 - 	0.3 Articles vie mdnage at petits oppareils dice- 	30 

tr tepee 

28,343 27,217 25,068 26,096 27,728 26,491 + 	7.6 Uuincsiilerie, peinture, 	papier-tenture, 	31 
etc. 

10,369 9,971 10,272 10,049 10,173 10,706 - 	9.7 Matdriel vie plomberie, 	chsuffa, 	at cons- 	32 
truet ion 

22,646 21,295 21,720 21,530 21,984 22,657 - 	1.6 Bijosterie 	 33 
28,751 28,929 33,333 30,836 27,899 25,973 a. 	21.2 Jouetm at Jeun 	 34 
26,219 26,364 25,563 25,667 26,484 25,911 • 	4.3 Articles do sport at valises 	 35 

31,586 30,812 31,729 29,993 32,485 31,400 + 	0.7 Pspeterie, 	linres at 	revues 	 36 
,,.l)cS 17,631 16,551 17,051 16,262 16,604 - 	13.2 [usenee, Paula, accassoires d'automohile, 	37 

rdparat ion at fournitures 
21,590 22,091 22,273 22,514 22,251 - 	1.1 Ropes at casse-croOtes 	 38 

-19 10,835 11,145 11,170 11,363 11,071 • 11.6 Services at 	travaun vie reparation 	 39 
k 31,003 33,994 35,356 35,307 34,469 * 	0.6 liii 	outres 	rayons 	 40 

925,608 961,073 950,071 979,662 965,448 - 	1.1 TOtAL, 1(835 RAYONS 	 41 

I 	La sense den coniponsntes peut ne pan dtre dgale au total an raison vie 	I 'arraridissenenl. 
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TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 

I 
1985 	1984 

Province January January February March April May June 

Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 

No 
thousands of dollars - milliera de dollars 

1 Newfoundland 6,895 6,101 7,136 8,610 10,060 11,207 11,345 

2 Prince Edward Island 4,074 3,732 3,681 4,225 5,160 5,553 6,168 

3 Nova Scotia 18,630 16,261 18,121 21,953 26,951 27,399 28,025 

4 New Brunswick 13,017 12,082 13,215 15,457 19,334 21,096 20,947 

5 Quebec 130,436 120,485 122,314 146,429 162,154 181,928 178,268 

6 Ontario 248,907 231,162 232,293 282,877 303,082 334,986 348,590 

7 Manitoba 34,415 32,501 33,099 44,095 45,415 48,292 49,252 

8 Saskatchewan 22,137 21,100 21,772 27,789 27,420 29,020 29,464 

9 Alberta 98,295 93,561 95,592 116,483 113,327 124,268 124,800 

10 British Columbia 115,866 110,629 110,091 136,013 127,668 141,495 141,55 

11 Yukon and Northwest - 1,745 2,021 2,782 2,145 7-,52h 2,901 
Territor es 

12 CANADA 692,671 649,360 659,335 806,713 842,716 927,771 941,318 

TA&E 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 

1985 	1984 

Selected metropolitan 
areas January January February March April May June 

Janvjer Janvier Février Mars Avril Mai Juin 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Calgary 37,702 35,833 35,943 43,968 42,603 47,114 46,703 

2 Edmonton 44,148 42,899 43,582 53,091 51,473 56,432 56,832 

3 Halifax-Dartmouth 11,130 9,311 9,973 12,118 14,248 14,739 14,867 

4 Hamilton 19,486 18,359 17,393 20,342 22,155 24,715 25,922 

S Montreal 77,471 73,090 73,123 86,788 94,533 103,779 104,741 

6 Ottawa-Hull 30,661 27,677 28,387 35,802 37,466 42,693 42,167 

7 Quebec City 18,428 18,733 16,822 20,466 21,611 27,559 25,7/ 

8 Toronto 99,553 91,845 93,675 115,269 121,503 130,168 138,27 

9 Vancouver 70,220 66,468 65,879 81,021 74,707 82,622 82,772 

10 Winnipeg 31,341 29,679 29,999 39,979 41,273 43,720 44,397 
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AL EAU 3. Total des wentes oensuells des grands magasins, par province, 1984 et 1985 

Change 

Variation 

July August September October November December January 
Province 

 
1985/1984 

Juillet Aotlt Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier 
1985/1984 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

9,442 11,317 11,141 12,329 16,131 23,157 + 13.0 lerre-Neuve 1 

6,177 6,375 5,490 5,624 7,412 10,707 + 	9.2 tle-du-Prince-douard 2 

25,131 26,836 28,999 30,813 43,553 61,171 + 14.6 Nouvel1e-Ecosse 3 

18,130 19,763 19,791 20,956 30,267 40,149 + 	7.7 Nouveau-Orunswick 4 

150,887 163,613 176,106 182,239 229,606 312,223 + 	8.3 Québec 5 

292,171 312,534 341,407 347,095 473,274 653,189 + 	7.7 Ontario 6 

43,233 45,526 52,448 49,639 65,859 85,871 + 	5.9 Manitoba 7 

26,331 27,248 31,473 30,177 41,146 53,485 + 	4.9 Saskatchewan 8 

104,897 117,116 128,327 127,318 159,400 219,062 + 	5.1 Alberta 9 

,425 137,771 149,335 148,330 165,166 254,072 + 	4.7 Colombie-Britannique 10 

2,674 3,350 3,054 2,894 4,948 ... Yukon et lea Territoires 11 
,478 du Nord-Ouest 

1111.302 872,975 947,867 957,575 1,254,727 1,718,033 + 	6.7 CANADA 12 

TA&EAU 4. Total des ventea mensuelles des grands .agaains, par certainea zones .étropolitaines, 1964 at 1985 

Change 
1984 

Variation 

Certaines zones 
July August September October November December January métropolitaines 

196 5/19 84 

Juillet Aot Septeritre Octobre Noventre Déceiitre Janvier 
1985/1984 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

41,049 43,591 49,079 48,618 60,020 83,892 + 	5.2 Calgary 1 

48,855 53,470 57,612 57,446 71,344 96,074 + 	2.9 Edmonton 2 

13,030 15,745 16,665 17,572 24,904 32,904 + 19.5 Halifax-Dartmouth 3 

21,566 22,156 24,493 25,892 32,526 50 9 915 + 	6.1 Hamilton 4 

84,768 93,911 106,689 108,137 138,914 190,825 + 	6.13 Montréal 5 

535 36,390 42,719 44,593 56,416 73,494 + 10.8 Ottawa-Hull 	 6 10 	
,1124 

23,843 24,577 25,644 31,863 40,556 - 	1.6 Villa de Québec 	 7 

4,163 119,291 139,209 139,154 188,655 263,715 + 	8.4 Toronto 	 8 

,695 78,140 88,171 87,881 108,850 148,953 + 	5.6 Vancouver 	 9 

39,143 41,157 47,664 44,889 59,918 76,858 + 	5.6 Winnipeg 	 10 
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TABLE 5. Mejor Department Store Menthly Sales, by Province, 1984 and 1985 

1985 	1984 

Province 
January January February March April May June 

Janvier Janvier Février Mars Avril Hal Juin 

No. 

thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Newfoundland a a a a a a x 

2 Prince Edward Island a x a a a a a 

3 Nova Scotia 7,353 5,685 5,750 6,861 8,153 8,116 8,257 

4 New Brunswick a a a a a a a 

5 Quebec 75,980 69,668 70,746 86,606 91,181 101,241 99,753 

6 Ontario 153,708 145,440 143,196 178,528 182,117 201,192 208,452 

7 Manitoba 25,448 22,684 21,650 29,989 28,943 30,407 31,344 

8 Saskatchewan a a a a a a a 

9 Alberta 76,498 74,649 75,039 89,780 83,758 91,972 93.174 

10 British Columbia 95,162 92,402 89,678 109,166 100,502 111,637 112,1. 

11 Yukon and Northwest - a a a a a 
Territories 

12 CANADA 453,654 433,177 426,537 529,691 522,096 575,256 584,580 

TABLE 6. Mejor Department Store Menthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 

1985 	1984 

Selected metropolitan 
areas January January February March April May June 

Janvier Janvjer Février Mars Avril Mai Juin 

No. 

thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Calnary 30,048 29,186 28,174 34,908 32,593 35,808 35,852 

2 Edmonton 35,184 34,722 33,855 41,541 38,634 42,439 43,076 

3 Halifax-Dartmouth a a a x a x a 

4 Hamilton 14,872 13,908 12,833 15,159 15,340 18,110 18,853 

5 Montreal 51,972 46,678 48,435 58,723 61,340 65,507 65,971 

6 Ottawa-Hull 19,758 17,460 18,111 23,884 23,107 26,767 25,97 

7 Quebec City a a a a a a 

8 Toronto 72,416 67,398 68,810 85,947 87,985 93,328 98,37 

9 Vancouver 62,059 59,285 57,681 70,084 64,039 70,877 71,2' 

10 Winnipeg a a a a a x a 

a 
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I AULEAU 5. Yentea mensuelles des grends .jasins traditionnels, par province, 1984 at 1985 

Change 
014 

Variation 

July August September October November December January Province  
1985/1984 

Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier 
1985 /1 984 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars 

x x x x x x x Terre-Neuve 	 1 

x x x x x S x Ile-du-Prince-douard 	2 

7,350 9.729 10,873 11,086 15,666 20,626 + 29.3 Nouvelle-(cosse 	 3 

x x x x x x x Nouveau-Brunswick 	 4 

84,105 90,369 106,580 107,600 134,896 174,254 + 	9.1 Québec 	 5 

173,654 180,143 213,139 214,317 292,214 386,092 + 	5.7 Ontario 	 6 

27,592 28,635 36,495 32,513 43,967 54,203 + 	3.4 Manitoba 	 7 

x x x x S x ... Saskatchewan 	 8 

76,448 86,398 97,543 94,529 120,054 160,601 + 	2.5 Alberta 	 9 

c 107,152 120,456 118,969 148,121 198,033 • 	3.0 Colombie-Britannique 	10 

, 
x x x x x ... Yukon et 	les 	Territoires 	11 

du 	Nord-1)ije,t 

530,591 619,430 611,524 798,450 1,049,646 + 	4.7 CANADA 	 12 

TARt[AU 6. Ventes mensuelles des grands IemJasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 

Chance 
1984 

Variation 

Certainea zones 
July Auaust September October November December January métropolitainos 

1985/1984 

Juillet AoOt Septembre Octobre Novetnbre Décembre Janvier 
1985/1984 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

31,137 33,402 38,915 36,924 47,629 64,408 + 	3.0 Calgary 	 1 

36,547 40,093 44,376 43,621 54,463 71,870 + 	1.3 Edmonton 	 2 

x x x x Halifax-Dartmouth 	 3 

16,036 16,107 18,450 19,482 23,807 37,264 + 	6.9 Hamilton 	 4 

54,219 59,685 73,867 72,264 93,142 122,148 + 	11.3 Montréal 	 5 

22,997 28,020 29,404 36,757 44,557 + 13.2 Ottawa-Hull 	 6 

xx x x x x Ville de Qu6bec 	 7 

102,337 7.4 Toronto 	 8 83,509 102,488 139,757 188,850 + 

Ill 66,858 76,930 76,272 94,227 126,584 + 	4.7 Vancouver 	 9 

x x S S S X x Winnipeg 	 10 
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TABLE 1. junior ()epart.ent Store Menthly Sales, by Province, 1984 and 1985 

1985 	1984 

Province 
January January February March Apr1 May June 

Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 

No. 
thousands of dollars - mill jers de dollars 

1 Newfoundland a a a a a a a 

2 Prince Edward Island a a a x a x a 

3 Nova Scotia 11,277 10,576 12,372 15,092 18,798 19,283 19,768 

4 New Brunswick x x a a a a a 

S Ouebec 54,456 50,817 51,567 59,823 70,973 80,687 78,515 

6 Ontario 95,199 85,723 89,097 104,349 120,965 133,794 140,158 

7 Manitoba 10,967 9,817 11,449 14,106 16,471 17,885 17,907 

8 Saskatchewan a a x a a x a 

9 Alberta 21,796 18,912 22,553 26,703 29,569 32,296 31,626 

10 British Columbia 20,704 18,228 20,414 26,847 27,166 29,857 29,4 

11 Yukon and Northwest - a a a X X 

rerritories 

12 CANADA 239,018 216,184 232,799 277,022 320,620 352,515 356,738 

TABLE B. junior Departuent Store Menthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 

1985 	1984 

Selected metropolitan 
areas January January February March April May June 

Janvier Janvier Février Mars Avril Msi Juin 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Caloary 7,655 6,647 7,769 9,060 10,010 11,306 10,851 

2 Edmonton 8,965 8,177 9,727 11,549 12,839 13,993 13,756 

3 HaliFax-Dartmouth a a a a a a a 

4 Hamilton 4,614 4,451 4,560 5,183 6,815 6,605 7,069 

5 Montreal 25,499 26,412 24,687 28,064 33,192 38,271 38,770 

6 Ottawa-Hull 10,903 10,216 10,276 11,919 14,360 15,926 16,1H 

7 Uuebec City a a a a a a 

8 Toronto 27,136 24,447 24,865 29,323 33,518 36,840 39,902 

9 Vancouver 8,161 7,183 8,198 10,938 10,668 11,746 11,51, 

10 Winnipeq a a a a a x a 



I8ItEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasina populaires, par province, 1984 at 1985 

Change 

Variation 

July 	 August 	September 	October 	November 	December 	January 	 Province  
1985/1 984 

Juillet 	AoUt 	 Septembre 	Octobre 	Novernbre 	Décembre 	Janvier 
1985/1984 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars - 

x x x x x x x Terre-Neuve 	 1 

a a a x a a a lle-du-Prince-Idouard 	2 

17,781 19,107 18,126 19,727 27,887 40,544 + 	6.6 NJouvel1e-cosse 	 3 

a a a a a a a Nouveau-Brunswick 	 4 

66,781 73,444 69,526 74,639 94,710 137,969 + 	7.2 Québec 	 5 

118,517 132,391 128,268 132,778 181,060 267,097 + 	11.1 Ontario 	 6 

15,641 16,892 15,953 17,126 21,892 31,669 + 	11.7 Manitoba 	 7 

a a a x a a a Saskatchewan 	 8 

28,449 30,718 30,784 32,789 39,347 58,461 + 	15.2 Alberta 	 9 

2 30,619 28,879 29,361 37,066 56.039 + 	13.6 ronrnhie-Britannique 	10 

Yukon et 	les Territoires 	11 

, 
Nord-Duest 

518, 1[11 542, 584 528,/i5? c46,01 '-6,?7J 665,587 * 	10.1. CANADA 	 12 

TABLEAU 8. Ventes mensuel les des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 

Change 
1984 

Variation 

July August September October 

Juillet AoOt Septembre Octobre 

thousands of dollars - milliers do dollars 

9,912 10,189 10,165 11,694 

12,308 13,377 13,236 13,825 

x a a x 

5,531 6,049 6,043 6,410 

30,550 34,225 32,821 35,873 

17,°3 15,393 14,700 15,189 

35,782 36,721 36,81; 

11.583 11,282 11,242 11,610 

a a a a 

November 

Novembre 

December 

Décembre 

January 
1985/1984 

Janvier 
1985 /1 984 

Certaines zones 
métropolitainos 

No 

12,391 19,484 + 15.2 Calgary 	 1 

16,881 24,204 + 	9.6 Edmonton 	 2 

a a a Halifax-Dartmouth 	 3 

8,719 13,651 + 	3.7 Hamilton 	 4 

45,772 68,677 - 	3.5 Montréal 	 5 

19,659 28,937 + 	6.7 Ottawa-Hull 	 6 

a a a Vijle do Québec 	 7 

48,898 74,865 + 11.0 Toronto 	 8 

14,623 22,369 + 13.6 Vancouver 	 9 

a a a Winnipeg 	 10 
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TABLE 9. P&.mber of All Department Store Locmtjona, by Province, 1984 and 1985 

1985 	1984 

Province 
January 	January 	February 	March 	Apr11 	May 	June 

Janvier 	Janvier 	Février 	Mars 	Avril 	Mai 	Juin 
No. 

number - nombre 

1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14 

2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 7 7 

3 Nova Scotia 33 32 32 32 32 32 32 

4 New Brunswick 26 26 26 26 26 26 26 

5 Quebec 163 162 160 158 159 160 160 

6 Ontario 299 299 297 297 298 298 298 

7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38 

8 Saskatchewan 32 31 31 31 31 31 31 

9 Alberta 83 84 84 84 84 84 84 

10 British Columbia 103 101 102 102 102 103 103 

11 yukon and Northwest - 6 6 6 6 6 6 
Territories 

12 CANADA 798(1) 800 797 795 797 799 79 

1) The decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business. 

TABLE 10. t'kjmber of All Department Store Locations, by Selected ttropolitan Area, 1984 and 1985 

1985 	1984 

Selected metropolitan 
areas January January February March April May June 

Janvier Janvier Février Mars Avrii Mai Juin 
No. 

number - nombre 

1 Calgary 26 26 26 26 26 26 26 

2 Edmonton 33 33 33 53 33 33 33 

3 Halifax-Dartmouth 14 13 13 13 13 13 13 

4 Hamilton 24 24 24 24 24 24 24 

5 Montreal 76 80 78 76 75 75 75 

6 Ottawa-Hull 32 53 35 33 33 33 33 

7 Quebec City 22 20 20 20 20 20 20 

8 Toronto 88 88 88 88 88 88 88 

9 Vancouver 41 41 41 41 41 41 41 

10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 30 I 
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HLEAU 9. Nontre de points de vente de l'ensentle des grands .agasins, par province, 1984 at 1985 

LJB4 

July August September October November December Province  

Juillet AoUt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 

number - nombre 

14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 

7 7 Tle-du-Prince-itdouard 2 

32 33 33 33 33 33 Nouvel1e-tcosse 3 

26 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 

160 160 160 161 163 163 Québec 5 

298 299 299 300 300 300 Ontario 6 

38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 

31 31 31 32 32 32 Saskatchewan 8 

84 83 83 83 83 83 Alberta 9 

103 103 103 103 103 103 Colombie-Britannlque 10 

6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Duest 

p 800 800 803 805 805 CANADA 12 

TABL(AU 10. Nontre de points de vente de Penaemble des grands magasins, per certaines zones mdtropolitainea, 1984 at 1985 

1984 

Certainem zones 
July August September October November December métropolitaines 

Juillet AciOt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 

number - nombre 

26 26 26 26 26 26 Calgary 1 

33 33 33 33 33 33 Edmonton 2 

13 14 14 14 14 14 IialiUax-Dartmouth 3 

24 24 24 24 24 24 Hamilton 4 

75 75 75 75 76 76 Montréal 5 

33 32 32 32 32 32 Ottawa-Hull 6 

21 21 21 21 22 22 YUle de Québec 7 

88 88 88 88 88 Toronto 8 

41 41 41 41 41 Vancouver 9 

30 30 30 30 30 Winnipeg 10 

La baisse de sept magasins a été causée par la recla8sxfjcation de ces magasins b diutres genres de commerce. 
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TA&E 11. Nier of Major Depart.ent Store Locationa, by Province, 1984 and 1985 

I 1985 1984 

Province January January February March April May June 

Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 

number - nombre 

1 Newfoundland 6 8 8 8 8 8 8 

2 Prince Edward Island 3 3 3 3 3 3 3 

3 Nova Scotia 7 6 6 6 6 6 6 

4 New Brunawick 4 4 4 4 4 4 4 

5 Quebec 55 55 55 55 55 55 55 

6 Ontario 109 112 113 113 113 113 113 

7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 15 

8 Saskatchewan 15 16 16 16 16 16 16 

9 Alberta 46 49 49 49 49 49 49 

10 British Columbia 60 60 61 61 61 61 61 

11 Yukon and Northwest - 5 5 5 5 5 5 
Territories 

12 CANADA 323 336 338 338 338 338 338 

TAB1E 12. Ntiither of Major Depart.ent Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1954 and 1985 

No. 

Selected metropolitan 
areas 

1985 

January 

Janvier 

1984 

January 

Janvier 

February 

Février 

March 

Mars 

April 

Avril 

May 

Mai 

Ji.ne 

Juin 

number - nombre 

1 Calgary 14 14 14 14 14 14 14 

2 Edmonton 18 18 18 18 18 18 18 

3 HaliFax-Dartmouth 6 5 5 5 5 5 5 

4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 14 

5 Montreal 30 30 30 30 30 30 30 

6 Ottawa-Hull 12 13 13 13 13 13 13 

7 Quebec City 8 8 8 8 8 8 8 

S Toronto 40 40 40 40 40 40 

9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 

10 Winnipeg 13 13 13 13 13 13 13 
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ARI[AU 11. Nre de points de vente des grands .agasins traditiomels, par province, 1984 et 1985 

I 
July August September October November December Province 

Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 

number - nombre 

8 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 

3 3 3 3 3 3 tle-du-Prince-Idouard 2 

6 7 7 7 7 7 Nouvelle-cosse 3 

4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 

55 54 54 55 55 55 Québec 5 

113 110 110 110 110 110 Ontario 6 

18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 

16 15 15 15 15 15 Saskatchewan 8 

49 46 46 46 46 46 Alberta 9 

61 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 

5 5 5 5 5 Yukon et 	lea Terrjtojres 11 
du Nord-Ouest 

328 328 329 329 329 CN4ADA 12 

TABLEAU 12. Noire de points de vente des grands magasins traditiomels, par certainea zones .étropolitaines, 1984 et 1985 

1984 

Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 

Juillet AoOt Septembre Octobre Novembre Oécenbre 
NO 

number - nombre 

14 14 14 14 14 14 Calgary 1 

18 18 18 18 18 18 Edmonton 2 

5 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 3 

14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 

30 30 30 30 30 30 Montréal 5 

13 12 12 12 12 12 Ottawa-Hull 6 

8 8 8 0 8 8 Ville de Québec 7 

40 40 40 40 40 Toronto B 

.

26 26 26 26 26 Vancouver 9 

13 13 13 13 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. Ner of 3txior Department Store Locations, by Province, 1988 and 1985 

No. 

Province 

1985 

January 

Janvier 

1983 

January 

Janvier 

February 

Fvrier 

March 

Mars 

April 

Avril 

May 

Mai 

June 

Juin 

- 

nuiMer - nombre 

1 Newfoundland 8 6 6 6 6 6 6 

2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 

3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26 

4 New Brunswick 22 22 22 22 22 22 22 

5 Quebec 108 107 105 103 104 105 105 

6 Ontario 190 187 184 184 185 185 185 

7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 

8 Saskatchewan 17 15 15 15 15 15 15 

9 Alberta 37 35 35 35 35 35 35 

10 British Coluritja 43 41 41 41 41 42 42 

11 Yukon and Northwest - 1 1 1 1 1 
Territories 

12 CANADA 475 464 459 457 459 461 

TABII 14. Ntjr4er of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1965 

1985 1984 

Selected metropolitan 
areas January January February March April May June 

Janvier Janvjer Févrjer Mars Avril Mai Juin 
No. 

number - nontre 

1 Calgary 12 12 12 12 12 12 12 

2 Edmonton 15 15 15 15 15 15 15 

3 Halifax-Dartmouth 6 8 8 8 8 8 8 

4 Hamilton 10 10 10 10 10 10 10 

5 Montreal 46 50 48 46 45 45 45 

6 Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 20 20 

7 Quebec City 14 12 12 12 12 12 12 

8 Toronto 48 48 48 48 48 48 

9 Vancouver 15 15 15 15 15 15 

10 Winnipeg 17 17 17 17 17 17 1 	/ I 
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[AfWEAU 13. Nore de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 

I: 
July August September October November December Province  

Juillet AoOt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 

number - nombre 

6 8 8 8 B 8 Terre-Neuve 1 

4 4 4 4 4 4 tle-du-Prjnce-Cdouard 2 

26 26 26 26 26 26 Nouve1le-cosse 3 

22 22 22 22 22 22 Nouveau-Brunswick 4 

105 106 106 106 108 108 Uuébec 5 

185 189 189 190 190 190 Ontario 6 

20 20 20 20 20 20 MenLtoba 7 

15 16 16 17 17 17 Saskatchewan B 

35 37 37 37 37 37 Alberta 9 

42 43 43 43 43 43 Colombie-Britannique 10 

1 1 1 1 1 1 Yukon et 	lea Territoires 11 
du Nord-Ouest 

461 472 472 474 476 476 CANADA 12 

TABLEAU 14. Noilre de points de vente des grands magssins populairea, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 

1984 

Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 

Juillet AoOt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 

number - nombre 

12 12 12 12 12 12 Calgary 1 

15 15 15 15 15 15 Edmonton 2 

8 8 8 8 8 8 Halif'ax-Oartmoutli 3 

10 10 10 10 10 10 Hamilton 4 

45 45 45 45 46 46 Montréal 5 

20 20 20 20 20 20 Ottawa-Hull 6 

13 13 13 13 14 14 Ville de Uuébec 7 

48 48 48 48 48 Toronto B 

15 15 15 15 15 Vancouver 9 

17 17 17 17 17 Vinnipeg 10 
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TA&E 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 
January 

TABLEAU 15. Total des ventes cumulativos des grands tnagaaina, par rayon, Canada, 1984 et 1985 
Janvier 

Department 
Sales - Ventes Change 

1985/1984 

Variation 
1984 1985 1985/1984 

No. 
thousands of dollars 	per cent 

milliera de dollars 	pourcentage 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers at uniformes pour dames at 
jeunes fillea 

2 Women's and misses' coats and euits - Manteaux at tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames at 
Jeunes filles 

4 Furs - Fourrures 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 

bbés at enfants at articles de chambres d'enfants 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de t'illettea at d'ado-

lescentes 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie at vétements de nuit pour 

dames 

8 Intimate apparel - Sous-vétements 
9 Millinery - Chapesux 
10 Women's and girls' hosiery - Baa pour dames at fillettes 
11 Worsen's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 

et articles de parure pour dames at fillettes 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dme, 

jeunes fillea et enfants 
13 Men's clothing - VAtements pour hommes 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour honxno 

Rayon 

15 Boys' clothing and furnishings - Vètements et articleu 
sent pour qarcons 

16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hoimnes et garcons 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires at connexes 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmtiques 

et rnédicaments 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo-

graphiques 
20 Piece goods - Tissus h Is pièce 
21 Linens and domestics - Literie at lingo de maison 

22 Smallwares and notions - Menus articles 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 

housses 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 

tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour ls maison 
27 Furniture - Meublea 
28 Major appliances - Gros appareils ménaqers 

29 Television, radio and music - Tlviaion, radio at musique 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 

petits appareils électriques 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 

papier-tenture, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 

chauffage et construction 
33 Jewellery - Bijouterie 
34 Toys and games - Jouets et jeux 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 

36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres at revues 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essenr, 

huile, accessoirea d'automobile, reparation et Foui-iitjif  

38 Meals and lunches - Repas at casse-croultes 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparatu 
40 All other departments - bus autres rayons 

41 ALL IXPARTPfNT5 - TOTAL - TOUS RAY11S 

Cumulative figures will appear here in 
subsequent issues. 

Lea chiffres cusulatifs paraltront ici dana lea 
numéros ultérieurs. 

I 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January 

TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1984 et 1985 
J any i er 

Sales - Ventes Chanqe 
1985/1984 

Province 	
Variation 1984 	 1985 	
1985/1984 

thousands of dollars 	 per cent 

milliers de dollars 	 pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-douard 
Nova Scotia - Nouvelle-cosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
British Columbia - Colombie-Britannique 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et lea Territoires du Nord-Onest 

CANADA 

Cumulative figures will appear here in 
subsequent issues. 

Les chifires cumulatifs paraltront ici dans lea 
numéros ultérieurs. 

TAI3LI 17. total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 arid 1985 
January 

TABLEAU 11. Total des ventes cu.ulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 
Janvier 

Sales - Ventes 	 Change 
Selected metropolitan areas 	1985/1984 

Certaines zones métropolitaines 	
1984 	 1985 	 Variation 

1985/1984 

thousands of dollars 	 per cent 

rnilliers de dollars 	 pourcentage 

p 

Calgary 
Edmonton 
Hall fax-Dartmouth 
Hamilton 
Montréal 
1)ttawa-Hul 1 
Iuebec City - Ville de Québec 
I oronto 
incouver 
ir1nipeg 

Cumulative figures will appenr here in 
subsequent issues. 

Les chiffres cumulal.ifs paraitronL ici dans los 
nurnéros ultérieurs. 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January 

TABLEAU 18. Ventes ctimilatives des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 
Janvier 

Province 

Sales - Ventes 

1984 1985 

Change 
1985/1984 

Variation 
1985/1984 

Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - Tle-du-Prince-Fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
British Columbia - Colombie-Britannique 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 

CANADA 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcentage 

Cumulative figures will appear here in 
subsequent issues. 

Les chiffres cumulatifs paraftront ici dans les 
numéros ultérieurs. 

TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January 

TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli-
tames, 1984 et 1985 
Janvier 

Sales - Ventes 
	

Change 
Selected metropolitan areas 
	 1985/1984 

Certaines zones métropolitaines 1984 1985 Variation 
1985/1984 

Calgary 
Edmonton 
Hall fax-Dartmouth 
Hamilton 
Montréal 
Ottawa-Hull 
Quebec City - Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 
Winnipeg 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcentage 

Cumulative figures will appear here in 
subsequent issues. 

Les chiffres cumu1f ifs psrsitront ici loon ton 
numéros ultérieurs. 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 

p January 

tABLEAU 20. Ventes ctsuulatives des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 
Janvier 

Sales - Ventes 	Change 
1985/1984 

Province 
V 1984 	1985 	ariation  
1985/1984 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcentage 

 

Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
British Columbia - Colombie-Britannique 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et lea Territoires du Nord-Ouest 

Cumulative figures will appear here in 
subsequent issues. 

Lea chiffres cumulatifs paraitront ici dana lea 
numéros ultérieurs. 

CANADA 

 

TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January 

TABLEAU 21. Ventes cuniulatives des grands magasins populaires, par certaines zones mdtropolitaines, 
1984 et 1985 
Janvier 

Selected metropolitan areas 

Certaines zones métropolitaines 

Calgary 
Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 
Montréal 
IJtt awa-Hul 1 
ijebec City - Ville de Québec 
oronto 

P 	Voncouver 
WInnipeg 

Sales - Ventes 	Change
1985/1984 

1984 	1985 	Variation
1985/1984 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcentage 

Cumulative figures will appear here in 
subsequent issues. 

Lea chiffres cumulatifs paraltront ici dans lea 
numéros ultérieurs. 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1983-1985 

TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1983-1985 

Department stores 

Grands magasins 

Period 	 Major 	 Junior 

Total 

Période 	 Traditionnels 	Populaires 

Sales 	 Sales 	 Sales 
Distri- 	Distri- 	Distri- 

Ventes 	 Ventes 	 Ventes 
bution 	bution 	bution 

,Ooo 	0' 	 '000 	°'
0 	 1000 

1983: 

January - Janvier 623,021 100.0 416,075 66.8 206,946 33.2 

February - Février 603,808 100.0 400,059 66.3 203,749 33.7 

March - Mars 787,544 100.0 517,493 65.7 270,051 34.3 

April - Avril 775,226 100.0 496,409 64.0 278,817 36.0 

May - Mai 842,133 100.0 524,430 62.3 317,702 37.7 

June - Juin 920,150 100.0 578,341 62.9 341,809 37.1 

July - Juillet 813,746 100.0 510,481 62.7 303,265 37.3 

August - Aot 850,885 100.0 528,907 62.2 321,978 37.8 

September - Septembre 922,067 100.0 609,641 66.1 312,425 339 

October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 316,972 34.4 

November - Novembre 1,138,763 100.0 741009 65.2 396,854 34.8 

December - Décembre 1,731,121 100.0 1,078,633 62.3 652,488 37.7 

Year - Annie 10,930,478 100.0 7,007,420 64.1 3,923,056 35.9 

1984: 

January - Janvier 649,360 100.0 433,177 66.7 216,184 33.3 

February - Février 659,335 100.0 426,537 64.7 232,799 35.3 

March - Mars 806,713 100.0 529,691 65.7 277,022 34.3 

April - Avril 842,716 100.0 522,096 62.0 320,620 38.0 

May - Mai 927,771 100.0 575,256 62.0 352,515 38.0 

June - Juin 941,318 100.0 584,580 62.1 356,738 37.9 

July - Juillet 806,302 100.0 496,195 61.5 310,107 38.5 

August - AoiDt 872,975 100.0 530,591 60.8 342,384 39.2 
September - Septembre 947,867 100.0 619,430 65.3 328,437 34.7 

October - Octobre 957,575 100.0 611,524 63.9 346,051 36.1 

November - Novembre 1,254,727 100.0 798,450 63.6 456,277 36.4 

December - Décembre 1,718,033 100.0 1,049,646 61.1 668,387 38.9 

Year - Année 11,384,692 100.0 7,177,173 63.0 4,207,521 37.0 

1985: 

January - Janvier 

February - Février 

March - Mars 
April - Avril 

May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aot 
September - Septerntn' 
October - Octobre 

November - Novembre 

December - Décembre 
Year - Année 

692,671 	100.0 	453,654 	65.5 	239,018 	34.5 
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I AhI 1 2 S. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1983-1985 
January 

[Ahi I All 25. Parts de .arché des grands magasins en relation au total de conuserce de detail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1983-1985 
Janvier 

Province and Selected 	 Distribution 	 Change 
Metropolitan Areas 	1985/1984 

Province et certaines 	 1983 	1984 	1985 	Variation 
zones niétropolitaines 	 1985/1984 

per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 5.0 4.7 4.9 

Prince Edward Island - tie-du-Prince-douard 14.5 11.6 11.5 

Nova Scotia - Nouvelle-cosse 7.1 6.4 6.2 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 6.7 6.4 6.1 

1, • 	S 

Manitoba 11.6 11.1 

/. 

10.2 

Saskatchewan 6.5 6.9 6.5 

Alberta 12.0 11.9 10.9 

British Columbia - Colombie-Britannique 13.2 12.5 12.1 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 10.3 8.9 

CANADA 9.0 8.5 8.0 

Montréal 8.8 8.3 7.6 

Toronto 9.3 8.5 8.2 

15.r 14 

I 

+ 4.3 

- 0.9 

- 3.1 

- 4.7 

- 1 

- 8.1 

- 5.8 

- 8.4 

- 3.2 

- 5.9 

- 8.4 

- 3.5 

H. 
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T88[E 24. Depert.ent Store Monthly Stocica(1), by Oepertmamt, Cauu, 1984 and 1985 

1985 198u 

January January F ebraary March April May June July 

Department 

Janvier Janvier FAnner Mars Avril Mai JuAn Juil let 

Mo. 
thousands of dollars 

rilliers do dollars 

1 	Women's and misses' dresses, housedresses, 39,216 44,916 50,516 58,568 60,707 51,233 40,395 55,949 
aprons and uniforms 

2 	Women's and misses' coats and suits 48,460 39,205 40,213 46,900 42,697 28,520 26,461 59,406 

3 	Women's and misses' sportswear 128,458 134,591 148,857 167,438 181,595 172,279 147,612 154,681 
4 	Furs 23,138 20,510 19,146 19,474 18,204 22,640 22,152 25,502 
5 	Infants' and children's wear and nursery 71,112 69,452 76,805 84,529 95,790 81,940 79,127 90,122 

equipment 

6 	Girls' and teenage girls' wear 31,268 30.052 41,018 52.624 46,418 47,271 40.536 53,754 
7 	Lingerie and woman's sleepsear 44,199 44,739 47,970 53,540 61,110 55,579 48,029 49,352 
8 	Intimate apparel 46,445 42,931 40,880 40,695 42,107 40,274 38,454 37,140 
9 	MIllinery 3,121 5,444 3,149 2,640 3,107 2,198 2,424 2,943 
10 	Woman's and girls' hosiery 37,920 32,748 34,280 39,697 37,763 32,867 29,118 30,109 

11 	Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 

49,973 45,527 50,967 56,516 57,710 50,290 41,804 47,277 

12 	Women's, misses' and children's footwear 87,890 91,702 109,941 122,543 128,879 104,997 92,428 98,574 

13 	Men's clothing 124,739 121,340 140,920 166,013 167,322 159,525 137,054 150,111, 
14 	Men'S Furnishings 143,216 132,716 166,282 159,176 172,991 171,063 140,450 131,1i 
V , 	/1 ava' 	'luth,aq 	and 	furuIh 	aq'i 42,746 30,444 1. )"4 44,203 44,714 1//, IyJ 6. 26 51, 

18 	loiletries, cosnetics and drags 255,764 232,705 199,923 213,443 223,306 195,132 196,226 210,156 

19 	rl,olographic equipment and supplies 55,548 59,725 58,676 59,685 64,316 55,113 55,851 56,319 
20 	Piece goods 17,961 25,252 26,667 31,122 26,979 25,028 24,532 24,511 

21 	Linens and domestics 128,407 121,750 147,997 140,777 151,252 152,878 143,694 142,527 
22 	Smallaares and notionS 38,204 37,372 58,519 38,611 47,488 43,534 46,036 46,659 
23 	China and glassware 68,133 87,001 1111,179 96,902 97,883 99,005 85,874 92,311 
24 	Floor coverings 50,782 54,955 56,244 56,856 59,541 56,175 59,124 60,611 
25 	Draperies, curtains and furniture con- 70,150 70,393 70,6118 78,321 77,441 75,031 70,789 72,644 

eninga 

26 	leaps, pictures, airrora and all other 56,422 52,943 56,088 59,053 58,699 50,679 54,464 58,408 
home furnishings 

21 	Furniture 145,174 164,181 149,696 181,427 202,788 179,091 184,148 184,923 
28 	MaJor appliances 61,350 68,864 75,193 61,578 71,476 62,138 64,592 65,888 
29 	Television, radio and ausic 133,647 155,964 155,926 166,879 169,612 160,129 160,431 156,487 
30 	Housewares and small electrical appliances 165,068 192,356 180,822 176,925 193,174 184,170 190,226 187,632 

51 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 116,613 127,010 133,042 144,415 144,513 144,914 149,094 137,513 

52 	Pluthing, heating and building materials 24,249 53,974 54,557 36,565 38,059 21,221 26,508 27,439 

33 	Jewellery 109,241 120,572 117,310 123,204 129,718 129,276 117,662 124,672 
34 	Toys and games 112,763 89,285 78,632 89,257 106,365 92,527 90,874 102,496 
35 	Sporting goods and luggage 113,598 110,494 117,950 127,818 160,321 158,935 137,302 152,998 

36 	Stationery, books and magazines 135,532 122,007 120,595 134,271 145,825 149,072 140,567 156,244 
37 	Gasoline, oil, auto accessories, repairs 55,971 50,741 48,489 51,597 55,469 53,537 52,120 47,211b 

and supplies 
38 	Meals and lunches 986 1,319 1,338 1,840 1,587 532 641 
39 	Repairs and services 5,866 5,878 5,797 5,498 5,564 5,441 5,485 5, 
411 	911 other departments 58,466 54,161 57,570 72,601 79,437 711,806 86,416 64,':. 

Al 	10181 ALL IPART)4NTS 5,014,110 3,058,228 3,146,452 3,398,437 3,6614,916 3,341,855 5,146,702 3,304,61' 

(1) At 	selling 	nalue. 

I 

I 

I 
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9111 EAU 24. Stocka(1) mensuela doe grth .agesins, par rsycsi, Cmada, 1984 at 1985 

Change - Variation 

;yust 	Septaer 	October 	Novei91er 	Decesr January! January 
Decedor,r 1985/1964 	

Rayon 1985/1984 

AoOt 	 Septare 	Octobre 	Novembre 	08ceiitre Janvier/ Janvier 
ddcemre 1985/1984 
1985/1 984 

N° 
thousands of dollars per cent 

milliers do dollars pourcentage 

54,588 54,357 64,728 57,571 45,608 14.0 - 	12.7 Robes, robes do m44age, tsbiiers at oil- 	 1 
brass pour daises at jeunas fills 

69,909 83,440 80,945 70,550 50,173 - 	4.6 + 23.6 Manteaiu at teilisure pour dames at Jeunes 	2 
lii Las 

189,839 174,471 198,711 192,894 134,334 - 	4.4 - 	4.6 VAtamants sport pour dames at jairies billsa 
26,388 25,317 33,039 29,510 25,372 - 	6.4 • 15.7 Fourrurms 	 4 
93,361 85,762 94,704 86,815 80,906 - 	11.4 • 	7.3 Y8temer,ts pour bébds at enfunts at articles 	5 

do ehathres d'enfanta 

50,247 50,737 58,228 54,394 54,643 • 	7.6 * 24.0 VOtanants do fillettes at d'adolescentes 	 6 
52,774 50,476 72,258 81,643 44,955 - 	1.7 - 	1.2 lingerie at vète,eants do rsjlt pour dames 	 7 
39,746 35,711 42,404 49,459 45,726 • 	1.6 * 	8.2 Sous-uRtements 	 6 
4,346 4,278 4,686 6,081 5,219 - 	40.2 - 	9.4 Chapeaua 	 9 

37,874 73,111 39,387 39,460 36,076 5.1 + 	15.8 Baa pour daises at fl!lottsa 	 10 

51,050 54,405 68,408 82,772 55,213 - 	9.5 • 	9.8 Gants, esuflas at articles do parure pour 	11 
dames at fitiettes 

112,703 104,799 113,648 107,353 92,242 - 	4.7 - 10.0 Chaussurog pour dames, jeunes filles at 	 12 
enfant a 

'96 187,359 215,604 215.040 165,447 - 	24.6 • 	2.8 YStonenta pour hoemea 	 13 
166,491 212,846 272,946 146,255 - 	2.1 * 	7.9 Articlos d'hshi1leaert pour homea 	 14 

1 K1 :i. • 	I II 	 ri 

,1122 2111,iIU 2511,922 299,562 21)4,192 • 	24.) • 	9.1 41)1111'; 	•ie 	t&1ette, 	'199119149195 	v1 	UeUi 	Iii 
cament a 

54,958 50,715 71,199 58,884 43,862 • 	26.6 - 	7.0 Apparalla at fournituree photographlquas 	19 
28,097 24,521 71,080 27,120 24,833 - 	27.7 - 20.9 llssua 4 is pièce 	 20 

135,663 129,887 141,617 154,798 147,230 - 	12.8 • 	5.5 llterie at 	((rigs do matson 	 21 
44,702 39,474 45,141 41,179 46,102 - 	17.1 • 	2.2 Menus articles 	 22 
92,985 83,437 97,636 97,406 93,316 - 	27.0 - 21.7 Porcelaine et verrerim 	 23 
59,135 54,491 53,946 49,800 58,850 - 	7.4 - 	7.6 RevAtenents do pisncher 	 24 
72,890 72,908 77,514 76,337 73,344 - 	4.4 - 	0.3 Ier,tures, 	ridesur, at beuosea 	 25 

56,417 65,958 67,707 75,685 53,331 * 	5.8 • 	6.6 Isapea, tableauri, ,,iruirs at sutres articles 	26 
dameublament pour Is 58(500 

164,286 162,507 188,509 151,275 180,001 - 	19.3 - 	11.6 Meubies 	 27 
61,702 61,736 76,636 80,803 74,523 - 	9.6 - 	2.2 Grog apporoils ansgors 	 28 

157,710 146,644 181,177 181,739 149,728 - 	10.7 - 	14.3 1lévision, radio at musique 	 29 
192,182 173,661 199,612 200,706 147,027 • 	12.3 - 	14.2 Articles do nnsge at petits appareils élec- 	30 

triquee 

144,061 127,959 149,256 138,906 151,082 - 	11.0 - 	8.2 Quincaillerie, peinture, papier-t.antura, 	71 
etc. 

27,661 27,515 29,504 28,873 34,009 - 	28.7 -28.6 Mstrtol do plodoerle, chauffage at cons- 	32 
traction 

122,106 115,731 140,621 149,674 109,683 - 	0.4 - 	9.4 Bljouterle 	 33 
108,940 126,319 155,077 181,104 104,710 + 	7.7 • 26.3 Jouots at jmuo 	 34 
128,124 129,454 170,046 157,821 126,343 - 	10.7 + 	2.8 Articles do sport at aailses 	 35 

147,167 151,405 150,552 189,415 1)2,41) . 	2.4 • 	11.1 Papetarie, 	(bras at 	rariuss 	 36 
0,604 46,087 49,767 51,942 63,070 - 	14.4 • 	6.4 tasencm, hulls, accessoirss dautonsebile, 	57 

rpsrat ion at 	fourr,ltures 
459 613 399 166 + 494.0 - 25.2 Rapes at cesso-croOtea 	 38 

.146 5,153 5,670 5,998 5,591 - 	2.2 - 	7.0 Saruicss at travaux do réparat ion 	 39 
1 , 1144 65,396 98,921 91,539 57,459 + 	1.8 + 	8.0 bus aitres rayons 	 40 

414, 723  3,323,508 3,924,187 3,9*5,841 3,142,110 - 	4.1 - 	1.4 TOTAl., 1(1(5 RAYO6 	 41 
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TABII 25. Departnt Store Monthly Stocks, Seasonally 8djusted, by Departsont, Cannda, 1984 and 1985(1) 

1985 1984 

JanuaryP January February March April May June 

Depart sent 

JanvierP Janvier Fdvrjar Mars Asril Mai Silo 

50. 

thousands of dollars 

milliers do dollars 

1 Women's and misses 	dresses, housedresses, 45,123 51,421 53,003 54,293 49,198 47,327 47,126 
aprons and uniforms 

2 Women's and misses' coats and suits 60,525 50,969 46,723 54,850 54,447 46,817 45,072 

3 Women's and misses' sportswear 154,271 161,151 163,198 163,520 157,425 158,775 163,811 
4 Furs 24,597 21,180 21,158 21,871 21,215 24,728 25,619 
5 Infants' and children's wear and nursery 87,416 86,182 86,721 93,953 85,610 83,951 84,024 

equipment 

6 Girls' and teenage girls' wear 50,132 41,517 46,638 53,320 41,454 46,195 45,657 
7 Lingerie and women's sleepwear 53,963 54,205 55,449 56,375 55,649 53,933 54,852 
8 Intimate apparel 43,403 41,047 42,242 41,889 40,478 39,757 40,998 
9 Millinery 3,074 3,563 3,827 4,314 4,081 3,487 4,010 

10 Women's and girls' hosiery 41,704 37,789 38,202 40,026 35,494 31,518 31,119 

11 Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 

57,481 53,084 54,743 55,806 53,629 51,744 51,131 

12 Women's, misses' and children's footwear 103,341 117,425 117,857 118,642 112,217 97,551 96,465 

13 Men's clothing 169,439 164,414 156,590 169,186 164,136 168,129 158,1;... 
15 M,ni 	11 rnidi'q 17/266 1,11909 1,/i. 125 16I,076 1hi,/F1I$ lhv,"'Il i- 

2 	,,,I 	LI r'' 	.ro0,c -  i_.., 	.2: _l5,5 *,0il2 .22 	I_I, l/,i'O .,, I 	Si 

I 
18 	loiletriea, cosmetics and drugs 235,088 .222,16/2 228,3.23 23/2,992 2/9,537 2u5,351 213,21 

19 	Photographic equipment and supplies 55,948 61,708 64,217 65,784 60,385 53,950 58,465 
20 	Piece goods 20,784 29,095 29,185 29,224 26,549 24,855 25,058 

21 	Linens and domestics 140,971 131,294 142,401 140,880 139,859 136,664 142,942 
22 	Smmllaares and notions 43,276 42,205 43,003 43,629 43,192 40,168 42,749 
23 	Chinw and glassware 79,935 98,931 105,121 100,431 99,338 95,762 90,296 
24 	floor coseringa 51,585 56,443 57,890 58,972 57,778 54,162 55,978 
25 	Draperies, curtains and furniture cos- 70,822 10,298 71,577 76,726 72,705 72,475 72,047 

eringa 

26 	Lamps, pictures, mirrors and all other 63,048 60,568 61,711 62,316 58,459 48,369 55,118 
hone furnishinqa 

27 	Furniture 156,261 171,247 160,718 179,645 177,636 169,248 184,829 
28 	Major appliances 67,208 69,159 70,393 68,706 67,325 63,645 68,892 
29 	letesision, radio and susie 145,093 161,343 169,365 169,811 160,668 158,537 161,137 
30 	llousewares and small electrical appliances 168,272 196,245 193,834 191,291 181,825 163,532 189,955 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 132,405 146,317 148,134 147,078 136,223 135,147 138,571 

32 	Plumbing, heating and building materials 25,519 33,876 36,652 37,795 35,113 27,927 29,649 

13 	Jewellery 118,804 124,857 122,815 124,532 122,313 125,353 123,648 
34 	lays and games 134,724 108,192 99,379 109,425 106,720 105,997 110,192 
35 	Sporting goods and luggage 141,221 139,450 139,651 137,556 139,148 139,015 135,366 

36 	Stationery, books and magazines 152,549 138,335 140,958 157,654 142,027 142,018 138,657 
37 	Gasoline, oil, 	outo accessories, repairs 55,941 54,070 51,826 56,767 52,115 51,828 54,514 

and supplies 
38 	Meals and lonches(2) 803 1,319 1,338 1,416 1,407 555 655 
39 	Repairs and services 5,364 5,921 6,205 5,952 5,549 5,744 5,659 
40 	All other departments 72,717 70,447 70,451 72,541 67,543 66,044 66,557 

41 	TOTAt ALL IPARD*.NTS 3,358,815 3,420,634 3,441,001 3,542,965 5,383,753 3,270,591 5,319,909 

The sue of the components may not equal to the total due to rounding. - 
Due t0 the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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A8LE.AU 25. Stocks sensuels doe gramda seslne, d6eateo00allee, per rayon, Cesads, 1984 at 1985(1) 

38 Change - Variation 

July 	 August September 	October 	November 	Decemberr 	.]anuary/ 
December 

Rayon 
1985/1988 

Juillet 	AoOt Saptembre 	Octobre 	Nooeubre 	lMceebret 	.]wivier/ 
décadore 
1985/1984 

4° 
thousands of dollars per cent 

milliers do dollars pourcentacse 

57,684 60,108 59,472 57,090 49,881 51,403 - 	11.1 Robes, 	robes do m4nai, tabliera et unt- 	 1 
formes pour dames at jaunes flues 

52,294 55,616 54,373 53,595 55.825 59,145 213 Hantesux at tailleurs pour dames et Jeunes 	2 
ti lies 

159,967 188,113 177,612 179,458 164,479 156,848 - 	1.6 Vteeente sport pour dames at jeuriea ElItes 	3 
27,300 26.604 22,141 25,321 24,355 23,766 • 	2.7 tourrures 	 a 
76,454 91,025 85,093 80,545 82,760 84,057 * 	8.0 VAtements pour b4tés at enfanta at articles 	5 

do cheebres d'anfanta 

44,410 47,525 47,311 49,546 47,671 46,050 • 	8.9 Véteeents do fillettes at d'adoiaacentes 	 6 
54,814 58,785 53,710 56,596 56,570 53,797 + 	0.3 lincierie et vAteecents do nuit pour damea 	 7 
39,739 41,666 41,662 40,764 42,911 83,595 - 	0,4 Sous-v6te,oents 	 8 
4,159 5,008 4,478 1,502 3,299 9,237 - 	5.0 Chapeaus 	 9 

30,460 54,662 34,578 55.127 35,070 38,590 • 	8.1 flea pour dames at 	fillttea 	 10 

52,796 54,237 55,017 54,018 59,910 62,477 - 	8.0 Gants, amufims et articles do parure pour 	11 
dames et filiettes 

99,063 112,057 107,635 104.669 105,710 101,422 • 	1.9 Chaussures pour dames, jeunos rUles et 	 12 
enf ants 

315 194,917 178,636 177,538 176,697 171,291 - 	1.1 YRtesentis pour taseess 	 13 
.97 156,394 159,071 165,264 176,473 179,343 - 	5.9 Articles d'hshillement pour hesases 	 14 

.1 41,935 40,969 42,255 42,537 42,354 + 	11.0 bttte'neots et 	articles d'habiiiemenl pour 	15 
qerçoras 

.28 77,288 78,027 77,360 73,291 70,410 - 	2.5 Chrnissures pour horones et 	qsrcons 	 16 
)7 32,514 39,627 41,681 40,746 29,268 + 	55.9 Produits alimentaires at connexes(2) 	 17 
02 218,868 228,521 218,286 225,857 216,699 + 	7.6 Articles do toilette, cosin6tiques at médi- 	18 

resents 
56,444 56,531 55,559 56,057 52,719 51,348 * 	9.0 Appareils at fournitures photographiques 	19 
24,339 26.434 26,773 27,937 26,265 23,904 - 	13.1 li55u, 8 is pibra 	 20 

144,868 186,897 151,443 145,947 145,329 140,785 + 	0.1 Literim et 	lingo do rnsison 	 21 
42,566 43,445 42,626 45,860 43,261 43,822 - 	1.2 Menus articles 	 22 
94,485 92,494 91,044 91,577 87,108 82,293 - 	2.9 Porcelalne et 	oerrerka 	 25 
58,727 59,558 60,877 55,605 53,278 51,075 • 	1.0 RevAtements do plancher 	 24 
73,125 75,539 78,839 75,418 76,256 71,555 - 	1.0 Tentures. rideaus at houssos 	 25 

57,183 54,784 67,393 59,022 67,686 60,724 4 	3.8 Lwnpes, 	tableau,, miroirs at autres articles 	26 
dameublement pour is esison 

185,970 180,142 185,613 179,942 159,797 156,823 - 	0.8 Meubles 	 27 
68,236 68,019 70,878 76,613 72,559 66,555 • 	1.0 Gros appareits usénaqers 	 28 

162.309 163,555 164,462 162,748 157,934 189,925 - 	3.2 IRléuision, 	radio at musique 	 29 
191.641 194,846 187,235 182,230 172,899 162,327 • 	3.7 Articles do nénaqa at petite ampsreile éIec- 	30 

t r iqums 

135,379 140,119 140,009 139,955 137,507 132,576 - 	0.1 Oui"caillerie, 	pelrrture, papier-tenture. 	11 
etc. 

29,107 29,684 29,886 29,688 27,718 27,283 - 	6.5 Materiel do plomberie, ctiauffaqe at cans- 	32 
truction 

127,766 127,348 128,894 126,706 124.471 119,718 - 	0.8 ttijouterie 	 33 
110,864 102,634 1061,006 97,151 129,686 149,783 - 	10.1 Jousts et jeuu 	 34 
135,644 359,993 136,135 136,716 156,805 159,114 • 	1.5 Rrticles do sport at 	valises 	 55 

159,350 140,702 150,328 154.090 157,473 156,611 - 	2.6 Papeterie, livres at renues 	 36 
41, $36 50,880 46,976 85.091 49,764 53,921 • 	3.7 Essence, huile, accessoires dautomobile, 	37 

reparation at 	t'ournitures 
'17 667 549 609 429 169 • 374.0 Repas at rasse-croCltea(2) 	 38 
49 5,670 5,246 5,438 5,565 5,522 - 	2.9 Services at trsoaus do reparation 	 $9 

.,77 67,828 67,645 76,645 71,580 67,600 * 	7.6 los autres rayona 	 40 i.i'j 

	969 5,460,932 5,454,313 5,405,015 5,419,696 3,341,166 • 	0.3 IIHAL, IOUS RAVONS 	 41 

Lu 501am des ccsnposontes pent re pan Atre éqole am totul en raises do larrondisaement. 
Puisqu' il p a thserce tie saisonoal ité, lea cbnnées désaisonnalisées soot per consequent éqales a,. .lo,rrées non ck'so,sor'nnl,sCes. 
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IAHLE 26. Dap.rt.e,t Store Pwthly Stock-Sales R.tioe, by t)epart.ent, Canada, 1984 and 1985 

1985 	 1984 

Department 	
January 	 January 	February 	March 	 April 	 May 	 June 

Janvier 	 Jewier 	F6vrier 	Mare 	 Avral 	 Hai 	 Juin 

1 	Women's and mi9aes' dreisea, housedre8eea, 8.42 5.36 4.86 4.29 3.60 2.66 2.03 
eproom and urn forms 

2 	Women's and miasma' coats and suite 3.68 3.07 2.80 2,56 2.58 2.71 3.40 

3 	Women's and misses' sportswear 3.87 4.21 3.99 3.42 3.60 2.87 2.31 
4 	Furs 4.63 3,94 7,47 9,90 26.01 45.92 46.05 
5 	Infants' 	and children's wear and rsirsery 3.90 3.96 4.43 3.88 3.72 3.89 3.37 

egulagent 	 - 

6 	Girls 	and teenage girls' amer 4.24 3.90 3.85 3.37 2.95 3.02 2.58 
7 	LIngerie and women's sleepwear 3.73 4.01 3.81 3.48 3.85 2.88 2.52 
8 	Intimate apparel 5.12 5.20 5.02 3.80 3.96 3.59 3.18 
9 	Millinery 2.00 2.57 3.14 2.32 2.09 2.23 1.96 

10 	Women's and girls' 	Imsiery 4.43 3.95 4.15 3.65 3.41 3.08 3.15 

11 	Women's and girls' gloves, mitts and 4.90 5.03 5.80 6.52 4.14 3.26 3.07 
accessories 

12 	Women's, misses' 	and rhildren'w footwear 5.71 6.86 7.19 5.46 4.66 4.09 3.67 

13 	Men's clothing 5.32 5.60 6.13 5.09 4.99 4.61 3.29 
14 	Mena furnishings 5.44 5.34 5.50 4.27 4.54 4.24 2.62 
15 	8nve' 	clothiro soil 	f,jrnlshirwjv 5.53 9,45 5.14 810 3.38 3.29 2.94 

18 	lii let r Ll9, 	cosmetics 	Sc 	i1rsis 5.16 5.91 a,91j 4.53 5.18 4.11 4. Is 

19 	Photoorephic eouip.aent and supplies 6.38 6.38 6.68 6.16 6.69 4.88 4,09 
20 	Piece goods 6.39 6.90 7.19 7.01 7.48 6.18 6.89 

21 	Linens and domestics 4.09 6.20 9.08 6.26 6.84 5.53 5.04 
22 	Smallwares and notions 4.12 4.28 5.77 4,77 6.79 6.32 7.17 
23 	China eel glassware 9.44 13.69 11.86 9.71 11.57 7.65 8.48 
24 	Floor coverings 5.73 5.62 5.80 4.54 4.81 4.78 5.25 
25 	Draperies, curtains end furniture coy- 7.08 6.89 6.24 5.50 5.08 4.51 4.46 

erings 

26 	Lamps, pictures, mirrors end all other 10.12 8.64 9.63 8.27 8.21 6.73 8.16 
home Furnishinqs 

27 	Furniture 3.413 4.52 4.45 8.29 4.86 3.48 3.69 
28 	Major appliances 1.69 1.85 2.27 1.64 1.81 1.42 1.27 
29 	lelevision, 	radio and musIc 4.07 4.71 5.04 4.25 5.15 4,93 4.98 
30 	Housewares and avail electrical appliances 6.46 9.20 6.33 6.83 6.72 5,52 5.44 

51 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.58 7.79 8.10 6.51 5.49 3.81 4.20 

52 	Plumbing, heating and building materials 3.52 4.25 4.49 4.04 3.39 2.17 1.82 

53 	Jewellery 10.08 11.72 9.49 7.50 7.74 6.20 6.13 
38 	bye and gases 8.98 8.78 6.28 5.46 6.08 5.05 5.32 
35 	Sporting goods and li.qgaqe 6.02 6.47 8.22 6.55 6.18 5.02 4.01 

36 	Stationery, books and magazines 6.12 6.04 5.43 5.60 6.12 5.56 
37 	tlseoiine, oil, 	auto accessories, 	repairs 4.53 5.46 3.40 3.33 5.21 2.99 

and supplies 
38 	Meals and lunches 0.05 0.07 0.07 0.07 0.08 0.05 
39 	Repairs and services 
40 	All other departments 

0.50 
2.36 

0.67 
2.35 

0.69 
2.67 

0.54 
2.69 

0.58 
2.42 

0.52 
1.67 

41 	TOTAL ALL IPART#MTS 4.20 4.56 4.65 4.13 4.22 3.53 III 
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ARL[AU 26. Rapporta mensuels atocks-ventea dee grands .aqasina, par rayen, Canada, 1984 at 1985 

034 

uly 	 August 	 Septenter 	 ictccber 	 Noveicter 	 Dacedser 	 Rayon 

Jujilet. 	 AoOt 	 Septentre 	 Octobre 	 Nove,t,re 	 Ddcedare 
40 

3.85 3.28 3.49 3.92 3.37 2.00 Robes, 	robes de accinaga, tUars at is -ic- 	 1 
lormea pour dames at Jetties lilies 

8.36 4.42 3,98 2.99 2.50 2.19 Ilantesus at tailleurs pour dames at jeunes 	2 
lilies 

3.40 3.72 2.65 3.53 3.00 1.72 Vétements sport pour dames at Jaunea lilIes 	3 
22.18 14.76 7.30 5.93 3,24 3.24 Vourrures 	 4 
4.76 3.42 3.31 3.52 2.99 2.19 Vétements pour bb3s at enlants at articles 	5 

cia chantros derilants 

4.51 1.91 2.63 3.76 2.42 1.46 Vétencents cia lillattas at dadolascentes 
3.09 3.39 2.85 3.90 2.75 0.92 Lingerie at vêtemants cia nuit pour daises 	 7 
3.71 3.76 3.01 4.24 4.27 3.01 Sous-sAtements 	 8 
2.59 3.81 2.30 1.68 1.42 1.30 Chapeaus 	 9 
4.65 4.71 2.64 3.35 3.07 2.22 8am pour dames at 	fillettes 	 10 

4.72 4.48 3.19 3.81 2.88 1.34 Cents, moufies at articles cia perure pour 	11 
dames at lillettes 

5.45 4.57 3.29 3.77 3.11 2.86 Chausaures pour dames, jecanas lilies at 	 12 
enf ants 

5.90 7.00 4.35 5.19 3.45 2.02 VAtemento pour hommas 	 13 
7.68 4.53 3.74 5.00 3.09 1.23 Articles d'habillement pour homrnes 	 14 
5.23 1.90 3.03 6.07 2.77 1.44 VAtements at articles d'hdsillement pour 	15 

garQOns 

5.24 4.22 5.38 3.51 2.44 Chausmures pour homilies at gsrcona 	 16 

.86 
0.62 0.45 0.64 0.77 11.65 0.27 Produits aijinentairea at conneses 	 17 
4.72 4.36 4.23 4.90 4.17 1.61 Articles cia toilette, coacnt1qoea at nidi- 	18 

cements 
.49 4.08 4.28 6.22 3.77 1.48 Appareila at fournitures photographiques 	19 

7.60 7.31 5.77 6.70 5.76 6.88 Tissue 4 to pièce 	 20 

4.66 4.53 4.06 5.10 4.56 3.18 Literie at linqa cm maison 	 21 
6.85 6.31 3.78 4.60 3.87 3.61 Henue articles 	 22 
8.97 9.93 7.11 8.34 4.82 2.50 Porcelaina at verrerie 	 23 
5.19 5.49 4.39 3.83 3.09 4.58 Revêtenents cia plancher 	 24 
4.73 5.23 4.68 4.85 4.32 4.30 Tenturen, rideaun at boussas 	 25 

7.78 7.87 7.90 7.99 5.80 2.59 Laapes, tlaaus, miroirs at autrea articles 	26 
d'aneublement pour Is nalaun 

3.57 4.08 3.63 4.16 3.16 4.16 Mecibles 	 27 
1.38 1.42 1.32 1.66 1.55 1.36 Gras apparails mnagers 	 28 
4.42 4.24 2.75 4.17 3.14 1.68 Idlcivision, radio at csi8iqua 	 29 
5.78 5.82 5.44 5.57 4.23 1.82 Articles cia mdnage at petita apparaula 6lac- 	30 

tr i ques 

5.07 5.82 5.76 5.59 4.69 3.69 Uuincailleria, peintura, papier-taciturn, 	31 
etc. 

2.45 2.82 2.94 2.77 2.71 2.97 Matciriel cia ploirtaria, ohauffage at 	cons- 	32 
truct ion 

7.69 7.20 5.56 7.76 5.01 1.62 Rijouterie 	 53 
5.74 6.10 6.15 4.91 2.92 1.14 Joueto at jeum 	 34 
4.55 5.31 6.23 8.83 5.48 2.64 Articles de sport at valises 	 35 

6.71 4.34 4.70 6.01 4.34 1.78 Papeterie, livres at reectia 	 36 
3.18 2.90 3.37 2.50 2.48 2.68 Essence, Nude, 	acce8solres d'autaaobile, 	37 

reparation at fournitures 
13.04 0.03 0.02 0.03 0.02 0.01 Rapes et casae-croites 	 38 
0.60 0.60 0.51 0.47 0.38 0.41 Services at travauci cia reparation 	 39 

7.12 

2.29 2.21 2.95 2.49 1.00 Tous eutres rayona 	 40 

1.97 3.82 3.42 4.02 3.10 1.80 TOtAL, TEMJS RMOHS 	 41 
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TABLE 27. Department Store 3nthIy Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 

1985 	1984 

Depart merit 
January 	January 	February 	March 

Jannier 	Jamuier 	Fdurier 	Mars 

April 	May 

Asril 	Mai 

June 

Juin 

I 

1 	Women's and misses' 	dresses, housedresses, 0.21 0.19 0.22 0.25 0.28 0.54 0.58 
aprons and uniforms 

2 	Women's and misses' costs and suits 0.27 0.32 0.36 0,42 0.38 0.30 0.32 

3 	Women's and misses' sportswear 0.25 0.23 0.26 0.31 0.29 034 0.37 
4 	Furs 0.21 0.24 0.13 0.11 0.04 0.02 0.02 
5 	Infants' 	and children's wear and nursery 0.24 0.23 0.24 0.27 0.29 0.24 0.27 

6 	Girls' 	and 	teenage girls' 	lamar 0.24 0.24 0.30 0.53 0.32 0.33 0.32 
7 	Lingerie and women's sleepwear 0.27 0.24 0.27 0.30 0.28 0.33 0,34 
8 	Intimate apparel 0.20 0.20 0.19 0.26 0.26 0.27 0.30 
9 	Millinery 0.37 0.33 0.30 0.39 0.52 0.42 0.87 

10 	Women's and girls' 	hosiery 0.23 0.24 0.25 0.29 0.29 0.31 0.32 

11 	Women's and girls' 	iloses, mitts and 0.19 0.20 0.18 0.23 0.24 0.29 0.31 
accessories 

12 	Women's, misses' 	and children's footwear 0.17 0.14 0.15 0,19 0.22 0.22 0.23 

13 	Men's clothing 0.16 0.16 0.18 0.21 0.20 0.21 0.21 
14 	Men's Furnishings 0.18 0.19 0.19 0.24 0,23 0.24 0.24 
15 	Anvs' 	cloThing and furnishings 0.20 0.18 0.19 0.26 0.30 0.28 0.28 

16 	55 
17 	It, 	i 	. 	 ............  
18 	lrlleL:1,"1, 	snet 	and 	russ I.l.' 11.155 1.19 (1.21 .1.20 11.J.5 

19 	Photographic equipment and supplies 0.18 0.16 0.15 0.16 0.15 0.19 0.9 
20 	Piece goods 0.13 0.13 0.14 0.15 0.12 0.16 0.15 

21 	Linens and domestics 0.23 11,22 0.12 0.16 0,15 0.18 0.19 
22 	Smallwaren and notions 0.22 0.21 0.18 0.21 0.16 0.15 0.16 
23 	China and glassware 0.09 0.06 0.09 0.10 0.09 13.13 0.12 
24 	Floor coverings 0.17 0.17 0.17 0.22 0.21 0.20 0.24 
25 	Draperies, curtains and furniture coy- 0.14 0.15 0.16 0.19 0.20 0.22 0.24 

era rigs 

26 	Leaps, 	pictures, mirrors and all other 0.10 0.12 0.11 0.12 0.12 0.14 0.13 
time furnishings 

27 	Furniture 0.26 0.20 0.21 0.26 0.22 0.27 0.23 
28 	Major appliances 0.56 0.52 0.46 0.58 0.57 0.66 0.68 
29 	lelevision, 	radio and music 0.23 0.21 0,20 0.24 0.20 0.20 0.20 
30 	Housewares and small electrical appliances 0.16 0.13 0.15 0.14 0.16 0.18 0.17 

51 	Hardware, 	paints, 	wallpaper, 	etc. 0.17 0.12 0.13 0.16 0.18 0.26 0.25 

32 	Plumbing, heating and building materials 0.24 0.19 0.22 0.25 0.30 0.38 0.31 

33 	Jewellery 0.10 0.09 0.10 0.14 0.13 0.16 0.14 
34 	lays and gases 0.12 0.12 0.15 0.19 0.18 0.18 0.15 
35 	Sporting goods and luggage 0.16 0.14 0.13 0.16 0.18 0.20 0.19 

36 	Stationery, hooks and eagauinea 0.17 0.17 0.18 0.19 0.17 0.18 0.19 
57 	Gasoline, 	oil, auto accessories, 	repairs 0,20 0.25 0.29 0,31 0.32 0.33 

and supplies 
38 	Meals and lunches 33.66 16.43 13.77 15.74 13.45 19.76  
39 	Repairs and services 1.97 1.55 1.45 1.80 1.73 1.88 2. 
40 	All other departments 0,43 0.39 0.39 0.41 0.43 0.56  

41 	TOTAL ALL LRPARTMENTS 0.23 0.21 0.21 0.25 0.24 0.77 0,23 I 



TABLEAU 27. Rapporta amnaijele 

31 

ventea-atocka des grands .j..ine, per rayon, Canada, 1984 at 1985 

1184 

July August September October November December 
Rayon 

Ju1let AoCjt Septombre Ijetobre Noseebro D6combro 
No 

0.30 0.30 0.29 0.28 0.28 0.44 Robes, 	robes do mdnaqa, tabliers at usi- 	 1 
forces pour dames et Jeunes lilIes 

0.17 0.24 0.27 0.53 0.57 0.38 lantesus at tailleura pour dames at jeunea 	2 
filles 

0.30 0.30 0.36 0.30 0.33 0.48 VAtosents sport pour dames at jeunos lilIes 	3 
0.05 0.07 0.13 0.19 3.29 0.29 fourrures 	 4 
0.22 0.30 0.29 0.30 0.32 0.44 VAtee,er,ts pour bdbés at enfants at articles 

do chambree denfents 

0.25 0.51 0.58 0.29 0.40 0.53 VAtementn de fillettes at dadolosceetes 	 I, 
0.53 0.50 0.34 0.30 0.59 0.78 lingerie at s8teaionts de nuit pour 	lames 	 7 
0.27 0.27 0.31 0.26 0.23 0.32 Sous-v8tecents 	 8 
0.42 0.31 0.43 0.62 0.79 0.71 Chapeauu 	 9 
0.22 0.24 0.35 0.32 0.33 0.43 Bus pour denies at 	fillottes 	 10 

0.23 0.23 0.32 0.29 0.38 0.60 Pants, esufles et articles do parure pour 	11 
dames ot 	fillettes 

0.19 0.23 0.29 0.28 0.31 0.32 Chsussures pour dames, Jeunen Files at 	 12 
en f ants 

0.18 0.17 0.21 0.21 0.29 0.45 VAtements pour houses 	 13 
0.26 0.24 0.27 0.25 0.33 0.64 Articles dhabillenient pour hommea 	 14 
0.22 0.45 0.34 0.28 0.34 0.59 VAte,nrn,ts at articles d'habillement 	pour 	15 

garpons 

' 0.20 0.23 0.21 0.25 0.37 Chassures pour honees et qarçons 	 16 
1. 2.02 1.74 1.48 1.65 2.34 Produjts alimentaires et connexes 	 17 

0.22 0.24 0.22 0.25 0.52 Articles do toilette, 	coseiétiques at addi- 	18 
cement a 

0.24 0.22 0.19 0.24 0.58 Apparoils et 	fourr,iturea photoqrephiquea 	19 
J.15 0.15 0.16 0,17 0.16 0.14 Iissue h Is pièce 	 20 

0.21 7.22 0.24 0.20 0.23 0.31 Litorie et lingo do maison 	 21 
0.15 0.16 0,25 0.23 0.25 0.29 Menus articles 	 22 
0.12 0.10 0.13 0.13 0.21 0.39 Porrelaine et 	vor,erio 	 25 
0.20 0.18 0.22 0.26 0.31 13.23 Rev8temonts do pluricher 	 24 
0.21 0.19 0.21 0.21 0.23 0.25 lentures, 	rideaus at housses 	 25 

0.13 0.12 0.14 0.13 0.18 0.32 tsepes, 	tableaus, cniroirs at stres articles 	26 
d'aneublenent pour Is niaison 

31.28 0.23 0.27 0.26 0.28 0.26 leublos 	 27 
0.71 0.68 0.76 0.67 0.66 0.71 Pros appsreils nénsqers 	 28 
0.22 0.24 0.35 0.26 0.32 0.54 Tlésision, radio at musique 	 29 
0.17 0.17 0.17 0.19 0,24 0.47 Articles do ménaqe at petits apporeils dOer- 	30 

triques 

0.19 0.18 0.16 0.19 0.21 0.26 Quincaillerie, 	pointure, 	papior-tonture, 	31 
etc. 

0.42 0.56 0.34 0.37 0.36 0.36 MatérIal de ploniberie, cheuffage at cons- 	32 
traction 

0.13 0.14 0.17 0.14 0.21 0.52 Bioutorie 	 33 
0.18 0.17 0.17 0.22 0.37 0.64 Jousts et jeus 	 34 
0.22 0.18 0.16 0.13 0.17 0.34 Articles de sport et slises 	 35 

0.16 0.22 0.22 0.17 0.26 0.46 Papetorie, 	livrms at revues 	 36 
11.3(1 0.36 0.28 0.41 0.41 0.38 Essence, hula, accoasoirea d'suiomobile, 	37 

rdpurstion ot 	foureitures 
30.08 111,66 41,37 51.72 115.67 Ropes et csase-croltes 	 38 

1 1.71 1.85 2.25 2.72 2.56 Servicos at traaauo do rApsration 	 39 

' 
1. 

0.44 

0.26 

0.45 

0.28 

0.41 

0.26 

0.39 

0.32 

0.77 

0.48 

loan mtres rayons 	 40 

TORAL, 	TillS RAYBRIS 	 41 . 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Pccotnts Receivable(1), Ihadjueted, Canada, 1983-1985 

TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), rn d6saisomalisds dee grands maqasins h is fin dii enis, Canada, 1983-1985 	I 
Change from 	Change 
previous 	1985/1984 

Month 	 1983 	1984 	1985 	
month 

Variation 	Variation Mois 	
par rapport 	1985/1984 
Si mois 
précédent 

thousands of dollars 	 per cent 

milliers de dollars 	 pourcentaqe 

January - Janvier 1,666,708 1,774,688 	1,993,050 	- 7.4 	+ 12.3 
February - Février 1,598,345 1,720,876 
March - Mars 1,565,461 1,695,381 
April - Avril 1,582,875 1,709,348 
May - Mai 1,591,140 1,708,627 
June - Juin 1,585,200 1,719,376 
July - Juillet 1,553,254 1,695 9 712 
August - Aot 1,542,394 1,689,630 
September - Septembre 1,591,826 1,746,901 
October - Octobre 1,631,976 1,799,737 
November - Novembre 1,702,704 1,893,508 
December - Décembre 1,887,032 2,152,790 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants h recevor dos grands maq9sins et los crésoces activs dos soriétés dacceptation do prêts gui travaillont 

I 
TABLE 29. Department Stores' Month-end kcotuits Receivahie(1), Seasonally kijumted, Canada, 1983-1985 

TABLEAU 29. Montants h recevoir(1), désaisonnalisés dos grands magasins a Is fin dii mois, Canada, 1983-1985 

Change from Change 
previous 1985/1984 
month Month 1983 	1984 	1985 
Variation Mois Variation 
per rapport 1985/1984 
au mois 
pt-écédent 

millions of dollars 	 per cent 

millions do dollars 	 pourcentaqe 

January - Janvier 1,583.0 1,686.0 	1,891.OP 	- 0.3P 	+ 12.2P 
February - Février 1,603.0 1,668.0 
March - Mars 1,590.0 1,722.0 
April - Avril 1,609.0 1,732.0 
May - Mai 1,623.0 1,741.0 
June - Juin 1,634.0 1,764.0 
July - 	k,illet 1,632.0 1,776.0 
August - AoOt 1,629.0 1,784.0 
September - Septeinbre 1,632.0 1,798.0 
October - Octobre 1,649.0 1,819.0 
November - Novembre 1,659.0 1,849.0 
December - Décembre 1,668.0 1,897.Or 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively - 
with them. 

(1) Lea montants h recevoir des grands maqaajns et lea créancea activea des sociétés d'scceptation do préts gui trevaillent 
excluaivement avec cea maqasins. 
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TABLE 30. Dapartisent Store Sales and Stocks, MCD and Coined Seasonal and Trading Day Factors, 1984 and 1985 

No. 

Department 

Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 

Ventes - Coefficients combines de correction des variations saisonnj'eres 
et des jours commerciaux 

MCD in 3anuary 	December" 	JanuaryP 	February(1) 
1984 	1985 	1985 

MDC en Jsnvier 	Déceehre" 	JanvierP 	F6vrier(1) 
1984 	1985 	1985 

1 Women's and misses' 	dresses, housedresses, 5 142.66 54.93 64.80 
aprons and uniforms 

2 Women's and misses' coats and suits 0 140.14 80.44 75.99 

3 Women's and misses 	sportswear 4 144.43 60.81 67.85 
4 Furs 12 233.69 157.53 105.35 
5 Infants' 	and children'8 wear and nursery 5 151.61 74.44 69.27 

equipment 

6 Girls' 	and teenage girls' 	wear 5 149.58 50.98 64.17 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 244.38 58.20 61.27 
8 Intimate apparel 4 136.86 80.12 71.26 
9 Millinery 8 238.56 78.92 56.59 
10 Women's and girls' 	hosiery 4 158.16 80.55 72.33 

11 Women's and girls 	gloves, mitts and 4 240.41 59.06 53.67 
accessories 

12 Women's, misses' 	and children's footwear 5 128.97 60.19 57.29 

13 Men's clothing 4 195.07 61.36 58.74 
14 Men's furnishings 5 250.31 55.14 54.13 
15 Boys' 	clothing and furnishings 6 180.89 55.16 54.80 

16 Men's and boys' 	footwear 6 154.14 60.70 5EI.1 
17 Food and kindred products 4 136.41 84.60 99.61 
18 Toiletries, 	cosmetics and drugs 2 221.06 77.85 75.18 

19 Photoqraphic eciuipment and supplies 4 229.50 68.89 60.75 
20 Piece goods 6 100.45 81.34 83.32 

21 Linens and domestics 3 156.81 107.91 58.72 
22 Smaliwares and notions 4 147,08 107.96 82.54 
23 China and glassware 4 267.78 57.70 63.59 
24 Floor coverings 6 99.40 84.09 79.14 
25 Draperies, curtains and furniture coy- 4 114.31 70,72 70.25 

erinqa 

26 Leeps, 	pictures, mirrors and all other 4 231.29 73.35 62.09 
home furnishings 

27 Furniture 5 96.20 94.72 74.29 
28 Major applisnces 5 109.37 89.52 71.99 
29 Television, 	radio and music 5 202.50 82.43 68.90 
30 Housewares and small electrical appliances 3 217.32 68.83 76.62 

31 Hardware, paints, 	wallpaper, etc. 6 133.94 73.59 64.77 

32 Plumbing, heating and building materials 6 107.02 71.21 69.62 

33 Jewellery 5 298.89 48.61 53.74 
34 Toys and genes 4 352.46 39.89 42.96 
35 Sporting qoods and luggage 3 184.88 69.84 56.06 

36 Stationery, hooks and magazines 4 236.56 70.09 69.83 
57 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 6 131.93 82.66 70.33 

and supplies 
38 Meals and lunches 3 146.86 88.15 80.77 
39 Repairs and services 6 123.75 88.30 82.92 
40 All other departments 5 166.52 71.58 66.80 

41 TOTAL ALL D(PARTPfNTS 3 177.95 72.56 71.48 

Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section in  
the appendix IV (on paqe 47). 
Seasonal factors projected for the next month. For more details, see the 'seasonal adjustment" section in the appendix IV 
(on page 47). 

I 

I 

I 
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IHl FAU 30. Ventes et stocks des qrands nisqamins, 4)C et coefficients cominés de corrections des variations saiaoonirea at 
des jours corciaux, 1984 at 1985 

ocks - Seasonal Factors 

Stocks - Coefficients de correction des variations saisonnières 

MCI) in January 0ecember' JanuaryP February(2) 
1984 1985 1985 

MDC en Janvier 06cembre' JsnvierP F6vrier(2) 
1984 1985 1985 

4 88.73 85.77 93.63 

4 85.84 80.07 84.80 

3 85.65 83.27 88.69 
5 106.76 97.30 87.18 
5 96.25 82.04 85.36 

4 75.23 74.34 87.26 
4 83.56 81.91 84.26 
3 104.89 107.05 96.16 
5 161.23 101.51 83.37 
4 93.49 90.93 90.55 

3 88.37 86.94 92.26 

3 90.95 85.05 92.41 

96.59 73.62 87.43 
11.55 83.14 87.82 

.85 91.00 96.81 

.49 86.79 87.99 

4 94.50 109.73 87.39 

4 85.43 99.29 90.50 
4 103.89 86.42 89.30 

5 104.58 91.09 101.11 
4 105.20 88.28 87.83 
3 113.40 85.24 94.51 
5 107.39 98.44 95.51 
3 102.50 99.05 95.98 

Rayon 

Robes, robes de ménage, tabliers at uni- 
forfnes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vêtements sport pour dames et jeunes flUes 
Four rures 
Vétements pour bébés et enfants et articles 

de chambres d'enfants 

VAtements de fillettes et dadolescentes 
Linerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 
Chapeaux 
Baa pour dames et fillettes 

Cents, moufles et articles de pmrure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles at 
enf ants 

VAtements pour honanea 
Articles dhabiilement pour hommes 
VAteetents et articles dhabillement pour 

gsrcons 

Cheussures pour hommes et qarçons 
Procjujts alimentaires et connexes 
Articles de toilette, cosmétiques et médi- 

caments 
Appareils et fournitures photographiques 
lissus è 18 pièce 

Literie et linge de maiaon 
Menus articles 
Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 

NO 

2 

3 
4 
5 

6 
7 
B 
9 

10 

11 

12 

13 
14 
15 

16 
17 
18 

19 
20 

21 
22 
23 
24 
25 

4 87.83 89.49 90.56 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'sneublement pour is maison 

3 114.78 92.90 90.10 Meubles 27 
4 111.97 100.21 104.24 Gros appareils ménsqers 28 
5 99.87 92.11 90.15 Télévision, 	radio et musique 29 
3 90.57 98.10 91.43 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 

triques 

4 98.87 88.07 88.29 Uuincaiilerie, peinture, papier-tenturm, 31 
etc. 

5 124.65 95.02 93.34 Materiel de piomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 

3 91.62 91.95 92.78 Flijouterie 33 
4 69.91 83.70 77.82 Jouets et jeux 34 
4 90.82 80.44 82.58 Articles de sport et valises 35 

3 64.55 88.84 84.23 Papeterie, 	Iivres et 	revues 36 
5 116.97 96.48 91.46 Essence, huile, aecessoires dautomobile, 37 

réperat ion et 	fournitures 
Repas at casse-croôtes 38 

101.25 101.90 91.90 Services et traveux de reparation 39 
85.00 80.40 80.73 bus ajtres rsyons 40 

93.89 89.74 93.94 TOTAL, IOtJS RAVONS 41 

revision des coeffirients combines de correction des variations ssisonnières et des jours conmorclattx. Pour pit do 

details, consulter la section "désaisonnalisation" de lappendice IV (a la paqe 47). 
(2) Prevision des coefficients combines de correction des variations saisonnières. Pour plus de details, consulter is section 

'désaisonrtalisation' de lappendice IV (è Ia page 47). 





I 
APPFNF)T X 
	

APPFNE)I(T 





I 
APPENI)IX 1 

DEFINITIONS 

Retail Location 

A retail location, as defined by Statis-
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per-
sonal consumption. 

Department Store 

A retail location is defined as a depart-
ment store outlet if it possesses the fol-
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 

Fanily clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
followinq lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
jcirien's and misses' coats and suits; women's 
'id misses' sportswear; furs; infants' and 
'iijdren's wear; girls' and teenage wear; 

1:ngerie and women's sleepwear; intimate ap-
•rel; millinery; women's and girls' ho-
iery; women's and girls' gloves, mitts and 

accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothinri and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
heina men's and boys' clothing or furnish-
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth-
ing and apparel group. 

Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the followin 	lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol-
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
1ast 10% of the outlet's total sales must 

der:vPd from thp furnittjrp, apphanco and 

APPEND I CE I 

DIFINITIONS 

Point de vente aj detail 

Suivant la definition de Statistique Canada, 
un point de vente au detail est un local d'affai-
res (habituellement in magasin) dont l'activité 
principale est la vente de rnarchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom-
mation ménaaère ou personnelle. 

Grand maqasin 

Un point de vente mu detail est in grand rnaga-
sin s'il possède les caracteristiques suivantes: 

Vêtements pour Ia fasille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de mnaqe, tahliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil-
les; vêtements de sport pour dames et jeunes fil-
les; fourrures; vtements de bébés et d'enfants; 
vêtements de fillettes et d'adolescentes; linge-
rie et vêtements de nuit pour dames; sous-véte-
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil-
les et enfants; vêtements pour homrnes; articles 
d'hahillement pour hommes; vêtements et articles 
d'habillement pour qarcons; chaussures pour hom-
mes et qarçons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moms six des series mentionnées ci-dessus, dont 
au moms une doit être les vêtements ou articles 
d'hahillement pour hornmes et garcons. Au moms 
20% des ventes qiobales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vêtements pour la 
famille. 

Meubles, appareils et articles d'anethlement 
ménaqer. Ce groupe comprend les articles sul-
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameuhlement m4riaqer; meu-
bles, de bois ou rembourres, pour salle de s-
jour, salle b manger ou chambre coucher; gros 
appareils, television, radio et musigue; quin-
caillerie et articles de ménae. Nota: Le magasin 
doit tenir au moir-is quatre des series mentionnées 
ci-dessus, dont mu moms une doit être des 
meubles (de bois ou rembourres pour salle 
manger et (cu) salle de séjour et (ou) chambre è 
coucher). Au moms 10 % des ventes cilobales du 
maqasin doivent provenir du groupe des meubles, 
apparPils et art ides d'arnpt,hlpmpnt mcnaqPr. 

0 
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All other (miscellaneous). This cateoory 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such : toiletries, 
cosmetics and druns; photooraphic eouipment 
and supplies; piece noods; notions and 
smaliwares; jewellery; sporting 000ds and 
lunciage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
aroups. 

Total Net Sales and Receipts 

Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan-
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 

Storks 

Stocks are defined as the sellina value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the Fiscal period fal-
ling nearest the end of the calendar month. 

Accoiits Receivable 

Accounts receivable are defined as cus-
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay-
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa-
nies, or amounts owing on account of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included.  

bus aitres articles (divers). Cette catéqorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
maqasin, mais gui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra-
phiques; tissus A la pièce; mercerie et menus ar-
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le rnaaasin doit tenir au moms trois des 
series mentionnées ci-dessus, dent aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
maqasin. Au moms 10% des ventes globales du 
manasin doivent provenir des qroupes tous autres 
articles ou divers. 

Ventes et recettes nettes totales 

Leg ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan-
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de reparations, de location de materiel, de la 
vente de repas et d'autres services, moms les 
rendus, les rajustements et les remises. La va-
leur des reprises n'est pan déduite. Les comis-
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au detail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per -
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita-
tion, les recotjvrements de mauvaises créances et 

I ix Sip 	snt 	tsp snnt  

Stuck 

Les storks enJohent is valeur marcharide des 
stocks détenus a la fin du mois ou de Ia périocle 
financière la plus rapprochée. 

Ccptes a recevoir 

Par comptes a recevoir on entend les comptes 
et billets A recevoir des clients è la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau credit consenti 
au cours du mois, moms les palements recus. Les 
comptes escomptés h Ia banque, les titres vendus 

des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de caries de 
credit ne sont pas comptés. Les comptes a rece-
voir servant 6 qarantir un emprunt bancaire ne 
sent pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 

J.xiior tpartment Store 

Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini-
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 

Grand magasin jx,pulaire 

Les grands maqasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au detail qui 
offrent la même vaste qamme d'articles (voir is 
definition d'un grand magasmn) que les grands 
magasir,s traditionnels et gui sont qénéralement 
considérés comme des maqasins & prix réduits. 4 
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The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart-
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi-
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti-
mated when necessary, due only to late res-
ponse, by applying an imputatLon method 
which is unique to each organization. 

The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu-
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
r-der to provide an estimate of sales by 
Jartment at the Canada level. 

The monthly stock values by department, 
hi ished at the Canada level, are based 
y on the organizations which provide the 

required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 

The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv-
able. Data for late respondents are esti-
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reportinq. 

Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les regions métropo-
litairies, est étahli en fonctiori de l'univers des 
socités de grands rnagasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, is pu-
blication est hahituellernent retardée si une 
grande firnie n'a pas fait parvenir sa declaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, ii est possible de calculer ui chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grAce A une 
niéthode d'imputation gui est unique A chague 
fi me. 

Le chiffre des ventes meruelles par rayon pu-
hue pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes gui présentent la ventilation requlse des 
ventes. La repartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprès des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes Iota-
les pour le pays afin d'étahiir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemhle du Canada. 

Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes gui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap-
port des ventes aux stocks (calculé A partir des 
declarations des firmes) est appliqué A l'estima-
Lion des ventes mensuelles af in de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 

Le chif'fre des comptes A recevoir merisuel pour 
l'ensemhle du pays provient des sociétés de 
grands magasins gui ont de tels comptes. Les don-
nées relatives aux enquêtés retardataires sont 
estimées comae suit: on calcule d'abord Is varia-
tion en pourcentage des comptes A recevoir des 
firmes déclarantes, puis on Ia fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar-
dataire. 

I 
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DATA FiIARlLITY 

Non-sampling Errors 

The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con-
sidered as a complete census of the popula-
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart-
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non-
sampling errors, are present whether a sam-
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 

Coverage error. This error can result from 
incomplete list mci and inadequate coverage 
of the population of interest. 

p 	Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-
tics of the question, inahility or unwill-
inciness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques-
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter-
viewers in explaining questions or inter-
preting responses under different modes of 
communication. 

Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
respondinq. Data for the non-respondinq 
units can he imputed usinq the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex-
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re-
spondent qroup and the non-respondent qroup 
in the survey. This error generally in-
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob-
tain as hiqh a response rate as possible. 

Processing error. These are the errors that 
may occur at various stacies of processing 

urh 
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FIABILITf IJES DONNIES 

Erreurs mn 1 ides a 1 'échant ii lorinage 

L'enquête mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des socits de grands maqasins 
énumérées a la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut être considére comme un 
recensement exhaust if de la population observe, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, même les données 
publiées d'.n recensenient qui dénombre intégrale-
sent a chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands maqasins peuvent être entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a l'échan-
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense-
ments que dana les enquêtes par échantillonnaqe. 
[lies sont dues N un ou plusieurs facteurs parmi 
lea suivants: 

Le champ couvert par l'enquête. L'erreur résulte 
dun listaqe incomplet et dune couverture insuf-
fisante de is population visée. 

La réponse. Ici, l'erreur peut être attribuable a 
Ia conception du questionnaire et aux caracté-
ristiques de Is question, 6 l'incapacité ou au 
refus de l'enquêté de fournir des renseignements 
exacts, Pinterprtation fautive des questions 
due a des probièmes d'ordre sémantique, ou sux 
variations, d'un interviewer è l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'aqit 
d'expliquer des questions et I'interpréter des 
réponses. 

La non-réponse. Certains enquêts refusent de 
rpondre, tandis gum d'autres en sont incapables 
et encore rpondent trop tard. Les donnes rela-
tives aux non-répondants peuvent être imputées 
partir des chiffres fournis par lea rpondants ou 
è i'aide des statistiques antrieures sur lea 
non-répondants, lorsque celies-ci existent. On ne 
connalt généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci vane beaucoup selon les 
caractéristiques gui distinquent lea répondants 
des non-répondants. Comae cm type d'erreur prend 
habitueiiement de l'smpleur mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 

Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traiternent, telies que le co- 
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Non-sampling errors are difficult to rnea-
sure. More important, non-samplino errors 
reauire control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de-
signed to minimize different interpreta-
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non-
response rate as well as the response 
burden. 

11 est difficile de niesurer les erreurs non 
liées & l'échantillonnage. En outre, ii faut le 
cerner de sorte quelles ne nuisent pas è l'uti-
lisation ou b l'interprétation des chiffres défi-
nitifs. En Ce qui concerne les estimations du 
present bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi-
nis avec beaucoup de precision; les questionnai-
res ont été concus avec soin af in de réduire au 
minimum le nombre d 1 interpr4tations éventuelles; 
les diverses étapes de verification et de traite-
ment ont fait l'objet de contrOles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien negligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse sojent faibles. 

Non-sanpi inq Error Measures 

One source of non-samplinq error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 

The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de-
partment store locations and (2) the organi-
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart-
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in Rritish Columhia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one orqaniza-
tional unit. 

The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 

Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres-
ponding oroanizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publicatton. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 

Estimation des erreurs non liées a l'échantillon-
flage 

Parmi les erreurs non Iiées 	l'échar,tillon- 
naqe, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré-
ponse gui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unites gui ont répondu assez tot 
pour être incluses dans Ia présente publication. 
La fraction de réponse, par centre, est le tui 
de réponse des données, c'est-a-dire la propn-
tion des chiffres pubbés gui est fondée sur ii 
renseignements réellement déclarés. 

Les unites utilisées pour calc&iler le ttix ne 
réponse de Fenquête sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unites 
d'enguête - soit les 10 provinces, les deux ter-
ritoires et les quatre regions métropolitaines oj 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unites organisation-
nelles - les sociétés des grands maqasiris elles-
mêmes. Par exemple, u-ie société de grands inaqa-
sins gui pronluit une declaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme tine unite d'en-
guête et une unite organisationnelle alors quune 
firrne dont. Ia declaration porte sur cinq maqasins 

Vancouver, 10 en Colombie-Britannigue (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni-
tés d'enquête mais seulement une unite orqanisa-
tionnelle. 

Les variables dent il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sent les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 

Le tableau explicatif I donne la fiahilité des 
données d'enquête en matière d'erreurs dues b Ia 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unites d'enguête et des unites 
organisationnelles correspondantes gui ont 
répondu assez tOt pour être incluses dans 1 
present bulletin. Par contre, la fraction dn 
réponse constitue le pourcentaqe des donnénn 
publiées qui sont fondées sur des renseignement 
effectivement déclarés par les grands manasin. 

I 
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a cell of 20 organizational units in which 

P five respond for a particular month would 
iave a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu-
res should he considered. 

Par exemple, le taux de réponse dune cellule 
comportant 20 unites organisationnelles dont cinq 
répondent lots d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unites représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil-
lions, la fraction de réponse s'élèverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, b lui seul, 
tendance a déprécier Is fiabilité de l'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unites de mesure. 

TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1985 
January 

TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, qrands magasins, Canada, 1985 
Janv ier 

Response rate 

Taux de répoose 

Response fraction 

Fraction de 
réponse 

Survey units 	Organizational 
units 

Unites d'en- 	Unites orga- 
i!uête 	nisationnelles 

P 	 per cent - pourcentage 

Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 	 99.0 	94.7 	99.9 

Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 	 ... 	57.9 	87.6 

Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 	 . .. 	42.1 	62.5 

Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a Is fin du mois 	... 	81.8 	97.4 
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APPENDICE IV 

SEASONAI AD3USTM[NT 

Time series contain the elements essen-
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(l) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti-
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move-
ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua-
tions). These movements are caused by var-
ious economic, natural or institutional fac-
tors. The seasonal variations occur periodi-
cally on a more or less reqular basis over 
the course of the year as a result of sea-
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 

In the interest of accurately interpreting 
fundamentalevolution of an economic 

:nomenon and producing forecasts of super- 
quality, Statistics Canada uses the 

'-H-ARIMA seasonal adjustment rnethod(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per Se. The estimated 
data are derived from forecasts and back-
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 
type. 

The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend-
cycle, to calculate the ratios of the origi-
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season-
al factors are produced only after these 
operations have been repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter- 

(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis-
tical Review, August 1974. 

, 	
For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See next page.  

DSA ISONNAL ISAT ION 

Lee series temporelles ou chronoloqiques 
comportent lee elements essentiels A la descrip-
tion, l'explication et la prevision du comporte-
ment d'un phénoniène économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de l'évolution des proces-
sus économiques dans le temps"(l). ['observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activite économigue a l'aide des series tempo-
relies a done permis de distinquer quatre compo-
santes principales du comportement des series 
temporelles: la tendance b lonq ternie ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonniè-
res et les fluctuations irréqulières ou accic1en-
telles. Ces rnouvemerits sont causes par differents 
facteurs, soit économiques, naturels ou iristitu-
tionnels. Lee variations saisonnières sont les 
fluctuations périodiques plus ou moms requlières 
gui se produisent mu cours d'une ann4e en raison 
du cycle météoroloqique normal, des conqes fixes 
et d'autres événements qui Se répètent a inter-
valles avec une certaine réqularité pour influen-
cer de facon significative le taux d'activité. 

Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phériomène économi-
que et de produire une meilletire prediction, 
Statistique Canada rajuste les series temporelles 
mu moyen de Ia méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser l'im-
pact des variations saisonnires sur lee series. 
Cette technique consiste essentiellement b ajou-
ter une année de données brutes A chacunes des 
deux extremites de la eerie initiale avant de 
procéder la désaisoruialisation proprernent 
dite. Lee données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modèles ARMMI (modèles autore-
gressifs a moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 

La partie X-I1 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel A la méthode de rapport aux moyen-
nes mobiles pour effectuer le lissage de Ia série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer lee rapports de 
Ia eerie initiale (ajustee) aux estimations de Ia 
teridance-cycle et pour estimer lee facteurs sai-
sonniers a partir de ces dils rapports. Les fac-
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ems operations ont ete executees è plu-
sieurs reprises(3). Ces étapes determinant lee 

La désaisonnalisation des series temporelles 
économiques: quelques remarques; tire a part 
de Ia Revue statistique du Canada, Aoüt 1974. 
Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-AR4II, par Estella 
Bee Daqum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors eerie. 
Voir page suivante. 
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mine the seasonal factors necessary to cal-
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 

While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally-
adjusted series still contains an irregular 
component. Sljht month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the inderlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adiusted series. 

To assist the user, the Months of Cycli-
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes oreater than the absolute 
average percent change of the irregular com-
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over .áiich a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi-
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move-
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the oriqinal series. 

Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart-
ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 

See Table 30. 
Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): 	The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 

fecteurs saisonniers nécessaires au calcul de'; 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mat 
1983, exécutées cheque rnois au lieu d'une seu1 
fois par an. Ii nous est donc possible de niettr 
jour niensuellement les series de référence des-

queues on derive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 

Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre Ia tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con-
tient pas moms une composante irréqulibre. De 
léqres variations d'un moms b l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'tre que de 
simples mouvements irréqulmers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les series 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 

A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Ii s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur b l'unité; 
autrement dit, ii s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de Ia 
tendance-cycle de Ia série désaisonnalisée est 
supérieur h celui de la composante irréqulière. 
Le MDC peut être considéré comme le nombre de 
moms que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dens une direction donnée avar' 
qu'on puisse être raisonnablement certain que 1 
tendance-cycle de la série évolue dens la cnên 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita-
ble puisqu'il indique la presence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile Sw 
données désamsonnalisées de pérmode égale au MDC 
tend N lisser les mouvements irréquliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série A peu près au 
même niveau de lissaqe, quelle que soit la taille 
de 1a composante irréqulière dens Ia série mm-
tie le. 

Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "focon mndirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de "facon di-
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 

Voir tableau 30. 
Consulter: Lothian, J. et Marry, M. (1977): 
Aggregation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des series chronoloqiques, de la 
recherche 	et 	de 	l'analyse, 	Statistique 
Canada. 
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nd-point seasonal adjustment method was 
idopted. For the period May 1983 to February 
1984, a modified version of the "end-point 
'easona1 adjustment" method, employing a 
projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 
adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 
calculated once a year.  

polative a 6t6 adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 h février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de Ia désaison-
nalisation interpolative, employant une prevision 
du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulernent. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 
mensuelle, b l'aide de previsions (une année 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 

REVISION PR0CED(ES 

Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection proqrn by 
mail would prove to be very difficult (al-
most impossible sometimes) and costly, re-
sults nist be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enablinq us to 
update our statistical series accordingly. 

Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
he first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu-
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an-
nual. in the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata-
logue (July), -kiile the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 

PROCDLIWS 0[ RtVl5ION 

Puisque les enquêtes statistiques sont sujet-
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex-
plicitées précédement dans cette section) et 
qu'il serait très coütoux et difficile (pratique-
ment impossible parfois) d'atteindre, è partir 
d'un programme de collecte de données par la 
paste, un taux de réponse de 100%, ii faut done 
reviser les résultats cur une base régulière afin 
de mettre b jour les series statistiques en 
coulant, a mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 

On compte donc des revisions de deux types en 
regard b l'enquête sur les ventes et stocks des 
grands magasins: lee premieres mont liées A la 
façon c,nt lee cbmées sont produites tandis que 
lee secondes résultent de Ia procedure de sai-
sonnalisation. Les revisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles cant effectuées b la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
present bulletin. Les revisions du deuxième type 
mont N Ia fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
gui réfèrent au mois courant (soit juin per exem-
ple) mont ajoutées è la publication du mis sui-
vant (juillet) tandis que les revisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dane 1e bulle-
tin de mars. 

Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 

En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" a coté du non 
du mois auquel on applique des revisions. 
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MJIBER OF 9IOPPING tYS 

The number of shoppirtq days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 

NEJP4BR[ D[ JOURS CIJP*IRCIALJX 

Le nornbre de jours comerciaux sur lesqu1s 
sont bases les renseignements présentés ici vane 
dun mois b l'autre. Le tableau explicatif III 
donne le nombre de jours pour Ia période la plus 
récente. 

TEXT TABLE III. Pèjmber of Shopping Days, by Month, 1984 and 1985 

TABLEAU EXPLICATIF III. Mnnbre de jours couimerciaux, par mois, 1984 et 1985 

1985 1984 

Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours sarnedis de jours samedis 
comerciaux commerciaux 

January - Janvier 26 4 26 	4 
February - Février 24 4 25 	4 
March - Mars 26 5 27 	5 
April - Avril 25 4 24 	4 
May-Mai 26 4 26 	4 
June - Juin 25 5 26 	5 
July - Juillet 26 4 26 	4 
August - AoUt 26 5 26 	4 
September - Septembre 24 4 24 	5 
October - Octobre 26 4 26 	4 
November - r*vembre 26 5 26 	4 
December - Décembre 25 4 25 	5 
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To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de-
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividinq the total cur-
rent dollar sales estLmate by the total 
constant dollar sales estimate. 

Afin d'ohtenir la valeur estimative de l'en-
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima-
tions des ventes relatives aux principaux groupes 
de départements soot déqonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division do produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es-
timation correspondante en dollars constants. 

DATA CONFIDENTIAUTY 

Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi-
fiable business without. the previous consent 
in writinq of that business.(5) The disclo-
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
mlpany is therefore systematically and 

rigorously controlled and regulated to 
revent the publication or disclosure of any 
iiforrnation deemed confidential. The rules 
nqarding the confidentiality of parts of 

Ihe results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 

Another way of preserving data confiden-
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in Question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 

The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor-
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
(sults. 

CONFIDENIIALITr DES DONNEES 

La loi iriterdit a Statistique Canada de diffu-
ser au grand public des données qui pourralent 
servir identifier one entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette derniè-
re(s). Ainsi, le dévoilement de données suscepti-
bles de révéler des renseignements precis sur 
l'activité d'une entreprise perticulière est sys-
tématiquement contrOlé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseiqnement 
jugé secret ne soit puhlié ou divulgué. L'appli-
cation des règles sur le caractère secret d'une 
partie des résultats des enquêtes sur le commerce 
s'établit done de manière A ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unites 
statistiques) composées de moms de trois compa-
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel-
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu-
les est dissimulée en inscuivant on X aux diffé-
rents postes visés dans la publication. 

Une autre facon de preserver le caractère con-
fidentiel de l'information sans pour mutant avoir 

mettre des "X", consiste grouper (consolider) 
pour certaines regions (ou certaines cellules) 
l'information d'on mêrne poste. 11 suffit alors 
d'aqréqer les données visées et de les presenter 
sous une forine moms détatllée mais qum respecte 
In cnnsmqne de confidentialité. Par exemple dans 
hien des cas, les données relatives aux Territoi-
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
relies de la Colombie-Britannique. 

Ainsi, par l'application riqoureuse de ces 
rèqles, le caractère privé de l'information est 
préservé et n'affecte que très inarginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquêtes sur le commerce. 

, 	5) See Section 16 of the Statistics Act 	 (5) Voir l'article 16, mntitulée Secret, dii cha- 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 	 pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
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TEXT TABLE II. Depart.ent Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Esti.ates, 1983-1985 

TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands .agasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1983-1985 

Price Current 
index dollars 

Period unadjusted 

Période 	Indice Dollars 
des courants 
prix non-désaison- 

nalisés 

Year/year Constant 1971 Year/year 
per cent dollars per cent 
change unadjusted change 

Variation en Dollars Variation en 
pourcentage constants 1971 pourcentage 
pour 1 1 ann6e non-désaison- pour l'année 

nalisës 

IOOO 	0' 
0 	 1 000 

1983: 

January - Janvier 206.6 623,021 + 3.8 301,559 - 0.2 
February - Février 213.2 603,808 + 4.5 283,212 + 0.3 
March - Mars 211.9 787,544 + 13.5 371,658 + 9.3 
April - Avril 215.4 775,226 - 1.7 359,901 - 5.8 
May - Mai 215.8 842,133 + 3.5 390,238 -- 
June - Juin 214.9 920,150 + 16.3 428,176 + 12.3 
July - Juillet 212.9 813,746 + 6.5 382,220 + 2.9 
August - Aoat 213.8 850,885 + 9.7 397,982 + 6.3 
September - Septembre 211.1 922,067 + 7.1 436,792 + 4.1 
October - Octobre 214.3 922,014 + 7.3 430,245 + 4.2 
November - Novembre 215.1 1,138,763 + 6.1 529,411 + 3.0 
December - Décembre 213.6 1,731,121 + 7.6 810,450 + 5.0 
Year - Année 213.4 10,930,478 + 7.1 5,121,844 + 3.6 

1984: 

January - Janvier 214.3 649,360 + 4.2 303,014 + 0.5 
February - Février 218.7 659,335 + 9.2 301,479 + 6.4 
March - Mars 217.1 806,713 + 2.4 371,586 -- 
April - Avril 220.4 842,716 + 8.7 382,358 + 6.2 
May - Mai 222.1 927,771 + 10.2 417,727 + 7.0 
June - Juin 220.1 941,318 + 2.3 427,677 - 0.1 
July - Juillet 218.4 806,302 - 0.9 369,186 - 3.4 
August - Aot 218.9 872,975 + 2.6 398,801 + 2.1 
September - Septembre 215.2 947,867 + 2.8 440,459 + 0.8 
October - Octobre 220.0 957,575 + 3.9 435,261 + 1.2 
November - Novembre 220.5 1,254,727 + 10.2 569,037 + 7.5 
December - Décembre 218.0 1,718,033 - 0.8 788,089 - 2.8 
Year - Année 218.7 11,384,692 + 4.2 5,204,674 + 1.6 

1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

219.9 	692,671 	+ 6.7 	 314,994 	 + 4.0 

I 
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rXPLANATORY MITES 

The percentage changes in sales shown in 
His publication are based on the total dol-
lar volume of receipts for each of the per-
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 

The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 

The sales-stocks ratios(7) are derived by 
dividina the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 

The metropolitan areas are census metro-
politan areas. 

The commodity reference list, which des-
cribes in detail the commodities comprisina 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 

lication. 

' 	Revisions to department store sales and 
Jocks are published yearly in the March 
tssue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 

NOTES EXPLICATIVES 

Les variations des ventes en pourcentage don-
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient cornpte des saga-
sins gui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont ferrnées; autreinent tht, she ne se limite 
pan aiix maqasins gui ant été exploités daris 
toutes les périodes en cause. 

On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di-
visant la valeur marchande des stocks è la fin du 
mois par le chifire des ventes pour le mois. 

fIn obtient les ratios ventes-stocks(7) en di-
visant le chiffre des ventes pour le mois par ha 
valeur marchande moyenne des stocks en debut et 
en fin de mois. 

Les regions métropolitaines correspondent aux 
regions métropolitaines du recenseinent. 

La Hate de référence des marchandises, gui 
décrit en detail len produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de Janvier. 

Les thiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands rnagasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du present bulletin. Len 
revisions aux comptes recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 

See Table 26. 	 (6) Voir tableau 26. 
See Table 27. 	 (7) Voir tableau 27. 
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LIST OF O[PARTNT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES I]RGANISAIIONS (IF QAM)S MACASINS 

MAJOR D[PARIPNT STORE ORGANIZATIONS - (JRGANISATIONS OF (AM)S WiCASINS TRADIIIONNELS 

Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 
Bairie Johnstone & Company Ltd., Bowrinq Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 
Caplan. C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée JulIlet 1984) 
Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 
Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 
Holman. R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Houqens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 
Houqens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 
Hubert, Magasin J.O., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario(2) 
Linydminster & District Aqricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 
(]qilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 
Ogilvy's. James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 
Ricjht House. The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 

février 1983) 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 
Simpsons Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 
Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chaplemu, Ontario 

I 	, 1 P1 W,'t Ht infici 	. Viri'ni vPr, Pr i 	h Ccl urN 

JUNiOR DI I'AH (MINI ')_1UHL ORGANI/AIIONS 	(IGANISAILUNS IL (ANDS MAGASINS PUIULAIR( S 

K-Mart Canada Ltd., 8925 lorbram Rd., Brampton, Ontario 
Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 

1984) 
Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauqa, Ontario 
Woolco Department Stores. do F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 
Zeller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal. Québec 

(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 
Goudies Ltd. eat reciassifié au groupe des magasins de "vêtements pour famille" depuis le 
janvier 1985. 
All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest sont reclassifies h d'autres 
genres de commerce du qroupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1er  janvier 1985. 



CHOIX II PUBLICATIONS 

Lee publications suivantes se trouvent a i 
Section du commerce de detail, Division du com-
merce et des services. 

Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 

Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certainee regions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 

63-004 Ventes des grands magasins par region. 
Rapport provisoire. H. Bil. 1 page. Pre-
mier numero, 1950. (ISSN 0709-8650). 

Variations en pourcentage et ventes par 
region. 

63-005 Commerce de detail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6 146). 

Total des ventes au detail par province eN 
genre de commerce, pour les magas ins a 
succursales et les maqasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 

63-007 Ventes de vehicules automobiles neufs. M. 
Ril. Environ 15 pages. Premier numérn, 
1932. (ISSN 0705-5595). 

Nombre et valeur des voitures particu-
lières, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'oriqine 
(Canada et .-U. ou importés). Ventes uni-
taires mensuelles melon le type et l'ori-
gine, après desaisonnalisation. 

63-014 Stocks cornmerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numero, 1972. (ISSN 0380-7177). 

Stocks et rapporis stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
ctros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magas ins 
a succursales et maqasins independants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les maqasins independents suivant le 
genre de commerce. 

63-210 Magasins de detail A succursales et les 
grands maqasins. A. Ru. Environ 74 
pages. Premier nurnero, 1933 (ISSN 0380-
7878). 

Total des ventes au detail pour les man; -
sins A succursales et lee grands maqas; ri 
selon la province, certainee aqglomér-
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, len 
stocks, et les comptes A recevoir. 

SELECTED PUBLICATIONS 

Following are publications of the Mer-
chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 
H. Bil. 36 PP.  First Issue, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 

Total sales and number of outlet8, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 

63-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. H. Bil. 1 Pp.  First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 

Total sales and percentage changes of 
sales by region. 

63-005 Retail Trade. H. Bil. Approx. 65 PP. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 

Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde-
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 PP.  First Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 

Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov-
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 

63-014 Merchandising Inventories. H. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380-
7177). 

Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per-
cent aqe changes for independent 
stores by kind of business. 

63-210 Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 

Total retail sales by chain and de-
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in-
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 

I 
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Catalogue 

65-215 LiliijLaiile di 	liatrjbtJteuji; dIili)Iiid 	u;. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 

Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 

63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéra, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchaqe, par Is 
poste, chez le fabricant, etc. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. [nviron 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Ventes au detail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'esiployés et Is paye, 
par region ou province pour les années 
scolaires. 

63-224 Recueil statistique des etudes de marché. 
A. 811. 700 pages. Premier nuinéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 

Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques qénéraux, 
les caractéristiques de Is population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
1 'équipement ménager. 

63-538 Commerce de detail statistiques histori-
ques, 1972-1979. H.S. Ru. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). 

Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 a 1979, des sections sur les défini-
tions, les concepts, Is classification, Is 
méthodologie et Is fiabilité des données. 

Résultats d'exploitation - Commerce de detail. 
H.S. Ril. 29 pages. Premier numéro, 1974. 

Les publications suivantes de Is série des 
Résultats de Fexploitation contiennent des ra-
tins (pourcentaqes des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le coOt des biens vendus, lea 
bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation et 
les hénéf ices nets. 

-2 13 	nd LIRI Mauiine Ilpeicters. A. Bi . 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527-
6411). 

Sales of merchandise through automa-
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5 702). 

Sales of various commodities by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 

63-219 Campus Book Stores. A. Ru. Approx. 
8 pp.  First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590-
P 25). 

The data covers such topics as gene-
ri( economic indicators, population 
tiaracteristics, personal income and 
expenditure and hnusehold facilities. 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0. Bil. 695 pp.  (ISBN 
0-660-506-1 3-0). 

The publication provides revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica-
tions, methodology and data reliabi-
lity. 

Operating Results - Retail Trade. 	0. Bil. 
29 pp.  First Issue, 1974. 

The followina publications in the Ope-
rating Results series contain ratios (per-
centanes of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro-
fit, operating expense items and net profit. 

Catalogue 
	 Catalogue 

0-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 	63-603 Maqasins de vêtements pour hommes, 1981 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 
	

63-606 Magasins de vente au detail de chaussures, 
1977 
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Cat aloque 
	

Cataloque 

63-607 Pharmacies au detail, 1981 

63-608 Fleuristes détaillants, 1981 

63-609 Bijouteries au detail, 1981 

63-610 Maqasins de verite au detail de quincaille-
ne, 1980 

63-611 Maqasins de vente au detail de vêtements 
pour dames, 1980 

63-612 Maqasins de vente au detail de vêtenients 
pour Ia famille, 1980 

63-607 Retail Druo Stores, 1981 

63-608 Retail Florists, 1981 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothina Stores, 1980 

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 

H. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 

In addition to the selected puhlications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com-
prehensive cataloque of all current puhlica-
tions is available free on reouest from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A 0T6. 

H. - Mensuel A.- Annuel Bid.- Bilinque 
H.S. - Hors série 

Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi-
que et social du Canada. On peut se procurer 
qratuitement un catalocjue complet des publica-
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A 016. 

I 
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rFPARTMENT STORE CIJI*l(EITY REFERENCE LIST 
	

REPERTOIRE ItS MARCHANDISES ItS (PAM)S MAGASINS 10 	I)tpartment 

Women's and Misses' Dresses, Housedresses, Aprons 
and Ilni forms 

Dresses of all types, including half-sizes and 
maternity dresses, aprons, housedresses and 
uniforms - juniors', misses' and women's. Eveninq 
gowns and wraps. 

2. Women's and Misses' Coats and Suits 

Coats: cloth including fur trimmed, car coats, 
raincoats, and imitation fur coats - juniors', 
misses' and women's. 
Suits: readymade and made-to--measure - juniors', 
misses' and women's. 

5. Women's and Misses' Sportswear 

Blouses and sport shirts: sweaters, pullovers, 
jackets and cardigans; 	sports apparel, ski 
clothing, 	play 	clothes, 	bathing 	suits 	and 
knitwear; slacks, jumpers, skirts and parkas. 

4, Furs 

Fur coats, jackets, neckpieces, caps, hats and 
muffs. 

Infants' and Children's Wear and Nursery Equipment 

Infants' and Children's Wear: all infants' and 
Thildren's apparel up to approximately size 6X, 
cludirj 	infants' 	accessories. 
fsnts' Bath Equipment 	and Toiletries 

' her 	Infants' 	Department 	Goods: 	such 	as 	garment 
•qers, 	harness, 	olay 	pens, 	toys, 	rattles, 
tension gates, 	auto seats, walkers, 	etc. 

=Fants' 	Prams, Carriages and Strollers: 	including 
n beddirij 	and 	accessories. 

Infants' 	furniture: 	chairs, commodes, cribs, beds, 
heddim and bedding accessories 

 Girls' 	and Teenage Girls' Wear 

All 	curls' 	and 	teenage 	girls' 	apparel, 	including 
dresses, 	coats, 	suits, 	skirts, 	girl 	guide 	uni- 
forms, 	school 	uniforms, 	play 	clothes, 	underwear, 
hats, 	caps, 	stockings, 	etc. 

7, linoerie and Women's Sleepwear 

Including 	slips, 	pants, 	panties, 	dusters, 	night- 
gowns, 	pyjanas, 	neqligees, 	bathrobes, 	dressing 
gowns and bed 	jackets. 

B. Intimate Apparel 

Including corsets, girdles, garter belts and bras- 
sieres. 

 Millenery 

Including 	hats, 	berets, 	hat 	trimmings 	and 	hair 
pieces 

 Women's and Girls' Hosiery 

Including 	anklets, 	nurses' 	hosiery, 	tights, 	leo- 
tards, 	etc. 

liar 	urxl 	tutU 	seta, 	collais, 	diess 	and 	coat 
noamenta, 	handkerchiefs, 	purses, 	small 	leather 

goods and umbrellas. 

Rayon 

Robes, robes ne ménaqe, tabliers et uniformea pour dames 
et jeunes fiiles 

Robes de tous genres, y compris lea dems-grandeurs et 
robes pour grossesse, tabliers, robes de ménage et uuifor-
meg - pour fillettes, jeunes filles et dames. Robes et 
manteaux du sour. 

Manteaux et tailleurs Dour dames et leunes filles 

Manteaux: de drap, y compris ceux gui sont qarnis de four-
rure, manteaux d'auto, imperméables et manteaux imitation 
fourrure - pour fillettes, jeunes filles et dames. 
Taulleurs: prêts b porter et faits sur mesure - pour ful-
lettes, jeunes filles et dames, 

Vêtements søort Dour dames et ieunes filles 

Blouses et chemisiers, chandails, pull-overs, vestes et 
cardigans, vètements de sport, v'tements de ski, vtsments 
de jeu, maullots de bain et tricots, pantalons, jumpers, 
jupes et canadiennes. 

Fourrures 

Manteaux de fourrure, vestes, parures de cou, bonnets, 
chapeaux et moufles. 

Vêtements pour bébés et enfants et articles pour chambres 
d'enfanta 

Vêtements pour bébés et enfants: tous articles d'habille-
ment pour bébés et enfants jusqu' la taille 6X, y comprim 
las accessoires pour béhés. 
Articles pour le bain et Ia toilette des bébés 
Autres articles du rayon pour tébés: tels qua cintres, 
sangles, parcs, jouets, hochets, barnières extensibles, 
sieges d'auto, marchettes, etc. 
Voitures et poussettes: y compris literue et accessoires 
pour voitures d'enfants. 
Mnbulier pour enfants: chaises, coinmodes, berceaux, lits, 
literie et accessoires de literie. 

Vêtements Dour fillettes et adolescentea 

louis articles dhabilIement pour fillettes at adolescen-
tea, y compris robes, manteaux, tailleurs, jupes, unifor-
mes de scoute, unuformes d'écolière, vétements de jeu, 
sous-vêtements, chapeaux, bonnets, baa. etc. 

Lingerie et vtements de nuit ppur dames 

V coinpnia jupons-combinaisons, culottes, calecons, pel-
gnoirs, chemises de nuit, pyjamaa, déshebullés, sorties de 
bain, robes de chambre et liseuses. 

Sous-vêtements 

V coinpris corsets, gaines, porte-jarretelles et soutiens-
gorge. 

Chapeaux 

V compris chapeaux, berets, garnitures de chapeau ot pos-
t iches. 

Baa pour dames et jeunes fifles 

V compris socquettes, has d'infirmières, collants, leo-
tards, etc. 

It. Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillet- 

V compris gants, mouflea, écharpes, chàles, blouses sans 
manches, foulards, ceintures, boutonnieres, bouquets, en-
sembles de collets et poigneta, collets, parures de man-
teaux et de robes, mouchoirs, sacs bmain, pet its articles 
en cuir et parapluies. 
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Department - Continued 

12. Women's, Misses and Chi1drens Footwear 

RrPERTOIRE DES MARHANUISES ITS (AP1)S MASINS - 

Rayon - suite 

12. Chaussures pour daises, jeunes lilies et prrfarits 

Include all footwear for women, misses and chil-
dreri (excluding athletic footwear). 

13. Men's Clothing 

Including costs, suits, trousers and jackets. 

14 Men's Furnishings 

Including shirts (dress, work, sport and regular), 
sweaters, vests, smocks, windbreakers, parkas, 
overalls, work trousers, slacks, underwear, dres-
sing gowns, bath robes, pyjanas, hosiery, ties, 
collars, handkerchiefs, scarves, gloves, mitts, 
ear muffs, hats, caps, garters, suspenders, belts, 
•Jewel1ery, umbrellas and canes. 

Boys' Clothing and Furnishings 

Include corialiodities as in Departments 13 and 14 
sold in boys' wear department as well as boy scout 
and school uniforms. 

Men's and Boys' Footwear 

Include all footwear for men and boys (excluding 
athletic footwear). 

Food and Kindred Products 

Including groceries, meats, provisions, fruits, 
vegetables, candy, pastry, bakery products and 
del icatessen goods. 
Restaurants, coffee shops or lunch counters are 
not included here hut in department 38. 

Toiletries, Cosmetics and Drugs 

Toiletries: toilet goods and toilet preparations. 
Cosmetics: perfumes, lotions, hair goods and pre-
psrations, hand and facial beautification prepara-
tions and supplies, etc. 
Patent medicines and druq preparations and 
sundries. 
Prescript ions 
Medical Supplies, including sick room equipment 
and supplies, bandages, etc. 
Health Appliances and eouipment, including sup-
porters and health lamps. 
Medical, Surgical and Therapeutic Goods 
Shavers and obaving supplies. 

Photographic Equipment and Supplies 

Movie and still cameras and camera accessories; 
photo developing, printing and enlarging equipment 
and supplies; projection equipment and supplies; 
Flash bulbs and lamps; films, reels, albums and 
photofinishing service; telescopes and binoculars. 

Piece Goods 

Yard goods of silk, woolen, cotton, rayon, velvet 
and linen; synthetics, patterns. 

linens and Domestics 

Linens (table and fancy), quilted pads and silence 
cloths, dresser and buffet scarfs, towels and 
towelling, sheets and sheeting, pillow cases, mat-
tress covers, blankets including electric, com-
forters, spreads, wash cloths, travelling robes, 
etc. 

Comprend toutes les chaussures pour dames, jeunes filles 
et enfants (exclus les chaussures d'athlétisme). 

Véteinents pour homes 

Y compris mantesux, complets, psntslons et vestes. 

Articles d'hobillennent pour homes 

V compris chemises (de soirée, de trabail, sport et de 
ville), chandails, gilets, sarraux, blousons, canadiennes, 
salopettes, psntalons de travail, sous-vétements, robes de 
chambre, sorties de bain, pyjamas, chaussettes, cravates, 
cols, mouchoirs, écharpes, qants, moufles, cache-oreilles, 
chapeaux, casquettes, jarretières, bretelles, ceintures, 
bijouterie, parapluies et cannes. 

Vétements et articles d'hahillement pour gsrcons 

Comprend les articles mentionnés aux postes 13 et 14, en 
vente au rayon des vêtements pour qarçons, de mème cyje les 
uniformea de scoute et décolier. 

Chaussures pour hommes et qarçons 

Crmiprend toutes chaussures pour homes et garcons (exclus 
les chaussures d'athlétisme). 

Produits alimentaires et connexes 

V compris articles d'épicerie, viandes, conserves, fruits, 
legumes, bonbons, ptisseries, produits de boulanqerie et 
de charcuterie. Les restaurants et casse-croOte ne soot 
pas  inclus ici, mais au poste 38. 

Articles de toilette, cosmétiques et mCdicaments 

Articles de toilette: produits et preparations pour Is 
toi lette 
Cosmétiques: parfums, lotions, produits pour Is coiffure 
et preparations capillaires, preparations et produits de 
beauté pour les mains et Is visage. 
Médicmnents brevetés, préparst ions pharmsceutiques et 
articles divers. 
Ordonnances 
Fournitures médicales, y coinpris materiel et fournitures 
pour chamhre de malades, pansenents, etc. 
Appareilset materiel de sante, y coinpris supports et 
lmnpes-soleil. 
Produits médicaux, chirurgicaux et thérspeutigues 
Rasoirs et articles pour is barbs 

Appsreils et fournitures photographigues 

Appareils photographiques et cameras, et accessoires; 
materiel et fournitures pour le développement, Ic tirage 
et l'agrancJissement; materiel et fournitures pour Ia pro-
jection; ampoules et lampes éclair; pellicules, bobines, 
albums et service de développement de films, telescopes et 
jumel lea. 

Tiasus a Is pièce 

Msrchandisea a Ia verge: sole, lainage, coton, rayonne, 
velours et toils; tissus synthCtiques; patrons. 

literie et linge de maison 

Toiles (de table et de fantaisie), molletons sous-nappe, 
parures de commodes et de buffets, serviettes et tissi-
éponqe, draps et toile pour draps, taies d'oreiller, 
couvre-matelas, couvertures y coinpris couvertures chauf-
fantes électriques, édredons, couvre-lits, linqe de toi-
lette, couvertures de voyage, etc. 



61 

DEPARTMENT STORE CI)4WIIY REFERENCE LIST - Continued 

Department - Continued 

2. Smallwares and Notions 

Smallweres: include all items suchs as laces, 
triirininqs, edginiis, fringes, embroidery supplies, 
ribbon, artificial flowers, art needlework and 
embroidery and knttinq goods. 
Notions: rnclude bags, dressmakers' supplies, hair 
goods, sewing aupolies, garment attachements, 
closet accessories, and other related miscella-
neous consiiodities. 

2. China and Glassware 

China and Pottery lableware: dinner sets, tea 
sets, breakfast sets; individual, odd or group 
pieces of china and pottery tableware. 
China and Pottery Artware and Ornaments: wall, 
table and mantel ornaments of china and pottery. 
Glassware: beverage sets, goblets, tumblers, 
howls, dishes, etc.; heat-resistant glassware. 

 Floor Coverings 

Including 	rugs, 	mats, 	carpets, 	hard 	floor 	cov- 
ering, 	door 	mats, 	runners, 	stair 	treads, 	stair 
nosing, carpet binding and rug underpadding. 

 Draperies, Curtains and Furniture Coverinos 

Draperies 	and 	Curtains: 	including 	draperies 	and 
:urtains 	ready-made 	and 	by 	the 	yard 	and 	acces- 
aries, 	also 	includes blinds, 	and venetian blinds. 

, irniture Coverings: 	including slip covers, uphol- 
erinq 	fabrics and supplies. 

lips, 	Pictures, 	Mirrors 	and All 	Other Home Fur- 
i shi ncis 

b!R! 	including 	floor, 	table, 	mantel, 	boudoir, 
desk, 	etc. 
Pictures 
Mirrors 

 Furniture 

Including 	all 	living 	room, 	dining 	room, 	bedroom 
and kitchen furniture. 
Reds, mattresses, springs and convertible beds. 
Firepalce accessories. 
Summer, garden and cottage furniture. 
Office 	furniture. 

 Major Appliances 

Including refrigerators, 	freezers, stoves, heaters 
- 	fireplace heaters, 	electric 	radiators and space 
heaters 	- 	washing 	machines, 	dryers, 	humidifiers, 
dehumidifiers, dishwashers, vacuum cleaners, floor 
polishers, sewing machines, air conditioners, etc. 

 Television, Radio and Music 

Including 	television, 	h-fi 	and 	radio 	mets 	and 
equipment, 	record 	players, 	records, 	tape 	re- 
coders, 	pianos, 	organs, 	musical 	instruments 	and 
supplies, 	sheet 	music, 	music 	stands and 	instruc- 
tion books. 

RPERIOIR( DES MARCHAMMSES DES (TAM)5 MAGASINS - suite 

Rayon - suite 

Menus articles 

Menus articles: y coepris tous lea articles telm q.ie den-
telles, passementerie, qalons, franqes, fournitures pour 
Is broderie, rubans, fleurm artificrelles et articles pour 
fins travaux h Paiquille, pour Ia broderie et pour le 
tricot. 
Mercerie: y compris sacs, articles pour Is couturière, 
accessories pour les cheveux, accessoires de couture, at-
taches pour vêtements, articles de placard et diveraoe 
sutres marchandises connexes. 

Porcelaine et verrerie 

Services de table en Dorcelaine et en céramiciue: services 
b diner, b the, b déjener; pièues de poicelaine ou de cé-
ramique, individuelles, disparetes, ou qroupAes. 
Objects décoratifs et bibelots en oorcelaine et céramiaue: 
ornaments muraux, de table ou de chem:nAe, en porcelaine 
ou en céramique. 
Verrerie: services de verres, verres a pied, verres, bole, 
rkipients, etc.; verrerie culinaire h feu. 

Reêtements de plancher 

V compris tapis, nattes, carpettes, prélarts, paillassons, 
chemins, couvre-marchea et bordure de protection des mar-
ches, bordure de tapis et sous-tapis. 

Tentures, rideaux, housses 

Tentures et rideaux: y compris tentures et rideaux confec-
tionnés et b Ia verge et accessoires, et stores vénitienm 
ou autres. 
Housses: y compris housses, timaus et fournitures pour le 
rembour rage. 

Lampes, tableaux, miroirs et tous autres articles d'ameu-
blement. 

Lampes: torchres et lsmpes de table, de cheminCe, de 
chevet, de pupitre, etc. 
Tableaux 

Meubles 

V compris tous les meubles pour salle de séjour, salle 
manger, chambre b coucher et cuisine. 
Lits, matelas, sommiers et lits transformthlem. 
Accessoires de cheminCe. 
Meubles dété, de jardin et de chalet. 
Meubles de bureau. 

Groa appareils ménagers 

V compris réfriqérateurs, conqélateurs, cuisinières, 
chaufferettes (chaufferettem de foyer, radiateurs électr:-
ques, poêles), machines h layer, sCcheuses, humidifica-
teurs, déshumidificateurs, laveusea è vaisselle, aspira-
teurs, polisseuses, machines i ciiudre, appareile de condi-
tionnement de lair, etc. 

Télévision, radio et musigue 

V compris télCviseurs, appareils et materiel de haute fi-
dClité et de radio, phonographes, diaques, magnétophones, 
pianos, orgues, instruments de musique et accessoirea, 
musique en feuille, lutrins et manuels d'instruction. 
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30. Housewares and Small Electrical Appliances 

REPERTOIR[ ITS I4ARCHAPIMSFS ITS (ANOS I4AGASINS - 

Rayon - suite 

30. Articles de mrnage ci petils appateils eleciriques 

V compris umtensiles et fournitures de cuisine, disposi-
tifs de cuisine, coutellerie, percolateurs, bouilloires, 
fournitures de nettoysqe, ustensiles mélangeurs, réci-
pients, fournitures pour Ia lessive, accessoires de salle 
de barns et divers autres articles tie ménaqe; appareils 
dAclairaqe, mnpoules, prises de courant et sutres 
fournitures électriques, petits appareils électriques. 

Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 

V compris outils 	main ou 	moteur, accessoires, fourni- 
tures, outils de jardinage, tondeuses 1i moteurs, tracteurs 
de jardin, chasse-neiqe, etc., articles de ciincaillerie 
pour Ia maison, écrous et boulons, rondelles, rivets, pis-
tolets h calfeutrer, crics et vérins, mesures b ruban, 
etc., peinture, vitre, pspier-tenture et fournitures. 

Hatériaux de plomberie, de chauffage at de construction 

V ccerpris appareillaqe et fournitures de plomberie at de 
chauffaqe, tels cJe robinets, raccords, obturateurs tie 
baignoire, sieges, lavabos, cabinets, cabinets chimiques, 
accessoires et fournitures pour lavabos et cabinets, 
chauffe-eau, enveloppes isolantes, éviers tie cuisine, 
thermostats, tuyaux de poAle et viroles-embases, soupapes 
de réqlaqe, ventnuses, pompes, brides de parquet. 
Mat&iaux de construction: matériaux pour toiture, parois, 
gouttires, auvents at tous autres matériaux et fourni-
tunes d'exténieur; por- tes, fenêtres, toute menuiserie at 
éhnisterie; bois d'oeuvre, contreplaque, matériaux pour 
planchers, articles de menuiserle, panneatjx rsiur stirs e. 
plafonds, f -n -H co 	is. ci H 	H 

rest e. 

Including kitchen utensils and supplies, kitchen 
qadnets, kitchen cutlery, percolators, kettles, 
cleaning supplies, fluxing utensils, kitchen con-
tainers, laundry supplies, bathrocn accessories 
and other miscellaneous housewares; electrical 
fixtures, bulbs, pluqs and other electrical sup-
plies and amall appliances. 

Hardware, Paints, Wallpaper, etc. 

lncludinq hand and power tools, attachments and 
supplies, garden tools, power lawnmowers, garden 
tractors, snowblowers, etc., home hardware, nUts, 
bolts, washers, rivets, caulking guns, jacks, mea-
surinq tapes, etc., paint, glass, wallpaper and 
suppi lea. 

Plumbing, Heating and Building Materials 

Including plumbing and heating fixtures and sup-
plies, such as - faucets, tap adapters, bath 
plugs, seats, basins, toilets, chemical closets, 
basin and toilet accessories and supplies, hot 
water tanks, insulating jackets, kitchen sinks, 
thermostats, stovepipes and stovepipe collars, 
dampers, force cups, pumps and floor flanges. 
Ruilding Materials: Roofing, siding, eavestrough-
inn, awnings, at al 'oustide' materials and 
supplies; doors, windows, all carpentry and cabs-
netry; lumber, plywoods, flooring, millwork, wall 
and ceiling panels and tiles, boarding, framing et 
al. 

33. Jewellery 
	

33. Bijouter 

Clocks and watches 
Plated and Sterling Sliverware - flatware, hollow-
ware, carving sets, plates, dishes, trays, casse-
roles, candlesticks, tea sets, flower holders and 
vases, trophies. 
Costume Jewel lery 
Fine Jewellery  

HoringesH 	 i 
Argenterie (argent massif ou plague) - coutellerie, servi-
ces dCpecer, assiettes, plats, cabarets, cocottes, than-
delicti, services b the, pots et vases b fleurs, trophées. 
Bijouterie en faux 
Bijouterie en fin 

Toys and Games 
	

34. Jouets et jeux 

Small wheel goods (tricycles, kiddie cars, wagons, 	 Petits articles sur roues (tricycles, voitures, carrnsses 
doll carniaqea, pedal cars); toy furniture, games 

	
de paupAes, voitures 	pédales); meubles pour enfanis, 

and toys; dolls; miniature construction sets, 	 jeux at jouets; poupées; jeux de construction, etc.; 
etc.; electric trains, etc. 	 trains Clectrigues, etc. 

Sport inq floods and Luggaqe 
	

35. Articles tie sport et valises 

Athletic and Sports Eouipment: including sports 
qoods and related sports apparel and footwear 
(basehalt, hockey, basketball, ruqby, soccer, 
lacrosse, boxing, handball, golf, riding, etc.); 
skiing and skating eguipment; gymnasium equipment; 
sleds and tobancians. 
Huntinn and Fishino Equipment: nuns, ammunition, 
gun attachements and supplies; fishing rods, 
ree]s, attachements and supplies, hunting and 
fishing apparel; traps decoys, nets, knives, etc. 
Campinn Equipment and Supplies: tents, qround 
sheets, air mattresses, sleeping bags, haver- 
sacks, camp stoves, compasses, tent trailers. 
Bicycles, Accessories and Supplies 
Boats and Marine Accessories 
Power Snow Sleds 
Luggage and Leather floods: including trunks, suit-
cases, duffle bags, hat boxes, travelling bags, 
hriefrases, etc. 

guipement d'athlétisme et de sport: y compris articles, 
vAtements at chaussures tie sport; (base-ball, hockey, 
ballon-panier, rugby, soccer, crosse, boxe, baile an mur, 
golf, equitation, etc.) éguipement de ski et de patinage: 
équipement de gymnase; tralneaux at tobaggans. 
quipement depAche at de chasse: armes 	feu, munit Ions, 

accessoires at fournitures pour arises a feu; cannes, mou-
linets, accessoires at fournitures pour Is peche; vète-
sents pour Ia chasse at Is pèche; pièqe, leui-res, filets, 
couteaux, etc. 
Lnuipement at fnitirniture tie camping: tentes, tapis tie sol, 
matelas pneumatiqiies, sacs tie couchage, havresacs, poèles, 
compas, tentes-remorgues. 
Bicyclettes, accessoires at fournitures 
Ftateaux et accessoires 
Aiitos-netqe 
Valises et cii iujrs err 	lilt: v uompr is I-- 	mc] Inc. sali- 

ses, Fourre-torit , bolt-s is chapiirtis, 	 do\O\ri1l, cr-I - 
tietteir, d.c. 



63 

)f F'ARTMENI SIORE CJ4I0DhlY REFEREME LEST - Concluded RPER101RE IFS MARCHAM)LSES IFS llAM)S I4AGASINS - fin 

flpartment - Concluded 

Stationery, Books and Magazines 

Includinci books, note pads, notepaper, envelopes, 
writing supplies (pens, pencils, ink, erasers); 
calendars, greeting cards, announcement cards, 
party supplies, decorations, qift wrapping ma-
terial, artists' supplies, crayons, blackboards, 
school supplies, office equipment and supplies; 
philatelic supplies, albums, adult games, etc. 

flasoline, fIjI, Auto Accessories, Repairs and 
Supplies 

Including miti-freeze, batteries, fans, fender gu-
ards, fog lamps, frost shields, jacks, kick pads, 
mirrors, mufflers, tires, tubes, tire repair kits 
and materials, spark plugs and testers, radiators, 
piston rings, gasoline, oil, repairs; motorcycles, 
accessories and supplies. 

Receipts from Meals and Lunches 

Includinq receipts from restaurants, coffee shops, 
lunch counters and soda fountains. 

Receipts from Repairs and Services 

Including such repair and service departments as 
- .ssmaking and hosiery repairs, jewellery repair, 

np repair, fur repair and storage, radio repair, 
include receipts from installation and other 

-lv ices; beauty parlour, circulating library. 

-. 	II Other Oepartments 

(Basement departments are not to be included here, 
but sales from these sources are to be assigned to 
the appropriate departments.) Including tobacco, 
smokers supplies, seeds, bulbs, nursery stock, 
other garden supplies not elsewhere classified; 
optical department; hearing aids; etc. 

Rayon - fin 

Papeterie, livres et revues 

V compris livres, blocs-notes, papier b lettre, envelop-
pes, fournitures pour écrire (plumes, crayons, encre, 
qommes b effacer), calendriers, cartes de souhaits, faire-
part, fournitures pour receptions, decorations, emballaqes 
de cadeaux, materiel d'artiste, crayons h desminer, 
tableaux noirs, fournitures scolaires, materiel et fourni-
tures de bureau, articles de iulatélie, albums, jeux pour 
adultes, etc. 

Essence, hui
es

le, accemsoires, reparation et fournitures 
d' automobil 

V compris antiqel, eccumulateurs, ventilateura, pareboue, 
phares anti-brouillard, panneaux antiqivre, cries et 
vérins, pare-coups de portières, miroirs, silencieux, 
pneux, chambres b air, trousses et matérel de reparation 
de pneus, bouqies d'allumage et vérificateurs, radiateurs, 
secpnents de pistons, essence, huile, reparations; matocy-
clettes, accessoires et fournitures. 

Recettes provenant des repas et casse-croOte 

Y comprim les recettes provenant des restaurants, casse-
crocite, comptoirs-repas et bars pour glaces et eaux 
qazeuses. 

Recettes provenant des services et des travaux de répara-
lone 

V compris les rayons de service et do reparation tela gue 
retouche de robes et remaillaqe de bas, reparation de 
hijoux, cordonnerie, reparation et entreprosaqe des four-
rures, reparation des radios, etc.; y compris los recettes 
provenant des services dinstallation et autre; 8alon de 
beauté, bibliothègue circulante. 

Tous autres rayons 

(Les rayons du sous-sol ne montpas inclus Ic,, maim los 
ventes gui s'y rapportenTToivent tre affectées aux 
rayons cii conviennent.) V compris tahac, articles pour 
fumeurs, semences, oignons b flours, stock de pépinières, 
autre fournitures do jardinage non classées ailleurs; 
rsyon d'optique; etc. 



S1Al 	flA 
BUOTHr 

\\\\\\\\\\\\\\\ L I \ 
1010736527  

an 1I•I aua 


