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Les signes suivants sont employés uniformé,nent dana cette 
publication de Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pea lieu de figurer. 

- r,éant ou zero. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiCa. 

x confidentiel en vertu des dispositions de Is Loi aur is 
statistique relatives Au secret. 

* Le lecteur eat prié de noter que lea donnéea sont fondées 
sur des réponses qui ne sat isfont pas b Is norme habi-
tuelle exigée pour la publication ou quo celles-ci ant 
une plus grande marge dinconaistance que Ion devrait 
normalennent obtenir, at cc, è cause de Is structure de 
Is hate, cest-è-dire des ajustements dus aux creations 
et aux disparitions et des changements dana le classe-
ment; ehles doivent per conséguent être utilisées avec 
circonspection. 

The followinq symbols Are used in this Sti#istic3 
Canada publication: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 

- nil or zero. 

-- asount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 

* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau-
tion. 
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A MJTE ON CAI6IH 

All current and historical statistics ori Retail 
Trade (Matrix Noa. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-F.conomic Information Management Sys-
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma-
chine readable form. For further information, contact 
the Canaim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 078 
(telephone 615-990-8200), or the reoional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Can8da. 

MJTE AU &LET DE CANSIM 

l.a banque do donnCes informatisCes de Statistique Canada 
CANSIM (système canadien d'information socio-Cconoiniquo) 
fournit au public toutes lea statistiques actuehles at histo-
riaues aur he Commerce de detail (matrice n 05  2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres series, par le bisis dun 
terminal, d'impriméa d'ordinateur ou do supports ordinolin-
guea. Pour plus do renseignements, sadresser au personnel 
de CANSIM, Statiatique Canada, Ottawa, K1A 078 (téléphone 
613-990-8200), ou aux conseillera rCgionaux des buroaux de 
Statiatique Canada situés è travers he Canada. 
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The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
ItLi s t of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 

For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division (formerly Merchan-
dising and Services Division), to be utiliz-
ed. (The census also measures the activities 
of "establishments", however, this concept 
is not used in the monthly survey of depart-
ment stores.) Under the "location" concept, 
department store data contained in this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
riassified to the kinds of business most 
dppropriate to their commodity structure 
with the catalogue sales activity of depart-
merit store organizations classified to the 
"ieneral Merchandise Stores" kind of busi-
'ss category. 

The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart-
ments, if any, is considered to be a total-
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 

L'univers des firmes de grands magasins uti-
use aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" eat donnée b Ia 
fin de cette publication. 

Aux fins de cette publication, seules les ac-
tivités des "locaux d'affaires" reels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est coinmun au recensement et au programme d'en-
quête courant de Ia Division de l'industrie, (an-
cienneinent Division du commerce et des services). 
(Le recensement mesure égaleinent lea activités 
des "établissements", toutefois cette unite 
d'observation n'est pas utilisée dana l'enquête 
mensuelle sur les grands magasins.) En vertu de 
Is notion de "points de vente", les données sur 
les grands rimgasins présentées dans cette publi-
cation ne tiennent pas compte d'autres genres de 
commerce auxquels peuvent s'adonner lea firmes 
déclarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas Ia définit ion des grands magasins 
sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises 
offertes; a titre d'exemple, lea bureaux de vente 
per catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classes dans le genre de commerce "inagasins 
de marchandises diverses". 

Lea affaires réalisées par lea concessions 
établies dans les grands magasins mont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
oa sont établies lea concessions. Cependant, lea 
ventes d'ui important rayon (ou magasin) d'ali-
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex-
ploitation générale du grand inagasiri et n'est pas 
connu du public sous un ncxn different de celui du 
grand magasin auquel ii est associé. Cette me-
t.hode se justifie du fait que les spécialistes 
des etudes de inarché et lea urbanistes considè-
rent comme in tout le grand magasin (qui consti-
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et lea rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
cornme in établiasement unique et non comme in 
regroupement de petits rnagasins. 
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Chart - 2 	 Graphuque - 2 

Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 

Stocks des grands magasins, par mois, non désalsonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1983-1985 
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Chart —4 	 Graphlque - 4 

Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1983-1985 
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Chart —6 

Department Store Sales, Provincial Distribution by Type of Organization 

Ventes des grands magasins, distribution provinciaie par genre d'organisations 
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Analysis of Monthly and Quarterly Data 

Seasonally Ptjusted Sates 

o Adjusted for seasonal fluctuations, holidays arid the 
number of trading days, total department store sales 
in December 1985, increased by 0.1% to $1,047.4 mU-
hon from the revised November 1985 level of 
$1,046.9 million. Among the 22 departments recording 
higher sales, the most notable increases were re-
ported in furs (+20.3%), hardware, paints, wallpa-
per, etc. (+9.9%) and sillinery (+7.7%). The largest 
decreases were registered by piece goods (-13.9%), 
women's and misses' coats and suits (-13.1%) and 
qasoline, oil, auto accessories, repairs and sup-
plies (-12.8%). 

unadjusted Sales 

o Department stores in Canada reported unadjusted 
sales totallina $1,835.4 million in December 1985, 
up 7.0% From the December 1984 level. Sales were 
higher in 30 of the 40 departments For which in-
formation is compiled, with the largest increases 
reported in hardware, paints, wallpaper, etc. 
(+43.1%), furs (+39.3%) and floor coverings 
+19,9%). The most notable decreases were recorded 

piece goods (-20.3%), lamps, pictures, mirrors 
.11 1 	1 s 	I" 	f'.riishinga (-8.1%) and photogra- 

Ill 	 r'slies  

.t'iins in December 1985 over the 
rrporrdi'io mustS in 1984, with increases ranginq 

from 9.3% in Ontario to 0,9% in New Brunswick. Sales 
also rose in all of the ton metropolitan areas sur-
veyed, with increases ranging from 11.9% in Hamilton 
to 2,6% in Québec City. 

o Sales by major department stores in December 1985 
reached $1,125.2 million, up 7.2% from the cor-
respondinq month a year earlier, while junior 
department stores had sales of $710.2 million, up 
6.5% over the same period last year. 

o In December 1985, there were 801 retail locations 
operated by department store organizations, un-
changed from the number reported in November 1985 
and in December 1984. Of this total number, 319 
locations were operated by major department store 
organizations and 482 by junior department store 
organizations. 

o Cumulative unadjusted sales of all department stores 
for the fourth quarter of 1985 reached $4,227.8 mil-
lion, 7.7% higher than the $3,927.1 million reported 
in 1984. 

In December 1985, total department store sales 
cnnstituted 13.9% of all retail sales in Canada, a 

in5 	1 ,s'r,sn 	lii 	ho 	 hell inn Pins- 

('noel ant 11, lIar I st ira at en; 

Department store sales, deflated with an implicit 
price index (223.5), increased by 4.3% over the same 
month a year earlier and totalled $821.2 million in 
1971 constant dollars. 

Analyse des donnêes mensuelles at tri.eatrielles 

'denies dêsaisonnaliséoa 

Les veutes des grands magasiria, corriqées en fonction des 
variations sasaoirniBres et do sombre de journees d'affairem, 
ont suqmenté de 0.1% en décerribre 1985, en regard do mois de 
novembre 1985 ($1,046.9 millions - chiffre révisé) pour 
a'étahlir h $1,047.4 millions. Des 22 rayons qui out connu 
des hausses des ventes, on a constaté lea augmentat ions les 
plus marquees dens lea rayons de fourrures (+20.3%), de 
quincaillerie, pesniure, pspier-teniture, etc. (+9.9%) et de 
chapeaux (+7.7%). Par contre, lea plus fortes baisses des 
ventes ont été observées darts lea rayons de tissus h Is 
pièce (-13.9%), de manteaux ci tailleurs pour dames et jeu-
nes filles (-13.1%) et dessence, huile, accessoires d'auto-
mobile, reparation et fournitures (-12.8%). 

'denies non désaisonnalimécs 

o Lea ventes des grands maqasins, sans ajustementa saison-
niera, ont totelisé $1,835.4 millions en déceebre 1985, soit 
7.0% de plus qu'en décembre 1984. Des 40 rayons pour lee-
quels on recuesile des donnéea, 30 ant indiqué des hauases. 
Les augmentations les plus fortes ant été enregistrées dena 
lea rayons de quinceillerie, peinture, papier-tenture, etc 
(-s-43.1%), de fourrures (+39.3%) et de revétements de plan-
cher (+19.9%). Lee baisaea lea plus notables ont éte signa-
lees dsus lea rayons de tiasus b Is pièce (-20.3%), do 
lampes, tableaux, miroirs et autres articles d anreubl emen t 

pour ls maison (-8.1%) et dappareils ci fournitures photo-
graphiques (-5.0%). 

o Lea vLnLes des grands magasins ont progressé, darns toutes 
lea provinces, en décembre 1985 coinparativement au même mosa 
lan dernier, lea gains a'échelonnant de 9.3% en Ontario a 
0.9% au Nouveau-Brunswick. Les dix regions métropolitaines 
visées par l'enquete ont rapporté des ventes accrues, les 
gains s'échelonnant de 11.9% è lianilton b 2.6% dana Ia Ville 
de Québec. 

o Lea ventes des grands msga8ins traditionnels, en decembre 
1985, se sont chiffrées h $1,125.2 millions, soil une hausae 
de 7.2% par rapport aux ventes enregiatrées è psreille date 
l'an dernier. Lea grands msgasina populaires ont, quant b 
eux, indiqué des venice sélevant b $710.2 millions, cc qui 
représente un gain de 6.5% an regard du moss de décembre de 
l'année dernière. 

o En décembre 1985, on a dénombré on total de 801 points de 
vente mu detail explostés per lea sociétés de grands saga-
sins, soit is même nombre qu'en novembre 1985 ci an décennbre 
1984. Dc cc total, 319 ant etC exploités per lea sociêtés de 
grands magosins traditionnnels ci 482 per lea sociétéa de 
grands magaains populaires. 

o Lea ventea cuniulatives, lion dCsaisonnalisées, pour lsnaem-
ble des grands maqaains, ont atteint $4,227.8 millions au 
cours du quatrième trimestre de 1985, suit 7.7% de plus 
qu'au coura de is pCrsode corcespudanile ci 1984 ($3,927.1 
millions). 

o En décembre 1985, les ventes totales des grands magasinis wit 
représentC 13.9% de 1 ensemble din; sestesaudAtail so 

ii 	('nln'(•re, il 	par1n1t 	it 	Ii 	1i.5 
1984, mum, 

st imal rein; sri tin I Ears coniat. ;untn; 
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o Dégonfléea è l'aide dun indice implicite des prix (223.5), 
les ventes dos grands magasins as sont accrues de 4.3% per 
rapport au mois correspondent l'an passé ci ont totaliaC 
$821.2 millions an dollars constants de 1971. 



Stocks 

The unadjusted sellinq value of inventories held by 
department stores in Decemher 1985 was $3,536.6 mil-
lion, up 12.7% from December 1984. Seasonally ad-
justed department store stocks totalled $3,718.5 
million, virtually unchanged from the November 1985 
revised value of $3,718.4 million. 

Accounts Receivthle 

o The total value of accounts receivable of all 
department store organizations in December 1985 
anounted to $2,396.6 million, up 12.1% from the 
$2,138.3 million recorded in November 1985. 

Analysis of Annual Data (Preliminary Estimates for 
1 9f15 } 

o DeparLment stores, the Fourth most important corn-
porient of retail trade in Canada according to the 
kind of business classification, registered in-
creased sales of 5.9% in 1985 when compared to last 
year. Total sales for the twelve months reached 
$12,056.7 million. Among the 40 departments sur-
veyed, 33 departments reported increased sales over 
1984 with major advances recorded in hardware, 
paints, wallpaper, etc. (+23.7%), furs (+14.9%) and 
jeweliery (+13.7%), while gasoline, oil, auto acces-
sories, repairs and supplies (-9.8%), piece goods 
(-9.0%) and plumbing, heating and building materials 
(-8.4%) had the most notable declines. 

Sales by major department store organizations, to-
talling $7,484.3 million for the year 1985, were 
4.2% higher than in 1984, while junior department 
store organizations had a salem increase of 8.1% and 
reached $4,572.4 million. As a proportion of total 
department stores sales, major department store 
organizations represented 62.1% of sales, while 
junior department store organizations had 37.9% of 
total sales. Last year the percentages were 63.1% 
and 36.9% respectively. 

o At the provincial level, when compared to last year, 
total department store sales rose in all provinces 
with increases ranging from 9.3% in Nova Scotia to 
2.0% in New Brunswick. Sales also advanced in the 10 
metropolitan areas surveyed, ranging from 12.8% in 
Halifax-Dartmouth to 2.8% in Winnipeg. 

The market share of department stores sales to 
total retail trade in Canada was 9.4% in 1985, down 
from the 9.8% recorded in 1984. 

Constant Dellar Emtimmtea 

Total department store sales, in 1971 constant dol-
lars, were 3.6% higher in 1985 than in 1984 and 
totalled $5,390.3 million. 

Stocks 

o to valeur marchande, non désaimonnmlisée, des stocks déterin 
an décembre 1985, a haussé de 12.7% par rapport mu mot 
correspondent lannée dernire, pour sétablir b $3,536.i 
millions. to valeur désaisonnalisée des stocks est, quant 
ella, deineurée presque inchangée par rapport au mole précé-
dent ($3,718.4 millions - chiffre révisé) at sest élevée a 
$3,718.5 millions. 

Comptes h recevoir 

o En décembre 1985, la valeur totale des créances b recou-
vrer par les sociétés de grands magasins s'est chiffrée a 
$2,396.6 millions, aoit 12.1% de plus que Ia valeur enr'qii-
tree an novembre 1985 ($2,138.3 millions). 

5) 
Analy
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Lea grands magasins, Is quatriame plus importante composante 
du commerce de detail au Canada dapras Is classification 
per genre de commerce, ant enregistré une augmentation dma 
ventes de 5.9% an 1985 par rapport a Pan dernier. Em total 
des ventes pour lea douze mois de 1985 a atteint $12,056.7 
millions. Des 40 rayons enquètés, 33 ont déclaré des hausses 
des ventes par rapport b 1984, parint lesquels les rayons de 
quincaillerie, peinture, papier-tenture etc., (+23.7%), de 
fourrures (+14.9%) at de bijouterim (+13.7%) ont indiqué les 
plus fortes augmentations tandis que les rayons dessence, 
huile, accessoires d'automohile, reparation at fournitures 
(-9.8%), de tissus a Is p1ce (-9.0%) at de materiel de 
ploaiberie, chauffage at construction (-8.4%) ant signalé lea 
baisses lea plus notables. 

• Las ventes des sociétés de grands magasins traditionnel 
pour 1985 ont été de 4.2% gupCrjeures b celles de 1984 at s 
sont chiffrées b $7,484.3 millions tandia qua celles enre-
gimtréaa par lea sociétCs de grands magasins populaires s 
mont secures de 8.7% pour atteindre $4,572.4 millions. Pax 10 
rapport b l'ensernble des ventes des grands msgasins, l 
aociCtCa de grands magasins traditionnels ant représenté I 
miles seules 62.1% du total tandis que les sociCt&s de 
grands magasins populaires ont accaparé 37.9%. Lannée ante-
rieure, lee pourcentsges respeetifa étaient de 63.1% at de 
36.9%. 

• Au niveeu provincial, comparativement I ian dernier, toutma 
lea provinces ant enregistre des accroissements des ventes 
par lea 9rands magasins, lea heusses variant de 9.3% on 
Nouvelle-Ecosse 1 2.0% mu Nouveau-Brunswick. Lea ventes so 
Bont éqalement accrues dane Isa 10 regions metropolitainea 
enquëtées, lea sugmentations aéchelonnant de 12.8% 1 Hali-
fax-Dartmouth 1 2.8% 1 Winnipeg. 

• En 1985, Is part des ventea des grands magasins dens Le com-
merce de detail sest chiffrée 1 9.4%, soil un lAger recul 
par rapport au 9.8% enregistrA an 1984. 

Etimationa on dollars constants 

Le total des ventes des grands magamins, an dollars cons-
tants de 1971, a etA de 3.6% aupArieur an 1985 au total de 
1984 at sest élevé I $5,390.3 millions. 

fl 
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188LF 1. Department Store I4inthly 5alea, by Depart.not, Canada, 1984 and 1981 	 -- - 

1985 

Department 
January 	February 	March 	April 	May 	Stale 

Janoier 	farier 	Mars 	Avril 	Mai 	Juin 	Juillet 
No. 

thousands 0r dollars 

mullets de doUars 

1 	Women's and misses' dresses, housedreases, 8,867 10,054 15.827 19,842 25,147 19,332 17,248 
aprons and ,uform,a 

2 	Women's and misses' coSts and Buits 13,162 12,112 21,186 17,185 10,924 7,916 7,073 

3 	Women's and misses' sportswear 33,141 38,002 55,553 58,259 71,734 58,577 52,421 
4 	rurs 5,127 3,539 1,705 1,236 386 563 1,197 
5 	Infants' and children's wear and nursery 18,380 18,267 23,097 24,333 23,718 22,528 21,946 

equipment 

6 	GIrls' and teenage girls' wear 8,774 9,727 19,744 17,933 18,241 13,813 15,676 
7 	Lingerie and women's sleepsear 11,844 12,085 15,449 16,045 20,143 16,948 18,156 
8 	Intimate apparel 9,077 7,928 11,305 11,711 12,584 11,902 11,454 
9 	MIllinery 1,560 1,069 1,179 1,457 1,348 1,149 1,193 

10 	Women's and girls' hosiery 8,561 7,590 10,813 11,389 11,514 9,495 7,170 

11 	Women's and girls' gloams, mitt, and 10,182 9,180 13,746 14,434 16,863 19,197 10,788 
accessories 

12 	Women's, misses' and children's footwear 15,387 14,277 24,925 28,338 29,441 23,583 21,099 

13 	Hen's clothing 23,420 23,040 35,906 37,181 38,631 43,374 29, 
TA 	Men's furnIshings 26,318 26,379 59,157 40,122 48,048 56,685 

6 	1, 1, 1(1) 1 1d It 

lb 	iu,IeLr,en, ionn,vI iii .o,d crign 	44,181 	-.., ,'diI 	II, 7b 	dtI,iUtJ 	u, loti 	' I , 

39 	Photographic equipment and supplIes 8,696 7,143 9,257 9,744 10,591 15,073 12,362 
20 	Piece goods 2,809 3,130 4,149 3,304 4,032 3,203 3,124 

21 	LInens and domestics 31,393 18,082 24,667 24,800 29,360 29,945 31,758 
22 	Smallsares and notions 9,272 7,386 8,651 7,700 7,483 7,084 7,350 
23 	China and glassware 7,208 7,587 10,144 9,676 13,474 10,494 10,455 
24 	Floor coberings 8,851 9,143 11,711 12,475 13,137 12,748 14,385 
25 	Draperies, curtains and furniture coy- 9,904 9,771 13,429 14,418 16,327 15,489 16,252 

Cr1095 

26 	Lamps, pictures, mirrors and all other 5,569 4,787 6,403 7,095 6,408 6,941 7,392 
home furnishings 

27 	farnituca 42,715 32,951 45,260 48,996 49,727 50,380 54,593 
28 	Major appliances 39,936 32,286 41,867 42,455 45,442 45,854 52,979 
29 	Television, radio and ,ejsic 32,827 29,117 37,678 35,057 29,059 32,174 33,65) 
30 	Housewares and small electrical appliances 25,526 26,051 26,031 28,339 32,284 32,130 32,496 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 20,892 36,554 22,570 34,262 47,424 40,646 35,819 

32 	Pluithing, heating and building materials 6,876 5,756 7,315 9,598 11,487 10,014 11,537 

33 	Jewellery 10,829 12,325 19,174 19,441 24,284 20,432 18,371 
34 	Toys and gsses 12,547 13,054 18,893 20,478 18,223 19,636 20,216 
35 	Sporting goods and luggage 18,858 16,132 20,308 26,535 32,932 32,851 29,996 

36 	Stationery, books and magazines 22,137 21,597 24,734 24,307 26,250 25,556 22,763 
37 	Gasoline, oil, auto accessories, repairs 11,902 10,041 11,563 14,331 15,342 15,181 14,755 

and supplies 
38 	Heals and lunches 19,374 17,630 21,869 20,788 21,308 20,882 20,' 
39 	Repairs and services 10,898 9,123 11,565 10,986 12,149 11,859 11,6. 
40 	All other departments 24,801 21,916 29,183 33,858 45,181 37,775 33. 

41 	TOTAL ALL (PARTNTS 692,108 647,065 849,077 901,404 990,625 928,157 875,1.-. 



• IIIIIALI 1. Ventes sensualism dam grends .agsslne, per rayon, Cada, 1984 at 1985 

984 

August 	September 	October 	November December December 

AoOt 	Septeabra 	Octobre 	Noveatre Okambre Dkembra 

thousands of dollars 

milliers de dollars 

Change 
December 
1985/1984 

Rayon 
Var tat sc,i 
dAceetre 
1985/1984 

per cent 

pou rcent age 

. 

17,R2 l3,77 18,20 21.V'2 25,55) 22811 .11.9 

16,211 21,679 27,951 33,973 22,976 23,182 -0.9 

60,921 69,204 67,606 71,429 89,466 78,205 *14.4 
2,445 3,942 5,992 9,389 10,880 7,811 *39.3 

28,488 25,895 28,833 31,969 39,934 36,901 .8.2 

30,126 17,091 16,734 24,947 27,170 23,697 +14.7 
16,108 36,609 18,673 29,003 49,659 48,995 .1.4 
11,992 12,696 11,112 11,891 15,657 15,153 .3.3 
1,573 2,107 2,790 3,704 4,364 4,013 I 	 .8.7 
8,903 12,148 12,033 13,686 18,182 16,253 .11.9 

12,966 17,429 20,417 33,118 45,546 41,120 .10.8 

26,123 30,827 31,193 40,738 31,977 32,200 -0.7 

96.896 42.7333 43,621 67,436 95,918 83,772 .5.1 
118,770 .11.4 

• • • 	•' 24,605 +9.3 

,H7 26,184 +2.8 
II 52,564 58,969 11,525 81,941 86,944 *1.1 
16 49,539 57,967 75,921 139,384 126,980 .9.8 

35,960 30,336 10,995 14,520 28,086 29,572 -5.0 
3,711 3,892 4,229 4,493 2,872 3,605 -20.3 

34,275 33,504 32,613 39,131 53,221 46,184 I 	.15.7 
7,574 30,412 9,152 10,354 12,752 12,761 -0.1 

10,324 12,470 10,619 20,486 38,851 17,106 .4.1 
13,693 34,288 17,025 20,583 14,322 11,948 +19.9 
5,231 15,132 16,703 17,708 17,968 17,044 .5.4 

8,030 8,085 9,068 12,522 18,892 20,568 -8.1 

45,912 50,179 57,885 54,742 49,262 41,200 	1 *14.0 
48,418 49,799 55,077 60,095 63,094 54,816 .15.1 
47,884 49,269 45,060 56,012 88,001 89,000 -1.3 
36,452 33,206 36,680 51,055 84,795 80,759 *5.0 

	

50,762 	26,269 	31,745 	38,815 	50,695 	35,435 
	

.43.1 

	

9,288 	9,065 	10,722 	11,279 	12,436 	11,442 	.8.7 

	

19,1305 	22,442 	20,799 	36,584 	78,397 	67,633 
	

+1 5.9 

	

21,322 	19,491 	30,774 	63,602 	92,319 	91,424 
	

.1.0 

	

25,082 	21,371 	20,852 	29,216 	49,620 	41,844 	.3.7 

l4,hex, robes Se m2ouq, I. oh I 	.1 	- 	 I 
fopnes pour dames ci Jtan,s lilies 

Mar,teaux at tailleuro pour dates CL JEUIICS 	 2 
rules 

VêLeinanto sports pour daises at Jaunes Filias 	3 
Fourrures 	 4 
V8ta,sents pour bAbAm at enra,tta at art ides 	5 

de cha,tres denfanta 

YRtesents de fillettes at d'odolescantes 	6 
Luqerle at n8tementa de nulL pour daises 	7 
Soua-t6Le,sents 	 8 
Chapeaut 	 9 
Baa pour daisea at fullattee 	 10 

Cents, moufles at articles de parlors pour 	13 
daises et filiettes 

CPaussures pour demes, jeunas filles at 	12 
enlants 

V13te,sents pour hoiaises 	 13 
Articles d'habilleiaant pour hoeleas 	 14 
V8teusenta at articles d'habille*ant pour 	15 

cjarçone 

Chauaaures pour hoxynes at qarçona 	 16 
Produits alinentairee at conflates 	 17 
Articles de toiletta, cosadtiquea at 44th- 	18 

caina,,ts 
Appareils at fournituras p3notogrephiquea 	19 
Ylasum 8 Is pi8ce 	 20 

Luteria at linqa da amison 	 21 
Menua articias 	 22 
Porcalaina et verrerie 	 23 
RevAtainents dv plencher 	 24 
lentures, ridasus at houssas 	 25 

teapes, tableaux, ,,uroirs at autras articLes 	26 
doseublamant pour to matson 

Neubias 	 27 
Gros appareils ménagers 	 28 
Iêléssseurs, radios at au.ique 	 29 
Articles de mAnage at petite appareile Alec- 	30 

t riques 

Quincaillerie, peintura, papiar-tentura, 	33 
etC. 

HatArial da ploatarie, chauffge at coos- 	32 
tract ion 

Bujouterie 	 93 
Souets at iou,, 	 34 
Articles da sport at valises 	 35 

35,805 35,336 23,784 44,462 72,537 74,184 
13,427 13,427 19,842 25,177 21,253 23,877 

7246 20,563 22,738 26,313 35,312 32,636 
1. 1 05 11,041 13,615 36,564 15,188 13,683 
,,+%5 27,385 31,097 34,659 57,012 57,524 

i79945 944,843 1,032,253 1,560,177 1,835,410 1,715,781 

Papetarie, litres at ratuas 	 36 
[svance, luile, accassoiras dautonnobila, 	37 

rAparatton at fournitures 
Repas at casse-cron3tea 	 38 
Servocas at trasaux do rAparetion 	 39 
bus aut rem rayons 	 40 

lOYAL, YOUS RAY(RdS 	 Al 

-2.2 
-2.9 

*2.3 
.31.0 

+7.0 
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TABLE 2. Department Store l8inthly Salea, Seasonally Mjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985 

1985 

Department 
January 	February 	March 	April 	May 	Jvne 	July 

Janvier 	Février 	Mars 	Syril 	Hal 	Juin 	Juillet 
No. 

thousands of dollars 

,aillvors de dollars 

I 	Women's and misses 	dresses, houaedreaaea, 16,279 15,795 17,758 17,242 19,103 16,936 18,297 
aprons and vaiifor,m 

2 	Women's and misses' coats and suIts 16,443 16,891 19,946 17,202 18,173 18,133 16,572 

3 	Women's and misses' sportswear 54,938 55,909 59,265 58,951 63,424 57,997 60,950 
4 	furs 7,164 3,111 2,555 4,820 2,245 5,361 5,204 
5 	Infants' and children's wear and Isjrsery 24,881 25,953 25,999 24,552 25,081 25,026 25,460 

equipsert 

6 	Girls' and teenage girls' wear 17,218 15,735 19,400 17,879 18,534 15,676 18,361 
7 	Lingerie and worsen's sleepwear 20,356 19,788 20,443 19,720 20,505 19,111 22,152 
B 	Intimate apparel 11,760 11,190 11,745 11,584 11,652 11,270 11,907 
9 	Millinery 1,974 1,917 1,949 1,978 2,004 1,916 1,996 

10 	Women's and girls' hosiery 10,653 10,544 11,216 10,834 11,118 11,177 11,083 

11 	Women's and girls' gloves, mitts and 17,298 17,260 17,785 17,042 17,742 17,021 17,176 
accessories 

12 	Women's, misses' and children's footwear 25,658 25,496 26,839 26,192 27,405 24,683 27,859 

13 	Men's clothIng 38,231 39,618 60,519 40,743 62,553 42,742 43,. 
14 	.1  4 7 .8 2 4 49 841 '.2 	8(4 59 	711 S 	80 1 	201 

S 
18 	losletrica, cOsmetics and drugs 56,885 58,064 "8,495 57,753 59,191 60,087 58,637 

19 	Photographic equipment and supplies 12,556 11,919 12,566 12,729 12,509 12,819 12,615 
20 	Piece goods 1,360 3,713 3,817 3,516 3,873 3,670 3,733 

21 	Linens and doraestics 29,407 30,819 31,873 30,750 31,003 50,175 30,209 
22 	Smailasres and motions 8,670 8,923 9,340 8,945 9,227 9,295 8,872 
23 	China and glassware 12,588 12,649 13,280 13,536 13,439 13,687 13,000 
24 	Floor coverings 10,566 11,628 11,900 12,229 13,151 13,171 13,463 
25 	Draperies, curtains and furniture coy- 13,993 14,220 14,409 14,007 14,637 14,582 15,008 

erings 

26 	Lamps, pictures, mirrors and all other 7,585 7,882 8,215 9,682 7,793 8,341 8,434 
horse furnlshin, 

27 	furnIture 45,164 45,043 68,178 50,116 44,991 46,870 45,152 
29 	Major appliances 44,538 45,415 46,768 46,833 45,358 43,742 45,972 
29 	Television, radio and music 39,940 42,429 43,009 43,394 37,924 43,366 40,406 
30 	houseaares and small electrical appliances 36,843 35,867 36,644 34,901 34,652 35,060 36,005 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,058 26,480 28,516 32,688 15,677 33,102 35,345 

32 	Plisbing, heating and building materIals 9,483 8,794 9,350 9,095 9,139 8,569 9,771 

33 	Jewellery 22,559 22,962 24,811 24,990 25,708 24,294 24,492 
34 	Toys and gmerm 31,623 30,273 72,068 30,796 30,124 31,909 31,140 
35 	Sporting goods aid ln.gage 27,258 28,226 27,382 27,220 26,866 26,201 26,282 

36 	Stationery, books and magazines 31,571 31,127 32,423 31,644 31,612 31,783 29,876 
37 	Gasoline, oil, auto accessories, repaIrs 14,318 14,487 14,300 14,330 14,519 14,932 14,71 ,  

and auppi ism 
78 	Heals and lis,ches 21,966 22,022 22,816 22,349 22,196 22,250 21,. 
39 	Repairs and services 12,324 11,202 11,976 11,612 12,206 12,396 12, 
40 	411 other departments 34,387 33,577 34,586 33,467 36,211 34,096 36, 

41 	tOTAL ALL (PARD7IIS 956,034 958,235 1,001,292 987,684 994,457 984,468 998, ii, 
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AlIt FAll 2. Ventes amnsuallae des gronds aegasins, d4esieomalisdea, per rayon, C..da, 1984 at 1985 

1984 	 Change 

I Dece.sber/Noiember 
1985 

Rayon 
Auqust 	Soptesber 	October 	Nosember r 	Dece,sberP 	Deceaber 	Vriat.on 

ddcesibre/noue,sbre 
AoOt 	 Saptembre 	Octobre 	Noneslbrer 	DAceabreP 	DAcembre 	1985 

thousando of dollars 	 per cent 

milliors do dollars 	 pourCentege 

S 

	

17,486 	17,705 	 18,554 	 19,812 	 18,805 
	

16,012 

	

15,698 	18,252 	 17,208 	 19,517 	 16,953 
	

16,572 	-13.1 

	

60,880 	59,512 	 64,150 	61,792 	 63,243 
	

54,513 
	

.2.3 

	

4,055 	4,289 	 3,725 	 3,908 	 4,702 
	

3,331 	.20.3 

	

25,366 	25,267 	 25,859 	 26,735 	26,563 
	

24,467 	-0.6 

18.810 16,579 18,079 19,319 18,865 16,047 -2.3 
19,918 18,924 19,544 19,986 20,732 20,071 .3.7 
11,917 12,153 11,893 11,576 11,671 11,092 .0.8 
2,458 2,269 2,049 1,752 1,886 1,680 .7.7 

10,974 30,676 10,774 31,246 11,449 30,290 .3.8 

17,287 17,510 18,614 19,901 19,059 17,143 -4.2 

25,971 25,695 26,056 29,385 25,729 25,317 -12.4 

43.'-?:' 41Ifl. 47,019 43,860 43,651 41,999 -0.5 
486 54,028 53,968 47,510 -0.1 

.934 15,246 15,196 13,674 -0.3 

• 	.''4 17,19 7,302 18,267 17,671 16,975 
1,827 61,387 61,128 62,224 63,389 63,684 

"1,612 59,091 60,876 62,526 63,218 57,555 

12,959 11,819 12,270 12,068 12,518 12,857 
3,595 3,582 3,517 3,495 3,009 3,629 

32,806 31,211 32,497 34,401 34,170 29,597 
8,843 8,761 8,110 8,457 8.723 8,762 

13,225 14,158 11,954 13,880 14,545 13,907 
14,090 14,092 13,997 15,860 14,496 12,068 
15,198 15,152 15,306 14,985 15,547 34,833 

Robes, robes do mAnage, tabliors 01 hit- 	 1 
Forrsesyour diases at jounes lilies 

Ma,,Leaux at tail [ours your dames at jeunss 	2 
lilies 

0teoents sports pour dames at jeur.ea lilIes 	3 
rournires 	 4 
Vitasents pour bAbes at enants at articles 

do chambres d'enfants 

VAtenients do fillottes at dadolescantes 	 6 
Lingerie at s6temants do nuit pour dames 	 7 
Sous-uRtesents 	 8 
Chapeaux 	 9 
lbs pour dames at rLllette, 	 10 

Csnta, soufles at articles .10 perure pour 	ii 
dane. St fillsttes 

Chausaures pour dames, jounce fUles at 	 12 
cpu a, its 

Vlteme,,ts your hoaeses 	 13 
Articles d'habillement pour I.mes 	 34 
Y8tehnents at articles d'h.billemant pour 	15 

gsrçons 

Cflaussut-ea your lessees at garçons 	 16 
Produits alimenteires at conh,.ses 	 17 
Articles do toilette, cosisdtiques at sAdi- 	18 

cuSnents 
Apparails at fournitures pl.olograpliiquea 	19 
lAssos b Is p16cc 	 20 

Literia at lingo do msison 	 21 
Menus articles 	 22 
Porealsine at serrsrie 	 23 
Reuêtasents do plancher 	 24 
Ventures, rideaux et housses 	 25 

-3.3 
*3,9 
*1.1 

-.3.7 
-13.9 

-0.7 
.3.2 

-8.6 
.3.7 

8,949 

45,024 
50,116 
44,107 
36,971 

26,3139 

10,763 

22,753 
26,188 
25,640 

	

8,852 	 8,668 	 8,836 	 8,537 	 8,543 

	

47,090 	51,117 	 52,833 	 51,833 	 51,655 

	

47,577 	48,378 	 49,494 	 52,515 	 54,110 

	

51,221 	43,744 	42,577 	42,651 	 44,018 

	

39,634 	77,578 	 36,956 	 38,920 	 39,134 

	

32,938 	32,288 	 31,273 	 35,696 	 39,226 

	

9,349 	9,856 	 9,651 	 10,381 	 10,757 

	

24,772 	24,610 	 25,065 	 26,810 	27,099 

	

32,291 	30,864 	 29,408 	 28,731 	 28,052 

	

26,641 	27,003 	 27,499 	 27,755 	 27,719 

.0.1 Lampas, tableaus, miroirs at autrss articles 	26 
d'sseubla.aent pour Is asison 

-0.3 Meublas 	 27 
.3.0 Gros appareils mAnagers 	 28 
+3.2 lAlAiiseure, 	radios at musique 	 29 
+0.6 Art tries do mAnage at patits apparaila Alec- 	30 

Lr i quss 

+9.9 Quincailierie, painture, papier-tentura, 	31 
etc. 

.3.6 MetArisi do plerie, chauffage at cons- 	32 
truct ion 

.3.1 Sijoutarie 	 33 
-2.4 Jousts et Jeus 	 34 
-0.1 Article. do sport at salisas 	 35 

32,471 32,304 29,527 32,173 

 

13,799 16,215 16,224 38,738 

 

2,378 22,224 22,538 22,478 

 

1 366 12,198 12,285 32,217 

 

11.764 

,1120,085 

33,803 

1,084,821 

33,730 

1,010,676 

35,245 

1,046,907 
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TABLE 3. total Depart.ent Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 

1 9 

Province 
January 	February 	March 	April 	May 	June 	July 

Janvier 	Février 	Mars 	Avril 	Hal 	Juin 	Juillet 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Newfoundland 

2 Prince Edward Island 

3 Nova Scotia 

4 New Brunswick 

5 Quebec 

6 lkitario 

7 Manitoba 

8 Saskatchewan 

9 Alberta 

10 British Columbia 

11 Yukon and Northwest 

Territories 

12 CANADA 

6,952 7,096 9,731 10,888 12,108 11,545 10,794 

4,074 3,852 4,567 5,274 5,531 5,1337 6,595 

18,630 18,740 25,876 28,657 31,526 31,991 28,983 

13,276 12,894 18,127 19,339 21,776 20,529 18,852 

130,436 121,067 160,174 175,359 199,264 176,088 164,993 

248,605 230,686 304,119 329,678 358,424 344,864 322,440 

34,415 33,067 46,213 48,619 51,033 47,723 45,315 

22,137 20,906 27,964 29,300 31,499 28,559 28,281 

97,925 91,754 117,811 117,594 131,665 119,766 115,381 

115,658 107,002 134,497 136,697 147,799 141, 25 1 

692,108 	647,065 	849,077 	901,4114 	990,625 	928,157 	875,654 

TABLE 4. Total Depart.ent Store Monthly Sales, by Selected Motropolitan Area, 1984 and 1985 

1985 

Selected metropolitan 

areas 	
January 	February 	March 	April 	May 	June 	July 

Janvier 	Eévrier 	Mars 	Avrjl 	Hal 	Juin 	Juillet 

No. 
thousands of dollars - milliera de dollars 

1 	Calgary 37,702 35,612 45,068 44,971 50,471 46,784 44,364 

2 	Edmonton 44,148 40,891 52,733 52,316 59,076 53,206 51,338 

3 	Halifax-Dartmouth 11,130 10,743 14,671 15,563 17,662 17,965 16,045 

4 	Hamilton 19,486 16,635 21,422 24,210 26,387 24,478 23,652 

5 	Montréal 78,812 73,022 94,865 102,956 115,914 103,375 93,809 

6 	Ottawa-Hull 30,661 27,879 37,643 38,845 45,490 39,575 38,505 

7 	Quebec City 18,428 16,465 21,969 23,695 28,547 24,955 24,004 

8 	Toronto 99,553 95,090 125,686 130,664 139,376 138,949 124,71t 

84,774 77,79L 9 	Vancouver 70,220 64,386 80,280 80 9 174 87,331 

10 	Winnipeg 31,341 29,981 41,482 43,706 46,154 42,837 41,0b 



thousands of dollars - milliers de dollars 

49,407 52,048 52,006 66,852 90,368 

58,667 60,521 60,647 77,616 104,187 

17,632 16,888 19,767 28,243 34,926 

23,643 26,562 28,036 38,565 56,971 

112,176 108,016 119,668 147,293 199,524 

42,826 42,893 45,364 62,052 80,619 

75,914 25,481 27,125 33,229 41,609 

S 	
41,675 146,586 159,329 219,175 290,645 

14,663 93,003 91,465 116,116 160,927 

15,816 45,929 45,427 60,143 80,027 

83,892 +7.7 Calgary 1 

96,074 +8.4 Edmonton 2 

32,904 +6.1 Halifax-Dartmouth 3 

50,915 +11.9 Hnilton 4 

190,400 -+-4.8 Montréal 5 

73,494 19.7 Ottawa-Hull 6 

40,556 +2.6 Ville de Québec 7 

263,715 +10.2 Toronto 8 

148,953 +8.0 Vancouver 9 

76,858 +4.1 winnipeg 10 

7 

ABL[AU 3. Total des ventes mensuelles des graids .0908mm, par province, 1984 et 1985 

1984 	 Change 
December 
1985/1984 

August 	September 	October 	November 	December 	December Variatioii 
décembre 

AoCit 	 Seotembre 	Octobre 	Novembre 	Décembre 	Décembre 	1985/1984 

Province 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

12,654 11,290 13,196 17,763 24,101 23,157 +4.1 Terre-Neuve 1 

6,559 5,012 6,301 7,623 10,898 10,707 +1.8 !le-du-Princa-douard 2 

32,191 29,139 33,547 47,747 63,291 61,171 +3.5 Nouvelle-Ecosse 3 

21,391 19,570 21,996 31,639 41,353 40,972 +0.9 Nouveau-Brunswick 4 

190,292 179,505 200,483 246,196 331,003 311,798 +6.2 Québec 5 

357,963 350,990 387,148 532,619 713,092 652,243 +9.3 Ontario 6 

50,957 50,634 50,329 66,545 89,379 85,871 +4.1 Marutoba 1 

31,460 30,531 30,529 43,466 56,369 53,485 +5.4 Saskatchewan 8 

129,117 134,799 135,332 173,073 234,218 218,029 +7.4 Alberta 9 

':' 253,420 +7.2 Colombie-Britannique 10 

- - - 4,928 ... Yukon et 	lea Territoires 11 
du Nord-Ouest 

9 19, IM 5 964,845 1,02,255 1,560,111 1,855,418 1,715,781 +7.0 CANADA 12 

TAB) EAt) 4. Total des ventem mensuelles des grande m09asins, melon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 

December 1985 	 1984 	 Change 

1985/1984 Certaines zones 

August 	September 	October 	November 	December 	December 	Variation 
inétropolitaines 

décembre 
AoOt 	 Septembre 	Octobre 	Novembre 	Décembre 	Décembre 	1985/1984 

NO 



8 

TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1905 

19h5 

Prov ince 
January 	February 	March 	April 	May 	June 	July 

.lanvier 	Février 	Mars 	Avril 	Hal 	Juiri 	Juillet 
No, 

thousands of dollars - milliers de dollar8 

1 	Newfoundland x a a x a a a 

2 	Prince Edward Island a a a x a a a 

3 	Nova Scotia 7,353 6,567 9,188 9,717 10,259 10,862 9,723 

4 	New Brunswick a a a a a a x 

5 	Quebec 75,980 67,700 90,490 95,938 109,889 97,397 91,020 

6 	Ontario 153,708 138,416 185,694 191,431 206,083 199,764 190,466 

7 	Manitoba 23,448 21,585 30,515 30,889 30,978 29,066 28,534 

8 	Saskatchewan a a a a a a a 

9 	Alberta 76,498 69,584 87,813 86,695 95,243 86,065 83,289 

10 	British CoLunbia 95,162 86,133 107,111 107,696 113,074 107,9 1  

11 	Yukon and Mrthweat - - - - - 

Territories 

12 	CANADA 453,711 409,143 537,063 549,234 594,109 557,754 552,25' 

TABLE 6. Major Epart.ent Store Monthly Salem, by Selected I'etropolit&r Area, 1984 and 1985 

1985 

Selected metropolitan 
areas 	

January 	February 	March 	April 	May 	June 	July 

Janvier 	Février 	Mars 	Avril 	Mai 	Juin 	Juiliet 
No. 

thousands of dollars - milliers de dollars 

I 	Calgary 30,048 27,906 34,770 34,678 37,994 34,846 33,254 

2 	Edmonton 35,184 31,384 40,019 39,005 43,339 38,937 37,973 

3 	Halifax-Dartmouth a a x x a a a 

4 	Hanilton 14,872 12,214 15,555 17,471 18,781 17,292 17,339 

5 	Montréal 51,972 47,044 61,779 65,112 74,094 66,021 59,876 

6 	Ottawa-Hull 19,758 16,730 23,497 22,833 27,075 24,082 23,847 

7 	Quebec City a a a a a a 

8 	Toronto 72,416 69,020 93,501 93,067 97,410 98,228 

9 	Vancouver 62,059 56,067 69,426 68,968 74,419 72,571 66,' 

10 	Winnipeg a a x a a a 

. 

. 
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IARIFAIJ 5. Vente mensuellea des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 

185 	 1984 	
Change 

December 

1985/1984 

August 	September 	October 

AoOt 	Septembre 	Octobre 

thousands of dollars - milliers de 
NO 

November 	December 	December 	Varialion 	
Province 

décembre 
Novembre 	Décembre 	Décembre 	1985/1984 

rs 

	

x 	x 

	

x 	x 

	

10,414 	10,693 

	

x 	a 

	

105,825 	105,573 

	

209,078 	222,536 

	

31,337 	35,158 

	

a 	a 

	

92,665 	101,277 

Ii 

S 

	

585, 186 	626,851 

a a 

a a 

20,626 +1.7 

a 

173,829 

a 

+6.3 

386,092 +10.5 

54,203 +5.2 

a 

160,601 +7.8 

198,053 

a 

1,049,201 	I 	+7.2  

Terre-Neuve 	1 

tle-du-Prince-douard 	2 

Nouvelle-cosse 	3 

Nouveau-Brunswick 	4 

Québec 	 5 

Ontario 	6 

Manitoba 	7 

Saskatchewan 	8 

Alberta 	9 

Coloshie-Britannique 	10 

Yukon et lee Territoires 11 
du Nord-Ouest 

CANADA 	12 

	

a 	a 	a 

	

x 	a 	x 

	

11,856 	17,170 	20,974 

	

a 	a 	a 

	

116,977 	149,089 	184,733 

	

236,110 	330,539 	426,447 

	

32,074 	44,075 	57,022 

	

a 	a 	a 

	

100,170 	129,972 	173,191 

I) 

	

645,607 	864,651 	1,125,187 

TABLEAU 6. Ventes mensuellea des grands magasina traditionnels, melon certaines zones métropolitainea, 1984 at 1985 

1985 	 1984 	
Change 

December 

1985/1984 

November 	December 	December 	Variation 	
mtrOpOlitaifles 

décemb re 
Novembre 	Décembre 	Décembre 	1985/1984 

40,637 39,969 

46,285 45,942 

a 

20,050 20,204 

73,677 81,179 

27,610 28,242 

a a 

110,797 116,992 

81,316 78,719 

a a 

	

52,838 	71,199 

	

59,749 	78,666 

	

a 	x 

	

28,026 	40,840 

	

104,072 	129,390 

	

39,195 	48,845 

	

a 	a 

	

162,773 	209,973 

	

100,456 	138,020 

	

a 	a 

64,408 +10.5 Calgary 	1 

71,870 +9.5 Edmonton 	2 

a a Halifax-Dartmouth 	3 

37,264 +9.6 Hamilton 	4 

121,723 +6.3 Montréal 	5 

44,557 +9.6 Ottawa-Hull 	6 

x a Ville de Québec 	7 

188,850 +11.2 Toronto 	8 

126,584 +9.0 Vancouver 	9 

x x Winnipeg 	10 

August 	September 	October 

AoDt 	Septembre 	Octobre 

thousands of dollars - milliers de 
	

are 
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TA8LE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 19l' 

1985 

Province 
January 	February 	March 	April 	May 	June 	July 

Jenvier 	F6vrier 	Mars 	Avril 	Hal 	Juin 	Juillet 
No. 

thousands of dollars - milliers de dollars 

1 	Newfoundland x x x a a x x 

2 	Prince Edward Island a a a a x a a 

3 	Nova Scotia 11,277 12,173 16,688 18,939 21,267 21,129 19,260 

4 	New Brunswick a a a a a a a 

5 	Quebec 54,456 53,367 69,684 79,421 89,375 78,691 73,973 

6 	Ontario 94,898 92,269 118,425 138,246 152,341 145,100 131,974 

7 	Manitoba 10,967 11,482 15,698 17,729 20,055 18,658 16,781 

B 	Saskatchewan a a a x x a a 

9 	Alberta 21,426 22,170 29,998 30,899 36,422 33,701 32,091 

10 	British Columbia 20,496 20,869 27,386 29,001 34 1 7 I - 

11 	Yukon 	and 	Ni tI - - - - 

Terr it or 

12 	CANAIM /SI, 	5'7 257,22 12,01 5Z,1i1 )(,51 

TA8LE 8. Junior Depart.ent Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 

1985 

Selected metropolitan 
areas 	January 	February 	March 	April 	May 	June 	July 

Janvier 	Février 	Mars 	Avril 	Mai 	JuAn 	Juillet 
No. 

thousands of dollars - milliers de dollars 

1 	Calgary 7,655 7,707 10,298 10,293 12,477 11,938 11,110 

2 	Edmonton 8,965 9,507 12,714 13,311 15,738 14,269 13,365 

3 	Halifax-Dartmouth a a a a a x a 

4 	Hamilton 4,614 4,421 5,868 6,739 7,606 7,186 6,313 

5 	Montréal 26,840 25,978 33,087 37,844 41,819 37,354 33,933 

6 	Ottawa-Hull 10,903 11,149 14,147 16,012 18,416 15,494 14,658 

7 	Quebec City a a a a a a 

8 	Toronto 27,136 26,070 32,185 37,597 41,966 40,721 

9 	Vancouver 8,161 8,320 10,854 11,206 12,913 12,202 11,11. 

10 	Winnipeg a a a a a x 

S 
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TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands .agasins populairee, par province, 1984 et 1985 

.- 
I H,5 	 1984 	Change 

December 
1985/1984 

August 	September 	October 	November 	December 	December 	Variation 
décernbre 

AoC,t 	Septembre 	Octobre 	Novembre 	Décembre 	Décembre 	1985/1984 

of dollars - milliers d rs 

Province 

x x x x x x x Terre-Neuve 	1 

x x x x x x x !le.-du-Prince-douard 	2 

21,777 18,446 21,691 30,577 42,317 40,544 +4.4 Nouvelle-cosse 	3 

x x x x x x x Nouveau-Brunswick 	6 

84,468 73,933 83,507 97,107 146,269 137,969 +6.0 Québec 	5 

148,885 128,454 151,038 202,080 286,645 266,151 +7.7 Ontario 	6 

19,620 15,476 18,255 22,470 32,357 31,669 +2.2 Manitoba 	7 

x x x x x x x Saskatchewan 	B 

36,453 33,523 35,162 43,101 61,027 57,427 +6.3 Alberta 	9 

.,20i 35,491 43,487 64,280 55,387 +16.1 Colombie-Britannique 	ID 

- - - - x ... Yukon et 	lea Territoires 	II 

S du Nord-Oueat 

591,160 531,985 386,646 495,526 710,230 666,580 +6.5 CANADA 	12 

TABLEAU R. Ventea mensuellea des grands magasina populoires, salon certainea zones métropolitainea, 1984 at 1985 

1985 	 1984 	Change 
December 
1985/1984 Certaines zones 

August 	September 	October 	November 	December 	December 	Variation 	métropolitaines  
décembre 

AoOt 	Septembre 	Octobre 	Novembre 	Décembre 	Décembre 	1985/1984 

thousands of dollars - milliers de dollars 
NO 

12,284 11,411 12,037 14,014 19,169 19,484 -1.6 Calgary 	1 

15,405 14,236 14,705 17,867 25,522 24,204 +5.4 Edmonton 	2 

x x x x x x x Halifax-Dartmouth 	3 

7,272 6,512 7,831 10,539 16,131 13,651 +18.2 Hamilton 	4 

38,879 34,339 38,489 43,221 70,134 68,677 +2.1 Montréal 	5 

17,036 15,284 17,122 22,857 31,774 28,937 +9.8 Ottawa-Hull 	6 

x x x x x x x Villa de Québec 	7 

,887 35,789 42,337 56,403 80,672 74,865 +7.8 Toronto 	B 

12,203 11,687 12,746 15,660 22,906 22,369 +2.4 Vancouver 	9 

x x x x x x x Winnipeg 	10 
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TABLE 9. P&snber of All Department 

Provrnce 

No. 

Store Locations, by Province, 

1985 

January 	 February 

,]anvier 	 Février 

1984 and 1985 

March 

Mars 

- 	 - 

April 

Avril 

May 

Mal 

June 

JuAn 

number - noinbre 

1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 

2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 7 

3 Nova Scotia 33 33 33 34 34 34 

4 New Brunswick 27 27 27 27 27 27 

5 Quebec 163 163 163 163 163 163 

6 litario 297 297 297 297 297 297 

7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 

8 Saskatchewan 32 32 32 32 32 32 

9 Alberta 81 81 81 81 81 81 

10 British Columbia 102 101 101 101 102 102 

11 Yukon and Northwest. - - - - - 

Territories  

12 CANADA 194(1) 193 793 794 795 79" 

(1) The decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business. -- 

FABLE 10. 	4er of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 

1985 

Selected metropolitan 
areas January February March April May June 

Janvier Février Mars Avril Hal Juin 
No. 

number - nombre 

1 Calgary 26 26 26 26 26 26 

2 Edmonton 33 33 33 33 33 33 

3 Halifax-Dartmouth 14 14 14 14 15 15 

4 Hamilton 24 24 24 24 25 25 

5 Montréal 76 76 76 76 76 76 

6 Ottawa-Hull 32 32 32 32 32 32 

7 Quebec City 22 22 22 22 22 22 

8 Toronto 88 88 88 88 88 

9 Vancouver 41 41 41 41 42 

10 Winnipeg 30 30 30 30 30 



September October November December December 

Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 

July 	August 

Juillet 	AoOt 

number - nvnhrp 

Province 

No 

13 

Am 	
IABLIAIJ9. Nosubre de points de vente de l'enss.ble des grands magasios, par province, 1984 at 1985 

w 
1984 

14 14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 

7 - , 7 tle-du-Prince-douard 2 

34 34 34 34 34 34 33 Nouvelle-coae 3 

26 26 26 26 26 26 27 Nouveau-Brunswick 4 

162 163 163 163 163 163 163 Ouébec 5 

298 301 304 304 305 305 298 Ontario 6 

38 38 38 38 38 58 38 Manitoba 7 

32 32 32 32 32 32 32 Saskatchewan 8 

80 80 81 81 81 81 81 Alberta 9 

101 101 101 101 101 103 102 Colombie-Britannique 10 

- - - - - 6 Yukon at lea Territoires 11 
du Nord-Oueat 

702 796 800 800 801 801 801 CANADA 12 

TABLEAU 10. Noubre de points cia vente cia 1'ensa1e des drands saqasins. salon certaineg zones uótr000litaines. 1984 at 1985 

1985 

July 	August 

Juillet 	AoQt 

number - nnmhrs. 

1984 

Cert sines zones 
September 	October 	November 	December 	December 	métropolitaines 

Septeabre 	Octobre 	Novembre 	Décembre 	Décembre 
No 

26 26 26 26 26 26 26 Calgary 1 

33 33 34 34 34 34 33 Edmonton 2 

15 15 15 15 15 15 14 Halifsv-Dartmouth 3 

25 25 25 25 25 25 24 Hamilton 4 

75 75 75 75 75 75 76 Montréal 5 

32 32 32 32 32 32 32 Ottawa-Hull 6 

22 22 22 22 22 22 22 Villa cia Québec 7 

91 94 94 95 95 88 Toronto 8 

42 42 42 42 42 41 Vancouver 9 

30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 

La baisse de sept magesins a été causée par is reclassification de ces magasins h dautres genres de comerce. 
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tABLE 11. Number of Major Department ttir I neat inns, Iiy I'invince, 1984 ;ir,I 1985 

Province January February March April May June 

Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
No. 

number - nombre 

1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 

2 Prince Edward Island 3 3 3 3 3 3 

3 Nova Scotia 7 7 7 7 7 7 

4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 

5 Quebec 55 55 55 55 54 54 

6 Ontario 109 109 109 109 109 109 

7 Manitoba 18 18 18 18 17 17 

8 Saskatchewi 15 15 15 15 15 15 

9 Alberta 46 46 46 46 45 45 

113 British Columbia 60 59 59 59 53 53 

ii yukon and Northwest - - - - - 

territies 

12 CANADA 	 323 	 322 	 322 	 322 	 313 

TABLE 12. I*er of Major Department Store Locations, by Selected Matropoliten Area, 1984 and 1985 

1985 

Selected metropolitan 
areas January February March April May June 

Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
No. 

number - nonre 

1 Calgary 14 14 14 14 14 14 

2 Edmonton 18 18 18 18 18 18 

3 Halifax-Dartmouth 6 6 6 6 6 6 

4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 

5 Montréal 30 30 30 30 30 30 

6 Ottawa-Hull 12 12 12 12 12 12 

7 Quebec City 8 8 8 8 8 8 

8 toronto 40 40 40 40 40 4u 

9 Vancouver 26 26 26 26 27 2 

10 Winnipeg 13 13 13 13 13 
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rABLFAU 11. Nouibre de points de vents dee grands i.agaaine traditionnels, par province, 1984 et 1985 

1 , 085 	 1984 

Province 
JtJL7 

Juillet 

nULp.JOL 

Aot 

.CJI.CIIIIJCj 

Septembre 

LIUt.UOCL 

Octobre 

INUVCIIIUUL 

Novembre 

UUtUIUtL 

Décembre 

L)eceiiiueL 

Décembre  
NO 

number - nombre 

6 6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 	 1 

3 3 3 3 3 3 3 !le-du-Prince-Edouard 	2 

7 7 7 7 7 7 7 Nouve11e-cosse 	 3 

4 4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 	 4 

54 54 54 54 54 54 55 Québec 	 5 

110 113 116 116 116 116 110 Ontario 	 6 

17 17 17 17 17 17 18 Manitoba 	 7 

15 15 15 15 15 15 15 Saskatchewan 	 8 

44 44 45 45 45 45 46 Alberta 	 9 

52 52 52 52 52 52 60 Colombie-Britanruque 	10 

- - - - - 
- 5 Yukon et 	lea Territoires 	11 

du Nord-Ouest 

12 315 319 319 319 319 329 CANADA 	 12 

TABLEAU 12. Nore de points de vente dee grands .egasins traditionnels, melon certaines zones métropolitainea, 1984 at 1985 

1985 	 1984 

Certaines zones 
July 	August 

	
September 	October 	November 	December 	December 	 métropolitaines 

Juillet 	AoCat 
	

Septembre 	Octobre 	Novembre 	Décembre 	Décembre 	
No 

number - noabre 

14 14 14 14 14 14 1 	14 Calgary 

18 18 19 19 19 19 18 Edmonton 	 2 

6 6 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 	 3 

14 14 14 14 14 14 14 Hamilton 	 4 

30 30 30 30 30 30 30 Montréal 	 5 

12 12 12 12 12 12 12 Ottawa-Hull 	 6 

8 8 8 8 B 8 8 Ville de Québec 	 7 

fl 43 46 46 46 46 40 Toronto 	 8 

27 27 27 27 27 27 26 Vancouver 	 9 

5 13 13 13 13 13 13 Winnipeg 	 10 
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TABLE 13. P&ber of Junior Depart.ent Store Locations, by Provirce, 1984 and 198 

Mo. 

Province 

1985 

January 

Janvier 

February 

Févrir 

March 

Mars 

April 

Avril 

May - 

Mai 

number - nombre 

1 Newfoundland 8 8 8 8 8 

2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 

3 Nova Scotia 26 26 26 27 27 

4 New Brunswick 23 23 23 23 23 

5 Quebec 108 108 108 108 109 

6 Ontario 188 188 188 188 188 

7 Manitoba 20 20 20 20 21 

8 Saskatchewan 17 17 17 17 17 

9 Alberta 35 35 35 35 36 

10 British Columbia 42 42 42 42 49 

11 Yukon and Northwest - - - - - 

Territories 

12 CANADA 471 471 471 472 482 

tABLE 14. M.ber of Junior Department Store Locations, by Selectei Metropolitan Area, 1984 and 1985 

No. 

Selected metropolitan 
areas 

1985 

January 

Janvier 

February 

Iévrier 

March 

Mars 

April 

Avril 

May 

Mai 

June 

Juin 

number - nombre 

1 Calgary 12 12 12 12 12 12 

2 Edmonton 15 15 15 15 15 15 

3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 9 9 

4 Hamilton 10 10 10 10 11 11 

5 Montréal 46 46 46 46 46 46 

6 Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 20 

7 Quebec City 14 14 14 14 14 14 

8 Toronto 40 48 48 48 48 

9 Vancouver 15 15 15 15 15 1 

10 Winnipeg 17 17 17 17 17 1 

June 

Ju in 

B 

4 

27 

23 

109 

188 

21 

17 

36 

49 

rur 
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TABLEAU 13. Nore do points do vents des grands magaains populaires, par province, 1984 et 1985 

85 1984 

July August September October Noembar December December Province  

Juil[et Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre  
NO 

number - nombre 

8 8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 	 1 

4 4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-douard 	2 

27 27 27 27 27 27 26 Nouve1Je-cosse 	 3 

22 22 22 22 22 22 23 Nouveau-Brunswick 	 4 

108 109 109 109 109 109 108 Québec 	 5 

188 188 188 188 189 189 188 Ontario 	 6 

21 21 21 21 21 21 20 Manitoba 	 7 

17 17 17 17 17 17 17 Saskatchewan 	 8 

36 36 36 36 36 36 35 Alberta 	 9 

49 49 49 49 49 49 42 Colombie-Britannique 	10 

- - - - - - 1 Yukon at lea Territoires 	11 
du Nord-Ouest 

480 481 481 481 482 482 	J 472 CA11DA 	 12 

TAOLEAU 14. Moubre do points do vente des grands magasins populairea, selon certaines zones métropolitmines, 1984 et 1985 

1985 1984 

Cert.aiiies zones 
July August September October November December December métropolitaines 

Jutilet Aofjt Septeinbre Octobre Novembre Décembre Décembre  
NO 

number - noinbre 

12 12 12 12 12 12 12 Calgary 	 1 

15 15 15 15 15 15 15 Edmonton 	 2 

9 9 9 9 9 9 8 Halifax-Dartmouth 	 3 

ii 11 11 Ii 11 11 10 Hnilton 	 4 

45 45 45 45 45 45 46 Montréal 	 5 

20 20 20 20 20 20 20 Ottawa-Hull 	 6 

14 14 14 14 14 14 14 Ville cie Québec 	 7 

48 48 48 49 49 48 Toronto 	 B 

5 15 15 15 15 15 15 Vancouver 	 9 

7 17 17 17 17 17 17 Winnipeg 	 10 
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EABLE 15. Total Department Store Ctøntjlattve Sales, by Department, Canada, 1984 and 198' 

January-Decemb 

TABLEAU 15. Tot 	Ic; 	 1; ni;ij;rs, par i ay ~ )n. c:arada, 19114 ri 198' 

Janvier-décembre 

Sales - Ventes 
	

Change 
Department 
	

1985/1984 

Rayon 	 1984r 	1985 	
Var tat ion
1985/1984 

No. 
thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcentage 

1 	Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 

Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes flues 191,216 215,571 +12.7 

2 	Women's and misses' coats and suits - Hanteaux at tailleurs pour 
daises at jeunes filles 202,467 212,348 +4.9 

3 	Women's and misses' sportswear - Moments sports pour dames at 
Jeunes filles 654,164 726,313 +11.0 

4 	Furs - Fourrures 40,369 46,401 +14.9 
5 	Infants' 	and children's wear and nursery eguipment - VAtements pour 

bêbés et enfants et articles de chambres d'enfsnts 292,024 507,288 +5.2 
6 	Girls' 	and teenage girls' wear - Vêtements de fillettes et dado- 

lescentes 199,857 216,976 +8.6 
7 	Lingerie and women's sleepwear - Lingerie at vêtements de nuit pour 

dames 239,920 240,722 +0.3 

8 	Intimate apparel - Sous-vêtements 130,353 139,309 +6.9 

9 	Millinery - Chapeaux 22,594 23,493 +4.0 

10 	Women's and girls 	hosiery - Baa pour dames et fillettes 126,475 131,544 +4.11 

11 	Women's and girls' 	gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
at articles de parure pour dames et fillettes 199,579 217,866 

12 	Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et onfanta 301,762 317,906 

13 	Men's clothing - Vêtements pour hommes 474,117 507,815 +7. 

14 	Hen's furnishings - Articles d'habillement pour hommee 574,695 628,990 

15 	Boys' clothing and furnishings - Vêtements et articles d'habille- 
ment pour gsrçons 161,318 175,759 +9.0 

16 	Men's and boys' 	footwear - Chaussures pour hoirmea et garcons 195,437 209,942 +7.4 

17 	Food and kindred products - Produits alimentaires at connexes 730,045 741,254 +1.5 
18 	Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiquea 

et médicsments 653,043 720,127 +10.3 
19 	Photographic eguipisent and supplies - Appareils et fournitures photo- 

qraphiques 156,737 148,723 -5.1 

20 	Piece goods - Tissus h Is pièce 47,195 42,948 -9.0 

21 	Linens and domestics - Literie at linge de maison 346,847 381,749 +10.1 

22 	Smaliwares and notions - Menus articles 101,179 105,170 +3.9 
23 	China and glassware - Porcelaine et verrerie 157,097 162,068 +3.2 
24 	Floor coverings - Revêtements de plancher 144,602 162,361 +12.3 
25 	Draperies, curtains and furniture coverings - lentures, rideaux at 

housses 178,907 178,312 -0.3 

26 	Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autrea articles d'ameublement pour is maison 105,415 100,592 -4.6 

27 	Furniture - Meubles 532,501 582,402 +9.4 

28 	Major appliances - Gros appareils ménagers 538,473 577,302 +7.2 

29 	Television, radio and music - Tléviaeurs, 	radios at musique 520,220 515,791 -0.9 

30 	Housewares and small electrical appliances - Articles de ménaqe et 
petits appareils 6lectriques 436,693 445,045 +1.9 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 320,450 396,453 +23.7 

32 	Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 
chauffage at construction 125,900 115,373 -8.4 

33 	Jewellery - Bijouterie 265,479 301,883 +13.7 
34 	Toys and games - Jouets et jeux 333,420 350,555 +5.1 

35 	Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 312,010 323,753 

36 	Stationery, books and magazines - Papeterie, livres at revues 374,247 377,068 
37 	Gasoline, oil, 	auto accesmories, 	repairs and supplies - Essence, 

huile, sccessoirea d'automobile, 	reparation et fournitures 205,860 185,641 
38 	Meals and lunches - Repas at casae-crotes 265,218 267,382 +0.1 

39 	Repairs and services - Services at travaux de reparation 129,104 145,240 +12. 

40 	All other departments - Tous sutrea rsyons 397,882 411,293 +3.4 

41 	ALL 0(PARTP*NIS - TOTAL - T0(JS RAVONS 11,384,871 12,056,126 +5.9 

. 
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TABLE 16. total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 

.lanuary-I)ecember 

TABLEAU 16. Total des ventes ctinulatives des grands magasins, par province, 1984 et 1985 

Janv ier-décernhre 

Sales - Ventes 

Province 

Change 
1985/1984 

1984r 	1985 	Variation  1985/1984 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-cosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Ouébec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Albert a 
Rritish Columbia - Colombie-Aritannique 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest 

• CANADA 

138,116 148,118 +7.2 
70,304 72,123 +2.6 

357,213 390,318 +9.3 
255,642 260,742 +2.0 

2,128,738 2,274,860 +6.9 
4,150,154 4,480,628 +8.0 

595,230 614,229 +3.2 
366,425 381,001 +4.0 

1,521,462 1,598,435 +5.1 
1,767,922 1,836,273 +3.9 

33,662 

- 11,384,871 	-12,056,726 	+5.9 

TABLE 17. Total Department Store Ctinulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 

January-December 

TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 

Jany ier-décembre 

Sales - Ventes 	Change 
Selected metropolitan areas 	 1985/1984 

Certaines zones métropolitaines 	1984r 	1985 	Variation
1985/1984 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcentage 

Calgary 578,413 615,653 +6.4 
Edmonton 689,110 715,346 +3.8 
Halifax-Dartmouth 196,076 221,235 +12.8 
Hamilton 306,434 330,047 +7.7 
Montréal 1,261,069 1,349,430 +7.0 

...504,335 ...-532,352 +5.6 • Ottawa-Hull 
Ouebec City - Ville de Québec 300,477 311,421 +3.6 
Toronto 1,654,923 1,811,444 +9.5 
Vancouver 1,038,159 1,091,137 +5.1 
Winnipeg 538,676 553,912 +2.8 
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TABLE lB. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 19H5 

January-December 
	 C 

TABLEAU 18. Ventes rsnuJ at. ives der qi'aiid; inagasion t ['ad tt. iotinels , par prov inte, 1984 et 1985 

Janvier-décembre 

Province 

Sales - Ventes 	Change
1985/1984 

1984" 	1985 	
Variation
1985/1984 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcentage 

x x x 
x x x 

118,152 134,776 +14.1 
x x x 

1,219,285 1,290,611 +5.8 
2,518,464 2,690,272 +6.8 

388,422 394,681 +1.6 
x x x 

1,141,945 1,182,462 +3.5 
1,407,644 1,427,115 +1.4 

7,179,741 	7,484,334 	+4i2 	S 

Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-cosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Arjtjsh Columbia - Colombie-Britannique 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les lerritoires du Nord-Ouest 

CANADA 

TABLE 19. Major 1)epartment Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 

January-December 

TABLEAU 19. Ventes cumulativea des grands magasins traditionnels, melon certaines zones niétropoli- 
tames, 1984 et 1985 

Janvier-décembre 

Sales - Ventes 	Change 
Selected metropolitan areas 	1985/1984 

Certaines zones métropolitaines 	1984r 	1985 	
Variatton 
198 5/1984 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcentage 

Calgary 448,936 475,262 +5.9 
Edmonton 525,237 539,745 +2.8 
Halifax-Dartmouth X X X 

Hamilton 225,349 259,015 +6. 
Montréal 823,750 887,512 +7.7 

Ottawa-Hull 318,584 327,504 +2.8 
Quebec City - Ville de Québec x x 
Toronto 1,200,053 1,314,021 +9. 

Vancouver 896,205 941,168 +5.0 
Winnipeg X X X 
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rABhi 20. Junior Department Store Ci.siulative Sales, by Province, 1984 and 1985 

:nuary-December 

TABLEAU 20. Ventes ctuuiulatives des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 

Janv ier-décernbre 

Sales - Verites Change 
198 5/1984 

Province 
1984r 	1985 	

Variation 
1985/1984 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-douard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-cosse 239,061 255,541 +6.9 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 909,451 984,251 +8.2 
Ontario 1,631,690 1,790,355 +9.7 
Manitoba 206,808 219,548 +6.2 
Saskatchewan x x x 
Alberta 379,517 415,973 +9.6 
British Columbia - Colombie-Britannique 360,280 409,159 +13.6 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et lee Territoires du Nord-Ouest x - 

CANADA 4,205,129 4,572,393 +8.7 

lABEl 21. Junior Department Store Cinulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 

January-December 

TABLEAU 21. Ventes ci.jnulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 

Janvier-décembre 

Sales - Ventes 
	

Change 
Selected metropolitan areas 	 1985/1984 

Certaines zones métropolitaines 	1984r 	1985 	Variation
1985/1984 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pou rcent age 

Calgary 129,478 140,393 +8.4 
Edmonton 163,872 175,604 +7.2 
Halifax-Dartmouth X X 
Hamilton 81,086 91,032 +12.3 
Montréal 437,314 461,917 +5.6 
rfttawa_Hull 

• 	quebec City - Ville de Québec 
185,752 

x 
204,852 

x 
+10.3 

x 
loronto 454,872 497,422 +9.4 
Vancouver 141,957 149,970 +5.6 
Winnipeg x x x 
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EABLF 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type or OrgariLiatlurl, Canada, 1983-1985 

TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands maqasins par type d'orqanisation, Canada, 1983-1985 

Department stores 

Crands magasins 

Period 	 Major 	 Junior 

Total 
Période 	 Traditionnels 	Populaires 

Sales 	 Sales 	 Sales 
[)istri- 	Distri- 	Distri- 

Ventes 	 Ventes 	 Ventes 
bution 	 bution 	 bution 

$'OOO 	 $'OOO 	 $000 

1983: 

January - Janvier 625,021 100.0 416,075 66.8 206,946 33.2 
February - Février 603,808 100.0 400,059 66.3 203,749 33.7 
March - Mars 787,544 100.0 517,493 65.7 270,051 34.3 

April - Avril 775,226 100.0 496,409 64.0 278,817 36.0 
May - Mai 842,133 100.0 524,430 62.3 317,702 37.7 

June - Join 920,150 100.0 578,341 62.9 541,809 37.1 

July - Juillet 813,746 100.0 510,481 62.7 303,265 37.S 

August - Aot 850,885 100.0 528,907 62.2 321,978 37. 
September - Septembre 922,067 100.0 609,641 66.1 312,425 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 316,972 34 • :. 

November - Novernbre 1,138,763 100.0 741,909 65.2 396,854 3: 

December - Décembre 1,731,121 100.0 1,078,633 62.3 652,488 37. 
Year - Année 10,930,478 100.0 7,007,420 64.1 3,923,056 3. 

1984: 

January - Janvier 649,626 100.0 433,177 66.7 216,450 33.3 
February - Février 659,594 100.0 426,537 64.7 233,057 35.3 
March - Mars 806,999 100.0 529,691 65.6 277,309 34.4 
April - Avril 843,022 100.0 522,096 61.9 320,926 38.1 
May - Mai 930,389 100.0 577,533 62.1 352,855 37.9 
June - Join 941,728 100.0 584,661 62.1 357,066 37.9 
July - Juillet 806,592 100.0 496,195 61.5 310,397 38.5 
August - AoCit 872,423 100.0 530,591 60.8 341,831 39.2 
September - Septembre 947,365 100.0 619,430 65.4 327,935 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 611,524 63.9 345,536 36.1 
November - Novembre 1,254,292 100.0 799,105 63.7 455,187 36.3 
December - Décernbre 1,715,781 100.0 1,049,201 61.2 666,580 38.8 
Year - Année 11,384,871 100.0 7,179,741 63.1 4,205,129 36.9 

1985: 

January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 238,397 34.4 
Fehruary - Iévrier 647,065 100.0 409,143 63.2 237,922 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 537,063 63.3 312,014 36.7 
April - Avril 901,404 100.0 549,234 60.9 352,171 39.1 
May - Mai 990,625 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0 
June - Juin 928,157 100.0 557,754 60.1 370,404 39.9 
July - Juillet 875,654 100.0 532,232 60.8 343,422 39.2 
August - AoCit 979,945 100.0 588,786 60.1 391,160 39. 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 337,985 35. 
October - Octabre 1,032,253 100.0 645,607 62.5 386,646 37 

November - Novembre 1,360,177 100.0 864,651 63.6 495,526 
December - Décembre 1,835,418 100.0 1,125,187 61.3 710,230 38.i 
Year - Année 12,056,726 100.0 7,484,334 62.1 4,572,393 37.9 

C 
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IAUI 	!. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1983-1985 

TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du caimnerce de detail, per 
province et certaines zones métropolitaines, 1983-1985 

Décembre 

Distributmn Change 
Province and Selected Metropobtan Areas  1985/1984 

Province et certaines zones rnétropolitaines 190 1904 1985 
Variation 
1985/1984 

per cent - pourcentaçje 

Newfoundland - Terre-Neuve 9.9 10.7 10.4 -2.8 

Prince Edward Island - !le-du-Prince-douard 20.6 20.4 19.6 -3.9 

Nova Scotia - NouvelIe-cosse 14.0 14.0 13.5 -3.6 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 13.7 13.7 12.5 -8.8 

)u4her Ii.? 11.! 1i7 

14,7 14.1 1. 

Manitoba 18.8 18.0 16.8 -6.7 

Saskatchewan 12.1 12.3 12.1 -1.6 

Alberta 18.6 17.6 16.8 -4.5 

British Columbia - Colombie-Britanniciue 19.8 19.0 18.5 -2.6 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 14.8 13.9 

CANADA 14.8 14.4 13.9 -3.5 

Montréal 13.8 13.7 13.3 -2.9 

Tnronto 15.5 15.3 14.7 -3.9 

'Lnnipeg 24.8 23.7 22.1 -6.8 

Vancouver 22.5 21.6 21.2 -1.9 
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TABLE 24. Depart.,t Store Venthly Stocka(1), by Department, eis, 	19114 	,nd 198, 

• 	 •- 	•, u•, •- 	,. • 	 • 

Department 

Janvier Fdvrier Mars Avril Mai Juin luillet AoOt 

No. 
thousands of dollars 

milliers de dollars 

1 Wo,sen's and misses' dresses, housedreases, 39,185 43,993 56,955 60,791 54,107 43,977 52,035 50,520 
aprons and uniforna 

2 Women's and misses' coats and suits 48,419 65,516 68,340 61,861 53,789 43,361 71,654 82,262 

Women's and misses' sportswear 128,354 150,980 171,399 178,900 166,346 144,730 145,696 152,682 
4 Furs 23,715 19,658 14,917 27,476 28,928 30,362 34,836 37,360 

Infants' and children's wear and rsirsery 71,653 67,973 77,245 89,451 84,937 80,040 93,305 88,047 
equipisect 

6 Girls' and teenage girls' wear 37,234 51,030 59,152 54.914 58,342 47,063 69,292 55,065 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,161 42,405 47,653 55,747 53,175 45,396 45,570 47,129 
8 Intimate apparel 46,429 41,490 43,624 45,951 44,588 44,618 42,524 45,661 
9 Millinery 3,119 3,418 2,548 3,521 2,990 2,606 2,267 6,039 

10 Women's and girls' hosiery 37,889 34,836 38,986 42,035 37,480 34,668 34,978 40,429 

11 Women's and girls' gloves, mitts and 49,934 48,511 53,600 57,748 53,111 46,410 51,969 60,155 

12 
accessories 

Women's, misses' and children's footwear 87,816 99,585 121,486 122,004 113,930 101,511 103,552 107,141 

13 Men's clothing 124,638 156,531 171,752 194,346 190,644 166,346 167,514 206,61 
IA Men's furnishings 143,096 145,075 166,369 193,067 194,853 154,193 146,076 155,1' 

11 4,43 3',u,i 47,915 ..',.R 4 

Ii Io,lvtr,es, cusmet 	cs and drugs 1'i,555 249, 244 145,061] lIs, lii ]4, 7412 z 42, 57J 144, ]du 

19 PPtotographic equipment and squpiiea 55,504 44,500 49,665 52,185 51,054 50,506 51,599 49,928 
20 Piece goods 17,949 16,873 21,571 18,654 20,683 20,308 17,758 18,215 

21 Linens and domestIcs 128,300 127,853 134,314 146,716 148,825 142,340 137,044 129,658 
22 Smallwsres and notions 38,175 35,879 37,555 44,184 47,806 48,739 48,143 49,133 
23 China and glassware 68,077 74,719 66,029 85,963 84,766 76,698 77,449 81,931 
24 Floor coverings 50,742 47,734 49,746 51,139 51,347 50,529 53,258 55,176 
25 Draperies, curtains and furniture coy- 70,093 60,655 65,910 68,661 68,008 65,502 70,348 68,186 

er ings 

26 Laspa, pictures, mirrors and all other 56,372 53,190 57,261 60,255 63,533 61,939 64,352 66,253 
hose furnishings  

27 furniture 145,059 145,868 149,735 157,566 152,328 151,943 156,706 152,710 
28 Major appliances 67,296 72,678 74,982 76,661 77,394 70,552 69,632 67,275 
29 Television, radio and music 137,537 128,146 140,488 153,594 145,992 138,333 132,625 140,840 
30 Housewares and small electrical appliances 164,939 151,991 157,505 174,480 166,909 174,343 166,944 166,287 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 116,518 120,579 142,450 148,268 158,719 175,304 161,250 163,188 

32 Pliiubing, heating and building materials 24,231 21,786 31,394 28,592 25,361 28,840 26,458 26,308 

33 Jewellery 109,160 96,901 107,128 113,812 113,439 109,202 113,881 121,103 
34 Toys and gesem 112,665 109,764 121,590 141,558 153,617 158,887 183,356 199,802 
35 Sporting goods and luggage 113,507 110,606 133,988 160,378 159,668 145,230 136,961 138,586 

36 	Stationery, books and aegazinea 135,422 125,423 130,184 139,442 144,907 173,691 142,334 139,433 

37 	Gasoline, oil, auto acceaaoriea, repairs 53,925 50,203 53,851 54,543 53,906 52,859 49,351 51,012 
and mupplise 

38 	Meals and lunches 985 539 654 646 591 423 569 
39 	Repairs and aervicee 5,461 5,566 6,085 6,380 6,081 6,389 6,538 6, 
40 	All other departmenta 58,419 50,976 61,896 72,766 86,123 68,824 51,471 67, 

41 	TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,011,649 2,970,159 3,275,551 3,540,658 3,517,367 3,292,088 3,393,348 3,481,1612 



	

$0,641 	 69,861 	 72,851 	 59,665 

	

90.831 	108,419 	92,534 	71,080 

	

153,576 	192,415 	223,975 	174.206 

	

42,135 	 44,711 	 46,126 	 30,921 

	

80,233 	111,620 	103,368 	97,832 

-19.3 .31.0 Robea, robes de snage, tebliers at ani- 	 1 
formée pour deses at Jeietem rifles 

-23.2 +40.2 Hanteaus at tailleure pour dasea at jeonea 	2 
ft lies 

-22.2 .29.8 V8teaeots sports pour dameS at jeunea titles 
-33.0 *22.0 Fourrures 	 4 
-5.4 .23.1 Vêteeents pour b6bés at enfante at articles 	5 

de rhambres d'enfants 

45,548 

50,707 

134,161 
25,339 
90,801 

51,635 62,584 62,530 43,250 
50,5.12 76,674 91,101 53,405 
40,634 52,308 54,996 50,745 
7,309 14,405 5,925 6,332 

39,576 42,069 47,889 41,233 

68,465 99,915 106,695 70,769 

110,052 125,503 111,217 112,413 

8,030 228,547 224,633 181,843 
t,155 218,546 238,300 159,863 
..'' 71,037 59,239 47,733 

96,905 90,461 74,894 
46,549 49,125 28,629 

Sri, 	I 	I'.? 353,752 389,431 270,238 

44,255 60,694 56,728 44,568 
17,663 23,380 20,439 15,135 

128,387 149,235 164,587 168,851 
40,914 49,868 46,765 53,625 
78,364 88,028 106,895 109,744 
50,390 58,015 57,243 73,666 
64,527 71,988 69,741 71,332 

-30.8 .25.0 VAtements de fillettes at d'adolecentaa 	6 
-41.4 *19.0 Lingerie et vAtements tIe nuit pour dmaes 	 7 
-7.7 +13.1 Sous-vAtements 	 8 
*6.9 .23.5 Chapeaus 	 9 

-13.9 +18.5 lbs pour dames at 	fillettee 	 10 

-33.8 +28.3 Cants, moufles at articles de parure pour 	11 
dames at filiettea 

+1.1 +22.0 Chaussures pour dames, jeunes fifles at 	 12 
enf ants 

-19.0 *10.1 VAteisents pour hisame, 	 15 
-32.9 .9.4 Articles d'habilleaent poor Peamsea 	 14 
-19.4 .34.6 VAtements at articles d'habilte.ent pour 	15 

garçons 

-17.2 +17.7 Chaussuree pour basses at garcons 	 16 
-41.7 +23.3 Produits elimentaires ml conneses 	 17 
-30.6 +32.1 Articles tIe toilette, coseAtiques at mAth- 	18 

cements 
-24.5 .1.3 Appareils at fournilures photographigues 	19 
-26.0 -39.0 tissue 6 is pibca 	 20 

.2.6 *14.6 Literie at linge da saison 	 21 
.14.7 .16,5 Menus articles 	 22 
.2.7 *17.8 Porcejaune at serrerie 	 23 

.28.7 .34.5 ResAtements tIe plencher 	 24 
.2.3 -2,6 Tentures, rideaux at houssea 	 25 

34,598 
44,897 
45,665 
5,211 

$6,027 

55,141 

92,122 

165,235 
146,065 
35,467 

63,630 
23,221 

204,522 

43,806 
24,799 

147,039 
46,044 
93,193 
56,776 
73,250 
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rut It AU 28. Stocics(l) amowls des grands .agemina, par rayon, Canada, 1984 at 1985 

1984 Change - Variation 

v rmber 	October 	Noveeber 	December December December! 	Deceeber 
November 	 1985/1984 
3985 	 Rayon 

Septeebre 	October 	Noeeabre 	Ddcesbre DAcembre D6cembre/ 	O&cembre 
noneebre 	1985/1984 
1985 

thousands of dot tars per cant 

mutters de dollars pourcentage 

53,262 

179,768 
74,426 

149,533 
146,834 

130,912 

33,964 

109,580 
104,574 
126,179 

	

65,483 	 78,858 	 73,652 	 53,307 

	

182,538 	164,063 	348,769 	186,126 

	

60,490 	 73,840 	 74,599 	 71,990 

	

123,105 	355,876 	167,960 	148,223 

	

162,026 	388,480 	222,288 	350,769 

	

152,116 	185,927 	176,493 	159,850 

	

24,350 	28,404 	 29,796 	 39,334 

	

118,100 	363,565 	180,425 	135,594 

	

194,485 	260,061 	194,733 	98,578 

	

127,607 	367,978 	353,589 	329,702 

-27.6 .0.1 Lanpee, tableaus, miroira at autres articles 	26 
d'aaeublement pour la matson 

.25.1 *3.5 I4eubles 	 27 
-3.5 -3.3 Gros appareiis mAnagers 	 28 

-31.8 -0.9 lAlAsiseurs, radios at musigute 	 29 
-32.2 +2,1 ArticLes tIe mAnage at patits uppareils Alec- 	30 

t riqoes 

-9.4 *22.1 Duincaillerie, painture, p.piar-tanture, 	31 
etc. 

+31.9 +35.0 MatAriel tIe piomberie, chauffage at cons- 	32 
t ruct ion 

-24,8 *23.5 Ibijouterie 	 35 
-49.4 -5.7 .louets at jeux 	 34 
-15.6 +2.8 Articles do apart at valises 	 35 

132,241 
62,989 

166 
5,584 

57,384 

3,338,616 

144,200 160,820 387,263 128,222 
47,809 63,124 58,023 74,883 

440 268 378 341 
,752 

. 	 ,67) 
2,588 2,565 2,651 

77,888 11,478 45,282 

1, Sr2,756 4,288,122 4,332,805 5,536,682 

-31,5 -3.0 Papeterie, lines at rsvuea 	 36 
.38.6 .18.9 Essence, huila, accasso,ras d'autasobils, 	37 

rAparation at fourniturea 
-9.6 *105.4 Ropes at casse-croOtes 	 38 

.12.1 -52.5 Services at Irassux tIe rAparation 	 39 
-36.6 -21.1 lose autres rayons 	 40 

-18.8 +12.7 TOTAL, TIllS RAYTO6 	 41 
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1A811 25. Depart.ent. Store P'cnthly Stocks, Seasonally Ar1pt n, I,y lh)irtm.I . Cur,ad, 1984 j,M 101" 	

- 

Department 
January 	 leOruary 	March 	 April 	 may 	 Ju,e 	 July 

)anvier 	 Février 	Mars 	 Avril 	 Hal 	 Juin 	 Juillet 
110. 

thousands of dollars 

milliers de dollars 

1 	Women's and misses 	dresses, housedresses, 45,735 48,351 51,482 50,516 50,524 51,806 52,587 
aprons and uniforms 

2 	Women's and misses 	coats and suIts 63,109 72,588 75,059 84,334 88,362 74,138 66,098 

3 	Women's and misses' sportswear 156,229 168,626 165,149 159,828 157,763 160,948 153,604 
Furs 24,319 23,183 17,251 33,193 31,147 34,044 36,341 

5 	Infants' and chlldren'a sear and nursery 87,294 81,222 81,633 82,541 86,898 84,837 83,217 
equipment 

6 	Cirls' and teenage girls' wear 52,472 57,295 55,281 51,922 56,211 53,963 53,822 
7 	Lingerie and women's sleepwesr 52,685 50,921 50,257 50,983 51,767 51,747 50,621 
8 	Intlsate apparel 47,418 43,447 43,864 44,208 44,729 46,973 45,838 
9 	Millinery 3,225 4,032 3,996 4,601 4,137 4,284 3,192 
0 	Women's and girls' hosiery 42,233 38,777 39,196 38,929 37,740 37,822 37,376 

11 	Women's and girls' gloves, mitts and 
ion accessor 

56,562 53,744 52,802 54,450 56,129 57,868 59,418 

12 	Women's, misses' and chhldren'e Footwear 104,248 108,220 110,418 106,425 107,544 108,164 107,248 

13 	Mer,'n clythinq 170,022 179,364 175,343 188,419 195,949 95,025 105,321 

I 	1vlvrr nd,kI ,i,c ?5,UlJ1 U, i8,8U ,.., )u,S 
12 	Food and kindred producta(l) 41,84) 35,361 37,872 38,422 35,161 35,444 35,1 
18 	Toiletries, cosmetics and drugs 234,101 237,087 235,811 234,128 242,028 247,552 251,1 U 

19 	Photographic equipment and sip1 Lea 56,353 50,418 52,073 49,673 50,384 51,651 51,051 
20 	PIece goods 21,035 19,459 20,072 19,370 20,974 21,015 18,281 

21 	Linens and domestics 137,967 131,311 135,121 136,453 136,313 140,496 138,361 
22 	Smallwares and notions 42,947 41,671 42,114 41,171 47,958 44,782 44,211 
23 	China and glassware 78,341 78,179 69,539 86,195 81,478 80,078 78,804 
24 	Floor coverings 51,721 50,635 50,067 49,839 48,962 48,578 50,865 
25 	DraperIes, curtains and furniture coy- 69,592 65,158 65,492 65,554 66,451 67,230 70,221 

er logs 

26 	Lamps, pictures, mirrors and all other 62,811 60,024 58,836 60,995 61,851 67,679 64,147 
home furnishin, 

27 	Furniture 157,052 161,100 149,267 142,778 144,663 150,418 154,555 
28 	Major appliances 67,686 69,887 72,776 72,872 74,810 74,859 73,160 
29 	lelenision, radio and music 144,051 143,799 143,539 146,385 144,675 139,470 138,443 
30 	Housewares and small electrical appliances 166,519 166,956 168,777 166,119 167,449 169,447 166,042 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 133,304 176,677 140,635 142,669 149,175 159,007 156,373 

32 	Pliasbing, heating and building saterlels 25,569 24,710 30,157 27,107 26,704 31,356 27,930 

73 	Jewellery 113,695 107,558 110,032 109,837 111,710 114,469 115,568 
34 	Toys and gases 134,627 140,955 184,131 142,071 172,263 183,239 193,575 
35 	Sporting goods and luggage 140,751 136,655 141,737 138,447 139,970 142,131 140,845 

36 	Stationery, books and magazines 151,787 151,372 150,936 140,275 140,019 135,373 131,677 
37 	GasolIne, oil, auto mcemsorles, repairs 56,066 55,617 57,004 52,579 53,157 54,731 52,769 

and squplion 
38 	Heals and limehesCil 985 539 654 646 597 423 
39 	RepaIrs and services 5,549 5,890 6,162 6,205 6,249 6,356 6,4, 
40 	All other departments 12,147 64,799 62,522 64,482 77,575 70,685 62,41: 

41 	blAt ALL tPARDI(NTS 3,014,739 2,971,223 3,363,710 3,380,718 3,475,312 3,488,103 3,439,21 

(1) Don to the sbmence of aeaaonallty, the seasonally adjusted data are equal to the isiadjuetmd date. - 
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'ill AU 25. Stocka merwuels dam qrwds .agaains, désaiaoiv,alisés, par rayon, Cwiada, 1984 at 1985 

1984 	
Chanqi' 
December! NOr ember 
1985 

Rayon 
Auqust 	September 	October 	Nooaaber 	DeceabarP 	December 	Variation 

ddcembre/novaiabre 
AoOt 	 Soptembre 	Octobre 	Nosembret 	DdcembreP 	Dêcembre 	1985 

NO 
thousands of dollars 	 per cent 

millimrs de dollars 	 pourcentage 

52,910 55,780 59,865 63,690 67,580 51,690 *6.1 Robes, 	robes is mAnaqa, tabliers at unl- 	 1 
Formes pour dames at Jeunes fUles 

66,085 63,254 71,604 76,019 82,856 60,646 .9.0 Mar,teaun at tailleurs pour dames at jeunes 	2 
filles 

150,561 154,419 166,927 186,828 195,555 158,595 .4.6 VRtements sports pour dames at Jeunes fUles 	3 
36.541 35,861 34,815 37,463 30,002 23,765 -19.9 Fourrurea 	 4 
84,597 79,789 92,836 97,526 99,60 84,046 +2.2 Vétemients pour b4b4e at enfanta at articles 	5 

de chssbraa d'enfants 

52,466 49,739 53,998 55,686 56,242 45,973 *1.0 V&teaients da fillettem at d'adolescentes 	 6 
49,506 53,387 60,641 60,212 61,345 52,756 *1.9 Lingerie at n8tme,ents tIe nuit pour daRes 	 7 
47,790 47,930 88,988 47,990 48,282 43,629 +0.6 Sous-.n6tements 	 8 
6,060 6,867 11,125 3,235 4,192 3,300 *29.7 Chapeaun 	 9 

58,644 39,951 39,064 41,762 42,078 38,213 .0.8 Ran pour dames at fillettea 	 10 

63,814 68,711 76,046 73,677 75,630 62,089 .2.1 Santa, anufles at artirlee de parure pour 	II 
deo at fillettes 

107,605 111,268 115,134 110,511 121,654 101,735 *10.1 Chaussures pour daRes, jeunes fitles at 	 12 
en f ants 

I78,17 17O,P lVc?S4 1R4,478 I91,7I 171,962 .1.2 VItan,ents pour hoemiem 	 13 
.4. 	.:]T. ..• 	 . 	 . II.. .' IF'. :''.'I F.FF tries d'hthtllmeent pour hem 	 14 

. . ,. ,. 	 I 	.. .. .. .•,inmnts at articles d'hab,iIes,ent pour 	15 
IFrçona 

S 
haussurea pour hoeses at qarçona 	 16 

.166 17,754 44',49 49,12 29,625 23,221 -41.7 ProdLt5 atimentairsa at co,e)eses(l) 	 I? 
4,792 260,717 299,066 306,297 286,232 218,036 -6.6 Articles da toiletta, coamétigues at midi- 	18 

cements 
50,661 48,357 49,980 52,022 51,354 50,988 -1.3 Appareils at fournitures pliotographiques 	19 
17,283 18,749 19,761 18,409 14,656 23,485 -20.4 liasus 4 Is  pikce 	 20 

138,408 144,543 150,653 152,434 157,617 138,795 .3.4 Literte at lingo da Raison 	 21 
46,554 44,483 47,681 47,973 49,648 43,526 *5.5 Menus articles 	 22 
80,222 82,589 84,220 93,151 94,770 60,556 +1.7 Porcelau,e at verrerte 	 23 
53,469 $5,916 58,067 61,247 64,844 50,665 .5.9 Revétements de planchar 	 24 
69,000 68,512 69,523 68,048 69,006 70,318 +1.4 lentures, rideaus at houeaes 	 25 

63,865 65,594 65,630 63,968 61,796 60,650 -3.4 Lampes, tableaus, siroars at autram articles 	26 
daseuble..ent pour 19 SQiSOfl 

162,252 154,1)56 154,812 156,687 159,663 157,244 .5.9 Heubles 	 27 
70,844 69,879 71,074 67,402 64,581 66,992 -1.5 Gros apparails mnogera 	 28 

142,261 134,827 140,894 143,486 145,552 148,043 .5.4 (êlésisrurs, radios at susique 	 29 
166,240 168,602 179,983 187,666 171,055 162,125 -8.9 Articles da ménsge at petits appareils 6lec- 	30 

triquas 

157,855 163,393 173,132 172,428 164,495 153,263 -4.6 Quincaillorie, 	peinture, 	papier-tanture, 	31 
etc. 

27,538 26,054 27,530 28,046 29,496 26,876 +5.2 Matlriel da pltsberim, chauffage at cons- 	52 
truct ion 

122,425 127,046 139,971 141,988 143,238 118,413 .0.9 8ijouterie 	 33 
190,910 165,059 168,316 148,350 149,334 150,202 .0.7 Jouets at jeus 	 34 
149,945 136,063 138,553 137,695 145,378 158,495 .2.7 Articles da sport at caUses 	 35 

136,286 142,017 143,803 149,942 147,572 155,668 -1.6 Pspeterie, tiaras at rasuas 	 36 
52,472 51,711 56,534 54,338 65,427 54,114 .13.0 tssence, huile, aecassotres d'autosobil., 	31 

reparation at fournituras 
277 440 268 378 341 166 -9.8 Rapes at caase-cro0tea(1) 	 38 

5,905 3,752 2,588 2,471 2,853 5,604 .15.4 Sernicas at traaeus de r6paratioo 	 39 
'1,232 67,441 61,543 57,099 55,123 66,685 -3.5 bus sutras rayons 	 40 

is 1479,467 3,478,081 3,675,298 3,718,351 3,718,497 3132,328 - tUbAL, lIES RAYIINS 	 Al 

Puisquil y a absence is saisonnalit6, lea dvnciéms d6saiscnnalis6ea mont par conaCqu.nt 6gales sun donn6es non daai.oiwialia6es. 



28 

TA8L[ 26. Department Store I'cnthly Stcxk-saIea Ratios, by Department, Cul, 14114 vol 198 

1985 

Department 	 39nuary 	 Feb:  

Janvier 	 I6vrier 	Mars 	 Anril 	 Mai 	 Juin 	 3uillet 

No. 

1 	Women's and missp.s' dresses, housedresses, 4.42 4.38 3.60 3.23 2.15 2.27 3.02 

aprons and 	,iifor,, 
2 	Women's and misses' coats and suits 3.68 5.41 3.23 3.60 8.92 5.48 10.13 

3 	Women's and misses' sportswear 3.87 3.97 3.09 3.07 2.32 2.47 2.78 

4 	Furs 4.63 5.55 8.75 22.23 74.94 53.93 29.10 

5 	infants' and children's wear and rairaery 3.90 3.72 3.34 3.68 3.58 3.55 4.27 

equipiseet 

6 	irls' and teenage girls' wear 4.28 5.25 3.15 3.06 3.20 3.41 4.70 

7 	Lingerie and women's aleepwear 3.73 3.51 3.08 7.47 2,64 2.68 2.51 

8 	Intimate apparel 5.12 5.23 3.86 5.92 3.54 3.75 3.71 

9 	Millinery 2.00 3.20 2.16 2.42 2,22 2.27 1.911 

10 	Women's and girls' hosiery 4.43 4.59 3.61 3.69 3.24 3.65 4,88 

11 	Women's and girls' gloves, mitts and 4.90 5.28 3.90 4.00 3.15 3.52 4.132 

acessor 1e8 
12 	Women's, misses' and children's Footwear 5.71 6.98 4.87 4.31 3.87 4,30 4.91 

13 	Hen's clothing 5.32 6.79 4.78 5.23 4.94 3.84 5.65 

14 	Hen's furnishings 5.44 5.51 4,25 4.81 4.06 2.72 3.48 

15 	Boys' clothing and furnishings 5.53 6,19 3.82 3.38 3.23 3.73 5.72 

18 	Toiletries, cosmeticu and drugs 5.18 4.1 4,47 4.15 4.55 4.42 

19 	Photographic equipment and supplies 6.38 6.23 5.38 5.36 4.82 3.86 4. 

20 	Piece goods 6.39 5.39 5.20 5.65 5.13 6.34 5.68 

21 	Linens and domestics 4.09 7.07 5.45 5.92 5.07 4.92 4.32 

22 	Seal lasrea and notIons 4.12 4.86 4.38 5.74 6.39 6.88 6.55 

23 	China and glassware 9.44 9.47 6.51 8.83 6.29 7,30 7.41 

28 	Floor coverings 5.73 5.22 4.25 4.10 3.91 3.96 3.70 

25 	Draperies, curtains and furniture coy. 7.08 6.23 4,91 4,76 4.17 4.23 4.33 

erings 

26 	Lme,s, picture., m4rrors wed all other 10.12 11.11 8.94 8.49 9.91 9.77 8.71 

home furnishings 
27 	Furniture 3.40 4.43 3.31 3,22 3.06 3.05 2.87 

28 	Major appliances 1.69 2.25 1.79 1.81 1.62 1.54 101 

29 	Television, radio and music 4.07 4.40 3.73 4.38 5.02 4.30 3.94 

30 	Housewares and seall electrical appliances 6.46 5.83 6.05 6.16 5.17 5.43 5.14 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.58 7.28 6.31 4.33 3.35 4.31 4.50 

32 	Pl,,ing, hosting aid building materials 3.52 3.78 4.29 2.54 2.21 2.88 2.29 

33 	Jewellery 10.08 7.86 5.89 5.85 8.67 5.34 6.18 

34 	Toys and gesea 8.98 8.41 6,44 6.91 8.43 8.09 9.07 

35 	Sporting goods and luggage 6.02 6,86 6.60 6.04 4.85 8.42 4.57 

56 	Stationery, books and magazines 6.12 5.86 5.29 5.74 5.52 5.23 6.2' 

37 	Saaoline, oil, auto meceasories, repalrm 4.53 5.00 4.66 3.81 3.51 3.48 3. 

and supplies 
38 	Meals and lijiches 0.05 0.03 0.05 0.03 0.03 0.02  

39 	Repairs and services 0.50 0.61 0.55 0.58 0.50 0.54 

40 	All other departments 2.36 2.33 2.12 2.15 1.91 1.84 1.:. is 
41 	TOTAL ALL 0EPARTMENTS 4.20 4.41 3.77 3.85 5.45 3.44 3.1 
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II I AU 26. Rapporte monsuels atocks-vente. dom grands .agemina, per rayon, Canada, 1984 at 1985 

1988 

September 	October 	 November 	 December 	 December 	 Rayon 

Aocjt 	 Smptmsbre 	 fletobre 	 Novembre 	 DAceimbre 	 DAcembre 

2.83 3.02 5.83 3.33 2.34 2.00 Robes, robes de mAnage, tabtiera at iaii- 	 1 
formes pour dane, at jounce Filles 

5.01 4.19 3.88 2.72 3.09 2.19 Nanteaux at taillaure pour deems at jaunee 	2 
fUles 

2.51 2.22 2.85 3.14 1.95 1.12 VAte,neotn spurts pour demon at jeunee titles 	3 
15.28 10.69 7.46 4.91 2.84 3.24 Fourrurem 	 4 
3.09 3.10 3.87 3.23 2.45 2.19 V8tements pour bAbAe at enfante at articles 	5 

do cheobree d'enfante 

1.83 3.02 3.78 2.51 1.59 1,46 Y4tements cia Fillettom at d'adoleacei,tes 	 6 
2.93 3.04 4.11 3.14 1.08 0.92 Lingerie at sète.ents do nust pour dance 	 7 
3.81 3.20 8.71 8.63 3.28 5.01 Soue-s8teeenta 	 8 
3.84 3.47 5.16 1.60 1.45 1.30 Chapeeuo 	 9 
4.54 3.26 3.50 3.50 2.27 2.22 Rae pour dames at Fillettos 	 10 

4.64 3.93 4.89 3.23 1.55 1.34 Cinte, moulton at articles do parure pour 	11 
dames at fitlottes 

4.10 3.57 4.02 2.75 3.52 2.86 Chaueeuron pour dame,, 	james filtos at 	 12 
onfents 

5.60 4.39 5.24 3.33 2.12 2.02 V8tements pour hoisSee 	 13 
3.62 3.53 4.60 2.98 1.21 1.23 Articles d'habillesiec,t, pour hoeneos 	 18 
1.69 3.83 4.97 3.04 1.78 1.44 VAtoments at articles d'hebilleieent pour 	15 

garçons 

• 	 4 4.38 5.54 3.53 2.79 2.44 Chaussures pour hoimnes at garcona 	 16 
• 0.71 0.79 0.63 0.33 0.27 Produits alimentairee at conneaee 	 17 

4.65 6.10 5.13 1.94 1.61 Articles do toilotte, cosmAtiquoa at oAth- 	18 
camenta 

4 4.29 5.52 4.04 1.58 1.48 Appareils at fourniturea photographiquos 	19 
4°1 8.54 5.53 4.55 5.27 6.88 liasue b Is pikes 	 20 

3.78 3.83 4.58 4.21 3.17 5.18 literie at 	tinge do liaison 	 21 
6.49 3,93 5.45 4.52 4.21 3.61 Menus articles 	 22 
7.94 6.28 8.29 5.22 2.83 2.50 Porcelaine at verroris 	 23 
4.03 3.53 3.41 2.78 5.14 8.58 Rov8tomonts do plancher 	 24 
4.48 4.26 4.31 3.94 3.97 4.30 lonturen, rideaus at houseee 	 25 

8.25 8.10 8.70 5.88 2.82 2.59 Lampee, tableaus, miruirs at sutres articles 	26 
damaublement pour Ia meison 

3.33 2.84 2.83 2.72 3.78 4.16 Moubles 	 27 
1.31 1.21 1.34 1.24 5.14 1.36 Gros appereils mAnagers 	 28 
2.94 2.46 3.46 3.00 1.68 1.68 TAlAsinours, radios at sueique 	 29 
4.56 4.88 5.18 4.35 1.78 1.82 Articles cia mAnage at petite apparail. Alec- 	30 

t r tomes 

5.30 5.79 5.86 4.55 3.15 3.69 Quincaillerie, peiriture, pepier-tonture, 	31 
etc. 

2.83 2.69 2.65 2.64 3.16 2.97 Matérial do planberie, chaurfaqe at COOS- 	32 
t ruct ion 

6.11 5.26 7.86 4.93 1.73 1.62 Rijouterie 	 33 
9.37 9.98 8.45 3.06 1.07 1.14 Jouote at jeux 	 34 
5.53 5.97 8.06 5.26 2.61 2.64 Articles do sport at sal lees 	 35 

589 4.33 6.76 4.21 1.17 1.78 Papetorie, lisras at reouee 	 56 
0 3.56 3.18 2.15 3.52 2.88 Essence, huito, acceesoiram d'autcamobile, 	37 

reparation at fournitures 
I 0.02 0.01 0.01 0.01 0.01 Ropes at csaaa-eroOtoe 	 58 

0.34 0.19 0.14 0.17 0.41 Seruicex at trasaus cia rAparateon 	 39 
2.36 2.50 2.06 0.79 1.00 lou, autres rayona 	 40 

42 3.60 4.03 3.14 1.90 1.80 WIlL, BIUS 865086 	 41 
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TABLE 21. Department Store l4inthly Sales-stock Watiow, by Department, Canada, 1984 and 1913 

1985 

Department 	 January 	February 	March 	 AprIl 	 May 	 Asic 	 Jul, 

Janvier 	Fvrver 	Mars 	 Asril 	 Kai 	 Juin 	 Juillet 

1 	Women's and misses' dresees, housedresses, 0.21 0.24 0.31 0.32 0.44 0.39 0.36 
aprons and i.niforss 

2 	Women's and misses' coats and suits 0.27 0.21 0.32 0.26 0.19 0.16 0.12 

3 	Women's and misses' sportswear 0.25 0.27 0.34 0.33 0.42 0.38 0.36 
4 	Furs 0.21 0.16 0.10 0.06 0.01 0.02 0.04 
5 	Infants' and children's wear and nursery 0.24 0.26 0.32 0.29 0.27 0.27 0.25 

6 	Girls' and teenage girls' wear 0.24 0.22 0.34 0.31 0.32 0.26 0.25 
7 	Lingerie and women's mleepwear 0.27 0.28 0.14 0.31 0.37 0.34 0.40 
8 	Intimate apparel 0.20 0.18 0.27 0.26 0.28 0.27 0.26 
9 	Millinery 0.37 0.33 0.60 0.48 0.41 0.41 0.49 

10 	Women's and girls' hosiery 0.23 0.21 0.29 0 1 28 0.29 0.26 0.21 

11 	Women's and girls' gloves, mitts and 0.19 0.19 0.27 0.26 0.30 0,27 0.22 
accessories 

12 	Women's, misses' and children's footwear 0.17 0.15 0,23 0.25 0.25 0.22 0.21 

13 	Men's clothing 0.16 0.16 0.22 0.20 0.20 0.24 0.18 
14 	Men's furnishings 0.18 0.18 0.25 0.22 0.25 0.32 0.28 
15 	Boys' clothing and FurnishIngs 0.20 0.17 0.27 0.29 0.30 0.27 0.20 

S 
Ii 	lu,ictrLes, 	ro,u,leiIcs 	and 	drugs U.19 0,19 0,25 6 1 22 0.25 0,22 11, . 

19 	Photographic equipment and supplies 0.18 0.14 0,20 0.19 0,21 0.26 U... 
20 	Piece goods 0.13 0.18 0.22 0.16 0.20 0.16 0.16 

21 	Linens and dcsmeatics 0.23 0,14 0.19 0,18 0,20 0,20 0.23 
22 	Smallmares and nutlona 0.22 0.20 0.24 0,19 0.16 0,15 0.15 
23 	ChIne and glassware 0,09 0,11 0.14 0.13 0.16 0.13 0.14 
24 	floor coverIngs 0.17 0.19 0.24 0.25 0.26 0.25 0.28 
25 	Draperies, curtains and furniture coy- 0,14 0.15 0.27 0.21 0.24 0.23 0.24 

Brings 

26 	Lamps, picturea, mirrors and all other 0.10 0.09 0.12 0.12 0.10 0.10 0.12 
home furnishings 

27 	Furniture 0.26 0.23 0.31 0.32 0.32 0.33 0.15 
28 	Major appliances 0.56 0.46 0.57 0.56 0.61 0,64 0.76 
29 	Television, radIo and music 0.23 0,22 0.28 0.24 0.19 0.23 0.25 
30 	Housewares and amall electrical appllancea 0.16 0.16 0.17 0.17 0.19 0.19 0.19 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.17 0.14 0.17 0.24 0.31 0.24 0.21 

32 	Plr.asbinig, heating and building materials 0.24 0.25 0.28 0.34 0.46 0.37 0.42 

3) 	Jewellery 0.10 0.12 0.18 0 1 18 0.21 0.18 0.16 
34 	Toys and gses 0.12 0.12 0.16 0.16 0.12 0.13 0.12 
35 	Sporting goods and luggage 0.16 0.14 0.17 0.18 0.21 0.22 0.21 

36 	Stationery, books and magazInes 0.11 0.16 0.19 0.18 0.18 0.18 0.16 
37 	Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.20 0.19 0.22 0.26 0.28 0.28 

and supplies 
38 	Meals and Irsiches 33.66 23.12 36.66 31,99 34.28 40.95 40. 
39 	Repairs and services 1.97 1.65 1.99 1.76 1,95 1.90 1. 
80 	All other departments 0.43 0.40 0.52 0.50 0.57 0.48 0. 

41 	TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.23 0.22 0.27 0.26 0.28 0.27 
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IABLFIAJJ 27. Rapports mnsuela aentes-stocks des grands maqasins, per rayon, Canada, 1984 et 1985 

185 	 1984 

August 	 September 	 October 	 Nooeobet 	 December 	 December 	 Rayon 

AoOL 	 Septembre 	 Octobre 	 tioxelebre 	 DAcembre 	 Odcembre 

0.35 0.33 0.30 0.31 0.39 

0.21 0.25 0.28 0.34 0.28 

0.41 0.45 0.19 0.34 0.45 
0.07 0.10 0.14 0.21 0,28 
0.31 0.31 0.30 0.30 0.40 

0.50 0.32 0.29 0.40 0.51 
0.35 0.34 0.29 0.55 0.69 
0.27 0.29 0.24 0.22 0.30 
0.18 0.32 0.26 0.36 0.71 
0.24 0.30 0.29 0.30 0.61 

0.23 0.27 0.24 0.32 0.51 

0.25 0.28 0.26 0.34 0.29 

0.20 0.22 11,21 0.30 0.42 
0.28 0.29 0.25 0.35 0.66 
0.47 0.28 0.24 0.30 0.50 

S 1 . 

22

0.24 0.20 0.27 0.32 
.90 1,50 1.41 1.62 2.26 

1.22 12.21 0.20 0.20 0.42 

1128 0.22 0.21 0.24 0.54 
0.21 0.22 0.21 0.21 0.16 

0.26 0.26 0.23 0.25 0.32 
0,16 0.23 0.20 0.21 0.25 
0.13 0.16 0.13 0.21 0.36 
0.25 0.27 0.31 0.36 0,22 
0.22 0.23 0.24 0.25 0.25 

0.12 0.12 0.13 0.16 0.30 

0.30 0.34 0.38 0.35 0.29 
0.73 0.80 0.82 0.81 0.86 
0.35 0.38 0.33 0.35 0.56 
0.22 0.20 0.21 0.25 0.45 

0.19 0.17 0.19 0.21 0.30 

0.35 0.36 0.41 0.39 0.36 

0.17 0.19 0.15 0.21 0.50 
0.11 0.10 0.14 0.28 0.63 
0.18 0.16 0.14 0.18 0.35 

0.25 0.24 0.16 0.26 0.46 
0.27 0.27 0.36 0.43 0.35 

1 2.59 57.36 64.23 81.46 92.66 
1,78 2.22 4.23 6.69 6.06 

S 1.56 0.41 0.44 0.86 0.98 

0.29 0.28 0.27 0.32 0.47 

0.44 Robes, 	robes lie mAnage, 	tebliers at unz- 1 
rormes pour dames et. jeuces tullas 

0.38 Manteaux at tailleurs pour dames at jeunea 2 
fdles 

0.48 VAtements sports pour domes at jeunes fxllae 3 
0.28 Fourrures 4 
0.44 ('Atements pour bAbes at enfants at articles 5 

de chambres d'enfants 

0.53 VAtements de fillettes ci d'adolescentas 6 
0.17 Lungerue at xAtements lie nuit pour dailies 7 
0.32 Sous-vAtements 8 
0.71 Chapeaus 9 
0.43 Has pour dames at Futleties 10 

0.60 Oasis, mouflea at articles de parure pour Ii 
dames et 	fillettes 

0.32 Chaussures pour dames, Jeunes titles at 12 
enfants 

0.43 SlAtements pour homes 13 
0.64 Articles dhabullammnt pour homines 14 
0.59 VBtemonts at articles d'habullement. pour 15 

garguns 

0.37 Chasaures pour homines at gaL-cons 16 
2.54 Produits alimantaires at connenes I? 
0.52 Articles de toilette, cosinAtuques at n,Cdx- 18 

cements 
0.58 AppaL-ails at Fouri,itures photographuquas 19 
0.14 Tjm8us 8 Is pikce 20 

0,31 Literie at 	tinge de maison 21 
0.29 Menus articles 22 
0.39 Porcelaine at sarrerie 23 
0.23 RevAtements de plancher 24 
0.23 Tentures, ridesux at houssea 25 

0.32 Lampes, tableaux, muroirs at autras articles 26 
d'wneubleeient pour Is mai500 

0.26 Meubles 27 
0.71 Gras appareils mAnagers 28 
0.54 TAlAuuseurs, 	radios et susiqua 29 
0,46 Articles de mAnage at petits appareils Alec- 30 

iriques 

0.26 Quincaillerie, 	peiniure, papuer-tenturs, 31 
air. 

0.36 Materiel da plomberie, chaut'fage at cons- 32 
t ruct ion 

0.52 Bijouterie 33 
0.66 Jouots at Jeuu 34 
0.34 Articles de sport at ualisaa 35 

0.46 Papeterie, 	liurea at raeuea 36 
0.38 Essence, huile, accessourea d'autoaiobile, 37 

reparation at 	foiurnitures 
115.55 Repas et casse-croOtes 38 

2.36 Seruices at tresaus da rAperstuon 59 
0.77 bus autres rayona 411 

0.48 TOTAL, IWS RAYOtG 41 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivle(1), Unadjusted, Canada, 1983-1985 

TABLEAU 28. Comptes a recevoir(1), non désaisonnalisés, des grands megasins b Is fin du mois, Canada, 1983-198' 

Change from 	Change 
previous 	1985/1984 
month 

Month 	 1983 	1984 	1985 
Variation 	Variation 

Mois 	 par rapport 	1985/1984 
au mois 
précédent 

thousands of dollars 	 per cent 

milliera de dollars 	 pourcentage 

January - Janvier 1,666,708 1,808,015 1,989,953 -7.6 +10.1 
February - Février 1,598,345 1,714,843 1,898,511 -4.6 +10.7 
March - Mars 1,565,461 1,695,173 1,884,093 -0.8 +11.1 
April - Avril 1,582,875 1,709,386 1,897,041 +0.7 +11.0 
May - Mai 1,591,140 1,708,247 1,897,723 -- +11.1 
June - Juin 1,585,200 1,719,376 1,887,639 -0.5 +9.8 
July - Juillet 1,553,254 1,695,008 1,874,327 -0.7 +10.6 
August - Aotit 1,542,394 1,689,630 1,888,254 a-0.7 +11.8 
September - Septembre 1,591,826 1,746,901 1,952,986 +3.4 +11.8 
October - Octobre 1,631,976 1,799,732 2,010,107 +2.9 +11.7 
November - Novembre 1,702,704 1,892,038 2,138,267 +6.4 +13.0 
December - Décembre 1,887,032 2,152,727 2,396,596 +12.1 +11.3 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) les coznptes b recevoir des grands magasins ml les créances actives des sociétés d'acceptation de préts gui travaillent 
lid 	 J0; 

7'/ 	1parI m,s,t 	• Mont i - end 	- iniad r, Ret v i v,ht,' 1), Seaiinroil 1 y dJuntnt, tanads, 1911 1.-1911, 

TABLEAU 29. Comptea è rmcmvoir(1), désaisonnalimés, des granda asgasins h is fin du mois, Canada, 1983-1985 

Change from Change 
previous 1985/1984 
month 

1984 	1985 
Variation Variation 
par rapport 1985/1984 
ati mole 
précédent 

per cent 

pourcentage 

January - Janvier 1,582.0 1,716.0 1,888.0 -0.6 +10.0 
February - Février 1,601.0 1,658.0 1,902.0 +0.7 +14.7 
March - Mars 1,591.0 1,721.0 1,911.0 +0.5 +11.0 
April - Avril 1,607.0 1,733.0 1,921.0 +0.5 +10.8 
May - Mai 1,623.0 1,741.0 1,932.0 +0.6 +11.0 
June - Juin 1,631.0 1,766.0 1,941.0 +0.5 +9.9 
July - Juillet 1,632.0 1,779.0 1,969.0 +1.4 +10.7 
August - AoOt 1,631.0 1,789.0 1,999.0 +1.5 +11.7 
September - Septembre 1,638.0 1,801.0 2,016.0 +0.9 +11.9 
October - Octobre 1,653.0 1,825.0 2,040.0 +1.2 +11.8 
November - Novembrm 1,661.0 1,848.0 2 , 0810r 20r +126r 
December - Décembre 1,665.0 1,900.0 2,102.OP +i.OP +10.6P 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are asmocimted exclusively 
with them. is 

(1) Lea coeiptes b recevoir des grands magasina at lea créances actives des sociétés d'acceptation de prêtm qui travaillerl 
exciumivement mvec cea magasins. 

S 

Month 	 1983 

Mo is 

or ooiiara 

millions de dollars 
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ABLE 30. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 

TABLEAU 30. Ventes mensuellea des grands maqasins, estimations en dollars courants et constants, 
1983-1985 

Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 

IErjOd 
unadjusted change unadjusted change 

• 	
Indice 

erto e 
Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 

nalisés nausea 

$'OOO $'OOO 

1983: 

January - Janvier 206.6 623,021 +3.8 301,559 -0.2 
February - Février 213.2 603,808 +4.5 283,212 +0.3 
March - Mars 211.9 787,544 +13.5 371,658 +9.3 
April - Avril 215.4 775,226 -1.7 359,901 -5.8 
May - Mai 215.8 842,133 +3.5 390,238 -- 
June - Juin 214.9 920,150 +16.3 428,176 +12.3 
July - Juillet 212.9 813,746 +6.5 382,220 +2.9 
Auqust - AoQt 213.8 850,885 +9.7 397,982 +6.3 
September - Septembre 211.1 922,067 +7.1 436,792 +4.1 
(ictober - Octobre 214.3 922,014 +7.3 430,245 +4.2 
\vember - Novembre 215.1 1,138,763 +6.1 529,411 +3.0 
Hrpmher - Décemhre 213.6 1,731,121 +7.6 810,450 +5.0 

ir 	 1 ) 10 	7 	+7. 1  

1984: 

January - Janvier 214.3 649,626 +4.3 303,139 +0.5 
February - Février 218.7 659,594 +9.2 301,598 +6.5 
March - Mars 217.1 806,999 +2.5 371,718 -- 
April - Avril 220.4 843,022 +8.7 382,496 +6.3 
May - Mai 222.0 930,389 +10.5 419,094 +7.4 
June - Juin 220.1 941,728 +2.3 427,864 -0.1 
July - Juillet 218.4 806,592 -0.9 369,319 -3.4 
August - AoCit 218.9 872,423 +2.5 398,549 +0.1 
September - Septembre 215.2 947,365 +2.7 440,225 +0.8 
October - Octobre 220.0 957,060 +3.8 435,027 +1.1 
November - Novembre 220.5 1,254,292 +10.1 568,840 +7.4 
December - Décembre 218.0 1,715,800 -0.9 787,064 -2.9 
Year - Année 218.7 11,384,890 +4.2 5,204,933 +1.6 

1985: 

January - Janvier 219.9 692,108 +6.5 314,738 +3.8 
February - Février 220.5 647,065 -1.9 293,454 -2.7 
March - Mars 222.6 849,077 +5.2 381,436 +2.6 
April - Avril 224.6 901,404 +6.9 401,337 +4.9 
May - Ma: 227.7 990,625 +6.5 435,057 +3.8 
June - Juin 225.8 928,157 -1.4 411,053 -3.9 
July - Juillet 224.1 875,654 +8.6 390,743 +5.8 
'iqust - AoOt 222.2 979,945 +12.3 441,019 +10.7 
;ptember - Septembre 

. 	 ;rtober - Octobre 
221.3 964,843 +1.8 435,989 -1.0 
224.0 1,032,253 +7.9 460,827 +5.9 

N nvember - Novembre 225.4 1,360,177 +8.4 603,450 +6.1 
DFrember - Décembre 223.5 1,835,418 +7.0 821,216 +4.3 
Year - Année 223.7 12,056,726 +5.9 5,390,319 +3.6 
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TABLE 31. Department Store Sales and Stocks, CD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1985 and 1( 

No. 

Department 

Sales 

Ventes 
et des 

MCD in 

MDC en 

- Combined seasonal and 

- Coefficients combines 
jours commerciaux 

December 	November r 

décembre 	Novembre" 

trading day factors 

de corrections des variations 

DecemberP 

DécembreP 

saisonnières 

January(1) 
1986 

)anvier(1) 
1986 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, 6 110.30 135.87 55.53 
aprons and uniforms 

2 Women's and misses' coats and suits 8 174.07 135.52 77.93 

3 Women's and misses' sportswear 4 115.60 141.46 59.92 
4 Furs 12 240.23 231.39 161.27 

5 Infants' 	and children's wear and nursery 5 119.58 150.34 74.62 
equipment 

6 Girls' 	and teenage girls' wear 5 129.13 144.02 50.71 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 145.12 239.53 59.50 

8 Intimate apparel 4 102.72 134.16 80.59 

9 Millinery 9 211.45 231.42 81.29 
10 Women's and girls' hosiery 4 121.70 158.80 81.47 

11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 166.41 238.97 59.52 

12 
accessories 

Women's, misses' and children's Footwear 6 138.63 124.28 59.13 

13 Men's clothing 4 153.71 196.83 60.2 
il€'M; 	f 	ihi 5 140.22 24).11 

7 Food 	anij 	todre1 	produit'; .3 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 1Z1.42 220,48 77.79 

19 Photographic equipment and supplies 4 120.32 224.36 69.85 
20 Piece goode 6 128.54 95.46 81.22 

21 Linens and domestics 3 113.75 155.75 105.92 
22 Smaliwares and notions 4 122.43 146.18 106.56 

23 China and glassware 5 147.59 266.96 56.44 

24 Floor coverings 5 129.76 98.80 79.47 

25 Draperies, curtains and furniture coy- 4 118.17 115.57 70.60 

erinqs 

26 Lnpa, pictures, mirrors and all other 4 146.69 221.14 73.34 

home furnishings 
27 Furniture 5 105.61 95.37 94.09 

28 Major appliances 5 114.43 116.60 91.10 

29 Television, radio and music 5 131.33 199.92 82.96 

30 Housewares and small electrical appliances 3 131.18 216.68 70.91 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 108.74 129.24 69.93 

32 Plumbing, heating and building materials 5 108.65 115.61 75.96 

33 Jewellery 3 136.46 289.30 48.27 
34 toys and gaines 5 221.37 329.09 40.97 
35 Sporting goods and luggage 3 105.26 179.01 71.61 

36 Stationery, books and magazines 4 138.20 229.01 72.05 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 134.36 130.01 82.16 

and supplies 
38 Meals and lunches 3 117.06 146.70 89.13 
39 Repairs and services 6 135.59 124.26 89.0' 
40 All other departments 5 104.25 165.67 73.30 

41 TOTAL ALL D(PART)4NIS 3 129.92 175.23 74.03 

Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section ir; 

the Appendix IV. 
Seasonal factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section in the Appendix 
IV. 

E 
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\I3LEALJ 31. Ventes et stocks des grands luagasins, PI)C at coefficients combines de corrections des variations saisonniires 
des jours cerciaux, 1985 et 1986 

et 

)cks - Seasonal factors 

Stocks - Coelficients de corrections des variations saiaonnières 

Rayon 

CD in December 	Novemberr DecemberP January(2) 
1986 

MDC en décembre 	Novemb rer DCcembreP Janvier(2) 
1986 

No 

3 114.38 88.29 85.45 Robes, robes de ménage, tabliers at uni- 1 
lormes pour dames at Jeunes lilies 

4 121.72 85.79 78.73 Manteaux at tailleurs pour dames et jeunes 2 
Ii Ile 

3 119.89 89.17 83.38 Vétements sports pour dames et ,jeunea lilIes 3 
S 123.12 103.06 95.33 lourrures A 
4 105.99 98.18 82.22 VAtements pour bébCs et enfants at articles 5 

de chambres d'enfants 

4 112.29 76.90 71.53 VAtements de fiilettea et dadolescentes 6 
4 151.30 87.06 84.42 Lingerie at vêtements de nuit pour dames 7 
3 114.60 105.10 107.12 Sous-vAtements 8 
5 183.26 151.03 97.50 Chapeaux 9 
4 114.67 97.99 91.57 Baa pour dames at fillettes 10 

3 145.09 93.57 89.32 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames at 	fillette 

3 100.63 92.40 84.89 Chaussures pour dames, Jeunes lilies at 12 
enlants 

121.77 95.52 72.81 Vêtements pour houn'nes 13 
811.119 1.89 Articles dhabillemeiit pour hommes 14 

'I VAtements et articles dhabillement pour 15 
garçons 

Chsussures pour homes at garcons 16 
Produita alimentatres et connexas 17 

4 127.14 94.41 109.09 Articles de tojiette, coamétiques et médi- 18 
caments 

4 112.89 86.40 98.69 Appareils et fournitures photographiques 19 
4 111.03 103.27 83.82 lissus h is pièce 20 

3 107.97 107.13 92.79 Literie et lAnge de maison 21 
4 97.48 108.01 88.73 Menus articles 22 
3 114.75 115.80 86.70 Porcelaine at verrerie 23 
3 93.46 113.60 98.85 Revétements de plancher 24 
3 102.49 103.37 100.78 Tentures, 	rideaux at houases 25 

4 115.14 86.26 89.88 Lampes, tableaux, miroirs at autres articles 26 
d'aineublement pour is maison 

3 94.95 116.58 93.25 Meubles 27 
4 110.68 108.45 98,63 Gros sppareils ménagers 28 
3 117.06 101.83 92.71 téléviseurs, 	radios et musique 29 
3 118.45 88.14 99.29 Articles de ménage at petits appareila élec- 30 

triques 

3 102.36 97.18 87.94 Quincaillerie, 	peinture, 	papiar-tenture, 31 
etc. 

5 106.24 133.28 95.78 Matérial da piomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 

3 127.07 94.66 95.07 Bijouterie 33 
4 131.27 66.01 81.57 Jouets et jeux 34 
4 111,54 91.74 81.04 Articles de sport at valises 35 

3 124.89 86.89 90.87 Papeterie, 	lieres et revuas 36 
5 99.42 121.91 97.22 Essence, huile, accessoirem d'automobiie, 37 

réparat ion et fournitures 
Repas at casse-crofltes 38 

4 95.69 92.91 9531 . Services at travaux de reparation 39 
5 125.18 82.15 80.97 bus autres rayons 40 

TOfAL, TOUS RAY0NS 41 

lj Préviaion des coefficients combinds de corrections des variations saisonnibres at des jours conmierciaux. 	Pour plus de 
details, consulter Is section "désaisonnalisation" de l'appendice IV. 

(2) Prevision des coefficients cia corrections des variations saisonnières. Pour plus cia details, 	consultar Is section 
"dCsaisonnaliestion" da lappendice IV. 
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Appendix I 

DEFINITIONS 

Retail Location 

A retail location, as defined by Statis-
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per-
sonal consumption. 

Appendice I 

D(FINITIONS 

Point de vente au detail 

Suivant Ia definition de Statistique Canada, 
un point de vente au detail est un local d'affai-
res (habituellement un maqasin) dont l'activité 
principale est is vente de marchandises et des 
services cannexes mu grand public pour Ia consom-
mat ion ménagère ou personneile. 

Department Store 

A retail location is defined as a depart-
ment store outlet if it possesses the fol-
lowinci characteristics and sells the follow-
ing general lines of merchandise: 

Fmily clothing and apparel. This commodity 
qroup is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenaqe wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap-
parel; millinery; women's and girls' ho-
siery; women's and airis' cloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish-
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must he derived from the family cloth-
inq and apparel group. 

Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol-
stered coods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods For dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 

S  least 10% of the outlet's total sales must 
he derived from the furniture, appliance and 
home furnishincis group. 

Grand magasin 

Un point de vente mu detail est un grand maga-
sin s'il passède les caractéristiques suivantes 
et vend les categories de merchandises suivantes: 

Vêtements pour la fanille. Ce qroupe compreiicl les 
articles suivents: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil-
les; vêtements de sport pour dames et jeunes fil-
les; fourrures; vêtements de hébés et d'enfants; 
vêtements de fillettes et d'adolescentes; linge-
rie et vêtements de nuit pour dames; sous-vête-
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil-
les et enfants; vêtements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vêtements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour horn-
mes et ciarcons.  Nota: Le magasin doit tenir mu 
coins six des series mentionnées ci-dessus, dont 
au mains une doit être les vêtemerits ou articles 
d'habillement pour hommes at garçons. Au mains 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vêtements pour la 
famille. 

Meubles, appareils et articles d'aneublement 
rnénager. Ce graupe comprend les articles sui-
vents: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu-
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé-
jour, salle rnanqer ou chanibre b coucher; gros 
appareils, téléviseurs, radios et musique; quin-
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir eu mains quatre des series mentionnées 
ci-dessus, dont au mains une dait être des meu-
bles (de bois ou rembourrés pour salle b manger 
et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a cou-
cher). Au moms 10% des ventes globales du ma-
gasin doivent pravenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublernent ménager. 
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bus a.itres articles (divers). Cette catégori 
comprend toutes les marchandises que tient I 
rnagasin, mais qui ne figurent pas ci-dessuii, is 
telles (pie: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus a la pièce; mercerie et menus ar-
ticles; bijouterie; articles de sport eL valises; 
papeterie, 	livres et 	revues; 	et 	ailments. 
Nota: Le magasin dolt tenir au moms trois des 
series mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au mains 10% des ventes globales dii 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 

Ventes et recettes nettes totales 

Lea ventes et recettes nettes Lotales sont 
définies comme le total des ventes de marchan-
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de reparations, de location de materiel, de la 
vente de repas et d'autres services, moms les 
rendus, les rajustements et lea remises, La Va-
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis-
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autnui at la valeur (au detail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per-
sonnel soot comptées. Les recettes hors exploita-
tion, lea recouvrements de mauvaises créances et 
li I :-1<p 	ne vente clirectes soul 	-  uxrIiis. 

All other (miscellaieous). this category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 

Total Net Sales and Receipts 

Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan-
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 

Stocks 

Lnnntnik; •nqlibent 	lii 	aie ir 	ecu' 
stocks détenus 	Ia fin du mois ou de Ia période 
fioancière la plus rapprochée. 

Couites h recevoir 

Par comptes a recevoir on entend lea cornptes 
et billets a recevoir des clients a Ia fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau credit corisenti 
au cours du mois, moms lea paiements reçus. Lea 
comptes escomptés è la banque, lea titres vendus 
a des sociétés de firiancement des ventes eL lea 
montants dus en vertu d'ri régime de cartes de 
credit ne sont pas cornptés. Les comptes a rece-
voir servant h garantir un emprunt bancaire ne 
mont pam considérés commune &tant escomptés s'ils 
soot encore payables; us sont donc inclus. 

Grand magasin populaire 

Les grands magasins populaires soot définis 
comme étant des points de vente au detail qul 
offrent la même vaste gamme d'articles (voir la 
déuinition d'un grand magasin) que lea grands 
maqasins traditionnels et qui sont qénéralement 
ocuIun-unli'en; u:irnrnuu, IJI - G maqosins ni pt' IX t'e(Lii ts. 	41 

St liCkS 

Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal-
ling nearest the end of the calendar month. 

Accojits Receivable 

Accounts receivable are defined as cus-
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay-
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa-
nies, or amounts owing on account of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 

kinior Ipartment Store 

Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini-
tion) that are sold in the more traditional 
(malor) department stores and are popularly 
df ~w ri 	I1ii( DIJfl 	)pi: NiL I 
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METHODOLOGY 
	

r.(THmoI flClI 

The monthly - ales 	published t 
the Canada, prdVincia anme 	i ani'ea 
leve ii I? 6rit tin iver rdepart-
ñefltt?iiiorganization,%.1tJtJ%response 
ra e is aime or 
cation usually delayed  
store not responded in 
time. The monthly sales figures are esti-
maTed when necessary, due only to late res-
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 

The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu-
lated from the reportina organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
irder to provide an estimate of sales by 
clopartment at the Canada level. 

The monthly stock values by department, 
oblished at the Canada level, are based 

only on the organizations which provide the 
reguired breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 

The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv-
able. Data for late respondents are esti-
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 

Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les regions métropo-
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 10, Ia pu-
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pam fait parvenir as declaration 
dans les délais prévus. Dons le cam d'une réponse 
tardive, ii est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace è une 
méthode d'imputation qui est unique h chaque 
firrne. 

Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu-
hue pour le Canada n'est fondé quo sur les fir-
mes qui présentent is ventilation requise des 
ventes. La repartition an pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déciarantes 
est appliquée au chiffre rnensuel des ventes tota-
les pour le pays afin détablir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 

Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes at des stocks. Pour chaque rayon, le rap-
port des ventes aux stocks (calculé h partir des 
declarations des firmes) est appliqué a i'estima-
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 

Le chiffre des comptes h recevoir menBuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés do 
grands maqasins gui ont do tels comptes. Los don-
nées relatives aux enquêtés retardataires mont 
estimées comme suit: on calcule d'abord Ia varia-
tion en pourcentage des comptes recevoir des 
firmes déclarantes, puis on Ia fait porter sur 
los chiffres du mois précédent do Ia firme retar-
dataire. 
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Apptndix III 

DATA RELIABILITY 

Non-sampling Errors 

The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con-
sidered as a complete census of the popula-
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart-
ment store locations, errors in published 
data can occt,r. These errors, called non-
sampling errors, are present whether a sam-
pie or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 

Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coveraae 

• 	of the population of interest. 

Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-
tics of the auestion, inability or unwill-
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques-
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter-
viewers in explaining questions or inter-
preting responses under different modes of 
communication. 

Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
respondino units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex-
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re-
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in-
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob-
tain as high a response rate as possible. 

Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 

S 

	

	such as coding, data entry, verification, 
editing, weicihting, tabulation, etc. 

Appendice III 

FIABILITE DES DONNES 

Erreurs non liées a I'échantillonnage 
L'enquête mensuelle sur les ventes et lea 

stocks des grands magasins porte sur tous lea 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énuméres la fin de cette publication. rtant 
donné qu'elle peut être considérée comme un 
recensement exhaustif de Ia population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnaqe. Par contre, même lea données 
publiées d'un recensement gui dénombre intégrale-
ment h chaque mois l'ensernble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent être entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées è l'échan-
tillonriage, se retrouvent tant dans les recense-
ments que dana les enquêtes par échantillonnage. 
Flies sont dues b un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 

Le champ couvert par l'enquête. L'erreur résulte 
dun listage incomplet et d'une couverture insuf-
uisante de la population visée. 

La réponse. Ici, l'erreur peut être attribuable è 
Is conception du questionnaire et aux caracté-
ristiques de la question, b l'incapacité ou mu 
refus de l'enquêté de fournir des renseignements 
exacts, b l'interprétation fautive des questions 
due a des problèmes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer b l'autre dana le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 
réponses. 

La non-réponse. Certains enquêtés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les donn6e8 rela-
tives aux non-répondants peuvent être imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 

l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connalt généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci vane beaucoup selon les 
caractéristigues qui distinguent lea répondants 
des non-répondants. Comme Ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur è mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 

Le traite.ent. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co-
dage, l'entrée, la verification, la pondération 
et la totalisation. 
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Non-sampling errors are difficult to mea-
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de-
signed to minimize different interpreta-
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out. for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non-
response rate as well as the response 
burden. 

Ii est difficile de mesurer lea erreurs flU: 

liées 'a l'échantillonnage. En oulre, ii faut lu' 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas l'uti-
lisation ou 'a l'interprétation des chifires défi-
nitifs. En ce qui concerne les estimations dii 
present bulletin, tout a été mis en oeuvre afiri 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi-
nis avec beaucoup de precision; lea questionnai-
res ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétalions éventuelles; 
les diverses étapes de verification et de traite-
ment ont fait l'objet de contrôles d'acceptat.ion 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien negligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 

Non-spling Error Measures 

One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 

The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de-
partinent st.ore locations and (2) the orgami-
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart-
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza-
tional unit. 

The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 

Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres-
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 

Estimation des erreurs non liées a l'échantillon-
nje 

Parmj les erreurs non liées 'a l'échantillon-
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré-
ponse qui aideront l'utilisateur 'a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unites qui ant répondu assez tot 
pour être incluses dans Ia présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, eat le taux 
de réponse des données, c'est--dire la propor-
tion des chiffres publiés qui est I r' i'ir 1-
renseignements réellement déclar('. 41 

Lea unites utilisées pour cal ;1 	I 
réponse de l'enqute sur les ventes et 1u'; slIU;k;; 

des grands magasins est fondée sur (1) les unites 
d'enquête - soit lea 10 provinces, lea deux ter-
ritoires et lea qjatre regions métropolitaines oô 
lea sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unites orgamisation-
nelles - les sociétés des grands magasins elles-
mêmes. Par exemple, une soctété de grands saga-
sins qui produit une declaration pour 20 magasins 
en Ontario eat considérée comme une unite d'en-
quete et une unite organisationnelle alarm qu'uie 
firme dont la declaration porte aur cinq magasins 
'a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni-
tés d'enquête maim seulement une unite organisa-
tionnelle. 

Les variables dont ii faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse mont les ventes, 
les stocks et lea comptes 'a recevoir. 

Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquête en mat ière d'erreurs dues 'a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unites d'enquête et des unites 
organisationnelles 	correspondantes 	qui 	ant 
répondu assez LOt pour être incluses dans 1' 
present bulletin. Par contre, la fraction di 
réponse constitue le pourcentage des donnée; 
publiées qui sont fondées sur des renseignernent;; 	40 
effectivement déclarés par lea grands maqasins. 
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cell of 20 organizational units in which 

S Lye respond for a particular month would 
ive a response rate of 25 0% in terms of 
bese units. If the five units represented 
A million out of a published estimate of 

$10 million, the response fraction would he 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu-
res should he considered. 

Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unites organisationnelles dont cinq 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unites représeritent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil-
lions, Ia fraction de réponse s'élèverait b 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, b lui seul, 
tendarice b déprCcier Ia fiahilité de l'estimation 
dans un tel cas, it faudrait tenir compte des 
deux unites de mesure. 

TEXT TABLE I. Measures of Relithility, Depart.ent Stores, Canada, 1985 

December 

TABLEAU EXPLICAJIF I. Mesure de la uiabilitC, grands niagasins, Canada, 1985 

Décembre 

Response rate 

Taux de réponse 

Survey units 

Hnités d'en-
iête 

rr cent - pour 

Organizational 
units 

Unites orga-
nisationnelles 

age 

Response fraction 

Fraction de 
réponse 

Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 	 99.0 	94.4 	99.9 

Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 	 ... 	55.6 	87.3 

Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 	 ... 	38.9 	63.0 

Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir A la fin du mois 	... 	100.0 	100.0 
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Appendice IV 

SEASONAL ADJUSTItNT 
	

fXSA1SONNAL ISA! ION 

Time series contain the elements essen-
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes throuqh 
time."(l) In usinq time series to observe 
economic activity, economists and statisti-
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move-
ment or trend, the cycle, the seasonal (va-
riations) and the irregular (fluctuations). 
These movements are caused by various econo-
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less reqular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter-
vals and thus have a major impact on the 
rate of economic activity. 

H the interest of accurately interpreting 
~ v fundamental evolution of an economic 

phenomenon and producing forecasts of super-
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-.ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of addino one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per Se. The estimated 
data are derived from forecasts and back-
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 
type. 

The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend-
cycle, to calculate the ratios of the origi-
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final sea-
sonal factors are produced only after these 

(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canadian Statis-
tical Review, August 1974. 
Hr further information see the X-11-
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
rtella Bee Daqum, Statistics Canada, 
flritalogue 12-564E, Occasional. 

Les series temporelles ou chronologiques corn-
portent les éléments essentiels lb Ia description, 
l'explication et la prevision du comportement 
d'un phénomène économique. "Ce sont des dossiers 
statisticiues de l'évolution des processus écono-
nhiques dans le temps(1)". L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique h l'aide des series temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes princi-
pales dii comportement des series temporelles: la 
tendance b long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonnières et les 
fluctuations irrégulières ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causes par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonnières sont les fluctuations 
périodiques plus ou moms régulières qui se pro-
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météoroloqique normal, des congés fixes et d'au-
tres événements gui se répétent b intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
façon significative le taux d'activité. 

Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
1 'evolution fondamentale d'un phénomène économi-
que et de produire me meilleure prediction, 
Statistique Canada rajuste les series temporelles 
au moyen de Ia méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser l'im-
pact des variations saisonnières sur les series. 
Cette technique consiste essentiellement è ajou-
ter une année de données brutes h chacune des 
deux extrérnités de Ia série initiale avant de 
procéder Is désaisonnalisation proprement dite. 
Les données estimatives proviennent d'extrapola-
tions prospectives et retrospectives réalisées 
par des modèles ARMMI (modèles autorégressifs 
moyennes mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 

La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel N la méthode de rapport aux moyen-
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir me estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de Is 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai-
sonniers è partir de ces dits rapports. Les fac-
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 

La désaisonnalisation des series temporelles 
économiques: quelques remarques; tire è part 
de Ia Revue statistique du Canada, aoOt 1974. 
Pour plus anple information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-AR*II, par Estella 
Bee Daqum, Statistique Canada, NO 12-564F au 
catalogue, hors série. 
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operations have been repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter-
mine the seasonal Factors necessary to cal-
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 

While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally-
adjusted series still contains on irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 

To assist the user, the Months of Cycli-
cal Dominance number, MCD, is provicied.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com-
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi-
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move-
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 

Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart-
ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 
1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 

See Table 31. 
Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): 	The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 

lorsque ces opérat ions ont été exécutées è pl :-
sieurs reprises(3). Ces étapes determinant I 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul i 
données désaisonnalisées finales, sont depuis n: 
1983, exécutées a chaque mois au lieu d'une seu1 
fois par an. Ii nous est donc possible de mettre 
a jour mensuellement les series de référence des-
quelles on derive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 

Bien que Ia désaisonnalisation permette de 
mieux compreridre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série clésaisonnalisée n'en con-
tient pas moms une composante irrégulière. De 
légères variations d'un mois l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'être que de 
simnpies mouvements irréguliers; pour avoir une 
rneilleure idée de la tendance fondamnenlale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les series 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 

cette fin, on retient l'usage des mois 
dominance cyclique, ou MDC(3). 11 s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels ui certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, ii s'agit de la période pendant 
laquelie le taux de variation moyen absolu de Ia 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguiière. 
Le MDC peut être considéré comme le nomnbre 11 ,  
mois que doit durer une variation de la sent 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse être raisonnablement certain que I 
tendance-cycle de la série évolue dans Ia men' 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhait-
ble puisqu'il indique la presence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série peu près au 
même niveau de lissage, queue que soit Ia taille 
de la composante irrégulière dans la série mi-
t i ale. 

Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé mu 
niveau du Canada est dérivé de "façon indirecte" 
en faisant is somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de "facon di-
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisomalisation inter-
polative a été adoptée en mars 1984. Pour Ia 
période s'échelonnant de mai 1983 a février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison-
nalisation interpolative, employant une prevision 

Voir tableau 31. 
Consulter: Lothian, J. el Morry, M. (1977:: 
Aggregation directe ou indirecte, Ottawt,, 
Division des series chronologiques, de I. 
recherche 	et 	de 	l'analyse, 	Statistiqin- 
Canada. 

I 



49 

:rojected factor for the current month only, • was utilized. Prior to May 1983, seasonally 
djusted data were derived on a monthly 

hasis by employing projected seasonal 
Factors (forecasted one year in advance) 
talcu1ated once a year. 

REVISION PROCEDURES 

Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al-
most impossible sometimes) and costly, re-
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 

Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
'rinsequently, the revised figures are pu- 

S bushed in the March issue of the following 
gear of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an-
ual. In the case of the monthly revisions, 

the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata-
logue (July), while the annual revisions are 
puhlished once a year in the March issue. 

Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 

CONSTANT DOLLAR ESTIMATES  

du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mal 1983, lea données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 
rnensuelle, h l'aide de previsions (urie année 
l'evance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 

PROCI!DtJRES DE RVISION 

Puisque les enqu&tes statistiques sorit sujet-
tea i différents types d'erreurs (telles qu'ex-
plicitées précédemment dana cette section) et 
qu'il serait très coQteux et difficile (pratique-
ment impossible parfois) d'atteindre, a partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, ii faut donc 
reviser les résultats sur une base régulière afin 
de mettre jour lea series statistiques en dé-
coulant, b mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 

On compte donc des revisions de deux types en 
regard 'a l'enquête sur les ventes et stocks des 
grands magasins: lea premieres sont liées a la 
Façon dont lea données sont produites tandis que 
lea secondes résultent de la procedure de désai-
sonnalisation. Les r6visions du premier type ne 
se rapportent quaux seules donnêes de l'année 
précédente. Elles sont. effectuées h Ia fin de 
l'année et lea résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
present bulletin. Lea revisions du deuxièrne type 
sont b Ia fois mensuelles et annuelles. Dana le 
cas de celles mensuelles, lea résultats rectifiés 
qui réfèrent mu mois courant (soit juin par exem-
ple) sont ajoutées a la publication du mois sui-
vant (juillet) landis que les revisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois Pan, dana le bulle-
tin de mars. 

En général, on avise l'utilisateur de ces 
changemerits, en inscrivant un "r" a cute du non 
du mois auquel on applique des revisions. 

ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 

To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Table 30), 
estimates of sales by department group are 
deflated by the Industry Measures and Analy-
sis Division of Statistics Canada using a 
commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Con-
sumer Price Indexes. These deflated depart-
ment group estimates are then totalled to 
give an estimate of total department store 
sales in constant dollars. The published 
rice index is an implicit index calculated 

S  by dividing the total current dollar sales 
Patimate by the total constant dollar sales 
estimate. 

Afin d'obtenir Ia valeur estimative de l'en-
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau 30), lea estimations des yen-
tea relatives aux principaux groupes de départe-
ments sont dégonflées par la Division des mesurea 
et de l'analyse de l'industrie de Statistique 
Canada, au moyen d'une ventilation par produit 
basée originalernent sur l'enquête de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix 
Ia consommation appropriés. Lea estimations de 
ces groupes de rayons ainsi dégonflêes sont par 
Ia suite totalisées pour produire l'estimation de 
P ensemble des ventes des grands magasins on 
dollars constants. L'indice des prix gui eat 
publié est un indice implicite obtenu en divisant 
le chiffre estimatif des ventee totales en dol-
lars courants per l'estimatiori correspondante en 
dollars constants. 
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NL14BR (F SHOPPING DAYS 

The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 

NOHBH[ 0E JOURS COI4IERCIALJX 

Le nombre de Jours corn!nerc iaux sur 1esqu 
sont bases les renseignements présentés ici vat 
d'un mois 'a l t autre. Le tableau explicatif H 
donne le riombre de jours pour la période la p1s 
récente. 

TEXT TABLE II. P&jmber of Shopping Days, by Month, 1984 and 1985 

TABLEAU EXPLICATIF 11. Noibre de jours co.erciaux, par mois, 1984 et 1985 

1985 	 1984 

Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de Jours sainedis 
commercimux commerciaux 

January - Janvier 26 4 26 	 4 
February - Février 24 4 25 
March - Mars 26 5 27 
April - Avril 25 4 24 
May - Mai 26 4 26 
June - Juin 25 5 26 
July 	- Juillet 26 4 26 
August 	- AoCit 26 5 26 	 4 
September - Septembre 24 4 24 	 5 
October - Octobre 26 4 26 	 4 
November - Novenibre 26 5 26 	 4 
December - Décembre 25 4 25 	 5 

S 

0 
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Appendire V 

DAIA CONFIDENJIALILY 

Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi-
fiable business without the previous consent 
in writing of that husiness.(5) The disclo-
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
riciorously controlled and requlated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 

Another way of preserving data confiden-
tiality without havinci to enter an "X" is to 
'nhine (consolidate) the information from 

b selected regions (or selected cells) for the 
iane item. The data in question can then 
imply he aqoregated and published in a less 

letailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the Rritish Columbia data. 

The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor-
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 

CONFIDENIIALIJE DES LX)NNEES 

La loi interdit b Statistigue Canada de diffu-
ser au grand public des donnécs qui pourraient 
servir è identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette derniè-
re(S). Ainsi, le dévoilement de données suscepti-
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particulière est sys-
tématiquement contrôlé suivant des dispositLons 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli-
cation des rqles sur le caractère secret d'une 
partie des résultats des enquetes sur Ic commerce 
s'établit donc de manière 'a ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unites 
statistiques) composées de moiris de trois compa-
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel-
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'jnformatjon concernant ces cellu-
les est dissimulée en itiscrivant un X aux diffé-
rents postes visés dans la publication. 

Une autre facon de preserver le caractère con-
lidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste a grouper (consolider) 
pour certaines regions (ou certaines cellules) 
l'information dun rnême poste. Il suffit alors 
d'agréoer les données visées et de les presenter 
sous une forme moms détaillée mais qui respecte 
la consigne de conuidentialité. Par exemple dads 
bien des cas, les données relatives aux Territoi-
res du Nord-fluest et du Yukon sont incluses avec 
celles de lo Colombie-Britannique. 

Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
règles, le caractère privé de l'information est 
préservé et n'affecte que très margmnalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquêtes sur le commerce. 

EXPLANATORY NOTES 
	

NOTES EXPLICATIVES 

the percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol-
lar volume of receipts for each of the per-
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e. those in operation in 
both of the periods being compared. 

(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy'. 

Les variations des ventes en pourcentage doti-
nées dans la présente publication sont fondées 
sur Is valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
gui les ant fermées; autrement dit, dies ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dons toutes les périodes en cause. 

(5) Voir l'article 16, intitu[ée Secret, du cha-
pitre 15 He la Loi sur la 	latist.iqi.. 

10 
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The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
sellino value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 

The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 

The metropolitan areas are census metro-
politan areas. 

The couvnodity reference list, which des-
cribes in detail the conirnodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 

Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 

See Table 26. 
See Table 27.  

On obtient les ratios stocks-ventes(6) cii di- 
visant la valeur marchande des stocks a hi liii iI 
mois par le chiffre des ventes pour le moi. 	do 

On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di-
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en debut et 
en fin de mois. 

Les regions métropolitaines correspondent aux 
regions métropolitaines du recensement. 

La hate de référence des marchandises, qui 
décrit en detail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 

Lea chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands Inagasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du present bulletin. Les 
revisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 

Voir tableau 26. 
Voir tableau 27. 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS- LISlE DES ORCANISATIONS DE GRAM)S MAGASINS 

MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE CRAM)S MAGASINS TRADITIONNELS 

Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 
Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 
Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée juillet 1984) 
Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 
Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 
Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 
Houaens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 
Hubert, Magasin J.O., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario(2) 
Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 
Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. F., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 

février 1983) 
Robinson Ogilvy Inc., 18 James St., Hamilton, Ontario 
Sirnpsons Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 
Smith & Chpp1e Ltd., 24 Rirrh St., Chaplenu, flritrio 
Woodw,1 	nres 	ed., flU Wc 	Im;t irqs 	t , Vincouver, Nri iTh 

JuNIOR DFPARIMFNT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIUNS DI GRAS MAGAINS I'OI'tJIAIRFS 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., F3rampton, Ontario 
Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 

1984) 
Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 
Woolco Department Stores, do F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 
Zeller's Ltd., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, Québec 

(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 
Gouclies Ltd. eat reclassifié mu groupe des magasins de "Vétements pour famille" depuis le 1er 
janvier 1985. 
All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) bus lea grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest sont reclassifies b d'autres 
genres de commerce du oroupe des maqasins de "Marchandises diverses" depuis le ler janvier 1985. 
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dustrie. 

Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands rnagasins. N., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 

63-004 Ventes des grands magasins par region. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre-
mier numéro, 1950 ([SSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de detail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numêro, 1929 (ISSN 0380-
6146). 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
1111. Environ 25 pages. Premier nuinéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 

(,3-1)10 Stocke nninlnerc lotix 	'. , 	Bi1 . 	30 pagei. 
tor 	iitcntri. 	1 	1.7 	HNL'hll- / 	7 	. 

613-210 Magasi.ns tie déta ii i succurtales et lee 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380-
7878). 

Catalogue 

63-1302 Department Store Sales and Stocks. 
H., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. H., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 

63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380-
6146). 

63-007 New Motor Vehicle Sales. H., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventor e;. H., flil. 
30 pages. 	F irst. 	Issu, 	137.7 
03130-71 77). 

613-210 Ret all [ho in arid Depart inerit 	stores. 
A., BiI. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 

63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 

63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 

63-219 Campus Book Stores. A., BL1. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
13-660-506-13-0) 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 

63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 

63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier riuméro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 

63-224 Recueil statistique des etudes de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 

63-538 Commerce de detail statistiques histori - 
ques, 19721979. 11.5., Oil. 65 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-1)) 
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H.S., 8i1. 60 pages. Premier nuinéro, 1974. 

Catalogue 

63-603 Magasins de vêtements pour hommes, 1981 

63-606 Magasins de vente au detail de chaussures, 
1977 

63-607 Pharmacies au detail, 1981 

63-608 Fleuristes détaillants, 1981 

63-609 Bijouteries au detail, 1981 

63-610 Magasins de vente au detail de quincaille-
ne, 1980 

63-611 Magasins de vente au detail de vêtements 
pour dames, 1980 

63-612 Magasins de vente au detail de vêtements 
pour Ia famille, 1980 

3 	I 
t0 pages. First Issue, 1974. 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1981 

63-608 Retail Florists, 1981 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 

M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 

In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 

wide range of statistical reports on 
(anadian economic and social affairs. A corn-
)rehensive catalogue of all current publica-
ions is available from Statistics Canada, 

Ottawa (Canada), K1A 016. 

Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 

M. - Mensuel 	A. - Annuel 	Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 

Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statist ique Canada publie une grande varlété de 
bulletins statistiques sun la situation écono-
rnique ci sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courarites 
en s'adressant Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A 016. 

NO 11-204F, prix Canada $5.00, Autnes pays $6.00. 
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