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Data in Many Forms... 

Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print-
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval syatem. 

How to Obtain More Infor.ation 

Inquiries about this publication and related statis-
tics or services mhould be directed to: 

Retail Trade Section, 
Industry Division, 

Statistics Canada, 	Ottawa, 	K1A 016 	(Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 

St. 	John's 	(772-4073) Stugeon Falla 	(753-4888) 

Halifax 	(426-5331) Winnipeg 	 (949-4020) 

Montréal 	(283-5725) Regina 	 (359-5405) 

Ottawa 	(990-8116) Edmonton 	 (420-3027) 

Toronto 	(966-6586) Vancouver 	(666-3691) 

Toll-free 	access 	is 	provided in 	all 	provinces 	and 
territories, 	for 	usera 	who reside outaide the 	local 
dialing area of any of the regional reference centres. 

Newfoundland and Labrador Zenith 0-7037 

Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 1-800-565-7192 

Quebec 1-800-361-2831 

Ontario 1-800-268-1151 

Manitoba 1 -800-282-8006 

Saskatchewan 1(112)800-667-3524 

Alberta 1-800-222-6400 

British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 

Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
Northwealel 	Inc.) Zenith 0-8913 

Northwest Territories 
(area served by 
Northwemlel 	Inc.) Zenith 2-2015 

How to Order Publications 

This and other Stotiatics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through th local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A 016. 

1(613)990-8114 
1(613)990-8115 

Des données sous plusieurs formes... 

Statistique Canada diffuse lea donnéea sous formes diverses. 
Outre lea publications, des totalisations habituelles et spi 
cialea aont offertes sur imprimes d'ordinateur, aur microfi 
ches et microfilms et sur bandes magnetiques. Des cartes i' 
dautres documenta de référence géographiques aont disponibles 
pour certaines sortes de donnéea. L'accès direct h des données 
agrégéea eat possible per le truchement de CANSIM, Ia base de 
donnéea ordinolingue et le système dextract ion de Statistique 
Canada. 

Comeent obteni r d' autres renseiements 

Toutea demandes de renseignements au aujet de cette publica-
tion ou de statistiques et services connexes doivent etre 
adresaées : 

Section dl commerce de detail, 
Division de l'industrie, 

Statistique Canada, Ottawa, K1A 016 (téléphone: 990-9665) ou 
au centre de consultation de Statiatique Canada : 

St. John's 	(772-4073) Sturgeon Falls 	(753-4888) 

Halifax 	(426-5331) Winnipeg (949-4020) 

Montréal 	(283-5725) Regina (359-5405) 

Ottawa 	(990-8116) Edmonton (420-3027) 

Toronto 	(966-6586) Vancouver (666-3691 

Un 	service 	d'appel 	interurbain sans 	frais eat 	offert, 	da 
toutes lea provinces et dsns lea territoires, aux utilisateurn 
qul tiobitent a 	l'extérieur dee zones de cojnicatiori locale 
des centres régionaux de consultation. 

Terre-P4euve et Labrador Zenith 0-7057 
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The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applica-
ble. 

- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act. 

S I GNE S U)NVE N r I INNI [.5 

Voici Ia signification des signes convention-
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou zero. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectiuiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de Ia 
Loi sur Ia statistique relatives mu secret. 

NOTE 
	

NOTA 

i'nmpnnen 	roy not odd to Lot ols due to 

A N4)lE ON CANSIM 

Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 613-990-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 

los ehiffres ovont 6t.6 arrondis, fts totoiix np 

tJ II All 	tJJl I L 	[ANS IM 

La banque de données inlorrnol isées de Stt 
que Canada CANSIM (Système canadien dinformation 
socio-economique) fournit mu public certaines sta-
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice no 112) et 
sur de nombreuses autres series, par le bimis d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par tine machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser mu personnel de Is 
Division CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-990-8200), ou aux conseil-
lers régionaux des bureaux de Statistique Canada 
situés b travers le Canada. 

This publication was prepared tinder the di-
rection of: 

• D. Desjardins, Director, Industry Divi-
sion 

A.R. Tanner, Chief, Industry Division, 
Retail Trade Section 

Cette publication a été rédigée sous Is direction 
de: 

• D. Esjardins, directeur, Division de l'indus-
tr ie 

A.R. Tanner, chef, Division de l'industrie, 
Section du commerce de detail 



T1RLF 01 CONTENTS 	 TARLE OhS WiTIERFS 

p 

Introduction 	 vii 	Introduction 

Charts Graphies 

1. Department Store Sales, by Month, 1. Ventes des grands magesins, par mois, non 
Unadjusted and Seasonally Adjusted, désaisonnaliséeg et désaisonnalisées, 
Canada, 	1983-1985 viii Canada, 	1983-1985 

2. Department Store Stocks, by Month, 2. Stocks des grands rnagasins, par mois, non 
Unadjusted and Seasonally Adjusted, désaisonnalisés et désaisonnalisés, 
Canada, 	1983-1985 viii Canada, 	1983-1985 

3. Department Store Sales and Total Re- 3. Ventes des grands magasins et commerce de 
tail 	Trade, by Fkrnth, 	Canada, 	1983- detail total, par mois, 	Canada, 	1983-1985 
1985 ix 

4. Department Store Sales, Current and 4. Ventes des grands magasins, estimations 
Constant 	(1971) Dollar Estimates, en dollars courants et constants (1971), 
1983-1985 x 1983-1985 

5. Department Stores' Month-End Ac- 5. Montant b recevoir des grands magasins 
counts Receivable, Canada, 	1983-1985 x Ia fin du mois, 	Canada, 	1983-1985 

flcpartment Store Sales, 	Provincial 6. Ventes des grands magasins, distribution 
Histribution by Type of Organization xi provinciale per genre d'organisation 

Highlights xiii 	Points saillants 

Table Tableau 

1. Department Store Monthly Sales, by 1. Ventes mensuelles des grands magasins, 
Department, Canada, 	1984 and 1985 2 per rayon, 	Canada, 	1984 et 1985 

2. Department Store Monthly Sales,  Ventes mensuelles des grands maqasins, 
Seasonally Adjusted, by Department, désaisonnalisées, par rayon, 	Canada, 
Canada, 	1984 and 1985 4 1984 at 1985 

 Total Department Store ftnthly 3. Total des ventes mensuelles des grands 
Sales, by Province, 	1984 and 1985 6 maqasins, par province, 	1984 et 1985 

4. Total Department Store Monthly 4. Total des ventes mensuelles des grands 
Sales, by Selected Ptropolitan magasins, par certaines zones métropoli- 
Area, 	1984 and 1985 6 tames, 	1984 et 	1985 

5. Major Department Store Monthly 5. Ventes mensuelles des grands maqasins 
Sales, by Province, 	1984 and 1985 8 traditionnels, par province, 1984 et 

1985 

6. Major Department Store Monthly 6. Ventes inensuelles des grands magasins 
Sales, by Selected Metropolitan traditionnels, per certaihes zones me- 
rpa. 	1984 	mnd 	1 QH 8 t rnn1 i 	jrp 	1 

vii 

viii 

viii 

ix 

x 

x 

xi 

xiii 

2 

4 

6 

6 

8 



TABLE (F CONTENTS - Continued 	 IBLE (FS MTIERE5 - suite 

P 

Table Tableau 

7. Junior Department Store Monthly 7. Ventes mensuelles des grands magasins 
Sales, by Province, 	1984 and 1985 10 populaires, 	par province, 	1984 et 1985 10 

B. Junior Department Store Monthly B. Ventes rnensuelles des grands rnaqasins 
Sales, by Selected Metropolitan populaires, par cetaines zones métropo- 
Area, 	1984 and 1985 10 litaines, 	1984 et 1985 10 

9. Number of All Department Store Lo- 9. Nombre de points de vente de l'ensemble 
cations, by Province, 	1984 and 1985 12 des grands maqasins, par province, 	1984 

et 1985 12 

10. Number of All Department Store Lo-  Mornbre de points de vente de l'enseeible 
cations, by Selected Metropolitan des grands magasins, par certaines zones 
Area, 	1984 and 1985 12 métropolitaines, 	1984 et 1985 12 

 Number of Major Department Store 11. Nombre de points de vente des grands 
Locations, by Province, 	1984 and rnagasins traditionnels, 	par province, 
1985 14 1984 et 1985 14 

12. Number of Major Department Store 12. Nombre de points de vente des grands 
Locations, by Selected Metropolitan magasins traditionnels, par certaines 
Area, 	1984 and 1985 14 zones métropolitaines, 	1984 et 1985 14 

13. Number of Junior Department Store 13. Nombre de points de vente des grands 
Locations, by Province, 	1984 and magasins populaires, par province, 	198A 
1985 16 et 	1985 11 

14. Number of Junior Department Store 14. Nbmbre de points de vente des grands 
Locations, by Selected Metropolitan magasins populaires, par certaines zones 
Area, 	1984 and 1985 16 métropolitaines, 	1984 et 1985 16 

15. Total Department Store Cumulative 15. Ventes cumulatives des grands magasins, 
Sales, by Department, Canada, 	1984 par rayon, Canada, 	1984 et 1985 18 
and 1985 18 

16. Total Department Store Cumulative 16. Total des ventes cumulatives des grands 
Sales, by Province, 	1984 and 1985 19 magasins, par province, 	1984 et 1985 19 

17. Total Department Store Cumulative 17. Total des ventes cumulatives des grands 
Sales, by Selected Metropolitan magasins, par certaines zones métropoli- 
Area, 	1984 and 1985 19 tames, 	1984 et 1985 19 

18. Major Department Store Cumulative 18. Ventes cumulatives des grands inagasins 
Sales, by Province, 	1984 and 1985 20 traditionnels, 	par province, 	1984 et 

1985 20 

19. Major Department Store Cumulative 19. Ventes cumulatives des grands magasins 
Sales, by Selected Metropolitan traditionnels, par certaines zones me- 
Area, 	1984 and 1985 20 tropolitaines, 	1984 et 1985 20 

20. Junior Department Store Cumulative 20. Ventes cumulatives des grands magasins 
Sales, by Province, 	1984 and 1985 21 populaires, par province, 	1984 et 1985 ?1 

21. Junior Department Store Cumulative 21. Ventes cumulatives des grands maqasins 
Sales, by Selected Metropolitan populaires, par certaines zones métropn- 
Area, 	1984 and 1985 21 litaines, 	1984 et 1985 

I 



TABI F 	(I 	CON! F NT S IAFI F 	1S MATINWS 

Table Tableau 

22. Sales and Market Share of Depart- 22. Ventes et parts de marché des grands ma- 
ment Stores by Type of Organiza- gasins par type d'organisation, Canada, 
tion, 	Canada, 	1983-1985 22 1983-1985 22 

23. Market Share of Department Stores 23. Parts de marché des grands magasins en 
of Total Retail 	Trade, by Province relation au total du commerce de detail, 
and Selected Metropolitan Area, par province et certaines zones m6tropo- 
1983-1985 23 litaines, 	1983-1985 23 

24. Department Store Monthly Stocks, by 24. Stocks mensuels des grands magasins, par 
Department, 	Canada, 	1984 and 1985 24 rayon, 	Canada, 	1984 at 	1985 24 

25. Department Store Monthly Stocks, 25. Stocks mensuels des grands magasins, 
Seasonally Adjusted, by Department, désaisorinalisés, per rayon, Canada, 	1984 
Canada, 	1984 and 1985 26 et 1985 26 

26. Department Store Monthly Stock- 26. Rapports mensuels stocks-ventes des 
Sales Ratios, by Department, grands magasins, par rayon, Canada, 	1984 
Canada, 	1984 and 1985 28 et 1985 28 

27. Department Store Monthly Sales- 27. Rapports mensuels ventes-stocks des 
Stock Ratios, by Department, 	1984 grands magasins, par rayon, Canada, 	1984 
and 1985 30 et 1985 30 

partment Stores' Month-End 28. Montants b recevoir, non désaisonnalisés 
''counts Receivable, Unadjusted, des grands maqasins a Is fin du rnois, 
(inada, 	1983-1985 32 Canada, 	1983-1985 32 

;-. Department Stores' Month-End 29. Montants b recevoir, désaisonnalisés 
Accounts Receivable, Seasonally des grands maqasins & la fin du mois, 
Adjusted, 	Canada, 	1983-1985 32 Canada, 	1983-1985 32 

30. Department Store Sales and Stocks, 30. Ventes et stocks des grands maqosins, 
MCD and Combined Seasonal and P4)C et coefficients combines de correc- 
Tradinq Day Factors, 	1985 34 tians des variations saisonnières et des 

jours commerciaux, 	1985 34 

Appendix appendices 

I. Definitions 39 I. Definitions 39 

II. Methodoloqy 41  Méthodolocile 41 

 Data Reliability 43 III. Fiabilité des données 43 

IV. Seasonal Adjustment 47 IV. Désaisonnalisation 47 
Revision Procedures 49 Procedures de revision 49 
Number of Shoppinq Days 50 Nombre de jours comerciaux 50 

V. Constant Dollar Estimates 51 V. Estimations en dollar constants 51 
Data Confidentiality 51 Confidentialité des données 51 
Explanatory Notes 53 Notes explicatives 53 

VI. List of Department Store Organiza- VI. Liste des organisetions de grands maga- 
tions 55 sins 55 

Se 1-nt 1 	Pih1 	I nri Cpi de 	I itih 1 lcnl 	I uru; 





INIROI)IJC1 ION 

The present uiiverse of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 

For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division (formerly Merchan-
dising and Services Division), to be utiliz-
ed. (The census also measures the activities 
of "establishments", however, this concept 
is not used in the monthly survey of depart-
ment stores.) tinder the "location" concept, 
department store data contained in this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
'tassified to the kinds of business most 
:inpropriate to their commodity structure 
Jh the catalogue sales activity of depart-

neiit store organizations classified to the 
"Ieneral Merchandise Stores" kind of busi-
ness category. 

The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart-
ments, if any, is considered to be a total-
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 

L'univers des firmes de grands magasins uti-
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands rnaqnsins" est donnée 
fin de cette publication. 

Aux fins de cette publication, seules len an-
tivités des "locaux d'affaires" reels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
eat commun au recensement et au programme d'en-
quête courant de Ia Division de l'industrie, (an-
ciennement Division du commerce et des services). 
(Le recensement mesure également les activités 
des "établissements", toutefois cette unite 
d'observation n'est pas utilisée dana l'enquête 
mensuelle sur lea grands magasins.) [n vertu de 
la notion de "points de vente", les données sur 
lea grands magasins présentées dens cette publi-
cation ne tiennent pas compte d'autres genres de 
commerce auxquels peuvent s'adonner lea firmes 
déclarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas a la definition des grands magasins 
sont attribués b la categorie coanerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises 
offertes; h titre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classes dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 

Lea affaires réalisées par lea concessions 
établies dana les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires qiobalea du magasin 
o'u sont établies lea concessions. Cependant, lea 
ventea d'in important rayon (cu magasin) d'ali-
mentation associé ne seront inclusea que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex-
ploitation générale du grand maqasin at n'est pas 
connu du public sous un nan different de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette me-
thode Se justifie du fait que les spécialistes 
des etudes de marché et les urhenistes considè-
rent cornme in tout le grand magasin (qui consti-
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et lea rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente aur le marché 
cornme in établissement unique et non comae un 
regroupement de petits maqasins. 



Chart - 1 	 Graphlque - 1 

Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désalsonnalisées, Canada, 1983-1 985 
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Chart —2 	 Graphique —2 

Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1 985 
Stocks des grands magasins, par mols, non désaisonnallsés et désalsonnallsés, Canada, 1983-1 985 
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Chart - 3 	 Graphique - 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1983 -1985 
Ventes des grands magasins et commerce de detail total, par mols, Canada, 1983 - 1 985 
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Chart —4 	 Graphlque —4 

Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1983-1985 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1983-1985 
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Chart —5 

Department Stores' Month-End Accounts Receivable, Canada, 1983-1985 
Montants a recevoir des grands magasins a Ia fin du mois, Canada, 1983-1985 
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Chart —6 

Department Store Sales, Provincial Distribution by Type of Organization 

Ventes des grands magasins, distribution provinciale par genre d'organisations 
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(1) Pour des raisons de confidentialité. nous ne montrons pas. pour certaines regions, Ia subdivision en deux groupes (Traditionnels - Populaires). 





POINIS SA!ILANFS 

Ventes désaisonnalisées 

Les ventes des grands magasins, corrigées en 
fonction des variations saisonnières, des con-
gés et du nornbre de journées d'affaires, ont 
diminué de 1.5% en avril 1985, en comparaison 
avec l'estimation des ventes du mois précédent 
($1,001.3 millions - chiff're révisé), pour 
s'établir è $986.4 millions. Des 28 rayons qui 
ont signalé des baisses de leurs ventes, lea 
diminutions les plus prononcées ant été enre-
gistrées pour les rayons de manteaux et tail-
leurs pour dames et jeunes filles C- 13.9%), de 
chaussures pour hommes et garcons (- 11.9%) et 
de vêtements pour fillettes et d'adolescentes 
(- 8.7%). Par contre, les hausses les plus 
fortes ont été signalées dens les rayons de 
quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
(+ 14.8%), de lampes, tableaux, miroirs et tous 
les autres articles d'ameublement pour Is 
maison (+ 4.4%) et de meubles (+ 3.8%). 

Ventes non désaisonnaliséeg 

Les ventes des grands maqasins, sans ajuste-
ments saisonniers, ont totalisé $901.4 millions 
en avril 1985, soit 6.9% de plus qu'en avril 
1984. Des 40 rayons pour lesquels on recueille 
des données, 31 ont indiqué des gains. Lea 
hausses les plus fortes ont été enreqistrées 
dans lea rayons de quincaillerie, peinlure, 
papier-tenture, etc. (+ 30.1%), de meubles 
(+ 17.300, et des jouets et jeux (+ 16.9%). Lea 
beisses les plus notables ant été siqnalées 
dans lea rayons d'essence, huile, accessoire8 
d'automobile, reparation et fournitures 
(-. 17.2%), du materiel de plomberie, chauffage 
et construction (- 14.5%) et de tissus a Is 
pièce C- 8.000. 

Au niveau provincial, b l'exceptiori du Nouveau-
Brunswick (- 1.5%), qui a indiqué une baisse 
des ventes en avril 1985 par rapport b avril 
1984, toutes les provinces ant signalé des 
hausses de leurs ventes, les gains s'échelon-
nant de 2.2% a l'I1e-du-Prjnce-douard h 8.8% 
en Ontario. Toutes les regions métropolitaines 
(10) visées par l'enquête ont rapporté des 
hausses de leurs ventes variant de 1.6% 
Edmonton A 9.6% a Québec. 

Les ventes des grands magasins traditionnels se 
sont chiffrées h $549.2 millions en avril 1985, 
soit une hausse de 5.2% en comparaison avec les 
ventes enregistrées b pareille date l'année 
dernière. Les grands maqasins populaires ont, 
quant b eux, rapporté des ventes s'élevant 
$352.2 millions, ce qui représente un gain de 
9.7% comparativement. h Is même date en 1984. 

HIGHI IG}41S 

Seasonally Adjusted Sales 

Adjusted for seasonal fluctuations, holi-
days and the number of tradinq days, total 
department store sales in April 1985 de-
creased 1.5% to $986.4 million from the 
revised March 1985 level of $1,001.3 mil-
lion. Among the 28 departments recording 
lower sales, the most notable decreases 
were reported in women's and misses' coats 
and suits (- 13.9 10'), men's and boys' foot-
wear (- 11.9%) and girls' and teenage 
girls' wear (- 8.7%). The largest in-
creases were recorded in hardware, paints, 
wallpaper, etc. (+ 14.81A), lamps, pic-
tures, mirrors and all other hone furnish-
ings (+ 4.4%) and furniture (+ 3.8%). 

Unadjusted Sales 

Unadjusted sales of department stores 
ntalled $901.4 million in April 1985, 

up 6.9% over the April 1984 level. Sales 
were higher in 31 of the 40 departments, 
with the most notable increases reported 
in hardware, paints, wallpaper, etc. 
(+ 30.1%), furniture (+ 17.3%) and toys 
and games (+ 16.9%). Major decreases were 
recorded in gasoline, oil, auto accesso-
ries, repairs and supplies (- 17.2%), 
plumbing, heating and building materials 
(- 14.5%) and piece goods (- 8.4%). 

At the provincial level, when compared to 
last year, department store sales de-
creased in New Brunswick (- 1.5%), while 
the remaining provinces reported higher 
sales. Increases ranged from 2.2 10 in 
Prince Edward Island to 8.8% in Ontario. 
All the ten metropolitan areas surveyed 
had higher sales with increases ranging 
from 1.6% in Edmonton to 9.6% in Quebec 
City. 

Sales by major department stores in April 
1985 reached $549.2 million, up 5.2 1% from 

corresponding month a year earlier, 
uuL[e junior department stores had sales 

f $352.2 million, up 9.7% over the same 
uriod last year. 
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Cumulative unadjusted sales of all depart-
ment stores for the first four months of 
1985 reached $3,089.7 million, an increase 
of 4.4% over the $2,959.2 million reported 
for the same period in 1984. 

Department store sales constituted 8.7% of 
total retail trade in Canada in April 
1985, a notable decline from the 9.1% 
share held in April 1984. 

In April 1985, there were 794 retail loca-
tions operated by department store organi-
zations. This represents an increase of 
one store as compared to the number of 
stores reported for March 1985, and four 
less than what was recorded at the same 
time last year. Of this total number, 322 
locations were operated by major depart-
ment store organizations and 472 by junior 
department store organizations. 

Les ventes cumulatives, pour l'ensemble des 
grands magasins, ont atteint $3,089.7 millions 
pour la période couvrant les quatre premiers 
mois de 1985, soit une augmentation de 4.4% par 
rapport aux $2,959.2 millions rapportés pour la 
période correspondante l'an dernier. 

Les ventes totales des grands magasins ont re-
présenté, a elles seules, 8.7% de l'enseinble du 
commerce de detail au Canada en avril 1985, 
soit un recul notable par rapport è la part de 
9.1% détenue en avril 1984. 

En avril 1985, on a dénombré un total de 794 
points de ventes au detail explottés par les 
sociétés des grands magasins, salt un magasin 
de plus qu'en mars 1985 et quatre de moms 
qu'en avril 1984. De ce total, 322 ant été 
exploités par les sociétés de grands magasins 
traditionnels et 472 par les sociétés de grands 
magasins populaires. 

Stocks 
	 Stocks 

The unadjusted selling value of invento-
ries held by department stores in April 
1985 was $3,540.7 million, down 1.8% from 
the corresponding month a year earlier. 
Seasonally adjusted department store 
stocks, totalled $3,364.8 million, vir-
tually unchanged from the previous month's 
revised value of $3,363.7 million. 

La valeur marchande, non désaisonnalisée, des 
stocks détenus en avril 1985 a diminué de 1.8% 
par rapport au mois correspondant l'année der-
nière pour s'établir a $3,540.7 millions. La 
valeur désaisonnalisée des stocks, quant 
elle, est restée presque inchangée comparative-
cent au mois précédent ($3,363.7 millions - 
chiffre révisé) et s'est élevée a $3,364.h 
millions. 

Accounts Receivable 

• The total value of accounts receivable of 
all department store organizations in 
April 1985 amounted to $1,897.0 million, 
up 0.7% from the $1,884.1 million recorded 
in March 1985. 

Comptes a recevoir 
La valeur totale des créances a recouvrer par 
les saciétés de grands maqasins s'est chiffrée 
a $1,897.0 millions en avril 1985, soit 0.7% de 
plus que l'estimation enregistrée en mars 1985 
($1,884.1 millions). 

1 \ 
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TABLE 1. tlepartliwest Store l'bnthly Sales, by 04part.ent, Canada, 1984 and 1985 

1985 1984 

Department January February March April April May June 

Janyier fAsrier Mars Avril Anril Mal Sum 

No. 
thousands of dollars 

milliers de dollars 

1 Women's and misses' dresses, bouaedremaea, 8,867 10,054 15,827 18,842 16,850 19,346 19,891 

2 
aprons and uniforms 

Women's and misses 	coats and suits 13,162 12,112 21,186 17,185 16,854 10,555 7,796 

3 Women's and misses 	sportswear 33,141 38,002 55,553 58,259 50,438 60,318 63,868 

4 Furs 5,127 3,539 1,705 1,236 701 495 482 

5 Infants' 	and children's wear and nursery 18,300 18,267 23,097 24,333 25,788 21,139 23,522 

equipment 

6 Girls' 	and teenage girls' 	wear 8,774 9,727 18,744 17,933 15,842 15,655 15,651 
7 Lingerie and anmen's sleepsear 11,844 12,085 15,4189 16,045 15,886 19,366 19,095 

8 Intimate apparel 9,077 7,928 11,505 11,711 10,625 11,251 12,097 
9 Millinery 1,560 1,069 1,179 1,457 1,488 1,256 1,237 

10 Women's and girls' 	hosiery 8,561 7,590 10,813 11,389 11,078 10,996 9,261 

11 Women's and girls' 	gloves, mitts and 10,182 9,180 13,746 14,434 13,933 15,487 13,612 

12 
accessories 

Women's, misses' 	and children's footwear 15,387 14,277 24,925 28,338 27,652 25,755 25,198 

13 Men's clothing 23,420 23,040 35,906 37,181 33,537 38,627 41, 7I 
4 l'1,'l 	fit- i, 	,h,rvit- 26, "F t- 6, 	' 13, 157 'ill, 172 14,1)04 413. iii SIt 	I. 

17 	food and kindred produclo Sift-I o1,856 56,338 63,390 
'II'-' 

59,159 
I 	 :1 

64,c9S 56,357 

18 	Toiletries, CoSmetics and drugs 44,181 43,798 50,385 49,880 43,965 48,821 45,701 

19 	Photographic eq,.,ipsent and auppliea 8,696 7,143 9,237 9,744 9,614 11,310 15,650 

20 	Piece goode 2,809 3,130 4,149 3,304 3,606 4,057 3,560 

21 	Linens and domestics 31,393 18,082 24,667 24,800 22,107 27,815 28,514 

22 	Smallaarms and notions 9,272 7,386 8,651 7,700 7,015 6,918 6,427 

23 	China and glassware 7,208 7,887 10,144 9,676 8,461 13,001 10,133 

24 	floor coverings 8,851 9,143 11,711 12,475 32,379 11,905 11,259 

25 	Draperies, curtains em.1 furniture coo- 9,904 9,771 13,429 ¶4,418 15,244 16,665 15,895 

er mnqa 

26 	Lmnps, pickurea, mirrors and all other 5,569 4,787 6,403 7,095 7,158 7,543 6,680 
hrmie furnishings 

27 	Furniture 42,715 32,951 45,260 48,996 41,755 51,643 49,941 

28 	Major appliancea 39,936 32,286 41,867 42,055 39,491 44,333 50,927 

29 	Television, radio and music 32,827 29,117 35,678 35,057 32,935 33,327 32,232 

30 	Housewares and snail electrical appliances 25,526 26,051 26,031 28,339 28,742 33,458 35,006 

31 	Hardware, painta, wallpaper, etc. 20,892 16,554 22,570 34,262 26,333 38,045 35,478 

32 	Plumbing, heating and building materials 6,876 5,756 7,315 9,598 11,222 12,537 14,608 

33 	Jewellery 10,829 12,325 18,174 19,441 16,775 20,956 19,203 

34 	Toys and ganes 12,547 13,058 18,893 20,478 17,515 18,342 17,077 

35 	Sporting goods and luggage 18,858 16,132 20,308 26,535 25,963 31,750 34,266 

36 	Stationery, books and magazines 22,137 21,397 24,734 24,307 23,496 26,898 25,563 

37 	Gasoline, oil, auto acceaeoriee, repairs 11,902 10,041 11,563 14,331 17,299 17,891 17,7111) 

and supplies 
38 	Meals and luschea 19,374 17,630 21,869 20,788 20,367 21,007 21,3' 

59 	Repairs and services 10,898 9,123 31,565 10,986 9,553 10,430 10,8'2 

40 	All other departments 24,001 21,916 29,183 33,858 32,826 42,342 

41 	TOTAL ALL (PARTMENTS 692,108 647,005 849,071 901,4014 843,022 930,389 941,7211 

I 



•'3ct [AU 1. 94ntas monsuelles dee qr.xde mmaeinu, par rayon, Ca,eda, 1984 .4 3985 

3uly 

JuiUat 

Auquat 

Aotct 

Septoeber 

Septeubra 

October 

Octabra 

Novoaber 

Noxo,,thre 

ti.conber 

D8conbre 

Chanqe 

Variation 

#pr6l 
1985/1984 

Aeril 
1985/1984 

Rayon 

60 
thousanda o 	dollera per cant 

milliers de 	loller. pourcantaqe 

14.527 16,610 15,545 36,077 17,081 22,831 * 	11.8 Robes, robox do mAnog, tcliera at 	ni- 
[Orl.. pour doves at j84nee Cubs 

7,107 15,796 20,934 26,631 28,221 23,182 + 	2.1 Manteeu,c at taulloure pour d.n.a at jeiJiaB 2 
Ci lies 

45,814 51,1817 65,785 56,248 64,239 18,205 ... 	15.5 VAtomants sports pour ciseos at Jones Cuba 3 
1,150 1,786 3,464 5,537 9,314 7,611 * 76.3 Fourruras 4 18,921 27,253 25,928 26,838 29,012 36,901 - 	5.6 V*taaonte pour bAbAs at onfents at articles 

4o chres d'enCovts 

11,910 26,247 19,159 15,231 22,441 23,697 • 13.2 VRt.oents do Culottes at d'edolascentos 6 15,964 15,531 17.723 18,511 29,112 48,995 + 	1.0 lurcqarie at vAtesenta cia nuit pour dasso 7 
10,175 10,574 11,857 9,940 11,570 15,153 + 10.2 Sous-vAtonants 8 
1.136 1,140 1,855 2,716 4,273 4,013 - 	2.1 Chepeaux 9 
6,474 8,038 12,557 11,538 12,862 16,253 * 	2.8 Rae pour dcas at Culottes 10 

10,029 11,396 17,064 17,847 28,737 41,120 + 	3.6 G,v,te, nouCIas at artuclee do parure pour it 
d.n.a at fu1letta 

18,077 24,640 31,867 29,925 34,475 32,207 + 	2.5 Chaussuros pour doxea, Jacecas [iliac at 12 
antants 

.54 32,728 43,011 41,679 62,353 81,772 • 10.9 V41eeaot 	pour ho,oes 13 • 2(17 S4,6"c 64.443 62.759 72,134 118,770 S.6 Vrttcl,'q 	l6xh,LIvn,'n 	rnccr 	uxnnn", 16 
....... ...... ..... ..... .......... .... .......................... 

44,666 •, 	117 11,854 68,184 126,980 • 	13.1 Artuclrs de 	tautatta, coenécuqcs at oAth- 18 
ceeents 

12,554 13,457 11,839 11,295 15,599 29,572 • 	1.4 Apperails at fournitures picotogrsphiqcaa 19 
5,229 3,842 4.249 4,530 4,704 3,605 - 	8.4 ivaoo a Is pubce 20 

30,586 29,930 32,010 27,969 33,925 46,184 • 12.2 uteri, at lingo do saloon 21 
6,819 7,080 10.441 9,572 10,645 12,761 u 	9.8 Ienua art LCI08 22 

10,291 9,358 11,727 11,760 20,210 37,306 • 14.4 Porcalaina at yarrerce 23 
11,682 10,756 12.402 14,153 16,099 13,948 * 	0.8 RavRtaeants do p1a.her 24 
15,380 15,939 15,563 15,731 17,663 17,044 - 	5.4 Tenturea, rudasu,, at (ounces 25 

7,509 7,168 6,343 8,307 13,047 20,568 - 	0.8 loopes, tableaux, muroire at autree article. 26 
d'ce,Aclant pour is saloon 

51,873 40,197 44,737 47,236 47,918 43,207 • 	17.3 fublee 27 
47,610 43,523 46,869 47,118 52,068 54,816 • 	7.5 Gras appareula mAnagers 28 
35,416 57,145 53,295 45,651 57,889 69,0181 • 	6.4 lAlAvuxion, roluo at musuque 29 
52,459 33,028 31,912 35,955 67,449 60,759 - 	1.4 Articles de mAnage at petite eppareule Alec- 30 

triquas 

2 1 ,106 24,754 22,203 26,503 29,629 35,435 * 30.1 Quincaullerxe, peuntura. popuar-tentura, 31 

11,210 9,789 9,339 10,353 10,639 11,442 - 	14.5 
etc. 

f4at6riel do plce,bsrua, chaurfage at con.- 32 
trurtion 

36,213 16,949 20,187 37,998 29,894 67,633 • 15.9 Rijouterie 33 
17,864 17,840 20,513 51,689 62,080 91,424 • 16.9 3oueta at jeux 34 
29,212 24,133 20,752 19,092 28,011 47,844 • 	2.2 Articles do apart at valises 35 

23,305 33,881 32,395 24,710 45,591 74,184 • 	3.5 Pspet.rie, 	hens at rexues 	 36 
I4,861 17,428 15,686 19,614 20,965 21.877 - 	17.2 Es.era, huula, accaseoires d'sutcssobila, 	37 

a rAprstuon at Cournituras 
,7h6 21,536 20,778 21,952 26,163 32,636 + 	2.1 Rape, at ce,sa-crot,ta, 	 38 
421 9,745 10,033 12,098 15,849 13,683 + 15.0 Services at trove., do rAp4retion 	 39 

0,2(18 27,848 28.722 31,887 36,654 57,524 .. 	3.1 touo extras rayons 	 40 

W1, 	592 012,423 947,365 957,060 1,254,292 1,715,781 . 	6.9 TOTAL, TOUS 64(10(6 	 Al 



1*811 7. Department Store ltinthly Seles, Semeinally Pdjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985(1) 

No. 

Department 

1995 

January 

Janvier 

February 

Février 

Merchr 

Msrs r 

AprilP 

AvrilP 

158 

April 

Avril 

May 

Mai ,]uin 

thousands of dollars 

mitliera 4. dollars 

I Women's and misses 	dresses, houmedresses, 16,279 15,795 17,758 16,962 15,880 15,110 16,338 
aprons and aiiforma 

2 Women's and misses' costs and suits 16,443 16,991 19,946 17,168 17,832 17,404 18,259 

3 Women's and misses' sportswear 54,938 55,909 59,245 58,388 53,277 53,779 60,147 
A Furs 3,164 3,111 2,555 4,579 2,844 2,712 2,594 
5 InFants' and children's sear and nursery 24,881 25,953 25,999 24,542 26,482 22,375 24,918 

equipment 

6 Girls' 	and teenage girls' 	wear 17,218 15,735 19,400 17,710 16,432 16,358 16,960 
7 Linqerie and women's sleepwear 20,356 19,788 20,443 19,602 19,661 20,482 20,509 
8 Intimate apparel 11,360 11,190 11,745 11,578 10,939 10,477 10,760 
9 Millinery 1,974 1,917 1,949 1,968 2,094 1,944 1,953 

10 Women's and girls 	hosiery 10,653 10,544 11,216 10,795 10,958 10,849 10,585 

11 Women's and girls' 	gloves, mitts and 17,288 17,260 17,785 16,818 16,422 16,667 16,481 

12 
accessories 

Women's, misses' 	aid children's Footwear 25,659 25,496 26,839 25,919 26,708 24,679 25,136 

13 Hen's clothing 38,231 39,618 40,519 40,580 38,404 38,547 39,922 
A Umr,' 	fir,,,'5,ivq 47,824 48,841 52,864 50,150 50,907 48,202 49,4 7 0.  

17 	Fiil 	uO1 	k,,ulr,vI 	prothmts 61,438 62,596 62,96? 62,178 59,998 61,581 60,142 
18 	Toiletroas, cosmetics and drugs 56,885 58,066 58,495 57,632 52,370 53,197 51,444 

19 	Photographic equipment and supplisa 12,556 11,919 12,566 12,756 13,050 13,147 13,022 
20 	Piece goods 3,360 3,713 3,817 3,487 3,878 3,967 3,883 

21 	Linens and domestics 29,407 30,819 31,873 30,728 28,127 29,784 28,501 
22 	Smollesrea and notions 8,670 8,923 9,340 8,927 8,338 8,621 8,292 
23 	China and gla.sware 12,588 12,669 13,280 13,529 12,147 13,146 12,973 
24 	Floor coverings 10,566 11,628 11,900 11,991 12,795 11,677 11,667 
25 	Draperies, curtains and furniture ore- 17,993 14,220 14,409 13,936 15,215 15,181 14,176 

er ings 

26 	Lampa, pictures, mirrors and all other 7,585 7,882 8,215 8,574 9,234 8,963 8,489 
ha furnishings 

27 	Furniture 45,164 45,043 48,178 50,023 46,821 45,446 45,467 
28 	MaJor appliances 44,538 45,415 46,768 47,032 46,284 44,677 44,530 
29 	Television, radio mid music 39,940 82,429 43,829 44,074 43,274 42,909 42,536 
30 	Housewares and small electrical appliances 36,843 35,867 36,644 35,060 35,625 35,599 36,492 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,058 26,482 29,516 32,743 27,781 27,437 27,980 

32 	Plianbing, heating and building material. 9,483 8,794 9,358 9,093 10,930 10,315 10,638 

33 	Jewellery 22,559 22,962 24,811 24,884 22,430 22,645 21,970 
34 	Toys and gases 31,623 30,273 32,068 31,397 27,473 29,402 27,291 
35 	Sporting goods and l.aqage 27,256 28,226 27,382 27,326 26,554 26,401 26,066 

36 	Stationery, books and magazines 31,571 31,127 32,423 71,686 30,907 33,053 30,548 
37 	Gasoline, oil, auto encsssoriea, repairs 14,318 14,487 14,382 14,235 18,522 16,554 17,117 

and supplies 
38 	Heals m.d hs,clms 21,966 22,022 22,816 22,457 22,749 21,961 21,7? 
39 	Repairs and services 12,324 11,202 11,976 11,577 10,510 10,586 10,8, 
40 	All other departments 34,387 33,577 34,586 33,411 32,862 32,122 32,91 

41 	TOTAL All DEPARTMENTS 956,034 958,235 1,001,292 946,409 957,233 965,624 952,922 

(1) The sun of the components may not equal to the total dun to rounding, 
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I '1111 I All Z. Vent.; mis,uap'I it's; leg qr;anll; maj;Ia;ins, désa ilium 1 raters, par rayon, Canala, 1984 ci 1911', 

Chana - Variation 

August 	Septasber 	October 	Noveiraber 	December 	April! 
March 
1985 	 Rayon 

JuiLlat 	Aotst 	 Septmsbre 	Octobre 	Novenibre 	Okeinbre 	Avril/ 
mars 
1985 

thousands of dollars 	 per cent 

milliers de dollars 	 pourcenteie 

16,055 16,845 15,882 16,617 15,842 16,012 - 	4.5 Robes, 	robes do ri6ne, 	tabliers at 	iou- 1 

16,774 14.729 17,333 16,392 17,232 16,512 - 	13.9 
format pour dames at jetties lilies 

Mantesus at tailleura pour dames at jetties 2 
ft lies 

54,537 53,218 53,486 55,615 56,579 54,511 - 	1.4 V8tenenta sports pour dance at jetties lilIes 3 
2,939 2,855 3,696 3,873 4,221 3,531 e 79.2 fourrurea 4 

22,825 24,678 24,553 24,422 24,817 24,467 - 	5.6 VRtements pour bAbes at anfents at artirlaa 5 
de chambres d'anfants 

16,211 17,413 17,111 16,023 18,236 16,041 - 	8.7 V8teinmnta de 	fillettes at d'sdolescentes 6 19,795 19,738 19,607 19,641 20,378 20,071 - 	4,1 Lingerie at a&teeaents de nulL pour dames 7 11,106 10,570 11,159 10,873 10,959 11,092 - 	1.4 Soun-e6tementa 8 1,983 1,793 2,052 1,982 2,028 1,660 + 	1.0 Chapeaux 9 9,773 10,117 10,667 10,291 10,520 10,260 - 	3.8 Baa pour denies at fillettea 10 

16,283 15,081 16,601 16,671 18,139 11,143 - 	5.4 Cents, 	noufles at articles do parure pour 11 

71.729 25,056 25,283 25,169 25,627 25,317 - 	3.4 
dttsas at 	fillettea 

Chaussurea pour dames, jetties lilies at 12 

111,507 39,626 39,715 39,739 41,891 41,999 a. 	0.1 
on lent a 

VAtements pour f'tssmes 13 4V,94 45,269 47,908 46,847 49,195 47,510 - 	5.1 Art. itImas 	d'holailtrinret 	paint 	hmrauaeg 14 
1 a - 	, , a Itt 	a. 	t' 	1 0 

t±.,itt,  mraaer:l 	lit,?,; 	a-' 54455 12,375 56, 11 54,678 57,870 57,555 - 	1.5 Articles d
;ml

e tailette, casnétrqmes at sAdi- 18 

13,233 12,931 13,006 12,896 12,936 12,857 • 	1.5 
canasta 

Apparanla at fournituree photogrephaques 19 8,176 3,836 3,155 3,781 5,797 3,629 - 	8.6 Tisaus 6 Ia pxbce 20 

29,681 29,133 29,269 28,038 30,857 29,597 - 	3.6 Literia at 	tinge do maisan 21 8,842 8,126 8,817 8,357 8,515 8,162 - 	4.4 Menus articles 22 13,334 11,792 12,990 13,600 13,585 13,907 -a. 	1.9 Porcelsine at verrerie 23 11,491 11,457 12,519 11,633 13,009 12,068 i 	0.7 Rev8ta,nents do plancher 24 14,840 14,276 15,352 14,812 15,110 14,833 - 	3.3 Tenturaa, ridasus et houssea 25 

9,004 8,331 8,773 8,359 8,847 8,989 * 	4.4 Lospes, tableaus, Isiroirs at eutres articlas 26 
d' anendleisent pour is saiaon 

44,259 39,641 45,147 45,790 46,858 45,024 3.8 Meublaa 27 42,305 43,362 45,032 43,571 46,663 50,116 * 	0.6 Cros appareils mAnagers 28 43,673 42,112 46,607 43,152 43,204 48,107 • 	2.5 llAvisior,, 	radio et mueique 29 36,813 56,185 55,907 36,198 37,240 36,971 - 	4.5 Articles de mAnage at petIte apparenis Alec- 30 
triques 

28,029 27,024 24,887 25,922 27,767 26,509 • 14.8 Quincailleria, peinture, papier-tenture, 31 

10,255 9,878 10,329 9,798 9,967 10,763 - 	2.8 
etc. 

Materiel de plianberne, ehauffa7e at cons- 32 

22,600 21,265 21,877 21,570 21,977 22,753 • 	0.3 
tritxon 

Bijouterie 35 28,279 28,106 32,175 30,291 27,851 26,188 - 	2.1 Jouets at jaus 34 26,343 26,484 25,763 25,614 27,099 25,640 - 	0.2 Articles de sport at naUsea 35 

31,595 30,702 31,829 29,518 32,280 31,347 - 	2.3 Papeterie, 	iivres at reyues 	 36 16, 197 17,495 16,480 16,849 15,825 16,567 - 	0.5 Essence, hunie, eccessoirea dautomobile, 	37 

- 	1)1)2 21,599 22,082 22,107 22,482 22,237 - 	1.6 
reparation at 	fournitures 

Rapes at csase-croites 	 38 
- :140 10,777 11,100 11,094 11,371 11,044 - 	2.5 Seruices at trevaux da rAparstion 	 59 - -mi)? 31,198 34,068 34,937 34,994 34,397 - 	5.4 bus autras rsyonn 	 40 

5,674 923,425 962,379 948,526 918,095 965,994 - 	1.5 TOTAL, 	101.5 869006 	 41 

-'I') 	La aortae des cueposantee pout ne pea Atre Agaie su total an raison de P arrondisaevient. 
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TABLE 3. Total Department Store 'bnthly Sales, by Province, 1984 and 1985 

1985 

Province January February March April April May June 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Newfoundland 6,952 7,096 9,731 10,888 10,060 11,207 11,345 

2 Prince Edward Island 4,074 3,852 4,567 5,274 5,160 5,553 6,168 

3 Nova Scotia 18,630 18,740 25,876 28,657 26,951 27,399 28,025 

4 New Brunswick 13,276 12,094 18,127 19,339 19,640 21,436 21,275 

5 Quebec 130,436 121,067 160,174 175,359 162,154 184,124 178,268 

6 Ontario 248,605 230,686 304,119 329,678 303,082 334,986 348,590 

7 Manitoba 34,415 33,067 46,213 48,619 45,415 48,292 49,252 

8 Saskatchewan 22,137 20,906 27,964 29,300 27,420 29,020 29,464 

9 Alberta 97,925 91,754 117,811 117,594 113,327 124,268 124,800 

10 British Colunibia 115,658 107,002 134,497 136,697 127,668 141,495 141, 

11 Yukc, 	and 	No- 	--- - - - 2 	I 2, 2 

Territorie; 

12 CANADA 692,100 6/i 7,06' 049,077 901,4114 045,022 930, 389 941, 128 

TABLE 4. Total Department Store MDnthly Sales, by Selected Obtropolitan Area, 1984 end 1985 

1985 
	

1984 

Selected metropolitan 
areas January February March April April May June 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 

No. 
thousands of dollars - milliera de dollars 

1 Calgary 37,702 35,612 45,068 44,971 42,603 47,114 46,703 

2 E&nonton 44,148 40,891 52,733 52,316 51,473 56,432 56,832 

3 Halifax-Dartsouth 11,130 10,743 14,671 15,563 14,248 14,739 14,867 

4 Hnilton 19,486 16,635 21,422 24,210 22,155 24,715 25,922 

5 Montreal 78,812 73,022 94,865 102,956 94,533 105,975 104,741 

6 Ottawa-Hull 30,661 27,879 37,643 38,845 37,466 42,693 42,163 

7 Quebec City 18,428 16,465 21,969 23,695 21,611 27,559 25,779 

8 Toronto 99,553 95,090 125,686 130,664 121,503 130,168 138,276 

9 Vancouver 70,220 64,386 80,280 80,174 74,707 82,622 82,772 

10 Winnipeg 31,341 29,981 41,482 43,706 41,273 43,720 44,397 
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tABLEAU 5. Total des ventes mensuelles des grends masina, par province, 1984 at 1985 

Change 
1984 

Varat ion 

July August September October November December April Province 

1985/1984 

Juillet AoCit Septembre Octobre Novembre Décesabre Avril 
1985/1 984 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

9,442 11,317 11,141 12,329 16,271 23,157 + 8.2 Terre-Neuve 1 

6,177 6,375 5,490 5,624 7,412 10,707 + 2.2 tle.-du-Prince-Edouard 2 

25,131 28,836 28,999 30,813 43,557 61,171 + 6.3 Nouvel1e-Ecosee 3 

18,421 20,079 20,138 21,328 30,789 40,972 - 	1.5 Nouveau-Brunswick 4 

150,887 163,813 176,106 182,239 230,121 311,798 + 	8.1 Québec 5 

292,171 312,209 341,081 346,765 472,695 652,243 + 8.8 Ontario 6 

43,233 45,526 52,448 49,639 65,859 85,871 + 7.1 Manitoba 7 

26,331 27,248 31,473 30,177 41,146 53,485 + 6.9 Saskatchewan 8 

104,897 116,810 127,993 126,976 158,726 218,029 + 3.8 Alberta 9 

1 - 7,425 137,534 149,146 148,115 184,827 253,420 + 7.1 Colcanbie-Britannique 10 

2,478 2,674 3,350 3,054 2,894 4,928 ... Yukon et lea Territoires 11 
du Nord-Ouest 

006,592 872,423 947,365 957,060 1,254,292 1,115,781 + 6.9 CANAIM 12 

TABLEAU 4. Total des ventea mensuelles des qrda •egasine, per certaines mnea métropoliteinea, 1984 at 1985 

1984 	
Change 

Variation 

Certaines zones 
July August September October November December April métropolitaines 

1985/1 984 

Juillet AoOt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril 
1985/1984 

NO 
thousands of dollars - milliera de dollars 

41,049 43,591 49,079 48,618 60,020 83,892 + 5.6 Calgary 	 1 

48,855 53,470 57,612 57,446 71,344 96,074 + 	1.6 Ednonton 	 2 

13,030 15,745 16,665 17,572 24,904 32,904 + 9.2 Halifax-Dartmouth 	 3 

21,566 22,156 24,493 25,892 32,526 50,915 + 9.3 Henilton 	 4 

84,768 93,911 106,689 108,137 138,914 190,400 + 8.9 Montréal 	 5 

38,390 42,719 44,593 56,416 73,494 + 3.7 Ottawa-Hull 	 6 

'1,024 23,843 24,577 25,644 31,863 40,556 + 9.6 Villa de 1u6bec 	 7 

114,163 119,291 139,209 139,154 188,655 263,715 + 7.5 Toronto 	 8 

72,695 78,140 88,171 87,881 108,850 148,953 + 7.3 Vancouver 	 9 

39,143 41,157 47,664 44,889 59,918 76,858 + 5.9 Winnipeg 	 10 
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TABLE 5. tjor 1partment Store Monthly Sales, by Provijice, 1984 and 1985 

1985 
	

1984 

Province January February March April April May June 

Janvier F6vrier Mars Avril Avril Msi Juin 

No. 
thousands of dollars - milliera de dollars 

1 Newfoundland x x a x x x x 

2 Prince Edward Island a a a X X X X 

3 Nova Scotia 7,353 6,567 9,188 9,717 8,153 8,116 8,257 

4 New Brunswick a x a a a a x 

5 Quebec 75,980 67,700 90,490 95,938 91,181 103,437 99,753 

6 Ontario 153,708 138,416 185,694 191,431 182,117 201,192 208,432 

7 Manitoba 23,448 21,585 30,515 30,889 28,943 30,407 31,344 

8 Saskatchewan a a x a x a x 

9 Alberta 76,498 69,584 87,813 86,695 83,758 91,972 93,174 

10 British Columbia 95,162 86,133 107,111 107,696 100,502 111,637 112,125 

11 Yukon and Northwest - - - - a X X 

Territories 

12 CANADA 453,111 409,143 537,063 549,234 522,096 577,533 584,661 

TABLE 6. Mojor Departent Store Monthly Sales, by Selected Motropolitan Area, 1984 and 1985 

1985 	 1984 

Selected metropolitan 
areas January February March April April May June 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

I Calqery 30,048 27,906 34,770 34,678 32,593 35,808 35,852 

2 Einonton 35,184 31,384 40,019 39,005 38,634 42,439 43,076 

3 Halifax-Dartmouth a a x a x a a 

4 Hnilton 14,872 12,214 15,555 17,471 15,340 18,110 18,853 

5 Montreal 51,972 47,044 61,779 65,112 61,340 67,703 65,971 

6 Ottawa-Hull 19,750 16,730 23,497 22,833 23,107 26,767 25,979 

7 Quebec City a a a a a x a 

8 Toronto 72,416 69,020 95,501 93,067 87,985 93,328 98,37' 

9 Vancouver 62,059 56,067 69,426 68,968 64,039 70,877 71,257 

10 Winnipeg x a a a a x x 
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lAW I All S. Ventes n131 hs des tjrFEds .mjasina traditionnels, par province, 1984 et 1985 

1984 	
Change 

Variation 

July Auclust September October November December April Province 

1985/1 904 

Juillet Aotjt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril 
1985/1984 

NO 
thousands of dollar8 - milliers de dollars 

x x x x x x x lerre-Neuve 1 

x x x x x x x tle-du-Prince-douard 2 

7,350 9,729 10,873 11,086 15,666 20,626 + 19.2 Nouvelle-coase 3 

x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 

84,105 90,369 106,580 107,600 135,411 173,829 + 	5.2 Québec 5 

173,654 180,143 213,139 214,317 292,214 386,092 + 	5.1 Ontario 6 

27,592 28,635 36,495 32,513 43,967 54,203 + 	6.7 Manitoba 7 

x x x x x x x Saskatchewan 8 

76,448 86,398 97,543 94,529 120,054 160,601 + 	3.5 Alberta 9 

107,152 120,456 118,969 148,121 198,033 + 	7.2 Colnbxe-8ritwnique 10 

Yukon at lee Territoires 11 
du Mord-Ouest 

496,195 5 SI), 591 619,430 611,524 799,105 1,049,2111 + 	5.2 CANADA 12 

TA8LEAU 6. Ventea mensuelles des grenda maja8ina traditionnels, par certaines zones .étropoliteiriee, 1984 et 1985 

1984 
	 Change 

Variation 

July August September October November December April 
Certaines zones 
métropolitaines 

1985/1 984 

Juiflet AoOt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril 
1985/1984 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

31,137 33,402 38,915 36,924 47,629 64,408 + 	6.4 Calgary 	 1 

36,547 40,093 44,376 43,621 54,463 71,870 + 	1.0 Ethonton 	 2 

x x x x x x x Halifax-Dartmouth 	 3 

16,036 16,107 18,450 19,482 23,807 37,264 + 13.9 Hasilton 	 4 

54,219 59,685 73,867 72,264 93,142 121,723 + 	6.1 Montréal 	 5 

.1.541 22,997 28,020 29,404 36,757 44,557 - 	1.2 Ottawa-Hull 	 6 

x x x x x x Ville de 1j6bec 	 7 

83,509 102,408 102,337 139,757 188,850 + 	5.8 Toronto 	 8 

h2,111 66,858 76,930 76,272 94,227 126,584 + 	7.7 Vancouver 	 9 

x x x x x x X Winnipeg 	 10 
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TABLE 7. .Ai-jior Onpartment. Store Monthly Sales, hy Province, 1984 and 1985 

1985 
	

1984 

Province January February March April April May June 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Newfoundlid a a x x x a x 

2 Prince Edward Isl&d a x x x x a a 

3 Nova Scotia 11,277 12,173 16,688 18,939 18,798 19,283 19,768 

4 New Brunswick a a a x a a a 

5 Quebec 54,456 53,367 69,684 79,421 70,973 80,687 78,515 

6 Ontario 94,898 92,269 118,425 138,246 120,965 133,794 140,158 

7 Manitoba 10,967 11,482 15,698 17,729 16,471 17,885 17,907 

8 Saskatchewan a a a x x a x 

9 Alberta 21,426 22,170 29,998 30,899 29,569 32,296 31,626 

10 British Colt,nbia 20,496 20,869 27,386 29,001 27,166 29,857 29,434 

11 Yukon and Northwest - - - - X X 

Territories 

12 CANADA 238,397 237,922 312,014 352,111 320,926 352,855 357,066 

TABLE 8. k.iior 06partent Store Inth1y Salem, by Selted Metropolitan Area, 1984 and 1985 

1905 	 1984 

Selected metropolitan 
areas January February March April April May June 

Jsnvjer Février Mars Avril Avril Max Juin 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Calgary 7,655 7,707 10,298 10,293 10,010 11,306 10,851 

2 E&ionton 8,965 9,507 12,714 13,311 12,839 13,993 13,756 

3 Halifax-Dartmouth a a a a a a x 

4 Hamilton 4,614 4,421 5,868 6,739 6,815 6,605 7,069 

5 Montreal 26,840 25,978 33,087 37,844 33,192 38,271 38,770 

6 Ottawa-Hull 10,903 11,149 14,147 16,012 14,360 15,926 16,184 

7 Quebec City a a a a x a a 

8 Toronto 27,136 26,070 32,185 37,597 33,518 36,840 39,9112 

9 Vancouver 8,161 8,320 10,854 11,206 10,668 11,746 11,515 

10 Winnipeg a a a a a a a 

I 
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1ARtEAU 7. Ventea menatad lea dea qrm-ida mmnsina populnire., per provirwe, 1984 at 1985 

Change 

Variation 

July August September October November December April Province 

1 985/1 984 

Juillet AoC,t Septembre Octobre Novembre Décembre Avrjl 
1985/1984 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars 

x x x x x x x Terre-Neuve 1 

x x x x x x x Ile-du-Prince-rdouard 2 

17,781 19,107 18,126 19,727 27,887 40,544 + 	0.8 Nouve1ie-lcoeee 3 

x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 

66,781 73,444 69,526 74,639 94,710 137,969 + 11.9 Québec 5 

118,517 132,066 127,942 132,448 180,480 266,151 + 14.3 Ontario 6 

15,641 16,892 15,953 17,126 21,892 31,669 + 	7.6 Manitoba 7 

x x x x x x x Sskathewan 8 

?8,449 30,412 30,450 32,447 38,673 57,427 + 	4.5 Alberta 9 

•22 30,382 28,690 29,147 36,706 55.F17 6.8 Colombie-Britannique 10 

Yukon at lee lerritoires 11 
du Nord-Ouest 

310,397 141,851 571,9 54",56 4Y,187 666,580 + 	9.1 CANADA 12 

TABLEAU S. Ventee mansuelles dee grands ma8ins populairas, par certaines zones whtropolitaines, 1984 at 1985 

Change 
1984 

Variation 

Certainea zones 
July August September October November December April métropolitaines 

1985 /1 984 

Juillet AoCit Septembre Octobre Novembre Décembre Avril 
1985/1 984 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars 

9,912 10,189 10,165 11,694 12,391 19,484 + 	2.8 Calgary 1 

12,308 13,377 13,236 13,825 16,881 24,204 + 	3.7 Eónonton 2 

x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 

5,531 6,049 6,043 6,410 8,719 13,651 - 	1.1 Haiiilton 4 

30,550 34,225 32,821 35,873 45,772 68,677 + 14.0 Pcntréal 5 

15,393 14,700 15,189 19,659 28,937 + 11.5 Ottawa-Hull 6 

x x x x x x Villa de Québec 7 

., 35,782 36,721 36,817 48,898 74,865 + 	12.2 Toronto B 

1.583 11,282 11,242 11,610 14,623 22,369 + 	5.0 Vancouver 9 

x x x x x x x Winnipeg 10 
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TABLE 9. Number of All (part.ent Store Locatlona, by Province, 1984 and 1985 

1985 1984 

Province January February March April April May 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai 
No. 

number - nombre 

1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 

2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 7 

3 Nova Scotia 33 33 33 34 32 32 

4 New Brunswick 27 27 27 27 27 27 

5 Quebec 163 163 163 163 159 160 

6 Ontario 297 297 297 297 298 298 

7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 

8 Saskatchewan 32 32 32 32 31 31 

9 Alberta 81 81 81 81 84 84 

10 British Columbia 102 101 101 101 102 103 

11 Yukon and Northwest - - - - 6 6 
Territories 

12 CANADA 794(1) 793 793 794 798 BOIl 

Fiecreaseof seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of buainess. 

TABII 10. Number of All Cpart.ent Store LoCation8, by Selected Itropolitari Area, 1984 and 1985 

1985 1984 

Selected metropolitan 
areas January February March April April May 

Janvier Fêvrier Mars Avril Avril Mal 
No. 

number - nombre 

1 Caiqary 26 26 26 26 26 26 

2 Edmonton 33 33 33 33 33 33 

3 Halifax-Dartmouth 14 14 14 14 13 13 

4 Hamilton 24 24 24 24 24 24 

5 Montreal 76 76 76 76 75 75 

6 Ottawa-Hull 32 32 32 32 33 33 

7 Quebec City 22 22 22 22 20 20 

8 Toronto 88 88 88 88 88 

9 Vancouver 41 41 41 41 41 41 

10 Winnipeg 30 30 30 30 30 II] 



13 

ANt FAU 9. P&a,ibre de points de vente de l'ense.ble dam grenda magasins, par province, 1984 at 1985 

June July Auquat September October November December Province  

Juin Juiliet Aocit Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 

nisnher - rmbre 

14 14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 

7 7 7 7 7 7 7 tie-du-Prince-1do,jard 2 

32 32 33 33 33 33 33 Nouvel1e-icosse 3 

27 27 27 27 27 27 27 Nouveau-Brinswjcl< 4 

160 160 160 160 161 163 163 Québec 5 

298 298 297 297 298 298 298 Ontario 6 

38 38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 

31 31 31 31 32 32 32 Saskatchewan 8 

84 84 81 81 81 81 81 Alberta 9 

103 103 102 102 102 102 102 Colcebie-Britannique 10 

6 6 6 6 Yukon et tea Territoires 11 
du Nord-Oumat 

800 196 7% 799 801 001 CANADA 12 

to baisse de sept maqasins a Ate cauaAe per is reclassification de cea maqasins b d'autres genres de coumlerce. 

TABLEAU 10. I*,.bre de pointa de vents de lenae.ble des grends maqasins, par certainem zones métropolitainea, 1984 at 1985 

1984 

Certaines zones 
June July August September October November December mAtropolitaines 

Juin Juillet AoOt Septembre Octobre Novembre DAcembre 
NO 

number - nombre 

26 26 26 26 26 26 26 Calgary 1 

33 33 33 33 33 33 33 Edmonton 2 

13 13 14 14 14 14 14 Halifax-Dartmouth 3 

24 24 24 24 24 24 24 Hamilton 4 

75 75 75 75 75 76 76 Montréal 5 

33 33 32 32 32 32 32 Ottawa-Hull 6 

20 21 21 21 21 22 22 Ville de Québec 7 

88 88 88 88 88 88 Toronto B 

41 41 41 41 41 41 Vancouver 9 

30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 
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TABlE 11. M.jmber of Pjor Department Store locations, by Province, 1984 aid 1985 

1985 1984 

Province 
January February March April April May 

Janvier Février Mars Avril Avril Mel 
No. 

number - nombre 

1 Newfoundland 6 6 6 6 8 8 

2 Prince Edward Island 3 3 3 3 3 3 

3 Nova Scotia 7 1 7 7 6 6 

4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 

5 Quebec 55 55 55 55 55 55 

6 Ontario 109 109 109 109 113 113 

7 Maiitoba 18 18 18 15 18 15 

8 Saskatchewan 15 15 15 15 16 16 

9 Alberta 46 46 46 46 49 49 

10 British Columbia 60 59 59 59 61 61 

11 Yukon aid Northweat - - - - 5 
Territories 

12 CANADA 323 322 322 322 338 3311 

TABLE 12. Pô.ber of Pjor Depart.ent Store Locations, by Selected Ptropo1itai Area, 1984 aid 1985 

1985 1984 

Selected metropolitan 
areas January February March April April May 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai 
No. 

number - nombre 

1 Calgary 14 14 14 14 14 14 

2 Edmonton 18 18 18 18 18 18 

3 Halifax-Dartmouth 6 6 6 6 5 5 

4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 

5 Montreal 30 30 30 30 30 30 

6 Ottawa-Hull 12 12 12 12 13 13 

7 Quebec City 8 8 8 8 8 8 

8 Toronto 40 40 40 40 40 4)) 

9 Vancouver 26 26 26 26 26 21 

10 Winnipeg 13 13 13 13 13 1 
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TARL[AU 11. Noinbre de xnnts de vente des qranda mcanins traditionnels, par provInce, 1984 et 1985 

1 984 

June July August September October November December Province  

Juin Juillet AoCct Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 

number - nombre 

8 8 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 

3 3 3 3 3 3 3 tle-du-Prjnce-douard 2 

6 6 7 7 7 7 7 Nouvelle-Fcosse 3 

4 4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 

55 55 54 54 55 55 55 Québec 5 

113 113 110 110 110 110 110 Ontario 6 

18 18 18 10 18 18 18 Manitoba 7 

16 16 15 15 15 15 15 Saskatchewan 8 

49 49 46 46 46 46 46 Alberta 9 

61 61 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 

5 5 5 5 5 5 Yukon et lee Territoirea it 
du Nord-Oueat 

338 328 328 329 329 329 CAWM 12 

TABlEAU 12. P&c.bre de points de vente des grids masins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 

1984 

Jirce 

Juin 

July 

Juillet 

August 

AoQt 

September 

Septembre 

October 

Octobre 

November 

Novembre 

December 

Décembre 

Certainea zones 
métropolitaines 

No 
number - nombre 

14 14 14 14 14 14 14 Calgary 1 

18 18 18 18 18 18 18 Edmonton 2 

5 5 6 6 6 6 6 Halirax-Dartmotjth 3 

14 14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 

30 30 30 30 30 30 30 Montréal 5 

13 13 12 12 12 12 12 Ottawa-Hull 6 

8 8 0 8 8 8 8 Yule de Québec 7 

40 40 40 40 40 40 Toronto 8 

26 26 26 26 26 26 Vancouver 9 

1 13 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. P4inber of Junior Departhent Store Locations, by Province, 1984 and 1985 

1985 l9L 

Province January February March Apirl April May 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai 

No. 
number - nombre 

1 Newfoundland 8 8 B 8 6 6 

2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 

3 Move Scotia 26 26 26 27 26 26 

4 New Brunswick 23 23 23 23 23 23 

5 Quebec 108 108 108 108 104 105 

6 Ontario 188 188 188 188 185 185 

7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 

8 Saskatchewan 17 17 17 17 15 15 

9 Alberta 35 35 35 35 35 55 

10 British Columbia 42 42 42 42 41 42 

11 Yukon and Northwest - - - 
- 1 

Territories 

12 CANADA 471 471 471 472 460 4r 

TABLE 14. P&siber of h.ior Department Store Locations, by Selected Matropolitan Area, 1984 and 1985 

1985 	 1984 

Selected metropolitan -- 
areas January February March April April May 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai 

No. 
number - nombre 

1 Calgary 12 12 12 12 12 12 

2 Edmonton 15 15 15 15 15 15 

3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 B B 

4 Hamilton 10 10 10 10 10 10 

5 Montreal 46 46 46 46 45 45 

6 Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 20 

7 Quebec City 14 14 14 14 12 13 

8 Toronto 48 48 48 48 48 

9 Vancouver 15 15 15 15 15 

10 Winnipeg 17 17 17 17 17 
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fAFILEAU 13. Msibre de points de vents des grends maqasins popolaires, par province, 1984 et 1985 

1984 

June July August September October November December Province  

Juin Juillot A0C,t Septembre Octobre Novembre Décembre 
No niber - nombre 

6 6 8 8 8 8 8 Terre-Weuve 1 

4 4 4 4 4 4 4 tle-du-prjnce-rdouard 2 

26 26 26 26 26 26 26 Nouvelle-rcosse 3 

23 23 23 23 23 23 23 Nouveau-Brunswick 4 

105 105 106 106 106 100 108 Québec 5 

185 185 187 187 188 188 188 Ontario 6 

20 20 20 20 20 20 20 Menitoba 7 

15 15 16 16 17 17 17 Saskatchewan 8 

35 35 35 35 35 35 35 Alberta 9 

42 42 42 42 42 42 42 Colombie-Britannique 10 

1 1 1 1 1 1 1 Yukon et 	lea Terrttoires 11 
du Nord-Oue5t 

462 462 468 468 470 472 472 CANADA 12 

TABLEAU 14. P*j.bre de points de vents des grenda maqssine populairem, per certainea zones métropouitainea, 1984 et 1985 

1984 

June July August September October November December 
Certainea zones 
métropohtainea 

Juin Juillet AoOt Septembre Octobre Novembre Décembre 

nusber - nombre No 

12 12 12 12 12 12 12 Calgary 	1 

15 15 15 15 15 15 15 Edmonton 	2 

8 8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 	3 

10 10 10 10 10 10 10 Hamilton 	4 

45 45 45 45 45 46 46 Montréal 	5 

20 20 20 20 20 20 20 Ottawa-Hull 	6 

13 13 13 13 13 14 14 Ville de Québec 	7 

48 48 48 48 48 48 Toronto 	8 

15 15 15 15 15 15 Vancouver 	9 

17 17 17 17 17 17 17 Winnipeg 	10 



38,962 
51,419 

219,183 

171,265 

37,461 
15,419 
89,914 

30,516 
33,311 
44,400 

51,027 

26,250 
155,756 
151,189 

136,265 

106,687 

81,297 

35,983 
55,846 
56,591 
76,950 

89,920 

61,760 
79,729 
36,983 

104,415 

41,404 
53,250 

233,184 

188,244 

34,820 
13,392 
98,942 

33,009 
34,915 
42,180 

47,522 

23,854 
169,922 
156,544 

134,679 

105,947 

94,278 

29,545 
60,769 
64,972 
81,833 

92,575 

47,837 
79,661 
42,572 

109,758 
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TABLE 15. Total Ipartment Store Cumulative Sales, by Department, Canals, 1984 and 1985 
Jmivary-April 

TABLEAU 15. Total des ventes cIJu,ulatives dma grands .agasina, per rayon, Canada, 1984 et 198' 
Jwuvier-avril 

Sales - Ventes 	
Dange 

Department 	 1985/1984 

Rayon 	 Variation 
1984" 	 1995 	 1985/1984 

No. 
thousands of dollars 	 per cent 

1 Women's and misses' dresses, housedresmes, aprons and uniforms - 
Robes, robes de menage, tabliers at isiiformes pour daiies et 
jeunes filles 

2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurm pour 
dames et Jeunea filles 

3 Women's and misses' sportswear - V6tement8 sparta pour danes at 
Jeunes filles 

4 Furs - Fourrures 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vêtements pour 

bébés et enfantm at articles de chambrem d'enfantm 
6 Girls' and teenaqe girls' wear - Vêtementa de fillettea et d'ado-

lescentes 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie at vtements de nuit pour 

danes 

8 Intimate apparel - Soua-vêtements 
9 Millinery - Chapeaux 

10 Women's and girls' hosiery - Bas pour denes et fillettea 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Ganta, moufles 

et articles de parure pour danes et fillettes 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour danes, 

jeunes filles at enfmnts 
13 Men's clothing - Vêtementa pour hoirnnes 
14 Mens furnishings - Articles d'habxllemerut pour hoimnem 

milliers de dollars 

49,302 

62,245 

168,680 
10,530 

82,510 

49,866 

55,023 

37,736 
4,968 

38,496 

44,287 

79,635 
110,781 
126,684 

53,590 

63,645 

184,955 
11,607 

84,077 

55,178 

55,423 

40,021 
5,265 

38,353 

47,542 

82,927 
119,547 
131,916 

pourcentage 

+ 8.7 

+ 2.2 

+ 9.6 
+ 10.2 

+ 1.9 

+ 10.7 

+ 0.7 

.,. 	6.1 
+ 6.0 
- 0.4 

+ 7.3 

+ 4.1 
+ 7.9 
+ 4. 

15 Roym' clothing and furnishings - Vétementa et articles d'hsbille-
ment pour qarcona 

16 Men's and boys' footwear - Chauasures pour homme8 at garcona 
17 Food and kindred products - Produits alimentairea et connexes 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 

et mMicasentm 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils at fournitures photo-

gr aphi quea 
20 Piece goods - Tisaus è Is pièce 
21 Linens and domestics - Literie at linge de maison 

22 Smaliwares and notions - Menus articles 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 
24 Floor coverings - Revêtementm de plancher 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tenturem, rideaum at 

houaaes 
26 Lalips, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lanpem, 

tableaux, miroira at autres articles daneublement pour Is maison 
27 Furniture - Meubles 
28 Major appliances - Gros appareils ménegers 

29 Television, radio and music - Télévision, radio at musique 
30 Housewarem and small electrical appliances - Articles de ménage at 

petits appmreils électriaues 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Duincaillerie, peinture, 

papier-tenture, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials - Matérial de plomberie, 

chauffeqe et construction 
33 Jewellery - Bijouterie 
34 Toys and gases - Jousts et jeux 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport at valises 

36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livree et revuem 
37 Gasoline, oil, auto &ceaaoriaa, repairs and supplies - Essence, 

huile, acceasoiree d'eutomobile, reparation at fournitures 
38 Meals and lunches - Repas at casae-crotjtem 
39 Repairs and services - Services at travaux de reparation 
40 All other departments - Tous autrea rayons 

41 ALL (EPARTHENTS - TOTAL - bUS RAYONS 	 2,959,241 	3,089,654 

+ 6.3 
+ 3.6 
+ 6.4 

+ 9.9 

- 7,0 
- 13.1 
+ 10.0 

+ 8.2 
+ 4.8 
- 5.0 

- 6.9 

- 9.1 
+ 9.1 
+ 3.5 

1.2 

0.7 

+ 16.0 

- 17.9 
+ 8.8 
+ 14.8 
+ 6.3 

+ 

+ 1.l 
+ 

+ 4.4 



19 

P 	[ABLE 16. Total Department Store üiinulative Sales, by Province, 1984 arid 1985 
Jamuary-April 

TABLEAU 16. Total des ventes ci,nulatives des gramds mjasins, par province, 1984 et. 1985 
Jenv ier-avril 

Sales - Ventes 	Change 
1985/1984 

Province 	
Variation 1984' 	1985 	
1985/1984 

thousands of dollars 	per cent 

Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-tdouard 
Nova Scotia - Nouvel1e-cosse 
New Brunswick - Nouveau-flriinswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Rriti, Columbia - Colombie-Britannique 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest 

milliers de dollars pourcentage 

31,907 34,667 + 8.7 
16,798 17,767 + 5.8 
83,286 91,903 + 10.3 
61,204 63,636 + 4.0 

551,382 587,036 + 6.5 
1,049,414 1,113,088 + 6.1 

155,110 162,314 + 4.6 
98,081 100,307 + 2.3 

418,963 425,084 + 1.5 
484,401 493,854 + 2.0 

8,693 

CANADA 	 2,959,241 	3,089,654 	+ 4.4 

TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected I4tropolitan Area, 1984 and 1985 
Jamuary-April 

TABLEAU 17. Total des ventes ctulatives des grends magasins, per certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 
Jaw ier-avril 

Selected metropolitari areas 

Certaines zones métropolitaines 

Sales - Ventes 

1984r 	1985 

Change 
1985/1984 

Variation 
1985/1 984 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pa urc en t age 

Calgary 158,347 165,353 + 3.2 
Edmonton 191,045 190,088 - 0.5 
Halifax-Dartmouth 45,650 52,107 + 14.1 
Hamilton 78,249 81,753 + 4.5 
Montréal 327,534 349,655 + 6.8 
Ottawa-Hull 129,332 135,028 + 4.4 
kiebec City - Ville de Québec 77,632 80,557 + 3.8 
Jironto 422,292 450,993 + 6.8 
Vincouver 288,075 295,060 + 2.4 
Winnipeg 140,930 146,510 + 4.0 
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TABLE 18. Major Lpartment Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 198 
January-April 

TABLEAU 18. Ventes ciinulatives des qrands maqasins traditionnels, par province, 1984 et 198' 
Janv ier-avril 

Sales - Ventes 
	

Change 
1 985/1 984 

Province 

1984" 	1985 	
Variation 

 1985/1984 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pour cent age 

Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-rcosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Sas katchewan 
Alberta 
British Columbia - Colonihie-Britannique 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-tJuest 

x x x 
x x 

26,449 32,825 + 24.1 
x x x 

318,201 330,108 + 	3.7 
649,281 669,249 + 	3.1 
103,266 106,437 + 	3.1 

x x x 
321,226 320,590 - 	0.2 
391,748 396,102 + 	1.1 

x 

CANADA 	 1,911,501 	1,949,151 	+ 2.0 

TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Matropolitan Area, 1984 and 1985 
January-April 

TABLEAU 19. Ventea ci.inulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli-
tames, 1984 et 1985 
Janv icr- av ri 1 

Sales - Ventes 	Change 
Selected metropolitan areas 	1985/1984 

Certaines zones métropolitaines 	1984r 	1985 	
Variation 
1985/1984 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcentage 

Calgary 
Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 
Montréal 
Ottawa-Hull 
Quebec City - Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 
Winni peg 

124,861 127,402 + 2.0 
148,752 145,592 - 	2.1 

x x x 
57,240 60,112 + 5.0 

215,176 225,907 + 5.0 
82,562 82,818 + 0.3 

x x 
310,140 328,004 + 	5. 
251,089 256,520 + 2.2 

x x 
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TABLE 20. Ariior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
Jenuary-April 

TABLEAU 20. Ventes cunulativee des grends maqasins populaires, par province, 1984 et 1985 
.lenvier-evril 

Sales - Ventes 

Province 

Change 
1985/1 984 

1984" 	 1985 	
Variation 

 1985/1984 

thousands of dollars 	 per cent 

milliers de dollars 	 pa urc ent age 

Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - tle-du-Prjrice-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-reosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
British Columbia - Colombie-Britannique 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Terrjtojres du Nord-Ouest 

x x x 
x x x 

56,838 59,077 + 	3.9 
x x x 

233,180 256,928 + 10.2 
400,134 443,838 + 10.9 
51,843 55,876 + 	7.8 

x x x 
97,737 104,493 + 	6.9 
92,655 97,752 + 	5.5 

x 

flAPIDA 	 1,047,742 	 1,140,504 	 + 8.9 

TABLE 21. .kjn,or Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
Jenuary-April 

TABLEAU 21. Ventes csjiiulatives des qraids maqasiris populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 
Janvier-avril 

Sales - Ventes Change 
Selected metropoliten areas  1985/1984 

Certaines zones métropolitaines 1984r 1985 
Variation 
1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentaqe 

Calgary 33,486 35,953 + 	7.4 
Edmonton 42,292 44,497 + 	5.2 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 21,009 21,642 + 	3.0 
Montréal 112,355 123,749 + 	10.1 
Ottawa-Hull 46,771 52,211 + 	11.6 
i)ijebec City - Ville de Québec x x x 
'uronto 112,153 122,988 + 	9.7 
.sncouver 36,987 38,541 + 	4.2 
Winnipeg x x x 
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TABLE 22. Sales and P4rket Share of [partitent Stores by Type of Orgaiization, Canada, 1983-1985 

TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands maqasins per type d'orqaiisation, Canada, 1983-1985 

Department stores 

Grands magasins 

Period 	 Major 	 Junior 
Total 

Période 	 Traditionnels 	 Populaires 

Sales 	 Sales 	 Sales 
Distri- 	 Distri- 	 Distri- 

Ventes 	 Ventes 	 Ventes bution 	 bution 	 bution 

1 000 0' 	 Io 	 1000 	a' 
'0 

1983: 

January - Janvier 623,021 100.0 416,075 66.8 206,946 33.2 
February - Février 603,808 100.0 400,059 66.3 203,749 33.7 
March - Mars 787,544 100.0 517,493 65.7 270,051 34.3 
April - Avril 775,226 100.0 496,409 64.0 278,817 36.0 
May - Mai 842,133 100.0 524,430 62.3 317,702 37.7 
June - Juin 920,150 100.0 578,341 62.9 341,809 37.1 
July - Juillet 813,746 100.0 510,481 62.7 303,265 37.3 
Auqust - AoCit 850,885 100.0 528,907 62.2 321,978 37. 
September - Septembre 922,067 100.0 609,641 66.1 312,425  
October - flctobre 922,014 100.0 605,042 65.6 316,972 34.-i 
November - Novembre 1,138,763 100.0 741,909 65.2 396,854  
December - Décembre 1,731,121 100.0 1,078,633 62.3 652,488 37. 
Year - Année 10,930,478 100.0 7,007,420 64.1 3,923,056  

1984: 

January - Janvier 649,626 100.0 433,177 66.7 216,450 33.3 
February - Février 659,594 100.0 426,537 64.7 233,057 35.3 
March - Mars 806,999 100.0 529,691 65.6 277,309 34.4 
April - Avril 843,022 100.0 522,096 61.9 320,926 38.1 
May - Mai 930,389 100.0 577,533 62.1 352,855 37.9 
June - Juin 941 1 728 100.0 584,661 62.1 357,066 37.9 
July - Juillet 806,592 100.0 496,195 61.5 310,397 38.5 
August - Aot 872,423 100.0 530,591 60.8 341,831 39.2 
September - Septembre 947,365 100.0 619,430 65.4 327,935 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 611,524 63.9 345,536 36.1 
November - Novembre 1,254,292 100.0 799,105 63.7 455,187 36.3 
December - Décembre 1,715,781 100.0 1,049,201 61.2 666,580 38.8 
Year - Année 11,384,871 100.0 7,179,741 63.1 4,205,129 36.9 

1985: 

January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 238,397 54.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 63.2 237,922 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 537,063 63.3 312,014 36.7 
April - Avril 901,404 100.0 549,234 60.9 352,171 39.1 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
Auqust - Aotit 
September - Septembr 
October - Octobre 
November - Novecnhre 
December - Décembre 
Year - Année 
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TABLE 	25. Market Share of Department Stores of Total Retail trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1983-1985 
April 

TABLEAU 23. Parts de marché des grands nagasins en relation au total du conloerce de detail, 
province eli certaines zones métropolitaines, 1983-1985 
Avril 

par 

Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas  1985/1984 

Province et certaines 
1983 1984 1985 Variation 

zones métropolitaines 1985/1984 

per cent - pourcentage 

Newfoundland - lerre-Neuve 5.7 6.1 6.0 - 	1.6 

Prince Edward Island - tle-du-Prjnce-Edouard 12.7 12.4 12.2 - 	1.6 

Nova Scotia - Nouvelle-cosse 7.8 8.4 7.8 - 	7.1 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 7.7 8.4 7.6 - 	9.5 

(uéhec 6.8 6.7 6.6 - 	1.5 

lIitarjo 9.0 8.9 8.5 4.5 

Manitoba 12.9 12.6 11.7 - 	7.1 

Saskatchewan 7.1 7.7 7.7 - 

Alberta 12.2 12.1 11.1 - 	8.3 

British Columbia - Colombie-Britannique 12.9 12.5 12.2 - 2.4 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 10.5 8.4 

CANADA 9.2 9.1 8.7 - 4.4 

Montréal 8.5 8.3 8.3 - 

Toronto 9.9 9.7 9.2 - 5.2 

Winnipeg 17.6 17.4 16.0 - 8.0 

Vancouver 15.1 14.4 14.0 - 2.8 
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SISI 1 24 14ynrtneo1 	I ,,-' 	I y Locks 11 hy I6plrtm,'ut , 	a1, 	19134 aol I 99' 

1985 

3anuary 	February 	March 	April 	April 	May 	Sine 	.)uly 

Department 

Janvier 	Fyrier 	Mars 	Ann! 	Avru! 	Hal 	3uin 	3ui!Iet 

No. 	
thousands of dollars 

milliers do dollars 

1 Women's and misses dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 

2 Women's and misses' costs and suits 

3 Women's and misses' sportswear 
4 Furs 
5 Infants' and children's wear and nursery 

equipment 

6 Girls' and teenage girls' wear 
7 Lingerie aid annien'a sleepwear 
8 Intimate apparel 
9 Millinery 

10 Women's and girls' hosiery 

11 Women's and girls' gloves, mittS and 
accessories 

12 Women's, misses' and children's footwear 

11 Men's clothing 
14 s r, j r,j,13,n05 	- 

7 F ocxI arvl h.indred nortucl a 
18 Toiletries, cosisetics and drugs 

19 Photographic equipe,efit and supplies 
20 Piece goods 

21 Linens and dnestica 
22 Smallwarem and nations 
23 China and qlasasare 
24 floor coverings 
25 Draperies, curtains and furniture eas-

er inqa 

39,185 43,993 56,955 60,797 63,729 51,198 40,413 55,968 

48,419 65,516 68,340 61,861 42,712 28,513 26,471 59,431 

128,354 150,980 171,399 178,900 181,659 172,112 147,677 155,739 
23,715 19,658 14,917 27,476 18,230 22,679 22,198 25,502 
71,653 67,973 77,2145 89,457 95,823 81,845 79,161 90,156 

37,234 51,030 59,132 54,914 46,436 47,237 40,352 53,772 
44,161 42,405 47,653 55,747 61,133 55,541 48,049 49,371 
46,429 41,490 43,624 45,951 42,123 40,238 38,473 37,751 

3,119 3,418 2,548 3,521 3,107 2,794 2,424 2,945 
37,889 54,836 38,986 42,035 37,777 32,810 29,135 30,118 

49,934 48,511 53,630 57,748 57,730 50,257 41,822 47,291 

87,816 99,585 121,486 122,004 128,926 104,899 92,464 98,607 

124,638 156,531 171,752 194,346 167,382 159,398 137,113 150,0°5 
43,096 145.075 1613,96° 193,067 172.454 172.977 140,511 111,7 

,84 7 75.765 77 	v7. 38, 	7 47, 	 11 13 :11 1  : 

255,555 208,248 225,160 236,131 223,387 194,867 196,312 210,831 

55,504 44,500 49,665 52,185 64,343 55,067 55,856 56,342 
17,949 16,873 21,571 18,654 26,987 28,990 24,546 24,526 

128,300 127,853 134,3114 146,716 151,307 152,652 143,760 142,578 
38,175 55,879 37,555 44,184 47,608 43,1453 46,057 46,679 
68,077 74,719 66,029 85,1463 97,929 98,860 85,908 92,347 
50,742 47,734 49,746 51,134 59,565 56,148 59,150 603,632 
70,093 60,655 65,910 68,661 77,473 74,976 70,820 72,673 

I 

26 	Lamps, pictures, mirrors and all other 56,572 53,190 57,261 60,255 58,724 50,640 514,488 58,424 
hcosi furnishings 

27 	Furniture 145,059 145,868 149,735 157,566 202,861 179,016 184,226 184,995 

28 	Major appliances 67,296 72,678 74,982 76,661 71,501 62,719 64,620 65,513 

29 	Television, radio and music 133,537 128,146 141,488 153,594 169,674 160,260 160,500 156,545 

30 	Housewares and sinail electrical appliareies 164,939 151,991 157,505 174,480 193,248 183,963 190,313 187,696 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 116,518 120,579 142,450 148,268 144,568 144,887 149,161 157,559 

32 	Pliunbing, heating and building materials 24,231 21,786 31,394 24,392 38,073 27,226 26,519 27,449 

33 	Jewellery 109,163 96,901 107,328 113,812 129,764 129,109 117,711 124,710 

34 	Toys and games 112,665 109,764 121,590 141,558 106,805 92,358 90,917 102,536 

35 	Sporting goods and luqosije 113,507 130,606 133,988 160,378 160,382 158,753 137,362 135,063 

56 	Stationery, books and magazines 135,422 125,423 130,744 159,442 143,880 148,688 140,628 156,284 

37 	Gasoline, oil, auto accessories, repairs 53,925 50,203 53,851 56,543 55,488 55,543 52,141 47,221 

and supplies 
38 	Meals and lunches 985 539 654 646 1,588 532 641 895 

39 	Repairs and services 5,861 5,566 6,085 6,580 5,566 5,417 5,587 5,629 

40 	All other departments 58,419 50,976 61,896 72,766 79,466 70,708 64,503 64,053 

41 	TOTAL ALL (PARTP9NT5 5,011,649 2,970,159 7,275,551 3,540,650 3,606,272 3,538,594 7,148,118 3,305,854 

(1) 	At 	sellinci ualue. 



'4111140 24. Stocks(1) umnaumis d,,a ir,,,I,, eiaaain., per rayon, renrals, 1984 at 1985 

43 	 Change - Variation 

4au,t 	September 	October 	November 	December 	April! 	April 
March 	1985/1984 
1985 	 Rayon 

AoOt 	Septesibre 	Octobre 	¶k,vemibre 	Déceabre 	Aorol/ 	Avrii 
mare 	 1985/1984 
1985 

thousands Of dot lire 	 per cent 	
No 

milliars de dollar. 	 pourcentaqe 

54,552 54,325 64,109 57,551 45,548 • 	6.7 + 	0.7 Robes, robes d, séiege, tab! jar. at iou- I 

69,865 83,396 88,387 70,525 50,707 - 	9.5 • 44.8 
forsee pour diane at Jei,,ae fill.. 

Manteaus at tailleurs pour dance at Jeunea 2 

189,720 174,379 195,689 192,828 13.4,161 + 	4.4 - 	1.5 
F cues 

VAtessents aporta pour lanes at jeunea fill.. 3 26,370 25,303 35,994 29,500 25,339 * 84.2 • 50.7 Fourruras 4 97,299 85,719 91,718 86,785 80,821 15.8 - 	6.6 VAtemente pour bébés 
at 

 anfant.  at article. S 
do chuebraa d'entanta 

50,212 50,309 56,701 54,375 34,598 - 	7.1 • 	18.3 bftte.eote de fillettea at d'adolean.ntee 6 52,703 50,448 66,483 81,616 44,891 * 17.0 - 	8.8 Lingerie at vteieants do nuit pour dii.,. 7 39,720 35,693 44,763 49,442 45,665 • 	5.3 * 	9.1 Sou.-v8taeents 8 4,342 4,276 4,267 6,080 5,211 . 38.2 + 	13.3 Chepaauu 9 37,850 33,092 36,982 39,445 36,027 .. 	7.8 * 	11.3 Ras pour dane, at 	fillette. 10 

51,01e 54,716 71,298 82,743 55,141 + 	7.7 -- Gants, mouflaa at articles de parure pour ii 
d.i,ea et fillette, 

112,635 104,743 171,899 107,316 92,122 * 	0.4 - 	5.4 Chausaurea pour dane., Jeizi.. fill.. at 12 

• 	'35 166,401 213,654 222,868 746,065 • 13.2 • 16.1 
en F ants 

VAtemente pour hijane. 13 15 40,887 54,604 67.655 35,467 16.0 12.0 4,1 	*le,, 	1 	hot',llnee 	çc,r 	P*ovmeu IA 

- 	: 
02,695 207,561 

• 	: 
260,388 

. 
284,366 206,522 

* 	. 
• 	4.9 

- 	I 	. 
• 	5.7 

-,aia 1 	1 	3. LUr,*t 04 rc.,.I 	"h11,' *r. 
Articles Os toilette, coanAtigums at m64j- Is 

54,921 50,689 66,460 58,862 43,806 + 	5.1 - 18.9 
cements 

Apparaila at 	fourniture. pIsitograpfliqu.a 19 28,082 24,503 29,270 27,108 24,799 - 	13.5 - 30.9 Tissue 6 Is p18cc 20 

135,577 129,818 138,764 154,748 147,039 • 	9.2 - 	3.0 Leteria at 	liege de maison 21 44,671 39,451 64,535 41,168 46,044 • 17.7 - 	7.2 Menus articles 22 92,925 83,388 91,822 97,373 93,193 * 29.4 . 	12.7 Poccelaine at verrerte 23 59,098 54,461 54,344 49,781 54,776 .- 	2.8 - 	14.2 RevAtementa d. planch.r 24 72,848 12,866 75,403 76,311 73,250 * 	4.2 - 	11.4 lectures, rideauc at hou.a.a 25 

56,377 65,919 75,621 75,656 53,262 • 	5.2 • 	2.6 Lanpes, tableiux, miroir6 at sutrea articLes 26 
d' .seuble,uent pour 1. mejeon 

164,184 162,420 179,951 151,221 179,768 • 	5.2 - 22.3 Meublea 27 
61,663 67,703 78,446 80.775 74,426 • 	2.2 • 	1.2 Oroa appsrails adnaqers 28 157,612 146.561 172,697 181,676 149,533 • 	9.3 - 	9.5 lélAvision, radio at mueique 29 192,066 773,568 180,228 200,634 146,834 * 10.8 - 	9.7 Articles de mAnage at petit. appareel. Alec- 30 

triqums 

143,973 127,890 146,733 138,855 130,912 + 	4.1 • 	2.6 Quencsillerie, peinture, papiar-tentur., 31 

27,644 27,500 29,249 29,862 33,964 - 22.3 - 	35.9 
etc. 

Matérial do p1.ri., cP*uffage at cone- 32 

122,027 175,670 141,229 149,624 709,540 * 	6.2 - 	12.3 
trix,t ion 

Bijouterie 35 
108,873 126,251 151,085 181,080 108,574 + 16.4 • 33.0 Joust, at jeux 34 128,045 129,385 165,201 153,366 126,179 .+ 	19.7 -- Articles do sport at valise. 35 

347,075 151,325 153,559 189,350 132,241 • 	6.7 - 	3.1 Papeterie, lierea at reouse 	 36 50,572 46,063 49,732 51,924 62,989 • 	1.3 1.7 Essence, huil,, accessoirea d'sutusobil., 	37 
reparation at Fournitures 

19 458 605 399 166 - 	1.2 - 	59.3 Ropes at csese-crot,taa 	 38 7 5,150 5,593 5,996 5,584 • 	4.8 • 14.6 Services et 	travati de rApsrst icr' 	 39 63,363 93,081 91,309 57,384 • 17.6 - 	9.4 bum autrea rayone 	 40 

7,323,718 3,867,841 3,844,469 3,138,618 • 	8.1 - 	1,8 TOTAL, TOtE 8A9016 	 41 
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1*811 25. (part.ent iRore Ptinthly 9ocks, Seasonally Mjtated, by Department, Cenada, 1984 mid 19850 

1985 1 9114 

Ja'ivary February Marchr AprilP April May June 

Department 

Janvier F6vrier Marar AyrilP Avril Mai Juin 

No. 
thousanda of dollars 

milliera de dollars 

I Women's and misses 	dresses, housedresees, 45,735 48,351 51,442 50,537 50,100 41,584 47,398 
aprons and iniforss 

2 Women's and misses' coats and muita 63,109 72,588 75,059 78,291 55,104 49,038 45,424 

3 Women's and miasma' sportswear 156.229 168,626 165,149 160,758 159,606 159,241 165,104 
4 Furs 24,319 23,183 17,231 32,601 21,405 24,917 25,361 
5 lnfiw'its' 	and children's wear and nursery 87,294 81,222 81,633 81,827 86,174 84,066 85.082 

equipment 

6 Girls' 	and teenage girls 	wear 52,472 57,295 55,281 51,632 41,866 45,990 45,915 
7 Lingerie and women's sleepsear 52,685 50,921 50,257 50,947 55,573 53,775 54,671 
8 Intimate apparel 43,418 43,447 43,864 44,224 40,503 39,581 41,230 
9 Millinery 7,225 4,032 3,996 3,693 4,185 3,504 4,016 

10 Women's and girls 	Hosiery 42,233 38,777 39,196 39,274 38,985 32,186 31,111 

11 Women's and girls' gloves, mitts and 56,562 53,744 52,832 54,252 53,811 52,281 51,738 

12 
accessories 

Women's, misses' 
	

and children's footwear 104,288 108,220 110,418 106,464 111,086 98,107 96,213 

13 #n'm clothing 170,022 179,364 
Mer,'i 	F 	rrushi ,,a,: 

 175,383 186,439 163,711 166,889 1611,.' 
'4 171,?3fl I6P,77S 171R'Y 14111)44 1t1,4114 lf,'.,657 

V,,',: 	rn1,,I'rm,'m, 'I !d',j sI 	i!'1 it's 1r.'l"t, .. • ' i_ .5', 3,''.' ,  

r51 	50)5' 	l,,t.:.50 71,'i'. 'i,i 	1 . s 	.i 
17 Fo,wi mel kiruired prodsmts(2 : 1,847 35,361 37,872 38,477 45,505 25,41.14 53,843 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 218,101 237,087 235,811 232,)25 217,162 205,940 211,968 

19 Photographic equipment and supplies 56,353 50,418 52,073 49,632 60,342 53,575 57,778 
20 Piece goods 21,035 19,459 20,072 19,170 26,901 25,164 25,682 

21 Linens and domestics 137,967 131,311 135,121 136,631 140,059 138,691 142,561 
22 Sssllwarms end rations 42,941 81,671 42,118 40,900 43,302 80,059 42,826 
23 rhino and glassware 78,341 78,179 69,579 85,811 98,774 96,186 91,383 
24 Floor coocrings 51,721 50,635 50,067 49,626 58,063 53,747 55,815 
25 Draperies, curtains and furniture con- 69,592 65,138 65,492 65,307 73,198 73,413 72,644 

or ings 

26 Lasps, pictures, mirrors end all other 62,811 60,024 58,836 60,864 58,228 48,746 55,758 
haTie furnishi,'a 

27 furniture 157,052 161,100 149,263 147,167 179,858 165,635 184,509 
28 Major appliaooea 67,686 69,887 72,776 72,558 67,656 63,702 68,942 
29 Television, radio and music 144,051 143,799 143,539 146,517 162,095 158,961 160,992 
30 Housewares and smell, electrical appliarcea 166,519 166,956 168,777 166,229 180,662 181,934 187,389 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 133,304 536,677 140,635 141,586 138,034 134,491 139,038 

32 Pluebing, heating and building materials 25,569 24,710 70,157 25,437 73,677 27,997 29,649 

33 Jewellery 113,695 107,558 110,032 109,892 123,211 126,112 123,894 
74 Toys and gseies 134,627 140,955 144,131 141,821 105,814 105,317 107,435 
75 Sporting goods and luqoaqe 180,751 176,655 141,777 138,439 137,191 138,495 135,355 

36 	Stationery, books arid magazines 151,387 151,372 150,936 140,778 141,451 142,105 139,597 
37 	Gasoline, oil, auto accessories, repaira 56,066 55,617 51,004 52,993 52,396 51,873 54,91 1 

and supplies 
38 	l4ale and luichms(2) 985 539 654 646 1,588 532 535 
39 	Repairs and services 5,549 5,890 6,162 6,167 5,476 5,616 
40 	All other departments 72,147 64,799 62,522 62,941 67,553 66,144 67.1:,," 

41 	101*1 ALL IIP*R1)NTS 3,014,139 2,971,223 3,363,110 3,364,846 3,809,403 3,336,305 3,148.1.11 

The sue of the components may not equal to the total dir to rotridinq. 
Due to the ebaence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the iuiadjustod data. 
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'A??? (AU 	75. Storks menstw1s ties grands miajasins, 	dAaaiso,atnlnsVs, par rayon, Canada, 1984 at 1985(1) 

I 044 Change - Variation 

Sjly Auqust September October November December April/ 
March 

Rayon 19(35 

3uillet Aoht Septeenbre Octobre Noveethre Décn'ibre Avril/ 
mars 
1985 

No 
tis,uaanda of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentaqe 

57,360 59,303 58,302 55,305 51,519 51,690 - 	1.8 Robes, 	robes do m6nage, 	tabliera at uni- 
forn,es pourdwnas et jeuas fillos 

52,364 55,865 55,365 57,820 57,334 60,646 • 	4.3 Manteaus et taillaura pour doas at jaunes 	2 
follea 

365,481 185,800 174,624 170,026 164,708 158,595 - 	2.7 Vêteetents sports pour demos at jeimas lilian 	3 
28,032 26,237 22,097 26,924 24,465 23,765 * 89.2 Fourrurea 	 4 
77,030 91,267 85,017 78,067 83,123 84,064 • 	0.2 V8teinenta pour b606s at enfenta at articles 	S 

Ac chembrea d'enfants 

44,595 47,761 47,160 49,206 48,746 45,973 - 	6.6 Vêtements AC fillettea at d'adolescentes 	 6 
54,514 54,728 53,202 52,728 56,677 52,756 • 	1.4 LIngerie at v8tementa do Suit pour demos 	 7 
39,875 41,858 42,224 42,421 43,037 43,629 + 	0.8 Sous-v8t8menta 	 8 
3,998 5,1144 4,212 3,174 3,272 7,300 • 17.4 Chspeauu 	 9 

31,065 34,693 34,364 33,845 35,030 38,213 -r 	0.2 Baa pour dees at 	Fillettes 	 10 

53,336 54,592 55,944 55,899 59,415 62,089 • 	2.7 tenta, moufles at articles do parure pour 	11 
dnsea at 	Fillettes 

101,254 112,744 107,702 103,1120 105,768 101,735 - 	3.6 Chaussurea pour demos, jaunea fillet, at 	 12 
en fanta 

I', 	138 194,243 177,808 177,252 175,846 171,862 6.3 V6teoents pour fusses, 	 13 
57 158,454 160,717 164,786 176,792 179,390 + 	3.6 Articles dhebille,nent pour homisea 	 34 
Ill 82,384 41,557 43,428 43,446 43,266 - 	3.9 Vêtemants at articles d'Uabiliee,ant pour 	15 

qarçons 

9 76,531 76,697 73,421 72,821 70,339 - 	4.8 Chaussures pour hoeises at garçons 	 36 
109 27,184 34,765 45,449 51,232 23,221 .- 	3.5 Produits alimentaires at conneuea(2) 	 17 

I6,H19 217,873 227,709 220,511 227,475 218,036 - 	1.5 Articles de toilette, coas6tiquas at médi- 	18 
cements 

55,837 55,948 54,870 53,988 52,736 50,988 - 	4.7 Appareils at 	fourniturea pbotographique. 	19 
24,508 26,288 26,183 25,550 25,786 23,485 - 	4.5 luseus h is pi9ce 	 20 

144,183 144,978 149,828 142,174 143,742 138,795 + 	3.1 Literia at linge do maison 	 21 
82,534 43,390 42,479 43,407 42,959 43,526 - 	2 1 9 Menus articles 	 22 
94,004 91,682 89,988 86,530 86,667 80,556 • 23.4 Porcelanne at verrerie 	 23 
58,026 58,053 61,841 54,694 53,537 50,665 - 	0.9 RevAtemonta do plencher 	 24 
73,219 74,956 78,068 72,680 75,034 70,318 - 	0.3 Tentures, ridoauu at housses 	 25 

58,215 54,681 67,184 63,752 66,364 60,650 .- 	3.4 tempos, tableaus, miroir, at sutrea articles 	26 
d' aneubleesot pour is saleon 

184,422 176,570 180,083 174,170 158,399 157,244 - 	4.1 Meubies 	 27 
69,078 68,011 69,2813 79,5138 72,780 66,992 - 	0.3 Gras appareiia mdnaqara 	 28 

161,247 161,355 161,211 156,062 156,073 148,043 + 	2.1 (6l6niaion, radio at muaiqia 	 29 
187,505 192,938 181,122 172,777 171,629 362,725 - 	1.5 Articles do s&nage at petite apperoila êlac- 	30 

tr iques 

111,053 140,158 139,001 138,168 137,637 133,263 * 	0.7 Quincaillerie, peinturs, papior-tanture, 	31 
etc. 

29,057 29,418 29,783 29,148 27,405 26,816 - 22.3 Mat6riel do plomberie, chauFfage at cons- 	32 
truction 

127,508 126,298 127,368 125,262 121,914 318,413 - 	0.1 Bijouterie 	 33 
111,768 104,969 103,383 96,097 332,107 150,202 - 	1.6 Jouets at joux 	 34 
135,186 139,765 135,992 134,860 136,746 138,495 - 	2.3 Articles do sport at valises 	 35 

140,892 181,121 150,796 135,802 156,139 155,668 - 	7.0 Papeterie, Iivrea at revoma 	 36 
49,789 51,420 48,212 85,518 50,299 54,114 - 	7.0 Essence, huile, accassoiraa d'sutomobiis, 	37 

reparation at fourniturea 
((5 539 458 605 399 166 - 	1.2 (epa, at casse-cro0taa(2) 	 38 

-.67 5,655 5,268 5,427 5,601 5,604 v 	0.1 Services at travaus da reparation 	 39 
1(4 68,485 61,308 74,441 71,360 66,685 * 	0.7 loom outras rsyona 	 40 

1,1414,166 3,426,188 3,318,584 3,872,326 3,955,109 3,132,328 - TOTAL, TOtS RAVOPS 	 41 

Iv sorise dan cempoaemtes pout no pan Atre éqaie au total an raison do 1 arrondisseeient. 
2 Puiaqu'il y a absence do saiaonoalit4, las donnée, dAasisonnsiisées soot per cona8,3jeot Aqsies ow, dom8ea non déseisonneliséos. 



26 

SOLE 76 Oopartmevf 5Ev,,, P4,nthly Sto,,k-loI'v liE iv', by 	urts,,nt, fur,,de, 1961i vol EWES 

1985 	 1984 

Department 	
January 	 February 	larch 	 April 	 April 	 May 	 June 

Janvier 	 Fdvrier 	Mars 	 Avril 	 Auril 	 Mao 	 Juin 

1 	Women's and misses' dresses, housedresses, 4.42 4.38 3.60 3.23 3.60 2.65 2.03 
aprons and uniforms 

2 	Women's and misses' 	coats and suits 3.68 5.41 3.23 3.60 2.54 2.70 3.40 

3 	Women's and misses' sportswear 3.87 3.97 3.09 3.07 3,60 2.85 2.31 
4 	Furs 4.63 5.55 8.75 22.23 26.01 45,82 46.05 
5 	Infants' 	and children's imar a-id nursery 3.90 3.72 3.34 3.68 3.72 3.87 3.37 

equi pliant 

6 	Girls' 	and teenage girls' 	wear 4.24 5.25 3.15 3.06 2,93 3.02 2,58 
7 	Lingerie and women's sleepwear 3.73 3.51 3.08 3.47 7.85 2,87 2,52 
8 	Intimate apparel 5,12 5.23 3.86 3.92 3.96 3.58 3.18 
9 	Millunery 2.00 3.20 2.16 2.42 2.09 2.22 1.96 

10 	Women's and girls' 	hosiery 4.43 4.59 3.61 3.69 3,41 2.98 3.15 

11 	Women's and girls' gloves, mitts and 4.90 5.28 3.90 4.00 4.14 3.24 3.07 
accessories 

12 	Women's, misses' 	and children's Footwear 5.71 6.98 4.87 4.31 4.66 4,07 3.67 

13 	Men's clothing 5.32 6.79 4.78 5.23 4.99 4.60 3.29 
14 	Men's furnishings 5,44 5.51 4,25 4.81 4.54 4.22 2.42 
15 	Boys' 	clothing and furnishings 5.57 6.19 3.82 3.38 3,38 3,28 2.99 

16 	Men's and boys' 	footwear 5,57 6.26 4.76 4.61 4,96 5,26 
17 	Food and kindred products 0,81 0.57 0.67 0.61 0,77 0.40  
18 	Toiletries, cosmetics and drugs 5.78 4.75 4.47 4.73 5,08 3.99 4. 

19 	Photographic equipment and supplies 6,38 6.23 5.38 5,36 6,69 4.87 iv 
20 	Piece goods 6.39 5.39 5.20 5.65 7.48 6,16 6.49 

21 	Linens and domestics 4,09 7.07 5.45 5.92 6,84 5.49 5,04 
22 	Smallwares and untions 4,12 4.86 4.34 5.74 6.79 6,28 7,17 
23 	China and glassware 9.44 9.47 6.51 8.83 11.57 7,60 8.48 
24 	Floor coverings 5,73 5.22 4.25 4.10 4.81 4.72 5.25 
25 	Draperies, curtains and Furniture ccv- 7,08 6.21 4,91 4,76 5.08 4.50 4.46 

Brings 

26 	Lwnpe, pictures, mirrors and all other 10.12 11.11 8.94 8.49 8.21 6.71 8.16 
home furnishings 

27 	furniture 3,40 4.43 3.31 3.22 4,86 3,47 3.69 
28 	Major appliances 1.69 2.25 1.79 1.81 1.81 1.41 1,27 
29 	Television, radio and music 4.07 4.40 3,73 4.38 5.15 4.81 4,98 
30 	Housewares and small electrie1 appliances 6.46 5.83 6,05 6.16 6.72 5.50 5.411 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.58 7.28 6.31 4.33 5.49 3.81 4.20 

32 	Plunbing, heating and building materials 3.52 3.78 4.29 2.54 3.39 2.17 1.82 

33 	Jewellery 10.08 7.86 5.49 5.85 7.74 6,16 6.13 
34 	Toys and genes 8.98 8.41 6,44 6.91 6.08 5.04 5,32 
35 	Sporting goods and luggage 6.02 6.86 6.60 6.04 6.18 5.00 4.01 

36 	Stationery, books and magazines 6.12 5.86 5.29 5.74 6.12 5.53 5.50 
37 	Gasoline, oil, auto accessories, 	repairs 4.53 5.00 4.66 3.81 3.21 2.99 2.51 

and supplies 
38 	Meals and lurs,hes 0.05 0.03 0.03 0.03 0.08 0.03 0,03 
39 	Repairs and omrvicee 0.50 0.61 0.53 0.58 0.58 0.52 0.51 
40 	All other departments 2.36 2.33 2.12 2,15 2.42 1.67 1.68 

41 	TOTAL ALL (LPAR11NtS 4.20 4.47 3.77 3.85 4.22 7.52 3.24 

I 
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Alit I All '1.. iletl,inirt 	rr,icir I I qti,, -  k; iriite,,Ii.,nq r.uls mrem,Ifl5, par rayon, lnni,sln, 1914 .1 l'll 

AlA 

lily 	 Auquot 	 Septombor 	 ttober 	 November 	 December 	
Rayon 

Juiltet 	 Aolit 	 Septembre 	 Octobre 	 Nooembre 	 D6ceebre 

3.85 3.28 3.49 3.99 3.37 2.183 Robes, 	robes 6. 	'iaqe, tabliere at ,sIi- 	 I 
rolOOs pour deoee at jeises rules 

9.36 4.42 3.98 3.32 2.50 2.19 Pianteau,, at toulleurs pour deros at jeislea 	2 
rules 

3.40 3.72 2.65 3.48 3.00 1.72 V9teeenta sports pour deems At jeu,ea titles 	3 
22.18 14.76 7.30 6.50 3.24 3.24 Fourrure. 	 4 
4.16 3.42 3.31 3.42 2.99 2.19 YCtemeots pour MbAe at enfants at articles 

do cheobres denrents 

4.51 1.91 2.63 3.72 2.42 1.46 YAtemooto do fullettes at dotescontos 	 6 
3.09 3.39 2.85 3.59 2.75 0.92 Lingerie at vAteinento de nuit pour demos 	 7 
3.71 3.76 3.01 4.50 6.27 3.01 Soun-oRtomenta 	 8 
2.59 3.81 2.30 1.57 1.42 1.30 CPuapeaun 	 9 
4.65 4.71 2.64 3.21 3.07 2.22 Ban pour demos at fillotto. 	 10 

4.72 6.48 3.19 3.99 2.88 1.34 Seiits, mourles at articles do parurm pour 	11 
dw,es at tutlettos 

5.45 4.57 3.29 3.74 5.31 2.86 Chaumsoree pour dsoo, .j.*.tues ruUes At 	 12 
en tents 

5.90 7.00 4.35 5.23 3.65 2.02 V9tements pour hmrr,es 	 13 
3.68 4.53 3.74 5.00 3.09 1.25 Articles dhebilleeent pour FiSrelee 	 14 
5.23 1.90 3.05 4.19 2.77 1.44 Y8tements at orticlea dAsbiliersont pour 	15 

qsrçons 

86 5.24 4.22 5.15 5.51 2.44 Chaussuros pour homoos at cjerçono 	 16 
1.62 0.45 0.64 0.77 0.65 0.27 Produite alisirotsures at connexos 	 17 
.72 4.36 4.23 5.02 8.17 1.61 Articles 6e toilette, co,ls6tiaUee at m6du- 	10 

cements 
.49 4.08 4.28 5.88 3.77 1.48 AppsreiLs at tournitures photogra*,ijes 	19 

1.60 7.31 5.77 6.46 5.76 6.88 Itesus è 1. pi4co 	 20 

4.66 4.53 4.06 4.% 4.56 3.38 Literie at tinge do meison 	 21 
6.85 6.31 5.78 8.65 3.87 5.61 Menus articles 	 22 
8.97 9.93 7.13 7.81 4.82 2.50 Parcel.ino at nerrerio 	 23 
5.19 5.49 4.39 5.84 3.09 4.58 Reo8tomonts do planchor 	 28 
4.73 5.23 4.68 4.79 4.32 4.30 lenturos, ridoson at Foussos 	 25 

7.78 7.87 7.90 9.10 5.00 2.59 Lempes, tableaus, miroirs at entree article, 	26 
dseeublemwit pour Is .atson 

3.57 4.08 3.63 3.81 3.16 4.16 Meitdes 	 27 
1.38 3.42 1.32 1.66 1.55 1.36 Gros apperoule mdn.gors 	 28 
4.42 4.24 2.75 3.78 3.16 1.68 I616vieion, radio at musique 	 29 
5.78 5.82 5.44 5.03 8.23 1.82 Article, 6o m6n.je at potits eppareils 6lec- 	30 

triguos 

5.07 5.82 5.76 5.54 4.69 3.69 Quincsillerie, peiruture, papier-tentuto, 	51 
etc. 

2.45 2.82 2.94 2.83 2.71 2.97 MatAriel do plcrbsrie, chauffa2e at cone- 	32 
curt ion 

7.69 7.20 5.56 7.85 5.01 1.62 Bijoutonie 	 33 
5.78 6.30 6.15 4.77 2.92 1.14 .louets at joux 	 34 
4.55 5.31 6.25 8.65 5.48 2.64 Article, do apart at oilier. 	 35 

6.71 8.34 8.70 6.21 4.34 1.78 Pepeterie, lures at renues 	 36 
'.18 2.90 3.37 2.50 2.48 2.88 Essence, huile, emce.soirae dautomobile. 	37 

reparation at fournitures 
.04 0.03 0.02 0.03 0.02 0.01 Ropes at ces.e-crotjte. 	 SB 

1.60 0.60 0.51 0.46 0.38 0.41 Services at troosue do r6psretion 	 39 
2.29 2.21 2.92 2.49 1.00 bun sutree nsyone 	 40 

$.97 3.82 3.42 3.97 3.10 1.00 TOTAL, T0(6 RAYO$6 	 41 
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TABLE 27. lpart.ent Store Manthly ales-STork Sntiov, by t4rpartiaent, Canoda, 1984 and 1985 

No. 

Department 

1985 

January 

Janvier 

February 

FAyrier 

March 

Mars 

April 

Asral 

1984 

April 

Avrit 

May 

Mai 

June 

Juin 

1 Women's and misses' dresses, housedrasses, 0.21 0.24 0.31 0.32 0.28 0.35 0.43 
aprons and informs 

2 Women' a and miasma' coats and suits 0.27 0,21 0.32 0.26 0.38 0.30 0.28 

3 Women's and misses' 98ortawear 0.25 0.27 0.34 0.33 0.29 0.34 0.40 
4 Lure 0.21 0.16 0.10 0.06 0.04 0.02 0.02 
5 Infants' and children's wear mid nursery 0.24 0.26 0.32 0.29 0.29 0.24 0.29 

6 Girls' 	and teenage girls' wear 0.24 0.22 0.34 0.31 0.32 0.33 0.36 
7 Lingerie and iromen's aleep,aear 0.27 0,28 0.34 0.31 0.28 0.33 0.37 
8 Intimate apparel 0.20 0.18 0.27 0.26 0.26 0.27 0.31 
9 Millinery 0.37 0.33 0.40 0.48 0.52 0.43 0.47 

10 Women's and girls' 	Imistery 0.23 0.21 0.29 0,28 0.29 0.31 0.30 

11 Women's and girls' gloves, mitts and 

accessories 
0.19 0.19 0.27 0.26 0.24 0.29 0.30 

12 Women's, misses' 	and children's footwear 0.17 0,15 0.23 0.23 0.22 0.22 0.26 

13 Men's clothing 0,16 0.16 0.22 0.20 0.20 0.21 0,28 
14 Men's furnishings 0,18 0.18 0.25 0.22 0.23 0.26 0.37 
15 Roys' clothing arid furnishings 0.20 0.17 0.27 0.29 0.30 0.28 0.32 

16 Hen's and boys' 	footwear 0.17 0.16 0.24 0.22 0,22 0.18 
17 Food and kindred products 1.60 1.60 1.53 1.66 1.21 1.81 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.19 0.19 0.23 0.22 0.20 0.23 

19 Photographic equipment and supplies 0.18 0.14 0.20 0.19 0.16 0.19 U.. 
20 Piece goods 0.13 0.18 0.22 0.16 0.12 0.16 0.14 

21 Linens and dseestica 0.23 0.16 0.19 0.18 0.15 0.18 0.19 
22 S,sallwsres and rmtions 0.22 0.20 0.24 0.19 0.16 0.15 0,14 
23 China and glassware 0.09 0.11 0.14 0.13 0.09 0.13 0.11 
26 Floor coverings 0.17 0.19 0.24 0.25 0.21 0.21 0.20 
25 Draperies, curtsins and furniture CDV- 0.14 0.15 0.21 0.21 0.20 0.22 0.22 

erinqs 

26 tampa, pictures, mirrors and all other 0.10 0.09 0.12 0.12 0.12 0.14 0.13 
home furnishings 

27 Furniture 0.26 0.23 0.31 0.32 0.22 0.27 0.27 
28 Major appliances 0.56 0.46 0,57 0.56 0.57 0.66 0.98 
29 lelsoision, rio and music 0.23 0.22 0.28 0.24 0.20 0.20 0.20 
30 Housewares and small electrical appliances 0.16 0.16 0.17 0.17 0.16 0.18 0.19 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.17 0.14 0.17 0.26 0.18 0.26 0.24 

32 Plta,bir,q, heating and building materials 0.24 0.25 0.28 0.34 0.30 0.38 0.54 

33 Jeamllery 0.10 0.12 0.18 0.18 0.13 0.16 0.16 
34 Toys and games 0.12 0.12 0.16 0.16 0.18 0.18 0.19 
35 Sporting goods and luggage 0.16 0.14 0.17 0.18 0.18 0.20 0.23 

36 Stationery, books and magazines 0.17 0.16 0.19 0.18 0.17 0.18 0.18 
37 Gasoline, oil, auto aroesaoriee, repairs 0.20 0.19 0.22 0.26 0.32 0.33 0.34 

arid supplies 

38 Meals and linches 33.66 23.12 36.66 31.98 13.45 19.82 36.40 
39 Repairs and service. 1.97 1.65 1.99 1.76 1.73 1,90 
40 All other departments 0.43 0.40 0.52 0,50 0.43 0.56 

41 TOTAL ALL (PAR1)U(TS 0.23 0.22 0.27 0.26 0.24 0.27 0. UI 
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ur 	rayon, 	17an.olu, 19134 	et 	I'll', 
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1 y 13uqust Septoeber October l'iover December Rayon 

Juillot AnOt Septembro Octobro Noveinbro Odcembre 
NO 

0.30 0.30 0.29 0.27 0.28 0.44 Robee, robee do ménaqe, tthliere at Lii.- 1 
foroes pour detiea at jeu.oe fillae 

0.17 0.24 0.27 0.31 0.36 0.38 Mataux at teilleura pour daaee at jeunea 2 
tubs 

0.30 0.30 0.36 0.30 0.33 0.48 Vêtemente aparta pour dees at jounce lilIes 3 
0.05 0.07 0.13 0.18 0.28 0.28 fourruree 4 
0.22 0.30 0.29 0.30 0.33 0.46 V8teeente pour bb6a at enfonto at attunes 5 

do chembree denfanta 

0.25 0.51 0.38 0.28 0.40 0.53 V8teeenta di, ti! tetteo at d' adotesnontee 6 
0.33 0.30 0.34 0.32 0.40 0.77 Linqerue at u8taatents do nuit pour deems 7 
0.27 33.27 0.31 0.25 0.25 0.32 Souo-vêtenonta 8 
0.42 0.31 0.43 0.64 0.83 0.11 Chepeeux 9 
0.22 0.24 0.35 0.33 0.34 0.43 Be* pour demee at filbettea 10 

0.23 0.23 0.32 0.28 0.37 0.60 Centa, mouf lea at articlee de peruro pour 11 
demos at fillettes 

0.19 0.23 0.29 0.28 0.31 0.32 Cheusaurea pour dane., jounce titles at 12 
onfants  

0.18 0.17 0.21 0.21 0.29 0.43 V4tamente pour hoanee IS 
0.26 0.28 0.77 0.23 0.31 0.68 Artlrles 	dt,ut,t1]ener,t 	.0ur 	r.0,n,rn 18 

7 (.20 0.31 1.21 0.213 0.37 
(.i7 2,112 1.74 1.87 1.68 2.58 

(h.ren 	, 	lu,m,n.'n 	et 	yorçru.0 
PriJuits niumentaurea at cor,ne000 

13 
17 

.22 0.22 0.24 0.22 0.25 0.52 Articles do toilette, coemuètiqura at seth- 18 
Cement. 

22 31.24 0.22 0.19 0.25 0.58 Apporeile at fournuture. photoqraj*uque, 19 1.33 0.35 0.16 0.17 0.17 0.14 lusaun 8 Is pièce 20 

0.21 0.22 0.24 0.21 0.23 0.31 Literue at 	lunge do meneon 21 
0.15 0.16 0.25 0.23 0.25 0.29 Manue article. 22 0.32 0.30 0.13 0.13 0.21 0.39 Porcelaine at varrorie 23 
0.20 0.38 0.22 0.26 0.31 0.23 Ren4tea,ente do plancher 24 0.21 0.19 0.21 0.21 0.23 0.23 Tenturea, rideous at I'ou.eee 25 

0,13 0.12 0.14 0.32 0.11 0.32 tempos, tableaus, miroire at autree acticlee 26 
deublae,ant pour is maieon 

0.28 0.23 0.27 31.28 0.29 0.26 Meubbes 27 
0.73 0.68 0.76 0.67 0.65 0.71 Croa epparoilo nénaqero 28 
0.22 0.24 0.35 0.29 0.33 0.54 I616vinion, 	radio at sIai.ae 29 
0.17 0.17 0.17 0.20 0.25 0.46 Articles do oénaqe at petite apperella Clan- 30 

triquas 

0.19 0.18 0.16 0.19 0.21 0.26 Quinc.ullarua, peinture, papier-tenure, 31 
etc. 

0.42 0.56 0.34 0.36 0.37 0.36 MatCrAel do picoeberia, chauffege at cons- 32 
trtt ion 

0.13 0.14 0.17 0.14 0.21 0.52 Rujouterue 33 0.38 0.37 0,17 0.23 0.37 0.64 Jouota at joun 34 
0.22 0.18 0.16 0.13 0.18 0.34 Articles do apart at ualu.ee 35 

0.36 0.22 0.22 0.36 0.25 0.46 Pepeterie, 	luvree at revue. 36 0.30 0.36 0.28 0.41 0.41 0.58 Eanence, huile, anceea,iroe dautomubile, 37 
r6paratuun at fournituree 

33 30.04 41.68 41.30 52.32 115.53 Rope. et cesne-croOton 38 
.68 

' 	 .47 
1.71 1.83 2.25 2.74 2.36 Services at travaux do rCparstion 39 
0.44 0.85 0.41 0.40 0.77 Pa.m entree reyons 40 

1.25 0.26 0.20 0.27 0.32 0.48 TOTAL, 1S RAY386 41 
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1*811 28. (part.ent Stores' Month-and Pccoi,ts Receivle(1), Lkuxijusted, Canada, 1983-1985 

T*BtEAU 28. Montants a recevoir(1), rn désaisonnalisés des grands a)aains a Is fin dii .ois, Canada, 1983-19I 

Change from 	Change 
previous 	1985/1984 
month 

Month 	 1983 	1984 	1985 
Variation 	Variation 

Mois 	 per rapport 	1985/1984 
au mois 
précédent 

thousands of dollars 	 per cent 

milliers de dollars 	 pourcentaqe 

January - Janvier 1,666,708 1,808,015 1,989,953 - 7.6 + 10.1 
February - Février 1,598,345 1,714,843 1,898,511 - 4.6 + 10.7 
March - Mars 1,565,461 1,695,173 1,884,093 - 0.8 + 	11.1 
April - Avril 1,582,875 1,709,386 1,897,041 + 0.7 + 	11.0 
May - Mai 1,591,140 1,708,247 
June - Juin 1,585,200 1,719,376 
July - Juillet 1,553,254 1,695,008 
August - Aotit 1,542,394 1,689,630 
September - Septembre 1,591,826 1,746,901 
October - Octobre 1,631,976 1,799,732 
November - Novembre 1,702,704 1,892,038 
December - Décembre 1,887,032 2,152,727 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandinga of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants 	recevoir des grands maqasins et les créances actives des mociétéa d'acceptation de prêts qui travaillent 
e 	C 	IV r'Inpnt 	I1VIV' 	C'C  ICIV1 11CC In 

4F11 I 79. FxpertmerI ;tnre; MI,nth-end ACCOIsltn Iler,'iv,lI1r(1 ), ',nasnnal lv /dj 	ted, I'rrndii, 19R5--19H' 

TABLEAU 29. Montants a recevoir(1), désaisonnaliséa des grands .aqasina a is fin dii .ois, Canada, 1983-1985 

Change from 	Change 
previous 	1985/1984 

Month 	 1983 	1984 	1985 	
month 

Variation 	Variation 
Mois 	 per rapport 	1985/1984 

au moja 
précédent 

millions of dollars 	 per cent 

millions de dollars 	 pourcentage 

January - Janvier 1,582.0 1,716,0 1,888.0 - 0.6 + 10.0 
February - Février 1,601.0 1,658.0 1,902.0 + 0.7 + 14.7 
March - Mars 1,591.0 1,721.0 1,911.0 + 0.5 + 	11.0 
April - Avril 1,607.0 1,733.0 1,920.OP + 0.5P + 10.8P 
May - Mai 1,623.0 1,741.0 
June - Juin 1,631.0 1,766.0 
July - Juillet 1,632.0 1,779.0 
Auquat - AoOt 1,631.0 1,789.0 
September - Septembre 1,638.0 1,801.0 
October - Octobre 1,653.0 1,825.0 
November - Novembre 1,661.0 1,848.0 
December - Decembre 1,665.0 1,900.0 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandinga of acceptance companies which are associated exclusive 
with them. 

(1) Les montants b recevoir des qrands magasins et lea crésncea actives des soclétés dacceptation de prêts qui travaille 
exclusivement avec cea magasins. 



Department Store Sales 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 

and 	Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
saisonnières et des jours 
corn me rc i au x 



TABLE 30. Dapartment Store Sates and Stocks, Ph) aid Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1985 

Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 

Ventes - Coefficients combines de correction des variations saxsonnières 
et des Jours commerciaux 

MCD in April 

MDC en Avril 

Marchr 

Marsr 

AprilP 

AvrilP 

May(1) 

Mai(1) 

5 89.13 111.08 128.94 

8 106.22 100.10 59.03 

4 93.77 99.78 111.73 
12 66.73 26.99 18.34 
5 88.84 99.15 94.62 

5 	96.62 101.26 95.25 
4 	75.57 81.85 96.46 
4 	96.25 101.15 107.36 
8 	60.50 74.04 66.44 
4 	96.41 105.51 103.11 

4 	77.29 85.82 93.54 

5 	92.87 109.33 102.36 

4 	88.61 91.62 88.99 
5 	74.07 80.00 86.411 
6 	85.51 99.82 91 

6 	85.38 104.97 107.5 
4 	89.15 100.82 107.91 
2 	86.14 86.55 91.61 

4 	73.51 76.39 87.06 
6 	108.69 94.74 101.07 

3 	77.39 80.71 93.26 
4 	92.62 86.25 80.69 
5 	76.38 71.52 100.02 
6 	98.41 104.12 97.50 
4 	93.20 103.46 110.34 

4 	77,95 82.75 84.79 

5 	93.94 97.95 112.86 
5 	89.52 90.27 100.48 
5 	87.60 79.54 78.67 
3 	71.04 80.83 94.93 

Department 

No. 

1 	Women's and misses' dresses, houaedresses, 
aprons and it,iforms 

2 	Women's and misses' coats and suits 

3 Women's and misses' sportswear 
4 Furs 
5 	Infants' and children's wear and nursery 

equipment 

6 	Girls' and teenage girls' wear 
7 	Lingerie and women's sleepwear 
8 	Intimate apparel 
9 	Millinery 

10 	Women's and girls' hosiery 

11 	Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 

12 	Women's, misses' and children's footwear 

13 	Men's clothing 
14 	Men's Furnishings 
15 	Boys' clothing and furnishings 

16 	Men's and boys' footwear 
17 Food and kindred products 
18 	Toiletries, coasetics and drugs 

19 	Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 

21 	Linens and domestics 
22 	Smallwares and notions 
23 China and glassware 
24 	Floor coverings 
25 Draperies, curtains and furniture cov-

erings 

26 	Lanps, pictures, mirrors and all other 
hose furnishings 

27 	Furniture 
28 Major appliances 
29 	Television, radio and music 
30 Housewares and snall electrical appliances 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 79.15 104.64 137.73 

32 Plumbing, heating and building materials 5 78.17 105.55 123.33 

33 Jewellery 3 73.25 78.13 93.66 
34 Toys and gases 4 58.92 65.22 63.91 
35 Sporting goods and luggage 3 74.17 97.11 121.68 

36 Stationery, books and magazines 4 76.28 76.71 83.85 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 80.86 100.68 106.54 

and supplies 
38 Meals and liw,ches 3 95.85 92.58 96.39 
39 Repairs and services 6 97.38 94.89 99.03 
40 All other departments 5 84.38 101.34 132.04 

41 TOTAL ALL (PAR1NENTS 3 84.00 91.38 100.48 

Seasonal and trading day factors projected for the next month. For mored tails, see the "seasonal adjustment" section 
the appendix IV (on page 47). 
Seasonal factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section in the appendix IV 
(on page 47). 
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TAB11 All '4). V€nt's ti stocks 	ts s qrda rnt)asIris, MI 	el coefficients contttntt de correct LoOt fc'it var i ct Irat air c)iwr rren et 
41PL3 JO(Lrtt cLL4TIIIvtrCIaUX, 1985 

kg - Seasonal Factors 

Stacks - Coefficients de correction des variations saisonnières 

Rayon 

MCD in April 	March" 	 AprilP 	May(2) 

MIX en Avrjl 	Msrsr 	AvrjlP 	Mai(2) 
NO 

4 110.72 120.30 107.78 Robes, 	robes de ménage, tabliers at Liii- 1 
forrees pour dseea at jeunes filles 

4 91.05 79.01 56.94 Manteaux at tailleurs pour dseas at ,jeunes 2 
filles 

3 103.78 111.29 107.37 Vétements sports pour daises at je*Ires filtes 3 
5 86.57 84.28 90.78 Vourrures 4 
4 94.62 109.32 97.11 Vêtements pour bébés at enfants at articles 5 

de chembres denfanta 

4 106.97 106.36 101.87 Vtements de fillettes at d'adole8centeg 6 
4 94.82 109.42 102.85 Lingerie at vêtements de nuit pour dailies 7 
3 99.45 103.91 101.02 Sous-vêtementa 8 
5 63.76 75.03 78.42 Chapeaux 9 
4 99.46 107.03 102.04 Baa pour daises at fillettea 10 

3 101.51 106.44 95.19 Car-its, 	mcrufles at articles de parure pour 11 
daises et 	fillettes 

3 110.02 114.60 106.83 Chaus8urea pour d&,res, Jeunes fillos at 12 
enfants 

97.95 104.24 95.50 Vpttements pour homes 13 
I47f ides d'habillement pour hommes 14 

'."tmenta at articles dhabillement pour 15 
~ ir qons 

i) I 	lit. 	II asures pour hommes at garcona 16 
-'Niduits aljmentajres at connexes 17 

95.44 101.64 93.69 Articles de toiletto, coamtiquea at nédi- 18 
cements 

4 95.38 105.14 102.15 Appareils at fournitures pIrotographiques 19 
4 107.47 97.31 98.98 Tissus è is pièce 20 

3 99.40 107.38 109.97 Literie at linqe de maison 21 
4 89.17 108.03 108.14 Menus articles 22 
3 94.95 99.59 102.44 Porcelajne at verrerie 23 
3 99.36 103.04 104.26 Revêtements de plancher 24 
3 100.64 105.14 101.94 Tentures, rideaux at housses 25 

4 97.32 99.00 103.32 Lainpes, tableaux, miroirs at autres articles 	26 
d'ameutrlement pour is maison 

3 100.32 110.06 108.28 Meubles 	 27 
4 103.03 105.65 98.13 Gras appareils ménagers 	28 
3 97.87 104.83 100.79 Télévision, radio at musique 	29 
3 93.32 104.96 100.33 Articles cia rnénage at petite appareils 4lec- 	30 

t r i ques 

4 101.29 104.72 107.33 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 	31 
etc. 

5 104.10 104.07 96.52 Materiel cia plomberie, chauffaqe at cons- 	32 
t ruc t ion 

3 97.36 103.57 102.10 Bijouterie 	 33 
4 84.36 99.81 87.43 Jousts at jeux 	 34 
4 94.53 115.85 114.33 Articles cia sport at valises 	35 

3 86.62 99.33 104.31 Papeterie, livres at rovues 	36 
5 94.47 102.92 103.20 [ssence, huile, accessoires d'automobile, 	37 

reparation at 	fournitures 
Repas et casse-croOtes 	 38 

6 98.76 103.45 96.17 Services et travaux de reparation 	39 
5 99.00 115.61 105.42 bus autres rayona 	 40 

TOTAL, TO(JS RAYONS 	 41 

1) Prevision des coefficients combines de correction des variations saisonnières at des jours cmserciaux. 	Pour plua de 
details, consulter Is section "dCsaisonnslisation' de l'appendice IV (h is page 47). 

(2) Prevision des coefficients de correction des variations saisonnières. Pour plus de details, consulter is section 
"désaisonnalisation" de l'appendice IV (è is page 47). 
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APPEMUX I 	 APPEMMCE I 

DEFINITIONS 	 DIFINIIIONS 

Retail Location 

A retail location, as defined by Statis-
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per-
sonal consumption. 

Department Store 

A retail location is defined as a depart-
ment store outlet if it possesses the fol-
lowing characteristics and sells the follow-
ing qeneral lines of merchandise: 

Fnily clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
Iresses, housedresses, aprons and uniforms; 
omen's and misses' coats and suits; women's 
iiid misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap-
parel; millinery; women's and girls' ho-
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish-
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth-
ing and apparel group. 

Furniture, appliance and hose furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishinos; furniture, wooden and uphol-
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
wooden and upholstered goods for dining 

room and/or living room and/or bedroom). At 
[east 10% of the outlet's total sales must 
he derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 

Point tie vente au detail 

Suivant la definition de Statistique Canada, 
un point tie vente ou detail est un local d'affai-
res (habituellement un rnagasin) dont l'activité 
principale est la vente de inarchandises et des 
services connexes mu grand public pour Ia consom-
mation ménagëre ou personnelle. 

Grand magasin 

tin point de vente au detail est un grand maqa-
sin s'il possède les caractéristiques suivantes 
et vend les categories de marchandises suivantes: 

Vêteinents pour la fanille. Ce groupe comprend lea 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
mai'iteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil-
les; vêternents de sport pour domes et jeunes fil-
les; fourrures; vêtements de bébés et d'enfants; 
vêtements de fillettes et d'adolescentes; linge-
rie et vêtements tie nuit pour dames; sous-vête-
ments; chapeaux; bas pour domes et fillettes; 
gants, moufles et articles tie parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour domes, jeunes fil-
les et enfants; vètements pour homes; articles 
d'habillement pour hornmes; vêtements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hon-
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir mu 
moms six des series mentionnées ci-dessus, dont 
au moms une doit étre les vêtements ou articles 
d'habillement pour hommes et qarcons. Au moms 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vêtements pour Ia 
famille. 

Methles, appareils et articles d'emeublement 
ménaqer. Ce groupe comprend les articles sui-
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'omeublement ménager; meu-
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé-
jour, salle b manger ou chambre b coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quill-
caillerie et articles tie ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moms quatre de8 series mentionnées 
ci-dessus, dont su moms une doit être des 
meubles We bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle tie séjour et (ou) chambre è 
coucher). Au moms 10 % des ventes globales du 
niaqasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'omeubletnent ménager. 
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All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such : toiletries, 
cosmetics and drugs; photooraphic eouipment 
and supplies; niece goods; notions and 
smaliwares; jewellery; sporting aoods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 

Total Net Sales and Receipts 

Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan-
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprmetors withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 

Stocks 

Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal-
ling nearest the end of the calendar month.  

bus atres articles (divers). Cette catéqoi': 
comprend toutes les marchandises que tient 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photoqrs-
phiques; tissus a la pièce; mercerie et menus ar-
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et alirnents. 
Nota: Le maaasin doit tenir mu moms trois des 
series mentionnées ci-dessus, dont aucune ne dolt 
représenter plum de 50% des ventes globales du 
inagasin. Au moms 10% des ventes globales du 
maoasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 

Ventes et recettes nettes totales 

Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de inarchari-
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de reparations, de location de materiel, de Ia 
vente de repas et d'autres services, moms les 
rendus, les rajustements et les remises. La va-
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis-
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (a'j detail) des marchandises 
préievées par le propriétaire pour son usage per-
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita-
Lion, les recotivrements de mauaises créonces et 
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Stocks 

Les stocks enalohent is valeur marchande des 
stocks détenus a la fin du mnois ou de Ia période 
F inancière is plus rapprochée. 

Accotiits Receivable 

Accounts receivable are defined as cus-
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay-
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa-
nies, or amounts owing on account of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 

Ji.wiior Department Store 

Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini-
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 

Comptes A recevoir 

Par comptes a recevoir on entend les comptes 
et billets a recevoir des clients a Ia fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau credit consenti 
au cours du mois, moms les paiements recus. Les 
comptes escornptés a la banque, les titres vendus 
a des sociétés de fmnancement des ventes et les 
montants dus en vertu dun régime de cartes de 
credit ne sont pas comptés. Les comptes h rece-
voir servant a qarantir Un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comae étant escoinptés s'ils 
sont encore payables; jim sont donc inclus. 

Grand magasin populaire 

Les grands megasins populaires mont définis 
comme étant des points de ventes au detail qum 
offrent Ia méme vaste gamme d'articles (voir la 
definition d'un grand magasmn) que les grands 
magasins traditionnels et gui sont qénéraleneri 
considérés comae des maqasins a prix réduits. 



	

APPENDIX II 
	

APPfNDICF II 

	

TH000LOGY 
	 ( ri-toonioc IE 

The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are hased on the universe of depart-
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi-
cation usually delayed if larae department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti-
mated when necessary, due only to late res-
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 

The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu-
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
nrdr to provide an estimate of sales by 

rtment at the Canada level. 

be monthly stock values by department, 
iished at the Canada level, are based 

nnly on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the correspondinq department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 

The monthly accounts receivle values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv-
able. Data for late respondents are esti-
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 

Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, los provinces et les rcjions rntropo-
litaines, est étahli en fonction de l'univers des 
socits do grands maqasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse do 100%, Is pu-
blication est hahituellement retardée si une 
qrande firme n's pas fait parvenir sa declaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace è une 
méthode d'imputation gui est unique h chaque 
firme. 

Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur los fir-
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La repartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes Iota-
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour I'ensemble du Canada. 

Le thiffre des stocks mensuels par rayon pu-
bile pour le Canada n'est fondé quo sur les fir-
tnes qul présentent is ventilation requiso des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap-
port des ventes aux stocks (calculé b partir des 
declarations des firmes) est appliqué è l'estima-
tion des ventes mensuelles af in de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 

Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés do 
grands magasins qui ont de tels coinptes. Los don-
nées relatives aux enquêtés retardataires sont 
estimées comae suite on calcule d'abord Is varia-
tion en pourcentaqe des cornptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on Is fait porter sur 
les chiffres du mois precedent de la firme retar-
dataire. 
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FIABILITE DES WNNEES 

Non- sampi inq Errors 

The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con-
sidered as a complete census of the popula-
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart-
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non-
sanpling errors, are present whether a sam-
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 

Covere error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 

Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-
tics of the question, inability or unwill-
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques-
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter-
viewers in explaining questions or inter-
pretinq responses under different modes of 
communication. 

Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed usinq the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex-
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re-
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in-
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob-
tain as high a response rate as possible. 

Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 

Erreura non liéea h l'échamtillonnage 

L'enquête mensuelle sur lea ventes et lea 
stocks des grands magasins porte sur tous lea 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées b la fin de cette publication. F:tant 
donné qu'elie peut être considérée comme un 
recensement exhaustif de Ia population observée, 
elie ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, niême lea données 
puhliées d'un recensement gui dénombre integrals-
ment h chaque mois i'ensembie des points de vents 
connus des grands magasins peuvent être entachées 
derreurs. Celies-ci, dites non liées h l'échan-
tilionnaqe, se retrouvent tent dens lea recense-
ments qje dana les enquêtes par échantillonnage. 
[lies sont dues b un ou plusieurs facteurs parmi 
lea suivants: 

Le champ couvert per l'enquète. L'erreur résulte 
dun listage incomplet et d'une couverture insuf-
fisante de Is population visée. 

La réponse. Ici, lerreur peut être attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté-
ristiques de la question, b l'incapacité ou au 
refus de l'enquëté de fournir des renseignements 
exacts, h l'interprétation fautive des questions 
due b des problèmes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'ui interviewer b l'autre dana le 
mode de communication retenu, loraqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 
réponses. 

La non-réponse. Certains enquêtés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
at encore répondent trop tard. lea données rela-
tives aux non-répondants peuvent être ).mput6e8 è 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 

l'aide des statistiques antérieures sur lea 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connalt cjénéraleriient pas l'importance de Perreur 
d'imputation; celle-ci vane beaucoup selon 1e8 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comrne ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur a mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir is 
nieilieur taux de réponse possible. 

Le traite.ent. L'erreur pout se produire lore des 
diverses étapes du traitement, teiles que le co-
daqe, l'entrée, la verification, ia pondération 
et la totalisation. 
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Non-sampling errors are difficult to mea-
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de-
signed to minimize different interpreta-
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non-
response rate as well as the response 
burden. 

Ii est difficile de mesurer les erreurs nvi 
liées l t échantillonnage. En outre, ii faut it' 
cerner de sorte gu'elles ne nuisent pam A l'uti-
lisation ou l'interprétation des chiffres deft-
riitifs. En ce gui concerne les estimations du 
present bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de rninimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, lea 
points do vente des grands magasins ont été défi-
nis avec beaucoup de precision; les questionnai-
res ant été conçus avec soin afin de réduire mu 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de verification et de traite-
ment ant fait l'objet de contrOles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien negligé 
pour gue Is taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 

Non-sanplinq Error Measures 

One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 

The units used in the Department Store 
Salem and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de-
partment store locations and (2) the organi-
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart-
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza-
tional unit. 

The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 

Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres-
ponding oroanizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 

Estimation des erreurs non liées a l'échantillon-
nage 

Parmj les erreurs non liées b l'échantillon-
naqe, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux assures de la ré-
porise gui aideront l'utilisateur A évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unites qui ant répondu assez tot 
pour être incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, eat le taux 
de réponse des données, c'est--dire Ia propor-
tion des chiffres publiés qui eat fnrid(rur - 1r't 
reriseiqnements réellement déclarés. 

Les unités utilisées pour celcLII'r i tatt 
réponse de l'enquête sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unites 
denquête - soit les 10 provinces, lea deux ter-
ritoires et les guatre regions métropolitaines oti 
lea soclétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation-
nelles - les sociétés des grands magasins elles-
inémes. Par exemple, une société de grands maqa-
sins gui produit une declaration pour 20 rnagasins 
en Ontario est considérée comae one unité d'en-
guête et une unite organisationnelle alarm qu'une 
firms dont Ia declaration porte sur cing magasins 
i Vancouver, 10 en Colombie-Britannigue (smut' 
Vancouver) et deux mu Yukon représente trois uni-
tés d'enquête maim seulement une unité organism-
tionnelle. 

Lea variables dont ii faut tenir cornpte pour 
calculer la fraction de réponse sont lea ventes, 
les stocks et les cocnptes h recevoir. 

Le tableau explicatif I donne Ia fiabilité des 
données d'enguête en nratière d'erreurs dues b la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unites d'enquête et des unites 
organisationnelles correspondantes gui ant 
répondu assez tOt pour être incluses dans le 
present bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des donnécs 
publiées gui mont fondées sur des renseiqnements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
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a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
ave a response rate of 25% in terms of 
Lhese units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu-
res should be considered. 

Par exemple, le tawc de réponse d'une cellule 
comportant 20 unites organisationnelles dont cinq 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unites représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil-
lions, Is fraction de réponse s'élèverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, 5 lui seul, 
tendance h déprécier Ia fiabilité de l'estimation 
dans un tel cas, ii faudrait tenir compte des 
deux unites de mesure. 

TEXT TABLE 1. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1985 
April 

TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1985 
Avril 

Response rate 

Taux de réponse 

Response fraction 

Fraction de 
réponse 

Survey units 	Organizational 
units 

Unites d'en- 	Unites orga- 
quête 	nisationnelles 

per cent - pourcentage 

Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 	 86.4 

	
94.7 
	

92.0 

Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 	 52.6 

	
85.6 

Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 	 42.1 

	
60.7 

Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir A Is fin du mois 	 100.0 

	
100.0 
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SEASONAL ADJUSTMENT 

Time series contain the elements essen-
tial to the description, explanation and 
forecastinq of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(l) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti-
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the lonq-term move-
ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua-
tions). These movements are caused by var-
ious economic, natural or institutional fac-
tors. The seasonal variations occur periodi-
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea-
sonal chanqes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 

In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producino forecasts of super-
ir quality, Statistics Canada uses the 
X-I1-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back-
casts usinq ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 
type. 

The X-I1 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend-
cycle, to calculate the ratios of the origi-
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season-
al factors are produced only after these 
operations have been repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter- 

(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Ciada Statis-
tical Review, August 1974. 

2) For further information see the X-11-
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See next page. 

EESAISONNAL ISAT ION 

Les series tempuretles ou chronoloqiques 
comportent les éléments essentiels A Ia descrip-
tion, l'explication et is prevision du comporte-
ment d'un phénomène économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de l'évolution des proces-
sus écononhiques dens le teinps"(l). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique A l'aide des series tempo-
relies a donc permis de distinguer quatre compo-
santes principales du comportement des series 
ternporelies is tendance A long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonniè-
res et les fluctuations irrégulières ou acciden-
telles. Ces mouvements sont causes per differents 
facteucs, soit économiques, naturels ou institu-
tionnels. Les variations saisonnières sont les 
fluctuations périocliques plus ou moms réquiiAres 
qui se produisent so cours d'une annee en raison 
du cycle meteoroloqique normal, des conges fixes 
et d'autres événenients gui se répAtent A inter-
valles avec one certaine réqularité pour influen-
cer de facon significative le taux dactivite. 

Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phériomAne economi-
que et de produire une meilleure prediction, 
Statistique Canada rajuste les series temporelies 
au moyen de la méthode de désaisonnalisotion 
X-11-ARMMI(2) aNn de justement rninimiser l'im-
pact des variations saisonnières sur les series. 
Cette technique consiste essentiellement A ajou-
ter une ennee de donnees brutes A chacune des 
deux extremites de la série initiale avant de 
procéder A la desaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
reaiisees par des modAles ARMMI (modèles autoré-
gressifs A moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 

La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel A la niethode de rapport aux moyen-
nes mobiles pour effectuer le lissage de Ia série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la serie initiale (ajustee) aux estimations de Ia 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai-
sonniers A partir de ces dits rapports. Les fac-
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces operations ont ete executees A plo.-
sieurs reprises(3). Ces etapes determinant les 

La désaisonnalisation des series temporelles 
économiques: quelques remargues; tire A part 
de is Revue statistique du Canada, Aot 1974. 
Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARI4II, par [stella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 
Voir page suivante. 
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mine the seasonal factors necessary to cal-
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 

While seasonal 	adjustment permits a 
better understanding of the underlyinq 
trend-cycle of a series, the seasonally-
adjusted series still contains an irregular 
component. Slipht month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to pet a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 

To assist the user, the Months of Cycli-
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes oreater than the absolute 
average percent change of the irregular com-
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can he reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi-
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move-
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 

Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart-
ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjustino the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 

See Table 30. 
Refer to: Lothian, J. and Worry, M. 
(1977): 	The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 

facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mi 
1983, exécutées a chaque mois au lieu d'une seuIr 
fois par an. 11 nous est donc possible de metti' 
a jour mensuellement les series de référence des-
queues on derive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 

Rien gue la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con-
tient pas moms une composante irréquli'ere. De 
léqères variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'être gue de 
simples mouvements irréquliers; pour avoir une 
meilleure idée de Ia tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les series 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 

A cette fin, on retient l'usage des mois 
dominance cycligue, ou MDC.(3) Ii s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesguels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laguelle le taux de variation nioyen absolu de la 
tendance-cycle de Ia série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de Ia composante irréqulière. 
Le MDC peut être considéré comme le nombre de 
mois gue doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
gu'on puisse être raisonnablement certain gue La 
tendance-cycle de la série évolue dans la même 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhait'-
ble puisgu'il indigue Ia presence d'une séii-
lisse. ['application d'une moyenne mobile 
données désaisonnalisées de période égale au MDI' 
tend a lisser les mouvements irrépuliers pouvant 
dissimuler Is teodance-cycle fondamentale. La 
méthode de Is moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série é peu près au 
même niveau de lissage, queue gue soit la taille 
de la composante irrégulière dans Ia série ml-
t i ale. 

Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
nivesu du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de "facon di-
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, La désaisonnalisation inter- 

Vojr tableau 30. 
Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggregation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des series chronologigues, de la 
recherche 	et 	de 	l'analyse, 	Statistique 
Canada. 
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nd-point seasonal adjustment method was 
iJopted. For the period May 1983 to February 

1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employinq a 
projected factor For the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 
adjusted data were derived on a monthly 
basis by employinn projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 
calculated once a year.  

polative a 6t4 adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 b février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison-
nalisation interpolative, employant une prevision 
du facteur de désaisonnalisation pour le muis 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 
mensuelle, l'aide de previsions (une année 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 

REVISION PROCEDURES 

Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection proqram by 
mail would prove to be very difficult (al-
most impossible sometimes) and costly, re-
sults must he revised on an onnoina basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 

Revisions of two different types are made 
in reqard to the Department Store Sales and 
;tocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
conseciuently, the revised figures are pu-
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an-
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
Following month issue of the present cata-
lociue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 

PROCEDURES DE RtVISION 

Puisque les enquêtes statistiques mont sujet-
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex-
plicitées précédernrnent dans cette section) et 
qu'il serait lrès coOteux et difficile (pratique-
ment impossible parfois) d'atteindre, i partir 
d'un programme de collecte de donnees par Ia 
poste, un taux de réponse de 100%, ii laut donc 
reviser les résultats sur une base requliere afin 
de mettre b jour les series statistiques en  dd-
coulant, A mesure que de nouvelles informations 
nous mont transmises. 

On compte donc des revisions de deux types en 
reqard l'enquête sur les ventes et stocks des 
grands inagasins: lee premires mont liées A Ia 
faon knt les ckwinées mont produites tandis que 
les secondes résultent de La procedure de désai-
sonnalisation. [em revisions du premier type ne 
me rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. [lies soot effectuées b la fin de 
l'année et les résultats révisés mont publiés 
dans le nurnéro de mars de l'année suivante du 
present bulletin. Les revisions du deuxième type 
mont Ia fois niensuelles et annuelles. Dans ie 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui réfèrent au rnois courant (soit juin par exem-
ple) mont ajoutées è la publication du mois sui-
vant (juillet) tandis que les revisions annuelles 
ne soot pub1i6es qu'une fois l'an, dane le bulle-
tin de mars. 

Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 

En qénéral, on avise l'utilisateur de ces 
chanqements, en inscrivant un "r" 6 coté du noin 
du mois auquel on applique des revisions. 
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NUMBER IF SHOPPIHG (iYS 

The number of shoppinq days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 

NOMBRE DE JDIJRS COMWRCIAIJX 

Le nombre de jours rDIirn'rr i IIJKSUV 	 I 
soot bases les renseignements présentés ici vane 
d'un mois b l'autre. Le tableau explicatif III 
donne le nombre de jours pour Is période Is plus 
récente. 

TEXT TABLE III. Pèimber of Shopping Days, by Month, 1984 and 1985 

TA&EAU EXPLICATIF III. Ik,mbre de jours coerciaux, par mois, 1984 et 1985 

1985 	 1984 

Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
coninerciaux comnierciaux 

January - Janvier 26 4 26 	4 
February - Février 24 4 25 	4 
March - Mars 26 5 27 	5 
April - Avril 25 4 24 	4 
May-Mai 26 4 26 	4 
June - Juin 25 5 26 	5 
July - Juillet 26 4 26 	4 
August - AoOt 26 5 26 	4 
September - Septembre 24 4 24 	5 
October - Octobre 26 4 26 	4 
November - Novembre 26 5 26 	4 
December - Décembre 25 4 25 	5 
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ESTIMATIONS EN (XLLARS CONSTANTS 

Afin d'ohtenir Is valeur estimative de l'en-
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima-
tions des ventes relatives aux principaux qroupes 
de départements sont dégonflées mu moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
Is Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi déqonflées sont par Is suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es-
timation correspondante en dollars constants. 

CONSTANT DOILAR ESTIMATES 

To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de-
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur-
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 

DATA CONFIDENTIALITY 

Statistics Canada is prohibited by law 
From publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi-
riable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo-
ure of data likely to reveal specific 

information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 

Another way of preserving data confiden-
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 

The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor-
notion and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 

sults. 

T5T-See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 

CONFIDENT IALITr DIES DONNEES 

La loi interdit A Statistigue Canada de diffu-
ser mu grand public des données gui pourralent 
servir N identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu mu 
préalable l'autorisation écrite de cette derni6-
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti-
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité dune entreprise particulière est sys-
tématiquement contrâlé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli-
cation des rèciles sur le ceractère secret cPune 
partie des résultats des enquêtes sur le commerce 
s'établit donc de manière a ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unites 
statistiques) composées de moms de trois coinpa-
qnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel-
les-ci sont dominées par une ou deux compaqnies. 
Par Is suite l'information concernant ces cellu-
les est dissimulée en inscrivant. un X aux diffé-
rents postes visés dans Is puhlicatior,. 

line autre Facon de preserver le caractère con-
fidentiel de l'inforrnation sans pour mutant avoir 

mettre des "X", consiste h grouper (consolider) 
pour certaines regions (ou certaines cellules) 
l'inforniation d'un mêrne poste. Ii suffit alors 
d'agréqer les données visées et de les presenter 
sous une forme moms détaillée mais gui respecte 
Is cnnsigne de confidentialité. Par exeniple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi-
res du Nord-Duest et du Yukon sont incluses avec 
celles de Is Colombie-Britannique. 

Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
règles, le caractère privé de l'information est 
préservé et n'affecte que très marginalernent en 
fin de compte Is diffusion des résultats des 
enguêtes sur le commerce. 

(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha-
pitre 15 de Is Loi sur Is statistique. 
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TEXT TABLE II. (partment Store t4inthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 

TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des graids magasins, estimations en dollars couraits et. 
Constant5, 1983-1985 

Price 	Current 	Year/year 	Constant 1971 	Year/year 
index 	dollars 	per cent 	dollars 	per cent 

Period 	
unadjusted 	change 	unadjusted 	change 

Période 	
Indice 	Dollars 
des 	courents 
prix 	non-désaison- 

nal isés 

Variation en 	Dollars 	Variation en 
pourcentage 	constants 1971 	pourcentage 
pour l'année 	non-désaison- 	pour l'année 

nalisés 

'OOO 	a' 	 1000 	01 
 '0 

1983: 

January - Janvier 206.6 623,021 + 3.8 301,559 - 0.2 
February - Février 213.2 603,808 + 4.5 283,212 + 0.3 
March - Mars 211.9 787,544 + 13.5 371,658 + 9.3 
April - Avril 215.4 775,226 - 1.7 359,901 - 5.8 
May - Mai 215.8 8142,133 + 3.5 390,238 -- 
June - Juin 214.9 920,150 + 16.3 428,176 + 12.3 
July - Juillet 212.9 813,746 + 6.5 382,220 + 2.9 
August 	- AoCit 213.8 850,885 + 9.7 397,982 + 6.3 
September - Septembre 211.1 922,067 + 7.1 436,792 + 4.1 
October - Octobre 214.3 922,014 + 7.3 430,245 + 4.2 
November - Novembre 215.1 1,138,763 + 6.1 529,411 + 3.0 
December - Décembre 213.6 1,731,121 + 7.6 810,450 + 5.0 
Year - Année 215. 10,930.47B + 7,1 5,121,R64 + 1.6 

1984: 

January - Janvier 214.3 649,626 + 4.3 303,139 + 0.5 
February - Février 218.7 659,594 + 9.2 301,598 + 6.5 
March - Mars 217.1 806,999 + 2.5 371,718 -- 
April - Avril 220.4 843,022 + 8,7 382,496 + 6.3 
May - Mei 222.0 930,389 + 10.5 419,094 + 7.14 
June - Juin 220.1 941,728 + 2,3 427,864 - 0.1 
July - Juillet 218.4 806,592 - 0.9 369,319 - 3.4 
August 	AoOt 218.9 872,423 + 2.5 398,549 + 0.1 
September - Septembre 215.2 947,365 + 2.7 440,225 + 0.8 
October - Octobre 220.0 957,060 + 3.8 435,027 + 1.1 
November - Novembre 220.5 1,254,292 + 10.1 568,840 + 7.4 
December - Décembre 218.0 1,715,800 - 0.9 787,064 - 2.9 
Year - Année 218.7 11,384,890 + 4.2 5,204,933 + 1.6 

1985: 

January - Janvier 219.9 692,108 + 6.5 314,738 + 3.8 
February - Février 220.5 647,065 - 1.9 293,454 - 2.7 
March - Mars 222.6 849,077 + 5.2 381,436 + 2.6 
April - Avril 224,6 901,404 + 6.9 401,337 + 4.9 
May - Mal 
June - Juin 
July - Juillel 
August - AoOt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
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IXPLANATORY NOTES 
	

NOTES EXPLICATIVES 

The percentage changes in sales shown in 
publication are based on the total dol-

ler volume of receipts for each of the per-
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 

The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 

The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 

The metropolitan areas are census metro-
pot itan areas. 

The commodity reference list, which des-
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 

I icat ion. 

Hevisions to department store sales and 
hks are published yearly in the March 
ije of this publication. Revisions to 

month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 

See Table 26. 
See Table 27. 

Los variations des ventes en pourcentage don-
née dans Ia présente publication est fondée sur 
Ia valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maqa-
sins gui ant ouvert letirs portes et de ceux qui 
les o'it fermées; autremeiit dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dana 
toutes lea périodes en cause. 

On obtient lea ratios stocka-ventes(6) en di-
visant la valeur inarchande des stocks è Ia fin du 
mois per le chiffre des ventes pour le mois. 

On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di-
visant le chiff're des ventes pour le mois par Is 
valeur marchande moyerine des stocks en debut et 
en fin de mois. 

Les regions inétropolitaines correspondent aux 
regions métropolitaines du recensement. 

La hate de référence des •archandises, gui 
décrit en detail los produits de chacuri des 40 
rayons présentés daris cette publication est 
reproduite dana le nurnéro de janvier. 

Lea chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du present bulletin. Lea 
revisions aux coinptes a recevoir en fin de rnois 
mont apportées mensuellement. 

() Voir tableau 26. 
(7) Voir tableau 27. 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISlE DES ORGANISATIONS OF QANDS MAGASINS 

MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS OF QAM)S MACASINS TRADITIONNELS 

Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 
Baine Johnstone & Company Ltd., Bowrinq Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 
Caplan. C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée Juillet 1984) 
Eaton, I., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 
Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 
Holman. R.T., Ltd., Water St., Surnrnerside, Prince Edward Island 
Flouqens Ltd., 305 Main St., Whitehorse. Yukon(2) 
Houqens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 
Hubert, Magasin 3.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. F., Toronto, Ontario(2) 
Lloydminster & District Aqricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 
Oqilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 
Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 
Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. F., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 

février 1983) 
Robinson, The G.M., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 
Simpsons Ltd., 176 Yonqe St., Toronto, Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 
Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 
Voodward Stores Ltd., 101 West Hastincis St., Vancouver, British Columbia 

JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS OF QANDS MAGASINS POPULAIRES 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 
Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Ferinée janvier 

1984) 
Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga Ontario 
Woolco Department Stores. do F.M. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 
Zeller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal. Québec 

(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 
Goudies Ltd. est reclassifié au groupe des magasins de "vêtements pour famille" depuis le 1ei' 
janvier 1985. 
All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous lea grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest sont reclassifies b d'autres 
genres de commerce du groupe des magasins de "Harchandises diverses" depuis le 1er janvier 1985. 



CHOIX DE PUBLICATIONS 

Les publications suivantes se trouvent 	ii 
Section du commerce de detail, Division de 1' in-
dustrie. 

Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 

Ventes totales et miombre de points de 
vente par provinces et certaines regions 
métropolitairies, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 

63-004 Ventes des grands magasins par region. 
Rapport provisoire. M. Ril. 1 page. Pre-
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 

Variations en pourcentage et ventes par 
region. 

63-005 Commerce de detail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6 146). 

Total des ventes au detail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins irmdépendants; 
chiffres désaisoniialisés, Canada. 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numérn. 
1932. (ISSN 0705-5595). 

Nombre et valeur des voitures particu-
lires, des ciiions et des autobus neufs 
vetidus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni-
taires mensuelles selon le type et l'ori-
gine, apr'es désaisonnalisation. 

63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 

Stocks et rapports stocks/ventes, par 
qenre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 

succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les maqasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 

63-210 Magasins de detail a succursales et les 
grands maqasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380-
7878). 

Total des ventes au detail pour les saga-
sins succursales et les grands magasins 
selon la province, certaities aggloméra-
tions et le genre de commerce, incluatit 
des données sur la superficie totale, len 
stocks, et les comptes 6 recevoir. 

SELECTED PtJBLICAT IONS 

Following are publications of the Indus-
try Division in the Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M. Bil. 36 pp.  First Issue, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 

Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 

63-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp.  First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 

Total sales and percentage changes of 
sales by region. 

63-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 

Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde-
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp.  First Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 

Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov-
bce and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 

63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380-
7177). 

Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department For department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per-
centage changes for independent 
stores by kind of business. 

63-210 Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp.  First Issue, 
1933 (IsSN 0380-7878). 

Total retail sales by chain and de-
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in-
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 
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fl;it iIoque 	 Catalogue 

63-213 Exploutants de distributeurs automatiques. 
A. Ru. 21 paqes. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 

Ventes de marchanduse par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 

63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchaqe, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 

63-219 Ljbrajrjes de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Ventes au detail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et Is paye, 
par réqion ou province pour les années 
scolaires. 

63-224 Recueil statistique des etudes de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 

Les données portent sui' des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
lee caractéristuques de is population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
1 'éguupement ménaqer. 

63-538 Commerce de detail statistiques histori-
ques, 1972-1979. H.S. Ru. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). 

Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 a 1979, des sections sur lee défini-
tions, lea concepts, Is classification, is 
méthodoloqie et la fiabulité des données. 

Résultats d'exploitation - Commerce de detail. 
H.S. Bil. 29 paqes. Premier numéro, 1974. 

Les publications suivantes de Is sérue des 
Résultats de l'exploitation contiennent des ra-
tios (pourcentaqes des ventes nettes) pour lee 
achats, lee stocks, le coOt des biens vendus, les 
bénéfices brute, lea dépenses d'exploitation et 
les bénéfices nets. 

-213 Vending Machine Operators. A. Ru. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527-
6411). 

Sales of merchandise through automa-
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 

63-219 Caiipus Book Stores. A. Ru. Approx. 
8 pp.  First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590-
9325). 

The data covers such topics as qene-
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0. Bil. 695 pp. (ISBN 
0-660-506-1 3-0). 

The publication provides revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica-
tions, methodology and data reliabi-
lity. 

Operating Results - Retail Trade. 	0. f3il. 
29 pp.  First Issue, 1974. 

The followino publications in the Ope-
rating Results series contain ratios (per-
centaqes of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro-
fit, operating expense items and net profit. 

Catalogue 	 Catalogue 

•3-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 
	

63-603 Magasins de vêtemer,ts pour homes, 1981 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 
	

63-606 Magasins de vente au detail de chaussures, 
1977 
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Catalogue 
	

Cat alo(JL 

63-607 -'haruiai in au dL ail, 1 

63-608 Fleuristes détaillants, 1981 

63-609 Bijouteries au detail, 1981 

63-610 Magasins de vente au detail de quincaille-
ne, 1980 

63-611 Magasins de vente au detail de vêtements 
pour dames, 1980 

63-612 Magasins de vente au detail de vêtements 
pour Ia famille, 1980 

63-607 Retail Drug Stores, 1981 

63-608 Retail Florists, 1981 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 

M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 

In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com-
prehensive catalogue of all current publica-
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A 016. 

Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
roiritri 

M. - Mensuel 	A. - Annuel 	Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 

Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono-
mique et social du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant è Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A 0T6. 

NO 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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