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I NI IlflDt IC IF ON 

the preSent IJI1IVerSe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandisino and Services. A 
"List of Department St ore flrqani zat ions" can 
be found at the end of this publication. 

For the purpose of lhjs publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey proorn 
of the Industry Division, to be utilized. 
(The census also measures the activities of 
"estahi ishrnents"; however, this concept is 
(iot used in the monthly survey of department 
stores.) tinder the 'locatiori" concept, 
department store data contained in this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
exnp1e, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity structure 
tth the catalogue sales activity of depart-
ent store organizations classified to the 
'enera1 Merchandise Stores" kind of busi-
leSS category. 

The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store) 
are included only if the department is an 
integral part of the overall department 
store operation and is not identified to the 
public by any name which differs from that 
of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this 
approach is as follows: for purposes of mar-
ket research or urban planning, a department 
store (the largest type of mass merchan-
dising activity in Canada) together with its 
leased departments, if any, is considered to 
be a totality; that is, it competes in the 
market place as one structure, rather than 
as a numher of smaller stores. 

L'univers des firmes de grands magasins oh-
use aujourd'hui est fondC sur Ic recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisati uris de grands magasins" est donnCe h Ia 
fin de cette publication. 

Aux fins tie cette publication, seulus les ac-
tivités des "lucaux d'affaires" reels des firmes 
de qrands magasiris sont etudiees; on peut ainsi 
faire appel ao concept des "points de vente", gui 
est comrnun au recensement et au programme d'en-
guête courant de la Division de l'industrie. (Le 
recensement mesure éqaleinent les act iv ités des 
"étahlissetiients"; toutefois cette unite d'ob-
servat ion ri' est pas ut ii isée darts I 'ectquête mcii-
suelle sur les grands magasiris.) [ii vertu de Ia 
not ion de "points de vente", les donttées sur les 
grands magasins présentées dans cette publication 
ne t iennent pas curnpte d' autres genres de corn-
nlerce auxquels peuverit s'adoriner les firines dé-
claraittes. Ainsi, les points de vente gui ne 
répondent pas 'a la d6finition des grands magasins 
saint attriboés 'a la catégorie cornrnerciale qui 
convient le mieux aux diverses marcharidises of-
fertes; 'a Litre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands maqasins 
sont classes darts le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 

Leg affaires réalisées par les concessions 
établies darts les grands inagasins soot, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
o'u sont étahlies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali-
mentationi associé ne seront inicluses que si le 
rayon ou maqasiri fait partie intégrante de l'ex-
ploitatioii générale du grand magasin et n'est pas 
corinu du public sous on nom different de celui du 
grand magasin auqoel ii est associé. Cette me-
thode se justifie du fail que les spécialistes 
des etudes de marché et les urbanistes consid'a-
rent comme on tout le grand magasin (qui consti-
tue le plus important genre de graride surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrernent 
dit, le grand magasin se préserite sur le marché 
comme un Ctablissement unique et non comme on 
renroupernent de petits maqasins. 
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Chart -- 2 	 Graph,que —2 

Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1 986 

Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1984-1 986 
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I 	Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1984-1 986 

Ventes des grands magasins et commerce de detail total, par mois, Canada, 1984-1 986 
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Graphique - 4 

Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1984-1986 

Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1984-1 986 
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Department Stores' Month-End Accounts Receivable, Canada, 1984-1986 

Comptes a recevoir des grands magasins a Ia fin du mois, Canada, 1984-1 986 
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Department Store Sales, Provincial Distribution by Type of Organization 
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Seasonally Adjusted Sales 

Adjusted fur seasonal fluctuations, hol i-
days and the number of trading days, total 
department store sales in January 1986, 
decreased by 0.5% to $1,044.2 million 
from the revised December 1985 level of 
$1,047.4 million. Among the 22 departments 
recording higher sales, the most notable 
increases were reported in china and 
lassware (+12.3%), piece qoods (+11.7%) 

and women's, misses' and children's foot-
wear (+10.9%). The largest decreases were 
registered by millinery (-29.6%), furs 
(-28.4%) and hardware, paints, wallpaper, 
etc. (-19.2%). 

Unadjusted Sales 

Department stores in Canada reported urn-
adjusted sales totalling $762.7 million in 
January 1986, up 10.2% from the January 
19135 level. Sales were higher in 30 of the 
H departments for which information is 
impiled, with the largest increases re- 
.rted in floor coverings (+50.3%), china 
id glassware (+38.4%) and women's arid 

'Hoses' sportswear (+24.8%). The most 
notable decreases were recorded for mU-
liruery (-36.4%), smallwares arid notions 
(-16.1%) and sporting goods arid luggage 
(-8.1%). 

All provinces posted gains in January 1986 
over the corresponding month in 1985, with 
increases ranging from 12.7% in Ontario to 
5.1% in Saskatchewan. Sales also rose in 
all of the ten metropolitan areas sur-
veyed, with increases rang i nn' frirn 1 5.9? 
in Toronto to 4.4% in Hani hun. 

Sales by major department. stores in 
January 1986 reached $488.8 million, up 
7.7% from the corresponding month a year 
earlier, while junior department stores 
had sales of $273.9 million, up 14.9% over 
the sane period last year. 

o In January 1986, there were 800 retail 
orations operated by department store 

aniizations, one less than in December 
,  935 arid six more than in January 1985. 

• this total number, 318 locations were 
rated by major department store or-

• inizations arid 482 by junior department 
slure organizations. 

Ventes désaisonnalisêes 

Leo ventes des grands magasiris, corrlgées eli 
foiicLion des var i at. ions sa isonini 'eres et do riom-
bre de journées d'affaires, unit dimjniué de 0.3% 
en janivier 1936 cii regard du mans de décembre 
1985 ($1,047.4 millions - chiffre révisé) pour 
s'étahlrr 'a $1,044.2 millions. Des 22 rayons 
gun out cunnru des hausses des vertes, on a 
constaté les augmenitationis lea plus marquees 
dana les rayons de porcelanine et verrerle 
(+12.3%), de tissus 'a la pièce (+11.7%) et de 
chaussures pour dames, jeunes fi lies et enfanta 
(+10.9%). Par contre, les plus fortes holases 
des venites out été observées darns lea rayonns de 
chapeaux (-29.6%), 1e fourrures (-28.4%) et de 
quinicaillerie, penniture, papier-tenure, etc. 
(-19.2%). 

Venues non désaisonnalisées 

Les ventes des jrainds magasiris, sari; ajuste-
merits saisonniiers, unit. totalisC $762.7 millions 
en janvier 1986, suit 10.2% de plus qu'enl 
janvier 1985. Des 40 rayons pour lesquels on 
recuenhie des données, 30 ont indiqué des haus-
ses. Lea augcnentations les plus Fortes ont été 
eniregistrées darns lea rayuiis de revêtements de 
plaricher (+50.3%), de porcelaine et verrerie 
(+38.4%) et de vètements sports pour dames et 
jeunes filles (+24.8%). Lea baisses lea plus 
notables unt été signialées daris les rayonis do 
chapeaux (-56.4%), de menus articles (-16.1%) 
et d'art ides de sport et valises (-8.1%). 

Les ventes des grands magasins wit progressé 
daris toutes les provinces, en jalrv icr 1986 corn-
parativement au mèrne mnis I'ani dernier, les 
gains s'échelonnant de 12.7% en Ontario 'a 5.1% 
en Saskatchewan. Los dix regions métropoli-
tairies visées par l'enquète unt rapporté des 
innintes accrues, lea gains s'écheluniiiant de 
15.9% 'a Toronto 'a 4.4% 'a Hamilton. 

Lea ventes des grairds magasiiis tradit iunuurels, 
en janvier 1986, se sont chiffrées 'a $488.8 
millions, suit one hausse de 7.7% par rapport 
aux ventes erireqistrées 'a pareille date l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant 'a eux, inrdiqué des verites s'élevant 'a 
$273.9 millions, cc qui représente on gain de 
14.9% en reqard du mons de janvier de l'année 
de mi ère. 

En jallvier 1986, on a dénonibrC on total de 800 
points de vente au detail explontés par lea so-
ciétés de grands magasins, soit on de moms 
qu'ern décembre 1985 et six de plus qu'en jail-
vier 1985. De ce total, 318 out été exploités 
par lea sociétés de grands nnagasins tradition-
nels et 482 par les sociétés de grands magasins 
populaires. 



o In January 1986, total department store 
sales constituted 7.9% of all retail sales 
in Canada, a slight decrease from the 8.0% 
share held in January 1985. 

o En janvier 1986, les ventes totales des grands 
magasins ont représenté 7.9% de 1 'enseiiible de; 
ventes au detail au Canada, un léger recul par 
rapport 'a la part de 8.0% détenue en janvier 
1985. 

Stocks 

o La valeur marchande, non désaisonnalisée, des 
stocks détenus en janivier 1986, a haussé de 
18.9% par rapport au mois correspondant l'aninée 
dernière, pour s'établir 'a $3,580.3 millions. 
La valeur désaisonnalisée des stocks a, quant 'a 
elle, connue une hausse de 5.4% par rapport au 
rnois précédent ($3,748.3 millions - chffre 
révisé) et s'est élevée 'a $3,950.7 millions. 

Stocks 

o The unadjusted selling value of invento-
ries held by department stores in January 
1986 was $3,580.3 million, up 18.9% from 
January 1985. Seasonally adjusted depart-
merit store stocks totalled $3,950.7 
million, up 5.4% from the December 1985 
revised value of $3,748.3 million. 

Acco,jits Receivthle 

o The total value of accounts receivable of 
all department store orqanizations in 
January 1986 amounted to $2,215.7 million, 
down 7.5% from the $2,396.6 million 
recorded in December 1985. 

Comptes i recevoir 

o En jarivier 1986, Ia valeur totale des créanices 
'a recouvrer par les sociétés de grands magasins 
s'est chiffrée 'a $2,215.7 millions, soit 7.5% 
de moms que Ia valeur enregistrée en décembre 
1985 ($2,396.6 millions). 
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1986 	 1985 

DeprI.neid 
January 	 January 	 February 	 March 

Janvier 	 Janvier 	 Iévrier 	 Mars 

thousands of dollars 

milliers de dollars 

April 	 May 	 June 

Asril 	 Mi 	 Sum 

1 	Won,en's and misses' dresses, heusedresses, 10,1115 8,867 10,054 15,827 18,842 25,147 19.132 
aprons and uniforms 

2 	Women's mid misses' coats and suits 14,569 13,162 12,112 21,186 17,185 10,924 7,936 

3 	Women's and misses' sportswear 41,574 33,141 38,002 55,553 58,259 71,734 58,577 
4 	Furs 5,029 5,127 1,539 1,705 1,236 386 563 
S 	Infants' and children's sear and nursery 21,066 18,1811 18,267 23,097 24,513 23,718 22,528 

equipment 

6 	Girls' 	and teenage girls' sear 9,990 8,774 9,727 18,746 17,933 18,241 15,813 
7 	tinnier,,, and women's sleepsear 12,677 11,844 12,085 15,449 16,045 20,143 16,948 
S 	Intimate apparel 10,110 9,077 7,928 11,305 11,711 12,584 11,902 
9 	Millinery 992 1,5611 1,069 1,179 1,457 3,348 1,149 

ID 	Women's and girls' hosiery 8,951 8,561 7,590 10,813 11,389 11,574 9,495 

11 	Women's and girls' 	gloves, mitts and 
accessories 

11,069 10,182 9,180 13,746 14,434 16,865 15,197 

12 	Women's, misses' 	and children's footsear 17,209 15,587 14,277 24,925 28,338 29,441 23,56 

13 	Men's clothing 24,717 23,420 23,040 35,906 37,181 98,631 43,17 
34 	Men's furnishings 30,622 26,318 26,319 39,157 40,122 48,048 56,68 
15 	8oyv 	clothing arid furnishings 8,608 7,730 7,373 12,535 33,766 13,260 

16 	Hen's and hoys' 	f,,oti,eur 10,548 10,677 9,187 16,026 17,360 18,483 18,244 
17 	Food and kindred products 56,102 55,900 61,856 56,158 61,290 64,008 55,309 
18 	loiletries, 	cusmelics and drugs 48,014 44,181 43,798 50,385 49,880 54,188 51,749 

19 	Photoqraphic equipment and supplies 9,016 8,696 7,143 9,237 9,744 10,591 13,073 
20 	Piece goods 2,785 2,809 3,130 4,349 1,304 4,032 3,203 

21 	linens mid donnesticm 32,550 31,393 18,082 24,667 24,800 29,360 28,945 
22 	Swallsares and notions 7,776 9,272 7,386 8,651 7,7011 7,483 7,084 
25 	China mid glassware 9,976 7,208 7,887 10,344 9,676 33,674 10,494 
24 	floor coverings 13,306 8,853 9,183 11,711 12,475 13,137 12,748 
25 	Draperies, curtains and furniture coo- 11,525 9,904 9,771 13,429 34,418 16,327 15,489 

ct ings 

26 	Lamps, pictures, mirrors and all other 6,913 5,569 4,787 6,403 7,095 6,4118 6,941 
home furn.shinqs 

27 	rurniture 50,780 42,715 32,951 45,260 48,996 49,727 50,180 
28 	Major appliarncem 47,145 39,936 32,286 41,867 42,455 45,442 45,854 
29 	television, radio mid music 38,912 32,827 29,137 57,678 35,057 29,059 52,174 
10 	I*,usewares and small electrical appliances 28,198 25,526 26,051 26,011 28,359 52,284 32,150 

11 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 21,677 20,892 16,554 22,570 34,262 47,424 40,646 

32 	Plumbing, heating and building materials 7,736 6,876 5,756 7,315 9,598 11,487 30,014 

33 	Jesellery 15,087 10,829 12,325 18,174 19,441 24,284 20,432 
34 	Toys and gases 12,194 12,547 13,054 18,895 20,478 18,223 19,636 
35 	Sporting goods and luggage 17,337 18,858 16,132 20,308 26,535 52,952 32,851 

16 	Stationery, books and magazines 23,743 22,137 21,397 24,734 28,307 26,250 25,55o 
37 	Gasoline, oil, m,.,to accessories, repairs 11,057 11,902 10,041 11,563 14,351 35,342 15,181 

and supplies 
18 	Heals and Ivaiches 18,823 19,374 17,630 21,869 20,788 21,308 20,892 
39 	Repairs and services 11,737 50,898 9,125 11,565 111,986 12,149 11,R5 
60 	All other departments 24,757 24,801 21,916 29,183 55,858 45,181 37, 3' 

41 	TOtAL ALE 08PARTPtNTS 762,710 692,108 647,065 849,077 901,404 990,625 928,151 



AN I All I. Ill 	v 	 I 	ilo 	l., 	 .y 

3985 Cha,lqe 
January 
19867985 

Rayon 
July 	 Auqust 	 September 	October 	November 	December Variation 

ja,iv icr 
JullIet 	Anlit 	 Septeebre 	Octobre 	Novembre 	t3kembre 1986/198', 

thousands of doflars per cent 

milliers de dollars i 	pourcentwe 

17,248 17,824 16,777 18,250 21,852 25,551 .12.9 Robes, 	robes lIe mdnage, 	tabliera et 	uni- 
forces pour denies 01 j000es lilies 

7,073 16,211 21,679 27,951 33,971 22,976 .10.7 Manteaus et tailleurs pour dames et jeunes 2 
lilies 

52,421 60,921 69,204 67,606 71,429 89,466 .24.8 V8tements sports pour dames et jetmies lilies 3 
1,197 2,445 1,942 5,992 9,389 10,880 -1.9 Fourrurem 6 

21,846 28,488 25,895 28,833 51,969 39,914 +14.6 VAtenents pour bdbAs et enfants et articles 5 
lIe chambres d'enfant.s 

33,676 30,126 17,091 16,734 24,947 27,170 .13.9 VRtee,ents do fillettes CL dodulesre,ites 6 
18,156 16,108 16,609 18.673 29,007 49,659 .7.0 Linqerie et vAteeients de nuit pour dames 7 
13,454 11,992 12,696 11,112 11,891 15,657 +11.6 Suus-sAteme,its 8 
1,193 1,573 2,107 2,790 3,704 4,364 -36.4 Chapeauo 9 
7,170 8,903 12,148 12,033 13,686 18,182 .-4.6 Sac pour dames et fiilettes ID 

10,788 12,966 17,429 20,437 33,118 65,546 .8.7 Cads, mouf lee et 	articles lIe parure pour It 
denies et 	fLilettes 

:1099 26,123 30,827 51,191 40,758 31,977 .11.8 Chaussures puor dames, jeunes lilies at 32 
en font s  

'A) 1' ,R°l 7 1 	7 11 I .?.fill A 	All) .5.5 VAtementspour ho,smeo 15 
+16.4 Articles d'hshillemerit pour huaes 34 
+11.4 VAtements et art ides dhabiiiemerit pour 1" 

ijarçons 

-1.2 Chaussures pour ho,mmes et oarcons 36 
50,102 62,110 52,306 58,969 77,525 87,941 .8.1 Praduits alimentaires et 	corireoes 17 
49,399 53,736 49,559 57,967 75,923 119,384 *8.7 Articles lIe toLlOtte, 	cosei4tiques et mAdi- 18 

caments 
12,362 13,960 10,336 30,995 14,520 28,086 I 	..i Appareils et 	fournitures photoqrspfliques 19 
3,124 1,711 3,892 4,229 4,493 2,872 I 	09 lissos N is pitce 20 

31,758 34,275 35,504 52,613 39,131 53,221 .5.7 Literie et lenge do eatson 21 
7,350 7,574 10,412 9,352 30,354 12.752 -16.1 Menus articles 22 

10,455 10,324 12,470 30,619 20,886 38,831 *38.4 Porcelaine et 	verrerte 23 
14,385 15,693 14,288 17,325 20,585 14,322 .50.5 RevAtementa de plaricher 24 
16,232 15,231 35,152 16,7153 37,708 17,968 *16.3 lectures, rideai,s et housses 25 

7,392 8,030 8,085 9,068 12,522 18,892 .24.1 Lmnpes, tableaus, miroirs at autres articles 26 
d'ameublement pour la macson 

54,593 45,912 50,579 57,885 54,742 49,262 .18.9 Meidiles 27 
52,979 48,418 49,799 55,077 60,095 63,094 *18.1 Ccos appareils ménavjers 28 
33,653 47,884 49,269 45,060 56,032 88,003 *18.5 lAlAviseurs, 	radio,, et e.usique 29 
32,896 36,452 33,206 36,680 51,055 84,795 .10.5 Articles lIe eAnage ml petits apperails Alec- 30 

t r igues 

35,819 30,762 26,269 31,745 38,815 50,695 .5.8 t7uincsillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

11,537 9,288 9,065 10,722 31,279 12,436 *12.5 Materiel do ploeiberie, chauffaqe et cons- 72 
traction 

18,371 19,805 22,442 20,799 36,584 78,397 .20.9 Bijouterie 33 
20,216 21,322 19,491 30,774 63,602 92,319 -2.8 Jouetc et jeus 54 
29,996 25,082 21,71 20,852 29,216 49,620 -8.1 c Artiles de sport et caitseri 35 

7,763 35 805 33,336 27,784 44,662 72,537 +7.3 Papeterie, 	licres et 	revues 36 
•,155 13,427 13,427 19,842 25,377 21,253 -7.1 tssenre, huile, acressoires diautomo h t l,.. 31 

reparation et 	fournitures 
.359 22,246 20,563 22,738 26,513 33,332 -2.8 Repas et casse-croOtes III 

1,141 P 11,305 31,047 33,415 16,564 15,188 .7.7 Services ml 	trausus de 	r6parstio,i 39 
993 14,87', 27,385 31,097 34,659 57,012 -0.2 bus aiitres rayons 40 

15,654 979,945 964,843 1,3132,253 1,360,171 1,855,418 .10.2 001*1, 	ElliS RAYIINS 41 

No 
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TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Mjusted, by Fiepartmeit, Canada, 1985 and 1986 

Department 

1986 	 1985 

JanuaryP 	January 	 february 	 March 

JansleyP 	Janvier 	 fésrier 	 Mars 

thousands of dollars 

milliera do dollars 

April 	 May 	 June 

Avril 	 Mai 	 Sum 

1 	Woe,er,'s and misses' dresse8, housedremses, 18,455 16,279 15,795 17,758 17,242 19,103 16,836 
aprons and uniforms 

2 	Women's and misses' coats and suits 18,530 16,443 16,897 19,946 17,202 18,173 18,133 

3 	Women's aid misses' sportswear 67,364 54,938 55,909 59,245 58,951 63,424 57,997 
4 	Furs 3,304 3,164 3,111 2,555 4.820 2,245 3,561 
5 	Infants' 	and children's wear and nursery 27,640 24,883 25,955 25,999 24,552 25,081 25,026 

equipment I 

6 	Girls' and teenage girls' wear 19,431 17,218 15,735 19,400 17,879 18,554 15,676 
7 	Lingerie and women's sleepwear 21,025 20,356 19,788 20,443 19,720 20,505 19,111 
8 	Intimate apparel 12,367 11,368 11,190 11,745 11,584 11,652 11,270 
9 	Millinery 1,280 1,974 1,917 1,949 1,978 2,004 1,936 

10 	Women's and girls' hosiery 11,075 10,653 10,544 11,216 10,854 11,118 11,177 

11 	Women's and girls' 	gloves, mitts and 
accessor Lea 

18,755 17,288 17,260 17,785 17,042 17,742 17,523 

12 	Womer,'s, misses' and children's footwear 28,491 25,658 25,496 26,859 26,192 27,405 24,603 

13 	Men's clothing 42,322 38,231 39,618 40,519 40,743 42,553 42,702 
14 	Men's furnishings 55,076 47,824 48,841 52,864 50,756 54,850 51,2(1 
15 	Boys' clothing and furnishings 15,040 14,071 13,853 14,660 13,815 14,112 

16 	Men's and boys' 	footwear 17,380 17,615 15,993 18,771 16,538 37,043 16,890 
17 	Food and kindred products 64,014 61,438 62,596 62,967 62,276 61,521 63,285 
18 	Toiletries, cosmetics and drugs 62,057 56,885 54,066 58,495 57,753 59,191 60,087 

19 	Photographic equipment aid supplies 12,721 12,556 11,919 12,566 12,729 12,309 12,818 
20 	Piece goods 5,557 3,560 3,713 3,817 3,516 3,873 3,670 

21 	Linens and domestics 51,147 29,407 30,819 51,873 50,750 31,003 30,175 
22 	Smalleares and r'otio',s 7,497 8,670 8,923 9,340 8,945 9,223 9,295 
23 	China and glassware 16,564 12,588 12,669 13,288 11,516 13,439 13,687 
24 	Floor coverings 16,059 10,566 11,628 11,900 12,229 13,151 13,171 
25 	Draperies, curtains and furniture coy- 15,966 13,993 14,220 14,409 14,007 14,637 14.582 

er tugs 

26 	lamps, pictures, mirrors and all other 9,114 7,585 7,882 8,215 8,682 7,783 8,341 
home fucnishi,,qs 

27 	Furniture 53,444 45,164 45,043 48,178 517,116 44,991 46,870 
28 	Majoc appliances 52,031 44,538 45,415 46,768 46,833 45,358 43,742 
29 	television, radio and music 45.100 39,940 42,429 43,1209 43,394 37,924 43,366 
30 	Housewares and small electrical appliances 39,344 36,843 35,867 36,644 54,901 34,652 35,068 

SI 	Hardware, pailita, wallpaper, etc. 31.860 29,058 26,480 28,516 52,688 53,677 33,102 

12 	Plienhinu, 	heati"q and building materials 10,216 9,483 8,794 9,358 9,095 9,139 8,369 

31 	Jesellery 27,169 22,559 22,962 24,811 24,990 25,308 24,294 
34 	Toys and gases 29,341 31,625 30,273 32,068 50,796 30,124 51,909 
35 	Sporting quods and liioqane 25,078 27,258 28,226 27,382 27,220 26,866 26,201 

56 	Statio,,ery, books and maqauires 32,635 31,571 11,127 32,423 31,644 31,612 
37 	Gasoline, oil, auto acceaaories, repairs 13,887 ¶4,318 14,487 14,300 14,530 14,519 14,91 

and supplies 
38 	Meals mid l,eichey 21,289 21,966 22,022 22,816 22,349 22,196 22,2' 
39 	Repairs and sereices 12,951 12,524 11.202 11,876 11,612 12,206 12.3 
40 	All 	other deparlreevls 35,858 54,587 13,577 14,586 31,467 34,211 54,31 

41 	JOlAL ALL (WPAR1N1S 1,044,195 956,038 958,255 1,001,292 997,684 994,457 984,465 



9111 i All 2. 	 1 I.,. 	1, 	.0,. 	.,je. .., 	 I r..*, 	. ,, r •. 	.i'...1 

1985 
Change 
Janusry/0erember 
1 986/1985 

Variation July 	 August 	 September 	October 	Sksiember 	December' 
J an. ier/d8cembre 

Juillet 	Aofit 	 Septernbre 	Octobre 	l'ssiuihre 	Dksi,,.,,rer 1986/1985 

thousands of dollars per cent 

milliers do dollars potircentage 

18,297 17,486 17,705 10,554 19,812 18,664 -1.3 

16,572 15,698 18,252 17,208 19,517 17,051 *5.7 

60,950 60,880 59,512 64,150 61,792 61,597 *5.9 
3,204 4,055 8,289 1,725 3,908 4,613 -28.4 

25,460 25,366 25,267 25,859 26,715 26,657 .3.7 

18,361 18,810 16,579 18,079 19,319 18,917 *2.7 
22,352 19,918 IB,924 19,544 19,986 20,799 .1.1 
11,907 11,917 12,133 11,893 11,576 11,708 *5.6 
1,996 2,458 2,269 2,049 1,752 1,818 -29.6 

11,083 10,974 10,676 10,774 11,246 11,317 -2.7 

17.176 17,287 17,510 18,618 19,901 19,019 -1.5 

.859 25,971 25,695 26,056 29,385 25,681 *10.9 

190 43,572 41,605 42,019 43,848 41,498 -2.7 
.903 54,171 52,803 52,486 54,028 54,088 .2.0 
.569 15,731 13,992 18,854 35,246 15,186 -1.0 

18,871 17,654 17,510 17,302 18,267 17,704 -1.8 
59,093 60,827 61,387 61,128 62,224 63,616 .0.6 
58,637 59,632 59,091 60,876 62,526 61,148 -1.8 

12,615 12,959 11,819 12,270 32,068 12,553 *1.3 
1,733 3,595 1,582 1,511 3,495 5,006 *11.7 

10,209 92,806 33,211 52,497 34,401 13,955 -5.1 
8,872 8,845 8,761 8,110 8,457 8,524 -32.0 

13,000 13,225 14,158 1,958 13,880 14,746 *32.3 
53,463 14,090 14,092 13,997 35,860 14,842 +8.2 
15,008 15,198 15,152 15,306 14,985 15,654 .2.0 

8,854 8,852 8,668 8,836 8,557 8,630 .5.6 

45,352 47,090 51,117 52,815 53,835 53,778 '3.2 
45,972 47,577 48,378 49,898 52,535 54,094 -3.3 
40,406 51,221 45,744 42,577 42,651 44,254 .1.9 
36,005 38,634 37,578 36,956 58,920 39,167 .0.5 

55,345 52,958 32,288 33,273 55,696 39,486 -19.2 

9,771 9,349 9,856 9,651 10,181 30,759 I 	 -5.0 

28,892 24,772 24,610 25,065 26,8137 27,080 *0.5 
51,140 32,293 30,564 29,408 28,731 28,026 .4.7 
26,282 26,643 27,1833 27,899 21,755 27,202 -7.5 

.1176 32,471 32,504 29,527 $2,173 11,120 *2.9 
115 13,799 16,215 16,224 38,738 15,678 -11.4 

.110 22,378 22,224 22,518 22,478 22,585 -5.7 
'61 12,366 12,198 12,285 12.217 12,253 .5.9 

• 365 56,764 33,805 53,750 33,245 31,397 -1.6 

1,366 1,020,045 1,044,821 1,010,676 1,046,907 1,087,381 F 	-0.1 

Rayon 

Robes, robes do mAnage, Labliers at urn- 
fumes pour dames at jeus.es lilies 

Mattesug at ts,lleurs pour dames ci jeunes 	2 
lilies 

VOtements sports pour demos et jeurres lilIes 	3 
fourrures 	 4 
VRteacrrts poor bAbAs et enfs,,ts ci articles 

do chmnbres d'errfants 

VRteme,rts do fillettes at d'adolescentea 	 6 
LirigerLe eL v5temerrts do bit pour dames 	 7 
Sous-rAtaments 	 8 
Chapesux 	 9 
Bas poor dames et tillettes 	 10 

Cairts, cootles at snide, do peruro pour 	II 
dames et fillette, 

Chsus,iuro,, pour dames, jeunes lilIes at 	 12 
enfant s 

RRterner,ts prior hussies 	 13 
Articles d'hahillement pour hoisse* 	 14 
VAtetsenta ci articles d'hahillement pour 	15 

qsr37ons 

Chaussures pour hoocros ml gsrcu.is 	 16 
Prodoitsalimentarres eL connoses 	 17 
Articles do loilette, cosmAtiquos at mAd,- 	10 

cements 
Appereils et fournituros photogrsphiquos 	39 
Irssus b Is pièce 	 20 

Literie ci lituqe de maroon 	 23 
Me,u,s articles 	 22 
Porcelaine et serrerie 	 21 
Re,Aterserits tie plancher 	 24 
Te,rluies, rtrh,aus et houssea 	 25 

Lainpe., tabiniatis, miroirs et s.itres articles 	26 
d'oireii,lement pour Is ms.son 

Meubles 	 21 
Urns appareils mAnagers 	 25 
1AlAiso,irs, nad,os at ousique 	 29 
Articles do OAnnm3o et petits appsreils Alec- 	50 

t ci goes 

Ilurntiai I len., peiniture, pspner-lennture, 	11 

Materiel tie ploirrberie, chauffsqe at cons- 	52 
I curt roil 

Bijouterie 	 3$ 
Jouer.s at jeus 	 54 
Articles de sport et .slises 	 5-1 

Pspoterii', lnsrr.s ot renues 	 16 
[Boone., hiiile, oi'iosso,ces d'ai.itumub,le, 	$7 

rApacat i on' ci four,, it tires 
Repas of c+,nne-croCites 	 38 
Seruires et tra,au,, do cApsrstionr 	 39 
loris ant us ray005 	 40 

IOIAI, 13135 RAYIIBIS 	 Al 



TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, hy Province, 1985 ad 1986 

1986 	 1985 

January January February March 

Janvier Janvier Février Mars 

thousands of dollars - milliers de dollars 

7,739 6,952 7,096 9,731 

4,414 4,074 3,852 4,567 

20,687 18,630 18,740 25,876 

14,027 13,276 12,894 18,127 

141,451 130,436 121,067 160,174 

280,271 248,605 230,686 304,119 

37,075 34,415 33,067 46,213 

23,265 22,137 20,906 27,964 

108,661 97,925 91,754 117,811 

125,123 1 	il • 	II Ii • 

762,710 	1 	692,108 	647,065 	849,077 	901,404 

Prov ince 

1 Newfoundland 

2 Prince Edward Island 

3 Nova Scotia 

4 New Brunswick 

5 Quebec 

6 Ontario 

7 Manitoba 

B Saskatchewan 

9 Alberta 

10 British Columbia 

Ii Yukon and Northwest 
Territories 

12 CANADA 

10,888 

5,274 

28,657 

19,339 

175,359 

329,678 

48,619 

29,300 

117,594 

	

12,108 
	

11,545 

	

5,551 
	

5,837 

	

31,526 
	

31,991 

	

21,776 
	

20,529 

	

199,264 
	

176,088 

	

358,424 
	

344,864 

	

51,033 
	

47,723 

	

31,499 
	

28,559 

	

131,665 
	

119, 76 

990,625 
	

928,157 

April 	 May 	 June 

Mai 	 Juini 

TAfiLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 aid 1986 

Selected metropolitan 
areas 

1986 

January 

Janvier 

1985 

January 

Jonvier 
No.  

February 

Février 

March 

Mars 

April 

Avril 

May 

Mai 

June 

Juin 

thousands of dollars - milliers de dol1ars 

1 Calgary 42,103 37,702 35,612 45,068 44,971 50,471 46,784 

2 Edmonton 48,515 44,148 40,891 52,733 52,316 59,076 53,206 

3 Halifax-Dartmouth 11,946 11,130 10,743 14,671 15,563 17,662 17,965 

4 Hmnilton 20,349 19,486 16,635 21,422 24,210 26 9 387 24,478 

5 Montréal 83,089 78,812 73 9 022 94,865 102,956 115,914 103,375 

6 Ottawa-Hull 33,498 30,661 27,879 37,643 38,845 45,490 39S 

7 Quebec City 19,863 18,428 16,465 21,969 23,695 28,547 24,9' 

8 Toronto 113,364 99,553 95,090 125,686 130,664 139,376 

9 Vancouver 76,486 70,220 64,386 80,280 80,174 87,331 84,774 

10 Winnipeg 33,823 31,341 29,981 41,482 43,706 46,154 42,857 



45)15 All 5. loS a! des v'r,5 ('S m(s,sueI leo (leO qialolo rnx]1ns, pac pruv flee, 19535 ei 1985 

1985 	
Change 

January 
1986/1985 

Province 
July 	August 	September 	October 	November 	December 	Variation 

janvier 
Juillet 	AoC,t 	Septembre 	Octobre 	Novembre 	Décembre 	1986/1985 

 NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

10,794 12,654 11,290 

6,595 6,559 5,012 

28,983 32,191 29,159 

18,852 21,391 19,570 

164,993 190,292 179,505 

322,440 357,963 350,990 

45,315 50,957 50,634 

28,281 31,460 30,531 

515,381 129,117 134,799 

147,360 153,372 

875,654 979,945 964,643 

13,196 17,763 24,101 +11.3 

6,301 7,623 10,898 +8.3 

33,547 47,747 63,291 +11.0 

21,996 31,639 41,353 i 	+5.7 

200,483 246,196 331,003 +6.4 

387,148 532,619 713,092 +12.7 

50,329 66,545 89,379 +7.7 

30,529 43,466 56,369 +5.1 

135,332 173,073 234,218 +11.0 

153,392 193,506 271,713 +6.2 

1,032,255 1,360,177 1,835,410 +10.2 

Terre-Neuve 	1 

I1e-du-Prince-douard 	2 

Nouveile-cosso 	3 

Nouveau-Brunswick 	4 

Québec 	 5 

Ontario 	6 

Manitoba 	7 

Saskatchewan 	B 

Alberta 	9 

Colombie-Britannique 	10 

Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Oueat 

CANADA 	12 

TABLEAU 4. Total des ventea .ensuelles des grenda magasins, scion certaines zones métropolitainea, 1985 et 1986 

1985 	
Change 

January 
1986/1985 

Certaines zones 

July 	August 	September 	October 	November 	December 	Variation 	
métropolitaines 

 

jenv Icr 
Juillet 	AoOt 	Septembre 	Octobre 	Novembre 	Décembre 	1986/1985 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

44,364 49,407 52,048 52,006 66,852 90,368 +11.7 Calgary 	1 

51,338 58,667 60,521 60,647 77,616 104,187 +9.9 Edmonton 	2 

16,045 17,632 16,888 19,767 28,243 34,926 +7.3 Halifax-Dartmouth 	3 

23,652 23,643 26,562 28,036 38,565 56,971 +4.4 Hanilton 	4 

93,809 112,176 108,016 119,668 147,293 199,524 +5.4 Montréal 	5 

1)5 42,826 42,895 45,364 62,052 80,619 +9.3 Ottawa-Hull 	6 

10 	.54 25,914 25,481 27,125 33,229 41,609 +7.8 Ville de Québec 	7 

141,675 146,586 159,329 219,175 290,645 +13.9 Toronto 	B 

77,798 84,663 93,005 91,465 116,116 160,927 +8.9 Vancouver 	9 

41,069 45,816 45,929 45,427 60,145 60,027 +7.9 Winnipeg 	10 



	

IC 	 IC 	 IC 

	

IC 	 X 	 IC 

	

9,717 	10,259 	10,862 

IC IC IC 

95,938 109,889 97,597 

191,431 206,083 199,764 

50,889 30,978 29,066 

IC IC IC 

86,695 95,243 

107,696 113,074 107,9 

549,234 594,109 557,754 

P 

I 
TABtE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1985 and 198( 

1986 	1985 

January January February March 

Janvier Janvier Février Mars 

thousands of dollars - milliers de dollars 

IC IC IC IC 

x ii IC IC 

7,525 7,353 6,567 9,188 

IC IC IC IC 

78,546 75,980 67,700 90,490 

172,555 153,708 138,416 185,694 

24,928 23,448 21,585 30,515 

x IC IC IC 

83,672 76,498 69,584 07,813 

99,479 95,162 86,133 107,111 

488,805 453,711 409,143 537,063 

Province 

1 Newfoundland 

2 Prince Edward Island 

3 Nova Scotia 

4 New Brunswick 

5 Quebec 

6 Ontario 

7 Manitoba 

8 Saskatchewan 

9 Alberta 

10 British Colunbia 

11 Yukon and Northwest 

Territories 

12 CANADA 

April 	May 	June 

Avril 	Mal 	Juin 

TA&E 6. Major Oepart.ent Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 

1986 1985 

Selected metropolitan 

areas 
January January February March April May June 

Jsnvier JanICler Février Mars Avril Mai Juin 

No.  

thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Calgary 33,796 30,048 27,906 34,770 34,678 37,994 34,046 

2 Edmonton 38,254 35,184 31,384 40,019 39,005 43,339 38,937 

3 HallfaIC-Dartmouth IC IC IC IC IC IC IC 

4 Hanilton 14,657 14,872 12,214 15,555 17,471 18,781 17,292 

5 Montréal 53,097 51,972 47,044 61,779 65,112 74,094 66,021 

6 Ottawa-Hull 21,293 19,758 16,730 23,497 22,835 27,075 24,11R 

7 Quebec City Ic IC x IC x x 

8 Toronto 83,207 72,416 69,020 93,501 93,067 97,410 98,2 

9 Vancouver 67,141 62,059 56,067 69,426 68,968 74,419 72,571 

10 Winnipeg x x x IC x IC IC 



I 
1985 Change 

I 	January 

1986/1985 

July August September October November December Variation 
Province 

 
janv I er 

Juiltet AoCt Septombre Octobre Novembre Décembre 1986/1985 

NO 
thousands of dollars - milliers do dollars 

x x x x * i I x Terre-Neuve 1 

S S S x x x x tle-du-Prince-ldouard 2 

9,723 10,414 10,695 11,856 17,170 20,974 -0.4 Nouvelle-Ecoase 3 

x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 

91,020 105,825 105,575 116,977 149,089 184,733 +3.4 Québec 5 

190,466 209,078 222,536 236,110 330,539 426,447 +12.3 Ontario 6 

28,534 31,337 35,158 32,074 44,075 57,022 +6.3 Manitoba 7 

S S S x x x x Saskatchewan B 

83,289 92,665 101,277 100,170 129,972 173,191 +9.4 Alberta 9 

I  +4.5 Colombie-Britannique 10 

- ... Yukon et lea Territoires 11 
du Nord-Ouest 

532,252 5118,186 626,851 645,601 864,651 1,125,1131 +7.7 CANADA 12 

TABLEAU 6. Ventee uensuelLes des grids sagasins traditionnela, melon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1906 

1985 Change 
January 
1986/1985 

Certaines zones 

July August September October November December Variation 
métropolitaines 

 

Juillet AoC,t Septembre Octobre Novembre Décembre 
janvier 
1986/1985 

NO 
thousands of dollars - rnilliers cte dollars 

33,254 37,123 40,637 39,969 52,838 71,199 +12.5 Calgary 1 

37,973 43,262 46,285 45,942 59,749 78,666 +8.7 Edmonton 2 

x x x x x a x Halifax-Dartmouth 3 

17,339 16,371 20,050 20,204 28,026 40,840 -1.4 Hanilton 4 

59,876 73,296 73,677 81,179 104,072 129,390 +2.2 Montréal 5 

25,790 27,610 28,242 39,195 48,845 +7.8 Ottawa-Hull 6 

xa a a a x Ville de Québec 7 

101,788 110,797 116,992 162,773 209,973 +14.9 Toronto 8 

11,687 72,460 81,316 78,719 100,456 138,020 +8.2 Vancouver 9 

a a a a a a x Winnipeg 10 



TABLE 7. Junior tpartment Store Monthly Salem, by Province, 1985 and 1986 

1986 1985 

Province 
January January February March April May June 

Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juiri 
No.  

thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Newfoundland x x a a a a a 

2 Prince Edward Island a a a x S a S 

3 Nova Scotia 13,362 11,277 12,173 16,688 18,939 21,267 21,129 

4 New Brunswick a a a a a x a 

5 Quebec 62,905 54,456 53,367 69,684 79,421 89,375 78,691 

6 Ontario 107,716 94,898 92,269 116,425 136,246 152,341 145,100 

7 Manitoba 12,147 10,961 11,482 15,698 17 9 729 20,055 18,658 

B Saskatchewan a a a a a a a 

9 Alberta 24,988 21,426 22,170 29,998 30,899 36,422 33,711 

10 British Colijsbia 25,644 20,496 20,869 27,386 29,001 34,725 33, 	314 

11 Yukon and Northwest - - - - - - 
Territories 

12 CANADA 273,906 238,397 237,922 312,014 352,171 396,516 370,404 

TABLE 8. junior Department Store Monthly Sales, by Selected Hetropoliten Area, 1985 and 1906 

Selected metropolitan 
areas 

1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 

4 Hanilton 

5 Montréal 

6 Ottawa-Hull 

7 Quebec City 

8 Toronto 

9 Vancouver 

10 Winnipeg 

1986 1985 

January January February March 

Janvier Janvjer Février Mars 

thousands of dollars - milliers de dollars 

8,307 7,655 7,707 10,298 

10,261 8,965 9,507 12,714 

* a S x 

5,692 4,614 4,421 5,868 

29,991 26,840 25,978 33,087 

12,206 10,903 11,149 14,147 

a a S S 

30,157 27,136 26,070 32,185 

9,345 8,161 8,320 10,854 

* a a a 

April 	May 	June 

Avril 	Mai 	Juin 

11,938 

14,269 

a 

7,186 

37,354 

15,49, 

4O,7] 	I 
12,Z1i 

a 

	

10,293 
	

12,477 

	

13,311 
	

15,738 

	

a 	S 

	

6,739 
	

7,606 

	

31,844 
	

41,819 

	

16,012 
	

18,416 

	

a 	a 

	

37,597 
	

41,966 

	

11,206 
	

12,913 

	

x 	a 
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1985 	 Change 
January 
1986/1985 

July 	 August 	September 	October 	November 	December 	Variation 	Province 

jarw ier 
Juillet 	Aotit 	 Septembre 	Octobre 	Novembre 	Décembre 	1986/1985 

 NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

IC IC X IC IC IC X 

IC IC IC X K IC K 

19,260 21,777 18,446 21,691 30,577 42,317 +18.5 

* IC IC K IC IC IC 

73,973 84,468 73,933 83,507 97,107 146,269 i 	+15.5 

131,974 148,885 128,454 151,038 202,080 286,645 +13.5 

16,781 19,620 15,476 18,255 22,470 32,357 +10.8 

K IC IC IC IC K IC 

32,091 36,453 33,523 35,162 43,101 61,027 +16.6 

36,206 32,489 35,491 43,487 64,280 +25.1 

345,422 391,160 337,985 386,646 495,526 710,230 +14.9 

Terre-Neuve 	 1 

I ie-du-Pr i nce-douard 	2 

Nouvelle-cosse 	 3 

Nouveau -Brunswick 	 4 

québec 

Ontario 	 6 

Manitoba 	 7 

Saskatchewan 	 B 

Alberta 	 9 

Colnbie-Britannique 	10 

Yukon at lee Territoires 11 
du Nord-Ouest 

CANADA 	 12 

TABLEAU 8. Ventes mensuellee des grda magasins populaires, selon certaines zones métropolitainea, 1985 et 1986 

1985 	 Change 
January 
1986 /1 985 

Certaines zones 
métropolitairies July 	 August 	September 	October 	November 	December 	j 	Variation 

janvier 
Juillet 	AoDt 	 Septefnbre 	Octobre 	Novembre 	Décembre 	1986/1985 

NO 
thousands of dollars - milliera de dollars 

11,110 12,284 11,411 12,037 14,014 19,169 +8.5 Calgary 

13,365 15,405 14,236 14,705 17,867 25,522 +14.5 Edmonton 	 2 

ii ii x x a x x Halifax-Dartmouth 	 3 

6,313 7,272 6,512 7,831 10,539 16,131 +23.4 Hsnilton 	 4 

33,953 38,879 34,339 38,489 43,221 70,134 +11.7 Montréal 	 S 

17,036 15,284 17,122 22,857 31,774 +12.0 Ottawa-Hull 	 6 

x* * a x * Ville de Ouébec 	 7 

39,887 35,789 42,337 56,403 80,672 +11.1 Toronto 	 B 

1,112 12,203 11,687 12,746 15,660 22,906 +14.5 Vancouver 	 9 

x ii x x x a x Winnipeg 	 10 



I? 

JABLE 9. àer of All Department Store tocations, by Province, 1985 and 1986 

1986 1985 

Province January January February March April May 

Janvier Janvier Fvrier Mars Avril Mai 
No. 

niinber - nombre 

1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 

2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 7 

3 Nova Scotia 34 33 33 33 34 34 

4 New Brunswick 26 27 27 27 27 27 

5 Quebec 163 163 163 163 163 163 

6 Ontario 305 297 297 297 297 297 

7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 

8 Saskatchewan 31 32 32 32 32 32 

9 Alberta 81 81 81 81 81 81 

10 British Columbia 101 102 101 101 101 lU 

11 Yukon and Northwest - - - - - - 

Territories 

12 CANADA 800 194(1) 795 193 194 195 

1) The decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business. 

TABLE 10. &jer of All Depart.ent Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 

Selected metropolitan 

1986 1985 

areas January January February March April May 

Janvier Janvier Février Mars Avril Mai 
No.  

number - nombre 

1 Calgary 26 26 26 26 26 26 

2 Edmonton 34 33 33 53 33 33 

3 Halifax-Dartmouth 15 14 14 14 14 15 

4 Hamilton 25 24 24 24 24 25 

S Montréal 75 76 76 76 76 76 

6 Ottawa-Hull 32 32 32 32 32 32 

7 Quebec City 22 22 22 22 22 22 

8 Toronto 95 88 88 88 88 

9 Vancouver 42 41 41 41 41 42 

10 Winnipeg 50 30 30 30 30 30 



1 	1 !1•IIt!'ffli)1 	 I 	 1 	 irib; 	Iii 	kji 	IIII;, 	p11 	111' 	iii 

1985 

Juin July August September October November December 
Province 

Juiii Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 

number nombre 

14 14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 	 1 

7 7 7 7 7 7 7 Tle-du-Prince-rdouard 	2 

34 34 34 34 34 34 34 Nouvelle-(cosse 	 3 

27 26 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 	 4 

163 162 163 163 163 163 165 Uuébec 	 5 

297 298 301 304 304 305 305 Ontario 	 6 

38 38 38 38 38 38 38 Manitoba 	 7 

32 32 32 32 32 32 32 Saskatchewan 	 8 

81 80 80 81 81 81 81 Alberta 	 9 

I ru ii I' :lombie-Britannique 	10 

' ;ikoii et 	lea 	Territoires 	11 
lu Nord-Ouest 

IT, 192 796 800 BUll 801 801 CANADA 	 12 

(1) 	La hasse de sept maqasins a 6t6 causée par Ia reclassification de ces magasins b dautres genres de cnnierce. 

TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'enseble des grands magasins, selon certaines zones métropolitainea, 1985 et 1986 

1985 

Certsi,ies zones 
June July August September October November December métrupolitaines 

Jul11 Juillet. AoCit Septembre Octobre Novembre Décecnbre 
NO 

ninber - nombre 

26 26 26 26 26 26 26 Calgary 1 

33 33 33 54 34 34 34 Edmonton 2 

15 15 15 15 15 15 15 HaliFax-Dartmouth 3 

25 25 25 25 25 25 25 Hamilton 4 

76 75 75 75 75 75 75 Montréal 5 

32 32 32 32 32 32 32 Ottawa-Hull 6 

22 22 22 22 22 22 22 Ville de Québec 7 

Ill 89 91 94 94 95 95 Toronto 8 

42 42 42 42 42 42 Vancouver 9 

30 30 30 30 30 30 50 Winnipeg 10 
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TAHtE 	11 . 	Ner 	of Major Departmif 	St ore 1 neat 1oIe, 	by Pruv Ilee, 1985 and 1986 - 	 - 	 - -- 	 - 	 - I 
1986 1985 

Province January January February March April May 

Janvier Janvier F&vrier Mars Avril Mat 
No.  

number - nombre 

1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 

2 Prince Edward Island 3 3 3 3 3 5 

3 Nova Scotia 7 7 7 7 7 7 

4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 

5 Quebec 54 55 55 55 55 54 

6 Ontario 116 109 109 109 109 109 

7 Manitoba 17 18 18 18 18 17 

B Saskatchewan 14 15 15 15 15 15 

9 Alberta 45 46 46 46 46 45 

10 British Columbia 52 60 59 59 59 

11 Yukon and Northwest - - - 

Territories 

12 CANADA 318 323 322 322 322 513 

IAHL( 12. Number of Major Department Store Locatiorie, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 

1986 1985 

Selected metropolitan 
areas January January February March April May 

Janvier Janvier Février Mars Avril Mai 
No.  

number - nomore 

1 Calgary 14 14 14 14 14 14 

2 Edmonton 19 18 18 18 18 18 

3 Halifax-Dartmouth 6 6 6 6 6 6 

4 Hnilton 14 16 14 14 14 14 

5 Montréal 30 30 30 30 30 30 

6 Ottawa-Hull 12 12 12 12 12 12 

7 Quebec City 8 8 8 B 8 8 

8 Toronto 46 40 40 40 40 40 

9 Vancouver 27 26 26 26 26 27 

10 Winnipeg 13 13 13 13 13 13 



I I Atli I Ali 	1 1 - t - 	h h jrir1 ui; t P;uf i I 	iuriui'l;, lull ciriiv IIKTh 198 108h 

1985 

June July August September October November December Province  

Juin Juillet AoQt Septembre Octobre Noveeihre Dcembre 
NO 

number - nombre 

6 6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 

- 3 3 3 3 3 3 t1e-du-Prince-douard 2 

7 7 7 7 7 7 7 Nouvelle-cosse 3 

4 4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 

54 54 54 54 54 54 54 Ouébec 5 

109 110 113 116 116 116 116 Ontario 6 

17 17 17 17 17 17 17 Manitoba 7 

15 15 15 15 15 15 15 Saskatchewan B 

45 44 44 45 45 45 45 Alberta 9 

52 52 52 52 52 52 Colombie-Britariruque 10 

- - - - - - 
- Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 

iii 312 315 319 319 319 319 CANADA 12 

TA&EAU 12. k,ubre de points de vente des grands .agasins traditiornels, selon certaines zones métropolitaines, 1985 at 1986 

1985 

Certaines zones 
June Juty Auqust September October November December métropolitaines 

Juiri Juillet Aocit Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 

numher - nombre 

14 14 14 14 14 14 14 Calgary 	 1 

18 18 18 19 19 19 19 Edmonton 	 2 

6 6 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 	 3 

14 14 14 14 14 14 14 Hamilton 	 4 

30 30 30 30 50 30 30 Montréal 	 5 

12 12 12 12 12 12 12 Ottawa-Hull 	 6 

8 8 8 8 8 8 Vi1e de Ouébec 	 7 

41 43 46 46 46 46 Toronto 	 8 

7 27 27 27 27 27 27 Vancouver 	 9 

1 3 13 13 13 13 13 13 Winnipeg 	 10 



16 

1*811 13. &fler of Xjnior Department Store Locatione, by Province, 1985 and 1986 

1986 

Province 
January 

Janv ier 
No. 

number 

1 Newfoundland 8 

2 Prince Edward Island 4 

3 Nova Scotia 27 

4 New Brunswick 22 

" Quebec 109 

6 Ontario 189 

7 Manitoba 21 

8 Saskatchewan 17 

9 Alberta 36 

10 British Columbia 49 

11 Yukon and Northwest - 

Territories 

12 CANACA 482 

1985 

January February March April May 

Janvier Février Mars Avrjl Mai 

re 

B 8 8 8 8 

4 4 4 4 4 

26 26 26 27 27 

23 23 23 23 23 

108 108 108 108 109 

188 188 188 188 188 

20 20 20 20 21 

17 17 17 17 17 

55 35 35 35 36 

42 42 42 42 4. 

471 471 471 472 402 

TABLE 14. P+.er of 	iior Depart.ent Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 

1986 	1985 

Selected metropolitan 
areas 	January 	January 	February 	March 	April 	May 

Janvier 	Janvier 	Février 	Mars 	Avril 	Hal 
No.  

number - nombre 

1 	Calgary 12 12 12 12 12 12 

2 	Edmonton 15 15 15 15 15 15 

3 	Halifax-Dartmouth 9 8 8 8 8 9 

6 	Hamilton 11 10 10 10 10 11 

5 	Montréal 45 46 46 46 46 46 

6 	Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 2fl 

7 	Quebec City 14 14 14 14 14 14 

B 	Toronto 49 48 48 48 48 40 

9 	Vancouver 15 15 15 15 15 15 

10 	Winnipeg 17 17 17 17 17 17 
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985 

June July Auqust September October November December Prov jnce  

Juici Juillet AoOt Septembre Octobre Novembre 06'einbre 
NO 

number - nomhre 

8 8 8 8 8 8 B Terre-Neuve 1 

4 4 4 4 4 4 4 tle-du-Prince-rdouerd 2 

27 27 27 27 27 27 27 Nouve1le-cosse 3 

23 22 22 22 22 22 22 Nouveau-Brunswick 4 

109 108 109 109 109 109 109 Québec S 

188 188 188 188 188 189 189 Ontario 6 

21 21 21 21 21 21 21 Manitoba 7 

17 17 17 17 17 17 17 Saskatchewan 8 

36 36 36 36 36 36 36 Alberta 9 

49 49 49 49 49 49 Columbie-Britannique 10 

- - - - - 
- Yukon et lea TerrjtoLres 11 

du Nord-Quest 

41`12 480 481 481 481 482 482 CANADA 12 

TABLEAU 14. Nombre de points de vente des granda .aqasina populaires, melon certainem zones 	étropolitaines, 1985 et 1986 

1985 

Certaines zones 
June July August September October November December métropolitaities 

Juin Juillet Aotit Septembre Octobre Novembre Dkembre 
NO 

nunber - nombre 

12 12 12 12 12 12 12 Calgary 1 

15 15 15 15 15 15 15 Edmonton 2 

9 9 9 9 9 9 9 Halifax-Dartmouth 3 

11 Ii 11 11 Il 11 11 Hamilton 4 

46 45 45 45 45 45 45 Montréal S 

20 20 20 20 20 20 20 Ottawa-Hull 6 

14 14 14 14 14 14 Ville de Québec 7 

48 48 48 48 49 49 Toronto B 

5 IS 15 15 15 15 15 Vancouver 9 

17 17 17 17 17 17 17 Winnipeg 10 



IABL[ 15. lotal Department Store Ciisulat lye Sales, by Department, Canada, 198' iid 1986 

January 

TABLEAU 15. Total des ventea ctmuIativés des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 

Janrv let 

Sales - Ventes 	 Change 
Department 	1986/1985 

Rayon 	 1985 	 1986 	 Variation 
1986/1985 

No. 
thousands of dollars 	 per cent 

milliers de dollars 	 pourcentage 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons arid uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers at uniformes pour dames at 
jeunes filles 

2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
daises at jeunes filles 

3 Women's arid misses' sportswear - Vêtements sports pour daises et 
jeunes filles 

4 Furs - Fourrures 
5 Infants' aid children's wear and nursery equipment - Vêtements pour 

bAbes et erifants et articles de chambres d'e,ifants 
6 Girls' aid teenage girls' wear - VAtements de fillettes et d'ado-

lescentes 
7 Lingerie and women's sleepwesr - Lingerie et vAtements de nuit pour 

dames 

8 Intimate apparel 	Sous-vAtements 
9 Millinery - Chapeaux 

10 Women's and girls' hosiery - Baa pour daises et fillettes 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moLJf 

at articles de parure pour dames et fillettes 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chsussures pour darn, 

jeunes filles et enfants 
13 Men's clothing 	Vétements pour ho'rmnes 
14 Men's furnishings - Articles d'habillerrrent pour hommes 

15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et. articles d'habille-
ment pour garcons 

16 Men's and boys' footwear - Chausaures pour hoames et garcons 
I? Food and kindred products - Produita alimentaires at connexes 
18 Toiletries, cosmetics and druqa - Articles de toilette, cosmAtiques 

et mAd icaments 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo-

graphiques 
20 Piece goods - Tissus b la pièce 
21 Linens and domestics - Literie et linqe de maison 

22 Smallwares and notions - Menus articles 
23 China and glassware - Porcelaine at verrerie 
24 Floor coverings - RevAtementa de plancher 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 

housses 
26 Lamps, pictures, mirrors arid all other home furnishings - Lampes, 

tableaux, miroira et autrea articles d'arreuhlement pour Is maison 
27 Furniture - Meubles 
28 Major appliances - Gros appareils mAnagers 

29 Television, radio and music - TAlAviseurs, radios at musique 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de mAnage at 

petita appareils Alectriques 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 

papier-tenture, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 

chauffaqe et construction 
33 Jewellery - Bijouterie 
34 Toys and games - Jouets at jeux 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 

36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et es 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - 

huile, accessoires d'sutomobile, reparation et fourniturrs 
38 Meals and lunches - Repsa et casse-crotites 
39 Repairs and services - Services et travaux de reparation 
40 All other departments - bus autres rayons 

41 ALL D(PARTM(NTS - TOTAL - TOIJS RAVOMS 

Cumulative figures will appear here in 
subsequent issues. 

Lea chiffres cijmulatifs paraltront ici dana les 
numAros ultArieurs. 
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mULE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Provtnce, 1985 and 1986 

I U El r 

TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1985 et 1986 

Janv ier 

Sales - Ventes 	Change 
1986/1985 

Province 
V 1985 	1986 	ariat ion  
1986/1985 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcentaqe 

Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - t1e-du-Prince-douard 
Nova Scotia - Nouvelle-tcosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 

Cumulative figures will appear here in Ontario 
Manitoba 	 subsequent issues. 

Saskatchewan 
/lherta 	 Les chiffres cumulatifs paraltront ici dans les 
r iti sh Columbia - Colombie-Britannique 	numéros ultérieurs. 

' 	jk 	and Northwest Territories - Le Yukon 
les Territoires du Nord-Ouest 

[ANADA 

TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 

larivary 

TABLEAU 17. Total des ventes cunulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaiiies, 
1985 et 1986 

Janvier 

Selected metropolitan areas 

Certaines zones inétropolitaines 

Sales - Verites 

1985 1986 

Ch ai ige 
1 986/1985 

Variation 
1986/1985 

thousands of dollars 	per cent 

rnilliers de dollars 	pourceiit age 

Calgary 
rdmont on 
Ilali fax-flartmouth 

' 	afniltofl 
1ont real 
)ttawa-Hul 1 
r)uehec City - Ville de QuChec 
Toronto 
Vancouver 
Winnipeg 

Cumulative figures will appear here in 
subsequent issues. 

Les chiffres cumulatifs parailroiit ici dans les 
numeros ultérieurs. 
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Calgary 
E*nont ori 
Hal i fax-Dartmouth 
Hamilton 
Mont real 
Bttawa-Hul I 
Duehec Cit y  - Ville do Québec 
Toronto 
Vancouver 

Cumulative fiqur 
subsequent issue;. 

Les chiffres curijini i1 	pc ut. unit ii 
numéros ultérieurs. 
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EADIJ 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 

nia ry 

TABLEAU 18. Ventes ci.snulatives des grands maqasins traditionnels, par province, 1985 et 1986 

Janvier 

Sales - Ventes 	Change 
1986/1985 

Prov IfiCe 	 - 
Variat ion 

1985 	1986 	1986/198', 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - lle-du-Prince-douard 
Nova Scotia - Nouvelle-cosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
flntario 
Maril toba 
Saskat chewan 
Alberta 
British Columbia - Coloruhie-Britanniqif 
Yukon and Northwest Territories - Le Yj'r 

et les Territoires do Nord-Duest 

CANADA 

Cumulative fiqures will appear here in 
subsequent issues. 

Les chi fires cumulat ifs p:-iiit.rriit iri lain Ins 
riumeros nit érieirs. 

TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 

January 

TABLEAU 19. Ventes ctsiulatives des grands magins traditionnels, selon certaines zones métropoli-
tames, 1985 et 1986 

Janv jet 

Sales - Ventes 	Change 
Selected metropolitan areas 	1986/1985 

Certaines zones métropolitairfes 	1985 	1986 	
Variation
1986/1985 

thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcent age 

Winnipeg 



1AII 21). Jun Department Store Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986 

TABLEAU 20. Ventes cijnulatives des grands magasins populaires, par province, 1985 et 1986 

Janv ier 

Sales - Verites Change 
1986/1985 

Province 	
Variation 

1985 	 1986 	 1986/1985 

thousands of dollars 	 per cent 

miltiers de dollars 	 pourceritacje 

Newfoundland - Terre-NJeuve 
Prince Edward Island - tIe-du-Pr ince-Fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-cosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Maui toba 
Saskatchewan 

he rt a 
tish Columbia - Colomhie-Britannique 

arid Northwest Territories - Le Yukon 
ot lea Territoires du Nord-Quest 

CANADA 

Cumulative figures will appear here in 
subsequent issues. 

Lea chiffres cumulatifs paraltruuit ici dana les 
numéros ultéricurs. 

TABLE 21. Junior Lpartment Store Cumulative Sales, by Selected Metropohtan Area, 1985 aid 1986 

Januy 

TABLEAU 21. Ventes cunulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 
1985 et 1986 

Janvier 

Sales - Ventes 
	

Change 
Selected metropolitan areas 

	
1986/1 985 

Certaines zones niétropolitaines 	 1985 	 1986 	
Variation
1986/1985 

thousands of dollars 	 per cent 

mutters de dollars 	 pourcentage 

Calgary 
Irnonton 
1 ifax-Dartmouth 

ritréal 
awa-Hull 

'ihec City - Ville de Québec 
I oronto 
Vancouver 
Winnipeg 

Cumulative figures will appear here in 
subsequent issues. 

Les chiffres cumulatifs paraitronit ict dana lea 
numéros ultérieurs. 
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IABLI 22. Sales and Market. Share of Ipartnent Stores by Type of 0rqiization, rariada, 1984-1986 

TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des qrds magasins par type d'orgaüsatiori, Canada, 1984-1986 

Department stores 

Grands rnagasins 

Period Major Junior 
Total 

Période Traditionnels Populaires 

Sales Distri- 
Sales 

Distri- 
Sales Distri- 

Ventes 
bution 

Ventes 
hution Ventes 

bution 

'000 $'OOo % $'OOO % 

1984: 

January - Janvier 649,626 100.0 453,177 66.7 216,450 33.3 
February - Février 659,594 100.0 426,537 64.7 233,057 35.3 
March - Mars 806,999 100.0 529,691 65.6 277,309 34.4 
April - Avril 843,022 100.0 522,096 61.9 320,926 38.1 
May - Mai 930,389 100.0 577,533 62.1 352,855 37.9 
June - Juiri 941,728 100.0 584,661 62.1 357,066 37. 
July - Juiltet 806,592 100.0 496,195 61.5 510,397 38.5 
August - Aot 872,425 100.0 530,591 60.8 341,831 39.2 
September - Septembre 947,365 100.0 619,450 65.4 327,935 34.6 
October - flctohre 957,060 100.0 611,524 63.9 345,536 36.1 
November - Novembre 1,254,292 100.0 799,105 63.7 455,187 36. 
December - Décembre 1,715,781 100.0 1,049,201 61.2 666,580 58.8 
Year - Année 11,384,871 100.0 7,179,741 63.1 4,205,129 56.9 

1985: 

January 	- Jariver 692,108 100.0 453,711 65.6 258,597 34.4 
February - Févrer 647,065 100.0 409,143 63.2 257,922 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 557,065 65.3 312,014 36.7 
April 	- 	Avril 901,404 100.0 549,234 60.9 352,171 59.1 
May - Mai 990,625 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0 
June - Juin 928,157 100.0 557,754 60.1 370,404 39.9 
1u1y 	- JuilLet 875,654 100.0 552,232 60.8 345,422 59.2 
Aucust - AoCit 979,945 100.0 588,786 60.1 391,160 39.9 
September - Septembre 966,845 100.0 626,857 65.0 337,985 35.0 
October - Octobre 1,052,253 100.0 645,607 62.5 386,646 37.5 
November - Novernbre 1,360,177 100.0 864,651 63.6 495,526 36.4 
December - Décembre 1,835,418 100.0 1,125,187 61.3 710,230 38.7 
Year - Année 12,056,726 100.0 7,484,334 62.1 4,572,393 37.9 

1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juiri 
July - Jui11e 
August - AoCd 
September - 
October - 
November - Novembre 
December - Décembre 

762,710 	100.0 	488,805 	64.1 	275,906 	35.9 
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ABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1904-1986 

Jar ru a r y 

TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation ai total du coninerce de detail, 
province et certaines zones métropolitaines, 1984-1986 

Jarrv 1 er 

par 

Pistrhution Change 
Province and Selected Metropolitan Areas  1986/1985 

Province et certaines zones métropolitaines Variation 1984 1985 1986 1986/1985 

per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 4.7 4.9 4.9 - 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-douard 11.7 11.6 11.9 +2.6 

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 6.4 6.2 6.2 - 

w Brunswick - Nouveau-Brunswick 

I 
6.8 6.4 5,9 -7.8 

1j(.bec 6.3 6.1 6.0 -1.6 

Ontario 7.9 7.6 7.7 +1.3 

Manitoba 10.9 10.1 9.6 -5.0 

Saskatchewan 7.0 6.5 6.5 - 

Alberta 11.6 10.8 10.1 -6.5 

British Columbia - Colombie-Britarinique 12.3 12.0 11.5 -4.2 

Yukon and Northwest 	Territories - Le Yukon 
et 	les Territoires du Nord-1)uest 8.5 

CANADA 8.4 8.0 7,9 -1.5 

Montréal 

I 
7.9 7.6 7.4 -2.6 

Vancouver 14.1 14.1 13.6 -3.5 
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1986 	 3985 

January 	January 	February 	March 	April 	 May 	 June 	 July 

Department 

Jansier Janvier FAsrier Mars Auril Mai Juin Juillet 

No  
thousatids or dollars 

"illiers de dollars 

I Women's and misses' dresses, housedresses, $5,942 39,185 43,993 56,955 60,197 54,107 45,977 52,035 
aprons and an, forms 

2 Women's and misses' coats and suits 71,201 48,419 65,516 68,340 61,861 55,189 45,361 71654 

3 Women's and misses' 	sportsaear 217,108 128,354 350,980 171,399 178,900 166,146 144,130 145,696 
A Furs 31,554 23,715 19,658 14,917 27,476 28,928 30,362 34,836 

Infants' 	and childre,, ' s wear and nursery 85,034 71,653 67,973 77,245 89,457 84,937 80,040 91,305 
equi5erent 

6 Girls' 	and teenage girls' 	wear 50,119 37,234 51,030 59,152 54,914 58,342 47,063 64,292 
7 Lingerie and aoae,,'s sleepwear 53,375 44,161 42,405 47,653 55,747 53,115 45,396 45,570 
A Intimate apparel 52,065 86,429 41,490 41,624 45,951 44,588 44,618 42,524 
9 Millinery 2,773 i 	3,319 3,418 2,548 3,521 2,990 2,606 2,267 

ID Women ' s and girls' hosiery 42,819 1 	77,889 34,836 58,986 42,035 37,480 34,668 34,978 

11 Women's and girls '  gloses, mitts and 65,553 49,934 48,511 53,600 51,748 53,111 46,410 51 1 1169  

12 
accessories 

Women's, misses '  and children ' s footwear 117,339 87,836 99,585 121,486 122,004 113,930 101,511 105,'.: 

13 Men ' s clothing 141,312 124,638 156,531 171,152 194,546 190,644 166,346 167,1., 
14 Mer, ' s furnishings 569,323 143,096 145,075 166,369 193,061 194,853 154,193 166,:" ,  
IS Awys '  clothi'rg and furnishings 48,787 42,748 45,631 47,836 46,461 42,819 44,144 67,.I" 

16 P4e,,'s and boys ' 	footwear 81,976 59,521 57,489 76,236 80,077 90,324 69,558 73,535 
17 fond and kindred prodiats 48,211 81,847 35,361 57,872 38,427 35,161 31,444 33,120 
18 loiletries, cosmetics and drugs 117,203 255,555 208,248 225,060 236,111 234,780 230,330 244,390 

19 Photographic equipment and supplies 50,218 55,504 44,500 49,66', 52,185 51,054 50,506 55,599 
20 Piece goods 13,456 17,949 16,873 21,571 18,654 20,683 20,308 11,758 

21 Lr,,e,,s and domestics 158,059 128,300 121,853 134,314 146,716 148,825 142,340 131,044 
22 Smallwares and ',otionm 43,249 38,175 35,879 31,555 44,184 41,806 48,139 48,143 
25 China and glassware 87,640 68,077 74,119 66,029 85,463 84,766 76,648 71,449 
24 floor coserings 69,890 50,742 81,134 49,746 51,134 51,347 50,529 53,258 
25 Draperies, curtai,,s and furniture coo- 13,694 I 	70,093 60,655 65,910 68,661 68,008 65,502 70,348 

erings 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other 58,910 56,372 53,190 51,261 60,255 63,533 61,959 64,352 
homefurnishi,,gs 

27 furniture 166,344 145,059 145,868 149,735 157,566 152,528 151,943 156,1536 
28 Major appliances 75,897 67,296 72,678 16,982 76,661 13,394 10,552 69,632 
29 Felesisinr,, 	radio and music 146,689 133,531 128,146 140,488 153,594 145,992 338,333 132,625 
30 Housewares and small electrical appliances 177,4.46 164,939 151,991 151,505 174,480 166,909 174,343 166,944 

33 Hardware, pai'ts, wallpaper, etc. 148,121 116,518 120,579 142,450 148,268 158,719 175,304 161,250 

32 Pl,.m,brng, heating and building materials 30,196 24,231 21,186 31,398 28,392 25,361 28,840 26,458 

53 Jewellery 156,301 1119,160 96,901 107,128 113,812 113,459 109,202 113,481 
54 loys and games 113,780 112,665 109,764 121,590 141,558 553,617 158,881 183,356 
35 Sportino goods and luggage 113,804 115,507 110,606 355,988 160,378 359,668 145,250 136,961 

36 	Stationery, books and magazines 337,012 175,422 125,423 130,744 139,442 144,907 133,691 142, 
37 	Gasoline, oil, auto accessories, repairs 51,211 53,925 50,203 53,851 54,543 53,906 52,859 49, 

and supplies 
58 	Meals and lanrhes 182 985 539 654 646 597 423 
39 	Repairs and sersices 2,128 5,461 5,566 6,085 6,380 6,081 6,389 6, 
40 	All other departments 56,845 58,419 50,916 61,896 72,766 86,123 68,824 57.• 

41 	ToTAl. All 0(PARD*NTS 3,5e0,314 3,011,649 2,970,159 3,215,551 3,540,658 3,511,367 3,292,088 3,593,348 

(l) At selling value. 
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I 'US Ch+mj. - Var i at ion 

August Septanlber October November December January! January 
December 1986/1985 
1986/3985 Rayon 

AoCit September Octobre Novenibre DAvembre Jan. ier! Jan. ier 
dkeebra 1986/1985 
1986/198', 

Na 
thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 

50,521) 50,643 69,861 72,851 59,665 -12.9 .52.6 Robes, 	robes dir m&iaçjr, 	labliers et 401- 	 1 
I Eorftas pour dance et Jeunes lilies 

82,262 90,817 108,419 92,554 71,080 .0.2 .47.1 Manteuno at tu,lleoro poor these. et jaune. 	2 
I il las 

152,682 153,876 92,415 223,975 74,206 +25.0 .69.6 VRteme,its sports pour dames at jeunes lilIes 
17,360 82,135 44,711 46,126 30,921 .2.0 .33.1 rourroree 	 4 
88,047 80,233 111,620 103,368 97,832 -13.1 .18.7 VRLe,rn'sits pour hAbAs at enfants at articles 	S 

do chanbrea d'anfants 

55,065 51,635 62,584 62,530 43,250 +15.9 .36.6 V6teme.ta do fullettaa at d'adoiemcantea 	 6 
47,129 50,512 76,674 91,101 53,605 -0.2 .20.7 Lingerie et ,êtements dir nuit pour ds.ses 	 7 
45,661 40,634 52,108 54,996 50,741 .2.6 .12.1 Sous-.Atee,ents 	 B 
6,039 1,309 14,405 5,925 6,332 -56.2 -31.1 Chapeaun 	 9 

40,429 59,576 42,069 47,889 41,235 .1.8 +13.0 Ras poor danes at 	fillettes 	 10 

60,155 68,465 99,915 106,895 70,769 -7.7 .30.9 Casts, moufles et 	articles de perure pour 	11 
dane. at 	lullettes 

7,102 110,052 125,503 111,217 112,413 .4.6 .33.6 Chaussures pour dases, jeones lilies at 	 12 
en rants 

l,,692 188,030 228,547 224,633 381,841 -22.3 +13.4 VAtements pour brasses 	 11 
5,033 S 168,183 218,586 238,300 159,861 *5.9 *18.5 Articles d'habilieme,ut pour hoasles 	 14 

.2,028 49,453 71,037 59,239 47,733 .2.2 .18.1 VRteererits at articles d'hab,ltemant pour 	15 
ga rcu,is 

15,167 19,976 96,903 90,461 74,894 *9.5 +37.7 Chaussures pour hounmea at gurçons 	 16 
32,166 37,554 46,549 49,125 28,629 .54,4 .5.6 Prodouts a]imeuuLaires at cofluueues 	 17 

242,973 230,119 353,752 389,431 270,238 +37.4 +24.1 Articles dun toulette, cosusAtiques at usAds- 	38 
canent S 

49,928 44,255 60,694 58,528 44,368 *13.2 -9.5 Appareils at fournitures photogrephiques 	19 
38,215 17,663 25,380 20,439 15,135 -11.1 -25.0 lissus 6 Ia pièce 	 20 

129,658 128,387 149,235 164,587 168,853 -6.4 .23.2 Litarue at 	tinge de ,eeuson 	 21 
49,135 40,914 49,864 46,765 53,625 -19.3 .13.3 l4enus articles 	 22 
81,911 78,164 88,028 106,895 109,744 -20.1 .28.7 Porcelaine at serrerie 	 25 
55,176 50,390 58,015 57,243 73,666 -5.1 .37.7 ResBtemer.ts do plancher 	 24 
68,186 64,527 71,948 69,741 71,332 .3.5 .5.1 leriture., 	rideauc at lsousses 	 2" 

66,255 65,483 78,858 73,652 53,307 .10.5 .4.5 Liupes, 	tableaus, miroirs at autres articles 	26 
d'suiei,btement pour 	Is maison 

152,710 142,538 164,063 148,769 186,126 -10.6 *14.7 14ei6,Ies 	 27 
65,275 60,490 75,840 16,599 71,990 *2.6 .9.8 Gros appareils eAnagers 	 28 

140,840 121,105 155,876 167,960 348,223 -3.0 *9.8 lAtAviseurs, 	radios at 	susaque 	 29 
166,287 162,028 188,480 222,288 150,769 .17.7 *7.6 Articles Ac mAaqa at petits appareils 61cc- 	30 

trig.. 

163,188 152,176 385,927 176,495 1 59,850 -7.1 .27.1 Qujuca, I lane, 	pa inture, pain er-tenture, 	51 
etc. 

26,508 24,350 28,404 29,796 39,514 -23.2 *24.6 MatAriel de plomberie, chauffaie at cone- 	32 
trUCI ,on 

121,105 118,100 163,565 180,425 135,594 +15.3 .43.2 Bijouterie 	 53 
199,802 194,485 260,061 194,735 98,578 .15.4 *1.0 Jouets at jeus 	 34 
138,586 127,607 167,978 153,589 129,702 -12.3 .0.3 Articles de sport at valises 	 35 

139,411 144,200 160,820 385,265 128,222 .6.9 *1.2 Papeterie, 	heres at recues 	 36 
51,032 47,809 63,124 54,023 74,885 -25.6 .6.1 [mmccc, Ituile, occeasoures d'autoauobile, 	37 

rAparat ion at fouc'nitures 
277 S 440 268 178 341 .129.3 -20.6 Reps. at casse-croOtes 	 58 

6,178 3,752 2,588 2,365 2,653 *2.9 -50.0 Services et 	lras.uoo 	la 	rAprstio 	 39 
67,797 64,673 77,888 71,478 45,282 +25.5 -2.7 bus aitren ruyws 	 80 

3,481,802 3,392,756 4,208,722 4,332,805 3,536,602 *1.2 +18.9 10181, 1005 RAYONS 	 41 
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43111 25. 	partacnt Store Wont hIp St orks, Se n,mal I p MjomI ed, by Deport 	il , fats, 1931', aid 19116 	
I 

Department 

1986 	 1985 

Januaryp 	January 

JarwierP 	Janvier 

thousands or dollars 

milliors de dollars 

February 	 March 	 April 	 May 	 June 

Février 	 Mars 	 Avril 	 Mai 	 Join 

1 	Women's and misses' dresses, housedresses, 63,567 45,735 48,351 51,442 50,516 50,524 51,804 
aprons and uniforms 

2 	Women's and misses' coats and suits 89,056 63,109 72,588 75,059 84,334 88,562 74,158 

3 	Women's and misses' sportswear 260,026 156,229 168,626 165,149 159,828 157,763 160,948 
4 	Furs 53,838 24,319 23,187 17,231 33,193 31,147 34,044 
5 	InFants' and children's wear and norsery 103,720 87,294 81,222 81,633 82,541 86,898 84,837 

equi sent 

6 	Girls' 	and teenage girls' 	wear 68,532 52,472 57,295 55,281 51,922 56,211 53,963 
7 	Lingerie and women's sleepwear 62,578 52,685 50,921 50,257 50,987 51,767 51,747 
8 	Intimate apparel 88,596 43,418 43,447 43,864 44,208 44,729 46,973 
9 	Wollinery 2,922 3,225 4,072 5,996 4,601 4,137 4,284 

10 	Women's and girls' 	hosiery 44,841 62,255 78,777 79,196 78,929 37,740 37,022 

11 	Women's and girls' 	gloves, mitts and 
accessories 

73,376 56,562 53,744 52,802 54,450 56,129 57,068 

12 	Women's, misses' and children's footwear 136,006 104,248 108,220 110,418 106,825 107,584 108,164 

TI 	Me,,'', 	10thii,ii 191,173 17o.n27 
- 

179,11,4 
'f 	44. 

175,543 
1',' 

1319,619 195,949 
4' 

193,07 
7 4 7 11' 

I', 	911 ' 	l0 	l,',v:, 	luul ''7 	'i I' 6)) .6') )/,] 	1 15, 118V 7 	-'6 711,41)6  
Ii 	food and kindred prodi,cts(l) 34,211 41,847 15,361 57,872 58,427 35,161 51,444 
18 	loiletries, cosmetics and drugs 290,361 234,101 277,087 255,811 234,228 242,028 287,552 

19 	Photooraphic equipment and supplies 50,959 56,355 50,418 52,073 49,673 50,384 51,651 
20 	Piece goods 16,117 21,035 19,459 20,072 19,370 20,978 21,015 

21 	Linens and domestics 166,865 137,967 131,311 135,121 136,453 136,713 140,496 
22 	Smallasres and notions 48,704 42,947 41,671 42,116 41,171 63,958 44,782 
25 	Chins and glassware 100,322 78,341 78,179 69,579 86,195 81,478 80,038 
24 	Floor coverings 69,368 51,721 50,635 50,067 49,859 48,962 48,578 
25 	Draperies, curtains and fvir,,iture con- 72,413 69,592 65,138 65,492 65,554 66,451 67,230 

erings 

26 	La'ps, pictures, mirrors and all other 65,042 62,811 60,024 58,876 60,995 61.851 63,679 
home furnishings 

27 	furniture 173,881 157,052 161,100 149,263 142,738 148,663 150,418 
28 	Major applia'aes 73,662 67,604 69,887 72,776 72,872 74,810 74,859 
29 	television, 	radio and music 154,627 144,051 143,799 143,539 146,585 144,675 139,470 
10 	l-k,usei.srws a,sl small electrical appliances 178,467 166,519 166,956 168,777 166,119 167,649 169,447 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 168,807 135,304 136,677 140,635 142,669 149,175 159,007 

32 	Pluobing, hestinq and building materials 50,570 25,569 24,710 30,157 23,107 26,706 51,356 

53 	Jeweller7 159,488 115,695 107,558 110,032 109,837 111,710 114,469 
54 	Toys and gases 142,455 114,627 40,955 144,131 142,071 172,263 183,239 
15 	Sporting goods aid luggaje 140,200 40,751 176,655 141,737 138,647 139,970 142,131 

36 	Stationery, hooks and saqadifles 169,684 151,387 151,372 150,956 140,275 140,019 	355,575 
37 	Gasol,r,e. 	nil, 	ants accessories, 	repairs 58,736 56,066 55,617 57,004 52,579 55,157 	 54,71 

and supplies 
18 	Meals aid lunches(l) 782 985 539 654 646 597 
39 	Repairs and services 2,870 5,549 5,890 6,162 6,205 6,289 
40 	All other depmrLmeils 67,619 72,747 64,799 62,522 64,482 77,535 	 7 

Al 	blAt ALL OFPARII]0T5 5,950,775 5 , 354 , 272r 3,148,301(2)r 5,363,710 3,380,776 3,475,312 	5,481',F(ll' 

(1) Due to the absence of geaq,ifisility, h, vess,,,,alty adjusted into are equal to the ve'mflusted data. 	 -- 
12) Seasonally adjoted data on botal all departm,ts monthly stocks have been revised for 1985 and 1984. Hevivcd lotS coo be obtained from Retail 

Irade Sect,or, or CANSIM. 



I- 	 Ii, 	I, 	cal , 	I.-. I  I 	 l 

1965 

July 	 August 

Juiliet 	RoOt 

thousands of dollars 

milliors do dollars 

Change 
January/December 
1986/1985 

September 	October 	November 	Dee emberr 	Variation 
j win oer/dAce.sbre 

Septembre 	Oct obre 	Nooesbre 	Décesbrer 	5986/1985 

per cent 

pourcent age 

Rayon 

$2,587 52,910 53,780 59,865 63,690 67,701 -5.3 Robes, 	robes de ménage, tabliecs ci urli- 
forsos pour dames at Jetties lilies 

66,098 66,085 63,254 71,604 76,019 83,823 .6.2 Manteaus at tailleucs pour dames at Jatmes 	2 
Iii lea 

153,6134 150,561 154,419 166,927 186,824 205,737 .26.4 VSte,sents sports poor dames at jeonos lilies 	3 
36,341 36,541 35,861 34,815 $7,463 30.001 .12.8 lourrures 	 4 
83,217 84,597 79,789 92.836 97,526 99,815 +3.9 VAtements pour b6b6s at enfanta at arLiclea 	5 

di' chambres dorifanta 

53,822 52,466 49,739 53,998 55,686 58,239 .17.7 VAtements do filletten at d'adolescentea 	 6 
50,621 89,506 53,387 60,641 60,212 61,604 .1.6 lingerie at s8tements do nuit pour demos 	 7 
45,838 47,790 47,930 49,988 47,990 48,283 *0.6 Sous-vAtements 	 8 
3,192 6,060 6,867 11,125 3,231 4,593 -33.5 Chioaua 	 9 

37,376 58,644 39,951 59,064 41,762 42,556 .5.4 Ass pour dames at lilleites 	 10 

59,418 63,814 68,711 76,046 73,677 75,129 -2.3 Cents, moulles at entries do perure pour 	Ii 
dames at 	fillettes 

1137,246 107,605 111,268 115,134 110,517 122,967 .10.6 Clisussures pour dames, Jeunes lilies at 	 12 
enf ant a 

27 178,337 179,303 185,254 184,474 191,025 .1.1 VRteeents pour hcoo,ea 	 13 
15O,PflP i', 	lIP 17I .7" II', 	' I"  

251,117 256,792 260,777 299,066 306,297 288,783 .0.8 Articles de toilette, 	coso6tiquoa at med.- 	IA 
caicrit 5 

51,051 50,661 48,357 49,980 52,022 51,255 -0.6 Appareils ci 	fournitures photographiques 	19 
18,291 17,283 18,749 19,761 18,409 14,709 .9.6 liasus S Is pikca 	 20 

139,361 138,408 144,543 150,653 152,434 159,068 .4.9 litenie at 	huge do malson 	 21 
44,211 46,554 44,483 47,681 47,973 49,693 -2.0 Mentm articles 	 22 
78,804 80,222 92,589 84,2213 93,151 95,747 .4.8 Porceloine et serrenie 	 23 
50,a65 53,469 55,916 58,067 61,247 66,292 .4.6 RevVteeientx do pluncher 	 24 
70,221 69,001) 68,512 69,321 68,048 69,305 44.5 lentures, nideaus at houases 	 25 

64,143 63,865 65,594 65,630 63,968 61,940 .5.73 Lspex, 	tableaux, miroirs ml 	sutres 	articles 	26 
d'ameubhement pour is COISQI, 

154,555 162,252 154,056 154,812 156,687 162,767 .6.8 Meidili's 	 27 
73,160 70,844 69,879 71,074 67,402 67,210 +9.6 Cros Oppareils m&iagers 	 28 

138,441 142,261 114,827 140,894 743,486 168,109 .4.4 7616iseurx, 	radios et musique 	 29 
166,042 166,240 168,602 179,883 187,666 170,055 .4.9 Articles do n,Ana e at pouts appareils Alec- 	30 

7 r 	lues 

156,333 157,855 163,395 173,152 172,528 164,475 .2.6 Qui,v-aillerie, 	peinture, 	popimr-teoture, 	SI 
etc. 

27,930 27,538 26,054 27,550 28,046 29,881 .2.3 Materiel di' ploniberie, 	chauffage ci coils- 	32 
truct son 

115,568 122,425 127,046 139,971 141,988 145,151 *9.9 BiJoutenie 	 33 
193,575 190,910 165,059 168,316 148,350 147,953 -3.7 .Jouet, at jetis 	 34 
140,845 148,945 136,063 138,553 137,695 141,163 -0.8 Articles de sport at 	valises 	 35 

111,677 136.286 542,017 143,803 149,947 147,730 .1.3 Papetenie, 	lisrea at 	resues 	 36 
57,769 52,472 51,713 56.534 54,338 61,363 I 	-4.3 lssence, 	huihe, 	scressoirea d'auton,ubile, 	37 

rAparaicon at 	fr,urrnitures 
277 440 268 378 541 .129,3 Repao 	et 	casuie-cri3Otes(I) 	 58 

3,752 2,588 2,471 2,894 -0.8 Services at travaus de rdparation 	 39 
-'.2 

, 	

III 5,905 
71,232 67.441 67,541 57,099 53,91)9 .23.1 bus uutres rayonis 	 40 

711 3,479,467 3,418,881 3,675,298 3,718, 351 3,748,115 1 .5.4 blAt, 	10135 RAYONS 	 Sb 

sq 	ii y a absent-c di' saLsonnahitA, 	lea do,,nAes dAsassonnal is('e'; sOnt 	par ronsAquent Aqaies 	Bus 	do,n,4es fion dAvan,ini,,rnsl,sAes. 
(2) Lea dune,Aes ddsaison,iatisAes aur Ii's stocks mens,ielq pour 	he total, touci rayona aunt 4t8 rAvcsAes pour 	1983 et 	1984. 	les doninCes rAvisées peuvoni 

86cc obtoni,es aupr8s de ha Section do vsausnerce do dAtail us do CAItSIM. 



	

16111 I Z6. [)r1iurts,ert Stir tkoii hi p St s-k-sale,. Cd is, by 1purt merit • iaruuii 	98, and lOb 

1986 	[1985 	 - 

Departmeii. 	 January 	 January 	February 	March 	 April 	 May 	 June 

Jansier 	 Janiier 	F8rier 	 Mars 	 Astil 	 Hai 	 Join 

I 	Women's and misses' dresses, housedreases, 5.19 4.42 4.38 
aprons and un a Forms 

2 	Women's and misses' coats and suits 4.89 1 	5.68 5.41 

3 	Women's and misses' 	aportawear 5.26 5.87 3.97 
4 	Furs 6.27 4.63 5,5" 

Infants' 	and children's wear and nursery 4.04 5.90 3.72 
ego I j5rnent 

6 	Girls' 	said teenage girls' 	sear 5.02 4.24 5.25 
7 	Lingerie and women's sleepmesr 4.21 3.71 3.51 
8 	Intimate apparel 5.14 5.12 5.23 
9 	Millinery 2.79 2.00 3.20 

10 	Women's arid girls' hosiery 4,78 4.43 4.59 

II 	Wiimen'ni and girls 	gloves, mitts and 5.90 4.90 5.28 
accessories 

12 	Women's, nnssea' and children's footwear 6.82 5.71 6.98 

IS 	M,e's 	l,this'i ".72  

lb 	Men's and boys' 	footwear 7.77 
17 	Food and kindred products 0.79 
18 	toiletries, cosmetics and drugs 6.61 5.78 4.15 

19 	Photographic equinent and supplies 5.57 6.38 6.25 
20 	Piece goods 6.85 6.39 5.39 

21 	Li-na and domestics 4.86 4.09 7.07 
22 	Senallniares and not ions 5.56 1 	4.12 8.86 
23 	Chat-ia and glassware 8.79 9.44 9.87 
24 	Floor coverings 5.25 5.73 5.22 
25 	Draperies, curtains and furniture cos -  6.40 7.08 6.21 

erings 

26 	Lsarps, pictures, mirrors arid all other 8.52 10.12 11.11 
home furnishings 

27 	Furniture 3.28 1.40 4.41 
28 	Major appliances 1.57 1.69 2.25 
29 	lelesisnon,, 	radio arid music 3.77 4.07 4.40 
SI) 	Housewares and small electrical appliances 6.29 6.46 5.85 

31 	Hardware, paints, asllpaper, etc. 6.83 5.58 7.28 

32 	Plianrbinng, 	heating said building materials 3.90 5.52 3.78 

33 	Jewellery 11.94 10.08 7.86 
38 	lops and games 9.33 8.98 8.43 
55 	Sporting goods and luggage 6.56 6.02 6.86 

36 	Stat toniery, hooks and magaotries 5.77 6.12 5.86 
37 	Gasoline, oil, 	auto acces8or,em, 	repairs 5.57 4.53 5.00 

and supplies 
38 	Meals arid lunches 0.04 0.05 0.03 
59 	Repairs and services 0.23 0.50 0.61 
40 	All other departments 2.30 2.36 2.33 

41 	TOtAl. ALL OPARFI4NIS 4.59 4.20 4.47 

5.60 3.25 2.15 2.27 

3.23 3.60 4.92 5.48 

3.09 3.07 2.32 2.47 
5.75 22.23 74.94 53.93 
5.34 3.68 5.58 3.55 

3.15 3.06 3.20 3.41 
3.08 3.47 2.64 2.68 
3.86 3.92 5.54 3.75 
2.16 2.62 2.22 2.27 
3.61 3.69 3.24 3.65 

3.90 4.00 3.15 3.52 

4.87 4.31 3.87 4.30 

4.713 4.23 4.4 3.83 

5.41 4.71 4,15 4,45 

5.38 5.36 4.82 3.86 
5.20 5.65 5.13 6.34 

5.45 5.92 5.07 4.92 
4.34 5.78 6.39 6.88 
6,51 8.83 6.29 7.30 
4.25 4.111 3.91 3.96 
4.95 4.76 4.17 4.23 

8.94 8.49 9.91 9.71 

3.31 3.22 3.06 3.03 
1,79 1.81 1,62 1.54 
3.73 4.38 5.02 4.30 
6.05 6.16 5.17 5.43 

6.31 4.53 3.37' 4.31 

4,29 2.56 2.21 2.88 

5.89 5.85 4.67 5.34 
6.44 6.91 8.45 8.09 
6.60 6.04 4.85 4.42 

5.29 5.74 5.52  
4.66 3.81 3.51 7.. 

0,03 0,03 0.03 1. 

0.53 0.58 (1.40 H. 

2.12 2.15 1.91 1 

3.77 5.85 5.45 3.44 



- 	 I 

July 	 August 	 Septeeiber 	 October 	 November 	 December 	 Rayon 

Joillet 	 AoOt 	 Septambre 	 Octabre 	 Noveebre 	 Dkencbre 

3.02 2.83 3.02 3.85 3.33 2.34 Robes, 	robes cia m6nage, tabiceri at vaci- 
formes pourdefies at 	Jeucies lilies 

10.13 5.07 4.79 3.88 2.72 3.09 Manteaux at tailleurs pour dames et Jaunes 	2 
Ii ties 

2.78 2.51 2.22 2.85 3.74 7.95 Vêteece.cts sports pour dames et Jeuneci filles 	S 
29.10 15.28 10.69 7.46 4.91 2.84 Fourcures 	 4 
4.27 5.09 3.10 3.81 3.23 2.45 Vêtements pour bébés at enfants et articles 	S 

cia chambres d'erifants 

4.70 1.83 3.02 3.74 2.51 1.59 V8taa,ants cia 	lillettas at daclolescaotes 	 6 
2.51 2.93 3.04 4.71 3.14 1.08 Lingerie at xête.sents cia nuit pour dames 	 7 
3.71 3.81 3.20 4.71 4.63 7.24 Sous-xPtements 	 8 
1.90 3.84 3.47 506 7.60 7.45 Chapesus 	 9 
4.88 4.54 3.26 3.50 3.50 2.27 Bas pour dames at 	fitlottes 	 10 

4.82 4.64 3.93 4.89 3.23 1.55 Gauts, moufles et 	articles cia parure pour 	II 
doses at 	filietles 

4.97 4.10 3.57 4.02 2.73 7.52 Chsossuras pour dames. jeunas lilies at 	 12 
enf ant S 

5.65 5.60 4.39 5.24 3.33 2.12 Vbtacser,ts pour hca,m,aa 	 13 
3.48 3.62 3.53 4.60 2.98 1.21 Irt cries dhabillement pour hoames 	 14 
5.72 1.69 3.01 4.97 1.110 1.79 V8tamatcts at 	articles dhabcilancent 	pour 	15 

S 
garc000 

.114 4.54 4.38 5.54 1.51 2.79 Chcccosures pour hoismeci et 	garcuccs 	 76 
-.66 0.52 0.71 0.79 0.63 0.33 Products alien,ctacres at 	corircasas 	 17 
4.95 4.52 4.65 6.10 5.13 1.94 Articles de tociette, cosmétiques at mécli- 	18 

caments 
4.17 3.58 4.29 5.52 4.04 1.58 ApparetIs at fournitures photogreplciques 	19 
5.68 4.91 4.54 5.53 4.55 5.27 liseos It Ia pièce 	 20 

4.32 3.78 3.83 4.58 4.21 3.17 Literie at 	tinge de maisoc, 	 21 
6.55 6.49 3.93 5.45 4.52 4.21 Menus articles 	 22 
7.41 7.94 6.28 8.29 5.22 2.83 Porcelairce et 	serrerie 	 23 
3.70 4.03 3.53 3.41 2.78 5.14 ResbI ee,ents de piarhar 	 24 
4.33 4.48 4.26 4.31 3.94 3.97 lentures, rides,, at housses 	 25 

8.73 8.25 8.10 8.70 5.88 2.82 Lairpes, 	tableaux, miroors at autres articles 	26 
d'arneublaeer,t 	pour 	Is macson 

2.87 3.35 2.84 2.81 2.72 3.78 Maubles 	 27 
1.31 1.31 1.21 1.34 1.24 1.14 Gros appareils mAccagers 	 28 
5.94 2.94 2.46 3.46 3.00 1.68 iAlAc,seccrs, 	radios at ausiqice 	 29 
5.14 4.56 4.88 5.74 4.35 1.78 Articles cia sAnega at petits appureils Aloe- 	50 

triques 

4.50 5.30 5.79 5.86 4.55 3.15 Uocncaillarie, 	paunture. paplar-tenture, 	31 
etc. 

2.29 2.83 2.69 2.65 2.64 3.16 Matérial cia ploebarie, chauffage at cons- 	52 
t runt cu, 

6.18 6.11 5.26 7.86 4.93 1.73 Rijnutarie 	 33 
9.07 9.37 9.98 8.45 5.06 1.07 Jouets at jeus 	 34 
4.57 5.55 5.97 8.136 5.26 2.61 Articles de sport at causes 	 55 

.25 3.89 4.33 6.76 4.21 1.77 Papateria, 	lixres at rexc.*s 	 36 
1.49 3.80 5.56 3.18 2.15 3.52 Essence, huila, acceasoires dautismobile, 	57 

1.03 0.01 0.02 0.01 0.01 0.01 
rAparat jo, at 

	fuurc,ituree 
Repas et casse-croOtas 	 38 

1.59 0.55 0.34 0.19 0.14 0.17 Sercicces at trasacia de reparation 	 39 
69 7.95 2.34 2.50 7.06 0.79 bus autres rayons 	 40 

1.73 3.42 3.40 4.03 3.14 1.98 10141., lOiS RAYI81S 	 41 



1 	Women's and misses' dresses, housedresses, 0.18 
aprons and uniforms 

2 	Women's and misses' coats and suits 0.20 

3 	Women's and misses' sportswear 0.21 
4 	Furs 0.16 
S 	Infants' 	and children's sear and nursery 0.23 

6 	Girls' 	and teenage girls' 	wear 0.21 
7 	Lingerie and women's sleepwear 0.24 
8 	Intimate apparel 0.20 
9 	Millinery 0.22 

10 	Women's and girls' 	hosiery 0.21 

11 	Women's and curls' 	qioses, mitts and 0.16 
accessories 

12 	Women's, misses' 	arid children's 	footwear 0.15 

11 	Mc,', 	rI,,lh,,vi 0.15 

II 	lilt 	 in, 
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19 	Photographic equipment and supplies 0.19 1 0.18 0.14 0.20 
20 	Piece goods 0.19 0.13 0,18 0.22 

21 	Linens and rlomnestics 0.20 0.25 0.34 0.19 
22 	Smallwares and notions 0.36 0.22 11.20 0.24 
23 	China arid glassware 0.30 0.119 0.11 0.14 
24 	floor coienlnqs 0.19 0.37 0.19 0.24 
25 	Draperies, curtains and furniture ccc- 0.36 0.14 0.15 0,21 

er I nils 

26 	lørrps, pictures, mirrors and all other 0.32 31.30 0.09 0.12 
home Furirishings 

27 	rnr,irtnre 0.29 0.26 0.23 0.31 
28 	Major appliances 0.65 0,56 0.46 0.57 
29 	leleirsion, 	radio and music 0.26 0.21 0.22 0.26 
30 	Housewares arid small electrical 	appliences (1,17 0.16 0.16 0.37 

51 	Hardware, 	paints, wallpaper, etc. 0.14 0.37 0.34 0.17 

32 	Pliant- inn, heattnq and burldir,g materials 0.22 0,24 0.25 0.28 

33 	Jewellery 0.09 0.10 0.12 0.18 
34 	Icys and gases 0.11 0.12 0.12 0,36 
55 	Sportrrss o,,,,ds a's) 	luoneoc 0.14 0,16 0,14 0,17 

36 	Stationery, books and e,acua,i,,es 0,18 0,37 0,16 0.39 
37 	Gasol 	ire, 	iii, 	mute accessories, 	repairs 0.17 0.2(1 0.39 0.22 

and suppi es 
39 	Heals amid 	Iceorhes 55,52 11.66 25.52 36.66 
39 	Repairs and services ir.56 1.97 3.65 1.99 
40 	All other departments 0,48 0,45 (LAO 0,52 

41 	IOIAI ALL DFPARI3tNIS 0.21 0.23 0.22 0.27 

0.32 0,44 0,39 

0.26 0.39 0.16 

0,33 0.42 0.38 
0.1)6 0.03 0.02 
0.29 0.27 0.27 

0.31 0.32 0.26 
0.31 0.37 0.34 
0.26 0.28 0.27 
0.48 0.41 0.43 
0.28 0.29 0.26 

0.26 0.50 0.27 

0.23 0.25 0.22 

0,26 0,30 3.24 

15.22 0:11 1(22 

0.19 0.21 0.26 
0.16 0,20 0.36 

0.18 0.20 0.20 
0.19 0.36 0,15 
0.13 0.36 0.13 
0.25 0.26 0.25 
0.23 0,24 0.23 

0.12 0.10 0.10 

0.32 0.32 0.33 
0.56 0.61 0.64 
0.24 0.19 0.23 
0,17 0.19 0.19 

0.24 0.31 0.24 

0.34 0.46 0.37 

0.18 0.23 0.38 
0.16 0,12 0.33 
15.18 0.23 0.22 

0.18 0.18 4. 
0.26 0.28 4. 

13.98 54.28 411. 
1.76 1.95 
0.50 ((.57 

0.26 [1.26 0.17 

0.21 0.24 0.31 

0.27 0.21 0.32 

U.25 0.27 0.34 
0.21 0.16 0.10 
0.24 0.26 0.32 

0.24 0,22 0.34 
0.27 0.28 0.54 
0.20 0.18 0.27 
0.37 0.53 0.40 
0.23 0.21 0.29 

0.19 0.19 0.27 

0.17 0.15 0.23 

1.16 
I. 	 I 

0.16 nfl 

In 
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1986 	 1985 

Department 	
January 	 January 	February 	March 

	
April 	 May 	 June 

.lanvier 	 Jansier 	1crtei 	 Hats 
	

Aunt 	 Mar 	 Juin 



945 

luly August September October November December Rayon 

luuUet AoDt Septembre Octobre Novembre Dkembre 
NO 

0.36 0.35 0.33 0.30 0.31 0.39 Robes, robes de mAnage, tabliers at isii- 1 
forces pour dames at jeuries fIles 

0.32 0.21 0.25 0.28 0.34 0.28 Mnntaus at tailleurs pour dames at jeurwa 2 
fi item 

0.36 0.41 0.45 0.39 0.34 0.45 VAtements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.04 0.07 0.10 0.14 0.21 0.28 fourrures A 
0.25 0.31 0.31 0.30 0.30 0.40 VAtements pour bAbes et 	infants et articles 5 

de chmebrem denfwita 

0.25 0.50 0.32 0.29 0.40 0.53 VVtements de fillettes et dadolescentes 6 
0.40 0.35 0.14 0.29 0.35 0.69 1ingere at v8tements da nuit pour dames 7 
0.26 0.27 0.29 0.24 0.22 0.30 Sous-vAteinents 9 
0.49 0.38 0.32 0.26 0.36 0.71 Clispeaus 9 
0.21 0.24 0.30 0.29 0.30 0.41 Ran pour daises at fillettes 10 

0.22 0.23 0.27 0.24 0.32 0.51 Cards, moufles at articles de parurm pour 11 
dames et fullettes 

0.21 0.25 0.28 0.26 0.34 0.29 Chaussurea pour dames, jeunes filles at 12 
en f ants 

0.111 0.20 0.22 11.71 11.'fl 11.42 Viii ir,.vts pour hoisires 13 
- 	 -s d'habi 1 lament pour honanes 

- 

14 

S 
Its at articles dhabiLlement pour IS 

U. .-. U..0 ll. U. 12 [hires pour honines at garçoims 16 
1.90 1.50 1.41 1.62 2.26 Produits slimentaires at conneses tO 
0.22 0.21 0.20 0.20 0.42 Articles de toilette, csmAtiquee et s8di- 18 

csiierrts 
0.24 0.28 0.22 0.21 0.24 0.54 Appareulu at fournitures photographaques 19 
0.16 0.21 0.22 0.21 0.21 0.36 (155am 4 is pibce 20 

0.23 0.26 0.26 0.23 0.25 0.32 Litni- ue et 	linge de maison 21 
0.15 0.16 0.23 0.20 0.21 0.25 Menus articles 22 
0.34 0.13 0.16 0.13 0.21 0.36 Porceluine et verrerie 23 
0.28 0.25 0.27 0.31 0.36 0.22 RevOtements de plericher 24 
0.24 0.22 0.23 0.24 0.25 0.25 TenLures, rideauis at housses 25 

0.12 0.12 0.12 0.13 0.16 0.30 Lumpes, tableaus, miroirs et 	eutres articles 26 
dwnettilenrent pour Is moison 

0.35 0.30 0.34 0.18 0.35 0.29 Meubles 21 
0.76 0.7$ 0.80 0.82 0.81 0.86 Crus appareils mAnagers 28 
0.25 0.35 0.38 0.31 0.35 0.54 TAlAi Incurs,radios at musique 29 
0.19 0.22 0.20 0.21 0.25 0.45 Articles de mAnage at pet its appureila Alec- 10 

triques 

0.21 0.19 0.17 0.19 0.21 0.30 iluu,ri-a,llerie, 	peinture, 	paçncr-tenture, 31 

0.42 0.35 0.36 0.41 0.39 0.36 Matérial da ploiu,baric, ehauffaiia at 	cur's- 32 
truct ion 

0.16 0.17 0.19 0.35 0.21 0.50 Biiuuterie 33 
0.12 0.11 0.10 0.34 0.28 0.63 Joual.s at jenu 54 
0.21 0.18 11.16 0.14 0.18 0.115 Articles de spurt at 	valises 35 

IA 0.25 0.24 0.16 0.26 0.46 Papeterie, 	lisres et. 	resoes 36 
.28 0.27 0.27 0.36 0.43 0.33 tsserice, 	hoile, 	au-i'essoires dautoisobile, 17 

' rApuratros at 	foornitures 
• 	14 52.59 57.16 64.23 8146 92.66 Repay et cusse-croOtes 38 

71 1.78 2.22 4.23 6..69 6.06 Services at trosaun de rdparat iv 39 
'4 0.56 0.41 0.44 0.46 0.98 Toes autres raysos 40 

.26 0.29 0.28 0.27 0.12 0.47 TOtAL, 10135 RAYONS 41 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accoitts Receivwhle(1), tk1adjtjst.ed, Canada, 1984-1986 

TA&EAU 28. Comptes è recevoir(1), non dsaiaonnslisés, des grNIds magasins h is fin dii mois, Cada, 1964-1986 

Change from 	Change 
previous 	1986/1985 

Month 	
1984 	1985 	1986 	

month 

Variation 	Variation 
Mois 	

par rapport 	1986/1985 

au mois 

précédent 

thousands of dollars 	 per cent 

milliers de dollars 	 pourcentage 

January - Janvier 1,808,015 1,989,953 	2,215,690 	-7.5 	+11.3 
February - Février 1,714,843 1,898,511 

March - Mars 1,695,173 1,884,093 

April - Avril 1,709,586 1,897,041 

May - Mai 1,708,247 1,897,723 

June - Juin 1,719,376 1,887,639 

July - Juillet 1,695,008 1,874,327 

August - AoCit 1,689,630 1,888,254 

September - Septembre 1,746,901 1,952,986 

October - Octobre 1,799,752 2,010,107 
November - Novembre 1,892,058 2,138,267 
December - Décembre 2,152,727 2,396,596 

(1) Accounts receivable of department stores and the outatandings of acceptance companiee which are associated exclusively 
with them. 

rnpteo h rPceuIr dti qrarids ncqe4lns et les f , r6ances ar't ies dcc si iAt4c dacieptatiori de pr4ls 903 	[scat llr 

ABlI 79. Department Stores' Month-end Accounts Receivthle(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 

TABLEAU 29. Comptes h recevoir(1), désaiaoonalisés, des grands magasins b is fin du mois, Canada, 1964-1986 

Month 

  

Change from 

previous 
month 

Change 

1986/1 985 

1984 	1985 

millions of dollars 

millions de dollars 

1986 

  

Mois 

 

Variation 

par rapport 

au mois 

précédent 

per Cent 

pourcentage 

Variation 
1986/198 5 

January - Jarivier 
February - Févcier 

March - Mars 
April - Avril 

May - Mat 
June - Juin 

July - Juillet 

August - AoOt 

September - Septembre 
October - Octobre 

November - Jovembre 

December - Décembre 

1,716.0 
1,658.0 

1,721.0 
1,733.0 

1,741.0 
1,766.0 
1,779.0 

1,789.0 

1,801.0 

1,825.0 
1,848.0 

1,900.0 

1,888.0 
1,902.0 
1,911.0 

1,921.0  
1,932.0 
1,94.0 
1,969.0 

1,999.11 

2, Dli 

2,041. 

2,081. 

2,09 1, 

2,096.OP +11.0 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstaridiiiqs uf acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Lea cuinptes h recevoir des grands magaains at lea crAances act [yes des aociétés d'acceptatiori de prêts gui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 
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TABtFAU 30. Ventes mensuelles des grands maqasins, estimattoris en dollars couraiils et co,istarits, 
1984-i 986 

Price Current Year/year Constant 	1971 Year/year 
index do! lars per cent dollars per cert 

Period 
unad justed change unadjusted change 

Periode 	
Itidice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 	1971 pourcelitage 
pri x non-désaison- pour 	1 'année nun-désai son- pour 	1' anne 

nalisés naliss 

$'OOO $'OOO % 

1984: 

January - Janvier 214.3 649,626 1-4.3 303,139 +0.5 
February - Février 218.7 659,594 +9.2 501,598 +6.5 
March - Mars 217.1 806,999 +2.5 571,718 -- 
April -  Avril 220.4 843,022 +8.7 382,496 +6.3 
May - Maj 222.0 930,389 +10.5 419,094 +7.4 
June - Juin 220.1 941,728 +2.3 427,864 -0.1 
July - 	Juillet 218.4 806,592 -0.9 569,319 -3.4 
Aiqust 	- Aocit 218.9 872,423 +2.5 598,549 +0.1 
Neptember - Septembre 215.2 947,365 +2.7 440,225 +0.8 
Ictober - Octobre 220.0 957,060 +3.8 435,027 +1.1 

S 	November - Novembre 220.5 1,254,292 +10.1 568,840 +7.4 
fleceniber - Décembre 218.0 1,715,800 -0.9 787,064 -2.9 
Year - Année 218.7 11,384,890 +4.2 5,204,953 +1.6 

1985: 

January - 	Jarivier 219.9 692,108 +6 5 514,738 +3.8 
February - Février 220.5 647,065 -1.9 293,454 -2.7 
March - Mars 222.6 849,077 +5.2 381,436 +2.6 
April - Avril 224.6 901,404 +6.9 401,337 +4.9 
May - Mai 227.7 990,625 +6.5 435,057 +3.8 
June - Juin 225.8 928,157 -1.4 411,053 -3.9 
July - Juillet 224.1 875,654 +8.6 390,743 +5.8 
Atiqtist 	- 	Aot 222.2 979,945 +12.3 441,019 +10.7 
September - Septembre 221.3 964,843 +1.8 435,989 -1.0 
October - Octobre 224.0 1,032,253 +7.9 460,827 +5.9 
November - Novernbre 225.4 1,360,177 +8.4 603,450 +6.1 
December - Décembre 223.5 1,835,418 +7.0 821,216 +4.3 
Year - Arinée 223.7 12,056,726 +5.9 5,390,319 +3.6 

1986: 

January - Janvier 	222.3 	762,710 	+10.2 	343,099 	+9.0 
February - Février 

March - Mars 

April - Avril 
May - Mai 

June - Juiri 

July - Juillet 

S 	AuQust - AoCjt 

Neptember - Septernhre 

Ictober - Octobre 

November - Novembre 

December - Décembre 
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TAI1LV 31.  Department Store Sales and Stocks, PCD and Coinhitied Seasonal and Irading Day Factors, 1985 and 1986 

Sales - Combined seasonal and trading day rectors 

Ventes - Coefficients combines de corrections des variations saisonnières 
et des Joura commerciaux 

Department  

MCD in January Decemb er r JanuaryP February()) 
1985 1986 

MDC en jenvier Décemb re F JanvierP F6vrier(1) 
1985 1986 

No. 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 136.90 54.27 63.74 
aprons and uniforms 

2 Women's and misses' coats and suits 8 134.75 78.62 72,40 

3 Women's and misses 	sportswear 4 140.68 61.42 68,08 
4 Furs 12 235.84 152.20 99.86 
5 Infants 	and children's wear and nursery 5 149.81 76.21 71.08 

equipment 

6 Girls' 	and teenage girls' wear 5 143.62 51,41 60.06 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 238.75 60.29 61.26 
8 Intimate apparel 4 133.73 81.91 70.99 
9 Millinery 9 239.98 77.52 54.84 

10 Women's and girls' 	hosiery 4 159.81 80,83 71,97 

11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 239.47 59.08 55.16 
accessories 

12 Women's, misses' 	and children's footwear 6 124.52 60.40 56.6 

13 Men's clothing 4 197.52 58.40 
14 Men's furnishings 5 244.95 55,60 53.6. 
15 Boys' clothing and furnishings 6 176.71 57,23 54. I 

16 Men's and boys' 	footwear 6 151.50 60.69 57.52 
17 Food and kindred products 4 138.24 87,64 99.38 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 220.73 77.40 75.41 

19 Photographic equipment and supplies 4 223.74 70.88 59.68 
20 Piece goods 6 95.54 82.97 83.72 

21 Linens and domestics 3 156,74 104,50 58,32 
22 Smaliwares and notions 4 149.61 103,72 81.85 
23 China and glassware 5 263.33 60.23 62.00 
24 Floor coverings 5 96.50 82.86 77.01 
25 Draperies, curtains and furniture coy- 4 114.78 72.17 69.13 

erings 

26 Lanps, pictures, mirrors and all other 4 218.91 75.85 60.35 
home furnishinga 

27 Furniture 5 95.15 95,02 73.38 
28 Major appliances 5 116.64 90.61 71.36 
29 Television, 	radio and music 5 198.85 86.28 68.18 
30 Housewares and small electrical appliances 3 216.50 71.67 75.39 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 128.52 68.04 62.30 

32 Plumbing, heating and building materials 5 115.65 75.72 66.08 

33 Jewellery 3 289,50 48.17 53.77 
34 lcis and gases 5 329.41 41.56 44.00 
35 Sporting goods and luggage 3 182.41 69.15 57,18 

36 Stationery, books and magazines 4 228.68 72.75 68.6. 
37 Gasoline, oil, 	auto accessories, repairs 5 135.56 79.62 69. 

and supplies 
38 Meals and lunches 3 147.50 88.42 79. Is 39 Repairs and services 6 124.16 90.62 80.. 
40 All other departments 5 165,74 73.12 65. 

41 TOTAL ALL D€PARIMENTS 3 175.24 73.04 66.49 

Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section in 
the Appendix IV, 
Seasonal factors projected For the next month. For more details, see the "seasonal adjustment "  section in the Appendix 
IV' 
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P A111 FAIJ 31. Veotes et stocks des grands magins, 11)C et coefficients combines de corrections des variations saisonnières et 
des jours cierciaux, 1985 et 1986 

- Seasonal 	Factors 

Stocks - Coefficients de corrections des variations saisonnières 

Rayon 

MCD in January 	December" JalluaryP February(2) 
1985 1986 

MCC en janvier 	Décembre" JanvierP r6rier(2) 
1985 1986 

No 

3 88.92 81.71 90.58 Robes, 	robes de mériage, tabliers et uni- 1 
furmes pour dames et jeunes lilies 

4 84.80 79.95 93.54 Monteaijx at tatileura pour dames at jeunes 2 
fi lies 

3 84.67 83.73 93.97 Vétements sports pour dames èt jeunes filles 3 
5 103.07 93.25 81.54 rourrures 4 
4 98.01 81.98 85.02 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 

de chsnbres d'enfants 

4 74.26 73.13 90.72 Vètements de 	fillettes et d'adolescer,tes 6 
4 86.69 85.21 84.32 Lingerie et vêtements de nuit pour dames 7 
3 105.09 107.14 96.27 Sous-vêternenta 8 
5 144.15 94.911 86.64 Chapeaux 9 
5 96.89 95.49 92.69 Bas pour dames et fillettea 10 

5 94.20 89.07 90.58 Gants, mouflea et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

91.42 86.27 94.00 Chaussurms pour dames, jeuiies filles at 12 
en F ants 

' 95.19 73.15 87.23 Vètements pour hommes Ii 
84.36 85.47 87.66 Articles dhabillernent pour hommes 14 
86.01 90.90 98.44 Vétements et articles d'habillement pour 15 

garcons 

1 89.49 88.61 85.22 Chaussures pour hommes et garcona 16 
Prodijits alimentaires et 	conr,exes 17 

4 93.77 109.24 89.84 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
C alient 5 

4 86.56 98.55 89.55 Appareilset fournitures photographiques 19 
4 102.89 83.49 85.12 Tissue b is pièce 20 

3 106.15 94.72 98.15 Literie et 	1111gm de maison 21 
4 107.91 88.80 86.68 Menus articles 22 
3 114.62 87.36 95.94 Porcelaine et verrerie 23 
3 111.12 100.75 95.82 Revétements de piancher 24 
3 102.92 101.77 93.71 Tentures, 	rideaux et housses 25 

4 86.06 90.57 89.52 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour is maison 

3 114.35 95.67 92.71 Meubles 27 
4 107.11 100.32 104.65 Gros sppareils ménagers 28 
3 100.08 94.87 90.69 léléviseurs, 	radios et musique 29 
3 88.66 99.43 92.31 Articles de ménaqe at petits appareils Clec- 30 

triques 

3 97.19 87.75 88.16 Quincailierie, 	peiliture, 	pspier-teriture, 31 
etc. 

5 131.57 98.78 88.48 Materiel de plomberie, chauffaqe et cons- 32 
truct ton 

3 93.42 98.00 90.91 Rijouterie 33 
4 66.64 79.87 75.32 Jouets et jeux 34 
4 91.75 81.17 81.92 Articles de sport et valises 55 

3 86.79 91.53 85.66 Papeterie, 	livrea et revues 36 
5 122.03 97.40 92.26 Essence, huile, accessoires dautomobile, 37 

reparation et 	fourniturms 
... Repas et casse-crotites 38 

. 	.. 
4 

' ... 

91.62 
... 

95.04 93.95 Services et travaux de reparation 39 
32.47 84.07 78.32 Tous autres rayons 40 

TOTAL, TOUS RAVONS 41 

(I) Prevision des coefficients combines de corrections des variations saisonoières et des jours commercisux. 	Pour plus de 
details, consulter Is sect ion 	désaisotinalisation" de 	l'peridice 	IV. 

(2) Prevision des coefficients de corrections des variations saisonnières. Pour plus de details, 	consulter Is section 
"dCaaisonnalisation" de iappmndice IV. 
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DFFINIT1ONS 

Retail Iocation 

A retail location, as defined by Statis-
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per-
sonal consumption. 

A1; 	ii I ('I 	I 

DEFINITIONS 

Point de vente au detail 

Suivant Ia definition de Statistique Canada, 
un point de vente au detail est un local d'affai-
res (habituellenient on maqasin) dont l'activitC 
principale est la vente de merchandises et des 
services connexes au grand public pour Ia consom-
mation ménagère ou personnelle. 

Department Store 

A retail location is defined as a depart-
ment store outlet if it possesses the fol-
lowinci characteristics and sells the follow-
ing qeneral lines of merchandise: 

Fanily clothinq and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
Iresses, housedresses, aprons and uniforms; 

'  nmen's and misses' coats and suits; women's 
md misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; curls' and teenaqe wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap-
parel; millinery; women's and girls' ho-
siery; women's and airls' oloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish-
ings. At least 200% of the outlet's total 
sales must he derived from the family cloth-
inq and apparel group. 

Furniture, appliance and home furnishinqs. 
This commodity ciroup is composed of some or 
all of the followinq lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol-
stered 000rts for livinci room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
wooden and upholstered qoods for dining 

room and/or living room and/or bedroom). Al 

S  
least 10% of the outlet's total sales must 
he derived from the furniture, appliance and 
home furnishincis group. 

Grand ruagasin 

Un point de vente au detail est un grand maga-
sin s'il possède les caractéristiques suivantes 
et vend les categories de merchandises suivantes: 

Vêtements pour la fanille. Ce qrnupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
f'tlles, robes de ménege, tehliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes fil-
les; vêtements de sport pour dames et jeunes fil-
les: fourrures; vêtements de hébés ml d'enfants; 
vêtements de fillettes et d'adolescentes; linge-
rie et vêtements de nuit pour dames; sous-vête-
ments; chapeaux; has pour dames et fillettes; 
ciants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil-
les et enfants; vêtements pour hommes; articles 
d'hahillement pour hommes; vêtements et articles 
d'hahillement pour garcons; chaussures pour horn-
mes et ciarcons.  Nota: Le magasin doiti tenir au 
moms six des series mentionnées ci-dessus, dont 
au moms one doit être les vêtements ou articles 
d'habillenient pour hommes et garçons. Au moms 
20% des ventes glohales du maqasin doivent se 
faire dens le groupe de vêtements pour Ia 
famille. 

Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménaqer. Ce groupe comprend les articles sui-
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'aineublement ménager; meu-
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé-
jour, salle b manqer ou chanthre b coucher; qros 
appareils, téléviseurs, radios et musique; quin-
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
dolt tenir au moms quatre des series mentionnées 
ci-dessus, dont au moms une dolt étre des mneu-
hles (de bois ou rembourrés pour salle b manger 
et (ou) salle de séjour et (ou) chambre b cou-
ctmer). Au moms 10% des ventes globales du ma-
gasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameuhlement ménager. 
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All other (miscellaieous). this category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 

Total Net Sales and Receipts 

Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan-
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, had debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 

Stocks 

Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the mont.h 
or as at the end of the fiscal period fal-
ling nearest the end of the calendar month. 

Accotiits Receivthle 

Accounts receivable are defined as cus-
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay-
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa-
nies, or amount.s owing on account of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 

Tous aitres articles (divers). Cette cat64r1 
comprend toutes les marchandises cie tierit. le 
magasin, mais qul ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosinétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra-
phiques; tissus è la pièce; mercerie et menus ar-
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le magasin dolt tenir au nioins trois des 
series mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes glohales du 
magasin. Au moms 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 

Ventes et recettes nettes totales 

Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan-
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de reparations, de location de materiel, de la 
vente de repas et d'autres services, moms les 
rendus, les rajust.ement.s et les remises. La va-
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis-
sions sum' la vente de marchandises appartenant 
autrui et la valeur (au detail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per-
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploit a- 

on, I en rprnijvrprnermt c rIP rnauv1 aon crron 
:Ie .0110 .Ii:nc- t 0 	:30111 	1\H '13. AM 

Stocks 

Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus a la fin du mois ou de la per lode 
financière la plus rapprochée. 

Coemptes h recevoir 

Par comptes 'a recevoir on entend les comptes 
et billets A recevoir des clients la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau credit consenti 
au cours du mois, moms les paiements reçus. Les 
comptes escomptés 6 la hanque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
mont.ants dus en vertu d'un régime de cartes de 
credit ne sont pas comptés. Les comptes rece-
voir servant b garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 

Junior Department Store 

Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini-
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount. operations. 

Grand mnagasin populaire 

Les grands magasins populaires sont définis 
comae étant des points de vente au detail qui 
offrent la mêmne vaste gammne d'articles (voir to 
definition d'un grand magasin) que les grail 
magasins traditionnels et qui sont généralemo 
considérés cornme des rnagasins a prix réduit.s. 



Append i ' II 
	

Ap)ersl I re 1! 

PTHODOLOGY 
	

t IH000LOGI[ 

The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart-
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi-
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti-
mated when necessary, due only to late res-
ponse, by applyinci an imputation method 
which is unique to each organization. 

The monthly sales values by department, 
puhlished at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu-
lated from the report mci ornanizat ions, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 

irtment at the Canada level. 

He monthly stock values by department, 
tlished at the Canada level, are based 

only on the organizations which provide the 
reauired breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 

The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store orqanizat ions 
which are known to have accounts receiv-
able. Data for late respondents are esti-
mated by applying the monthly percentage 
change in accnunts receivable, calculated 
from the reportinci orcianizat.ions, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 

Le ehiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les regions métropo-
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, Ia pu-
blication est hahituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir ma declaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, ii est possible de calculer un chiffre 
estimatiF des ventes mensuelles grace b une 
méthode d'imputation qui est unique b chaque 
firme. 

Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur los fir-
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La repartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprès des firmes déclarantes 
est appliquée su chiffre mensuel des ventes tota-
les pour le pays aNn d'étahlir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 

Le chiffre des stocks mensuels per rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé quo sur les fir-
mes gui présentent Ia ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap-
port des ventes aux stocks (calculé a partir des 
declarations des firmes) est appliqué a l'estima-
tion des ventes mensuelles aNn do produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 

Le chiffre des comptes b recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
cirands maqasins gui nnt de tels comptes. Los don-
nées relatives aux enquêtés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord Ia varia-
tion en pourcentage des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on Ia fait porter sur 
los chiffres du mois précédent de Ia firme retar-
dataire. 
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DATA RELIABILITY 

Non-snp1 ing Errors 

The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
a] 1 department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con-
sir$ered as a comolete census of the poptila-
tinn under consideration and therefore not 
suhject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart-
ment store locatinns, errors in published 
data can occur. These errors, called non-
sampling errors, are present whether a sam-
ple or a complete census of the population 
is taken and can he attributed to one or 
more of the following sources: 

Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coveraoe 
if the population of interest. 

Data response error. This error inay be due 
to questionnaire design and the characteris-
tics of the ouestion, inability or unwill-
inqness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques-
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter-
viewers in explaining questions or inter-
preting responses under different modes of 
cominunicat ion. 

Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can he imputed using the data from 
respondino units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex-
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences hetween the re-
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in-
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob-
tain as high a respnnse rate as possible. 

Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 

ID 

	

	such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
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F1AB1LITE DES DIJNNE[S 

Erreurs non liées a I'échantillonnage 

l.'enqtjêtp mensuelle sur [es ventes et les 
snrks des grands maqasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumrées b la fin de cette publication. Ctent 
donné qu'elle peut être considérée comae un 
recensement exhaustif de Ia population ohservée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, même les données 
puhliées d'un recensement qui dénombre intégrale-
ment chaqtie mois l'ensemhle des points de verite 
connus des grands magasins peuvent être entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées h l'échan-
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense-
ments que dans les enquêtes par échantillonnage. 
Files sont rti,es ii tin on plusieurs facteurs parmi 
les suivonfo: 

Le chnp couvert par I'enquête. L'erreur résulte 
d'un listage incoiiiplet et d'une couverture insuf-
fisante de la population visée. 

La réponse. Ici, l'erreur peut être attribuable 
Ia conception du questionnaire et aux caracté-
risticiues de la question, b l'incapacité ou au 
refus de l'enquêté de fournir des renseignements 
exacts, b l'interprétation fautive des questions 
due des problèmes dordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer h l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliguer des questions et d'interpréter des 
réponses. 

La non-réponse. Certains enquêtés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela-
tives aux non-répondants peuvent être imputées è 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 

l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci vane heaucoup melon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
hahituellement de l'ampleur a mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 

Le traitement. L'erreur peut me produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co-
dage, l'entrée, la verification, la pondération 
et la totalisation. 
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sure. More import nL, iiuu  - saiipl iinj errors 
require control so that. their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the quest ionnaires 
used in the survey have been carefully de-
signed to minimize different interpreta-
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different. stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non-
response rate as well as the response 
burden. 

I 	 . i 	I 	 '•. . 	 I 
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cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 'a l'ut.i-
lisat ion ou 'a linterprétat ion des chiffres défi-
nitifs. En ce qui concerrie les estimations du 
present bulletin, tout a été mis en oeuvre afiri 
de ininiiiiiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands inagasins ant été deli-
nis avec beaucoup de precision; les quest ionnai-
res ont été conçus avec soin auin de réduire au 
minimum le nonibre d' interpretations éventuelles; 
les diverses étapes de vénificat ion et. de traite-
ment ont faiL Uobjet de cont.rôles d'accept.at ion 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien negligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau ne 
réponse soient. faibles. 

Non-sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is the 
non-response error. text table I assist.s 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
dat.a response rat.e, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 

The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de-
partment store locations and (2) the orgnrii-
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart-
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would he considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columhia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza-
tional unit. 

The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and account.s receivable. 

text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. the response rate is given as the 
percentage of survey unit.s and the corres-
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department. stores. For example, 

Estimation des erreurs non liées 'a l'échantillon-
n age 

Parmi les erreurs non liées 'a l'échantilion-
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de Ia re-
ponse qui aideront l'utilisateur 'a évaluer ce 
genre derreur. Le taux de réponse représent.e Ia 
proportion des unites qui tint réponidu assez tot 
pour être incluses dans Ia présente publicat.iiri. 
La fraction de réponse, par contre, est le 
de réporise des donnécs, c'est-à-dire Ia propom - 
tion des chiffres publiés qui est fondée sot 
renseignements réellement déclarés. 

Les unites ut.ilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquête sur les ventes et les stocks 
des grands mnagasins est fondée sun (1) les uiités 
d'enquëte - soit les 10 provinces, les deux ten-
ritoires et les quatre regions mnétropolit.aines oi 
les sociétés de grands mnagasins exploitent. des 
points de vente et (2) 1es uiités orgamisation-
nelles - les sociétés des grands muagasimis elles-
memos. Par exemple, one sociét.é de grands maga-
sLns qui prodmiit une declaration pour 20 mnagasins 
en Ontario est considérée comme une unite den-
quête et une unite organisationnelle alors qu'une 
firmne dont la declaration porte sur cinq mnagasins 
'a Vancouver, 10 en Colambie-Britaniriique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représent.e trois uni-
Lés d'enquête mais seulement. une unite organisa-
t ionnel le. 

Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les verites, 
los stocks et les compt.es 'a recevoir. 

Le tableau explicat.if I donne la fiabilité des 
données d'enquête en matière d'erreurs dues 'a la 
non-rCponse. Le taux de réponse représente Ic 
pourcent.age des unites d'enquête et des unit 
organisationnelles 	correspondantes 	qui 	lyi 
répondu assez tOt pour être incluses dans 
present bulletin. Par contre, 1a fraction it 
réponse constit.ue le pourcentage des donnm 
publiées qui sorit fondées sur des renseignement..i 
effectivement déclarés par les grands magasins. 



I 	 - 	 H 

I 	II)IiMI 	 . 	)HI 	Ui -U 	III(I!1 	1 	WULJI(1 

ave a response rate of 25% in terms of 
Lhese units. If Lhe five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu-
res should he considered. 

CuIi)pJtlUr1. 2H u1ii t 	uuqanisti&iiirielies duriL culq 
répondent lors d'un mois doriné atteindrait 25%. 
Cependaril, si les cinq unites représer -itent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil-
lions, Ia fraction de réponse s'éThverait 'a 80%. 
Cornme le taux de réponse aurait, h lui seul, 
teridance 'a déprécier Ia fiahilité de l'estimation 
dans un tel cas, ii faudrait tenir compte des 
deux unites de mesure. 

TEXt TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1986 

3ariuiry 

TABLEAU EXPLICAIIF I. Ilesure de Ia fiabilité, grands mageins, Canada, 1986 

Janv ier 

Response rate 

faux de réponse 

Response fraction 

Fraction de 
réponse 

iurvey units 	Organizational 
units 

(lijités d'eni- 	Unites orga- 
quête 	 nisationnelles 

per cent - puurcent age 

Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 	 99.0 	 94.1 	 99.9 

Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 	 ... 	 58.8 	 84.5 

Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 	 ... 	 47.1 	 65.6 

Month-end accounts receivable - Comptes 'a 
recevoir 'a la fin do mois 	 ... 	 100.0 	 100.0 
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SEASONAL ADJUSTMENT 
	

DfSA I SONNAL I SAT ION 

Time series contain the elements essen-
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
tirne."(l) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti-
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move-
ment or trend, the cycle, the seasnnal (va-
riations) and the irregular (fluctuations). 
These movements are caused by various econo-
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter-
vals and thus have a major impact on the 
rate of economic activity. 

In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super-
ior guality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment rnethod(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of addino one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back-
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 
type. 

The X-11 part of the X-11-.ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend-
cycle, to calculate the ratios of the origi-
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
Factors from these ratios. The final sea-
sonal factors are produced only after these 

(1) "A Note on the Seasnnal Adjustment of 
Economic Time Series," Canadian Statis-
tical Review, August 1974. 

(2 For further information see the X-11- 

S ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Fetella flee [Jagum, Statistics Canada, 
Cta1ogue 12-564F, flecasionat. 

Les series temporelles ou chronologigues corn-
portent lee éléments essentiels 'a Ia description, 
l'explication et Ia prevision du coinportement 
dun phénomène économique. "Ce sont des dossiers 
statisticiues de lévolution des processus econo-
migues dens le ternps(1)". L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économigue 'a l'aide des series teniporelles a donc 
permis de distinçiuer quatre composantes princi-
pales du comportoment des series temporelles: la 
tendance 'a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniëres et les 
fluctuations irréqulières ou accidentelles. Ces 
mnijvements soot causes par différents facteurs, 
soit économigues, naturels ou institutionnels. 
Lee variations saisonnières sont les fluctuations 
périodiques plus ou moms régulières qui se pro-
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologigue normal, des congés fixes et d'au-
tres événements gui se répètent 'a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d'activité. 

Afin de favoriser Pinterprétation exacte de 
l'évolution fondarnentale d'un phénomène économi-
que et de produire tine rneilleure prediction, 
Statistique Canada rajuste lee series temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11--ARMMI(2) afin de justement mininliser l'im-
pact des variations saisonni'eres sur les series. 
Cette technique consiste essentiellement 'a ajou-
ter tine année de données brutes 'a chacune des 
deux extrérnités de Ia série initiale avant de 
procéder 'a la désaisonnalisation proprement dite. 
Les données estirnatives proviennent d'extrapola-
tions prospectives et retrospectives réalisées 
par des mod'eles ARMMI (modèles autoréqressifs 'a 
moyennes mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 

La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel 'a Ia méthode de rapport aux moyen-
nes mobiles pour effectuer le lissage de Ia serb 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
Ia tendance-cycle, pour calculer lee rapports de 
is série initiale (ajustée) aux estimations de La 
tendance-cycle et pour estimer lee facteurs cmi-
sonniers 'a partir de ces dits rapports. Lee fac-
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 

La désaisonnalisation des series teniporelles 
écononligues: guelgues rernarques; tire 'a part 
de Ia Revue statistique du Canada, aoCit 1974. 
Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMHI, par [stella 
Bee Deoum, Statistique Canada, NO 12-564F au 
catalogue, hors série. 
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t iines . ) These procedures, ij5ed to let er-
mine the seasonal factors necessary to cal-
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This perinit.s US to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 

While seasonal 	adjustment. 	permits a 
better ' understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally-
adjusted series still contains at irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 

To assist. the user, the Months of Cycli-
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com-
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that. series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and mdi-
cat. ive of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move-
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 

Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart-
ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustient method was 
adopted. For the period May 1983 to February 
1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 

See table 31. 
Refer to: Lot.hian, J. and Morry, M. 
(1977): 	The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 

IJr;:p 	'c; ii 	rut irsi 	tilt 	el P cx 	it ccc 	3 1)111 - 
:3 curs repr ises( ) Ces étapes determinant let; 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, soot depuis mai 
1903, exécutées 'a chaque mois no lieu d'une seule 
lois par an. 11 nous est donc possible de mettre 
a jour mensuellement les series de référence des-
quelles an derive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en etuployant les données 
les plus récentes disponibles. 

t3ien que Ia désaisonnalisation pernlette de 
mieux coinprendre Ia tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en can-
tient pas moms une composante irrégulière. De 
légères variations d'un rnois 'a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'être que de 
simples inouvements irréquliers; pour avoir one 
ineilleure idée de la t.endance fortdamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les series 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 

cette fin, on retient l'usage des rnois 'a 
dominance cyclique, ou MDC(3). Ii s'agft du plus 
petit nombre de rnois pour lesquels on certain 
rapport devient et reste inférieur 'a l'unité; 
autretnent dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation rnoyen absolu de In 
Lendance-cycle de la série désaisonnalisée es! 
supérieur 'a celui de Ia composante irréqulièrr. 
Le MDC peut être considéré comme le nombre i 
mois que doit durer one variation de la sérLI 
désaisorinal isée dans one direction donnée avat 
qu'on puisse être raisonnablement certain que 13 
tendartce-cycle de la série évolue dans la mêrne 
direction. Ainsi, on MDC peu élevé est souhaita-
ble puisqu'il indique Ia presence d'une série 
lisse. L'applicat.ion d'une rnoyenne mobile aux 
données désaisonnal isées de période égale au MDC 
tend 'a liaser les mouvement.s irréçjuliers pouvant 
dissitnuler Ia tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la mayenne nubile du MDC permet de 
réduire taos les genres de série 'a peu près su 
même niveau de lissage, queue que suit la taille 
de in composonte ircégulière dens la série ml-
t iale. 

Depuis mars 1984, le total désaisonrialisé au 
niveau du Canada est dérivé de "façon indirecte" 
en faisant. Ia somtne des 40 rayons désaisorinalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisarit de "facon di-
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisorwialisation inter-
polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 'a f&vrier 1984, 
on a utilisé one version modifiée de la désaison-
rialisation interpolative, etnployant one prevision 

Voir tableau 31. 
Consult.er: Lothian, J. et Morry, M. (197 7  
Aggrégat ion directe 00 indirecte, Otta;';, 
Division des series chronologiques, de 
recherche 	et 	de 	l'analyse, 	Statist iqi 
Canada. 
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;idjusied data were derived on a rnoiithl.y 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 
calculated once a year. 

REVISION PROCEDURES 

Due to the fact, that stat ist ical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to oht sin a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al-
most impossible sometimes) and costly, re-
sults must be revised on an euiqoinq basis as 
new information is received, enablinq us to 
update our statistical series accordingly. 

Revisions of two different types are made 
in reciard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are qathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the First, type of rev is ion, correct ions 
apply only to the previous year data. They 

Sire conducted after the end of the year arid, 
onseouently, the revised ficiures are pU-

'lished in the March issue of the following 
sear of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an-
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata-
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 

Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 

CONSTANT DOLLAR [SI [MATES  

Aiiut 	i i;jI 	liP 5 , 
désaisoruraltsées étaient dérivées sur une base 
mensuelle, It l'aide de prévislouls (une année 'a 
I'avance) des facteurs saisoniulers calculés une 
fois par annén. 

PROCEDURES 0€ REVISION 

Puisque len eruquêtes statist. iques aunt sujet-
tea It différents types d'erreurs (tel1es qu'ex-
pl.icit.ées précédemmerut dana cette section) ct 
qu'il serait très coOteux et difficile (pratique-
ment impossible parfois) d'atteindre, 'a partir 
d'un programme de collecte de dorunécs par La 
poste, uri taux de réponse de 100%, ii faut (1onc 
reviser les résultats sur i.ine hase réguLière afiur 
de mnettre 'a jour les series statistiques en dC-
coularit, 'a mesure que de ziouvelles iruformat ions 
nous somit transeises. 

On compte donc des rev is inns de deijx types cii 
regard 'a l'enquête sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premieres sont liées 'a Ia 
facon dont lea données sont produites tandis que 
lea secondes réstiltent de la procedure de désai-
gonnalisation. lea revisions do premier type ne 
se rapportent qu'aux seule.s donuiées de l'année 
précédente. Elles soot effectuées 'a La fin de 
l'anmnée et lea résultats révisés soot publiés 
dans le numéro de mars de I 'année suivante du 
present bulletin. Les revisions du deuxième type 
soot 'a Ia fois mensuelles et auunue[les. Daris Ic 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
gui réfèrent au mois courant (soit juin par exem-
pIe) aunt ajoutees 'a Ia publication du mois sui-
vant (juillet) tarudis que les revisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dana Ic bulle-
tin de mars. 

En général, on avise I'utiiisateur de ces 
changements, en inscrivant on "r" 'a coté du uuom 
du mois auquel on applique des revisions. 

[SID4AT IONS [N DOLLARS CONSTANTS 

To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Table 30), 
estimates of sales by department group are 
deflated by the Industry Measures and Analy-
sis 0ivsiri of Statistics Canada using a 
commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Con-
sumer Price Indexes. These deflated depart-
ment qroup estimates are then totalled to 
live an estimate of total department store 

S  -isles in constant dollars. The published 
price index is an implicit index calculated 
by dividing the total current dollar sales 
estimate by the total constant dollar sales 
estimate. 

Afin d'obtenir Ia valeur estimative de I'en-
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau 30), les estimations des yen-
tea relatives sux principaux qroupes de départe-
merits somut déqcinfLées par Ia Division des mesures 
et de I'analyse de l'industrie de Statistique 
Canada, au rnoyen d'une ventilation par produit 
haséc originalement sur l'enguête de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix 'a 
Ia consommation approprlés. Les estimations de 
ces groupes de cayons ainsi déqonflées soot par 
La suite totalisées pour produire l'estimationi de 
I'enmsemhle des ventes des grands magasins cii 
dollars constants. Lindice des prix qui est 
puhlié est un indice implicite obtenu en divtsauit 
le chiffre estimatif des ventes totales en dot-
tars couramits par I 'eat imat ion Cu) P resporidsnite en 
dollars constant a. 
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The number of shoppinq days that this 
publication is based on varies from month Lu 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 

NOMURI I)1 J(JLJRS C0P44 RC IAtIX 

Le nombre do jours comineic 1 aux SUL lesquel a 
sont bases les renseignements présentés ici vane 
d'un mois h l'autre. Le tableau explicatLf 11 
doniie le nombre de jours pour Ia période Ia plus 
récente. 

TEXT TARLF U. Number of Shopping Days, by Month, 1985 and 1986 

TABLEAU EXPLICALIF II. Nombre de jours coiunerciaux, par nmis, 1985 et 1986 

1986 1985 

Total number Number of Total number Number of 
of shoppinci Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Numbre total Nombre de 
de jours samedis de juurs samedis 
commercioux commercimux 

January - Janvier 26 4 26 
February - Février 24 4 24 
March - Mars 25 5 26 
April - Avril 26 4 25 	- 
May-Mai 26 5 26 	LI 

June - JuIn 25 4 25 	5 
July - Juillet 26 4 26 	4 
August - Autit 25 5 26 	5 
September - Septemhre 25 4 24 	4 
October - Octobre 26 4 26 	4 
November - Novembre 25 5 26 	5 
December - Décembre 26 4 25 	4 
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DATA CONFIDENTIALITY 

Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi-
fiable business without the previous consent 
in writing of that husiness.(5) The disclo-
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
riaorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if Lhese are dominated by one 
or two companies. then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 

Another way of preserving data confiden- 
ality without havina to enter an "X" is to 

ninhine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply he agnreaated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 

The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor-
niatioii and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 

CONFIDENTIALITI DES DONNE[S 

La loi interdit è Statistique Canada de diffu-
ser au grand public des données gui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalahle l'autorisation écrite de cette derniè-
re(S). Ainsi, le dévoilement de données suscepti-
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particulière est sys-
tématiguernent contrôlé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aticun renseignetnent 
jugé secret tie soit puhlié ou divulgué. L'appli-
cation des règles sur le caractère secret d'une 
partie des résultais des enquêtes sur Ic commerce 
s'étahlit donc de manière b ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unites 
statistiques) cornposées de moms de trois compa-
gntes, ou encore do trois ou plus lorsque ccl-
les-ci soot dominées par one ou deux conlpagnies. 
Per la suite 1' information concernatit ces cel lu-
los est dissirnulée en inscrivant on X aux diffé-
rents postes visés darts la publication. 

Une autre façon de preserver le caractère con-
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste grouper (coiisolider) 
pour certaines regions iou certei.nes cellules) 
l'informatzon d'un mme poste. 11 suffit alors 
d'aqréoer los dnnnées visécs et de los presenter 
sous une forrtte moms détai[[ée mais qui respecte 
la cotisigne de confidentialité. Par exernpie darts 
bien des cas, Les données relatives aux Territom-
res du Nord-fluest et du Yukon sont incluses avec 
cellos de Ia Colombie-Britannique. 

Amnsi, par l'application rigoureuse de ces 
rtgles, le caractre privC de l'information est 
préservé et n'affecte que très marginialement en 
fin de compte Ia diffusion des résultats des 
enquêtes sur le commerce. 

EXPLANATORY NflTES 
	

NOTES EXPLICATIVES 

The percentage changes in sales shown in 
this publication are hased on the total dol-
lar volume of receipts for each of the per-
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasinq operation and are not limited to 
identical stores, i.e. those in operation in 
hrth of the periods being compared. 

5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 

Les variations des ventes en pourcentage durt-
nées darts Ia présente puhl icat ion soot fondées 
sur Ia valeur totale des recettes pour chacune 
des pérmodes observées. Flies tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
gui los out fermées; autrement dii, elles ne so 
limitent pas aux maqasirts qui ont été exploités 
darts toules les périodes en cause. 

(5) Voir ['article 16, mntmtulée Secret, du cha-
pitre 15 do Ia Loi sur la statistiqnie. 
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The stock-sales ratios(6) are derived by 
div idinq the do! tar volume of stocks at 
sellirwi value at. the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 

The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividitsi the do!lar volume of the sales for 
the month by the average of Ihe beginning 
and erirliiiq stocks at selling value for the 
month. 

The metropolitan areas are census metro-
po I it. an aras 

The commodity reference list, which des-
crihes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
ptihl ished in the January issue of this 
publication. 

Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 

See TabLe 26. 
See Table 27. 

On obtient les ratios stocks-ventes(6) en 
visant la valeur marcharide des stocks 	la fLH lu 

mois par Ic chiffre des ventes pour le mois. 

On ubtierit les ratios ventes-stocks(7) en di-
visant. le chiffre des ventes pour Ic mois par la 
valeur marchamide moyenne des stocks en debut. eL 
en fin de fiuois. 

Les regions métropolitaines correspondent aux 
regions met. ropo lit a i ties do recensemerit 

La lisLe de référence des marchandi.ses, qui 
décrit en dCt.ai I les produits de chacmtn des 40 
rayons présentés datis cette publication est 
reproduite dans le numéru de janvier. 

Les chiffres rêvisés des verites et des stocks 
des grands maqasimis soot publiés chaque arinée 
dans Ic numCro de mars du present bulletin. Les 
revisions aux comptes recevoir en fin de mois 
sent apportées rnensuellement. 

Voir tableau 26. 
Voir tableau 27. 
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LIST OF DEIPARH*INT STORE ORGANIZATIONS - LISlE DES ORCANISATIONS OF GRANDS MAGASINS 

MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADIIIONNETIS 

Ayre's Ltd., Water SI., St. John's, Newfoundland 
Rairie Johristone & Company Ltd., Bowrjnq Division, P.1). Box 4100, St. John's, Newfoundland 
Caplan, C., Lid., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée juillet 1984) 
Eaton, I., Co. Canada Ltd., 290 Yonqe St., Toronto, Ontario 
Goudies Ltd., 22 l(ing St. W., Kitchener, Ontario(1) 
Holman, 8.1., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Houqens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukunn(2) 
Houqens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukun(2) 
Hubert, Magasin J.O., Ltée, 165-165 rue Prinicipale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Blour St. F., Toronto, Oritario(2) 
Lloydminster & District Aqricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydnninster, 

Saskatchewan(S) 
Oqilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 
Right House, The, Co. LId., 35-41 Kinq St. F., Hamilton, Ontario (Closed February 1985 - Ierrnée 

février 1983) 
Robinson Oqilvy Inc., 18 James St., Hamilton, Ontario 
Simpsons Ltd., 176 Yunge St., Toronto, Ontario 
Siars Canada Inc. , 222 Jarv is St . , Toronto, Onitar in 

ith & [Thi-ippic Ltd. • 24 Birch St., Chaplain, Ontario 
-. 	.. 

JUNIOR DLPARIttNI SIURL URGANILAIIUNS - ORGANISAIIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRLS 

K-Mart Canada Ltd., 8925 lorhram Rd., Brampton, Ontario 
Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 

1984) 
Steinhern Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 
Woolco Department Stores, c/o F.M. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 
Zeller's Ltd., 5100 Dc Maisonneuve Ouest, Montréal, Québec 

(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 
Goodies Ltd. est reclassifié dans le groupe des magasins de "Vétennents pour fainille" depuis le 1er 
Janvier 1985. 
All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les nrands magasinis du Yukon et. des Territoires do Nord-Ouest sont reclassifies b d'autres 
genres de commerce do gruupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1er  jarwler 1985. 

(3) Lloydrninster & District Aqricultural Co-up Association Ltd. has been reclassified to the "General 
Store" trade group as of January 1, 1986. 

(3) Lloydminster C District Agricultural Co-op Association Ltd. est reclassifié dans le groupe des 
magasins intitulés "Magasins généraux" depuis le 1er jarivier 1986. 
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Department 

Women's ar  
and Uni forms 

Dresses of all types, including half-sizes and 
maternity dresses, aprons, housedresses and 
uniforms - juniors', misses and women's. Evening 
gowns and wraps. 

Women's and Misses' Coats and Suits 

Coats: cloth including fur trimmed, car coats, 
raincoats, and imitation fur coats - juniors', 
misses' and women's. 
Suits: readymade and made-to-measure - juniors, 
misses' and women's. 

Women's and Misses' Sportswear 

Blouses and sport shirts: sweaters, pullovers, 
jackets and cardigans; sports apparel, 	ski 
clothing, 	play 	clothes, 	bathing 	suits 	and 
knitwear; slacks, jilepers, skirts and parkas. 

Furs 

Fur coats, jackets, rreckpieces, caps, hats and 
muffs. 

S. Infants' and Children's Wear and Nursery Equipment 

Infants' and Children's Wear: all infants' and 
children's apparel up to approximately size 6X, 
including infants' accessories. 
Infants' Bath Equipment and Toiletries 
Other Infants' Department Goods: such as garment 
hangers, 	harness, 	playpens, 	toys, 	rattles, 
extension gates, auto seats, walkers, etc. 
Infants' Prams, Carriages and Strollers: including 
pram bedding and accessories. 
Infants' furniture: chairs, commodea, cribs, beds, 
bedding and bedding accessories 

Girls' and Teenage Girls Wear 

All girls' arid teenage girls' apparel, including 
dresses, coats, suits, skirts, girl guide uni-
forms, school uniforms, play clothes, underwear, 
hats, caps, stockings, etc. 

Lingerie and Women's Sleepwear 

Including alips, pants, panties, dusters, night-
gowns, pyjamas, negligees, bathrobes, dressing 
gowns and bed jackets. 

Intimate Apparel 

Including corsets, girdles, garter belts and bras-
sieres. 

Millinery 

Including hats, berets, hat trimmings and hair 
pieces 

Women's and Girls Hosiery 

including anklets, nurses' hosiery, tights, leo-
tards, etc. 

Women's and Girls' Gloves, Mitts and Accessories 

Including gloves, mitts, scarves, shawls, blou-
settee, bandannas, belts, boutonnieres, corsages, 
collar and cuff sets, collars, dress and coat 
ornarierrts, handkerchiefs, purses, small leather 
goods and umbrellas. 
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Robes de tous genres, y compris lea demi-grandeurs et 
rubes pour grussesse, tabliers, robes de ménage at unifor-
mes - pour fillettes, jeunes filles at dames. Robes et 
manteaux du soir. 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Manteaux: de drap, y compris ceux qui sont qarnis de four-
rure, rnanteux d'auto, imperméahles et manteaux imitation 
fourrijre - pour fillettes, jeunes filles et dames. 
Tailleurs: prêts b porter et faits sur mesure - pour fil-
lettes, jeunes filles at dames. 

Vêtementa sport pour dames et jeunes filles 

Blouses at chemisiers, chandails, pull-overs, vestes at 
cardigans, vêtements de sport, vètements de ski, vètemerrts 
de jeu, maillots de bain et tricots, pantalons, jumpers, 
jupes et csriadiennes. 

Fourrures 

Manteaux de fourrure, veatea, parures de cou, bonnets, 
chapeaux et moufles. 

Vétements pour bébés at enfants at articles pour chanbres 
d enfants 

Vêtements pour bébés at enfanta: tous articles dhahille-
ment pour bébés et enfants jusqu'b la taille 6X, y compri 
lee accessoires pour bébés. 
Articles pour Ia bain et Is toilette des bébés 
Autres articles du rayon pour bébéa: tels que cintres. 
sanqies, psrcs, jouets, hochets, barrires extensible;. 
sieges d'auto, marchettes, etc. 
Voiturea at poussettes: y compris literie at accesaoire 
pour voitures d'enfants. 
Mobilier pour enfants: chaises, commodes, berceaux, lits, 
literie at accessoires de literie. 

Vtements pour fillettes et adolescentes 

Tous articles dhabillement pour fillettes et adolescen-
tee, y compris robes, manteaux, tailleurs, jupes, unifor-
mes cia scoute, uniforrnes d'écolière, vètements de jeu, 
eous-vêtementa, chapeaux, bonnets, bss. etc. 

Lingerie et vétements de nuit pour dames 

Y compris jupons-comhinaisons, culottes, caleçons, pel-
qrioirs, chemises de nuit, pyjanas, déshabillés, sorties de 
bairi, robes da chanbre at liseoses. 

B. Soua-vêtementa 

V ccxnpris corsets, gaines, porte-jarretelles at sautiena-
gorge. 

Chapemux 

V coinpris chapeaux, berets, garnitures cia chapeau et p08-
tiches. 

Baa pour dames at Jaunas filles 

V compris socquettes, baa d'infirmières, collants, leo-
tarde, etc. 

Cents, moufles at articles de Darure oour dames at fillet-
tee 

V compris qants, moufles, écharpes, chMes, blouses sail 
marichos, foulards, ceintures, boutonniCres, bouquets, en 
sembles de collets at poignets, collets, parures de mcii-
teaux et de robes, mouchoirs, sacs b main, petits articles 
an cuir et parapluies. 
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11partmaot - Continued 

Women's, Misses and Children's Footwear 

Include all footwear for women, misses and chil-
dren (excluding athletic footwear). 

Men's Clothing 

Including coats, suits, trousers and jackets. 

14 Men's Furnishings 

Including shirts (dress, work, sport and regular), 
sweaters, vests, smocks, windbreakers, parkas, 
overalls, work trousers, slacks, underwear, dres-
sing gowns, bath robes, pyjnas, hosiery, ties, 
collars, handkerchiefs, scarves, gloves, mitts, 
ear muffs, hats, caps, garters, suspenders, belts, 
jewellery, umbrellas and canes. 

Boys' Clothing and Furnishings 

Include commodities as in Departments 13 and 14 
sold in hoys' wear department as well as boy scout 
and school uniforms. 

Men's and Boys' Footwear 

Inclijde all footwear for men and boys (excludrrrq 
athletic footwear). 

11. luod and Kindred Products 

S lc'ludino aroceries, meats, provisions, fruits, 
jetables, candy, pastry, bakery products and 
licatessen goods. 

•'taurants, coffee mhops or lunch counters are 
ut included here but in department 38. 

18. Toiletries, Cosmetics and Drugs 

Toiletries: toilet goods and toilet preparations. 
Cosmetics: perfumes, lotions, hair goods and pre-
parations, hand and facial beautification prepara-
tions and supplies, etc. 
Patent medicines and drug preparations and 
sundries. 
Prescriptions 
Medical Supplies, including sick room equipment 
and supplies, bandages, etc. 
Health Appliances and equipment, including sup-
porters and health lamps. 
Medical. Suroical and Theraoeutic Goods 
Shavers and shaving supplies.  
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Rayon - suite 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Comprend toutes lea chaussures pour dames, jeunes filles 
et enfants (exclua lea chauasurea d'athlétisine). 

Vétements pour hommes 

V coarpris manteaux, complets, pantalons et vestes. 

Articles d'habillement pour hommes 

V compris chemises (de soirée, de trabail, sport et de 
yule), chandsils, giletm, aarraux, blousons, canadiennes, 
salopettes, pantalona de travail, sous-véterrients, robes de 
chambre, sorties de bain, pyjmnaa, chaussettes, cravstes, 
cols, mouchoirs, kharpes, gants, moufles, cache-oreillea, 
chapeaux, casquettea, jarretières, bretelles, ceintures, 
bijouterie, parapluiem et cannes. 

Vêtements et articles d'lrabillement pour garcona 

Comprend les articles mentionnés aux postes 13 et 14, en 
vente au rayon des vètomerits pour gerçons, de mérne que lea 
uniformes de scoute at d'écolier. 

Chaussures pour horrmres at garcons 

Comprend toutea chausaurea pour homaes et garcons (excius 
les chaussurem d'athlétisma). 

Produits slimentaires et connexes 

V compris articles d'épicerie, viandes, conserves, fruits, 
legumes, bonbons, ptisseries, produits de boulsngerie et. 
de charcuterie. Lea restaurants et casse-crofite ne mont 
pas  inclus ici, maia mu poate 38. 

Articles de toilette, cosmétigues et médicaments 

Articles de toilette: produits at preparations pour Is 
toi lette 
Cosmétiques: psrfums, lotions, produita pour is coiffure 
et preparations csprllairea, preparations et produita de 
beauté pour les mains et le visage. 
Médicarnents brevetés, preparations pharmaceutiques at 
articles divers. 
Ordonnances 
Fournitures médicales, y compris materiel et fourniturea 
pour chanbre de malades, pansements, etc. 
Appareils at materiel de sante, y compris supports et 
lmripes-soleil. 
Produits médicaux. chiruraicaux et théraoeutiaues 
Rasoirs et articles pour Is barhe 

Photographic Equipment and Supplies 

Movie arid still caneras and cr1era accessories; 
photo developing, printing arid enlarging equipment 
arid supplies; projection equipment and supplies; 
Flash bulbs and lamps; films, reels, albums arid 
photofiriishirig service; telescopes and binoculars, 

Piece Goods 

Yard goods of silk, woolen, cotton, rayon, velvet 
and linen; synthetics, patterns. 

S 	21. Linens and Domestics 

Linens (table and fancy), quilted pada and silence 
cloths, dresser and buffet scarfs, towels and 
towelling, sheets arid sheeting, pillowcases, mat-
tress covers, blankets including electric, com-
forters, spreads, wash cloths, travelling robes, 
etc. 

Appareils et fournitures photographiques 

Appareila photographiques at cameras, at acceasoires; 
materiel at Fourniturea pour le développement, le tirage 
et l'agrandiasenient; materiel et fourrritures pour Is pro-
jection; ampoulea et lampes éclair; pellicules, bobines, 
albums et service de déveioppenrent de films; telescopes et 
jumel ies. 

Tissus è Is pièce 

Marchandises a Is verge: aoie, lainaqe, coton, rayorrne, 
velours et toile; tissua synthétiquas; patrons. 

Literie et linge de maison 

Toiles (de table et de fantaisie), molletons sous-nappa, 
parurea de commodea et cia buffets, serviettes et Ussir-
éponge, draps et toile pour draps, taies d'oreiller, 
couvre-matelas, couverturea y compris couvertures chauf-
fantes électriques, édredons, couvre-lits, linge de loi-
lette, couvertures de voyage, etc. 
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Department - Continued 

Smallwares and Notions 

Smaliwares: include all items suchs as laces, 
trimmings, edginqs, fringes, embroidery supplies, 
ribbon, artificial flowers, art needlework and 
embroidery and knitting goods. 
Notions: include bags, dressmakers' supplies, hair 
goods, sewing supplies, garment attachements, 
closet accessories, and other related miscella-
neous commodities. 

China and Glassware 

China and Pottery Tableware: dinner sets, tex 
sets, breakfast sets; individual, odd or group 
pieces of china and pottery tableware. 
China and Pottery Artware and Ornaments: wall, 
table and mantel ornaments of china and pottery. 
Glassware: beverage sets, goblets, tunblers, 
bowls, dishes, etc.; heat-resistant qiassware. 

Floor Coverings 

Including rugs, mats, carpets, hard floor cov-
ering, doormats, runners, stair treads, stair 
nosing, carpet hindinci and rug underpadding. 

Draperies. Curtains and Furniture Coverinos 

Draperies and Curtains: including draperies and 
curtains ready-made and by the yard and acces-
sories, also includes blinds, and venetian blinds. 
Furniture Coverings: including slipcovers, uphol-
stering fabrics and supplies. 

Lamps, Pictures, Mirrors and All Other Home Fur-
nishings 

including floor, table, mantel, boudoir, 
desk, etc. 
Pictures 
Mirrors 

Furniture 

Including all living room, dining room, bedroom 
and kitchen furniture. 
Beds, mattresses, springs and convertible beds. 
Fireplace accessories. 
Summer, garden and cottage furniture. 
Office furniture. 

2A. Major Appliances 

Including refrigerators, freezers, stoves, heaters 
- fireplace heaters, electric radiators and space 
heaters - washing machines, dryers, husidifiers, 
dehumidifiers, dishwashers, vacuum cleaners, floor 
polishers, sewing machines, air conditioners, etc. 

29. Television, Radio and Music 

Including television, hi-fi and radio sets and 
equipment, record players, records, tape re-
coders, pianos, organs, musical instruments and 
supplies, sheet music, music stands and instruc-
tion hooks. 
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Rayon - suite 

Menus articles 

Menus articles: y compris tous lea articles tels que den-
telles, passementerie, galons, franges, fournitures pour 
is broderie, rubans, fleurs artificielles et articles pour 
fins travaux h laiguille, pour Is broderie et pour le 
tricot 
Mercerie: y compris sacs, articles pour is couturière, 
accessories pour lea cheveux, accessoires de couture, at-
taches pour vêtecnents, articles de placard at diverses 
aut rem marchandises connexes. 

Porcelaine et verrerie 

Services de table en porcelaine et en céramique: services 
b diner,the, déjeiner; pièces de porcelaine ou de cé-
ramique, individuelles, disparates, ou groupées. 
Objects décoratifs et bibelots en porceleine et céramique: 
ornements muraux, de table ou de cheminCe, en porcelaine 
ou en céramique. 
Verrerie: services de verres, verres è pied, verres, bols, 
recipients, etc.; verrerie culinaire b feu. 

Revêtements de plancher 

Y compris tapis, nattes, carpettes, prélaris, paillassons, 
chemins, couvre-marches et bordure de protection des mar-
ches, bordure de tapis at sous-tapis. 

Tentures, rideaux, housses 

Tentures at rideaux: y compris tentures at rideaux confec-
tionnés at 	Ia verge et accessoires, at stores vénitien. 
ou autres. is 
Housses: y compris housses, tissus at fournitures pour l 
rembourrage. 

Lampes, tableaux, siroirs et tous autres articles d'emeu-
blement. 

Lampes: torchères et lampes de table, de cheminée, de 
chevet, de pupitre, etc. 
Tableaux 
Miroirs 

Meubles 

Y compris tous les meubles pour salle de séjour, salle Ii 
manger, chmnbre It coucher et cuisine. 
Lits, matelas, sonaniers at lits transformables. 
Accessoires de cheminée. 
Meubles dété, de jardin at de chalet. 
Meubles de bureau. 

Gros appareils ménsqers 

Y compris réfrigérateurs, corigélateurs, 	cuisinières, 
chaufferettes (chauffereties de Foyer, radiateurs électri-
ques, poêles), machines b lever, sécheuses, himiidifica-
teurs, déshumidificateurs, laveuses è vaisselle, aspire-
teurs, polisseuses, machines b coudre, apporeils de cordi-
tionnement cia lair, etc. 

Télévision, radio et musigue 

V compris télAviseurs, oppareils at matérial de haute fi-
délité at de radio, phonographes, disques, megntuphoiies, 
pianos, orques, instruments cia musique at act', 
mos i gus en feti lie, ml. ri no i'l manue s d inst rrt 
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I)cpartuuent - Continued 

Housewares and Small Electrical Appliances 

Including kitchen utensils and supplies, kitchen 
gadgets, kitchen cutlery, percolators, kettles, 
cleaning supplies, mixing utensils, kitchen con-
tainers, laundry supplies, bathrotxn accessories 
and other miscellaneous housewares; electrical 
fixtures, bulbs, plugs and other electrical sup-
plies and amall appliances. 

Hardware, Paints, Wallpaper, etc. 

Including hand and power tools, attachments and 
supplies, oarden tools, power lawnmowers, garden 
tractors, snowblowers, etc., home hardware, nuts, 
bolts, washers, rivets, caulking guns, jacks, mea-
suring tapes, etc., paint, glass, wallpaper and 
supplies. 

Plumbing, Heating and Building Materials 

including plumbing and heatinq Fixtures and sup- 
plies, such as - faucets, tap adapters, bath 
plugs, seats, basins, toilets, chemical closets, 
basin and toilet accessories and supplies, hot 
water tanks, insulating jackets, kitchen sinks, 
thermostats, stovepipes and stovepipe collars, 
dampers, force cups, pumps and floor flanges. 
Puilding Materials: Roofing, siding, eavestrough- 

awnings, and all "outside" materials and 
;pIies; doors, windows, all carpentry and cabi- 

S ry; lumber, plywooda, flooring, millwork, wall 
ceiling panels and tiles, boarding, framing, 

55. Jewellery 

Clocks and watches 
Plated and Sterling Sliverware - flatware, hollow-
ware, carving sets, plates, dishes, trays, casse-
roles, candlesticks, tea sets, flower holders and 
vases, trophies. 
Costume Jewellery 
Fine Jewellerv 

Toys and Games 

Small wheel goods (tricycles, kiddie cars, wagons, 
doll carriages, pedal cars); toy furniture, gases 
and toys; dolls; minralira rrrie;trunt on sets, 
etc.; electric trains, ole. 

Sporting Goods and Lugnane 

Athletic and Sports Equipment: including sports 
goods and related sports apparel arid footwear 
(baseball, hockey, basketball, rugby, soccer, 
lacrosse, boxing, handball, golf, riding, etc.); 
skiing and skating equipment; gymnasium equipment; 
sleds and tohaqgans. 
Hunting and Fishing Equipment: guns, ammunition, 
gun attachments and supplies; fishing rods, reels, 
attachments and supplies; hunting and fishing 
apparel; traps, decoys, nets, knives, etc. 
Camping Equipment and Supplies: tents, ground 
shoots, air mattresses, sleeping bags, hsver- 

ks, camp sloves, compasses, tent trailers. 
yc l es , Accessories and Supplies 

S ns and Marine Accessories 
I wor Snow Sleds 

Iqage and Leather Goods: including trunks, suit-
isa, duffle bags, hot boxes, travelling bags, 
iefcases, etc. 

1III III IIIHI 1)1 5 llAlP)lA1) ln;l 	IM S t;RAlr; MA1A5 I MS 

Rayon - suite 

Articles de rnénoge et petits appareils électriques 

V compris ustensiles at fournitures de cuisine, disposi-
tifs de cuisine, coutellerie, percolateurs, bouilloires, 
fournitures de nettoyage, ustensiles mélanqeurs, réci-
pients, fournitures pour la lessive, accessoires de salle 
de hams et divers aitres articles de ménage; appareila 
d'éclairage, ampoules, prises de courant et autres 
fournitures électriques, petits appareils électriques. 

Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 

V compris outils h main ou It moteur, accessoirea, fourni-
tures, out us de jardinage, tondeuaes Ia moteurs, tracteurs 
de jardtn, chasse-neige, etc., articles de quincaillerie 
pour la maison, écrous et boulons, rondelles, rivets, pis-
tolets Ia calfeutrer, crics et vérins, mesurea It ruban, 
etc., peinture, vitre, papier-tenture et fournitures. 

Matériaux de plomberie, de chauffage et de construction 

V compria appareillage et fournitures de plomberie et de 
chauffaqe, tels que robinets, raccords, ohturteurs de 
baignoire, sieges, lavabos, cabinets, cabinets chimiques, 
accessoires et fournitures pour lavabos et cabinets, 
chauffe-eau, enveloppes isolantes, éviers de cuisine, 
thermostats, tuyaux de poêle et viroles-embases, soupapes 
de réglage, ventouses, pompes, brides de parquet. 
Matérieux de construction: matérsaux pour toiture, parois, 
gouttiIares, auvents et tous autres matériaux et fourni-
tures d'extérieur; portes, fer,êtres, touts menuiserie ml 
ébénisterie; boss d'oeuvre, contreplaqué, matériaux pour 
planchers, articles de menuiserie, perineaus pour murs ou 
plafonda, tuiles et carreaux, planchea, charpentes et le 
reste. 

Bijouterie 

Horloges et montres 
Argenterie (argent massif ou plague) - coutellerie, servi-
ces Ia dépecer, assiettes, plats, cabarets, cocottes, chan-
deliers, services Ia the, pots et vases Ia fleurs, trophées. 
Bijouterie en faux 
Bijouterie en fin 

Jouets et jeux 

Petits articles sur roues (tricycles, voiturea, carrossea 
de poupées, voitures Ia pédales); meubles pour enfants, 
Jeux et jouets; poupées; jeux de construction, etc.; 
trains électriques, etc. 

55. Articles de sport et valises 

quipement d'athlétisme et de sport: y compris articles, 
vétements et chaussures de sport; (base-ball, hockey, 
ballon-panier, rugby, soccer, crosse, boxe, balle mu mur, 
golf, equitation, etc.); équipement de ski et de patinage; 
équipement de qymirase; tralneaux et tobeggans. 
(quipement de pêche et de chasse: armes Ia feu, munitions, 
eccessoires et fournitures pour arises Ia feu; cannes, mou-
hnets, accessoires et fournitures pour la péche; veto-
merits pour Ia chasse et la peche; pièqe, leurrea, filets, 
couteaux, etc. 
'quipement et fourniture de camping: terites, tapis de sol, 
matelas pireumatiques, sacs de couchage, havresacs, poèles, 
compas, tentes-remorgues. 
Bicyclettes, accessoires at fournitures 
Bateaux ml accessoires 
Autos-ire sqe 
Valises et articles en cuir: y compria lea malles, vali-
ses, fourre-tout, boltes Ia chopeaux, sacs de voyage, ser-
viettes, etc. 
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Department - Conc 

Stationery, Books and Magazines 

lnclijdinq hooks, note pads, notepaper, envelopes, 
writinq supplies (pens, pencils, ink, erasers); 
calendars, greeting cards, announcement cards, 
party supplies, decorations, gift wrapping ma-
terial, artists' supplies, crayons, blackboards, 
school supplies, office equipment and supplies; 
philstelic supplies, albums, adult gases, etc. 

flasoline, Oil, Auto Accessories, Repairs and 
Supplies 

Including anti-freeze, batteries, fans, fender gu-
ards, fog lanps, Frost shields, jacks, kick pads, 
mirrors, mufflers, tires, tubes, tire repair kits 
and materials, spark plugs arid testers, radiators, 
piston rings, gasoline, oil, repairs; motorcycles, 
accessories and supplies. 

Receipts from Meals and Lunches 

Including receipts from restaurants, coffee shops, 
lunch counters and soda fountains. 

Receipts from Repairs and Services 

Including such repair and service departments as 
alterations, jewellery repair, shoe repair, fur 
repair and storage, radio repair, etc.; include 
receipts from installation and other services; 
beauty psrlour, circulating library. 

All Other Departments 

(Basement departments are not to be included here, 
but sales from these sources are to be assigned to 
the appropriate departments.) Including tobacco, 
smokers' supplies, seeds, bulhs, nursery stock, 
other garden supplies not elsewhere classified; 
optical department; hearing aids; etc. 
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Rayon - fin 

Papeterie, livres et revues 

Y compris hares, blocs-notes, papier a lettre, envelop-
pes, fournitures pour écrire (plumes, crayons, encre, 
gommes N effacer), cahendriers, caries do souhaits, faire-
part, Fournitures pour receptions, dkorations, emballaqes 
de cades&ix, materiel d'artiste, crayons dessiner, 
tableaux noirs, fournitures scolaires, materiel et fourni-
tures de bureau, articles de philatélie, albums, jeux pour 
adulies, etc. 

Essence, huile, accessoires, reparation et fournitures 
'automobiles 

I' compris antigel, accumulateurs, ventilateurs, pareboue, 
phares anti-brouillard, panneaux antiqiare, cries at 
vérins, pare-coups de portires, miroirs, silencleux, 
prreux, chambres ä air, trousses et materiel de reparation 
de pneus, bougies dallumage et vérificateurs, radiateurs, 
segments de pistons, essence, huile, reparations; motocy-
clettes, accessoirea et fournitures. 

Recettes provenant des repas et casse-crotite 

V compris les recettes provenant des restaurants, cease-
croOte, comploirs-repas et bars pour glaces et eaux 
gazeuses. 

Recettes provenant des services et des travaux de répar- a-
t ions 

V compris les rayorrs de service et de reparation tels qu 
retouche, réparat ion de bijoux, cordonnerie, réparat ion 
entreprosage des fourrures, r6paration des radios, etc.; 
compris les recettes provensnt des services d'installatrn 
et autre; salon de beauté, bibhiothque circulante. 

bus autres rayons 

(Lea rayorrs du sous-sol ne soft pas inclum ici, mais les 
ventes qui s'y rapportent doivent ètre affectêes aux 
rayons gui conviennent.) V compris tabac, articles pour 
fumeurs, semences, oiqnons N fleurs, stock de pépinières, 
autre fourniturea de jardinage non clasaées ailleurs; 
rayon doptique; appareils do correction auditive; etc. 



SELEC tED PhIL 1CM IONS 

10 	Following are publications of the Indus- 
ry Division in the Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 I)epart.rnent Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., 811. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 

63-005 Retail Trade. 8., Ru. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 ([SSN 0380-
6146). 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 

S 	0 pages. First Issue, 1972 (LSSN 
:3580-71 77). 

65-210 Retail Chain and Department stores. 
A., Ru. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 

63-213 Vending Machine Operators. A., 811. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 

63-218 Direct Selling Canada. A., Ru. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5 702). 

63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 

CHOIX DI PLIILICATIONS 

Les publications suivantes se trouvent 	la 
Section do commerce de detail, Division de i'm-
dustrie. 

Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands rnagasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 

63-004 Ventes des grands magasins par region. 
Rapport. provisoire. M., 811. 1 page. Pre-
mier numero, 1950 (ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de detail. M., 811. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-
6146). 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufa. N., 
811. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 1)705-5595). 

63-014 Stocks commecciaux. M., 811. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-1177). 

63-210 Magasins de detail 	succursales et les 
grands magasins. A., 811. Environ 100 
pages. Premier nurnéro, 1933 (ISSN 0380-
7878). 

63-213 Exploitants de distributeurs automatique'. 
A., Ri!. 45 pages. Premier numéro, 1958 
([SSN 0527-6411). 

63-218 La vente directe mu Canada. A., 811. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 ([SSN 
0590-5 702). 

63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0 380-6286). 

63-224 Recueil stat.ist.ique des etudes de inarché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numnéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 

65-538 Retail Trade Historical Statistics, 

so 	1972-1979. 0., 811. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-1 3-0)  

63-538 Commerce de detail statistiques histori-
ques, 1972-1979. H.S., 811. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-1 3-0) 



Operating Results - Retail Trade. 0., Bil. 	 Résultats d'exploitation - Commerce de dti1. 
60 pages. First Issue, 1974. 	 H.S., 811. 60 pages. Premier numérn, 1974. 

Catalogue 

63-603 Magasiris de vêtements pour hommes, 1981 

63-606 Magasir-is de vente mu detail de chaussures, 
1977 

63-607 Pharmacies mu detail, 1981 

63-608 Fleuristes détaillants, 1981 

63-609 Bijouteries mu detail, 1981 

63-610 Magasins de vente au detail de quincaille-
tie, 1980 

63-611 Magasins de vente mu detail de vêtements 
pour dames, 1980 

63-612 Hagasins de vente au detail de vêtements 
pour la farnille, 1980 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stares, 1981 

63-608 Retail Florists, 1981 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 

M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 

In addition to the selected publications 
listed above, Statist tcs Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A corn-
prehensive catalogue of all current publica-
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A 016. 

Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 

H. - Mensuel 	A. - Annuel 	811. - Bilingue 
H.S. - Hors série 

Outre les publications ériurnérées ci-dessus, 
Statisttque Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur Ia situation écono-
mique et sac iale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet. des publications courantes 
en s'adressant b Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A 0T6. 

NO 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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