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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety of
forms, In addition to publications, bath standard and
special tabulations are offered on computer print-
nuts, micrafiche and microfilm, and magnetic tapes.
Maps and other qeographic reference materials are
available for some types of data, Direct access to
aggregated information is possible through CANSIM,
Statistics Canada's machine-readable data baese and
retrieval system,

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related statis-
tics or services should be directed to:

Retail Trade Section,
Industey Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 076 (Telephone:
990-9656) ar to the Statistics Canada reference cen-
tre in:

St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888)

Hal i Fax (426-5331) Winnipeq (949-4020)
Mont réal (2R83-5725) Regina (359-5405)
Ottawa (990-8116) Edmonton {420-3027)
Taronto (973-6586) Vancouver (666-3691)

Toll-free access is provided in all pravinces and
territories, for users who reside outside the local
dialing area aof any of the regional reference centres.

Newfoundland and Labrador Zenith 0-7037
Nova Scatia, New Brunswick

and Prince Fdward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-26B-1151
Manitaba 1-800-282-B006
Saskatchewan 1(112)800-667-3524

Alberta 1-800-222-6400

British Columbia (South
and Central) 112-800-663-1551
Yukon and Northern B.C.

(area served by

Northwest Tel Inc.) Zenith D-B913

Northwest Territories
(area served by

Northwest Tel [nc.) Call collect 420-2011

How tao Order Publications

This and other Statistics Canada publications may be
purchased from local authaorized aqgents and other
community bookstores, through the local Statistics
Canada offices, or by mail order to Publication Sales
and Services, Statistics Canads, Ottawa, K1A DT6.

1(613)993-7276

Toranto
Credit card only (973-B018)

Des données sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses
OQutre les publications, des totalisations habituelles et s
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi-
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes =2
d'autres documents de référence géagraphiques sont dispanitiizs
pour certaines sortes de données. L'accés direct 3 des donnies
agrégées est passible par le truchement de CANSIM, la base de
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique
Canada.

Comment pbtenir d'autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica-
tion ou de gtatistiques et services connexes doivent 8tre
adregsées 3:

Section du commerce de détail,
Division de 1'industrie,

Statistique Canada, Ottawa, K1A 0716 (téléphone: *990-9656) ou
au centre de consultation de Statistique Canada i:

St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888)

Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020)
Mont réal (283-5725) Regina (359-5405)
Dttawa (990-8116) Edmonton (420-3027)
Toronta (973-6586) Vancouver (666-3691)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs
qui habitent 3 1'extérieur des zones de communication locale
des centres régiaonaux de consultation.
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7057
Vouvelle—(cosse, Nouveau-Brunawick

et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192

Québec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-268-1151
Manitoba 1-800-282-8006
Saskatchewan 1(112)800-667-3524
Alberta 1-800-222-6400

Colombie-Britannique (sud
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Comment commander les publicetions

On peut se procurer cette publication et les autres publica-
tions de Statistique Canada aupres des agents autorisés et des
autres librairies locales, par 1'entremise des bureaux lacaux
de Statistique Canada, nu en Anrivant 2 13 Section des ventes
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SYMBOLS

The following standard symbols are used
in Statistics Canada publications:

.. figures not available.

... fiaures not appropriate or nob applica-
ble.

- ml or zero.

-- amount too small to be expressed.
P preliminary Figures.

revised figures.

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act.

NOTE

Components may not add to totals due to
coundang.

A NOTE ON CANSIM

Some current historical statistics aon
Department Store Sales and Stocks (Matrix
No. 112}, as well as many other series, are
available to the public from Statistics
Canada's computerized data bank CANSIM
{Canadian Socio-Economic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer
printouts, or in machine readable form. for
further information contact the CANSIM
Division staff, Statistics Canada, Ottawa,
K1A 0Z8 (telephone 613-990-8200), or the
regional advisors at the Statistics Canada
of fices located across Canada.

This publication was prepared under the di-
rection of:

D. Desjardins, Director, Industry Divi-
s10N

. G. Snyder, Associate Director, Distribu-
tional Trades Sub-division, Industry
Division

. R. Rasia, Chief, Retatl Trade Section,
Industcy Division

SIGNES CONVENTIONNELS

Voici la signification des signes convention-
nels suivants utilisés dans les publications de
Statistique Canada:

.. numbres indisponibles.

... n'ayant pas lLieu de figurer.

- nfant ou zféru.

-- nombres infimes.

P nombres provisoires.
nombres rectifiés.

x confidentiel en vertu des dispositions de la
Loir sur la statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne
carrespondent pas toujours,

NOTE AU SUJET DE CANSIM

La banque de données informatisées de Statisti-
que Canada CANSIM (Systeme canadien d'information
socio-économique) fournit au public certaines sta-
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes
et stocks des grands magasins (matrice n® 112) et
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports
sous une forme lisible par une machine. Pour plus
de renseignements, s'adresser au personnel de la
Division CANSIM, Statistique Canada, Ottawa,
K1A 028 (téléphone 613-990-8200), ou aux conseil-
lers régionaux des bureaux de Statistique Canada
situés 3 travers le Canada.

Cette publication a été rédigée sous la direction
de:

. D. Desjardins, directeur, Division de 1'indus-
trie

. G. Snyder, directeur associé, Sous-division du
commerce de la distribution, Division de 1'in-
dustrie

. R. Rasia, chef, Section du commerce de détail,
Mivasian de 1'industrie
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The present universe of department store
firms was originally derived frum the 1971
Census of Merchandisina and Services. A
"List of Department Stoure Orqanizations" can
be found at the end of this publication.

For the purpuse of Lhis publication, only
the activities of actual department store
"locations" of department store organiza-
tions are considered, therehy enabling the
"locat ion" concept, which is common to both
the census and the current survey proaram
of the Industry Division, to be utilized.
(The census also measures the activities of
"establishments"; however, this concept is
not used in the monthly sucvey of department
stores.) UYnder the "location" concept,
department store data contained in this
publication exclude the activities of other
kinds of businesses which may be operated by
the reportinag department store Ffirms. For
example, non-department store locations are
classified to the kinds of business most
appropriate to their commodity structure
with the cataloaue sales activity of depart-
nent store organizations classified to the
"General Merchandise Stores" kind of busi-
ness category.

The business done by concessions located
in department store outlets is considered as
part of the overall business of the outlets
in which they are located for the purpose of
this publication. However, sales of an as-
sociated lacqe food department (or store)
are included only if Lhe department is an
integral part of the overall department
store operation and is not identified to the
public by any name which differs from that
of the department store with which it is
associated. The rationale underlying this
approach 1is as follows: for purposes of mar-
ket research or urban planning, a department
store (the larqgest type of mass merchan-
dising activity in Canada) together with its
leased departments, if any, is considered to
be a totality; that is, it competes in the
market place as one structure, rather than
as a number of smaller stores.

L'univers des Ffirmes de grands magasins uti-
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du
commerce et des services de 1971. La "Liste des
organisations de grands magasins" est donnde B la
fin de cette publication,

Aux fins de cette publicatiun, seules les ac-
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes
de grands magasins sont étudides; on peut ainsi
faire appel au concept des "points de vente", qui
est commun au recensement et au programme d'en-
qudte courant de la Division de 1'industcie. (le
recensement mesure également les activités des
"établissements"; toutefois cette unité d'ob-
servation n'est pas utilisée dans 1'enquéte men-
suelle sur les grands magasins.) En verlu de la
notion de "points de vente", les données sur les
grands magasins présentées dans cette publication
ne tiennent pas compte d'autres genres de com-
merce auxquels peuvent s'adonnec les firmes dé-
clarantes. Ainsi, les points de vente qui ne
répondent pas 3 la définition des grands magasins
sont attribués a la catégurie commecrciale qui
convient le mieux aux diverses marchandises of-
fertes; 3 titre d'exemple, les bureaux de vente
par cataloqgue des sociétés de qrands magasins
sont classés dans le genre de commerce "magasins
de marchandises diverses".

Les affaires réalisées par les concessions
établies dans les grands magasins sont, aux fins
de la présente publication, considérées comme
faisant partie des affaires globales du magasin
ol sont établies les concessions. Cependant, les
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali-
mentation associé ne seront incluses que si le
rayon ou magasin fait pactie intégrante de 1'ex-
ploitation générale du grand magasin et n'est pas
connu du public sous un nom différent de celui du
grand magasin auquel 11 est associé. Cette mé-
thode se justifie du fait que les spécialistes
des études de marché et les urbanistes conside-
rent comme un tout le grand magasin (qui consli-
tue le plus important genre de grande surface au
Canada) et les rayons de concessions; autrement
dit, le grand magasin se présente sur le marché
comme un établissement unique et non comme un
rearoupement de petits magasins.



Chart — 1 Graphique — 1
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonaily Adjusted, Canada, 1984-1986

Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1984-1986
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Chart - 2 Graphique — 2
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986

Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1984-1986
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Chart — 3
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1984-1986
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1984-1986
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Chart — 4
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1984-1986

Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1984-1986

Graphigue — 4
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Chart —5§ Graphique — 5
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1984-1986
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1984-1986
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Chart — 6 Graphique — 6
Department Store Sales, Provincial Distribution by Type of Organization

Ventes des grands magasins, distribution provinciale par genre d’organisations
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HIGHIE TGHTS
Seasonally Adjusted Sales

0 Adjusted fur seasonal fluctuations, holi-

days and the number of trading days, total
department store sales 1in January 1986,
decreased by 0.3% to $1,044.2 million
from the revised December 198% level of
$1,047.4 million. Among the 22 departments
recording higher sales, the most notable
increases were reported in china and
alassware (+12.3%), piece quods (+11.,7%)
and women's, misses' and children's foot-
wear (+10,9%). The largest decreases were
registered by millinery (-29.6%), Ffurs
(-28.4%) and hardware, paints, wallpaper,
ete. (-19.2%).

Unadjusted Sales

o Department stores 1n Canada reported un-

adjusted sales totalling $762.7 million in
January 1986, up 10.2% from the January
1985 level. Sales were hiagher in 30 of the
40} departments for which information is
compiled, with the largest increases re-
ported 1n floor coverings (+50.3%), china
snd  alassware (+38.4%) and women's and
wisses' sportswear (+24.8%). The most
notable decreases were recorded for mil-
linery (-36,4%), smallwares and notions
E—16.1%) and sporting gqoods and luggage
-8.,1%).

All provinces posted gains in January 1986
over the corresponding month 1n 1985, with
increases ranging from 12.7% in Ontario to
9.1% in Saskatchewan., Sales also rose in
all of the ten metropolitan areas sur-
veyed, with increases ranging from 13,9%
in Toronto to 4.4% in Hamilton.

Sales by major department stores 1n
January 1986 reached $488.8 million, up
7.7% from the corresponding month a year
earlier, while junior department stores
had sales of $273.9 million, up 14.9% aover
the same period last year.

In January 1986, there were 800 retail
locations operated by department store
&rganizations, one less than in December
1985 and six more than in January 1985,
Jdf this total number, 31B locations were
orerated by major department stare or-
gunizations and 482 by junior department
sture organizations.

POINTS SATLLANTS
Ventes désaisonnalisées

o Les ventes des grands magasins, corrigées en

fonction des variations saisonnieres et du nom-
bre de journées d'affaires, ont diminué de 0.3%
en janvier 1986 en regard du mors de décembre
1985 ($1,047.4 millions - chiffre révisé) pour
s'établicr 3 $1,044.2 millions. Des 22 rayons
qul ont connu des hausses des ventes, on 3
constaté les augmentations les plus marquées
dans les rayons de porcelaine et  verrerie
(+12.3%), de tissus & la piece (+11.7%) et de
chaussures pour dames, jeunes filles et enfants
(+10.9%). Par contre, les plus fortes baisses
des ventes ont éLé observées dans les rayons de
chapeaux (-29.6%), de fourrures (-28.4%) et de
quincatillerie, peinture, papler-tenture, elc.
(-19.2%).

Ventes non désaisonnalisées

o Les ventes des qrands magasins, sans ajuste-

ments saisonniers, ont totalisé $762.7 millions
en Jjanvier 1986, soit 10.2% de plus qu'en
janvier 1985, Des 40 rayons pour lesquels on
recueille des données, 30 ont 1ndiqué des haus-
ses. Les augmentations les plus fortes ont été
enregistrées dans les rayons de revétements de
plancher (+50.3%), de porcelaine et verrerie
(+38.4%) et de vétements sports pour dames et
jeunes Ffilles (+24.8%). les baisses les plus
notables ont été signalées dans les rayons de
chapeaux {-36.4%), de menus articles (-16.1%)
et d'articles de sport et valises (-8.1%).

Les ventes des grands magasins ont prougressé
dans toutes les provinces, en janvier 1986 com-
parativement au méme mois |'an dernier, les
gains s'échelonnant de 12.7% en Ontario 2 5.1%
en Saskatchewan. Lles dix régions métropali-
taines visées par l'enquite ont rapporté des
ventes accrues, les gailns s'échelonnant de
15.9% & Taronto & 4.4% & Hamiltan,

Les ventes des grands magasins traditionnels,
en janvier 1986, se sont chiffrées b $488.8
millions, soit une hausse de 7.7% par rapport
aux ventes enreqgistrées & pareille date 1'an
dernier. Les qrands magasins populaires ont,
quant & eux, indigué des ventes s'élevant %
$273.9 millions, ce qui représente un gain de
14.9% en regard du mois de janvier de 1'année
derniére.

En janvier 1986, on a dénombré un total de 800
points de vente au détail exploités par les so-
ciétés de grands magssins, sait un de mains
qu'en décembre 198% et six de plus qu'en jan-
vier 1985. De ce total, 318 ont été exploités
par les sociétés de grands magasins tradibtion-
nels et 482 par les sociétés de grands magasins
populaires.



a In January 1986, total department store

sales constituted 7.9% of all retail sales
in Canada, a slight decrease from the 8.0%
share held in January 1985.

Stocks

o The unadjusted selling value of invento-

ries held by department stores in January
1986 was $3,580.3 million, up 18.9% Ffrom
January 1985. Seasonally adjusted depart-
ment store stocks totalled $3,950.7
million, up 5.4% from the December 1985
revised value of $3,748.3 million.

Accounts Receivable

o The total value of accounts receivable of

all department store organizations in
January 1986 amounted to $2,215.7 million,
down 7.5% from the $2,396.6 million
recorded in December 1985.

o En janvier 1986, les ventes totales des grands

magasins ant représenté 7.9% de l'ensemble des
ventes au détail au Canada, un léger recul par
rapport a la part de 8.0% détenue en janvier
1985.

Stocks

o La valeur marchande, non désaisonnalisée, des

stocks détenus en janvier 1986, a haussé de
18.9% par rapport au mois corcespondant 1'année
dernitére, pour s'établic & $3,580.3 millions.
La valeur désaisonnalisée des stocks a, quant %
elle, connue une hausse de 5.4% par rapport au
mois précédent ($3,748.3 millions - chiffre
révisé) et s'est élevée 3 $3,950.7 millions.

Comptes 3 recevoir

o En janvier 1986, la valeur totale des créances

4 recouvrer par les sociétés de grands magasins
s'est chiffrée & $2,215.7 millions, soit 7.5%
de moins que la valeur enregistrée en décembre
1985 ($2,396.6 millions).
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TARLE 1. Department Store Manthly Sales, by Department | Canada, 1985 and 1986

1986 1985
Depariment
January January february March April May June
Junviec Janvier Février Mars Avril May Juin
No,
Thausands of dollars
milliers de dollars
1 Women's and miassea' dresses, housedresses, 10,015 8,R67 10,0% 15,827 18,842 25,147 19,382
aprons and unifarms
2 Women's and misses' costs and suits 14,569 13,162 12,112 21,186 17,189 10,924 1,916
3 Women's and misses' sportswear 41,374 33,141 38,002 59,553 58,259 71,734 58,577
4 Furs 5,029 5,127 3,539 1,70% 1,23 386 563
% Infants' and children's wear and nursery 21,066 18,380 18,267 23,097 24,383 23,718 22,528
equipment
6 Girls' and teenage girls® wear 9,990 B,774 9,727 18,744 17,933 18,241 15,813
7 Lingerie and women's sleepwear 12,677 11,844 12,085 15,449 16,845 20,143 16,948
& Intimate apparel 10,130 9,077 7,928 11,305 1,711 12,584 11,902
9 Millinery 992 1,560 1,069 1,179 1,457 1,348 1,149
10 Women's and girls' hosiery 8,951 a,51 7,590 10,813 11,389 1,574 9,495
11 Women's and girla' gloves, mitts and 11,069 10,182 9,180 13,746 14,434 16,863 13,197
BCCESSOries
12 wWomen's, misses' and children's foatwear 17,209 15,387 14,277 24,925 28,338 29,441 23,58
13 Men's clothing 26,717 23,420 23,040 35,906 37,181 38,63 43,578
14 Men's furnishings 30,622 | 26,318 26,319 39,157 40,122 48,048 56,654
15 Hays' clothing and furmishings 8,608 7,730 7,373 12,555 13,766 13,260 11,840
16 Men's and boys' footwear 10, 548 10,677 9,187 16,026 17, 360 18,483 18, 244
17 Food and kindred products 56,102 51,900 &1,856 56,158 63,290 64,008 55,109
18 Tailetries, cosmetics and drugs 48,014 44,181 43,798 50, 385 49,880 54,188 51,749
19 Photographic equipment and supplies 9,016 8,696 7,143 2 287 9,744 10,591 13,073
20 Piece goads 2,785 2,809 3,130 4,149 3,306 4,052 3,205
21 Llinens and domentics 32,5%0 31,393 18,082 24,667 24,800 29,360 28,945
22 Smallwares and notions 7,776 9,272 7, 386 8,651 7,700 7,483 7,084
25 China and glassware 9,976 7,208 7,887 10, 144 9,676 13,474 10,494
24 Floor coverings 13,306 8,891 9,143 1,711 12,475 13,137 12,748
25 Draperies, curtaing and furniture cov- 11,523 9,904 9,771 13,429 14,418 16,327 15,489
Brings
26 lampa, pictures, mirrors arnd all other 6,913 5,569 4,787 6,403 7,095 6,408 6,341
home furnishings
27 Furniture 50,780 42,15 32,951 45,260 48,996 49,727 58,180
28 Msjor sppliances 47,14% 39,936 32,286 41,867 42,455 45,442 45,85
29 Jelevision, radio and music 38,912 32,827 29,117 37,678 35,097 29,059 32,174
30 Housewares and small electrical appliances 28,198 25,526 26,051 26,031 28, 359 52,284 32,130
31 Hsrdware, paints, wallpaper, etc. 21,677 20,892 16,554 22,5170 34,262 47,424 40,646
32 Plumbing, heating and building materiala 7,736 6,876 5,75% 7,315 9,598 11,487 10,014
335 Jewellery 13,087 10,829 12,325 18,174 19, 441 24,284 20,432
36 Toys and qames 12,194 12,547 13,054 18,6893 20,478 18,223 19,636
3% Sporting goods and luggage 17,337 18,858 16,132 20, 308 26,935 32,932 32,851
36 Stationery, buoks and mugazines 23,743 22,137 21,397 24,734 24,507 26,250 25,5%%¢
37 Gesoline, 0il, auto sccessories, repairs 11,057 11,902 10,041 11,563 14,331 15,342 15,181
and supplies
38 Meals and lunches 18,823 19,374 17,630 21,869 20,788 21,308 20,882
39 Repsirs and services 11,757 10,898 9,123 11,565 10,986 12,149 11,85%
40 All other departments 26,757 24,801 21,916 29,183 33,858 45,181 37, 875
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 762,710 692,108 647,065 849,077 901,404 990,625 928,157




ABLEAU 1. Vented mensaclles ded gl nisgickdog, pal chyod, Gackda, 9% o0 TS
Change
1985, January
1986/1985
Rayon
July Auqust Sept ember October November December Yariatran
Janvier
Juillet Aolit Septembre Nctobre Novemb re Décembre I 1986/198%
thousands of dollars per cent
milliers de dollars ‘ pourcent age
|
|
17,248 17,824 16,777 18,250 21,852 25,551 \ +12.9 Robes, robes de ménege, tubliers et uni-
i formes pour dames et jeunes filles
7,073 16,211 21,679 27,951 33,973 22,976 \ +10.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes
filles
52,421 60,921 69,204 67,606 71,429 89,466 | +24.8 V8l ements sports pour dames et jeunes filles
1,197 2,445 3,942 5,992 9,389 10,880 -1.9 Fourcures
21,846 28,488 29,895 28,853 31,969 39,934 +14.6 Vétements pour bfbés et enfants et sriicles
J de chambres d'enfants
13,676 30,126 17,091 16,734 24,947 27,170 +15.,9 Vétements de fiilettes et d'adolescentes
18,156 16,108 16,609 18,673 29,003 49,659 +7.0 Lingerie et vatemenls de nuit pour demes
11,454 11,992 12,6%6 11,112 11,891 1%,6%7 +11.6 Sous-v8lements
1,193 1,573 2,107 2,790 3,706 4,364 -36,4 Chapesux
7,170 8,903 12,148 12,033 15,686 18,182 +4,6 Bas pour dames et fillettes
10,788 12,966 17,429 20,417 33,118 45,546 +8.7 Gants, moufles et articles de parure pour
dames et fillettes
21,099 26,123 30,827 31,19 40,738 51,977 +11,8 Chaussures pour dames, jeunes filles et
enfants
39,627 34,89 42 783 ne, +5.5 Vétements pour hommes
iy, vl Ay sy &F A0 YN +16.4 Articles d'hebillement pour hommes
10, ' M M 3 8411 i, 3% +11,4 Vétemants et articles d'hsbillement pour
garguns
14,54y 16,557 18,273 17,474 v ) %, 1N -1.2 Chaussures pour hommes et garGons
50, 102 62,110 52, 306 58,969 77,529 87,941 +8.1 Produits alimentaires et cunnexes
49,399 53,736 49,539 57,967 75,921 159,384 +8.7 Articles de toilette, cosmétiques et médi-
! caments
12,362 13,960 10,316 18,995 14,520 28,086 J +3.7 Appareils et fournitures photographiques
3,124 3,711 3,892 4,229 4,493 2,872 i -0.9 Tissus & la pidce
\
31,758 34,275 33,504 32,613 39,131 55, 221 +3.7 Literie et linge de matson
7,350 7,574 10,412 2,152 10, 354 12,752 -16.1 Menus articles
10,455 10, 324 12,470 10,619 20,486 38,831 +38.4 Porcelaine et verrerie
14,385 13,693 14,288 17,025 20,585 14,322 1 +50.3 Rev@temants de plancher
16,252 15,231 15,132 16,703 17,708 17,968 | +16.3 Tentures, rideaux st houssss
I
7,392 8,030 8,085 9,068 12,522 18,892 +26.,1 Lampes, tableaux, miroirs et sutres articles
d¢'ameublament pour la masson
54,593 45,912 58,179 57,885 54,742 49,262 +18.9 Meubles
921,948 48,418 49,799 99,077 60,095 63,094 +18,1 Gros appsreils ménagers
33,653 47,884 49,269 45,060 96,012 48,001 +18.5 1élévigeura, radios et musique
32,496 36,852 33,206 36,680 51,095 84,79% +10.9% Articles de ménege et petits appareila &lec-
triques
35,819 30,762 26,269 31,745 38,815 50,695 +3.8 Quincaillerie, peinturs, papier-tenture,
etc.
11,537 9,288 9,065 10,722 11,279 12,436 +12.% Matériel de plomberie, chsuffage el cone-
truction
18,371 19,805 22,442 20,799 36,584 78,397 +20,9 81 jouterie
20,216 21,322 19,491 50,774 63,602 92,319 -2.8 Jovets et jeax
29,996 25,082 21,371 20,852 29,216 49,620 | -8.1 Articles de sport et valises
22,763 35 BOS 33,33 23,784 44,462 72,537 +7.3 fapetarie, livres et revues
ba, 155 13,427 13,427 19,842 25,177 21,253 -7.1 tssence, huile, accessoires d'automohbile,
réparstsun et fournitures
=, 359 22,246 20,563 22,738 26,13 w2 -2.8 Repas ¢t caasse-croltes
11,181 11,30% 11,047 13,415 16,564 15,188 +7.7 Services et travaux de céparation
3,991 34,835 27,385 31,097 34,659 57,012 -0.2 Tous wsutres rayons
I, 654 979,985 964,843 1,032,253 1,3%0,177 1,835,418 +10.2 TOTAL, TOUS RAYONS
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TABLE 2, Depsrtment Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1985 and 1986

1986 1985
Department
January? January February March April May June
Janvier? Janvier Février Mars Avril Mai Juin
Na.
thousands of dollars
milliers de dollara
1 Women's snd misses’' dresses, housedresses, 18,455 16,279 35,795 17,758 17,242 19,103 16,836
sprons and uniformg
2 Women's and misses' costs and suits 18,530 [ 16,443 16,89 19,946 17,202 18,173 18,133
3 Women's and misses’ sportswear 67,364 54,938 595,909 59, 24% 58,951 63,6424 57,997
4 Furs 5, 300 3,164 5,111 2,555 4,820 2,245 3,361
5 Infants’' and children's wesr and nursecy 27,640 24,881 25,953 251999 2,552 25,081 251026
equipment \
6 Girls' and teensqe girla' wesr 19,451 | 17,218 15,735 19,400 17,879 18,534 15,676
7 lLingerie and women's sleepwear 21,025 20, 356 19,788 20,443 19,720 20,505 19,111
8 Intimate apparel 12,367 11,360 11,190 11,745 11,584 11,692 11,270
9 Millinery 1,280 } 1,974 1,917 1,949 1,978 2,004 1,936
10 Women's and girla' hosiery 11,07% 10,653 10,544 11,216 10,834 11,118 11,177
17 Women's and girls' gloves, mitts and 18,735 17,288 17,260 17,785 17,042 17,742 17,021
accessories
12 ¥Women's, misses’ and children's footwear 28,493 25,658 25,496 26,839 26,192 27,405 26,688
13 Men's clothing 42,322 38,251 39,618 40,519 40,743 42,553 42,7u2
14 Men's Furnishings 55,076 | 47,826 48,841 52,866 0,736 54,850 51,204
15 Boys' clothing and furnishings 15,040 | 14,071 13,853 16,660 13,815 14,112 13,92
16 Men's and hoys' footwear 17,380 17,615 15,993 18,771 16,538 17,043 16,890
17 Food and kindred producta 64,016 | 61,438 62,596 62,967 62,776 61,521 63,285
18 Toiletries, cosmetics and drugs 62,037 56,885 A 58,495 57,753 59,191 60,087
19 Photographic equipment and supplies 12,724 | 12,55 11,919 12,56 12,729 12,309 12,818
20 Piece goods 3,557 l 3,360 3,Nn3 3,817 3,516 5,873 3,670
21 Linens and domestics 31,147 ’ 29,407 30,819 31,873 30,750 31,003 30,175
22 Smallwares and notions 7,497 } 8,670 8,923 9,340 8,945 9,223 9,295
23 China and glassware 16,564 12,588 12,669 13,280 13,536 13,539 13,687
24 Floar coverings 16,059 10, 566 11,628 11,900 12,729 13,1%1 13,11
25 DOraperies, curtains and furniture cav- 15,966 13,993 14,220 14,409 14,007 14,637 14,582
’
erings
26 Ulamps, pictures, mirrors and all other 9,114 ‘ 7,585 7,882 8,215 8,682 7,788 8,341
home Ffurnishings
27 Furniture 53,4844 ‘ 45,164 45,04} 48,178 50,116 44,991 46,870
28 Major appliances 52,01 44,538 45,415 46,768 46,833 55,358 43,7582
29 Tlelevision, radio and music 45,100 39,940 42,429 43,009 43,394 37,925 43,366
30 Hausewares and small electrical appliances 39,384 | 36,843 35,867 56,644 34,901 34,652 35,080
il Hardware, paints, wallpaper, etc. 31,850 ! 29,058 26,480 28,516 32,688 35,677 33,102
32 Plumhing, heating and building materials 10,216 | 9,485 8, 94 9, 358 9,095 9,139 8,369
35 Jewellery 27,169 | 22,599 22,962 24,811 24,990 25,308 24,298
34 loys and games 29,341 31,623 30,273 32,068 30,796 30,124 31,909
35 Sporting gouds and luagaae 25,078 27,258 28,226 27,382 27,220 26,866 26,201
|
I
36 Stationery, books and magazines 32,635 | 31,570 31,127 32,423 31,644 31,612 31,7
37 CGssoline, a1}, sula accesaaries, repeirs 13,887 14,318 14,487 14,300 14,330 14,519 14,97
and suppllies
3 Meals and lunches 21,289 | 21,966 22,022 72,816 22,349 22,196 22,240
59 Repairs and services 12,951 12,324 11,202 11,876 11,612 12,206 12,59
40 Ajl other departments 35,858 54,587 B, 577 54,586 35,467 34,211 34, 0%
Al TOTAL ALL DEPARIMENTS 1,084, 195 958,235 1,001,292 987,688 994,457 984, 468

l 9%,034




TAHLEAN 2. Venten meosuelles des groamds mapeting, défaiammal isees, par rayon, Ca et
Change
1985 January/December
1986 /1985
Rayon
Juty August Sept ember October November December® Variation
Jjanvier/décembre
Juillet Aalt Septembre fictobre Novembre Décembre’ 1986 /1985 B
N
thousands of dollers per cent
williers de dollars paurcent age
|
18,297 17,486 17,705 18,554 19,812 18,664 -1.1 fobes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
furmes pour dames et jeunes Milles
16,572 15,698 18,252 17,208 19,517 17,051 +8.7 Mantesux el tailleurs pour dames et jeunes 2
filles
60,950 60,880 59,512 64,150 61,792 63,597 +5.9 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3
3,204 4,055 4,289 S 3,908 4,613 | -28.4 fourrures ]
25,460 25, 366 25,267 25,859 26,735 26,657 +3.7 Vétements pour bébés et enfants et articles 5
de chambras d'enfante
18,361 18,810 16,579 18,079 19,319 18,917 +2.7 Vdtements de fillettes et d'adoleacentes 3
22,152 19,918 18,924 19,544 19,986 20,799 +1.1 Lingerie et vBtements de nuit pour dames W
11,907 11,917 12,133 11,893 11,576 11,708 +5.6 Sous-vét ements 4
1,996 2,458 2,269 2,049 1,752 1,818 -29.6 Chapeaux 9
11,083 10,974 10,676 10,77 11,246 11,3717 -2.7 Bas pour dames et fillettes 10
17,176 17,287 17,510 18,614 19,90! 19,019 -1.% Gants, moufles et articles de parure pour 11
dames et fillettes
i.0%9 25,91 25,695 26,0% 29,385 25,681 +10.,9 Chaussures pour damee, jeunes Filles ot 12
enfants
#5,490 43,972 41,605 42,019 43,860 45,498 ~-2.7 VBtements pour hommes 15
35,903 54,1 $2,80% 52,486 54,028 54,008 +2.0 Articles d'habillement pour hommes 14
4,569 15,731 13,992 14,854 15,246 15,186 -1.0 Vétements et articles d'habillament pour 15
garquns
18,471 17,654 17,510 17, 302 18,267 17,704 l -1.8 Chaussures pour hummes et garguns 16
59,093 60,827 61,387 61,128 62,224 63,616 +0.6 Produits alimentaires et connexes 17
98,637 99,612 59,091 60,876 62,926 63,148 -1.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
12,615 12,959 11,819 12,270 12,068 h2fya%s +1.3 Apparecls et Fournitturea pholographiques 19
3,733 3,59% 3,582 NG 3,495 3,006 +11,7 Vissus & la pidce 20
I
30,209 32,806 31,211 32,497 $4,401 $3,955 -8.3 Litecie et linge de marson 21
8,872 8,843 8,761 8,110 4,457 8,524 | -12.0 Menus articles 22
13,000 13,225 14,158 11,95 13,800 14,746 | +12.3 Parcelsine et verrerie 25
13,463 14,090 14,002 13,997 15,860 14,842 | 48.2 Revétements de plancher 24
15,008 15,198 15,152 15,306 14,985 15,654 | +2.0 Tentures, ridesox et housses 25
B,434 8,852 8,668 8,836 8,537 8,630 +9.6 tampes, tableaux, miroirs et autres srticles 26
d’ ameublement pour la msison
45,152 47,090 51,117 52,833 51,835 51,774 +3.2 Meubles 27
45,972 847,577 48,378 49,494 52,519 56,094 -3,8 Gros apparetls ménagers 28
40, 406 51,221 43,744 42,577 42,651 44,254 5z Téléviseurs, radios et musique 29
36,005 38,63 37,578 36,9% 38,920 39,167 «0.% Articles de ménsge et petits appareils élec- 30
triquea
L
\
35,345 32,958 32,288 31,273 55,696 39,446 | -19.2 Quincarllerise, peinture, psprer-teoture, 51
etc,
9,7M 9, 349 9,85% 9,651 10, 31 10,795 | -%.0 Matériel de plomberie, chsuffage et cans- ¥4
truct ron
24,492 24,772 24,610 25,065 26,810 27,080 +0,3 Bijouterie 35
31,140 32,29 30,864 29,408 28,7%1 28,026 +4,7 Jouels et jeux 34
26,282 26,6481 27,003 27,499 27,75% 27,202 ‘ -7.8 Artictes de sporl el vaiises ¥
\
M. 6 32,471 32,304 29,527 52,175 31,720 ' +2.9 Papeterie, livres et revues 36
&, 715 15,799 16,215 16,224 18,738 15,678 ~11.4 Eassence, huiie, accessoitea d°asutomob le, 37
| réparst jon et fournmitures
i, 170 22,178 22,224 22,518 22,478 22,585 | -5.7 Repas et casse-croltes 38
a1 12,366 12,198 12,285 12,217 12,233 I 459 Services el Lravaux de répacation 39
8 369 36,764 53,805 53,750 35,245 34,397 -1.6 Tous aulres rayong 40
", 366 1,020,085 1,004,821 1,010,676 1,046,907 1,007,581 | 0.3 TOTAL, T0US RAYDNS al




TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1985 and 1986

1986 198%
Province
January January February March April May June
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin
Na.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Newfoundland 7,739 6,952 7,096 9,731 t0,888 12,108 11,545
2 Prince Edward Island 4,414 4,074 3,852 4,567 5,274 5,531 5,837
3 Nova Scotia 20,687 18,630 18,740 25,876 28,657 31,526 31,991
4 New Brunswick 14,027 13,276 12,894 18,127 19,339 21,776 20,529
5 Quebec 141,451 130,436 121,067 160, 174 175, 359 199,264 176,088
6 Ontario 280,271 248,605 230,686 304,119 329,678 358,424 344,864
7 Manitaba 37,075 34,415 33,067 46,213 48,619 51,033 47,723
8 Saskatchewan 23,265 22,137 20,906 27,964 29,300 31,499 28,559
9 Alberta 108,661 97,925 91,754 117,811 117,594 131,665 19,766
10 British Columbia 125,123 LA S Wi, Do (KRS 136, 69T L, 1A, e
11 Yukon and Northwest - - - -
Territories
12 CANADA 762,710 692,108 647,065 849,077 901,404 990,625 928,157
TABLE 4, Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986
1986 1985
Selected metropolitan
areas ;
January January February March April May June
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin
No.
thousands of dollars - milliers de dallars
1 Calgary 42,103 37,702 35,612 45,068 44,971 50,471 46,784
2 Edmonton 48,515 44,148 40,891 92,5 13B 52,316 59,076 53,206
3 Halifax-Dartmouth 11,946 11,130 10,743 14,671 15,563 17,662 17,965
4 Hamilton 20,349 19,486 16,635 21,422 24,210 26,387 24,478
5 Montréal 83,089 78,812 73,022 94,865 102,956 115,914 103,375
6 Ottawa-Hull 33,498 30,661 27,879 37,643 38,845 45,490 3950
7 Quebec City 19,863 18,428 16,465 21,969 23,695 28,547 24,945
8 Toronto 113, 364 99,553 95,090 125,686 130,664 139,376 138, 944
9 Vancouver 76,486 70,220 64,386 80, 280 80,174 87,331 84,774
10 Winnipeg 33,823 31, 341 29,981 41,482 43,706 46,154 42,857




TABLEAL 3. Tolal des ventes mensuelles des grands maqgasins, par provioce, 198% er 1986
1985 ghange
anuary
1986/1985
Province
July Auqust September October November December Variation
Janvier
Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre 1986/1985
NO
thousands of dollars - milliers de dollars
1
10,7%4 12,654 11,290 13,19 17,763 264,101 +11.3 Terre-Neuve 1
6,995 6,559 5,012 6,301 7,623 10,898 +8.3 lle-du-Prince-Fdouard 2
28,983 32,191 29,139 33,547 47,747 63,291 ‘ +11.0 Nouvelle-Fcosse 3
18,852 21,39 19,570 21,99 31,639 41,353 +59,7 Nouveau-8runswick 4
164,993 190,292 179,505 200,483 246,196 331,003 +8.4 Québec 5
322,460 557,963 350,990 387,148 532,619 713,092 +12.7 Ontario 6
49,315 50,957 50,634 50, 329 66,545 89,379 +7.7 Manitoba 7
28,281 31,460 30,531 30,529 43,466 56,369 +5.1 Saskatchewan 8
115, 381 129,117 134,799 15§55 1332 173,073 234,218 +11.0 Alberta 9
130,004 147,360 199,372 153,392 193,506 211,713 +8.2 Colombie-Britannique 10
- - - - - Yukon et les Territoires 11
du Nord-Ouest
879,65 979,945 964,843 1,032,253 1,360,177 1,835,418 +10.2 CANADA 12
TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986
1985 1 Change
| January
i 9
| 1386/% Certaines zones
July August September October November December i Variation mStizopp isiasnes
Janvier
Juillet Aolit Septembre Octobre Novembre Décembre | 1986/1985
| NO
thousands of dollars - milliers de dollars |
44,364 49,407 52,048 52,006 66,852 90, 368 +11.7 Calgary 1
51,358 58,667 60,521 60,647 77,616 104,187 f +9.9 Edmont on 2
16,045 17,632 16,888 19,767 28,243 34,926 } +7.3 Halifax-Dartmouth )
23,652 23,643 26,562 28,036 38,565 56,971 ! +4.4 Hamilton 4
93,809 112,176 108,016 119,668 147,293 199,524 \ +9.4 Mont réal 5
!
wd, UNS 42,826 42,893 45,364 62,052 80,619 +9.3 Ot tawa-Hull 6
i, 04 25,914 25,481 27,125 33,229 41,609 +7.8 Ville de Québec )
134,716 141,675 146,586 159,329 219,175 290, 645 | +13.9 Toronto 8
77,798 84,665 93,005 91,465 116,116 160,927 i +8.9 Vancouver 9
41,069 45,816 45,929 45,427 60,143 80,027 { +7.9 Winnipeg 10




TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1985 and 1986

1986 1985
Province
January January February March April May June
Janvier Janvier Février Mars Avril Ma1 Juin
o thousands of dollars - milliers de dollars
1 Newfoundland x x x X x X X
2 Prince Edward Island X X x X x x X
3 Nova Scotia 1,325 hB83 6,567 9,188 9,717 10,259 10,862
4 New Brunswick x x X X 53 X X
5 Quebec 78, 546 75,980 67,700 90,490 99,938 109,889 97,397
6 Dntario 172,555 153,708 138,416 185,694 191,431 206,083 199,764
7 Manitoba 24,928 23,448 21,585 30,515 30,889 30,978 29,066
B Saskatchewan x X x x x X x
9 Alberta 83,672 76,498 69,584 87,813 86,695 95,243 86,065
10 British Columbia 99,479 95,162 B6,133 107,111 107,696 113,074 107,943
11 Yukon and Northwest - - - - = .
Territories
12 CANADA 488,805 453,711 409,143 537,063 549,234 594,109 557,754
TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986
l
1986 1985
iiizgtEd metropolitan i A
January | January February March April May June
\ Janvier I Janvier Février Mars Avril Ma) Juin
- thousands of dollars - milliers de dollars
1 Calgary 33,796 I 30,048 27,906 34,770 34,678 37,994 34,846
2  Edmonton 38,254 ! 35,184 31, 384 40,019 39,005 43,339 38,937
3 Halifax-Dartmouth x ! x x x x x x
4 Hamilton 164,657 t 14,872 12,214 15,555 17,67 18,781 17,292
S Montréal 53,097 | 51,972 47,044 61,779 65,112 74,094 66,021
i
6 Ottawa-Hull 21,293 19,758 16,730 23,497 22,833 27,075 24,02
7 Quebec City x | x x X X x *
8 Toronto 83,207 ] 72,416 69,020 93,501 93,067 97,410 98, /&4
9 Vancouver 67,141 62,059 56,067 69,426 68,968 74,419 72,571
10 Winnipeg x x X x X X x




TALLERY 5. Vgabas mooduol!as this grands sagesivs tredicionmels, pmr praviasy, 1960 sl Y286
| Gk
| 1986/1985
July Auqust September October November December Variation Browinge
Janvier
Juritet Aalit Septembre Dctobre Novembre Décembre 1986/198% b
thousands of dollars - milliers de dollars A
i
X x X X x x | X Terre-Neuve 1
M x x x x x ; x t le-du-Prince-Edouard 2
9,723 10,414 10,693 11,856 17,170 20,974 -D.4 Nouvelle-Ecosse 3
X X X x x x x Nouveau-Brunswick 4
91,020 105,825 105,573 116,977 149,089 184,733 +3.4 Québec $
190,466 209,078 222,536 236,110 330,539 426,447 +12.5 Dntario 6
28,534 31,337 35,158 32,074 44,075 57,022 +6.3 Manitaba 71
X x x X X x X Saskat chewan 8
83,289 92,665 101,277 100,170 129,972 173,191 +9.4 Alberta 9
112, ot i T i (R Y 1ad.0i% Y 653 ‘ +4.5 Colombire-Britannique 10
- - - - - i = Yukon et les Territoires 11
| du Nord-Ouest
532,232 SH8, 786 626,857 645,607 864,651 1,125,187 ! +7.7 CANADA 12
TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986
[
| Soonee
R s Certaines zones
July August September October November December Yarlation FELESCTR saiocs
janvier
Juillet Aolit Septembre Dctobre Novembre Décembre i 1986/1985 v
thousands of dollars - milliers de dollars |
33,254 37,123 40,637 39,969 52,838 71,199 +12.5 Calgary 1
37,973 43,262 46,285 45,942 59,749 78,666 ¢ +8.7 Edmonton 2
x x x X x x | x Hatifax-Dartmouth 3
17,339 16,371 20,050 20,204 28,026 40,840 | -1.4 Hamilton 4
59,876 73,296 73,677 81,179 104,072 129,390 l +2.2 Mont réal 5
5 447 25,790 27,610 28,242 39,195 48,845 | +7.8 Ottawa-Hull 6
¥ x x X X x ! X Ville de Québec 7
B | B 101,788 110,797 116,992 162,773 209,973 +14.9 Toronto 8
5,687 72,460 81,316 78,79 100,456 138,020 L +B.2 Vancouver 9
X x X X X X I X Winnipeg 10




TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1985 and 1986

1986 198%
Province
Janudry January February March April May June
Janvier Janvier Février Mars Avril Ma1 Juin
No.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Newfoundland X * x » X X X
2 Prince Edward Island X X X X X X X
3 Nova Scotia 13,362 11,277 12,173 16,688 18,939 21,267 21,129
4 New Brunswick X X X X X X X
5 Quebec 62,905 54,456 53,367 69,684 79,421 89, 375 78,691
6 Ontario 107,716 94,898 92,269 118,425 138,246 152, 341 145, 100
7 Manitoba 12,147 10,967 11,482 15,698 17,729 20,055 18,658
8 Saskatchewan X X x X X x X
9 Alberta 24,988 21,426 22,170 29,998 30,899 36,422 33,70
10 British Columbia 25,644 20,496 20,869 27,386 29,001 34,725 33, 314
11 Yukon and Northwest - - - - - - -
Territories
12 CANADA 273,906 238,397 237,922 312,014 352,171 396,516 370,404

TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 198¢

1986 1985
Selected metropolitan
S0e8s, January January February March April May June
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin
o thousands of dollars - milliers de dollars
1 Calgary 8,307 7,655 7,707 10,298 10,293 12,477 11,938
2  Edmonton 10,261 8,965 9,507 12,714 3531 19,738 14,269
3 Halifax-Dartmouth X 53 X X X x X
4 Hamilton 5,692 4,614 4,421 5,868 6,739 7,606 7,186
5 Montréal 29,9 26,840 25,978 33,087 37,844 41,819 37,354
6 Ottawa-Hull 12,206 10,903 11,149 14,147 16,012 18,416 15,494
7 Quebec City x X X x x X i
8 Toronto 30,157 27,136 26,070 32,185 37,597 41,966 40,721
9 Vancouver 9,345 8,161 8,320 10,854 11,206 12,913 12,20¢
10 Winnipeg X x X x x x X




TABLEAE 7. Ventes mensuelles des grands magasing papulaires, par provinee, 1985 et 1984
i o
1986/198%
July Auqust September October November December Variation Srovipsh
Juillet Aolit Septembre Octobre Novembre Décembre “{332}?;85 .
thousands of dollars - milliers de dollars | N
|
X X X X % X i X Terre-Neuve 1
x x x X x x i x 11e-du-Prince-Edouvard 2
19,260 2n a2 18,446 21,691 30,977 42,317 | +18.5 Nouvelle-Fcosse 3
X X X X X X | X Nouveau-Brunswick 4
73,973 84,468 73,933 83,507 97,107 146,269 | +15.5 Québec 5
131,974 148,885 128,454 151,038 202,080 286,645 +13.5 Ontario 6
16,781 19,620 15,476 18,255 22,470 32,357 | +10.8 Manitoba 7
X X X x X X X Saskatchewan B
32,091 36,453 33,923 35,162 43,101 61,027 | +16.6 Alberta 9
|
7. 815 36,206 32,489 35,491 43,487 64,280 ) +25.1 Colombie-Britannique 10
- - - - - \ b oo Yukon et lea Territoires 11
du Nord-0Ouest
343,422 391,160 337,985 386,646 495,526 710,230 l +14.9 CANADA 12
TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986
Ti0e l e
\ e Certaines zones
July August September October November December i Variation ol s
Juillet Aolit Septembre Octobre Novembre Décembre } ‘ljgg(\;ﬁgﬁ‘) LA
thousands of dollars - milliers de dollars
11,110 12,284 11,411 12,037 14,014 19,169 +8,5 Calgary 1
13,365 15,405 14,236 14,705 17,867 25,522 +14.5 Edmonton 2
x x x x X X ; X Halifax-Dartmouth 3
6,313 7,272 6,512 7,831 10,539 16,131 w23 Hamilton 4
33,953 38,879 34,339 38,489 43,221 70,156 +11.7 Mont réal 5
14,356 17,036 15,284 17,122 22,857 31,774 +12.0 Ot tawa-Hul 1 6
x X x x X ‘ x Ville de Québec 7
5,559 39,887 35,789 42,337 96,403 80,672 ] +11.1 Toronto 8
Ty, 112 12,203 11,687 12,746 15,660 22,906 | +14.5 Vancouver 9
x x x x x X l X Winnipeg 10




IABLE 9, Number of All Department Store Locations, by Province, 198% and 1986

1986 1985
Provinee January January February March April May
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai
Bo. number - nombre
1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 7
3 Nova Scotia 34 33 33 33 34 34
4 New Brunswick 26 27 27 27 27 27
5 Quebec 163 163 163 163 163 163
6 Ontario 30% | 297 297 297 297 297
\
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38
8 Saskatchewan N 32 32 32 32 32
9 Alberta a1 a1 a1 a1 a1 a1
10 British Columbia 101 102 101 101 101 102
11 Yukon and Northwest - - - "] = -
Territories
12 CANADA BOO 794(1) 795 793 94 o5

(1) The decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business.

TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropoliten Area, 1985 and 19B6

1986 [ 1985
Selected metropolitan
areas January January February March April May
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai
= number - nombre
1 Calgary 26 26 26 26 26 26
2 Edmonton 34 33 33 3 35 33
3 Halifax-Dartmouth 1% 14 14 14 14 15
4 Hamilton 25 24 24 24 24 25
5 Montréal 75 t 76 76 76 76 76
6 Ottawa-Hull 32 I 32 32 32 32 32
7 Quebec City 22 22 22 22 22 22
8 Toronto 95 ’ 88 88 88 88 BE
9 Vancouver 42 ’ a1 41 41 41 47

10 Winnipeg 50 L 50 50 50 30 30




PABLEAID 9, Nombey de potots de vanbe e Dleosamnble s Geands mosgas b, par provings, 1989 b 1985
1985
p .
Juin July August Sept ember October November December RVAISe
Juin Juiltet Aolit Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
number - nombre
14 14 t4 14 14 14 14 Terre-Neuve 1
7 Y/ % 7 7 ) 7 T1e-du-Prince-fdouard 2
34 34 34 34 34 34 34 Nouvelle-Frogse 5
27 26 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4
163 162 163 163 163 163 163 Québec 9
297 298 30 304 304 305 305 Ontario 6
38 38 38 38 38 38 38 Manitoba 7
32 32 32 32 32 32 32 Saskat chewan [E]
81 80 a0 81 81 a1 a1 Alberta 9)
ieR HE i 1404 1 11k 1] inlombie-Britannique 10
- - - = - - fukon et les Territoires 11
du Nord-Ouest
) 192 796 800 800 801 801 CANADA 12

T1) La baisse de sept magasins a été causée par la reclassification de ces magasins B d'sutres genres de commerce.

TABLEAU 10. Nombre de points de vente de 1'ensemble des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986

1985

Certaines zones
June July August Sept ember October November December mét ropolitaines
Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre R
nunber - nombre .
26 26 26 26 26 26 26 Calgary 1
33 35 33 34 34 34 34 Edmont an 2
15 19 15 15 15 15 15 Halifax-Dartmouth 3
29 25 25 25 25 25 25 Hamilton 4
76 75 75 75 75 75 75 Montréal 9
32 32 32 32 32 52 32 Ot tawa-Hull 6
22 22 22 22 22 22 22 Ville de Québec 7
RE} 89 91 94 94 99 95 Toronto 8
a2 42 42 42 42 42 42 Yancouver 9
30 30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10




TARLE 11, Number of Major Department Store locations, by Province, 1985 and 1986

1986 1985
PSR January January February March April May

Janvier Janvier Février Mars Avril Mai
No.

number - nombre
1 Newfoundland [ 6 6 6 6 6
2 Prince Edward Island 3 3 b 3 3 3
3 Nova Scotia 7 7 7 7 7 7
4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4
5 Quebec 54 55 55 99 59 54
6 Dntario 116 109 109 109 109 109
7 Manitaoba 17 18 18 18 18 17
8 Saskatchewan 14 15 15 15 15 15
9 Alberta 45 46 a6 a6 46 45
10 British Columbia 52 60 59 59 59 ¥
11 Yukon and Northwest - - - - - B

Territories

12 CANADA 318 323 322 522 322 313

TABLE 12. Number of Major Department Store locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986
|

1986 1985
Selected metropolitan
areas January January February March April May
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai
o number - nombre
1 Calgary 14 14 14 14 14 14
2 Edmonton 19 18 18 18 18 18 ]
3 Halifax-Dartmouth 6 ! 6 3 6 [3 6
4 Hamilton 14 'l 14 14 14 14 14
5 Montréal 30 )’ 30 o 30 30 30
|
6 Dttawa-Hull i2 [ 12 12 12 12 12
7 Quebec City 8 i 8 8 8 8 B
B8 Toronto 46 ! 40 40 40 40 40
9 Vancouver 27 | 26 26 26 26 27
10 Winnipeg 13 r 13 13 13 13 13
|




TABLEAU 11 . Nombre due points de veole des grands magasios Leadilionnels, par provioce, 1985 1986
1985
June July August September October November December Riglvingg
Juin Juillet Aclt Septembre Octabre Novembre Décembre
NC
number - nombre
6 6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve il
5} 3 3 8 3 3 3 1le-du-Prince-Edouard 2
7 7 7 7 7 7 7 Nouvelle-Ecosse 8
4 4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4
54 54 54 54 54 54 54 Québec S
109 110 113 16 16 16 116 Ontario 6
17 17 17 17 17 17 17 Manitoba 7
15 15 15 1 15 15 15 Saskatchewan 8
45 44 44 45 45 45 45 Alberta 9
i 52 52 52 52 S 52 Colombie-Britannique 10
- - - - - - - Yukon et les Territoires 11
du Nord-Ouest
313 312 315 319 319 319 319 CANADA 12

TABLEAU 12, Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986

1985

Certaines zones
June July Auqust Sept ember October November December métropolitaines
Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre .
number - nombre :
1% 14 14 14 14 14 14 Calgary 1
18 18 18 19 19 19 19 Edmont on 2
[ 6 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth B
14 14 14 14 14 14 14 Hamilton 4
30 30 30 30 30 30 50 Montréatl 5
12 12 12 12 12 12 12 Ottawa-Hull [
H 8 B 8 ] 8 8 Ville de Québec 7
i) 41 43 46 46 46 46 Toronto 8
7. 27 2 27 27 27 27 Vancouver 9
13 13 1% 13 13 15 13 Winnipeq 10




1{)

TABLE 13, Number of Junior Department Store locations, by Province, 1985 and 1986

1986 1985
e January January February March Apral May
Janvier Janvier Février Mars Avril Mal
= number - nombre
|
1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4
3 Nova Scotia 27 26 26 26 27 27
4 New Brunswick 22 23 23 23 23 23
9 Quebec 109 108 108 108 108 109
6 Ontario 189 188 188 188 188 1688
7 Manitoba 21 20 20 20 20 21
8  Saskatchewan 17 17 17 17 17 17
9 Alberta 36 35 35 35 35 36
10 British Columbia 49 42 42 42 42 44
11 Yukon and Northwest - | - - . -
Territories |
12 CANADA 482 J 47 471 a7 472 482

TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986

1986 1985
Selected metropolitan
areas January January February March April May
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai
o number - nombre
1 Calgary 12 12 12 12 12 12
2  Edmonton 15 16 15 15 15 15
3 Halifax-Dartmouth 9 8 8 8 8 9
4 Hamilton 1 10 10 10 10 1
5 Montréal 45 46 46 46 46 46
6 Ottawa-Hull 20 ! 20 20 20 20 20
7 Quebec City 14 | 14 14 14 14 14
8 Toronto 49 ‘ 48 48 48 48 48
9 Vancouver 15 ' 15 15 15 15 18
10 Winnipeg 17 17 17 17 17 17




. TARLEAL 15, Hombog da pooals @8 vaobe das gemads megasing popatatogs, jme privioce, Ymb: ok T8O
i | ! (L) i

1985
June July August September Ocluber November December RN
Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
number - numbhre
8 8 8 ] 8 8 8 Terre-Neuve 1
4 4 4 4 4 4 4 lle-du-Prince-fdovard 2
27 27 27 27 27 27 27 Nouvelle-fcosse 3
23 22 22 22 22 22 22 Nouveau-Brungwick 4
109 108 109 109 109 109 109 Québec 5
1848 188 188 188 188 189 189 Ontario 6
21 21 21 21 21 21 21 Manitoba 7
17 17 17 17 17 17 17 Saskat chewan 8
36 36 36 36 36 36 36 Alberta 9
¥ 49 49 49 49 49 49 Columbie-Britannique 10

- - = - - - - Yukon et les Territoires 11
. du Nord-Ouest

A2 480 481 481 481 482 482 CANADA 12

TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1985 et 1986

1989
Certaines zones
June July August September October November December métropolitaines
Juin Juillet Aoiit Septembre Octobre Novembre Décembre g
number - nombre i
12 12 12 12 12 12 12 Calgary 1
15 15 15 15 15 15 15 Edmonton 2
9 9 9 9 9 9 9 Halifax-Dartmouth 3
11 " 11 1 11 1" 1 Hamilton 4
46 45 45 45 45 45 45 Mont réal 5
20 20 20 20 20 20 20 Ot tawa-Hull [
i 14 14 14 14 14 14 Ville de Québec 7
. A 48 48 48 48 49 49 Toronto 8
E 15 15 15 19 15 15 Vancouver 9

17 17 Lil; 17 17 17 17 Winnipeg 10
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TABLE 15, Total Department Store Cumulative Sales, by Depactment, Canada, 198% and 1986
January

TABLEAU 15, Total des ventes cumulativés des grands magasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986

Janvaer
Sales - Ventes Change
Department 1986/1985
Rayon Variation
1985 1986 1986,/1985
No.
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent age
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms -
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et
jeunes filles
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour
dames et jeunes filles
3 VWomen's and misses’ sportswear - Vatements sports pour dames et
jeunes filles
4 Furs - Fourrures
S Infants’ and children's wear and nursery equipment - Vétements pour
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants
6 Girls' and teenage girls' wear - Vdtements de fillettes et d'ado-
lescentes
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et v@tements de nuit pour
dames
8 Intimate apparel - Sous-vétements
9 Millinery - Chapeaux
10 Women's and girls' hosiery - 8as pour dames et fillettes
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, mouf izu
et articles de parure pour dames et fillettes
12 Women's, misgses' and children's footwear - Chaussures pour dame:,
Jjeunes filles et enfants
13 Men's clothing ~ Vétements pour hommes
14 Men's Furnishings - Articles d'habillement pour hommes
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille-
ment pour gargons
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques
et médicaments Cumulative figures will appear here in
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- subsequent 1ssues.
graphiques
20 Piece goods - Tissus & la pigce Les chiffres cumulatifs paraitront ici1 dans les
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison numéros ultérieurs.

22 Smallwares and notions - Menus articles

23 China and glassware - Porcelaine et verrerie

24 Floor coverings - Revétements de plancher

25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et
housses

26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes,
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison

27 Furmture - Meubles

28 Majur appliances - Gros appareils ménagers

29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique

30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et
petits appareils électrigues

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. -~ Quincaillerie, peinture,
papier-tenture, etc.

32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie,
chauffage et construction

33 Jewellery - 8ijouterie

34 Toys and games - Jouets et jeux

3% Sporting goods and luggage - Articles de aport et valises

36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revugs

37 Gasoline, oil, auto asccessories, repairs and supplies - Essunse,
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures

38 Meals and lunches - Repas et casse-croltes

39 Repairs and services - Services et travaux de réparation

40 All other departments - Tous autres rayons

41  ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986
Tanuary

TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1985 et 1986

Janvier
Sales - Ventes Change
1986/1985
Province
: Variation
1268 Vo 1986 /1985
thousands of dollars per cent
millters de dollars pourcentage

Newfoundland - Terre-Neuve

Prince Edward Island - lle-du-Prince-Edouard
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse

New 8runswick - Nouveau-Brunswick

QUEbe? Cumulative figures will appear here in

Ontario subsequent issues

Manitoba W= o

Saskatchewan Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les
Alberta

Aritish Columbia - Colombie-Britannique numéros ultérieurs.

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon
¢l les Territoires du Nord-Ouest

CANADA

TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986
January

TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines,
1985 et 1986

Janvier
Sales - Ventes Change

Selected metropolitan areas 1986/1985

Certaines zones métropolitaines Variation
19895 1986 1986/1985
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent age

Calgary

Edmont on

“allfax—ﬂartmuuth Cumulative figures will appear here in

Hamilton

A subsequent 1ssues.

Montréal

Ottawa-Hull ah; . . W ; e

Quebec Fity - Ville de Québeo Les‘thffre? pumulatlfs paraitront ici dans les
numérvs ultérieurs.

Toronto

Vancouver

Winnipeg
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[ABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986
January

TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1985 et 1986

Janvier
Sales - Ventes Change
1986 /1985
Pravince
: Variation
1985 1986 1986/1985
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcentage

Newfoundland - Terce-Neuve

Prince Edward Island - Ile-du-Prince-fdouard
Nova Scotia - Nouvelle-fcasse

New Brunswick - Nouveau-Brunswick

DUEDBF Cumulative figures will appear here in

Ontario - e N

Manitaoba subsequent 1ssues.

e e Les chiffres cumulatifs paraitcont 1o dans les
Alberta

. ) : . . numéros ultérieurs.
British Columbia - Colombie-Britannique

Yukon and Northwest Territories - Le Yuian
el les Territoires du Nord-Ouest

CANADA

TABLE 19, Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986
January

TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropoli-
taines, 1985 et 1986

Janvier
Sales - Ventes Change

Selected metropolitan areas 1986/1985

Certaines zones métropolitaines Variation
1989 i 1986,/1985
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent age

Calgary

Edmont on

Halifax-D h .

=l artmout Cumulative figures will appear here in

Hamilton b b <

Mont réal subsequent 1ssues.

Ottawa-Hull | hiff LAPTFS DAt SiEEont TET Sams  Tn

Nuebec City - Ville de Guébec -es chiffres cumulatifs pacaitcont ici dang ies
numéros ultérieurs.

Toronto

Vancouver

Winnipeg
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1985 and 1986
January

TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 198% et 1986

Janvier
Sales - Ventes Change
1986/1985
Province
. Variation
1985 1986 19861985
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent age

Newfoundland - Terre-Neuve

Prince Edward Island - 1le-du-Prince-Fdouard
Nova Scolia - Nouvelle-Fcosse

New Brunswick - Nouveau-Brunswick

Queheg Cumulative figures will appear here in

Vo e subsequent issues

Manitoba £ q S .

Saskatch

A?Ht::; . Les chiffres cumulatifs paraitront 1c1 dans les

.
. ; . . . numéros ultérieurs
British Columbia - Colombie-Britannique °

fuxon and Northwest Territories - Le Yukon
el les Territoires du Nord-Ouest

CANADA

TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986
January

TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines,
1985 et 1986

Janvier
Sales - Ventes Change

Selected metropolitan areas 1986/1985

Certaines zones métropolitaines v Variation
1984 1866 1986/1985
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent age

Calqgary

Edmonton

Halifax-Dartmouth ) . , .

Wz 1 tan Cumulative figures will appear here in

= subsequent 1ssues.

Hoot réal

dttawa-Hull

dushec City - Ville de Québec
Toronto

Vancouver

Winnipeg

Les chiffres cumulatifs paraitront i1c1 dans les
numéros ultérieurs.
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TABLE 22. Sales and Markel Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1984-1986

TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1984-1986

Department stores

Grands magasins

Period Major Junior

fotal
Période Traditionnels Populaires

Sales Distri- Sales Distri- Sales Distri-

Ventes bution Ventes but 1on Ventes bution

$'000 % $'000 % $'000 %
1984
January - Janvier 649,626 100.0 435,177 66.7 216,450 B3 3
February - Février 659,594 100.0 426,537 64,7 28581,057 3Die 3
March - Mars 806,999 100.0 529,691 65.6 277,309 4.4
April - Avril 843,022 100.0 522,096 61,9 320,926 38.1
May - Mai 930, 389 100,0 577,533 62.1 352,855 379
June - Juin 941,728 100,0 584,661 62.1 357,066 51702
July - Juillet 806,592 100,0 496,195 &Mt ? 310z 397, 38.95
August - Aoit 872,425 100.0 530,591 60.8 341,831 59.2
September - Septembre 947,365 100.0 619,430 65.4 327,935 34.4
October - Octobre 957,060 100.0 611,524 (3R] 345,536 36,9
November - Novembre 1,254,292 100.0 799,105 63.7 455,187 36.3
December - Décembre 1,715,781 100.0 1,049,201 61.2 666,580 38.8
Year - Année 11,384,871 100.0 7,179,741 63.1 4,205,129 36.9
1985:
January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 238,397 34,4
February - Février 647,065 100.0 ans, 143 63.2 2B 2922 36.8
March - Mars 849,077 100.0 557,063 68 .5 312,014 36,7
April - Avril 901,404 100.0 549,234 60.9 B2l 3.
May - Mai 990,625 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0
June - Juin 928,157 100.0 557,75 60.1 370,404 3552
July - Juillet 875,654 100.0 S, 2872 60.8 343,422 3912
Auqust - Aoit 979,945 100.0 588,786 60.1 391,160 39.9
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 337,985 35.0
October - Octobre 1,052,253 100.0 645,607 62.% 386,646 37.5
November - Novembre 1,360,177 100.0 864,651 6%i.(6 495,526 36.4
December - Décembre 1,835,418 100.0 1,125,187 61.3 710,230 38.7
Year - Année 12,056, 726 100.0 7,484,334 62.1 4,572,393 37.9
1986:
January - Janvier 762,710 100.0 488,805 64.1 273,906 399

February - Février
March - Mars

April - Avril

May - Ma)

June - Juin

July - Juitlet
August - Aol
September - Sepieabra
October - Octohce
November - Novembre
December - Décembre
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tABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected
Met ropolitan Area, 1984-1986
January

TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par
province et certaines zones métropolitaines, 1984-1986

Janvier
Distribution Change
Province and Selected Metropolitan Areas 1986 /1985
Province et certaines zones métropolitaines 1984 1985 1986 ;/gg(l;%;gz
per cent - pourcentage
Newfoundland - Terre-Neuve 4.7 4.9 4.9 -
Prince Edward Island - 1le-du-Prince-fdouard i1 ofl/ 11.6 Hie3 +2.6
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 6.4 6.2 6.2 -
Haw Brunswick - Nouveau-Brunswick 6.8 6.4 5.9 -7.8
Tuéhec 6.3 6.1 6.0 -1.6
Ontario 79 7.6 i 5 +1.3
Manitoba 169 10.1 9.6 -5.0
Saskatchewan 20 6.5 6.2 -
Alberta 11.6 10.8 10.1 -6.5
British Columbia - Colombie-Britannique 12.3 12.0 .5 -4.,2

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon

et les Territoires du Nord-Ouest 8.5 D0
CANADA 8.4 8.0 7.9 -1.3
Monlt réal 1.9 7.6 7.4 -2.6
Tozanta L1 I a. 22 Ly
Witwvien P& A 15.2 R BUIR

Vancouver 14.1 14.1 13.6 -3.5
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TABLE 24, Department Stare Monbhly Stoeks(1), by Departmenl, Canmbs, 19895 ad 1960

1986 198%
January | January fFebruary March April May June July
Department !
Janvier ‘ Janvier Février Mars Aveil Ma1 Juin Jusllet
I
No. I
thousands of dollars
milliers de doltars
I
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 51,942 | 39,185 43,993 96,955 60,797 54,107 43,977 52,035
aprons and uniforms
2 wWomen's and misses' coats and suits 71,203 ' 48,419 659,916 68, 340 61,861 53,789 45,361 71,65%
} NWomen's and misses' sportswear 217,708 ‘, 128, 354 150,980 171,399 178,900 166, 346 144,730 145,696
4 Furs 31,9% [ 23,715 19,658 14,917 27,476 28,928 30,362 34,836
5 Infants' and children's wear and nursery 85,034 71,653 67,975 77,245 89,497 84,937 80,040 93,30%
equipment
|
6 Girks® and teenage girls' wesr S0,119 37,234 91,030 99,132 54,914 98,342 47,063 64,292
7 Lingerie and women's sleepwear 53,321 44,1861 42,405 47,653 55,747 95, 175 45,396 45,570
B Intimate apparel 52,065 46,429 41,490 43,6260 45,951 44,588 44,618 82,524
9 Millinery 2,773 B9 3,418 2,548 3,521 2,950 2,606 2,267
10 Women's and girls' hosiery 42,819 | 37,889 34,836 38,986 42,035 37,480 34,668 34,578
11 Women's and girls' gloves, mitts and 65,353 } 49,934 48,511 93,600 97,748 53,111 46,410 51,969
acceasories
12 Women's, misses' and children's footwear 117,539 | 87,816 99,585 121,486 122,004 113,930 101,51 103,553
f
13 Men's clothing 141,312 124,638 196,531 171,752 194, 346 190,644 166, 346 167,514
14 Men's furnishings 169,323 143,09 145,075 166, 369 193,067 194,853 154,193 1646 , 3¢
1% Boys' clothing and fucnishings 48,787 42,748 49,631 47,836 46,461 42,819 44,144 67,08
I
16 Men’s and boys' footwear 81,976 99,521 57,489 76,236 80,077 90,324 69,558 73,535
17 Food snd kindred products 48,211 | 41,847 35,361 37,872 38,427 35,161 31,448 33,120
18 Tloiletries, cosmetics and drugs n7,205 | 255,555 208, 248 225,060 236,131 234,780 230, 330 244, 390
19 Phutographic equipment and supplies 50,218 | 55, 504 44,500 49,664 92,189 51,0% 50, 506 51,599
20 Piece gouds 13,456 17,949 16,873 21,571 18,65 20,683 20,308 12,758
21 Linens and domestics 198,059 ’ 128,300 127,893 134,314 146,716 148,82% 142,340 137,044
22 Smallwares and notions 43,249 | 38,179 35,879 57,959 44, 184 47,806 8,739 48,145
23 China and glasaware A7,640 f 68,077 74,79 66,029 85,463 84,766 76,648 77,449
24 Floor coverings 69,890 50, 742 47,73 49,746 51,134 51,347 50,529 53,258
2% Draperiea, curtaing and furniture cov- 73,694 | 70,093 60,655 69,910 68,661 68,008 65,502 70,348
erings |
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 58,910 56,372 53,190 57,261 60,25% 63,533 61,939 64,352
home Furnishinas |
27 Furniture 166,344 145,099 145,868 149,735 157,566 152, 328 151,943 156,706
28 Mejor appliances 73,897 67,296 72,678 74,982 76,661 73,39 70,552 69,632
29 lelevision, radio and music 146,689 133,537 128, 146 140,488 195,594 145,992 138,335 152,625
30 Housewares snd smell electrical appliances 177,446 164,959 1%1,991 157,505 174,480 166,909 174,3a3 166,944
|
1
31 Hardwere, paints, wellpaper, etc, 148,121 } 116,518 120,579 162,050 148,268 158, 719 175,304 161,250
32 Plumbing, heating and building materlals 30,196 28,201 21,786 31,394 24,392 25,361 28,8480 26,458
33 Jewellery 156, 301 109, 160 96,901 107,128 113,812 113,439 109,202 113,481
38 Toys and qames 113,780 112,665 109,764 121,590 141,558 153,617 158,887 183,356
55 Sporting qoods and luggaqe 13,806 | 113,507 110,606 135,988 160,378 159,668 145,230 136,961
36 Ststionery, books and msgazines 137,012 | 135,422 125,423 130,744 139,442 144,907 133,691
37 GCasoline, oil, auto sccesaories, repalrs $7,210 ‘ 53,925 50,203 53,851 54,943 $3,906 52,859
and suppties
3B Meals and ltunches 782 | 98% 939 654 646 597 423
39 Repairs and servicea 2,728 ’ 9,461 9,566 6,085 6,380 6,081 6,389
4D ALl other departments 56,84% 58,419 50,976 61,896 72,766 86,123 68,824

41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,580, 314 Is,un,w) 2,970,159 3,275,551 3,540,658  5,517,%7 3,292,088

[1) At selling value.



TAREE A YAL Mokl 1) mesoeds s mrands oo, pan cmyon, Canadio, TR ob 1984
145 Change - Variation
August September October Novembert Decemtier January/ January
December 1986/1945 a
1986/1985 ayon
’
AoOt September Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier
décembre 1986 /1985
1986/198%
i NO
thousands of doilars per cenk
wmilliers de dollars pourcent age
50,520 50,641 69,861 72,891 499, 66% -12.9% +52.6 Robes, robes de ménege, tabliers et uni- 1
formes pour dames el jeunes filles
B2,262 90,837 108,419 92,534 71,080 +0.2 +a7.1 Manteaux et tailieurs pour dsmes et jeunes 2
filles
192,682 193,876 192,415 223,979 174,206 +25.0 +69.6 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3
37,360 42,135 44,71 46,126 30,921 +2,0 +33.1 Fourrures 4
88,047 80,233 11,620 103, 348 97,832 -15.1 +18.7 Vétements pour bébés et enfants et articles 0}
de chambres d'enfants
55,065 51,63% 62,584 62,530 45,290 +15.9 +34.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes [
47,129 50,512 76,676 91,101 93,40% -0,2 +20,7 Lingerie et vétements de munt pour demes 7
45,661 40,634 52,308 54,99 50,743 +2,6 +12.1 Sous-vét ements 8
6,039 7,309 14,405 5,925 6,332 -56.2 -1 Chapeaux 9
40,429 39,576 42,069 47,889 41,255 +3.8 +13.0 Bas pour dames st fillettes 10
60,15% 68,465 99,915 104,895 70,769 -1.7 +30.9 Ganta, moufles et articles de parure pour 1"
dames ot Fillettes
i%7,102 110,052 125,503 11,217 112,413 +4,4 +33.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
104,692 188,030 228,547 224,633 181,843 -22.3 +13.4 Vétements pour hommes 13
ias,033 168,183 218,546 238,300 159,863 +%.,9 +18.3 Articles d'habillement pour hommes 14
«2,024 49,453 71,057 59,239 47,733 +2.2 +15.1 Vétements et arlicles d'habillement pour 15
garguns
79,167 79,976 96,903 90,461 74,896 +9.9 +37.7 Chaussures pour hommes et garguns 16
32,166 37,3% a6, 549 49,125 28,629 +58.4 +5.6 Pruduits alimentaires st connexea 17
242,973 230,119 353,752 389,431 270,238 +17.4 +24.1 Articles de tollette, cosmétiques et médi- 18
caments
49,928 44,255 60,69 58,728 44,368 +13.2 -9.% Appareils et fournitures photographiques 19
18,215 17,663 23,580 20,439 15,139 -11.1 ~25.0 tissus 3 la padce 20
129,658 128,387 149,255 164,987 168,851 6.4 +23.2 Literia et linge de maimon 21
49,133 40,914 49,864 56,765 53,625 -19.3 13,3 Menus articles 22
81,931 78,364 B8,028 106,895 109, 784 -20.1 +28,7 Parcelaine et verrerie 23
95,176 50,390 98,015 57,243 73,666 =91 +37.7 Revétements de plancher 24
68,186 64,527 71,948 69,7481 71,532 +3.3 +5.1 lentures, rideaux et houases 25
66,253 65,483 78,858 73,6%2 53,307 +10.5 +4.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26
d’ameublsment pour la maison
152,710 142,538 164,063 148,769 186,126 -10.6 +18,.7 Meubles 27
63,275 60,490 73,840 74,599 71,990 +2.6 +9.8 Gros appareils ménagers 28
140,840 121,105 155,876 167,960 148,223 -1.4 +9.8 Téléviseurs, radios el musique 29
166,287 162,028 188,480 222,288 150, 769 +17.7 +7.6 Acticles de ménage el petits appareils élec- 30
triquus
163,188 152,176 185,927 176,493 199,8%0 -7.5 +27.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, n
etc.
26,308 24,350 28,404 29,796 39,314 -23.2 +24.6 Matériel de plomberis, chauffage et cons- 32
truction
121,103 118,100 163,565 180,425 135,994 +15.3 +43.2 Bijouterie 33
199,802 194,485 260,061 194,733 98,978 +15.,4 +1.0 Jouels et jeux 34
138,586 127,607 167,978 153,589 129,702 -12.% +0,3 Articles de spart st valises 35
139,433 144,200 160,820 187,263 128,222 +6.9 +1.2 Papeterie, livres et revues 36
91,032 47,809 63,124 54,023 74,R83 -23.6 +6,1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37
céparation et fournitures
277 44D 268 578 a1 +129,3 -20.6 Repas et cesse-crulles 38
6,178 3,752 2,588 2,365 2,651 +2.9 -50.0 Services et travaux de répurat ion 39
67,797 64,673 77,888 71,478 45,282 +25.5 -2.7 Tous sutres rayons a0
3,481,802 3,392,756 4,788,722 4,332,805 3,536,602 1.2 +18.9 TOTAL, FOUS RAYONS 41

T} Valeur de vente.
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TABLE 25. Department Store HManthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department , Canada, 1985 and 1986

1986 {1985
Department
JanuaryP January February March Apral May June
JanvierP Janvier Février Mars Avril Mai Juin
Na.
thousands of dollars
milliers de dallars
{
|
1 Women's and misses' dresses, housedreases, 63,57 | 45,735 48,351 51,442 50,516 50,524 51,804
aprons and uniforms !
2 Women's and misses' coats and suits 89,0% | 63,109 72,588 79,0%9 84,334 88, 362 73,158
3 Women's and misses' sportewear 260,026 156,229 168,626 165,149 159,828 157,763 160,948
4 Ffurs 33,838 24,313 23,183 17,231 35193 31,147 34,084
5 Infants' and children's wear and nursery 103,720 87,294 81,222 81,633 82,541 86,898 84,837
equipment
6 Girts' and teenage qirls’ wear 68,532 52,472 52,295 95,281 $1,922 56,211 53,963
7 Uingerie and women's sleepwear 62,578 52,685 SG,921 50,257 50,983 51,767 51,747
8 Intimste apparel 48,596 4 43,418 43,487 43,864 44,208 44,729 46,973
9 Millinery 2,922 | 3,225 4,032 5,996 4,601 4,137 4,284
10 Women's and qicls' hosiery 44,841 [ 42,233 38,777 39,196 38,929 37,740 37,822
|
11 Women's and girls' gloves, mitta and 73,376 | 56,562 53,744 52,802 94,450 %6,129 57,868
accessories
12 Women's, misses' and children's footwear 136,006 104,228 108,220 110,418 106,425 107,584 108,164
13 Men's wlothing 1%
T Mot P B e [P Rley’ T, TN

|
‘ 170,022 179,364 175,343 1BH, 419 195,949 193,024
b I | ¥ O b s e

G’ luielig mem Cbanlen o L 4, B SRR 5]
1 Men's ot buys' fontwen L, AL &HHL62) 67,618 75,1849 13, 5%s 78,404 Fitiad 1
17 food and kindred products(1) 44,211 41,847 35,361 37,872 38,427 39,161 31,444
18 Toiletries, cosmetica and drugs 290, 381 ‘ 234,101 257,087 235,811 234,228 242,028 247,5%2
I
19 Photoaraphic equipment and supplies 50,99 i 96,353 50,418 52,073 49,673 50, 584 51,651
20 Piece goods 16,117 21,035 19,459 20,072 19,370 20,974 21,015
{

21 Llinens and domestics 166,865 [ 137,967 131,31 135,121 136,493 136,313 140,4%
22 Smallwsres and not 1ons 48,74 | 42,947 41,671 42,114 41,17 43,958 44,782
235 China sod glassware 100,322 | 78, 541 78,179 69,539 86,195 81,478 80,038
24 Floor coverings 69,368 | 51,721 50,635 50,067 49,859 48,962 48,578
25 Draperies, curtaina and furmiture cov- 72,413 i 69,592 65,130 65,492 65,554 66,451 67,230

ET1NQ8
26 La~ps, pictures, mirrors and all other 69,042 | 62,811 60,024 58,836 60,995 61,851 63,679

home furnishings
27 Furniture 173,881 157,052 161,100 149,263 142,738 146,663 150,418
28 Major applisnces 73,662 67,686 69,887 72,776 72,872 74,810 74,859
29 Television, radio and music 154,627 | 144,051 143,799 143,539 146, 385 144,675 139,470
30 Houaewsres snd small electrical sppliences 178,463 166,519 166,95 168,777 166,119 167,449 169,447
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 168,807 133, 304 156,677 140,635 142,669 149,175 159,007
32 Plumbing, heating snd building materials 30,570 | 25,569 264,710 30,157 23,107 26,704 31, 356
55 Jewellery 159,488 113,695 107,558 110,032 109,837 111,710 114,469
34 Toys and games 142,455 | 134,627 140,95% 144,151 142,071 172,265 183,239
'S5 Sporting guuds and luggage 140, 200 { 140, 751 136,655 141,757 158,447 139,970 142,134
36 Stationery, hooks and magazines 149,684 151,387 151,372 190,936 140,275 140,019 155,575
37 Gascline, m11, auto accessories, repairs 58, 7% 56,066 95,617 57,004 $2,579 93,157 54,737

and supplies
3B Meals and lunches(1) 782 985 539 654 646 597 sy
39 Repaira and services 2,870 5,549 5,890 6,162 6,205 6,249 PR ¥
4D ALl other departmenls 87,619 | 72,147 64,799 62,522 64,482 77,535 M,
41 107AL ALL DEPARTMENTS 5,950,72% 5, 354,2727 5,348,301(2)° 3,363,110 3,380,778 3,475,312 3,481, R

\

717 Due ta the absence of seasnnality, (he seasunally adjusted data are equal Lo Lhe unadjusted dala.

12} Seasonally adjusted date on lotal all departwents monthly stocks hsve been revised far 1983 and 1984, Revised dala can be obtained from Setusl
Irade Sectinn ur CANSIM.




FBABLEAN 29, Storks mevedeis fes gefinds magaeloe, Sedaiomunl e, pae csyon, Coniil, 1980 e 1906
Change
1985 January/December
1986 /198%
Rayon
July August September October November Decembar® Variastion
janvier/décembre
Juillet Aolit Septembre Octobre Navembre Décembre® 1986 /198% s
N
thousands of dollsrs per cent
milliers de dollars pourcent age
\
52,587 52,910 53,780 59,865 63,690 67,101 -5.3 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
farmes pour dames et jeunes filles
66,098 66,085 63,254 71,604 76,019 83,823 +6.2 Manteasux et tailleurs pour damas et jeunes 2
filles
153,604 150,561 154,419 166,927 186,824 205,737 +26.4 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3
36,341 36,541 35,861 34,815 37,463 30,001 +12.8 faurrures 4
83,217 84,597 79,789 92,836 97,526 99,81% +3.9 Vétements pour bébés et enfants et erticles 5]
de chambres d'enfants
$3,822 52,466 49,739 53,998 55,686 %8,239 7.7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6
50,621 49,506 53,387 60,641 60,212 61,604 +1.6 Lingerie et vBtemants de nuit pour demes i/
45,838 47,790 47,930 48,988 47,990 48,283 +0.6 Sous-vétements 8
3,192 6,060 6,867 11,125 3,233 4,393 2335 Chapeaux 9
37,376 38,644 39,951 39,064 41,762 42,55 +5.4 8as pour dames et fillettes [1]
59,418 63,814 68,711 76,046 713,677 75,129 -2.3 Gants, moufles et articlea de parure pour A
dames et fillettes
n7,246 107,605 111,268 115,134 110,517 122,967 +10.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
Ty, i) 178,337 179,303 185,254 184,474 191,02% +1.1 Vétements pour hommes 13
LTI S 158 800 RS, 36R 171,287 &2, 008 145 A28 ~5,8 ATt acias d'hahl bapust e FEhmed 14
47 LT . FPR VA ] LI (N S Tt emarile el selLoios O ubl g Lt pals ik
PG
TR ST Th omil @ B ks 7.5 Ny, s Sy Cramamires [oor homsss #l (argoms 13
% 2 Wgy 104 53,304 &4, 50T A ™, 5 <SR Froduit s B et B fes ol mmosesesd i) "
251,117 256,792 260,717 299,066 306,297 288,183 | +0.8 Articles de toiletle, cosmétiques et médi- 18
caments
51,051 50,661 48,357 49,980 52,022 51,2%% -0.6 Appareils et fournitures photographiques 19
18,281 17,283 18,749 19,761 18,409 18,709 | 496 Tissus  la pidce 20
138, 361 138,408 144,543 150,653 152,434 159,068 +4.9 Literie el linge de maison 21
44,211 46,554 44,483 47,681 47,973 49,695 | -2.0 Menus articles 22
78,804 80,222 82,589 84,220 93,151 95,747 +4.8 Porcelaine et verrerie 23
50,R65 53,469 $5,916 58,067 61,247 66,292 | 6.6 Revtements de plancher 24
70,221 69,000 68,512 69,323 66,048 69, 305 [ +4.5 fentures, rideaux el housses 25
'
64,143 63,865 65,594 65,630 63,968 61,940 ‘ +5.0 tampes, tubleaux, miroirs et autrtes articles 26
d'ameyblement pour la marsan
154,555 162,252 154,05 154,812 156,687 162,767 | +6.8 Meubles 27
73,160 70,844 69,879 71,074 67,402 67,210 1 49.6 Gros appareils ménagers 28
138,443 142,261 134,827 140,894 143,486 148,109 +4.4 Téléviseurs, radios et musique 29
166,042 166,240 168,602 179,883 187,666 17Q,0%5 +4.9 Arlicles de ména e et petits appareils élec- 30
Lriques
156,333 157,855 163,393 175,152 172,428 164,475 +2.6 Quincaillerie, peinture, pspier-tenture, 3
etc,
27,930 27,538 26,05 27,5% 28,046 29,881 * +2.4 Matércel de plomberie, chauffage et cone- 32
truction
115,568 122,425 127,046 139,971 141,988 145,151 H +9.9 Bijoulerie 33
193,575 190,910 165,0%9 168,316 148, 350 147,933 | -3.7 Jauets et jeux 34
140,845 148,945 136,063 138,554 137,695 141,363 -0.8 Articles de sport et valises 35
1
|
131,677 136,286 142,017 143,805 149,947 147,738 +1.3 Papeterie, livrea et revues 36
52,769 52,472 51,711 56.534 54,338 61,33 | -4.3 Essence, huile, accesanirea d'aulomubile, 57
réparation et fournitures
9h9 277 440 268 378 say +129.3 Repas et cagse-crofites(t) 38
&, 04 9,90% 3,752 2,588 2,47 2,894 -0.8 Services et travaux de réparation 39
a1 2 71,232 67,4841 61,548 57,099 94,909 +23.% Tous sutres rayons 40
|
LN, Z18 3,479,467 3,478,881 5,675,298 3,718,351 5,748,335 +5.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41

|
{iT MiTsqu'1] y a absence de saisonnalité, les donndes désaisonnalisées sont par canséquent égales sux données nun désaisannal 1sbes,
(2) Les dunnées désaisannalisées sur les stacks mensuels pour le total, tous rayons ant été révisées pour 1983 et 1984, iles données révisées peuvant
8tre obtenues suprds de la Section du commerce de détail au de CANSIM,



1ABLE 26, Department Store Monthly Stock-sales Ratios. by Ocpartment, Uanada, 1985 and 1986

1986 1985
Depattmen: January January February March April May June
i
Janvier l Janvaer Février Mary Avril May Jurn
No.
1 Women's and misses® dreases, housedresses, 5.19 h,42 4,38 3,60 3.23 A1 2.27
aprons and uniforms
2 Women‘s and misses' coats and sutls 4.89 i 3.68 5.4 3523 3,60 4.92 5.48
f
3 Women's and misses' sportawesr 5.26 J 3.87 a7 3,09 3,07 2.3 2.47
4  Furs 6.27 4.6} 5.9% B.75 22.23 74,94 98595
S Infants' and children's wear and nursery 4,04 3.50 W2 3.3 3.68 $.58 g
equipment
6  Garls' and teenage girls' wear 5.02 4,24 5.29 3.15 3.06 3.20 3.a1
7  Lingerie and women's sleepwest 4.21 3.7% 3.51 3.08 3.47 2.64 2.68
B Intimate apparel 5.14 ' .12 5.23 3.86 3,92 5.5 3.75
9 Millinery 2.7 2.00 3.20 2.16 2.42 %22 2,27
10 Women's and girls® hosiery 4.78 | 4.43 4,59 3.6 3.69 3.24 3.65
11 Women's and qirls' gloves, mitts and 5.90 4.90 5.28 3.90 4,00 3.15 3.52
accessories
12 Women's, migses' and children's faotwear 6.82 ‘ 5. M 6.98 4,87 4,31 3.87 4,30
13 Ments clathing 5.32 4.78
Lk YTy e ! 3 i,
R derE amboivd med ©oorr o oo [2 L & .50
16  Men's and boys' foctwear 7.77 ¢
17 Ffood and kindred praducts 0.79
18 layletries, casmetics and drugs 6.61
19 Photographic equipment and supplies 9.97 l 6,38 6,23 5,38 5,36 4,82 3.86
20 Prece gouds 4,83 6.39 5.39 5.2 5.65 5.13 6.3
21 Linena and domeatacs 4.86 | 4,09 7.07 5.45 5.92 5.07 4.92
22 Smsllwares and notions 5.%6 i 4.12 4,86 4,34 5.74 6.39 6.88
23 China and qlassware B.79 9.64 9.47 6,91 8.83 6.29 7.30
24 Floor coverings 9,25 ‘ 5.73 5.22 4,25 4.10 3.9 3.9
2% Draperies, curtains and furniture cov- 6.40 7.08 6.21 4.91 4.76 4,17 4.2%
erings |
26  Lamps, picturss, mirrars and all other B.52 ( 10.12 1.1 B.9a 8.49 2:91 9.77
home furnishings
27  furniture 3.28 5.40 Q.43 i.n 322 3.06 3.03
28 Major appliances 113577 1.69 2825 1.79 1.81 1.62 1.54
29 Television, radic and music T 4,07 4,40 3.13 4.38 5.02 4.30
30 Housewasres and smal) electrical sppliancss 6.29 | 6.46 5.83 6.0% 6.16 5.17 9.43
3 Hardware, psints, wallipaper, etc. 6.83 5.58 7.28 6,31 3.33 3.3% 4.5
32 Plumbing, heating and building materials 3.90 ‘ 3.52 5.78 4,29 2.5 2.2t 2.88
33 Jewellery 11.94 | 10.08 7.86 5.89 5.85 4.67 5.34
34 Taya and games 2.33 8.98 B.41 6.44 6.91 8.43 8.09
3%  Sporting goods and lugqage 6.9 " 6.02 6.86 6.60 6.04 4.85 4.42
36  Stationery, books and magazines L RLY 6.12 5.86 5.29 5.7 5.92
37 Gesaline, oil, auto accessories, repairs Uy 4.93 5.00 4.66 3.81 3.51
and supplies
38  Meals and lunches 0.04 0.0% 0.03 0.03 0.03 0.03 [ - .
39  Repairs and services 0.2} 0.50 0.61 0.53 0.58 0.50 [T 1
40  All other departments 2.30 2.3 ) 2.12 2l 191 i
a1 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.59 4.20 4.47 3ol 3.85% 3.45 3.44




TABLLAL Y0, Epamia aimos ol Sloakte gt o Oul ereobs g b, SRS TEy . CRumds, P o MR
TYRS
July August September October Novenber Ducember Rayan
Jurllet Aolit Septsmbre Octobre Novembre Décembre
NO
3.02 2.8% 3.02 3.83 3,53 2.3 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
farmes pour dames et jeunes filles
10,13 5.07 4.19 3.88 2.72 5.09 Manteaux et teilleurs paur dames et jeunes 2
filles
2.78 2.51 2.22 2.85 3. 14 1.95 Yétements sparts pour dames et jeunes filles 3
29.10 15.28 10.69 7.46 4,91 2.84 Fourrures 4
4,27 5.09 3.10 5.87 5,23 2,45 Yétements pour bébés et enfants et articles %
de chambres d'enfants
4.70 1.83 3.02 3.7 2.9 1559 Yétements de filletles et d'adolescentes 6
72655) 2.93 3.04 4.1 3.14 1.08 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7
3. 3.8t 3.20 &, 1 &4.63 3.24 Sous-vétements 8
1.90 3.84 5.47 216 1.60 1.45 Chapeaux 9
4,88 4.% 3.26 3.950 3.50 2.27 Bas pour dames et Fillettes 10
4.82 4.64 3.93 4.89 3.23 1.5% Gents, mouflea et articles de parure pour 1
dames et Fillettes
4,91 4.10 3.97 4,02 RN, 5.52 Chsussures pour dames, jeunes Filles et 12
enfants
5.65 5.60 4,39 5.24 3.33 2,12 Vétements poutr hommes 13
3.48 3.62 3,93 4.60 2.98 1.21 Articles d'habillement pour hommes 14
5.72 1.69 3.88 4,97 1.0a 174 Vétements et articles d'habillement pour 15
gargons
A4 4.% 4,38 5.% 3953 274, Chaussures pour hommes et gorguna 16
5.66 0.%2 o.n 0.79 0.63 0.33 Produits alimentaires et connexea 17
4.95% 4.52 4.65 6.10 5,13 1.94 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
4.17 3.9%8 4.29 5,52 4,04 1.58 Apparetls et fournitures photogrephiques 19
5.68 49N 4.54 5.53 4,55 Se2el lissus h la pidce 20
4,32 3.8 3.83 4,58 4.21 3.17 Literie et linge de maison 21
5,55 6.49 3.9 9,45 4.52 4,21 Menus arbicles 22
7.41 7.94 6,28 8.29 S22 2. 85 Porcelaine et verrerie 23
3.0 4,03 3,53 3.41 2.78 5.14 Revdtements de plancher 24
4,33 4.48 a4.26 4.31 3.94 5.9 Tentures, rideaux et housses 25
8.71 8.2% B.10 8.70 5.88 2.82 Lampes, tsbleaux, miroirs et auttes articles 26
d’ameublemenl pour la maison
2,87 3. 35 2,84 2,83 .1 3.78 Meubles 27
.3 1.5 1.20 1.54 1.24 1.14 Gros appsreils ménagers 28
3.94 2.9 2,46 3.46 3.00 1.68 1éléviseurs, radios et musique 29
5.14 4.% 4.88 5.14 4,35 1.78 Articles de ménage et petits appareils élec- 30
trigues
4.50 5.30 5.79 5.86 4,5% 3.15 Qutncaillerie, peinture, papier-tenture, 31
ete.
vins) 2,83 2.69 2.65 2,64 3.16 Matériel de plomberie, chauffage et cone- 32
truction
6.18 6.1 5.26 7.86 4.93 1.73 Bijnuterie 33
9.07 9.3 9.98 8.45 3.06 1.0 Jouets et jeux 34
4,57 Sie9'% 5.97 8.06 9.26 2.61 Articles de spart et velises 35
5,25 3.89 4,33 6.76 a2 1.77 Papeterie, livres at revues 36
1,49 3.80 3.5 3.18 2o 3.52 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37
réparation et fournitures
.03 0.01 D.02 0.0 0.01 o.m Repas et casae-crolites 38
.59 0.55 0.34 0.19 0.14 0.17 Services st traveux de réparstion 19
1,69 1.95 2.3 2,50 2.06 0.79 Tous eutres rayons 40
5.73 3.42 3.40 4.03 3,14 1.90 TOTAL, TOUS RAYONS (3]




JABLE 27, Department Slore Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986

1986 1985
LEpEcient January January February March April May June
Janvier Janvier Février Mars Avrai Mai Juin
No.
1 Women's and misses' dresaes, housedresses, D.18 a.2t 0.24 0.» a.32 0.44 0.39
aprons and uniforms
2 Women's and misses’ coats and suits D.20 0.27 0.1 0.32 0.26 0.19 6.16
3 Women's and misses' sportswear D.21 u,25 a,27 0.3 0,33 0.42 a.38
4 Furs 0.16 0.21 0.16 D.10 0.06 0.01 0.02
5 Infants' and children's wear snd nursery 0.23 0.2 Q.26 0.32 0.29 0.27 0.27
6 Girls' and teenage girls' wear n.21 0.24 0,22 0.34 0.3 0.32 0.26
7 Llingerie and women's sleepwear 0.24 a.27 0.28 0.34 0.5 0.37 0.34
8 Intimate apparel 0.20 0.20 0.18 0.27 0.26 0.28 0.27
9 Millinery 0.22 0.37 0.33 0.40 0.48 0.4) D.41
10 Women's and qirls' hosiery 0.2t 0.23 0.21 0.29 D.28 0.29 0.26
11 Women's and airls' qloves, mitts and 0.16 0.19 0.19 0.27 0,26 0.5 0.27
acCessories
12 Women's, misses' snd children's footwear 0.15 n.1? 0.1% 0.23 0.25 0.2% 0.22
13 Men’s clothing 0.1% n.1& 0.6 .20 n.24
k4 ‘s fFrom @, 47 ] L R . 1S 4.3
i SR F AT S TR T ) Y LT i L
i WL e &y M L)
M ool wnod w LTl L | 1.’
18 Tosletries, cox ! 0,19 [T 0,23
19 Phatographic equipment and supplies 0,19 | D.18 0,14 0.20 0.19 0.21 0.26
20 Piece goods 6.19 ‘ 0.13 .18 0.22 0.16 0.20 0.16
\
21 Linens and domestics 0.20 ‘ 0.23 0.14 0,19 0.18 0.20 0.20
22 Smallwares and notions 0.1 | 0.22 0.20 0.24 0.19 0.6 0.15
2} (China and qlassware 0.10 | 0.0% 0.1 0.1a 0.13 0.16 0.13
24 Tloor coverings a.19 0,17 0,19 0,24 D.2s 0.26 0.25
2% Draperies, curtains and furmiture cov- G.16 D14 0.1% 0.21 0.2) 0.24 D.23
erinas
26 lamps, pictures, mirrors and all other n.12 a.10 0.09 0.12 0.12 g0.10 0.10
home furnishings
27 Furmilure 0.29 0.26 0,23 0.5 .32 0.32 0.33
Z8 Major appliances 0.65 f 0.% 0.46 0.57 0.% 0.61 0.64
29 lelevisian, radio and music 0.26 | 0.23 0.22 0.28 0.24 0.19 D.23
30 Housewares and smsll electrical appliances a.17 | 0,16 0. 16 0.17 g.17 D.19 0.19
|
|
31 Hardware, paiats, wallpaper, etc. 0.14 1 B.17 0,14 G.17 0.24 0.5 0.24
32 Plumhino, heating and building materials 0.22 1 Q.24 Qa,2% 0.28 D.34 Q.46 D.37
33 Jewellery 0.0% [ .10 a,12 0.18 a.18 0.21 a.18
34 fpys and games 0.1 | .12 0.12 a,16 D.1s g.12 D.13
35 Sporting qoods and luanage D14 0.1a a.14 055 ]72 0.18 0,21 0.22
|
|
36 Stationecy, hooks and magazines 0.18 L7 0.16 0.19 0.18 .18 [+
37 fGaesoline, #11, aulo sccessuries, repairs 0.17 1 0.20 a.19 0.22 0.26 0.28 U |
and supplies
38 Mesls and luiches 35,92 } 53,66 23,12 36,66 51.98 34,28 4i) . ¥4
39 Repairs snd services 4.36 18,97 1.6% 1.99 1.76 1.9% 1 s
40 Al) other departments 0.48 .43 0.40 a.s2 n.50 n.57 0 A%

41 IDTAL ALt DEPARTMENTS a.21 0.23 0,22 0.27 0.26 D.28 0.27




Famm TP A maus el Wealuteml e e o Sme g otheel, wEE owy o, Teekel., 0% o

1989
July August Sept ember October November December Reyon
Juillet Aot Septembre Octubre Novembre Décembre
NO
0.3 0.35 0.33 0,5 g.31 0.39 Robes, robes de ménaqe, tabliera et uni- 1
= formes pour dames et jeunes filles
0.12 0.21 0.2% 0.28 0.3 0.28 Manteaux el tailleurs pour dsmes et jeunes z
filles
0.36 D.41 0,45 0.3 0.3 0.45 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3
0.04 0.07 0.10 0,14 .21 0.28 Foorrures 4
0.2 0.3 0.3 0.50 0.30 0,40 Vétements pour bébés et enfants et srticlss 5
de chambres d'enfenta
0.2% 0,50 0.32 0.29 D.40 0.%1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6
0.40 a.3% 0,34 0.29 0.35 D,&9 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7
0.26 0.27 0.29 0.24 0.22 a.30 Sous-vétements 8
0,49 0.38 0,32 D.26 0,36 0.7 Chapeaux 9
0.1 0.24 0.3 0.29 0.30 0,41 Bas pour dumes et filleties 10
0,22 0.23 0.27 0,24 0.52 0.51 Gants, moufles et srtictes de parure pour n
dames et fillettes
0.21 0.2% 0,28 0.26 0.34 0.29 Chauyusuree pour dames, jeunes filles et 12
enfants
o.18 n.2z n. 21 1,0 0.42 Vit sments pour hommes 13
. 2 (8 [T i, i L iFtimies d'habillement pour hommes |13
[ 1] 0,18 0.% 0. 0. ¥ilemits et articlss d'habillement pour 15
@arons
a.7 .22 G .20 n e u, k2 Uhassureg pour hommes et gargons 16
1.50 1.90 1,50 1.4 1.62 2.26 Produits alimentalces et cunnexes 17
LIt ] 0.22 n.21 0.20 0.20 0.42 Articles de toiletts, cosmétigues el médi- 18
caments
0.24 0.28 0.22 0.2 0.24 0.% Appareils et fournitures photographiques 19
0,16 0.2t 0.22 0.2% 0.2t 0,16 Tissus b la pibce 20
0.23 Q.26 0.26 0.23 0.2% 0. 52 {iterie et linge de maison 2t
0.1% 0.16 0.23 0.20 0.24 0.25 Menus articles 22
0.16 D.13 0.16 0.13 n.21 0.3 Porcelaine el verrerie 23
0.28 0.2% 0.27 0. 5% 0.36 0.22 RevBtements de plancher 24
0,28 D0.22 0,23 0.20 0.2% 0.2% lentures, rideaux et housses 25
0.12 0.12 0,12 0.13 0.16 0,30 Lampes, tableaux, micoirs et autres arcticles 26
d" gneublement pour la msison
0.3 0.30 0.34 0.38 0.35 0.29 Meubles 27
0.76 0.7} 0.80 0.82 0.81 0,86 Grus appareils ménagers 28
0.25% 0.35% 0.38 0.33 0.3 D.% Tétéviseurs, radios et musique 29
0.19 0,22 0.20 0.21 0.25 .45 Articlea de ménage et petits eppareils élec- 30
trigues
0.21 0.1% 0,17 0,19 o.21 0.30 Quincaillerie, peinture, paspiler-teature, 5
etc,
D42 0.3% 0,36 D.41 D0.39 0.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truct ron
a.16 0.17 0.19 0.15 0.21 0.50 Biiouterie 53
0.12 0.1 0. 10 0.4 D.28 0.63 Jouets et jeux 54
0.21 0.18 0.6 0.14 0.18 0.35 Articles de spurt et velises 55
[.16 0.2% 0.24 0.16 0.26 0.46 Papeterie, livres et revueg 36
oz 0.27 0.27 0.3 D.43 0.33 tsgence, huile, acvessoires d'automobile, 57
réparatian et Faurnmitures
a6 52.%9 $7.36 64,28 81,46 92,66 Repas el casse-crultes 38
7 1.78 2.22 §.23 6.69 6.06 Services et trsvaux de répacation 59
. .ss 0.%6 D.4! D.44 .46 0.98 tous asutres rayons 40
i, 26 0.29 D.28 0.27 n, 32 0.47 TOTAL, T0US RAYONS a1
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TABLE 28, Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1984-1986

TABLEAU 28. Comptes & recevoir(1), non désaisonnalisés, des grands magasins A la fin du mois, Canada, 1984-1986

Change from Change
previous 1986/198%
month

Mo 1984 1985 1986

Mois Variation Variation

o par rapport 1986 /1985
au mois
précédent

thousands of dollars g per cent
milliers de dollars pourcentage

January - Janvier 1,808,015 1,989,953 2,215,690 -7.5 +11.3

February - Février 1,714,843 1,898,511

March - Mars 1,695,173 1,884,093

April - Avril 1,709,386 1,897,041

May - Mai 1,708,247 1,897,723

June - Juin 1,719,376 1,887,639

July - Juillet 1,695,008 1,874,327

August - Aodt 1,689,630 1,688,254

September - Septembre 1,746,901 1,992,986

October - Octobre 1,799,732 2,010,107

November - Novembre 1,892,038 2,138,267

December - Décembre 2,152,727 2,396,596

T7) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively

with them.
1) Les comptes A recevolr des grands magasins et les créances actives des socidtéds d'acceptation de pedls qui travarllend
axelugivenent avec crs waie k.

TABLE 29, Department Stores® Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986

TABLEAU 29. Comptes 3 recevoir(1), désaisonnalisés, des grands magasins 3 la fin du mois, Canada, 1984-1986

Change from Change
previous 1986/1985
month

Hiaid 1984 1985 1986
Variation Variation

M par rapport 1986/1985
au mois
précédent

millions of dollars per cent
millions de dollars pourcentage

January - Janvier 1,716.0 1,888.0 2,096.0P == +11.0

February - Février 1,658.0 1,902.0

March - Mars 1,721.0 1,911.0

April - Avril 1,733.0 1,921.0

May - Mai 1,761.0 1,932.0

June - Juin 1,766.0 1,941.0

July - Juillet 1,779.0 1,969.0

August - Aolit 1,789.0 1,999.0

September - Septembre 1,801.0 2,006 .1

fctober - Octobre 1,825.0 2,040 i

November - Novembre 1,848.0 2,081.0

December - Décembre 1,900.0 2,097 .04

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively
with them,

(1) Les cumptes b recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent
exclusivement avec ces magasins.




. TABLE 300, Department Store Monthly Smles, Curreot and Consbant Dollar Cobimabes, 1984-1584

TABLEAU 30. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants,

1984-1986
Price Curcent Year/year Constant 1971 Year/year
1ndex dollars per cent dollars per cent
Period unad justed change unad just ed change
Période Indice Dollars Variation en Dollars Variation en
e s des courants pourcent age constants 1971 pourcent age
pPrix non-désaison- pour Ll'année non-désaison- pour |'année
nalisés nalisés
$'000 % $'000 %
1984:
January - Janvier 214.3 649,626 +4,5 303,139 +0.5
February - Février 218,7 659,594 +9.2 301,598 +6.59
March - Mars 2% 806,999 +2.5 371,718 --
April - Avril 220.4 843,022 +8.7 382,496 +6.3
May - Maa 222.0 930, 389 +10.5 419,094 +7.4
June - Juin 220.1 941,728 +2.3 427,864 -0.1
July - Juillet 218.4 806,592 -0.9 369,319 -3.4
Auqust - Aot 2489 872,423 +2.5 398, 549 +0.1
Seplember - Septembre 215.2 947,365 +2.7 440,225 +0.8
{Ictober - Octobre 220.0 957,060 +3.8 435,027 +1.1
. hovember - Novembre 220.5 1,254,292 +10.1 568,840 +7.4
December - Décembre 218.0 1,715,800 -0.9 787,064 -2.9
Year - Année 218.7 11,384,890 +4.2 5,204,933 +1.6
1985:
January - Janvier 219.9 692,108 +6 5 314,738 +3.8
February - Février 220.5 647,065 -1.9 293,454 -2.7
March - Mars 222.6 849,077 +5.2 381,436 +2.6
April - Avril 224.6 901, 404 +6.9 401,337 +4.9
May - Mai 227.7 990,625 +6.5 435,057 +3.8
June - Juin 225.8 928,157 -1.4 411,053 -3.9
July - Juillet 224.1 875,654 +8.6 390,743 +5.8
Auqust - Aolt 22212 979,945 +12.3 441,019 +10.7
September - Septembre 224.3 964,843 +1.8 435,989 -1.0
October - Octobre 224,0 1,052,253 +7.9 460,827 +5.9
November - Novembre 225.4 1,360,177 +8.4 603,450 +6.1
December - Décembre 223.5 1,835,418 +7.0 821,216 +4.3
Year - Année 223.7 12,056,726 +5.9 5,390, 319 +3.6
1986
January - Janvier 222.3 762,710 +10.2 343,099 +9.0

February - Février
March - Mars
April - Avril
May - Mai
June - Juin
July - Juallet
Aunust - AoOt

. September - Septembre
llctober - Octobre
November - Novembre
December - Décembre
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TABLE 31. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1985 and 1986

°

Sales - Combined seasonal and trading day factors

Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres
et des jours commerciaux

Department
MCD in January December® JanuaryP February(1)
1985 1986
MDC en janvier Décembre® JanvierP Février(1)
1985 1986
No.
1 Women's and misses' dresses, housedresses, S 136.90 54,27 63.74
aprons and uniforms
2  Women's and misses' coats and suits 8 134.75 78.62 72.40
3  Women's and misses' sportswear 4 140.68 61.42 68,08
4 furs 12 235.84 152,20 99.86
5 Infants' and children's wear and nursery 5 149.81 76.21 71.08
equipment
6 Girls' and teenage girls' wear 5 143.62 51.41 60.06
7  Llingerie and women's sleepwear 4 238.75 60.29 61.26
8 Intimate apparel 4 133,73 B81.91 70.99
9  Millinery 9 239.98 77.52 54.84
10  Women's and girls' hosiery 4 159,81 80.83 71.97
1 Women's and girla' gloves, mitts and 4 239.47 59.08 53.16
accessories
12 Women's, misses' and children's footwear 6 124.52 60,40 56,17
13 Men's clothing 4 197.92 58.40 57.47
14 Men's furnishings ) 244.99 95.60 53.84
15 Boys' clothing and furnishings 6 176.71 57.23 54.15
16 Men's and boys' footwear 6 151.50 60.69 5.0
17 Food and kindred products 4 138.24 87.64 99.38
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 220.73 77.40 75.41
19 Photographic equipment and supplies 4 223.74 70.88 59.68
20 Piece goods 6 95.54 82.97 83.72
21 Linens and domestics 3 156.74 104,50 58.32
22 Smallwares and notions 4 149.61 103.72 81.85
23 China and glassware 5 263,33 60.23 62.00
24  Floor coverings 5 96.50 82.86 77.01
25 Draperies, curtains and furniture cov- 4 114,78 72,17 69,13
erings
26  Lamps, pictures, mirrors and all other 4 218.91 75.85 60,35
home furnishings
27 Furniture 5 95.15 95,02 73.38
28 Major appliances 5 116.64 90,61 71.36
29 Television, radio and music 9 198.85 86.28 68.18
30 Housewares and small electrical appliances 3 216.50 71.67 73.39
N Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 128.52 68.04 62.30
32 Plumbing, heating and building materials 5 115.65 13 M2 66.08
33 Jewellery B 289.50 48,17 5.7 7
34 Toys and games 5 329.41 41.56 44,00
35  Sporting goods and luggage 3 182.41 69.13 57.18
36 Stationery, books and magazines 4 228,68 72.75 68,44
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 135.56 79.62 69,47
and supplies
38 Meals and lunches 3 147.50 88.42 79.%
39  Repairs and services 6 124.16 90.62 80. %7
40  All other departments 5 165.74 73.12 69.in
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 175.24 73.04 66.49

(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment” section in
the Appendix 1V,

(2) Seasonal factors projected for the next month. For more details, see the “seasonal adjustment” section in the Appendix
Iv.
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Stocks - Seasonal factors

Stocks - Coefficients de corrections des varialions saisonnieéres
Rayon
MCD in January December’ JanuaryP February(2)
1985 19686
MDC en janvier Décembre’ JanvierP Février(2)
1985 1986
NO
3 BB.92 81.7M 90. 58 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
4 B4, 8D 79.9% 93.34 Manteaux et tatlleurs pour dames et jeunes 2
filles
3 B4.67 B3.73 93.97 Vétements sports pour dames Bt jeunes filles b
) 103.07 93.25 B1.54 Fuurtures 4
4 98.01 81.98 85.02 Vétements pour bébés et enfants et articles ]
de chambres d'enfants
4 74,26 73.13 90.72 VBtements de fillettes et d'adolescentes 6
4 86.69 B85.21 B4, 32 Lingerie et vBtements de nutt pour dames 7
3 105,09 107.14 96,27 Sous-vBtements 8
S 144,15 94,90 86.64 Chapeaux 9
3 96,89 95.49 92.69 Bas pour dames et fillettes 10
3 94,20 89.07 90.58 Gants, moufles et articles de parure pour A
dames et fillettles
] 91.42 86,27 94,00 Chaussures pour dames, jeunes filles et 2
enfants
L] 95,19 73.15 87,23 Vétements pour hommes 13
3 A4.36 B5.47 B7.66 Articles d'habillement pour hommes 14
i 86.01 90.90 98.44 Vétements et articles d'habillement pour 15
gargons
4 89.49 68,61 B85.22 Chaussures pour hommes et gargons 16
Produits alimentaires et connexes 17
4 93,77 109.24 89.84 Articles de toilette, cosmétiques et médi- i8
caments
4 86. 56 98.5% 89,55 Appareils et fournitures photographiques 19
4 102.89 83.49 85,12 Tissus b la pikce 20
3 106.15 94.72 98.1% Literie et linge de maison 21
4 107.N 88.60 86.68 Menus articles 22
B 114,62 87.36 95.94 Porcelaine et verrerie 23
3 11.12 100.75 95.82 RevBtements de plancher 24
3 102.92 101.77 93.71 Tentures, rideaux et housses 25
4 86.06 90.57 89.32 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26
d'ameublement pour la maison
3 114,35 95.67 9z.71 Meubles 27
4 107,11 100. 32 104. 65 Gros appareils ménagers 28
3 100.08 94,87 90.69 1éléviseurs, radios et musique 29
3 B8, 66 99.43 92.3 Articles de ménage et petits appareils élec- 30
triques
3 97.19 B7.75 BB, 16 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, &4
etc.
S 131.57 98.78 88.48 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truct ton
3 93,42 98.00 90.91 Bijouterie 33
4 66,64 79.87 79.32 Jouets et jeux 34
4 91.75 81.17 B1.92 Articles de sport et valises 55
3 86,79 91.53 85.66 Papeterie, livres et revues 36
5 122.03 97.40 92.26 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37
réparation et fournitures
00 Bop ‘e B Repas et casse-crofites 38
4 91.62 95.04 93,93 Services et travaux de réparation 39
5 82.47 B4.07 78, 32 Tous autres rayons 40
Cos 1P ces 508 10TAL, TOUS RAYONS 41

(1) Prévision des coefficients cumbinés de corrections des variations salsonnieres et des jours commerciaux, Pour plus de
détails, consulter la section "désaisonnalisation™ de l'appendice IV.

(2) Prévision des coefficients de corrections des variations saisonnitres. Pour plus de détails, consulter ls section
"désaisonnalisation” de 1'sppendice IV.
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Appendix 1

DEF INITIONS

Retail Location

A retail location, as defined by Statis-
tics Canada, is a business location (usually
a store) in which the principal activity is
the sale of merchandise and related services
to the general public for household or per-
sonal consumption.

Department Store

A retail location is defined as a depart-
ment store outlet if it possesses the fol-
lowing characteristics and sells the Follow-
ing general lines of merchandise:

Family clothing and apparel. This commodity
qroup is composed of some or all of the
following lines: women's and misses'
dresses, housedresses, aprons and uniforms;
women's and misses' coats and suits; women's
and misses' sportswear; furs: infants' and
children's wear; aqirls' and teenage wear;
lingerie and women's sleepwear; intimate ap-
parel; millinery; women's and girls' ho-
siery; women's and oirls' aloves, mitts and
accessories; women's, misses' and children's
footwear; men's clothing; men's furnishings;
boys’' clothing and furnishings; men's and
boys' footwear. Note: The outlet must sell
at least six of the commodity lines listed
above, with at least one of the commodities
being men's and boys' clothing or Ffurnish-
ings. At least 20% of the outlet's total
sales must he derived from the family cloth-
ing and apparel aroup.

Furniture, appliance and home furnishings.
This commodity group is composed of some or
all of the following lines: linens and
domestics; china and glassware; home
furnishings; furniture, wooden and uphol-
stered aoods for living room, dining room
and bedroom; major appliances; television,
radio and music; hardware and housewares.
Note: The outlet must sell at least four of
the commodity lines listed above, with at
least one of the commodities being furniture
{wooden and upholstered qoods for dining
room and/or living room and/or bedroom). At
least 10% of the outlet's total sales must
he derived from the furniture, appliance and
home furnishinas qroup.

Appendice |

DEFINITIONS

Point de vente au détail

Suivant la définition de Statistique Canada,
un point de vente au détail est un local d'affai-
res (habituellement un magasin) dont 1'activité
principale est la vente de marchandises et des
services connexes au grand public pour la consom-
mat ion ménagere ou personnelle.

Grand magasin

Un point de vente au détail est un grand maga-
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes
et vend les catégories de marchandises suivantes:

Vétements pour la famille. Ce qroupe comprend les
articles suivants: robes pour dames et jeunes
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes;
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil-
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil-
les: Ffourrures; vétements de bhébés et d'enfants:
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge-
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte-
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes;
aants, moufles et articles de parure pour dames
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil-
les et enfants; vétements pour hommes; articles
d'habillement pour hommes; vétements et articles
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom-
mes et qarcons. Neta: lLe magasin doit tenir au
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont
au moins une doit étre les vétements ou articles
d'habillement pour hommes et gargons. Au moins
20% des ventes globales du magasin doivent se
faire dans 1le groupe de vétements pour la
famille.

Meubles, appareils et articles d'ameublement
ménager. Ce qroupe comprend les articles sui-
vants: literie et linge de maison; porcelaine et
verrerie; articles d’ameublement ménager; meu-
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé-
jour, salle a manger ou chambre a coucher; qros
appareils, téléviseurs, radios et musique; quin-
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées
ci-dessus, dont au moins une doit étre des meu-
bles (de bois ou rembourrés pour salle & manger
et (ou) salle de séjour et (ou) chambre & cou-
cher). Au moins 10% des ventes globales du ma-
gasin doivent provenir du gqroupe des meubles,
appareils et articles d'ameublement ménager.



All other (miscellaneous). This category
includes all commodities sold by the outlet
but not shown above, such as: toiletries,
cosmetics and drugs; photographic equipment
and supplies; piece goods; notions and
smallwares; jewellery; sporting goods and
luggage; stationery, books and magazines;
and food. Note: The outlet must sell at
least three different commodity lines with
not one of these lines representing more
than 50% of the tetal store sales. At least
10% of the outlet's total sales must be
derived from the all other or miscellaneous
groups.

Total Net Sales and Receipts

Total net sales and receipts are defined
as the total sales of new and used merchan-
dise and receipts from repairs, equipment
rental, restaurant and other services, less
returns, adjustments and discounts. Trade-in
allowances are not deducted. Commissions
earned from the sales of goods owned by
others and proprietors' withdrawals of goods
(at retail) for personal use are included,
Non-trading revenues, bad debts recovered
and direct sales taxes are excluded.

Stocks

Stocks are defined as the selling value
of inventory on hand at the end of the month
or as at the end of the fiscal period fal-
ling nearest the end of the calendar month,

Accounts Receivable

Accounts receivable are defined as cus-
tomers® accounts and notes receivable as at
the end of the month, as well as all new
credit granted during the month, less pay-

ments received. Accounts discounted with
banks, paper sold to sales finance compa-
nies, or amounts owing on account of

credit-card plans, are excluded. Accounts
receivable used as security for bank loans
are not considered as discounted if still
payable and are therefore included.

Junior Department Store

Junior Department Stores are defined as
retailing entities which sell the same wide
range of goods (see department store defini-
tion) that are sold in the more traditional
(major) department stores and are popularly
described as discount operations.
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Tous autres articles (divers). Cette catégorie
comprend toutes les marchandises que tient le
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus,
telles que: articles de toilette, cosmétiques et
médicaments; appareils et fournitures photogra-
phiques; tissus 38 la piéce; mercerie et menus ar-
ticles; bijouterie; articles de sport et valises;
papeterie, livres et revues; et aliments,
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit
représenter plus de 50% des ventes glabales du
magasin. Au moins 10% des ventes globales du
magasin doivent provenir des groupes tous autres
articles ou divers.

Ventes et recettes nettes totales

Les ventes et recettes nettes totales sont
définies comme le total des ventes de marchan-
dises neuves et usagées et des recettes provenant
de réparations, de location de matériel, de la
vente de repas et d'autres services, moins les
rendus, les rajustements et les remises. La va-
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis-
sions sur la vente de marchandises appartenant 3
autrui et la valeur (au détail) des marchandises
prélevées par le propriétaire pour son usage per-
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita-
Lion, les recouvrements de mauvaises crgances a2t

los Laced de vanba dlrécked sont axnlus.

Stocks

Les stocks englobent la valeur marchande des
stocks détenus 3 la fin du mois ou de la période
financiere la plus rapprochée.

Comptes & recevoir

Par comptes a recevoir on entend les comptes
et billets & recevoir des clients 3 la fin du
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti
au cours du mois, moins les paiements regus. Les
comptes escomptés 3 la banque, les titres vendus
3 des sociétés de financement des ventes et les
montants dus en vertu d'un régime de cartes de
crédit ne sont pas comptés. Les comptes 3 rece-
voir servant 3 garantir un emprunt bancaire ne
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils
sont encore payables; ils sont donc inclus.

Grand magasin populaire

Les grands magasins populaires sont définis
comme étant des points de vente au détail qui
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la
définition d'un grand magasin) que les grants
magasins traditionnels et qui sont généralemunt
considérés comme des magasins 3 prix réduits.




Appendix T

ME THODOLOGY

The monthly sales values, published at
the Canada, pravincial and metropolitan area
levels, are based on the universe of depart-
ment store organizations. A 100% response
rate is aimed for each month with the publi-
cation usually delayed if large department
store organizations have not responded in
time. The monthly sales figures are esti-
mated when necessary, due only to late res-
ponse, by applyina an imputation method
which is unique to each organization.

The monthly sales values by department,
puhlished at the Canada level, are based
only on the organizations which provide the
required breakdown of sales. The percentage
distributions of sales by department, calcu-
lated from the reportina oraoanizations, are
applied to the monthly Canada sales total in
order to provide an estimate of sales by
sagartment at the Canada level.

The monthly stock values by department,
suhlished at the Canada level, are based
only on the organizations which provide the
reauired breakdowns of sales and stocks. A
stock-to-sales ratio for each department,
calculated from the reporting organizations,
is applied to the corresponding department's
monthly sales estimate in order to provide
an estimate of stocks by department at the
Canada level.

The manthly accounts receivable values,
published at the Canada level, are based on
a panel of department store orqanizations
which are known to have accounts receiv-
able. Data for late respondents are esti-
mated by applying the monthly percentage
change in accounts receivable, calculated
from the reporting organizations, to the
previous month's data of each organization
that was late in reporting.

Appendice 11

ME THODOLOGIE

Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour
le Canada, les provinces et les régions métropo-
litaines, est établi en fonction de 1'univers des
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu-
blication est habituellement retardée si une
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse
tardive, il est possible de calculer un chiffre
estimatif des ventes mensuelles grace i une
méthode d'imputation qui est unique & chaque
firme.

Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes qui présentent la ventilation requise des
ventes. La répartition en pourcentage des ventes
par rayon obtenues aupreés des firmes déclarantes
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota-
les pour le pays afin d'établir une estimation
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada.

Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes qui présentent la ventilation requise des
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap-
port des ventes aux stacks (calculé A partir des
déclarations des firmes) est appliqué 2 1'estima-
tion des ventes mensuelles afin de produire une
estimation des stocks pour le Canada.

Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pour
l'ensemble du pays provient des sociétés de
agrands magasins qui ont de tels comptes, Les don-
nées relatives aux enquétés retardataires sont
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia-
tion en pourcentage des comptes & recevoir des
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur
les chiffres du mois précédent de la firme retar-
dataire.






Appendix T

DATA RELIABILITY

Non-sampling Errors

The monthly Department Store Sales and
Stocks Survey is a complete enumeration of
all department store locations as reported
by the organizations listed at the end of
this publication. The survey can be con-
sidered as a complete census of the popula-
tion wunder consideration and therefore not
suhject to sampling errors; however, even
under a census situation, with a complete
enumeration each month of all known depart-
ment store locations, errors in published
data can occur. These errors, called non-
sampling errors, are present whether a sam-
ple or a complete census of the population
is taken and can be attributed to one or
more of the following sources:

Coverage error. This error can result from
incomplete listing and inadequate coveraage
of the population of interest.

Nata response error. This error may be due
to questionnaire desian and the characteris-
tics of the aquestion, inahility or unwill-
ingness of the resgpondent to provide correct
information, misinterpretation of the ques-
tions because of definitional difficulties
and different tendencies of different inter-
viewers in explaining questions or inter-
preting responses under different modes of
communication.

Non-response error. Some respondents may
refuse to answer questions, some are unable
to respond, while others may be too late in
responding. Data for the non-responding
units can be imputed using the data from
respondina units or some earlier data on the
non-responding units if availahle. The ex-
tent of error due to imputation is usually
unknown and is very much dependent on any
characteristic differences between the re-
spondent group and the non-respondent qroup
in the survey., This error generally in-
creases with increases in the non-response
rate and attempts are therefore made to ob-
tain as high a response rate as possihle.

Processing error. These are the errors that
may occur at various stages of processing
such as coding, data entry, verification,
editinag, weiaghting, tabulation, etc.
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FIABILITE DES DONNEES

Erreurs non liées a 1'échantillonnage

I.'enquéte mensuelle sur les ventes et les
stocks des qrands magasins porte sur tous les
points de vente des sociétés de grands magasins
énumérées 3 la fin de cette publication. Ftant
donné qu'elle peut é&tre considérée comme un
recensement exhaustif de la population observée,
elle ne risque pas de comporter des erreurs
d'échantillonnage. Par contre, méme les données
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale-
ment & chaque mois l'ensemble des points de vente
connus des qrands magasins peuvent étre entachées
d'erreurs, Celles-ci, dites non lides & 1'échan-
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense-
ments que dans les enguétes par échantillonnage.
Elles sont dues A un oo plusieurs facteurs parmi
les suivants:

Le champ couvert par l'enquiéte. L'erreur résulte
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf-
fisante de la population visée.

La réponse. Ici, l'erreur peut 8tre attribuable 3
la conception du questionnaire et aux caracté-
ristiques de la question, & 1'incapacité ou au
refus de l'enquété de fournir des renseignements
exacts, & 1'interprétation fautive des questions
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux
variations, d'un interviewer 3 1'autre dans le
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit
d'expliquer des questions et d'interpréter des
réponses.

La non-réponse. Certains enquétés refusent de
répondre, tandis que d'autres en sont incapables
et encore répondent trop tard. Les donnédes rela-
tives aux non-répondants peuvent étre imputées 2
partir des chiffres fournis par les répondants ou
4 l'aide des statistiques antérieures sur les
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne
connait généralement pas 1'importance de |'erreur
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les
caractéristiques qui distinguent les répondants
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend
habituellement de 1'ampleur 3 mesure qu'augmente
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le
meilleur taux de réponse possible.

Le traitement. L'erreur peut se produire lors des
diverses étapes du traitement, telles que le co-
dage, l'entrée, la vérification, la pondération
et la totalisation.



Hoa-sawnl 1ng greors grg diffloull bo ees
Sure., More umportant, non-sampling errors
require control so that their presence does
not impair the wuse and interpretation of
final results. With regard to the estimates
of this publication all attempts have been
made to minimize the non-sampling errors:
department store locations have been defined
in a most precise manner; the quest ionnaires
used in the survey have been carefully de-
signed to minimize different interpreta-
tions; detailed acceptance testing has been
carried out for the different stages of
editing and processing; and every possible

effort has been made to reduce the non-
response rate as well as the response
burden.

Non-sampling Error Measures

One source of non-sampling ecror is the
non-response error. Jlext Table [ assists
users in evaluating this error. Two response
measures are derived, namely, the response
rate, which is a measure of the proportion
of those units which have responded in time
for inclusion in this publication and the
response fraction, which is a measure of the
data response rate, and is the proportion of
the published data which is based upon
actual reported data.

The units used in the Department Store
Sales and Stocks Survey for derivation of
the response rate is based on (1) the survey
unit - the 10 provinces, the two territories
and the four metropolitan areas in which a
department store organization operates de-
partment store locations and (2) the organi-
zational wunit - the department store firm
(company) themselves. For example, a depart-
ment store firm reporting for 20 stores in
Ontario would be considered as one survey
unit and one organizational unit while a
firm reporting for five stores in Vancouver,
10 in British Columhia (excluding Vancouver)
and two in Yukon would be considered as
three survey units but only one organiza-
tional unit.

The data variables under consideration
for derivation of the response fraction are
sales, stocks and accounts receivable.

Text Table I gives the reliability of the
survey data with respect to the non-response
error. The response rate is given as the
percentage of survey units and the corres-
ponding organizational wunits which have
responded in time for inclusion in this
publication. The response fraction is given
as the percentage of the published data
which is based upon actual reported data
submitted by department stores. For example,

&
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Blops, d10Clelis doe wesgrer l8s srrmera fon
Liées a L'échantillonnage. En outre, 11 faot les
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 3 1'uti-
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi-
nitifs. € ce qui concerne les estimations du
présent hulletin, tout a été mis en oveuvre afin
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les
points de vente des yrands magasins ont été défi-
nis avec beaucoup de précision; les questiomai-
res ont été congus avec soin afin de réduire au
minimum le nombre d'interprétations éventuelles;
les diverses étapes de vérification et de traite-
ment ont fait l'objet de contrbles d'acceptation
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de
réponse saient faibles.

-

Estimation des erreurs non lides a 1'échantillon-
nage

Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon-
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré-
ponse qui aideront 1'utilisateur & évaluer ce
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la
proportion des unités qui ont répondu assez Lot
pour étre incluses dans la présente publicat 1o,
La fraction de réponse, par contre, est le tuux
de réponse des données, c'est-a-dire la propnr-
tion des chiffres publiés qui est fondée sur das
renseignements réellement déclarés.

Les unités utilisées pour calculer le taux de
réponse de 1'enquéte sur les ventes et les stocks
des grands magasins est fondée sur (1) les unités
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter-
ritoires et les quatre régions métropolitaines ou
les sociétés de grands magasins exploitent des
points de vente et (2) les uwnités organisation-
nelles - les sociétés des grands magasins elles-
mémes. Par exemple, une société de grands maga-
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins
en Ontario est considérée comme une unité d'en-
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une
firme dont la déclaration porte sur cing magasins
a Vancouver, 10 en Colombie-Britamnique (sauf
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni-
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa-
tionnelle.

Les variables dont il faut tenir compte pour
calculer la fraction de réponse sont les ventes,
les stocks et les comptes 3 recevoir.

Le tableau explicatif I donne la fiabilité des
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues 3 la
non-réponse. Le taux de réponse représente le
pourcentage des unités d'enquéte et des unités

organisationnelles correspondantes qui ot
répondu assez tdt pour étre incluses dans ie
présent bhulletin. Par contre, la fraction da

réponse constitue le pourcentage des donndes
publiées qui sont fondées sur des renseignements
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