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SYI'FOLS 

The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applica-
b le. 

- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act. 

NOTE 

Conponents may not add to totals due to 
rounding. 

SIGNES CONVENT IONNEL S 

Voici is signification des signes convention-
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou zero. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Lol sur la statistique relatives au secret. 

NOTA 

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujuiirs. 
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A NOTE ON CANSIM 
	

NOTE AU SUJET Dl CANSIM 
	

I 
Some current historical statistics on 

Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canad&s computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Econornic information Manage-. 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 615-990-8200), or the 
regional advisors at the Stat:stics Canada 
offices located across Canada. 

La banque de donn€ 
que Canada CANSIM (Système LaiiidIer1 d infurmit Of) 

socio-êconomique) fournit au public certaines sta-
tistiques actuelles et historiques SUF les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice no 112) et 
sur de nombreuses autres series, par le bisis dun 
terminal, d'imprimês d'ordinateur ou de supports 
SOUS une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de Ia 
Division CANSIM, St.atistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-990-8200), ou aux conseil-
lers régionaux des bureaux de Statistique Canada 
situês a travers le Canada. 

This publication was prepared under the di-
rect ton of: 

• D. Lsjardins, Director, Industry Divi-
sion 

• C. Snyder, Associate Director, Distribu-
tional Trades Sub-division, Industry 
Division 

R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 
lridust r 	\ iSLfl  

Cette publication a été rédigée sous Ia direction 
de: 

D. Desjardins, directeur, Division de l'indus-
trie 

C. Snyder, directeur associé, Sous-division du 
commerce de la distribution, Division de i'm-
dustrie 

R. Rasia, chef, Section du commerce de detail, 
Di IS I OH (tH 1 • cic1iit ii P 
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N1P1111IrI InN 

The monthly Department. Store Sales and 
Stocks Survey is a complete entsneration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 

The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 

For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store orqaniza-
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting, the department store 

finition are classified to the kinds of 
mess most- appropriate to their commodity 

ructure; for example, the catalogue sales 
ivity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 

ices" kind of business category. 

The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or st.ore) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality: that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a niinber of 
smaller stores. 

This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the most two recent months for the cur-
remit year, and those for the corresponding 

riths for the previous year on the sales 
istocks, by department. Year-to-date 5 	i qures are also presented for the sales. 

L emiquêt e mensue 1 Ic sur 1 en 	emit en et 	I en 
stocks des grands moqasins porte stir tous len 
points de vente des sociétés de grands maqasins 
tel que rapporté par les orqanisations des grands 
magas ins. 

L'univers des firmes de grands maqasins uti-
lisé aujourd'hui est foridé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 

Aux fins de cette puhlicat ion, seules les ac-
tivités des "locaux d'affaires" rels des firmes 
de grands maqasins sont étudiées on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", aui 
est common au recensement et au programme den-
quête courant de Ia Division de I'industrie. Fri 
'ertu de Ia notion de "points de vente", les 
donnêes sur les grands magasins prsentêes dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
eritreprises déclarantes. Ainsi. les point.s de 
vente gui ne répondent pas b Ia dfinit ion des 
grands magasins sont attribués b la catégorie 
comnmierciale nui convient le inieux aux diverses 
marchandises offertes titre dexemple. les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés ne 
grands maqasins sont classes darts Ic nenre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 

Les affaires réalisées par les concessions 
établies clans les grands magasins sont, aux fins 
dim Ia présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires glohales du mnaqasin 
oh sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) nl'ali-
nientation associé ne seront incluses que Si le 
rayon ou magasin fait partie intéqrante de l'ex-
ploitation qénérale do grand maqasin et nest pas 
conriu du public sous on nom diffCrent de celut do 
grand magasin auquel ii est associé. Cette me-
t.hode se justifie du fait gue les spêcialistes 
des etudes de marché et les urbanistes considè-
rent coniwne un tout le grand maqasin (gui consti-
tue Ic plus important genre dim grande surface au 
Canada) et les concessions: autrement dit, Ic 
grand maqasin se présente sur le marché comnie un 
établissemnent unique et non comme on reciroupement 
de petits magasins. 

Cett.e publication mensuelle presente les der-
fliers résultats dim l'enquête, incluant les don-
nées pour les deux plus récents niois de l'année 
courarite, et celles pour les mois correspondants 
de lannée précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont Cqalement rapportées. 



Les données sur les ventes sont aussi préseri 
tees pour chaque genre de grand rnaqasin, par 

province et selon certaines regions métropolr-
tames. Des totalisations sur les parts de march' 
par genre de grand maqasin pour 1ann6e courant 
et celles des deux annees précédentes, ainsi qi 
des totalisations sur les parts de marché dé-
tenues par les grands maqasins par rapport 
l'ensemble du commerce de detail par province et 
selon certaines regions métropolitaines parais-
sent éqalement. De plus, des statistigues sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks-
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes recevoir des grands maqasins b La fin 
du mois y soot rapportées. 

Finalernent, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 

L'informat ion sur les definitions, Ia méthodo-
logie d'enquête, la méthode de désaisonnalisa-
tion, la fiabilité et Ia confidentialité des don-
nées est publiée seuloment dans le numéro do mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus 
d'inforrnation sur cette enquête ou sur le pro-
gramme d'enquête statistique de Ia Onvision de 
I'industrie en qénéral, communiquer avec la Sec-
tion du commerce de detail. Division de Iindus-
trie, Statistigue Canada, Ottawa, K1A 016, (tele-
phone: 613-990-9656). 

Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market. shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. It also 
includes statistics on the number of loca-
tions, on the stock-sales and sales-stock 
ratios, and on the department stores month-
end accounts receivable. 

Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 

Information on definitions, survey metho-
dology, seasonal adjustment method, data re-
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 016, Tel: 
(613) 990-9656. 

I 

FXPI ANATURY NUIES 

The percentage changes in sales :Iijwi 

this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 

The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selLing value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 

The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 

The metropolitan areas are census metro-
politan areas as defined by the 1971 Census. 

The comodity reference list, which des-
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 411 departments noted within, is 
published ii thf ,  Mrrrrh iflr;je uI t ii pub-
licat tori. 

NUIES IXPI 11'ATIVIS 

I_er; var ;at irn,s des vent Cs Cr, pnurcer;taq :li 
nCcs dans La présente pub I icat ion souit foridécs 
sur Ia valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observees. [lies tiennent compte des 
magasins gui ont ouvert leurs port.es et de ceux 
qui les ont fermees: autrement dit. elles ne se 
limitent pas aux maqasins qui ont été exploités 
dans tout.es les périodes en cause. 

On obtient les ratios stocks-ventes en divi-

sant Ia valeur marchande des stocks b 18 fin du 
mois par le crhiffre des ventes pour Ie inois. 

On obtient les ratios ventes-stocks en divi-
sant le chiIfre des ventes pour le mois par 18 
valeur marchande moyenne des stocks en debut et 
en fin de mois. 

Les regions métropolitaines correspondent aux 
regions métropolitaines du recensement de 1971. 

La liste de référence des marchandises gui 
décrit en detail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
p rrrdij 	p darer 1 	fluflf r 	iii' P1 air 
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The "List of Department Store Organiza-
inns" is published in the March issue of 

publication. 

Ilt'vigions to department store sales and 
<s related to the way data are gathered 

apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub-
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad-
justiment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re-
ceivable are published on a monthly basis. 

The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 

The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table 11 for the number of 
shoppinq dHvs the current piihlication is 

La "liste des organisations de grands maqa-
sins" est reproduite dans le niuiéro de mars de 
cette publication. 

Les revisions en regard b Penquète sur les 
ventes et stocks des grands maqasins liêes h Ia 
fon dont les données sont produites se rap-
portent seulement aux données de lanniée précé-
dente. Elles sont effectuées b la fin de larinée 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
nurnro de mars de l'année suivante du present 
bulletin. Les revisions resultant de Ia procedure 
de désaisonnalisation sont b Ia fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des revisions mensuel-
les, les rêsultats rect.ifiês qui réfrent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (fevrier et mars) sont ajoutés b Is 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
revisions annuelles ne sont puhliées qu'une fois 
l'an, danis le bulletin de mars. Les revisions aux 
comptes b recevoir en f in de mois soot apportées 
mensuel lement. 

Les nnesures de Ia fiabilité des donnees den-
quête en matire derreurs dues b Ia non-reponse 
sont présent.ées dans le tableau explicatif 1. 

Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
soot bases les renseiqniements prCsentés ici vane 
dun mois b l'autre. Voir au tableau explicatif 
11 le nombre de jours rommerciaux sur lesquels 

I 
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TEXT TABLE I. #aSures of Reliability, Departaent Stores, Canada. 1986 October 

TABLEAU LXPLICAIIF 1. I4eaure de Ia fiabilité, grands maqasins, Canada. 1986 - Oc-thr 

Response rate( 1) 
fract ion 

Taux de reponse(1) Fraction de 
rponse(2) 

Survey units(3) Organizational 
units(4) 

Unites den- Unites orqa- 
quète() nisationnelles(4) 

per cent - pourcentacie 

Monthly sales total - Ventes mensuelles 
tutales 	 99.0 	 93.8 	 100.0 

Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 	 . .. 	 81.3 	 85.2 

Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 	 ... 	 62.5 	 63.1 

Month-end accounts receivable - Contes a 
recevoir 6 is fin du mois 	... 	 B7.5 	 97.3 

(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub-
lication. 

(I) Le taux de rdponse représente is proportion des unites qui ont répondu asses tot pour être incluses dens Is pr4sente pub-
licat ion. 

(2) The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire Ia proportion des chiffres publiés aui est fl 
sur des renseignements rêeliement déclarès par lee grands magasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization on 
department store locations. 
Lee unites denquete sont lea 10 provinces et lee quatre regions métropoiitaines oij les sociétCs de grands maqai; 
exploitent des points de vente. 
The organizational units are the department store companies. 

(4) Lea unites organisationnel les reprCaentent lea sociAtés des grands magasins. 

TEXT TABLE 11. tnber of Shopping Days, by Month, 1986 and 1985 

TABLEAU EXPILCATIF II. Nore de jours coIT.erciaux, par mois, 1986 et 1985 

1985 1986 

Total nunber t&imber of Total nunher Nomber of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre do Nomhre total Nombre de 
de jours snedis de jours samedis 
commerciaux commerclaux 

January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 26 5 25 5 
April 	- Avrii 25 4 26 4 
May-Mai 26 4 26 5 
June - Juin 25 5 25 4 
July - 	Juillet 26 4 26 4 
August - AoQt 26 5 25 5 
September - Septembre 24 4 25 4 
October - Octobre 26 4 26 
November - Novembre 26 5 25 
December - Décembre 25 4 26 
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Unadjusted Data 

o Department stores in Canada re-
ported sales totalling $1,084 
million in October 1986, up 5.1% 
over the October 1985 level of 
$1,032 million. Cumulative sales 
for the period January to October 
1986 totalled $9,366 million, up 

9% over the correspnndinq pe- 
F iOI1 ni i1H. 

HIGHLIGHTS 
	

POINTS SAILLANTS 

• 	seasonally Adjusted Data 	Donnêes dêsaisonnalisêes 

o Adjusted for seasonal fluctua-
tions and the number of trading 
days, department store sales to-
talled $1,062 million in October 
1986, a substantial increase of 
2.2% over the previous month's 
revised total of $1,039 million. 
The increase in October followed 
declines in August (-0.2%) and 
September (-0.8 910). Higher sales 
were recorded in 26 of the 40 
departments. 

o L'estimation des ventes des grands 
magasins, corrigée en fonction des 
variations saisonnires et du nombre 
de journêes d'affaires, a enregistré 
une augmentation substantielle de 2.2% 
en octobre 1986 - par rapport b l'es-
timation révisée de septembre 1986 
($1,039 millions) - pour totaliser 
$1,062 millions. L'augmentation d'oc-
tobre fait suite b des reculs en aoOt 
(-0.2%) et en septembre (-0.8%). Des 
augmentations dans les ventes ont été 
enregistrées dans 26 des 40 rayons. 

	

o Notwithstanding the increase in 	o Malgré l'augmentation observée en 
October, for the first ten months 	octobre,les ventes des grands magasins 
of 1986, department store sales 	ont fluctuê significativement au cours 
have 	fluctuated 	significantly 	des 10 premiers mois de 1986, alors 
while showing 	little overall 	qu'une croissance mineure a êtê rap- 
growth. 	 portée au niveau global. 

o La valeur désaisonnalisée des stocks 
(valeurde vente) a connu une baisse de 
1.990' par rapport au mois précédent 
($4,330 millions - chiffre révisé) et 
s'êlevait b Ia fin d'octobre b $4,248 
millions. Ce dêcl.in fait suite b une 
diminution de 0.3% en aoOt et b une 
augmentation de 6.8% en Septembre. 

o Le rapport du total des stocks pos-
sédés aux ventes désaisonnalisêes 
s'êtablissait b 4.00:1 en octobre 
1986, une hausse marginale en corn-
paraison du rapport moyen de 3.96:1 
observe au cours des neuf premiers 
mois de I'annêe. 

Donnêes non désaisonnalisêes 

o Les ventes des grands magasins au 
Canada ont ont totalisé $1,084 mil-
lions en octobre 1986, soit .1% de 
plus que le niveau de $1,032 millions 
observe en octobre 1985. Les ventes 
cumulatives, pour la période de jan-
vier b octobre 1986, se sont chiffrées 

$9,366 millions, en hausse de 5.9% 
par rapport b la période correspon-
dante en 1985. 

o Seasonally adjusted, department 
tore stocks (at selling value) 
totalled $4,248 million at the 
ond of October, down 1.9% over 
the September 1986 revised value 
of $4,330 million. This decline 
followed a decrease of 0.3% in 
August and an increase of 6.8% in 
September. 

o The inventories to sales ratio 
stood at 4.00:1 in October 1986, 
up marginally from the average 
ratio of 3.96:1 observed in the 
first nine months of the year. 



o A l'exception de l'Alberta gui a mdi-
qué une une baisse des ventes (-2.4%) 
en octobre 1986 par rapport au mois 
correspondant de l'année dernière, 
toutes les provinces ont siqnelê de 
hausses de ventes. Les auqmentations 
s'échelonnent de 11.9% en r'buvelle-
Ecosse 'a 3.1% en Colombie-Britanni-
que. Les ventes ont augmenté dans 
huit. des 10 réqions métropolitaines 
couvertes par l'enqute. 

o Les ventes des grands magasins tradi-
tionnels, en octobre 1986, se sont 
chiffrées 'a $667 millions, soit une 
hausse de 3.4% par rapport aux ventes 
enregistrées 'a pareille date Fan 
dernier. Les grands maqasins popu-
laires ont, quant 'a eux, indioué des 
ventes s'élevant 'a $417 millions, ce 
qui représente un gain de 7.9% en 
regard du mois d'octobre de l'année 
dernfere. 

o En octobre 1986, on a dénombré un 
total de 788 points de vente au detail 
exploités par les sociétés des qrand 
maqasins, soit neuf de moms qu'eii 
octobre 1985. De ce total, 311 point' 
de vente étaient exploites par icr 
sociétés des grands magasins tradi-
tionnels et 477 par les organisations 
des grands maqasins populaires. 

o Les ventes totales des grands rnagasins 
ont représenté 'a elle seules, 8.9% de 
l'ensemble du commerce de detail au 
Canada en octobre 1986, soit une lé-
gère diminution par rapport 'a Ia part 
de 9.2% détenue en octobre 1985. 

o La valeur des stocks des grands maga-
sins 'a 'a Ia fin du mois, sans ajuste-
ments saisonniers, s'est élevée 'a 
4,886 millions, soit une hausse de 
14.1% par rapport au niveau attemnt en 
octobre 1985. 

o La valeur totale, non désaisonnalisée, 
des des créances 'a recouvrer par les 
sociétés des grands maqasins s'est 
chiffrée 'a $2,132 millions en octobr 
1986, soit 6.1% de plus gue l'estmA-
tion enregistrée en octobre 	1- 
(2,010 millions). 

o With the exception of Alberta, 
which recorded a decrease of 2.4% 
from the corresponding month a 
year earlier, all provinces re-
ported higher sales. Increases 
ranqed from 11.9% in Nova Scotia 
to 3.1% in British Columbia. 
Sales rose in eight of the 10 
metropolitan areas surveyed. 

o Sales by major department stores 
in October 1986 reached S667 
million, up 3.4% from the cor-
responding month a year earlier, 
while junior department stores 
had sales of 417 million, up 
7.9% over the same period last 
year. 

o In October 1986, there were 788 
retail locations operated by 
department store organizations, 
nine less than in October 1985. 
Of this total, 311 locations were 
operated by major department 
store organizations and 477 by 
junior department store oroaniza-
tions. 

o In October 1986, total department 
store sales accounted for 8.9% of 
all retail sales in Canada, a 
slight decrease from the 9.2% 
share held in October 1985. 

o Unadjusted 	department 	store 
stocks at month-end totalled 
$4,886 million, up 14.1% over the 
level reached in October 1985. 

o The total unadjusted value of 
accounts receivable of all de-
partment store organizations in 
October 1986 amounted to $2,132 
million, up 6.1% from the $2,010 
million recorded in October 1985. 

I 

I 

I 
x 



CHARTS 
	

GRAPHIEJULS 

I 



2,200 
- Semi-logarithmic scale 

2000 - chelle semi-logarithmcque 

1.800 - 

1.600 - 

1  

1 20 - 

800 - 

—2.200 

—2,000 

—1,800 

- 1,600 

—1 400 

—1,000 

- 800 

Chart - 1 	 Graphique - 1 

Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 
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Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1 986 
Stocks des grands magasins, par mois, non désalsonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1984-1 986 
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Department Store Sales and Total RetaIl Trade, by Month, Canada, 1984-1 986 

10 	Ventes des grands magasins et commerce de detail total, par mois. Canada. 1984-1986 
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Chart - 4 Graphique - 4 

Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1984-1 986 

Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1984-1 986 
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Department Stores Month-End Accounts Receivable, Canada, 1984-1986 

Comptes a recevoir des grands magasins a Ia fin du mois, Canada, 1984-1 986 
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SABII 1. tpartment Store Inthly Selas, thadjusted and Seaann.11y Mjuated(l), by 	 '..i. vn+d 'lIt; 

lk.ndj.stod - Hon d6aisonnaI.st; 

19155 1416 
Vøt ist ion 

Department 

Septe.sber October SeptwT*er October October 
1986/5985 

Septeuhre Octobre Sptenbre Octobre Octobre 
1986/1985 

No. 
thousands of dollars per cent 

millierm de dollars poureentagm 

I Women's and misses' dresses, housedresses, 16,777 18,259 17.765 17,795 -2.4 

aprons and u,iforma 
2 Women's and misses' coats and suits 21,679 27,934 24,611 31,335 .12.2 

3 Women's and misses' 	sports.aoar 69,204 67,567 02,587 75,751 *12.1 

4 furs 3,942 5,988 5,161 6.033 .0.8 

Infants' 	and children's anar and nursery 25,895 28,816 28,858 29,292 .1.7 

equipment 

6 	Cirla' 	and teenage girls' 	amer 17.091 16,725 38,967 16,776 .0.3 

7 	Lingerie and solemn's sleepweer 16,609 18,662 18,430 19,454 .4.2 

55 	Intimate apparel 12,696 11,106 13,550 11,862 .6.8 

9 	Millinery 1,439 2,251 1,166 2,004 -11.0 

117 	Women',, and nine' 	hosiery 12,140 12,026 13,517 18,093 +17.2 

11 	Women'q and girls' glooms, mitts and 17,429 20,405 18,761 71,930 .7.5 

acceasa rims 
12 	Women's, misses' 	and children's footanar 

• -,1•?''" 

30,827 

74V' 

31,173 

,, SQ. 

34,400 

c:V, 

34,158 

cc' * 

17 	lorel and kindred products 52,3116 59,0.2 56,149 611,v23 .2:6 

58 	Toiletries, cosmetics and drugs 50,207 58,339 58,207 62,164 .6.6 

19 	Photographic equipoent and supplies 10,316 10,989 9.812 10,161 -7.5 

20 	Piece goods 3,892 4,227 4,154 4,336 +2.6 

21 	Linens and domestics 33,504 32,594 34,400 34,936 .7.2 

22 	S.mallwsres and notions 10,412 9,147 9,344 8.363 -8.6 

23 	rhona and ,ilassoarp 12,473 10,613 12,430 51,941 *12.5 

24 	Floor cooerings 14,288 17,015 53,652 16,649 -2.2 

25 	Draperies, curtains and furniture coo- 15,132 16,6913 16,078 17,564 +2.8 

er 1t535 

26 	Lae'pm, pictures, mirrors and all other 8,085 9,063 7,758 9,141 40.9 

hen,, furnishings 
27 	Furniture 50,179 57,851 52,490 60,560 44.7 

28 	Major appliances 49,799 55,046 49,317 57,189 *3.9 

29 	television, radio and music 49,269 45,035 47,542 42,381 -5.9 

30 	Housewares and small electrical applianoes 33,206 36,658 31,963 36,047 -1.7 

It 	Hard.asre, paints, wallpaper, etc. 26,269 31,726 26,157 30,414 -4.1 

32 	Plushing, heating and building materials 9,065 10,756 10,118 11,124 +3.8 

33 	Jesellery 22,442 20,787 24,696 25,486 +13.0 

34 	Toys and deems 19,491 50,756 18,628 28,994 -5.7 

35 	Sporting goods and luggage 21,371 20,840 19,761 20,690 -0.7 

36 	Stationery, books and manazines 33,356 23,770 29,500 27,824 *17. 

37 	Casol me, oil, auto ecceaanriea, repairs 13,427 19,830 12,863 17,609 - 

and supplies 
35 	Meal m and l,s,ches 20,563 22,725 19,311 20,737 -. 

39 	Repairs and servIces 11,047 13,647 13,031 35,131 

40 	611 other departments 27,385 31,083 27,661 32,983 

41 	TOTAL ALL CEPARTMENTS 864,983 1,031,653 I,10,701 1,084,053 

l) Total department store soles are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly 5 . Therefore, the components do not aim 

Canada total. 
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AENJ 1. Yent.s .eneil lee dee grand. .eqaaáne, non d&eaieoawiel is8ee at dde.ieoewial &eêee( I). per rayon. Caned., 1985 at 19116 

....suneliy Adjusted - 08saiaomal.s6es 

Change 
1986 

Variation 
Rayon 

3uly 1' Auguatr S.ptemberr ltoberP tktoberI 
Sept eq6,ec 
1986 

Juillet t' kiCitF Septeiabrer ktobreP ltobref 
Sept embre 
1986 

NO 
thousands of doLlars per cent 

miUAers do dollars pourcentage 

17,442 17,433 18,183 17,959 -1.2 Robes, robes do milnuge. t.bLie,s at uni- 
for'ees pour dames at ,ieunea Ii 1 Lee 

17,790 18,010 18,851 19,317 •2.5 Manicaun et tailleura pour dames et jeunee 	2 
I Las 

69,453 67,300 68,880 71,483 .3.8 V8teaents sports pour dames at 	lattice fil Its 
5,200 4,796 4,835 4,175 -13.6 rourrures 	 4 

27,271 26,423 27,145 26.753 -2.2 Vbtements pour b6b4s et enfants at artIcles 
do chambros d'enfw,te 

19,097 18,634 18,236 18,302 0.4 VAtements do fiLlettea et dadolescentes 	 6 
21,370 21.655 20.918 20,483 -2.1 lingerie at .8teeenta Ia nuit Dour dames 	 7 
12,960 12,812 17,406 12,646 .1.9 ',ous-vttei,et-its 	 ft 
1,540 1.604 1.375 1.449 .5.4 thepeeua 	 9 

12,223 11,939 11,996 12,463 .3,9 tea pour dames at rillettee 	 10 

18,953 19,139 19,014 19,546 .2.0 r,ants, moufles at 	articles do piirure pour 	It 
dames Cffill,'!Iaa 

' 9 ,793 30,152 28.231 20,029 *2.8 17iugsurpg pour dames, .leunes  rifles at 	 12 
enfntt 

.160 45,071 ASs'S 48.411 .5.4 VAlemants pour h,es,ea 	 13 
lea dhshlllement pour hoamas 	 14 
nt 5 at art ides d'hatitlleøent pour 	IS 

cons 

turns pour hoirea at qercons 	 16 
iluits slimentairea at 	coiinesi'a 	 17 

64,482 64,161 65,966 65,656 _il.5 Articles de Vol lette, cosatiiiuea at mêdi- 	IA 
c eTiente 

11,817 11.619 11,220 11.33$ .1.2 Appareila et 	fournitures nfotograpbig,,es 	19 
3,466 3,519 3,607 3,576 -0.9 lIssus 8 Is pièce 	 20 

53,502 34,795 32.363 34,019 .7.7 tiierle at 	tinge ile saloOn 	 21 
8,201 8.425 7,721 7,699 -11.3 Menus artir lea 	 22 

14.503 14.65A 15,990 4,053 .0.5 Foreelsine at torrerie 	 23 
14,680 14,360 13,W3 14,148 .2.5 Re*Vtcmonts do planchor 	 24 
15.624 15,527 13,575 15,787 .1.4 Tentures, rideaus at houssea 	 25 

8,978 8,676 8.483 8,852 .4.1 lanpea, 	tableaus. miroirs at 	autres articles 	26 
d'amei.dileeient 	pour 	Is eatson 

52,964 52,067 52,378 54,581 .3.8 14ublea 	 27 
48,801 49,712 48.016 51,599 .6.6 Gcos appareils nelnagors 	 28 
83,180 44,631 42.242 41,474 -1,11 l818tieeurs. radios Cl musig,.e 	 29 
36,546 36,234 36,013 56,146 .0.4 Articles de a6,iao et 	petite appareils 	Lec- 	30 

t riques 

31,608 32,579 52,079 31,915 -0,5 l)uincaillerie, peinture, papier.t,nnture, 	31 
etc. 

10,403 10,340 10,577 10,099 -4,5 Malifriel do ploetierac, cheuffege at cone- 	32 
I ruct ion 

28,877 29,050 28,218 29,021 .2.6 flijoutarie 	 $3 
28,693 28,081 27,842 27,355 -1.7 Juuets at 	lout 	 55 
26,228 26,646 24,782 26,478 .6.8 Articles di, sport at 	aellape 	 IS 

17,866 32,634 29,596 37,325 .12.6 Pepetorie, 	llvree at 	retuos 	 36 
.918 14,081 14,680 14,355 -3.6 Essence. hoile. ucc005inres d'eutoe,ohIIe, 	37 

réperat ion at 	fournituros 
.1142 20,645 20.309 20,317 - flepas et cesse-crotites 	 311 

13.118 13,794 13,865 .-O.5 Sort ices at 	trata
rn

s. 	1,- rp.iret ion 	 39 

.180 
.913 34,246 35,428 35,043 .4.8 li-jo autres 	rayis 	 an 

.9 1,033 1,086,975 1,079,109 1,062,060 +2.2 IGIAt, 11115 RAYVSIS 	 41 

I) Le total des tantes des grands sequins o0t obtonu en d4saisonnalisant de 'fatoni  dlract&' lea donn8es brutes do chaque total an nise.0 do Caned., cIa 
aorta gte, Is some des cosposentes dAsassunnal isdes n'qeLe pea La total du Ca,,ada. 

I 
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tARLE 2. Major and Junior (parbment Store Manthly and D.,nulotive Sales, by Province, 1985 and 1986 

Newfoundland 	Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswi 
Island 

type of department store 	 Canada 
terre-Neuve 	tie-du- Nouvelle- Nouveau- 

Prince- cosse Brunswick 
Edouard 

thousands of dollars - milliers de dollars 

Major department atores 

1985 Setzemher 626,857 x x 10,693 x 105,573 
October 645,007 x x 11,856 x 116,977 
January _Oc tob err 5,486,473 x x 96,068 x 954,932 

1986 September 656,303 x x 11,482 x 114,567 
October 666,752 x x 12,646 x 123,078 
January-October 5,753,191 x x 99,379 x 996,685 

Percentage change 

October 1986/1985 +3.4 x x +6.7 x +5.2 
January-October 1986/1985 +4.9 x x +3.4 x +4.4 

Junior deportment stores 

1985 September 337,985 x x 18,446 x 73,9 
- October 386,646 x 21,691 x 83.51 

January-October" 3,358,757 x x 182,711 x 741 1 11-1 

1986 September 364,398 x x 20,301 x 79,180 
October 417,301 x x 24,895 a 88,818 
January-October 3,612,792 a a 192,653 a 794,541 

Percentage change 

October 1986/1985 +7,9 a a +14.8 a +6.4 
January-October 1986/1985 +7.6 a a +5.4 a +7.2 

Total, all department stores 

1985 September 964,843 11,290 5,012 29,139 19,570 179,505 
October 1,031,653 13,196 5,701 33,547 21,996 200,483 
Jm ,uary _Oc t ober r 8,845,230 106,386 52,937 278,779 187,983 1,696,084 

1986 September 1,020,701 11,904 5,382 31,783 20,265 194,347 
October 1,084,053 13,871 6,153 37,541 24,145 211,896 
January-October 9,365,980 109,974 52,740 292,031 193,647 1,791,227 

Percentage change 

October 1986/1985 +5.1 +5.1 +7.9 +11.9 +9.8 +5.7 
iant,srv-flctoher 	1986/1985 +5.9 +1.4 -0.4 +4,8 +3.0 +5.6 

I 
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AlIt IAU 2. Ventee mensuellea et cueulativea des grmda magasins traditionnels et populaires, per provInce, 1985 et 1986 

Hr i t.i ah 
ri LJMb1a 

it 	 Cenre de arand magasin 
[olij,,bie- 
Br itanruque 

thousands of dollars - milliers de dollars 

Crenda magasine traditionnels 

222,536 35,158 x 101,277 120,883 1985 Septembre 
236,110 32,074 x 100,170 117,901 Octobre 

1,928,285 793,584 x 879,299 1,069,663 Janv ier_octobrer 

242,976 33,544 x 98,102 126,351 1986 Septembre 
251,730 33,894 x 94,112 119,791 Octobre 

2,090,474 293,512 x 896,616 1,115,564 Janvier-octobre 

Variation procentuelle 

+6.6 +5.7 x -6.0 +1.6 Octobre 1986/1985 
+8.4 -- ii +2.0 +4.3 Janvier-octabre 1986/1985 

Crends magasins pxjpulairea 

:'A,454 15,476 x 33,523 32,489 1985 Septeabre 
'1,038 18,255 x 35,162 35,491 Octobre 
p4,768 164,132 x 311,131 301,116 Janvier-octobre" 

141,614 16,868 x 33,028 34,086 1986 Septembre 
163, 306 1 8,977 x 37,970 38,316 Octobre 

1,408,293 171,124 x 327,893 337,704 Janvier-octohre 

Variation procentuelle 

+8.1 +4.0 x +8.0 +8.0 Octobre 1986/1985 
+8.8 +4.3 ii +5.4 +12.2 Janvier-octobre 1986/1985 

Ensemble des grends magasins 

350,990 50,634 30,531 134,799 153,372 1985 Septembre 
387,148 50,329 30,529 135,332 153,392 Octobre 

3,223,053 457,717 281,082 1,190,430 1,370,779 Janv ler_octobret 

384,589 50,412 30,451 131,130 160,437 1986 Septembre 
415,035 52,871 32,352 132,082 158,107 Octobre 

3,498,764 464,637 285,182 1,224,511 1,453,268 Janvier-octobre 

Variation procentuelle 

+7.2 +5.1 +6.0 -2.4 +3.1 Octobre 1986/1985 
+8.6 +1.5 +1.5 +2.9 +6.0 .Thnvier-oc'tnhrp 	1986/1985 

I 
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LARLE 3. Major and Junior [kparUnent Store ?knithly and Eiimulat ivr Sa1e;, by Selerted P4t ropol i ton 
Area, 1985 and 1986 

Type of department store 	Calgary 	Edmonton 	
Halifax- 

Hamilton 	Ik,ntreal 
Dartmouth 

thousands of dollars - milliers de dollars 

I 

Major department stores 

1985 September 
October 

January-Oc toh err 

1986 September 
October 

January-Cc tober 

Percentage change 

October 1986/1985 
January-October 1986/1 985 

40,637 46,285 x 	20,050 73,677 
39,969 45,942 x 	20,584 81,179 

351,225 401,330 x 	171,754 652,217 

39,312 45,410 x 	20,522 81,958 
36,913 42,497 x 	22,115 87,019 

357,776 413,128 x 	181,030 689,488 

	

-7.6 	-7.5 	x 	+7.4 	+7.2 

	

+1.9 	+2.9 	x 	+5.4 	+5.7 

Junior department etoren 

Uc tober 

January-October" 

1986 September 
October 
January-October 

Percentage change 

October 1986/1985 

January-October 1986/1985 

2,L7 14,705 x 	7,8.51 
107,001 131,897 x 	64,680 348,500 

10,939 13,776 x 	6,310 36,461 
12,246 15,821 x 	7,381 40,332 
110,756 136,578 x 	68,817 365,638 

	

+1.7 	+7.6 	x 	-5.7 	+4.8 

	

+3.5 	+3.5 	x 	+6.4 	+4.9 

I 

total, all department stores 

1985 September 
October 
January _Oc t oberF 

1986 September 
October 

1irV 	 PPt) "1 

October 1986/1985 
January-October 1986/1985 

52,048 60,521 16,888 26,562 108,016 
52,006 60,647 19,767 28,416 119,668 

458,224 533,226 158,297 236,436 1,000,719 

50,251 59,187 18,506 26,832 118,419 
49,159 58,317 21,840 29,496 127. 	cl 

549, 704 166,3fl 749,fl49 

	

-5.5 	-3.8 	+10.5 	+3.8 	+6.4 

	

+2.2 	+3.1 	+5.1 	+5.7 	+5.4 

I 
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LIU AU . Ventes mensuelles et cu1atives des grands maqasins traditionnels et populaires, scion 
certaines regions métropolitaines, 1985 et 1986 

Ut twa- 
Hull 	

Québec 	Toronto 	Vancouver 	Winnipeg 	Genre de grand magasin 

thousands of dollars - milliers de dollars 

Grands maqasins traditionnels 

27,610 x 	110,797 81,316 	x 
28,242 x 	116,992 78,719 	x 

239,464 x 	937,298 702,692 	x 

27,208 x 	124,391 86,210 	x 
29,213 x 	126,164 81,171 	x 

244,755 x 	1,041,012 754,578 	x 

	

+3.4 	x 	+7.8 	+3.1 	x 

	

+2.2 	x 	+11.1 	+7.4 	x  

1985 Septembre 
Octobre 

Janv ieroctobre" 

1986 Septembre 
Oc tob r e 
Janv ier- oc tobre 

Variation procenluelle 

Octobre 1986/1985 

Janvier-octobre 1986/1985 

I 
.789 11,687 	x 

x 	 L2,337 12,746 	x 

151,089 x 	358,978 111,827 	x 

17,297 x 	39,411 11,973 	x 
19,685 x 	45,794 13,771 	x 

166,398 x 	395,249 121,688 	x 

	

+15.0 	x 	+8.2 	+8.0 
	

x 

	

+10.1 	x 	+10.1 	+8.8  

Grands magasins populaires 

1985 Septembre 
Dc Lob re 
.Janv ler_octobrer 

1986 Septembre 
Oct ob r e 
Janvier-octobre 

Variation procentuelle 

Octobre 1986/1985 
Janvier-octobre 1986/1985 

Ensemble des grands maqasina 

I 

42,893 25,481 146,586 93,003 
45,364 27,125 159,329 91,465 

390,550 236,597 1,296,278 814,517 

44,505 25,876 163,801 98,183 
.,898 28,939 171,957 94,941 

1,1fl ?AP,fl17 1,(.? ( 1 

	

+7.8 	+6.7 	+7.9 	+3.8 

	

+5.3 	+4.8 	+10.8 	+7.6 

45,929 1985 Septembre 
45,427 Octobre 

413,594 Janvier-octobre" 

45,468 1986 Septmnbre 
47,547 Octobre 
i P • 	3 cUre 

+4.7 Octobre 1986/1985 
+1.1 .]anvier-octobre 1986/1985 



1985 September 319 
October 317 

1986 September 311 
October 311 

Junior deportment stores 

1985 September 481 
October 481 

1986 September 478 
October 477 

Total, all deportment stores 

1985 September 800 
October 798 

1986 September 789 
October 788 

6 	3 7 4 	54 
6 	1 7 4 	54 

5 	1 7 4 	50 
5 	1 7 5 	50 

8 	4 27 22 109 
8 	4 27 22 109 

8 	4 27 22 105 
8 	4 28 22 105 

14 	7 34 26 
14 	5 .4 26 

13 	5 34 26 
13 	5 35 27 I 

TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1985 end 1986 

Newfoundland 

Type of department store 	Canada 
Terre-Neuve 

number - nombre 

I Prince Nova New 
Edward Scotia Brunw; 	I 

I s1 and 

Tie-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- (cosae Brunswick 
Edouard 

Major deportment stores 

TABlE 5. Number of Major and Junior Deportment Store Locations, by Selected Matropoliton Area, 1985 and 1986 

Type of department store Calgory Edmonton Hamilton Montreal 

number - nombre 

Major deportment stores 

1965 September 14 19 6 14 30 
October 14 19 6 14 30 

1986 September 14 19 6 14 30 
October 14 19 6 14 30 

Junior deportment stores 

1985 September 12 15 9 11 45 
October 12 15 9 11 45 

1986 September 12 15 9 9 43 
October 12 15 10 9 43 

Total, all department store; 

1985 September Ic 
October 24 54 15 25 

1986 September 26 34 15 23 73 
October 26 34 16 23 73 
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A8ITAIJ 4. Nourre do points de vente des qraiids mqanns traditionnels et populaires, par province, 1985 at 1986 

r it ish 
i 1 twib i a 

Mani Luba Skjskat chewari Alberta Genre de qrond maqasin 
Colombia- 
Britannique 

njnber - riombre 

Grands magasins traditionne1 

116 17 15 45 52 1985 Septembre 
116 17 15 45 52 Octobre 

117 17 13 45 52 1986 Septemhre 
117 16 13 45 52 Octobre 

Grands maqasina populaires 

188 21 17 36 49 185 Septembre 
188 21 17 36 49 Octobre 

188 22 17 36 49 1986 Septembre 
188 21 17 36 48 Octobre 

Ensemble des grands .aqaeins 

38 32 81 101 1985 Septembre 
• 38 32 81 101 flctobre 

S 39 30 81 101 1986 Septembre 
37 30 81 Ion Octobre 

TABLEAU 5. Plombre de points de vente des grands maqssins tradittonnels at populaires, solon certaines rêqions métropolitaines, 
1985 at 1986 

Ottawa- Québec Toronto Vancouver Winnipeq Genre de qrand maqasin 

nunber - notebre 

Grands •aqasins traditionnels 

12 8 46 27 13 1985 Septembre 
12 8 46 27 13 Octobre 

12 8 46 27 13 1986 Septembre 
12 8 46 27 12 Octobre 

Grands maqssins populairee 

20 14 48 15 17 1985 Septembre 
20 14 48 15 17 Octobre 

21 14 48 15 18 1986 Septembre 
21 14 48 14 17 Octobre 

5 fi,semble des grands maqasins 

4 FL) 1 85 Septembre 
12 22 94 42 30 Octobre 

33 22 94 42 31 1986 Septembre 
33 22 94 41 29 Octobre 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Department Store, Canada, 1984-1986 

TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par qenre de grand maqasin, Canada, 1984-198" 

Department stores 

Grands maqasins 

Major Junior 

Period 	Total 
Traditionnels Populaires 

Pr iode 

Sales 	Market. Sales Market Sales Market 

share share share 

Ventes 	Part de Ventes Part de Ventes Part de 

marchê marché marché 

1 000 	% 1 000 % 1 000 

1984: 
January - Jarivier 649,626 100.0 433,177 66.7 216,450 33.3 

February - Février 659,594 100.0 426,537 64.7 233,057 55.3 

March - Mars 806,999 100.0 529,691 65.6 277,309 34.4 

April - Avril 843,022 100.0 522,096 61.9 320,926 38.1 

May - Mat 930,389 100.0 577,533 62.1 352,855 37.9 

June - Juin 941,728 100.0 584,661 62.1 357,066 57.9 

July - Juillet 806,592 100.0 496,195 61.5 310,397 38. 

August - Aocit 872,423 100.0 530,591 60.8 341,831 39.! 

September - Septembre 947,365 100.0 619,430 65.4 327,935 34. 

October - Octobre 957,060 100.0 611,524 63.9 345,536 36.1 

November - Novembre 1,254,292 100.0 799,105 63.7 455,187 36. 

December - Dêcembre 1,715,781 100.0 1,049,201 61.2 666,580 38L. 

Year - Annêe 11,384,811 100.0 7,179,741 63.1 4,205,129 36.9 

1985: 
January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 238,397 34.4 

February - Février 647,065 100.0 409,143 63.2 237,922 36.8 

March - Mars 849,077 100.0 537,063 63.3 312,014 36.7 

April 	- Avril 906,925 100.0 549,344 60.6 357,581 39.4 

May - Mai 990,625 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0 

June - Juin 907,335 100.0 550,221 60.6 357,114 39.4 

July - Juillet 875,654 100.0 532,232 60.8 343,422 39.2 

August - AoCit 979,945 100.0 588,786 60.1 391,160 39.9 

September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 337,985 35.0 

October - Octobre 1,031,653 100.0 645,007 62.5 386,646 37.5 

November - Novembre 1,359,437 100.0 863,911 63.5 495,526 36.5 

December 	Dêcembre 1,833,918 100.0 1,123,687 61.3 710,230 38.7 

Year - Annêe 12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513 37.9 

1986: 
January - Janvier 762,070 100.0 488,165 64.1 273,906 35.9 

February - Fêvrier 696,129 100.0 436,344 62.7 259,785 37.3 

March - Mars 900,408 100.0 553,848 61.5 346,560 38.5 

April - Avril 976,855 100.0 591,817 60.6 385,039 39.4 

May - Mai 1,083,540 100.0 650,302 60.0 433,239 40.0 

June - Juin 939,053 100.0 564,953 60.2 374,101 39.8 

July - Juillet 927,639 100.0 563,679 60.8 363,960 39.2 

August - AoQt 975,532 100.0 581,028 59.6 394,503 4fl.4 

September - Septembre 1,1)20,701 100.0 656,303 64.3 364,398 

October - Octobre I nil .n 66, 7'2 1 	. .417, 	cii 

November - Novembre 
December - Dêcembre 

Year - Mnêe 

n 
L. 

I 
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I \ILE 7. P4irket ¶iare of Total Retail Trade Meld by [)epart.ent Stores, by Province and 
politan Area, 1984-1986 

oher 

TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands maqasins par rapport b 1' ensemble du 
detail, par province et certaines regions métropolitaines, 1984-1986 

Octobre 

Selected Metro- 

cnmerce de 

Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas  1986/1985 

Province et certaines 1984 1985 1986 
Variation 

réions métropolitaines 1986/1985 

per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 7.0 6.7 6.7 - 

Prince Edward Island - tle-du-Prince--Edouard 12.7 12.3 12.4 +0.8 

Nova Scotia - Nouvelle-cosse 9.0 8.6 8.9 +3.5 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 8.4 8.1 7.9 -2.5 

7. 

Manitoba 12.6 11.3 11.1 -1.8 

Saskatchewan 8.1 7.6 7.4 -2.6 

Alberta 12.4 11.6 11.0 -5.2 

British Coliinhia - Colomhie-Rritannicjue 13.6 12.7 12.1 -4.7 

CANADA 9.6 9.2 8.9 -3.3 

Montréal 9.2 9.1 9.0 -1.1 

Toronto 10.3 10.2 9.6 -5.9 

Winnipeg 17.5 15.4 15.1 -1.9 

, couver  15.9 14.9 14.0 -6.0 
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TABLE 8. Total Department Store Cnjuletive Sales, by Departatent, Canatia, 1985 end 1986 

January-October 

TABLEAU 8. Total des vent.ea ctinulativea des grands magasina, par rayon, Canaia, 1985 at 1986 

Jsnv ier-octohre 

Sales - Ventes 
	

Change 
Department 
	

1986/1985 

Rayon 	 1985r 	 1986 	
Variation
1986/1985 

No. 
thousands of dollars 	 per cent 

milliers de dollars 	 pourcentage 

1 Women's and misses' 	dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, 	robes de mAnacie, 	tabliere at 	uniformes pour danes at 
jeunes flues 167,946 169,876 +1.1 

2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux at tailleurs pour 
danes at jeunes filles 155,334 163,129 +5.0 

3 Women's and misses' sportswear - V4tements sports pour danea at 
jeunes filles 563,818 656,336 +16.4 

4 Furs - Fourrures 26,094 29,205 +11.9 
5 Infants' 	and children's wear and nursery equipment - Vêternents pour 

bAbes et enfants et articles de chanbres d'enfents 235,459 255,653 +8.6 
6 F.irim' 	and teenage airis' 	wear - VAtements de fillettes at d'sdo- 

lescentes 164,398 171,637 +4.4 
7 Lingerie and wemen's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 

dance 161,607 168,372 +4.2 

A Intimate apparel - Sous-vêtecnenta 111,414 119,104 +6.9 
9 Millinery - Chapeaux 13,791 10,971 -20.4 

10 Women's and girls' 	hosiery - Ras pour danes at fillettes 99,404 108,848 +9.5 

11 Women's and qiris' 	gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
at articles He parure pour dames at 	fillettes 139,107 147,262 

12 Women's, misses' 	and children's footwear - Chaussures pour danes, 
jeunes filies at enfante 244,754 277,221 +13.' 

13 Men's clothing - VAtements pour hommes 353,179 383,491 +8.' 
14 Men's furnishings - Articles d'hiillement pour hoisnes 415,430 472,913 

15 Roys' 	clothing and furnishings - Véternents at articles d'hthille- 
ment pour garcons 129,5% 145,625 +12.4 

16 Men's and boys' 	footwear - Chaussures pour homes at garcons 157,319 169,395 +7.7 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires at connexes 574,530 591,480 +3,0 
18 Toiletries, cosmetics and druqs - Articles de toilette, comnAticiues 

et mAdicanents 505,665 547,823 +8.3 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils at fournitures photo- 

qraphinues 106,168 100,730 -5.1 
20 Piece goods - Tiasus b is pièce 35,504 35 9 400 -0.3 
21 Linens and domestics - Literie at linqe de maison 288,955 312,823 +8.3 

22 Smallwares and notions - Menus articles 82,211 73,104 -11.1 
23 China and qlassware - Porcelaine at verrerie 103,219 111,969 +8.5 
24 Floor coverinos - RevAtementa de plancher 127,072 143,540 +13.0 
25 Draperies, curtains end furniture coverings - Tentures, ridaaux at 

housses 142,229 153,068 +7.6 
26 Lanps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lønpes, 

tahleux, mirnirs et autrea articles d'aneiiiianent pour Is maison 68,983 73,671 +6.8 
27 Furniture - Meubles 477,201 526,017 +10.2 
28 Major appliances - Groa appareils mAnagers 452,715 477,358 +5.4 

29 Television, radio and music - TAlAviseurs, radios at musique 371,045 373,491 413,7 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de mAnage at 

petits appareils Alectriques 308,662 309,065 +8.1 
31 Hardware, 	paints, wallpaper, etc. 	- Duincaillarie, 	peinture, 

papier-tenture, etc. 306,076 304,436 -0.5 
37 Plushinq, heating and huildina materials - Matérial de ploinherie, 

chauffacie et construction 91,749 98,954 +7.9 
33 Jewellery - Aijouterie 186,318 215,931 +15.9 
34 Toys and gases - Jousts et jeux 194,832 186,707 -4.2 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport at valises 244,436 238,730 -2.3 

36 Stationery, books and magazines - Papeteria, livres at revues 259,757 269,631 +3. 
37 Gasoline, oil, auto scceaaoriea, repairs and supplies - Essence, 

huile, 	accesaoires d'automobile, reparation at fourniturea 139,220 132,472  
38 Meals and lunches - Rapes at casme-croCites 207,549 194,548 -6.' 
39 Repairs and services - Services et travaux de reparation 113,143 120,089 
40 All other departments - Tous autres rayons 319,341 317,905 

41 ALL IPARNENTS - TOTAL - rolls RAYOP6 8,845,230 9,365,980 +5.9 

I 

I 

I 
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AALE 9. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Ocher Eatimatea, 1984-1986 

AIILEAU 9. Ventea mensuellea des grands magasins, estimations en dollars couranta et constants, 1984-1986 

Price 	 Current 	 Year/year 	 Constant 1981 
index 	 dollars 	 change 	 dollars 

Period 	
riadjusted 	 unadjusted(1)(2) 

Veer/year 
change 

Per iode 
Indice 	Ocllsrs 	 Variation 	 Oilers 	 Variation 
des 	 courants 	 pour l'année 	constants 1981 	 pour lannèe 
prix 	 non dCsaison- 	 non désaison- 

nausea 	 naliséa(1)(2) 

'000 	 '000 

1984: 

January - Janvier 112.8 649,626 +4.3 575,865 +0.6 
February - Février 113.8 659,594 +9.2 579,614 +5.6 
March - Mars 114.1 806,999 +2.5 707,105 -0.6 
April - Avril 114.7 843,022 +8.7 735,229 +5.4 
May - Msi 114.5 930,389 +10.5 812,504 +7.6 
June - Juin 114.4 941,728 +2.3 823,439 -0.2 
July - Juillet 114.5 806,592 -0.9 704,654 -3.2 
August - AoQt 114.7 872,423 +2.5 760,768 +0.3 
September - Sept.emhre 114.7 947,365 +2.7 825,769 +0.5 
October - Octobre 115.3 957,060 +3.8 830,267 +1.4 

vember - Novenbre 115.2 1,254,292 +10.1 1,089,073 +7.4 
December - Décembre 114,3 1,715,781 -0.9 1,500,970 -3.2 
Year - Année 114.5 11,384,871 44.2 9,945,256 +1.5 

1985: 

]esuary - Janvier 115.8 692,108 +6.5 597,605 +3.8 
hrusry - FCvrier 116.9 647,065 -1.9 553,516 -4.5 

'rch - Mars 116.9 849,077 +5.2 726,358 *2.7 
trii 	- Avril 117.1 906,925 .7.6 774,346 +5.3 

!Iay -  Mai 117.5 990,625 +6.5 842,943 +3.7 
line - Juin 117.5 907,335 -3.7 772,140 -6.2 
iiiy 	- Juiliet 117.5 875,654 .8.6 745,493 -*5.8 
iqust - A0C,t 117.5 979,945 +12.3 833,647 +9.6 

';eptemher - Septembre 117.5 964,843 +1.8 821,300 -0.5 
October - fletobre 117.9 1,031,653 +7.8 875,312 +5,4 
November - Novmnbre 117.6 1,359,437 +8.4 1,155,642 +6.1 
December - Décembre 117.1 1,833,918 +6.9 1,566,539 +4.4 
Year - Pnnée 117.3 12,036,585 .5.7 10,264,840 +5.2 

1986: 

January - Janvier 118.9 762,070 +10.1 641,173 +7.3 
February - Février 119.8 696,129 +7.6 580,895 +4.9 
March - Mars 120.3 900,408 +6.0 748,567 +3.1 
April - Avril 120.3 976,855 +7.7 811,777 +4.8 
May - Mai 121.1 1,083,540 +9.4 895,027 +6.2 
June - Juir 121.0 939,053 +3.5 775,976 +0.5 
July - Juiliet 121.2 927,639 +5.9 765,258 +2.7 
August - AoOt 121.5 975,532 -0.5 803,008 -3.7 
September - Septmmbre 121.5 1,020,701 +5.8 839,758 +2.2 
October - flctohre 121.9 1,084,053 +5.1 889,000 +1.6 

vemher - Novembre 
December - Oéce,nbre 
Year - Année 

(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Inccane and Expenditure accounts Division of Statistics Canada using a canmodity breakdown originally based on the 
1974 conasodity survey and the relevant Constiner Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to qive an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin dohtanir Is valeur estimative de lensmnble des ventes des grands maqasins en dollars constants, lea estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par 18 Division des cowptes des revenus et des 
dépenses do Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basCe originalenent sur l'enquéte de 1974 sur lea 
marchendiaea at su moyen des indices des prix h Is consommation appropriée. lea estimations de ces groupes de rayons Sinai 
déoonflées sont par Is suite totsllisées pour produire l'estimation de l'enmemhie des ventes des grands maqasins en dol-
lars constants, 

2) The 1971 constant dollar series has been terminated with the February 1986 report and do not incorporate the latest infor-
mation. Constant dollar estimates are now available on the 1981 = 100 basis. Constant dollar estimates on the 1981 basis, 
prior to January 1984 are available upon request. 

2) La série an dollars constants de 1971 a Cté terminèe avec is paruticin des donnAes do révrier 1986 at n'incorpore pea Pin-
formation is plus récente. Lea estimations, en dollars constants, sont maintenant disponibles sur is base de 1981 = 100. 
Lea estimations brutes en dollars constsnts, sur is base an 1981, antérieuros h janvier 1984 sont disponibles sur desiando. 

S 

S 
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19811 10. (portent Store tinthly Stocka(1), IMadjusted and Seasonally Mju.ted(2), by Lp.rtamnt, Canada, 1985 and 1986 

Unadjusted - Men d6asisora,alis6a 

1985 1986 	 Change - Variation 

DeparUient 
SepteNier 	Dottier September 	Dottier 	 Dottier/September Octaber 

1986 1986/1995 

Septembre 	Dotobre Septeebre 	Octobro 	 Dctobre/Septeisbre Octobre 
1986 1986/1985 

No. 
thoussrts of dollars per omit 

milliers de dollars pourceatage 

1 	Women's and misses' dresses, housedressea, 50,641 69,619 64,224 74,182 +15.5 .6.2 
aprons and uniforms 

2 	Women's and misses' 	coats and anita 90,837 108,353 113,182 126,528 .11.8 .16.8 

3 	Women's and misses' sportswear 153,876 192,304 243,020 257,215 .5.8 +33.8 
4 	furs 42,135 44,681 40,796 50,155 .22.9 +12.3 
5 	Infants' 	and children's wear and nursery 60,233 131,554 112,805 126,488 .12.1 .13.4 

eauipoent 

6 	Oirla' 	and teenacie curls 	wear 51,635 62,551 75,632 80,755 .6.8 .29.1 
7 	Linoerie and scimen' a s)eepwrar 50,512 76,629 67,246 06,598 .28.6 +13.0 
8 	Intimate apparel 40,634 52,260 49,224 60,145 .22.2 +15.0 
9 	Millinery 2,964 5,017 3,652 4,465 .22.3 -11.0 

10 	Wreren's and girls' hosiery 39,576 42,045 49,250 51,307 44,2 *22.0 

11 	Wcmen's and girls' gloves, mitts and 68,465 99,856 82,926 105,948 .27.8 .6.1 
accessories 

12 	Wemen's, misses' scat children's footwear 110,052 125,431 150,504 163,676 .8.9 *50.5 

3 	Mmr,'., 	I.th-n 165,3)30 275.411 752,133 282.529 •12.2 *73.7 

17 	food and kindred productm)3 37,353 46,743 31,010 109,223 .11.5 
18 	Toiletries, comsetica and drugs 253,731 360,592 294,546 53,910 .32.1 

386,969 
19 	Photographic enuipoent and supplies 44,255 60,661 48,773 +23.5 .0.7 
20 	Piece goods 17,663 23,369 19,231 60,228 .21.5 -- 

25,358 

21 	Linens and demeetirs 128,587 149,149 146,642 172,309 .17.5 *15.5 
22 	Smallwmres and notions 40,914 49,836 44,732 49,976 .11.7 *0.3 
23 	China and glassware 78,364 87,978 99,338 108,525 .9.6 .23.7 
24 	floor coverings 50,390 57,981 73,564 74,496 *1.3 128.5 
25 	Draperies, curtains and furniture ccv- 64,527 71,909 75,017 76,694 +2.2 46.7 

enrico 

26 	Lamps, pictures, mirrors and all other 65,453 78,814 67,864 79,206 +16.7 .0.5 
home furniahiaga 

27 	furniture 142,530 363,966 162,553 168,799 .3.5 *2,9 
28 	Major appliances 60490 73,795 76,989 76,855 -.0.2 44.1 
79 	Teteuiaiom, 	radiii and music 121,105 155,783 157,771 202,993 *28.7 .00.3 
30 	housewares and geall electrical appliances 162,028 188,367 182,259 210,212 *15.3 .11.6 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 152,176 185,816 152,681 169,696 .11.1 -8.7 

32 	Plusbing, heating and building materials 24,398 28,388 33,010 34,655 .5.0 *22.1 

33 	.Seoellery 118,100 163,471 165,700 200,215 *20.8 .22.5 
34 	Toys and g.eea 194,685 259,909 223,170 270,195 .23.1 .4.0 
35 	Sporting goods and luggage 127,607 167,881 148,383 178,532 *20.3 +6.3 

36 	Stationery, bookS and magazines 144,200 160,725 167,536 194,231 .15.9 .20.8 
37 	Cnaoline, oil, auth seceseorias, repairs 47,609 63,086 60,014 64,949 .8.2 .3.0 

and auppl ies 
38 	Meals and lunches(3) 440 268 599 557 -7,0  
39 	Repairs and services 3,752 2,586 3,251 3,606 *10.9 *39. 
40 	All other departments 64,673 77,826 63,401 90,252 *26.6 

41 	TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,392,023 4,284,100 4,206,287 4,886,493 +16.2 +14.1 

(1) At welling value. 
(7) Total ileparment store stocks are derived by seasonally adjustiric the Camels total raw data "directly". Therefore, the conponents do not sun tv 

Csnadw total. 
(3) Due to the absence of seasonslity, the seasonally adjusted date are eousl to the unadjusted data, 

I 

I 



IS 

10, Stocka(1) meosuele dea qrw.ds maqasuns, non-d6saiaonnaIie6a at d6seiaonnaliaéa(2), par rayon, Canada, 1985 at 1986 

S
AI1I.tAU 

• - -,as'cally Adjusted - O6saiaomsiia6s 

• 	46 Change - Variation 

Rayon 
July' August' Sept eaberr DctoberP October/September 

1986 

JuiIlatt toOtt Septembret OctobreP Octobre/Septecnbre 
1986 

No 
tlxuaanda of doitara per cent 

mUtters de dollars poureentage 

63,404 62.641 67.198 63,460 -5.6 Robes, robes de m4naqe, tabtiars at ii,.- 
torsos pour dances at jeunee filia. 

89,924 87,032 88,295 89,206 .1.0 Mantesu,, at tevileurs pour dates at Jeunea 	2 
r1 1 las 

247,293 245,206 251,891 244.073 -5.1 Vtementa sports pour dances at je,s,ee Fillet  
35,529 35.976 35,292 37,420 .6.0 Fourrurea 	 4 

108,596 107.227 112,410 108,041 -3.9 Veteaenta pour bAbAs at antanta at articles 	5 
da charubres d'entants 

71,318 72,653 74,233 72,165 -2.8 VRteaenta cia filiette 	at d'adolescantes 	 6 
69,380 10,568 71,768 69,415 -3.3 LIngerie at v8tsacents cia nuit pour dates 	 7 
55,564 55,746 57,012 56,185 -1.5 Sous-aRt,saant, 	 8 
3,448 3,380 3,663 3,278 -10.5 Ctcapeaus 	 9 

54,847 52,927 51,192 50,145 -2.0 Bas pour dasea at 	tillettee 	 10 

79,840 78,267 81,974 80,432 -1.9 Canto, noufies at articles da psrura pour 	11 
dates at fillettas 

136.319 147,499 152,394 152,203 -0.1 Chaussures pour dasea, jaunee fillea at 	 12 
ant ants 

204(70 211.47 219947 27A,47 -4.9 V#tvoer,ta pour hommea 	 13 
ins d'hthullatent pour has 	 14 
its at art atlas d'hMullement pour 	15 

S 
ins 

ire,, pour hoasses at gargons 	 It, 
4.it,, olimentaires at conneoes(1) 	 17 

-85 319,166 525,677 324,830 -0.3 Artacla, cia toilatte, coaan#'tiquem et seth- 	18 
cements 

46,881 49,348 51,865 49,928 -3.7 Appareils at fournitures photoqraphaouea 	19 
17,063 16,895 19,502 18,999 -2.6 lissus 4 is pi4ce 	 20 

161,375 161,791 167.752 173,731 .3.6 Litarie at lunge cia matson 	 21 
46,715 45,755 48,156 47,812 -0.7 Menus articles 	 22 

101,804 100,001 106,995 106,095 -0.8 Porcelsine at aerrerie 	 23 
72,066 71,561 81,257 76,621 -5.7 RevAtoasenta cia plac -cher 	 24 
75,324 73,285 78,011 74,897 -4.0 lentures, rudest,,, at housses 	 25 

57,843 64,112 66,432 66,163 -0.4 Lalipes, 	tsblesuu, miroirs at sutres articles 	26 
4' aseatclament pour Is naison 

172,881 170,452 175.059 163,875 -6.4 Meubles 	 27 
76,413 77,739 87,688 75,001 -14.5 Gras sppsreuls mónagers 	 28 

169,156 171,559 178,170 183.325 .2.9 F6l6vise,ars, 	radios at muaiqua 	 29 
183,418 378,236 190,559 195,400 +2.5 Articles de ménaga at petite epparecie Ciec- 	30 

triques 

147,407 143,693 162,938 153,292 -5.9 Quiresiliaria, peunture, papier-tenture, 	SI 
etc. 

30,717 32,330 35,239 34,292 -2.7 Materiel do plombaria, chsuf rage at cons- 	32 
t ruct ion 

176,801 175,799 181.797 177,085 -2.6 Rijouterie 	 33 
182,322 179,924 185,145 173,053 -6,4 Jousts at jeua, 	 34 
146,026 147,851 156,161 349.696 -4.1 Articles cia sport at talisas 	 35 

151,460 156,793 164,567 170,62e .3.8 Pepeterue, lures at revues 	 36 
54,463 58,271 64,036 59,519 -7.1 tsaere, huale. arcas8oures dautusdaile, 	37 

reparation et tournitures 
433 274 599 557 -7.0 Rapes at rasse-croOtes(3) 	 38 

2,788 3,059 3,331 3,564 .7.0 Services at transux cia reparation 	 39 
61,251 61,609 65,214 64,006 -1.9 Iou,, autres rsyone 	 40 

S 8,065,752 4,052,824 4,329,677 4,247,656 -1,9 tOtAL, 	TOLIS 8*9046 	 41 

Velaur aarchande. 
La total des storks des grands eaqssins eat obtenu on dCsausonnal leant cia "fsgon durecte" 	las dannéea brutes de chacp.ua total su nunee,, du Canada, de 
aorta qua in some des coanposactea dAsaiaonnaliaéem néqale pas Ia total du Canada. 

3 	Puuaqu'ui 	y a absence cia ssiaannslitA, las données dAsaisonnalis6es soot per consequent dcales ecu', donnAas non dAsauaonnalusAea. 
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Stock-Sales/Stocks-ventes 

1985 1986 
Department  

September October September October 

Septmnbre Octobre Septembre Octobre 
No. 

1 Women's and misses '  dresses, housedressee, aprons and 3.02 3.83 3,62 4.17 
uni forms 

2 Wxnen's and misses' coats and suits 4.19 3.88 4.60 4.04 
3 Women's and misses' 	sportswear 2.22 2.85 2.94 3.40 
4 Furs 10.69 7.46 7.90 8.31 
5 Infants' and children's wear and nursery eguipsent 3.10 3.87 3.91 4.32 

6 C,iris' 	and teenage girls' 	wesr 3.02 3.74 3.99 4,81 
7 Lingerie and 	men's sieepweer 3.04 4.11 3.65 4.45 
P Intimate apparel 3.20 4.71 3.63 5.07 
9 Millinery 2.06 2.23 3.13 2.23 

10 Wcjiien's and qiris' 	hosiery 3.26 3.50 3.64 3.64 

11 Women's and qiris' gloves, mitts and accessories 3.93 4.89 4.42 4.83 

12 Women a, misses' 	and children's footwear 3.57 4.02 4.38 4.7 
13 Men's ctothinq 4.39 5.24 5.31 5.5[ 
14 Men's furnishings 3.53 4.60 4.30 4.9 
15 Boys' 	clothing and furnishings 3.83 4.97 4.09 4.9 

16 Men's and boys' 	footwear 4.38 5.54 4.73 5.62 
17 Food and kindred products 0.71 0.79 0.73 0.89 
18 toiletries, coønetics and drugs 4.66 6.18 5.06 6.26 
19 Photographic equipment and supplies 4.29 5.52 4.97 5.93 
20 Piece goods 4,54 5.53 4.63 5.39 

21 Linens and domestics 3,83 4.58 4.26 4,93 
22 Smsllwares and notions 3.93 5,45 4,79 5.98 
23 China and glassware 6.28 8.29 7.99 9.11 
24 Floor coverings 3.53 3.41 5.39 4.47 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 4.26 4.31 4.67 4.47 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 8.10 8.70 8.75 8.67 
furnishings 

27 Furniture 2.84 2.63 3.10 2.79 
28 Major appliances 1.21 1.34 1.56 1.34 
29 Television, radio and music 2.46 3.46 3.32 4.79 
30 Housewares and email electrical appliances 4.88 5.14 5.70 5.83 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.79 5.86 5.84 5.58 
32 Plieshing, heating and building materials 2.69 2.65 3.26 3.12 
33 3eweilery 5.26 7.86 6.71 8.52 
34 Toys and gases 9.98 8.45 11.98 9.32 
35 Sporting goods and 1uqsqe 5.97 8.06 7.51 8.63 

36 Stationery, hooks and magazines 4.33 6.76 5.68 6.99 
37 Ossoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 3,56 3.18 4.67 3.E 

38 Meals and lunches 0.02 0.01 0.03 0.0 
39 Repairs and services 0.34 0.19 0.25 0.24 
40 All other departments 2.36 2.50 2.29 2.43 

41 TOTAL ALL IPAR1M[NTS 3.40 4.03 4.01 4.40 

I 

I 
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nlea-Stock/Ventes-stocks 

1985 	 1986 
Raytn 

Septnber 	 October 	 Septinnber 	 October 

Septmbre 	 Octobre 	 Septembre 	 Octobre 
No 

0.33 0.30 0.29 0.26 Robes, robes do ménege, tabliers ot uniformes pour 1 
demes et Jeunes filles 

0.25 0.28 0.23 0.26 Manteatec et tailleurs pour danes et jeunes filles 2 
11.45 0.39 0.35 0.30 Vètements sports pour dunes et jeunes lilIes 3 
0.10 0.14 0.13 0.13 Fourrures 4 
0.31 0.30 0.26 0.24 Vêtements pour b6b6s el enfants et articles do chain- S 

bres d'enfants 

0.32 0.29 0.25 0.21 Vètunents de fillettes et d'edoloscentes 6 
0.34 0.29 0.28 0.25 Linerie et vètements de nuit pour danes 7 
0.29 0.24 0.26 0.22 Sous-vêteunents 8 
0.55 0.56 0.39 0.49 Chapeaux 9 
0.30 0.29 0.26 0.28 Baa pour dunes et fillettes 10 

0.27 0.24 0.25 0.23 Gants, moufles et articles de parure pour danea et 11 
fillettes 

0.26 0.23 0.22 Chaussures pour dunes, jeunea lilies at enfsnts 12 
• 	7 0.21 0.19 0.19 Vêtemeruts pour I-iommos 13 

0.25 0.25 0.22 Articles dhabiliement pour hoennea 14 
0.24 0.26 0.22 Vétements et articles d'hsbilleunant pour garcons 15 

Ii. 24 0.20 0.21 0.19 Chaussures pour 1mmes et garçons 16 
1.50 1.40 1.49 1.28 Produits alimentaires at conoexes 17 
0.21 0.20 0.20 0.18 Articles de toilette, cosm6tiques et médicaments 18 
0.22 0.21 0.20 0.19 Appareile et fouroitures photoqrsphiouss 19 
0.22 0.21 0.23 0.20 rissus h is pièce 20 

0.26 0.23 0.23 0.22 Literie et linge de matson 21 
0.23 0.20 0.20 0.18 Menus articles 22 
0.16 0.13 0.13 0.11 Porcelaine et verrerle 23 
0.27 0.31 0.19 0.22 Revètunents do plancher 24 
0.23 0.24 0.22 11.23 tenturea, rideaux et houssea 25 

0.12 0.13 0.12 0.12 Larnpes, tableaux, miroirs et autres articles demeu- 26 
blement pour is maison 

0.34 0.38 0.33 0.37 Meubies 27 
0.80 0.82 0.67 0.74 Gros appareils ménagers 28 
0.38 0.33 0.29 0.23 Féléviseurs, radios et musique 29 
0.20 0.21 0.18 0.18 Articles de ménage et petits appareils électrigues 30 

0.17 0.19 0.18 0.19 Ouincsillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.36 0.41 0.32 0.33 Materiel de ploeiberie, chauffaqe et constrtion 32 
0.19 0.15 0.15 0.13 Bijouterie 53 
0.10 0.14 0.09 0.12 Jouets et jeux 34 
0.16 0.14 0.14 0.13 Articles de sport et valises 35 

• 	i 0.16 0.18 0.15 Papeterie, ixvres et revues 36 
7 0.36 0.22 0.28 Essence, huile, acceasoirea d'automobile, reparation 37 

et fournitures 
A 64.19 44.24 35.88 Repas ot casse-croOtes 38 

• 	'2 4.23 3.97 4.41 Services et Lrsvsux do reparation 39 
1.41 0,44 0.46 0.46 bus autres rsyons 40 

0.28 0.27 0.25 0.24 TOIAL, MUS RAYONS 41 

S 

S 
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TA&E 12. Department Stores' Month-end Accounts Rerevah1e(1), Unadjusted and Seasonal ly Adjusted. 
Canada, 1984-1986 

TABL[AU 12. Conptes a recevoir(1), non désaisonnal isés et thsaisonnal isés des grands maqasins 	Ia 
fin du mois, Canada, 1984-1986 

Chanqe from 	Change 

previous 	1986/1985 

N th 	
month 

1984 	1985 	1986 

Variation 	Variation 
Mos 	

par rapport 	1986/1 985 

au mois 

p récédent 

thousands of dollars - milliers de dollars 	per cent - pourcentaqe 

Unadjusted - Non désaisonnatisés 

January - Janier 1,808,015 1,989,953 2,215,690 -7.5 +11.3 

February - Février 1,714.843 1,898.512 2.123,008 -4.2 +11.8 

March - Mars 1,695,173 1,880,825 2,102,172 -1.0 +11.8 

April 	- Avril 1,709,386 1,897,041 2,107,916 +0.3 +13.1 

May - Mai 1,708,247 1,897,723 2,107,740 -- +11.1 

June - Juin 1,719,376 1,887,639 2.079,147 -1.4 +10.1 

July - Juillet 1,695,008 1,874,327 2,036,258 -2.1 

August - Aotit 1,689,630 1.888,520 2,037,768 +0.1 

September - Septembre 1,746,901 1,952,986 2,078,784 +2.0 

October - Octobre 1,799.732 2,010,107 2,131,900P +2.6P 

November - Novembre 1,892,038 2,138,267 

December - Décembre 2,152,727 2,396,596 

millions of dollars - millions de dollars 

Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 

January - Janvier 1,713.0 1,885.0 2,098.0 +0.3 +11.3 

February - Février 1,710.0 1,892.0 2,115.0 +0.8 +13.8 

March - Mars 1,722.0 1,909.0 2,131.0 +0.8 +1 3.6 

April 	- 	Avril 1,735.0 1.924.0 2,135.Or 0,2r +11.0" 

May - Mai 1,744.0 1,938.0 2,149,0r +07" +10.9" 

June - Juin 1,773.0 1,946.0 2,145.0 _0,2r +10.2 

July - 	Juillet 1,784.0 1,972.0 2 , 147 • 0r +0,1r +8.9" 

August 	- AoCit 1,789.0 2.002.3) 2,161.0" +0.7" +7.9" 

September - Sept.embre 1,804.0 2,019.0 2,159.0" _,1r +6.9" 

October - Octobre 1,826.0 2,041.0 2,171.OP +0.6P +6.4P 

November - Novembre 1,841.0 2,080.0 

December - Décembre 1,880.0 2,091.0 

1) Accounts receivable of department stores and the outstandinqs of acceptance companies which are 

associated exclusively with them. 

1) Les comptes b recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 

pret -; qu t ra aillenf er lusi. ement aver res rTHqaanS. 

I 

I 
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11.1:111) t'IJ{JL [CA! IONS 

Following are publications of the Retail Trade See-
tion, liiclust ry Dii,ision. 

Catalogue 

63-002 Departmtrit Store Sates arid Stocks. M. Bit. 

63-004 Department Store Sales by Regions. Advance 
Release. M. Bit. 

63-005 Retail Trade. H. Bil. 

63-007 New It,tor Vehicle Sales. H. Bit. 

63-014 Merchandising inventories. H. flit. 

63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bt 

63-213 Vendiriq Machine Operators. A. Bit. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bit. 

63-219 Campus Rook Stores. A. Bit. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bit. 

63-58 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979 
0. Bit. 

' 	Operating Results Series, Retail Trade. 0.. Bit 
rst Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 

M. - Monthly 	A. - Annual 	Au. - Bilingual 
0. - Occasional 

In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current pub-
licatioris is available from Statistics Canada, Ottawa 
Canada), K1A 016. 

' 	atalogue 11-204E, price Cansda 10.00, Other Coun- 
lies SI1.5O.  

Cl-Itt t X I)) FO1IL ICA1 IONS 

Lee publications suivantes me trouvent h Is Section du com-
merce dp detail. Di'. ision de lindustrie. 

Catalogue 

63-002 Ventes et sI nc-ks 'los grands maqasns. M. Ril 

63-004 Ventes des grands maqasins per region. Rapport prod-
soire. H. Ru. 

63-005 Coamterce de detail. H. Bit. 

63-007 Ventes de véhjcu]es automobiles neufs. H. Bit. 

63-014 Stocks commerciaux. H. flit. 

63-210 Maqasins de detail h succursales et les grands maqa-
sins. A. Ru. 

63-213 Exploitants de distributeurs automat iques.A. flit. 

63-218 La vente directe au Canada. A. flit. 

63-219 Librairies de campus. A. Ru. 

63-224 Recueil st.atistjque des Ctudes de marehe. A. All 

63-538 Commerce de detail stat ist igues historiques, 1972-1979. 
H.S. Bil. 

Série des résultats dexploitation, Commerce de detail. 11.5., 
R1. (Premier nunéro. 1974): 

Cats loque 

63-603 Magasins de vAtements nour honanea, 1983 

63-606 Maqasins de vente mu detail de chaussures, 1977 

63-607 Pharmacies au detail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries mu detail. 1983 

63-610 Magasins de vente au detail de quincaillerie, 1980 

63-611 Magasins de vente au detail de vétements pour dnanes, 
1980 

63-612 Magasins de vente mu detail de vètements pour Is famil-
le, 1980 

H. - Mensuel 	A. - Annuel 	flit. - RilinQue 
H.S. - Hors série 

Outre lea publications én&jnérêes ci-dessus, Statistique 
Canada publie une qrande variété de bulletins statist igues sur 
Is situation économiaue et sociale du Canada. On peut se pro-
curer un catalogue complet des publications courantes en 
s'adressant h Statistigue Canada, Ottawa (Canada), K1A 0T6. 

NO 11-204F, prix Canada vo.on, Autres pays $11.5n. 
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