
Catalogue 63-002 Monthly 
	

Catalogue 63-002 Mensuel 
	

•r*y tic 

	

CANAOA 	CA4AflA I 

Department store 
sales and 
stocks 
December 1986 

A 	2 ii 

LIBRARY 
- 

Ventes et stocks 
des grands 
magasi ns 
Décembre 1986 

S 

1+ Statistics Canada Statistique Canada 



Data in Meny For.s... 

Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. in addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print-
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aocireoated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval System. 

How to lbtain More Infor.at ion 

Inauiries about this publication and related statis-
tics or services should be directed to: 

Ret sil Trade Section, 
Industry Division, 

Des donnéea aous plusleurs formes... 

Stat istique Canada diffuse las données sous formes diverses. 
Outre lea publications, des totalisations habitueltes at sp4 
ciales mont offertes sur imprimés dordinateur, sur microfi-
ches at microfilms et sur bandea magnétiques. Des cartes et 
d'autres doctinents de référence géographiques soot disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accs direct a des données 
aqrAgées est possible par Is truchement de CANSIM, Is base de 
données ordinolingue et le système d'extraction de Statistique 
Canada. 

Coent obtenir d • out rem renseigneiuents 

Toutes demandes de renseignements su sujet de cette publica-
tion ou de statistigues et services connexes doivent Atre 
adressées h: 

Section du commerce de detail, 
Divisionde l'industrie, 

Statistics Canada, 	Ottawa, 	K1A 	0T6 	(Telephone: Statistique 	Canada, 	Ottawa, K1A 	016 	(téléphone: 	990-9656) 	ou 
990-9656) 	or to 	the 	Statistics Canada 	reference ceo- su centre de consultation de Stat ist iciue Canada a: 
tre 	In: 

St. 	Johns (772-4075) Sturgeon Falls 	(755-4888) St. 	John's 	(772-4073) Sturgeon Falls 	(755-4888) 

Halifax (426-5331) Winnipea 	 (949-4020) Halifax 	(426-5331) Winnipeg 	 (949-4020) 

Montréal (283-5725) Regina 	 (780-5405) Montréal 	(283-5725) Regina 	 (780-5405) 

Ottawa (990-8116) Edmonton 	 (420-3027) Ottawa 	(990-8116) Edmonton 	 (420-3027) 

Toronto (973-6586) Vancouver 	(666-3691) Toronto 	(973-6586) Vancouver 	(666-3691) 

Toll-free 	access 	is 	provided in 	all 	provinces 	and Un 	service 	dsppel 	interurbain sans 	frais 	est 	offert, 	dat 
territories, for 	users who reside 	outside 	the 	local toutes les provinces at 	dans las territoires, 	aux 	utliiseteur!; 
dialing area of any of the regional 	reference centres. qui hthitent 	b lextérieur des zones de comunicat ion locale 

des centres régionaux de consultation. 

Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-425 

Nova Scotia, New Brunswick Nouvelle-(cosse, Nouveau-Brunswick 
and Prince Edward Island 1-800-565-7192 et 	tle-du-Prince-douard 1-800-565-7192 

Iluebec 1-800-361-2831 Québec 1-800-361-2831 

Ontario l-8flfl-268-1151 Ontario 1-800-268-1151 

Manitoba 1-800-2824006 Manitoba 1-800-282-8006 

Saskatchewan 1-800-667-7164 Saskatchewan 1-800-667-7164 

Alberta 1-800-222-6400 Alberta 1-800-222-6400 

Brit ish Colusbia 	(South Colombia-Ant sniiique 	(sud 
and Central) 1-800-663-1551 et 	centrale) 1-800-663-1551 

Yukon and Northern B.C. Yukon et 	nord de 	Is C.-R. 
(area served by (territoire desservi 	par 	Is 
Nonthwestlel Inc.) Zenith 0-8913 NorthwestTel 	Inc.) Zenith 0-8913 

Northwest Territories 
(ares served by 
Morthwestiel Inc.) 	 Call collect 403-420-2011 

How to Order Publications 

This and other Statist irs Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
conmiunity bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by nail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, <lA 016. 

1(613)993-7276 

Toronto 
Credit card only (973-8018)  

Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi per Is 
Northwestlel Inc.) 	Appelez a frais virés ou 403-420-2011 

Comment coimnander lea publications 

On peut se procurer cette publication at las autres publica-
tions de Stat iatique Canada supres des agents autonisés at ties 
out res libraines locales, per lentremise des bureaj.. 	n 
dv Stat ist qua Canads, oti en 4criant S Is Sect or; ci;--, 
des publicat  

1(613)993_72 

Toronto 
Carte dv cid;t seulemant (975-8018; 



Statistics Canada Statistique Canada 
Industry Division Division de lindustcie 
Retail Trade Section Section du commerce de detail 

Department store 	Ventes et stocks 
sales and 	 des grands 
stocks 	 magasins 
December 1986 	 Décembre 1986 

Published under the authority of Publication autorisée par 
the Minister of Supply and le ministre des Approvisionnements et 
Services Canada Services Canada 

C Minister of Supply C Ministre des Approvisionnements 
and Services Canada 1987 et Services Canada 1987 

March 1987 Mars 1987 
5-3406-503 5-3406-503 

Price: Canada, $13.00, $130.00 a year Prix: Canada, $13.00, $130.00 par annèe 
Other Countries. $14.00, $140.00 a year Autres pays. $14.00, $140.00 par annèe 

Payment to be made in Canadian funds or equivalent Palement en dollars canadiens ou lequivalent 

Catalogue 63-002, Vol. 51 	No. 12 Catalogue 63-002. vol. 51, n° 12 

ISSN 0380-7045 ISSN 0380-7045 

Ottawa Qtlawa 



SYIO1S 

The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applica-
ble. 

- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act. 

NOTE 

Corronents may not add to totals due to 
rounding. 

A NOTE ON CANSIM 

Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 613-990-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 

SIGNES cONVENTIONNELS 

Voici la signification des signes convention-
nels suivants utilisés dens les publications de 
Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pes lieu de figurer. 

- néant ou zero. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 

x confident iel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 

NOTA 

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 

NOTE AU SUJET DL CANSIM 

La banque de données inormnlisées dC ;tst 1st 1-

que Canada CANSIM (Systeme canadien d'.information 
socio-économique) fournit au public certaines sta-
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice no 112) et 
sur de nornbreuses autres series, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de la 
Division CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (télephone 613-990-8200), ou aux conseil-
lers régionaux des bureaux de Statistique Canada 
situés travers le Canada. 

This publication was prepared under the di-
rection of: 

• D. Isjardins, Director, Industry Divi-
sion 

• C. Snyder, Associate Director, Distribu-
tional Trades Sub-division, Industry 
Division 

R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 
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Cette publication a été rédigée sous la direction 
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D. Desjardins, directeur, Division de l'indus-
trie 
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The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 

The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 

For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
.usiness most appropriate to their commodity 

S lructure; for example, the catalogue sales 
i ctivity of department store organizations 
ire classified to the "General Merchandise 
tores" kind of business category. 

The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 

This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the two most recent months of the cur-
rent year, and those for the corresponding 
months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
Figures are also presented for the sales. 

L'enquête mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
tel que rapporté per les organisations des grands 
magas ins. 

L'univers des firmes de grands magasins uti-
use aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 

Aux fins de cette publication, seules les ac-
tivités des "beaux d'affaires" reels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel mu concept des "points de vente", qui 
est comun au recensement et au programme d'en-
quête courant de Is Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas h Is definition des 
grands magasins sont attrihués a Ia catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; 6 titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands maqasins sont classes dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 

Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands maqasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du maqasin 
oi sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali-
mentat ion associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex-
ploitation qénérale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom different de celui du 
grand magasin aiiquel il est associé. Cette me-
thode se justifie du fail que les spécialistes 
des etudes de marché et les urbanistes considè-
rent comme un tout be grand magasin (gui consti-
tue le plus important genre de grande surface mu 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le inarché comme un 
étahlissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 

Cette publication mensuelle présente les der-
fliers résultats de l'enquête, incluant les don-
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 



Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. This 
report also includes statistics on the num-
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 

Les données sur les ventes sont aussi présen-
tees pour chaque genre de grand magasin, par 
province et selon certaines regions métropoli-
tAmes. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux annees précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé-
tenues par les grands magasins par rapport 
l'ensemble du commerce de detail par province et 
selon certaines regions métropolitaines parais-
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks-
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes è recevoir des grands inagasins è Is fin 
du mois y sont rapportées. 

Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 

L'information sur les definitions, la méthodo-
logie d'enquête, la méthode de désaisonnalisa-
tion, Is fiahilité et la confidentialité des don-
nées est publiée seulement dans le numéro du inois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus 
d'information sur cette enquête ou sur le pro-
gramme d'enquête statistique de la Division de 
l'inctustrie en général, communiquer avec la Sec-
tion du commerce de detail, Division de l'indus-
trie, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6, (tele-
phone: 613-990-9656). 

Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 

Information on definitions, survey metho-
dology, seasonal adjustment method, data re-
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6, Tel: 
(613) 990-9656. 
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The percentage changes in sales shown In 

this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 

The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 

The 8ales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 

The metropoliti areas are census metro-
politan areas as defined by the 1971 Census. 

The conodity reference list, which des-
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 deportnients noted within, is 
publ ishe I 

1 i 

Les variations des verites en pourcentaqe doll-
nées dans la présente publication sont fondées 
sur Ia valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observees. Elles tiennent comple des 
meçjasins qui ant ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux maqasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 

On obtient les ratios stocks-ventes en divi-
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
rnois per le chiffre des ventes pour le mois. 

On obtient les ratios ventes-stocks en divi-
sant le chiffre des ventes pour le mois per la 
valeur marchande moyenne des stocks en debut et 
en fin de mois. 

Les regions métropolitaines correspondent aux 
regions métropolitaines du recensement de 1971. 

La liste de référence des marchandises qui 
décrit en detail les produits de chacun des 40 
rnyons prsents clans cett:e puh1icaion est re- 

1 	 0 



The "List of Department Store Organiza-
tions" is published in the March issue of 

publication. 

Mevisions to department store sales and 
;tocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub-
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad-
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re-
ceivable are published on a monthly basis. 

The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 

The ntber of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 

La "hate des organisations de grands maga-
sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 

Les revisions en regard a l'enquête sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées a Is 
faon dont lea données sont produites se rap-
portent seulement aux données de l'année précé-
dente. [lies sont effectuées & la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du prsent 
bulletin. Les révisior'ts resultant de Is procedure 
de désaisonnalisation soot 6 Ia fois mensuelles 
et annuelles. Dons le cas des revisions mensuel-
lea, lea résultats rectifiés qui réfèrent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés & la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
revisions annuelies ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les revisions aux 
comptes recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 

Les rnesures de la fiabilitC des données d'en-
quète en matière d'erreurs dues h la non-réponse 
mont présentées dans le tableau explicatif I. 

Le nore de jours conuierciaux sur lesquels 
mont bases lea reriseignements présentés ici vane 
d'un mois a l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
soot basées les données. 

vii 



TEXT TABLE I. Measures of Reliility, Depart.ent Stores, Canada, 1996 - December 

TABLEAU EXPLICATIF I. Meaure de is fiabilit4, grasds .agaaina, Canada, 1986 - Décemhr 	 a 
Response rate(1) 

Taux de r6ponae(1) 

Survey units(3) 	Organizational 
un i ts( 4) 

Unites d'en- 	Unites orga- 
quete(3) 	nisationnelles(4) 

per cent - pourcentage 

fesponse 
fraction(2) 

Fraction de 
rponse(2) 

Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 	 98.0 	 87.5 	 99.8 

Monthly sales by department - Ventes men- 
suelies per rayon 	 ... 	 81.3 	 85.1 

Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 	 ... 	 62.5 	 63.1 

Month-end accounts receivable - Coeptes è 
recevoir è la fin du cola 	... 	 100.0 	 100.0 

(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub-
1 icat ion. 
Le taux de réponae représente is proportion des unites gui ont rCpondu asaez tot pour Ctre inciuses dans is prCsente pub-
1 icat ion. 
The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de réponse eat Ia taux de réponse des données, cest-è-dire is proportion des ctiiffres publiCs qui eat for'r 

sur des renseignements rCeiletnent dCclarCs par les grands magasins. 
(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization op.n 

department store locations. 
(3) Lea unites d'enquete sont lea 10 provinces et lee quatre regions mCtropolitaines oO les sociCtCs de grands maqaair 

exploitent des points de vente. 
(4) The organizational units are the department store coepanies. 
(4) Lea unitCa organisationnelies représentent las sociétCs des grands magasins. 

TEXT TABLE II. Niaber of Shopping Days, by P'kinth, 1986 and 1985 

TABLEAU EXPLICATIF II. Noi,thre de jours cocnlnerciaux, per mois, 1986 at 1985 

1985 	 1986 

Total nLsnber Number of Total nisiber Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Noithre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours asmedis de jours samedis 
coxwnerciaux cou,wnerciaux 

January - Janvier 26 4 26 4 
February - FCvrier 24 4 24 4 
March - Mars 26 5 25 5 
April - Avril 25 4 26 4 
May-Mai 26 4 26 5 
June - Juin 25 5 25 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - AoOt 26 5 25 5 
September - Septenibre 24 4 25 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 5 25 
December - L)Ccembre 25 4 26 4 
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HIGHLIGHTS 

easonal1y Adjusted Data 

• Adjusted for seasonal fluctuations and the 
niiiber of trading days, department store 
sales totalled $1,077 million in December 
1986, unchanged from the previous month's 
revised level. This followed gains of 2.3% 
in October and 1.1% in November. 

Seasonally adjusted, 	department store 
stocks (at selling value) totalled $4,577 
million at the end of December, up 11.1% 
over the November 1986 revised value of 
$4,119 million. This significant increase 
in December followed declines of 1.7% in 
October and 3.3% in November. 

The inventories to sales ratio stood at 
4.25:1 in December, considerably higher 
than the average ratio of 3.97:1 observed 
during 1986. 

Unadjusted Data 

POINTS SAILIANTS 

Données désaisonnalisées 

L'estimation des ventes des grands magasins, 
corrigée en fonction des variations saison-
nières et du nornbre de journées d'affaires, a 
totalisé $1,077 millions en décembre 1986 et 
est demeurée pratiquement inchangée par rapport 
au niveau révisé du mois précédent. Des gains 
de 2.3% avaient été enreqistrés en octobre, ot 
de 1.1% en novembre. 

La valeur désaisonnalisée des stocks (valour de 
vente) a connu une hausse de 11.1% par rapport 
au maim précédent ($4,119 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait a Is fin de décembre 
$4,577 millions. Cette importante augmentation 
en décembre fait suite a des reculs de 1.7% en 
octobre et de 3.3% en novembre. 

• Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait a 4.25:1 
en décembre, une hausse considerable compara-
tivement au rapport moyen de 3.97:1 observe en 
1986. 

Données non désaisonnalisées 

• Department stores in Canada reported sales 	• Les ventes des grands magasins su Canada ont 
totalling $1,945 million in December 1986, 	totalisé $1,945 millions en décembre 1986, soit 
up 6.1% from the December 1985 level of 	6.1% de plus que le niveau de $1,834 millions 
$1,834 million. 	 observe en décembre 1985. 

A l'exception de l'Alberta qui a indiqué une 
baisse des ventes de 1.410 en décembre 1986 par 
rapport au mois correspondant en 1985, toutes 
les provinces ont signalé des hausses de 
ventes. Les hausses s'échelonnent de 22.0% a 
lttle_duPrince_Edouard h 2.3% au Manitoba. Les 
ventes ont augmente dans huit des 10 regions 
métropolitaines visées par l'enquete. 

Les ventes des grands maqasins traditionnels, 
en décembre 1986, se mont chiffrées a $1,163 
millions, soit une hausse de 3.5% par rapport 
aux ventes enregistrées a pareille date l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant a eux, indiqué des ventes s'élevant a 
$783 millions, ce qui représente un gain de 
10.2 00' en regard du mois de décembre de l'année 
derriire. 

En décembre 1986, on a dénombré un total de 788 
points de vente au detail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit 11 de moms 
qu'en décembre 1985. De ce total, 310 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 478 par les 
organisations des grands magasins populaires. 

La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du rnois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée a $4,282 millions, soit une forte 
augmentation de 21.2% par rapport au niveau 
atteint en décembre 1985. 

With the exception of Alberta, which re-
corded a decrease of 1.4% from the corres-
ponding month in 1985, all other provinces 
registered higher sales in December 1986. 
The increases ranged from 22.0% in Prince 
Edward Island to 2.3% in Manitoba. Sales 
rose in eight of the 10 metropolitan areas 
surveyed. 

• Sales by major department stores in 
December 1986 reached $1,163 million, up 
3.5% over the corresponding month a year 
earlier, while junior department stores 
had sales of $783 million, up 10.2% over 
the same period last year. 

In December 1986 there were 788 retail 
locations operated by department store 
organizations, 11 less than in December 
1985. Of the total, 310 were operated by 
major, and 478 by junior department store 
organizations. 

• Unadjusted department store stocks at 
month-end totalled $4,282 million, a sharp 
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	increase of 21.2% over the level reached 
in December 1985. 



• Major department store organizations re-
ported sales of $7,761 million in 1986, an 
increase of 3.8% over 1985. .]unior depart-
ment stores recorded sales of $4,906 mil-
lion, up 7.5% over 1985. 

• La valeur totale, non désaisonnalisée, des 
créances h recouvrer par les sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée b $2,315 mil-
lions en décembre 1986, soit une diminution i 
3.4% par rapport au chiffre eriregistré F , ri  
décembre 1985 ($2,397 millions). 

Résuné de l'arinée 1986 (Estimations prélimi-
naires) 

• Les ventes des grands magasins ont progressé de 
5.2% en 1986, pour atteindre un niveau de 
$12,668 millions, soit une légère baisse corn-
parativement a la croissance de 5.7% enregis-
tree en 1985. Ii s'agit de la quatrième année 
consecutive au cours de laquelle les ventes des 
grands magasins ont enregistré des hausses. 

• La croissance observée en 1986 était générali-
see alors que des 40 rayons couverts par l'en-
quête, 31 ont rapporté des hausses. Les mug-
mentations les plus notables ant été signalées 
dans les rayons de véternents sports pour dames 
et jeunes filles (+14.1%), de services et tra-
vaux de reparation (+13.7%) et de chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants (+12.5%). 
Les baisses s'échelonnent de 14.7% dans le 
rayon des chapeaux 6 0.4% dans le rayon de 
quincaillerie, peinture et papier - tenture. 

• En 1986, les organisations des grands magasins 
traditionnels ont enregistré des ventes ii" 
$7,761 millions, ce qui représente une augmer-
tation de 3.8% par rapport b 1985. Les granin 
magasins populaires ont totalisé des ventes In 
$4,906 millions, soit un gain de 7.5% en regard 
de 1985. 

• Les ventes des grands magasins traditionnels 
ont représenté 61.3 10 des ventes totales des 
grands magasins, comparativement h 62.1% en 
1985 et a 63.1% en 1984. 

• Les ventes totales des grands magasins ont aug-
menté dans toutes les provinces cornparativement 
i 1985, les hausses s'échelonnant de 7.6% en 
Ontario 1.4%, la fois, en Alberta et au 
Manitoba. Les ventes ont également progressé 
dans les io regions métropolitaines visées par 
l'enquête, les gains s'échelonnant de 9.1% a 
Toronto a 0.610 a Calgary. 

• En 1986, les ventes des grands magasins ont 
représenté 9.1% de l'ensemble du commerce de 
detail, par rapport h Is part de 9.3% en 1985. 

Estimations en dollars constants 

• Les ventes des grands magasins en dollars cons-
tants, sur la base de 1981, ont totalisé 
$10,464 millions en 1986, soit 1.9% de plus 
que 	I H 	veai de $111, 26.' 9 - illions at I Hit 	oll  

19R5. 

• The total unadjusted value of accounts re-
ceivable of all department store organiza-
tions in December 1986 amounted to $2,315 
million, down 3.4% from the $2,397 million 
recorded in December 1985. 

Annual 1986 (Preliminary Estimates) 

• Department store sales rose 5.2% in 1986 
to a level of $12,668 million, down 
slightly from the 5.7% growth recorded in 
1985. This marks the fourth consecutive 
year in which department store sales have 
increased. 

• The growth in 1986 was broadly based as 31 
of the 40 departments covered by the sur-
vey recorded higher sales. The largest 
percentage increases were in women's and 
misses' sportswear (+14.1%), repairs and 
services (+13.7%) and women's, misses' and 
children's footwear (+12.5%). Decreases 
ranged from 14.7% for millinery to 0.4% 
for hardware, paints and wallpaper. 

• Major department store sales accounted for 
61.3% of total department store sales, as 
compared to 62.1% in 1985 and 63.1% in 
1984. 

• At the provincial level, when compared to 
1985, total department store sales rose in 
all provinces with increases ranging from 
7.610 in Ontario to 1.4% in both Alberta 
and Manitoba. Sales also advanced in all 
10 metropolitan areas surveyed, with gains 
ranging from 9.1% in Toronto to 0.6% in 
Calgary. 

• In 1986, department store sales accounted 
for 9.1% of the annual total retail trade 
compared with a market share of 9.3% in 
1985.   

Constant Dollar Estimates 

• 1)epartrnent store sales, in 1981 constant 
dollars, were $10,464 million in 1986, 
compared with $10,265 million in 1985, an 
increase of 1.9%. 
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STATISTICAL TABLES 
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TABLEAUX STATIST IQUES 



TA8LE 1. Department Store Manthly Sale., Unadjusted and Seaar'nally Adjuat.d(1), by Depart,rn,nL, Caned,, 1985 and 1986 

Jnadjuat.d - Non déealaorw,aliv" 

1985 	 ¶984 

Department 

Clingy 

Van et ion 

I 

1 Women's and misses' dreaees, housadreaeeo, 
aprons and uniform. 

2 Women's and misses' coats and suit. 

3 Women's and misses' eportawear 
4 Fur8 
S Infants' and childrens wear and nuramry 

equipment 

6 Girls' and teenage girls' wear 
7 Lingerie and women', sleepwear 
8 Intimate apparel 
9 Millinery 
10 Wcusen'a and girl.' hoalery 

11 Women's and girl.' glove,, mitte and 
accessories 

12 Women's, mi,ses' and children', footwear 

13 *n's clothing 
14 Yen's furni.hings 
15 Boys' clothing and furnishing. 

16 Yen's and boy.' footwear 
17 food and kindred product. 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 

19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece good. 

21 Linens and domestics 
22 Smallwarea and notion, 
23 China and gla.sware 
24 Floor coverings 
25 Draperies, curtains and furniture cov-

ering. 

26 Laaps, pictures, mirrors and all other 
hone furnishings 

27 furniture 
20 Major appliances 
29 Television, radio and au,ic 
30 ibneewares and small electrical appliances 

31 Marcpaare, paints, wallpaper, etc. 

32 Plusbir,g, heating and building materiel, 

33 Jeaellery 
34 Toys and gmoes 
35 Sporting goods and luggage 

36 Stationery, books and magazines 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 

and supplies 
38 Woals and lunches 
79 Repairs and services 
40 All other departments 

41 TOTAl ALL DEPAR13INTS 

(1) Total department store calms are derived by 
Canada total. 

November 

Novembre 

thousand, of dollar 

milliera de dollars 

21,840 

33,955 

71,390 
9,384 
31,952 

24,938 
28,987 
11,885 
3,691 

13.679 

03,100 

40,716 

60,378 
80,004 
19,507 

25,635 
77,651 
75,711 

14,512 
4,490 

39,110 
10,348 
20,875 
20,572 
17,698 

12,515 

54,712 
60,062 
55,981 
51,027 

38,794 

11,273 

36,564 
63,568 
29,203 

44,438 
25,163 

26,299 
16,555 
34,651 

1,359,431 

ally adjusting 

	

December 
	

November 

	

Dcre 
	

Novembre 

	

25,530 	19,103 

	

22,958 	35,010 

89,393 73,044 
10,871 8,978 
39,902 33,114 

27,148 23,082 
49,619 28,647 
15,644 12,262 
4,360 4,046 
18,167 15,067 

45,509 74,870 

31,951 42,648 

85,888 69,621 
132,183 85,936 
26,813 20,944 

26,800 26,083 
87,869 73,968 
139,211 76,793 

28,063 12,567 
2,870 4,284 

53,177 41,796 
12,742 9,661 
38,799 18,794 
14,310 21,279 
17,953 17,425 

18,876 11,739 

49,221 58,076 
63,042 59,065 
87,929 55,992 
84,726 47,021 

50,654 40,013 

12,426 11,525 

78,333 35,864 
92,243 59,773 
49,579 27,886 

72,478 40,520 
21,235 19,982 

33,284 23,791 
15,176 18,682 
56,966 37,506 

1,833,918 1,556,417 

neds total raw data 	directiv". 

December December 
1986/1 905 

D6cembre D6ceiabre 
1986/1985 

per cent 

pOurcentage 

25,228 -1.2 

26,161 .14.0 

97,557 .9.1 
8,865 -18.5 

84,843 .12.4 

	

29,127 	*7.1 

	

50,890 	.2.6 

	

18,585 	.18.8 

	

3,623 	-16.9 

	

21,211 	+17.1 

	

47,406 	.4.2 

	

37,191 	.16.4 

89,111 
143,584 
29,814 

27,007 

	

93,828 
	

*6.8 

	

156,063 	.12.1 

	

26,519 	-5,5 

	

3,676 	.28.1 

	

59,473 	.11.8 

	

11,454 	-10.1 

	

38,570 	-0.6 

	

14,482 	.1.2 

	

18,855 
	

.5.0 

	

18,648 
	

3W 

	

51,750 	.5.1 

	

62,671 	-0.6 

	

91,915 	.4.5 

	

90,793 	.7.1 

	

49,632 	-2.0 

	

13,622 	.9.6 

	

85,471 	.9,1 

	

99,248 	.7.6 

	

51,979 	.4.8 

79,461 
16,584 

29,976 
17,895 
62,458 

1,945,2% 

the components (Jr not sue to thy 
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aquas 

-1,6 18,incajllerie, peintore, paplec-tenture, 	31 
etc. 

.0,5 Matdrlol do plod,eria, chauffaqe at cona- 	32 
ti'uct Ion 

.3,7 Bijouterie 	 33 
.2,11 ,Joueta et 	jeti,c 	 34 
+1.3 ArtIcles do sport et valiaee 	 35 

.6.8 Papeterie, livres et revues 	 36 
-17.3 lasence, huile, accessoirms d'sutomobile, 	37 

rAperat ion et fourniturea 
-3.2 Ropes at casse-croOtes 	 38 
-1.4 Services at traxaux de rAperat Ion 	 39 
-0.8 bus autras rayons 	 40 

-- TOtAL, IWS RAYO9S 	 41 

carte' lee don64nx brutes do chaque total so olveax du Canada, do 

I] 

-ix IMJ 1. Ventes .eneoei lee dee sjrwcM .aqasins, non d6aaiaonnali.6.a at d6ealaonnalie6es(1), par rayon, Canada, 1985 at 1986 

nalIy Adjusted - 08saisonnallaées 

Change 
1946 

Septeaberr 	 October1 	 P#,veer' 	 OeceaberP 

Sept embret 	 Octobret 	 Rovembrat 	 Oéceat.reP 

Varlat Ion 
Rayon 

Dece,t,et/ 
Nove'aber 
1986 

Dcembre/ 
Noxenibre 
1986 

milllera de dollars 

	

18,160 
	

11,932 
	

18,043 
	

17, 772 

	

19,028 
	

19,4-41 
	

19,744 
	

19,221 

	

68,487 
	

71,053 
	

67,289 
	

68,917 

	

4,186 
	

4,025 
	

3,199 
	

3,331 

	

27,496 
	

26,946 
	

28,689 
	

29.122 

	

18,430 
	

18,416 
	

18,515 
	

19,683 

	

20,826 
	

20,439 
	

20,674 
	

20,674 

	

12,424 
	

12,671 
	

12,593 
	

13,244 

	

770 
	

1,473 
	

1,897 
	

1,48, 

	

12,118 
	

12,608 
	

12,726 
	

12,891 

	

19,110 
	

19,1.17 
	

20,319 
	

9,316 

	

28,110 
	

29.247 
	

31,068 
	

29,763 

	

47,61 1 
	

5,968 	 -4, 987 

per cent 

pourcent age 

-1.5 Robes, robes do niénage, tabilers at uni- 	 1 
tormes pour dames at jaunes El Lies 

-2.6 P4snteaus et tailleurs pour dames at jeones 	2 
lilies 

.2.4 AAteaents sports poor da at jeunea lilIes 	3 
-12.3 Foorruree 	 4 
*1.5 VOtementa poor bdbés at entwita at art Idea 	S 

do chalabres d'enfants 

.6.3 VAtoments do lillottes et d'sdolescentes 	6 
-0.2 Lingerie et vAteeents do null pour dames 	 7 
.5.2 Soum-vAtements 	 B 

-21.7 Chiapeaus 	 9 
*1.3 Baa pour dames at lillettes 	 10 

-4.9 Gants, amufles et articles do porura pour 	11 
dames et liliettes 

-4.2 Cbaussures pour dames, jeunra lilies at 	 12 
anfanta 

-1.) VAtementa pour tIcoenma 	 13 
-2.7 Articles d'hsbillemont pour hoamea 	 14 
-1.2 0tein,enta at articles d'habillament pour 	15 

ga rçons 

-7.2 Chaussures pour hoonnes at garcons 	 16 
*5.5 Produits alimentaires et connesea 	 17 
*4.8 ArtIcles de tollette, coaedtlquea et mddi- 	18 

cement a 
.4.5 Apparetis et fourniturea photoqraphiques 	19 
+4.5 lissus 8 Is pièce 	 20 

.0.7 litorie at tinge do maison 	 21 
-1,8 Menus articles 	 22 
.2.9 Porcelaine at verrerie 	 23 
-7.9 RevOtoments do plancher 	 24 
+2.3 lentures, rideaux at houssen 	 25 

.0.4 Lampes, tableaux, mlroirs at eutres articles 	26 
d'ameublement pour is n,akson 

-2.2 Meuhlea 	 27 
-1.6 Gros apparel is adnaqere 	 28 
+0.6 lAlAviseurs, radios at muatque 	 29 
*7.4 Articles de mênage at petits apperalle 	lec- 	30 

63,844 02,88 62,402 66,046 
65,981 65,801 65,442 68,554 

11,192 11,326 10,900 11,395 
5,631 3,609 3,570 3,732 

32,717 35,793 36,255 36,506 
7,686 7,671 7,802 7,662 

13,845 13,037 13,192 11,785 
13,899 18,200 16,020 14,758 
15,563 15,771 15,502 15,851 

8,347 8,684 8,309 8,34', 

52,433 54,412 54,753 51,527 
48,279 51,494 52,331 51,483 
42,525 41,172 43,557 43,816 
36,316 36,558 36,877 39,595 

32,589 32,565 35,196 34,651 

10,695 10,233 10,747 10,801 

27,991 28,526 27,456 28,460 
28,161 27,755 20,479 29,264 
24,956 26,835 26,948 21,297 

29,620 33,886 31,276 33,400 
4,672 14,102 14,545 12,029 

111,206 20,282 20,732 20,065 
11,791 13,874 14,472 14,274 
13,725 35,452 36,852 36,558 

1,041,420 1,065,013 1,076,796 1,077,077 

I) Is total des sentes doe grands magasina eat obter,u an ddaslsonnaliaant do "fagon di 
aorta qua is smiom dee coeposantea d44aisonnaliséos ngala pan La total du Canada. 
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T&E 2. Major and Junior Depart.ent Store Monthly and Ctjlative Salem, by Province, 1985 and 1986 

Newfoundland 	Prince 	Nova 	New 

Edward 	Scotia 	BrunswicL 

Island 

Type of department store 	Canada 	 Québec 

Terre-Neuve 	Ile-du- 	Nouvelle- 	Nouveau- 

Prince- 	Ccosse 	Brunswick 

douard 

thousands of dollars - milliers do dollars 

Major department stores 

1985 November 863,911 x x 17,170 x 149,089 

December 1,123,687 x x 20,974 a 184,733 

January-December" 7,474,071 x a 134,212 x 1,288,754 

1986 November 845,585 a a 17,052 x 144,264 

L)ecember 1,162,531 a x 22,873 a 196,393 

January-December 7,761,307 x a 139,304 x 1,337,342 

Percentage change 

December 1986/1985 +3.5 a x +9.1 a +6.3 

January-December 1986/1985 +3.8 a x +3.8 a +3.8 

Junior depart.ent stores 

1985 November 495,526 a x 30,577 a 97, 

December 710,230 a x 42,317 x 146,: 

January-December' 4,564,513 a a 255,605 a 984,530 

1986 November 510,832 a a 32,194 a 100,442 

December 782,765 a a 49,212 a 159,604 

January-December 4,906,389 a a 274,059 a 1,054,587 

Percentage change 

December 1986/1985 +10.2 a a +16.3 a +9.1 

January-December 19B6/1985 +7.5 a a +7.2 a +7.1 

Total, all department stores 

1985 November 1,359,437 17,763 6,883 47,747 31,639 246,196 

December 1,833,918 24,101 9,398 63,291 41,353 331,003 

January_DecemberL' 12,038,585 148,250 69,218 389,817 260,975 2,273,283 

1986 November 1,356,417 17,544 7,004 49,246 31,234 244,706 

December 1,945,296 26,061 11,469 72,085 44,972 355,997 

January-December 12,667,693 153,579 71,213 413,362 269,853 2,391,928 

Percentage change 

December 1986/1985 +6.1 +8.1 +22.0 +13.9 +8.8 +7.6 

1njr-Derernbpr 	1986'198' .5.2 .3. +2.. 9 ,.n +. 
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lt*HtFAIJ 2 Ventes mensijelles et ctjmjlatives des qrands maqasins t rndit ionnels at populairem, par province, 1985 et 1986 

Br it i8h 
Columbia 

tJutaru 	 Hanttob.i 	 S;j;katchewan 	 Alberta 	 Genre de grand maqasin 
Colombie- 
Britannique 

thousands of dollars - milliers de dollars 

Granda maqasins traditioets 

330,539 44,075 x 129,972 150,019 1985 Novembre 
426,447 57,022 x 173,191 207,433 Déembre 

2,685,271 394,681 x 1,182,462 1,427,115 Jarivier-décembre 4' 

330,741 42,907 x 120,967 147,154 1986 Novembre 
453,750 56,284 x 166,711 211,328 Oécembre 

2,874,965 392,703 x 1,184,294 1,474,046 Janvier-dêcembre 

Variation procentuelle 

+6.4 -1.3 x -3.7 +1.9 Oécembre 1986/1985 
+7.1 -0.5 x +0.2 +3.3 Janvier-décembre 1986/1985 

Grands maqaaina populaires 

S :1,080 22,470 x 43,101 43,487 1985 Novembre 
32,357 x 61,027 64,280 Décembre 

,493 218,959 x 415,259 408,883 Janv ie r_décembre r 

209,381 23,413 x 43,917 44,943 1986 Novembre 
317,492 35,155 5 64,340 70,366 Décembre 

1,935,166 229,692 x 436,150 453,013 .Janvier-décembre 

Variation procentuelle 

+10.8 +8.6 x +5.4 +9.5 Décembre 1986/1985 
+8.5 +4.9 x +5.0 +10.8 Janvier-décembre 1986/1985 

Ensemble des grands .aqasina 

532,619 66,545 43,466 173,073 193,506 1985 Novembre 
713,092 89,379 56,369 234,218 271,713 Décembre 

4,468,764 613,641 380,917 1,597,721 1,835,998 Janvier-d6cembre' 

540,122 66,320 43,260 164,884 192,097 1986 Novembre 
771,242 91,439 59,285 231,051 281,695 Décembre 

4,810,128 622,396 387,727 1,620,446 1,927,060 Jenvier-dcembre 

Variation procentuelle 

+8.2 +2.3 +5.2 -1.4 +3.7 Décembre 1986/1985 
+7.6 +1.4 +1.8 +1.14 +5.0 1anvipr-drprnhre 1986/1985 

0 
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TABI.E 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumilat lye Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1985 and 1986 

Type of department store 	Calgary 	Edmonton 	
Halifax- 

Hamilton 	Montréal 
Dartmouth 

thousands of dollars - milliers de dollars 

Major department 8tores 

I 

1985 November 
December 

January-December" 

1986 November 
December 

January-December 

Percentage change 

December 1986/1985 
January-December 1986/1985 

52,838 59,749 x 	28,026 104,072 

71,199 78,666 x 	40,840 129,390 

475,262 539,745 x 	240,620 885,679 

49,129 55,265 x 	26,999 101,348 

67,360 76,177 x 	42,593 140,787 

474,265 544,570 x 	250,622 931,623 

	

-5.4 	-3.2 	x 	+4.3 	+8.8 

	

-0.2 	+0.9 	x 	+4.2 	+5.2 

Junior depai- tment stores 

O 'UibI F 

December 

January Decembert 

1986 November 
December 

January-December 

Percentage change 

December 1986/1985 
January-December 1986/1 985 

s. 	 1IJ • 1 

19,169 25,522 x 	16,131 70,134 

140,184 175,286 x 	91,350 461,855 

14,034 16,524 x 	10,991 47,190 

20,054 25,363 x 	16,951 74,270 

144,844 178,465 x 	96,759 487,098 

	

+4.6 	-0.6 	x 	+5.1 	+5.9 

	

+3.3 	+1.8 	x 	+5.9 	+5.5 

Total, all department stores 

1985 November 
December 

JanuaryDecember" 

1986 November 
Dereinhe r 

F -I )r'inIsr 

l'lCLi1t aq- 	I1,lJl(jI 

December 1986/1985 
January-December 1 986/1 985 

66,852 77,616 28,243 38,565 147,293 

90,368 104,187 34,926 56,971 199,524 

615,444 715,029 221,466 331,972 1,347,536 

63,163 71,789 29,341 37,990 148,54 1 1 
87,414 101,540 40,266 59.543 215,fl5 

1, 	71 

	

-3.3 	-2.5 	+15.3 	+4.5 	+7.8 

	

+0.6 	+1.1 	+6.5 	+4.6 	+5.3 
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1AtlIAli . Vntes mersue11es et ctjnulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines regions métropolitaines, 1985 et 1986 

lit tawa- 	québec 	Toronto 	Vancouver 	Winnipeg 	Genre de grand magasin 
Hull 

thousands of dollars - milliers de dollars 

Grands magasins traditionnels 

39,195 x 162,773 100,456 x 1985 Novembre 
48,845 x 209,973 138,020 x Décembre 

327,504 x 1,310,044 941,168 x Janv i e r_décembr e r 

37,815 x 163,480 97,591 x 1986 Novernbre 
49,233 x 225,865 141,565 x Décembre 

331,803 x 1,430,357 993,734 x Janvier-décernbre 

Variation procentuelle 

+0.8 x +7.6 +2.6 x Oécembre 1986/1985 
+1.3 x +9.2 +5.6 x Janvier-décenibre 1986/1985 

Orands maqasins popu1aire 

22,857 x 56,41115 15,660 x 198 	Novnbre 
31,774 x 80,672 22,906 x Décembre 

205,720 x 496,053 150,393 x Janvier-décernbret' 

24,409 x 57,467 15,870 x 1986 Novembre 
36,238 x 87,822 24,678 x Oécernbre 

227,045 x 540,538 162,236 x Janvier-décembre 

Variat ion procentuelle 

+14.0 x +8.9 +7.7 x Décembre 1986/1985 
+10.4 x +9.0 +7.9 x Janvier-décembre 1986/1985 

Lnsendñe des grands magasins 

62,052 33,229 219,175 116,116 60,143 1985 Novembre 
80,619 41,609 290,645 160,927 80,027 Décembre 

533,221 311,435 1,806,098 1,091,560 553,764 Janv i e r_d6cembrer 

62,224 35,063 220,947 113,461 59,610 1986 Novembre 
85,471 46,404 313,687 166,243 81,334 Dccpmhre 

529.484 1 ,7i],895 1,155,970 559,170 

Variat ion procerit uelle 

+6.0 +11.5 +7.9 +3.3 +1.6 Décembre 1986/1985 
+4.8 +5.8 +9.1 +5.9 +1.0 Janvier-décembre 1986/1985 



number - nombre 

Major department stores 

1985 November 14 
December 14 

1986 November 14 
December 14 

Junior department stores 

1965 November 12 
December 12 

1986 November 12 
December 12 

Total, all department stores 

1985 November 
December 26 

1986 November 26 
December 26 

19 	6 14 30 
19 	6 14 313 

19 	6 13 30 
19 	6 13 30 

15 	9 11 45 
15 	9 11 45 

15 	10 10 43 
15 	10 10 43 

34 	15 25 

34 	16 23 73 
34 	16 23 73 

S 
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TABLE 4. Nimuber of Hajor and Junior Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 

Newfoundland 	Prince 	Nova 	New 
Edward 	Scotia 	Brunswick 
Island 

Type of department store 	Canada 
Terre-Neuve 	Ile-du- 	Nouvelle- 	Nouveau- 

Prince- 	ecosse 	Brunswick 
Edouard 

number - nombre 

Major department stores 

1985 November 317 
December 317 

1986 November 310 
December 310 

Junior department stores 

1985 November 482 
December 482 

1986 November 478 
December 478 

Total, all department stores 

1985 November 799 
December 799 

1986 November 788 
December 788 

6 	1 7 	4 
6 	1 7 	4 

5 	1 7 	5 
5 	1 7 	5 

8 	4 27 	22 
8 	4 27 	22 

8 	4 28 	22 
8 	4 28 	22 

14 	5 34 	26 
14 	5 34 	26 

13 	5 35 	27 
13 	5 35 	27 

TABLE 5. Ntber of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 

Type of department stare 	Calgary 	Edmonton 	
Halifax- Hamilton 	Montréal 
Dartmouth 
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ABtEAH 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, per province, 1985 et 1986 

S 
Tiumbia 

llnLario Marijioba Saukatchewari Alberta Genre do grand magasin 
Colombie-. 
Britannique 

number - nombre 

Grands maqasins traditiomels 

116 17 15 45 52 1985 Novembre 
116 17 15 45 52 Décembre 

116 16 13 45 52 1986 Novembre 
116 16 13 45 52 Oécembre 

Grands magasins populairea 

189 21 17 36 49 1985 Novembre 
189 21 17 36 49 Décembre 

189 21 17 36 48 1986 Novembre 
189 21 17 36 48 Oécembre 

Ensemble des grands asgasins 

305 38 32 81 101 1985 Novembre 
3(15 38 32 81 101 Décembre 

5 1)5 37 30 81 1110 1986 Novembre 
1.05 37 30 81 100 Décembre 

TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, solon certaines regions iuétropolitaines, 
1985 et 1986 

Ottawa- 
Hull 
	

Québec 	 Toronto 	 Vancouver 	 Winnipeg 	 Genre de grand maqasin 

nt.miber - nombre 

Grands maqasine traditionneis 

12 8 46 27 13 1985 Noverabre 
12 8 46 27 13 Décembre 

12 8 46 27 12 1986 Novembre 
12 8 46 27 12 Décembre 

Grands magasins populaires 

20 14 49 15 17 1985 Noveinbre 
20 14 49 15 17 Décembre 

21 14 48 14 17 1986 Novembre 
21 14 48 14 17 Décembre 

S 
Ensemble des grands magasins 

22 , 4' 3) 1985 Novembre 
12 22 95 42 30 DCcembre 

33 22 94 41 29 1986 Novembre 
33 22 94 41 29 Décembre 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Department Store, Canada, 1984-1986 

TABLEAU 6. Ventes et parts de uiarché des grands magasins par genre de grand magasin, Canada, 1984-1986 

Department stores 

Grands magasins 

Major Junior 

Period 	Total 
Traditionnels Populaires 

Période 

Sales 	Market Sales Market Sales Market 

share share share 

Ventes 	Part de Ventes Part de Ventes Part de 

marché marché marché 

1 000 	% 	 1 000 	% 	 1 000 

1984: 
January - .]anvier 649,626 100.0 433,177 66.7 216,450 33.3 

February - Février 659,594 100.0 426,537 64.7 233,057 35.3 

March - Mars 806,999 100.0 529,691 65.6 277,309 34.4 

April - Avril 843,022 100.0 522,096 61.9 320,926 38.1 

May - Mai 930,389 100.0 577,533 62.1 352,855 37.9 

June - Juin 941,728 100.0 584,661 62.1 357,066 37.9 

July - Juillet 806,592 100.0 496,195 61.5 310,397 38.5 

August - AoOt 872,423 100.0 530,591 60.8 341,831 39.2 

September - Septembre 947,365 100.0 619,430 65.4 327,935 34.6 

October - Octobre 957,060 100.0 611,524 63.9 345,536 36.1 

November - Novembre 1,254,292 100.0 799,105 63.7 455,187 36. 

December - Décembre 1,715,781 100.0 1,049,201 61.2 666,580 38.H 

Year - Année 11,384,871 100.0 7,179,741 63.1 4,205,129 36.9 

1985: 
January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 238,397 34.4 

February - Février 647,065 100.0 409,143 63.2 237,922 36.8 

March - Mars 849,077 100.0 537,063 63.3 312,014 36.7 

April - Avril 906,925 100.0 549,344 60.6 357,581 39.4 

May - Mai 990,625 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0 

June - Juir, 907,335 100.0 550,221 60.6 357,114 39.4 

July - Juillet 875,654 100.0 532,232 60.8 343,422 39.2 

August - AoCjt 979,945 100.0 588,786 60.1 391,160 39.9 

September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 337,985 35.0 

October - Octobre 1,031,653 100.0 645,007 62.5 386,646 37.5 

November - Novembre 1,359,437 100.0 863,911 63.5 495,526 36.5 

December - Décembre 1,833,918 100.0 1,123,687 61.3 710,230 38.7 

Year - Année 12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513 37.0 

1986: 
January - Janvier 762,070 100.0 488,165 64.1 273,906 35.9 

February - Février 696,129 100.0 436,344 62.7 259,785 37.3 

March - Mars 900,408 100.0 553,848 61.5 346,560 38.5 

April - Avril 976,855 100.0 591,817 60.6 385,039 39.4 

May - Mai 1,083,540 100.0 650,302 60.0 433,239 40.0 

June - Juin 939,053 100.0 564,953 60.2 374,101 39.8 

July - Juillet 927,639 100.0 563,679 60.8 363,960 39.2 

August - AoQt 975,532 100.0 581,028 59.6 394,503 40.4 

September - Septembre 1,020,701 100.0 656,303 64.3 364,398 35.7 

October - Octobre 1,084,053 100.0 666,752 61.5 417,301 38.5 

November - Novembre 1,356,417 100.0 845,585 62.3 510,832 37.7 

December - Décenbre 1,945,296 100.0 1,162,531 59.8 782,765 40.2 

Year - Année 12,667,693 100.0 7,761,307 61.3 4,906,389 38.7 
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TABLE 7. Market Share of lotal Retail Trade Held by Departuent Stores, by Province and Selected Metro-

S politan Area, 1984-1986 
December 

TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport h 1'ensele du cnerce de 
detail, par province et certaines regions métropolitaines, 1984-1986 

Décembre 

Province and Selected 
Metropolitan Areas 

Province et certainea 
regions métropolitaines 

Distribution 

1984 	1985 1986 

Change 
 1986/1985 

Variation 
1986/1985 

per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 10.7 10.5 9.9 -5.7 

Prince Edward Island - tle-du-Prince-douard 20.4 17.5 19.0 +8.6 

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 14.0 13.6 14.4 +5.9 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 13.7 12.6 12.4 -1.6 

5 11 	• 1 11.7 17. _' 

Manitoba 18.0 16.5 16.2 -1.8 

Saskatchewan 12.3 12.1 11.9 -1.7 

Alberta 17.6 16.5 16.0 -3.0 

British Columbia - Colombie-Britannique 19.0 18.3 17.7 -3.3 

CANADA 14.4 13.8 13.5 -2.2 

Montréal 13.7 13.2 13.3 +0.8 

Toronto 15.3 14.6 14.0 -4.1 

Winnipeg 23.7 21.5 21.4 -0.5 

Vancouver 21.6 20.8 19.9 -4.3 



215,316 214,207 -0.5 

212,247 224,300 +5.7 

724,601 826,937 +14.1 
46,349 47,048 +1.5 

307,313 333,610 +8.6 

216,480 223,846 +3.4 

240,213 247,909 +3.2 

138,943 149,951 +7.9 
21,842 18,640 -14.7 

131,250 145,186 

217,716 229,498 i- '. 

317,421 357,060 +12. 
506,405 542,223 i-I. 	1 

627 7 647 702,433 +11. 

175,916 196,383 +11.6 
209,754 222,485 +6.1 
740,050 759,276 +2.6 

720,647 780,679 +8.3 

148,743 139,816 -6.0 
42,864 43,360 +1.2 
381,242 414,096 +8.6 

105,301 
162,493 
161,954 

177,880 

100,374 
581 ,1 34 
575,819 

514,955 

444,415 

395,524 

115,448 
301,215 
350,643 
323,216 

376,673 

185,618 
267,132 
144,874 
410,958 

12,038,585 

94,219 
169,333 
179,301 

189,348 

104,058 
635,843 
599,100 

521,398 

446,879 

394,081 

124,101 
337,266 
345,728 
318,595 

389,612 

169,038 
248,315 
164,666 
417,869 

12,667,693 

-10.5 
+4.2 
+10.7 

+6.4 

+3.7 
+9.4 
+4.0 

+1.3 

+0.6 

-0.4 

+7.5 
+12.0 
-1,4 

I 
+1.7 

+5.2 
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TA&E 8. Total Depart..ent Store C.mejlatve Sales, by Department, Canada, 1985 and 198(, 

January-December 

TABLEAU 8. lotal des ventea cijlativea des grands .agasins, par rayon, Canada, 1985 et 19R6 

Janvier-décembre 

Sales - Ventes 	Change 
Department 	1986/1985 

Rayon 	 1985 	1986 	
Variation 
1986/1985 

Plo. 
thousands of dollars 	per cent 

milliers de dollars 	pourcentage 

1 Women's and misses' dresses, houaedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de mnage, tabliers at uniformes pour dames et 
jeunes filles 

2 Women's and miasma' coats and suits - Manteaux et tailleura pour 
dames at jeunes filles 

3 Women's and misses' sportswear - Vtementa sports pour dames at 
jeunes filles 

4 Furs - Fourrures 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 

bbés et enfanta et articles de chambres d'enfants 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vêtements de fillettes at d'ado-

lescentes 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nujt pour 

dames 

8 Intimate apparel - Sous-vêtmments 
9 Millinery - Chapeaux 
10 Women's and girls' hosiery - Baa pour dames at fillettes 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gsnts, moufles 

et articles de parure pour dames at fillettes 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 

jeunes filles et enfants 
13 Men's clothing - Vétements pour hosunes 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hoimies 

15 Boys' clothing and furnishings - Vêtementa et articles d'habklle-
ment pour garçons 

16 Men's and boys' footwear - Chausaurea pour honanes at qarçons 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 

et médicaments 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fourniturea photo-

graphiques 
20 Piece goods - Tissus è Is pièce 
21 Linens and domestics - Literie et lingo de maison 

22 Smallwarea and notions - Menus articles 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux at 

houases 
26 Lans, pictures, mirrors and all other home furnishings - Laspes, 

tableaux, miroira at autrea articles d'ameublement pour Is maison 
27 Furniture - Meubles 
28 Major appliances - Gros appareilm ménagers 

29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios at musique 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 

petits appareils électriques 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 

papier-tenture, etc. 
32 Pllnbing, heating and building materials - Materiel do plomberie, 

chauffage et construction 
33 Jewellery - Bijouterie 
34 Toys and games - Jouets et jeux 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 

36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 

huile, accessoires d'sutomobile, réparat ion at fournitures 
3B Meals and lunches - Repas at casse-croiltes 
39 Repairs and services - Services at travaux de reparation 
40 All other departments - bus autres rayona 

41 ALL DEPARTINTS - TOTAL - TOIJS RAY(WIS 
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TABLE 9. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 

10 	TAUIEAU 9. Ventes menauelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 

Price Current 
index dollars 

unadjusted 
Period 

Indice Dollars 
Période des courants 

prix non désaison- 
nalisés 

Year/year Constant 1981 Year/year 
change dollars change 

unad just ed (1) (2 

Variation Dollsrs Variation 
pour lannée constants 1981 pour lannée 

non d6saison- 
nalis6s(1)(2) 

'000 	 '000 

January - Janvier 112.8 649,626 +4.3 575,865 +0.6 
February - Février 113.8 659,594 +9.2 579,614 +5.6 
March - Mars 114.1 806,999 +2.5 707,105 -0.6 
April - Avril 114.7 843,022 +8.7 735,229 +5.4 
May - Mai 114.5 930,389 +10.5 812,504 +7.6 
June - Juin 114.4 941,728 +2.3 823,439 -0.2 
July - Juillet 114.5 806,592 -0.9 704,654 -3.2 
August - AoQt 114.7 872,423 i-2.5 760,768 +0.3 
September - Septembre 114.7 947,365 +2.7 825,769 +0.5 
October - Octobre 115.3 957,060 +3.8 830,267 +1.4 
November - Novembre 115.2 1,254,292 +10.1 1,089,073 +7.4 
December - Dicembre 114.5 1,715,781 -0.9 1,500,970 -3.2 
Year - Année 114.5 11,384,871 +4.2 9,945,256 +1.5 

1985: 

Jurivary - Janvier 115.8 692,108 +6.5 597,605 +3.8 
bruary - Iévrier 116.9 647,065 -1.9 553,516 -4.5 

it rch - Mars 116.9 849,077 +5.2 726,358 +2.7 
•qril - Avril 117.1 906,925 +7.6 774,346 +5.3 
i 	V - Mai S 117.5 990,625 +6.5 842,943 +3.7 

lie - Juin 117.5 907,335 -3.7 772,140 -6.2 
ly - Juillet 117.5 875,654 +8.6 745,493 +5.8 

- AoOt 117.5 979,945 +12.3 833,647 +9.6 
:eptember - Septembre 117.5 964,843 +1.8 821,300 -0.5 
October - Octobre 117.9 1,031,653 +7.8 875,312 +5.4 
November - Novembre 117.6 1,359,437 +8.4 1,155,642 +6.1 
December - Décembre 117.1 1,833,918 +6.9 1,566,539 .4.4 
Year - Mnée 117.3 12,038,585 +5.7 10,264,840 +3.2 

1986: 

January - Janvier 118.9 762,070 +10.1 641,173 +7.3 
February - Février 119.8 696,129 +7.6 580,895 +4.9 
March - Mars 120.3 900,408 +6.0 748,567 +3.1 
April - Avril 120.3 976,855 +7.7 811,777 +4.8 
May - Mai 121.1 1,083,540 +9.4 895,027 +6.2 
June - Juin 121.0 939,053 +3.5 775,976 +0.5 
July - Juillet 121.2 927,639 +5.9 765,258 +2.7 
August - AoOt 121.5 975,532 -0.5 803,008 -3.7 
September - Septembre 121.5 1,020,701 +5.8 839,758 +2.2 
October - Octobre 121.9 1,084,053 +5.1 889,000 +1.6 
November - Novembre 122.0 1,356,417 -0.2 1,112,200 -3.8 
December - Oécernbre 121.5 1,945,296 +6.1 1,601,100 +2.2 
Year - Pdre 120.9 12,667,693 +5.2 10,463,739 +1.9 

(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a comodity breakdown oriqinally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consuner Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin dobtenir is valeur estimative de lensemble des ventes des grands msqasina en dollars constants, las estimations des 
ventes relatives aux principsux groupes de départements sont déyonflées per is Division des comptes des revenus et des 
dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée oriqinalement aur 1'enqu8te de 1974 sur lea 
marchandises at au moyen des indices des prix h Is consormnat ion appropriés. Lea estimations de ces groupes de rayons ainsi 
dégonflees sont per Is suite totallisées pour produire l'estimation de lensemble des ventes des grands magasins an dol-
lars constants. • .) Th 

e 
 1971-based constant dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail-

able on the 1981 	100 basis, prior to January 1984 on request. 
.) La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec is parution des données de février 1986. Lea estimations brutes 

en dollars constants, sur Is base en 1981 = 100, antérieures h janvier 1984 sont disponibles sur demande. 
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TA&E 10. Depart.ent Store Ibnthly Stockm(1), lkadJusted and Seasonally Adjusted(2), by Dr ,,rt'.,',,t , 1' id.., 19935 iod 19136 

Unadjusted - Non dsal,sonnsI 

1985 	 '.3, 	 - 3,,1 

Department 

No 

November 	 December 

Novembre 	 DAceiWore 

thousands of dollars 

milliere de dollars 

November 

Novembre 

December 

DAcea*,re 

DecelWoer/Nocember 	December 
1986 	 1986/1 985 

Décembre/Novembre 	Décembre 
1986 	 1986/1985 

per cent 

pourcent age 

1 	Women's and misses' dresses, housedresses, 12,811 59,616 74,411 68,506 -7.9 .14.9 
aprons and uniforms 

2 	Wo,s.ns and misses' coats and suits 92,485 71,025 104,898 88,397 -15.1 +24.5 

3 	Women's and misses' sportswear 223,953 174,064 273.410 247.878 -9.3 +42.4 
4 	furs 46,101 30,895 46,470 45,380 .2,3 +46.9 

infants' and children's sear and nursery 103,313 97,753 122,244 116,384 -4.8 +19.1 
equipment 

6 	Girls' and teensqe girls' wear 62,497 43,215 6,184 513,619 -26.8 .17.1 
7 	lingerie and aomen'm sleepsear 91,050 53,362 92,997 65,073 -29.2 +23.4 
B 	intisate apparel 54,968 50,701 60,496 63,137 +4.4 .24.5 
9 	Millinery 5,954 6,326 6,468 4,886 -74.5 -22.0 

111 	Women's and girls' hosiery 41,865 41,199 52,729 53,540 -2.3 *25.1 

11 	Women's and girls' gloves, mitts and 106,837 70,111 107,055 85,577 -20.1 .21.0 
accessor tea 

12 	Women's, misses' and children's footwear 311,157 112,323 147,808 144,129 -2.5 .28.3 

13 	Men's clothing 224,510 181,695 280,337 254,955 -16.2 .2'. 
14 	Man's furnishings 238,172 159,734 203,496 219,156 -22,7 
15 	Nays' clothing and furnistings 59,209 47,694 63,131 51,327 

16 	Men's and boys' footwear 90,411 74,833 103,076 96,583 -. - 

17 	rood and kindred products(S) 49,314 20,605 56,900 41,247 
18 	Toiletries, cosmetics and drugs 389,295 270,021 416,404 386,193 -li..' .29.2 

19 	Photographic equipment and supplies 50,695 44,331 59,192 49,269 -16.0 *11.1 
20 	Piece goode 20,425 15,324 20,377 20,925 .2.1 *38.4 

21 	Linens and domestics 164,498 168,711 189,306 388,356 -0.5 *11.6 
22 	Stesilsares and notions 46,738 53,583 46,214 54,673 *18.3 .2.0 
23 	thins and glassware 106,838 109,654 126,465 138,239 +9.3 .26.1 
24 	Floor coserings 57,213 73,604 71,355 74,795 .5.1 *1.6 
25 	Draperies, curtains and furniture cow- 69,302 31,273 76,459 80,603 *4.4 +13.1 

erings 

26 	Laeps, pictures, mirrors and all other 73,611 53,262 72,293 59,736 -17.4 +12.2 
home furnishings 

27 	furniture 348,687 185,971 157,547 189,150 .20.1 .1.7 
29 	Major appliances 74,558 11,931 81,641 97,593 .19.5 *35.7 
29 	Television, radio and music 167,867 140,102 189,063 194,417 *2,4 .31.1 
30 	Housewares and sinsli electrical appliances 222,166 150,646 226,305 182,178 -19.5 .20.9 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 176,397 159,721 157,363 151,615 -3.5 -5.1 

52 	Plumbing, heating and building materials 29,700 39,283 34,032 46,769 *37.4 19.1 

33 	3ewellery 180,327 135,483 190,157 159,564 -19.5 +17.8 
34 	Toys and gases 194,629 98,498 192,175 122,668 -36.2 +24.5 
35 	Sporting goods and luggage 153,511 129,595 167,037 153,569 -8.1 .18.5 

36 	Stationary, books and magazines 187,162 128,110 189,704 159,547 -35.9 .24.5 
37 	Gasoline, oil, auto accessories, repairs 53,992 74,819 57,092 71,240 +24,8 -4.33 

and supplies 
58 	Meals and lunches(3) 378 340 519 452 -36.8 .2 
39 	Repairs and services 2,364 2,689 8,043 8,153 .2.7  
40 	All other departments 73,408 44,246 72,439 61,045 -15,7 

41 	TOTAL ALL OLPARTPNTS 4,530,748 3,533,714 4,748,742 4,282,346 -9,8 .21.7 

At selling value. 
Total depsrment store stocks are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the cone,wnents do not stan 
Canada total. 
IXie to the aDsence of seasoasailty, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 

C 



67,675 64,221 65,151 72,407 

89,384 90,643 92,623 101,353 

258,484 249,033 245,663 295,810 
35,706 38,021 38,007 4Z,842 

113,019 109,148 114,898 118,220 

12,935 71,512 65,677 71,495 
71,742 69,418 63533 15,554 
56,982 56,222 53,758 60,426 
3,685 3,354 3,746 3,218 

51,422 50,513 47,931 53,440 

82,450 81,270 74,560 86,568 

152,197 152,161 150,888 158,306 

740,754 230,100 233,180 245,635 
232,748 225,962 256,298 

Id 61,773 60,493 62,270 

5,990 95,460 95,343 107,711 
51,010 53,910 56,900 41,247 

325,472 726,743 730,647 370,471 

52,112 50,472 52,361 55,877 
19,631 19,469 18,796 20,015 

168,248 174,487 176,060 177,578 
48,229 47,971 47,733 49,756 

107,826 107,463 110,956 119,038 
80,025 75,466 75,639 68,859 
78,201 75,071 75,888 78,456 

66,456 66,268 64,439 69,388 

174,948 163,876 169,398 166,823 
88,023 74,631 76,022 91,118 

176,873 183,163 167,533 194,043 
191,183 196,260 193,715 203,418 

165,231 153,123 151,800 155,824 

34,753 54,219 33,137 35,431 

183,452 173,605 162,511 173,094 
183,884 171,615 150,674 178,565 
154,961 151,275 154,030 166,323 

+11.1 Robes, robes da mén.qe, tabliars at uni- 	 1 
forces pour dames at Jeunes fiiles 

+9.4 Nanteaus at talileura pour dames at jellIes 	2 
lilies 

.20.4 VAteaeoto sports pour dames at Jeunes lilIes 	3 
*12.7 lourrures 	 4 
.2.9 VAtamente pour b6b6e at enfente at articles 	5 

do chombres d'enfants 

.8.9 VAtemants do fillettes at d'sdoleecentes 	6 
.10.9 Lingerie at nAtesente do nuit pour daises 	7 
+12,4 Sous-vAtements 	 8 
-14.1 Chepeaus 	 9 
.11.5 Boo pour dames at flilettes 	 10 

.16.1 Cents, emufles at articles do perura pour 	11 
dames at fiilettee 

.4.9 Chsussuras pour dames, jounce lilies at 	 12 
en I ants 

.5.3 YAtementa pour hame,es 	 13 
.15,4 ArtIcles d'hahiljement pour hoamee 	 14 
.2.9 VAtemente at articles d'habilie.eent pour 	15 

qargona 

.13.0 Chauseuras pour ho,soes at qargons 	 16 
-27,5 Froduits alimentaires at connesas(3) 	 17 
*12.0 Articles do toliette, cose6tiques at 	4d1- 	18 

cements 
.6.1 Apparatus at fournitures photographiques 	19 
.6.5 Tissue 6 is plkcs 	 20 

.0.9 Literie at tinge de matson 	 21 

.4.2 Menus articles 	 22 

.7.3 Porcelairie at verrerle 	 23 
-9.0 Rev*teeients de pioncher 	 24 
*3.4 Tentures, rideaus at housses 	 25 

.7.7 Lompas, tableaus, miroira at autres articles 	26 
d'aseublesant pour Is meisori 

-1.5 Heuhice 	 27 
+19.9 Cros apporeils m6nngars 	 28 
*15.8 T616viseura, radios at musique 	 29 
.5.0 Articles de n4nsqe at petite appereils 6lec- 	30 

triquas 

.2.7 Qutncsliierie, peinture, papier_tenture, 	11 
etc. 

.6.9 Mat6riel de plomborie, chauffago at cons- 	32 
truct ion 

'-6.5 Bijouterie 	 33 
.18.5 JOueta at jaux 	 34 
.8.0 Articles do sport at valIses 	 35 
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1*38 [AU 10. Stocke(l) .eeueuela dam grende maqasins, non-d&eaieu,wialia6e at d6eeisoonelle0e(2), per rayon, Canada, 1985 at 1986 

..onally *dju.ted - Oósaiaomalis6e 

SeptamberF 	 Octoberr 	 Noveate rr 	 0ecosber 

5eptara' 	 Oc tobrar 	 Noveuobrer 	 OcecubreP 

ailliers do dollars 

Change - Variation 

December/November 
1986 

Décestra/Novembre 
1986 

per cent 

pourcentaqa 

Rayon 

No 

. 

164,303 170,607 155,365 179,522 *15.6 Pspeterie, iivres at revues 	 36 
64,124 58,923 58,464 59,160 .1.2 [seance, huile, accessoirva d'sutomobiie, 	31 

r8parst ion at fourolturos 
599 557 519 432 -16.8 Repas at eaase-cro0tns1> 	 38 

1,341 3,614 3,943 4,210 *7.0 Services at trsxaus do r6paratioo 	 39 
5,613 64,657 62,644 71,428 .14.0 bus outran rayons 	 40 

5,152,807 4,260,924 4,119,145 4,577,267 *11.1 TOTAL, TillS RAYilIS 	 41 

• Valour sarchande. 
Le total des stocks des grands maqasins est obtenu an dóaaiqonnalisant de "façon directs" lee données brutes do chaqua total a,' nlveau di, Canada. de 
sorts qua Is so..ee des coaposantes d6saisorsxallades n'égale pas Ia total du Canada. 

(7) Puisqu'il p a absence do saisonnailt8, lee données déeaisonnalisAes sent per consAquent éqelee sun donn6es non désaisonnalistos. 
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TA&E 11. Department Store Wonthly Stock-Sates and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986 

Stock-Sales/Stocks -vent es 

1985 19136 
Department  

November December November December 

Novembre Ddcembre Novembre Déc,embre 
No. 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 3.33 2.34 3.90 2.72 
uni forms 

2 Women's and misses' coats and suits 2.72 3.09 3.00 3.38 
3 Women's and misses' sportswear 3.14 1.95 3.74 2.54 
4 Furs 4.91 2.94 5.18 5.12 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment 3.23 2.45 3.69 2.60 

6 	Girls 	and teenage girls' wear 2.51 1.59 3.00 1.74 
7 	Lingerie and women's sleepwear 3.14 1.08 3.25 1.29 
8 	Intimate apparel 4.63 3.24 4.93 3.40 
9 	Millinery 1.61 1.45 1.60 1.35 

10 	Women's and girls' hosiery 3.50 2.27 3.50 2.42 

11 	Women's and girls' gloves, mitts and accessories 3.23 1.55 3.07 1.81 

12 	Women's, misses' and children's footwear 2.73 3.52 3.47 3.88 
13 	Men's clothing 3.33 2.12 4.03 2.64 
14 	Men's furnishings 2.98 1.21 3.3)) 1.5' 
15 	t)os 	clotbinci and 	furriahinna ,I14 1.70 a.ill 1.7 

Mi 	•,al 	 i)01wr 7.7 dl) 
7 	loud arid 	indrid products ii .ou ii. 73 U. 77 i. 

18 	Toiletries, cosmetics and drugs 5.14 1.94 5.42 2.22 
19 	Photographic equipment and supplies 4.04 1.58 4.71 1.86 
20 	Piece goods 4.55 5.27 4.76 5.69 

21 	Linens and domestics 4.21 3.17 4.53 3.17 
22 	Smaliwares and notions 4.52 4.21 4.78 4.77 
23 	China and glassware 5.22 2.83 6.73 3.59 
24 	Floor coverings 2.78 5.14 3.34 5.16 
25 	Oraperies, curtains and furniture coverings 3.94 3.97 4.39 4.27 

26 	Lanps, pictures, mirrors and all other home 5.88 2.82 6.16 3.20 
furnishings 

27 	Furniture 2.72 3.78 2.71 3.66 
28 	Major appliances 1.24 1.14 1.311 1.56 
29 	Television, radio and music 3.00 1.68 3.39 2.12 
30 	Housewares and smell electrical appliances 4.35 1.78 4.91 2.01 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.55 3.15 3.93 3.05 
32 	Pli,nbing, heating and building materials 2.64 3.16 2.95 3.43 
33 	Jewellery 4.93 1.73 5.53 1.87 
34 	Toys and games 3.06 1.07 3.22 1.24 
35 	Sporting goods and luggage 5.26 2.61 5.99 2.95 

36 	Stationery, books and magazines 4.21 1.77 4.68 2.01 
37 	Gasoline, oil, auto eccessories, repairs and supplies 2.15 3.52 2.86 4.30 

38 	Meals and lunches 0.01 0.01 0.02 0.01 
39 	Repairs and services 0.14 0.17 0.22 fl.? 
40 	411 other departments 2.06 0.79 1.93 11. 1 0 

41 	TOTAL ALL DEPARTP€NTS 3.14 1.90 3.46 2.19 

I 
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IA&EAIJ 11. Rapporta .enmuelm stocics-ventes et ventea-stocka des grands magamins, per rayon, Cansda, 1985 at 1986 

S 
1995 
	

1986 
Rayon 

November 	December 	November 	December 

Novembre Oécembre Novembre Oécembr e 
NO 

0.31 0.39 0.26 0.35 Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 

0.34 0.28 0.30 0.27 Manteaux et teilleure pour dames at jeunes lilies 2 
0.34 0.45 0.28 0.37 Vêtements sports pour dames at jeunes lilies 3 
0.21 0.28 0.19 0.19 lourrures 4 

0.30 0.40 0.27 0.38 vetements pour b6b6s at enfants et articles de cham- 5 
bres d'enfants 

0.40 0.51 0.31 0.49 VCtements de fillettes et d'edolescentes 6 
0.35 0.69 0.32 0.64 Lingerie et vCtements de nuit pour dames 7 
0.22 0.30 0.20 0.30 Sous-vCtemente 8 
0.67 0.71 0.74 0.64 Chapeaux 9 

0.30 0.41 0.29 0.41 Baa pour dames at fillettes 10 

0.32 0.51 0.33 0.49 Gants, mouflee et articles cia parura pour dames et 11 
Ill lettes 

0.34 0.29 0.27 0.25 Chaussures pour dames, jeunes lilies at enfants 12 
0.30 0.42 0.25 0.35 Vêtements pour ho,nmes 13 

11.57 Art i1p 	d'hnhiI1ernint 	pour 	,nnei 

1:1 

1.37 

 pt 	ut 	 d , tt 	11 	it 

It, 7) 11.2 11.27 thauu;uru 	pour 	IIonIm'!; 	1 	(I•ircun 
1.62 2.26 1.34 1.91 Produits alimontaires at connexes 17 

0.20 0.42 0.19 0.41 Articles de toilette, cosm4tiques et médicaments 18 
0.24 0.54 0.21 0.49 Appareils at fournitures photoqraphiques 19 

0.21 0.16 0.20 0.18 Tissus b Ia pièce 20 

0.25 0.32 0.23 0.31 Literie et linge de maison 21 
0.21 0.25 0.20 0.23 Menus articles 22 
0.21 0.36 0.16 0.29 Porcelaine at verrerie 23 

0.36 0.22 0.29 0.20 RevCtements de plancher 24 
0.25 0.25 0.23 0.24 Tentures, ridesux at housses 25 

0.16 0.30 0.15 0.28 Lsrrpes, tableaux, miroirs at autres articles d'ameu- 26 
blement pour is maison 

0.35 0.29 0.36 0.30 Meubles 27 

0.81 0.86 0.75 0.70 Gros eppareils ménagers 28 

0.35 0.56 0.29 0.48 Téléviseurs, radios et musique 29 

0.25 0.45 0.22 0.44 Articles de ménage at petits apparekis ëlectriques 30 

0.21 0.30 0.24 0.32 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 

0.39 0.36 0.34 0.33 l4atériel de plosberie, chauffage et construction 32 

0.21 0.50 0.18 0.48 Bijouterie 33 

0.28 0.63 0.26 0.63 Jouets et Jeux 34 

0.18 0.35 0.16 0.32 Articles de sport et valises 35 

0.26 0.46 0.21 0.45 Papeterie, 	livres at 	revijes 36 

11.43 0.33 0.33 0.26 Essence, huile, accessoires d'automohile, réparstion 37 
et fournitures 

II. 	2 92.66 44.22 63.04 Repas at casse-croOtes 38 
'.69 6.06 4.88 4,37 Services et travaux de rpsrat ion 39 

0.46 0.98 0,49 0.94 bus autres rayons 40 

0.32 0.47 0.28 0.43 TOTAl., TOUS RAYONS 41 
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TABII 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1984-1986 	 is 

TABLEAU 12. Comptes h recevoir(1), non désaisonnalisés et. désaisurinal isés des grands maqasins 	is 
fin du mois, Canada, 1984-1986 

Change from 	Change 
previous 	1986/1 985 

Month 	
1984 	1985 	1986 	

month 

Mois 	 Variation 	Variation 
par rapport 	1986/1985 
au mois 
précédent 

- 	 thousands of dollars - milliers de dollars 	per cent - pourcentage 

Unadjusted - Non désaisonnalisés 

January - Janvier 1,808,015 1,989,953 2,215,690 -7.5 +11.3 
February - Février 1,714,843 1,898,512 2,123,008 -4.2 +11.8 
March - Mars 1,695,173 1,880,825 2,102,172 -1.0 +11.8 
April - Avril 1,709,386 1,897,041 2,107,916 +0.3 +11.1 
May - Mai 1,708,247 1,897,723 2,107,740 -- +11.1 
June - .Juin 1,719,376 1,887,639 2,079,147 -1.4 +10.1 
July - Juillet 1,695,008 1,874,327 2,036,258 -2.1 
August - AoOt 1,689,630 1,888,520 2,037,768 +0.1 
September - Septembre 1,746,901 1,952,986 2,078,784 +2.0 
October - Octobre 1,799,732 2,010,107 2,131,900 +2.6 +6.1 
November - Novembre 1,892,038 2,138,267 2,082,656 -2.3 
December - Décembre 2,152,727 2,396,596 2,314,532P +11.1P 

millions of dollars - millions de dollars 

Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 

January - .Jarivier 1,713.0 1,885.0 2,098.0 +0.3 +11.3 
February - Février 1,710.0 1,892.0 2,115.0 +0.8 +11.8 
March - Mars 1,722.0 1,909.0 2,131.0 +0.8 +11.6 
April - Avril 1,735.0 1,924.0 2,135.0 +0.2 +11.0 
May - Mai 1,744.0 1,938.0 2,149.0 +0.7 +10.9 
June - Juin 1,773.0 1,946.0 2,145.0 -0.2 +10.2 
July - .Juillet 1,784.0 1,972.0 2,147.0 +0.1 +8.9 
August - AoQt 1,789.0 2,002.0 2,152.0 +0.2 +7.5 
September - Septembre 1,804.0 2,019.0 2 , 142 • 0r 0 • 5r 
October - Octobre 1,826.0 2,041.0 2 , 157 • gr +0 • 7r 
November - Novembre 1,841.0 2,080.0 2 , 036 • 0r 5 • 6r 21r 
December - Décembre 1,880.0 2,091.0 2,030.0P -0.3P -2.9P 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 
associated exclusively with them. 

(1) Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 
f)rpts qtii t raval Ilent exclusivement aver res maqasins. 

S 



SEI{CT[I) PUBLICATIONS 

S Followinq are publications of the Retail Trade Sec-
I ion, Industry Liivision. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. H. 8i1. 

63-004 Department Store Sales by Regions. Advance 
Release. H. Bil. 

63-005 Retail Trade. H. Bil. 

63-007 New Motor Vehicle Sales. H. liii. 

63-014 Merchandising Inventories. H. Bil. 

63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil 

63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 

63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
0. Bil. 

Operating Results Series, Retail Trade, 0., Oil 
(First Issue, 1974): 

Cataloii.,e 

S n3-nUi Men's Retail Clothing Stores, 1983 

6-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 

H. - Monthly 	A. - Annual 	Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 

In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A conprehensive catalogue of all current pub-
lications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), KM 0T6. 

Catalogue 11-204t, price Canada $10.00, Other Coun-
tries $11.50. 

CHOIX OF PUBLICATIONS 

Les publications suivantes se trouvent li is Section du com-
merce de detail, Division de l'industrie. 

Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. H. Bil. 

63-004 Ventes des grands magasins par region. Rapport provi-
aoire. H. Bil. 

63-005 Comeerce de detail. H. Bil. 

63-007 Ventes de vehicules automobiles neufs. H. Bil. 

63-014 Stocks convnerciaux. H. Oil. 

63-210 Magasina de detail a succursales et lea grands maga-
sins. A. Bil. 

63-213 Exploitanta de diatributeurs automatiques.A. Bil. 

63-218 La vente directe au Canada. A. Oil. 

63-219 Librairies de campus. A. Oil. 

63-224 Recueil statiatique des Ctudes de marchC. A. Bil. 

63-538 Commerce de dCtail statist iques historiques, 1972-1979. 
H.S. Bil. 

Serie des résultats d'exploitation, Coninerce de detail, H.S., 
Oil. (Premier nurnero, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magasina de vCtements pour homes, 1983 

63-606 Magasins de vente au detail de chaussures, 1977 

63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristea détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au detail, 1983 

63-610 Hagasins de vente au detail de quincaillerie, 1980 

63-611 Hagasins de vente au detail de vêtements pour dames, 
1980 

63-612 Maqasins de yenta au detail de vCtements pour Ia famil-
le, 1980 

H. - Mensuel 	A. - Annuel 	flu. - Bulinque 
H.S. - Hors sAne 

Outre lea publications CnumCrCes ci-dessus, Statistique 
Canada public une grande variCtC de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut ae pro-
curer un catalogue complet des publications courantea en 
s'adressant b Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A 0T6. 

NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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