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SYt4OLS 

The following standard s>nbols are used 
in Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applica-
ble. 

- nil or zero. 

-- anount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act. 

NOTE 

Components may not add to totals due to 
rounding. 

SIGN[5 CONVENTIONNELS 

Voici Is signification des signes convention-
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou zero. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 

NOTA 

Les chiffres ayant été arrordis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 
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A NOTE ON CANSIM 
	

NOTE AU SIJJET IJE CANSIM 

Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic In formation Manage-
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 613-990-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 

La banque de données in forni at isées de Statist i-
que Canada CANSIM (Systëme canadien d'information 
socio-éconcmiique) fournit au public certaines sta-
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice no 112) et 
sur de nombreuses autres series, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renselgnefnents, s'adresser au personnel de la 
Division CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-990-8200), ou aux conseil-
lers régionaux des bureaux de Statistique Canada 
situés h travers le Canada. 

This publication was prepared t.nder the di-
rection of: 

• D. 0eajardina, Director, Industry Divi-
sion 

• G. Snyder, Associate Director, Distribu-
tional Trades Sub-division, Industry 
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Industry Division 
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1TP1IllC1 1flIJ 

The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a cari1ete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 

The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 

For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 

S tructure; for example, the catalogue sales 
tivity of department store organizations 

.re classified to the "General Merchandise 
tores" kind of business category. 

The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart-
merit store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 

This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the most two recent months for the cur-
rent year, and those for the corresponding 
months for the previous year on the sales 

S 

	

	orid stocks, by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 

L'enquête merisuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands maqasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 

L'univers des firmes de grands magasins uti-
lime aujourd'hui est fonde sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 

Aux fins de cette publication, seules les ac-
tivites des "locaux d'affaires" reels des firmes 
de grands magasins sont etudiees; on peut sinai 
faire appel su concept des "points de vente", gui 
est commun au recensement et au programme d'en-
quéte courant de is Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", lea 
donnees sur les grands magasins presentees dana 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas 6 La definition des 
grands magasins sont attribués a Ia categoric 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; b titre d'exeniple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classes dana le genre de 
commerce "niaqasins de marchandises diverses". 

Les affaires réalisées par les concessions 
etabues dans les grands maqasins sont, aux fins 
de Ia présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
oj sont 4tablies les concessions. Cependant, 1cm 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali-
mentation associé ne seront incluses que Si le 
rayon ou magasin fait partie integrante de l'ex-
ploitation générale du grand magasin et n'est pam 
connu du public sous un non different de celui du 
grand magasin auquel ii est associé. Cette me-
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des etudes de marché et lea urbanistes considè-
rent comme on tout le grand magasin (qui consti-
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et 1cm concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme on regroupement 
de petits magasins. 

Cette publication mensuelle présente lea der-
niers résultats de l'enquête, iricluant les don-
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour lea maim correspondants 
de i'année précédente sur 1cm ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'annee y sont également rapportées. 



Data on sides are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. It also 
includes statistics on the nisnber of loca-
tions, on the stock-sales and sales-stock 
ratios, and on the department stores' month-
end accoints receivable. 

Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 

Beginning with the April 1986 issue, 
information on definitions, survey metho-
dology, seasonal adjustment method, data 
reliability and confidentiality will be 
ptlished yearly in the March issue. For 
more information about this survey or the 
Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6, Tel: 
(613) 990-9656. 

Les données sur les ventes sont aussi présen-
tees pour chaque genre de grand magasin, par 
province et salon certaines regions métropoli-
tames. Des totalisatmons sur lea parts de march 
par genre de grand magasmn pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé-
tenues par lea grands magasins par rapport 
l'ensemble du commerce de detail per province et 
selon certaines regions métropolitaines parais-
sent éqalement. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks-
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes 1h recevoir des grands magasmns 'a Ia fin 
du moms y sont rapportées. 

Fmnalement, des données désaisonnalisées amnsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 

partir de l'édition d'avril 1986, l'infor-
matmon sur les definitions, Ia méthodologie 
d'enquète, La méthode de désaisonnalisation, is 
fiahilité et Ia corifidentialité des données est 
pthlmée une fois 1' an dana le nijnéro de mars. 
Pour obtenir plus d'information sur cette enquète 
ou sur le programme d'enquète statistique de Ia 
Division de l'mndustrie cii général., coninuniquer 
avec Ia Section du commerce de detail, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A flT6, (téléphone: 613-990-9656). 
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NOTES EXPLICALIVES 

The percentage changes in sales shown in 
this pikilicetion are based on the total 
dollar volijne of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being cornpHced. 

The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar voluue of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volune of sales for the month. 

The sales-stock ratio8 are derived by 
dividing the dollar volune of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 

The metropolitan areas are census metro-
politan areas as defined by the 1971 Census. 

The ciiimodity reference list, which des-
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in th rch issue of this pub- 
I lrFlt 1011 

Lea variations des ventes en pourcentage don-
nées dens Ia présente publication sont fondées 
sur Ia valeur totale des recettes pour chacune 
des pérmodes observées. Elles tiennent conipte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
gui lea ant fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux maqasins gui ont été exploités 
dans toutes lea périodes en cause. 

On obtierit lea ratios stocka-ventes en divi-
sant la valeur inarchande des stocks h is fin du 
mois per le chiffre des ventes pour le moms. 

On obtient lea ratios ventee-stocks en divi-
sant le chiffre des ventes pour le moms par la 
valLJr inarchande rnoyenne des stocks en debut et 
an fin de moms. 

Ies regions métropolitaines correspondent aux 
regions niétropol itamnes du recensement de 1971. 

La hate de référence des merchandises gui 
décrit an detail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette puhi i' 10 1st I 

produi te dris is numéro de msrs. 

S 



La "liste des organisations de grands maga-
sins" est reproduite dans le nomro de mars de 
cette publication. 

The "List of Department Store Organiza-.-

S 	t tons" is published in the March issue of 
this publication. 

S 

Revisions to department store sales and 
stuc<s related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub-
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad-
justment procedures are both monthly and 
annual. In th* case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re-
ceivable are published on a monthly basis. 

The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 

The ntjnber of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 

Lea revisions en regard a l'enquête sur les 
ventes et stocks des grands maqasins liêes 
façon dont les donnêes sont produites se rap-
portent seulemerit aux donnCes de lannée prece-
dente. Elles sont effectues a Ia fin de l'ann4e 
et lea resultats rév.isés soot publiés dana le 
numéro de mars de l'année su.ivante du present 
bulletin. Lea revisions resultant de Is procedure 
de désaisonnalisation soot i Ia fois mensuelles 
et annuelles. Dana le cas des revisions mensuel-
les, les résultats rectifiés gui réfèrent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
precedents (février et mars) sont a,joutés 	la 
publication du mois suivant (mai), tandis gue lea 
revisions annuelles ne sont publiees qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les revisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois mont apportees 
mensuellement. 

Les mesures de la fiabilité des donriées d'eri-
quête en mat ière d'erreurs dues a la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 

Le nothre de jours commerciaux sur lesquels 
sont bases les renseignements présentés ici vane 
d'un mois b l'autre. Voir mu tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
nrI 

S 
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TEXI IA&E I. Moasures of Reliability, Department Stores, Canada, 1986 - May 

TA&(NJ EXPLICATIF I. #sure de is uiabilit4, grands magasina, Canada, 1986 - Mai 

Response rste(1) 
	

Response 
fraction(2) 

Tsux de r4ponse(1) 
	

Fraction de 
réponme( 2) 

Survey units(3) Organizational 
units(4) 

Unites den- 	 Unites orqa- 
qu6te(3) 	 nisationnelles(4) 

per cent - pourcentaqe 

Monthly sales total - Ventes mensuellea 
totales 	 100.0 	 100.0 	 lflO.0 

Monthly sales by department - Ventea men- 
suelles per rayon 	 ... 	 62.5 	 85.2 

Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 	 .,. 	 43.8 	 62.5 

Month-end accounts receivable - Comptea 
recevoir è is fin du mois 	 ... 	 87.5 	 89.6 

(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub-
lication. 
Le tsux de rêponse represente is proportion des unites gui ont répondu assez tt pour être inciuses dans is présente p:-
iicat ion. 
The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is bastd 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de rCponse eat le taux de réponse des données, c'est--dire is proportion des chiffres pubiiés gui eat foiuIte 
sur des renseignements rCeilement dCclarés par les grands magasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

(3) Lea unites denquête sont les 10 provinces at 1e8 quatre réqions métropolitaines oj lea sociétés de grands maqasins 
exploitent des points de vents. 

(4) The organizational units are the department store companies. 
(4) Lea unites organisationnellea représentent les sociCtés des grands maqssins. 

TEXT IA8LE ii. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1985 

TABLEAU EXPLICATIF II. Noabre de jours co.aerciaux, par .oia, 1986 et 1985 

1985 1986 

Total number Number of Total nuiiber Number of 
of shopping Saturdays of shoppinq Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de Jours samedis de jours samedis 
commerciaux cornmerciaux 

January - Janvier 26 4 26 4 
February - Fdvrier 24 4 24 4 

March - Mars 26 5 25 5 
April - Avril 25 4 26 4 

May-Msi 26 4 26 
June - Juin 25 5 25 4 

July - iuillet 26 4 26 4 
August - AoOt 26 5 25 5 
September - Septembre 24 4 25 4 
October - Octobre 26 4 26 It 

November - Novembre 26 5 25 5 
December - Décembre 25 4 26 4 
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Chart - 2 	 Graphique - 2 

Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1 986 

Stocks des grands magasins, par mois, non désalsonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1984-1 986 
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Chart - 3 
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Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1984-1986 
Ventes des grands magasins et commerce de detail total, par mols, Canada, 1984-1 986 
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Chart 4 	 Graphique 	4 

Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1984-1 986 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1984-1986 
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Department Stores' Month-End Accounts Receivable, Canada, 1984-1986 
Comptes a recevoir des grands magasins a Ia I in du mois, Canada, 1984-1 986 
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HIGI-IL1GHTS 
	

POINTS SAILLANTS 

Seasonally Adjusted Data 	 Donnêes dêsaisonnalisées 

L'estimation des ventes des grands rnaqasins, 
corrigées en function des variations saison-
nières et du nombre de journées d'affaires, a 
enregistré une hausse modeste do 0.4% en mai 
1986 par rapport l'estimation révisée davril 
1986 ($1,061 millions), pour totaliser $1,065 
millions (non ajustê pour tenir compte du 
changemerit de prix). Cette augmentation fait 
suite a un déclin marginal de 0.2% observe en 
avril et & urie forte hausse de 2.5% en mars. 

En termes des tendances observées, on constate 
qu'au cours de la periode de cinq mois seten-
dant de janvier & mai 1986, les ventes des 
grands magasins ont enregistré une hausse men-
suelle moyenne de 0.4%, une reduction par rap-
port. 6 laugmentation moyenne do 0.9% qui a 
prêvalu an coors des cinq deriiiers mois de 
1985. 

Los 	rayons 	des 	produts 	alimentaires 	et 
connexes et de papeterie, livres et revues, 
lesquels ont enregistré des augmentations res-
pect.ives d'approximativement $4 millions 
(+7.4%) et $2 millions (+5.3%), ont eu le plus 
grand impact sur l'augmentationi globale obser-
vCe dans les vent.es des grands maqasins en mai 
1986. 

La valeur désaisonnalisée des stocks (valour de 
vente) a connu une hausse de 0.8% par rapport 
au mois précédent ($4,273 millions - chiffre 
révisé) et s'dlevait 	la fin de mai b $4,307 
millions. 	Les stocks des grands maqasiris ont 
augmente pour un onzième mois consecutif. 

Le rapport du total des stocks possedes désai-
sonnalisés aux ventes désaisonnalisées s'eta-
blissait A 4.04:1 en mai 1986, une hausse 
minime en comparaison du rapport moyen de 
3.94:1 observe au cours des quatre premiers 
mois de l'année, mais significat.ivo en compa-
raison de Ia moyenne des rapports enreqistrée 
en 1985 (3.49:1). 

Adjusted for seasonal fluctuations and the 
number of trading days, department store 
sales totalled $1,065 million (not adjust-
ed for price change) in May 1986, a moder-
ate increase of 0.4% from the previous 
months revised total of $1,061 million. 
The May increase follows a marginal 0.2% 
decline in April and a significant 2.5% 
increase in March. 

In terms of recent trends, department 
store sales over the five month period ex-
tending from January to May 1986, rose on 
average by 0.4% each month, a reduction 
from the 0.9% average increase recorded in 
the last five months of 1985. 

o Food and kindred products and stationery, 
books and magazines, with increases of ap-
proximately $4 million (+7.4%) and $2 mu- 

S  lion (+5.3%) respectively, had the most 
significant impact on the overall increase 
in department store sales in May 1986. 

Seasonally 	adjusted 	department 	store 
stocks (at selling value) totalled $4,307 
million at the end of May, up 0.8% from 
the April 1986 revised value of $4,273 
million. This was the eleventh consecu-
tive monthly increase in department store 
stocks. 

o The inventories to sales ratio stood at 
4.04:1 in May 1986, up marginally from the 
average ratio of 3.94:1 observed in the 
first four months of the year, but signif-
icantly higher than the ratios recorded in 
1985 which averaged 3.49:1. 

Unadjusted Data 

o Department stores in Canada reported sales 
totalling $1,084 million in May 1986, up 
9.4% over the May 1985 level of $991 
million. This was the eleventh consecu-
lye month during which, on a year-over- 

S 	year basis, department store sales have 
increased. 	Cumulative department store 
sales for the period January to May 1986 

Donnêes non-désaisonnalisées 

o Les ventes des grands maqasins ant t.otalisé 
$1,084 millions en mal 1986, soit 9.4% de plus 
quo le niveau de $991 millions observe en mai 
1985. Les grands magasins onit enreqistré une 
onizième augmentation, d'une annee 5 I'autre, 
consecutive. Les ventes cumulatives pour les 
cinq premiers mois de 1986 ont auqmentC de 8.2% 
par rapport A la période correspondante de 



o The total unadjusted value of account re-
ceivable of all department store organiza-
tions in May 1986 amounted to $2,108 mil-
lion, up 11.1% from the 1,898 million 
recorded in May 1985. 

1' aririée  
mu I lions. 

o l.es venL:. 	 mil 	H 

dana tout es 1cc p FO\ inc,c cc mdii 1 )86 comper - 
tivement. au  même mois l'an dernier, lea gairi 
s'chelonnant de 12.4% en Ontario a 2.8% 	a 
l'Ile-du-Prince-rdouard. 	Lea ventes Se sont 
galement. accrues dana les dix regions mtro-

politaines visCes par l'enquête, lea augmenta-
tions variant de 16.4% a Toronto h 2.7% a 
Halifax-Dartmouth. 

o Les ventes des grands magasins traditiormels, 
en mai 1986, se sent chiffrées a $650 millions, 
soit une hausse de 9.5% par rapport aux ventes 
enreqistrees a pareille date l'an dernier. Lea 
grands magasins populaires ont, quant a eux, 
indiqué des ventes s'levant a $433 millions, 
Ce qui représente un gain de 9.3% en regard do 
mois de sal de l'année dernière. 

o En mai 1986, on a dénonnhré on total de 789 
points de vente so detail exploites par lea 
sociétés des grands maqasins, soit un de mains 
qu'eri avril 1986 et six de moms qu'en mai 
1985. De ce total, 308 points de vent.e ét.aient 
exploités par les sociétés des qrands maqasins 
traditionnels et 481 par les organisations des 
grands magasins populaires. 

o Lea ventes totales des grands maqasins ont re-
présenté, a elles seules, 8.5 0% de l'ensemble dii 

commerce de detail au Canada en mai 1986, somi 
one légère augmentation par rapport N Ia part 
de 8.4% détenue en mai 1985. 

o La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée $4,373 millions, une hausse de 
24.3% par rapport su niveau atteint en mai 
1985. 

o La valeur totale, non désaisonnalisée, des 
créances a recouvrer par lea sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée a $2,108 mil-
lions en sal 1986, soit. 11.1% de plus que 
l'estimation enregistrée en mai 1985 ($1,898 
millions). 

totalled $4,419 million, up 8.2% over the 
corresponding period in 1985. 

o All provinces posted gains in May 1986 
over the corresponding month in 1985, with 
increases ranging from 12.4% in Ontario to 
2.8% in Prince Edward Island. Sales also 
rose in all of the ten metropolitan areas 
surveyed, with increases ranging from 
16.4% in Toronto to 2.7% in Halifax-Dart-
mouth. 

o Sales by major department stores in May 
1986 reached $650 million, up 9.5% from 
the corresponding month a year earlier, 
while junior department stores had sales 
of $433 million, up 9.3 1% over the same 
period last year. 

o in May 1986, there were 789 retail loca-
tions operated by department store organ-
izations, one less than the number report-
ed for April 1986 and six less than in May 
1985. Of this total number, 308 were 
operated by major department store organ-
izations and 481 by junior department 
store organizations. 

o in May 1986, total department store sales 
constituted 8.5% of all retail sales in 
Canada, a slight increase from the 8.4% 
share held in May 1985. 

o Unadjusted department store stocks at 
month-end totalled $4,373 million, up 
24.3% over the level reached in May 1985. 

I 
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TA8L( 1. Oepartasnt Store Manthly Sales, Unadjusted and Seasonally Psdjuated(1), by Department. Canada, 1985 and 1986 

Unadjusted - Non adaaieonnaliedea 

Change 
1985 	 1986  

Variation 
Department  

April May April May May 
1996/1985 

Avril Mai Avril May Mai 
1986/1985 

No. 
thousenda of dollars per cent 

silliers de dollars pourcentaqe 

1 Women's and misses '  dresses, housedresmes, 19.099 25,147 20,526 25,809 .2.6 
aprons and uniforms 

2 Women's and misses 	coats and suitS 17,401 10,924 19,540 11,535 .5,6 

3 Women's and misses' sportswear 57,730 71,734 73,524 84,752 *18.1 
4 Furs 1,215 386 1,233 908 .135.2 

Infants' and children's wear and nursery 25,154 23,718 28,204 26,345 .11.1 
equipment 

6 	Girls' and teenage girls' wear 17,776 18,241 18,919 18,843 .3.3 
7 	Lingerie and women'. sleepwear 15,976 20,143 17,021 21,046 .4.5 
8 	Intimate apparel 11,612 12,584 11,546 14,071 +11.8 
9 	Millinery 1,515 1,348 1,081 1,102 -18.2 

10 	Women's and girls' hosiery 11,361 11,574 13,059 13,090 .13.1 

Ii 	Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 

14,686 16,863 16,254 18,363 .8.9 

12 	Women's, misses' 	and children's footwear 28,884 29,441 34,744 34,165 .16.0 

IT 	T4'r,',, 	clothir,i 36,+3' IR,6'I 4fl.77fl 44,?11 .13.4 
'It...... 'iN 40,  
Liii  

,,,.r  
I? 	Forrd and kindred prodrrcls 6I,061t 64,009 5?,961 66,24i 
18 	Toiletries, cosmetics and drugs 50,545 54,188 54,772 60,222 

19 	Photographic equipment and supplies 10,190 70,591 9,357 10,645 .0,5 
20 	Piece goods 3,312 4,032 3,975 3,997 -0.9 

21 	Linens and domestics 25,073 29,360 29,411 34,414 *17.2 
22 	Sissllwares and notions 8,120 7,483 6,850 6,559 -12,3 
23 	Dims and glassware 9,632 17,474 12,073 14,310 .6,2 
24 	floor coiermnqs 12,349 13,137 16,293 16,008 .21,9 
25 	Draperies, curtains and fur,,iture coy- 14,364 16,327 16,649 17,914 +9,7 

erings 

26 	Lange, pictures, mirrors and all other 7,040 6,408 7,579 1,655 .19,5 
home furi.shings 

27 	Furniture 48,873 49,127 55,960 58,166 v17,0 
28 	Major appliances 41,924 45,442 45,427 48,790 .7.4 
29 	Teletision, 	radio and ,m,aic 35,042 29,059 31,826 32,072 .10,4 
30 	Housewares and small electrical appliances 28,583 32,284 29,024 34,614 .7.2 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 34,178 47,424 33,901 48,924 .3.2 

32 	Plumbing, heating and building materials 10,027 11,487 10,522 12,255 .6.1 

33 	Jewellery 19,275 24,284 22,754 28,886 v19,0 
34 	Toys and games 21,383 18,223 18,156 18,519 .1,6 
35 	Sporting goods and luggage 26,837 32,932 28,104 32,848 -0.3 

36 	Stationery, books and magazines 24,703 26,250 24,076 28,479 +8.5 
37 	Gasoline, oil, auto accessories, repairs 14,856 15,342 11,967 15,937 .3.9 

and supplies 
59 	Meals and lu,,ches 21,182 21,308 20,353 20,314 
39 	Repairs and ser,icea 10,885 12,149 13,363 14,010 .1'. 
40 	All other departments 38,591 45,181 34,301 44,578  

41 	10181. ALL D[PARTINIS 906,925 990,625 976,955 1,083,540 .9.4 

I) Iotal department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the co,apoocnts do not sir to 
Canada total. 

I 
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S .  Pd9LENJ 1. Ventes .en.uel 1.. des grands ragasins, non d6aaisonnalie6ea at d6eaiamnalis6es(l), par rayon, Canada. 1985 at 1986 

-..9Ofl8lly Adjusted - Odsaisonnatisdea 

Change 
986 

Variation 
Rayon 

fubruar yrI4archr Apr,lr MayP May/April 
1986 

F,3vrier 1  Mars' 49r11 1  Ma1P Mei/avril 
1986 

NO 
'housands of dollars per cent 

I tiers de dollera pourcantage 

17,263 17,969 18.875 18,601 -1.1 Robes, robes de nnaqe, ti,bliers at uni- 
ormes pour dames at jeunas titles 

16,548 18,036 78,122 18,089 -0.2 l4anteaux at 	tailleurs pour dames at jeunea 	2 
fit IC. 

65,766 68,698 73,347 77,441 -2.6 7/Atements sports pour dames at jeunes filles 	3 
3,661 4,147 4,758 5,044 *6.0 Fourrurex 	 A 

28036 28,969 28,001 27,706 -1.1 V*temeota pour b4b6s at e,,fa,,ta at arti1lae 	5 
rim chambrea d'enfanta 

18,511 19,811 19,086 18,704 -1.6 V*tesents de Fillettes at 	d'adolescentoa 	 6 
20,567 20,303 21,185 20,895 -1.4 Lingerie at v8tasents de nuit pour dames 	 7 
12,032 72,713 11,413 12,681 .11.1 Sous-v6teniants 	 B 
1,543 1,721 1,436 1,621 .12.8 Chapeaux 	 9 

11,256 11,660 12,345 12,033 -2.5 Rae pour dames at 	fillettes 	 171 

11,412 18,229 18,819 18,865 .0.2 Cents, n,oufles at 	art ides da parure pour 	11 
dames at filleR.. 

28,815 29,188 30,486 30,794 *1.0 Chaussures pour dame., 	leunes titles at 	 12 
ant ant s 

47.22 4,9', 44,94? 4,116 .2.4 V9tcmer,ts pour h.e5 	 13 
vs d'hah, I lament poor homeaa 	 74 

- -.ta at articles d'habill.ment 	pour 	15 
cons 

S 
,.i i.,,;; -c. 	. ,,.ures pour home.. at qarcona 	 16 

78 69,646 58,613 62,994 .2.4 Produits alimentairea at c000esee 	 17 
.13 63,201 63,807 64,503 .1.1 Articles rim to, tette, coamttouea at addi- 	18 

cw,ent 5 

12,326 12,188 12,197 12,296 .0.8 Appareils at 	foorniturea pl',otograpiiiquea 	19 
3,619 3,580 4,058 3,674 -9.5 lissus h Ia piAca 	 20 

33,514 34,462 15,466 35.319 -0.4 Literie at 	linge ii. maicon 	 21 
7,782 7,877 7,772 7,822 .0.6 i'eoue art 1dles 	 22 

13,948 12,967 16,254 14,399 -71.4 Porcelaine at verrarte 	 23 
15,307 14,133 16,072 15,847 -1.4 RevAtemants rim pleiichar 	 24 
15,759 16,193 16,216 16,019 -1.2 lentures, 	rideaus at Pioussas 	 25 

9,391 9,194 9,317 9,398 .0.9 Laii9ies, 	tableaux, stroirs at 	eutras article. 	26 
d'aseublement pour to raison 

53,641 52,368 54,353 51,156 -2.2 I,1les 	 27 
47,600 49,249 49,930 48,959 -1.9 Cros apparetle ,i.dnagars 	 28 
45,631 42,300 43,396 43,115 -0.6 1Iv,aeurs, radios at muaiqua 	 29 
35,668 38,013 37,317 37,424 .0.3 Articles de mnaqa at patits appareils 	tac- 	30 

6 r igues 

32,769 33,077 32,827 32,739 -0.3 Quincailleria, peintura, papier-tentura, 	31 
etc. 

10,165 10,337 9,945 10,112 .1.7 Mat6rial da ploek.erie, cheuttage at cone- 	32 
t ruct ion 

27,411 27,799 28,050 28,814 .2.7 Rijouterie 	 33 
29,712 30,312 28,979 29,799 .2.8 louets at Jaus 	 38 
26,082 26,399 28,238 26,403 -6.5 Attic Las de sport at valises 	 35 

33,857 33,419 31,806 33,492 .5.3 Papeterie, 	ltvree at 	revues 	 36 
14,197 15,340 16,248 15,230 .6.9 Essence, huile, acceasotrar dautomobila, 	37 

rdparat ion at 	Four,,ituree 
21,331 21,116 21,468 21,079 -1.8 Rapes at casse-croOtea 	 38 
12,782 12,649 14,155 13,792 -2.6 services at travaux da r*paration 	 39 
34,808 36,902 34,094 33,713 -1.1 Ious autrea rayon. 	 Al) 

5 1,031,115 1,062,783 1,060,824 1,065,072 -.0.4 101*1, 1(XIS RAYIP6S 	 Al 

I) La total des yentas dee grands magesins eat obter,u an adsaisannatisant de "l'sçon directe" las donnas brutes de chaque total au nivaau do Canada, da 
aorta qua 1. .oamm daa coeosantes d6srisonnalisaa n'6qele pea 1s total dx Canada. 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cuu1ative Sates, by Province, 1985 and 1986 

I Newfoundland 	Prince 	Nova 	New 
Edward 	Scotia 	Brunswick 
Island 

Type of department store 	Canada 

Terre-Neuve 	tie-do- 	Nouvelle- 	Nouveau- 
Prince- 	rcosse 	Brunswick 
douard 

thousands of dollars - mijijers de dollars 

Major department stores 

1985 April 549,344 x x 9,717 x 95,938 
May 594,109 a a 10,259 a 109,889 
January-May" 2,543,370 x a 43,084 x 439,997 

1986 April 591,817 a a 10,430 a 104,084 
May 650,302 a x 10,868 a 118,957 
January-May 2,720,476 a a 45,095 a 466,954 

Percentage change 

May 1986/1985 +9.5 a a +5.9 a +8.2 
January-May 1986/1985 +7.0 x x +4.7 x +6.1 

Junior department atorea 

1985 April 357,581 a a 19,720 x 
May 396,516 x a 21,267 a 89, 
January-May" 1,542,430 a a 81,125 x 347,11 1  

1986 April 385,039 a a 19,498 a 86,469 
May 433,239 a a 22,055 a 98,456 
January-May 1,698,529 a a 85,968 a 381,196 

Percentage change 

May 1986/1985 +9.3 a a +3.7 a +10.2 
January-May 1986/1985 +10.1 a x +6.0 a +9.8 

Total, all department atorea 

1985 April 906,925 11,074 5,369 29,437 20,124 176,167 
May 990,625 12,108 5,531 31,526 21,776 199,264 
Janua r y _May r 4,085,800 46,961 23,393 124,209 86,197 787,108 

1986 April 976,855 11,413 5,285 29,928 20,731 190,553 
May 1,083,540 12,613 5,688 32,923 22,693 217,393 
January-May 4,419,002 49,744 22,694 131,062 88,667 848,150 

Percentage change 

May 1986/1985 +9.4 +4.2 +2.8 +4.4 +4.2 +9.1 
January-May 1986/1985 +8.2 +5.9 -3.11 +5.5 +2.9 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et ciu!atives des grands maqasins traditionnels et populaires, per province, 1985 et 1986 

I 
3rit iab 
'u I iambi a 

Genre de qrand mugasin 
CoImhie- 
Britanruque 

thousands of dollars - milliers de dollars 

Grands meqasins traditionriels 

191,542 30,889 a 86,695 107,696 1985 Arr!l 
206,083 30,978 x 95,243 113,074 Mai 
875,443 137,415 x 415,833 509,176 Jar,vier-mai 1' 

213,249 31,487 a 90,186 115,458 1986 Avril 
233,9613 53,314 a 99,729 123,550 Mai 
970,185 141,488 a 439,406 534,436 3anvier-mai 

Variet ion procentuelle 

+13.5 +7.5 a +4.7 +9.3 Ma! 1986/1985 
+10.8 +3.0 a +5.7 +5.0 Janter-mai 	1986/1985 

Grands maqasins populaires 

18,443 a 31,524 29,940 1985 Arril 
341 20,055 a 36,422 34,725 Mai 

',638 76,645 a 141,540 133,416 3urvier-mai" 

149,777 18,935 a 34,390 35,855 1986 Avril 
168,761 21,863 5 38,996 38,895 Ma! 
660,972 81,071 a 156,391 158,327 Jenvier-mai 

Variation procentuelle 

+13.8 +6.5 a +7.1 +12.0 Ma, 	1986/1985 
+10.8 +5.8 a +10.5 +18.7 Jenvier-mai 1986/1985 

Ensemble des grands maqaaina 

330,247 49,333 29,319 118,219 137,636 1985 Avral 
358,424 51,033 31,499 131,665 147,799 Mai 

1,472,081 214,061 131,825 557,374 642,592 .Janvier-mai" 

363,026 50,421 29,608 124,577 151,313 1986 Avril 
402,729 54,677 33,654 138,726 162,446 Mai 

1,631,158 222,560 136,408 595,799 692,763 Janvier-mai 

Var,ation procentuelle 

+12,4 +7.1 +6.8 +5.6 +9.9 Mai 	1986/1985 
+10.8 +4.0 +3.5 +6.9 .s-7.8 Janv,er-rnai 	1986/1985 

AN 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store P4nthly and Ctaaulative Sales, by Selected Metropolitan 

Area, 1985 and 1986 	 41 
Type of department store 	Calgary 	Edmonton 	

Halifax- 
Hamilton 	Montréal 

Dartmouth 

thousands of dollars - rnilliers de dollars 

Major department stores 

1985 April 
May 
January_Mayr 

1986 April 

May 
January-May 

Percentage change 

May 1986/1985 
January-May 1986/1985 

34,678 39,005 x 	17,471 65,112 
37,994 43,339 x 	18,781 74,094 

165,396 188,931 x 	78,893 300,001 

35,845 41,853 x 	18,669 72,114 
39,202 46,859 x 	20,760 80,811 

176,466 202,958 x 	83,309 321,648 

	

+3.2 	+8.1 	x 	+10.5 	+9.1 

	

+6.7 	+7.4 	x 	+5.6 	+7.2 

Junior department stores 

Apr 1 

May 

Janu8r y-May' 

1986 April 
May 
January-May 

Percentage change 

May 1986/1985 
January-May 1986/1985 

lfl,707 I3,'A x 	7,Z -  7,Af1 

12,477 15,738 x 	7,6fl6 41,819 

48,844 60,522 x 	29,744 165,584 

11,610 14,493 x 	7,534 40,045 
13,319 16,558 x 	8,366 45,848 
52,761 65,664 x 	33,881 177,018 

	

+6.7 	+5.2 	x 	+10.0 	+9.6 

	

+8.0 	+8.5 	x 	+13.9 	+6.9 

I 

Total, all department stores 

1985 April 
May 

January -Ma yr 

1986 April 
May 
lariijln -Mav 

45,385 52,603 16,453 
50,471 59,076 17,885 

214,238 249,451 70,882 

47,455 56,345 17,255 
52,521 63,417 18,371 

229,227 26P,f2fl 74,767 

24,707 102,973 
26,387 115,914 

108,637 465,586 

26,204 112,15 
29,126 126,65a 
17,197 AQR,i' 

at acia 'hal r 

May 1986/1985 
	

+4.1 	+7.3 	+2.7 	+10.4 	+9.3 

January-May 1986/1985 
	

+7.0 	+7.7 	+5.5 	+7.9 	+7.1 
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TAFII FAIl 	5. Ventes mensuelles et ctju1atjves des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
rertaines regions métropolitaines, 1985 et 1986 

Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeq Genre de grand magasin 

thousands of dollars - milliers de dollars 

Grands magasins traditionnels 

22,833 x 93,067 68,968 x 1985 Avril 
27,075 x 97,410 74,419 x Mel 

109,893 x 425,414 330,939 x Janvier_mair 

24,255 x 105,830 76,150 x 1986 Avril 
28,583 x 115,361 83,937 x Mai 

116,032 x 480,987 360,640 x Janvier-mal 

Variation procentuelle 

+5.6 x +18.4 +12.8 x Mai 1986/1985 
+5.6 x +13.1 +9.0 x Janvier-mai 1986/1985 

Grands maqasins populaires 

h,585 x 38,114 11,919 x 1985 Avril 
18,416 x 41,966 12,913 x Mel 
71,200 x 165,471 52,167 x Janviermai" 

18,186 x 42,922 13,388 x 1986 Avril 
20,143 x 46,888 14,102 x Mel 
77,903 x 185,853 57,793 x Janvier-rnai 

Variation procentuelle 

+9.4 x +11.7 +9.2 x Mai 1986/1985 
+9.4 x +12.3 +10.8 x Janvier-inai 1986/1985 

Enseiv1e des grands magasins 

39,418 23,844 131,181 80,887 44,652 1985 Avril 
45,490 28,547 139,376 87,331 46,154 Mel 

181,091 109,253 590,886 383,104 193,610 Janviermai" 

42,441 26,486 148,753 89,537 45,477 1986 Avril 
48,726 31,114 162,249 98,039 49,236 Mai 

15,934 I 17,37 ,841 41.452 2111 	• 	1 	1 lHr 	lPr-n•n 

H I 	HI 	i 	I 

+7.1 +9.0 +16.4 +12.3 +6.7 Mai 1986/1985 
+7.1 +7.4 +12.9 +9.2 +3.9 Janvier-rnai 1986/1985 
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TABLE A. Number of Major and junior Department Store Locations, by Province, 1985 and 1986 

Newfoundland 	Prince 	Nova 	New 
Edward 	Scotia 	Brunawick 
Island 

Type of department store 	Canada 
Terre-Neuve 	I le-du- 	Nouvel le- 	Nouveau - 

Prince- 	tcosse 	Brunswik 
tdouard 

number - riombre 

Major department stores 

1985 April 322 
May 313 

1986 Api ii 
H 3111i 

junior department stores 

1985 April 472 
May 482 

1986 April 481 
4131 

lot a I a II depar tmerit 	stores 

1985 April 794 
May 795 

1986 April 790 
May 789 

6 	3 7 4 	6', 

6 	3 7 4 	54 

5 	I 7 4 
7 4 

8 	4 27 23 WR 
8 	4 27 23 109 

8 	4 27 22 107 
13 	4 27 22 1fl7 

4 	 7 34 27 

S 
TABLE 5. Pber of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985 and 1986 

Type of department store Calgary Edmonton 
Halifax-
Dartmouth Hamilton Mont r. 

Major department sir; 

1985 April 14 18 6 14 H: 
May 14 18 6 14 ii 

1986 April 14 19 6 14 2 9  
14 19 6 14 74 

Junior department atorea 

1985 April 12 15 111 46 
May 12 15 9 Ii 45 

19336 	April 12 15 9 11 
1-Il -V 12 IS 

lotal, 	all 	department 	stores 

1985 April 
May 26 33 IS 25 

1986 April 26 34 15 25 74 

May 26 34 15 25 74 

S 
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TABLEAU 4, Iloobre de points de vente des grands masins trJitiorwie1s et populaires, per province, 1985 et 1986 

Brttish 
ro 1 t.snb is 

Ontario 	Manitoba 	Saskatchewan 	Albet ta 	 Genre de grand mmaein 
Co1cnbie- 
Br itannique 

nijuber - ncmbre 

Granda mmaa1ns trmiitiomels 

109 18 15 46 59 1985 Avril 
109 17 15 45 53 Max 

115 17 14 45 51 1986 Avrxl 
115 17 13 45 51 Max 

Grands .sgasina populaires 

188 20 17 35 42 1985 Avril 
188 21 17 36 49 Mat 

190 21 17 36 49 1986 Avrtl 
190 21 17 36 49 Max 

Ensemble des grands •asxna 

.7 38 32 81 101 1985 Avril 
:7 38 32 81 102 Max 

5 38 31 81 100 1986 Avril 
15 38 30 81 100 Max 

TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasina traditjorwiela at populairea, aelon certainea regions métropolitaines, 
1985 et 1986 

ottawa- Qu&ec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasln 

nnsnnber 	- rombre 

Grands magasine trahttorwels 

12 8 40 26 13 1985 Avrxl 
12 8 40 27 13 Mat 

12 8 45 27 13 1986 Avril 
12 8 45 27 13 Max 

Grands •agesxns populaires 

20 14 68 15 17 1985 Avril 
20 14 48 15 17 Mi 

21 16 50 15 17 1986 Avril 
21 14 50 15 17 Max 

S Ensemble des grands magasins 

22 88 41 30 1985 Avril 
22 88 42 30 Mat 

53 22 95 42 30 1986 Avrii 
33 22 95 42 30 Max 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Department Store, Canada, 1984-1986 

TABLEAU 6. Ventes et parts de marcM des grands magasins par genre de grand magasin, Canada, 1984-1986 

Department stores 

Grands magasins 

Major 	 Junior 
Period 	Total 

Traditionnels 	Populaires 

Période 

Sales 	Market 	Sales 	Market 	Sales 	Market 
share 	 share 	 share 

Ventes 	Part de 	Ventes 	Part de 	Ventes 	Part de 

marché 	 marché 	 marché 

1000 1000 	0' 	 1000 /0 	 '0 	 /0 

1984: 
January - Janvier 649,626 100.0 433,177 66.7 216,450 33.3 
February - Février 659,594 100.0 426,537 64.7 233,057 35.3 
March - Mars 806,999 100.0 529,691 65.6 277,309 34.4 
April - Avril 843,022 100.0 522,096 61.9 320,926 38.1 

May - Hal 930,389 100.0 577,533 62.1 352,855 37.9 
June - Juiri 941,728 100.0 584,661 62.1 357,066 37.9 

July - Juillet 806,592 100.0 496,195 61.5 310,397  
August - AoOt 872,423 100.0 530,591 60.8 341,831 39.2 

September - Septembre 947,365 100.0 619,430 65.4 327,935 34. 
October - Octobre 957,060 100.0 611,524 63.9 345,536  
November - Novembre 1,254,292 100.0 799,105 63.7 455,187 36.3 
December - Décembre 1,715,781 100.0 1,049,201 61.2 666,580 38.R 
Year - kunêe 11,384,871 100.0 7,179,741 63.1 4,205,129 36.9 

1985: 
January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 238,397 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 63.2 237,922 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 537,063 63.3 312,014 36.7 

April - AvrU 906,925 100.0 549,344 60.6 357,581 39.4 

May - Hal 990,625 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0 
June - Juin 907,335 100.0 550,221 60.6 357,114 39.4 
July - Juillet 875,654 100.0 532,232 60.8 343,422 39.2 
August - AoOt 979,945 100.0 588,786 60.1 391,160 39.9 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 337,985 35.0 
October - Octobre 1,031,653 100.0 645,007 62.5 386,646 37.5 

November - Novembre 1,359,437 100.0 863,911 63.5 495,526 36.5 

December - Décembre 1,833,918 100.0 1,123,687 61.3 710,230 38.7 

Year - kinêe 12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513  

1986: 
January - Janvier 762,070 100.0 488,165 64.1 273,906 35.9 
February - Février 696,129 100.0 436,344 62.7 259,785 37.3 
March - Mars 900,408 100.0 553,848 61.5 346,560 38.5 

April - Avril 976,855 100.0 591,817 60.6 385,039 39.4 
May - Mal 1,083,540 100.0 650,302 60.0 433,239 40.0 
June - Juin 

July - Juillet 
August - AoOt 
September - Septernn ' 
October - Octobr€ 
November - Novembr-' 
December - Décembit 
Year - Anre 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro-
politan Area, 1964-1986 

IABL[AU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport è l'ensentile du cofiwnerce de 
detail, par province et certaines regions métropolitaines, 1984-1986 

Mai 

Province and Selected 	 Distribution 	 Change 
Metropolitan Areas 	1986/1985 

Province et certaines 	 Variation 1984 	1985 	1986 
regions métropolitaines 	 1986/1985 

per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 5.9 5.8 5.7 -1.7 

Prince Edward Island - 1le-du-Prince4douard 11.9 11.3 11.1 -1.8 

Nova Scotia - Nouvelle-cosse 7.6 7.7 7.5 -2.6 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 7.9 7.5 7.1 -5.3 

Manitoba 12.4 10.9 10.9 - 

Saskatchewan 7.7 7.4 7.4 - 

Alberta 12.3 10.9 10.9 - 

British Columbia - Colombie-Britannique 12.7 11.9 12.0 +0.8 

CANADA 9.1 8.4 8.5 +1.2 

Montréal 8.3 8.3 8.3 	- 

Toronto 9.5 8.8 9.2 	+4.5 

Winnipeg 17.1 15.2 15.1 	-0.7 

Viricouver 14.5 14.1 14.2 	+0.7 
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TABLE 8. Total Depart.ent Store Culative Sales, by IJnpurt merit , reals, 198, and 19R6 

January-May 

TABLEAU B. Total des ventes cuiiulatives des grands maqasins, par rayon, Canada, 1985 et 1986 

Janvier-mai 

Department 

Rayon 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de mnage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

2 Women's and misses' coats and suits - l4anteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

3 Women's and misses' sportswear - Vétementa sports pour dames et 
Jeunes filles 

4 Furs - Fourrures 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vêtements pour 

bbés at enfants et articles de chambres d'enfanta 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vêtements de fillettes et d'ado-

lescentes 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vAtements de nujt pour 

dames 

8 Intimate apparel - Sous-vétements 
9 Millinery - Chapeaux 

10 Women'a and girls' hosiery - Baa pour dames et fillettes 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gsnta, moufles 

et articles de parure pour dames at fillettes 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 

jeunes fillea et enfanta 
13 Men's clothing - Vêtementa pour hon,nes 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommea 

15 9oys' clothing and furnishings - Vêtements et articles d'habille-
ment pour garçons 

16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommea et garcons 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, coamtiques 

et médicamenta 
19 Photographic equipment and supplies - Apparejis et fournitures photo-

graphiques 
20 Piece goods - Tissus a is pièce 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 

Sales - Ventes 

1985r 1986 

thousands of dollars 

milijers de dollars 

78,984 82,406 

74,771 76,555 

256,124 307,472 
11,967 12,462 

108,596 121,783 

73,253 78,976 

	

75,484 
	

713,272 

	

52,496 
	

55,732 

	

6,669 
	

5,012 

	

49,890 
	

54,371 

	

64,646 
	

613,193 

	

112,498 
	

129,074 

	

157,608 
	

170,586 

	

179,956 
	

207,543 

55,298 64,476 +16.6 
72,059 79,065 +9.7 

296,915 308,443 +3.9 

243,050 265,056 +9.1 

45,847 45,201 -1.4 
17,429 17,504 +0.4 

128,542 142,988 +11.2 

Change 
1986/1985 

Variat ion 
1986/1 985 

per cent 

pourcent age 

+4.3 

+2.4 

+20.0 
+4.1 

+12.1 

+7.8 

+3.7 

+6.2 
-24.13 
+9.11 

+1. 

22 Smaliwarea and notions - Menus articles 
	

40,902 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerle 

	
49,083 

24 Floor coverings - Revétements de plancher 
	

55,181 
25 Draperies, curtains and furniture covarings - Tenturea, rideaux et 

housses 
	

63,794 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampea, 

tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour is maison 
	

30,201 
27 Furniture - Meubles 

	
219,480 

28 Major appliances - Groa appareiis ménagers 
	

201,412 

29 Television, radio and music - Télêviseurs, radios et musique 
	

163,688 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage at 

petts appsreiis 6lectriques 	 138,447 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 

papier-tenture, etc. 	 141,595 
32 Plisnbing, heating and building materials - Matriel de plomberie, 

chauffage et construction 
	

41,453 
33 Jewellery - Bijouterie 

	
84,875 

34 Toys and games - Jouets et jeux 
	

84,087 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 

	
115,047 

36 Stationery, books and magazines - Papeterie, Iivres et revues 
	

119,197 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 

huile, acceasoirea d'automobile, reparation et fournitures 
	

63,691 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crotes 

	
101,342 

39 Repairs and services - Services et travaux de reparation 
	

54,608 
40 All other departments - Toua autres rayona 	 155,645 

41 ALL DEPARTINTS - TOTAL - TOUS RAY(}1S 	 4,085,800 

	

34,864 	-14,8 

	

54,234 
	

+10.5 

	

70,817 
	

+28.3 

	

71,851 
	

+12.6 

	

35,209 
	

+16.6 

	

253,799 
	

+15.6 

	

217,542 
	

+8,0 

	

172,851 
	

+5.6 

	

144,995 
	

+4.7 

	

147,402 
	 +4.1 

	

44,946 
	

+8.4 

	

100,312 
	

+18.2 

	

82,304 	 -2.1 

	

112,308 	 -2 .Ln 

126,568 

62,625 
96,288 
61,243 

157,674 

	

4,419,002 
	

+8.2 
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I AOl I 9. [hpaFI mciii St in e I4jiith ly Sa Ins, Currcnt and Corist ant I)o liar Est imetes , 1 984-1986 

IA8LLAU 9. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations an dollars courants at constants, 1984-1986 

Price 	Current 	 Year/year 	Constant 1981 
index 	dollars 	 change 	 dollars 

Period 	 unadjusted 	 unadjusted(1)(2) 

Year/year 
change 

Période 	 lndice 	Dollars 	 Variation 	Dollars 	 Variation 
des 	courants 	 pour 1 année 	constants 1981 	pour 1 ann6e 
prix 	non désaison- 	 non déaaison- 

nausea 	 nalisés(1)(2) 

iIo;rr 

January - Jarivier 112.8 649,626 +4.3 575,865 +0.6 
February - Février 113.8 659,594 +9.2 579,614 +5.6 
March - Mars 114.1 806,999 +2.5 707,105 -0.6 
April - Avril 114.7 843,022 +8.7 735,229 +5.4 
May - Mai 114.5 930,389 +10.5 812,504 +7.6 
June - Juin 114.4 941,728 +2.3 823,439 -0.2 
July - Juillet 114.5 806,592 -0.9 704,654 -3.2 
August - AoOt 114.7 872,423 +2.5 760,768 +0.3 
September - Septembre 114.7 947,365 +2.7 825,769 +0.5 
October - Octobre 115.3 957,060 +3.8 830,267 +1.4 
November - Noxembre 115.2 1,254,292 +10.1 1,089,073 +7.4 
December - Decembre 114.3 1,715,781 -0.9 1,500,970 -3.2 
Year - kinée 114.5 11,384,871 +4.2 9,945,256 +1.5 

1985: 

anuary - Janvier 115.8 692,108 +6.5 597,605 +3.8 
cbruary - Fvrier 116.9 647,065 -1.9 553,516 -4.5 
lirch - Mars ' 116.9 849,077 +5.2 726,358 +2.7 
pril - Avril 117.1 906,925 +7.6 774,346 +5.3 

May - Mai 117.5 990,625 +6.5 842,943 +3.7 
june - Juin 117.5 907,335 -3.7 772,140 -6.2 
luly - Juillet 117.5 875,654 +8.6 745,493 +5.8 
August - AoOt 117.5 979,945 +12.3 833,647 +9.6 
September - Septembre 117.5 964,843 +1.8 821,300 -0.5 
October - Octobre 117.9 1,031,653 +7.8 875,312 +5.4 
November - Novembre 117.6 1,359,437 +8.4 1,155,642 +6.1 
December - Decembre 117.1 1,833,918 +6.9 1,566,539 +4.4 
Year - Arin6e 117.3 12,038,585 +5.7 10,264,840 +3.2 

1986: 

January - Janvier 118.9 762,070 +10.1 641,173 +7.3 
February - Fêvrier 119.8 696,129 +7.6 580,895 +4.9 
March - Mars 120.3 900,408 +6.0 748,567 +3.1 
April 	- Avril 120.3 976,855 +7.7 811,777 +4.8 
May - Mai 121.1 1,083,540 +9.4 895,027 +6.2 
June - Juin 
July - Juillet 
August - AoOt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - 

(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Gross National Product Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 com-
modity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give 
an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afiri dobtenir Is valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, lea estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par Is Division du produit national brut de Sta-
tistique Canada au moyen dune ventilation par produit baade originalement sur l'enqute de 1974 sur lea marchandises et 
au moyen des indices des prix a Is consommation appropriés. Lea estimations de cea groupes de rayons ainsi degonfléea sont 
par Is suite tota[Lis4es pour produire lestimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants. 

S 	2) The 1971 constant dollar series has been terminated with the February 1986 report and do not incorporate the latest infor- 
mation. Constant dollar estimates are now available on the 1981 	100 basis. Constant dollar estimates on the 1981 basis, 
prior to January 1984 are available upon request. 

2) La aerie en dollars constants do 1971 a 14 termine avec Is parution des donnéea de février 1986 et n'incorpore pas I'm-
formation Is plus récente. Lea estimations, an dollars constants, sont maintenant disponibles sur Is base de 1981 = 100. 
Lea estimations brutes an dollars constants, aur Is base en 1981, antérieures è janvier 1984 sont diaponibles sur demande. 



TABIt 30. Department Store Henthly Stocks(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted(2), by Department., Canada, 1985 and 1983, 

Unadjusted - Non d4saisonnalrs6s 

1985 	 1986 	 Charrqe .. Yarial ion 

Department 
April May April May May/April May 

1986 1986 

Airil Mar Anril Ma, Ma,/Auril Mar 
1986 1994 

No. 
thousands of dollars per cent 

2 Wo,rmrYs and misses' 	coats arid suLls 62,638 53,789 9(3,864 75140 -17.2 411, I 

3 Women's 	+rid 	it .........sportr,we.r' 177,77', 66, 144 307,3,01 11,454 -3.1i .74.1. 
A Furs 7',it 2',12-  

5 Lnants' 	t '' 	 $ 	 $ 	 . 	 -4 	 '7 ,-'''. .... . 	 7 1 '7'! • V -7 - 	 .. _1_ 	.1 

equipnle' 

6 Girls' 	and 	tee , ,u,lc 	qir- Is' 	oear 54,433 58,542 45,1336 17,212 -3.4 +32.' 
7 Lingerie and women's sleepwear 55,508 53,175 71,333 70,332 -1.4 .32.1 
33 l'rtrnatn 	u0purel 45,563 44,598 54,317 '.4,189 .1.5 

12 Wuaen'.i, 	rr,,sses' 	sod children's 	footwear 122,633 113,931 166,558 350,804 -4.5 .17... 

It I 	nth,q 191,503 '17,144 713,9'' 374,743  

Ii, I9',t's 	+13 	 17+31, 	 3,1,1 u,, II "'1, 	1'., lii,, 7374  
17 Food arid kindred products(3) 38,293 35,161 50,473 36,858 -27.0 .4./ 
18 toiletries, cosmetics and drugs 239,284 234,780 319,973 307,621 -9.9 .31.17 

19 Photographic equipment and supplies 56,573 51,056 52,870 55,423 +4.8  
20 Piece goods 18,699 20,683 18,856 20,584 .9.2  

21 Linens and domestics 148,331 148,825 383,296 183,291 - .23.1 
22 Irinallsares and notions 46,594 47,806 51,219 50,543 -1.3 .5,7 
23 Chins and glassasre 85,074 84,766 321,557 105,400 -33.3 +24.' 
74 Fl ,,'rr,,o, 11 	"7" 	 - 	 $ 50614 43,147 74,401 '5,444 -1,4 .47. 

27 $ 	 ' Furniture 157,370 152,128 193,683 188,883 -2.5 +2+. 
28 Major appliances 75.702 73,394 79,371 75,69' -4.6 +3.1 

3,7., 	1771'', 	'+1, 	, 	 I'll 	"1/Ill.' '5 '.574 145 	" 1 2 ''9, ' 1 22 1 '4, 3+4 '1 

32 Plnin,bing, heating and building materials 25,682 25,361 32,251 27,067 -16.1 .6.' 

33 3eraellery 112,841 113,439 186,483 193,999 .4.0 .71.1' 
34 Toys and games 147,814 153,617 152,920 160,3396 +5.8 
7S '4)013 1 	 i,,,,i,; 	nIl 	1S',7o1e '+ 2.2113 15",6'.4 713,943 I3,0, ,!' -".31 

it'''  

arid s+pplres 
38 Heals and ln,nche,(3) 658 597 544 414 -23.9 -itL 
39 Repairs and weruicea 6,322 6,081 2,158 2,332 .8.3 -61.' 
40 All other departments 74,341 86,323 80,278 88,386 .9,9 .2.4 

41 TOTAL ALL D[PARTI€NTS 3,566,295 3,517,367 4,505,694 4,373,122 -2.9 .24.3 

 At 	selling ualue, - 

 Total deparrnent store stocks are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "dire"!-..  
Canada total. 

''1 	3 hi' 	+5,',,,e 	 ,r 	4PinSiI"r lit, 	 3 5 p 	1 P1, s,,',741 V 	+4',,',! "1 	(171171 III 	eq'i'nI 	I' 	tI" .,r'od ,,;st,'4  
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ABLENJ 90. Stock.(1) .eri.uiels dea grands .aqaaina, n 	daisorw,aliaéa at d&aaiaonnatiaéa(2), par rayon, Canada, 1985 at 1986 

casonally Adjusted - OJsaimonnatisds 

Change - Variation 

Rayon 
Fabrusryr March Aprilr MayP May/April 

1986 

r.riarr Marsr Anril" MaiP Ma./Arril 
1906 

NO 
thouawida of dollare per cent 

mitliers do doliara pourcantaqe 

63,344 63,168 64,690 64,628 -0.1 Robes, robea de manage, tabliers at urn- 
formea pour daises at jeunem ftilaa 

94,421 96,902 102,602 106,956 .4.2 Manteeiis at Lailleurs pour damea at jeunea 	2 
ft lies 

249,230 264,214 263,872 271,519 .2, 9  VOtements sports pour dames et jeunea tillem 	3 
40,158 39,365 30,262 35,401 -7.5 Fourrures 	 4 

118,134 112,234 117,823 112,549 -4.5 VOtements pour bébés at enfants at articlea 	S 
de chaa.rea d'enfanta 

71,691 72,854 77,320 73,308 -5.2 VAtemarits de 	fillettem et 	ii'adoiescentes 	 6 
64,888 65,740 65,952 67,799 .2.8 Lingerie at cOtemeots tie nuit pour dameS 	 7 
51,525 51,072 53,876 54,801 .1.7 Sous-.8temnts 	 8 
3,890 4,011 4,108 4,106 -0.1 Chapeaus 	 9 

46,931 48,634 50,736 53,531 .5.5. Ass pour dames at Fillettee 	 10 

76,579 79,208 81,176 83,859 +3.3 CanEs, moufles at articles de parure pour 	11 
dames at 	fillettes 

134,339 139,015 142,514 142,373 -0.1 Chaussuree pour daises, jeunes filles at 	 12 
enf ants 

?IP,'il 21i•.l .I. 'nots pour hummem 	 13 
• .. 	 . .. 	 . s d'hsb,llement pour hmees 	 14 

s at articles 8hebillemeot pour 	15 
_O!I5 

.. . 	,J 	• .n .. 7 	sires pour hcamses at garçons 	 16 
56,439 50,471 36,858 -27.0 Pruduits alimentaires at 	cc,nr.esas(l) 	 17 

315,966 316,529 322,105 .1.8 Articles ile loileite, cosmAtiquea at 	mAdi- 	18 
cameots 

49,939 51,328 50,122 53,991 .7.7 Appareils at fourniture, plsotoqrephlques 	19 
17,056 17,883 19,171 19,319 .0.8 liseus 4 In pièce 	 211 

169,255 173,204 169,639 169,116 -0.3 LiterLe Pt. 	tinge di, aSianS 	 21 
49,110 49,482 47,692 47,301 -0 1 0 Menus articles 	 22 
95,145 106,785 117,384 100,912 -14.0 Poccelairie et verrerle 	 23 
69,487 72,698 74,205 75,211 -1.3 RevOtainents .ie plancher 	 26 
74,044 74,451 73,818 76,094 .3.1 Tentures, rideaus at housses 	 25 

71,150 73,709 73,851 75,115 .1.7 Lampes, tableaus, miroire at 	autrea arttclea 	26 
danieuhteisent pour Is masson 

180,551 184,544 181,500 183,840 .1.4 Meuhles 	 27 
73,503 72,990 75,118 76,079 * 	.3 Gros apparci is mnagers 	 28 

164.369 161,610 166,021 167,817 .1.1 1818itoeurm, radios at musique 	 29 
184,497 207,579 190,825 195,698 .2.6 Articles de adnaqe p1 petit, apparails 41cc- 	30 

t ci OIiOS 

172,236 169,229 168,037 160,820 -4.3 go,nceillerie, peinture, papier-tenture, 	11 
etc. 

31,858 30,268 29,645 29,174 -1.6 Mat4riel do plomberie, chauff'age at cons- 	32 
I curt ion 

69,344 176,945 181,359 188,764 .4.1 A.jouterio 	 33 
150,145 149,596 156,105 175,096 +12,2 muds Pt jeus 	 34 
147,857 155,631 150,772 147,554 .2.1 Articles de sport 	at salises 	 55 

149,646 157,320 159,640 157,147 -0 1 9 Pepeterie, 	hires ci 	reises 	 56 
57,186 60,111 55,309 62,693 .11,4 Essence, bode, accessoiri's d'euiomohile, 	17 

râparat 	on et 	fourn,tures 
616 780 544 414 -25.9 Repas at 	casse-croOtas3) 	 38 

2,216 2,122 2,104 2,141 .11.3 Sersices el 	trasaus de reparation 	 39 

S 
72,612 

.110,025 

73,501 

4,216,939 

71,154 

4,272,610 

77,314 

4,307,299 

.8.7 

+0.8 

lns 	as! rem rayons 	 40 

TOTAL, TIllS RAYtIdS 	 41 

7 Valeur marcha,ide. 
Le total des stocks des grands magasins est obtonu cc, ddsaiso,uialisar,t do "façun direct," 	1cm dunnAes brutes de ctiaque total au fleas du Caneda, do 
sane gee Is so,ase des coaposalitas d4saisonnalisdae n'4qale pus lo total du Canada. 

3) 	Puisqu' it y a abse,,ce do saiso,irwlitd, lea donneem ddsaimonnal isdea soot per cnoséqient Cqalem aus donn6es non d8suisannatim4es. 
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TA&E 11. Depart.erit Store Inthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Depart.ent, Canada, 1985 and 1986 

Stock-Sales/Stocks-vent 

1985 1986 
Department  

April May April May 

Avril Mai Avril Mai 
No. 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 3.23 2.15 3.75 2.62 
uni forms 

2 Women's and misses' coats and suits 3.60 4.92 4.66 6.53 
3 Women's and misses' sportswear 3.07 2.32 4.12 3.46 
4 Furs 22.23 74.94 25.34 35.03 
S Infants 	and children's wear and nursery equipment 3.68 3.58 4.72 4.20 

6 Girls 	and teenage girls' wear 3.06 3.20 4.50 4.10 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.47 2.64 4.19 3.34 
B Intimate apparel 3.92 3.54 4.85 3.92 
9 Millinery 2.42 2.22 3.56 2.92 

10 Women's and girls' hosiery 3.69 3.24 4.28 4.17 

11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories 4.00 3.15 5.18 4.20 

12 Women's, misses 	and children's footwear 4.31 3.87 4.79 4.41 
13 Men's clothing 5.23 4.94 5.81 5.17 
14 Men's furnishings 4.81 4.06 5.22 
IS Boys' clothing and furnishings 3.38 3.23 4.36 

a 
16 Men's and boys' 	footwear 4.61 4.89 5.24 
17 Food and kindred products 0.61 0.55 0.87 fl.r 

18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.73 4.33 5.84 5.11 
19 Photographic equipment and supplies 5.36 4.82 5.65 5.21 
20 Piece goods 5.65 5.13 4.74 5.15 

21 Lirieria and domestics 5,92 5.07 6.23 5.33 
22 Srnwllwares and notions 5.74 6.39 7.48 7.71 
23 China arid glassware 8.83 6.29 10.07 7.37 
24 Floor coverings 4.10 3.91 4.71 4.72 
25 Draperies, curtains arid furniture coverings 4.76 4.17 4.58 4.36 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 8.49 9.91 9.68 10.18 
furnishings 

27 Furniture 3.22 3.06 3.46 3.25 
28 Major appliances 1.81 1.62 1.75 1.55 
29 Television, 	radio and musIc 4.38 5.02 5.35 5.44 
30 Housewares and small electrical appliances 6.16 5.17 6.88 5.66 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.33 3.35 5.07 3.34 
32 Pliinbinig, 	heating and building materials 2.54 2.21 3.07 2.21 
33 Jewellery 5.85 4.67 8.20 6.72 
34 Toys and games 6.91 8.43 8.11 8.69 
35 Sporting goods and luggage 6.04 4.85 6.36 5.13 

36 Stationery, books arid magazines 5.74 5.52 6.69 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 3.81 3.51 4.07 

38 Meals arid lunches 0.1)3 0.1)3 0.03 0.1 

39 Repairs arid services 0.58 0.50 0.16 
40 All other departniernts 2.15 1.91 2.34 1.' 

41 TOTAL ALL D(PARIP'LNIS 3.85 3.45 4.54 3.95 
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TABLEAU 11. Rapports .erisuels atocks-ventes at ventes-stocka deB grands .agasins, par rayon, Canada, 1985 at 1986 

Sales-Stock/Ventes-stocka 

1985 	 1986 
Rayon 

April May April May 

Avril Max Avril Mai 
No 

0.32 0.43 0.28 0.36 Robes, robes de mnage, tabliers et uniformes pour 1 
dames at jeunes filtes 

0.27 0.19 0.21 0.14 Manteaux at tailleurs pour dames et jeunes fillea 2 
0.33 0.42 0.25 0.28 Vêtements sports pour dames at jeunes lilies 3 
0.06 0.01 0.04 0.03 Fourrures 4 
0.30 0.27 0.24 0.22 Vêtements pour bébés et enfants et articles de cham- 5 

bres d'enfants 

0.31 0.32 0.23 0.23 VAtements de fillettes at d'adolescentes 	6 
0.31 0.37 0.26 0.30 Lingerie et vètemeriLs de nuit pour dasea 	7 
0.26 0.28 0.22 0.25 Sous-vêtements 	 8 
0.49 0.41 0.33 0.31 Chapeaux 	 9 
0.28 0.29 0.25 0.24 Ras pour dames et fillettes 	 10 

0.26 0.30 0.20 0.23 Gants, moufles et articles de parure pour dames at 	11 
fillettes 

0.23 0,25 0.22 0.22 Chaussures pour dames, jeunes lilies et erilants 	12 
0.211 11.20 0.113 0.19 V13tenients pour bosses 	 13 

dhsbillement pour hosees 	14 
- 	- ments et articles d'habtliement pour garcons 	15 

I 0.2U L). 	Ii liussures pour hnmes et garcons 	16 
1.74 1.08 1.52 Produits aliment.axres et conr,exes 	17 

U.22 0.23 0.18 0.19 Articles de toilette, cosmétiques et mddxcaments 	18 
0.20 0.20 0.18 0.20 Appareils et fournitures photographiques 	19 
0.16 0.20 0.21 0.20 lissus è Is pièce 	 20 

0.18 0.20 0.16 0.19 Literie et 	linge de maison 	 21 
0.19 0.16 0.14 0.13 Menus articles 	 22 
0.13 0.16 0.11 0.13 Porcelaine at verrerle 	 23 
0.25 0.26 0.22 0.21 Revêtements de plancher 	 24 
0.21 0.24 0.22 0.23 Tentures, rideaux at housses 	 25 

0.12 0.10 0.10 0.10 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles dameu- 	26 
blement pour Is maison 

0.32 0.32 0.29 0.30 MeubIes 	 27 
0.56 0.61 0.59 0.63 Gros appareile menaqers 	 28 
0.24 0.19 0.20 0.18 Te16viseurs, 	radios et musique 	 29 
0.17 0.19 0.15 0.18 Articles de nenage et petits appareils électriques 	30 

0.24 0.31 0.20 0.29 Quincaillerie, 	peinture, papier-tenture, 	etc. 	31 
0.35 0.45 0.33 0.41 Materiel de plomberie, chauffaqe et construction 	32 
0.18 0.21 0.13 0.15 Bijouterie 	 33 
0.16 0.12 0.14 0.12 Jouets et jeux 	 34 
0.18 0.20 0.17 0.19 Articles de sport et 	valises 	 35 

0.18 0.18 0.16 0.18 Papeterie, 	iivres et 	revues 	 36 
0.27 0.28 0.24 0.26 Essence, huile, accessoires d'automobile, reparation 	37 

fournitures 
• 	9 S et 

33.96 30.74 42.41 Repas et casse-croOtes 	 38 
• 	i 1.96 6.33 6.24 Services at travaux de reparation 	39 

I 0.56 0.45 0.53 Tous autres rayons 	 40 

0.27 0.28 0.22 0.24 TOTAL, TOOS RAVIIS 	 41 

I 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1984-1986 

TABLEAU 12. Montants è recevuir(1), non désaisorinalisés et dêsaisoonalisés des grands magasire3 a Ia 
fin du mois, Canada, 1984-1986 

Change from 	Change 
previous 	 1986/1985 

Month 	 month 
1984 	 1985 	 1986 

Mois 	 Variation 	 Variation 
par rapport 	1986/1985 
au mois 
précédent 

thousands of dollars - ruilliers de dollars 	per cent - pourcentage 

Unadjusted - Non désaisonnalisés 

January - Janvier 1,808,015 1,989,953 2,215,690 -7.5 +11.3 
February - Férier 1,714,843 1,898,512 2,123,008 -4.2 +11.8 
March - Mars 1,695,173 1,880,825 2,102,172 -1.0 +11.8 
April - Avril 1,709,386 1,897,041 2,107,916r +0.3 +11.1" 
May - Mai 1,708,247 1,897,723 2,107,740P -- +11.1P 
June - Juiri 1,719,376 1,887,639 
July - Juillet 1,695,008 1,874,327 
August - Aoôt 1,689,630 1,888,52(1 
September - Septembre 1,746,901 1,952,98 
October - Octobre 1,799,732 2,010,107 
November - Novembre 1,892,038 2,138,267 
December - Décembre 2,152,727 2,396,596 

millions of dollars - millions de dollars 

Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 

January - Janvier 1,713.0 1,885.0 2,098.0 +0.3 +11.3 
February - Février 1,710.0 1,892.0 2,115.0 +0.8 +11.8 
March - Mars 1,722.0 1,909.0 2,132.0 +0.8 +11.7 
April - Avril 1,735.0 1,924.0 2,139.0 +0.3 +11.2 
May - Mai 1,744.0 1,938.0 2,153.OP +07P +11.1P 
June - Juin 1,773.0 1,946.0 
July - Juillet 1,784.0 1,972.0 
August. - 	Aoiit 1,789.0 2,002.0 
September - Septembre 1,804.0 2,019.0 
October - Octobre 1,826.0 2,041.0 
November - Novembre 1,841.0 2,080.0 
December - Décembre 1,880.0 2,091.0 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandinqs of acceptance companies which are 
associated exclusively with them. 

(1) Les coites a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'accepvation de 
prêts nul t rui I lerit (x(ItJsi\unfrIt 	\P(' I- 194fl-u-nrIs. 



cii ICTED PUBLICATIONS 

ollowing are publications of the Industry Division 
ne Retail Trade Section, 

Catalogue 

63-002 Department Store Salea and Stocks. H. Bil. 

63-004 Department Store Sales by Regions. Advance 
Release. H. Bil. 

63-005 Retail Trade. H. Bil. 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Oil. 

63-014 Merchandising Inventories. H. Oil. 

63-210 Retail Chain and Department stores. A. Oil. 

63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 

63-218 Direct Selling Canada. A. 811. 

63-219 Caaus Book Stores. A. Oil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Oil. 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
0. Bil. 

Operating Results - Retail trade. 0. Oil. 

0 	 I 	 i 	I 

I 	Cot I 

3-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1981 

63-608 Retail Florists, 1981 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 

H. - Monthly 	A. - Annual 	Oil. - Bilingual 
0. - Occasional 

In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A 016, 

Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other Countries 
$6.00. 

CIIJIX D[ PUBLICATIONS 

Lea publications suivantes me trouvent b is Section du com-
merce de detail, Division de lindustrie. 

Catalogue 

63-002 Ventea et stocks des grands magasins. H. 811. 

63-004 Ventes des grands mageains par region. Rapport provi-
aoire. H. 811. 

63-005 Commerce de detail. H. Oil. 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 811. 

63-014 Stocks cominerciaux. H. Oil. 

	

63-210 Magasins de detail 	succursales at lea grands maga- 
sins. A. Oil. 

63-213 Exploitanta de diatributeurs automatiques.A. Oil. 

63-218 La yenta directe mu Canada. A. Oil. 

63-219 Librairies de canus. A. Oil. 

63-224 Recueil statistique des etudes de marcri. A. Bil. 

63-538 Commerce de detail statistiques hiatoriques, 1972-
1979. H.S. Bil. 

Résultats dexploitation - Commerce de detail. H.S. 811. 

	

F,roi'rir,jo 	to 	'Ht) 	hit 	iii. 	 iii 	 Hi 	i:; 	 Ii, 

63-603 Magasins de vêtements pour horrsnes, 1981 

63-606 Magasina de vento au detail de chaussures, 1977 

63-607 Pharmacies au detail, 1981 

63-608 Fleuriatea détaillants, 1981 

63-609 Bijouteries mu detail, 1981 

63-610 Magasins de vente mu detail de quincaillerie, 1980 

63-611 Magasina de vente mu detail de vCtementa pour dames, 
1980 

63-612 Magasins de vente mu detail de vCtements pour Is famil-
Ic, 1980 

	

H. - Hensuel 	A. - Annuel 	811. - Bilingue 
H.S. - Hors série 

Outre les publications Cn,flnCrées ci-dessus, Statiatique 
Canada publie une grande variCtC de bulletins statistiquca sur 
Is situation économique at sociole du Canada. On peut me 
procurer un catalogue complet des publications courantea en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A 036. 

NO 11-2041, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 

I 
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