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The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applica-
b le. 

- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act. 

SIGNES C1)NV[NTI(1NNEIS 

Vniri Ia signification des signes convention-
nets suivants utilisés dans les publications de 
Stat ist iue Canada: 

nombres indisoonihies. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant nu zero. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoirei. 

r nornbres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de Ia 
Loi stir la stat ist ique relatives mu secret. 

NOTE 

Components may not add to totals due to 
FOiIfl(I 1 riq 

This pubLicatton was prepared under the di-
rection of: 

• P.N. Triandauillou, Director, 	Industry 
Division 

• C. Snyder, Associate Director, Distribu-
tive Trades Sub-division, Industry 
Division 

• R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, 
industry Division 
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FANS SAIIIANIS 

Seasonally Adjusted Data 
	

Données désaisonnalisées 

Adjusted for seasonal fluctuations and the 
number of trading days, department store 
sales in October 1987 totalled $1,074 mil-
lion, an increase of 1.7% from the pre-
vious month's revised total of $1,056 mil-
lion. Higher sales were recorded in 25 of 
the 40 departments. 

• The 1.7% increase in sales in October 
followed a decline of 2.2% in September 
1987, further extending the trend of fluc-
tuating but generally moderately rising 
sales observed since the beginning of the 
year. 

• Seasonally 	adjusted, 	department store 
stocks (at selling value) totalled $4,618 
million at the end of October 1987, down 
1.8 90' from the September 1987 revised value 
of $4,705 million. This decrease followed 

S five consecutive monthly increases. 

The ratio of inventories to sales stood 
at 4.30:1 in October, up from the average 
ratio of 4.18:1 observed in the nine pre-
vious months. 

Unadjusted Data 

• Department stores in Canada reported sales 
totalling $1,118 million in October 1987, 
up 3.0% over the October 1986 level of 
$1,085 million. Adjusted to remove the 
effect of the sale of Woodward Stores 
Ltd.'s food department, sales rose 6.6% 
over the October 1986 level. 

Cumu].ative sales for the period January to 
October 1987 totalled $9,529 million, up 
1.2% over the corresponding period in 
1986. Adjusted sales were up 3.4% over 
the 1986 period. 

On a provincial basis, adjusted for struc-
tural changes, seven provinces posted in-
'moses in October 1987 over the corre- 
;1)ondiOq month in 1986. 	Decreases were 

• 	 m'Cr)rded in Newfoundland (-5.7%0, Manitoba 
-1.9%) and Nova Scotia (-0.5%).  

Selon 	1mm 	estimations pr1iminaires pour 
octobre 1987, 1mm ventes des grands maqasins, 
corriqes en fonction des variations saison-
nières et du nombre de journées d'affaires ant 
totalisé $1,074 millions en octobre 1987, snit 
une hausse de 1.7% par rapport & l'estimation 
révisée de septembre ($1,056 millions). 0e 
augmentat ions dans lea ventes ant été enreois-
tres dans 25 des 40 rayons. 

Depuis le debut de 1987, les ventes ant qéné-
ralenient fluctué tout en augmentant léqèrement 
et cette tendance s'est poursuivie en octobre, 
les ventes ayant augmenté de 1.7% au cours de 
ce mois alors qu'elles avaient dirninué de 2.2% 
en septembre. 

La valeur désnisnnnali.sée des stocks (valeijr de 
vente) a connu un recul de 1.8% par rapport au 
mois précédent ($4,705 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait a la fin d'octohre 1987 a 
$4,618 millions. Cette diminution fait suite 
cinq auqmentations mensuelles consécutives. 

Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'étahlissait 4.30:1 
en octobre, une hausse compamotivement au rap-
port moyen de 4.18:1 observe au coiirs des neuf 
inois précédents. 

Données non désaisonnalisées 

lam ventes des qraods maqasins au Canada ont 
totalisé $1,118 millions en octobre 1987, moit 
3.0% de plus gum le nivenu de $1,085 millions 
observe en octobre 1986. Corriqées pour élimi-
ner l'effet de le yenta dii rayon de produits 
alirnentaires da Woodward Stores ltd., lea 
ventes ont auqmentm de 6.6° en reqard du niveati 
d'octobre 1986. 

Les ventes cuniulat. ives pnmlr 	I 	priaclF 
janvier A octobre 1987 me !-,ont chiffrées i 
$9,529 millions, en hausse de 1.2% par rapport 
è Ia période corrempondante en 1986. Après 
ajustement, les ventes me mont accrues de 3.4% 
cornparativernent a 1986. 

Iorrigées pour tenir compte des ehanqement.s 
structurels, lea ventes me soot accrues doom 
sept provinces, en octobre 1987, comparative-
ment an niéme mois l'an dernier. Des ditninu-
tions ont été enreqistrées h Terre-Neuve 
(-5.7%), au Maniioha (-1.9%) et en Nouvelle-
cosse (-0.5%). 
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• Sales by major department stores in 
October 1987 totalled $681 million, up 
1.2 10' from the corresponding month a year 
earlier, while junior department stores 
had sales of $437 million, up 5.9% from 
the same period last year. 

• Les ventes des grands magasins traditionnel, 
en octobre 1987, se sont chiFfrées 
millions, soit une hausse de 1.2% par rappor' 
aux ventes enreqintrées 6 pareille date l'ir 

dernier. Les grands maqasins populaires ont 
quant b eux, indiqué des ventes s'élevant 
$437 millions, ce gui represents un nain de 
5.9% en regard du mois d'octobre de l'année 
dernière. 

En octobre 1987, on a dénombré un total de 816 
points de vents au detail exploites par les 
sociétés des grands niaqasins, snit 29 de plus 
qu'en octobre 1986. De ce total, 308 points de 
vente étaient exploits par les sociétés des 
grands maqasins traditionnels et 508 par len 
organisations des qrancis rnaqasins pr,pulaires. 

• Les ventes totales des grands inaqasins ont 
représenté, A elles seules, 8.1% de l'ensernhle 
du commerce de detail mu Canada, en octobre 
1987, soit une baisse par rapport A la part de 
8.9% détenue en octobre 1986. 

• La valeur den stocks des grands maqasins a la 
fin du mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée a $5,185 millions, soit une hausse 
de 5.5% par rapport au niveau atteint en 
octobre 1986. 

La valeur totale non désaisonnalisée d: 
créances a recouvrer par len soeiétés 
qrands rnaqasins s'est chiffrëe b $2,248 mu-
lions en octobre 1987, soit 5.5% de plus qti 
l'estimation enregistrée en octobre 	198h 
($2,132 millions). 

• In October 1987, there were 816 retail 
locations operated by department store 
organizations, 29 more than in October 
1986. Of this total, 308 were operated by 
major and 508 by junior department store 
organizations. 

In October 1987, total department store 
sales accounted for 8.1% of all retail 
sales in Canada, a decrease from the 8.9% 
share held in October 1986. 

• Unadjusted, department store stocks at 
month-end totalled $5,185 million, an in-
crease of 5.5% over the level reached in 
October 1986. 

• The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organ-. 
izations in October 1987 amounted to 
$2,248 million, up 5.5% from the $2,132 
million recorded in October 1986. 

Note aux utilisateurs 

Les utilisateurs doivent prendre note que len 
mouvements, d'une annee a l'autre, pour certaines 
provinces et regions métropolitaines de recense-
ment ont été touches par des chanqements struc-
turels majeurs apportés en 1987, y compris Is 
vente du rayon de produits alimentaires de Wood-
ward Stores Ltd. a Canada Safeway Ltd. 

Note to users 

Users should note that the year-over-year 
movements for some provinces and census 
metropolitan areas have been affected by 
major structural changes during 1987, in-
cluding the sale of Woodward Stores Ltd.'s 
food department to Canada Safeway Ltd. 

0 
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Chart - I Graphtque - 1 

Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1 987 

Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisèes et désaisonnalisées, Canada, 1985-1 987 
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Chart - 2 
Graphlque - 2 

Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1 987 

Stocks des grands magasins, par mols, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1985-1987 
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Chart —3 	 Graphique - 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1 987 
Ventes des grands magaslns et commerce de detail total, par mols, Canada, 1985-1987 
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Chart - 4 
Graphlque —4 

DepartmentStore Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1987 

Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1 987 
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Chart - Graphique - 5 
Department Stores' Month-End Accounts Receivable, Canada, 1985-1 987 
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TA&( 1. D.p.rtent Store HeMhly Sales, Ikiadjusted and Se.sanslly Adju.ted,(I) by Department, Canvvla, 1986 sn,l 1987 

Unadjusted - Non désaisomaliaêee 

1986r 	 19117 

Depattaent 	 Varlatian  - 

Septedoer October Septedoer I)ctober October 
198 7/1986 

Septeatre fktobre Septere Octobre Octobre 
1987/1986 

No. 

thousands ot dollars per cent 

milliera de dollars pourcentaqe 

1 Women's and misses' dressea, housedressea, 17,126 16,799 17,118 16,751 -0.9 
aprons and uni form, 

2 Wosens and misses' coats and suite 23,736 29,823 21,096 32,901 +10.3 

Women's and misses' sportswear 81,275 73,684 17,380 79,424 .7.8 4 Furs 4,579 5,152 2,114 1,222 -31.5 
5 Infants' and childrena wear and nursery 33,477 33,564 34,501 36,896 +9.9 

equipment 

6 Girls' and teenage girls' wear 18,867 17,002 20,857 19,090 .12.3 
7 Lingerie and women's sleepwear 17,813 18,973 18,401 20,723 .9.2 8 Intimate apparel 13,983 12,265 16,113 15,562 +111.7 
9 Millinery 1,026 1,712 1,157 2,272 .12.7 

10 Wosen's and girls' hosiery 13,630 13,934 13,616 15,342 +10.1 

13 Women's and girls' gloves, •itts and 18,376 21,275 17,888 21,713 *2.2 
accessories 19,140 

12 Hemen's, misses' and children's footwear 34,967 34,468 16,194 .10.7 

13 Merl'v clothing 39,996 44,029 19,0,7 All 
I:. 	•1 . 	. 

- 

11 
II, •,.,!$; 
Icod 	,,ml kcl.,',l 	prc.Iu - ts 

l!., ,, - ) 
1,618 

i._, 	,,,,,, 
5,'.91 

___), 	.,. 
1lll,61+ 

:1, 	.... 

28,024 -49.6 
18 toiletries, comeetics and drugs 58,603 61,894 60,210 64,909 *4.7 

19 Photograpnic equipMent and supplies 9,932 9,719 9,768 9,126 .4.0 
20 Piece goods 4,650 5,597 3,971 4,924 -12.0 

21 linens and domestics 35,077 35,438 38,939 37,120 .4.7 
22 Smallwares and notions 12,055 11,974 10,326 11,115 -7.2 23 Olina and glassware 12,973 12,599 12,450 13,605 .9.0 
24 Floor coverings 12,638 14,923 13,778 15,515 .4. 1) 
25 Draperies, curtains and furniture coy- 16,308 16,7112 15,940 17.112 .7.11 

e rings 

26 I.aepq, pictures, mirrors and all other 8,606 9,138 9,339 10,115 .12.9 
home furnishings  

27 Furniture 47,598 57,119 54,447 57,242 *7.9 
28 MaJor appliances 43,722 48,969 47,111 50,759 .1.7 
29 lelevision, radio and ansic 50,153 52,734 41,521 45,972 .7.6 
30 Housewares and ailiell electrical applIances 37,179 39,625 39,734 42,861 .8.2 

31 Hardoare, paints, wallpaper, etc. 24,770 27,666 29,397 30,012 .8.5 

32 Plimihing, heating and building materials 11,583 12,752 12,722 13,139 .4.4 

33 Jewellery 25,180 23,791 22,966 23,099 -2.9 
34 toys and genes 20,943 35,124 22,632 35,595 .1.2 
35 Sporting goods and luggage 20,369 20,501 21,138 21,200 *1.4 

36 Stationery, books and magazines 30,409 27,759 31,811 29,105  
37 Gasoline, oil, auto accessories, repair, 12,430 16,433 11,945 37,474 

and supplies 
38 Heals and lunches 17,18(a 17,959 20,264 22,201 +21... 
39 Repair, and services 16,937 19,304 21,335 24,169 .25. 
40 All other departments 39,113 45,942 31,13)) 36,738 -21. 

41 TOTAL ALL DEPMI1S(N05 1,036,540 1,085,369 1,028,833 1,111,754 .3.)) 

(1) Total department store sales are derived by measanally adjustinq the Fana,la Fetal ree data directly". 	therefore, the co,onents, sip' 	I. Canada total. 
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' 4It41J 	3. Ventea sweamlles dos grida 	aelns, mo déaaiew,a1t&ées et d 	.6 	alia4ea(l), por rayon, C.ad., 1986 at 1987 

r.1ly adjuatad - 06sai.o,vaIia6es 

Change 
1987 

Variation 
Rayon 

3uly AuQu5t September October October! 
September 
1987 

3uillot Aatit Seplembre Ortobte Octobre/ 
sept embre 
1987 

tusaniM s 
N0  

dollara per cent 

mIlliere di, dollar. pourcentago 

17,052 17,474 11,491 16,816 -3.9 Robes, 	robe, do m6naqe, toblier, at imi- 1 
formee pour dames et jeiiies flhlea 

18,950 18,953 16,593 19,040 .14.8 Monteau, et taihleur's poor dame, at jeijea 2 
lilies 

74,226 71,441 66,381 71,827 .8.2 V8terrient, apart, pour dameV et jei.kles lilies 
3,379 2,764 1,880 2,323 .23.6 Faurrures 4 
0,941 32.780 32,714 33,429 .2.2 VAtemmot. pour bAOA, at enrant, ot article. S 

Am rhambre, d'enfanta 

18,"76 19, 320 70,129 20,217 -0.5 Vètemmnts di, fihlettee p1 d'adoieacentes 6 
19,964 21.228 21,206 21,346 +0.7 LingerIe at v8tements lie rejit pour 'lame. 7 
16,525 15,132 14,1430 15,430 .4.0 So.m-eVteaerita 8 
1,372 1474 1,390 1,614 +16.1 Chapeaus 9 

11,987 12,444 12,413 13,192 .6.3 Has pour de ml 	lIltatte. 10 

20,548 19,838 18,824 19,564 .3.9 Canto, aourles ml articles do p.rure POur 31 
damps at 	lalhpttea 

32,629 52,895 30,425 32,664 .7.4 Ch.u.murm, poor dame., Jeusee fills, at 12 
en lent n 

'"57 36,886 .3.7 Vte,mento pour t.evseo 13 
.455 76,044 .5.8 Art ides d'hal.lihasent pour hea 34 S. 20,577 .13.5 V11tementa at article, d'hobillament pour 15 

qarçon. 

• 790 19,609 .1 .6 Chau,,00rpn pour hiamees et garçonm 36 
18,945 22,416 20,658 27,584 *33.5 Produtta aibmenteire, et corwienea 17 
63,174 65,1497 66,52$ 64,713 -0.3 Article, do toilelta, coemAtiquss at mAth- 38 

compote 
10,521 10,503 10,753 10,454 -2.6 Appereits at fournitursa photoqraplitqueo 39 
3,881 3,955 3,692 5,956 +7.1 liasua It Is pièce 20 

53,639 57,364 96,844 36,557 .0.8 uterI, at 	hinq,, lie matRon 21 
8,819 ",SZi 8,991 9,483 .5.1) Menus art 1.1mm 72 

38,636 14,911 34,134 15,103 .8.3 Poccelatne at verrorte 23 
33,032 13,375 33,597 13,274 -2.7 Ree6taments lie planchor 24 
5,568 16,72? 15,956 15,666 *2.0 Tenturas, 	rideauc et la.,usnme 25 

9,649 10,720 9,958 30,145 *1.9 tampa,, 	tobleaus, airoirs at potrp art idea 26 
d'oTio.Alement pour 	is mal.on 

50,154 52,878 52,061 54,838 -2.5 Metisles 27 48,943 48,716 45,815 45,1411 -3.5 Cros epparolts mAnagers 28 
45,230 44,269 43,290 44,67 .3.2 TAIA,i,eura, 	radium p3 	eusiqus 29 
39,922 46,014 43,865 49,195 -1.5 Articles rim mAnage at petttm apperello Alec- 30 

triquem 

30,520 10, 793 34,073 31,215 -8.3 Quinral I lane, poI,ture, 	papior-tant.ire, 51 
etc. 

13.920 13,473 31,365 12,971 -2.9 tiatArlet do plcad.ale, chaurfeqe at 	on.- 32 
troct tan 

27,957 27,47 25,103 27,517 .7.1 Vijoutenie 33 
57,846 31,415 14,237 55,460 -2.1 JOIIPt+ ml jeos 34 
32,806 77,572 79,7211 28,103 -2.2 Art i.lns do Sport 	it 	eel ises 15 

''.981) 55,194 14,443 34,893 .1.3 Papetmrtm, 	hares et reeues 16 
'20 13,681 13,227 13,699 .9.6 tamenep, Iiuils, 	eccamenir,,, d'aotoaohlle, 37 

.1410 24.582 214,719 23,1103 .1.4 rAporstion at fouroaturea • • 334 

.9)3 
77,328 
41,416 

73,974 
40,328 

21,7112 
83,1)16 

-0.9 
-0.13 

Repan at ca8ap-croOtei. 
S.'r,lem. .1 	Ira..... lie rAparet ion 

38 
39 

lnu* outrus rayon. 40 

1,*4I,526 1,,599 1.056,397 1,014,075 +1.7 TOIAL, IIAJS RAYOdS 41 

do 'fon dhiec 511nrT.flA 	-lus tutal au n[vnaiTConade, de 
.orte cp.e Is arimme ,  dos coaporiantem dAseisoiwial ioAes nAgalp P06 Ia total do Canada. 
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TABLE 2. Hajor and Junior Department Store Wrnthly and Ctulative Sales, by Province, 1986 and 1981 

Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Ta land 

Type of department store Canada Ouéhec 
Terre-Neuve I le-du- Nouvelle- Nouveau- 

Prince- fensse Brunswick 
rdouard 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

Major department stores 

1 1986 September 661,632 x x 11,676 x 115,646 
2 October 673,100 x x 12,874 x 124,383 
3 January-October 5,797,680 x x 100,813 x 1,004,601 

4 1987 September 642,087 a a 12,92fl a 120,557 
5 October 681,143 a a 13,208 a 134,933 
6 January-October 5,745,213 a a 106,306 a 1,055,412 

Percent age change 

7 October 1987/1986 +1.2 a a +2.6 a +8.5 
8 January-October 1987/1986 -0.9 a x +5.4 a +5.1 

Junior department store' 

1986 September  9 
10 October 412,2711 a x 73,591 
11 January-October 3,618,271 a a 192,998 a 795,16' 

12 1987 September 386,746 a a 211,637 a 78,041 
13 October 436,611 a a 24,0813 a 89,531 
14 January-October 3,784,262 x , 199,539 

Percentage change 

15 October 1987/1986 +5.9 x a -2.0 a +0.7 
16 January-October 1987/1986 +4.6 a a +3.4 a -fl.6 

Total, all department stores 

17 1986 September 1,036,540 12,114 5,401 32,626 20,859 195,993 
18 October 1,085,369 13,912 6,153 37,465 24,296 213,2.6 
19 January-October 9,415,948 110,408 52,759 293,812 194,694 1,799,764 

20 1987 September 1,028,833 11,547 6,554 13,556 22,8111 198,598 
21 October 1,117,754 13,124 6,823 57,296 24,687 224,464 
22 January-October 9,529,474 110,499 60,369 305,842 2111,792 1,845,829 

Percentage change 

23 October 1987/1986 +3.0 -5.7 +10.9 -0.5 +1.6 
24 January-October 1987/1986 +1.2 +0.1 +14.4 +4.1 +3.6 

S 



30,495 132,966 162,929 
32,224 131,221 157,591 

285,579 1,230,612 1,460,238 

29,409 111,167 143,994 
34,436 121,014 144,209 

292,529 1,124,719 1,352,150 

+6.9 -7.8 -8.5 
+2.4 -8.6 -7.4 

392,506 50,650 
416,268 52,982 

3,521,974 466,105 

423,804 47,394 
459,701 52,001 

3,783,156 452,592 

+10.4 -1.9 
+7.4 -2.9 

15 

TAU FAIl 2. Vntis .wno,e1lej et. eimi I at iven der. qrnth; ma.1a;ins triditionnets et populairea, par province, 1986 et 1981 

S 
o lumbi a 

Uritarto 	 Manitoba 	 $aakatcht'wan 	 AlberLa 	 Genre tie qrand maqain 
Colombia- 
Ar itannique 

NO 
thousands of dollars - milijers de dollars 

Gnndn uIaqasins traditionneis 

244,977 33,685 x 98,967 127,204 
254,350 34,097 x 95,015 120,620 

2,109,155 294.976 x 903,512 1,122,241 

261,054 30,802 x 79,144 109,358 
280,026 32,812 x 82,912 106,535 

2,249,233 281,294 x 786,544 1,009,704 

+10.1 -3.8 x -12.7 -11.7 
+6.6 -4.6 x -12.9 -10.0 

5 	141'29 16,965 x 34,000 35,725 
11,918 18,885 x 36,206 36,971 

171,129 x 327,101 337 9 998 

162,750 16,592 x 32,023 34,636 
179,675 19,189 * 38,102 37,674 

1,533,923 171,298 x 338,177 342,447 

+11.0 +1.6 x +5.2 +1.9 
+8.6 +0.1 x +3.4 +1.3 

1Q86 Sept'uibre 	 1 
flctobre 	 2 
3anvier-octohre 	 3 

1987 Septembre 	 4 
Octohre 	 5 
Janvier-octobre 	 6 

Variation procentuelle 

flctobre 1987/1986 	 7 
Janvier-octobte 1987/1986 	8 

Grands Ilagasina populaires 

1986 Ser)temlire 	 9 
Octobre 	 10 
Janvier-octobre 	 11 

1987 Septembre 	 12 
Octohre 	 1 
Janvier-octrthre 	 14 

Variation procentuel le 

Uctobre 1987/1986 	 15 
Janvier-octobre 1987/1986 16 

Ensethle ties grands maqasins 

1986 Septembre 	 17 
Octobre 	 18 
Jsnvier-octobre 	 19 

1987 Septembre 20 
Octobre 21 
Janvjer-octohre 22 

Variation procentue lie 

Octobre 1987/1986 23 
Janvier-octobre 1987/1986 24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Matropolitan Area, 
1986 and 1987 

Type of department store 	Calgary 	Edmonton 	Halifax- 
Hamilton 	Montréal Dartmouth 

No. 
thousands of dollars - milliers cie dollars 

Major department stores 

1 	1986 September 39,312 45,410 x 20,522 81,958 
2 	October 36,913 44,417 x 22,115 87,019 
3 	January-October 357,776 415,048 x 181,030 689,488 

4 	1987 September 32,673 36,591 x 23,427 82,984 
5 	October 34,271 37,457 x 25,033 93,100 
6 	January-October 317,669 359,740 x 198,385 725,487 

Percentage change 

7 	October 1987/1986 -7.2 -15.7 x +13.2 +7.0 
8 	January-October 1987/1986 -11.2 -13.3 x +9.6 +5.2 

Junior department stores 

9 1986 September 11,395 14,147 x 6,568 36,5 
10 October 11,742 15,379 x 7,516 40,14 
11 January-October 110,708 136,507 x 69,210 365,578 

12 1987 September 11,136 13,007 x 7,976 34,132 
13 October 12,729 15,091 x 8,832 39,679 
14 January-October 111,245 134,381 x 72,960 345,210 

Percentage change 

15 October 1987/1986 +8.4 -1.9 x +17.5 -1.2 
16 January-October 1987/1986 +0.5 -1.6 x +5.4 -5.6 

Total, all department stores 

17 1986 September 50,708 59,557 18,818 27,091 118,542 
18 October 48,655 59,796 21,749 29,631 127,168 
19 January-October 468,483 551,553 166,551 250,243 1,055,067 

20 1987 September 43,809 49,598 19,775 31,403 117,116 
21 October 47,000 52,548 21,31? 33,866 137,778 

i:jr-flc 	ber UH, 11) 17?, UI • 1 ,11I1I,iH 

Pr i',- i 

23 October 1987/1986 -3./i -12. 	i 
24 January-October 1987/1986 -8.4 -10.4 +3.8 +8.4 +1.5 

I 
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4131 	I 	All 	i. Ventes mensuelles et etinulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines rgions métropolitaines, 1986 et 1987 

HI Lawa- 
Hull Quebec Toronto Vancouver Winnipeg fenre de qrand maqain 

NO 
thousaridsof dollars - milliers de dollars 

Grands maqasins traditionnels 

27,208 x 124,391 86,210 x 1986 Septembre 1 
29,213 x 126,164 81,171 x llctobre 2 

244,755 x 1,041,012 754,578 x 3anvier-octohre 3 

31,214 x 120,367 73,387 x 1987 Septembre 4 
33,802 x 139,889 70,725 x Octobre 5 
262,526 x 1,113,515 669,798 x Janvier-octobre 6 

Variation procentuelle 

+15.7 x +10.9 -12.9 x October 1987/1986 7 
+7.3 x +7.0 -11.2 x Janvier-octobre 1987/1986 8 

Grands maqasins populaires 

18,155 x 	41,285 12,910 
19,715 x 	45,138 13,216 

167,286 x 	396,467 122,070 

18,981 x 	44,872 12,451 
21,712 x 	50,202 13,610 

179 9 315 x 	420,006 121,649 

	

+10.1 	x 	+11.2 	+3.0 

	

+7.2 	x 	+5.9 	-0.3 

x 	1986 Septembre 9 

x 	Octobre ill 

x 	Janvier-octobre 11 

x 	1987 Septeinhre 12 
x 	(ictobre 13 

x 	Janvier-octobre 14 

Variation procent.uelle 

x 	Octobre 1987/1986 15 
x 	Janvier-octobre 1987/1986 16 

S 

45,363 25,992 165,676 99,120 

48,928 29,080 171,302 94,386 

412,038 248,274 1,437,481 876,648 

50,195 28,469 173,240 85,838 

55,515 31,187 190,091 84,334 
441 ,H41 260, 6711 1,5 5 5, 	21 791.446 

+7.2 	+5.0 	+6.7 	-9.7 

Ense1e des grands magasins 

45,729 1986 Septembre 17 
47,744 Octobre 18 
419,813 Janvier-octobre 19 

43,606 1987 Septenibre 20 
47,745 Octobre 21 

41fl,I1fl1J Janvier-octobre 22 

Variation procentuelle 

-- 1)ctobre 1987/1986 23 
-2.3 Janvier-octobre 1987/1986 24 
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TABLE 4. lkber of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987 

I Newfoundland 	 Prince 	 Nova 
Edward 	 Scotia 	 I 

Island 
Type of department store 	Canada 	 Québec 

Terre-Neuve 	 Ile-du- 	 Nouve lie- 	 Nouvpu- 
Prince- 	 Ecosse 	 Brunswick 
ldouard 

No. 
number - nombre 

Major department stores 

1 1986 September 310 5 1 7 4 50 
2 Octobet 310 5 1 8 4 50 

3 1987 September 304 2 1 8 4 50 
4 October 308 2 1 8 4 50 

Junior department stores 

5 1906 September 478 8 4 27 22 105 
6 October 477 8 4 28 22 105 

7 1987 September 507 10 5 28 24 105 
8 October 508 10 5 28 24 105 

Total, all department 
stores( 1) 

9 1986 September 788 13 5 34 26 155 
10 October 787 13 5 36 26 15' 

11 1987 September 811 12 6 36 28 1 
12 October 816 12 6 36 28 1" 

(1) Pleaiie note that effective January 1987, variety stores operated by one department. store orqnnizat inn have been reclai- 
fied to department stores. 

TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Matrolpolitan Area, 1986 and 1987 

Type of department store 	CeiQ 	 Halifax.- ary 	 Edmonton 	
Dartmouth 	 Hamilton 	 Nontrési 

No. 
n,jaber - noathre 

Major department stores 

1 	1986 September 14 19 6 14 30 
2 	October 14 19 6 14 30 

3 	1987 September 14 19 6 13 2' 
4 	October 14 19 6 13 29 

Junior department stores 

5 	1986 September 11 15 9 9 43 
6 	October 12 15 10 9 43 

1 	1987 September 14 16 10 11 43 
8 	lirIlober 14 16 10 11 43 

Total, all department 
stores 

9 	1911 	September 26 34 15 23 
10 	October 26 34 16 23 i I 41 
II 	1987 September 28 35 16 24 
12 	October 28 35 16 24 7! 

(1) 	Plea!,p note thfrfect.ive January T7 variety stores operated by one departmertTre orQanization have been recrTsTi= 
fied to department stores. 
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1AU IAIJ 4. Nombre do points de vents des grands maqasins traditionnela et populaires, per province, 1986 et 1987 

Aritish 
Coltiabia 

Ontario 	 Manitoba 	 Saskatchewan 	 Alberta 	 Genre de qranii magasin 
Colombie- 
Aritannique 

NO 
number - nombre 

Grands maqamina traditlonnels 

117 16 	 13 45 52 1986 Septembre 
116 16 	 13 45 52 Octnbrp 	 2 

115 13 	 13 45 53 1987 Septembre 	 3 
118 13 	 13 45 54 flctohre 	 4 

Grands •aqaeina populaires 

188 22 	 17 36 49 1986 Septembre 	 5 
188 21 	 17 36 48 flctobre 	 6 

202 21 	 19 43 50 1987 Septembre 	 7 
204 21 	 19 43 49 flctohre 	 8 

Ensemble des grands meqa- 
sina(1) 

305 38 	 30 81 101 1986 Seotembre 	 9 
304 37 	 30 81 100 Octobre 	 10 

317 
522 

34 	 32 
34 	 32 

88 
88 

103 
103 

1987 Septembre 	 11 
Octobre 	 12 

1) Vuillez prendre note quà partir de janvier 1987, les bszsrs exploités per une orqanisation de grands magasina ant 
reclassifies comae grands maqasins. 

TAELEAiJ 5. Nombre do points do vente des grands maqasins traditionnels et populaires, selon certaines regions métropolitalnes, 
1986 et 1987 

Ottawa- 
Hull 	 Québec 	 Toronto 	 Vancouver 	 Winnipeg 	 Genre de grand maqasin 

N 
number - nombre 

Grands maqamins traditionnels 

12 8 45 27 12 1986 Septembre 1 
12 8 45 27 12 Octobre 2 

13 8 46 28 12 1987 Septembre 3 
13 8 46 28 12 llrtobre 4 

Grands maqasiris populaires 

21 14 48 15 18 1986 Spotembre 5 
21 14 48 14 17 Octobre 

22 13 50 15 17 1987 Septembre 7 
22 13 51 15 17 Octohr, A 

Ensemble des grands saga-. 
sins 

S 22 93 42 30 1986 Septmmhre 9 
22 93 41 29 Octobre 10 

35 21 96 43 29 1987 Septombre 11 
35 21 97 43 29 Octobre 12 

(1) Veuil[ez prendre note què partir de janvier 1987, 	las bazars expinités par une orqanisntion de grands maqasins ont etC 
reclassifies comae grands megasiris. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1985-1987 

TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands maqasins par type d'organisation, Canada, 1985-1987 	1 

Period 

Période 

Department stores 

Grands magasins 

Total 

Sales 
Distri- 
bution Ventes 

Major 

Traditionnels 

Sales 

Ventes 

Distri- 
bution 

Junior 

Populaires 

Sales 

Ventes 

Distri-
bution 

$'OOO 1 000 '000 

1985 

January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 238,397 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 63.2 237,922 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 537,063 63.3 312,014 36.7 
April - Avril 906,925 100.0 549,344 60.6 357,581 39.4 
May - Mai 990,625 100.0 594,109 611.0 396,516 40.0 
June - Juin 907,335 100.0 550,221 60.6 357,114 39.4 
July - Juillet 875,654 100.0 532,232 60.8 343,422 39.2 
August - Aot 979,945 100.0 588,786 60.1 391,160 39.' 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 337,985 35.fl 
October - Octobre 1,031,653 100.0 645,007 62.5 386,646  
November - Novetnbre 1,359,437 100.0 863,911 63.5 495,526 
December - Décembre 1,833,918 100.0 1,123,687 61.3 7111,2311  
Year - Année 12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513 37 • 1 

1986 

January - Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 35.8 
February - Février 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 37.1 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 
April - Avril 980,792 100.0 595,754 60.7 385,039 39.3 
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39.8 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 39.6 
July - Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 39.0 
August - AoiDt 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 40.2 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 36.2 
October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.11 412,270 38.0 
November - Novernbre 1,362,475 100.0 851,643 62.5 510,832 37.5 
December - Décembre 1,950,059 100.0 1,167,294 59.9 782,765 40.1 
Year - Annéc 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38.6 

1987 

January - Janvier 771,605 100.0 491,297 63.7 280,308 36.3 
rebruary - Février 721,193 100.0 444,362 61.6 276,831 38.4 
March - Mars 897,858 100.0 539,752 60.1 358,106 39.9 
April - Avril 1,013,948 100.0 596,272 58.8 417,676 41.2 
May - Mai 1,033,399 100.0 621,550 60.1 411,850 39 • 9 
June - Juin 1,016,642 100.0 596,465 58.7 420,177 41.3 
July - Juillet 936,706 100.0 554,216 59.2 382,490 40 • 9 

August - AoUt 991,536 100.0 578,069 58.3 413,467 41.7 
September - Septembre 1,0213,833 100.0 642,087 62.4 386,746 37.. 
October - Octobre 1,117,754 100.0 681,143 60.9 436,611 39 • 1 
November - Noveinbre 
December - Décembre 
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!ABIE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro-
politan Area, 1985-1987 

It'tober 

IABLEAIJ 7. Parts de inarché détenues par lea grands magasins par rapport A 1'ensei1e du coninerce de 
detail, par province et certaines regions métropolitaines, 1985-1987 

Octobre 

Province and Selected 	 Distribution 	 Change 
Metropolitan Areas 	 - 	 1987/1986 

Province et certaines 	
1985 	 1986 	 1987 	 Variation 

regions métropolitaines 	 1987/1986 

per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 6.7 6.7 5.5 -17.9 

Prince Edward Island - !le-du-Prince-douard 12.3 12.2 12.1 -0.8 

Nova Scotia - Nouvelle-1cosse 8.6 8.9 8.2 -7.9 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 8.1 7.9 7.3 -7.6 

Manitoba 11.3 11.1 10.1 -9.0 

Saskatchewan 7.6 7.5 7.3 -2.7 

Alberta 11.6 11.0 9.1 -17.3 

British Colabia - Colombie-Britannique 12.7 11.9 9.6 -19.3 

CANADA 9.2 8.9 8.1 -9.0 

Montréal 9.1 8.9 8.3 -6.7 

Toronto 10.2 9.6 9.4 -2.1 

Winnipeg 15.4 15.3 14.2 -7.2 

\)rbcouver 14.9 13.8 11.0 -20.3 
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TABLE B. Total Depart.ent Store Cuuulative Sales, by [)elmrtment,  CaneI,, 1986 and 1987 

January-October 

TABLEAU B. Total des ventes cunulatives des grends maqasins, par rayon, Canada, 1986 el 1981 

Janv ier-octobre 

Sales - Ventes 	 Change 
Department 	1987/1986 

Rayon 	
1986r 	 1987 	 Variation 

1987/1986 
No. 

thousands of dollars 	 per cent 

milliers de dollars 	 pourcentage 

1 	Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and informs - 
Robes, 	robes de ménaqe, 	tabliers at uniformes pour dames at 
jeunes lilies 167,593 163,705 -2.3 

2 	Women's and misses' coats and suits - Manteaux at tailleurs pour 
dames at jeunes filles 154,481 159,599 +3.3 

3 	Women's and misses' sportswear - Vtenients sports pour dames et 
jeunes filles 648,226 679,425 +4.8 

4 	Furs - Fourrures 25,674 21,136 -17.7 
5 	Infants' 	and children's wear and nursery equipment - Vêtements pour 

bébés at enfsnts at articles de chambres d'enfants 291,175 300,085 +3.1 
6 	Girls' 	and teenage girls' 	wear - Vêtements de fillettes at d'ado- 

lescentes 172,436 177,174 +2.7 
7 	lingerie and women's sleepwesr - Lingerie at v4tements de nuit pour 

dames 162,622 164,302 +1.0 

8 intimate apparel - Sous-vêtements 124,456 139,873 +12.4 
9 Millinery - thspeaux 9,615 10,029 +4.3 

10 Women's and girls' 	hosiery - Baa pour dames at 	fillettes 108,982 112,442 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 

at articles de parure pour dames at 	fillettes 145,878 155,908 
12 Women's, misses' 	and children's footwear - Chaussures pour dames, 

jeunes lilIes at enfants 283,293 298,800 
13 Men's clothing - Vêtements pour hommes 324,334 325,384 +1. 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 524,984 560,640 

15 Boys' clothing and furnishings - Vtenientg at articles d'habille- 
ment pour garcons 157,765 174,949 +10.9 

16 Men's and boys' 	footwear - Chaussures pour hommes at garcons 165,629 172,729 +4.3 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires at connexes 520,075 338,646 -34.9 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 

at médicaments 549,236 547,039 -0.4 
19 Photographic equipment and supplies - Appereils at 	fournitures photo- 

qrsphiques 97,733 92,428 -5.4 
20 Piece goods - tissus b Is pièce 41,658 39,777 -4.5 
21 Linens and domestics - Literie at linge de maison 314,486 332,229 +5.6 

22 Smallwsres and notions - Menus articles 94,629 87,307 -7.7 
23 China and glassware - Porcelaine at verrerie 117,021 112,182 -4.1 
24 Floor coverings - Revêtements de plancher 130,854 127,312 -2.7 
25 Draperies, curtains and Furniture coverings - Tentures, 	rideaux at 

housses 151,989 154,021 +1.3 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home Furnishings - Lmnpes, 

tableaux, miroirs at autres articles d'ameublement pour Is maison 77,081 84,335 +9.4 
27 Furniture - Meubles 471,371 501,282 +6.3 
28 Major appliances - Gros appareils ménsgers 418,372 451,194 +7.8 

29 television, 	radio and music - Téléviseurs, radios et musique 383,308 383,520 +0.1 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage at 

petite appareils électriques 342,732 352,506 +2.9 
31 Hardware, paints, wallpaper, 	etc. - Quincaillerie, peinture, 

papier-tenture, etc. 271,837 286,203 +5.3 
32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 

chauffage et construction 116,871 124,963 +6.9 
33 Jewellery - Bijouterie 216,509 207,206 -4.3 
34 Toys and games - Jouets at jeux 206,174 210,757 +2.2 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport at valises 245,139 279,298 

36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres at revues 275,058 281,819 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 

huile, 	accessoires d'automobilm, 	reparation at 	fournitures 126,008 122,321 
38 Meals and lunches - Repas at casse-croOtes 171,758 175,810 
39 Repairs and services - Services at 	travsux de reparation 156,495 184,512 +1;. 
40 All other departments - Tous autres rayons 452,413 436,567 

41 ALL DEPARnENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 9,415,948 9,529,474 +1.2 
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S *111 9. lpart.ent Store I4xithly Stocks,(1) (kidjustad, by D.part.ent, Canada, 1986 and 1987 

AIL[5&J 9. Stockm(l) menmoels dee grands maqamina, non-d6eaiso,yralia6s, par rayon, Canada, 1986 at 1987 

Unadjusted - Won déraisonnatisés 

1986r 	 19117 	 D,anre - Varlat Inn 
Department 

Rayon 	 Septeaber 	October Septeaer 	October 	Oct./Sept. October 
19111 1987/1986 

Septembre 	Octobre iiapterthre 	October 	llct./eept. flctrihre 
1987 1987/39116 

Plo.  
thousande of dollars per cent 

nillflers do dollars pourcontaqe 

1 Women's and misses' dresses, housedresues, aprons and uni-
forms - Robes, robes do sénage, tahflers at unirormes 
poor da.nes at j.une.5 r. los 

2 Women's and nisses' costs a.1,1 suits - Mantenus et t.irtleurs 
pour dames at jeuses fi!lee 

3 Women's and mimsI'a sportswear - V4temantm sports pour dames 
at jeunea fitlea 

4 Furs - fourrures 
Infants' and chi Idren's wear and nursery equipment - VAte-

ments pour béb.Vs at eafants ci articles de chambres 
d'enfantm 

6 Girls' and teenage girls' wear - VAtements do fillettes at 
d'adnloscentes 

7 lingerIe and women's sleepwear - lirw7erle et siteisenta de 
nult pour domes 

8 Intimate apparel - Souo-v8teraents 
9 Millinery . Chapeaus 

10 Women's and girls' hosiery - Ram pour dmaee et flilettes 
II Women's and girls gloves, mitts and arressores - Gent., 

mouf lea at articles do parure pour lames et frUettes 
Women's, misses and children's footwear - Cha,,equren pour 

S
deere., Jeunes lilIes ci enrants 

14' I 	n'w clothing - Vêtewents poor hcsaiees 
Man's furnishings - Articles cI'hahillnaont pour hoewees 
Boys' clnthir,q and Furnishings - VCtements et articles 

d'habiltement pour gatçons 

Ii. #ns and boys' footwear - Chsus,iures pour hcneeren at qarçons 
17 Food and kindred pcoducts()) - Produita elimentaires et 

co.r,re,cesC3> 
18 toiletries, coeseticri and drugs - Articles do toilette, 

cos.ndtiques et ostdicarnents 
19 Photographic equiçasent and supplies - Apparoils ci. fourni-

tureii pisotoqra*,iques 
20 Piece goods - tissue h Is pikce 

21 Lirarro, and domestics - Literle ci lingo do saimon 
22 Sealloarer, and notions - Manus art idea 
21 china and glassware - Porcelaine at serrerie 
24 Floor coverings - ResAtements do plancher 
29 Draperies, curtains and furniture cowerinqa - Tenturms, 

rideaus ci. houssea 

26 Larripe, pictures, mirrors and all other home Furnishipa - 
taspes, tableaus, miroirs at autres articles d'ameuble-
merit pour In maroon 

27 Furniture - fleubles 
28 Major appliarees - Gros apparells iséneqers 
79 lelewision, radio and ',.Jsic - tdléviseurs, radios Ct 5U500C 
10 Housewares and email electrical sppliances - Articles rip 

ménaije at petltri apparel Is Alectriguea 

11 Hardeare, paints, wallpaper, etc. - Ocincaitlerle, pci'..-
Lire, papior-tenture, etc. 

32 Plierihirig, heat m g  nod builrlinq materials - Materiel do 
plontherie, cha'.,fI,qe et construction 

33 Jenellery - Its joriterie 
34 toys and games - )ouets at Jaus 
35 Sporting goods and luggage - Articles do sport et salises 

36 Stat lonery, books and magazines - Papeterie, livros ml 
f8v,iSs 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - 
Essence, hui to, accesmoires d'wutoeohkle, reparation at 
(ournitures 

. 	

Mauls and lunches(S) - Rapes ot caase-cro1)tes(3) 
Repairs soul services - Services at trevaun do reparation 

I All other departments - taos autres rwyons 

TOTAL ALL DCPARTI(NTS - TOTAl. - 1(915 RAY(9IS 

(1)At selling value. 
(1) Valour earchande. 

94,457 502,865 76,560 83,294 .8.8 19.0 

108,494 114,281 119,306 159,839 .0.4 44.9 

241,654 246,170 298,222 119,11)4 .7.0 .29.6 
36,106 82,762 32,079 35,127 *9.5 -17.9 

151,942 157,417 135,385 180,355 .3.7 -10.9 

68.749 74,039 90,617 100,290 .10.7 .35.9 

65,684 78,481 79,969 100,536 *25.7 .28.1 
64,457 70,159 72,8115 17,979 *7.1 *11.2 

11,585 8,824 9,081 9,016 -0.7 +2.2 
59,466 59,513 61,693 61,314 41.6 .1.0 

93,406 112,114 96,866 116,301 .20.1 +1.7 

141,492 1411,491 172,801 180,483 .4.4 .21.5 
222,1161 242,449 205,6110 230,277 .12.0 -5.0 
207,508 281,649 290,402 338,069 .16.4 .20.0 

96,934 1116,645 85,486 95,423 .12.0 -10,2 

80,005 87,611 96,640 106,293 .10.0 *21.3 

45,601 53,324 38,941 46,224 .18.1 -13.1 

3111,024 360,965 339,477 393,0011 +15.8 .9,0 

95,581 62,946 48,102 53,836 *11.9 .14.5 
29,466 29,676 26,494 26,724 .13.9 .9.9 

166,11138 175,295 173,680 1119,563 +9.1 +8.1 
69,1194 67,4111 97,803 56,966 -1.4 -19.6 
97,729 109,517 ltfl,588 131,540 .18.9 .20.3 
65,126 63,615 69,862 67,390 -3.6 *5.9 

15,194 75,528 80,867 110,503 -0.5 .6.6 

66,911 72,839 76,437 80,113 .4.11 .10.0 
155,911 153,4211 1611,164 1611,802 .11.4 .10.0 
61,825 66,791 92,1120 90,4114 -1.7 .35.5 

222,836 2411,503 204,958 222,726 .8.4 -10.6 

195,198 212,395 204,981 217,875 .6.3 .2.6 

163,159 169,1102 155,864 164,430 .5.5 .1.2 

67,094 68,024 61,967 63,396 -0.9 -6.8 
180,11211 207,664 194,986 218,661 *12.1 .5.3 
247,520 278,780 269,2117 283,316 .6.9 .1,6 
154,415 163,611 153,961 169,173 .9.9 +3.4 

133,835 157,965 1611,536 191,032 .13.4 +20.9 

74,723 75,685 62,842 62,1159 -1.2 -38.0 
401 352 436 453 .1.9 .211.7 

2,447 2,563 3,056 3,367 .10.2 .11.8 
92,905 103,723 79,267 90,179 .13.9 -11.1 

4,516,523 4,913,604 4,763,968 5,185,334 +8.8 .5.5 



TABLE 10. Department Store Wonthly Stock-Sales and Sales-Stock 

No.  

Dopartevnt  
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Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987 

Stock-ssles/Stocks-yerites 

1986 1' 	 1987 

September 	 October 	 Sentember 

Septembre 	 flctohre 	.Septemhre 

October 

flctohre 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 5.52 6.12 4.47 4.97 
unifor,ns 

2 Women's and misges 	coats and suits 4.57 3.83 5.66 3.64 
$ Women's and misses' sportswear 2.97 3.34 3.85 4.02 
4 Furs 7.89 8.30 15.17 10.9!) 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment 4.54 4.69 3.92 5.80 

6 Girls' 	and teeniage girls' 	wear 3.64 4.55 4.34 
7 lingerie and women's slenpwoar 3.69 4.14 4.35 4.8'. 
13 Intimate apparel 4.61 5.72 4.52 5.35 
9 Millinery 8.37 5.15 7.85 3.97 

10 WoInen'!i and girls' 	hosiery 4.36 4.27 4.53 4.011 

Ii Women's and girls' gloves, mitts and sceessories 5.08 5.27 5.42 5.35 

12 Women's, misses' and children's footwear 4.05 4.31 4.77 4.73 
13 Men's clothing 5.57 5.51 5.75  
14 Men's furnishings 4.04 4.55 4.40 1 •  

• 	?,•,••• 

j 	<nic7rI 	rIu 
..n•, •.' 

18 Iuletrus, cosmetics and drugs 5.29 5.83 5.64 6.06 
19 Photographic equipment and supplies 5.60 6.48 4.92 5.77 
20 Piece goods 6.12 5,30 6.67 5.43 

21 Linens and domestics 4.75 4,95 4.46 5.11 
22 Smallwares and notions 5.47 5.64 5.60 5.13 
23 China and glassware 7.53 8.69 8.88 9.67 
24 Floor coverings 5.15 4.26 5,07 4.34 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 4.61 4.50 5.07 4.70 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 7.73 7.97 8.111 7.77 
furnishings 

27 Iurniture 3.28 2.89 3.09 2.95 
28 Major appliances 1.54 1.36 1.95 1.78 
'9 lelevision, 	radio and music 4.44 5.82 4.31 4.83 
30 Housewares and small electrical appliances 5.25 5.36 5.16 5.08 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.59 6.14 5.30 5.48 
52 Plumbing, heating and building materials 5.79 5.33 5.03 4.76 
33 Jewellery 7.26 8.73 8.49 9.47 
34 Toys and games 11.82 7.94 11,72 7.97 
35 Sporting goods and luggage 7.58 7.98 7.22 1,98 

36 Stationery, books and magazines 4.40 5.65 4.98 (. 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 6.01 4.61 5,26 

38 Meals and lunches 0.02 11.02 0.02 
39 Repairs and services 0.14 0.13 0.14 I 
40 All other departments 2.36 2.26 2.53 

41 TOTAL ALL DEPARfl*NTS 4.36 4.53 4.63 4.64 
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IP.8IEAU 10. Rapports aer,auels stocks-ventea at ventes-stocks des grands maqasins, per rayon, Canada, 1986 at 1987 

i1ea-atock/Ventea-stncks 

1986r 	 1987 
Rayon 

September October September October 

Septenibre Octobre Septembre Octobre 

0.18 0.17 0.23 0.21 

0.23 0.27 0.19 0.28 
0.34 0.30 0.26 0.26 
0.13 0.13 0.07 0.10 
11.22 0.22 0.26 0.27 

0.24 0.23 0.20 
0.26 0.25 0.23 
0.18 0.22 11.19 
0.20 0.14 0.25 
0.23 0.22 0.25 

0.21 0.20 0.20 

0.24 0.22 0.22 
0.19 0.19 0.19 
0.23 0.24 0.24 
0.16 0.24 0.22 

0.23 0.22 0.20 
1.12 0.52 0.66 
0.18 0.19 0.113 
0.16 0.19 0.18 
0.19 0.15 0.19 

0.21 0.22 0.20 
0.18 0.18 0.19 
0.12 0.12 0.11 
0.23 0.20 0.23 
0.22 0.20 0.21 

0.13 0.12 0.13 

0.34 0.33 0.34 
0.73 0.54 0.56 
0.113 0.24 0.22 
0.19 0.20 0.20 

0.17 0.19 0.19 
0.19 0.20 0.21 
0.12 0.12 0.11 
0.13 0.09 0.13 
0.13 0.14 0.13 

0.19 0.20 0.16 
0.22 0.19 0.21) 

47.70 54.18 49.95 
7.71 6.39 7.52 
0.47 0.43 0.43 

0.23 0.22 0.22 

Robes, robes do ménaqe, tahiters at unirnrmea pour 	1 
dames at jeunes filles 

Manteaux at taillours pour dames at jeunes fIllas 	2 
Vêtements sports pour dames at jeunes flUes 	 3 
rourrires 	 4 
Vêtements pour bébés at enfants at articles de hin- 	5 

bras duenfants 

Vêtements do filletteg at daulolescentes 	 6 
Lincjerie at vétements do nuit pour lanes 	 7 
Snus-vêtements 	 B 
Chepeaux 	 9 
Bns pour dames at flllettes 	 10 

Gants, moufles at articles de psrjre pour dames at 	11 
fi I lettes 

Chau.isures pour dames, jeunes flues at enfnts 	 12 
Vêtementg pour I)Qu55pg 	 15 
Articles d'hshillemerlt pour homunes 	 14 
Vêtonenta at articles d'habillement pour 1)arçona 	15 

Chauisnuiras pour homes at qarçons 	 16 
Produits aiimentajres at connexes 	 17 
Articles do toilotte, coemétiq,,es at médicamllntS 	18 
Appsreils at fournitures photoqraphtques 	 1 9  
Tissuis 6 Is pière 	 20 

Literie at linqe cia maison 	 21 
P4nuis articles 	 22 
Porcolaine at varrerie 	 23 
RevAtements de planchar 	 24 
Tenturos, ridesux at houjiuns 	 25 

Lampes, thleaux, mirnirn at suitros articles d'ampu.j- 	26 
hlement pour Is maison 

Meujh las 	 27 
Tros apparsils ménaqers 	 28 
TélAviseurn, radios at mjSi')ue 	 29 
Articles tie, métusqe at potits appareils électrlquoa 	30 

Quincaillarie, peinture, papier.-tenturp, etc. 	 51 
Materiel 'ta plonherie, chauffaqe at conqtructinn 	32 
lijoutarie 	 33 
Jouetq at jeux 	 34 
Articles de sport at v1ises 	 35 

Papetorie, livres at revues 	 36 
fssence, huile, accessoires d'aujtonnhile, reparatIon 	37 

at fnjrnitures 
Repas at css.a-crootaa 	 38 
Sat-vices at traviux de réçisrat inn 	 39 
To; owtres rsyoia 	 141) 

brOiL, TOUS RAYTIS 	 41 
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TA( 11. Department Store Pbnthly Stocks, (1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, (2) Canada, 1984-1981 

TAHLEAIJ 11. Stock(1) mensuels des grands magasins, rion-désaiaonnmlieés et caaisonnalis6a(2), Canada, 1984-191 

Unadjusted Year/year Seasonally Hanth/Montl 
per cent adjusted per cent 

Period change change 

Non-désajson- Periods Variation en Désaisonna- Variation en 
nalisé pourcentaqe usC pourcentaqe 

pour I'annCo pout l'annCe 

'0OC) '0flO S 	- 

1984: 

January - Janvier 3,069,082 +12.7 3,394,651 -0.9 
February - FCvrier 3,147,707 +18.4 3,475,379 +7.4 
March - Mars 3,399,632 +13.2 3,432,864 -1.2 
April - Avril 3,606,272 +13.9 3,41)2,096 -0.9 
May - Hal 3,338,594 +6.0 3,241,390 -4.7 
June - Juin 3,148,118 +5.3 3,335,344 +2.9 
July - Juillet 3,305,854 +5.4 3,370,647 +1.1 
August - AoOt 3,432,564 +6.8 3,457,565 +2.6 
September - Septembre 3,323,718 +0.4 3,475,159 +0.5 
October - Octobre 3,867,841 +3.6 3,405,450 -2.0 
Novembet - Novembre 3,944,469 +2.3 3,414,739 +0.3 
December - DCcembre 3,138,618 -2.6 3,335,151 -2.3 

1985: 

January - Janvier 3,015,449 -1.7 3,329,537 -0.4 
February - FCvrier 2,970,159 -5.6 3,286,573 -1.3 
March - Mars 3,275,551 -3.6 3,307,889 +0.6 
April - Avril 3,566,295 -1.1 3,377,652 +2.1 
May - Hai 3,517,367 +5.4 3,430,343 
June - Juin 3,216,203 +2.2 3,407,339 -11, 
July - Juillet 3,393,348 +2.6 3,451,654 
August - AoDt 3,481,337 +1.4 3,495,779 +1. 
September - Septembre 3,392,023 +2,1 3,535,380 +1. 
October - Octobre 4,284,100 +10.8 3,746,925 
November - Novembre 4,330,748 +9.8 3,748,956 
December - DCcernbre 3,553,714 +12.6 3,770,776 

1986t': 

January - Janvler 3,554,070 +17.9 3,930,590 +4.9 
February - FCvrier 3,878,498 +30.6 4,239,663 +7.6 
March - Mars 4,282,866 +30.8 4,235,772 -0,1 
April - Avril 4,392,236 +23.2 4,172,065 -1.5 
May - Hal 4,368,465 +24.2 4,251,120 +1.9 
June - Juiri 4,022,724 +25.1 4,285,441 +0.)) 
July - Juillet 4,000,037 +17.9 4,146,288 -3.2 
August - AoOt 4,225,943 +21.4 4,269,521 +3.0 
September - Septembre 4,516,523 +33.2 4,705,781 +10.2 
October - Octobre 4,913,604 +14.7 4,335,640 -7.9 
November - Novembre 5,193,995 +19.9 4,464,193 +3.0 
December - Décemhre 4,242,415 +20.1 4,511,571 +1.1 

1987: 

January - Janvier 3,756,457 +4,9 6,167,122 -7.6 
February - FCvrier 4,016,477 +7.8 4,585,1)15 +5.2 
March - Mars 4,648,851 +11.2 4,589,228 +4.7 
April - Avril 4,621,214 +2.7 4,388,186 -4.4 
May - Msl 4,539,881 +7.1 4,413,819 +0.6 
June - Juin 4,178,859 +4.0 4,467,962 +1.2 
July - 	Juillet 4,292,007 .,-9.1 4,496,255r 06r 
August - AoOt 4,444,962 +5.2 4,533,426T +0.8" 
September - Septembre 4,763,968 +5.5 4,705,fl3 9" 
October - Octobre 5,185,334 +5.5 4,618,421 -1,8 
November - Novembre 
December - DCcembre 

(1) Total department store inventories are derived by seasonally adjustinq the Canada total raw data "directly'. Therpf 
the components do not sum to the Canada total. 
Le total des stocks des grands maqasins est ohtenu en désaiaonnaljsant de "favnn directe" lea dnnnes brutes 
total su niveati du Canada, de sorte que La sormme des composantes désaisonnalisées n'Criale pam le total dii Ca. 
Due to the absence of sessonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 

(2) Puisqu'il y a absence de ssisonnalitC, lea données dCsaisonnalisCes soot par consequent ér)Sles sum donni3es r1 

nO! i sC es. 
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TA1F 12. Department Store *nthly Sales, Current and Constant Dollar [stiivates, 1985-1987 

16(11 I All  12. 	V-i,tes mensuelles des grands maqasins, estimations en dollars couranta at constants, 
1185-1987 

Price Current Year/year Consta:t 	1981 Year/year 
index lollars per cent dollars per cent 

Period unadjusted change unadjusted change 

• tb 	e 
indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des couranta pourcentaqe constants 1981 pourcentaqe 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- (mit lannén 

nausea nalisCs 

$'OO()  

1985 

January - Janvier 115.4 692,108 +6.5 599,800 +3.9 
February - Février 116,5 647,065 -1.9 555,500 -4.4 
March - Mars 116.5 849,077 +5.2 729,100 +2.8 
April 	- Avril 116.6 906,925 +7.6 771,100 +5.5 
May - Mai 116.9 990,625 +6.5 847,400 +3.9 
June - Juin 116.8 907,535 -3.7 771,200 -6. 11 
July - Juillet 116.6 875,654 +8.6 750,800 +6.2 
August - AoOt 116.8 979,945 +12.3 839,300 +10.0 
September - Septembre 116.8 964,843 +1.8 826,500 -0.2 
October - Octobre 117.1 1,031,653 +7.8 880,91111 +5.8 
November - Noveinbre 116.9 1,359,437 -i-8.4 1,162,00 -6.4 
December - Décembre 116.2 1,833,918 +6.9 1,578,100 +4.7 
Year - Année 116.6 12,038,585 +5.7 10,324,700 +3.5 

1986 

January - Janvier 117.9 765,459 +10.6 649,300 +8.3 
February - Février 118.9 699,314 +8.1 588,401) +5,9 
lurch - Mars 119.3 902,564 +6.3 756,800 +3.8 
\pril 	- Avril 119.7 980,792 +8.1 819,4110 +5.4 
May - Mal 120.3 1,088,216 S +9.9 904,1100 +6.8 
• 1 'jne 	- 	Juin 120.2 944,170 +4.1 785,2011 +1.0 
July - Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,500 +3.0 
August - AoOt 120.13 980,581 +0.1 811,700 -3.3 
;eptember - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 +3.7 
October - Octobre 121.5 1,085,369 +5.2 893,500 +1.4 
November - Noveinbre 121.4 1,362,475 +0.2 1,121,900 -3.5 
December - Décenthre 121.0 1,950,059 +6.3 1,612,100 +2.2 
Year - Anném 120.4 12,728,482 +5.7 10,575,300 +2.4 

1987 

January - Janvier 123,2 771,605 +0.8 626,200 -3.6 
February - Février 124.3 721,193 +3.1 580,100 -1.4 
March - Mars 124.3 897,858 -0.5 722,100 -4.6 
April - Avril 124,8 1,015,948 +3.4 812,400 -0.9 
May - Mai 125.1 1,035,599 -5.0 826,400 -8.7 
June - Juin 124.7 1,016,642 +7.7 815,600 +3.9 
July - Juillet 125.1 936,706 +0.4 748,60() -3.2 
August - AoOt 125.4 991,556 +1.1 790,700 -2.6 
September - Septembre 125,6 1,028,833 -0.7 819,000 -4.4 
October - Octobre 126.4 1,117,754 +3.0 884,400 -1.0 
November - Movembre 
December - Décembre 

trY To obtain constant dollar estimates of total departTtore sales, estimates of sales byfej5rtment '(rilp are'7Tat 
by the Income and Expenthture Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown sriqinsliy based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated depart.nent group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 
Afin dobtenir La valeur estimative de lensemble des ventes des qrands marjasina an dollars constants, lea estivaations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départeinents sont déqonilCes par Is Division des conptes des revenus et des 
depenses de Statistique Canada su moyen dune ventilation per produit hasCe oriqinaleaent aur l'enquete de 1974 sur lea 
marchondises at au moyen des indices des prix b is consommstion appropries. Les estimations de cea groupes de rayona ainsi 
déqonflees sont par Is suite totallisées pour produirs lestination de L'enaemble des ventes des grands maqasins en dol-
lars constants. 
The 1971-based constant dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail-
able on the 1981 = 100 basis, prior to January 1984 on request. 
a série en dollars rnrstsots de 1971 a 6t6 terminée aye- Is parit mi ds donnes Se février 1986. 1eq eat inst inns brides 

ii 	1°A1 	= 	1IIIJ, 	•ii 	 i 	jii_ 	1II(! 	.iI1 	 i'l; 
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TA&E 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1985-1987 

TABIIAU 13. Conptes a recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des qrands maqasins b Ia fr 
du mois, Canada, 1985-1987 

Chanqe From 	Chanqe 
previnu 	 1987/1986 

Month 	
1985 	 1986 	 1987 	

month 
 

Variation 	Variation Mois 	
par rapport 	1987/1986 
au rnois 
précédent 

thousands of dollars - militers de dollars 	per cent - pourcentaqe 

Unadjusted - Non 
désaisonnal isés 

January - Jarivier 1,989,953 2,215,690 2,303,160 -8.7 +3.9 
February - Février 1,898,512 2,123,008 2,193,841 -4.7 +3.3 
March - Mars 1,880,825 2,102,172 2,146,029 -2.2 +2.1 
April - Avril 1,897,041 2,107,916 2,171,850 +1.2 +3.0 
May - Mai 1,897,723 2,102,048 2,139,685 +1.5 +1.8 
June - Juin 1,887,639 2,079,147 2,125,345 +2.2 
July - Juillet 1,874,327 2,036,258 2,092,974 +2.8 +2, 
August - Aolt 1,888,520 2,037,768 2,121,896 +1.4 
September - Septembre 1,952,986 2,079,798 2,194,989 +3.4 
October - Octobre 2,010,107 2,131,900 2,248,351 +2.4 +5.5 
November - Noveinbre 2,138,267 2,264,310 
December - Décembre 2,396,596 2,521,548 

millions of dollars - millions de dollars 

Seasonally adjusted - 
Désajsonnaljsés 

January - Janvier 1,885.0 2,096.0 2,178.0 -0.3 +3.9 
February - Février 1,892.0 2,113.0 2,183.0 +0.2 +3.3 
March - Mars 1,909.0 2,134.0 2,178.0 -0.2 +2.1 
April - Avril 1,924.0 2,134.0 2,197.0 +0.9 +3.0 
May - Hal 1,938.0 2,151.0 2,191.0 -0.3 +1.9 
June - Juin 1,946.0 2,153.0 2,204.0 +0.6 +2.4 
July - Juillet 1,972.0 2,154.0 2,219.Or 1)7t 
August - AoCit 2,002.0 2,159.0 2,250.Or +1.4 +4.2r 
September - Septembre 2,019.0 2,158.0 2,275.0 +1.1' +5.4 
October - Octobre 2,041.0 2,167.0 2,285.0 +0.5 +5.4 
November - Novembre 2,080.0 2,193.0 
December - Décernbre 2,091.0 2,186.0 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandinqs of acceptance companies which ar ,  
associated exclusively with them. 

(1) Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation ci 	 40 
préts qul travaillent exclusivement avec ces a 
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Appendice I 

SCOPE OF SURVEY 
	

CHAI'F DE L'ENQUT1 

The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete eneration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 

The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 

For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
;t.nre data contained in this publication 

'lude the activities of other kinds of 
;inesses which may be operated by the 
porting department store firms. Therefore, 
vations not meeting the department store 
inition are classified to the kinds of 
;iness most appropriate to their commodity 

structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizaLions 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business cateqory. 

The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an inteqral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to he a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 

This monthly publication contains the 

S  I:,t.est results of the survey, including data 
r the two most recent months of the cur- 
"it year, and those for the corresponding 

'tenths of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 

L'enquête mensLielle sur les ventes et las 
stocks des grands maqasins porte stir tous lea 
points de vente des sociétés de grands inaqasins 
tel qua rapport6 par )es orqariisntions des grands 
maqas ins. 

L'univers des firmes de grands maqasins tiLl-
lisé aujourd'hui eat fondé sur le recenseinent du 
commerce et des services de 1971. 

Aux fins ne cette publication, seules las mc-
tivités des "beaux d'affaires" reels des firmes 
cia grands maqasins soot étudiées; on petit ainsi 
faire appal au concept des "points de vente", gui 
eat co,nrnun mu recensement et an programme d'en-
quête courant de la 1)iviaion de l'industrip. En 
vertu de la notion de 'points de vente", lea 
données stir lea qrands mogasins présentées dana 
cette publication ne tiennenti pas comte d'mutires 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner lea 
entreprises déclarantes. Ainsi, lea noints de 
vente qui ne répondent nas b Ia definition des 
grands magasins sont attribués A la catéqorie 
commerciale gui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; b titre d'exemple, lea 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands maqasins sont classes dana Ia genre de 
commerce "niaqasins cia marchandises diverses". 

Las affaires réalisées par lea concessions 
établies dana lea grands magasins sont, aux fine 
de la présente publication, considérées covnme 
faisant partie des affaires gbobales du maqasin 
ob soot étahlies las concessions. Cepenntmnt, lea 
ventes d'un important rayon (nu maqasin) cI'ali-
mentatiori associé ne seront incluses que Si Ia 
rayon on magasin faiL partie intégrante de l'ex-
ploitation qénérale du grand maqasin at n'est pas 
connu du public anus un non different de celui clu 
grand maqasiri auquel ii est asaocié. Cette me-
thode se lustifie du fait que lea spécialistes 
des etudes de marché at lea urbanistes consid-
rent comme un tout le grand maqasin (gui consti-
tue le plus important genre de graride surface au 
Canada) et les concessions; autrement (lit, le 
grand maqasin se présente sur Ia rnarchC coawne un 
établissement unique at non comma en reqroupement 
de petits magasins. 

Cette publication nensuelle présente lea der-
fliers résultats de l'enquête, incluant lea don-
nées pour las deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour lea mois correspondants 
de l'année précédente stir lea ventes et lea 
stocks, par rayon. Lea ventes cumulatives pour 
l'année y sont éqalement rapportées. 
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Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. This 
report also includes statistics on the num-
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 

Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 

Information on definitions, survey metho-
dology, seasonal adjustment method, data re-
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 016, Tel: 
(613) 951-9656. 

EXPLANATORY NOTES 

Les données sur les ventes sont aussi présci-
tees pour chaque genre de grand magasin, p;u 
province et selon certaines regions métropoli-
tames. Des totalisations sur les parts de marct1 
par genre de grand magasin pour l'année courarit 
et celles des deux années précédentes, ainsi qu 
des totalisat ions sur les parts de marché dé-
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de detail par province et 
selon certaines regions métropolitaines parais-
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks-
ventes et ventes-slocks, ainsi que sur les 
contes a recevoir des grands nagasins è la fin 
du inois y sont rapportées. 

Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
present ées. 

L'informat ion sur les definitions, la méthodo-
logie d'enquête, Ia méthode de désaisonnalisa-
tion, Ia fiabilité et la confidentialité des 
données est puOliée seulement dans le nunéro du 
mois de mars de cette publication. Pour obtenir 
plus d'information sur cette enquête ou sur le 
programme d'enquête statistique de Ia Division de 
l'industrie en général, coinrnuniquer avec la 
Section du commerce de detail, Division de 
l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A 016, 
(téléphone: 613-95-i6). 

NOTES EXPLICATIVE 

The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being conpared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being conpared. 

The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 

The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
mont h. 

The metropolitan areas are census metro-
politan aress as defined by the 1971 Census. 

The commodity reference list, which des-
cribes in detail the commodities comprising 
each of the LiP d'artmp - L nut-'d  
pub list 

Lea variations des ventes en pouccerituge dump-
nées daris Ia présente publication sont fondées 
sur Ia valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiermnent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qut les ont fermées; autreinent dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins quA ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 

On obtient les ratios stocks-ventes en divi-
sant la valeur mnarchande den stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 

On obtient les ratios ventes-stocks en divi-
sant le chifire den ventes pour le mnois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en debut et 
en fin de mois. 

Les regions métropolitaines correspondent aux 
regions miiétropolitairies du recerisenment de 1971. 

La liste ce référence des marchanthses qui 
décrit en detail len produits de chacun des 40 
rrs r• mmI ';t r-- 
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The "List of Department Store Organiza-

I 	t ions" is published in the March issue of 
i; publication. 

Revisions to department store sales and 
StOCkS related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub-
lished yearly in the March issue of the 
ftllcwinq year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad-
justment procedures are both monthly and 
inntint. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) qre published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revistons to month-end accounts re-
ceivable are published on a monthly basis. 

The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 

The nunber of shopping days that this 
publicalton is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
Hppinq days the current publication is 

La "lisLe des organisations de grands maqa-
sins" est reproduite dans le nijnéro de mars de 
cette publication. 

Les revisions en regard h l'enquête sur les 
ventes et stocks des qrands maqasins liées h in 
fon dont les dorunées sont produites se rap-
portent seulernent aux données de l'annee précé-
dente. FIles soot effectuées la fin de l'année 
et les résultats révisés sont puhliés dens le 
numéro de mars de l'année suivante du present 
bulletin. Les revisions resultant de la procedure 
de désaisonnalisation sont la fois mensijelles 
et annuelles. Dans le cas des revisions mensuel-
les, les résultats rectiflés gui réfèrent mu mnis 
courant (avril par exernple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) mont ajnutés la 
publication du mois suivant (mci), tanulis nue lea 
revisions annuelles ne sont puhliées nu'une foin 
l'an, dens le bulletin de mars. Les revisions aux 
comptes b recevoir en fin de mois sont apportéms 
rnensuel lernent. 

Les unesures de la fiabilité des données rl'en-
quête en matière d'erreurs dues h la non-réponme 
mont présentées dans le tahienu explicatif I. 

Le nombre de jours coiwnerciaux sur lesquels 
mont bases les renseiqnenmnts présentés ici vane 
d'un mois h l'autre. Vain an tableau exolicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
3)fl 	hfu-- 	1 



TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 	(TrIo 

1A131[AU EXPLICAIII I. Mesure de La fiabiltté, grands maqasins, Canada, 1987 - 

Respue rite( 1) 

lcix do rAponseCi) 

.1! 

frarinn(2) 

1rr' -ion ile 
repusise( 2) 

I 

Survey uni.ts(3) 0rqaniiat I 
urii ta(4) 

Uni tés d en- UnitS 

quAte(3) riisationnoI'In 

per ceit - porcent age 

iithty males total - Ventes mensuelles 
totales 	 100.0 	 100.0 	 100.0 

Monthly salos by department - Ventet inn- 
sumlles per rayon 	 ... 	 92,9 	 1110.0 

I'tiitthly stocks by department - Stocks men- 
auel par rayon 	 ... 	 92.9 	 100.0 

Montt-cnd a'njunts receivable - Contes a 
recevoir h Ia fin du mois 	 ... 	 100.0 	 100.0 

TI) The response rate jsaineasjre of the proportion of those units which have responded in time for iieiisThThThis pub-

licat ion, 
(1) Le taut do réponse représente la proportion des unites qiii out répondu asuiez tot pour être i'ucloses dana La prAt rule iu'-

1 ICSL ion. 
(2) The response fraction is a neasJre of the data response rate, and is the propor':ion of the puhIishd data which is h.0 

upon actual reported data suhrnitted by department stores. 
(2) La fration de reponse est le tatix tie r6p0050 des données, cost_a_dire  La proportion des chiffres pih(iés gui est four 

sur des renseignements rCelLeunent déclarés par Los grands maqauins. 
(3) The 3.Jrvey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a rlepartmont store organ1Za inn poor 

depart nent store locations. 
Los miles d'enquéte sont lea 10 provinces et ls quatre regions métropohitairies oh los snciétés do qrarids uqau)soii 
exploitent den points de vents. 
The orujanizational units are the department store companies. 

(ri) Les unites orujanimationneliea représentent los sociAtés des ujrsuds ,srlasins. 

TEXT TABLE 11. Number of Shopping Days, by Nunth, 1986 and 1987 

TABLEAU IXPLICATIF ii. Nombre dim joura couuuerciaux, par mois, 1986 et 1987 

1986 	 1987 

Total nijnher 
of shopping 
days 

Nombro total 
do jours 
commerciaus 

Number of 
Sat urdays 

Nombre tie 
3 airtuiri is 

Total iii nbc 
of shopping 
days 

Nnmbri total 
do jniurs 
coursierci Suit 

Number of 
Sat urdays 

Nash i 	tin 
samorl ii 

January - Janvier 26 4 26 	 5 

February - Février 24 4 24 	 4 

March - Mars 25 5 26 	 4 

April 	- 	Avril 26 4 25 

May - Mai 26 S 25 	 5 

June - Join 25 4 26 	 1 

.]uly 	- 	.Juihlet 26 4 26 

Aurust - Aoult 25 5 25 
September - Septeumbre 25 4 25 

October - fletobre 26 6 26 

November - Novembre 25 5 25 

December - Déceumbre 26 4 26 

I 
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63-218 Direct Selling Canada. A. Elil. 

63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Ru. 

63-5313 Retail Trade Historcal StatistIcs, 1972-1979. 
0. Oil. 

Operating Results Series, Retail Trade, 0., Ru 
First Issue, 1974>: 

c:t 

Catalogue 

63-0112 Ventes et stocks des qranrts marlasins. M. P11. 

63-004 Ventes des qrands maqasins, par prnvince at rqinn 
métropolitaine. Rapport provisoire. H. 1311. 

63-005 Commerce de detail. M. Ru. 

63-007 Ventes tie vAhicules automobLles rw,ufs. M. fill. 

63-014 Stocks cornmercieux. H. Oil. 

63-210 Meqaains tie detail h succursales at lea nranda maqa-
sins. A. flit. 

63-213 Exploltants tie diatribu,teiira automatloue.q.A. Bit. 

63-218 La vente directe au Cnnnds. A. 911. 

63-219 librairips de campus. A. fill. 

63-224 Rpcueil statistictue ties etudeq 4 marchC. A. 1311. 

63-538 Commerce 4 detail atatistiques historiques, 1972-1979. 
H.S. Oil. 

Série des róaultats d'exploitation, Commerce tie detail, H.S., 
Bit. (Premier nujnCro, 1974): 

Cat aloqtie 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 

63-612 Retail Family Clothing Stores, 19110 

M. - Monthly 	A. - Annual 	Bil. - Rilinqual 
0. - (tccaijicsial 

In addition to the selected puhlicationq listed 
above, Statistics Canada publishes a wide ranqe of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalque of all current pub-
licatinna is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canad), (lA 016. 

Cataloque 11-204(, price Canada $10.00, Other Court- 

63-606 lInoasins tie yenta su détal 'Ic chalifiaLires, 1917 

63-607 Pharmacies au detail, 1983 

63-6013 Fleuristes tiCtaillants, 19R3 

63-609 Bijouteries au detail, 1983 

63-610 Maqaiins de vente au detail tie quincatllerie, 1980 

63-611 Maqaains de vente mu detail tie vtpments pour damm, 
1 98fl 

63-612 Maqasins de vente au detail tie vAtemanta pour Is fatail-
Ic, 19130 

H. - Mensuel 	A. - Annual 	(lii. - I3illngue 
H.S. - Hors série 

(ititre lea puhlications Cnuriér,es ri-tiesaus, StMiqtim.e 
Canada p'jblie une qranilo variété tie hulletinq atttctiques stir 
to situation Aconomique at soeiale dii Canada. On paut se pro-
curer Un catalonue complet des publications couiraotes an 
s'adressant hStatistique Canntia, fltawa (Canada), K1A 016. 

NO 11-21141, pris Canada $10.00, Autrea pave $11.50. 
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049.9c plus shipping and handling lsq inclusive in 
canada. tie other countriest; Catalogue number 
ii402E. 

information can also be obtained by contacting 
your Regional Reference Centre. 

SUIJ it 	oksrcrsrs arid also a. alabi by _alliisg 
StatiStics Canada toll free at 1-800-207•5ô,7 or by 
completing the order coupon included in this 
publication. 

Dipssnibic nil br sir in. in rlcphonln; a Stat:suqjpr-

Canada au numero sans Iran i-Soo-sOi-bOi, nu Cr 

remplissant Ic bon de commande qul liqure dar 
prsenre publication. 

frais de port ci de inanutention en sus ' 
au Canada, tie I ltrangerf; numro ti-4oF a. 
r*pertoire. 

Pour de plus amplen renseignements communiquez 
aver le Centre de consultation di Starisriqire 
Canada Ic plus prs de chez cous 

THE CANADA YEARBOOK 

A JOURNEY 
OF 1000 MILES 
BEGINS WITh 

A SINGLE STEP 
The Canada Year Book recorded Canada's 
first steps in 1867. It's still the only book 
that gives you the most complete, up-
to-date facts on every aspect of 
Canada's growth as a nation, 
Physical setting * Demography * Health Educa-
tion 0 Employment and incomes * Social security 
• Housing and construction Forests, fish and furs 
• Agriculture * Mines and minerals 0  Energy 
Science and technology * Transportation 'Corn-
munications * Cultural activities and leisure s 

Manufacturing * Merchandising and services 
Banking, finance and insurance * Judicial System 
* External relations, trade and defence Govern-
ment * Government finance * Review of the 
cconomv 

[NNUAIRE DU CANADA 

TOUT LE 
PAYS, YUNE 
CUVER[URE 

A EAUTRE 
Deja au siècle dernier, les premiers pas 
de Ia nation ètaient consignës dans 
l'Annuaire du Canada . Aujourd'hui, l'An• 
nuaire du Canada tmoigne toujours avec 
precision et exhaustivite des multiples 
facettes de l'evolution du pays. 
Physiographie * Demographic' Sante Education 

Emplol et revenu S&curite sociale Logement 
et construction ' Pêches et fourrures 'Agriculture 
* Mines et min&aux * nergle * Sciences et 
technologle * Transports * Communications 
Activict±s culturelles et loisirs * Industries nianufac-
turieres * Commerce et services * Banques, 
finances et assurances Gouvemernent * Systeme 
Iudiciaire * Relations ext&ieures, commerce et 
defense • Finances publiques * Revue de 
&onomie 



Ever .my 	Thutes 
wee 	les senm*nes 
The nwnbers that make Ics chiffres qui font 
decisions 	 lesdécisions 
11w data that highlight Les données illustrant les 
national economic 	tendances de l'écononiie 
trends 	 canadiemw 

I 

Infomat is d digest of the most important statistics 
of the week. It is invaluable for business planners, 
poliq' makers and members of the media who 
take an interestin the Canadian economy. 

Articles cite the most recent economic and 
social data available, describe current trends and 
point out significant changes. Regular features 
include a complete list of publications released by 
Statistics Canada during the reference week, a 
table of key economic indicators and a list of 
upcoming data releases. The text is concise, easy-
to-read and complemented by tables and charts. 

Infomat, Catalogue No. 1 1-002E (weekly), is 
dvailable for $2.00 per copyl$ 100.00 annually 
(!n Canada); $3.00 per copy/$1 50.00 annually 
(sewhere). 

Infomat est un résumé des statistiques les plus importantes 
de Ia semaine. C'est un outil d'une valeur inestimable pour 
les planificateurs du monde des affaires, les responsables 
de l'élaboration des politiques et les médias d'information 
s'intéressant a l'economie canadienne. 

Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus 
récentes données économiques et sociales disponibles, 
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change-
ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques 
régulières, notamment une liste complete des nouvelles 
publications parues a Statistique Canada au cours de Ia 
semaine de référence, un tableau des principaux indica-
teurs economiques, ainsi qu'une liste des données a paral-
tre. Le texte est concis, facile a lire et illustré de tableaux et 
de graphiques. 

Infomat, n° i 1 -002F au catalogue (hebdomadaire), 
se vend $2.00 l'exemplaire ou $100.00 pour un 
abonnement annuel au Canada; $3.00 l'exemplaire 
ou $150.00 pour un abonnement annuel a l'etranger. 

so 

/ 	7 
To order, complete the order form included or write to Publi-
cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, Ki A 0T6. 
For laster service, using Visa or MasterCard, call toll-
free. 

Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for CanadalPublications. 

Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 

Call Toll-Free 
1-800-267-6677 

Téléphonez sans frais 

Vous pouvez commander en remplissant le ban de commande ci joint on 
cii ecrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa. Onlano. 
K 1 A 0T6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, télépt;onez 
au numéro sans trais et portez votre conimande a votre compte Visa 
ou MasterCard. 

Veuillez faire vos cheques ou mandats-poste a l'ordre du Receveur 
général do Canada-Publications 
Pour obtenir plus do renseignernents, n'hésilez pus a communiquer avec 
le centre de consultation regional le plus prés de chez vous. 



in the most comprehensive 
source of coroporate financial 
data available. 

B ased on tax information from over 500,000 
 Canadian Corporations Corporation 

Financial Statistics provides tables of detailed 
balance sheets, income statements and retained 
earnings for 182 industry groups. 

An essential tool which will help you: 
• identify industry sectors with the best rates of 

return 
• compare the financial position of competing 

industries 
• monitor and research the Canadian economy and 

business world. 
Corporation Financial StatIstics #61-207, 
bilingual; $50 in Canada, $51.50 other Countries. 

dans une des sources d'information 
les plus détaillées sur les finances des 
sociëtés. 
I? asé sur l'information fiscale de plus de 500,000 

-'I---' entreprises canadiennes, Statistiques flnanclêres 
des soclétés offre des tableaux explicatifs sur les 
bllans, les d&larations de revenus et les benfices non 
rpartis de queique 182 groupes industricis. 

C'est an outil essentlel qui vous aldera a: 
• identifier le secteur industriel ayant les meilleurs taux 

de revenus 
• comparer La situation financière des industries en 

concurrence 
• scruter I'ëconomie canadienne et le monde des 

affaires. 
Statistiques flnanclêres des soclétés 6 1-207, 
bilingue; $50 au Canada, $51.50 dans les autres pays. 

To order, complete the order form included or write to Publi- 
cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, Xl A 0T6. 
For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- 	 Call Toll-Free 

1-800-267-6677 
Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for Canada/Publications. 	 Téléphonez sans frais 
Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 

Vous pouve: commander en remplissant le bon de commande cl-joint ou 

en écrivant a Vente des publications. Statislique Canada, Ottawa, Otttarii 
Ki A 016. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonn: 
au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Vi5I 

ou MasterCard. 

Veuillez faire vos cheques ou mandats-poste a l'ordre du Receveur 
général du Canada-Publications. 

Pour obtenir plus de renseignements. n'hésitez pas a communiquer avec 
le centre de consultation regional le plus pris de cflez vous. 

C 



NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA 
SMALL BUSINESS SECTOR 
CANADA U.S. TRADE IN SER\'ICES 

•MARKET RESEARCH 
I IANDBOOK 
1987-1988  

NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 
I)E 1986 AINSI QUE DES DON NEES StIR LES 
PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE 1)ES 
SERVICES FNTRF I V (NADA FT IFS FIVES-I Nis 

RE`CUE1L STATISTIQUE DES 
ETUDES DE MARCHE 
1987-1988 1 

/ 

0 SOUND INVESTMENT 
OPPORTUNITY 
Invest in the most complete source of statistical information on the 
Canadian consumer market. The 1987-88 Market Research 
Handbook gives you more facts on... 
CONSUMERS 
including income, education, family spending 
THE ECONOMY 
including inveMment, small business sector; labour markets 
BUSINESS 
including retail, finance and real estate, motor vehicles 
59 CITIES 
including housing, labour, consumer profiles 
INTERNATIONAL TRADE 
including 	ada-U.S. trade in services, major trading 
partners 
THE FUTURE 
projections of social, economic and demographic trends, including 
consumer spending, incomes, prices 

II IF I 8ii1&'i' IL4RKLT RLSL4RUI H.1.\1)WX)K 
(l\'ES YOU MORE FOR YOUR MONEY. 

I h,, sear. the Ma,*et Researvb llapidbtx,k is published in h d.uvcr U includes more 
00 pages of statistical tahks. 59 charts, noses and delinitions and an alphabetic 

::.tlogue Number 63-224 185.00 in Canada 1101,00 othcr countrivit 
:kr, complete the order torm induded or write to l'uhllcation Saks. Statistics 

.ada. Ottawa. Ontario, KIA 0T6 For fstr service. using Visa or MasterCard. call 
toll-free I-800-267-66" 

Please make your cheque or money order pay-able to the Receiver (,cner.tI for 
Canada/Publications. 
Contact the Statistics (:anada Reference Centre nearest you for further information.  

UN INVESTISSEMENT 
STR 
Investissez thins Ia source d'inforniation statistique Ia plus complete qw 
soit sur Ic marc1i canadiun de Ia consommation. I.e Recueil stat istique 
des eludes ile inarcbe 198 7-1988 vous donnc plus de donnCes sur: 
LES CONSOMMATEURS 
y compris les revenus, Ic niveau de scolarit ci let dpcnscs tamiliales; 
L'ECONOMIE 
y compris l'invcstisscment, les petites entrvpri.scs ci Ic marche du travail: 
LES AFFAIRES 
y compris Ic commerce de detail, Ia finance. I'immohilier ci l'auromohile; 
59 VILLES 

compris k logement, 1-a main-d'oeuvre ci Ic prof ii des consomniateurs: 
LE COMMERCE INTERNATIONAL 
V compris Ic commerce des services vntrc Ic (:anada ci let Etats-t nis ci Its 
changes entre Ic Canada ci ses principaux partcnaircs commercidux; 

LA SITUATEON A VENIR 
c'est-a-dire des projections des tendances relatives aux depenset des 
consommateurs. aux revenus, aux prix, etc. 

i.E RECI Lii SLll1511Q1 E DES lT( Dl-. -,S 1)!: .'iL•IRUIE. 19XI98 
VOUS EN DONNE PLUS POUR VUTRF: AR(;ENT. 
Ut Recta-il statist Ique dc's étudc's tie n,artbt pos'.edt' niatntenanl tine couverture riguk. II 
comprend plus de 700 pages dc tableaux statistiques. 59 graphique'.. des note'., ,.ks dt'hiiit ions 
et un index. 
NO 63.224 au rpertolre Canada: $85 lexemplatre Autres pays $101 l'czemplafre 
'dus pouvei. commander en remplissant le hon de commaiidr' Ui-punt ou en éurivanl A Virmor 
des publications. Stalistiquc Canada. Ottawa lOntariuui. KIA 016. St sows dCslrvz obtenir u,I 
service plus tapide, tc'l(-phonei to numtn, saris frais 1-80)-26"-66'7 ci portez sotre 
commande A votre cumpte Visa nu MasterCard. 
Veuilkz faire votre cheque ou mandat-poste S lordue du Reccseur getkral du Canada - 
Publications 
Pour i,bteflir plus tie renseignemcnts. nhcsitez pas A ccummunlquer avec Ic centre de 
consultation de Statisuque Canada Ic plus prys tie chci you'. 



Profiles. Profits 

I. 

.i 

Pour de plus amples renseignements, 
cornposez le 1-8002676677 et 
demandez notre brochure, qui vous 
renseignera sur les modalités de corn 
mande. Ou, Si VOUS le préférez, écrivez a: 

Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) 
K1A 016 

ç .rc'.. 

• 	
4-11  

( 

; ..,., 	.. 

For more information, call us at 
1 -800-2676677 and request the 
Census brochure (which includes 

c. 	j.. ordering information), or write us at: 

Pt'blications Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario 
K1A 016 

1986 CENSUS PROFILES 	LEs PR0FILs DU 
RECENSEMENT DE 1986 

TICK 'No l 
YOU

"upillry 
com pjAi)A I" CA 

The 1986 Profiles will put you on the fast track to any 
Canadian community you want to study 

You're looking for a fast introduction to the social and 
demographic realities of a city, a town, a municipality or 
an entire province. And you don't have the time to wade 
through piles of statistics. 

Focus in on the area of your choice with a CENSUS PRO 
FILE. Each PROFILE features more than 46 items of 
information on the area that interests you 	from 
population counts, to the living arrangements of its elderly 

Choose a PROFILE on any one of 

• 6009 Census Subdivisions (municipalities) 
• 266 Census Divisions (counties) 
• 282 Federal Electoral Districts 
• 25 Census Metropolitan Areas 
• 114 Census Agglomerations 
• a variety of urban/rural breakdowns 
• and, more. 

With 52 publications in this series, we 
can fast track you to any destination 
you want. 

1010736626 '  

s5Z0  
t.AIV MIE 

PO UR FIS 
CO 

j C P1 	I 1.05 	I 
Le Canada et ses regions soot a votre porlee präce enix Proti::, 
du recensement de 1986 

Vous désirez connaitre le portrait socio dernographique dune 
province, dune ville ou dune municipalité en particulier. niiw, Ia 
perspective d'avoir a vous battre avec des montagnes do 
statistiques vous eftraie? 

Balayez toute apprehension! Les Profils du recensenient do 
	

[1 
1986 vous épargneront temps et effort. Chaque Profil piesente 
plus de 46 éléments ditférents d'information sur chacune des 
regions répertoriées. Des chiffres de population aux données sui 

les modes de vie de Ia population ãgee, vous saurez tout 

Vous n'avez qua faire votre choix. El quel chojxl Les 52 
publications de Ia série portent sur 

• 6,009 municipalités (subdivisions de recerrsement): 
• 266 corntés (divisions de recensernent). 
• 282 ciroonscriptions électorales fédérales, 

25 regions métropolitaines de 
recensement; 

I 
.• 114 agglomerations de recensement; 

• diverses regions urbaines et rurales; 
- 	

• et plus encore 


