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Data in Vuny Forms... 

Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print-
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 

How to (btsin More Information 

Inquiries about this publication and related statis-
tics or services should be directed to: 

Retail Trade Section, 
Industry Division, 

Des données anus plusieurs formes... 

Statiatique Canada diffuse lea donnéea aous formes diverse';. 
Outre lea publications, des totalisations habituellea at sp(-
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes tt 

d'autres documents de référence géographiques sont disponibi 
pour certaines sortes de données. L'accès direct a des données 
agregees est possible par le truchement de CANSIM, Is base de 
données ordinolingue et le système dextraction de Statistique 
Canada. 

Cnt obtenir d' autres rmnaeignentm 

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica-
tion ou de statistiques et services connexes doivent être 
sdressées a: 

Section du cojanerce de detail, 
Division de l'industrie, 

I 

Statistics Canada, 	Ottawa, 	K1A 	016 (telephone: Statistique 	Canada, 	Ottawa, K1A 	0T6 	(téléphone: 951-9656) ou 
951-9656) 	or to 	the 	Statistics Canada 	reference cen- au centre de consultation do Statistique Canada è: 
tre 	in: 

St. 	John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Sturgeon Falls (753-4888) Sturgeon Falls (753-4888) 

Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users ntio reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 

Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 1-800-565-7192 
Quebec 1..800-361-.2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel 	Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Terntories 
(area served by 
NorthwesTel 	Inc.) Call collect 403-495-2011 

How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
conanunity bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6. 

1(613)951-7276 

National Toll Free Order Line 1-800-267-6677 

Un service dappel interurbain sans frais eat offert, the; 
toutes lea provinces et dana les territoires, aux utilisateurs 
gui Pitent è l'extCrieur des sonea de ctiuv.unicstion locale 
des centres régionaux de consultation. 

Terre-Neuve at Labrador 1-H1)O-563-25 
Nouvel le-Icoaae, Nouveau-Brunswick 
at tle-du-Prince-douard 1-800-565-7192 
Québec 1-800-361 -2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1 -800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Sii de lAlberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et ford de Is C. -B. 
(territoire desservi par Is 
NorthwesTel 	Inc.) Zenith 0-8913 
Territoires & Nord-Ouest 
(territoire desaervi per Is 
NorthwesTel 	Inc.) 	Appelez b fraia virés au 403-495-2011 

Coent conander lee publications 

On pout am procurer cette publication et lea autres publica-
tions de Ststistique Canada auprèa des agents autoriséa at des 
autres librsirles locales, per l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou an écrivant è Is Section des ventes 
des publications, Statistiqum Canada, Ottawa, K1A 0T6. 

1(613)951-7276 

Co'iiandes: 	1-300-21 67-667 i LRn; f ri. pirtoiit. 511 Cansda I 

Toronto 	 Toronto 
Credit card only (973-8018) 	 Carte de credit seulement 	)7TBU18I 
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The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applica-
ble. 

- nil or zero. 

-- anount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act. 

SIGNLS CUNVENIIUNN! I 

Voici la signification des signes convention-
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou zero. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

L' nombres rectifiés. 

x confidentiel an vertu des dispositions de la 
Loi sur Is statistique relatives au secret. 

I 

NOTE 

Components may not add to totals diE to 
rniindinq 

A MIR IN ('ANSIM  

NOTA 

Les chiffres ayant été iriiidi;. 	I:Itt 
rnrrespondent pn toujoci 

N1111 ALl SILL! i FA CANSIM 

Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadism Socio.-Economic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM Divi-
sion staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 
0Z8 (telephone 613-951-8200), or the region-
al advisors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 

La banque de données informatisées de Statis-
tique Canada CANSIM (Système canadien d'informa-
tion socio-économique) fournit au public certaines 
statistiques actuelles at historiques sur les 
Ventes et stocks des grands magasins (matrice no 
112) et sur de nombreuses autres series, par le 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de 
supports sous une forme lisible par une machine. 
Pour plus de renseignements, s'adresser au person-
nel de la Division CANSIM, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 078 (téléphone 613-951-82(10), ou aux 
conseillers réqionaux des bureaux de Statistique 
Canada situés b travers le Canada. 

This publication was prepared inder the di-
rection of: 

• P.N. Triandafillou, Director, 	Industry 
Division 

G. Snyder, Associate Director, Distribu-
tive Trades Sub-division, Industry 
Division 

• R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 

Cette publication a été rédigée sous Is direction 
de: 

P.N. 	Triandaf'illou, directeur, 	Division de 
1' industrie 

C. Snyder, direetnur aruncié, Sni.is-division Ii 
commfr-. 	II- 	 '1':iInr 	1 	 ri- 

dust r ie 	 Is 
R. 	Hasia, cL'f,  , 	) i'(t.1Uii kAj 	jiIiCiit  

Sous-division des cornnierces de distributions, 
Division de l'industrie 
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I 
HIGHLIGHTS 
	

FAUS SAILLANIS 

Données désaisonnalisées 

Selon les estimations préliminaires pour 
novembre 1987, les ventes des grands maqasins, 
corriqées en fonction des variations saison-
nières et du nombre de journées cVaffaires, ont 
totalisé $1,092 millions en 'iovembre 1987, soiL 
une hausse de 1.5% par rapport a l'estimation 
révisée d'octabre ($1,076 millions). Des mug-
mentations dans les ventes ant été enregistrées 
dans 24 des 40 rayons. 

• Durant les deux derniers mois, les ventes des 
grands magasins ant enreqistre une hausse men-
suelle moyenne de 1.6%, alors qu'au cours des 
neuf premiers mois de 1987, les ventes ont 
fluctué significativement, n 'enreqistrant 
qu'une faihie croissance mu niveau global. 

• La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu on recul de 2.6% par rapport mu 
mois précédent ($4,564 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait & la fin de novembre 1987 
a $4,445 millions. Cette diminution constitue 
Ia seconde baisse mensuelle consecutive. 

• Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait h 4.07:1 
en novembre, one hausse comparativemerit mu rap-
port moyen de 4.19:1 observe au cours des 10 
mois précédents. 

Données non désaisonnalisées 

Corrigées pour éliininer l'effet de is vente du 
rayon de produits alimentaires de Woodward 
Stares Ltd., les ventes des grands magasins ant 
augmenté de 1.9% comparativement 5 novembre 
1986 et ant atteint un niveau de $1,352 mil-
lions. (Les ventes des grands maqasins, avant 
correction pour tenir compte des changements 
structurels, ont diminué de 0.8%). 

Les ventes cumulatives pour la période de 
janvier a novembre 1987 se sont chiffrées a 
$10,882 millions, soit one hausse cie 3.2% 
(après ajustement) par rapport A Ia pCriode 
correspondante en 1986. 

Corrigees pour tenir compte den chanqoments 
structurels, les ventes se sont accrues daris 
six provinces, en novembre 1987, comparative-
ment mu même mais l'année précédente. Des 
Hniinutions ont été enreqistrées mu Manitoba 

en Saskatchewan (-8.8%), en Alberta 
'.4%) et mu Québec (-0.10"). 

Seasonally Adjusted Data 

• Adjusted for seasonal fluctuationo and the 
nunber of trading days, department. store 
sales in November 1987 totalled $1,092 
million, an increase of 1.5% from the pre-
vious month's revised total of $1,076 mil-
lion. Higher sales were recorded in 24 of 
the 40 departments. 

• During the last two months, department 
store sales increased on average by 1.6% 
on a monthly basis, while in the first 
nine months of 1987 sales fluctuated sig-
nificantly with little overall growth. 

- Seasonally adjusted, 	department store 
stocks (at selling value) totalled $4,445 
million at the end of November 1987, down 
2.6% from the October 1987 revised value 
of $4,564 million. This marks the second 

isecutive monthly decrease. 

.H ratio of inventories to sales stood 
4.07:1 in November, down from the 

.iage ratio of 4.19:1 observed in the 
H previous months. 

Unadjusted Data 

Removing the effect of the sale of 
Woodward Stores Ltd.'s food division, 
department store sales rose 1.9 1% over 
November 1986, to a level of $1,352 mil-
lion. (Not adjusted for structural 
changes, department store sales decreased 
0.8%). 

• Cumulative sales for the period January to 
November 1987 totalled $10,882 million, up 
3.2%, after adjustment, over the corre-
sponding period in 1986. 

• Corrected for structural changes, six pro-
vinces posted increases in November 1987 
over the corresponding month in 1986. 
Decreases were recorded in Manitoba 
(-1fl.1°, Skruwori 



Sales by major department stores in 
November 1987 totalled $812 million, down 
4.61  from the corresponding month a year 
earlier, while junior department stores 
had sales of $540 million, up 5.7% from 
the same period last year. 

• In November 1987, there were 817 retail 
locations operated by department store 
organizations, 29 more than in November 
1986. Of this total, 309 were operated by 
major and 508 by junior department store 
organizations. 

In November 1987, total department store 
sales accounted for 10.0% of all retail 
sales in Canada, a decrease from the 11.2 0% 
share held in November 1986. 

Department store stocks at month-end 
totalled $5,133 million, a decrease of 
1.21  from the level reached in November 
1986. 

The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organ-
izations in November 1987 amounted to 
$2,376 million, up 4.9% from the $2,264 
million recorded in November 1986. 

Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en november 1987, se sont chiffrées è $812 
millions, soit une baisse de 4.6% per rapport 
aux ventes enregistrées è pareille date l'an 
dernier. les grands magasins populaires ont, 
quant è eux, indiqué des ventes s'élevant a 
$540 millions, ce qui représente un gain de 
5.7% an regard du ma is de novembre de 1 'année 
dernière. 

En novembre 1987, on a dénombré in total de 817 
points de vente au detail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit 29 de plus 
qu'en novembre 1986. De ce total, 309 points 
de vente étaient exploités par lea sociétés des 
grands magasins traditionnels at 508 par les 
organisations des grands magasiris populaires. 

Lea ventes totales des grands magasins ont 
représenté, a elles seules, 10.0% de l'ensemble 
du commerce de detail mu Canada, en novembre 
1987, soit u-ie baisse per rapport a Is port de 
11.2% détenue en novembre 1986. 

La valeur des stocks des grands magasins a Is 
fin du mois, sans ajustements SaisonflierS, 
s'est élevée h $5,133 millions, soit une baisse 
de 1.2% par rapport au niveau atteint en 
novembre 1986. 

La valeur totale non désaisonnalisée des 
créances a recouvrer par les sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée b $2,376 mil-
lions en novembre 1987, soit 4.919 de plus que 
l'estimation enregistrée en novembre 1981 
($2,264 millions). 

Note ajx utilisateurs 

Lea utilisateurs doivent prendre note que lee 
mouvements, d'une année h l'autre, pour certaines 
provinces et regions métropolitaines de recense-
ment ont été touches par des changements struc-
turels majeurs apportés en 1987, y compris 1i 
vente du rayon de produits alimentaires de Woud-
ward Stores Ltd. a Canada Safeway Ltd. at l'in-
clusion dons Pindustrie des grands magasins de 
points do vente précédemment classes parmi les 
bazars. 

Note to *Bers 

Users should note that the year-over-year 
movements for some provinces and census 
metropolitan areas have been affected by 
major structural changes during 1987, in-
cluding the sale of Woodward Stores Ltd.'s 
food department to Canada Safeway Ltd., and 
the inclusion in the department store indus-
try of outlets previously classified as 
variety stores. 
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Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
Ventes d es grands magasins, par mols, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1985-1 987 
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Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
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Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1 987 
Ventes des grands magasins et commerce de detail total, par mois, Canada, 1985-1987 

-- 	 - .. 	----------------- 
J 	 J 	 J 

1985 	 1986 	 1987 



I,J 

Chart —4 	 Graphlque - 4 
Department Store Sales. Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1 987 
Ventes des grands magasins. estimations en dollars courants ot constanti-; 1981L 1 
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Chart - s 	 Graphlque-5 
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1*1*1 1. Department Store Wonthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted, (1) by Department, Canada, 1986 and 1987 

Unadjusted - Non dsstsonnalia8es 

Changr 
1986 1987 

Purist tori 
Department 

October November October November November 
1987/1 986 

Octobre Novembre Octobre Novembre Novembre 
198711986 

No. 
thousands of dI tars per cent 

milliers ide dollars pourcentage 

I Women's and misses' dresses, housedreoses, 16,799 18,621 1,751 17.616 -5.4 
aprons and uniforms 

2 Women's and misses' coats and suits 29,823 33,61J9 32,901 28,959 -15.7 

3 Women's and misses' sportswear 77,684 72,977 19,424 79,072 .8.6 
4 furs 5,152 8,021 5,222 5,502 -71.6 
5 Infants' and children's wear and nursery 33,564 37,173 56,896 38.906 .4.7 

eqs i pmenl 

6 Girls' 	and teenage girls' 	seer 17,002 23,$68 19,090 25,707 .10.0 
7 Lingerie and worsen's sleepsear 18,973 28,486 20,723 31,509 .10.6 
8 Intimate apparel 12,265 12,964 14,562 14,392 *11.0 
9 MIllinery 1,712 3,h24 2,272 2,791 23.0 

lii Women's and girls' hosiery 13,954 14,807 15,342 15,854 .7.1 

11 Women's and girls' gloves, mitts and 21,275 33,678 21,731 70,237 -10.4 

12 
accessories 

Women's, misses' and children's footwear 34,468 47,237 38,140 41,164 --id 

13 4'0s 	('iT"i.9 44,112' 59,1112 41,590 1,55() -1. 

and 	k,idr€'il pr.ducl 55,593 50,201 28,024 28,532  
18 	Toiletries, cosmetics and drugs 61,894 76,247 64,809 78,104 .2.4 

19 	Photographic equipment and supplIes 9,719 12,143 9,326 12,238 .0,9 
20 	Piece goods 5,597 4,579 4,924 4,769 .4.1 

21 	Linens and domeslirs 35,348 40,211 37,120 42,394 .5.4 
22 	Smallsares and notions 11,974 12,838 11.115 11,841 -7.8 
23 	Chine and glassware 12,599 19,845 13,605 21,490 .8.3 
24 	floor coverings 54,923 19,3k4 15,515 17,464 -9.8 
25 	Draperies, curtains and furniture con- 16,762 16,125 17,112 57,309 .5.5 

cr1 ngs 

26 	Lsw5.s, picTures, mirrors and all other 9,138 11,828 10,315 14,454 +22.2 
home furnishings 

27 	fur,,iture 53,119 52,139 57,262 54,585 +4.7 
28 	Major appliances 48,969 52,508 50,759 52,855 .0.7 
29 	Television, 	radio and aisle 42,734 58,257 45,972 61,146 .5.0 
30 	1-louseasres and small electrical applisnces 39,625 50,456 42,865 55,125 +9.3 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 27,666 36,122 30,012 17,732 .4,5 

32 	Plimnbir.q, heating and building materials 12,752 14,332 13,319 14,395 .0.4 

33 	Jewellery 23,791 37,088 25,099 38,496 +3.8 
34 	Toys and games 35,124 74,584 35,558 76,678 .2.8 
35 	Sporting goods and luggage 20,501 27,178 21,200 28,728 .5.7 

76 	Stationery, books and mayszines 21,759 40,674 29,305 43,168 
37 	Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,433 19,017 17,474 15,217 

and supplies 
38 	Meals and lunches 17,959 20,985 22,201 24,181  
39 	Repairs and service, 19,304 22,858 24,160 26,2U5 +1-. 
40 	All 	oilier 	ilepartmeiil', 45,862 49,61, 5s,25d 42,704 -i 

41 	tOtAL ALL D[PARIItNTS 1,085,769 1,362,475 1,117,754 1,352,051  

1) Total department store sales are derined by seasonally sojusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the coagionents do not 
Canada total. 
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813 1. Vantea .eneuellea des qrwsdo Isajaains, iin dfisaisonnalis6as at désalaonnalteéea(1), per rayon, Csod,, 1996 at 1997 

p 
Charqe 

987 

VariatIon 
Rayon 

A,.,,ustr Septe,eberr October' NovemberP tloirembr/ 
October 
1987 

AoOtr Septembre' Octobre' Novembre0  No.eetre/ 
octobre 
1987 

NO 
thousands of dollars per cent 

sillier,, iSa 	dollars pourcentage 

17,441 17,445 16,760 16,658 -43.6 Robes, 	robes iSa mAnage, 	tablIera at 	iril- 	 1 
rormee pour ilseas at Jeunes Iii lea 

18,685 16,372 18,702 17,181 -8.1 Manteaus at tattleurs pour demea at JeIISCS 	2 
fi 1 las 

71,532 66,438 77,103 74,601 .3.5 Vetments sport. pour Oases at jers,eo Flit., 	3 
2,672 1,864 2,247 2,315 .3.0 rourruree 	 4 

$2,852 32,807 35,547 34,318 .2.3 trAteaents pour b806s at enfants at artIcles 
de chanbres d'enF,nts 

19,341 20,358 20,248 20,695 .2.2 V6teeiants de 	tilletta, at 	d'adolascante, 	 6 
23,324 21,322 21,418 22,238 .3.5 Lingerie at uAteeient4 its nolt pour dwsea 	 7 
15,131 14,817 15,444 15,312 -0.9 Sous-Oktments 	 8 
1,441 1,350 1,637 1,310 -39.8 Chapeaun 	 9 

12,531 12,492 13,127 13,173 .0.8 Roe pour dane,, at 	fLIlattes 	 30 

19,639 18,884 19,275 18,497 -4.0 Gants, moufles at 	articles iSa parura pour 	11 
demos at 	fullettes 

37,734 30,534 52,483 51,132 -4.2 Chausgures pour davies, Jaunes lilies at 	 12 
en rant 

184 35, 326 56,087 
I 

35,051 
. 

-2.9 VAtenrant. 	pour 	iusismn 	 15 

65,444 66,5I4 66,354 os,685 U.5 Artucicru do 	toliatte, 	coosétiquns at 	sAils- 	38 
canerits 

10,525 10,770 10,492 10,672 +1.7 Apparetiti at 	fournituren photogrophique. 	19 
3,982 3,685 4,005 4,127 .5.0 listing 8 Is pibme 	 20 

57,214 37,000 36,661 37,479 .2.2 Literia at 	linge iSa saigon 	 21 
9,469 8,711 0,507 9,546 .0.4 Mania articles 	 22 

18,992 34,1164 35,421 15,578 .1.0 Porcelaine at narrerie 	 23 
15,344 13,515 11,187 13,017 -1.3 RetiRteinents do planchar 	 24 
16,712 35,156 15,666 15,905 .3.5 lanturen, rides,,, at tausses 	 25 

10,298 10,063 10,276 10,580 *3.11 Lavtpes, 	tableaus, miroirs at 	outran artictea 	26 
d'an,,ruhla,eent 	pour 	In maison 

52,948 52,163 50,965 51,846 .1.7 l4vubleg 	 27 
48,767 45,834 45,151 46,544 .3.1 Grog apporeils mAnagers 	 28 
46,6114 42,705 45,416 46,725 .2.9 l6l44iemure, radios at musique 	 29 
46,071 47,964 43,310 44,270 .2.2 Articles do mAnage At petit. apporeils Alec- 	30 

triqias 

30,934 38,098 31,411 32,561 .3,7 Ur,inncnhlleria, 	pairiture, 	papiar-tenture, 	31 
etc. 

13,486 11,371 12,999 11,262 .2.0 Matérial 	Se pineberla, cinsorfage at cons- 	32 
t ruct Ion 

27,708 25,8436 27,882 28,757 .3.1 Aijoutarla 	 33 
33,568 34,429 33,650 34,618 .2.9 Jouets atjeus 	 54 
77,622 28,818 78,240 29,003 +2.7 Articles do sport at sal lees 	 35 

35,065 34,256 34,699 14,254 -3.3 Papeterir, 	livras at resues 	 36 
33,000 13,579 12,286 -9.8 ts.senca, huile, acceasoiras d'automthila, 	37 

rAporot ion at 	fourristures 
:1+34 20,723 21,000 20,799 -1.0 Ropes at cause--rntitps 	 38 

21,938 
40,686 

21,743 
40,519 

20,731 
43,721 

-4.7 
.7.9 

Sernices 	ri 	I r.s i,. 	iie 	rlp,r..i 	n19 

linus 	autri.. 	rr.rr 	 AU 

1,081,981 1,058,151 1,076,222 1,092,052 +1.5 IOIAL, 	13155 HAPUNS 	 43 

La total des veotes des grands vagasins ant obterru en d6s.ison,iaIiant 	iSa façon direct." in-s 	donnA.s 	brrI,, 	rit , 	chaque 	total 	an 	rn,.,ii 	clu 	run.),. 	de 
sort,. 	iy.ue is anseic des composantes dAsaisonnaliqAes nAgaie pos Ia total du Canada. 



	

1,085,369 	13,912 

	

1,362,475 	17,581 

	

10,778,423 	127,989 

	

1,117,754 	13,124 

	

1,352,051 	18,295 

	

10,881,525 	128,794 

	

-0.8 	+4.1 

	

+1.0 	+0.6 

6,153 37,465 

7,004 49,421 

59,763 343,233 

6,823 37,296 

8,653 51,839 

69,022 357,681 

+23.5 +4.9 

+15.5 +4.2 

24,296 213,256 

31,292 245,950 

225,986 2,045,714 

24,687 224,464 

35,314 245,594 

237,106 2,091,423 

	

+12.9 	-0.1 

	

+4.9 	+22 

I 
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TABLE 2. Major and Junior Departluent Store Manthly and Cjlativa Salem, by Province, 1986 and 1987 

New Newfoundland Prince Nova 

Edward Scotia Brunew' 

Island 

iype of department store 	Canada Uuber 

terre-Neuve Ile-du- Nouvelle- Nouveau- 

Prince- Ecosse Brunswick 

Idouard 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

Major depart.ent stores 

1 1986 October 

2 	November 

3 	January-November 

4 1987 October 

5 	November 
6 	January-November 

Percentage change 

7 	November 1987/1986 
8 	January-November 198711986 

Junior department stores 

9 1986 October 

10 	November 
11 	January-November 

12 1987 October 

13 	November 
14 	January-November 

Percentage change 

15 	November 1987/1986 
16 	January-November 1987/1986 

Total, all department stares 

17 1986 October 
18 	November 
19 	January-November 

20 1987 October 
21 	November 
22 	January-November 

Percentage change 

23 	November 1987/1986 
24 	January-November 1987/1986 

673,100 x x 12,874 x 124,383 

851,643 x x 17,227 x 145,508 

6,649,323 x x 118,040 x 1,150,109 

681,143 x x 13,208 x 134,933 

812,058 x x 17,473 x 142,855 

6,557,271 x x 123,779 x 1,198,267 

-4.6 x x +1.4 x -1.8 

-1.4 x x +4.9 a +4.2 

412,270 a 

a 

a 
a 

24,591 a 

a 

88,87 

510,832 32,194 100,62 

4,129,103 a a 225,192 a 895,(P4 

436,611 a a 24,088 a 89,531 

539,993 x x 34,366 x 102,739 

4,324,255 a a 233,905 a 893,156 

+5.7 a a +6.7 a +2.3 

+4.7 a x +3.9 x -0.3 
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IAUIEA(J 2. Ventes mensuelles et cuaulatives dos qrids .aasins traditionnels et papulairea, par province, 1986 et 1987 

ritish 

'.luebia 

Al 	 Genre de grand magaein 
Colomb is- 

Brilannique 

NO 
thousands of dollars - mjlljers do dollars 

Ganda mjaains traditionnele 

254,350 34,097 x 95,015 120,620 1986 Octobre 1 
333,304 43,101 x 121,786 147,974 4oembre 2 

2,442,459 338,077 x 1,025,298 1,270,215 Janvier-novembre 3 

280,026 32,812 x 82,912 106,535 1987 Octobre 4 
337,892 37,921 x 103,188 134,608 Novembre 5 

2,587,125 319,215 x 889,732 1,144,312 Jivier-novembre 6 

Variation procentuelle 

+1.4 -12.0 x -15.3 -9.0 Novembre 1987/1986 7 
+5.9 -5.6 x -13.2 -9.9 Janvier-novembre 1987/1986 8 

Grda magasina populaires 

1,918 , 	

19,381 
18,885 a 36,206 36,971 1986 Octobre 9 
23,413 a 43,917 44,943 Novembre 10 

22,201 194,542 a 371,018 382,941 Janvier-novembre 11 

179,675 19,189 a 38,102 37,674 1987 Octobre 12 
227,742 21,888 a 44,111 45,403 Novnbre 13 

1,761,665 193,186 a 382,288 387,850 Janvier-novembre 14 

Variation procentuelle 

+8.8 -6.5 a +0.4 +1.0 Novanbre 1987/1986 15 
+8.6 -0.7 a +3.0 +1.3 Janvier-novembre 1987/1986 16 

(nsa.bie dee grands eegaains 

416,268 52,982 32,224 131,221 157,591 1986 Octobre 17 
542,685 66,514 43,409 165,702 192,917 Noveinbre 18 

4,064,659 532,619 328,988 1,396,314 1,653,155 Janvier-noveebre 19 

459,701 52,001 34,436 121,014 144,209 1987 Octobre 20 
565,634 59,810 39,601 147,299 180,011 Novembre 21 

4,348,790 512,402 332,130 1,272,018 1,532,161 Janvter-novembre 22 

Variation procentuelle 

+4.2 -10.1 -8.8 -11.1 -6.7 Novetnbre 1987/1986 23 
+7.0 -3.8 +1.0 -8.9 -7.3 Janvier-novambre 1987/1986 24 
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TABLE 3. Major and Junior Epartment Store 1'bnthly and Cunulative Sales, by Selected P4tropo1itan Area, 
1986 and 1987 

Type of department store 	Calgary 	Edmonton 	 Hamilton 	ftntréal 
Dartmouth 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

Major department stores 

1 	1986 October 36,913 42,497 x 22,115 87,019 

2 	November 49,129 55,265 x 26,999 101,348 

3 	January-November 406,905 468,393 x 208,029 790,836 

4 	1987 October 34,271 37,457 x 25,033 93,100 

5 	November 44,627 46,098 x 29,722 96,839 

6 	January-November 362,296 405,838 x 228,107 822,326 

Percentage change 

7 	November 1987/1986 -9.2 -16.6 x +10.1 -4.4 

8 	January-November 1987/1986 -11.0 -13.4 x +9.7 +4.0 

Jun or li'pnrt.ment 	ri ore'; 

10 	November 14,054 16,524 x 10,991 47,190 

11 	January-November 124,742 153,031 x 80,201 412,768 

12 	1987 October 12,729 15,091 x 8,832 39,679 

13 	November 13,899 17,244 x 11,954 45,289 

14 	January-November 125,144 151,625 x 84,914 390,499 

Percentage change 

15 	November 1987/1986 -1.0 +4.4 x +8.8 -4.0 

16 	January-November 1987/1986 +0.3 -0.9 x +5.9 -5.4 

Total, all department stores 

17 1986 October 48,655 57,875 21,749 29,631 127,168 

18 November 63,163 71,789 29,341 37,990 148,540 
19 January-November 531,646 621,421 195,892 288,233 1,203,607 

20 1987 October 47,000 52,548 21,312 33,866 132,778 

21 November 58,526 63,342 26,954 41,677 142,128 

22 January-November 41)7,440 557,461 199,909 313,032 1,212,824 

Percentage change 

23 November 1987/19Hr 
24 January-November 	44,, I }Hb -H. -iU. 5 .1 ±4.5 



17 

TABIEAU 3. Ventes mensuelles et ctu1atives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines regions métropolitaines, 1986 et 1987 

]t:tawa- 
Québec 	Toronto 	Vancouver 	Winnipeg 	Genre de grand maqasin 'lull 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

Grands magasins traditionnela 

p 

29,213 x 	126,164 81,171 
37,815 x 	163,480 97,591 

282,570 x 	1,204,492 852,169 

33,802 x 	139,889 70,725 
38,129 x 	165,259 88,709 

300,655 x 	1,278,774 758,507 

	

+0.8 	 x 	 +1.1 	-9.1 

	

+6.4 	 x 	 +6.2 	-11.0  

x 	1986 Octobre 	1 
x 	Novembre 	2 
x 	Janvier-novembre 	3 

1987 Octobre 	4 
x 	Novembre 	5 
x 	Janvier-novembre 	6 

Variation procentuelle 

x 	Novembre 1987/1986 	 7 
Janvier-novembre 1987/1986 	8 

p 
x 	5/,46/ l5,B/LI 

r,695 x 	453,934 137,940 

21,712 x 	50,202 13,610 
25,262 x 	61,152 16,361 

204,577 x 	481,158 138,010 

	

+3.5 	 x 	 +6.4 	+3.1 

	

+6.7 	 x 	 +6.0 	+0.1  

r 	ma 	j r 	, ti)t it at 

Nvi itti 

Janvier-novembre 	11 

x 	1987 Octobre 12 
x 	Novernbre 13 
x 	Janvier-novembre 14 

Variation procentuelle 

x 	Novembre 1987/1986 15 
x 	Janvier-novembre 1987/1986 16 

Enaea1e des grands magasina 

	

48,928 	29,080 	171,302 	94,386 

	

62,224 	35,063 	220,947 	113,461 

	

474,262 	283,337 	1,658,428 	990,109 

	

55,515 	31,187 	190,091 	84,334 

	

63,391 	34,687 	226,412 	105,070 

	

505,237 	295,357 	1,759,933 	896,516 

	

-LI 	 +2.5 	-7.4 

	

f6.5 	+4.2 	 +6.1 	-9.5 

47,744 1986 Octobre 17 
59,803 Novembre 18 

479,616 Janvier-novembre 19 

47,745 1987 Octobre 20 
54,513 Novembre 21 

464,593 Jarivier-novembre 22 

variation procentuelle 

Novembre 1987/1986 23 
-3.1 Janvier-novembre 1987/1986 24 
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TABLE 4. P*ber of Major mid Jtjiior Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987 

Newfoundland 	 Prince 	 Nova 	 New 
Edward 	 Scotia 	 Brunswick 
Is land 

Type of department store 	Canada 
Terre-Neuve 	 !le-du- 	 Nouvelle- 	 Nouveau- 

Prince- 	 Fcosse 	 Brunswick 
douard 

No. 
number - nombre 

Major department atores 

1 	1986 October 310 5 1 8 4 50 
2 	November 310 5 1 8 4 50 

3 	1987 October 308 2 1 8 4 50 
4 	Noveeiber 309 2 1 8 4 51 

Jjiior department storea 

5 	1986 October 477 8 4 28 22 105 
6 	November 478 8 4 28 22 105 

7 	1987 October 508 10 5 28 24 105 
B 	November 508 10 5 28 24 105 

total, all department 
stores(1) 

9 	1986 October 787 13 5 36 26 155 
10 	November 788 13 5 36 26 155 

11 	1987 October 816 12 6 36 28 15 
12 	November 817 12 6 36 28 

have been reclas (1) 	Pleass note that 	effective January 1987, variety stores operated by one department store organization 
lied 	to department 	stores. 

TABLE 5. &mther of Major and Jtmiior Department Store Locations, by Selected Matrolpolitan Area, 1986 and 1987 

Type of department store 	Calgary 	 Eth 	 Halifax- onton 	 Dartmouth 	 Hanilton 	 F4intr6al 

No. 
number - nombre 

Major department stores 

1 	1986 October 14 19 6 14 30 
2 	November 14 19 6 13 30 

3 	1987 October 14 19 6 13 29 
4 	November 14 19 6 13 30 

Jiziior department stores 

5 	1986 October 12 15 10 9 43 
6 	November 12 15 10 10 43 

7 	1987 October 14 16 10 11 43 
8 	November 14 16 10 11 43 

total, all department 
stores 

9 	1986 October 26 34 16 23 
10 	November 26 34 16 23 

11 	1987 October 28 35 16 24 
12 	November 28 35 16 24 

reclassi- (1) Please note that 	effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been 
ned to department stores. 
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TABLEAU 4. Nowbre de points de vente dee grands mjaeins traditionnels et populaires, per province, 1986 et 1987 

iUsh 
I umb is 

Genre de grand magasin 
[ulombie- 
Britannique 

NO 

Grands magesins traditiorinels 

116 16 13 45 52 1986 Octobre 	 1 
116 16 13 45 52 Novembre 	 2 

118 13 13 45 54 1987 Octobre 	 3 
118 13 13 45 54 Novembre 	 4 

Grands maqasins populaires 

188 21 17 36 48 1986 Octobre 	 5 
189 21 17 36 48 Novembre 	 6 

204 21 19 43 49 1987 Octobre 	 7 
204 21 19 43 49 Novernbre 	 8 

Ensemble des grands sags- 
sins(1) 

304 37 30 81 100 1986 	]ctnbre 	 9 
305 37 30 81 100 Novembre 	 10 

34 32 88 103 1987 Octobre 	 11 
34 32 88 103 Novembre 	 12 

1 uillez prendre note qu'h psrtir de janvier 1987, 	lee bazars eploit4s par we organisation de grands magasins out 616 
classiries conmie grands msgssins. 

TABLEAU 5. IWbre de points de vente des grands sagasins traditionnels et populaires, selon cortaines regions métropolitaines, 
1986 et 1987 

Ottawa- Québec 	 Toronto 	 Vancouver 	 Winnipeg 	 Genre de grand magasin Hull 
NO 

Grands maqasins traditionnels 

12 B 45 27 12 1986 Octobre 	 1 
12 8 45 27 12 Novembre 	 2 

13 8 46 28 12 1987 Octobre 	 3 
13 8 46 28 12 Novembre 	 4 

Grands swagasins populaires 

21 14 48 14 17 1986 Octobre 	 5 
21 14 48 14 17 Novembre 	 6 

22 13 51 15 17 1987 Octobre 	 7 
22 13 51 15 17 Novembre 	 8 

Ensle des grands saga- 
sins 

22 93 41 29 1986 Octobre 	 9 

S 22 93 41 29 Novembre 	 10 

21 97 43 29 1987 Octobre 	 11 
21 97 43 29 Novembre 	 12 

(1) Veuillez prendre note qu'b parlir de janvier 1987, lea bazars exploitCs per we organisation de grands magasine ont Cté 
reclassifies coiiwne grands rnagasins. 
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TABLE 6. Sales and ttcket 9are of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1985-1987 

TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1985-1987 

Department stores 

Grands magasins 

Period Major Junior 

Total 

Période Traditionnels Populaires 

Sales 
Distri- 

Sales 
Distri- 

Sales 	
Distri- 

bution 
Ventes Ventes 

bution bution 
Ventes 

$'OOO 	10 '000 '0O0 

1985 

January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 238,397 34.4 

February - Février 647,065 100.0 409,143 63.2 237,922 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 537,063 63.3 312,014 36.7 
April - Avril 906,925 100.0 549,344 60.6 357,581 39.4 

May - Mai 990,625 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0 

June - Juin 907,335 100.0 550,221 60.6 357,114 39.4 

July - Juillet 875,654 100.0 532,232 60.8 343,422 39.2 

August - AoCit 979,945 100.0 588,786 60.1 391,160 39.9 

September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 337,965 35.0 

October - Octobre 1,031,653 100.0 645,007 62.5 386,646 37. 

November - Novembre 1,359,437 100.0 863,911 63.5 495,526 36.' 

December - Décembre 1,833,918 100.0 1,123,687 61.3 710,230 38.7 

Year - Année 12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513 37. 

1986 

January - Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 35.8 

February - Février 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 37.1 

March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 

April - Avril 980,792 100.0 595,754 60.7 385,039 39.3 

May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39.8 

June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 39.6 

July - Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 39.0 

August - AcOt 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 40.2 

September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 36.2 

October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 38.0 

November - Novembre 1,362,475 100.0 851,643 62.5 510,832 37.5 

December - Décembre 1,950,059 100.0 1,167,294 59.9 782,765 40.1 

Year - Année 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38.6 

1987 

January - Janvier 771,605 100.0 491,297 63.7 280,308 36.3 

February - Février 721,193 100.0 444,362 61.6 276,831 38.4 

March - Mars 897,858 100.0 539,752 60.1 358,106 39.9 

April - Avril 1,013,948 100.0 596,272 58.8 417,676 41.2 

May - Mai 1,033,399 100.0 621,550 60.1 411,850 39.9 

June - Juin 1,016,642 100.0 596,465 58.7 420,177 41.3 

July - Juillet 936,706 100.0 554,216 59.2 382,490 40.8 

August - Aoht 991,536 100.0 578,069 58.3 413,467 41.7 

September - Septembre 1,028,833 100.0 642,087 62.4 386,746 37.t, 

October - Octobre 1,117,754 100.0 681,143 60.9 436,611 39.1 

November - Novernbre 1,352,051 100.0 812,058 60.1 539,993 

December - Décembre 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 
politan Area, 1985-1987 

November 

TABLEAU 7. Parts de march6 détenues par les grands magasins par rapport 	i l'enaemble du coinerce de 
dtail, par province et certaines regions métropolitaines, 1985-1987 

Novembre 

Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas  1987/1986 

Province et certaines 1985 1986 1987 Variation 
regions métropolitaines 1987/1986 

per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 8.6 8.2 7.4 -9.8 

Prince Edward Island - I1e-du-Prince-Edouard 14.5 14.6 15.7 ±7.5 

Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 11.4 11.6 11.2 -3.4 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 10.6 10.1 10.1 -- 

iuéhec 8.5 8.4 7.3 -13.1 

rtario 11.5 11.4 10.7 -6.1 

Manitoba 14.0 14.3 11.9 -16.8 

Saskatchewan 10.2 9.6 8.6 -10.4 

Alberta 13.9 13.5 11.3 -16.3 

British Columbia - Co]oinbie-Britannique 14.9 14.7 12.3 -16.3 

CANADA 11.4 11.2 10.0 -10.7 

Montréal 10.6 10.6 8.9 -16.0 

Toronto 12.6 11.9 11.0 -7.6 

Winnipeg 18.9 19.3 16.5 -14.5 

Vincouver 17.3 16.7 14.0 -16.2 
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TABLE 8. Total I)rpnrl rnpnl 'l oj' C,,nu 1st i ye 'alps, by l)epart,neiil , C:irsida, 1986 and 19331 

January-Nov eel 

TABLEAU B. Total den ve,iten cumtilat,ven den grands magasins, par rayon, Canada, 19336 et 19131 
I 

Janvier-novembre 

Sales - Ventes 	 Change 
Department 	1987/1986 

Rayon 	
1986r 	 1987 	 Variation 

1987/1986 
No. 

thousands of dollars 	 per cent 

miltiers de dollars 	 pourcentage 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliera et uniformes pour dames et 
Jeunes flues 186,214 181,319 -2.6 

2 Women's and misses 	costs and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 188,090 188,588 +0.3 

3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes fillea 721,203 758,497 +5.2 

4 Furs - lourrures 33,695 26,638 -20.9 
5 Infants' 	and children's wear and nursery equipment - Vêtements pour 

bébéa et enfants et articles de chambres d'enf'snts 328,348 338,991 +3.2 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vêtements de fillettea et d'ado- 

lescentea 195,804 202,881 +3.6 
7 Lingerie and women's aleepwear - Lingerie et vêtement8 de nuit pour 

dames 191,108 195,811 +2.5 

8 Intimate apparel - Sous-vêtements 137,421) 154,265 +12.3 
9 Millinery - Chapeaux 13,239 12,820 -3.2 

10 Women's and girls 	hosiery - Bas pour dames et fillettes 123,789 128,296 +3.6 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 

et articles de parure pour dames at fillettea 179,556 186,145 +3.7 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 

jeunes Filles et enfants 326,530 339,964 +4,1 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 383,536 376,734 -1.8 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 621,952 661,517 +6.4 

15 Boys' clothing and furnishings - V&tements et articles d'habille- 
ment pour garcons 180,044 198,861 +10.5 

16 Men's and boys' Footwear - Chsusaures pour hoames et garcons 191,030 196,133 +2.7 
17 Food and kindred products - Produits sliaentaires et connexes 578,282 366,978 -36.5 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétlques 

et médicaaents 625,483 625,143 -0.1 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 

graphiques 109,876 104,666 -4.7 
20 Piece goods - Tissus a Is pièce 46,237 44,546 -3.7 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 354,697 374,623 +5.6 

22 Smsllwares and notions - Menus articles 107,467 99,148 -7.7 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 136,866 133,672 -2.3 
24 Floor coverings - Revétementa de plancher 150,218 144,776 -3.6 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 

houases 168,714 171,330 +1.6 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 

tableaux, airoirs et autres articles d'ameublement pour Is maison 88,909 98,789 +11.1 
27 Furniture - Meubles 523,510 555,847 +6.2 
28 Major appliances - Groa appareils ménagers 470,880 504,047 +7.0 

29 Television, 	radio and music - féléviseura, radios et musique 441,565 444,666 +0.7 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de menage et 

petits appareils électriques 393,188 407,631 +3.7 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Uuincaillerie, peinture, 

papier-tenture, etc. 307,959 323,935 +5.2 
32 Plumbing, heating and building materials - Matriel de plomberie, 

chauffage et construction 131,203 159,358 +6.2 
33 Jewellery - Bijouterie 253,597 245,762 -3.1 
34 Toys and games - Jouets et jeux 280,758 287,395 +2.4 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 272,317 308,1)26 +13.1 

36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 315,732 324,987 +2.9 
37 Gasoline, oil, 	auto accessories, repairs and supplies - Essence, 

huile, accessoires d'automobile, reparation et fournitures 145,025 138,538 -4.5 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crolDtes 192,743 200,191 +3.9 
39 Repairs and services - Services et travaux de reparation 179,351 210,720 +17.5 
40 All other departments - Tous sutrea fayons 502,288 479,271 -4.6 

41 ALL D€PARThLNTS - TOTAL - TOIlS RAYIiIS 10,718,423 10,881,525 +1.0 
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- 

*1111 9. lpartemnt aore Menthiy Stock.,(l) (hdjit.d. by (pert.ent, CanaJa, 1906 and 1967 

AIILEAU 9. ock.( 1) manikals .Me grseda .agasins, oon-d6eai,onnal ias. par rayon, Caned., 1966 E 1907 

Unedjusted - Non d6maiaorwi.iia4s 

1906r 	 1987 	 Change - VarilUon 
Department 

Rayon 	 October 	 NOvember 	October 	Nosar 	Now ./Oct. 	Nover 
1987 	 1967/1966 

Octot,re 	Novembr. 	Octabrs 	Novambre 	Nov ./oct. 	Novre 
1967 	 1987/1986 

No. 
thousarsia of dollars 	 per cent 

skillets dl dollars 	 pourcentage 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, eprone and ,s,k- 
forms - Robes, robes de mAnage, tabliers it uniForsies 
pour 0.1105 at jeunes fi lies 

2 Woven's and misses' 	costs and suits - Msntesto, it tailleurs 
pour doves at Jec.e1es flues 

3 Woven's and misses' sportswear - 88tea,ants sports pour doves 
at 	jeiu-ies 	lilIes 

4 Furs - Fourrures 
S Infants' 	aid children's sear and rvirsery enpsent - V8ts- 

mints pour bAbAs it infants at articles di chesbres 
d'enlants 

6 Girls' 	and teenage girls' wear - VAt.aents di fillettes at 
d' adolescentes 

7 Lingerie and somen'. alecpwear - Lingerie at yAteisanta dl 
nuit pour dames 

8 Intimate epparel - Soua-vAteisents 
9 Millinery - Dapeaus 

10 Women's and girls' 	hosiery - Baa pour dames at Fillettes 
II Women's and girls' gloves, mitts and arcessories - Gantm, 

isouflea it articles di parure pour dames it 	Fiilettes 
12 Woven's, misses' 	and children's Footwear - O.aossures pour 

dove,, jeune, lilies it enfents 
0'..'.. lothing - VOtements pour homes 

- rnlshinqs . Articles d'hthiilement pour hooves 
ithing and furnishing. - VAtemints at articles 
I lament pour garcons 

,ii boys' 	footwear - Di.umsuras pour lessees at gsrcone 
,j kindred products(S) - Prodults al imentaires at 

co,vrnsea(3) 
18 ToiletrIes, coseet ice scsi drugs - Articles di toilette, 

comsAtiquem at eAdicovents 
19 Photographic equlpeent scsI supplies 	Appsreils at lourni- 

tures 	dcotogrephiques 
20 Piece goods 	tissue In to piece 

21 Linens and domestics - Literie at 	linge cia 'saison 
22 hosllwsrms and notions - Menus articles 
23 Chins and glassware - Porceloine at verrerie 
24 Floor coueringm - RevAte,sente di plancher 
25 Draperies, curtains and Furniture coverings - Tintures, 

rideaux at housses 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other hove Furnisicips - 
Lamps., tableaus, airoirs at autres articles d'seuble- 
'sent pour is saloon 

27 Furniture - Meublea 
28 Major appliances - Gron appsreilm mAnagers 
29 Television, radio and music - TAléxiseurs, tadios it musique 
30 Housewares and email electrical appliances - Articles cia 

mAnage at petils appereils Alectrigues 

31 Hardware, paints, .sllpaper, etc. - Quincailierie, pun- 
tore, papiar-tenture, etc. 

32 Piusbing, heating and building materials - MetAriel cia 
pisciberle, chsuffage at construction 

33 Jesellery - Bijouterie 
38 Toys and games - Joueta at Jaus 
35 Sporting goods and luggage - Articles de aport at valises 

36 Stationery, books and magazines - Papeterie, hares at 

37 
revues 

Gsaoline, oil, aito arceesories, repairs and supplies - 
tssence, huile, 	scceasolras d'auto.obile, rApsrstion at 
fournilures 

Meals and lunches(3) - Repas at casaa-crofctea(3) 

S ' 
.11 

Repairs and services - Seruices it trsvaus di reparation 
All other departments - Tom autres rsyonm 

11 TOTAL ALL (tPART)OJeIS - TOTAL - IWS RAYONS 

I> At 	selling uslue. 
I) Valaur marchsnde. 

102,865 84,880 83,294 73,165 -11.4 -13.1 

114,251 96,613 119,839 69,126 -42.3 -28.5 

246,170 281,440 319,104 328,808 .3.0 .14.4 
42,762 41,614 55,127 34,356 -2.2 -17.5 

157,477 142,248 140,355 133,867 -4.6 -5.9 

74,039 17,588 100,290 88,313 -11.9 .13.8 

78,481 97,431 100,5)6 309,479 48.9 *12.4 
70,155 73,943 77,979 83,389 .6.9 +12.8 
8,824 8,742 9,016 8,702 -3.5 -0.5 

59,513 61,941 61,514 63,362 .3.3 .2.3 

112,114 115,098 116,303 115,362 -0.8 '.0.2 

148,491 150,101 180,483 170,507 -5.5 *15.6 
242,449 236,327 230,277 200,172 -13.1 -15.3 
281,649 304,043 338,068 362,069 .7.1 +19.1 

106,645 85,022 95,123 69,019 -7.0 +4.7 

87,611 94,435 106,293 99,161 -.6.7 .5.0 

53,324 66,440 46,224 57,643 *24.7 -15.2 

368,565 407,702 393,000 416,125 +5.9 .2.1 

62,946 70,999 55,936 58,274 +8.2 -17.9 
29,616 31,425 26,124 23,535 -11.9 -25.1 

175,295 190,064 189,565 195,000 .2.9 .2.6 
67,487 64,264 56,966 54,247 -4.8 -15.6 

109,517 135,953 131,540 125,947 -4.3 -7.4 
63,615 68,427 67,350 72,291 *7.3 +5.6 

75,528 87,912 80,503 80,463 -- -8.5 

72,839 80,759 80,115 67,997 -15.1 -13,8 
153,428 158,130 168,802 172,035 .1.9 .8.8 
66,791 08,194 90,484 94,743 .4.1 .7 1 4 

248,503 241,704 222,226 235,960 .6.2 -2.4 

212,395 251,276 217,875 235,164 .1.9 -6.4 

169,802 172,227 164,430 160,589 -2.3 -6.6 

68,024 70,656 63,396 64,681 *2.0 4.5 
207,664 226,131 218,663 227,604 .4.1 .0.1 
278,780 258,910 283,376 242,502 -14.4 -6.5 
163,611 115,936 169,175 169,247 -- -3.8 

157,965 198,935 191,032 190,618 -0,2 -.4.2 

75,685 72,805 62,058 64,181 .3.4 -11.6 
352 349 453 479 .5.7 .37.2 

2,563 5,103 5,367 3,380 .0.4 .8.9 
103,72) 314,429 90,179 90,781 .0.7 -20.7 

4,913,604 5,193,995 5,185,334 5,132,925 -1.0 -1.2 



Stock-sales/Stocks -ventes 

1986 
Depatment  

October November 

Octobre Novembre 
o. 

1 	Women's and misses' dresses, housedreagea, aprons and 6.12 4.56 
uniforms 

2 	Women's and misses 	coats and suits 3.83 2.87 
5 	Wornena and misses 	sportswear 3,34 3,96 
4 	Furs 8.30 5.19 
5 	Infants' and children's wear and nursery equipment 4.69 3.85 

I 
1987 

October 	November 

tic tobr e 	Novembre 

	

4.97 
	

4.19 

	

3.64 
	

2.38 

	

4.02 
	

4.16 

	

10.90 
	

6.24 

	

3.80 
	

3.44 

5.11 
5.13 
9.67 
4.34 
4.70 

7.77 

2.95 
1.78 
4.83 
5.08 

5.48 
4.76 
9.47 
7.97 
7.98 

4.60 
4.58 
5.86 
4.14 
4.65 

4.70 

3.15 
1.79 
3.86 
4.27 

4.26  
4.49 
5.91 
5.16 
5.89 

6.52 
3.55 

0.02 
0.14 
2.49 

6.4! 
3,v 

O. 
(Li 
2. I 

4.64 
	

3.80 
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IA&E 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Depart.ent, Canada, 1986 and 1987 

6 Girls' 	and teenage girls' wear 4.35 3.32 
7 Ungerie and women's sleepwear 4.14 3.42 
H Intimate apparel 5.72 5.70 
9 Millinery 5.15 2.41 

10 Women's and girls 	hosiery 4.27 4.18 

11 Women's and girist  gloves, mitts and accessories 5.27 3.42 

12 Women's, misses' and children's footwear 4.31 3.47 
13 Men's clothing 5.51 3.99 
14 Mi 	tt;iIirui,  

u i-r: 	thU 	!. 	uut wtjh 

- 

). 5. iz 
17 Food and kindred products 0.96 1.14 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.83 5.35 
19 Photographic equipment and supplies 6.48 5.85 
20 Piece goods 5.30 6.86 

21 Linens and domestics 4.95 4.73 
22 Smellwares and notions 5.64 5.01 
23 China and glassware 8.69 6.85 
24 Floor coverings 4.26 3.53 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 4.50 5.26 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 7.97 6.83 
furnishings 

27 Furniture 2.89 3.05 
28 Major appliances 1.36 1.68 
29 Television, 	radio and music 5.82 4.15 
30 Housewares and small electrical appliances 5.36 4.98 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.14 4.77 
32 Plumbing, heating and building msterials 5.35 4.93 
33 Jewellery 8.73 6.10 
36 Toys and games 7.94 3.47 
35 Sporting goods and luggage 7.98 6.47 

36 Stationery, books and magazines 5.65 4.89 
37 Gasoline, oil, auto sccessories, repairs and supplies 4.61 3.82 

38 Meals and lunches 0.02 0,1)2 
39 Repairs and services 0.13 0.14 
40 All other departments 2.26 2.29 

41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.53 3.81 

	

5.25 
	

3.44 

	

4.85 
	

3.47 

	

5.35 
	

5.79 

	

3.97 
	

3,12 

	

4.110 
	

4.00 

5.35 

4.73 
5.54 
4. 

3.82 

4.14 
3.90 

 

1.65 
6.06 
5.77 
5.43 

2.L. 
5. 7 

4.76 
4,914 

I 



0.24 
0.26 
0.18 
0.20 
0.23 

0.21 

0.24 
0.19 

.18 
0.16 
0.19 

0.21 
0.18 
0.12 
0.23 
0.22 

0.13 

0.34 
0.73 
0.18 
0.19 

0.17 
0.19 
0.12 
0.13 
0.13 

1.19 
-U 

0.31 
0.32 
0.18 
0.41 
0.24 

0.30 

0.29 
11.25 

cj 

0.97 
0.20 
0.18 
0.15 

0.22 
0.19 
0.16 
0.29 
0.20 

0.15 

0.33 
0.68 
0.24 
0.22 

0.21 
0.21 
0.17 
0.28 
0.16 

0.23 
0.26 

0.20 
0.23 
0.19 
0.25 
0.25 

0.20 

0.22 
0.19 
1) 

0.66 
0.18 
0.18 
0.19 

0.20 
0.19 
0.11 
0.23 
0.21 

0.13 

0.34 
0.56 
0.22 
0.20 

0.19 
0.21 
0.11 
0.13 
0.13 

0.16 
0.28 

0.27 
0.30 
0.18 
0.32 
11.25 

0.26 

0.23 
0.24 
fl 2q 

11.55 
0.19 
0.22 
0.19 

0.22 
0.21 
0.17 
0.25 
0.22 

0.20 

0.32 
0.57 
0.27 
0.24 

0.23 
0.22 
0.17 
0.29 
0.17 

0.23 
0.26 

p 
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AOl IA1J 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 at 1987 

s-stock/Ventes-stocks 

1987 

October November October November 

Octobre Novembre Octobre Novembre 

0.17 0.20 0.21 0.22 

0.27 0.32 0.28 031 
0.30 0.27 0.26 0.24 
0.13 0.19 0.10 0.16 
0.22 0.25 0.27 0.28 

S 	- 	59.87 
• 	8.07 

0.46 

11.23 	0.27  

Rayon 

Robes, robes do mnage, tabliers at uniformes pour 	1 
dames et jeunes filles 

Manteaux at tailleurs pour dames at jeunea fillea 	2 
Vêtements sports pour dames et jeunes fillea 	3 
Fourrures 	 4 
VAtemonts pour héhém et enfants et articles do cham- 	5 
bras d'enfants 

VAtements de fillettes et d'sdolescentes 	6 
Lingerie at vAtements do nuit pour dames 	7 
Sous-vAtementa 
Chapeaux 	 9 
Ras pour dames et fillettes 	 111 

Santa, moufles et articles de parure pa(w dames at 	11 
fillettea 

Chaussures pour dames, jeunes ftlles at enfants 	12 
VAtement.s pour hormnes 	 13 
Art L!1t 	d'Il:iIi I 	 hour 	or ruiuir. 	 1-1  

h 	i 	 i 

F°roduits alirnentaires et connexes 	17 
Articles de toilette, cosmtiques at mdicaments 	18 
Appareils et fourniturea photographiques 	19 
Tisaus è is piece 	 20 

Literie et lingo de maison 	 21 
Menus articles 	 22 
Parcelaine et verrerie 	 23 
RevAtements de plancher 	 24 
Tentures, rideaux at houssos 	 25 

Lsnes, tableaux, miroirs at autres articles d'ameu- 	26 
blement pour ls maison 

Meubles 	 27 
Cros appareils mnaqera 	 28 
TAlAviseurs, radios at musique 	29 
Articles de mnage at petits appareils electriques 	30 

Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 	31 
Matérial do plomberie, chauffaqe et constructIon 	32 
Bijoulerie 	 33 
Jouets at jeux 	 34 
Articles do sport et valises 	 35 

Papeterie, livres et revues 	 36 
Essence, huile, accemsoires d'mutomehile, reparation 	37 
et fournitures 

Repas et csase-cro&ltes 	 38 
Services et trsvsux do réparetinn 	39 
bus autres rayons 	 40 

IOTAI, TOUS RAYOP4S 	 41 

	

49.95 
	

52.32 

	

7.52 
	

7.77 

	

0.43 
	

0.47 

	

0.22 
	

0.26 
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TABLE 11. Deprt.ent Store Inth1y Stocks,(1) Lkiadjited and Seasonally Adjuated,(2) Canada, 1984-1987 

TABLEAU 11. Stocka(1) senauele dma grands .agaaine, rI)n-désaiaonneliss at d6seisonnalia6a(2), Canada, 1984-1987 

Unadjusted 

Period 

Période 
Non-déaeison-

nalisC 

Year/year 5easonally Month/Month 
per cent adjusted per cent 

change change 

Variation en Désaisonna- Variation an 

pourcentage use pourcentage 

pour l'année pour l'année 

s 1 000 	 S 1 000 

1964: 

January - Janvier 3,069,082 +12.7 3,394,651 -0.9 

February - FCvrier 3,147,707 +18.4 3,475,329 +2.4 

March - Mara 3,399,632 +13.2 3,432,864 -1.2 

April - Avril 3,606,272 +13.9 3,402,096 -0.9 

May - Hal 3,338,594 +6.0 3,241,390 -4.7 

June - Juin 3,148,118 +5.3 3,335,344 +2.9 

July - Juillet 3,305,854 +5.4 3,370,647 +1.1 

August - Aoct 3,432,564 +6.8 3,457,565 +2.6 

September - Septembre 3,323,718 +0.4 3,475,159 +0.5 

October - Octobre 3,867,841 +3.6 3,405,450 -2.0 

November - Novembre 3,944,469 +2.3 3,414,739 .0.3 

December - Décembre 3,138,618 -2.6 3,335,151 -2.3 

1985: 

January - Janvier 3,015,449 -1.7 3,329,537 -0.4 

February - Février 2,970,159 -5.6 3,286,573 -1.3 

March - Mars 3,275,551 -3.6 3,307,889 +0.6 

April - Avril 3,566,295 -1,1 3,377,652 +2.1 

May - 14a1 3,517,367 +5.4 3,430,343 +1.6 

June -  Juin 3,216,203 +2.2 3,407,339 -0.7 

July - Juillet 3,393,348 +2.6 3,451,654 +1.3 

August - AoOt 3,481,337 +1.4 3,495,779 +1.3 

September - Septembre 3,392,023 +2.1 3,535,380 +1.1 

October - Octobre 4,284,100 +10.8 3,746,925 

November - Novembre 4,330,748 +9.8 3,748 9 956 +0.1 

December - Décembre 3,533,714 +12.6 3,770,776 

1986: 

January - Janvier 3,554,070 +17.9 3,938,590 +4.9 

February - FCvrier 3,878,498 +30.6 4,239,663 +7.6 

March - Mars 4,282,866 +30.8 4,235,772 -0.1 

April - Avril 4,392,236 +23.2 4,172,065 -1.5 

May - Mgi 4,368 9 465 +24.2 4,251,120 +1.9 

June - Juin 4,022,724 +25.1 4,285,441 -+0.8 

July - Juillet 4,000,037 +17.9 4,146,288 -3.2 

August - Aocit 4,225,943 +21.4 4,269,521 +3.0 

September - Septembre 4,516,523 +33.2 4,705,781 +10.2 
October - Octobre 4,913,604 +14.7 4,333,640 -7.9 

November - Novembre 5 9 193,995 +19.9 4,464,193 +3.0 

December - Décembre 4,242,415 +20.1 4,511,577 +1.1 

1967: 

January - Janvier 3,756,457 +4.9 4,167,122 -7.6 

February - Février 4,016 9 477 +7.8 4,383,015 +5.2 

March - Mars 4,648,851 +11.2 4,589,228 +4.7 

April - Avril 4,621,214 +2.7 4,388,186 -4.4 

May - Hal 4,539 9 881 +7.1 4 9 413 9 819 +0.6 

June - Juin 4,178,859 44.0 4,467,962 +1.2 
July - Juillet 4,292,007 +9.1 4,504,318 +0.8 

August - AoOt 4,444,962 +5.2 4,522,831r 

September - Septembre 4,763,968 +5.5 4,759,293r 

October - Octobre 5,185 9 334 +5.5 4,563,674r 

November - Novembre 5,132,923 -1.2 4,445,459 -2.6 

December - Décembre 

I 

(1) Total department Btore inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, 
the cponenta do not aun to the Canada total. 
Le total des stocks dee grands maqasina eat obtenu an désaiaonnalisant de "facon directe" lea données brutes de chaque 
total au niveau do Canada, de aorta que Ia soawne des composantes dCseisonnallsées n'égele pea Ic total do Canada. 

Due to the thsenca of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
(2) Puiequ' il y a ebsence de ealeonnalité, lea donnéee dAsaiaonnaliaéea soot par consequent égales aux données non dCsaiaon-

naliaéea. 

[ 
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YABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 

I ABIEAU 12. Ventes mensuel lea des grands .agasina, eat i.at ions an dollars courants et constants, 
1965-1987 

Price 	 Current 	 Year/year 	 Constant 1981 	 Year/year 
index 	 dollars 	 per cant 	 dollars 	 per cent 

	

Period 	 unadjusted 	 change 	 unadjusted 	 change 

t 0 e d 	 Indice 	 Dollars 	 Variation an 	 Dollars 	 Variation an 
des 	 courants 	 pourcentage 	 constants 1981 	 pourcentage 
prix 	 non-désaison- 	 pour lannée 	 non-désaimon- 	 pour l'année 

nalisés 	 nausea 

s1000 	 s1000 

1985 

January - Janvier 115.4 692,108 +6.5 599,800 +3.9 
February - Février 116.5 647,065 -1.9 555,500 -4.4 
March - Mars 116.5 849,077 +5.2 729,100 +2.8 
April 	- Avril 116.6 906,925 +7.6 777,700 +5.5 
May - Msi 116.9 990,625 +6.5 847,400 +3.9 
June - JuIn 116.8 907,335 -3.7 777,200 -6.0 
July - Juillet 116.6 875,654 +8.6 750,800 +6.2 
August - AoCit 116.8 979,945 +12.3 839,300 +10.0 
September - Septembre 116.8 964,843 +1.8 826,300 -0.2 
October - Octobre 117.1 1,031,653 +7.8 880,900 +5.8 
November - Novembre 116.9 1,359,437 +8.4 1,162,600 -6.4 
December - DCcembre 116.2 1,833,918 +6.9 1,578,100 '-4.7 
Year - Ranée 116.6 12,038,585 +5.1 10,324,100 +3.5 

1986 

January - Janvier 117.9 765,459 +10.6 649,300 +8.3 
February - FCvrier 118.9 699,314 +8.1 588,400 +5.9 
March - Mars 119.3 902,564 +6.3 756,800 +3.8 
April 	- Avril 119.7 980,792 +8.1 819,400 +5.4 
May - Mai 120.3 1,088,216 +9.9 904,800 +6.8 
June - JuIn 120.2 944,170 +4.1 785,200 +1.0 
July - Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,500 +3.0 
August - AoCt 120.8 980,581 +011 811,700 -3.3 
eptember - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 +5.7 
Jetober - Octobre 121.5 1,065,369 +5.2 893,500 +1.4 
\ovember - Novembre 121.4 1,362,475 +0,2 1,121,900 -3.5 
December - Oécembre 121.0 1,950,059 +6.3 1,612,100 +2.2 
Year - 	nnée 120.4 12,728,482 +5.7 10,513,300 +2.4 

1987 

January - Janvier 123.2 771,605 +0.8 626,200 -3.6 
February - Février 124.3 721,193 +3.1 580,100 -1.4 
March - Mars 124.3 897,858 -0.5 722,100 -4.6 
April - Avril 124.8 1,013,948 +3.4 812,400 -0.9 
May - Mai 125.1 1,033,399 -5.0 826,400 -8.7 
June - Juin 124.7 1,016,642 +7.1 815,600 +3.9 
July - Julllet 125.1 936,706 +0.4 748,600 -3.2 
August - AoCit 125.4 991,536 +1.1 790,700 -2.6 
September - Septeeibre 125.6 1,028,833 -0.7 819,000 -4.4 
October - Octobre 126.4 1,117,754 +3.0 884,400 -1.0 
November - Novembre 126.3 1,352,051 -0.8 1,070,400 -4.6 
December - Décembre 

(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdow originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consuser Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 
Afin dobtmnir Is valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, lee estimations des 
ventes relatives mt principaux groupes de dCpartements sont déqonflées par Is Division des comptes des revenua at des 
dépenses de Statistique Canada mu moyen d'une ventilation par produit basCe originalement sur l'enquéte de 1974 our lea 
marchandisea at au moyen des indices des prix b Is consommation appropriCa. Lea estimations de cea groupes de rayons ainsi 
dégonflées sont par Is suite totallisées pour produire lestimation do l'enmemble des ventea des grands sagasina an dol-
lars constants. 
The 1971-based constant dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail-
able on the 1981 = 100 basis, prior to January 1984 on request. 

(2) La eerie en dollars constants de 1971 a Cté terminCe avec Ia parution ds donnéea de février 1986. Lea estimations brutes 
en doll ars coils1 ants, our is base en 1981 = 100, antérieures b jarlv mr 1964 soot Ii •;pnul bins nor di-rniirali--. 

0 
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TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1985-1987 

TABLEAU 13. Cmptes è recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la fin 
du mis, Canada, 1985-19B7 

Change from 	Change 

previous 	1987/1986 

Month 	
1985 	1986 	1987 

	month 

Mo is 
Variation 	Variation 

par rapport 	1987/1986 

au mois 
précédent 

thousands of dollars - milliers de dollars 	per cent - pourcentage 

Unadjusted - Non 
désaisonnal isés 

January - Janvier 1,989,953 2,215,690 2,303,160 -8.7 +3.9 

February - Février 1,898,512 2,123,008 2,193,841 -4.7 +3.3 

March - Mars 1,880,825 2,102,172 2,146,029 -2.2 +2.1 

April - Avril 1,897,041 2,107,916 2,171,850 +1.2 +3.0 

May - Mai 1,897,723 2,102,048 2,139,685 +1.5 +1.8 

June - Juin 1,887,639 2,079,147 2,125,345 +2.2 

July - Juillet 1,874,327 2,036,258 2,092,974 +2.8 

August - AoOt 1,888,520 2,037,768 2,121,896 +1.4 +4.1 

September - Septembre 1,952,986 2,079,798 2,194,989 +3.4 
October - Octobre 2,010,107 2,131,900 2,248,351 +2.4 
November - Novembre 2,138,267 2,264,310 2,376,387 +5.7 +4.9 

December - Décembre 2,396,596 2,521,548 

millions of dollars - millions de dollars 

Seasonally adjusted - 
Désaisonnal isés 

January - Janvier 1,885.0 2,096.0 2,178.0 -0.3 +3.9 
February - Février 1,892.0 2,113.0 2,183.0 +0.2 +3.3 

March - Mars 1,909.0 2,134.0 2,178.0 -0.2 +2.1 

April - Avril 1,924.0 2,134.0 2,197.0 +0.9 +3.0 
May - Mai 1,938.0 2,151.0 2,191.0 -0.3 +1.9 

June - Juin 1,946.0 2,153.0 2,204.0 +0.6 +2.4 
July - Juillet 1,972.0 2,154.0 2,219.0 +0.6 +3.0 

August - AoCit 2,002.0 2,159.0 2 , 2500r +1.4 

September - Septembre 2,019.0 2,158.0 2,275.Or +1.1 

October - Octobre 2,041.0 2,167.0 2,285•0r +0.5 54r 

November - Novembre 2,080.0 2,193.0 2,296.0 +0.5 +4.7 
December - Décembre 2,091.0 2,186.0 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 

associated exclusively with them. 

(1) Les comptes b recevoir des grands magasins et les créaric; riiti i' 	c1e 	oc iótés (1' 3CTepti ion on 

prts qui travaillent exciusivement avec ces magasins. 
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Append icc 1 

SCOPE OF SURVEY 
	

CHNP DE L'ENQUtFE 

The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 

The present universe of department store 
firms was originally derived From the 1971 
Census of Merchandising and Services. 

For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
slnre data contained in this publication 

lude the activities of other kinds of 
messes which may be operated by the 

• netting department store firms. Therefore, 
ations not meeting the department store 
inition are classified to the kinds of 

:;Iness most appropriate to their comodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 

The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart-
sent store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a ni.suber of 
smaller stores. 

This monthly publication contains the 
Lest results of the survey, including data 

the two most recent months of the cur- 
nt year, and those for the corresponding 

iiiths of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 

L'enquête mensuelle sur lea ventes et lea 
stocks des grands magasins porte sur tous lea 
points de vente des sociéts de grands maciasins 
tel que rapporté per lea organisationa des grands 
sagas ins. 

L'univers des firmes de grands maqasins uti-
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 

Aux fins de cette publication, seules lea mc-
tivités des "locaux d'affaires" reels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel mu concept des "points de vente", qui 
eat commun mu recensement et mu prociramme d'eri-
quête courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de Is notion de "points de vente", les 
données sur lea grands maqasins présentées dana 
cette publication ne tienneni pas compte d'autrea 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner lea 
entreprises déclarantes. Ainsi, lea points de 
vente gui ne répondent pas h Is definition des 
qrands maqasins sont attrihués h la catéqorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandjses affertes; a titre d'exemple, lea 
bureaux de vente par catalogue des sociétéa de 
grands magasins sont classes dana le genre de 
commerce "maqasins de marchandises diverses". 

Lea effaires réalisées par les concessions 
établies dens les grands magasins sont, aux fins 
de Is présente publication, considérées comae 
faisant partie des affaires glohales du maqasin 
oi sont établies lea concessions. Cependant, lea 
ventes d'un important rayon (ou maqasin) d'ali-
mentation associé ne seront incluses que Si le 
rayon cu maqasin fait partie intéqrante de l'ex-
ploitation générale du grand maqasin et n'est pas 
connu du public sous un nom different cle eelui du 
grand magasin auquel il eat associé. Cette me-
thode se justifie du fait que lea spécialistes 
des etudes de marché et les urhanistes considè-
rent cornme tin tout le grand magasin (gui consti-
tue le plus important genre de qrande surface mu 
Canada) et lea concessions; autrement dit, le 
grand maqasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un reqroupement 
de petits magasins. 

Cette publication monsuelle présente lea der-
fliers résultats de l'enquête, incluant les don-
nées pour lea deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour lea mois correspondents 
de l'année précédente sur lea ventes et lea 
stocks, par rayon. Lea ventes cuiulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 
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Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. This 
report also includes statistics on the num-
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 

Les données sur les ventes sont aussi présen-
tees pour chaque genre de grand magasin, per 
province et selon certaines regions métropoli-
tames. Des totalisations sur les parts de march-
par genre de grand magasin pour l'année courant 
et celles des deux années précédentes, ainsi qu, 
des totalisations sur les parts de marché dé-
tenues par lea grands magasins per rapport 
l'ensemble du commerce de detail per province et 
selon certaines regions rnétropolitaines parais-
sent également. De plus, des statistiques sur Is 
nombre de points de vente, sur lea ratios stocks-
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur lea 
comptes è recevoir des grands magasins è la fin 
du mois y sont rapportées. 

Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 

L'information sur les definitions, Is méthodo-
logie d'enquête, Is méthode de désaisonnalisa-
tion, la fiabilité et Is confidentialité des 
données eat publiée seulement dans Is numéro do 
mois de mars de cette publication. Pour obtenir 
plus d'information sur cette enquête ou sur Is 
programme d'enquête statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec Is 
Section du commerce de detail, Division de 
l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A 016, 
(téléphone: 613-951-965). 

Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 

Information on definitions, survey metho-
dology, seasonal adjustment method, data re-
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
progran in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 016, Tel: 
(613) 951-9656. 

[XPIANATORY MITES 

The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 

The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 

The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 

The metropolitan areas are census metro-
politan areas as defined by the 1971 Census. 

The commodity reference list, which des-
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published 

MITES EXPLICATIVES 

Les variations des verites en pourcentage ion-
nées dans la présente publication 8ont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. [lies tiennent compte des 
rnagasins qui ant ouvert leurs portes et de ceux 
gui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été explaités 
dans toutes les périodes an cause. 

On obtient les ratios stocks-ventes en dlvi-
sant Is valeur marchande des stocks è la fin du 
mois par Is chiffre des ventes pour le mois. 

On obtient les ratios ventes-stocks en divi-
sant Is chiffre des ventes pour Is mois par Is 
valeur marchande moyenne des stocks en debut et 
en fin de mois. 

Lea regions métropolitaines correspondent aux 
regions métropolitaines du recensement de 1971. 

La hate de référence des marchandises qui 
décrit en detail les produits de chacun des 40 
rayons présents dens rette publication est re- 

I 
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The "List of Department Store Organiza-
t ions" is published in the March issue of 

Publication. 

evisions to department store sales and 
slucks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub-. 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad-
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re-
ceivable are published on a monthly basis. 

The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 

The ntaber of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shnppinq days the current publication is 

La "hate des organisations de grands saga-
sins" est reproduite dana le nuséro do mars do 
cette publication. 

Les revisions en regard h l'enquête sur les 
ventes et stocks des grands maqasins liees h is 
façon dent lea donnée8 mont produites se rap-
portent seulement aux données de l'année précé-
dente. Flies mont effectuées b is fin de l'année 
at les résultats révisCs sont publiés dans le 
numéro de mars de Pannée suivante du present 
bulletin. Lea revisions resultant do is procedure 
de désaisonnalisation sont è la fois mensuelles 
et ar,nuelles. Dans le cam des revisions mensuel-
les, les résuitats rectifiés gui référent au inois 
courant (avril per exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) mont ajoutés h Is 
publication du maim suivant (mai), tandis que las 
revisions annuelles no mont publiées qu'une fois 
l'an, dana Is bulletin de mars. Lea revisions aux 
cooptes h recevoir en fin do mois mont apportCes 
mensuellement. 

Las mesures do la fiabilité des données d'en-
quete en matire d'erreurs dues ô Is non-réponse 
mont présentées dans le tableau explicatif I. 

Le nore de Jours cosmereiaux sur lesquels 
8ont bases lea renseignements présentés ici vane 
d'un mois b l'autre. Voir mu tableau explicatif 
It Is norshre de jnurs cnmnlerria'px sisr lesqijels 

0 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 - November 

TABLEAU EXPLICATIF I. Hesure de Is fithilité, grands maqasina, Canada, 1987 - novembre 

Response rate(1) 	 Responm 
fraction( 

Taux de r6ponae(1) 	 Fraction de 
reponae(2) 

Survey units(3) 	Organizational 
units(4) 

Units d'en- 	Unites orga- 
quête( 3) 	nisationnellea(4) 

per cent - pourcentage 

Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 	 100.0 	 100.0 	 100.0 

Monthly sales by department - Ventes men- 
suellee par rayon 	 ... 	 92.9 100.0 

Monthly stocks by department - Stocks men- 
susie par rayon 	 ... 	 92.9 100.0 

Month-end accounts receivable - Coeptes 4 
recevoir b Is fin du mois 	... 	 85.7 95.7 

(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 
lication. 
Le taux de réponse reprCsente Is proportion des unitCs qui ont répondu assez tot pour ètre incluses dens Is prCsente pub- 
lication. 
The response fraction is a measure of the data response rate, and Is the proportion of the published data which is haced 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de réponse eat is taux de réponse des données, 	c'est-8-dire Is proportion des chiffres publiCs qui est fnr 
sur des renseignements rCellement dCclarCs par lea qrands maqasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization opert 
department store locations. 

(3) Lea 	unites 	d'enquete sont 	les 	10 provinces et 	les quatre 	regions mCtropolitaines oi les sociétCs de 	grands maqa 
exploitont des points de vente. 

(4) The organizational units are the department store companies. 
(4) Les unites organisationnelles représentent les sociCtCs des grands magasins. 

TEXT TABLE H. Plumber of Shopping flays, by Month, 1986 and 1987 

tABLEAU EXPLICATIF II. Noabre de Joura conmerciaux, par mois, 1986 et 1987 

1986 1987 

Total ni.snber Number of Total numher Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
do jours samedis de jours samedis 
comercisux comnerciaux 

January - Janvier 26 4 	26 
February - FCvrier 24 4 	24 
March - Mars 25 5 	26 
April - Avril 26 4 	25 
May-Mai 26 5 	25 
June - Juin 25 4 	26 
July - Juillet 26 4 	26 
August - AoOt 25 5 	25 
September - Septembre 25 4 	25 
October - Octobre 26 4 	26 
November - Novembre 25 5 	25 
December - DCcembre 26 4 	26 

5 
4 
4 
4 
5 
4 
4 
5 
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SELECTED RJBLICAT IONS 
	

CHOIX DE F'IJEI[JCATIONS 

allowing are publications or the Indus- 	Les publications suivantes se trouvent è la 
r Division in the Retail Trade sector. 	Section du commerce de detail, Division de i'm- 

dustrie. 

Catalogue 
	

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 36 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 

63-004 Department Store Sales by Province 
and 	metropolitan 	area. 	Advance 
Release. M., Bil. 	1 page. First 
Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 

63-005 Retail Trade. H., Ru. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380-
6146). 

63-007 New Motor Vehicle Sales. H., 811. 
Approx. 36 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 

Merchandising Inventories. H., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISsN 
(1380-7177). 

63-2 10 Retail Chain and Department Stores. 
A., 811. Approx. 120 pages. First 
Issue, 1933 (ISSN 0227-017X). 

63-213 Vending Machine Operators. A., Ru. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 

63-218 Direct Selling Canada. A., 811. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 

63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. H., 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 

63-004 Ventes des grands magasins par province et 
region métropolitain. Rapport provisoire. 
H., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de detail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-
6146). 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neuf's. H., 
811. Environ 36 pages. Premier numéro, 
1932 (IssN 0705-5595). 

63-014 Stocks commerciaux. H., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Magasins de detail & succursales et lea 
grands magasins. A., Bil. Environ 120 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0227-
017X). 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., 811. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 

63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 

63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 

63-224 Recueil statistique des etudes de marché. 
A., Ru. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 

--3(1 Retail Trade Historical Statistics, 	63-538 Commerce de detail statistiques histori- 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 	 ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(1-660-506-13-0) 
	

(ISBN 0-660-506-13-0) 



Operating Results Series, Retail Trade, 0., 
Ru. (First Issue, 1974): 

Série des résultats d'exploitation, Commerce de 
detail, H.S., Ru. (Premier niinéro, 1974): 

I 
Catalogue 

63-603 Magasins de vêtements pour hommes, 1983 

63-606 Maqasins de vente au detail de chaussures, 
1977 

63-607 Pharmacies au detail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au detail, 1983 

63-610 Maqasins de vente au detail de quincaille-
ne, 1980 

63-611 Maqasins de vente au detail de vêtements 
pour dames, 1980 

63-612 Maqasins de vente au detail de vêtements 
pour la famille, 1980 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 

M. - Monthly A. - Annua' Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 

In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com-
prehensive catalogue of all current publica-
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A 1116. 

Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
Other Countries $11.50. 

M. - Mensuel 	A. - Annuel 	Ru. - Bilinque 
H.S. - Hors série 

Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une qrande variété c 
bulletins statistiques sur la situation écono-
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue caraplet des publications courante 
en s'adressant & Statistique Canada, Ottw: 
(Canada), K1A 016. 

NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays 
$11.50. 
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ALL IN ONE PUCE, 
HE ECONOW RM 

AA AWYZ  
YOU,  NEED 

Canadian Economic Observer: 
Statistics Cariadas New Monthly Economic Report 

N O other report on the Canadian 
economy has this much to otter 

TOUT POUR VOUSI 
LES DONNEES 
EWIQU ES ET 
VARALYSE WE WM  
RECHERCKZ 
L'Observateur économique canadien: 
Le nouveau bulletin econornique mensuel tie Statistique Canada 

A ucune autre publication ne vous procure autant de 
renseignements retatils a l'économie canadienne 

This mouths data 

lIp-to-the minute data includes an major statistical series 
released two weeks prior to publication. 

Current Economic Conditions 

Brief, "to the point" summarj of the economy's 
performance over the month, including trend analysis 
of employment, output, demand and leading indicators. 

Statistical and Technical Notes 

tntormatrn about new or revised statisucas programs 
''d methodological developments unique to Statistics 

.nada. 
lajor Economic Events 

onology of intorria'nonal and national events that atlect 
sadas economy 

ealure Articles 

In depth research an current business and economic 
Issues. 
Statistical Summary .-  - - 

Statistical tables, charts and graphs cover national 
accounts, output, demand, trade, labour and financial 
markets. 

AND MORE 

Regional Analysis 

Provincial breakdowns ut key econumic indicatuf , i 

International Overview 

Digest at economic performance in Canada. most 
important tradingpartners - Europe Japan. and ttii 
U.S.A. 

Subscolbe Today and Save! 

Save $40 oft the single-issue price of the Canadian 
Economic Observer 
Catalogue #11010 
12 issues $200.00 / other countries $225 00 
Per copy $20.001 other countries $22.50 
(includes postage and handling) 
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Las données du mols 

Des donndes tie dernrère heure comprenant toutes les series 
do statistiques les plus importantes gui ont été ditfusées deux 
sernarnes avant la date de publication du hullelin. 
La situation économique actualte 

Le rendement de léconomie au cours du mois, piésenté en 
brel, comportant one analyse de l'emploi. tie la production, 
tie la demande et ties principaux indicateurs précurseurs 
des tendances de l'activité éconorrnque. 
Des notes techniques et stalistIquss 

Des notes pnrlant sur les nouveaux programmes statns15: 
quos ou les programmes révisés et stir 1815 piogcès en fl'iflt*e 
tie méthodologe propros a Statistique Canada. 
Leo pflnclpaux evénements économlqu,s,,- 

Des évènements inlernationaux etnationaux influençanl 
l'ôconnmre canadrenne, ptésents en ordre chronologique. 
Des etudes speciales 

lIne rectlerclie approfondie dos atfanres et des questions d'ac 
Nialle tees a 'economle. 
Un aperçu statistiqur 
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Toutes 
les semai*nes 

11w numbers that make Les chiffres qw font 
decisions 	 lesdécisions 
Ilie data that highlight Les données illustrant les 
national economic 	tendances de l'économie 
trends 	 canadiem2e 
Infomat is a digest of the most important statistics 
of the week. It is invaluable for business planners, 
policy makers and members of the media who 
take an interest in the Canadian economy. 

Articles cite the most recent economic and 
social data available, describe current trends and 
point out significant changes. Regular features 
include a complete list of publications released by 
Statistics Canada during the reference week, a 
table of key economic indicators and a list of 
upcoming data releases. The text is concise, easy-
to-read and complemented by tables and charts. 

Infomat, Catalogue No. 1 1-002E (weekly), is 
available for $2.00 per copy/S 100,00 annually 
(in Canada); $3.00 per copy/Si 50.00 annually 
(elsewhere). 

Irifomat est un résumé des statistiques !es plus mportante 
de Ia semaine. C'est un outil d'une valeur inestimable pour 
es planificateurs du monde des affaires, les responsables 
de l'élaboration des politiques et les médias d'information 
s'intéressant a l'économie canadienne. 

Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus 
récentes données économiques et sociales disponibles, 
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change-
ments les plus significatifs: On y retrouve des chroniques 
régulières, notamment une liste complete des nouvelles 
publications parues a Statistique Canada au cours de Ia 
semaine de référence, un tableau des principaux indica-
teurs économiques, ainsi qu'une liste des données a paraI-
tre. Le texte est concis, facile a lire et 	de 
de graphiques. 

Inhornat, n° ii -002F au catalogu: (H:ndoinJd wi 
se vend $2.00 l'exemplaire ou $100.00 pour un 
abonnement annuel au Canada; $3.00 l'exemplaire 
ou $1 50.00 pour un abonnement annuel a l'étranger. 
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10 Focus in on the area of your choice with a CENSUS PRO 
FILE. Each PROFILE features more than 46 items of 
information on the area that interests you 	from 
population Counts, to the living arrangements of its elderly 

Pour de plus amples renseignements, 
composez le 18002676677 et 
demandez notre brochure, qui vous 
renseugnera sur les modalités de corn-
mande. Ou, si vous le prétérez, écrivez a: 
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1986 CENsus PROFILES 	LEs PROFILS DU 
RECENSEMENT DE 1986 

TlCIT 
YOU"idN 

Ti ,Umliry  
COMA HAjA jpj C 

The 1986 Profiles will put you on the last track to any 
Canadian community you want to study 

You're looking for a last introduction to the social and 
demographic realities of a city, a town, a municipality or 
an entire province. And you don't have the time to wade 
through piles of statistics 

Choose a PROFILE on any one of 

• 6009 Census Subdivisions (municipalities) 
• 266 Census Divisions (counties) 
• 282 Federal Electoral Districts 
• 25 Census Metropolitan Areas 
• 114 Census Agglomerations 
• a variety 01 urban/rural breakdowns 
• and, more. 

With 52 publications in this series, we 
can fast track you to any destination 
you want. 

V so 0 
ISSIS 
0oNNjiE.N5 

LESCA 	I 
Le Canada et ses reoions sont a voIle portee qrice aux Profils 
du recensement de 1986 

Vous désirez connaitre le portrait sociodernographique dune 
province, dune yule ou dune municipalité en particulier. niais Ia 
perspective d'avoir a vous battre avec des montaqnes di' 
statistiques VOLtS etlraie' 

Balayez toute appr eheirsion Les Profil s du r eceriserrie of de 
1986 vous epargneront temps et eflort. Chaque Prohl préserite 
plus de 46 éléments dilférents d'information sur chacune des 
regions répertoriées. Des chill res de population aux donnees sur 
es modes de vie de Ia population ãgee, vous saurez tout 

Vous n'avez qua faire votre choix El quel Choix' Les 52 
publications de Ia série portent sur 

• 6,009 municipalités (subdivisions de recensement). 
• 266 comtés (divisions de recensement): 
• 282 circonscriplions électorales fédérales: 

• 25 regions métropolitaines de 
recensement: 

I 	
• 114 agglomerations de recensement: 
• diverses regions urbaines et rurales; 
• et plus encore 

For more information, call us at 
1 8O0-2676677 and request the 
Census brochure (which includes 
ordering information), or write us at: 

Publications Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario 
K1A 016 

Profiles. Profils 

Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) 
K1A 016 
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J'i'OUS DE Sh?h Z 
FJMLJ6QffSJH0,AT4  
DUNE OEH/RE 
ORAGWLE? 
Alors Tendances soda/es canadiennes est Ia publication qu'il 
vous faut. Premiere en son genre sur Ia scene canadienne, cette 
revue retient l'attention des gens d'ici et d'ailleurs qui désirent en 
savoir plus sur les questions sociales de l'heure au pays. 

A l'aide d'abondantes statistiques extraites de riombreux 
documents, Tendances sociales canadiennes brosse le tableau 
de Ia dynamique de (a population canadienne, de Ia criminalité, 
de l'éducation, de Ia sécurité sociale, de Ia sante, de l'habitation 
et de plusieurs autres sujets. 

Que ce soit pour les analystes de Ia politique sociale, les 
analystes des tendances oeuvrant au sein des administrations 
publiques et du monde des affaires, les enseignants ou encore 
les étudiants, Tendances sociales canadiennes dégage I'informa-
tion nécessaire a des discussions et des analyses approfondies 
relativement aux questions sociales. 

Tendances sociales canadiennes présente egalement les plus 
récents indicateurs sociaux de même que des renseignements 
relatifs aux produits et services qu'offre Statistique Canada. 

]ATEREMED 
LVJCQUMY(-,,  
A CANADIAN 
0J?1GfaL? 
Then Canadian Social Trends is the acquisition for you. A first 
on the Canadian scene, this journal is claiming international 
attention from the people who need to know more about the 
social issues and trends of this country. 

Drawing on a wealth of statistics culled from hundreds 
of documents, Canadian Social Trends looks at Canadian 
population dynamics, crime, education, social security, 
health, housing, and more. 

For social policy analysts, for trendwatchers on the gov-
ernment or business scene, for educators and students, 
Canadian Social Trends provides the information for an 
improved discussion and analysis of Canadian social issues. 

Published four times a year, Canadian Social Trends also 
features the latest social indicators, as well as information 
about new products and services available from Statistics 
Canada. 

Catalogue No. 11 008E is available for $8.00 per Lopy:$32.00 
annually (in Canada); $9.00 per copy/S36.00 annually (elsewhere) 
students 30% discount from: 

Publication Sales, 
Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario K1A 0T6 
Telephone: 14300-267-6677 

Prices include postage and 
handling costs. Payment 
should be made in Canadian 
dollars or equivalent funds. 
($7 U.S. per issuel$28 U.S. 
annually) 

(Numéro 11 -008F au répertolle) est publiée quatre fois I an et se vend 
$8 lexemplaire ou $32 l'abonnement annuel au Canada et $9 
l'exemplaire ou $36 l'abonnement annuel a l'litranger (litudiants: 30% de 
rabais). Vous pouvez vous procurer cette revue en vous adressant a: 
Verne des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) 
K1A 016 
Téléphone: 1-800-267-6677 

Les prix incluent les frais de port et de manutentiori. 
Les paiements doivent litre faits an 
dollars canadiens ou l'liquivalent 
(SuS 28 labonnement annuel; sus 7 lexemplaire). 
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