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Data in Many forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety of
forms, In addition to publications, both standard and
special tabulations are offered on computer print-
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes.
Maps and other geographic reference materials are
gvailsble for some types of dsts. Direct access to
aggregsted information is possible through CANSIM,
Statistics Canada's machine-resdable data base and
retrieval system,

How to Obtain More Inforwation

Inquiries about this publication and related statis-
tics or services should be directed to:

Retail Trade Section,
Industry Division,

Statistics Canada, Ottaws, K1A 076 (telephone:
951-9656) or to the Statistics Canada reference cen-
tre in:

St. John's (772-4073)  Winnipeg (983-4020)
Hal i Fax (426-5331) Regina (780-5405)
Montréal (283-5725)  Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8116)  Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586)  Vancouver (666~3691)

Sturgeon Falls (753-4868)

Toll-free access is providad in all provinces and
territories, for users who reside outside the local
dialing area of any of the regional reference centres.

Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255
Nova Scotis, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-268-1151
Manitaba 1-800-542-3404
Saskatchewan 1-800-667~7164
Alberta 1-800-282-3907

Southern Alberta 1-800-472-9708
B8ritish Columbia (South
and Central)

Yukon and Northern 8.C.
(area served by
NorthweaTel Inc.)
Northwest Territories
(area served by
NorthwesTel Inc.)

1-800-663-1551

Zenith 0-8913

Call collect 403-495-2011

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications may be
purchagsed from local authorized agents and other
community bookstores, through the local Statistics
Canade offices, or by mail order to Publication Sales,
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6.

1(613)951-7276

National Toll Free Order Line 1-800-267-6677

Toronto
Credit card only (973-8018)

Des données sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses.
Outre les publications, des totalisations habituelles et spi-
ciales sont offecrtes sur imprimés d'ordinateur, sur microti-
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes &t
d'autres documents de référence géographiques sont disponiblus
pour certaines sortes de données, L'accés direct 3 des donnéces
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de
données ordinolingue et le systeéme d'extraction de Statistique
Csnada.

Comment obtenir d'autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica-~
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre
adressées ¥:

Section du commerce de détaitl,
Division de 1'industrie,

Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou
au centre de consultation de Statistique Canada &:

St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina (780-5405)
Montrésl (283-5725) Edmonton (495-3027)
Dttawa (951-8116) Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586) Vancouver (666~3691)

Sturgeon Falls (753-4888)

Un service d'appel interurbsin sans frais est offert, dans
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs
qui hebitent 3 1'extérieur des mnes de communication locale
des centres régionsux de consultstion.
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-42055
Nouvelle-fcosse, Nouveau-8runawick

et fle-du-Prince-fdouard 1-800-565-719

Québec 1-800-361-2831
Ontario 1-B00-268-1151
Manitoba 1-800~542-3404
Saskatchewan 1-800-667-7164
Alberta 1-800-282-3907

Sud de 1'Alberta 1-800-472-9708
Colombie-8ritannique (sud
at centrale)

Yukon et nord de 1ls C.-8.
(territoire desservi par la
NorthwesTel Inc.)
Territoires du Nord-Duest
(territoire desservi par la
NorthwesTel Inc.) Appelez b frais virés su 403-495-2011

1-800-663-1551

Zénith 0-8913

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres publica-
tions de Statistique Canada auprds des agents autorisés et des
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locsux
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes
des publications, Statistique Csnads, Ottawa, K1A 0T6.

1(613)951-7276

Commandes: 1-800-267-6677 {sans frais partout ag Canads’

Joronto
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SYMBOLS

The following standard symbols are used

in Statistics Canada publications:

figures not available.

figures not appropriate or not applica-
hle.

nil or zero.

- amount i{oo small tn be expressed.

P preliminary figures.

revised fiqures,

confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act.

NOTE

U Qi ol 4204

Components may not add to totals due to

.
J .

Ihis publicat 1on was prepared under the di-
rection of:

P.N. Triandafillou, Director,
Division

Indust ry

G. Snyder, Associate Director, Distribu-
tive Trades Sub-division, Industry
Division

R. Rasia, Chief, Retail Trade Section,
Distributive Trades Sub-division,
Industry Division

SIGNES CONVENTIOUNNELS

Voici la signification des signes convention-
nels suivants utilisés dans les publications de
Statistique Canada:

.. nomhbres indisoonibles.

... n'ayant pas lieu de fiqurer.

- néant ou zéro.

-- nombres infimes.
P nombres provisoires.
T nombres rectifiés.

x confidentiel en vertu des dispositions de la
Lol sur la statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres avant été arrondis, les intaux ne
LI raGRGEaL DEE EOL IS .
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HIGHLIGHT S

Seasonally Adjusted Data

« Adjusted for sessonal fluctuations and the number of
trading dsys, department store sales in December
1987 totslled $1,101 million, an increase of 0.6%
from the pravious month's revised total of $1,095
million. Higher sales were recorded in 23 of the 40
depsrtments,

During the last three months, department store sales
increased by 1.3% on a monthly basis, while in the
first nine months of 1987 sales fluctusted signifi-
cantly with little aversl) growth.

Seasonally adjusted, department store stocks (st
selling value) totalled $4,339 million at the end of
December 1987, down 2.0% from the November 1987 re-
vised value of $4,425 million. This constitutes the
third consecutive monthly decrease.

The ratioc of inventories to sales stood st 3.94:1 in
December, down from the average ratio of 4.17:1
observed in the eleven previous montha,

Unad justed Data

. hemoving the affect of the sale of Woodward Stores
Ltd.'s food division, department store sales rose
£.7% over December 1986, to a leval of $2,031 mil-
fion,

Un & provincial basis, corrected for structural
changes, eight provinces posted increases in
December 1987 over the corresponding month in 1986.
Decreases were recorded in Manitoba (-2.7%) and
Newfoundland (-2.2%).

.

Sales by major department stores in December 1987
reached $1,182 million, up 1.2% over the correspond-
ing month a year esrlier while junior department
stores had sales of $850 million, up 8.5% over the
same period last year.

. In December 1987 there were 816 retail locations
operated by department store organizations, 28 more
than in December 1986. Of the total, 309 were oper-
ated by mejor, and 507 by junior department store
organizations,

« Not adjusted for seasonsl vsriations, department
store stocke at month-end totalled $4,031 million, a
decrease of 5.0% from the level reached in December
1986.

. The totsl unadjusted value of accounts receivable of
all department store organizations in December 1987
amounted to $2,719 million, up 7.8% from the $2,522
million recorded in December 1986.

Annual 1987 (Preliminary Estimates)

. Removing the affect of the sale of Woodward Stores
Ltd.'s food division, department store sales rose
3.8% in 1987 to a level of $12,753 million, down
from the 5.7% growth recorded in 1986. This marks
the fifth consecutive year in which department store
sales have increased.

FAITS SAILLANIS

Données désaisonnal isées

- Selon les estimations préliminasires pour décembre 1987, les
ventes des grands magasins, corrigées en fonction des vari-
stions saisonnikres et du nombre de journdes d'affaires, ont
totalisé $1,101 millions en décembre 1987, socit une hausse
de 0.6% par rapport & 1'estimation révisée de novembre
($1,095 millions). Des augmentations dsns les ventes ont
été enregistrées dans 23 des 40 rayons.

. Durant les trois derniers mois, les ventes des grands maga-
sins ont enregistré une hausse mensuelle moyenne de 1.3%,
alors gu'eu cours des neuf premiers mois de 1987, les ventes
ont fluctué significativement, n'enregistrant qu'une faible
croissance au niveau global,

Ls valeur désaisonnslisée des stacks (valeur de vente) a
connu un recul de 2,0% par rapport au mois précédent ($4,425
millions - chiffre révisé) et s'élevait 3 la fin de décembre
1987 & $4,339 millions. Cette diminution constitue la
troisiéme baisse mensuelle consécutive.

Le rapport du total des stocks possédés aux ventes déssison—
nalisées 8'établissait & 3.94:1 en décembre, une baissa com-
psrativement au rapport moyen de 4.17:1 observé au cours des
onze mois précédents,

Données non désaisonnal isées

.

Corrigées pour éliminer l'effet de la vente du rayon de pro-
duits alimentaires de Woodward Stores Ltd., les ventes des
grands magasins ont augmenté de 6.7% comparativement &
décembre 1986 et ont sttsint un niveau de $2,031 millions.

Corrigées pour tenir compte des changements structurels, les
ventes se sont accrues dans huit provinces, en décembre
1987, comparativement su méme mois l'an dernier. Des diminu-
tions ont été enregistrées su Menitoba (-2.7%) et & Terre-
Neuve (-2.2%).

. Les ventes des granda magasins traditionnela, en décembre
1987, se sont chiffrées & $1,182 millions, soit une hausse
de 1.2% par rapport aux ventes enregistrées h pereille dste
1'an dernier. Les grands magssins populaires ont quant &
eux, indiqué des ventes s'élevant A $850 millions, ce qui
représente un gain de 8.5% en regard du mois de décembre de
1'année dernidre.

En décembre 1987, on a dénombré un total de 816 points de
vente au détail exploités par les sociétés des grands mags-
sins,soit 28 de plus qu'en décembre 1986. De ce total, 309
points de vente étaient exploitéa par lea sociétés des
grands magasins traditionnels et 507 par les organisations
des granda magasins populgires,

. La valeur des stocks des grands magasins & la fin du mois,
sans ajustements saisonniers, s'est élevée & $4,031 mil-
lions, soit une baisse de 5.0% par rspport su niveau atteint
en décembre 1986.

La vsleur totale non désaisonnalisée des créances & recou-
vrer par les socidtés des grands magasins s'eat chiffrée &
$2,719 millions en décembre 1987, soit une hausse de 7.8%
par rapport au chiffre enreqistré en décembre 1986 (%$2,522
millions).

Résumé de )'année 1987 (Estimstions préliminasires)

. Corrigées pour éliminer 1'effet de la vente du rayon de
produits alimentsires de Woodward Stores Ltd., les ventes
des grands maqesins ont progressé de 3.8% en 1987, pour
atteindre un niveau de $12,753 millions, soit une baisse
comparativement & la croissance de 5.7% enregistrée en
1986. 1l s'agit de la cinquidme année consécutive au cours
de laquelle les ventes des grands magasins ont augmenté.



. The growth in 1987 was broadly based as 28 of the 40
departments covered by the survey recorded higher
sales, The largest percentage increases were in
repair and services (+18.4%), lamps, pictures, mir-
rors and all other home Furnishings (+14.7%) and
intimate apparel ({(+12.3%). Oecreases ranged from
20.7% for furs to 2.4% for china and glassware.

Major department store organizations reported sales
of $7,739 million in 1987, a decrease of 1.0% from
1986, Junior department stores recorded sales of
$5,174 million, up 5.3% over 1986.

The market share held by major department stores has
gradually declined over the lsst six years, reaching
a low of 9%9.9% in 1987.

- On 8 provincial basis, corrected for structural
changes, eight provinces posted increases in 1987
over 1986. Oecreases were recorded in Manitoba
(-3.6%) and Alberta (-1.7%). Sales also advanced in
six of the ten metropolitan areas.

. In 1987, department store sales accounted for 8.4%
of the annual total retail trade compared with a
market share of 9.1% in 1986,

Note to msers

Users should note that the year-over-year movements
for some provinces and census metropolitan areas have
been affected by major structural changes during 1987,
including the sale of Woodward Stores Ltd.'s Ffood
department to Csnada Safeway Ltd., and the inclusion
in the department store industry of outlets previously
clessified as variety stores.

. La croissance observée en 1987 était généralisée alors o
des 40 rayons couverts par 1'enquéte, 28 ont rapporté de:
hausses. Les augmentations les plus notables ont été signa-
lées dans les rayons de services et travaux de réparations
(+18.4%), des lampes, tableaux, miroirs et autres articles
d'ameublement pour la maison (+14.7%) et les sous-v8tement:
(+12.3%). Les baisses s'échelonnent de 20.7% dans le rayon
des fourrures & 2.4% dans le rayon de porcelaine et ver-
rerie,

. En 1987, les organisations des grands magasins traditionnels
ont enregistré des ventes de $7,739 millions, ce qui repré-
sente une diminution de 1.0%, par rapport & 1986. Les grands
magasins populaires ont totalisé des ventes de $5,174 mil-
lions, soit un gain de 5.3% en regard de 1986.

.

La part du marché détenue par les grsnds magasins tradition-
nels a diminué progressivement au cours des six derniéres
années s'établissant & un bas niveau de 59.9% en 1987.

. Corrigées pour tenir compte des changements structurels, les
ventes se sont accrues dans huit provinces en 1987, compara-
tivement & 1986. Des diminutions ont été enregistrées au
Manitoba (-3.6%) et en Alberta (-1.7%). Les ventes ont
également progressé dans six des dix régions métropolitaines
visées par l'enquéte.

. En 1987, les ventes des grands magasins ont représenté 8.4%
de l'ensemble du commerce de détail, par rapport & la part
de 9.1% en 1986.

Note aux utilisateurs

tes utilisateurs doivent prendre nate que les mouvements,
d'une année A 1'autre, pour certaines provinces et régions
métropolitaines de recensement ont été touchés par des
changements structurels majeurs apportés en 1987, y compris l=
vente du rayon de produits alimentaires ds Woodward Storos
Ltd. & Canada Safewsy Ltd. et 1'inclusion dans l'industrie de:
grands magasing de points de vente précédemment classéa parmi
les bazars.




Chart — 1 Graphique — 1
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987

Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1985-1987
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Chart — 2 Graphique — 2
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1985-1987
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Chart — 3
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1987
Ventes des grands magasins et commerce de détail totai, par mois, Canada, 1985-1987
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Chart — 4 Graphique — 4
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1987

Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1987
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TABLE 1, Department Stors Monthly Sales, Unadjusted end Seasonally Adjusted,(1) by Department, Canada, 1986 and 1987

Unad justed - Non désaisonnaliades

Change
1986 1587
Veriation
Department
November December November December December
1987/1986
Novembre Décembre Novemhre Décembre Décembre
1987/198¢
NO. - -
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent ege
1 Women's snd missea' drssses, housedreases, 18,621 28,211 17,164 22,372 -7.6
sprona snd uniforms
2 Women's snd misses' coets end suits 33,609 24,855 28,989 25,743 +3.6
3 Women's and misses’ sportswear 12908 96,547 79,072 102,763 +6.8
4 Furs 8,021 7,559 5,502 6,095 -19.4
5 Infants® end children's wear end nursery 37,173 47,835 38,906 48,668 +1.7
equipment
6 Girls' and teenage girls' wesr 23,368 28,%18 25,707 31,638 +9.4
7 Lingerie and women's sleepwear 28,486 49,512 31,509 57,167 +15.5%
8 Intimate appsrel 12,964 192,470 14,392 21,849 +12.2
9 HMillinery 3,624 3,091 2, 3,6M +16.5
10 Women's and girls' hosiery 14,807 20,787 15,854 22,824 +9.8
11 Women's and girls' gloves, mitts and 33,678 44,852 30,237 47,563 +6.0
accessories
12 Women's, misses' and children's footwesr 43,237 36,942 41,164 42,870 +16.01
13 Men's clothing 59,202 74,886 51,350 69,128 -7.0
14 Men's furnishings 96,968 156,888 100,877 179,232 +14.2
15 Boys' clothing and furnishings 22,279 31,047 23,912 32,597 +5.0
16 Men's and boys' footwear 25,401 25,393 23,404 27,876 +9.8
17 Food and kindred products 58,207 84,300 28,332 56,247 -33.3
18 Toiletries, cosmeticas and drugs 76,247 149,462 78,104 157,520 +5.4
19 Photographic equipment and supplies 12,143 25,294 12,238 25,263 ~0.1
20 Piece goods 4,579 4,112 4,769 3,971 -1.4
21 lLinens and domestics 40,211 57,066 42,394 62,250 +9.1
22 Smallwares and notiona 12,838 14,237 11,841 13,508 =51
23 China and glassware 19,845 41,945 21,490 40,808 -2.7
24 Floor coverings 19,364 13,191 17,864 14,051 +6.8
25 Draperies, curtsing snd furniture cov- 16,725 18,027 17,309 18,009 -0.1
erings
26 \Lempa, pictures, mirrors and all other 11,828 19,933 18,454 26,015 +30.5
home furnishings
27 Furniture 52,139 45,696 54,585 50,864 +11.3
28 Major appliances 52,508 53,610 52,853 60,768 +13.4
29 Television, radio and music 58.257 96,316 61,146 105,128 +9.1
30 Housewsree and small electrical appliances 50,456 95,686 55,125 104,922 +9.7
31 Hardwsre, psints, walipaper, stec. 36,122 45,927 37,732 51,435 +12.0
32 Plumbing, heating and building materials 14,332 16,341 14,395 16,791 +2.8
33 Jeweliery 37,088 84,713 38,496 80,932 ~4.5
34 Toys end games 74,584 113,893 76,638 121,035 +6.3
35 Sporting goods and luggage 27,178 50,630 28,728 53,313 +5.3
36 Stetionery, books and msgazines 40,674 79,719 43,168 79,793 -
37 Gasoline, 0il, suto accessorles, repairs 19,017 15,767 16,217 16,804 +6.0
and supplies
38 Mesls and lunches 20,985 25,865 24,381 ",1n +20.4
39 Repairs and services 22,858 20,389 26,208 25,813 +26.7%
40 All other departments 49,875 85,127 4z, T4 72,794 =14 5
41 TOTAL ALL DEPARTHMENTS 1,362,875 1,950,059 1,352,051 2,031,151 4.7
(1) Tatal department stare sales arm derived by semsonally adjusting the Canada total raw dats "directly”. ihsrefare, the components do not sum to the

Canada total.




TALEAY 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), psr rayon, Canads, 1986 st 1987

Jumaonally ad justed - Désaisonnslisées

Change
1987
Variation
Rayon
Septembert October? November™ DecesberP December/
November
1987
Jeptunhre W YR o a9 T Ei@eny e ob
N
Chogmods @ ol Lacd et cent
milliiers de dollars pourcentaqe
17,392 16,690 16,526 16,156 -2.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames st jeunes filles
16,266 18,726 17,148 17,831 +3.9 Mantesux et tailleurs pour demes et jeunes 4
Filles
66,394 72,025 74,588 72,553 -2.7 Vétements aports pour dames et jeunes filles 3
1,809 2,219 2,363 2,384 +0.9 Fourrures 4
32,714 33,426 34,152 32,590 -4.6 Vatemants pour bébés et anfants et articles 5
de chambres d'enfants
20,402 20,296 20,756 20,857 +0.5 Vétements de fillettaa st d'adoleecenten 6
21,406 21,570 22,358 22,371 +0.1 Lingerie et vétements de nuit pour demes 7/
14,842 15,447 15,316 15,418 +0,7 Sous-vatements .}
1,353 1,635 1,321 1,429 +8.2 Chapesux 9
12,526 13,165 13,218 13,309 +0.7 Bas pour damee st fillettes 10
18,894 19,295 18,470 19,018 3.0 Ganta, mouflsa st articles de parure pour 1
dames et Fillettes
30,589 32,613 31,358 33,751 +7.6 Chsussures pour dames, feunes fillan et 12
enfants
25,182 36,030 34,911 35,176 +0,8 Vatements pour hommes 13
¥1.538 795,718 72,353 73,606 +1.7 Articles d'habillement pour hommen 14
W, 227 20,288 19,954 19,307 -3.2 Vétements et articles d'habillement pour 15
qsrgons
19,126 19,412 17,942 18,368 +2.4 Chaussures pour hommes et garcons 16
21,988 26,192 25,298 34,601 +36.9 Produits slimentaires et connexsa 17
66,728 66,586 66,960 67,738 +1.2 Articles de toilette, coamétiques et médi- 18
caments
10,774 10,501 10,687 10,668 -0.2 Appareils st fournitures phatographioues 19
3,666 4,027 4,159 4,061 -2.4 Tiasus b la pidce 20
36,925 38,663 37,473 37,426 -0.1 Litarie at lings de maison 21
9,021 9,488 9,519 9,395 -1.3 Menus articles 22
14,080 15,264 15,225 14,303 -6.1 Porcelaine et varreria 23
13,468 13,229 13,117 13,671 +4.,2 Revatementas de plancher 24
15,324 15,622 15,748 15,263 -3.1 Tentures, rideaux at housses 25
10,137 10,394 10,880 11,409 «4.9 Lampen, tableaux, miroirs et autres articles 26
d’ameublement pour le maison
51,963 50,830 51,769 91,277 -1.0 Meub les 27
45,907 45,310 46,847 48,860 +4.3 Gros apparsils ménagers 28
42,776 46,062 47,275 47,925 +1.3 Téléviseurs, radios st musiqus 29
44,217 43,551 44,538 44,908 +0.8 Articles da ménage et petits appareils élec- 30
triguss
34,167 31,469 32,638 32,666 +0.1 Quincailleris, peinturs, papier-tenture, 3
etc.
13,406 13,070 13,297 13,198 -0.7 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truction
25,520 27,481 28,960 26,642 -8.0 Bj jouterie 33
34,669 33,883 34,B66 35,026 +0.5 Jousts st jaux 34
28,837 28,323 29,151 79,208 +0.2 Articles de aport =t valiases 35
da,t21 34,561 33,768 33,614 -0.5 Papeterie, livres et revuea 36
18,935 13,493 12,149 12,040 -0.9 fssence, huile, sccessoires d'automoblls, 37
réparation et Fournitures
10,677 20,936 20,721 20,603 -0.6 Repas et casse-crodtes 38
=1,835 21,656 20,962 21,311 +1.7 Servires st travsux de réparatinn 3%
&), 692 40,524 43,689 42,577 -2.5 Toua autres reyons an
1,159,240 1,078,156 1,094,785 1,101,215 +0.6 TOTAL, TOUS RAYONS a1

TY1Te total des ventas des grands magasina est obtenu en désaisannalisant de 'fagon directe” las données brutes de chaque total au niveau du Canads, de
sorte qua la somme des composantes désaisonnalinmées n'égale pass le totsl du Cansda.
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1986 and 1987

Newfoundland Prince Nova New
Edward Scotia Brunswick
Island
Type of department store Canads Yuébec
Terre-Neuve Ile-du- Nouvelle- Nouveau-
Prince- cosse Brunawick
tdouard

No.

thousands of dollars - milliers de dollars

Major department stores

1 1986 November 851,643 x x 17,227 X 145,508
2 December 1,167,294 X X 23,029 x 197,699
3 January-December 7,816,617 X X 141,069 x 1,347,808
4 1987 November 812,058 x X 17,473 X 142,855
5 December 1,181,610 x x 24,459 x 207,022
6 January-December 7,738,881 X X 148,238 X 1,405,289

Percentage change

7 December 1987/1986 +1.2 X x +6.2 x +4.7
B January-December 1987/1986 -1.0 X x +5.1 x +4.3
Junior department stores
7 1986 November 9, E3E x X 32,144 . T aad
10 December 182,765 X x 49,212 x 159,604
11 January-December 4,911,868 x X 274,404 x 1,055,204
12 1987 November 539,993 x X 34,366 X 102,739
13 December 849,542 X X 50,073 X 161,328
14 January-December 5,173,797 X X 283,978 X 1,054,484

Percentage change

15 December 1987/1986 +8.5 X x +1.7 x +1.1

16 January-December 1987/1986 +5.3 x x +3.5 x -0.1
Totsl, all department stores

17 1986 November 1,362,475 17,581 7,004 49,421 31,292 245,950

18 December 1,950,059 25,450 11,469 72,241 45,023 357,303

19 January-December 12,728,482 153,439 71,232 415,474 271,009 2,403,017

20 1987 November 1,352,051 18,295 8,653 51,839 35,314 245,594

21 December 2,031,151 24,890 12,777 74,532 48,726 568,351

22 January-December 12,912,676 153,684 81,799 432,213 285,832 2,459,774
Percentage change

23 December 1987/1986 +4.2 -2.2 +11.4 +3.2 +8.2 +3.1

24 January-December 1987/1986 +1.4 +0.2 +14.8 +4,0 +5.9 +2.4
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. TABLEAU 2. Ventea mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987

Aritish
Columbia
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin
Colombie-
Britannique
NO
thousands of dollars - milliers de dollsrs
J
Lands magasing traditionnels
333,304 43,101 x 121,786 147,974 1986 Novembre 1
456,036 56,421 X 167,390 211,920 Décembre 2
2,898,495 394,498 x 1,192,688 1,482,135 Janvier-décembre 3
337,892 37,921 x 103,188 134,608 1987 Novembre 4
497,589 53,322 X 148,53 197,436 Décembre 5
3,084,714 372,537 X 1,038,263 1,341,748 Janvier-décembre 6
Variation procentuelle
+9.1 -5.5 X -11.3 -6.8 Décembra 1987/1986 7
+6.4 -5.6 x -12.9 -9.5 Janvier-décembre 1987/1986 8
Granduy magasing popul atres
. .M 13,803 < - o ) 83,743 TUAC et P il
. B R 5,105 x 64,340 70,366 Décenbire 1
1,#39,693 229,697 X 435,358 453,307 Janvier-décembre Al
227,742 21,688 X 44,111 45,403 1987 Novembra 12
361,141 35,803 X 70,001 75,482 Décembre 13
2,122,806 228,989 x 452,289 463,332 Janvier-décembre 14
Variation procentuelle
+13.7 +1.8 X +8.8 +7.3 Décembre 1987/1986 15
+9.4 -0.3 x +3.9 +2.2 Janvier-décembre 1987/1986 16
Ensemble des grands magasins
542,685 66,514 43,409 165,702 192,917 1986 Novembre 17
773,528 91,576 59,452 231,730 282,287 Décembre 18
4,838,187 624,195 388,440 1,628,044 1,935,442 Janvier-décembre 19
565,634 59,810 39,601 147,299 180,011 1987 Novembre 20
858,730 89,125 62,572 218,532 272,917 Décembre 21
5,207,520 601,527 394,702 1,409,550 1,605,078 Janvier-décembre 22
variation procentuelle
+11.0 2.7 +5.2 -5.7 -3.3 Décembre 1987/1986 23
+7.6 -3.6 +1.6 -B.4 -6.7 Janvier-décembre 1987/1986 24
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area,
1986 and 1987 ‘

Type of department store Calgary Edmonton ggi;;g:gh Hamilton Montréal

No.

thousands of dollars - milliers de dollars

Major department stores

;
1 1986 November AQk1728 55,265 X 26,999 101, 348
December 67,360 76,177 X 42,593 141,093
) January-December 474,265 546,490 X 250,622 931,929
4 1987 November 44,627 46,098 X 29,722 96,839
5 December 61,673 66,773 X 47,527 144,372
6 January-December 423,969 472,611 X 275,634 966,696

Percentage change

7 December 1987/1986 -8.4 -12.3 X +11.6 +2.3
8 January-December 1987/1986 -10.6 -13.5 X +10.0 +3.7
|
Junior department stores
9 1986 November 14,034 16,524 X 10,991 47,190
10 December 20,054 25,363 X 16,951 74,270
" January-December 144,796 178,39 X o, 152 487,038
12 1987 November 13,899 17,244 X 11,954 45,289
13 December 22,212 27,757 X 19,087 73,050
14 January-December 147,356 179,382 x 104,001 463,549
Percentage change
15 December 1987/1986 +10.8 +9.4 X +12.6 -1.6
16 January-December 1987/1986 +1.8 +0.6 X +7.0 -4.8
Total, all department stores
17 1986 November 63,163 71,789 29, 341 37,990 148,540
18 December 87,414 101,540 40,266 59,543 215,363
19 January-December 619,060 724,882 236,158 347,776 1,418,970
20 1987 November 58,526 63,342 29,034 41,677 142,128
21 December 83,885 94,530 40,856 66,613 217,422
o January-December 571,325 a3 5994 242,845 379,645 1,430,246
Percentage change
23 December 1987/1986 -4.0 -6.9 +1.5 +11.9 +1.0

24 January-December 1987/1986 -7.7 -10.1 +2.8 +9.2 +0.8
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon
certaines régions métropolitaines, 1986 et 1987

A .
;tﬁws Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin
NO
thousands of dollars - milliers de dollars
Grands magasins traditionnels
37,815 X 163,480 ) 2l x 1986 Novembre 1
49,233 X 225,865 141,565 X Décembre 2
331,803 X 1,430,357 993,734 X Janvier-décembre 3
38,129 X 165,259 88,709 X 1987 Novembre 4
55,057 X 247,366 131,502 X Décembre 5
355,712 X 1,526,140 890,009 X Janvier-décembre 6
Variation procentuelle
+11.8 X +9.5 -7.1 X Décembre 1987/1986 7
+7.2 X +6.7 -10.4 X Janvier-décembre 1987/1986 8
Girands magasins populaires
24,409 X 57,467 15,870 X 1986 Novembre 9
56,238 X 87,822 24,678 X Décembre 10
227,933 X 541,756 162,618 X Janvier-décembre 11
25,262 X 61,152 16,361 X 1987 Novembre 12
39,204 X 99,412 27,326 X Décembre 13
243,781 X 580,570 165,336 X Janvier-décembre 14
Variation procentuelle
+8.2 X +13.2 +10.7 X Décembre 1987/1986 15
+7.0 X +7.2 +1.7 X Janvier-décembre 1987/1986 16
Ensemble des grands magasins
62,224 35,063 220,947 113,461 59,803 1986 Novembre 17
85,471 46,404 313,687 166,243 81,47 Décembre 18
559,733 329,741 1,972,115 1,156,352 561,087 Janvier-décembre 19
63,391 34,687 226,412 105,070 54,513 1987 Novembre 20
94,260 48,136 346,778 158,827 81,096 Décembre 21
59w W27 g Ny 2 TUE: Ty 1B el b IS MRS Jume] g -tgtgedicn £z
YErlebhon procentusils
+10.3 5.7 + 1.0 -4.5 -0.5 idécembre 1987/1986 23
+7.1 +4.2 +6.8 -8.7 -2,7 Janvier-décembre 1987/1986 24




TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987

Newfoundland Prince Nova New
Edward Scotia Brunswick
Island
Type of department store Canada Québec
Terre-Neuve fle-du- Nouvelle- Nouveau-
Prince- £cosse Brunswick
Edouard
No.
number - nombre
Major department stores {
1 1986 November 310 ) 1 €] g 50
2 December 310 5 1 8 4 50
3 1987 November 309 2 1 8 4 51
4 December 309 2 1 8 4 51
Junior department stores
5 1986 November 478 8 4 28 22 105
6 December 478 a 4 28 22 105
7 1987 November 508 10 S 28 24 105
8 December 507 10 5 28 24 104
Total, all department
stores(1)
9 1986 Navember 788 13 S 36 26 155
10 December 788 13 5 36 26 15%
11 1987 November 817 12 6 36 28 156
12 December 816 12 6 36 28 155 .

(1) Please note that effective January 198/, vsriety stores operated by one department store organization have been reclassi-
fied to department stores.

TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 1986 and 1387

Type of department store Calgary Edmonton g:iti.:gﬁ;h Hamilton Montréal
No.
number - nombre
Major department stores

1 1986 November 14 19 [ 13 30

2 December 14 19 [ 13 30

3 1987 November 14 19 [ 13 30

4 December 14 19 [3 13 30

Junior department stores

5 1986 November 12 15 10 10 43

6 December 12 1% 10 10 43

7 1987 November 14 16 10 1 43

8 December 14 16 10 1 42

Total, all department
atores(1)

9 1986 November 26 34 16 23 if
10 December 26 34 16 23 B,
11 1987 November 28 35 16 24 i
12 December 28 35 16 24 72

{1} Please note that effective January 1987, variety storee operated by one department store organization have been reclassi-
fied to department stores.
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IABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987

Uritish
Columbia
Ontarlo Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin
Colombie-
Britannique
NO
number - nombre
irands magasins traditionnels
AR 16 3 45 he 1946 Novembre 1
116 16 13 45 »x Décembre 4
118 13 13 45 54 1987 Novembre 3
18 13 13 45 54 Décembre 4
Grands magasins populaires
189 21 17 36 48 1986 Novembre 5
189 21 17 36 48 Décembre [
204 21 19 43 49 1987 Novembre 7
204 21 19 43 49 Décembre 8
Ensemble des grande mega-
sins(1)
305 37 30 81 100 1986 Novembre 9
305 37 30 81 100 Décembre 10
R2 35 32 88 103 1987 Novembre 11
=2 34 32 88 103 Décembre 12

TT) Veulllez prendre note qu'd partir de janvier 1987, les bazars exploit®s par une organisation de grands magasins ont &EL&
reclassifiés comme grands magasins.

TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines,

1986 et 1987
gtﬁ"e' Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin
NO

number - nombre

Grands magasing traditionnels
12 8 45 27 12 1986 Novembre 1
12 8 45 27 12 Décembre 2
13 8 46 28 12 1987 Novembre 3
13 ] 46 28 12 Décembre 4

Grands magasins populaires
21 14 48 14 17 1986 Novembre 5
21 14 48 14 17 Oécembre [
22 13 51 15 17 1987 Novembre ¢/
22 13 51 15 17 Décembre 8

Ensemble des grands mage-

sine(1)

B 22 93 41 29 1986 Novembre 9
= 22 93 41 29 Décembre 10
is 21 97 43 29 1987 Novembre 1
» 2 97 43 29 Décembre 12

(1) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organiaation de grands magasins ont été
reclassifiés comme grands magesins.
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1985-1987

TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1985-1987 ‘

Department stores

Grands magasins

Period Major Junior

Total {
Période Traditionnels Populaires

yakea Distri- Hiles Distri- Sales Distri-

Ventes bution Ventes bution Ventes but ion

$'000 % $7000 % $rooo %
1985
January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 238,397 34.4
February - Février 647,065 100.0 409,143 63.2 237,922 36.8
March - Mars 849,077 100.0 537,063 63.3 312,014 36.7
April - Avril 906,925 100.0 549,344 60.6 357,581 39.4
May - Mai 990,625 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0
June - Juin 907,335 100.0 550,221 60.6 357,114 39.4
July - Juillet 875,654 100.0 532,232 60.8 343,422 39.2
August - Aolt 979,945 100.0 588, 786 60.1 391,160 39.¢
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 337,985 35.0
October - Octobre 1,031,653 100.0 645,007 62.5 386,646 7 i
November - Novembre 1,359,437 100.0 863,911 63.5 495,526 36.5
December - Décembre 15883/,1918 100.0 1,123,687 61.3 710,230 38.7
Year - Année 12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513 37.9
1986
January - Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 35.8
February - février 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 37.1
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346, 560 38.4
April - Avril 980,792 100.0 595,754 60.7 385,039 39.3
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39.8
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 39.6
July - Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 39.0
August - AoGt 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 40.2
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 36.2
October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 38.0
November - Novembre 1,362,475 100.0 851,643 62.5 510,832 37.5
December - Décembre 1,950,059 100.0 1,167,2% 59.9 782,765 40.1
Year - Année 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38.6
1987
January - Janvier 771,605 100.0 491,297 63.7 280,308 36.3
February - Février 721,195 100.0 444,362 61.6 276,831 38.4
March - Mars 897,858 100.0 539,752 60.1 358,106 39.9
April - Avril 1,013,948 100.0 596,272 58.8 417,676 41,2
May - Mai 1,033,399 100.0 621,550 60.1 411,850 39.9
June - Juin 1,016,642 100.0 596,465 58,7 420,177 41.3
July - Juillet 936,706 100.0 554,216 59.2 382,490 40.8
August - AoGt 991,536 100.0 578,069 58.3 413,467 41.7
September - Septembre 1,028,833 100.0 642,087 62.4 386,746 37.6
October - Octobre 1,117,754 100.0 681,143 60.9 436,611 39l
November - Novembre 1,352,051 100.0 812,058 60.1 SBRIN9 I 39.9
December - Décembre 2,031,151 100.0 1,181,610 58.2 849,542 41.8

Year - Année 12,912,676 100.0 7,738,881 59.9 5,173,797 40.1




21

TABLE 7., Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro-

politan Area, 1985-1987
December

TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport & 1'ensemble du commerce de
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1985-1987

Décembre

Province and Selected Distribution Change
Metropolitan Areas 1987/1986
e e Yeetion

per cent - pourcentage

Newfoundland - Terre-Neuve 10.5 9.8 8.6 -12.2
Prince Fdward Island - fle-du-Prince-Edouard hS 18.6 19.5 +4.8
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 13.6 14.2 13.3 -6.3

Neav Srungwick - Souveau-Brumswick 12.6 18,3 S X
Huebher 1l 111 by B A
Ontario 13.8 815 13.4 -0.7
Manitoba 16.5 16.0 14.6 -8.8
Saskatchewan 12.1 1.7 11.4 -2.6
Alberta 16.5 16.0 3.7 ~14.4
British Columbia - Colombie-Britannique 18.3 /oY 14.9 ~-15.8
CANADA 13.8 13.5 12.5 -7.4
Montréal 1352 13.2 11.8 -10.6
Toronto 14.6 14,1 159 -1.4
Winmipeg 2% U5 o 1 12.3 8.4

Vancmiver

0.8 Td.d B o]

13:3
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TABLE B. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1986 and 1987

January-December

TABLEAU B. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987

Janvier-décembre

No.

Department

Rayon

Sales -~ Ventes

1986F

1987

Change
1987/1986

Variation
1987/1906

16
17
18

19

20
21

22
23
24
25
26

27
28

29
30

31
32
33
34
35

36
37

38
39
40

41

Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms -
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et
jeunes filles

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour
dames et jeunes fillea

Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et
jeunes filles

furs -~ Fourrures

Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado-
lescentes

Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour
dames

Int imate apparel - Sous-vétements

Millinery - Chapeaux

Women's and girls' hosiery - 8as pour dames et fillettes

Women's and qgirls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles
et articles de parure pour dames et fillettes

Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames,
jeunes filles et enfants

Men's clothing - Vétements pour hommes

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes

Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille-
ment pour gargons

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons

fFood and kindred products ~ Produits alimentaires et connexes

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques
et médicaments

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo-
graphiques

Piece goods - Tissus & la piéce

Linens and domestics - Literie et linge de maison

Smallwares and notions - Menus articles

China and glassware - Porcelaine et verrerie

Floor coverings - Revétements de plancher

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et
housses

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes,
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison

Furniture -~ Meubles

Major appliances - Gros appareils ménagers

Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musigue

Housewares and smsll electrical appliances - Articles de ménage et
petits appareils électriques

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture,
papier-tenture, etc.

Plumbing, heating and building materials -~ Matériel de plomberie,
chauffage et construction

Jewellery - Bijouterie

Toys and games - Jouets et jeux

Sporting goods and luggsge - Articles de sport et valises

Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues

Gasoline, 0il, auto accessories, repairs and supplies - Essence,
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures

Meals and lunches - Repas et casse-crodtes

Repairs and services - Services et travaux de réparation

All other departments -~ Tous autres rayons

ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS

thousands of dollars

milliers de dollars

210,425
212,945

817,750
41,254

376,183
224,722
240,620
156,890

16,330
144,576
224,408
363,472

458,422
778,860

211,091
216,423
662,582

774,945
135,170
50,349
411,763
121,704
178,811
163, 369
186,741
108,842
569,206
524,490
537,881
488,874
353,886
147,544
338,310
394,651
322,947
395,511
160,792
218,608
199,740
587,415

12,728,482

203,691
214,331

B61,260
32,733

387,659
234,519
252,978
176,114

16,421
151,120
233,708
382,834

445,862
840,749

231,458
224,009
423,225

782,663
129,929

48,517
436,873
112,656
174,480
158,827
189,339
124,804
606,731
564,815
549,794
512,553
375,370
156,149
326,694
408,430
361,339
404,780
155,342
231,322
236,533
552,065

12,912,676

per cent

pourcent age

+4.4
+5.1

+12.3
+0.6
+4.5

+1.4

+14,7
+6.6
+7.7

~3.4
+5,4
+18.4
-6.1

+1.4
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. TAHLE 9. Department Stors Monthly Stocks,(1) Undjusted, by Department, Canads, 1986 et 1987

TABLEAU 9. Stocka(1), mensuels des grands mageaina, non-désaisonnalisés, per rayon, Canada, 1986 et 1987

Unadjusted - Non désaisonnalisés

1986 1987 Change - Variation
Department
Rayon November December November December Dec./Nov, December
1987 1987/1986
Novembre Décenmbre Novembre Décembre Déc./nov, Décembre
1987 1987/1986
N
' ik thousands of dollare per cent
milliers de dollare pourcent age
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uni-
forms - Robsa, robes de ménage, tabliers et uniformes
pour dames et jeunes Ffillse 84,880 62,536 73,765 52,493 -28.8 -16.1
¢ HWomen’s and misses’ coats and suits - Manteaux et teilleurs
pour dames et jeunas filles 96,613 70,99 69,125 40,331 -41.7 -43.2
3 Women'e end misees' sportswear - Vétements eports pour demes
et jeunes filles 287,440 240,559 328,808 236,780 -28.0 -1.6
4 Furs - fFourrures 41,614 38,681 34,338 30,018 -12.6 -22.4
5 Infents' and chiidren's wear and nursery equipment - Véte-
menta pour bébés et enfants st articles de chambres
d'enfants 142,248 110,893 133,867 105,349 -21.3 -5.0
6 Girls' and teenage girls' wear - VBtements de fillsttes et
d'adolescentas 77,584 54,887 88,313 58,418 -~33.9 +6.4
7 lingerie and women's sleepwear - Lingeris et vétements de
nuit pour dames 97,431 65,503 109,479 63,4N -42.0 -3
8 Intimate apparel - Sous-vétements 73,943 71,620 83,389 77,30% -7.3 +1.9
9 Millinery - (hapeaux 8,742 5,810 8,702 5,423 -37.7 -6.7
10 Women’s and girls’ hoeisry - Bas pour dames et fillettes 61,941 53,625 63,362 51,379 -18.9 -4.2
11 wWomsn's and girla' gloves, mitts and accessoriss - Gents,
moufles et articles de parure pour dames et fillsttes 115,098 85,364 115,362 74,089 -35.8 -13.2
1" wWomen's, misses' end children'a footwear - Cheussures paur
dames, jeunes Filles et enfants 150, 1D1 129,309 170,507 152,952 -10,3 +18.3
1i Men's clothing - Vétements pour hommes 236,327 167,087 200,172 134,516 -32.8 -19.5
. ik Men's furniehinge - Articles d'hsbiliement pour hommes 304,043 225,210 362,069 252,385 -30.3 +11.6
i% Boys' clothing and furnishinge - Vatements st articlss
d’hebillement pour garcons 85,022 56,739 89,019 59,666 -33.0 +5.2
16 Men's and boys' footwear - Cheussures pour hommee et gargons 9,438 85,735 99,161 93,545 =5.3 +9.6
17 Ffood end kindred products - Produits alimenteires st
connexes 66,440 43,841 57,643 25,917 -55.0 ~40.9
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Artlcies de toilette,
cosmét iques et médicaments 407,702 373,847 416,123 368,529 -11.4 «1.3
19 Photographlc equipment and supplies - Appasrells st fourni-
tures photogrephiques 70,999 58,427 58,274 47,078 -19.2 -19.4
20 Plece goods - Tiseus b ls pibce 31,425 23,959 23,535 28,782 +22.2 +20.0
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 190,064 176,7% 195,000 178,417 -B,% +0.9
22 Smallwares and notions - Menus articles 64,264 59,551 S4,247 49,912 -8.0 -16,2
23 Chins and glassware - Porceiaine et verreris 135,953 112,368 125,947 97,09 -22.9 -13.6
24 Floor coverings - RevBtements de plancher 68,427 64,207 72,291 76,589 +3.9 +19.3
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tenturee,
ridsaux et housses 87,912 83,619 80,463 78,73 =2.1 ~5.8
26 Lamps, pictures, mirrors and all other tome furniships -
Laspes, tableaux, miroire ot autres articies d'emeuble-
ment pour le maison 80, 759 61,498 67,997 51,478 ~24.3 -16.3
27 Furniture - Meublss 158,130 158,011 172,035 173,287 +0.7 +9,7
28 Major appliances - Gros appareils ménagere 88,194 91,654 94,743 95,156 +0.4 +3.8
29 Telsvision, redio and mueic -~ léléviseurs, radios et musique 241,704 209,710 235,950 191,406 -18.9 -B.7
30 Housewares and smeli electrical appliances - Articles de
ménage et petits appareils électriques 251,276 199,849 235,164 177,529 -24.5 -1.2
31 Hardwere, peints, wellpaper, etc. - Quincaillerie, pein-
ture, papier-tenture, etc. 122,227 148, 238 160,589 140,206 =12.7 -5.4
32 Plumbing, heating end building materiels - Matériel de
plomberie, chauffage st conatruction 70,656 65,372 64,681 59,622 -7.8 -8.8
33 Jewellery - Bijouterie 226,131 169,433 227,604 175,590 -22.9 +3.5
Ja Teys and games - Jouels st jeux 258,910 136,765 262,502 131,833 =45.6 -3.6
35 Sporting goods and luggsqe - Articles de sport et valises 175,936 152,175 169,247 132,442 =21.7 -13.0

36 Stationery, books and magszines - Papeterie, livres et

revues 198,935 161,515 190,618 138,130 -27.5 -14.5
37 Gasoline, oll, suto accessories, repairs and supplies -

Essence, huile, accessoires d'eutomobile, réparation et

fournitures 72,605 69,535 64, 181 61,738 -3.8 -11.2
i Meala end lunches - Repas et casas-croltes 349 254 479 333 ~30.5 +31.1
# Repaire and services - Services et travaux de réparation 3,103 2,803 3,380 3,424 +1.3 +22.2
i All other departments - Tous sutres rayone 114,429 93,861 90,781 58,908 -35.1 -37.2
Wi TOTAL ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 5,913,995 4,242,815 5,132,923 4,030,659 21,5 -~5.0

1) At selling value.
(1) Veleur marchande.



24

TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987

Stock-salea/Stocks-ventes

1986 1987
Department

November December November December

Novembre Décembre Novembre Décembre
No.
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 4,56 2.58 4.19 2.35

uniforms
2 Vomen's and misses' coats and suits 2.87 2.86 2.38 1.57
3 Women's and misses' sportswear 3.94 2.49 4,16 2.30
4 Furs 5.19 5.11 6.24 4.92
5 Infants' and children's wear and nursery equipment 3.83 2.32 3.44 2.16
6 Girls' and teenage girls' wear 3.32 1.90 3.44 1.85
7 Lingerie and women's sleepwear 3.42 152 3.47 .11
8 Intimate apparel 5.70 3.68 5.79 3.54
9 Millinery 2.41 1.88 3.12 1.51
10 Women's and girls' hosiery 4.18 2.58 4.00 2.25
11 Women's and girls' gloves, mitts and sccessories 3.42 1.90 3.82 1.56
12 Women's, misses' and children's footwear 3.47 3.50 4.14 3.57
13 Men's clothing 3.99 2.23 3.90 1.95
14 Men's furnishings 3.14 1.44 3 B3, 1.41
15 Hovs' cinthing and furnishings 3.82 1.83 o 1. 658
1t Meo's and boys' fuobwear - A 3.38 4,74 AT
17 Food and kindred products 1.14 0.52 2.03 N.46
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.35 2.50 5.33 2.34
19 Photographic equipment and suppliea 5.85 2.3 4,76 1.86
20 Piece goods 6.86 5.83 4.94 7.24
21 Linens and domestics 4.73 3.10 4,60 2.87
22 Smallwares and notions 5.01 4.18 4.58 3.69
23 China and glassware 6,85 2.68 5.86 2.38
24 Floor coverings 3.53 4.88 4.14 5.45
25 Draperies, curtains and furniture coverings 5.26 4.64 4.65 4.37
26 Lampa, pictures, mirrors and all other home 6.83 309 4.70 1.98
furnishings

27 Furniture 3.03 3.46 3.15 3.41
28 Major appliances 1.68 1.7 1.79 1.57
29 Television, radio and music 4.15 2.18 3.86 1.82
30 Housewares and small electrical appliances 4.98 2.09 4.27 1.69
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.77 3.23 4.26 2.73
32 Plumbing, heating snd building materials 4.93 4.00 4.49 3.55
33 Jewellery 6.10 2.00 5.91 o
34 Toys and games 3.47 1.20 3.16 1.09
35 Sporting goods and luggage 6.47 3.01 5.89 2.48
36 Stationery, books and magazines 4.89 2.02 4.42 U Tk
37 Gasoline, oil, auto accessories, repaira and supplies 3.82 4.41 3.96 3.67
38 Meals and lunches 0.02 n.01 0.02 0.m
39 Repairs and services B0.14 D.14 0.13 D.13
40 All other departments 2.29 1.10 2.13 n
41  TOTAL ALL DEPARTMENTS 3. 2.18 3.80 1.98




25

TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987

%ales-stock/Ventes-stocks

1986 1987
Rayon
November December November December
Novembre Décembre Novembre Décembre
NO

.20 0.33 0.22 0.35 Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1

dames et jeunes filles
0.32 0.30 0.3 0.47 Manteaux et tailleurs pour dames st jeunea Filles 2
0.27 0.37 0.24 0.36 Vétements sports pour dames et jeunes filles )
0.19 0.19 0.16 0.19 fourrures 4
0.25 0,38 0.28 0.41 Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 5

bres d'enfants
0.3 0.44 0.27 0.43 Vétements de fillettes et d'adoleacentes 3
0,32 0.61 0.30 0,66 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7
0.18 0.27 0.18 0.27 Sous-vBtements 8
0.41 0.43 0.32 0,51 Chepeaux 9
0.24 0.36 0.25 0.40 Bas pour dames et fillettes 10
0.30 0,485 0.26 0.50 Gants, moufles et articles de parure pour dames et 1

fillettes
0.29 0.26 0.23 0.27 Chaussures pour dsmes, jeunes filles et enfants 12
0.25 0.37 0.24 0.41 Vétements pour hommes 13
n.33 0.59 0.29 0.58 Articles d'hahillement pour hommes 14
s {1, 44 0,25 AR s s Vatewmsnts gt arbiCtas A" hator ] Lameot gogr Pt | 12
[ 0. P e - ] Dhouaeaives paor DSuoeas of goareesa 4
o 2 1.5 (i T Produits allmentaires et conneses ey
0.20 0.38 0.19 0.40 Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18
0.18 0.39 0.22 0.48 Appsreils et fournitures photographiques 19
0.15 0.15 0.19 0.15 Tissus a 18 pidce 20
0.22 .31 0.22 0. Literie et linge de maison 21
0.19 0.23 0.21 0.26 Menus articles 22
0.16 0,34 0.17 0.37 Porcelaine et verrerie 23
0.29 0.20 0.25 0.19 Revétements de plancher 24
0.20 a.21 0.22 0.23 Tentures, rideaux et housses 25
0.15 0.28 0.20 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et asutrea articles d'ameu- 26

blement pour la maison
0.33 0.29 0.32 0.29 Meuwbles 27
0.68 0.60 0.57 0.64 Gros appsreils ménagers 28
0.24 0.43 0.27 0.49 Téléviseurs, radios et musique 29
0.22 0,42 0.24 0.51 Articles de ménage et petits appareils électriques 30
0.21 0.2 0.23 0.34 Quincailleris, peinture, papier-tenture, etc. N
0.21 .24 0.22 0.27 Matériel de plombarie, chauffage et construction 32
0.17 0.43 0.17 0.40 Bi jouterie 33
0.28 1.58 0.29 0.65 Jouets et jeux 34
0.16 a.31 0.17 0.35 Articles de sport et valises 35
1,23 0.44 0.23 0.49 Papeterie, livres st revues 36
0.26 0.22 0.26 0.27 Eesence, huile, accessoires d'automobile, réparation 37

et fournitures
S, 87 85.79 52.32 76.68 Repss et casse-crolites 38
§.07 6.90 7.77 7.59 Services et travaux de réparation 39
.46 0.82 0.47 0.97 Tous autres rayaons 40
0.27 0.41 0.26 0.44 TOTAL, TOUS RAYONS 41
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted,(2) Canada, 1984-1987

TABLEAU 11. Stocks(1), mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), Canada, 1984-1987 .

Unad justed Year/year Seasonally Mont h/mont h
per cent adjusted per cent

Period change change

Période Non-désaison- Variation en Désaisonna- Variation en
nalisé pourcentage lisé pourcent.age

pour 1'année pour 1'année

$'000 % $'000 % ‘

1984

January - Janvier 3,069,082 +12.7 3,394,691 -U.9 ‘

February - Février 3,147,707 +18.4 3,475,329 +2.4

March - Mars 3, 399MEER +13.2 3,432,864 -1.2

April - Avril 3,606,272 +13.9 3,402,096 -0.9

May - Mai 3,338,594 +6,0 3,241,350 -4.7

June - Juin 3,148,118 +5.3 3,335,344 +2.9

July - Julllet 3,305,854 +5.4 3,370,647 +1.1

August - Aolt 3,432,564 +6.8 3,457,565 +2.6

September - Septembre 3,323,718 +0.4 3,475,159 +0.5

October - Octobre 3,867,841 +3.6 3,405,450 -2.0

November - Novembre 3,944,469 +2.3 3,414,739 +0.3

December - Décemhre 3,138,618 -2.6 3,335,151 -2.3

1985

January - Janvier 3,015,449 -1.7 3,329,537 -0.4

February - Février 2,970,159 9.6 3,286,573 -1.3

March - Mars 3,275,991 -3.6 3,307,889 +0.6 |

April - Avril 3,566,295 -1.1 3,377,652 +2.1

May - Mai 3,517,367 +5.4 3,430,343 +1.6

June - Juin 3,216,203 +2.2 3,407,339 -0.7

July - Juillet 3,393,348 +2.6 3,451,654 +1.3

August - Aodt 3,481,337 +1.4 3,495,779 +1.3

September - Septembre 3,392,023 +2.1 3,535,380 +1.1

October - Octobre 4,284,100 +10.8 3,746,925 +6.1]

November - Novembre 4,330,748 +%.8 3,748,956 +0.1

December - Décembre 3,533,714 +12,6 3,770,776 +0.6

1986

January - Janvier 3,554,070 +17.9 3,938,590 +4.9

February - Février 3,878,498 +30,6 4,239,663 +7.6

March - Mars 4,202,866 +30.8 4,235,772 -0.1

April - Avril 4,392,236 +23.2 4,172,065 -1.5

May - Mai 4,368,465 +24,2 4,251,120 +1.9

June - Juin 4,022,724 +25.1 4,285,441 +0.8

July - Juillet 4,000,037 +17.9 4,146,288 -3.2

August - Aodt 4,225,943 +21.4 4,269,521 +3.0

September - Septembre 4,916,523 +33.2 4,705,781 +10,2

October - Octobre 4,913,604 +14,7 4,333,640 -7.9

November - Novembre 5,193,995 +19.9 4,464,193 +3.0

December - Décembre 4,242,415 +20.1 4,511,577 +1.1

1987

January - Janvier 3,756,457 +4.9 4,167,122 -7.6

february - Février 4,016,477 +7.8 4,383,015 +5.2

March - Mars 4,648,851 +11.2 4,589,228 +4.7

April - Awvril 4,621,214 +2.7 4,388,186 -4.4

May - Mai 4,539,881 +7.1 4,413,819 +0.6

June - Juin 4,178,859 +4.0 4,467,962 +1.2

July - Juillet 4,292,007 +3.1 4,504,318 +U.8

August - Aolt 4,844,962 +52,2 4,522,831 +0.4

September - Septembre 4,763,968 +5.5 4,775,644T +5.67

October - Octobre 5,185,334 +5.5 4,546, 3U8T -4,8r0

November - Novembre 5,132,923 -1.2 4,425,2987 -2.77

December - Décembre 4,030,659 -5.0 4,338,519P -2.0pP

{1} Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore,
the components do not sum to the Canada total.

(1) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes da chaque
total au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada.

(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data.

(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non ddsaison-
nalisées.



TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987

TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1985-1987

Price Current

index dollars
Period unadjusted

: Indice Dollars

RETigde des courants

prix non-désaison-

nalisés
$uuu

1985
January - Janvier 115.4 692,108
February - Février 116.5 647,065
March - Mars 116.5 849,077
April - Avril 116.6 906,925
May - Mai 116.9 990,625
June - Juin 116.8 907,335
July - Juillet 116.6 875,654
August - Aot 116.8 979,945
September - Septembre 116.8 964,843
October - Octabre 1171 1,031,653
November - Novembre 116.9 1,359,437
December - Décembre 116.2 1,833,918
Year - Année 116.6 12,038,585
1986
~-mnuary - Janvier 117.9 765,459
Fabruary - Février 118.9 699,314
Hmrch - Mars 119.3 902,564
April - Avril 119.7 980,792
Hay - Mai 120.3 1,088,216
June = Juin 120.2 944,170
July - Juillet 120.6 932,943
Augugst - Aodt 120.8 980, 581
September - Septembre 121.0 1,036,540
October - Octobre 121.5 1,085,369
November - Novembre 121.4 1,362,475
December - Décembre 121.0 1,950,059
Year - Année 120.4 12,728,482
1987
January - Janvier 123.2 771,605
February - Février 124.3 721,193
March - Mars 124.3 897,858
Apri) - Avril 124.8 1,013,948
May - Mai 125.1 1,033,399
June - Juin 124.7 1,016,642
July - Juillet 125.1 936,706
August - Aadt 125.4 991,536
September - Septembre 125.6 1,028,833
October ~ Octobre 126.4 1,117,754
November - Novembre 126.3 1,352,051
December - Oécembre 125.4 2,031,151
Year - Année 125.2 12,912,676

Year/year
per cent
change

Variation en
pourcent age
pour 1'année

Constant 1981
dollars
unad justed(1)

Dol lars
constants 1981
non-dégaison-

Year /year
per cent
change

Variation en
paurcentage
pour 1'année

nalisés(1)

% $ ol %
+6.5 599,800 +3.9
-1.9 555,500 ~4.4
+5.2 729,100 +2.8
+7.6 777,700 +5.5
+6.5 B47,400 +3.9
-3.7 777,200 -6.0
+8.6 750,800 +6.2

+12.3 839,300 +10.0
+1.8 826,300 -0.2
+7.8 880,900 +5.8
+8.4 1,162,600 -6.4
+6.9 1,574,100 +4.7
+5.7 10,324,700 +3.9

+10.6 649,300 +8.3
+8.1 588,400 +5.9
+6.3 756,800 +3.8
+8.1 819,400 +5.4
+9.9 904,800 +6.8
+4.1 785,200 +1.0
+6.5 773,500 +3.0
+0.1 811,700 -3.3
+7.4 856,700 +3.7
+9.2 893,500 +1.4
+0.2 1,121,900 -3.5
+6.3 1,612,100 +2.2
+5.7 10,573,300 +2.4
+0.8 626,200 -3.6
+3.1 580,100 <10
0.5 722,100 i
+3.6 812,400 -0.9
-5.0 826,400 -8.7
+7.7 815,600 +3.9
+0.4 748,600 -3.2
+1.1 790,700 -2.6
=07 819,000 A
+3.0 884,400 -1.0
-0.8 1,070,400 -4.6
+4.2 1,619,100 +0.4
+1.4 10,315,000 -2.4

(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group

are deflated

by the Income and Expenditure Accounts Oivision of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the
1974 cammodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimatea are then totalled

to give an estimate of total department store sales in constant dollars.

(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de 1'ensemble des ventea des grands magasina en dollars constants, lea estimationa des
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des
dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur 1'enquéte de 1974 sur leas
murchandises et au moyen des indices des prix & la consommation appropriés. Les estimationa de ces groupes de rayons ainsi
gigonflées sont par 13 suite totallisées pour produire 1'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasing en dnl-

larn coonienia.
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TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable, (1) Unadjusted and Seasonally Adjusted,
Canada, 1985-1987 .

TABLEAU 13. Comptes & recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins 2 la fin
du mois, Canada, 1985-1987

Change from Change
previous 1987/1986
month
PG 1985 1986 1987
Mois Variation Variation
par rapport 1987/1986 |
au mois
précédent
thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage
Unadjusted - Non
désaisonnal isés
January - Janvier 1,989,953 2,215,650 2,303,160 -8.7 +3.9
February - Février 1,898,512 2,123,008 2,193,841 -4.7 +3.3
March - Mars 1,880,825 2,102,172 2,146,029 -2.2 +2.1
April - Avril 1,897,041 2,107,916 2,171,850 +1.2 +3.0
May - Mai 1,897,723 2,102,048 2,139,685 +1.5 +1.8
June - Juin 1,887,639 2,079,147 2,125,345 +2.2 +2.2
July - Juillet 1,874,327 2,036,258 2,092,974 +2.8 +2.8
August - AoGt 1,888,520 2,037,768 2,121,896 +1.4 +4.1
September - Septembre 1,952,986 2,079,798 2,194,989 +3.4 +5.5
October - Octobre 2,010,107 2,131,900 2,248,351 +2.4 +5.5
November - Novembre 2,138,267 2,264,310 2,376,387 +5.7 +4.9
December - Décembre 2,396,596 2,521,548 2,719,072 +14.4 +7.8
millions of dollars - millions de dollars
Seasonally adjusted -
Désaisonnal isés
January - Janvier 1,885.0 2,096.0 2,178.0 -0.3 +3.9
February - Février 1,892.0 Z,4913-0 2,183.0 +0.2 +3.3
March - Mars 1,909.0 2,134.0 2,178.0 -0.2 +2.1
April - Avril 1,924.0 2,134.0 2,197.0 +0.9 +3.0
May - Mai 1,938.0 2,151.0 2,191.0 ~-0.3 +1.9
June - Juin 1,946.0 2,153.0 2,204.0 +0.6 +2.4
July - Juillet 1,972.0 2,154.0 2,219.0 +0.6 +3.0
August - Aodt 2,002.0 2,159.0 2,250.0 +1.4 +4.2
September - Septembre 2,019.0 2,158.0 2,277.07 +1.27 +5.5T
October - Octobre 2,041.0 2,167.0 2,250.07 +0.67 +5.7T
November - Novembre 2,080.0 2,193.0 Z2,307.07 +0.77 +5,2T
December - Décembre 2,091.0 2,186.0 2,346,0P +1,7P +7.3P

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are
associated exclusively with them,

(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de .
préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins.
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SCOPE OF SURVEY

The monthly Department Store Sales and
Stocks Survey is a complete enumeration of
all department store locations as reported
by the department store organizations.

The present universe of department store
firms was originally derived from the 1971
Census of Merchandising and Services.,

For the purpose of this publication, only
the activities of actual department store
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enabling the
"location" concept, which is common to both
the census and the current survey program
of the Industry Division, to be utilized.
Under the "location" concept, department
store data contained in this publication
exclude the activities of other kinds of
husinesses which may be operated by the
reporting department store firms. Therefore,
locations not meeting the department store
definition are classified to the kinds of
business most appropriate to their commodity
structure; for example, the catalogue sales
activity of department store organizations
are classified to the "General Merchandise
Stores" kind of business category.

The business done by concessions located
in department store outlets is considered as
part of the overall business of the outlets
in which they are located for the purpose of
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store)
are included only if it is an integral part
of the overall department store operation
and is not identified to the public by any
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is associated. The
rationale wunderlying this approach is as
follows: for purposes of market research or
urban planning, a department store (the
largest type of mass merchandising activity
in Canada) together with its concessions, if
any, is considered to be a totality; that
is, it competes in the market place as one
structure, rather than as a number of
smii] ler stores.

This monthly publication contains the
latest results of the survey, including data
for the two most recent months of the cur-
rent year, and those for the corresponding
months of the previous year, on the sales
and stocks by department. Year-to-date
fiqures are also presented for the sales.

Appendice [

CHAMP DE L'ENQUETE

L'enquéte mensuelle sur les ventes et les
stocks des qrands magasins porte sur tous les
points de vente des sociétés de grands magasins
tel que rapporté par les orqanisations des grands
magasins,

L'univers des firmes de grands magasins uti-
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du
commerce et des services de 1971,

Aux fins de cette publication, seules les ac-
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi
faire appel au concept des "points de vente", qui
est commun au recensement et au programme d'en-
quéte courant de la Division de 1'industrie, €n
vertu de la notion de "points de vente", les
données sur les grands magasins présentées dans
cette publication ne tiennent pas compte d'autres
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de
vente qui ne répondent pas B la définition des
grands magasins sont attribués & la catéqorie
commerciale qui convient le mieux aux diverses
marchandises offertes; & titre d'exemple, les
bureaux de vente par catalogue des sociétés de
grands magasings sont classés dans le genre de
commerce "magasins de marchandises diverses".

Les affaires réalisées par les concessions
établies dans les grands magasins sont, aux fins
de la présente publication, considérées comme
faisant partie des affaires qglobales du magasin
ot sont établies les concessions, Cependant, les
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali-
mentation associé ne seront incluses que si le
rayon ou magasin fait partie intégrante de 1'ex-
ploitation générale du grand magasin et n'est pas
connu du public sous un nom différent de celui du
grand magasin auquel il est associé. Cette mé-
thode se justifie du fait que les spécialistes
des études de marché et les urbanistes considé-
rent comme un tout le grand magasin (qui consti-
tue le plus important genre de grande surface au
Canada) et les concessions; autrement dit, le
qrand magasin se présente sur le marché comme un
établissement unique et non comme un reqroupement
de petits magasins,

Cette publication mensuelle présente les der-
niers résultats de 1'enquéte, incluant les don-
nées pour les deux plus récents mois de 1'année
courante, et celles pour les mois correspondants
de 1'année précédente sur les ventes et les
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour
1'année y sont également rapportées.



Data on sales are also presented for each
type of department store, by province and
selected metropolitan area. Tabulations on
market shares by type of department store
for the current year and those for the two
previous years, as well as, tabulations on
market share of total retail trade held by
department stores by province and selected
metropolitan areas are also shown. This
report also includes statistics on the num-
ber of locations, on the stock-sales and
sales-stock ratios, and on the department
stores' month-end accounts receivable.

Finally, seasonally adjusted data as well
as constant dollar estimates are provided.

Information on definitions, survey metho-
dology, seasonal adjustment method, data re-
liability and confidentiality are published
only in the March issue of this publication.
For more information about this survey or
the Industry Division's statistical survey
program in general, please contact the
Retail Trade Section, Industry Division,
Statisties Canada, Ottawa, K1A 076, Tel:
(613) 951-9656.

EXPLANATORY NOTES

The percentage changes in sales shown in
this publication are based on the total
dollar volume of receipts for each of the
periods being compared. These trends include
the effect of stores starting operation or
ceasing operation and are not limited to
identical stores, i.e., those in operation
in both of the periods being compared.

The stock-sales ratios are derived by
dividing the dollar volume of stocks at
selling value at the end of the month by the
dollar volume of sales for the month,

The sales-stock ratios are derived by
dividing the dollar volume of the sales for
the month by the average of the beginning
and ending stocks at selling value for the
month.

The metropolitan areas are census metro-
politan areas as defined by the 1971 Census.

The commodity reference list, which des-
cribes in detail the commodities comprising
each of the 40 departments noted within, is
published in the March issue of this pub-
lication.
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Les données sur les ventes sont aussi prései-
tées pour chague genre de grand magasin, pur
province et selon certaines régions métropoli-
taines. Des totalisations sur les parts de marché
par genre de grand magasin pour l'année courante
et celles des deux années précédentes, ainsi que
des totalisations sur les parts de marché dé-
tenues par les qrands magasins par rapport &
1'ensemble du commerce de détail par province et
selon certaines régions métropolitaines parais-
sent également, De plus, des statistiques sur le
nombre de points de vente, sur les ratios stocks-
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les
comptes & recevoir des grands maqasins & la fin
du mois y sont rapportées.

Finalement, des données désaisonnalisées ainsi
que des estimations en dollars constants y sont
présentées.

L'information sur les définitions, la méthodo-
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa-
tion, la fiabilité et la confidentialité des
données est publiée seulement dans le numéro du
mois de mars de cette publication. Pour obtenir
plus d'information sur cette enquéte ou sur le
programme d'enquéte statistique de la Division de
1'industrie en général, communiquer avec la
Section du commerce de détail, Division de
1'industrie, Statistique Canada, Dttawa, K14 074,

(Lalaphong: id=751-2458Y,

NOTES EXPLICATIVES

Les variations des ventes en pourcentage don-
nées dans la présente publication sont fondées
sur la valeur totale des recettes pour chacune
des périodes observées. Elles tiennent compte des
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se
limitent pas aux magasins qui ont été exploités
dans toutes les périodes en cause.

On obtient les ratios stocks-ventes en divi-
sant la valeur marchande des stocks & la fin du
mois par le chiffre des ventes pour le mois.

On obtient les ratios ventes-stocks en divi-
sant le chiffre des ventes pour le mois par la
valeur marchande moyenne des stocks en début et
en fin de mois.

Les régions métropolitaines correspondent aux
réginns métropolitaines du recensement de 1971.

La liste de référence des marchandises qu!
décrit en détail les produits de chacun des sl
rayons présentés dans cette publication est ra-
produite dans le numéro de mars.




The "List of Department Store Organiza-
tions" is published in the March issue of
this publication.

Revisions to department store sales and
stocks related to the way data are gathered
apply only to the previous year data. They
are conducted at the end of the year and
consequently, the revised figures are pub-
lished yearly in the March issue of the
following year of this publication. The
revisions resulting from the seasonal ad-
Justment procedures are both monthly and
annual. In the case of monthly revisions,
the corrected fiqures for the current month
(April for example) and the two previous
months (February and March) are published in
the following month issue of the present
cataloque (May), while the annual revisions
are published once a year in the March
issue. Revisions to month-end accounts re-
celvable are published on a monthly basis.,

The measures of the reliability of the
survey data with respect to the non-response
error are presented in Text Table I.

The number of shopping days that this
publicstion is based on varies from month to
month. See Text Table Il for the number of
shopping days the current publication is
based oo,
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La "liste des organisations de qgrands maqa-
sins" est reproduite dans le numéro de mars de
cette publication.

Les révisions en regard & l'enquéte sur les
ventes et stocks des grands magasins liées & la
fagon dont les données sont produites se rap-
portent seulement aux données de 1'année précé-
dente. Elles sont effectuées 3 la fin de 1'année
et les résultats révisés sont publiés dans le
numéro de mars de 1'année suivante du présent
bulletin. Les révisions résultant de la procédure
de désaisonnalisation sont 3 la fois mensuelles
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel-
les, les résultats rectifiés qui réferent au mois
courant (avril par exemple) et aux deux mois
précédents (février et mars) sont ajoutés & la
publication du mois suivant (mai), tandis que les
révisions annuelles ne sont publides qu'une fois
1'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux
comptes A recevoir en fin de mois sont apportées
mensuellement,

Les mesures de la fiabilité des données d'en-
quéte en matidre d'erreurs dues & la non-réponse
sont présentées dans le tableau explicatif I.

Le nombre de jours commerciaux sur lesquels
sont basés les renseignements présentés ici varie
d'un mois & l'sutre. Voir au tableau explicatif
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels
annt basdes les donndes.
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 - December

TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1987 - décembire

Response rate(1)

Taux de réponse(1)

Response
fraction(2)

Fraction de

réponse(2)
Survey units(3) Organizational
unitse(4)
Unités d'en- Unités orga-
quBte(3) nisationnelles(4)
per cent - pourcentage
Monthly sales total - Ventes mensuelles
totales 100.0 100.0 100.0
Monthly sales by department - Ventes men-
suelles par rayon 85.7 100.0
Monthly stocks by department - Stocks men-
suvels par rayon 85],¥7, 100.0
Month-end accounts receivable - Comptes &
recevoir & la fin du mois 100.0 100.0

(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which

licat ion.

have responded in time for inclusion in this pub-

(1) Le taux de réponse représente ls proportion des unités qui ont répondu assez t8t pour Btre incluses dans la présente pub-

lication.

(2) The response fraction is a measure of the data response rate, snd is the proportion of the published data which is based

upon actual reported data submitted by department stores.

(2) La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée

sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins.

(3) The survey units are the 10 provincee and the four metropolitan areas in which a department store organization operates

department store locations.

(3) Les unités d'enqudte sont les 10 provincea et les quatre régions métropolitaines ol les sociétés de granda magasins

exploitent des points de vente.

(4) The organizational units are the department store companies.
(4) Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins.

TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1987

TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1987

1986 1987
Total number Number of Total number Number of
of shopping Saturdays of shopping Saturdays
days days
Nombre total Nombre de Nombre totsl Nombre de
de jours samedis de jours samedis
commerc iaux commerciaux
January - Janvier 26 4 26 5
february - Février 24 4 24 4
March - Mars 25 5 26 4
April - Avril 26 4 25 4
May - Mai 26 % 25 S
June - Juin 25 4 26 4
July - Juillet 26 4 26 4
August - Aolt 25 5 25 5
September - Septembre 25 4 25 4
October - Octobre 26 4 26 S
November - Novembre 25 5 25 4
Oecember - Décembre 26 4 26 4




SELECTED PUBLICATIONS

Following are publications of the Retail Trade Sec-
timm, Industry Division.

Catalogue

63-002 Department Store Sales and Stocks. M. Bil.

63-004 Department Store Sales, by Province and Metro-
politan Area. Advance Release. M. Bil.

63-005 Retail Trade. M, Bil.
63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil.
63-014 Merchandising Inventories, M. Bil.

63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil.

63-213 Vending Machine Operators. A, Bil.
63-218 Direct Selling Canada. A. Bil.
63-219 Campus Book Stores. A. Bil.
63-224 Markat Research Handbook. A, Bil.

63-538 Retail Trsde Historical Ststiatics, 1972-1979.
0. Bil,

Operating Results Series, Retail Trade, 0., Bil.
(Firat Issue, 1974):

Catalogue

#3-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983
53-606 Retail Shoe Stores, 1977

63-607 Retail Drug Stores, 1983

63-608 Retail Florists, 1983

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983
63-610 Retail Hardware Stores, 1980

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980

M. - Monthly A. - Annual Bil, - Bilinqual
0. - Occasional

In addition to the selected publications listed
above, Statistics Canada publishes 8§ wide range of
statistical reports on Canadian economic and social
affairs. A comprehensive catalogue of all current pub-
lications is available from Statistics Canada, Dttawa
(Canada), K1A 0T6.

Catalogue 11-204E, price Canada $10,00, Other Coun-
tries $11.50.

CHOIX DE PUBLICATIONS

Les publications suivantes se trouvent 3 la Section du com-
merce de détail, Oivision de 1'industrie,

Catalogue

63-002 Ventes et stocks des qrands magasins, M, Bil,

63-004 Ventes des qrands maqasins, par province et région
métropolitaine. Rapport provisoire, M. Bil.

63-005 Commerce de détail. M. Bil.,
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil.
63-014 Stocks commerciaux. M, Bil.

63-210 Manasins de détail & succursales et les grands maga-
gins., A, Bil.

63-213 Exploitants de distributeurs automatigues.A. Bil.
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil.

63-219 Librairies de campus. A, Bil,

63-224 Recueil statistique des études de marché. A. Bil.

63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972-1979,
H35.-Bills

Série des résultats d'exploitation, Commerce de détail, H.S.,
Bil. (Premier numéro, 1974):

Cstaloque

63-603 Magasins de vBtements pour hommes, 1983

63-606 Magqasins de vente au détail de chaussures, 1977
63-607 Pharmacies au détail, 1983

63-608 Fleuristes détaillants, 1983

63-609 Bi jouteries au détail, 1983

63-610 Magaains de vente au détail de quincaillerie, 1980

63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour dames,
1980

63-612 Msgasins de vente au détail de vétements pour la famil-
le, 1980

M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilinque
H.S. - Hors série

Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique
Canada publie una grande variété de hulletina statistiques sur
la situation économique et soriale du Canada. On peut se pro-
curer un cataloque complet dea publications courantes an
s'adressant A Statistique Canads, Nttawa (Canada), K1A 07é6.

NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50.



CANADA’S
ENVIRONMENT

HUMAN ACTIVITY AND THE ENVIRONMENT is
a 375-page compendium of environmental, social
and economic statistics, which have been compiled
from a variety of sources including Statistics
Canada and Environment Canada, as well as federal
and provincial government agencies. As such, it
documents everything from population distribution
to mining; from industrial emissions to con-
taminants in fish.

A wide variety of detailed statistics is presented,
in Human Activity and the Environment, for
ecozones and drainage basins. The 17 technical
boxes found throughout eight chapters explain the
nature and usefulness of selected data series, as
well as the findings of special scientific studies. This
report is a valuable statistical reference containing
172 tables, 66 charts and 77 maps, many in
colour.

Human Activity and the Environment (Catalogue No. 11-509E)
is available at $45 in Canada ($55 outside Canada).

R

L'ACTIVITE HUMAINE ET L’ENVIRONNEMENT
renferme 375 pages de statistiques sur I'environne-
ment, la société et I'économie, recueillies de diver-
ses sources dont Statistique Canada, Environnement
Canada et des agences des gouvernements fédéral
et provinciaux. C'est pourquoi on y retrouve des
données sur une foule de sujets, que ce soit la
répartition démographique, les mines, les émissions
industrielles ou les contaminants dans le poisson.

L'Activité humaine et 'environnement contient
aussi des données exhaustives sur les zones écolo-
giques et les bassins hydrographiques. Dix-sept
cases techniques réparties sur huit chapitres expli
quent I'objet et l'utilité des séries des données rete-
nues ainsi que les résultats de certaines études
scientifiques. C'est un outil de référence par excel
lence qui comporte 172 tableaux, 66 graphiques et
77 cartes dont plusieurs en couleur.

L'Activité humaine et l'environnement (n°® de catalogue 11-
509F) est disponible pour la somme de 45% I'unité (55% &
I'extérieur du Canada).

To order, compiete the order form included or write to Publi-

cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. Ca” TO"-FI’GG

For faster service, using Visa or MasterCard, call toll-

Please make cheques or money orders payable to the
Receiver General for Canada/Publications

Contact a Regional Reference Centre near you for further
information.

Téléphonez sans frais

Vous pouvez commander en remplissant ie bon de commande ci-joint ¢ ,‘
en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontariu
K1A 0T6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphones

au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visa

tree 1-800-267-6677 |, yastercana

genéral du Canada-Publications

Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a l'ordre du Receveur

Pour abtenir plus de renseignements, n'hésitez pas a communiguer avec

le centre de consultation régional le plus pres de Chez vous.




THE CANADA YEARBOOK LANNUAIRE DU CANADA

LOR Arierury

Canadi

A JOURNEY
OF 1000 MILES
BEGINS WITH

A SINGLE STEP

The Canada Year Book recorded Canada's
first steps in 1867. Its still the only book
that gives you the most complete, up-
to-date facts on every aspect of
Canada’s growth as a nation.

Physical setting * Demography * Health * Educa-
tion * Employment and incomes * Social security
* Housing and construction * Forests, fish and furs
* Agriculture * Mines and minerals * Energy *
Science and technology * Transportation * Com-
munications * Cultural activities and leisure *
Manufacturing * Merchandising and services *
Banking, finance and insurance * judicial System
* External relations, trade and defence * Govern-
ment * Government finance * Review of the
economy

Sold in Bookstores and also available by calling
Stattstics Canada tollfree at 1-800-267-6677 or by
smpleting the order coupon included in this

ssblication

1o plus shipping and handling (354 mclusive in
Canada, +70 other countnes); \‘luklgdc number
ihgo2E

information can also be obtained by contacting
your Regional Reference Centre

Canada

TOUT LE
PAYS, D'UNE
COUV RIURE

A TAUTRE

Déja au siecle dernier, les premiers pas
de la nation étaient consignés dans
'Annuaire du Canada . Aujourd’hui, I'An-
nuaire du Canada témoigne toujours avec
précision et exhaustivité des multiples
facettes de I'évolution: du pays.

Physiographie * Démographie * Santé * Education
* Emploi et revenu * Sécurité sociale * Logement
et construction * Péches et fourrures * Agriculture
* Mines et minéraux * Energic * Scicnces et
technologie * Transports * Communications *
Activités culturelles et loisirs * Industries manufac-
turieres * Commerce et services * Banques,
finances et assurances * Gouvernement * Systéme
judiciaire * Relations extérieures, commerce et
défense * Finances publiques * Revue de
I'économic

Disponible en librairie, en téléphonant 3 Statistique
Canada au numéro sans frais 1-800-267-6617 ou en
remplissant le bon de commande qui fiqure dans la
présente publication.

#49.95 frais de port et de manutention en sus (¥54
au Canada, 170 & I'étranger) numéro t-goaF au
répertotre.

Pour de plus amples renscignements, communiquez
avec le Centre de consultation de Statistique
Canada le plus prés de chez vous




NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA
SMALL BUSINESS SECTOR
CANADA U.S. TRADE IN SERVICES

e -

; 988 MARKET RESEARCH HANDBOOK
GIVES YOU MORE FOR YOUR MONEY.

This year. the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more
than 700 pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic
index.

Catalogue Number 63-224 $85%5.00 in Canada $101.00 other countries

To order, complete the order form included or write to Puhlication Sales, Suatistics
Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6. For faster service, using Visa or MasterCard, call
toll-free 1-800-267-6677.

Please make your cheque or money order payable to the Receiver General for
Canada/Publications

Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information.
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NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT
DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES
PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES
SERVICES ENTRE LE CANADA FT LES FTATS

LE RECUEIL SIATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE. 19871988
VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT.

Le Recuers! statistique des études de marché possede maintenant une cavverture rigide. 1
comprend plus de 700 pages de ableaux statistigues, 59 graphiques, des notes, des définitig
€t un index.

N° 63-224 au répertoire  Canada: $85 'exemplaine  Autres pays: $101 'exemplaire
Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en ¢crivant & Venu
des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A 0T6. Si vaus désirez aheenir v
service plus rapide, téléphonez au numéro sans frais 1:800-267-6677 ¢t porez votre
commande 3 votre compte Visa ou MasterCard,

Veuillez faire voure chéque ou mandat-poste 3 ['ordre du Receveur général du Canada -
Publications.

Pour obtenir plus de renseignements, n'hésitez pas 3 communiquer avec le centre de
consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous,




The 1986 Profiles will put you on the fast track to any
Canadian community you want to study

You're looking for a fast introduction to the social and
demaographic realities of a city, a town, a municipality or
an entire province. And you don't have the time to wade
through piles of statistics

Focus in on the area of your choice with a CENSUS PRO
FILE. Each PROFILE features more than 46 items of
information on the area that interests you from

Choose a PROFILE on any one of

¢ 5009 Census Subdivisions (municipalities)
* 266 Census Divisions (counties)

¢ 282 Federal Electoral Districts

* 25 Census Metropolitan Areas

¢ 114 Census Aggiomerations

® a varnety of urban/ruraf breakdowns

1986 CENSUS PROFILES

population counts, to the living arrangements of its eiderly.

LES PROFILS DU
RECENSEMENT DE 1986

VT passeR

Le Canada et ses régions sont a votre portee grace aux Profils
du recensement de 1986

Vous désirez connaitre le portrait socio-denmographique d'une
province, d'une ville ou d'une municipalité en particulier, mais la
perspective d'avoir a vous battre avec des montagnes de
statistiques vous effraie?

Balayez toute appréhension’ Les Profils du recensement de
1986 vous épargneront temps et effort. Chaque Profil presente
plus de 46 éléments differents d'information sur chacune des
régions répertoriees. Des chitires de population aux données sur
les modes de vie de 1a population agée, vous saurez tout

Vous n'avez qu'a faire votre choix. £t quel choix! Les 52
publications de la série portent sur

¢ 6,009 municipalités (subdivisions de recensement};
¢ 266 comtés (divisions de recensement)
® 282 circonscriptions electorales fedérales
e 25 régions metropolitaines de

® and, more

With 52 publications in this series, we
can fast track you to any destination
you want

recensement
* 114 agglomeérations de recensement:
e diverses régions urbaines et rurales
® ¢t plus encore

Pour de plus amples renseignement

For more information, call us at
1-800-267-6677 and request the
Census brochure (which includes
ordering information), or write us at:

Publications Sales
Statistics Canada
Ottawa, Ontario
K1A 076

composez le 1-800-267-6677 vt
demandez notre brochure, Qui v
renseignera sur les modalités de =om
mande. Qu, Si vous le préferez. reivis

Vente des publications
Statistique Canada
Ottawa (Ontario)

K1A 076
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The numbers that make
decisions
The data that highlight

national economic
trends

Infomat is a digest of the most important statistics
of the week. It is invaluable for business planners,
policy makers and members of the media who
take an interest in the Canadian economy.

Articles cite the most recent economic and
social data available, describe current trends and
point out significant changes. Regular features
include a complete list of publications released by
Statistics Canada during the reference week, a
table of key economic indicators and a list of
upcoming data releases. The text is concise, easy-
to-read and complemented by tables and charts.

Infomat, Catalogue No. 11-002E (weekly), is
available for $2.00 per copy/$100.00 annually
(in Canada); $3.00 per copy/$150.00 annually
(elsewhere).

W

010736632

To order, complete the order form included or write to Publi-

cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6.
For faster service, using Visa or MasterCard. call toll
free.

Please make cheques of money orders payable to the
Receiver General for Canada/Publications.

Contact a Regional Reference Centre near you for further
information.

Call Toll-Free
1-800-267-6677
Téléphonez sans frais
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Les chiffres qui font
les décisions

Les données illustrant les
tendances de Péconomie
canadienne

Infomat est un résumé des statistiques les plus importantes
de la semaine. C'est un outil d'une valeur inestimable pour
les planificateurs du monde des affaires, les responsables
de |'élaboration des politiques et les médias d'information
s'intéressant a I'économie canadienne.

Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus
récentes données économiques et sociales disponibles,
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change-
ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques
réguliéres, notamment une liste complete des nouvelles
publications parues a Statistique Canada au cours de la
semaine de référence, un tableau des principaux indica-
teurs économiques, ainsi gu'une liste des données a parai-
tre, Le texte est concs, facile a lire et lustre de tableaux et
de graphiques.

Infomat, n° 11-002F au catalogue (hebdomadaire),
se vend $2.00 I'exemplaire ou $100.00 pour un
abonnement annuel au Canada; $3.00 I'exemplaire
ou $150.00 pour un abonnement annuel a |'étranger.

Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint an
en ecrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, On'%ia
K1A GT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téleph. it
au numéra sans frais et portez votre commande a votre compte Vs
ou MasterCard

Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a l'ordre du Receveur
genéral du Canada-Publications

Pour abtenir plus de renseignements, n'hésitez pas a communiquer avec
le centre de consuitation régional le plus prés de chez vous
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