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Data in Many Forms... 

Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard aid 
special tabulations are offered on computer print-
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 

How to (btain More Information 

Inquiries about this publication and related statis-
tics or services should be directed to: 

Retail Trade Section, 
Industry Division, 

Des dennéms sous plusieure forses... 

Statistique Canada diffuse lea données sous formes dlver;e. 
Outre lea publications, des totalisations habituelles at se-
ciales aont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microt 
ches et microfilms et sur bandea sagnetiques. Des cartes 
dautres documents de référence géoqraphiques sont disponitt 
pour certaines airtes de données. Laccès direct è des doriiiéi 
aqregées eat possible par is truchement de CANSIM, is base do 
données ordinolingue at le système dextraction de Statistique 
Canada. 

Co,ent thtenir d' aitres renmeignements 

loutes demandes de renseignements au sujet de cette publica-
tion ou do statistiques et services connexes doivent être 
sdressées è: 

Section du coranerce de detail, 
Division de lindustrie, 
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Stati8tics Canada, 	Ottawa, 	K1A 	016 (telephone: Statistique Canada, 	Ottawa, K1A 	0T6 	(téléphone: 951-9656) ou 
951-9656) 	or to the Statistics Canada reference cen- au centre do consultation do Statiatiqis Canada è: 
tre 	in: 

St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edeonton (495-3027) Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Sturgeon Falls (753-4888) Sturgeon Falls (753-4888) 

Toll-free accesa is provided in all provinces and 
territories, for ier5 who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 

Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 1-800-565-7192 
Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
Northweslel 	Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel 	Inc.) Call collect 403-495-2011 

How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
conmrunity bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6. 

1(613)951-7276 

National Toll Free Order Line 1-800-267-6677  

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, daris 
toutes lea provinces et dana les territoires, aux utilisateurs 
iji habitant h l'extérieur des zorms do cuiication locale 
des centres régionaux do consultation. 

Terre-Neuve at Labrador 1-800-563-42 
Nouvel 1 e-cosse, Nouveau-Brunswick 
at Ti e-du-Pr ince-douard 1-800-565-71 9 
Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Si1J de l'Alberta 1-800-472-9700 
Colombie-Britannique (8ud 
at centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord do Is C.-B. 
(territoire desservi par Is 
Northweslel 	Inc.) Zenith 0-8913 
Territoires du Nord-Oueat 
(territoire desservi par is 
NorthweaTel 	Inc.) 	Appelez h frais virCs si 403-495-2011 

Cant cou.arder isa publications 

On peut se procurer cette publication et lea autres publica-
tions do Statistique Canada auprès des agents autorisCs et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux loceurc 
de Statistique Canada, ou en écrivant è Is Section des ventes 
des publications, Statiatique Canada, Ottawa, K1A 0T6. 

1(613)951-7276 

Conweandes: 1-800-267-677 ssis irs 	psrtnj s; Csrsds 
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SY43UL S 

The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applica-
h le. 

- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act. 

NOTE 

Components may not add to totals due to 

S1GNES CONVENTIONNEtS 

Voici Ia siqnification des siqnes convention-
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 

nombres indisoonibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou zero. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 

x confidentiel en verlu des dispositions de Ia 
Loi sur is statistique relatives mu secret. 

NOTA 

Les chiffres avant 06 arrondi, les totaux ne 
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rect ion of: 

• P.N. 	Iriandafi!Iou, Director, 	Industry 
Div is ion 

• G. Snyder, Associate Director, Distribu-
live Trades Sub-division, Industry 
Division 

• R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 
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1' industrie 
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SeasonaLly Adjusted Data 

• Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, department store sales in December 
1967 totalled $1,101 million, an Increase of 0.6% 
from the previous month's revised total of $1,095 
million. Higher sales were recorded in 23 of the 40 
departments. 

• During the last three months, department store sales 
increased by 1.3% on a monthly basis, while in the 
first nine months of 1987 sales fluctuated signifi-
cantly with little overall growth. 

• Seasonally adjusted, department store stocks (at 
selling value) totalled $4,339 million at the end of 
December 1987, down 2.0% from the November 1987 re-
vised value of $4,425 eullion. This constitutes the 
third consecutive monthly decrease. 

The ratio of inventories to sales stood at 3.94:1 in 
December, down from the average ratio of 4.17:1 
observed in the eleven previous months. 

Unedjtted Data 

- emoving the affect of the sale of iodward Stores 
,  td.'a food division, department mtore sales rose 

.7% over December 1986, to a level of $2,031 mil-
ton. 

tin a provincial basis, corrected for structural 
changes, eight provinces posted increases to 
December 1987 over the corresponding month In 1986. 
Decreases were recorded in Manitoba (-2.7%) and 
Newfoundland (-2.2%). 

Sales by major department stores in December 1987 
reached $1,182 million, up 1.2% over the correspond-
ing month a year earlier while junior department 
stores had sales of $850 million, up 8.5% over the 
same period last year. 

• In December 1987 there were 816 retail locations 
operated by department store organizations, 28 more 
than in December 1986. Of the total, 309 were oper-
ated by major, and 507 by junior department store 
organizations. 

• Not adjusted for seasonal variatons, department 
store stocks at month-and totalled $4,031 million, a 
decrease of 5.0% from the level reached in December 
1986. 

• The total &sladjustmd value of accounts receivable of 
all department store organizations in December 1987 
amounted to $2,719 million, up 7.8% from the $2,522 
million recorded in December 1986. 

Al1S SAILLANES 

DDnn&s déaaisoens.l iaém8 

Selon lea estimations préiiminaires pour décembre 1987, lee 
ventes des grands magasins, corrigées an fonction des vari-
ations saisonnières at du nombre de journées d'affaires, ont 
totalisé $1,101 millions an décembre 1987, soit ie haumee 
de 0.6% per rapport h l'estimetion révisée do novembre 
($1,095 millions). Des augmantatione dens lea ventem ont 
été enregistrées dens 23 des 40 rayons. 

• Durant 1cm trois derniers mois, lea ventes des grands maga-
sins ant enregistré ute hausme mensuelle noyenne de 1.3%, 
alors qu'au cours des neuf premiers mois de 1987, las ventea 
ont fluctué significativmment, n'enregistrant qu'uno faible 
croissance au niveau global. 

La valeur dêssisonnaliaée des stocks (valour de vente) a 
connu ut recul de 2.0% par rapport au mois précédent ($4,425 
millions - chiffre révisé) et s'élevait b is fin de décembre 
1987 A $4,339 millions. Cette diminution conetItue Is 
troisiAme baisse mensuelle consecutive. 

Le rapport du total des stocks posaédCs aux ventea désaison-
nmlisCes a'établissait A 3.94:1 en dCcembre, une balsam cam-
parativement su rapport moyen de 4.17:1 observe au courm des 
onze mois précédents. 

Dannées non déaaisonnaliaéea 

CorrigCes pour éliminer leffet de Is vente du rayon de pro-
duits alimentaires de Woodward Stores Ltd., lea ventes des 
grands magasins ont augmenté de 6.7% comperetivement 
décembre 1986 et ont atteint un nlveau de $2,031 milliona. 

CorrigCes pour tenir compte des changements structurels, lea 
ventes Be mont accrues dans huit provincea, en dCcembre 
1987, comparativement au mAne mois lan dernier. Des diminu-
tions ont Cté enregistrées mu Manitoba (-2.7%) at A Terre-
Neuve (-2.2%). 

• Les ventes des grands magasins traditionnela, en déceeibre 
1987, Be mont chiffrCes A $1,182 millions, solt ute hausse 
do 1.2% par rapport mum ventes enregist'Ces b paraille date 
l'an dernier. Los grands magasins populaires ont quant a 
eux, indique des ventea sélevant A $850 millions, cm qui 
représente ii gain do 8.5% en regard du rmoia de décembre de 
l'année derniAre. 

En décembre 1987, on a dénombrC ui total de 816 poInts de 
vente au detail exploitCs par lee sociCtés des grands maga-
sins,eoit 28 de plus quen décembre 1986. De ce total, 309 
points de vonte étaimnt exploitCs par lea mociCtCs dma 
grands magasins traditionnels at 507 per lea organisations 
des grands magasins populaires. 

La valeur des stocks des grands magesins A Is fin du mole, 
sans ajustements saisonniers, s'est élevée A $4,031 mil-
lions, soit une bais8e de 5.0% per rapport mu nivesu atteint 
en décembre 1986. 

• La valeur totale non dCssisonnalisée des créancea A recou-
vrer per los sociétés des grands magasins s'eet chiffrée A 
$2,719 millions an décembre 1987, aoit une hauaae de 7.8% 
par rapport Ru chiffre enreqistrC en décombre 1986 ($2,522 
millions), 

Annual 1987 (Preliminary Estimates) 

Removing the affect of the sale of l*odward Stores 
Ltd.a food division, department store sales rose 
3.8% in 1987 to a level of $12,753 million, down 
from the 5.7% growth recorded in 1986. This marks 
the fifth consecutive year in which department store 
sales have increased. 

RésusC do l'année 1907 (Eatimations prClunineirem) 

• Corrigées pour éliminer leffot de Is vente du rayon do 
produits alimmntaires de fr,toodward Stores Ltd., lea ventea 
des grands maqasins ont progrosme do 3.8% an 1987, pour 
atteindre ut nivesu do $12,753 millions, molt uno baisme 
comparativoment A Is croissance do 5.7% onregistrém en 
1986. Il s'sqit de Is cinquiAme année consécutivo au cours 
do laquelle los ventes des grands magasins ont augmenté. 



• the growth in 1957 was broadly based as 28 of the 40 
departments covered by the survey recorded higher 
sales, the largest percentage increases were in 
repair and services (+18.4%), lamps, pictures, mir-
rors and all other home furnishings (+14.7%) and 
intimate apparel (+12.3%). Decreases ranged from 
20.7% for furs to 2.4% for china and glassware. 

Major department store organizations reported sales 
of $7,739 million in 1987, a decrease of 1.0% from 
1986. Junior department stores recorded sales of 
$5,174 million, up 5.3% over 1986. 

the market share held by major department stores has 
gradually declined over the last six years, reaching 
a low of 59.9% in 1987. 

• On a provincial basis, corrected for structural 
changes, eight provinces posted increases in 1987 
over 1986. Decreases were recorded in Manitoba 
(-3.6%) and Alberta (-1.7%). Sales also advanced in 
six of the ten metropolitan areas. 

In 1987, department store sales accounted for 8.4% 
of the annual total retail trade compared with a 
market share of 9.1% in 1986. 

La croissance observée en 1957 était généralisée alors q 
des 40 rayons couverts par lenquête, 28 ont rapporté cie 
hausses. Les augmentations las plus notables ont été sign.:-
lees dans les rayons de services et travaux de réparation 
(+18.4%), des lampes, tableaux, miroirs at autres artic1n; 
d'mneuhlement pour Is maison (+14.7%) at lea sous-vêtemenl:. 
(+12.3%). Les baisses séchelonnent de 20.7% dans le rayon 
des fourrures a 2.4% dana Ic rayon de porcelaine at ver-
rer ie. 

En 1987, les organisations des grands magasins traditionnels 
ont enregistré des ventes de $7,739 millions, cc qui repré-
aente une diminution de 1.0%, par rapport h 1986. Les grands 
magasins populairea ont totalisé des ventes de $5,174 mil-
lions, soit un gain de 5.3% en regard de 1986. 

La part du marché détenue per les grands magasins tradition-
nels a diminué progress i vement au cours des six dernières 
années sétablissant b un bas niveau de 59.9% en 1987. 

Corrigées pour tenir compte dea changements structurela, lea 
ventea as annt accrues dana huit provinces en 1987, compara-
tivement b 1986. Des diminutions ont éte enregistréea au 
Manitoba (-3.6%) et en Alberta (-1.7 14). Les ventes ont 
également progresse dana six des dix regions metropolitaines 
visées par l'enquête. 

En 1987, lea ventes dea grands magasins ont représenté 8.4% 
de lensemble du conmierce de detail, par rapport h is part 
de 9.1% en 1986. 

I 

I 	clix cit i i i nat nil; 

Lea utilisateura doivent prendre note que lea mouvements, 
dune année b l'autre, pour certaines provinces et regions 
métropolitaines de recensement oat etC touches par de. 
changements structurels majeurs apportés an 1987, y compris I. 
vente du rayon de produita alimentaires de Woodwerd Stor: 
Ltd. h Canada Safeway Ltd. at 1  inclusion dans l'induatrie dc: 
grands magasins de points de vente precCdemment clasaCa par;; 
lea bazars. 

Not 	to Iraars 

Users should note that the year-over-year movements 
for some provinces and census metropolitan areas have 
been affected by major structural changes during 1987, 
including the sale of Woodward Stores Ltd.s fond 
department to Canada Safeway Ltd., and the inclusion 
in the department store industry of outlets previously 
classified as variety stores. 
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Chart - 1 	 Graphlque - 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 

Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnaiisées et désaisonnalisées, Canada, 1985-1 987 
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Chart - 2 	 Graphlque —2 

Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1 987 

Stocks des grands magasins, par mois, non dèsajsonnaljsés et désaisonnalisés, Canada, 1985-1 987 
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Chart —3 

Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1987 
Ventes des grands magasins et commerce de detail total, par mois, Canada, 1985-1 987 
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Chart —4 	 Graphlque —4 
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TA&E 1. Dapart.ant Store Monthly Sm tee. Unadjusted and Seasonally Adjusted, (1) by Depert.ent, Canada, 1986 and 1981 
	

I 
Unadjusted - Non dêaaiaannallades 

Change 
1986 
	

1987 
Variation 

Department 

November December November December December 
1987/1986 

Movembre DWoembre Novembre Ddcembre Ddcembre 
1987/198. 

No, 
thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentaqe 

1 Women's and misses' dresses, housedreases, 18,621 24,211 17,164 22,172 -7.6 
aprons and uniforms 

2 Women's and misses' coats and suits 33,609 24,855 28,989 25,743 +3.6 

3 Women's and misses' sportswear 72,977 96,547 79,072 102,763 +6.4 
4 Furs 8,021 7,559 5,502 6,095 -19.4 
S Infants' and children's wear and nursery 37,173 47,835 38,906 48,668 +1.7 

equipment 

6 	Girls' and teenage girls' wear 23,368 28,918 25,707 31,638 .9.4 
7 	Lingerie and women's sleepwear 28,486 49,512 31,509 57,167 .15.5 
8 	Intimate apparel 12,964 19,470 18,392 21,849 .12.2 
9 	Millinery 3,624 3,091 2,791 3,601 .16.5 

10 	Women's and girls' hosiery 14,807 20,787 15,854 22,824 .9.8 

11 	Women's and girls' gloves, mitts and 33,678 44,852 30,237 47,563 .6.0 
accessories 

12 	Women's, misses' and children's footwear 43,237 36,942 41,164 42,870 +16.7 

13 	Mon's clothing 59,202 74,886 51,350 69,128 -7. 
14 	Mon's furnishings 96,968 156,888 100,877 179,232 .14. 
15 	Boys' clothing and furnishings 22,279 31,047 23,912 32,597 

16 	Mona and boys' footwear 25,401 25,393 23,804 27,876 .9.8 
17 	food and kindred products 58,207 84,300 28,332 56,247 -33.3 
18 	loiletrles, cosmetics and drugs 76,247 189,462 78,104 157,520 +5.4 

19 	Photographic equipment and supplIes 12,143 25,294 12,238 25,263 -0.1 
20 	Piece gooda 4,579 4,112 4,769 3,971 -3.4 

21 	Linens and domestics 40,211 57,066 42,394 62,251 .9.1 
22 	Smallwwres and notions 12,838 14,237 11,841 13,508 -5.1 
23 	China and glassware 19,845 41,945 21,890 40,808 -2.7 
24 	Floor coverings 19,364 13,151 17,464 14,051 .6.8 
25 	Draperies, curtains and furniture coy- 16,725 18,027 17,309 18,009 -0.1 

wrings 

26 	Laspu, pictures, mirrors and all other 11,828 19,933 14,454 26,015 .30.5 
home furnishings 

27 	furniture 52,139 45,696 54,585 50,864 +11.3 
28 	Mojor appliances 52,508 53,610 52,853 60,768 +13.4 
29 	lelevisisn, radio and mimic 58.257 96,316 61,146 105,128 .9.1 
30 	Wousewares and small electrical appliances 50,456 95,686 55,125 104,922 +9.7 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 36,122 45,927 37,732 51,435 .12,0 

32 	Pl,.asbing, heating and building materials 14,332 16,341 14,395 16,791 +2.8 

33 	.)ewellery 37,088 84,713 38,696 80,932 -4.5 
34 	Toys and games 74,584 113,893 76,638 121,035 .6.3 
35 	Sporting goods and luggage 27,178 50,630 28,728 53,313 .5.3 

36 	Stationery, books and magazines 40,674 79,779 43,168 79,793 
37 	Gasoline, oil, ante accessories, repairs 19,017 15,767 16,217 16,804 

and supplies 
38 	Moals and lunches 20,985 25,865 24,381 31,131 
39 	Repairs and services 22,858 20,389 26,208 25,813 .26. 
40 	All other departments 49,875 85,127 82,704 72,794 -14. 

41 	TOTAl. ALL IWPARII4NTS 1,362,475 1,950,059 1,352,051 2,031,151 +4.;' 

TiTThtal department store sales are derived by 
Canada total. 

seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". 	Therefore, the cosponents do not son to the 
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AI1 tAll 1. Ventee meonuelles dee qraide .egemina, non dfisaisonnalis6ee at d8eat 	wslte6ee(1), per rayon, Canada, 1986 at 1987 

'.aliy adjusted - O4saieonnaliedas 

Change 
1987 

Variation 
Rayon 

Sapteerr Octobert Novemberr 0ace,erP Dec 
Npvendmr 
1987 

•ref 

NO 

.silxera da dollars pourcent.qs 

17,392 16,690 16,526 16,156 -2.2 Robes, robes de mdnaqe, tabliera at uni- I 
formas pour dames at jeunea lilies 

16,266 18,726 17,168 17,831 +3.9 H.nteaux at t.illaura pour dames at jeunes 2 
ft I las 

66,394 72,025 74,588 72,553 -2.7 V8tmsants sports pour dames at jatines lilies 3 
1,809 2,279 2,367 2,384 .0.9 fourrurse 4 

32,714 33,426 34,152 32,590 -4.6 VRte,sents pour b6b6s at enfants at articles 5 
de ct,afl,ras d'anfants 

20,402 20,296 20,756 20,857 .0.5 VAtesents de fillettes at d'adoisscentaa 6 
21,406 21,570 22,358 22,371 *0.1 Lingerie at y8tea,ents da nuit pour dames 7 
14,842 15,447 15,316 15,418 .0.7 Sous-vAtemants 8 
1,353 1,635 1,521 1,429 *8.2 Chepeaus 9 

12,526 13,165 13,218 13,309 .0.7 Ban pour dames at filiettas 10 

18,894 19,295 18,470 19,018 .3.0 Gonts, mouf lea at articles da parure pour ii 
dames at fillettas 

1 I,589 32,613 31,358 33,751 +7.6 Chaussuras pour dames, jeunes lilies at 12 
ant ant a 

.182 36,030 34,911 35,176 .018 VVtementa pour hnas 13 
75,718 72,353 73,606 *1.7 Articles d'hahillaeent pour hoaa.s 14 

1,534 
211,288 19,954 19,307 -3.2 VAtamar,ta at articles ,t'habiliemant pour 15 

oarcone 

19,126 19,412 17,942 19,368 *2.4 Chaussure+ pour ho,esee at garcoos 16 
21,988 26,192 25,298 34,641 +36.9 Produits aiimmnteirea at ronuexas 17 
66,728 66,586 66,960 67,738 .1.2 Articles de toilette, coam6tiques at .681- 18 

cements 
10,774 10,501 10,687 10,668 -0.2 Apperells at fournitures p1sotoqrephicp.iee 19 
3,666 4,027 4,159 4,061 -2.4 lissus I is pilce 20 

36,925 36,663 37,473 37,426 -0.1 Llterie at linge de .ai,on 21 
9,021 9,488 9,519 9,395 -1.3 Menus articles 22 
14,080 15,264 15,225 14,303 -6.1 Porcelaine at verraris 23 
13,468 13,229 13,117 13,671 *4.2 RevAtesents de plancher 24 
15,324 15,622 15,748 15.263 -3.1 leoturea, ridaaus at houseas 25 

10,137 10,394 10,880 11,409 *4.9 La,as, tableaux, miroire at suLtan articles 26 
d'amaubiamant pour 1. esison 

51,963 50,830 51,769 51,277 -1.0 4ubles 27 
45,907 45,510 46,847 48,860 .4.3 Grom apparells m6naqera 28 
42,776 46,062 47,275 47,925 *1.4 1lviseure, 	radios at e+imigus 29 
44,217 43,551 44,538 44,908 .0.8 Articles de mdnsqe at petits apparails dlac- 30 

t r iques 

34,167 31,469 32,638 32,666 .0.1 Quincailierie, peintura, papiar-tentura, 31 
etc. 

13,806 13,070 13,297 13,198 -0.7 Matérial de plaria, cilsulfage at cons- 32 
truction 

25,520 27,481 28,960 26,642 -8.0 Rijoutarie 33 
34,669 33,883 34,866 35,026 *0.5 Jou+ts at jeux 30 
28,837 28,323 29,151 29,208 *0.2 Articles de aport at valises 35 

.,121 54,561 33,768 33,614 -0.5 Papaterie, livrea at revues 36 
13,493 12,149 12,040 -0.9 Issence, huiim, accesaoiroa d'sutbtla, 87 

reparation at lsurnit,iras 
20,936 20,721 20,603 -0.6 Rapes at casse-eroOtes 38 

cl1677 
.1,835 21,656 20,962 21,311 .1.7 5arvlcea at travaux de reparation 39 
,1,692 40,524 43,689 42,577 -2.5 lone autrea reyons 40 

1,018,1% 1,094,185 1,101,215 .0.6 l08AL 	l$J5 RAYIIIS Al 

Le total des ventea des grands maqaaina eat obtenu an démaisonnslisant de "façon directs" las donndcs brutes de chaque total flu niveau du Canada, da 
sorte qua is smese des coosantes déaaisonnelisées n'égsle pee le total du Canada. 



	

1,362,475 	17,581 

	

1,950,059 	25,450 

	

12,728,482 	153,439 

	

1,352,051 	18,295 

	

2,071,151 	24,890 

	

12,912,676 	153,684 

	

+4.2 	-2.2 

	

+1.4 	+0.2 

7,004 49,421 31,292 245,950 
11,469 72,241 45,023 357,303 
71,232 415,474 271,009 2,403,017 

8,653 51,839 35,314 245,594 
12,777 74,532 48,726 368,351 
81,799 432,213 285,872 2,459,774 

+11.4 +3.2 +8.2 +3.1 
+14.8 +4.0 +5.5 +2.4 
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TA8LE 2. Major and Jisiior Departaent Store Manthly end Ctulative Salem, by Provire, 1986 and 1987 

Newfoundland Prince Nova New 

Edward Scotia Brunswick 

Is land 
Type of department store 	Canada Uuêbec 

Terre-Neuve Ile-du- Nouvelle- Nouveau- 

Prince- tcosse Brunswick 
Fdou9rd 

No. 

thousands of dollars - mil]ers de dollars 

Major department stores 

1 1986 November 

	

2 	December 

	

3 	January-December 

4 1987 November 

	

5 	December 

	

6 	January-December 

Percentage change 

	

7 	December 1987/1986 

	

8 	January-December 1987/1986 

Junior department. stores 

	

I 	Noenbei 

	

10 	Decesber 

	

11 	January-December 

12 1987 November 

	

13 	December 

	

14 	January-December 

Percentage change 

	

15 	December 1987/1986 

	

16 	January-December 1987/1986 

Total, all department mtorea 

17 1986 November 

	

18 	December 

	

19 	January-December 

20 1987 November 

	

21 	December 

	

22 	January-December 

Percentage change 

	

23 	December 1987/1986 

	

24 	January-December 1987/1986 

851,643 x a 17,227 a 145,508 
1,167,294 x a 23,029 x 197,699 
7,816,617 a a 141,069 a 1,347,808 

812,058 a a 17,473 a 142,855 

1,181,610 a a 24,459 a 207,022 
7,738,881 a a 148,238 a 1,405,289 

+1.2 a a +6.2 a +4.7 
-1.0 a a +5.1 a +4.3 

7132,765 a a 49,212 a 159,6Us 
4,911,868 a a 274,404 a 1,055,2u 

539,993 a a 34,366 a 102,739 
849,542 a a 50,073 * 161,328 

5,173,797 a a 283,978 a 1,054,484 

+8.5 a a +1.7 a +1.1 
+5.3 a a +3.5 a -0.1 
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TARt IA(J 2. Ventea oLnsuellesel cijaulativea lea grands maqasins traditionnels at populaires, par province, 1986 at 1981 

Fritish 
Columbia 

Ontario 	 Manitoba 	 Saskatchewan 	 Alberta 	 Genre de grand magasin 
Colombia- 
Britannique 

NO 
thousands of dollars - rnilliers de dollars 

Gancta meçJasiIls 	traditionr,els 

333,304 43,101 x 121,786 147,974 1986 Novembre 1 
456,036 56,421 x 167,390 211,920 Dcembre 2 

2,898,495 394,498 a 1,192,688 1,482,135 Janvier-décembre 3 

337,892 37,921 a 103,188 134,608 1987 Novembre 4 
497,589 53,322 a 148,531 197,436 Décembre 5 

3,084,714 372,537 a 1,038,263 1,341,748 Jenvier-décembre 6 

Variation procentuelle 

+9.1 -5.5 a -11.3 -6.8 Décembre 1987/1986 7 
+6.4 -5.6 a -12.9 -9.5 Janvier-décembre 1987/1986 8 

I -,  • - I a a 
IC, 	st3t, j€cernbre (i 

39,693 229,691 a 435,358 453,307 Janvier-déceiubre 11 

227,742 21,868 a 44,111 45,403 1987 Novembre 12 
361,141 35,803 a 70,001 75,482 D6cembre 13 

2,122,806 228,989 a 452,289 463,332 Janvier-décembre 14 

Variation procentuelle 

+13.7 +1.8 x +8.8 +7.3 Décembre 1987/1986 15 
+9.4 -0.3 a +3.9 +2.2 Janvier-décembre 1987/1986 16 

Ensemble des grands aegasins 

542,685 66,514 43,409 165,702 192,917 1986 Novembre 17 
773,528 91,576 59,452 231,730 282,287 Décembre 18 

4,838,187 624,195 386,440 1,628,044 1,935,442 .)anvier-d6cembre 19 

565,634 59,810 39,601 147,299 180,011 1987 Novembre 20 
858,730 89,125 62,572 218,532 272,917 Décembre 21 

5,207,520 601,527 394,702 1,409,550 1,805,078 Janvier-d6cembre 22 

Variation procentuelle 

+11.0 -2.7 +5.2 -5.7 -3.3 Décetnbre 1987/1986 23 
+7.6 -3.6 +1.6 -8.4 -6.7 Jenvier-décembre 1987/1986 24 
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TABLE 3. I'jor and Junior Department Store 4nthly and Daiulative Sales, by Selected I.tropolitan Area, 
1986 and 1987 	

( 

Type of department store 	Calgary 	Edmonton 	
Hali fax- 
Dartmouth 	

Hamilton 	Montréal 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

Major department stores 

1 	1986 November 49,129 55,265 x 26,999 101,348 

2 	December 67,360 76,177 x 42,593 141,093 

3 	January-December 474,265 546,490 x 250,622 931,929 

4 	1987 November 44,627 46,098 x 29,722 96,839 

5 	December 61,673 66,773 x 47,527 144,372 

6 	January-December 423,969 472,611 x 275,634 966,698 

Percentage change 

7 	December 1987/1986 -8.4 -12.3 x +11.6 +2.3 

8 	January-December 1987/1986 -10.6 -13.5 x +10.0 +3.7 

Junior department stores 

9 1986 November 14,034 16,524 x 10,991 47,190 

10 December 20,054 25,363 x 16,951 74,270 

11 January-December 144,796 178,394 x 97,152 487,038 

12 1987 November 13,899 17,244 x 11,954 45,289 

13 December 22,212 27,757 x 19,087 73,050 

14 January-December 147,356 179,382 x 104,001 463,549 

Percentage change 

15 December 1987/1986 +10.8 +9.4 x +12.6 -1.6 

16 January-December 1987/1986 +1.8 +0.6 x +7.0 -4.8 

Total, all department stores 

17 1986 November 63,163 71,789 29,341 37,990 148,540 

18 December 87,414 101,540 40,266 59,543 215,363 

19 January-December 619,060 724,882 236,158 347,776 1,418,970 

20 1987 November 58,526 63,342 29,034 41,677 142,128 

21 December 83,885 94,530 40,856 66,613 217,422 

571,32" Jriiary1)ernher 

 

hSi ,991 242,844S 5 719,645 1 ,43i1,24 

I 	 , 

23 December 1987/1986 -4.0 -6.9 +1.5 +11.9 +1.0 

24 January-December 1987/1986 -7.7 -10.1 +2.8 +9.2 +0.8 

I 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles at ciinulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines regions iuétropolitaines, 1986 et 1987 

Ut tawa- 
Hull 	 Québec 	Toronto 	Vancouver 	Winnipeg 	Genre de grand magasin 

thousands of dollars - milliers de dollars 

Grands maqasins traditionnels 

NO 

37,815 x 	163,480 97,591 
49,233 x 	225,865 141,565 

331,803 x 	1,430,357 993,734 

38,129 x 	165,259 88,709 
55,057 x 	247,366 131,502 

355,712 x 	1,526,140 890,009 

	

+11.8 	 x 	 +9.5 	 -7.1 

	

+7.2 	 x 	 +6.7 	 -10.4  

x 	1986 Novmnhre 	 1 
x 	 Décembre 	 2 
x 	 Janvier-décembre 	 3 

x 	1987 Novembre 	 4 
x 	 Décembre 	 5 
x 	 Janvier-décernbre 	 6 

Variation procentuelle 

x 	Décembre 1987/1986 	 7 
x 	Janvier-décembre 1987/1986 	8 

I 
	 Frands magasins populaires 

.4,409 x 	 57,467 15,870 
6,238 x 	 87,822 24,678 

227,933 x 	541,756 162,618 

25,262 x 	 61,152 16,361 
39,204 x 	 99,412 27,326 

243,781 x 	580,570 165,336 

	

+8.2 	 x 	 +13.2 	 +10.7 

	

+7.0 	 x 	 +7.2 	 +1.7 

x 	1986 Novembre 9 
x 	 Décembre 10 
x 	 Janvier-décembre 11 

x 	1987 Novembre 12 
x 	 Décembre 13 
x 	 Janvier-décembre 14 

Variation procentiielle 

x 	Décernbre 1987/1986 15 
x 	Janvier-décernbre 1987/1986 16 

I 

62,224 35,063 220,947 113,461 
85,471 46,404 313,687 166,243 

559,733 329,741 1,972,115 1,156,352 

63,391 34,687 226,412 105,070 
94,260 48,136 346,778 158,827 

±lu.5 	 -4. 
+7.1 	 +4.2 	 +6.8 	 -8.7 

Enseithle des grands maqasins 

59,803 1986 Novembre 17 
81,471 Décembre 18 

561,087 Janvier-décembre 19 

54,513 1987 Novembre 20 
81,096 t)rprnhrp 71 

H 

Décembre 1987/1986 23 
-2.7 Janvier-décembre 1987/1986 24 
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TABLE 4. &iiiber of Major and Jtriior Epartment Store Locations, by Province, 1986 and 1987 

Newfoundland 	 Prince 	 Nova 	 New 
Edward 	 Scotia 	 brunswuk 
island 

Type of department store 	Canada 	 Québec 
lerre-Neuve 	 fle-du- 	 Nouvelle- 	 Nouveau- 

Prince- 	 tcosse 	 Brunswick 
Edouard 

Major department stores 

1 	1986 November 3111 5 1 8 4 5(1 

2 	December 310 5 1 8 4 50 

3 	1987 November 309 2 1 8 4 51 

4 	December 309 2 1 8 4 51 

Jt,iior department stores 

5 	1986 November 478 8 4 28 22 105 

6 	December 478 8 4 28 22 105 

7 	1987 November 508 10 5 28 24 105 

8 	December 507 10 5 28 24 104 

Total, all department 
storem(1) 

9 	1986 November 788 13 5 36 26 155 
10 	December 788 13 5 36 26 155 

11 	1987 November 817 12 6 36 26 15t 

12 	December 816 12 6 36 28 15' 

1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi-
fied to department stores. 

TABLE 5. P&.ber of Major and knior Oepart.ent Store Locations, by Selected Matrolpoliten Area, 1986 and 1987 

Type of department store 	Calgary 	 Edmonton 	
Halifax- 
Dartmouth 	

Hamilton 	 Nontréal 

No. 
niunber - nombre 

Major department stores 

1 	1986 November 14 19 6 13 30 

2 	December 14 19 6 13 30 

3 	1987 November 14 19 6 13 30 

4 	December 14 19 6 13 30 

Junior department stores 

5 	1986 November 12 15 10 10 43 

6 	December 12 15 10 10 43 

7 	1987 November 14 16 10 11 43 
8 	December 14 16 10 11 42 

Total, all department 
atorea( 1) 

9 	1986 November 26 34 16 23 71 

10 	December 26 34 16 23 

11 	1987 November 28 35 16 24 
12 	December 28 35 16 24 72 

I 

I 

1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organizatiàn have been reclaaal-
fled to department stores. 
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IAAtFAIJ 4. Mnhre de Fxints de vente des grands naqasins traditionnels et pnpulaires, per province, 1986 et 1987 

tish 
umbia 

Ontario 	 Manitoba 	 Saskatchewan 	 Alberta 	 Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 

NO 

(randa maqasins treditionnels 

1 	1.1 1 4 1,  1966 Novembre 	 1 
116 là 	 13 45 52 Décembre 	 2 

118 13 	 13 45 54 1987 Novembre 	 3 
118 13 	 13 45 54 Décembre 	 4 

Crd8 magesins populairea 

189 21 	 17 36 48 1986 Novembre 	 5 
189 21 	 17 36 48 Décembre 	 6 

204 21 	 19 43 49 1987 Novembre 	 7 
204 21 	 19 43 69 Décembre 	 8 

Ensemble des grands sega- 
in&( 1) 

305 37 	 30 81 100 1986 Novembre 	 9 
O5 37 	 30 81 100 Décembre 	 10 

22 34 	 32 88 103 1987 Novembre 	 11 

P 22 34 	 32 88 103 Décembre 	 12 

1) Veulllez prendre note qu'h pertir de jenvier 1987, lee bezars exploités per uric organisation de grands megesins oat été 
recleasiries comme grands magaslns. 

TABLEAU S. PWbre de points de vente dee grands megasios traditionnels et populaires, aelon certainee regions métropoliteinee, 
1986 et 1987 

Ottawa- 	 Québec 	 Toronto 	 Vancouver 	 Winnipeg 	 Genre de grand megasin Hull 
No 

nueber - nombre 

Grands .agasina traditionnels 

12 8 	 45 27 12 1986 Novembre 	 1 
12 8 	 45 27 12 Décembre 	 2 

13 8 	 46 28 12 1987 Novembre 	 3 
13 8 	 46 28 12 Décembre 	 4 

Grands magaeins populairee 

21 14 	 48 14 17 1986 Novembre 	 5 
21 14 	 48 14 17 Décembre 	 6 

22 13 	 51 15 17 1987 Novecibre 	 7 
22 13 	 51 15 17 DCcembre 	 8 

Ensemble dee grands sage- 
sins(1) 

' 22 	 93 41 29 1986 Novembre 	 9 
22 	 93 41 29 Décembre 	 10 

21 	 97 43 29 1987 Novembre 	 11 
21 	 97 43 29 Décembre 	 12 

(1) Veuillez prendre rote qu'h partir de janvier 1987, les bazars exploitCs par iris organisation de grands magasine ont Cté 
reclassifies cocene grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1985-1987 

TABLEAU 6. Yentes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1985-1987 

Department stores 

Grands magasins 

Period 	 Major 
	

Junior 
Total 

Période 	 Traditionnels 
	

Populaires 

I 

Sales 	 Sales 
Distri- 

Ventes 	
but ion 

Ventes 

Distri- 	
Sales 	

Distri- 

bution 	 bution 
Ventes 

	

$'OOO °' 	$'OOO 	 p000 

	

'0 	 '0 

1985 

January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 238,397 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 63.2 237,922 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 537,063 63.3 312,014 36.7 
April - Avril 906,925 100.0 549,344 60.6 357,581 39.4 
May - Mai 990,625 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0 
June - Juin 907,335 100.0 550,221 60.6 357,114 39.4 
July - Juillet 875,654 100.0 532,232 60.8 343,422 39.2 
August - Aoit 979,945 100.0 588,786 60.1 391,160 39.9 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 337,985 35.0 
October - Octobre 1,031,653 100.0 645,007 62.5 386,646 37." 
November - Novembre 1,359,437 100.0 863,911 63.5 495,526 36.5 

December - Décembre 1,833,918 100.0 1,123,687 61.3 710,230 38.7 
Year - Année 12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513 37.9 

1986 

January - Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 35.8 
February - Février 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 37.1 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 
April - Avril 980,792 100.0 595,754 60.7 385,039 39.3 
May - Hal 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39.8 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 39.6 
July - Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 39.0 
August - AoOt 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 40.2 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 36.2 
October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 38.0 
November - Novembre 1,362,475 100.0 851,643 62.5 510,832 37.5 
December - Décembre 1,950,059 100.0 1,167,294 59.9 782,765 40.1 
Year - Année 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38.6 

1987 

January - Janvier 771,605 100.0 491,297 63.7 280,308 36.3 
February - Février 721,193 100.0 444,362 61.6 276,831 38.4 
March - Mars 897,858 100.0 539,752 60.1 358,106 39.9 
April - Avril 1,013,948 100.0 596,272 58.8 417,676 41.2 
May - Hai 1,033,399 100.0 621,550 60.1 411,850 39.9 
June - Juin 1,016,642 100.0 596,465 58.7 420,177 41.3 
July - Juillet 936,706 100.0 554,216 59.2 382,490 40.0 
August - AoOt 991,536 100.0 578,069 58.3 413,467 41.7 
September - Septembre 1,028,833 100.0 642,087 62.4 386,746 37.6 
October - Octobre 1,117,754 100.0 681,143 60.9 436,611 39.1 
November - Novembre 1,352,051 100.0 812,058 60.1 539,993 39. 
December - Décembre 2,031,151 100.0 1,181,610 58.2 849,542 41.8 
Year - Anoée 12,912,676 100.0 7,738,881 59.9 5,173,797 40.1 

I 

n 
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' TABLE 7. I'brket 9are of Total Retail Trade Ild by Department Stores, by Province and Selected Ptro-
politan Area, 1985-1987 

1)ecember 

TABLEAU 7. Parts de marché détenues per lee grands magasins per rapport a l'ensemble du ciaanerce de 
detail, per province et certainea tégions métropolitainee, 1985-1987 

Décembre 

Province and Selected Distribution Chanqe 
Metropolitan Areas  1987/1986 

Province et certaines 1985 1986 1987 Variation 
regions rnétropolitaines 1987/1986 

per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 10.5 9.8 8.6 -12.2 

Prince Edward Island - tle-du-Prince-douard 17.5 18.6 19.5 +4.8 

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 13.6 14.2 13.3 -6.3 

t'i.-F1 	1J 	W  

Ontario 13.8 13.5 13.4 -0.7 

Manitoba 16.5 16.0 14.6 -8.8 

Saskatchewan 12.1 11.7 11.4 -2.6 

Alberta 16.5 16.0 13.7 -14.4 

British Columbia - Colombie-Britannique 18.3 17.7 14.9 -15.8 

CANADA 13.8 13.5 12.5 -7.4 

Montréal 13.2 13.2 11.8 -10.6 

Toronto 14.6 14.1 13.9 -1.4 

if in jwl I  



22 

TABLE 8. Total Depart.ant Store C..iulative Sales, by Department, Canada, 1906 and 1987 

January-December 

TABLEAU 8. Total clea ventes cunulativee des grands .agasina, par rayon, Canada, 1986 et 1987 

Jsnvier-décembre 

Sales - Ventes 
	

Change 
Department 
	

1987/1986 

Rayon 	 1986r 	 1987 	
Variatini 
1987/1 98f 

No. 
thousands of dollars 	 per cent - - 

milliers de dollars 	 pourcentaqe 

1 Women's and misses' dresses, housedreases, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames at 
jeunes filles 210,425 203,691 -3.2 

2 Women's and misses 	coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames at jeunes flues 212,945 214,331 +0.7 

3 Women's and misses' sportswear - V8tements sports pour dames at 
jeunes filles 817,750 861,260 +5,3 

4 Furs - Fourrures 41,254 32,733 -20.7 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vêtementa pour 

bbés at enfants at articles de ehambres d'enfants 376,183 387,659 +3.1 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes at dado- 

leacentea 224,722 234,519 +4.4 
7 Lingerie and womens sleepwear - Lingerie at vêtements de nujt pour 

dames 240,620 252,978 +5.1 

8 Intimate apparel - Sous-vétements 156,890 176,114 +12.3 
9 Millinery - Chapeaux 16,330 16,421 +0.6 

10 Women's and girls' hosiery - Baa pour dames et fillettes 144,576 151 9 120 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 

et articles de parure pour dames et fillettes 224,408 233,708 
12 Worsen's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 

jeunes flues at enfants 363,472 382,834 +5. 
13 Men'a clothing - Vêtements pour homes 458,422 445,862 -2. 
14 Men's furnishings - Articles d'hablllement pour bosses 778 9 840 840,749 +7.' 

15 Boys' clothing and furnishings - Vêtemer,ts et articles d'habille- 
ment pour garcons 211,091 231,458 +9.6 

16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour bosses at qarcons 216,423 224,009 +3,5 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires at connexes 662,582 423,225 -36.1 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 

et médicaments 774,945 782,663 +1.0 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 

graphiques 135,170 129,929 -3,9 
20 Piece goods - Tissus b Is pièce 50,349 48,517 -3.6 
21 Linens and domestics - Literie at uinge de maison 411,763 436,873 +6.1 

22 Smaliwares and notions - Menus articles 121,704 112,656 -7.4 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 178,811 174,480 -2.4 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 163,369 158,827 -2.8 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 

housses 186,741 189,339 +1.4 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lairpes, 

tableaux, miroirs at autrea articles d'ameublement pour Is maiaon 108,842 124,804 +14.7 
27 Furniture - Meubles 569,206 606,731 +6.6 
28 Major appliances - Cros appareils ménagers 524,490 564,815 +7.7 

29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios at muaique 537,881 549,794 +2.2 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 

petita appareils électriques 488,874 512,553 +4.8 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quinemillerie, peinture, 

papier-tenture, etc. 353,886 375,370 +6.1 
32 Plunbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 

chauffage et construction 147,544 156,149 +5.8 
33 Jewellery - Bijouterie 338,310 326,694 -3.4 
34 Toys and games - Jouets at jeux 394,651 408,430 +3.5 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport at vsliaea 322,947 361,339 

36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres at revues 395,511 404,780 +2.' 
37 Gasoline, oil, 	auto accessories, repairs and supplies - Essence, 

huile, accessoires d'automobile, reparation et fournitures 160,792 155,342 
38 Meals and lunches - Repss et casse-croOtea 218,608 231,322 
39 Repairs and services - Services et travaux de reparation 199,740 236,533 +13. 
40 All other departments - Tous autres rayons 587,415 552,065 -6.0 

41 ALL DEPART4NTS - TOTAL - TWS RAYONS 12,728,482 12,912,676 +1.4 

I 

I 

I 



84,880 62,536 77,765 

96,613 70,991 69,126 

207,440 240,559 728,808 
41,614 38,661 34,338 

142,248 110,893 133,867 

52,493 -28.8 -16.1 

40,331 -41.7 -47.2 

236,780 -28.0 -1.6 
30,018 -12.6 -22.4 

105,349 -21.3 -5.0 

77,584 

97,471 
73,943 
8,742 

61,941 

115,098 

150,101 
236,327 
304,043 

85,022 

94,438 

66,440 

407,702 

70,999 
31,425 

190,064 
64,264 

135,953 
68,427 

87,912 

54,887 

65,503 
71,620 
5,810 

53,625 

05,364 

129,309 
167,087 
226,210 

56,739 

05,735 

43,841 

373,447 

58,427 
23,959 

176,794 
59,551 

112,768 
64,207 

83,619 

88,313 

109,479 
03,389 
0,702 

63,362 

115,362 

170,507 
200,172 
362,069 

89,019 

99,161 

57,643 

*16,123 

58,274 
23,535 

195,000 
54,247 

125,947 
72,291 

00,463 

58,418 

63,491 
77,305 
5,423 

51,779 

74,089 

152,952 
134,516 
252,385 

59,666 

93,945 

25,917 

560,529 

47,070 
28,762 

176,417 
49,912 
97,090 
76,589 

78,743 

.33.9 

-42.0 
-7.3 

-37.7 
-18.9 

-35.8 

-10.3 
-32.6 
-30.3 

-33.0 

-5.3 

-55.0 

-11 .4 

-19.2 
+22 • 2 

-8.5 
-8.0 

-22.9 
.5.9 

.6.4 

-3.1 
.7.9 
-6.7 
-4.2 

-13.2 

+18.3 
-19.5 
.11.6 

+5.2 

+9,6 

-40.9 

-1.3 

-19.4 
.20.0 

.0.9 
-16.2 
-17.6 
+1 9.3 

-5,8 

60,759 61,490 67,997 51,478 -24.3 -16.3 
158,130 156,011 172,035 173,267 .0.7 .9.7 
08,194 91,654 94,743 95,156 .0.4 .3.0 

241,704 209,710 235,960 191,406 -18.9 -8.7 

251,276 199,849 235,164 177,529 -24.5 .11.2 

172,227 140,238 160,589 140,206 -12.7 -5.4 

70,656 65,372 64,681 59,622 -7.8 -8.8 
226,131 169,473 227,604 175,590 -22.9 +3.6 
258,910 136,765 242,5132 131,833 -45.6 -3.6 
175,936 152,175 169,247 132,442 -21.7 -13.0 

198,935 161,515 190,618 138,130 -27.5 -14.5 

72,605 69,535 64,181 61,738 -3.8 -11.2 
349 254 479 335 -30.5 *31.1 

3,103 2,803 3,380 3,424 +1.3 +22.2 
114,429 93,661 90,781 58,908 -35.1 -37.2 

5,913,995 4,242,415 5,132,923 4,030,659 -21.5 -5.0 
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I IHLI 9. Depart.ant ROte Pbnthly Stocka,(1) Ibidjusted, by Depsrtent, Canada, 1986 at 1987 

IABIIAU 9. 5tocka(l), monsuels des grands .agaoins, mn-d6eaisonnalis44, par rayon, Canada, 1966 at 1987 

Unadjusted - Non dAsaisonnalisAs 

1986 	 1987 Chengs - VarIation 
Department 

Rayon 	 November 	December 	November December 	Dec./Nov. 	 December 
1987 	 1987/1986 

Noveebre 	06cembre 	fk,vmsbre DAcambre 	04c./ooa, 	 D4ceebre 
1987 	 1987/1986 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentag. 

I 

I 

1 Women's and misses' dresses, I'ousedresses, aprons and uii-
Forms - Robes, robes de mAnage, tabliers at oniforees 
pour dames et jetmes filles 

2 Women's and misse.' coats and suits - Mentesi, at tailleurs 
pour dames at je,.,ies fillea 

3 Women's and elsaes' sportswear - Vitamente aporta pour dames 
at jaLines files 

4 Furs - Fourrurem 
5 Infants and children's mar and nursery egoipaient - VOte-

santa pour bAbAs at enfarits at articlea de chasbrss 
d' enfants 

6 Girl.' and teenage girls' wear - Vftteeents de filiettea at 
d'adolescentes 

7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et v4lements de 
null pour dames 

8 Intimate apparel - Soua-v8tementa 
9 Millinery . Chapeaum 

10 Wemen's and gina' Bosiery - Baa pour dames at Fillettes 
11 Women's and qrls' gloves, mitts and ecceasories - Gaits, 

omufles at articles rim parure pour dames at Fillettes 
Women's, misses and children's footwear - Chaumsures pour 

deems, jeunea rillm at enifsrite 
Men's clothing - ROtementv pour lunees 
Men's Furnishings . Articles d'habiliement pour hoemes 
Boys clothing and Furnishings - VOtements at articles 

d'hsbillement pour gsrcons 

Ii, Men's and boys' footwear - Chsueeures pour honmes at garçons 
17 Food and kindrsd products - Produits alimentaires at 

00mev as 
16 Toiletries, coasletics and drugs - Articles de toilette, 

cosinOtiques et eAdicasents 
19 Photographic equipment and supplies - Appareile at Fournl-

tunes photographiques 
20 Piece goods - Tissus h Is pike. 

21 Linens and domestics - Literie at linge de 551500 
22 Seallwares and nutions - Menus articles 
23 Chins and glassware - Porceisine at verrenie 
24 Floor coverings - RevOteeientm de plsncher 
25 Draperies, curtains end Furniture coverings - Tentures, 

rideatoc at housses 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other leece furnlships - 
Laspes, tableaux, eiroirs at autres articles d'mrmuble-
sent pour Is Meison 

27 Furniture - Meubles 
28 Major appliances - Cros appareils mAnagers 
29 Television, radio and music - TWlOxiveurs, radios at muaiqc.m 
30 Housewares and necali electrical appliances - Articles de 

mAnage at pat its appareila Olectriqusa 

31 Hardware, paints, wsllpaper, etc. - Quincaiilerie, pein-
ture, papier-tenture, etc. 

32 Plusbing, heating and building materials - PletOriel da 
ploetharie, chsuFfsge at construction 

53 Jewellery - Bijouterie 
34 Toys and games - Jousts at jeuci 
35 Sporting goods end luggage - Articles de aport at causes 

36 Stationary, books and magaxinea - Pspeterie, livres at 
ccv ues 

Gasoline, oil, suto ancessories, repairs and supplies - 
Essence, huila, aecasmoires d' automobile, r6psrat ion at 
Fournitures 

Meals and IL%cches . Repas at caaee-cro0tes 
Repairs end services . Services at travaus de rAparat ion 
411 other departments - Tous sutres rsyons 

TOTAL ALL IPART)tN1S - TOTAL - TOtS IVOI6 

U. At selling value. 
(1) V.leur msrchande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratiom, by Department, Canada, 1986 and 1981 

Stock-salem/Stocks-veni 

1986 1987 
Department  

November December November December 

Novembre Décembre Novembre Décemhre 
No. 

1 Women's and misses' dresses, housedrmssem, aprons and 4.56 2.58 4.19 
uni forms 

2 Women ' s and misses' coats and suits 2.87 2.86 2.38 1.57 
3 Women's and misses' sportswear 3.94 2.49 4.16 2.30 
4 Furs 5.19 5.11 6.24 4.92 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment 3.83 2.32 3.44 2.16 

6 Girls 	and teenage girls' wear 3.32 1.90 3.64 1.85 
7 Lingerie and women's aleepwear 3.42 1.32 3.47 1.11 
8 Intimate apparel 5.70 3.68 5.79 3.54 
9 Millinery 2.41 1.88 3.12 1.51 

10 Women's and girls' hosiery 4.18 2.58 4.00 2.25 

11 Women's and girls 	gloves, mitts and accessories 3.42 1.90 3.82 1.56 

12 Women's, misses' and childrens footwear 3.47 3.50 4.14 3.57 
13 Men's clothing 3.99 2.23 3.90 1.95 
14 Men's furnishings 3.14 1.44 3.59 1.41 
15 Hoy; 	iuth'q 	md 	ftj  L82 1.83 

I 
Mi'.;;rid 	vs 	fsstwsr 3.38 5.25 1.37 

17 Food and kindred products 1.14 0.52 2.03 0.46 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.35 2.50 5.33 2.34 
19 Photographic equipment and supplies 5.85 2.31 4.76 1.86 
20 Piece goods 6.86 5.83 4.94 7.24 

21 Linens and domestics 4.73 3.10 4.60 2.87 
22 Sinsliwares and notions 5.01 4.18 4.58 3.69 
23 Chins and glassware 6.85 2.68 5.86 2.38 
24 Floor coverings 3.53 4.88 4.14 5.45 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 5.26 4.64 4.65 4.37 

26 Lans, pictures, mirrors and all other home 6.83 3.09 4.70 1.98 
furnishings 

27 Furniture 3.03 3.46 3.15 3.41 
28 Major appliances 1.68 1.71 1.79 1.57 
29 Television, radio and music 4.15 2.18 3.86 1.82 
30 Housewares and small electrical mppliarices 4.98 2.09 4.27 1.69 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.77 3.23 4.26 2.73 
32 Phinbing, heating and building materials 4.93 4.00 4.49 3.55 
33 Jewellery 6.10 2.00 5.91 2.17 
34 Toys and games 3.47 1.20 3.16 1.09 
35 Sporting goods and luggage 6.47 3.01 5.89 2.48 

36 Stationery, books and magazines 4.89 2.02 4.42 1.73 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 3.82 4.41 3.96 3.7 

38 Meals and lunches 0.02 0.01 0.02 0.1)1 
39 Repairs and services 0.14 0.14 0.13 0.1 
40 All other departments 2.29 1.10 2.13 0.81 

41 TOTAL ALL D€PARTNTS 3.81 2.18 3.80 1.98 



0.31 
0.32 
0.18 
0.41 
0.24 

0.30 

0.29 
0.25 
1). 33 

0.20 
0.18 
0.15 

0.22 
0.19 
0.16 
0.29 
0.20 

0.15 

0.33  
0.68 
0.24 
0.22 

0.21 
0.21 
0.17 
0.28 
0.16 

1.23 
(1.26 

v.87 
0.07 
1.46 

0.27 

0.44 
0.61 
0.27 
0.43 
0.36 

0.45 

0.26 
0.37  
0.59 

0.38 
0.39 
0.15 

0.31 
0.23 
0.34 
0.20 
0.21 

0.28 

0.29 
0.60 
0.43 
0.42 

0.29 
0.24 
0.43 
0.58 
0.31 

0.44 
0.22 

85.79 
6.90 
0.82 

0.41 

0.27 
0.30 
0.18 
0.32 
0.25 

0.26  

0.23 
0.24 
0.29 
0. 

0.19 
0.22 
0.19 

0.22 
0.21 
0.17 
0.25 
0.22 

0.20 

0.32 
0.57 
0.27 
0.24 

0.23 
0.22 
0.17 
0.29 
0.17 

0.23 
0.26 

52.32 
7.77 
0.47 

0.26 

0.43 
0.66 
0.27 
0,51 
0.40 

0.50 

0.27 
0.41 
0.58 

0:40 
0.48 
0.15 

0.33 
0.26 
0.37 
0.19 
0.23 

0.44 

0.29 
0.64 
0.49 
0.51 

0.34 
0.27 
0.40 
0.65 
0.35 

0.49 
0.27 

76.68 
7.59 
0.97 

0.44 
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I ABLEAU 10. Rapports mensuals etocks-ventes at ventea-stocks des grands .aains, par rayon, Canada, 1986 at 1987 

ales-stock! Vent es-s Locks 

1986 	 1987 
Rayon 

November 	December 	November 	December 

Novembre 	Decembre 	Novembre 	Décembre 
NO 

0.20 0.33 0.22 0.35 

0.32 0.30 0.31 0.47 
0.27 0.37 0.24 0.36 
0.19 0.19 0.16 0.19 
0.25 0.38 0.28 0.41 

Robes, robes de ménage, tabliers at uniFormes pour 	1 
dmnee at jeunee fiHes 

Manteaux et tailleurs pour dames at jeunes filles 	2 
V4tements sports pour dames at jeunes Filles 	3 
Fourrures 	 4 
Vtements pour bCbCs at enfants at articles de cham- 	5 
bres denfants 

Vêtenients de fillettes at d'adoiescantes 	6 
Lingerie at vétements de nuit pour dames 	7 
Sous-vêtements 	 8 
Chapeaux 	 9 
Baa pour dames at flllettes 	 10 

Cents, moufles at articles de parure pour dames at 	11 
fil lettes 

Chaussures pour dames, jeunes flues at erifants 	12 
Vêtements pour hommes 	 13 
Articles dhhil1ement pour hoemes 	14 

P I 	..,, I 	 I I  ,r',•',t 	 '_ 	_ 	 1'' 

I 	r,aIi if_s 	si irni 	1 a 	r 	tt 	,s,. I / 
Articles de toslette, costnétiques ot médicanents 18 
Appareils at fournitures photogrsphiques 19 
Tissus a la pIèce 20 

Literie et linge de maison 21 
Menus articles 22 
Porceloine at verrerie 23 
Revêtements de plancher 24 
lentures, ridesux et housses 25 

Lernpes, tableaux, miroirs at autreB articles d'mneu- 26 
blement pour Ia maison 

Me1es 27 
Gros appareils ménegers 28 
TélCviseurs, 	radios at musique 29 
Articles de ménage at petite apparelia élactrlques 30 

Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
Materiel de plomberie, chauffege at construction 32 
Bijouterie 33 
Jouets at jeux 34 
Articles de sport at valises 35 

Papeterie, livres at revues 36 
Essence, huile, accessoirea d'automobile, reparation 37 

at 	fournitures 
Rapes et casse-croCites 38 
Services et trsvsux de reparation 39 
Tous autres rayons 40 

TOTAL, TOIlS RAYON5 41 
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TABLE 11. Department Store I4onthly Stocks,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted,(2) Canada, 1984-1987 

TABLEAU 11. Stocks(1), .ensuels des grands magasins, non-désaisannalisés at d6aaisonnalis6m(2), Canada, 1984-1987 

Period 

Pé rio e d 

Unadjusted 

Non-désaison-. 

nalisé 

Year/year 

per cent 
change 

Variation en 

pourcentage 

pour lannée 

Seasonally 

adjusted 

Désaisonna- 

use 

Month/month 

per cent 
change 

Variation en 
pourcentoge 

pour 	l'snnée 

'OOO $'DOO 

1984 

January - Janvier 3,069,082 +12.7 3,394,651 -U.9 

February - Février 3,147,707 +18.4 3,475,329 +2.4 

March - Mars 3,399,632 +13.2 3,432,864 -1.2 

April 	- Avril 3,606,272 +13.9 3,402,096 -0.9 

May - Mai 3,338,594 +6.0 3,241,390 -4.7 

June - Juin 3,148,118 +5.3 3,335,344 +2.9 

July - Juillet 3,305,854 +5.4 3,370,647 +1.1 

August - Aot 3,432,564 +6.8 3,451,565 +2.6 

September - Septembre 3,323,718 +0.4 3,475,159 +0.5 

October - Octobre 3,867,841 +3.6 3,405,450 -2.0 

November - Novembre 3,944,469 +2.3 3,414,739 +0.3 

December - Décembre 3,138,618 -2.6 3,335,151 -2,3 

1985 

January - Janvier 3,015,449 -1.7 3,329,537 -0.4 

February - Février 2,970,159 -5.6 3,286,573 -1.3 

March - Mars 3,275,551 -3.6 3,307,889 +0.6 

April - Avril 3,566,295 -1.1 3,377,652 +2.1 

May - Mai 3,517,367 +5.4 3,430,343 

June - Juin 3,216,203 +2.2 3,407,339 -U. 

July - Juillet 3,393,348 +2.6 3,451,654 

August - Aot 3,481,337 +1.4 3,495,779 +1. 

September - Septembre 3,392,023 +2.1 3,535,380 +1.1 

October - Octobre 4,284,100 +10.8 3,746,925 

November - Novembre 4,330,748 +9.8 3,748,956 +U.I 

December - DCcembre 3,533,714 +12.6 3,770,776 +0.6 

1986 

January - Janvier 3,554,070 +17.9 3,938,590 +4.9 

February - Février 3,878,498 +30.6 4,239,663 ~ 7.6 

March - Mars 4,282,866 +30.8 4,235,772 -0.1 

April 	- Avril 4,392,236 +23.2 4,172,065 -1.5 

May - Mai 4,368,465 +24.2 4,251,120 +1.9 

June - Juin 4,022,724 +25.1 4,285,441 +0.8 

July - Juillet 4,000,037 +17.9 4,146,288 -3.2 

August - AoOt 4,225,943 +21.4 4,269,521 +3.0 

September - Septembre 4,516,523 +33.2 4,705,781 +10.2 

October - Octobre 4,913,604 +14.7 4,333,640 7.9 
November - Novernbre 5,193,995 +19.9 4,464,193 +3.0 

December - DCcesnbre 4,242,415 +20.1 4,511,577 +1.1 

1987 

January - Janvier 3,756,457 +4.9 4,167,122 -7.6 

February - Février 4,016,477 +7.8 4,383,015 +5.2 

March - Mars 4,648,851 +11.2 4,589,228 +4.1 

April - Avril 4,621,214 +2.7 4,388,186 -4.4 
May - Mel 4,539,881 +7.1 4,413,819 +0.6 

June - Juin 4,178,859 +4.0 4,467,962 +1.2 

July - Juillet 4,292,007 +9.1 4,504,318 *0.8 

August - AoQt 4,444,962 +5.2 4,522,831 .i40.4 
September - Septembre 4,763,968 +5.5 4,775,644r +5.6" 

October - Octobre 5,185,334 +5.5 4,546,3081' 

November - Novembre 5,132,923 -1.2 4,425,298r 

December - Décembre 4,030,659 -5.0 4,338,519P -2.1W 

(1) Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, 

the components do not sum to the Canada total. 
Le total des stocks des grands magasins eat obtenu en dCsaisonnalisant de "façon directe" les donnCes brute! 
total au niveau du Canada, de aorta que Is sonvne des composantea désaisonnalisCms n'égale pam Ic total du Cana. 	is 
Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 

(2) Puisqu'il y a absence de aaiaonnalitC, lea données désaisonnalisées sont par consequent égales aux donnCes nw 

nalisées. 

I 

I 
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FABLE 12. Department Store Monthly Sales, 

ABLEAU 12. Ventea mensueltes des grands 

Current and Constant Dollar Estimates, 198-1987 

magasina, estimations en dollars couranta at constants, 1985-1981 

Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 

Period unadjusted change unadjuated(1) change 

d 	
Indice 

rio e 
Dollars Variation en Dollars Varxaton on 

des courants pourcentage constants 1981 pourcentaqe 
prix non-déaaison- pour lannée non-désaison- pour l'anne 

naliss nnlss(1) 

$tIUtJ S lUUu 

1985 

January - Janvier 115.4 692,108 +6.5 599,800 +3.9 
February - Fvrier 116.5 647,065 -1.9 555,500 -4.4 
March - Mars 116.5 849,077 +5.2 729,100 +2.8 
April - Avril 116.6 906,925 +7.6 777,700 +5.5 
May - Mal 116.9 990,625 +6.5 847,400 +3.9 
June - Juin 116.8 907,335 -3.7 777,20U -6.0 
July - Juillet 116.6 875,654 +8.6 750,800 +6.2 
August - AoOt 116.8 979,945 +12.3 839,300 +10.0 
September - Septembre 116.8 964,843 +1.8 826,300 -0.2 
October - Octobre 117.1 1,031,653 +7.8 880,900 +5.8 
November - Novembre 116.9 1,359,437 +8.4 1,162,600 -6.4 
December - Décembre 116.2 1,833,918 +6.9 1,578,100 +4.7 
Year - Année 116.6 12,038,585 +5.7 10,324,700 +3.5 

1986 

nuary - Janvier 117.9 765,459 +10.6 649,300 +8.3 
)ruary - 1vrier 118.9 699,314 +8.1 588,400 +5.9 
rch - Mars 119.3 902,564 +6.3 756,800 +3.8 
ru 	- Avril 

10 
119.7 980,792 +8.1 819,400 +5.4 

lv 	- 	Mel 120.3 1,088,216 +9.9 904,800 +6.8 
mie -  Juin 120.2 944,170 +4.1 785,200 +1.0 
'Iy - 	Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,500 +3.0 

August - Ao,lt 120.8 980,581 +0.1 811,700 -3.3 
September - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 +3.7 
October - Octobre 121.5 1,085,369 +5.2 893,500 +1.4 
November - Novembre 121.4 1,362,475 +0.2 1,121,900 -3.5 
December - 0cembre 121.0 1,950,059 +6.3 1,612,100 +2.2 
Year - Année 120.4 12,728,482 +5.7 10,573,300 +2.4 

1987 

January - Janvier 123.2 771,605 +0.8 626,200 -3.6 
February - Fvrier 124.3 721,193 +3.1 580,100 -1.4 
March - Mars 124.3 897,858 -0.5 722,100 -4.6 
April 	- Aeril 124.8 1,013,948 +3.4 812,400 -0.9 
May - Maj 125.1 1,033,399 -5.0 826,400 -8.7 
June - Juin 124.7 1,016,642 +7.7 815,600 +3.9 
July - Juillet 125.1 936,706 +0.4 748,600 -3.2 
August - Aot 125.4 991,536 +1.1 790,700 -2.6 
September - Septembre 125.6 1,028,833 -0.7 819,000 
October - Octobre 126.4 1,117,754 +3.0 884,400 -1.0 
November - Novembre 126.3 1,352,051 -0.8 1,070,400 -4.6 
December - Oécembre 125.4 2,031,151 +4.2 1,619,100 +0.4 
Year - Année 125.2 12,912,676 +1.4 10,315,000 -2.4 

(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an eat imate of total department store sales in constant dollars. 

(1) ANn d'obtenir Is valeur estimative de l'ensemb]e des ventes des grands magamins en dollars constants, lea estimations des 
ventea relatives aux principaux groupes do dpartementa aont dgonflées per Is Division des comptea des reveriva et des 
rIpenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquête de 1974 our lee 

rehandises et au moyen des indices des prix è Is consoawsation appropriés. Lee estimations de cea groupes de rayons sinai 
:)nfIco snot mr I a snte total) ses pour produ ire I nt imat ion tIe I 'vnsenl,le tat vent as dn; t1 i its ma,sns ,.n II- 

I 
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TABLE 13. Departaent Stores' t4nth-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, 

Canada, 1985-1987 
	

I 
TABLEAU 13. Cotes è recevoir(l), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands Inagasins a Is fin 

du nois, Canada, 1985-1987 

Change from 	Change 

previous 	1987/1986 

Month 	
1985 	1986 	1987 

	month 

Mo is 
Variation 	Variation 

par rapport 	1987/1986 
au mois 
précédent 

thousands of dollars - milliers de dollars 	per cent - pourcentage 

Unadjusted - Non 
désaisonnal isés 

January - Janvier 1,989,953 2,215,690 2,303,160 -8.7 +3.9 
February - Février 1,898,512 2,123,008 2,193,841 -4.7 +3.3 
March - Mars 1,880,825 2,102,172 2,146,029 -2.2 +2.1 
April - Avril 1,897,041 2,107,916 2,171,850 +1.2 +3.0 
May - Mai 1,897,723 2,102,048 2,139,685 +1.5 +1.8 
June - Juin 1,887,639 2,079,147 2,125,345 +2.2 +2.2 
July - .Juillet 1,874,327 2,036,258 2,092,974 +2.8 
August - Aocit 1,888,520 2,037,768 2,121,896 +1.4 +4J 
September - Septembre 1,952,986 2,079,798 2,194,989 +3.4 +5.5 
October - Octobre 2,010,107 2,131,900 2,248,351 +2.4 +5.5 
November - Novembre 2,138,267 2,264,310 2,376,387 +5.7 +4.9 
December - Décembre 2,396,596 2,521,548 2,719,072 +14.4 +7.8 

millions of dollars - millions de dollars 

Seasonaliy adjusted - 
Désaisonnal isés 

January - Janvier 1,885.0 2,096.0 2,178.0 -0.3 +3.9 
February - Fêvrier 1,892.0 2,113.0 2,183.0 +0.2 +3.3 
March - Mars 1,909.0 2,134.0 2,178.0 -0.2 +2.1 
April - Avril 1,924.0 2,134.0 2,197.0 +0.9 +3.0 
May - Mal 1,938.0 2,151.0 2,191.0 -0.3 +1.9 
June - Juin 1,946.0 2,153.0 2,204.0 +0.6 +2.4 
July - Juillet 1,972.0 2,154.0 2,219.0 +0.6 +3.0 
August - AoOt 2,002.0 2,159.0 2,250.0 +1.4 +4.2 
September - Septembre 2,019.0 2,158.0 2,277.Or +1.2r 
October - Octobre 2,041.0 2,167.0 2,290.0" +0.6r 

November - Novembre 2,080.0 2,193.0 2,307.0" +0.7r +5.2" 
December - Décembre 2,091.0 2,186.0 2,346.OP +1.7P +7.3P 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which nit 
associated exclusively with them. 

(1) Les comptes è recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 
préts qui travaillent exciusivement avec ces magasins. 

I 



Appendix I 
	

Apperidice I 

SCOPE OF SURVEY 
	

cHAP DC L'ENUUE:TE 

The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete eni.sneration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 

The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 

For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza-
Lions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
tore data contained in this publication 

rxclude the activities of other kinds of 
)usinesses which may be operated by the 
:eporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 

The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 

liar stores. 

Ihis monthly publication contains the 
I tot results of the survey, includinq data 

br the two most recent months of the cjr-
rent year, and those for the correspondinq 
months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 

L'enquête mensuelle sur lea ventea et lea 
stocks des grands magasins porte sur tous lea 
points de vente des sociétés de grands maqasins 
tel que rapporté par lea orqanisations des grands 
magasins. 

L'univers des firmes de grands maqasins uti-
use aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 

Aux fins de cette publication, seules lea ac-
tivités des "locaux d'affaires" reels des limes 
de grands maqasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", gui 
est commun au recensement et au programme d'en-
quête caurant de la Division de l'industrie. En 
vertu de is notion de "points de vente", lea 
données sum les grands maqasins présentées dams 
cette publication ne tiennent pam compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déciarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pam h la definition des 
grands magasins sont attrihués è la catéqorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; 6 titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins mont classes dana Is genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 

Lea affaires réalisées par lea concessions 
établies dana les grands maqasins sont, eux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires qiobales du maqasin 
oü sont établies lea concessions. Cependant, lea 
ventes d'un important rayon (ou maqasin) d'ali-
mentation associé ne seront incluses qua si le 
rayon ou rnaqasin fait partie intéqrante de l'ex-
ploitation générale du grand maqasin et n'est pam 
connu du public soils un nom different de celui du 
grand magasin auquel ii est associé. Cette me-
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des etudes de marché et lea urbanistes considè-
rent comme un tout le grand maqasin (gui consti-
tue le plus important genre de qrande surface su 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand maqasin me présente sur le marché comme un 
établisaement unique at non comme un regroupement 
de petits maqasins. 

Cette publication mensuelle présente lea der-

niers résultats de l'enquête, incluant lea don-
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondents 
de l'année précédente sur las ventes et lea 
stocks, par rayon. Lea ventes cumulatives pour 
l'année y mont également rapportées. 
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Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years, as well as, tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This 
report also includes statistics on the nus-
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 

Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 

Information on definitions, survey metho-
dology, seasonal adjustment method, data re-
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6, Tel: 
(613) 951-966. 

LXFLANAIURY NUlLS 

The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 

The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 

The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 

The metropolitan areas are census metro-
politan areas as defined by the 1971 Census. 

Lea données sur les ventes sont aussi présrr 
tees pour chaque genre de arand maqasin, p;: 
province et selon certaines regions nétropoli-
tames. Des totalisations sur lea parts de march6 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché de-
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de detail par province et 
selon certaines regions métropolitaines parais-
sent éqalement. De plus, des statistiues sur In 
nombre de points de vente, sur lea ratios stocks-
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur lp;; 
comptes a recevoir des grands maqasins a la fin 
du mois y sont rapportées. 

Finalement, des données désaisonnalisëes ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 

L'information sur les definitions, la méthodo-
loqie d'enquête, la rnéthode de désaisonnalisa-
lion, la fiabilité et la confidentialité des 
données est puhliée seulement dans le numéro du 
mois de mars de cette publication. Pour obtenir 
plus d'information sur cette enquête ou sur le 
programme d'enquête statislique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de detail, Division de 
1' indijst rip, Stnt I rticiiip Canre1i. Ut iw:1, ViA flT, 

NUlLS EXPLICATIVI S 

Les variations des ventes en pourcentage don-
nées dans la présente publication sont fandées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes ohservées. Files tiennent compte des 
magasins gui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux maqasins qui ant été exploités 
dana toutes les périodes en cause. 

On obtient les ratios stocks-ventes en divi-
sant la valeur marchande des stocks la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 

On obtient les ratios ventes-stocks en divi-
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en debut et 
en fin de mnis. 

Les regions métropolitaines correspondent aux 
regions rnétropalitaines du recensement de 1971. 

I 

I 

	

The coinodity reference list, which des- 	 La liste de référence des marchandises fl; 

	

crihes in detail the commodities comprising 	décrit en detail les produits de chacun dr': 

	

each of the 40 departments noted within, is 	rayons présentés dans cette publication est i - 

	

published in the March issue of this pub- 	produite dans le nurnéro de mars. 
lication. 
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I 
The "List of Department Store Organiza-

ions" is published in the March issue of 
ts publication. 

Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub-
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad-
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re-
ceivable are published on a monthly basis. 

The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 

The nunber of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table H for the nixnber of 
lopping days the current publication is 

H1. 

La "hate des organisations de grands saga-
sins" est reproduite dens le nimiéro de mars de 
cette publication. 

Les revisions en regard A l'enquête stir les 
ventes et stocks des grands maqasins liées h la 
façon dont lea données sont produites se rap-
portent seulement aux données de l'année précé-
dente. Elles mont effectuées Ia fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dens le 
nLtnéro de mars de l'année suivante du present 
bulletin. Les revisions resultant de is procedure 
de désaisonnalisation mont a la fois mensuelles 
et annuelleg. Dens le cas des revisions mensuel-
les, les résultats rectifiés qui réfèrent au maim 
courant (avril per exemple) et aux deux maim 
précédents (février et mars) sont ajoutés h is 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
revisions annuelles ne sont publiées au'une fois 
lan, dens le bulletin cle mars. Les revisions aux 
comptes N recevoir en fin de mois mont apportées 
mensuel lement. 

Les mesures de la fiabilité des données d'en-
quête en matire d'erreurs dues b la non-réponse 
mont présentées dans le tableau explicatif I. 

Le noinbre de jours coinerciaux sur lesquels 
sont bases les renseiqnements présentés ici vane 
d'un maim è l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours cocnmerciaux sur lesquels 

n 	1' 	 I 	ijflf)I 	' 

I 

0 
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TEXT TABLE I. Moasurea of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 - December 

TABLEAU EXPLICATIF I. *aure do Is fiabilitó, granda magasins, Canada, 1987 - dCcemr 

Response rate(1) Response 
fraction(2) 

Taux de reponse(l) Fraction do 
réponse(2) 

Survey units(3) Organizational 
units(4) 

Unites den- Unites orga- 
quete(3) nisationnelles(4) 

per cent - pourcentags 

Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totalee 100.0 100.0 100.0 

Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles per rayon ... 85.7 100.0 

Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels per rayon ... 85.7 100.0 

Month-end eccounta receivable - Comptes a 
recevoir h Is fin du maim 	 .,. 	 100.0 	 100.0 

(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub-
licat ion. 
Le taux de réponse represents Is proportion des unites qui ont répondu assez tat pour ètre incluses dans is présente pub-
licat ion. 
The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
ton atuel reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de rCponse eat le taux de réponse des données, c'est-à-dire is proportion des chiffres publiés qui eat fondée 
sur des renseignements réellement déclarCa per 1cm grands magasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitsi areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

(3) Lee unites dtenqute  mont les 10 provinces at los quatre regions métropolitaines oLi las sociétCs de grands magemins 
exploitent des points de vents. 

(4) The organizational units are the department store companies. 
(4) Las unites organisationneiles représentent 1cm sociétCs des grands magasins. 

TEXT TABLE H. PLuaber of 9opping Days, by Month, 1986 and 1987 

TABLEAU EXPLICATIF II. Pre do Joura cerciaux, per meis, 1986 et 1987 

1986 1987 

Total number Number of Total runber PLinber of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Noinbre total Nombre de Noinbre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedia 
commerciaux coewnerciaux 

January - Janvier 26 4 26 5 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 25 5 26 4 
April 	- Avril 26 Li 25 4 
Mey-Mal 26 5 25 5 
June - Juin 25 4 26 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - AoDt 25 5 25 5 
September - Septembre 25 4 25 
October - Octobre 26 4 26 
November - Novembre 25 5 25 
December - Décembre 26 4 26 

I 
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SF1 FCTED PtLICATIONS 	 CHOIX DE PLLICATIONS 

liowing are publications of the Retail Trade See- 	Lea publications suiventes se trouvent a is Section du corn- 
Industry Division. 	 rnerce de detail, Division de lindustrie. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M. All. 

63-004 Department Store Sales, by Province and Metro- 
politan Area. Advance Release. M. Bil. 

63-005 Retail Trade. M. Bjl. 

63-007 New Motor Vehicle Sales. H. Bil. 

63-014 Merchandising Inventories. H. Au. 

63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil 

63-213 Vending Machine lerators. A. Bil. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 

63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
0. Ail. 

Operating Re8ulta Series, Retail Trade, 0., Bil. 
(First Issue, 1974): 

IT atalogue 

3-603 Hens Retail Clothing Stores, 1983 

-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 

M. - Menthly 	A. - Annual 	Bil. - Bilinqual 
0. - Occasional 

In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current pub-
lications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A 0T6. 

Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other Coun-
tries $11.50. 

Catalogue 

63-002 Verites et stocks des grands msqasinm. H. Ru. 

63-004 Ventea des grands magasins, per province at region 
métropolitaine. Rapport provisoire. H. Ru. 

63-005 Commerce de detail. H. Ril. 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. H. Pit. 

63-014 Stocks coalnerciaux. H. Ail. 

63-210 Haqsins de rttaii h muccureslea at lea grands saga-
sine. A. Ru. 

63-213 Exploitants de distributsurs sutoniatlauem.A. 811. 

63-21R La vente directs su Canada. A. All. 

63-219 Librairies de campus. A. All, 

63-224 Recueil stmtistique des etudes de merchC. A. RU. 

63-538 Commerce de d6tsil stetistiques historiquem, 1972-1979. 
H.S. Bit. 

Série dee résultatm dexploltatlon, Commerce de rl4til, H.S., 
Ril. (Pre,nier nunéro, 1974); 

Catalogue 

63-603 Haqamins de vtements pour hommes, 1983 

63-606 Maciasins de vente au detail de chaussures, 1977 

63-607 Pharmacies Ru detail, 1983 

63-608 Fleuriatea dCtaillaotm, 1983 

63-609 Bijouteries au detaiL, 1983 

63-610 Maqasins de vents au detail do quincaillerie, 1980 

63-611 Mmqasins de vente su detail de vêtements pour dames, 
1980 

63-612 Magasins de vente au détmil de vAtements pour Is famil-
is, 1980 

M. - Menauel 	A. - Annuel 	All. - Bilinque 
H.S. - Hors sCrie 

Outre lea publications CninérCes ci-dessus, Statiatique 
Canada publie une grands variétC de hulletins statlatiques our 
Is situation Cconomigue et soiale du Canada. On peut se pro-
curer un catalogue complet dma publicationa courantea an 
s'adressmnt è Statistique Canadn, Ottawa (Canada), K1A 016. 

NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autras pays $11.50. 
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HUMAN ACTIVITY AND THE ENVIRONMENT is 
a 375-page compendium of environmental, social 
and economic statistics, which have been compiled 
from a variety of sources including Statistics 
Canada and Environment Canada, as well as federal 
and provincial government agencies. As such, it 
documents everything from population distribution 
to mining; from industrial emissions to con-
taminants in fish. 

A wide variety of detailed statistics is presented, 
in Human ACtMty and the Environment, for 
ecozones and drainage basins. The 17 technical 
boxes found throughout eight chapters explain the 
nature and usefulness of selected data series, as 
well as the findings of special scientific studies, This 
report is a valuable statistical reference containing 
172 tables, 66 charts and 77 maps, many in 
colour. 

Human Activity and the Environment (Catalogue No. 11 -509E) 
is available at $45 in Canada ($55 outside canada). 

LACTIVITt HUMAINE ET L'ENVIRONNEMENT 
renferme 375 pages de statistiques sur l'environne-
ment, Ia société et l'économie, recueillies de diver-
ses sources dont Statistique Canada, Environnement 
Canada et des agences des gouvernements fédéral 
et provinciaux. C'est pourquoi on y retrouve des 
données sur une foule de sujets, que ce soit Ia 
repartition demographique, les mines, les emissions 
industrielles ou les contaminants dans le Poisson. 

L'Activité humaine et I'environnement contient 
aussi des données exhaustives sur les zones écolo-
giques et les bassins hydrographiques. Dix-sept 
cases techniques reparties sur huit chapitres expli-
quent l'objet et l'utiité des series des données rete-
nues ainsi que les résultats de certaines etudes 
scientifiques. C'est un outil de référence par excel-
lence qui comporte 172 tableaux, 66 graphiques et 
77 cartes dont plusleurs en couleur. 

L'Activite humaine et I'environnement (n° de catalogue 11-
509F) est disponible pour Ia somme de 45$ ('unite (55$ a 
l'extérieur du Canada). 

I To order, complete the order form included or write to Publi-
cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6. 
For faster service, using Visa or MasterCard. call toll-
free. 

Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for Canada/Publications. 

Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 

Vous pouvez commander en remplissant le bon de cornmande ci-joinl oi.  
en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontai iv 

Call Toll-Free 	K1A 0T6. Si vous désirez obtenir Un service plus rapide, téléphon. 

1 - 800 - 267 -6677au numéro sans Irais et portez votre commande a votre compte Vi. 
 ou MasterCard. 

Téléphonez sans frais Veuillez faire vos cheques ou mandatsposte a l'ordre du Receveur 
general du Canada-Publications. 
Pour obtenir plus de renseignements, n'hésitez pas a communiquer avec 
le centre de consultation regional le plus prés de chez vous. 



Sold in Bookstores and also available by calling 
Statistics Canada toUfree as 1800-567-66t-7 or by 

mpktlng the order coupon included in this 
blication. 

Disponible en libuirie, en telephonant a Staustique 
Canada au numro sans frais s-800067-6677 ou en 
remplissant Ic bon de commande qul fiqure darn Ia 
prsenre publication. 

I plus shipping and handling (54  inclusive in 
riada, sio other countnes), Catalogue number 
olE. 

$49.95 frails de port et de ,nanurenhlon en sus lS4 
au Canada, 170 1 ltrangcr), riumro ii 40SF au 
repertoire. 

Inlormation can also be obtained by contacting 
your Regional Reference Centre 

Pour de plui amples renscigncinerts, communiquer 
avec Ic Centre de consultjiion de Stanstique 
Canada Ic plus prs de chcz rout. 

THE CANADAYXROO11 
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A JOURNEY 
OF 1000 MILES 
BEGINS WITH 

A SINGLE STEP 
The Canada Year Book recorded Canada's 
first steps in 1867. It's still the only book 
that gives you the most complete, up-
to-date facts on every aspect of 
Canada's growth as a nation. 
Physical setting * Demography 11 Health Educa-
tion * Employment and Incomes * Social security 
• Housing and construction * Forests, fish and furs 
• Agriculture * Mines and minerals 0 Energy * 
Science and technology 'Transportation * Com-
munications * Cultural activities and leisure * 
Manufacturing * Merchandising and services * 
Banking, finance and insurance * Judicial System 
* External relations, trade and defence * Govern-
ment • Government finance Review of the 
economy 

TOUT LE 
PAYS, D'UNE 
COUVER[URE 
A LAUTRE 

Dejà au siècle dernier, les premiers pas 
de la nation &aient consigns dans 
l'Annuairc du Canada . Aujourd'hui, lAn-
nuairc du Canada tmoigne touj ours avec 
pr&ision et exhaustivit6 des multiples 
facettes de l'ëvolutioii du pays. 
Physiographie ' Demographic 0 Sante Education 
* Emploi et revenu * SècuritC soclale Logement 
et construction s  Pèches et fourrures • Agriculture 
* Mines et minCraux ' Energie s  Sciences et 
technologie a  Transports * Communications a 

ActivitCs culturelles et loisirs * Industries manufac-
turiCres Commerce et services a  Banques, 
finances et assurances • Gouvemement a  Système 
udlciaire * Relations extCrleures, commerce et 
defense Finances publiques Revue de 
l'Cconomie 



A SOUND INVESTMENT 
OPPORTUNITY 
Invest in the most complete source of statistical information on the 
Canadian consumer market. The 1987-88 Market Reseatvb 
HandIxx)k gives you more facts on... 
CONSUMERS 
including income education, family spending 
THE ECONOMY 
including invesunenx, small business sector, labour markets 
BUSINESS 
including retail, finance and reai estate, motor vehicles 
59 CITIES 
including housing, labour, consumer proffles 
INTERNATIONAL TRADE 
including Canada-U.S. trade in services, major trading 
partners 
THE FUTURE 
pro jcctions of social, economic and demographic trends, including 
consumer spending, incomes, prices 

II IL Iv6°-1.m8 ,LRAL 1 RbLIRCH fL1\iJBt)A 
GIVES YOU MORE FOR YOUR MONEY. 
This year, the Market Research Handbook is published in hardcover, It includes more 
than 700 pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic 
index. 

Catalogue Number 63-224 185.00 In Canada $101.00 other countries 

10 order. complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics 
Canada, ()ttawa. Ontario, K1A 0T6. For faster service, using Visa or MasterCard, call 
toll-free l-800-267-6677. 

Please make your cheque or money order payable to the Receiver General for 
CanadalPublica*ions 

Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information. 

NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA 
SMALL BUSINESS SECTOR 
CANADA U.S. TRADE IN SERVICES 

MARKET RESEARCH 
HANDBOOK 
1987-1988 

NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 
DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES StiR LES 
PETITES ENTREPRISES El LE COMMERCE DES 
FRVI(T F\TRF IT (\\\[)\ FT I F FT\TI \N 

RECUEIL STATISTIQUE DF'4--  
ETUDES DE MARCHE 
1987-1988 * 

,'•f •' A.: 

UN INVESTISSEMENT 
SUR 
Investissez dans Ia source d'information statistique Ia plus complete qui 
soil sur le marche canadien de Ia consommation, Le Recueil statistiqiw 
des etudes de marclx 1987-1988 vous donne plus de donnes sur: 
LES CONSOMMATEURS 
y compris ks revenus, Ic nweau de scolaritë et les depenses familiales; 
L'ECONOMIE 
y compris l'investissement, les petites entrepnses et Ic marclk du travail; 
LES AFFAIRES 
y compris Ic commerce de detail, Ia finance. Fimmobilier et l'auromobik; 
59 VILLES 
y compris Ic logement. La main-d'oeuvre et le profil des consommateurs; 
I.E COMMERCE INTERNATIONAL 
y compris Ic commerce des services entre Ic Canada et les Etats-Unis et les 
&hanges ernie Ic Canada et ses principaux partenaires commerciau:x ;  
LA SITUATION A vm 
c'est--dirc des projections des rendances relatives aux dépenses des 
consoinmateurs, aux revenus, aux prix. etc. 

FL RLU..LIL L111s1IQ1 L DL LI (DL'S DL JL4RUIL. 1,181988 
VOUS EN DONNE PLUS POUR VGFRE ARGENT 
Le Recueil statistique des etudes de mart'hé pussede maintenant unc couverlure rigide II 
comptend plus de 700 pages de tableaux statistiques, 59 graphiques, des notes, des definit:, 
et un index. 

N 63-224 au rdpertolre Canada: $85 l'exemplalre Autres pays: $101 l'excmplair 

Vous pouvez commander en remplissant Ic bun de commande ci-p)int ou en Ccrivsi:t . 
des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), KIA 0T6. Si vous desircz ohtc:iir ui 
service plus rapide, tekphonez an numéru sans fr.tis 1-800-267-6677 et portez votre 
commande I votre compte Visa ou MasterCard, 

kuillez faire voue cheque ou mandat-poste S l'ordrc du Receveur gCneral du Canada - 
Publications. 

Pour obtenir plus de menseignements, n'hsitcz pas S communiqucr avec Ic centre de 
consultation de Stamistique Canada Ic plus pm-Cs tie chez s'ous. 



Profiles. Profils 

1986 CENSUS PROFILES 	LES PR0FILs DU 
RECENSEMENT DE 1986 

S TICI(T 
YOU" ijy 

TV umI1v  comrj 
114  CAtIADA 

The 1986 Profiles will put you on the fast track to any 
Canadian community you want to study 

You're looking for a last introduction to the social and 
demographic realities of a city, a town, a municipality or 
an entire province. And you don't have the time to wade 
through piles of statistics. 

p 	Focus in on the area of your choice with a CENSUS PRO- 
FILE. Each PROFILE features more than 46 items of 
information on the area that interests you from 
population counts, to the living arrangements of its elderly 

Choose a PROFILE on any one of 

• 6009 Census Subdivisions (municipalities) 
• 266 Census Divisions (counties) 
• 282 Federal Electoral Districts 
• 25 Census Metropolitan Areas 
• 114 Census Agglomerations 
• a vanety of urban/rural breakdowns 
• and, more. 	 F 
With 52 publications in this series, we 
can fast track you to any destination 
you want. 

RALIE%-.m 
FPC LJV 
C014N  

I.F$ G 
Le Canada et ses regions sont i votie pollee qrice aux Protis 
du recensement de 1986 

Vous désirez connaitre le portlait socio-déiiiographique dune 
province, dune ville ou dune municipalité en particulier, rriais Ia 
perspective d'avoIr a vous battre avec des montagnes de 
statistiques vous effraie? 

Balayez toute apprehension' Les Profits do recensement de 
1986 vous épargneront temps et effort. Chaque Prof 1 presente 
plus de 46 éléments différents d'information sur chacune des 
regions répertoriées. Des chiffres de population aux donrices sur 
les modes de vie de Ia population âgée, vous saurez tout 

Vous n'avez qua faire votre Chorx. Et quel i:lioix' I e I>2 

publications de Ia série portent sur 

• 6,009 municipalités (subdivisions de recensenlen). 
• 266 comtés (divisions de recensement): 
• 282 circonscriptions électorales fédérales; 

25 regions mêtropolitaines de 
recensement; 

• 114 agglomerations de recenserneril. 
• diverses regions urbaines et rurales. 

!Canadu l986 
	• et plus encore 

•:'- 	:---- 	•:-L_:.. 	:'• 	•''.'.'-  

Pour de plus amples renseignenirit 
composez le 1800-2676677 w 
demandez notre brochure, qui vu 

renseignera sur les modalités de rn 
mande. Ou, si vous le préfrnei 

Vente des publications . 	 -. 	. 

Statistique Canada .' 

Otlawa (Ontario) .-. 
K1AOT6  

-'4, 

, 	 •, 	_•' 

S •' 1 	' 

' 	 • .:ru • 	Y - 	 ",' 	- ' 	 --' 	, 	 S 	E5..,, 

For more information, call us at 
1800-267-6677 and request the 
Census brochure (which includes 
ordering information), or write us at: 

Publications Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario 
K1A 016 

1?" 
.•r_.......... 	-_-  : 



Ever ,my 
1010736 W& hill!! fj 	Cs semaines 

The numbers that make lies dMres qui font 
decisions 	 les 
bw data that highlight Les doimées illustrant Ies 
national economic 	tendances de l'économie 
frs 	 auuw 
Inlornatis a digest of the most important Statistics 
of the week. Itis invaluable for business planners, 
policy makers and members of the media who 
take an interest in the Canadian economy. 

Articles cite the most recent economic and 
social data available, describe current trends and 
point out significant changes. Regular features 
include a complete list of publications released by 
Statistics Canada during the reference week, a 
table of key economic indicators and a list of 
upcoming data releases. The text is concise, easy-
to-read and complemented by tables and charts. 

Infomat, Catalogue No. 1 1-002E (weekly), is 
available for $2.00 per copy/S 100.00 annually 
(in Canada); $3.00 per copy/Si 50.00 annually 
(ekewhere). 

Infomat est un résumé des statistiques les plus importantes 
de la semaine. Cest un outil d'une valeur inestimable pour 
les planificateurs du monde des affaires, les responsables 
de l'élaboration des politiques et les medias d'information 
s'intéressant a I 'économie canad ienne. 

Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus 
recentes données é<:onomiques et sociales disponibles, 
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change-
ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques 
regulières, notamment une liste complete des nouvelles 
publications parues a Statistique Canada au cours de Ia 
semaine de référence, un tableau des principaux indica-
teurs économiques, ainsi qu'une liste des données a paral-
tre, Le texte est onci, facile i lire et illustr6 de tableaux et 
de graphiques. 

Infomat, no 1 1 -3021 au cataloque (hebdomadare), 
se vend $2.00 l'exemplaire ou $100.00 pour un 
abonnement annuel au Canada; $3.00 l'exemplaire 
ou $150.00 pour un abonnement annuel a l'etranger. 
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I To order, complete the order form included or write to Pubti- 	 VOuS pouvez commander en remplissanl le bon de commande ci-join 

	

I cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, Ki A 0T6. 	 en ecrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, On' 

	

I For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- 	 Call Toll-Free 	Ki A 0T6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, télépi 

lree. 1-800-267-6677 	au numéro sans Irais et portez vOtre commande a votre compte V 
ou MasterCard. 

	

Please make cheques or money orders payable to the 	Téléphonez sans frais Veuillez faire vos cheques ou mandats-poste a l'ordre du Receveur 
Receiver General for Canada/Publications. general du Canada-Publications. 

	

Contact a Regional Reterence Centre near you for further 	 Pour obtenir plus de renseignements, n'bésitez pas a communiquer avec 
informatIon. 	 le centre de consultation regional Ic plus pres de chez vous. 


