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sur de nombreuses autres series, par le biais d'ui 
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HIGHL ICIILS 

Seasonally Adjusted Data 

• AIusted for seasonal fluctuations and the 
number of trading days, department store 
sales totalled $1,071 million in Februar'. 
1987, a significant increase of 3.2% over 
the previous month's revised total of 
$1,038 million. Higher sales were 
recorded in 31 of the 40 departments. 

The February increase virtually offset the 
5.3% decrease recorded in .January, further 
extending the trend of fluctuating sales 
observed since the beginning of 1986. 

easonally adjusted, 	department store 
stocks (at se1lin value) totalled $4,273 
million at the end of February 1987, up 
6.4% over the January 1987 revised value 
of $4,017 million. This increase followed 
an increase of 10.8% in December and a 
decrease of 12.4% in January. 

The inventories to sales ratio stood at 
3.99:1 in February, virtually unchanged 
frniri the ivPraqP rit in ni A.flO: 1 nhsr'rved 

S I niilj nut ed I)ztt 

Department stores in Canada reported sales 
totalling $718 million in February 1987, 
up 3.2% over the February 1986 level of 
$696 million. Cumulative sales for the 
first two months of 1987 totalled $1,486 
million, up 1.910 over the corresponding 
period in 1986. 

Seven provinces posted 	increases in 
February 1987 over the corresponding month 
in 1986, with gains ranging from 18.7% in 
Prince Edward Island to 0.6% in 
Saskatchewan. Decreases were recorded in 
Newfoundland (-6.5%), Alberta (-6.2%) and 
Manitoba (-2.8%). Sales increased in six 
of the 10 metropolitan areas surveyed. 

Sales by major department stores in 
February 1987 totalled $441 million, up 
1.2% over the corresponding month a year 
earlier, while junior department stores 
had sales of $277 million, up 6.6% over 
the same period last year.  

POINTS SAILLANTS 

Damnées désaisonnalisées 

L'est.imation des ventes des grands maqasins, 
corrigée 	en 	fonction 	des 	variations 
saisonnières et du nombre de journées 
d'affaires a totalisé $1,071 millions en 
février 1987, une augmentation significative de 
3.2% par rapport h l'estirnation révisée de 
janvier ($1,038 millions). Des augmentations 
dans les ventes ont ete enregistrées dens 31 
des 40 rayons. 

L'augmentation enregistrée en février a, en 
fait, compensé Is baisse de 3.31 observée en 
janvier, accentuant is tendance observée dans 
Is fluctuation des ventes depuis le debut de 
1986. 

La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu une hausse de 6.4% par rapport 
au rnois précédent ($4,017 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait h la fin de février a 
$4,273 millions. Cette augmentation fait suite 
une augmentation de 10.8% en décembre et a un 

repli de 12.4% en janvier. 

Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'etablissait h 3.99:1 
(,n février, demeurant a peu près inchangé 
)mparativement au rapport moyen de 4.00:1 
Iservé au cours des trois maim précédents. 

F,,nées rxn désaisonnalisées 

Lea ventes des grands magasins au Canada ont 
totalisé $718 millions en février 1987, salt 
3.2% de plus que Ic niveau de $696 millions 
observe en février 1986. Les ventes cumulatives 
pour les deux premiers mois de 1987 mc mont 
chiffrées h $1,486 millions, en hausse de 1.9% 
par rapport b la période correspondante en 
1986. 

los ventes des grands magasins ant augmenté 
dans sept provinces en février 1987, compara-
tivement au même mois de l'an dernier, lea 
gains s'échelonnant de 18.7% a l'tle-du-Prince- 
Fdouard a 0.6% en Saskatchewan. 	Des diminu- 
tions ont été enregistrées 	Terre-Neuve 
(-6.5%), en Alberta (-6.2%) at au Manitoba 
(-2.8%). Les ventes se sont accrues dens six 
des 10 regions métropolitaines visées par 
1 'enquête. 

Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en février 1987, me mont chiffrées 6 $441 
millions, molt une hausse de 1.2 0 ' par rapport 
aux ventes enregistrées b pareille date l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ant, 
quant a eux, indiqué des ventes s'élevant a 
$277 millions, ce gui represente un aain de 

en regard du mois de février de l'année 
1'rnière. 



• En février 1987, on a dénombré tx total de 17 
points de vente au detail exploités par I 
sociétés des grands magasins, molt 26 de p1 
qu'en février 1986. De ce total, 307 points 
vente étaient exploites par les sociétés d 
grands magasins traditionnels et 510 par .lt 

sociétés des grands maqasins populaires. 

• Les ventes totales des grands magasins ont 
représenté, b elles seules 7.2% de l'ensemble 
du commerce de detail au Canada en février 
1987, soit tin recul modeste per rapport b la 
part de 7.6% détenue en février 1986. 

• La valeur des stocks des grands rnagasins a la 
fin rlu mois, sans ajustemerits saisortniers, 
s'est élevée a $3,907 millions, soit une 
augmentation de 4.9% par rapport au niveau 
atteint en février 1986. 

• La valeur totale, non désaimonnalisée, des 
créances h recouvrer par les sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée a $2,213 mil-
lions en février 1987, un gain de 4.3% par rap-
port a l'estimation enreqistrée en février 1986 
($2,123 millions). 

a In February 1987, there were 817 retail 
locations operated by department store 
organizations, 26 more than in February 
1986. Of this total, 307 locations were 
operated by major department store organ-
izations and 510 by junior department 
store organizations. 

• In February 1987, total department store 
sales accounted for 7.210 of all retail 
sales in Canada, a modest decline from the 
7.6% share held in February 1986. 

• Uiadjusted department store stocks at 
month-end totalled $3,907 million, an 
increase of 4.9% over the level reached in 
February 1986. 

• The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store orqani-
zations in February 1987 amounted to 
$2,213 million, up 4.3% from the $2,123 
million recorded in February 1986. 

1 
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Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1 987 
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Craphtque —3 

Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1 987 
Ventes des grands magasins et commerce de detail total, par mois, Canada, 1985-1987 
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Chart -4 	 Graphlque -4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1 987 

Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981). 1985-1987 

	

2 200 	- 

- - Somi-logartbmic scale 	_______ - 	-  
chlle sem-loqarithmique 

DolLirs constants 

	

600 
	 S 	 S  

ilil li(iiis 

—2,200 

2000 

1.800 

1,600 

400 

:00 

800 

- 	- --- 	800 

. 

S 

It or 
J 	 J 

lB5 	 1986 

Chart -5 

Department Stores' Month-End Accounts Receivable, Canada, 1985-1 987 
Comptes a recevoir des grands magasins a Ia fin du mols, Canada, 1985-1 987 
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TABLE I. 04part.ent Store Ibithly Smims, Ik,adjimted and Seaaon.11y Adjuated(1), by 	v.1 

Unadjusted - Men d6saisonneli. 

1986 

Department 

January 	February 

Janvier 	F6erier 

No 

'n 	0 , . 	1'li' 	•, 	1 

1987 

January 

Janvier 

February 

I6vrier 

Variation 

february 
1987/1986 

IAvrier 
1981/19 III' 

thoussnda of dollars per -10  

,eilliera de dollars poure'. 

1 Women's and siesta' dresses, housedreasea, 10,006 10.517 9,003 11,449 .8.9 
aprons and uniforms 

2 Women's and misses' costs end suits 14,557 11,305 13,000 11,568 .2,3 

3 Women's and misses' sportswear 41,339 44,318 40,463 45,870 .3.4 
4 Furs 5,024 3,164 5,787 3,104 -1.9 
S Infants' and thildren'a wear and nursery 21,048 20,136 20,786 19,221 -8.5 

equipment 

6 Girls' and teenage girls' wear 9,982 10,686 8,623 10,1126 -6.2 
7 Lingerie and women's aleepwear 12,666 12,549 11,580 12,216 -2,5 
A Intimate apparel 10,121 8,501 12,371 8,691 .2.2 
9 Millinery 991 826 1,058 835 .0.8 

10 Women's and girls' hosiery 8,944 7,818 9,771 9,327 *19,3 

11 Women's and girls' gloves, mitts and 11,059 9,036 12,801 11,791 +30.5 
accessories 

12 Women's, misses' and children's footwear 17,194 16,374 17,112 17,394 

13 Men's clothino 24,696 25,518 25,424 24,863 
14 Men's furnishings 30,597 31,693 32,325 32,418 - 
15 Boys' clothing and furnishings 8,601 9,081 8,560 9,191 

16 Men's and boys' 	footwear 10,539 30,270 11,229 10,669 
17 Food and kindred products 56,056 64,896 60,437 63,733 -1.8 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 47,974 47,840 47,439 48,505 .1.4 

19 Photographic equipment and supplies 9,008 7,373 8,812 7,280 -1.3 
20 Piece goods 2,783 3,102 2.696 3,005 -3.1 

21 Linens and domestics 32,523 19,448 34,677 23,396 .20.3 
22 Smallwsrem and notions 7,769 6,244 7,700 5,700 .8.7 
23 China and glassware 9,968 8,165 9,679 8,427 *3.2 
24 Floor coverings 13,295 11,675 11,239 10,589 -9.3 
25 Draperies, curtains and furniture coy'. 11,513 10,782 11,290 11,508 .6.7 

erinqm 

26 tampa, pictures, mirrors and all other 6,907 5,813 6,810 5,776 -0,6 
home furnishings 

27 furniture 50,737 39,589 53,893 43,592 +10.1 
20 Major appliances 41,106 33,261 46,109 37,928 .14.0 
29 Television, radio and music 38,879 32,611 37,560 31,054 -4.8 
30 Housewares and small electrical appliances 28,175 25,555 27,555 26,168 .2.4 

31 Hardware, psinta, wallpaper, etc. 21,659 17,860 21,574 18,354 .2,5 

32 Plusbing, heating and building material. 7,730 6,457 7,222 6,304 -2.4 

33 Jewellery 13,076 14,614 12,348 13,669 -6.5 
34 Toys and qamem 12,184 13,399 10,115 12,452 -1.1 
35 Sporting goods and luggage 17,322 14,427 19,904 15,994 .10.9 

36 Stationery, books and magazines 23,726 24,002 23,725 22,802 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 11,048 9,432 9,530 8,620 

and supplies 
35 Meals and luichea 18,507 16,973 18,337 16,539 - 
39 Repairs and services 11,727 10,212 32,118 10,517 
40 All other department. 24,736 22,750 27,952 27,728 

at TOTAl. All 	PARTPtNTS 762,070 696,129 768,194 718,291 

(1) Total department store sales are derived by seasonally edjuating the Canada total raw data "directly". 	Therefore, the components do not sum t.. the 
Canada total. 



AIft[AU 1. Ventas mansuelims .Me gs-wids .aguains, nun d4salsonualiaêes at .MsaisonnaiiaAes(1), per rayon, Canada, 1986 at 1987 

.'.onally Adju.tad - Di.isonnelia6ee 

Change 
986 	 1987 

Var let son 
Rayon 

Noye,therT Decee*,err JsnuryF tebruory4' rebruary/ 
January 
1987 

Io...brer OécmabreF Jw.vierr rii.P r&vrier/ 
Jan. zer 
1987 

No 
usanda or dollars per cent 

uSers de dollars pourcentege 

17,861 17,743 16,331 16,377 +12,5 Robes, robes di m6nage, tublsers at wsi- 
Formes pour dame. at Jaunes Fl las 

19,133 18,821 17,753 18,071 *3.8 P4aOteaus at taitlaura pour dasms at Jaunts 	2 
fLUes 

66,945 68,495 65,262 68,322 .4.7 Vétesents sports pour dam.. at Je.s.oe flues 	3 
3,813 7,487 4,106 6,645 -11.2 Fourrurea 	 4 

28,527 29,096 27,236 26,911 -1.2 V8ta,nents pour b6b6e at enlants at articles 	5 
de chae,bres d'enfanta 

18,296 19,636 16,761 37.675 .5.5 
20,595 20,523 19,055 20,152 +5.8 
12,657 11,326 14,600 12,432 -14.9 
1,888 1,476 3,441 1,587 +7.4 

12,702 12,862 12,321 13,123 +6.5 

20,366 19,356 20,845 21,907 .5.1 

i1.882 29,612 28,669 30,530 .6.4 

44,762 4419 

99 ; , ;H 1  1 I U,9 I 
62,888 65,402 66,229 63,546 -4.0 
64,764 68,623 61,400 64,508 +4,9 

10,856 11,485 11,600 11,912 .2.7 
3,539 3,678 3,468 3,511 .1.3 

16,190 36,523 34,584 39,201 .13.3 
7,786 7,631 7,514 7,362 -2.3 

13,442 13,886 14,766 14,385 -2.6 
15,936 14,533 13,940 13,988 .0.3 
15,559 15,898 15,765 16,522 .4.8 

8,386 8,503 8,732 8,870 .1.6 

55,077 54,050 55,410 57,170 .3.2 
52,341 51,395 50,335 52,846 .5.0 
43,552 43,850 43,252 43,167 -0.2 
36,729 39,426 36,642 36,778 -.0.2 

35,468 33,906 32,661 33,388 .2.2 

10,647 10,674 9,911 10,118 .2.1 

27,383 28,354 26,422 26,342 -0.3 
28,287 28,951 25,301 27,681 +9.4 
27,110 21,579 27,890 28,513 +2.2 

Vfttements da fillettea Ct d'sdoleacantes 	 6 
tinyerie at vètements de nulL pour rileS. 	 7 
Sous-vêtemants 	 8 
Chapeaus 	 9 
Be. pour des at fIllattea 	 10 

Gants, ,a,ufles at articles di perure pour 	11 
dames at ft.11ettea 

Chausaures po.r dames, jeunes lube at 	 12 
er F ants 

Lyt...ents pour Ion.,,,. 	 13 
lee d'h.bjllomr,nt pour horses. 	 14 

.•.to at articles dnabullement pour 	15 
cons 

..;vureS pour hoemes at qarçons 	 16 
Pioduits elimentarres at connaxes 	 17 
Articles di tollatta, coamAtiquas at m6di- 	Ill 

camants 
Apparaula at Fournitoras photogrsf6rlquss 	19 
lIssus 6 1. pi6ce 	 33 

Literie at lingo de esfson 	 21 
Menus crUel.. 	 22 
Porcejaine at yerreris 	 23 
Rav8tamants di puncher 	 24 
Tentures, ridasux at Is,ussae 	 25 

tampa., tableaus, suroirs at autres artIcle. 	26 
d'aeeublemant pour to aaison 

Meubles 	 27 
Gros appereuls 66nagara 	 28 
IAlAnIseurs, radios at musiqija 	 29 
Articles di manage at petit, .ppars. 6lsc.- 	30 

t riques 

Quincaillerle, peinture, p.pier-tenture, 	31 
etc. 

Sfat4riel di ploaberi., chauffage at cone- 	32 
t ruct 10i 

8ijoutere 	 33 
Jousts at Jeus 	 74 
Articles di sport at valise. 	 35 

33,322 	 32,466 32,545 +0.2 Papeterie, livrms at revue. 	 36 
12,134 	 12,692 13,011 *2.5 Essence, hull., eccessorre. d'autr$soblle, 	37 

reparation at Fourniture. . 	90 20,122 	 20,568 20,670 .0.5 Repes at casaa-croOtes 	 78 
+2 • 14,153 	 13,567 13,591 40.2 Services at trassux di r6par.tion 	 79 
93 36,936 	 77,414 41,508 .10.9 bus autra. rayon, 	 40 

1.99, 916 1,077,952 	 1,038,099 1,071,242 +3.2 101*1., TOM 8*4186 	 43 

I 	total des sentes des grands aagsains eat obtenu an déaelsonnslisant de "ficon dirocte" lee donnée, brutes di chaq,a total ei nivesu iti Canada, di 
aorta qua I. sommme des coeposantes ddiaisorsialia6es n'égsle pea be total & Canada. 
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TABLET 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1986 end 1987 

Newfoundland 	Prince 	Nova 	New 
Edward 	Scotia 	Brunswi 
Island 

Type of department store 	Canada 
lerre-Neuve 	tie-du- 	Nouvelle-. 	Nouveau- 

Prince- 	Ccosse 	Brunswick 
(douard 

thousands of dollars - railliers de dollars 

Najor department stores 

1986 January 488,165 x x 7,25 x 78,546 
February 436,344 x x 7,077 x 70,828 
January-February 924,509 x x 14,402 x 149,374 

1987 January 487,886 x x 7,686 x 78,323 
February 441,460 x x 7,1449 x 73,657 
January-February 929,346 x x 15,135 x 151,980 

Percentage change 

February 1987/1986 +1.2 a a +5.3 a +4.0 
January-February 1987/1986 +0.5 a X -1-5.1 X +1.7 

uIr,lnr 	rl,-j);;I1m19,I 	Ire!; 

January-February 533,691 x a 26,005 a 121,11 

1987 January 280,308 a a 13,629 a 61,070 
February 276,831 a a 13,880 a 58,286 
January-February 557,139 a a 27,509 a 119,356 

Percentage change 

February 1987/1986 +6.6 a a +9.8 a +0.3 
January-February 1987/1986 +4.4 x a +5.8 * -1.14 

Total, all department stores 

1986 January 762,070 7,739 3,773 20,687 14,027 141,451 
February 696,129 7,690 3,590 19,719 13 9 376 128,928 
January-February 1,458,199 15,429 7,363 40,406 27,403 270,379 

1987 January 768,194 7,226 4,461 21,315 13,988 139,393 
February 718,291 7,190 4,261 21,329 13,550 131,943 
January-February 1,486,485 14,416 8,722 42,644 27,538 271,336 

Percentage change 

February 1987/1986 +3.2 -6.5 +18.7 +8.2 +1.3 +2.3 
January-February 1987/1986 +1.9 -6.6 +18.5 +5.5 +0.5 

S 



•\III I All 2. Venteg mensuelles at c,nu1atives des qrands maqasins trsditionr,els at populairea, per province, 1986 at 1987 

S - 	 - 	jitish 
iutsbja 

(lrit;iiio 	 Flail oFw 	 Saakatclieari 	 Alberta 	 Genre de qrand maqasin 
Colombie- 
Rritanaique 

thousands of dollars - mullets de dollars 

innds maqasine traditlonnels 

' 928 kit,)? 0), 	/ 1186 Janvier 
151,953 22,260 x 76,206 88,703 Ievrier 
324,508 47,188 x 159,878 188,182 Jenvier-févrler 

185,198 23,977 x 74,579 96,220 1987 Janvler 
164,429 21,174 x 68,447 87,898 F6vrer 
349,627 45,151 x 143,026 184,118 Jar)vier-février 

Variation procentuelle 

+8.2 -4.9 x -10.2 -0.9 Février 1987/1986 
+7.7 -4.3 x -10.5 -2.2 Janvier-février 1987/1986 

Grands magasins poptilairea 

(17,716 12,147 x 24 9 988 25,644 1986 Janvier 
111(1,393 11,927 x 24,910 24,876 Février 
1)8,109 24,074 x 49,898 50,520 Janvler-février 

113,619 12,260 x 25,895 25,612 1987 Janvier 
111,481 12,043 x 26,398 26,431 Févrler 
229,100 24,303 a 52,293 52,043 Janvier-février 

Variation procentuelle 

+11,0 +1.0 a +6.0 +6.3 Février 1987/1986 
+8.2 +1.0 a +4.8 +3.0 Janvier-février 1987/1986 

[nse,le des grands magaBins 

280,271 37,075 23,265 108,660 125,123 1986 Janvier 
252,347 34,188 21,597 101,116 113,579 Février 
532,618 71,263 44,862 209,776 238,702 Janviar-fvrier 

298,817 36,238 24,452 100,473 121,832 1987 Janvier 
275,910 33,217 21,718 94,845 114,329 Février 
574,727 69,455 46,170 195,318 236,161 Janvier-février 

Variation procentuelle 

+9.3 -2.8 +0.6 -6.2 0.7 Février 1987/1986 
+7.9 -2.5 +2.9 -6.9 -1.1 Jsnvier-février 1987/1986 
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TABLI 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Arta, 
1986 and 1987 

Type of department store 	Calgary 	Edmonton 	Halifax- 
Dartuth 	

Hamilton 	Montréal 

thousands of dollars - milliers de dollars 

Major department stores 

1986 January 
February 
January-February 

1987 January 
February 
January-February 

Percentage chanqe 

February 1987/1986 
January-February 1987/1986 

33,796 38,254 x 	14,657 53,097 
31,191 34,938 x 	12,642 50,333 
64,987 73,192 x 	27,299 103,430 

29,752 34,275 x 	16,534 55,286 
27,533 31,400 x 	13,989 52,905 
57,285 65,675 x 	30,523 108,191 

	

-11.7 	-10.1 	 x 	 +10.7 	+5.1 

	

-11.9 	-10.3 	 x 	 +11.8 	-s-4.6 

Junior department store 

1986 January 
February 
January-February 

1987 January 
February 
January-February 

Percent aqe chanqe 

February 1987/1986 
January-February 1987/1986 

d, ilh 1 )  

8,373 13,443 x 	5,107 26,759 
16,680 20,704 x 	10,799 56,750 

8,036 10,204 x 	4,986 27,490 
8,587 10,377 x 	5,043 26,183 

16,623 20,581 x 	10,029 53,673 

	

+2.6 	-0.6 	 x 	-1.3 	-2.2 

	

-0.3 	-0.6 	 x 	-7.1 	-5.4 

Total, all department stores 

1986 January 
February 
January-February 

1987 January 
February 
January-February 

Percentage change 

February 1987/1986 
January-February 1987/1986 

42,103 48,515 11,946 20,349 83,089 
39,564 45,380 11,377 17,749 77,091 
81,667 93,895 23,323 38,098 160,180 

37,787 44,479 12,518 21,520 82,77 
36,120 41,777 12,233 19,032 79,0ft 
73,907 86,256 24,751 40,552 161,8r 

	

-8.7 	-7.9 	+7.5 	+7.2 	+2.6 

	

-9.5 	-8.1 	+6.1 	+6.4 	+1.1 

. 
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TAIIHAIJ 	i. Ventes mensuelles et cumulatives des grands maqasins traditionnels et populaires, melon 
'ertaines regions métropolitaines, 1986 et 1987 

Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand inagasin 

thousands of dollars - inilliers de dollars 

Grands magasins traditionnels 

21,293 x 83,207 67,141 x 1986 Janvier 
17,233 x 77,457 60,663 x Février 
38,526 x 160,664 127,804 x ianvier-février 

20,765 x 93,743 64,330 x 1987 Janvier 
17,756 x 85,206 59,362 x Février 
38,521 x 178,949 123,692 x Janvier-février 

Variation procentuelle 

+3.0 x +10.0 -2.1 x Févrjer 1987/1986 
- x +11.4 -3.2 x Janvier-février 1987/1986 

12,2t]6 x 	30,157 9,545 	x 
11,854 x 	28,337 9,060 	x 
24,060 x 	58,494 18,405 	x 

13,672 x 	31,608 8,960 
12,790 x 	30,296 9,630 	x 
26,462 x 	61,904 18,590 	x 

	

+7.9 	x 	+6.9 	+6.3 
	

x 

	

+10.0 	x 	+5.8 	+1.0 
	

x  

r nit Is twulasms popul ai ms 

1986 Janvier 
Vévrjer 

Janvier-février 

1987 Janvier 
Février 

Janvier-février 

Variation procentuelle 

Févrjer 1987/1986 

Janvier-février 1987/1986 

Ensemble des grands maqasins 

33,498 19,863 113,364 76,486 
29,087 16,651 105,795 69,723 
62,585 36,514 219,159 146,209 

',437 18,628 125,351 73,290 
17,76 115.502 0,992 

	

+5.0 	+3.6 	+9.2 	-1.0 

	

+3.8 	-1.7 	+9.9 	-2.7 

33,823 1986 Janvier 
31,090 février 
64,913 Jarivier-février 

32,749 1987 Janvier 
2999A Fivripr 

-3•5 Février 1987/1986 
-3.3 Janvier-février 1987/1986 
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TABlE 4. Nts,ther of Mejor and Js.Eior Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987 

Newfoundland 	 Prince 	 Nova 	 Ne 
Edward 	 Scotia 	 Br 
Island 

Type of department store 	Canada 	 luéDeC 
lerre-Neuve 	 Ile-du- 	 Nouvelle- 	 Nouveau- 

Prince- 	 tcosse 	 Brunswick 
tdouard 

Major depart.ent stores 

1986 January 	 316 6 1 	 7 4 54 
February 	 309 5 1 	 7 4 so 

1987 January 	 308 4 1 	 7 5 49 
February 	 307 4 1 	 8 4 49 

Jtsior department stores 

1986 January 	 482 8 4 	 27 22 109 
February 	 482 8 4 	 27 22 109 

1987 January 	 520 10 5 	 30 26 108 
February 	 510 9 5 	 29 24 106 

Total, all department stores(1) 

1986 January 	 798 14 5 	 34 26 
February 	 791 13 5 	 34 26 

1987 January 	 828 14 6 	 37 31 
February 	 817 13 6 	 37 28 

TABLE 5. N&miber of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Matrolpolitan Area, 1986 and 1987 

Type of department store Calgary Edmonton 
Halifax-
Dartmouth Hamilton tbntrésl 

number - nombre 

Major department stores 

1986 January 14 19 6 14 30 
February 14 19 6 14 29 

1987 January 14 19 6 13 29 
February 14 19 6 13 29 

Junior department stores 

1986 January 12 15 9 11 45 
February 12 15 9 11 45 

1987 January 12 15 10 10 43 
February 12 15 10 10 43 

Total, all department stores 

1986 January 26 34 15 25 
February 26 34 15 25 

1987 January 26 34 16 23 72 
February 26 34 16 23 72 

1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi-
fied to department stores. 
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At H AU 4. Nonihrr' do points do vont don qrandn maqasins traditionnols ol populaires, par province, 1986 at 1987 

JILL 	io tii klIJeLtu 

tisti 
I umb is 

Colombie-
Rritannique 

Genre de grand magamin 

number - noinbre 

Grws magasina treditionnela 

116 17 14 45 52 1986 Janvier 
115 17 14 45 51 Février 

116 16 13 45 52 1987 Janvier 
115 16 13 45 52 Février 

Gra,ids .agasine populaires 

189 21 17 36 49 1906 Janvier 
189 21 17 36 49 Févrjer 

208 21 18 43 51 1987 .]anvier 
2fl4 21 18 43 51 Février 

Enseable des grand8 .agasina( 1) 

305 38 31 81 101 1986 Janvier 
04 38 31 81 100 Février 

524 37 31 88 105 1907 Janiver 
519 S 37 31 88 103 Févrjer 

TA8L{AU 5. Ibubre de points de vents des grands nagasins traditionnels at populaires, salon certaines regions nétropolitainea, 
1986 at 1987 

Ottawa- Québec 	 Toronto 	Vancouver 	Winnipeg 	Genre de grand magasin Hull 

number - nombre 

Grands magamina traditionnels 

12 8 	 46 27 13 1986 Janvier 
12 8 	 45 27 13 Février 

12 8 	 46 27 12 1987 Janvier 
12 8 	 45 27 12 Février 

Grands usgasina populaires 

20 14 	 49 15 17 1986 Janvier 
20 14 	 49 15 17 Février 

21 14 	 51 15 17 1987 Janvier 
21 13 	 49 15 17 Fêvriar 

Enae.ble des grande eaqasins 

2 22 	 95 42 30 1986 Janvier S 	2 22 	 94 42 30 Février 

22 	 97 42 29 1987 Janvier 
53 21 	 94 42 29 Février 

(1) Veuillez prendre note qua partir de Janvier 1987, 	les bazars exploités per ste organisation de grands nagasins ont été 
reclassifies connie grands maqasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Department Store, Ciada, 1985-1987 

TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par genre de grand magasin, Canada, 1985-1907 

Department stores 

Grands rnagasins 

Major 	 Junior 
Period 	 Total 

Traditionnels 	 Populaires 
Période 

Sales 	Market 	Sales 	Market 	Sales 	Market 
share 	 share 	 share 

Ventes 	Part de 	Ventes 	Part de 	Ventes 	Part de 
marché 	 rnarché 	 marché 

'000 	% 	 '000 	 1 000 

1985: 
January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 238,397 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 63.2 237,922 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 537,063 63.3 312,014 36.7 
April - Avril 906,925 100.0 549,344 60.6 357,581 39.4 
May - Mai 990,625 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0 
June - Juin 907,335 100.0 550,221 60.6 357,114 39.6 
July - Juillet 875,654 100.0 532,232 60.8 343,422 35 •  . .  
August - AoOt 979,945 100.0 588,786 60.1 391,160 39.' 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 337,985 35. 
October - Octobre 1,031,653 100.0 645,007 62.5 386,646 37. 
November - Novembre 1,359,437 100.0 863,911 63.5 495,526 36.: 
December - Décembre 1,833,918 100.0 1,123,687 61.3 710,230 30. 
Year - Année 12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513 37.0 

1906: 
January - Janvier 762,070 100.0 488,165 64.1 273,906 35.9 
February - Février 696,129 100.0 436,344 62.7 259,785 37.3 
March - Mars 900,408 100.0 553,848 61.5 346,560 38.5 
April - Avril 976,855 100.0 591,817 60.6 385,039 39.4 
May - Mai 1,083,540 100.0 650,302 60.0 433,239 40.0 
June - Juin 939,053 100.0 564,953 60.2 374,101 39.8 
July - Juillet 927,639 100.0 563,679 60.8 363,960 39.2 
August - AoOt 975,532 100.0 581,028 59.6 394,503 40.4 
September - Septembre 1,020,701 100.0 656,303 64.3 364,398 35.7 
October - Octobre 1,084,053 100.0 666,752 61.5 417,301 38.5 
November - Novernbre 1,356,417 100.0 845,585 62.3 510,832 37.7 
December - Décembre 1,945,296 100.0 1,162,531 59.8 782,765 40.2 
Year - Année 12,667,693 100.0 7,761,307 61.3 4,906,389 38.7 

1987: 
January - Janvier 	768,194 	100.0 	487,886 	63.5 	 280,308 	36.5 
February - Février 	718,291 	100.0 	441,460 	61.5 	 276,831 	38.5 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - AoOt 
September - Septmbr: 
October - Octobre 
November - Novenihr> 
December - Décemhr: 
Year - Année 
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ARLF 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 
. politan Area, 1985-1987 

hruiry 

TABLEAU 7. Parts de marché ddtenues par lea 
detail, par province et certaines 

Févrjer 

Province sod Selected 
Metropolitan Areas 

Province et certaines 
réqions rnétropolitaines 

qrands maqasins par rapport h l'ensemble du commerce de 
regions métropolitaines, 1985-1987 

Distribution 	 Chanqe 
 1987/1986 

1985 	1986 	1987 	Variation 
1987/1986 

per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 5.1 5.0 4.4 -12.0 

Prince Edward Island - tle-du-Prinee-douard 11.6 10.3 11.6 +12.6 

Nova Scotia - Nouvelle-lcosse 6.5 6.2 6.5 +4.8 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 6.5 5.9 5.6 -5.1 

Manitoba 9.7 9.3 8.9 -4.3 

Saskatchewan 6.8 6.6 6.2 -6.1 

Alberta 10.5 10.1 9.4 -6.9 

British Columbia - Colonbie-Britannique 11.3 11.1 10.2 -8.1 

CANADA 7.7 7.6 7.2 -5.3 

Montréal 7.2 7.0 6.9 -1.4 

Toronto 8.0 8.1 7.7 -4.9 

Winnipeg 13.4 12.8 12.3 -3.9 

'mouver 13.3 13.3 11.8 -11.3 



25,862 

85,717 
8,188 

41,182 

20,668 

25,215 

18,622 
1,817 

16,762 

20,095 

33,568 
48,214 
62,090 

20,523 	20,452 

21,064 
1,891 

19,098 

24,592 

34,506 
50,287 
64,743 

24,568 

86,333 
8,891 

40,007 

18,649 

23,816 

-0.3 

-5.0 

+13.7 
+8.6 

-2.9 

-9.8 

-5.5 

+13.1 
+4.1 

+13. 

+22. 

•i-2. 

+4. 

1,458,199 

17,682 
20,809 
120,952 

95,814 

16,381 
5,885 

51,971 

14,013 
18,133 
24,970 

47,726 

20,480 
35,780 
21,939 
47,486 

12,720 
90,326 
80,367 

71,490 

53,730 

39,519 

14,187 
27,690 
25,582 
31,749 

22,293 

17,751 
21,898 
124,170 

95,944 

15,692 
5,701 

58,073 

13,400 
18,106 
21,828 

22,798 

12,586 
97,485 
84,037 

68,614 

53,723 

39,928 

13,526 
26,017 
22,567 
35,898 

46,525 

18,150 
34,876 
22,635 
55,660 

1,486,485 

41.4 
+5.2 
+2.7 

+43.1 

-4.2 
-3.1 

+11 .7 

-4.4 
-0.1 

-12.6 

+2.3 

-1 .1 
+7 • 9 
+4.6 

-4.0 

+1.0 

-4.7 
-6.0 

-11.8 
+13. 1  

541 

-11 - 
-2. 
+3 - 

+17.2 

+1.9 

S 
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TABLE 0. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1986 and 198 

January-F ebruary 

TABLEAU B. Total des ventes cusulatives des grands magaains, par rayon, Canada, 1986 et 1981 

Janvier-février 

Sales - Ventes Change 
Department  1987/1986 

Rayon 	
1986 	1987 Variation 

1987/1986 
No. 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de menage, tabliers at uniformes pour dames et 
Jeunes filles 

2 Women's and misses coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

3 Women's and misses' sportswear - Vêtements sports pour dames et 
jeunea flues 

4 Furs - Fourrures 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vêtements pour 

bébCs et enfants et articles de chambres d'enfants 
6 	irls' and teenage girls' wear - Vetements de fillettes et d'ado- 

lescentes 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie at vtements de nuit pour 

dames 

8 Intimate apparel - Sous-vtements 
9 Millinery - Chapesux 
10 Women's and girls' hosiery - Baa pour dames et fillettes 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 

et articles do parure pour dames et fillettes 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 

jeunes filles et enfants 
13 Men's clothing - Vêtements pour hommes 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 

15 Boys' clothing and furnishings - Vtements et articles d'habille-
inent pour garcons 

16 Men's and boys footwear - Chaussures pour honwaes et garçons 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 
18 loiletries, cosmetics and drugs - Articles do toilette, cosmétiques 

et médicaments 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils at fournitures photo-

graphiques 
20 Piece goods - Tissus b Is pièce 
21 Linens and domestics - Literie at linge de maison 

22 Smallwares and notions - Menus articles 
23 China and glassware - Porcelsine at verrerie 
24 Floor coverings - Rovêtements do plancher 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 

houssea 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings Lampes, 

tableaux, miroirs et autres articles d'eneublement pour Is maison 
27 Furniture - Meubles 
28 Major appliances - Gros appareils nénagers 

29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios at musique 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles do nénaqe et 

petits appareils électriques 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 

papier-tonture, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 

chauffaqe et construction 
33 Jewellery - Bijouterie 
34 Toys and games - Jouets et jeux 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 

36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 

huile, accessoirea d'automobile, reparation et fournitures 
38 Meals and lunches - Rapes et casae-crofjtes 
39 Repairs and services - Services et travaux de reparation 
40 All other departments - bus autres rayons 

41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAVONS 
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tABlE 9. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1965-1987 

iI1AtJ 9. Ventes mensuelles des grands magasins, estimatiOfl8 on dollars courants et constants, 1985-1987 

Price Current Year/year Constant 	1981 Year/year 
index dollars change dol tare change 

Period unadjusted unadjusted(1)(2) 

Indice ro e Dollars Variation Dollars Variation 
des courants pour I'annêe constants 1981 pour 1année 
prix non désaison- non déaatmon- 

naligés nalisa(l)(2) 

1985: 

January - Jsnvier 115.8 692,108 +6.5 597,605 +3.8 
February - Février 116.9 647,065 -1.9 553,516 -4.5 
March - Mars 116.9 849,077 +5.2 726,358 +2.7 
April - Avril 117.1 906,925 +7.6 774,346 +5.3 
May - Hai 117.5 990,625 +6.5 842,943 +3.7 
June - Juin 117.5 907,335 -3.7 712,140 -6.2 
July - Juillet 117.5 875,654 +8.6 745,493 +5.8 
August - AoOt 117.5 979,945 +12.3 833,647 +9.6 
September - Septernbre 117.5 964,843 +1.8 821,31)0 -0.5 
October - Octobre 117.9 1,031,653 +7.8 875,312 +5.4 
November - Noveunbre 117.6 1,359,437 +8.4 1,155,642 +6.1 
December - Dcemhre 117.1 1,833,918 +6.9 1,566,539 +4.4 
Year - Annie 117.3 12,038,585 +5.7 10,264,840 +3.2 

1986: 

January - Janvier 118.9 762,070 +10.1 641,173 +7.3 
chruary - Février 119.8 696,129 +7.6 580,895 +4.9 
larch - Mars 120.3 900,408 +6.0 748,567 +3.1 
April 	- Avrjl 120.3 976,855 +7.7 811,717 +4.8 
May - Hal S 121.1 1,083,540 +9.4 895,027 +6.2 
tune - Juin 121.0 939,053 +3.5 775,976 
July - Juillet 121.2 927,639 +5.9 76S,258 +2.7 
Auqust - AoOt 121.5 975,532 -0.5 805,008 -3.7 
September - Septembre 121.5 1,020,701 +5.8 839,758 +2.2 
October - Octobre 121.9 1,084,053 +5.1 889,000 +1.6 
November - Novembre 122.0 1,356,417 -0.2 1,112,200 -3.8 
December - D,4cembr" 121.5 1,945,296 +6.1 1,601,100 +2.2 
Year - Aawée 120.9 12,667,693 i-5.2 10,463,739 +1.9 

1987: 

January - Janvir 	 123.7 	 768,194 	 +0.8 	 621,200 	 -3.1 
February - Fëvrier 	 124.6 	 718,291 	 +3.2 	 576,400 	 -0.8 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Julo 
July - Juillet 
August - AoOt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - DAcembre 
Year - Anne 

1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
1974 cormtuodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin d'obtenir Is valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, lea estimations dee 
ventes relatives aux principaux groupes do departements sont dégonflées par is Division des comptem des revenus et des 
dépenaos do Statistique Canada au noyen d'une ventilation par produit haste originalement our l'enquete do 1974 our lea 
rnarchandises at au moyen des indices des prix h Is consotwnation appropriés. Lea estimations do cam groupes de rayona sins! 
I4qonhl6es sont par Is auite totallisées pour produire l'estimation do l'ensemble des ventea des grands magssins an del-
tars constants. 

S 	the 1971-based constant dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail- 
ible on the 1981 r 100 basis, prior to January 1984 on request. 
a srie an dollars constants do 1971 a été terminée avec to parution des données do fvrier 1986. Lam estimations brutes 

en dollars constants, sur Is base an 1981 = 100, antérieures a ,jsnvier 1984 sont disponibles mur damonde. 
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TABLE IC). lpart.ent Store I4sithly Stocka(1), )kiedjomted and Seasomally Pdjomtmd(Z), hy IS' ,rlm,',,t r.,,i,, 50fl, 	, 

Iliadjusted - 	dAsaisonnaliEi 

1986 

eparteen? 
January 	 February 	 January February 	 February/January February 

1987 1987/1986 

.)anvier 	 F6vrjer 	 Janvier F4wrier 	 F6sriar/.lanszar F6.rler 
1981 1987/1986 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 

1 	Women's 	and m 	c0',0' 	dr,'Sve'O, 	hodrvou.s, 51,896 57,759 50,570 54,899 +8.6 -5.0 
aprons and unLlormn 

2 	Women's and misoes' coats and suits 71,145 90,415 75,122 93,838 .24.9 .3.8 

3 	Women's and closes' sportswear 217,523 242,222 227,935 263,446 +15.6 +8.6 
4 	Furs 11,523 33,608 37,246 32,954 -11.5 -1.9 

1r,f.r,t,' 	's-o-1 	,tul -Ir.0',, 	,,r.-ir 	and 	ro,roer, 84,962 103,017 81,444 1013,711 *23.6 -2.2 

''00" 	I I, 	..cor "0,070 58 	113', 0,0 1' 07, 050 .25.11 -0.0 
I 	 ,l0I 	 ',lll',*OIOOl,flOr 53,275 57,034 50, 505 72,5011 ...2 -4.1 

01 	lntivv,te 	apparel 52,019 49,659 53,417 54,337 *1.7 .9.4 
11 	Millinery 2,770 3,558 2,551 3,093 .21.2 -13.1 

10 	Women's and girls' hosiery 42,786 43,932 43,554 42,581 -2.2 -3.1 

Ii 	Women's and oirla' gloves, mitts and 65,294 61,561 68,888 75,279 .9.2 +11.4 
miceeaor lea 

12 	Women's, 5155.5' and children's rootwear 117,237 128,857 122,394 139,560 .14.0 .8.3 

13 	Men'a clothing 141,192 185,692 164,600 218,898 .33.0 *17." 
14 	'en's Furnishings 169,184 184.892 186,992 214,725 .14.8 .16. 

*1 	, l;u , J. ii #,i 101 2,7, '01 '2, 	'III, Z 	9,74,. -12.7 

19 	Photographic equipment and supplies 50,173 43,371 53,979 50,965 -5.6 .17.5 
20 	Piece goods 13,446 14,355 14,739 14.471 -1.8 +0.8 

21 	linens and domestIcs 157,928 168,673 157,686 166,363 .5.5 -1.4 
22 	Smaliwsres and notions 43,210 42,868 36,516 40,025 #9.6 -6.6 
23 	China and qlaesware 87,569 88,491 98,164 100,614 .2.5 .13.7 
24 	Floor coverings 69,832 66,797 70,897 68,708 -3.1 +2.9 
25 	Draperies, curtains and Furniture roe- 73,631 71,358 72,725 69,191 -4.2 -3.0 

er inge 

26 	Lmeps, pictures, mirrors and all other 58,859 64,457 61,490 67,648 .10.0 .5.0 
boise Furnishings 

27 	Furniture 166,203 173,686 163,508 171,169 .4.7 -1.4 
28 	MaJor sppllances 73,876 77,602 61,515 90,748 *11.3 .16.9 
29 	Telesision, radio and music 146,565 157,071 152,832 160,818 .5.Z .5.1 
30 	ltuamwarma and awaIt electrical appliances 177,301 170,404 165,118 161,608 -2.1 -5.2 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 147,998 155,272 136,263 144,360 .5.9 -7.0 

37 	P1,lnq, heating and building materials 30,173 28,854 31,246 32,690 .4.6 .13.3 

33 	.Jes.etlery 156,169 155,625 164,829 175,188 .6.3 .12.6 
34 	toys and gawes 113,687 112,208 103,775 117,837 .13.6 +5.0 
35 	Sporting goods and luggage 113,706 120,956 122,353 133,395 .9.0 .10.3 

36 	Stationery, books and magazines 136,903 126,743 156,494 139,856 .2.5 .10.3 
37 	t.sollne, oil, auto accessories, repairs 57,164 53,176 50,682 52,911 .4.4 -0.5 

and supplies 
38 	Meals and lunehe(5) 791 616 945 878 .3.9 .42. 
79 	Repairs and services 2,726 2,023 3,744 4,016 .7.3 .98. 
40 	All other departments 56,797 58,612 40,523 47,713 *17.7 -18.'. 

41 	TOTAL ALL UEPARTNTS 3,577,308 3,723,325 3,648,713 3,907,485 +7.3 .4.9 

At smiling value. 
Total depsrment store stocks are derived by seasonally adju8tinq the Canada total raw data "directly". Therefore, the components cks not sue to 
Canadatotal. 

) Due to the absence of aeasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjuated data. 

fl 
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. 'NIIEAU 10. Stocka(1) Manimials des qrends .aainm, non-d8ealeonnmltgés it d8eaioomelisde(2), per ruyen, Canad., 1986 at 1987 

.mOflslly Adjusted - D6seor,nelie6s 

1)156 1987 Change - Variation 

Rayon 
Noveiberr Decamberr j..yr lebru.ryP FebrUary/January 

1987 

Noa,rer FvrierP FAmrlerfjanv i.r 
1987 

NO 
thousands of dollars per cent 

milliers di dyflars p.urcent90e 

63,775 72,881 62,308 61,403 -1.5 Robes, robes di mAnagi, tabilens it LIII- 	I 
for.ats pour dame, at jiune, flle. 

91,306 102,710 93,790 93.925 4.1 Mamtmau,, at tailkeurs pour dames at jeiaies 	2 
fill.. 

744,323 292,310 265,995 265,868 -- Vète.enta sports pour dames at jeunea fill.. 	3 
37,795 42,940 40,666 40,263 -1.0 Fourrures 	 4 

114,178 119,320 101,741 111,390 .9.5 VAtements pour bdeAa it infants it articles 	S 
di cI1rea d'enrent, 

65,297 71,639 72,614 70,639 -2.7 Vitements di fillettos it d'adolescentea 	6 
61,965 75,691 60,439 63,121 .4.4 Lingerie at v8tammnt5 di null pour dames 	7 
53,536 60,345 51,822 56,478 +9.0 Soua-v6temmnt, 	 8 
3,665 3,132 3,258 3,244 -0.4 Chapeaux 	 9 

48,106 54,005 47,864 46,905 -1.2 Oem pour dame, at fillettea 	 10 

74,229 88,177 80,231 84,205 *5.0 Cents, moufles at articles di parure pour 	ii 
dames at fillettas 

148,877 157,621 145,179 545,199 *1.4 Chaussureg pour dam.., Jeuneg filims at 	12 
en fonts 

.4.5 5t,nents pour I.,mes 	 13 . 	. . Ins d'habillement pour hea 	 14 
onts at articles d'habillaient pour 	15 
cone 

H, 	i I; 	. Hassurms pour home.s it garçons 	 16 
41,247 49,070 53 1 763 *9.7 Pto,Jutts alimanteires at conneses(3) 	17 

.53 364,637 301,922 319,862 *5.9 Article, di tollatta, cameAtiquas at .Adi- 	58 
caments 

52,541 36,015 54,660 57,643 .5.1 Appareils it fournitur.e photographlquee 	19 
18,478 19,682 16,485 17,856 -3.4 luau, 4 1. p14cm 	 20 

174,664 175,633 167,877 167,963 40.1 Lit.rie at kinge, di salman 	 21 
47,247 49,998 41,580 46,020 .10.7 Menus artIcles 	 22 

109,804 119,718 110,199 108,861 -1.2 Porcelaine at varrerie 	 23 
75,610 68,599 70,728 71,573 *1.2 Revêteeenta di plancher 	 24 
75,255 78,382 72,345 72,815 .0.7 Tenturea, ridsaux at hou..rs 	 25 

64,672 70,563 69,079 72,470 .4.9 Lamp.,, tebi..ux, siroirs at mutres article, 	26 
d'amexA,lement pour In ealeon 

169,978 167,947 172,314 175,182 .1.7 Mediles 	 27 
76,157 91,141 81,711 85,180 .4.2 Cros apparells .8nsgers 	 26 

165,805 192,042 165,211 172,504 .4.4 l6i6uismutm, radios at inmiie 	 29 
190,251 202,598 150,120 177,956 44.6 Articles A. mAnage at petite appareils Alec- 	30 

tr iques 

152,098 156,091 154,991 156,616 .1.0 UuiocsilIenle, p.liiture, paplir-tantura, 	31 
etc 

32,997 35,210 32,652 34,675 .4.2 MaLArial di ploaOenle, chauff.ge at cons- 	32 
tnLt Ian 

161,028 174,196 174,143 188,257 *8.1 Bijouterie 	 33 
150,800 179,430 137,303 160,725 .17.1 Jouets at jeus 	 34 
153,220 166,214 154,851 159,901 .3.3 Article, di sport at valise. 	 35 

155,670 181,258 150,856 163,654 48.5 Papeterue, 	llvtas at revue, 	 36 
58,069 57,710 52,483 56,948 *8.5 fssence, huile, accemsoines d'eutamdoile, 	37 

rAparat Ion at 	fournitures 
'39 432 845 878 .3.9 flepas at cssse-croitam(3) 	 38 
Lii 4,189 4,073 4,397 .7.9 Services it travaus 	ia rAparstion 	 39 • .L42 71,676 53,116 58,999 .11.0 

46.4 

Iou, autres reyona 	 40 

4, 	 .906 4,583,627 4,017,322 4,272,736 TOTAL, TOUS RAVOW 41 
,ieur  

La total dim stocks des grands eagasuns est dotmnu an dAmmlsorxnal leant di 'feçon dlrecta' lee donnee brutes di ch.ip.ie  total au flivesu Au Canada 	Am 
.orte qua 1s some dis composentes d4saisonnali48ea n&q.le p.s le total do Canada. 

3) Puimqu'il 	, s absence Ar saisoroxalitA, lam donn6e5 dAaaisonn.lisAes moot per raosAquent Agalee six dorsiAes ran dA,siaoivial leA... 
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TAB[[ 11. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987 

Stock-Sales/Stocks-ve 

1986 
Department  

January 	February January February 

Janvier 	Février Janvier Févrjer 
No. 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 5.19 	5.49 5.62 4.80 
uni forms 

2 Women's and misses' coats and suits 4.89 	8.00 5.78 8.11 
3 Women's and misses' sportswear 5.26 	5.46 5.63 5.74 
4 Furs 6.27 	10.62 6.44 10.62 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment 4.04 	5.12 3.92 5.24 

6 Girls' and teenage girls' wear 5.02 6.39 6.27 6.78 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.21 4.42 4.35 4.29 
8 Intimate apparel 5.14 5.84 4.32 6.25 
9 Millinery 2.79 4.31 2.41 3.71 

10 Women's and girls' 	hosiery 4.78 5.62 4.46 4.57 

11 Women's and girls' 	gloves, mitts and accessories 5.90 7.48 5.38 6.38 

12 Women's, misses 	and children's footwear 6.82 7.86 7.15 8.02 
13 Men's clothing 5.72 7.90 6.47 R.RfI 
14 Men's furnishings 5.53 5.87 5.78 
15 Boys' clothing and furnishings 5.67 6.44 6.25 

16 Men's and boys' footwear 7.77 8.21 7.05 
17 Fond and kindred products 0.79 0.75 0.81 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.61 5.60 6.75 
19 Photographic equipment and supplies 5.57 5.88 6.42 7,00 
20 Piece goods 4.83 4.63 5.47 4.82 

21 Linens and domestics 4.86 8.67 4.55 7.11 
22 Smallwares and notions 5.56 6.87 4.74 7.02 
23 China and glassware 8.79 10.84 10.14 11.94 
24 Floor coverings 5.25 5.72 6.31 6.49 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 6.40 6.62 6.40 6.01 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 8.52 11.09 9.03 11.71 
furnishings 

27 Furniture 3.28 4.39 3.03 3.93 
28 Major appliances 1.57 2.33 1.77 2.39 
29 Television, radio and music 3.77 4.69 4.07 5.18 
30 Housewares and small electrical appliances 6.29 6.67 5.99 6.18 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.83 8.69 6.32 7.87 
32 Plumbing, heating and building materials 3.90 4.47 4.33 5.19 
33 Jewellery 11.94 10.65 13.35 12.82 
34 Toys and gaines 9.33 8.38 10.26 9.46 
35 Sporting goods and luggage 6.56 8.38 6.15 8.34 

36 Stationery, books and magazines 5.77 5.28 5.75 6.1 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 5.17 5.64 5.32 6.1. 

38 Meals and lunches 0.04 0.04 0.05 0.V 
39 Repairs and services 0.23 0.20 0.31 
40 All other departments 2.30 2.58 1.45 1.7 

41 TOTAL ALL LPARTMENTS 4.59 5.27 4.65 5.37 

17, 

. 
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AIU[AU 11. Rapports .ensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grwds sagasins, par rayon, Canada, 1986 at 1987 

.des-Stock/Ventes-stocks 

1986 

January 

Janvier 

February 

FAvrier 

1987 

January 

,]anvier 

February 

Févrjer 

Rayon 

No 

0.18 0.19 0.15 0.22 Robes, robes de ménage, tabliers at uniformes pour 1 
dames at Jeunes flues 

0.20 0.14 0.16 0.14 4anteaux at tailleurs pour dames at Jounes filles 2 
0.21 0.19 0.17 0.19 Vètements sports pour dames at jeunes filles 3 
0.16 0.10 0.14 0.09 Fourrures 4 
0.23 0.21 0.21 0.21 vetements pour bóbés at enfanta at articles de chwn- 5 

bres denfants 

0.21 0.18 0,16 0.16 Vêtements de filiettes at d'adolescentes 6 
0.24 0.23 0.20 0.24 Lingerie at vêtements de nuit pour dames 7 
0.20 0.17 0,21 0.16 Soua-vêtements B 
0.22 0.26 0.28 0.30 Chapeaux 9 
0.21 0.18 0.21 0.22 Bas pour dames at fiLlettes 10 

0.16 0.14 0.17 0.16 Cants, soufles at articles de parure pour dames at 11 
fillettes 

0.15 0.13 0.13 0.13 Chaussures pour dames, jeunes filles at enf'ants 12 
0.15 0.14 0.13 0.13 Vfh'mrnts pour 	x,numps 11 

S 
Iuuuuu 

.54 1.40 1.34 1.24 Produits aflmentaires at connexes 17 
0.16 0.16 0.14 0.16 Articles de toilette, cos1n6tlques at médicaments 18 
0.19 0.16 0.16 0.14 Appareila at fournitures photographiques 19 
0.19 0.22 0.15 0.21 Tissus è is pièce 20 

0.20 0.12 0.20 0.14 Literie et linge de maison 21 
0.16 0.15 0.17 0.15 Menus articles 22 
0.10 0.09 0.08 0.08 Porcelaine at verrerie 23 
0.19 0.17 0.15 0.15 Revêtemerits de plancher 24 
0.16 0.15 0.15 0.16 Tentures, rideaux at housses 25 

0.12 0.09 0.11 0.09 Lanpes, tableaux, uniroirs at autras articles d'ameu- 26 
blement pour  Is maiaon 

0.29 0.23 0.31 0.26 Meubles 27 
0.65 0.44 0.51 0.44 Gros appareils menaqers 28 
0.26 0.22 0.22 0.20 Téléviseurs, radios at musique 29 
0.17 0.15 0.16 0.16 Articles do ménage at petita appsreiis electriques 30 

0.14 0.12 0.15 0.13 Quincaillorie, peinture, pspier-tenture, etc. 31 
0.22 0.22 0.19 0.20 Materiel de plomberie, chauffsqe at construction 32 
0.09 0.09 0.08 0.08 Bijoutorie 33 
0.11 0.12 0.09 0.11 Jouets at Jeux 34 
0.14 0.12 0.14 0.13 Articles do sport at vali8es 35 

0.18 0.18 0.16 0.17 Papeterie, iivres at revues 36 
0.17 0.17 0.16 0.17 Essence, huile, accassoires dautomobila, reparatIon 37 

55 24.28 S et 
28.72 19.20 

fournitures 
Repsa at casse-croOtes 38 

4.36 4.30 3.07 2.71 ServIces at travaux do reparation 39 
0.39 0.55 0.63 bus autros rsyons 40 

0.21 0.19 0.19 0.19 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 12. [ r,artmrit Storen' Mni,th-iruI Acrotjntj Rnrtivah1 ( 1), I Ii; 1IIl1; I od ud ',;n;nn;il I y AcIj;t 'ii 
Canada, 1985-1987 

TABLEAU 12. Comptes a recevu ir 1) , iun désai stnii ia ii nés tit dtii i sorlisil isés des grands mqasins 4 1 zi 
fin du mois, Canada, 1985-1987 

Change from 	Change 
previous 	 1987/1986 

M th 	 month 
on 	 1985 	 1986 	 1987 

Mois 	
Variation 	 Variation 
par rapport 	1987/1986 
au mois 
precedent 

thousands of doJJars - milliers de dollars 	per cent - pourcentage 

Unadjusted - Non désaisonnalisés 

January - Janvier 1,989,953 2,215,690 	2,335,407 	-7.4 	 +5.4 
February - Février 1,898,512 2,123,008 	2,213,290P 	-5.2P 	 +4.3P 
March - Mars 1,880,825 2,102,172 
April - Avril 1,897,041 2,107,916 
May - Mai 1,897,723 2,107,740 
June - Juin 1,887,639 2,079,14 7  
July - Juillet 1,874,327 2,036,25 1 . 

Auqust - AoOt 1,888,520 2037,76 
September - Septembre 1,952,986 2,078,78.. 
October - Octobre 2,010,107 2,131,91 -Ji 
November - Novembre 2,138,267 2,082,651 
December - Décembre 2,396,596 2,521,548 

millions of dollars - millions de dollars 

Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 

January - Janvier 1,885.0 2,098.0 	 2 , 2040r 	04r 

February - Février 1,892.0 2,115.0 	 2,202.01" 	-O.iP 	 +4.1P 
March - Mars 1,909.0 2,131.0 
April - Avril 1,924.0 2,135.0 
May - Mai 1,938.0 2,149.0 
June - Juin 1,946.0 2,145.0 
July - Juillet 1,972.0 2,147.0 
August - AoOt 2,002.0 2,152.0 
September - Septembre 2,019.0 2,142.0 
October - Octobre 2,041.0 2,166.0 
November - Novembre 2,080.0 2,047.Or 
December - Décernbre 2,091.0 2,195.0 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 
associated exclusively with them. 

(i) Les comptes 	recevoir des qrands rnaqasins eL les rrarires a rtives des sociét.As dacceptation de 

[1 
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Appendice I 

¶11(1PF OF 	1JRVU Y 
	

(IIAMP Dl I 'I NIJIJNI 

The monthly Department Store SaIs and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 

The present universe of department store 
firms was orioinaily derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 

For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department stare organiza-
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey proqrn 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
report.irmq department store firms. Therefore, 

atians not meeting the department store 
init ion are classified to the kinds of 

S ;ness most appropriate to their commodity 
m'ucture; for example, the catalogue sales 
ivity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 

Stores" kind of business category. 

The business done by concessions located 
in department stare outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an inteqral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smmller stores. 

This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
'r the two most recent months of the cur-
Pot year, and those for the corresponding 

S nths of the previous year, on the sales 
n i stocks by department. Year-to-date 

jmires are also presented for the sales. 

L'enqute mensuelle sur lea ventes et len 
stocks des grands magasins porte sur bus leo 
points do vente des sociétés de grands maq;mins 
tel que rapporté par los orqaniaatioiis des grands 
cnagasins. 

L'univers des fArces do grands magasins uti-
Use aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 

Aux fins de cette publication, seules lea ac-
tivités des "beaux d'affaires" reels des firmes 
de grands magasins sont étudiéeo; on pout sinai 
faire appel au concept des "points de vonte", qui 
est commun au recensement et au programme d'en-
quBte courant de Ia Division de l'industrie. En 
vertu de is notion de "points do vente", lea 
données sur les grands maqasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres do commerce auxquels peuvent s'adonner lea 
entreprises déclarantes. Ainsi, lea points de 
vente gui no répondent pas h Ia definition des 
grands magasins sont attribués h Ia catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; b titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés do 
grands magasins sont classes dans le genre de 
commerce "maqasins de marchandises diverses". 

Les affaires réalisées par 103 concessions 
établies dans lea grands magasins sont, aux finn 
de La présente publication, considérées camme 
faisant partie des affaires globales du maqasin 
au sont étabiies los concessions. Cependant, los 
ventes d'ui important rayon (ou magasin) d'ali-
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex-. 
ploitation générale du grand maqasin et n'est pas 
connu du public sous iii non different de celui du 
grand magasiri auquel ii eat associé. Cette cC-
thode se justifie du fait quo les spCcialistes 
des etudes do marchC et los urbanistes consid-
rent comae in tout le grand maqasin (qui consti-
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et lea concessions; autrement dit, le 
grand magasin se prCsente sur be marchC comme in 
établissement LI-lique et non conwmie in regroupemont 
de petits magasins. 

Cette publication inensuelle présente los der-
niers résultats de l'enquête, incluant lea don-
nées pour lea deux plus récents mois de l'annCe 
courante, et cellos pour lea mois correspondants 
do l'annCe prCcCdente sur lea ventes et lea 
stocks, par rayon. Lea ventes cumulatives pour 
l'annCe y sont Cgalement rapportCes. 
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Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. This 
report also includes statistics on the nurn-
her of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 

Finally, seasonally adlusted  data as well 
as constant dollar estimates are provided. 

Information on definitions, survey metho-
dology, seasonal adjustment method, data re-
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6, Tel: 
(13)911_n(,5 •  

I XII ANA T I)RY NO It S 

Les données sur les ventes sont aussi pré 
tees pour ehaque genre de grand magasin, 
province et selon certaines regions métropo! - 
tames. Des totalisations sur les parts de rnarc! 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé-
tenues par .les grands magasins par rapport 
l'ensemble dii commerce de detail par province eL. 
selon certaines regions métropolitaines parais-
sent éqalement. De plus, des slatistiques sur Ic 
r*ombre de points de vente, sur les ratios stocks-
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes 	recevoir des grands magasins b Ia fin 
du mois y sont rapportées. 

Finalement, des données désaisonnaiisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y soot 
présentées. 

L'information sur les definitions, Ia méthodo-
logie d'enquête, Ia méthode de désaisonnalisa-
tion, la fiabilité et Ia confidentialité des don-
nées est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus 
d'information sur cette enquête ou sur le pro-
gramme d'enquête statistique de Ia Division de 
!'industrie en génCral, comiriiquer avec Ia Sec-
tion dii commerce de detail, Division de l'indus-
trip, Sttistiqt,e Cariarth, flttiwn, <lA 016, (te1e- 

r'4(1FI 	IXI'I 1Ff! IVI S 	 S 
The percentage changes in sales shown in 

this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 

the stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
sellinq value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 

The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginninq 
and ending stocks at selling value for the 
month. 

The metropolitan areas are census metro-
politan areas as defined by the 1971 Census. 

Fes variations des venles en pourcentage don-
nées clans Ia présente publication sont fondées 
sur Ia valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins gui out ouvert leurs portes et de ceux 
gui les ont fermées; autremeiit dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins gui ont ete exploitfn 
dans toutes les périodes en cause. 

On obtient les ratios stocks-ventes en divi-
sant Ia valeur marchande des stocks a Ia fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 

On obtient lea ratios ventes-stocks en divi-
sent le chiffre ds ventes pour le mois par Ia 
valeur marchande moyenne den storks en debut et 
en fin de mom. 

Lea regions métropolitaines correspondent aux 
regions métropolitaines du recensement de 1971. 

	

The commodity reference list, which des- 	La liste de référence des marchandises qui 

	

cribes in detail the commodities comprising 	décrit en detail les produits dc charun des 40 

	

each of the 40 departments noted within, is 	rayons présentés dams cette pi: n 

published tn 	h 	Mnrnh 	of 	h 	esh- 	orroIiii 	iI:irn 	ri1Jrnro 
liration. 
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The "List of Department Store Organiza-
. 	t ions" is published in the March issue of 

is publication. 

Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub-
lished yearly in the March issue of the 
thltowinq year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad-
justment procedures are both monthly and 
annual . In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re-
ceivable are published on a monthly basis. 

The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table 1. 

The ntanber of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
ioppinq days the current publication is 

Hi'pc1 ()fl 

La "hate des organisations de grands maga-
sins" eat reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 

Les revisions en regard b l'enquête sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées h Is 
façon dont lea donnéea sont produites se rap-
portent seulenient aux données de l'année précé-
dente. Elles soot effectuées h Is fin de l'anrmée 
et les résultats révisés sont publiés dana le 
numéro de mars de l'année suivante du present 
bulletin. Les revisions resultant de Ia procedure 
de désaisonnalisation soot b Ia fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des revisions mensuel-
les, lea résultats rectifiés gui réfèrent mu mois 
courant (avril par exemple) et aux deux rnois 
précédents (février et mars) sont ajoutés b Is 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
revisions annuelles ne mont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Lea revisions aux 
comptes h recevoir en fin de mois aunt apportées 
mensuel lenient. 

Les mnesures de Ia fiabilité des données d'en-
quête en matière d'erreurs dues a Ia non-réponse 
soot présentées dana he tableau explicatif I. 

Le noinbre de jours comnerciaux sur lesquels 
sont bases les renseiqnemnents présentés ici vane 
d'un mois a l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commercioux sur lesquels 
()r)t 	h,in 	1 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 - February 

TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de Is fiabilité, grands magasins, Canada, 1987 - Féyi H 

Response rate(1) 
Iraction(2) 

isux de r6ponae(1) 	 Fraction de 
réponse(2) 

Survey units(3) 	Organizational 
units (4) 

Units d'en- 	Unites orga- 
quAte(3) 	nisationnelles(4) 

per cent - pourcentaqe 

Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 	 100.0 	 100.0 	 100.0 

Monthly sales by department - Ventes men- 
auelles par rayon 	 ... 	 90.9 	 88.2 

Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 	 ... 	 77.8 	 67.4 

Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir h Is fin du mois 	... 	 75.0 	 87.8 

(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub-
lication. 
Le taux de reponse représente Ia proportion des unites gui ont répondu assez tot pour être incluses dons is presente pub-
lication. 
The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is basr 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de reponse est le taux de reponse des données, c'est--dire is proportion des chiffres pubilés gui eat foncI 
aur des renseignements réellement déclarés par les qrands magasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operate 
department store locations. 

(3) Lea unites d'enquAte sont lea 10 provinces et les quatre regions mCtropolitaines oj lea soclétés de grands magasins 
exploitent dea points de yenta. 

(4) The orqanizational units are the department store companies. 
(4) Lea unites organisationneiles représentent les sociétés des grands maqasins. 

TEXT TABlE II. Number of Shopping Days, by Menth, 1986 and 1987 

TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de Jours conunerciaux, par um,is, 1986 et 1987 

1986 1987 

Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commercisux 

January - Janvier 26 4 26 5 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 25 5 26 4 
April 	- Avril 26 4 25 4 
May-Mai 26 5 25 5 
June - Juin 25 4 26 4 
July - Juillet 26 4 26 
August - AoOt 25 5 25 
September - Septembre 25 4 25 
October - Octobre 
November - Novembre 

26 
25 

4 
5 

26 
25 

December - Décembre 26 4 26 
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Io11i.wr&i ar" publications of the Retail Trade 
Section, Industry Division. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. H. Bit. 

63-004 Department Store Sales by Rections. Advance 
Rplense. M. Bil. 

63-005 Retail Irade. M. Bil. 

63-007 New Motor Vehicle Sales. H. Oil. 

63-014 Merchandising Inventories. H. Oil. 

63-210 Retail Chain and Department stores. A. Ru. 

63-213 Vending Machine Operators. A. Ru. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Ru. 

63-219 Campus Rook Stores. A. Ru. 

63-224 Market Research Handbook. A. Dii. 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
0. Oil. 

S 	flperatinq Results Series, Retail Trade. 0. Ril. (First 
lisuri, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 

H. - Monthly A.- Annual Bil. - Bilingual 
0.- Occasional 

In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A 016. 

r 	 pr pp rpp) i  11fl.Iln. n1hr Coun- 
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(-'3 pul) I inst ioiis iui vent es 5e t rouvent a Is Sect ion dii ('0(5-

merce de dátsil, Division de I'industrie. 

Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands maqaains. H. 811. 

63-004 Ventes des grands 'nagasina par region. Rapport provi-
soire. H. Bil. 

63-005 Commerce de dCtail. H. 811. 

63-007 Venteg do véhiculeg automobiles neufs. H. Bil. 

63-014 Stocks commercjaux. H. Bil. 

63-210 Maqasins de detail è succursales et lea grands maga-
sins. A. Bil. 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. A. HAl. 

63-218 La vente directe au Canada. A. 811. 

63-219 Librsiries de campus. A. Ru. 

63-224 Recueil atatistique des etudes de marchC. A. 811. 

63-538 Commerce do detail statistiquea historiquea, 1972-
1979. H.S. Bil. 

La Série des resultats d'exploitation, Commerce de dCtail. 
H.S., Oil. (Premier numiro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magaains de vêtements pour homes, 1983 

63-606 Msqamins do vente au dAtail de chaussures, 1977 

63-607 Pharmacies au d6tail, 1985 

63-608 Fleuristea dCtaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au detail, 1983 

63-610 Magasins de vente su detail de quincaillerie, 1980 

63-611 Msqasins de vente au dótail de vCtements pour daises, 
1980 

63-612 Marjasins do vente su d4tail do vCtementa pour Is famil-
le, 1980 

M. - Mensuel A.- Annuel Ru.- Bilirigue 
H.S. - Hors série 

Outrm los publications énumCrêes ci-dessus, Statistique 
Canada publie one grande variétC do bulletins statistiquem sur 
Is situation Cconomique et sociale du Canada. On peut am pro-
curer on catalogue complet des publications courantea en 
s'adreasant h Statiatique Canada, Ottawa (Canada), K1A 016. 

\0 	 -)rl,1.!rip1, 	Tlfl.ftl, A 	r 	:(\p TH,H. 
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