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Data 1n Many forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety of
forms. In addition to publications, both standard and
special tabulations are offered on computer print-
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes.
Maps and other geographic reference materials are
available for some types of data. Direct access to
aggregaled 1nformation 18 possible through CANSIM,
Statistics Canada's machine-readable data base and
retrieval system,

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related statis-
tics or services should be directed to:

Retail Trade Section,
Industry Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 076 (telephone:
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen-
tre 1n:

St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888)

Halifax (426-5331) Winnipeq (983-4020)
Mantréal (283-5725) Regina (780-5405)
Ot tawa (990-B116) Edmont on (420-3027)
Torontn (973-6586) Vancouver (666-3691)

Toll-free access 1s provided 1n all provinces and
lerritories, for users who reside outside the local
dialing area of any of the regional reference centres.

Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255
Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward lsland 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontaria 1-B00-268-1151
Mani1t oba 1-800-282-8004
Saskaltchewan 1-B00-667-7164

Alberta 1-800-222-6400

Brilish Columbia (Soulh
and Central) 1-B00-663-1551
Yukon and Norlhern B.T.

(area served by

Northwest Tel Ine.) Zenith 0-8913

Northwesl lercitories
{area served by

NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications may be
purchased from local authorized aqgents and other
communily bookstores, through the local Staltislics
Canada offices, or by mail order to Publication Sales,
Statisties Canada, Ottawa, K1A 076,

1(613)993-7276

loronto
Credil card only (973-8018)

Des données sous plusieurs formes...

Stati1stique Canada diffuse les données sous formes diverses

Outre les publications, des totalisations habituelles et spé-
ciales sont offertes sur imprimés d‘'ordinateur, sur microft-
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes ot
d'autres documents de référence géngraphiques sont disponibles
pour certaines sortes de dannées, |'accds direct 3 des donnéisu
agrégées est possihle par le truchement de CANSIM, la hase e
donnédes ordinolingue et le systdme d'extraction de Statistique
Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Tnutes demandes de renseignements au sujet de cette publica-
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre
adressées i:

Secton du cammerce de détail,
Nivision de 1'induslrie,

Statistique Canada, Nttawa, KIA 016 (téléphone: 990-9656) ou
au centre de consultation de Statistique Canarda X:

St. John's (772-4073) Sturqeon Falls (753-488R)

Halifax (426-5331) Winnipeq (9R3-4020)
Montréal (283-5725) Reqina (7R0-5405)
0t Lawa (990-8116) Frimont on (420-3027)
larontao (973-65986) Vancouver (666-3691)

Un service d'appel interuthain sans frais est offert, dam
toutes les pravinces et dans les territoires, aux utilisateurs
qui habitent & 1'extérieur des zones de communication locviale
des centres réglonaux de consultat ion,
Terre-Neuve et Labraror 1-800-563 4750

Nouvelle-fcosse, Nouseau-Brunswick

et tle-du-Prince-frouard 1-80N-565-7192

fluéhec 1-800-361-2R831
Ontartin 1-ANN-268-1151
Manitaoba }-ANN-282-8006

Saskat chewan 1-AMN-667-7164

Alberta 1-A0N-222-64N0

Colombie-Britannique (sud
et centrale) 1-AN0-663-1551
Yukon et nord de la C.-8,

(territoire desservi par la

Northwest Tel Ine,) Zémilh 0-8913

lerrilotres du Nord-fluest
(territnire desservy par la
NarthwestTel Inc.) Appelez 4 frais virés au 403-420-2011

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et 1es autres publica-
tions de Statistique Canada auprds des aqents autorisés et des
autres librairies locales, par 1'entremise des bureais loeaus
de Statistique Canada, ou en éccivant 3 la Section them vaien
des puhlicattons, Statistiraus Cmnada, Mbawa, KIA 414,

1(613)993-7274
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SYMBOLS

The following standard symbols are used
in Statistics Canada publications:

.. figures not available,

+.. figures not appropriate or not applica-
ble.

- nil or zero.
-- amount too small to be expressed.
P preliminary figures.

T revised figures.

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act.

NOTE

Components may not add to totals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIM

Some current historical statistics on
Department Store Sales and Stocks (Matrix
No. 112), as well as many other series, are
available to the public from Statistics
Canada's computerized data bank CANSIM
(Canadian Socio-Economic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer
printouts, or in machine readable form. For
further information contact the CANSIM
Divigsion staff, Statistics Canada, Ottawa,
K1A 0Z8 (telephone 613-990-8200), or the
regional advisors at the Statistics Canada
offices located across Canada.

This publication was prepared under the di-
rection of:

. D. Desjardins, Director, Industry Divi-
sion

. (. Snyder, Associate Director, Nistribu-
tive Trades Sub-division, Industry
Nivision

. R. Rasia, Thief, Retail Trade Section,
NDistributive Trades Sub-divigion,

1

Ladee by Dletsdon

SIGNES CONVENTIONNELS

Voici la sianification des signes convention-
nels suivants utilisés dans les publications de
Statistique Canada:

.. nombres indisponibles.

... n'ayant pas lieu de fiqurer.

- néant ou zéro.
-~ nombres infimes,

P nombres provisoires.
T nombres rectifiés.

x confidentiel en vertu des dispositions de la
l.oi sur la statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne
correspondent pas touijours,

NOTE AU SUJET DE CANSIM

La banque de donnéns inlorwabisdes de Statistl-
que Canada CANSIM (Systeme canadien d'information
socio-économique) fournit au public certaines sta-
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes
et stocks des grands magasins (matrice n°® 112) et
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports
sous une forme lisible par une machine. Pour plus
de renseignements, s'adresser au personnel de la
Division CANSIM, Statistique Canada, Ottawa,
K1A 0Z8 (téléphone 613-990-8200), ou aux conseil-
lers régionaux des bureaux de Statistique Canada
situés & travers le Canada.

Cette publication a été rédigée sous ls direction
de:

. D. Desjardins, directeur, Division de 1'indus-
trie

. G. Snyder, directeur associé, Sous-division des
commerces de distributions, Division de 1'in-
dustrie

. R. Rasia, chef, Section du commerce de détail,
Sous-division des commerces de distribut ions,
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HIGHL IGHTS

Seasonally Adjusted Data

« Adjusted for seasonal fluctuations and the
number of trading days, department store
sales in March 1987 totalled $1,072 mil-
lion, a modest decrease of 0.3% from the
previous month's revised total of $1,075
million. Lower sales were recorded in 22
of the 40 departments.

. During the first three months of 1987,
department store sales fluctuated signifi-
cantly with an overall quarterly decline
of 1,2%, compared to an increase of 1.9%
in the last quarter of 1986.

. Seasonally adjusted department store
stocks (at selling value) totalled $4,603
million at the end of March 1987, up 4.3%
over the February 1987 revised value of
$4,413 million. This increase followed a
decrease of 9.4% in January and a rise of
6.2% in February.

- The inventories to sales ratio stood at
4.29:1 in March, up from the average ratio
of 4.11:1 observed in the three previous
months.

Unadjusted Data

- Department stores in Canada reported sales
totalling $898 million in March 1987, down
D.5% from the March 1986 level of $903
million. Ffor the first quarter of 1987,
total department store sales reached
$2,391 million, an increase of 1.0%
compared to the same period in 1986.

- Seven provinces posted decreases in March
1987 from the year-earlier period, with
declines ranging from 9.5% in Alberta to
2.4% in New Brunswick. Increases were
recorded in Prince Edward Island (+13.3%),
Ontario (+3.8%) and Quebec (+2.7%). Sales
declined in six of the 10 metropolitan
areas surveyed.

- orles by major department stores in March
1987 totalled $540 million, down 2.9% from
the corresponding month a year earlier,
whiile junior department stores had sales

POINTS SAILLANTS

Donndes désaisonnalisées

. Selon les estimations préliminaires pour mars
1987, les ventes des grands magasins, corriges
en fonction des variations saisonniéres et du
nombre de journdes d'affaires ont totalisé
$1,072 millions en mars 1987, soit une baisse
modeste de 0.3% par rapport & 1'estimation
r8visde de février ($1,075 millions). Des di-
minutions dans les ventes ont ét& enregistrées
dans 22 des 40 rayons.

« Au cours des trois premiers mois de 1987, les
ventes des grands magasins ont fluctué signi-
ficativement, alors qu'une baisse globale de
1.2% fut observ8e par rapport au trimestre
précédent. 0On note une augmentation de 1.9% au
dernier trimestre de 1986.

. La valeur d&saisonnalisée des stocks (valeur de
vente) a connu une hausse de 4.3% par rapport
au mois précédent ($4,413 millions - chiffre
réviséd) et s'élevait a la fin de mars 1987 &
$4,603 millions. Cette augmentation fait suite
a une baisse de 9.4% en janvier et & une crois-
sance de 6,2% en février,

. Le rapport du total des stocks possédés aux
ventes désaisonnalisées s'établissait & 4.29:1
en mars, une hausse comparativement au rapport
moyen de 4.11:1 observé au cours des trois mois
précédents.

Donn#ea non d#saisonnalis@es

. Les ventes des grands magasins au Canada ont
totalisé $898 millions en mars 1987, soit 0.5%
de moins que le niveau de $903 millions observé
en mars 1986, Les ventes totales des grands
magasins pour le premier trimestre de 1987 ont
augmenté de 1.0%, en regard de la méme période
de 1'annde précédente, et se sont chiffrées &
$2,391 millions.

. Les ventes des grands magasins ont diminué dans
sept provinces en mars 1987, comparativement au
méme mois de l'an dernier, les baisses s'éche-
lonnant de 9.5% en Alberta & 2.4% au Nouveau-
Brunswick. Des augmentations ont &t#& enregis-
trées & 1'lle-du-Prince-fdouard (+13.3%), en
Ontario (+3.8%) et au Québec (+2.7%). Les
ventes ont accusé un repli dans six des 10
régions métropolitaines visées par 1'enquéte.

. Les ventes des grsnds magasins traditionnels,
en mars 1987, se sont chiffrées 3 $540 mil-
lions, soit une baisse de 2.9% par rapport aux
ventes enregistrées & pareille date 1'an



of $358 million, up 3.3% over the same
period last year.

« In March 1987, there were 818 retail
locations operated by department store
organizations, 26 more than in March
1986. Of this total, 308 locations were
operated by msjor department store organi-
zations and 510 by junior department store
organizations.

» In March 1987, total department store
sales accounted for 7.8% of all retail
sales in Canada, a decrease from the B8.5%
share held in March 1986,

. Unadjusted, department store stocks at
month-end totalled $4,649 million, an
increase of 11.2% over the level reached
in March 1986.

. The total wunadjusted value of accounts
receivable of all department store organi-
zations in March 1987 amounted to $2,146
million up 2.1% from the $2,102 million
recorded in March 1986.

Note to users

Data wusers should note that, unadjusted
monthly department sales and stocks esti-
mates for the previous year (1986) have been
revised to incorporate late responses. The
period January 1987 to date has also been
revised to reflect a higher response rate.
Seasonally adjusted data have also been
revised for the period January 1986 to
February 1987, and incorporate the latest
unadjusted data as well as updated trading
day adjustment factors.,

dernier. Les grands magasins populaires ont,
quant A eux, indiqué des ventes s'élevant =
$358 millions, ce qui représente un gain da
3.3% en regard du mois de mars de l'année der-
niére.

. En mars 1987, on a dénombré un total de 818
points de vente au détail exploités par les
sociétés des grands magasins, soit 26 de plus
qu'en mars 1986, De ce total, 308 points de
vente étaient exploités par les sociétés des
grands magasins traditionnels et 510 par les
organisations des grands magasins populaires.

. Les ventes totales des grands magasins ont
représent&, 3 elle seules, 7.8% de l'ensemble
du commerce de détail au Canada en mars 1987,
soit une baisse par rapport 3 la part de 8.5%
détenue en mars 1986,

. La valeur des stocks des grands magasins & la
fin du mois, sans ajustements saisonniers,
s'est &levée 3 $4,649 millions, soit une hausse
de 11.2% par rapport au niveau atteint en mars
1986.

. La valeur totale non désaisonnalisée des cré-
ances 3 recouvrer par les sociétés des grands
magasins s'est chiffrde b $2,146 millions en
mars 1987, soit 2.1% de plus que 1'estimation
enregistrée en mars 1986 [$2,102 millions).

Note aux utilisateurs

Les utilisateurs des données doivent prendre note
gue les estimations mensuelles des ventes et des
stocks des grands magasins, sans ajustements sal-
sonniers, pour l'année précédente (1986) ont &té
révisées afin d'incorporer les déclarations tar-
dives. La période du mois de janvier jusqu'a
présent a également &té& révisée pour refléter un
plus haut niveau de réponse. Les données désai-
sonnalisées ont été& é&galement révis&es pour la
période de janvier 1986 a février 1987, et incor-
porent les données non désaisonnalisées les plus
récentes ainsi que la mise & jour des facteurs
d'ajustement en fonction des journées d'affaires.




Chart — 1 Graphique — 1
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987

Ventes des grands magasins, par mois, non desaisonnalisees et desaisonnalisees, Canada, 1985-1987
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Charl — 2 Graphique = 2
Depariment Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalises, Canada, 1985-1987
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Chart —3
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1987

Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada. 1985-1987
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Chart — 4 Graphique — 4
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1987

Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1987
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Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1985-1987
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1985-1987
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TABLE 1, Departsent Stors Monthly Sales, by Department, Canada, 1986 and 1987

1987 19887
Department
Jmnuary® February® March March April May June
Janvier® Février® Mars Mars Avril Mai Juin
No,
thousands of dollars
wiliiers de dollars
1 Women's snd misses' dresses, houssdresses, 8,943 11,338 14,400 15,533 20,465 25,75 18,568
aprons and uniforms
2 Women's and minses’ coats and suits 12,581 11,449 20,417 19,598 19,481 1,525 7,460
3 Women's and misses' sportawesr 41,830 46,164 62,520 63,413 73,187 85,753 66,109
4 furs 5,056 2,736 2,332 2,131 1,227 949 886
5 Infants' and children’'s wear and nursery 23,704 23,671 29,678 26,025 28,141 26,243 24,052
squipment
6 Girls' and teenage girls' wear 8,858 10,481 19,039 20,525 18,878 18,664 e icg
7 Lingerie snd women’s sleepwear 11,215 12,006 14,082 14,975 16,%6 20,99 17,261
8 Intimate apparel 12,485 9,367 14,109 11,482 12,93 14,086 12,266
9 Millinery 926 ™ 603 1,011 1,093 1,109 242
10 women's and girls' hosiery 9,788 9,428 11,59 11,448 13,006 13,146 9,367
11 Women's and girls' gloves, mitts and 12,397 1,137 14,631 13,467 16,181 18,575 13,193
accesaorles
12 Women's, misses' and chlldren's footwear 199,232 12,812 29,905 26,569 34,616 34,29 26,440
13 Men's clothing 23,2n 21,046 L g 37,857 an, vk 44, %06 43,885
B Mooty :w.,-:,g.l_ﬂu. E, R S o1 LT N1 LEN_ 3 L PR o FE ol
% Begpw cloining end farniakings # 1a¥ 10, sve [I'S 1 14, T 'S, M0 WS, . i Tall
LR IT R BT T R 1,.0%0 L, TP Tl LY e 0, %W i, SRl
17 Food and kindred products 5,810 53,508 46,180 85,219 57,679 59, Al
18 Toiletries, cosmetics and drugs 48,289 48,3% 51,534 53,726 53,723 53,1%W
19 Photographic equipment and supplies 8,334 6,901 7,776 8,809 9,330 11,827
20 Piece goods 3,235 3,813 5,025 3,644 3,95 3,035
21 Linens and domestica 34,789 23,51 29,226 27,165 29,248 34,443 30,025
22 Smallwares and notjons 10,727 7,924 8,625 7,434 6,806 6,546 6,167
2% China and glasswsre 9,883 8,776 9,600 9,708 12,017 14,727 10, %98
24 Flooc coverings 10,343 9,841 12,543 13,532 16,227 15,972 13,765
2% Draperles, curtsins snd furniture cov- 11,261 11,728 15,080 14,978 16,588 12,781 16,237
arings
26 lLamps, picturea, mlrrors and all other 7,828 6,615 8,081 7,335 7,7 7,751 6,238
home Furnlshings
27 Furniture 47,867 37,568 46,412 49,296 $5,696 58,059 49,359
28 Msjar appllances 40,248 32,827 38,126 42,914 45,285 48,753 49,229
29 Televisjon, redio end music 38,449 31,085 33,995 35,826 35,304 32,186 29,551
30 Housewarea and smal) electrical appliancas 31,556 28,629 30,075 27,926 29,30 34,890 31,392
31  Hardware, paints, wallpeper, etc, 20,014 17,011 23,943 25,032 33,855 48,262 37,338
32 Plumbing, heatlng snd building materiails 8,383 7,382 10,154 7,974 10,516 11,984 10,735
3% Jewellery 12,518 14,192 18,225 21,01 22,915 28,390 21,930
354 loys and games 12,375 14,455 17,655 19,426 18,716 18, 3a0 18,228
35 Sporting goods and luggege 19,328 15,259 22,930 19,587 29,267 32,709 32,491
36 Stationery, books and magazines 24,566 23,497 24,746 26,260 23,989 28,247 26,146
37 Gasolina, oil, auta sccessories, repairs 9,224 8,276 RENS5 12,228 13,958 15,583 13,3%6
and suppl ies
38 Mealu and lunches 16,009 14,298 16,863 19,821 20,268 20,577 18, 50%
¥9 Repairs snd services 4,07 12,076 14,957 15,004 17,828 19,488 19, 1.8
40 All other departments 37,069 38,081 44,908 31,277 34,242 44,299 56, 41}

41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,805 21,193 897,858 902, 564 980, 792 1,088,216 944,170




. iA LA 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987
" Change
e March
1987/1986
Reyon
duly August Seplumber October November December Variat ion
mara
Jallet Ao0L Septembre Octabre Novembre Décembre 1987/1986
NO
Lhousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent ane
16,073 16,863 17,980 17,695 19,092 252 -7.% Rnbesa, rohes de ménane, labliers et um- 1
formes pour dames et jeunes filles
7,425 15,71 24,970 31,159 34,990 26,1488 +4.2 Mantesux et tailleurs pour dames et jeunss 2
filles
80,720 63,805 B3,512 75,325 73,002 97,896 -1.4 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3
1,828 2199 5,222 5,999 8,973 8,859 +9.4 Faurrures 4
23,673 29,023 29,074 29,127 33,095 45,8195 +14.0 Vétemenls pour bébés et enfants et arlicles 5
de chambres d*enfants
16,749 27,975 19,152 16,682 23,068 2%,108 -7.2 VAtements de fillettes ot d'adoleacentea 6
18,333 16,188 18,599 19,34% 28,630 50,858 -6.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7
15,075 12,0641 13,679 11,79 12,25% 18,573 +22,9 Sous-vétements ]
988 a30 oyl 1,993 4,048 3,621 -a0.4 Chapeaux 9
8,292 9,301 13,663 16,016 15,058 21,258 1.3 Bag pour demes et fillettes 10
11,764 14,552 18,998 21,807 34,810 47,377 +8.6 Gants, moufles et articles de parure pour n
dames et fillettes
23,016 30,186 34,70% 33,966 42,623 37,168 +12.6 Chauasures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
31,769 38,117 48,028 50,310 £9,581 99,055 ~1%.4 VAtements nour hommes ABJ
&Y D LT TN U0 % | Strdil i A8 P 3 eid [ S ) Tt i el esea or Fazmed b
LFAs Th w9 i 15,02 . ¥n "n.m e, Willemmrtn ot art i len dt b Dl pour "
ant i
. i oM 17 &on 33 2h T #% % Chinuswmerim pour Bossses #1 nATOIR (L
M ,m AR, A T:m W™ =X} & Lar . WTE T TR TR SRR, W e ] ™
0 S 54,767 61,814 16,748 15%,965 -0, Articles de tollette, cosmét 1ques et médi- 18
csment s
11,94R 11,822 0,104 12,559 26,502 -11,7 Appareils el fournitures photographiques 19
2,930 3,445 4,312 4,282 3,674 37,9 lissus A la padee 20
34,%3 35,702 34,752 34,739 41,772 59,439 +7.6 Literie et linge de msison 21
7,101 7,074 9,416 8,316 9,656 11,847 +16.0 Menus articles 22
1,71 14,770 12,544 11,873 18,783 38,546 -1.1 Porcelaine et verrerie 23
15,388 13,238 13,787 16,555 21,266 Ya,473 -7.3 Revdtements de plancher 24
17,039 15,013 16,241 17,068 17,415 18,843 0.7 lentures, rideaux el housses 2%
8,362 7,37 8,042 9,090 11,732 18,637 +9.9 tampes, tableaux, miroirs el sutres articles 26
d'ameuhlement paur la maison
62,639 46,853 53,003 60,219 58,043 51,718 -5.9 Meubles 27
94,792 ag,a94 49,808 56,868 $9,031 62,638 “11.2 Gros appareils ménagers 28
35,475 44,190 47,952 42,042 59,960 91,858 -5.1 1é1éviseurs, radios et musique 29
33,540 32,430 53,000 35,844 46,994 90,736 +7.7 Articles de ménage et petits asppsretls élec- 30
triques
34,141 2%,430 26,403 30,245 39,990 49,601 -4,4 Quincaillerie, peinlure, papier-lenture, 3
etc,
12,592 9,541 10,175 11,062 11,518 13,613 «27.3 Matérie) de plomberie, chauffage et cona- 32
truction
21,129 22,282 25,301 23,354 35,848 85,4818 -13.3 81 joutecie 33
19,616 19,097 18,727 28,835 59,738 99,186 =91 Jouets et jeux 3a
29,760 264,549 19,916 20,57 27,870 51,946 «17.1 Acticles de sport el vslises 35
26,652 34,883 29,747 27,667 40,497 79,a11 -5.8 Papeterie, livres et revues w
13,106 12,716 12,966 17,511 19,970 16,574 “B.6 Essence, huile, accessoires d’automobile, 3”
réparat ion et fournitures
14,928 19,994 19,499 20,621 23,777 29,958 -16.9 Repas et casae-croiles 1]
W, 081 17,823 19,32 22,857 25,516 23,864 0.3 Services et travaux de réparation 39
3.2 30,958 27,849 32,798 37,485 62,619 «43.6 fous autres ravans an

. ‘3R, 963 980,581 1,036,540 1,085, 369 1,362,475 1,950,059 -0,% 107TAL, TOUS RAYONS a1




TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonslly Adjusted, by Department, Canada, 1986 and 1987(1)

1987 18T
Depatiment
Januatry?t Februsty? MarchP Majch et iy e
Janvier? Féviterf Marsh Mars Avral May dnn
Noo
thousands of dallats
milliers de dollars
I Women's and misses' diesses, houssdresses, 16,294 1R,267 17,027 17,961 1A,5A%Y 18,211 17,194
aprons and uniforms
2 women's and misses' coals and suils 17,178 18,007 18,605 17,978 18,305 IR, 346 18,261
3 women's and msses' sportswesr 66,750 68,722 68, 382 £R8,579 73,564 71,033 68,796
4 furs 5,696 5,370 4,260 3,926 4,A2R 5,25 357
5 Infanls® and children's weal and nursery 30,505 31,850 St o0 2R, 2015 27,751 27,473 27,719
equl pment
6 Gitls' and teenage gsrla’ wear 17,145 18,27t 18,334 19,872 18,857 18,420 16,291
7 linerie and women's sleepwest 18, 3R2 19,777 19,670 W,267 21,074 20,761 20,631
8 Inlimate spparel 14,769 13,393 14,830 11,973 12,539 12,73% 12,0n2
9 Millinery 1,293 1,570 1,N6% 1,774 1,448 1,623 1,573
10 women’s and gisrls® hostery 12,369 13,081 12,22a 11,A32 12,107 12,080 11,821
V1 Women's and gitls' glovesa, mitls end 20,327 20,751 20, 3%4 1R, 446 18,832 19,n&N
aCCeBBOT 168
12 Women's, misses' and children's foolwesr 29,499 31,230 52,307 2R,6%4 0,296 30,787
13 Men's clolhung 41,2193 an,sps an, 452 44,897 4%,046 46,069
4 Men's furnishings 61,478 64,296 65,957 56,452 57,103 60,503
15 Boys' clothing and furnishings 16,836 18,307 18,457 16,159 15,612 16,635
f6 Men‘s and boys' fool weas 18,570 19,152 V9587 1R,47R 1R,749 18,210 LU
17 Food and kindred products 58,471 54,049 52,646 71, 368 SR,N15 62,551 Wi, T
18 loileliies, cosmetics and drugs 62,722 63,965 61,668 63,15 £3,136 64,431 Ak, i
19 Pholographic equapmen! and supplies 11,436 11,397 t,n7 12,262 12,154 12,159 11,82}
20 Piece goods 4,045 4,275 4,684 3,420 a,0t0 3,536 3,547
21 tinena and domeslico 34,558 39,3095 36,R43 53,985 34,774 34,722 83,619
22 Smallwares snd aolions 9,868 9,596 9,134 7,Ral 7,716 7,824 a,0a3
23 Chine and glassware 14,872 t4, 545 13,776 13,304 16,129 14,859 14,NA%
24 Floor coverings 12,664 13,125 13, 1R9 14,NR9 15,826 15,542 14,7R9
25 Oraperies, curlains and furnitlure cov- 155 1892 16,958 16,532 16,069 16,N4R 15,823 15,838
erings
26 lamps, prctutes, mitrors and all other 9,662 9,681 9,945 R,907 9,102 9,164 A,643
home furnishings
27 furmiture 50, 591 50,8R7 50,33 52,554 53,430 52,675 50, 301
28 Major appliances 64,006 46,811 as,n2 49,848 49,904 49,057 48,716
29 leluvision, radio and music 43,461 42,932 42,130 Q2,81 43,260 43,031 42,108
30 Housewatea and small electrical appliances an,429 39,947 41,211 37,382 37,198 37,2%0 36,6M9
31 Hardware, paints, wallpasper, etc. 30, 506 31,633 51,818 52,540 32,12% 32,298 32,037
32 Plumbing, healing and building materials 17, la1 11,538 12,R81 10,102 9,ARY 9,976 9,897
53 Jewellery 26,763 26,791 24,947 27,793 20,085 28,37% 27,500
34 loya and games 29,053 50, 391 29,125 31,551 28,508 29,098 28,980
35 Sporting goods snd luggege 25712 28,169 30,670 26,015 28,673 26,160 26,631
36 Stationery, books snd magazines 55,161 32,762 32,385 53,420 3,381 33,082 32,838
37 Gasoline, o1l, suto acceasories, repairs 12,420 12,7112 13,403 14,869 14,169 14,871 13,797
and suppl 1es
38 Meals and lunchea 18,280 18,236 17,930 21,579 21,438 21,220 20, M4
39 Repairs and aervices 15,718 15,484 15,980 16,218 18,602 19,079 19, "k
40 All othet departments 47,571 55,206 51,695 35,747 33,453 33,171 33,258
a1 TOTAL ALL DEPARTMENIS 1,039,991 1,075,241 1,072,29 1,060,691 1,059,720 1,064,252 1,048,607
(1) lotal deparimenl slore sales are derived by sessonally adjusting Lhe Caneda total raw duta "dirscliy", Therefore, Lhe comonenls do nol sum to the

Cansda total.




[ABLEAU 2, Ventes mensuclles des grands magssins, désarsonnalisées, par rayon, Canada, 1986 et 1987(1)

186t Mhanae
March/February
1987
Rayon
July Auqust Seplemher October November December Yariation
mara/février
Jurllet AoOt Septembre Octobre Novembre Décemhre 1987
NO
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent aqe
17,40% 17,414 18,274 17,806 17,706 17,651 -6,8 Robes, robes de ménage, tabliers el uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
17,9%2 18,164 19,024 19,248 19,093 1R,822 +3.3 Manteaux et tailleurs pour dames el jeunss 2
filles
69,0679 67,59% 68,911 70,732 66,980 68,541 -0,% V8tements sports pour dames et jeunes f1ltes 3
5,086 4,622 4,592 3,868 3,740 5,378 +26,4 Faurrures 4
27,462 27,25 27,835 26,886 29,004 29,540 +0.4 VBtements pour bébés el enfants st articles S
de chambres d'enfants
19,138 18,273 18,456 18,242 18,365 19,526 «0.7 Vétements de Fillettes et d'adolescenten (3
21,315 2,1 20, Baa 20,251 24,516 20,428 -0.% Linogerie et vAtements de null pour dames 7
12,976 12,556 12,540 12,709 12,728 13,408 +10,7 Sous-v At emant s [
1,552 1,418 1,387 1,455 1,881 1,424 -22.0 Chapeaux 9
12,5%8 12,157 12,185 12,559 12,680 12,810 -6,% Ras pour dames et fillettes mn
19,140 20,092 19, 569 19,761 20,2%% 19,548 -1,9 Gants, moufles et articles de pacure pour 11t
dames et fillettes
29,857 30,984 28,55} 29,152 31,165 29,817 +3.4 Chaussures pour dames, leunes Filles w»t 12
enfants
UM ad, 48l a5, a38 07, bk ERSTRA ] wiay d Vit ements pour hommes 11
LEN T B N 15 ai AT Ty % Wk kcles f'hahillement pour hommes 14
. Thil I, baa L, 537 b, bk i by 4.7 Wi nents et articles d'habillement pouc 1%
ijwtcons
ial" WA, e 1N, 0 W, 2 ¥, i 1, Tub st & Buusures pour hommes et garcons 1h
L+ B 1) 62, 16U 65,701 6l 791 61,276 a5, 281 ~246 Produtts alimeni sires et conneses 17
i, 574 63,916 65,102 64,913 64,402 64, 310 -3.6 Articles de tailetle, cosmétigques st médf- L]
cament 8
11,803 11,55 11,249 11,303 10,862 11,417 2.9 Appareils el faurnmitures pholaaraphiguen 19
5,459 3,495 3,660 3,644 3,645 3, a8l +9.6 Tiasus A 1a pidece 2n
35,7727 34,881 35,016 35, 208 36,182 36,482 -6,% Literie et linoe de marson N
8,166 8,141 7,831 7,832 8,113 7,888 -4,R Meris articles 22
14,378 14,541 15,892 13,808 13,420 13,8% -9,3 Porcelaine st verrerie 23
14,690 14,364 13,83 14,076 15,884 14,408 +1.% Rev#l emenl 3 de plancher 24
15,612 15,579 15,676 15,73% 15,555 15,901 -3.6 tentures, rideaux et housses 2%
9,007 8,992 B,650 8,855 R,573% 8,622 +N,6 Lampes, tahleaux, mirairs 1 autras artirles 24
' ameublement pour la maison
52,927 51,969 52,369 53,75 54,045 52,660 -1, Heuhles 27
49,143 49,537 4B, 482 50, 941 51,658 50, 3%a -5.2 iros appareils ménagers 28
43,198 44,%45 42,608 41,58% 43,477 43,722 -1.9 1é1éyvi1seurs, radios el musious 9
37,518 36,949 37,354 37,043 37,%82 39,564 +3.3 Articles de ménage ct petits appareils élec- 30
triques
32,550 32,76¢% 32,600 32,19 39,372 33,094 N6 Nuincatllere, peinlure, papter<tenture, N
elr.
10,429 tn,s3a 10,72} in,2at 10,847 10,991 +11.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truct ton
28,000 28,588 26,127 28, 306 27,564 27,890 -6.9 Biiouterie 33
28,798 28,252 28,195 27,659 28,458 29,291 -4.2 Jauets el jeux 3
26,383 27,1% 29,184 26,914 27,167 27,656 +8.,9 Articles de spart ot valises AL
32,841 52,500 29,85} 33,426 31,212 33,439 e | Papeterie, livres et revues 36
13,783 14,14 14,601 13,896 14,214 12,203 5.4 Fasence, hurle, accessnices d'autnmohile, L
réparal 1on et fourniturea
i, 790 20,616 20,3%) 20,082 20,638 19,537 1.7 Repas et casse-crodlea in
FIUAS L) 20, 1% 20,172 20,350 20,031 19,N85 «3.2 Services et travas Ade réparat ton 39
.90 Sa,081 34,595 $h, 325 38,528 37,534 -6,4 Tous autres ravons an
|, %.,470 1,055,099 1,055,853 1,067,259 1,079,698 1,077,761 -0.3 10TAL, TOUS RAYONS a1
TIE L tolal des ventes des quands magssins es! oblenu en dfsaitsonnalisant de "facon direcle” Irs Annnées hrules de chague Lotal au niveau du [anada, de

sorle que la somme den composantes désairsonnalisées n'éoale pas le tolal da Canada.



TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1986 and 1987

1987 19567
Province
Januaryft February? March March April May June
Janvierft Février? Mars Mars Avril Mai Juin
No.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Newfoundland 7,249 7,202 9,835 10,307 11,431 12,637 11,115
2 Prince Edward lslend 4,461 4,261 4,939 4,358 5,285 5,688 5,826
3 Nova Scotia 21,389 21,359 26,292 27,853 30,024 33,085 3,263
4 New Brunswick 14,012 13,582 17,446 17,877 20,771 22,738 19,791
5 Quebec 139,758 132,363 174,848 170,183 191,242 218,357 173,365
6 Ontario 300,573 27, 199 345,856 333,287 364,653 404,535 351,247
7 Manitoba 36,369 33,319 43,737 46,298 50,549 54,853 46,986
8 Saskatchewan 24,550 21,822 27,025 28,328 29,672 33,714 29/ 089
9 Alberta 100,949 95,299 111,509 123,216 125,190 139,396 125,394
10 British Columbia 122,300 114,788 136,371 140,856 151,976 163,215 157, D

11 Yukon and Northwest - - - - - . -
Territories

12 CANADA 771,605 721,193 897,858 902, 564 980,792 1,088,216 944,170

TABLE 4. lotal Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1986 and 1987

1987 19867
Selected metropolitan
aress January® February® March March April May June
Janvier! Février? Mars Mars Avril Mai Juin
= thoussnds of dollars - milliers de dollars
1 Calgary 37,787 36,120 42,457 47,584 47,455 52,521 47,695
2 Edmonton 44,479 41,777 48,993 54,963 56,345 63,417 55,387
3 Halifax-Dartmouth 12,518 12,233 14,838 15,818 17,255 18,3 16,827
4 Hamlton 2, 5120 19,032 24,000 23,764 26,204 29,126 25,576
5 Montréal 82,775 79,088 101,83 99,668 112,159 126,659 100,718
6 Dttawa-Hull 34,437 30,547 39,929 40,182 42,441 48,726 40,674
7 Quebec City 18,628 17,249 23,931 23,265 26,486 3,4 24,560
8 Tloronto 125,351 115,502 141,045 136,680 148,753 162,269 142,014
9 Vancouver 73,290 68,992 80,590 84,647 89,537 98,039 91,57

10 Winnipeg 32,881 30,101 39,051 41,591 45,605 49,412 42,014




TAHLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1986 et 1987

s ey
o 1987/1986
Province
July August September Octaober November December Variation
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre ?g;;h 986 =
thousands of dollars - milliers de dollars
10,958 12,487 12,114 13,912 17,581 25,450 -4.6 Terre-Neuve 1
6,201 6,484 9,401 6,153 7,004 11,469 +13,3 { le-du-Prince-Edouard 2
29,223 32,75 32,626 37,465 49,421 72,241 ~5.6 Nouvel le-fcosse 3
19,566 21,351 20,859 24,296 31,292 45,023 -2.4 Nouveau-Brunswick 4
174,529 191,731 195,993 213,256 245,950 357,303 +2.7 Québec 5
350,564 372,662 392,506 416,268 542,685 773,528 +3.8 Ontario 6
45,217 47,135 50,650 52,982 66,514 91,576 -5.5 Manitoba 7
28,145 28,914 30,495 32,224 43,409 59,452 ~4.6 Saskatchewan 8
120,562 121,989 132,966 181,221 165,702 231,730 -9.95 Alberta 9
147,978 145,073 1672, 740 157,591 192907 282,287 =3.2 Colombie-Britannique 10
- = fukun et les Territoires 11
th: Nord-Ouest
982,948 980, 581 1,086, 5411 1,085, 369 1,562,475 1,950,059 0.7 LANADA 12
TABLEAU 4. Total des ventea mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1986 et 1987
b Maeh
R i Certaines zones
July August September October November December Yariation mé Ll g
Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre T;;;A 986 R
thousands of dollars - milliers de dollara -
45,971 46,227 50, 708 48,655 63,163 87,414 -10.8 Calgary 1
53,606 54,587 59,557 57,875 71,789 101,540 -10.9 Edmonton 2
16,243 18,147 18,818 21,749 29,341 40,266 -6.2 Halifax-Dartmouth 3
25,856 24,897 27,091 29,631 37,990 59,543 +1.0 Hamilton 4
99,013 110, 960 118,542 127,168 148,540 215,363 +2.2 Montréal 5
39,528 43,611 45,363 48,928 62,224 85,471 -0.6 Ottawa-Hull 6
24,626 26,636 25,992 29,080 35,063 46,404 +2.9 Ville de Québec 7
&R, 645 149,006 165,676 17,302 220,947 313,687 +3.2 Toronto 8
7,985 85,147 99,120 94,386 113,461 166,243 -4.8 Vancouyer 9
i, 439 42,193 45,729 47,764 59,803 81,47 -6.1 Winnipeg 10




TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1986 and 1987

1987 1987
Province —
January® february? March March April May June
Janviert Février? Mars Mars Avril Mai Juin
No.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Newfoundland x x x x x x X
2 Prince Edward lsland x x x X % x x
3 Nova Scotia 7,760 7,479 8,895 9,442 10,526 11,030 10,025
4 New Brunswick X X X X x x X
5 Quebec 78,684 74,077 97,958 94,917 104,773 119,902 93,921
6 Ontario 186,954 165,718 201,610 198,962 214,876 235,774 204,/65
7 Manitoba 24,109 21,276 27,005 29,599 31,614 33,490 28,873
8 Saskatchewan X X X X X b3 x
9 Alberta 75,054 68,901 78,657 90,109 90,800 100,400 91,469
10 British Columbia 96,688 88,358 103,217 107,800 116,121 124,318 12, L83

11 Yukon and Northwest - - - - = ’ B
lerritories

12 CANADA 491,297 444,362 539,752 556,004 595,754 654,378 570,06%

TAHLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1986 snd 1587

1987 19867
Selected metropolitan
aress January” February® March March April May June
Janvier” FévrierT Mars Mars Avril Mai Juin
= thousands of dollars - milliers de dollars
1 Calgsry 29,752 27,533 31,675 36,432 35,845 39,202 35,774
2 Edmonton 34,275 31,400 36,079 41,054 41,853 46,859 41,494
3 Halifax-Dartmouth x X X x X x X
4 Hamilton 16,534 13,989 792577 16,581 18,669 20,760 18,312
5 Montréal 55,286 52,905 68,468 65,293 72,114 80,811 63,035
6 Ottawa-Hull 20,765 17,756 23,260 24,668 24,255 28,583 23,480
7 Quebec City X X X x X X x
8 Toronto 93,743 85,206 101,002 S92 105,830 115, 361 100,039
9 vancouver 64,330 59,362 68,736 72,749 76,150 83,937 78,448

10 Winnipeg X X x X X x X




[ABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands msgasins traditionnels, par province, 1986 et 1987

e
1987/1986
July August September October November December Variation REGiERe
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre ':;;;/‘I 986 3
thousands of dollars - milliers de dollars .
x X X X X X X Terre-Neuve 1
x x x x x x x fle-du-Prince-£douard 2
9,692 11,034 11,676 12,874 17,227 23,029 -5.8 Nouvel le-E cosse 3
x X X X X x x Nouveau-Brunswick 4
95,340 105,616 115,646 124,383 145,508 197,699 +3.2 Québec 5
208,552 218,856 244,977 254,350 330,304 456,036 +1.3 Ontario [3
28,143 28,114 33,685 34,097 43,101 56,421 -8.8 Manitoba 7
x x X x x X X Saskatchewan B
88,284 87,688 98,967 95,015 121,786 167,390 -12,7 Alberta 9
113,182 104,853 127,204 120,620 147,974 211,920 -4.3 Colombie-Britannique 10
- - - - - fubon et les Territoires 11
nu Nord-Ouest
Y64, 983 StG,078 661,632 673,100 851,643 1,167,294 ~2.9 CANADA 12
TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditiomnels, selon certaines zones métropolitaines, 1986 et 1987
A
/1266 Certaines zones
July August September October November December Variation mépapol ESae
Juillet AoQt Septembre Octobre Novembre Décembre T‘E;g;/I 986 ]
thousands of dollars - milliers de dollars .
34,786 34,525 39,312 36,913 49,129 67,360 -13.1 Calgary 1
40,422 40,347 45,410 42,497 55,265 76,177 -12.1 Edmonton 2
x x x X x x x Halifax-Dartmouth 3
18,548 18,224 20,522 22,115 26,999 42,593 +4.0 Hamilton 4
63,588 72,240 81,958 87,019 101,348 141,093 +4.9 Montréal 5
23,485 25,337 27,208 29,213 37,815 49,233 -5.7 Ottawa-Hull 6
x x X X x x x Ville de Québec 7
102,057 107,374 124,391 126,164 163,480 225,865 +1.9 Toronto 8
79,600 72,509 86,210 81,17 97,591 141,565 -5.5 Vancouver 9
x X x X X X x Winnipeg 10
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TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1986 and 1987

1987 19867
Province
January® Februaryl March March April May June
Janvier® Février® Mars Mars Avril Mai Juin
No.
thousands of dollars - milliers de dollars
t  Newfoundland x X X X X X %
2 Prince Edward Island » X X x X X 3
3 Nova Scotia 13,629 13,880 17,397 18,410 19,498 22,055 20,238
4 New Brunswick x X X X X X X
5 Quebec 61,070 58,286 76, 890 75,266 86,469 98,456 79,443
6 Ontario 113,619 111,481 144,246 134,325 149,777 168,761 146,582
7 Manitoba 12,260 12,043 16,732 16,699 18,935 21,363 18,113
8 Saskatchewan X £ X x X x X
9 Alberts 25,895 26,398 32,852 33,107 34,390 38,996 33525
10 8ritish Columbia 25,612 26,431 33,154 33,057 35,855 38,895 e I5D

11 Yukon and Northwest - - - - - -
Territories

12 CANADA 280,308 276,831 358,106 346,560 385,039 433,239 34,000

TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropoliten Area, 1986 and 1987

1987 19867
Selected metropolitan
aasas January® February® March March April May June
Janvierf Février® Mars Mars Avril Mai Juin
= thousands of dollars - milliers de dollars
1 Calgary 8,036 8,587 10,782 11,152 11,610 13,319 11,922
2 Edmonton 10,2064 10,377 12,914 13,909 14,493 16,558 13,893
3 Halifax-Dartmouth X X X X X X X
4 Hamilton 4,986 5,043 6,763 7,182 7,534 8,366 7,264
5 Montréal 27,490 26,183 33,362 34,375 40,045 45,848 37,682
6 Ottawa-Hull 13,672 12,790 16,668 15,514 18,186 20,143 175195
7 Quebec City x x x x x x
8 Toronto 31,608 30,29 40,044 37,549 42,922 46,888 41,972
9 Vancouver 8,960 9,630 11, 8% 11,898 13,388 14,102 13,179

10 Winnipeg x X X X X x ®




IABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1986 et 1987

e g
1987/1986
July Auqust September October November December Variation Erovic:
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre ng?/‘/w% p
thousands of dollars - milliers de dollars :
x X x x x x X Terre-Neuve |
x x x x x x x 11e-du-Prince-Edouard 2
19,531 21,720 20,950 24,591 32,194 49,212 -5.5 Nouvelle-Ecosse 3
x x x X x x x Nouveau-Brunswick 4
79,189 86,115 80,346 88,873 100,442 159,604 +2,2 Québec S
142,012 153,807 147,529 161,918 209,381 317,492 +7.4 Ontario [3
17,074 19,021 16,965 18,885 23,413 35,155 +0.2 Manitoba 7
x x x X X X % Saskat chewan 8
32,278 34,301 34,000 36,206 43,917 64,340 -0.8 Alberta 9
84,796 36,220 35,725 36,971 44,943 70,366 +0.3 Colombie-Rritannique 0
- = - - - - - Yukon et les Territoires 1)
du Nord-Ouest
363, 961) 394,503 374,908 412,270 510,832 782,765 +3.3 CANADA 12
TABLEAU B. Ventes mensuelles des grands magasins papulaires, selon certaines zones métropolitaines, 1986 et 1987
Tt
I8 Ape Certaines zones
July August September October November December Variation mélopol.Lisibes
Juillet Aodt Septembre Octabre Novembre Décembre ngg/wee 4
thousands of dollars - milliers de dollars .
11,185 i, 703 11,395 11,742 14,034 20,054 -3.3 Calgary 1
13,184 14,240 14,147 15,379 16,524 25,363 -7.2 Edmonton 2
x X x x x x x Halifax-Dartmauth 3
7,308 6,673 6,568 7,516 10,991 16,951 -5.8 Hamilton 4
35,425 38,720 36,584 40,149 47,190 74,270 -2.9 Montréal 5
16,043 18,275 18,155 19,715 24,409 36,238 +7.4 Ottawa-Hull 6
x X X x x x x Ville de Québec 7
%), 587 41,632 41,285 45,138 57,467 87,822 +6.6 Toronto B
12,384 12,638 12,910 13,216 15,870 24,678 -0.4 Vancouver 9
x x x x X x X Winnipeg 10




TABLE 9. Number of Al) Department Stare Locations, by Pravince, 1986 and 1987

1987 1144
Tnndgse January February March March Apral May
Janvier Février Mars Mars Avril Mai
Na.
number - nombre
1 Newfoundland 14 13 13 13 13 13
2 Prince Edward Island 6 [3 6 5 5 5
3 Nova Scotia 38° 557 37 34 34 34
4 New Brunswick 30r 28 28 26 26 26
5 Quebec 157 155 155 158T 1560 1567
6 Ontario 324 3201 320 306 505 305
7 Manitoba 37 37 37 38 38 38
8 Saskatchewan 31 31 31 31 31 30
9 Alberta 88 88 88 81 81 81
10 British Columbia 103 103 103 100 100 100
11 Yukon and Northwest - - N u =
Territories
12 CANADA 828 a18r 818 792¢ 7897 788¢

TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1986 and 1987

1987 1986
Selected metropolitan
areas January February March March April May
Janvier Février Mars Mars Avril Mai
e number - nombre
1 Calgary 26 26 26 26 26 26
2 Edmonton 34 34 34 34 34 34
3 Halifax-Dartmouth 16 16 16 15 15 15
4  Hamilton 23 23 23 25 25 25
5 Montréal 72 72 72 73F 73T 73T
6 Dttawa-Hull 33 33 33 33 33 33
7 Quebec City 22 21 21 22 22 22
8 Toronto 96T 94 94 94T 94T 94!
9 Vancouver 42 42 42 42 '02 42

10 Winnipeg 29 29 29 30 30 30
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TABLEAU 9. Nombre de points de vente de 1'ensemble des grands magasins, par province, 1986 et 1987

1986
Juin July August September Dctober November December SR
Juin Juillet Aodt Septembre Dctobre Novembre Décembre
NO
number - nombre
13 13 13 13 13 13 13 Terre-Neuve 1
5 5 5 5 5 5 5 fle-du-Prince-Edouard 2
34 34 34 34 36T 36T 36T Nouvelle-Ecosse 3
26 26 26 26 26T 267 26T Nouveau-Brunswick 4
1567 155 156 155 155 155 155 Québec b
305 30% 305 305 304 305 305 Ontario 6
3T 37°% 3gr 38r 37 37 37 Manitoba 7
30 30 30 30 30 30 30 Saskatchewan 8
an 81 a1 a1 a1 81 a Alberta 9
100 100 100 m 100 100 100 Colombie-Britannique 10
- - - - - - - Yukon et les Territoires 11
du Nord-Ouest
NIt 7867 788% 788° 787 788 788 CANADA 12

TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1986 et 1987

1986

Certaines zones
June July August Se ptember Bctober November December métropolitaines
Juin Juillet Aolt Septembre Dctobre Novembre Décembre %
number - nombre .
26 26 26 26 26 26 26 Calgary 1
34 34 34 34 34 34 34 Edmonton 2
15 15 15 15 16 16 16 Halifax-Dartmouth 3
25 25 23 23 23 23 23 Hamilton 4
73T 73T 74 73 73 73 73 Montréal 5
53 33 33 53 55 33 33 Ottawa-Hull 6
22 22 22 22 22 22 22 Ville de Québec 7
T 94T 93r 93r 93r 93r 93T Torente 8
a% 42 41 42 41 41 41 Vancouver 9
gl 29T 30t 30r 29 29 29 Winnipeg 10
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TABLE 11, Number of Major Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987

1987 1is
Rroviace January February March March April May
Janvier février Mars Mars Avril Mai
No.
number - nombre
1 Newfoundland 4 4 4 ) 5 S
2 Prince Edward Island 1 1 1 1 ' 1 1
3 Nova Scotia 8T 8 8 7 7 7
4 New Brunswick 4r 4 4 4 4 4
S Quebec 49 49 49 491 49T 49rc
6 Ontario 116 1167 116 115 115 115
7 Manitoba 16 16 16 17 17 17
8 Saskatchewan 13 13 13 14 14 s
9 Alberta 45 45 45 45 45 45
10 British Calumbia 52 52 52 51 51 51
11 Yukon and Northwest - - - n . B
lerritories
12 CANADA 308 308r 308 308t 308% lIv A

TABLE 12. Nmber of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1986 and 1987

1987 1986
Selected metropolitan
areas January february March March April May
Janvier Février Mars Mars Avril Mai
- nﬁnber - nombre
1 Calgary 14 14 14 14 14 14
2 Edmonton 19 19 19 19 19 19
3 Halifax-Dartmouth 6 6 6 6 3 6
4 Hamilton 13 13 13 14 14 14
5 Montréal 29 29 » 28° 28t 28T
6 0Ottawa-Hull 12 12 12 12 12 12
7 Quebec City 8 8 8 8 8 a8
8 Toronto 451 45 45 44t 441 AR
9 Vancouver 27 27 27 27 27 e

10 Winnipeg 12 12 12 13 13 13




TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1986 et 1987

1786
June July August September October November December Province
Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
number - nombre
5 ) 5 5 5 0) 5 Terre-Neuve 1
1 1 1 1 1 1 1 tle-du-Prince-fdouard 2
7 7 7 7 ar gr gr Nouvelle-fcosse 3
4 4 4 4 4r 4T 4r Nouveau-Brunswick 4
49r 48r 50 S0 50 50 50 Québec 5
115 115 117 117 116T 116 116 Ontario 3
167 161 161 16F 16 16 16 Manitoba 7
13 13 13 13 13 13 13 Saskat chewan 8
45 45 45 45 45 45 45 Alberta 9
51 51 51 52 52 52 52 Colombie-Britannique 10
- = - - - - - Yukon et les Territoires 11
du Nord-fluest
so6r 305F 3o9r 310t 310 310 310 CANADA 12

TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitsines, 1986 et 1987

1986

Certaines zones
June July August September October November December métropolitaines
Juin Juillet Aolt Septembre Octobre Novembre Décembre R
number - nombre E
14 14 14 14 14 14 14 Calgary 1
19 19 19 19 19 19 19 Edmonton 2
6 6 6 6 [ [ 6 Halifax-Dartmouth 3
14 14 14 14 14 13 13 Hami 1ton 4
28~ 281 30 30 30 30 30 Montréal 5
12 12 12 12 12 12 12 Dt tawa-Hull 6
8 ] 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7
LS 447 451 457 457 457 457 Toronto 8
7 27 26 27 27 27 27 Vancouver 9
12r 121 12r 12r 12 12 12 Winnipeg 10




TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987

1987 1984
AoV Rk January February March Match April May
Janvier Février Mars Mars Avril Mai
No,
number - nombre
1 Newfoundland 10 9 9 A (] 8
2 Prince Fdward Island 5 ) 5 4 4 4
3 Nova Scotia 30 29 29 27 27 27
4 New Brunswick 26 24 24 22 22 22
5 Quebec 108 106 106 109 107 107
6 DOntario 208 204 204 191 190 190
7 Manitoba 21 21 21 21 21 21
B Saskatchewan 18 18 18 17 17 17
9 Alberta 43 43 43 36 36 36
10 British Columbia 51 51 51 49 49 49
11 Yukon and Northwest - - - - - I
Terrilaries
12 CANADA 520 510 510 484 aB1 481

TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1986 and 1987

1987 1986
Selected melvopolitan
areas January February March March April May
Janvier Février Mars Mars Avril Ma 1
e number - nombre
1 Calgary 12 12 12 12 12 12
2 Edmonton 15 15 15 15 15 15
3 Halifax-Dartmouth 10 10 10 9 9 9
4 Hamillon 10 10 10 11 1 11
5 Montréal 43 43 43 45 45 45
6 DOttawa-Hull 21 21 21 21 21 21
7 Quebec City 14 13 13 14 14 14
8 Toronlo 51 49 49 50 50 50
9 Vancouver 15 15 15 15 15 19
10 Winnipeg 17 17 17 17 17 17




TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1986 et 1987

1986
June July Augqust September October November December Wedioge
Juin Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre
NO

number - nombre

8 8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1

4 4 4 4 4 4 4 t1le-du-Prince-fdouard 2
27 27 27 27 28 28 28 Nouvelle-Ecosse ]
22 22 22 22 4 22 22 Nouveau-Arunswick 4
107 107 106 10% 105 105 10% Québec 5
190 190 188 188 188 189 189 Ontario 6
21 21 22 22 21 21 21 Manitoba 7
17 17 17 17 17 17 17 Saskat chewan 8
36 36 36 36 36 36 36 Alberta 9
49 49 49 49 48 48 48 Colombie-Britannique 10

- - - - 2 - - Yukon et les Tercitoires 11
du Nord-luest

481 481 479 478 477 478 478 CANADA 12

TABLEAU 14, Nombre de points de vente des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1986 et 1987

1985

Certaines zones
June July August September October November December métropolitaines
Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre =
number - nombre
12 12 12 12 12 12 12 Calgary i
15 15 15 15 % 15 15 Edmonton 2
9 9 2 9 10 10 10 Halifax-Dartmouth 3
" 1 9 9 9 10 10 Hami 1t on 4
45 45 44 43 43 43 43 Mont réal 9
21 21 21 21 21 21 21 Ot tawa-Hul 1 6
14 14 14 14 14 14 14 Ville de Québec 7
50 S0 48 48 48 48 48 Toronto a
LF] 15 15 15 14 14 14 Vancouver )

17 17 18 18 7 17 17 Winnipeq 10




TABLE 15. Total Uepartment Ltore Cumulative Sales, hy Department, Canada, 1986 and 1987

January - March

TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987

Janvier - mars

Sales - Ventes Change
Department 1987/1986
Rayon r Variation
1% e 1987/1986
No.
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcentage
1 Women's and misses' dreases, housedresses, aprons and uniforms -
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et
jeunes filles 36,070 34,681 -3.9
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour
dames et jeunes filles 45,477 44,447 =2.3
3 Women's and misses' sportswear - V8tements sports pour dames et
jeunes filles 149,188 150,514 +0.9
4 Furs - Fourrures 10,325 10,124 -1.9
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - V8tements pour
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 67,235 77,053 +14.6
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado-
leacentes 41,206 38,378 -6.9
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour
dames 40,207 37,303 -7.2
8 Intimate apparel - Sous-vA8tements 30,116 35,961 +19.4
9 Millinery - Chapeaux 2,830 2,260 -20.1
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 28,220 30,812 +9.2
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles
et articles de parure pour dames et fillettes 33,576 38,165 +13,
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames,
jeunes filles et enfants 60,159 65,449 +B.H
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 86,098 77,096 -10.5
14 Men'a furnishings - Articles d'habillement pour hommes 105,678 120,504 +14.0
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille-
ment pour gargons 32,483 36,748 +13.1
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 37,889 39,848 +5.2
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 184,250 151,498 -17.8
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques
et médicaments 149,318 148,219 -0.7
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo-
graphiques 25,201 23,009 -8.7
20 Piece goods - Tissus d la pidce 95534 12,073 +26.6
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 79,169 87,586 +10.6
22 Smallwares and notions - Menus articles 21,456 27,276 +27.1
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 27,852 28,259 +1.5
24 Floor coverings - RevBtements de plancher 38,519 32,727 -15.0
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et
housses 37,288 38,065 +2.1
26 Lamps, pictures, mirrors and sll other home furnishings - Lampes,
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 20,228 22,504 +11.3
27 Furniture - Meubles 139,681 131,847 -5.6
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 123,332 111,201 -9.8
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 107,363 103,529 -3.6
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et
petits appareils &lectriques 82,380 90,260 +9.6
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture,
papier-tenture, etc. 64,577 60,968 5.6
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie,
chauffage et construction 22,170 25,919 +16.9
33 Jewellery - Bijouterie 48,151 44,935 -6.7
34 Toys and games - Jouets et jeux 45,025 44,485 -1.2
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 51,357 97,517 +12.0
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 74,017 72,809 -1.¢
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence,
huile, accessoires d'automohile, réparation et fournitures 32,722 28,695 -12.3
38 Meals and lunches - Repas et casse-croltes 55,625 46,770 -15.4
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 42,570 41,104 -3.4
40 All other departments - Tous autres rayons 78,795 120,0%8 +52.4
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 2,361,337 2,390,656 +1.0
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1986 and 1987
January - March
TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1986 et 1987

Janvier - mars

Sales - Ventes Change
1987/1986
Province
Variation
r
L 129 1987/1986
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent age
Newfoundland - Terre-Neuve 25,754 24,286 -5.7
Prince Edward Island - 1le-du-Prince-Edouard 11,721 13,661 +16.6
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 68,372 69,040 +1.0
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 45,322 45,040 -0.6
Québec 441,29 446,964 +1.3
Ontario 869,539 923,628 +6,2
Manitaoba 117,733 113,425 -3.7
Saskatchewan 73,276 1097 +0,2
Alberta 333,894 307,757 -7.8
British Columbia - Colombie~Britannique 380,434 373,459 -1.8
Yukon and Northwest Yerritories - Le Yukon
et les Yerritoires du Nord-Ouest - - -
CANADA 2,367,337 2,390,656 +1.0

TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1986 and 1987
January - March

TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines,
1986 et 1987

Janvier - mars

Sales - Ventes Change
Selected metropolitan areas 1987/1986
Certaines zones métropolitaines s Variation
naa¢ i 1987/1986
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent age
Calgary 129,251 116,364 -10.0
Edmonton 148,858 135,249 -9.1
Halifax-Dartmouth 39,141 595589 +1.1
Hami1ton 61,862 64,552 +4.3
Montréal 259,848 263,694 +1.5
Ottawa-Hull 102,767 104,913 +2.1
uebec City - Ville de Québec 59,779, 59,808 -
lToronto 355), 859 381,898 +7.3
Vancouver 230,856 222,872 -3.5

Winnipeq 106,677 102,033 -4.4
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TABLE 18. Major Department Store Comalative Sales, by Provanee, 1986 and 1987

January - March

TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins tradationnels, par province, 1986 et 1987

Janvier - mars

Sales - Ventes Change
1987/1986
Province
Variation
"
5. p 1987/1986
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcentage
Newfoundland - Terre-Neuve X X X
Prince Edward Island - lle-du-Prince-fdouard >4 b x
Nova Scotia - Nouvelle-frosse 23,956 24,134 +0.7
New Brunswick - Nouveau-Brunswick X X X
Québec 245,020 250,719 +2.3
Ontario 927, 105 554,282 +5.2
Manitoba 76,960 72,390 -5.9
Saskat chewan X X X
Alberta 250,889 222,612 -11.3
British Columbia - Colombie-Britannique 296,858 288,263 -2.9
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon
et les Territoires du Nord-QOuest - - -
CANADA 1,487,086 1,475,411 -0.8

TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1986 and 1987
January - March

TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropoli-
taines, 1986 et 1987

Janvier - mars

Sales - Ventes Change
Selected metropolitan areas 1987/1986
Certaines zones métropolitaines r Variation

195 el 1987/1986

thousands of dollars per cent

milliers de dollars pourcentage
Calgary 101,419 88,960 -12.3
Edmontan 114,246 101,754 -10.9
Halifax-Dartmouth X X X
Hami1ton 43,880 47,760 989
Montréal 168,723 176,659 +4.F
Ot tawa-Hull 63,194 61,781 -2.2
Quebec City - Ville de Québec X X 2
Toronto 259,796 279,951 +7 .4
Vancouver 200,553 192,428 -4,

x

Winnipeg X X
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1986 and 1987
January - March
TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1986 et 1987

Janvier ~ mars

Sales - Ventes Change
1987/1986
Province
Variation
B
L s 1987/1986
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcentage
Newfoundland - Terre-Neuve X X X
Prince Edward Island - !le-du-Prince-Edouard X X X
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 44,415 44,906 +1.1
New Brunswick - Nouveau-Brunswick X X X
Québec 196,271 196,246 -
Ontario 342,434 369,346 +7.9
Manitaoba 40,773 41,035 +0.6
Saskatchewan X X X
Alberta 83,005 85,145 +2.6
British Columbia - Colombie-Britannique 83,577 85,197 +1.9
Yukon and Northwest Territaories - Le Yukon
et les Territoires du Nord-Ouest - - -
CANADA 880,251 915,245 +4.0

TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1986 and 1987
January - March

TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines,
1986 et 1987

Janvier - mars

Sales - Ventes Change
Selected metropolitan areas 1987/1986
Certaines zones métropolitaines I Variation
T e o 1987/1986
thousands of dollars per cent
milliers de dollars pourcent age
Calgary 27,832 27,405 -1.5
Edmonton 34,613 33,495 -3.2
Halifax-Dartmouth X X X
Hamilton 17,981 16,792 -6.6
Montréal 91,125 87,035 -4,5
Dttawa-Hull 39,574 43,130 +2.0
Juebec City - Ville de Québec b b X
laronto 96,0453 101,948 +6.1
Vancouver 30, 303 30,444 +0.5
Winnipeg X X X
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TABLE 22, Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1985-1987

TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1985-1987 .

Department stores

Grands magasins

Period Major Junior

Total
Période Traditionnels Populaires

Solbe Distri- Sales Distri- —— Distri-

Ventes bisghd.on Ventes il Ventes bution

$'000 % “$°'000 % $'000 %
1985
January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 238,397 34.4
February - Février 647,065 100.0 409,143 63.2 237,922 36.8
March - Mars 849,077 100.0 537,063 63.3 312,014 36.7
April - Avril 906,925 100.0 549,344 60.6 35171 7581 39.4
May - Mai 990,625 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0
June - Juin 0N 5335 100.0 550,221 60,6 357,114 39.4
July - Juillet 875,654 100.0 532,232 60.8 343,422 39,2
August - Aodt 9785945 100.0 588,786 60,1 391,160 39.2
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 337,985 3512
October - Octobre 1,031,653 100.0 645,007 62.5 386,646 3
November - Novembre 1,359 4357 100.0 863,911 6375 495,526 36:2
December - Décembre 1,833,918 100.0 1,123,687 61,3 710,230 38.7
Year - Annde 12,038, 585 100.0 7,474,071 62,1 4,564,513 S
19867
January - Janvier 765,459 100.,0 4901553 64,2 273,906 35.8
February - Février 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 b v/
March - Mars 902, 564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4
April - Avril 980,792 100.0 595,754 60,7 385,039 . JR)
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60,2 433,239 3948
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 39.6
July - Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 59,0
August - Aodt 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 40.2
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 36.2
October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 38.0
November - Novembre 1,362,475 100.0 851,643 62.5 510,832 SS7/BY)
December - Décembre 1,950,059 100.0 1,167,294 59.9 782, 765 401
Year - Annde 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38.6
1987
JanuaryT - Janvier? 771,605 100.0 491,297 63.7 280,308 36.3
Februaryt - Févrierl 7220 8193 100.0 444,362 61.6 276,831 38.4
March - Mars 897,858 100.0 S8 TR 60,1 358,106 3929
April - Avril
May - Mai

June - Juin

July - Juillet

August - Aodt
September - Septambre
October -~ Octobre
November - Novembi#
December - Décembre
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[ABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected

Metropolitan Area, 1985-1987

Hareh

TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par

province et certaines zones métropolitaines, 1985-1987

Mars

Distribution Change
Province and Selected Metropolitan Areas 1987/1986
Province et certaines zones métropolitaines 1985 1986 1987 ¥;g;?$;gz

per cent - pourcentage
Newfoundland - Terre-Neuve 5.5 5.9 5.0 -15.3
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 1.7 11.0 11.8 +7.3
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 7.3 7.8 6.8 -12.8
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 7.3 6.9 6.4 -7.2
Uudbec 6.4 6.4 6.0 -6.3
rtarin Belll 8.4 7.3 -6.0
Manitoba 1.3 0k 10,2 -8.1
Saskatchewan 7.6 7.7 7.1 -7.8
Alberta 11,2 10.8 10.0 -7.4
British Columbia - Colombie-Britannique 1.9 11597/ 10.5 -10.3
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon

et les Territoires du Nord-Ouest orere ore oo o~

CANADA 8.4 8.5 7.8 -8.2
Montréal 7.9 749 7.4 -6.3
Toranto 8.9 ar9 8.2 -7.9
Winnipeg 15.4 15.0 B 5) -7.3
Vancouver B9 13.9 12.0 -13.7




TABLE 24, Department Store Monthly Stocks,(1) by Departsent,
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Canada, 1986 and 1987

1987 19867
January® February® March March April May June July
Department
Janvierl Févriert Macs Mars Avril Mai Juin Juillet
No.
thousands of dollars
milliers de dollars
1 wWomen's snd misses' dresees, housedresasa, 54,443 72,560 19,287 69,521 77,036 65,854 60,369 61,470
aprons end uniforms
2 wWomen's snd misses' coats and suite 64,99 86,137 90,364 94,520 90,961 73,320 70,484 92,612
3 Women's and misses' sportawear 212,081 253,001 331,272 295,810 302,619 284,980 235,622 222,894
a4 furs 32,548 28,782 29,004 32,601 31,243 31,105 31,115 35,224
5 Infents' and children's wear and nursery 98,709 120,099 129,722 106,690 133,202 107,348 106,901 117,408
aquipment
6 Girls' and teensge girie' wear 45,482 59,732 84,512 79,799 85,211 74,955 72,199 83,877
7 Llingerie and women's sleepwear 42,439 45,913 64,397 61,778 71,370 68,364 62,983 60,421
8 Intimate appatel 66,907 68,514 10,970 51,090 54,625 53,709 56,693 51,4801
9 Millinery 2,638 2,999 4,151 2,788 3,818 3,102 2,967 2,290
10 Women's and girls’ hosiery 49,024 48,693 53,991 50,117 55,978 52,682 49,998 52,54
11 Women's and girls’ glovea, mitte and 68,561 73,943 89,386 80,486 84,252 4,774 66,067 66,197
accessories
12 Women's, miases' and children's foolwear 113,001 126,628 159,489 156,426 166,642 151,122 136,690 132,639
13 Men’s clothing 146,125 124,123 212,789 212,285 234,046 221,083 192,311 180,004
16 Men's furnishings 182,210 208,462 277,637 214,774 238,911 238,147 195,395 184,207
15 Boys' clothing and furnishings 61,208 78,330 77,847 62,745 6%,326 59,388 56,791 130
16 Men's and boys' faotwear 67,332 73,636 90,237 94,688 106,902 102,319 90,143 R9 443
17 Food and kindred producta 52,661 58,511 57,822 56,380 %0,451 36,M4 43,6% 3t iM
18 Toaletries, cosmelica and drugs 298,146 283,408 297,512 305,502 322,684 296,439 289,397 294 . 807
19 Photographic equipment and supplies 57,103 54,543 58,600 49,336 52,913 53,597 49,613 47,088
20 Piece goads 25,992 26,767 32,805 19,019 18,943 20,081 22,364 16,097
21 tinens and domestics 176,093 179,261 178,593 174,843 183,406 178,330 166,838 155,438
22 Smallwstes and notions 96,640 57,044 56,908 44,099 51,298 49,089 $n,040 47,657
23 (hina and glasaware 98,360 102,714 111,878 103,064 121,640 102,137 102,558 97,274
24 floor coverings 63,706 61,406 70,127 73,099 76,786 73,644 77,602 72,981
25 Draperies, curtains and furniture cov- 74,349 72,167 84,879 75,226 76,296 76,129 73,285 75,877
erings
26 lLamps, pictures, eirrora snd all other 58,529 57,067 69,173 71,905 72,677 74,603 7%,278 69,696
home furnishings
27 Furniture 154,528 159,277 180,278 187,525 193,731 183,991 183,066 174,667
28 ™ajor appliances 70,58% 76,422 95,131 74,959 79,555 73,816 73,302 72,852
29 Tlelevision, radio and music 197,687 192,141 197,866 159,492 179,012 169,076 16%,988 159,871
30 Housewarea snd small electrical applisnces 176,648 172,889 205,645 196,421 198,242 188,673 180, 319 165,760
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 162,169 143,175 164,660 171,220 171,803 159,312 1%9,43% 145,794
32 Plumbing, hesting and building materials 57,471 61,481 68,491 50,710 32,232 26,866 n.944 28,477
33 Jewellery 167,103 174,460 196,615 173,003 185,870 189,375 178,405 169,428
34 Yoys and gomes 115,077 124,927 139,131 120,144 152,166 155,448 177,812 188,433
35 Sparting goods snd luggage 132,443 152,174 189,668 150,499 175,229 163,719 153,781 181,304
36 Ststionery, books snd magazines 121,906 119,629 151,205 141, 746 161,345 157,613 154,673 157,375
37 Gasoline, o01], auto accessories, fepsifs 64,959 70,316 m,975 59,695 56,764 63,407 54,485 49,108
and supplies
38 Meals and lunches 583 488 506 780 Sad 400 450
39 Repaira and servicea 2,A78 3,013 35 L22h 2,048 2,150 2,545
40 A1l other departments 82,129 91,045 124,139 72,865 80,330 84,303 64,660
41 TOYAL ALL DEPARIMENTS 3,756,457 2,016,477 6,648,851 4,179,680 4,501,905 4,240,065 4,017,362 3,933,004

(1) At selling value,
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YALEAY 24, Stocks{1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987

gt Change - Variation
Amiust September Gctober November December March/ March
February 198771986 R
1987 Syom
Aolt September Octaobre Novambre Décembre Mars/ Mars
février 1987/1986
1987
NO
thousands of dollsrs per cent
milliers de dollars pourcentage
98,771 64,821 13,766 74,368 68,462 +%,3 +14.0 Robes, robes de ménage, tabliers el uni- 1
formes pour dames et jeunes fillee
98,361 114,200 125,817 104,838 88,339 +4,9 -4,4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2
filles
251,347 245,457 255,769 273,253 247,723 +30.9 +12.0 Vétements sports pour dames st jaunes filles 3
37,908 41,230 49,873 46,444 45,350 +0.8 -11.0 Fourruras 4
106,988 1t3,607 125,775 122,174 116,312 +8.0 +21.6 Vétementa pour b8bés et enfsnts et articles 5
de chambres d'enfants
75,125 76,368 83,303 69,142 50,586 +41.5 +5.9 Vétements de fillettes et d'adolescentea 6
66,644 67,885 86,112 92,941 65,831 +40,3 +4.2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7
53,555 49,695 59,810 60,462 65,096 +5.6 +38,9 Sous-vétements 8
2,405 3,668 4,440 6,465 4,884 +38.4 +48,9 Chspeaux 9
54,647 49,658 51,020 52,6498 51,509 +10,9 +1.7 Bes pour dames et fillettes 10
70,672 83,749 105,353 106,9%4 85,524 +20.,9 +1t.1 Gants, moufles et articles de parure paur 11
dames at fillettea
146,173 151,825 162,756 147,722 144,040 +26.0 +2.0 Cheugsures pour demes, jeunes filles et 12
enfants
237,571 255,065 280,938 280, 146 234,808 +22.7 Vhtements pout hommes 13
sag w38 MEy W1 4 s - 0 RN ArLiglen d'hebil Jement pour hommea 14
. ym ., DAl ¥ .| ¢ s at articles d'habillement pour 15
ong
% Y LWEN LTI gr i b " S msuces pour hommes et gargons 16
37,062 41,396 Y3,607 a6, 867 a2 Z +206 Froduits alimantaires et connexes 17
SH9, 305 299,562 386,779 416,160 345,976 +5.0 2.6 Articles de toilette, coemftiquea et médi- 18
cament g
46,435 49,116 59,891 59,154 49,237 +7.4 +18.8 Appareils et fournitures photoqraphigues 19
16,796 19,393 23,228 20,368 20,917 +22.6 +72.5 Tisaus & la pikce 20
146,702 147,895 171,337 189,197 188,235 -0.4 +2.1 Literie et linge de maison 21
46,926 45,069 49,695 46,190 54,639 -0.2 +29.0 Menus aerticles 22
96,895 100,221 108,20% 126,391 138,193 +8.9 +8.6 Porcelaine et verrerie 23
71,195 74,292 74,076 71,111 74,748 +14.2 -a.1 Revétements de plancher 24
71,232 75,671 76,265 76,415 80,552 +17.6 +12.8 tentures, rideaux et housaes 25
64,831 67,679 78,766 72,250 59,700 +21.2 -3.8 Lampes, tableaux, miroirs et asutres articlea 26
d'ameublement pour la maison
155,311 164,085 167,849 157,457 189,053 +13.2 -3.9 Meubles 27
69,094 77,755 76,423 81,594 97,533 +24.5 +26.9 Gros apparesils ménagers 28
164,325 159,128 201,848 189,755 194,296 +2.7 +24.1 Téléviseurs, redios et musique 29
171, s00 181,857 209,028 226,175 182,064 +17.8 +3.7 Articles de ménege et petits appareils élec- 30
iriques
138,927 154,117 168,742 157,072 151,520 +15.0 -3.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31
etc.
29,731 33,196 34,462 34,011 46,738 +11.4 «123.0 Matériel de plomberie, chauffaqe et cons- 32
truction
166,623 166,266 199,090 198,046 159,465 +12.7 +13.6 fijouterie 33
195,054 224,364 268,676 192,062 122,992 +11.4 +15.8 Jouets et jeux 34
136,046 149,518 177,531 166,941 153,471 +24.6 +26.0 Articles de sport et valisea 35
156,858 168,877 193,135 189,676 159,447 +26.4 +6,7 Papeterie, livres el rawues 36
55,629 60,494 64,588 57,058 71,197 +0.9 +18,9 Easence, huile, sccessoires d'automobile, 37
réparation et fournitures
718 604 554 919 432 +3.7 -35.1 Repas et casse-croOtes 3a
3,089 5,106 3,564 3,867 3,894 +3.9 +57.3 Servicea et trsvaux de répsration 39
97,146 63,832 79,802 712,399 &1,007 +36.3 +70.0 Tous autrea rayons 40
3,980,601 4,281,65% 4,858,707 4,745,823 4,279,406 +15.7 +11.2 TOTAL, TOUS RAYONS &1

717 Valeur de venta.
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1986 and 1987(1)

1987 19867
Department F
January? February® March March Aprii May June
Janviert Féyriert Mara Mars Avri) Mai Juin
No,
thousands of dallara
milliers de dollars
i
1 Women's and misses' dresaes, housedresses, 67,468 78,002 72,100 62,962 64,257 63,652 712,413
aprons and uniforma
2 Women's and missea' coats and suits B4, 548 87,097 87,947 93,516 97,823 97,637 11,912
3 women's and misses' sportswear 256,109 264,770 279,249 255,239 2%5,588 257,5%6 256,064
4 Furs 36,275 35,656 35,564 39,556 37,827 34,423 34,970
5 Infants' and children's wear snd nursery 1215925 129,024 132,659 109,381 t16,007 110,141 114,032
equipment
6 Girla' and teenage qirls’ wesr 64,935 63,873 73,832 69,966 77,251 70,923 80,228
7 Lingeris and women'sa sieepwear 51,853 55,844 68,170 65,713 66,608 67,369 71,103
8 Intimate apparel 64,109 68,913 70,203 50,843 52,623 53,445 58,400
% Millinery 3,359 3,206 5,444 3,744 3,940 3,845 4,088
10 Women's und girls' hosiery 52,263 52,396 52,526 48,811 511,555 51,910 53,666
11 Women’s and girls' glovea, mitts and 80,400 83,989 86,627 17,953 80,102 80,947 83,949
accessoriea
12 Women's, misses' and children's fooiwear 131,812 134,608 140,891 138,402 142,668 143,186 148,608
13 Men's clothing 209,515 200,839 215,556 214,607 221,275 219,327 220,560
14 Men’s Furnishinga 219,753 238,012 269,298 211,165 211,896 213,432 219,681
15 foys' glotaiag and furelshings €9, 694 T 74,474 6, 520 £4,099 fh, 158 Al1, 194

e d wed e Tl i 4% 1§ ] = ide, MR
Fooe o) Ringead meoda Ol 3y ¥2 0K b FE I8, e LEW T
forietiies, cosmetics and drugs 283,462 9,070 I (55665 317,65 515,5%6 19,883
19 Photographic equipment and supplies 57,372 6,795 59,590 54,349 52,049 50,865
20 Piece goods 30,948 30,250 29,843 17,292 18,897 21,800
21 Linens and domestics 182,901 178,312 176,140 172,821 168,752 164,939 167,000
22 Smallwares and notions 62,595 63,932 62,135 48,339 47,000 45,772 46,988
23 China and glassware 110,623 11,662 113,886 104,920 115,893 98,049 108,461
24 Floor coverings 64,255 65,846 69,027 12,198 74,200 72,552 75,445
25 Oraperies, curtains and furniture cov- 74,710 76,247 82,281 73,024 75,614 74,467 75,483
erings
24 lLamps, pictures, mirrors and all other 66,193 63,988 69,091 72,000 12,458 71,815 75,972
home furnishings
27 Furniture 164,484 165,474 174,192 181,599 180,209 178,669 180,692
28 Major appliances 71,884 73,588 91,037 71,956 764,561 74,310 76,267
29 [lelevision, radio and muaic 207,363 199,857 199,597 160, S44 165,210 165,540 169,403
30 Housewarea and small electrical appliances 181,540 189,978 205,205 200,273 186,880 187,328 179,664
31 Hardware, paints, wallpsper, etc. 159,170 156,466 159,286 165,398 163,729 153,849 149,995
32 Plumbing, heating and building materisle 58,492 66,561 65,406 29,421 29,907 29,176 32,728
33 Jewellery 177,088 186, 7{14 193,788 172,631 172,770 182,167 186,963
34 Toys and games 150,993 170,641 176,314 151,773 160,098 170,284 193,659
35 Sporting goods and luggage 167,801 179,263 183,274 148,353 147,047 143,614 149,186
36 Stationery, booke and magazines 136,301 142,451 162,063 152,884 158,655 153,285 159,437
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 64,864 73,729 68,843 58,504 55,277 61,760 57,121
and supplias
38 Meals and lunches(2} 583 488 506 180 584 400 450
39 Repairs and services 3,077 3,385 3,307 20 2,055 2,208 2,411
a0 ALl other depsrtments 94,574 104,987 113,875 7,800 67,918 71,178 65,794
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4,153,414 4,812,510 4,602,852 4,144,004 4,225,757 4,180,238 4,261,734

(1) Total department stare inventories are derived by seasonslly edjusting the Canada total raw data "directly”. Therefore, the components do nat sum ta
the Canada total.

{2) Due to the sbsence of seasonality, the seasonally adjusted data are equsl to the unadjusted data.
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TABLEAY 25. Stocks mensuels des grands magasins, dsaisonnalis8s, par rayon, Canada, 1986 et 1987(1)
H Changa
et
i March/February
1987
Rayan
auly August September October November December Variation
mars/févriec
Juillet Aolt Septembre Octobre Novembre Décembre 1987
NO
thousands of dollars per cent
milliers de dollsrs paurcentage
63,409 63,140 68,313 63,828 64,952 72,336 -7.6 Robes, robes de m#nage, tablisrs et uni- 1
formes pour dames et jmunes filles
89,568 86,567 88,613 88,465 89,744 102,918 +1.0 Manteaus ot tailleurs pour dames et jeunes 2
filles
246,243 266,316 254,477 245,592 248,443 289,571 +7.1 Vétemente sports pour damss et jeunes filles 3
55,365 35,762 35,432 37,151 37,238 43,481 -0.3 Fourrures 4
108,8%0 107,695 114,115 110, 398 116,307 120,093 +2.8 Vétements pour b#ibfs et enfantm et articles s
de chambres d'enfants
70,839 72,288 74,03 71,118 65,967 71,060 +15.6 Vétements de fillettes st d'adolescentes [
68,786 70,103 70,673 66,118 62,834 76,579 +23.0 Lingerie et v8tements de nuit pour dames 7
55,352 55,699 57,716 56,935 54,554 61,499 +1.9 Squs-vétements 8
3,450 3,418 3,728 3,234 3,669 3,158 +67.7 Chapeaux 9
54,547 52,142 51,373 50,108 48,611 53,228 +0.2 Bas pour dames et fillettes 10
79,670 78,510 82,244 40,192 74,385 88,475 +3.1 Gants, moufles et articles de parure pour n
dames et fillettes
140,649 147,202 152,195 150,024 147,328 158,838 +4.7 Chausaures pour dames, jeunes fillea et 12
enfants
201,571 211,137 239,259 226,499 228,588 245,903 7.3 Vétements pour hommes 13
217,437 221,627 234,376 229,874 222,465 256,901 +12.9 Articles d'habillement paur hommes 14
59,339 63,053 65,916 62,553 60,810 64,634 -4.2 Vétementa et articles d'habillement pour 1%
qargons
95,852 94,958 93,463 93,209 106,251 +2.6 Chaussures pour hommes et gargons 16
37,042 41,396 53,607 56,867 41,221 -1.2 Produits alimentaires et connexes(2) 17
316,023 324,952 321,064 320,924 364,156 -2.3 Articles de toilette, cosm#tiques st médi- 18
cament s
41,262 48,578 52,787 50,663 52,902 56,534 -2.0 Appareils et fournitures photographiques 19
17,262 16,746 20,049 19,993 19,068 22,351 -1.3 Tissus b 18 pidce 20
162,009 162,463 169,720 174,219 176,075 177,300 =2 Literie et linge de maison 21
45,195 45,744 49,079 48,545 48,048 50,571 -2.8 Menus articles 22
102,289 98,397 108,417 106,745 118,260 120,118 +2.0 Porcelaine et verrerie 23
71,709 70,305 80,40% 74,642 75,562 68,569 +5,5 Revétements de plancher 24
75,169 72,896 79,699 74,575 75,699 78,306 +7.% Tentures, rideaux et housses 25
69,141 65,308 66,917 65,961 64,134 69,703 +8.0 Lampea, tableaux, miroirs et autres articies 26
d'ameublemant pour la maison
172,121 170,086 177,438 162,832 169,146 166,999 5,3 Meub les 27
75,950 77,121 87,918 74,413 75,688 91,380 +23.7 Gros appareils ménagers 28
169,70% 170,917 179,383 184,594 168,95% 193,987 -0 1418viseurs, rsdioe et musique 29
163,994 177,537 189,930 194,977 191,723 201,127 +8.0 Articles de ménsge et petits appareils élec- 30
triquea
148,051 140,032 165,096 153,229 152,381 156,547 +1.0 Quincailleria, peinture, papier-tenture, 31
etc,
30,931 32,061 35,876 34,798 32,713 359522 -1.7 Matériel de plomberime, chauffage et cone- 32
tructian
172,557 174,877 184,388 173,965 166,231 175,988 +3.8 8i jouterie 33
180,775 175,222 183,55 170,038 150,847 176,521 +3.3 Jouets et jeux 34
146,172 147,675 159,175 152,485 156, 580 167,385 +2,2 Articles de aport et valises 35
151,542 156,379 164,017 168,291 155,009 181,110 +13.8 Papeteris, livres et revues 36
54,350 58,501 64,751 59,249 59,320 60,583 -6.6 Fsgsence, huile, accessoires d'automohile, B2
réparation et fournitures
433 718 604 554 519 432 +3.7 Repas et casse-croOtes(2) 38
2,600 2,862 3,237 3,368 3,689 3,855 -2.3 Services el travaus de réparation 39
61,396 61,429 &67,01% 66,812 64,188 2,33 +8.5 Tous autres rayons an
8,073,286 4,023,389 4,365,593 4,232,618 4,140,521 4,583,684 .3 101AL, T0US RAYONS «

-
0T

sorte que la somme des composentes desaisonnalisées n'dgale pas le total du Canads.
1% Puisqu'il y a sbsence de esisonnelit®, les donnfes désaisonnalisdes sont par conséquent dqales aux danndes non déssisonnalisdes,

TTe total des stocks des grands maqesiny esf ohtenu en d@saisnnnalisant de "facon directe" 1es donndes brutes de chaque total au niveau du Cunada, de
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Rstios, by Department, Cansda, 1986 and 1987

1987 19867
Department January? Februaryl March March April May June
Janvier! Février? Mars Mars Avril Mai Juin
No.
1  Wowen's and misses' dresses, housedresses, 6.09 6.40 5.51 4.48 3.76 2.5% 3.2%
aprons and uniforms
2  vomen's and misaes' costs and suits L ioh)1/ 7.52 4.43 4.82 4.67 6.36 9.45 |
3 Women's and misses' sportswear 5.07 5.48 s.30 4.66 4.13 3.32 3.56
4  Furs 6.44 10.52 12.44 15,30 25.46 32,78 35.12
5 Infents' and children'e wear and nursery 4.16 $.07 4.37 4.10 4,73 4.09 4,48
egqulpment
6 Girls' end teenage girls' wear 5.25 $.70 4.44 3.89 4,51 4.02 5.42
7 Lingerie end women's sleepwear 3.78 3.82 4.57 4.13 4.2 3.26 3.65
8 Intimate apparel 5.3 7.3 5.03 4.45 4,22 3.8 4,62
9 Millinery 2.85 4.10 6£.88 2,76 3.49 2.80 3.5
10 Women's and girls' hosisry $.01 5.1 4,66 4.38 4,30 4,01 5.34
11 ¥Women's and girls' gloves, mitts and 5.53 6.64 6.1 5.98 5.21 4,03 5.01
scceasories
12 vomen's, misses' and children's footwear 6.37 7.11 S35 5.89 4.81 4.41 5.17
13  Men's clothing 6.28 B.27 6.49 5.61 5.83 4.99 4,38
14  Men's furnishings Se2% 5.69 5.62 4.93 5.24 4.20 3.30
15 Boys' clothing and furnishings 6.69 7.32 4.6t 4.2a a.37 . 4.46
16 Men's and boys' fpotwear 6.0% 6.82 5.01 5.55 5.26 4.93 %%
17 Food and kindred products 1.02 1.09 1.25 0.89 0.R7 0.5% n.aa
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.17 5.86 5.77 5.69 6.01 4.88 S Jk
19 Photographic equipment and supplies 6.85 7.90 7.54 5.560 5.67 5.0% 40§
20 Piece goods 8.03 7.02 6.5% 5.22 4,79 5.13 7.5%
21 Linens end domestics 5.06 7.61 6.11 6,44 6.27 5.18 .56
22 Smallwares and notions 5.28 7.20 6.60 5593 7.5 7.50 B.11
23 China and glassware 9.95 11.70 11.65 10,62 10.12 6,94 9.6
24 floor coverings 6.16 6,24 5.%9 5,40 4,7% 4.61 5.64
25 Draperies, curtaina and furniture cov- 6.60 6.16 5.63 5.02 4,60 4.28 4.51
erings
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 7.48 8.63 8.58 9.80 9.44 9.63 12,07
home furnishinga
27 Furmiture 3.23 4,25 3.88 3.80 3.48 3.17 3.7
28 Major appliances 1.7% 2.33 2,50 {155 1.7% 1.5 1.49
29 lelevasion, rodio and munic 5.14 ¢.20 5.R2 4,45 5.38 5.25 5.62
30 Housewsres and small electrical appliances 5.60 6.04 6.77 7.03 6.74 5.41 5.74
31 Hardwsre, paints, wallpaper, etc. 7.10 BR.&2 6.R8 6.84 5.07 3.30 4,27
32  Plumbing, heating and building materials 6.86 8,33 6,75 3.85% 3.07 z.21 2.88
33 Jewsllery 13.3% 12.29 10.79 8.23 8.11 6.67 8.14
34 Toys snd games 9.30 A.64 7.88 6.18 q.13 8.48 9.75
35 Sporting goods and luggage 6.8% 9.97 8.27 7.68 5.99 5.0 4,73
36 Stationery, bocks and magazines 4.96 5,09 6.1 5.40 6.73 5,58 5.92
37 Gasaline, oil, suto accessories, repsirs 7.0a B.50 6.33 4.88 4.07 4,07 403
and supplies
38 Meals and lunches 0.08 0.03 06.03 0.04 0.03 n.n2
39 Repairs and services 0.20 0.25 .21 0.13 .11 0.1
40  All other depertiments 2.22 2.39 2.76 2.33 2.35 1.90
41 TOGTAL ALL DEPARIMENIS 4.87 5.57 5.18 4.58 4.51 3.8 A, 34
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PpRaT
b T Rayon
iy Auqust September October Novasber Decesber
Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
3.82 3.49 3.6t 4.17 3.90 2.72 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
12.47 6.26 4,57 4.04 3.00 3.8 Mantesuxn ot tailleurs pour demes et jeunes 2
filles
3.67 3.63 2.94 3.40 3.74 2.54 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3
19.27 13.54 7.90 8.31 5.18 $.12 Fourrurea 4
4.96 3.69 3.91 a.32 3.49 2.60 Vé&tements pour bébés at enfante et articles 5
de chambrea d'enfants
5,69 2.69 3.99 4.81 3.00 1.74 Vétementa de fillettss et d'adolescentea ]
3.30 4.12 3.65% 4,45 3.25 1.29 Lingerie et vAtements de nuit pour dames 7
3.93 4,45 3.6) 5,07 4,93 3.40 Sous-vétements 8
2.32 2,90 3.13 2,23 1.60 1,35 Chapeaux 9
6.3 5.88 3.63 3.64 3.50 2.42 Bas pour dames et fillettea 10
5.64 &8.92 4.41 4.83 3.07 1.81 Gants, moufles et articles de parure pour 1"
dames et fillettes
5.76 4.84 4.37 4.79 3.47 3.88 Chaussurea pour dumes, jeunes filles et 12
enfants
5.67 6.23% 5.51 5.58 4.03 2.64 Vétements pour hommes 13
4,03 4.12 4.29 4.99 3.30 1.5% Articles d°hebillement pour hommes 14
6.02 2,26 4.08 4,97 3.0t 1.72 Vétements et articles d'habillement pour 15
Qarcons
W 9.50 4.7% $.62 3.88 3.58 Chaussures pour hommes st gargons 16
. % 0.62 0.73 0.89 0.77 0.4% Prodults alimentaires et connexes 17
.53 5.28 .22 6.26 5,42 2.22 Articles de toilette, coamétiques et médi- 18
caments
5.9 3.93 4.97 5.93 4.1 1.88 Appareils ot fournitures photographiques 19
4,09 4.88 4.63 5.39 4.76 9.69 Tiasua b 1a pidce 20
4,50 a.11 4.26 4.93 4.5% 3.17 Literie ot linge de maison 21
6,71 6.63 4.79 5.98 4,78 4,77 Menus articles 22
8.26 9.00 7.99 9.1 6.73 3.59 Porcelaine et verrerie 23
4.74 5,38 5.39 4.47 3.34 5.16 Rev8tements de plancher 24
&4,4% a.74 4.66 4.47 4.39 4,27 lentures, ridesux et housass 25
8.33 B.79 B.42 B.67 6.16 3.20 Lampea, tableam, miroirs ot sutres articles 26
d*ameublement pour la maisan
2.79 3.32 3.t0 2.79 2. Y.66 Meubles 27
1.533 1.42 1.56 1.34 1.38 1.56 Gras mppareils ménagers 28
4.51 .n 3.32 4.79 3.39 2.12 Téléviseurs, radios et musique 29
4.97 5.29 5.5t 5.83 4.81 2,01 Articles de ménsqe et petits appareils #lec- 30
triques
4,27 .72 5.84 5.58 3.93 3.05 Quincaillerie, peinture, pspier-tenture, 31
etc.
2.26 3.12 3.26 3.12 2.9% 3.43 Matérie]l de plomberie, chauffage st cons- 32
truction
8.02 7.48 6.57 8.52 5.53 1.87 81 jouterie 33
9.62 10,21 11.98 9.32 3.22 1.24 Jousts et jeux 34
8.75 5.54 7.51 8.63 .99 95 Articles de sport et velises 35
6,39 4,50 5.68 6.98 4.68 2.01 Papeterie, livres et revues 36
5.7% 4,37 4.67 3.69 2.86 4,30 Esasnce, huils, accessoires d'eutomodile, 3?7
réparstion st fournitures
11.02 0.04 0.03 0.03 0.02 0.01 Repae et cmsse-crogtes 58
1,15 0.17 0.16 0.15 0.15 0.16 Services et traveux de réparation »
1,60 1.85 2.29 2.43 1.93 0.98 Tous sutres cayons a0
4,08 3.9% 3.98 4.36 3.4 2.18 TOTAL, TOUS RAYONS 41




TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Caneda, 1986 and 1987

30

1987 1986F
Oepartment January” February® March March April May June
Janvier’ Févriert Mars Mars Avril Ma i Juin
No.
1 Women's and misses' dresses, housedresses, .15 0.18 0,19 0.2a 0.28 n.36 0.29
aprona and uniforme
2 Women's and misses' coats and sults 0.16 0,15 0,23 .21 0.21 c.1a D.10
3 wWomen's and misses' aportawesr .18 a.2n 0.2 D.24 D.24 0.29 0.25
4 Furs 0.13 0.09 0.08 B.D6 D.04 n.03 n.0}
5 Infants' and children's wear and nursecy 22 0.22 0.24 D0.25 0.23 0.22 D.22
& Girls' and teenage gicls' wear 0.18 6.20 0.2¢ 0,28 0.23 0.23 0.18
7 Lingerie and women's sleepwear 0.21 0.27 0.26 0,26 .25 0.30 0.26
8 Intimate apparel 8.19 D.1& 0.20 0.23 0.24 0.2¢ 0.22
9 Miilinery 0.25 0.26 8,17 .32 0.33 n.32 0,31
10 Women's and girls' hosiery a.19 D.19 .23 0.24 8.25 D.2a 0.18
11 wWomen's and girls' glaoves, mitts and 0.16 0.16 0.18 0.18 0.20 0.23 D.1%
sccessories
12 vomen's, misaes' ard children's footweasr 0.4 0,15 0}, 0.19 0.21 .22 3.18
13 Men's clothing 0.12 0.13 a.17 0.19 D.18 0,19 0.21
14 Men's furnishings 0.17 0.19 0.20 0.22 0.20 0.24 0.27
15 Boys' clothing and furnishings 0.16 D.15 0.22 0.24 0,23 0.25 0.22
16 Men's and boys' footwear Q.13 0.15 n.22 0.19 n.20 0.20 0.4¥
17 Food and kindred praducts 1.10 0.96 0.79 1.20 1,08 11553 1.l
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.15 Q.17 0.18 n.% .17 n,20 N4k
19 Photographic equipment and supplies G.16 Q.12 0.14 n.19 0.18 n.20 N
20 Piece goods 4.14 Jda 17 0.22 a.21 0.20 0.1
21 Linens snd domestica 0.19 0.13 0.16 .16 0,16 n.19 0.17
22 Smallwares and notions 0.19 D.14 0.15 2 0.1a 0.13 0.12
23 Ohina and glassware 0.08 0.09 0.09 0.10 0.11 0,13 0.10
24 Floor coverings Q.15 0.16 0.19 D.19 0.22 0.21 0.18
25 Orsperies, curtains and furniture cov- 0,15 0.6 D.19 0.20 0.22 0.23 0.22
erings
26 tLamps, pictures, mirrors and sll other 0.13 6.1 D.13 0.1 0.1 o.M 0.08
home furnishings
27 Furniture 0.28 0.2a 0.27 0.27 0.29 0.3 0.27
28 Msjor applisnces D.48 0.45% 0.44 0.5 0.5% D. 64 0.67
29 1lelevision, radic and music 0.20 0.16 n.17 0.23 0.20 n.18 0.18
30 Hounewares and small electrical appliances D.18 B.16 0.16 B.15 D.15 D.18 0.1?
31 Herdware, paints, wallpaper, etc. 0.14 0.12 0.16 D.15% 0.20 0.29 0.23
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.12 0.16 0.2? 0.33 0.41% 0.37
33 Jewellery 0.08 0.08 0.10 0.13 0,13 0% 0.12
34 Toya and gemes 0.10 0.12 0.13 0,17 0.4 n.12 0.1
35 Sporting goods and luggege 0.14 .11 D.13 0,14 n.18 0.19 0,20
36 Ststionery, books and magezines a.1? n.19 D.18 0.20 D.16 n.1s 0.7
37 Gasoline, o011, auto sccessories, cepairs c.1 n.12 D.16 0.22 D.2a 0,26 0.23
and supplies
38 Maals and lunches 31,55 26.70 33.12 28.38 30. 62 43.60 43.05
39 Repairs end services &.16 4,10 4.87 7.59 8.83 9.28 Rl
40 All other departments 0.52 0.4a 0.s82 0.48 0.45 N.5a 0.8
47 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.19 0.19 0.21 0.23 0.23 0.2% 0.23
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magssins, par rayon, Cansda, 1986 et 1987

12367
5 Rayon
July August September October November Oecember
Juillet Aolt Sept embre Octobre Novembre Décomhre
NO
0.26 0.28 0.29 0.26 0.26 0.35 Rohes, robes d= ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
0.0% 0.16 0.2% 0.26 0.30 0.27 Manteaux et tsilleurs pour demes st jeunes 2
fFilles
0.26 0.28 0,35 0.30 0.28 0.37 Vétements sports pour dames et jeunes Filles 3
0.06 0.08 0.13 0.13 0.19 0.19 Fourrures 4
[13] 0.26 0.26 0.24 0.27 0,38 Vétements pour bébéa et anfants et articles 5
de chambres d'enfants
a.19 0.3% 0.25 0.2} 0.3 0.49 Vétements de fillettes et d'sdolescentes 6
0.30 0.25 0.28 0.25 0,32 0.64 Lingerie st vAtements de nuit pour dames 7
0.24 0.2} 0.26 0.22 0.20 0.30 Sous-vatements 8
a.38 0.35 0.3% 0.49 0.7 .64 Chapeaux 9
0.16 0.17 0.26 0.28 a.29 0.4 Bas pour dames et fillettes 10
0.18 0.21 0.2% 0.23 0.33 0.49 Ganta, moufles at articles de parure pout "
dames ot f1llettes
0.17 0,22 0.2} 0.22 0.27 0,25 Chaussures pour demes, feunes filles et 12
enfants
0.17 0.18 0.19 D0.19 0.2% 0.35% Vétements pour hoomes 13
0,23 0.25 0.25 0.22 0.30 0.57 Articles d'habillesent pour hommes 14
0.19 0.38 0.26 0.22 0,30 0,52 Vétements et articles d'habillement pour 1%
garqons
8.7 0.19 0.2t 0.19 0.25 0,27 Chaasures pour hommes et gargons 16
1.29 1.60 1.45 1.27 1.34 1.91 Produits alimentaires st connexes 17
5.18 0.19 0.1% 0.18 0.19 O.41 Articles de toilette, cosmétiques et midi- 18
cament s
.25 0.2% 0.21 0.9 0.21 0.49 Appareils et fourniturss photographiques 19
515 0.21 0.23 0.20 0,20 0,18 Tissus & la pidce 20
0.2! a. 0.24 0.22 0.23 a, st Literls et linge de maison 21
0.15 0.1% 0.20 0.18 0.20 0.23 Menus articles 22
0.12 0.1 0.13 0.1 a.16 0.29 Porcelalne et verreris 23
0.20 g.18 0.19 D.22 n.29 0,20 Revétements de plancher 28
0.23 0.20 0.22 0.22 0.23 0.24 fentures, rideaux st housses 25
0.12 0.1 0.12 0.12 0.16 .28 Lampes, tablesux, miroirs et autres articles 26
d'ameublement pour la maison
0,35 0.28 0.53 0.36 .36 .30 Meuhles 27
0.75% 0.68 0.68 0.74 0.75 0.70 Gros appareils ménagers 28
0,22 0.27 0.30 0.23 0.29 0.48 T1€1éviseurs, radios et muaique 29
0.19 0.19 0.19 0.18 n.22 0.44 Articles de ménaqe ot petits appareils élec- 30
triques
0.22 0.21 0.18 0.19 0.25 n.52 Qulncaillerie, peinture, papier-tenture, N
etc.
g.42 0,33 0,32 0.33 .34 n.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truct ton
0.12 0.13 0.1% n,1s 0.18 n.48 A1 jouterie 33
0.1 0.10 0.09 0,12 0.26 0.43 Jouets et jeux 3a
0.20 g.18 0.4 0.13% 0.16 0.32 Articles de sport et valises 35
0.16 n.22 0.18 0.15 n.21 n.a% Papeterie, livres et revues 36
0.2% 0.24 0.22 0.28 0.3% 0.26 £asence, hutle, accesaoires d'automchile, 3
réparation et fournitures
44,22 3a4.78 29.49 35.61 84,32 63.00 Repas ot casse-crodtes 38
7.08 5.98 6.24 6.9 7.06 6,15 Services st travaux de répara!ion 19
11,56 0.56 0.46 0.486 0.39 0.94 Tous autres rayons A0
0,23 0.25 0.2% 0.24 0.28 0.43 TOTAL, TOUS RAYONS 41
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,{1) Unadjusted, Canada, 1985-1987

TABLEAY 28. Comptes 3 recevoir(1), non désaisonnalisés, des grands magasins 3 la fin du mois, Canada, 1985-1987

Chanae from Chanae
previous 1987/1984
month
Hanith 1985 1986 1987
Moi Variation Variation
P par rapport 1987/1986
au mois
précédent
thousands of dollars per cent
i
milliers de dollars pourcent age
January - Janvier 1,989,953 2,215,690 2,303,1607 -8.7r +3.91
February - Février 1,898,512 2,123,008 2,193,841T -4,7r +3.37
March - Mars 1,880,825 202,072 2,146,029 -2.2P +2.1p
April - Avril 1,897,041 2,107,916
May - Mai 1,89 78723 2,102,048F
June - Juin 1,887,639 2,079,147
July - Juillet 1,874,327 2,036,258
August - Aolt 1,888,520 2,037,768
September - Septembre 1,952,986 2,079,79810
October - Octobre 2,010,107 2,131,900
November - Novembre 2,138,267 2,264,301
December - Décembre 2,396,596 2,521,548
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are assoclated exclusively
with them.
(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les cr#ances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent
exclusivement Avec Ces Magasins.

IABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable, (1) Seasonally Adjusted, Canads, 1985-1987

TABLEAU 29. Comptes 3 recevoir(1), désaisonnalisés, des grands magasins & ls fin du mois, Canada, 1985-1987

Change from Change
previous 1987/1986
month

e 1985 19868 1987

MBiE Variation Variat ion
par rapport 1987/1986
au mois
précédent

millions of dollars per cent
millions de dollars pourcent age

January - Janvier 1,885.0 2500 320 2,200.0r -0.77 +4,17

February - Février 1,892.0 2,120.0 2, B 0 -0.4f +3.3F

March - Mars 1,909.0 2,122.0 2,162.0P -1.3p +1,9P

April - Ayril 1,924.0 2028 .0

May - Mai 1,938.0 2025.0

June - Juin 1,946.0 Z M350

July - Juillet 1,972.0 2,139.0

August - AoOt 2,002.0 2,158.0

September - Septembre 2,019.0 2,162.0

October - Octobre 2,041.0 2,179.0

November - Novembre 2,080.0 2,208.0

December - Décembre 2,091.0 281550

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associsted exclusively
with them.

(1) Les comptes b recevoir des grands magasins et les crésnces actives des sociétés d'acceptation de préts qui travailleot
exclusivement avec ces magasins.
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TABLE 30. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates,(1) 1985-1987

TABLEAU 30. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants(1),

1985-1987

Price Current Year/year Constant 1981 Year/year

index dollars per cent dollars per cent
Period unad justed change unadjusted change
Péri Indice Dollars Variation en Dollars Variation en

riode
des courants pourcentage constants 1981 pourcent age
prix non-désaison- pour 1'année non-désaison- pour 1'année
nalisés nalisés
$'000 % $'000 %

1985
January - Janvier 115.8 692,108 +6.5 597,605 +3.8
February - Février 116.9 647,065 -1.9 553,516 -4,5
March - Mars 11649 849,077 +5.2 726,358 +2.7
April - Avril 117.1 906,925 +7.6 774,346 +5.3
May - Mai 11745 990,625 +6.5 842,943 +3.7
June - Juin 117.5 907,335 -3.7 772,140 -6.2
July - Jutillet 117.5 875,654 +8.6 745,493 +5.8
August - Aodt 117 85 979,945 +12.3 833,647 +9.6
September - Septembre 117.5 964,843 +1.8 821,300 -0.5
October - Octobre 117.9 1,031,653 +7.8 875,312 +5.4
November - Novembre 117.6 1,359,437 +8.4 1,155,642 +6.1
December - Décembre 11 1 1,833,918 +6.9 1,566,539 +4.4
Year - Année 117.3 12,038,585 +5.7 10,264,840 +3.2
19867
Jdsiuary - Janvier 117.8 765,459 +10.6 649,500 +8.7
February - Février 118.8 699,314 +8.1 588,600 +6.3
March - Mars 11942 902,564 +6.3 757,100 +4.,2
April - Avril 119.6 980,792 +8.1 819,800 +5.9
May - Mai 12043 1,088,216 +9.9 905,000 +7.4
June - Juin 120.3 944,170 +4.1 785,100 +1.7
July - Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,700 +3.8
August - Aot 120.8 980, 581 +0.1 811,900 -2.6
September - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 857,000 +4.3
October - Octobre 121.4 1,085,369 +5.2 893,900 +2.1
November - Novembre 121.4 1,362,475 +0.2 1,122,300 -2.9
December - Dé&cembre 121.0 1,950,059 +6.3 1,612,300 +2.9
Year - Année 120.4 12,728,482 +5.7 10,576,200 +3.0
1987
Januaryr - JanvierT h2342 771,605 +0.8 626,200 -3.6
februaryl - Févrierl 124,3 721,193 +3.1 580, 300 -1.4
March - Mars 124.3 897,858 -0.5 722,200 -4.6
April - Avril
May - Mai

June - Juin

July - Juillet

August - AoQt
September - Septembre
October - Octobre
November - Novembre
Dacember - D&cembre

T\ Constant dollar estimates are preliminary. Consult the April issue for final estimates.
1) Les estimations en dollars constants sont provisoires. Consulter 1'édition d'avril pour les esti-
mations finales.
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TABLE 31, Department S5tore Monthly Sales, by Department, Canada, Revised, 1986

1986
D%pantisgy January Februsry March April May June
Janvier Février Mars Avril Msi Juin
No.
thousands of dallars
milliers de dollars
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 10,012 10,52% 15,533 20,6465 25,751 18,568
aprons and uniforms :
2 wvomen's snd misses’ coste snd suits 18,565 11,3514 19,598 19,481 t1,52% 7,460
3 women's and missea’ aportswesr 41,361 43,414 63,413 75,187 85,753 66,109
4 Furs $,027 3,167 2,13 1,227 949 886
% Infants' and children's wear and nursery 21,059 20,151 26,025 28,141 26,243 24,052
equipment
6 Girls' and teenage girls’ wesr 9,987 10,6948 20,525 18,878 18,664 13,317
7 Lingerie and women's gleepwear 12,673 12,559 14,975 16,946 20,994 17,261
8 Intimate apparel 10,127 8,507 11,482 12,943 14,086 12,266
9 Miilrnery 992 827 1,011 1,093 1,109 2
10 Women's and girls’ hosiery 8,948 7,824 11,848 15,006 13,146 9,367
11 vwomen's and girls’' gioves, mitts and 11,065 9,045 13,467 16,181 18, 57% 13,193
accessories
12 wWomen's, misses’ and chiidren’s footwesr 17,203 16,387 26,569 34,616 33,296 26,440
13 Men's ciothing 25,709 23,557 37,852 46,166 a4, 306 43,885
16 Men's furnishinga 36,613 31,518 43,547 45,579 56,659 59,243
159 Boys' clothung ang furnishings R0 9,08A V- I 15 R&0 15 995 132, Ml
£ How's wml toge e all, g il PR o T W T H T
17 Foad snd kindred products 56,14 64,947 638,219 §7,474 6%, 091 LLTe )}
18 lorletcies, cosmetics and dirugs 47,865 47,727 53,726 53,723 60,796 53,4k
19 Photographic equipment and suppiies 9,013 1,808 8,809 9,350 10,605 11,827
20 Piece goods 2,78% 3,105 1,644 3,9% 3,916 3,035
21 Linens snd domestice 32,540 19,464 27,165 29,248 34,443 30,029
22 Smallwsres and notions 7,273 6,249 7,434 6,R06 6,546 6,167
25 China and glassware =973, 8,171 9,708 12,017 14,727 10, 398
24 Floor coverings 13,362 11,685 13,532 16,227 15,972 13,765
25 Oraperies, curtsins and furnilure cov- 11,519 10,79¢ 14,978 16,588 17,781 16,237
erings
26 Lamps, picturee, mirrors and sll other 7,001 5,892 7,355 7,70¢ 7,751 6,238
home furnishings
27 Furniture 50,764 39,621 49,296 55,696 5R,059 49,559
28 Mejor applisnces 47,150 53,288 42,914 45,285 48,753 49,229
29 lelevision, radio and music 38,900 32,637 35,826 33,304 32,186 29,551
30 Housewares and smail electrical appliances 28,582 25,872 27,926 29,391 34,890 31,392
31 Hsrdware, paints, wallpaper, etc. 21,67 17,874 25,032 33,85% 48,262 37,338
32 Plumbing, hesting and building materinis 7,73 6,462 7,974 10,516 11,984 10,735
33 Jewellery 12,73 14,406 21,011 22,915 28,390 21,930
34 Toys and gemes 12,190 13,409 19,426 18,716 18,340 18,228
35 Sporling goods and luggage 17,331 14,539 19,587 29,267 32,709 32,391
36 Stationery, books and magazines 23,736 26,021 26,260 23,989 28,247 26, Y
37 Gassoline, o1l, suto sccessories, repeirs 11,054 9,440 12,228 13,958 159,583 15 T84
and supplies
58 Meals and lunches 18,817 16,987 19,821 20,268 28,577 14, Ml
39 Repairs and services t4,722 12,844 15,004 17,828 19,488 1.1
40 Ail olher departments 24,749 22,769 31,277 34,242 44,299 s B

41 101AL ALL DEPARIMENTS 765,459 699,318 902,564 960,792 1,088,216 944, 1 7l
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TABLEAU 31. Ventes mensuelles des grands magesins, par rayon, Cenads, révisfes, 1986

1986
s Rayon
duly August Septembar Dctober Novewber December
Total
Juillet Aolt Septembre Octobre Novembra Décembra
NO
thousands of dollars
milliers de doliars
16,073 16,863 17,980 17,695 19,092 25,212 213,769 Robes, robes de ménage, tablisrs st uni- 1
formes pour dases at jeunes filles
7,42% 1%, M 24,970 31,159 33,990 26,144 224,342 Manteaux st taillsurs pour dames et jeunes 2
filiss
60,720 63,80% 83,512 79,32% 73,002 27,496 828,097 Y&tements sport pour dames et jeunas filles 3
1,828 2,799 5,222 5,999 8,973 8,859 47,067 Fourrures 4
23,83 29,024 29,078 29,127 33,09% 44,015 334,479 V8tements pour bédés st enfants et articles 0)
de chambres d'enfents
14,749 27,975 19,152 16,682 23,088 29,108 222,799 Vétements de fillettes et d'adoiescentes [
18,333 15,188 18,599 19,345 28,630 50,858 247,381 Lingerie ot vétements de nuit pour dames 7
13,07% 12,081 13,679 11,796 12,255 18,573 150,830 Sous-véteaents ]
988 830 1,971 1,993 4,044 3,621 18,621 Chapeaux 9
8,292 9,301 13,663 14,014 1%,058 21,258 145,325 Bas pour dames et f1]lettes 10
11,741 14,352 18,998 21,807 34,810 427,327 230,610 Gents, moufies et articles de parure pour 1"
domes et fillettes
23,016 30,186 34,705 33,966 42,623 37,168 157,175 Chaussures pour dames, jeunss filles et 12
enfants
31,769 38,117 48,028 $0,310 69,581 89,05% 541,35 Vétements pour hommes 13
45,6% 48,985 55,652 56,659 85, 886 143,494 703, 509 Articles d'habillament pour hommes 14
12,139 24,699 19,684 15,822 20,95 29,79% 196,138 Yétemonts et articles d‘nhabillement pour 15
PLITTE
¥ 0 ¥ sin (LK L85 5 T, Y T 9 Chmssmar.d podr Mo o o 15
o S . 8 ITY an, = ay K - | it 8 BN Picus be ablimaninl sod of S lvon 7
5, T 58,767 ER AT ol, 814 76,7648 135,965 777, 8ls Articles de tollette, coamétiques et mddi- 18
caments
11,948 11,822 9,881 10,104 12,559 26,502 139,779 Appareiis st Fournitures photographiques 19
2,930 3,445 4,189 4,312 4,282 3,67 a3.2n Tissus 3 la pidce 20
34,563 35,702 34,752 54,739 41,772 59,439 413,852 Literie st linge de maison 21
7,101 7,073 9,416 8,416 9,656 11,447 93,985 Monus articles 22
1,m 10,770 12,544 11,873 18,783 38,546 169,281 Porcelaina st verrerie 23
15,388 13,238 13,787 16,555 21,266 14,473 179,190 Revétements de plancher 24
17,039 15,013 16,241 17,068 17,415 18,843 189,513 Tentures, rideaux et houssas 25
8,362 7,374 8,042 9,090 1,32 18,637 105,159 Lampes, tablesux, miroirs et autres srticles 26
d'ameublement pour la majison
62,639 46,833 53,003 60,219 58,043 1,718 635,250 Meublss 27
54, 792 48,494 49,808 56,6868 59,031 62,638 598,230 Gros appereils ménegers 28
35,475 44,190 47,952 42,142 55,960 91,858 519,981 |é1évision, radio et musiqus 29
33,340 32,430 33,000 35,844 46,99% 90, 736 450,397 Articlas de ménage at petits apparsils dlsc- 30
triques
34,147 29,430 26,403 30,243 39,990 49,601 393,840 Quincaillerie, peinture, pspler-tanture, "
stc.
12,592 9,541 10,175 11,062 11,518 13,613 123,906 Matériel de plomberie, cheuffage st cona- 22
truction
21,129 22,282 25,301 23,3% 3%,844 85,418 334,74 Bi jouterie 33
19,618 19,097 18,727 28,835 59,738 99,186 345,506 Jousts 8t jeux 34
29,760 24,549 19,916 20,574 27,870 51,946 320,43% Articles da sport et velises 35
24,632 34,883 2%, a7 27,667 40,497 79,411 369,236 Papsterie, livres et revues 38
13,104 12,716 12,9%6 17,511 19,970 16,574 168,460 Essence, hulls, accassoirss d’sutomobile, 3?7
céperation st fournitures
9,923 19,994 19,495 20,621 23,777 29,958 248,347 Repas st casse-crodtes 38
14,181 17,823 19,321 22,457 25,514 23,864 227,200 Services st travaux de répsration 39
32,912 30,958 27,849 12,798 37,485 62,419 a17,578 fous autres rayons 40
932,943 980,561 4,036,540 1,085, 369 1,362,475 1,950,059 12,728,402 TOTAL, TOUS RAYONS a1
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TABLE 32, lotal Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1986

January februatry March Apri) May June:
Province
Janvier Février Mars Avril Mai Jui
= thousands of dollars - mllters de dollars
1 Newfoundland 7,746 7,701 10,307 11,431 12,637 1n,1s
2 Prince Edward B3 3,590 4,358 5,285 5,608 5,826
Island
3 Nova Scotia 20,749 19,770 27,853 30,024 33,085 30,263 |
4  New Brunswick 14,048 13,397 17,877 20,771 22,738 19591
% GQuebec 141,875 129,233 170,183 191,242 218,357 173,365 !
6 Ontario 282,115 254,137 333,287 364,653 404,535 351,247
7 Manitoba 37,174 34,261 46,298 50,549 54,855 46,986
8 Saskatchewan 23,308 21,640 28,328 29,672 33,714 29,139
9 Alberta 109,085 101,593 123,216 125,190 139,396 125,394
10 British Columbia 125,585 1113:995 140,856 151,976 163,213 151,044
11 Yukon and Northwest - - - - = =
Territories
12 CANADA 765,459 699,314 902,564 980,792 1,088,216 944,170

TABLE 535. total Department Store Monthly Sales, by Selected Mebropalitan Ares, Revised, 1986

Selecled January February March April May June
mEdTopelEnTarans Janvier Février Mars Avril Mai Juin
s Lhousands of dollars - milliers de dollars
1 Calgary 42,103 39,564 47,584 47,455 52,021 47,695
2 Edmonton 48,515 45,380 54,963 56,345 63,417 55,387
3 Halifax-Dartmouth 11,946 11,377 15,818 17,255 18,371 16,827
4 Hamilton 20, 349 17,749 23,764 26,204 29,126 25,576
5 Montreal 83,089 77,091 99,668 112,159 126,659 100,718
6 Ottawa-Hull 33,498 25,087 40,182 42,441 48,726 40,674
7 GQuebec City 19,863 16,651 23,265 26,486 31,114 24,561
8 Toronto 113,364 105, 795 136,680 148,753 162,249 142,011
9 Vancouver 76,486 69,723 84,647 89,537 98,039 i, 574

10 Winmipeg 33,922 31,164 41,591 45,605 49,412 42,014




iALEAU 32. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, révisdes, 1986

Ay August September Octaber November Decembe r
Total Province
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre
thousands of dollars - milliers de dollars =
10,958 12,487 12,114 13,912 17,981 25,450 153,439 Terre-Neuve 1
6,201 6,484 5,401 6,153 7,004 11,469 71,232 t1le-du-Prince-£douard 2
29,223 32,75 32,626 17,465 49,421 72,241 415,474 Nouvelle-fcosse 3
19, 566 21,351 20,8%9 24,296 31,292 45,023 271,009 Nouveau-Brunswick [
174,529 191,731 195,993 213,256 245,950 357,303 2,403,017 Québec 5
350,564 372,662 392,506 416,268 542,685 773,528 4,838,187 Ontario 6
45,217 47,135 50,650 52,982 66,514 91,576 624,195 Manitoba J/
28,145 28,914 30,495 32,224 43,409 59,452 388,440 Saskat chewan 8
120,562 121,989 132,966 131,221 165,702 231,730 1,628,044 Alberta 9
147,978 145,073 162,929 157,591 192,917 282,287 1,935,442 Colombie-Britannique 10
= s - C - - - Yukon et les Territoires 11
du Nord-Ouest
932,943 980, 581 1,036,540 1,085,369 1,362,475 1,9%0,059 12,728,482 CANADA 12
TABLEAU 33. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, révisées, 1986
July August September October November December . C"tame# zones
Juillet Aolt Septembre Octabre Novembre Décembre sétTgpalibaines »
thousands of dollars - milliers de dollars .
45,971 46,227 50,708 48,655 63,163 87,414 619,060 Calgary 1
53,606 54,587 59,557 57,875 71,789 101, 540 722,961 Edmont an 2
16,243 18,147 18,818 21,749 29,341 40,266 236,158 Halifax-Dartmouth 3
25,856 24,897 27,09 29,631 37,990 59,543 347,776 Hami 1t on 4
99,013 110,960 118,542 127,168 148,540 215,363 1,418,970 Mont réal 5
39,528 43,611 45,363 48,928 62,224 85,471 559,733 Ot tawa-Hull [
24,626 26,636 25,992 29,080 35,063 46,404 329,741 Ville de Québec 7
187,645 149,006 165,676 171,302 220,947 313,687 1,972,115 loronto 8
17,985 85,147 99,120 94,386 113,461 166,243 1,156,352 Vancouver 9
50,439 42,193 45,729 47,744 59,803 81,471 561,087 Winnipeq in
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TABLE 34. Major Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1986

January February March April May Junie
Province
Janvier Février Mars Avril Mai Juie
- thousands of dollars - milliers de dollars
1 Newfoundland X X x x x x
2 Prince Edward x X b3 x x x
Island
3 Nova Scotia 7,387 2,127 9,442 10,526 11,030 10,025
4 New Brunswick x X x x x x
5 Quebec 78,970 708133 94,917 104,773 119,902 93,921
6 Ontario 174,399 153,744 198,962 214,876 235,774 204,665
7 Manitoba 25,027 22,334 29,599 31,614 33,490 28,873
B Saskatchewan x x X x x x
9 Alberta 84,097 76,683 90,109 90,800 100,400 91,469
10 British Columbia 99,941 89,117 107,800 116,121 124,318 115,085
11 Yukon and Northwest - - - - ) =
Territories
12 CANADA 491,553 439,529 596,004 595,754 654,978 570,069
TABLE 35, Major Department Store Moalhly Soles, by Selected Metropolitaon Area, Revised, 1986
Selected January February March April May June
meLropo LT ey Janvier Févraer Mars Avril Ma Juin
i thousands of dollars - milliers de dollars
1 Calgary 33,796 31,191 36,432 35,845 39,202 35,774
2 Edmonton 38,254 34,938 41,054 41,853 46,859 41,494
3 Halifax-Dartmouth x X x X x x
4 Hamrlion 14,657 12,642 16,581 18,669 20,760 18,312
5 Montreal 53,097 50,333 65,293 72,114 80,811 63,035
6 Ottawa-Hull 21,293 17128 24,668 24,255 28,583 23,480
7 Guebec City x x x x x x
B8 Toronto 83,207 77,457 99,132 105,830 115,361 1N0,05%
9 Vancouver 67,141 60,603 72,749 76,150 83,937 78,444
10 Winnipegq x x X x x “
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1AILEAU 34. Ventes mensuelles des grands magasins traditiomnels, par province, révisées, 1986

Moly August September Oclober November December
Total Province

dutllet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre
thousands of dollars - milliers de dollars =
X x x x x X x Terre-Neuve 1
x x x x x x x tle-du-Prince-fdounrd 2
92,692 11,034 11,676 12,874 17,227 23,029 141,069 Nouvelle-Fcosse 3
x x % x x X L3 Nouvesu-Brunswick 4
95,340 105,616 115,646 124,383 145,508 197,699 1,347,808 Québec )
208,552 218,856 264,977 254,350 333,304 456,036 2,898,495 Ontario 6
28,143 28,114 33,685 34,097 43,10 56,421 394,498 Manitoba 7
% x x % x x x Saskatchewan 8
88,284 87,688 98,967 95,015 121,786 167,390 1,192,688 Alberta 9
113,182 108,853 127,204 120,620 147,974 211,920 1,482,135 Colombie-Aritannique 10
- - - - - - - Yukon et leg Territoires 11

du Nord-Ouest

568,983 586,078 661,632 673,100 851,643 1,167,294 7,816,617 CANADA 12

TABLEAU 35. Venles mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, réviasdes, 1986

July August September Dctober November December —_ R T
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre me TR s ]
thousands of dollars - milliers de dollars i
34,786 34,525 39,312 36,913 49,129 67,360 474,265 Calgary 1
40,422 40,347 45,410 42,497 55,265 76,177 544,570 Edmont on 2
% x 3 X x x x Halifax-Dartmouth 5
18,548 18,224 20,522 22,115 26,999 42,593 250,622 Hami 1t on 4
63,588 72,240 81,958 87,019 101, 348 141,093 931,929 Montréal L)
23,485 25,337 27,208 29,213 37,815 49,233 331,803 Ot tawa-Hull 6
x x x x x x x Ville de Québec ?
2,057 107,374 124,391 126,164 163,480 225,865 1,430,357 Toronto B
¥5,600 72,509 86,210 81,17 97,591 141,565 993,734 Vancouver 9

X x x x X x 3 Winnipeg 10




TABLE 36. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1986
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January February March April May Junin
Province
Janvier février Mars Avril Mai Juln
o thousands of dollars - milliers de dollars
1 Newfoundland X x x x X x
2 Prince Edward x X X X X x
Island
3 Nova Scotia 13,362 12,643 18,410 19,498 22,055 20,238
4 New Brunswick x X X X X X
5 Quebec 62,905 58,100 79,266 86,469 98,456 79,443
é Ontario 107,716 100,393 134,325 149,777 168, 761 146,582
7 Manitoba 12,147 11,927 16,699 18,935 21,363 18,113
8 Saskatchewan X x X x X X
9 Alberta 24,988 24,910 33,107 34,390 38,996 33,925
10 British Columbia 25,644 24,876 33,057 35,855 38,895 35,959
11 Yukon and Northwest - - - - - =
Territories
12 CANADA 273,906 259,785 346,560 385,039 433,239 378,101
TABLE 37. Junior Departmsent Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1986
Selected January February March April May June
setropaliten avemg Janvier Février Mars Avril Mai Juin
o thousands of doliars - milliers de dollars
1 Calgary 8,307 8,373 11,152 11,610 13,319 11,922
2 Edmonton 10,261 10,443 13,909 14,493 16,558 13,893
3 Halifax-Dartmouth X x X x 3 X
4 Hamilton 5,692 5,107 7,182 7,53% 8,366 7,264
5 Montreal 29,991 26,759 34,375 40,045 45,848 37,682
6 Ottawa-Hull 12,206 11,85 15,514 18,186 20,143 17,195
7 Quebec City X x x x X x
8 Toronto d 30,157 28,337 37,549 42,922 46,888 41,972
9  Vancouver 92,345 9,060 11,898 13,388 14,102 13,9%%
10 Winnipeg X X x X 3 B




1ABLEALD 36. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, révisdes, 1986

ly August Seplember Oclober November December
Total Province
dalllet Aolt Septembre Octobre Novembre Décembre
thousands of dollars - milliers de dollars ®
x x x % x x x Terre-Neuve 1
x x x x x x x t1e-du-Prince-dousrd 2
19,531 21,720 20,950 24,591 32,194 49,212 274,404 Nouvelle-Ecosse 3
x x x X x x X Nouveau-Brunswick 4
79,189 86,115 80, 346 88,873 100,442 159,604 1,055,208 Québec 5
142,012 153,807 147,529 161,918 209, 381 317,492 1,939,693 Ontario 6
17,074 19,021 16,965 18,885 23,413 35,155 229,697 Manitoba 7
x x x X x x X Saskat chewan 8
32,278 34,301 34,000 36,206 43,917 64,340 435,358 Alberta 9
34,796 36,220 35,725 36,971 44,943 70,366 453,307 Colombie-Britannique 10
= S 2 - - - - Yukon et les Territoires 11
du Nord-luest
363,960 394,503 374,908 412,270 510,832 782,765 4,911,868 CANADA 12
TABLEAU 37. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, révisées, 1986
July August September Detober November December . Bt Sen lz6nes
Juillet Aodt Septembre Detobre Novembre Décembre métropgiaises .
thousands of dollars - milliers de dollars F
11,185 11,705 11,395 11,742 14,034 20,054 144,796 Calgary 1
13,184 14,240 14,147 15,379 16,524 25,363 178,394 Edmont on 2
x x x x x x X Hatifax-Dartmouth 3
7,308 6,673 6,568 7,516 10,991 16,951 97,152 Hami 1ton 4
35,429 38,720 36,584 40,149 47,190 74,270 487,038 Mont réal 5
16,043 18,275 18,155 19,715 24,409 36,238 227,933 Ot tswa-Hull 6
x x x x x x x Ville de Quéhec 7
il , 587 41,632 41,285 45,138 57,467 87,822 541,756 Toronto 8
P Sl 12,638 12,910 13,216 15,870 24,678 162,618 Vancouver 9
x x x x x % Winnipeg mn




TABLE 38. Department Store Monthly Stacks,(1) by Depertment, Cenada, Revised, 1986
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1986
pepaniasal January February March April May June
Janvier Février Mars Avril Ma Juin
No.
thousands of dollars
milliers de dnllars
| Women's and misses' dresses, houaedresses, 51,927 57,803 69,521 77,03 65,85% 60,369
aprong and uniforms
2 Women's and misses' coats and suits 71,184 90,487 94,520 90,961 73,321 70,484
3 Women's and misses' spartswear 217,639 242,419 295,810 302,519 284,980 235,622
4 Furs 31,541 33,640 32,601 31,203 31,105 31,115
5 Infants' and children's wear and nursery 85,006 103, 104 106,690 133,202 107,348 106,901
equipment
6 Girls' and teenage girls' wear 50,103 68, 3% 79,799 85,211 74,955 72,199
7 Lingerie and women's sleepwear 53,304 55,478 61,778 71,3720 68, 364 62,983
8 Intimate apparel 52,050 49,694 51,090 54,625 53,709 56,693
% Millinery 2,773 3,563 2,788 3,818 3,102 2,967
10 Womernt's and girls' hoaiery 42,805 45,966 50,117 55,978 52,6R2 49,994
11 Women's and girls' glovee, mitts and 65,329 67,621 80,486 B4,252 74,774 66,067
BCCESIOT1es
12 Women's, misses‘' and children's footwear 117,298 128,960 156,426 166,642 151,122 136,690
13 Men's clothing 141,266 185,842 212,285 234,046 221,083 192,371
14 Men's furnishings 169,273 185,M39 214,774 238,911 238,147 195,395
15 Anys® elnthiog and furnishings 4R, 770 58, 516 62,745 £9,126 59, 3RR1 54,791
Tig Chad® 'l e el kL R BT L t WU, el
17 Caan ws ETIIE (ITIRTT an, 97 aft, Sh, B 36,01 45, ol
14 Touletries, cosmetics and druys 517,525 268,459 309,502 296,439 289, 'V
19 Photographic equipment and supplies 50,201 43,406 49,336 52,913 53,597 49,613
20 Piece goods 13,456 14,368 19,019 18,943 20,081 22,364
21 Linens and domestica 158,011 168,811 174,843 183,406 178,330 166,838
22 Smaliwares and nollens 4%,252 42,902 44,N99 51,298 49,089 5N, 040
23 China and glassware 87,615 Bd,556 103,064 121,640 102,137 102,558
24 Flaor coverings 69,869 66,854 73,099 76,786 13,644 77,602
25 Draperies, curtains and furniture cov- 75,669 71,418 75,226 76,296 76,129 73,265
erings
26 Lamps, pictures, micrors and all other 58,612 64,133 71,905 72,677 74,603 75,278
home furnishings
27 Furniture 166,292 173,827 187,525 193,73 183,99 183,066
28 Major appliancea 15,873 77,665 74,959 79,358 73,818 73,302
29 Television, radio snd music 146,644 193,193 159,492 179,012 169,076 165,986
30 Housewnres and amall electrical appliances 176,513 169,749 196,421 198,242 188,673 180,319
31 Hardware, psints, wallpaper, ete. 144,080 155,394 171,220 171,803 159,312 159,535
32 Plumbing, heating and building materials 30,188 28,876 30,710 32,232 26,466 30,944
33 Jewellery 157,464 156,521 173,003 185,870 189,375 178,405
34 Toys and games 113,743 112,301 120,144 152,166 155,448 177,812
35 Sporting goods and luggsge 113,765 121,057 150,499 175,229 163,719 153,781
36 Stationery, books and magazines 156,972 126,844 141,746 161,365 157,613 154,673
37 Gesoline, o1l, auto accessories, repairs 57,1595 53,221 99,695 56,764 63,407 54,4RY
and supplies
38 Meals and lunches 782 617 780 544 400
39 Repairs and services 2,645 1,964 1,990 2,048 2,150
40 All other departments 56,827 58,661 72,865 80,330 B4, 303
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,579,581 3,726,196 4,179,640 4,501,905 4,240,065 4,017,347

(&)

At selTing valae.
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TABLEAU 38. Stocks(1) mensuels des grends sagasins, par rayon, Canada, révisds, 1986

idke
Hly August September October November Cecember feyea
Juillet Aadt Septembre Octobre Navembre Décembre
NO
thousands of dollars
milliers de dollars
61,470 58,771 64,821 73,766 74,368 68,462 Roben, tabes de ménaqe, tabliers et unt- 1
formes pour dames el jesunes filles
92,612 98,361 114,201 125,817 104,838 88,339 Manteaux et taillrurs pour dames et jeunes 2
filles
222,894 231,347 245,457 255,769 273,253 247,723 V8l emants sport pour demen st jeunes filles )
85,224 37,908 41,230 49,873 46,444 45,350 fourcures Iy
117,408 106,988 113,607 125,775 122,174 116,312 Vétements pour bébés st enfants et articles b4
de chambres d'enfenta
83,877 75,125 76,368 80,303 69,142 50,586 Vitements de fillettes et d’adolescentes [3
60,421 66,644 67,6885 86,112 92,9481 65,831 Lingerie et vétements de mit pour dames 7
51,401 53,5%3 49,695 59,810 60,462 63,09 Snus-vétement s ]
2,290 2,40% 5,668 4,840 6,465 4,884 Chapeaux 9
92,343 94,647 49,658 41,020 52,698 51,509 fas pour domes el fillettes 10
66,197 70,072 83,749 105,353 106,9%4 8%,524 Gents, moufles 1 arlicles de parure pour 1"
dames et filletlen
132,639 146,173 151,825 162,756 17,722 144,040 fhaussures pour dames, jeunss Titlss et 1]
enfants
180,004 237,511 25%,065 280,938 280, 146 234,808 Vétements pour homnes 13
184,307 201,549 238,850 282,B5% 283,331 219,018 Articles d'habillement pour hommes 14
75,0867 45,7110 64,040 18,653 63,092 51,294 Vétements et arliclea d'hebillement pour 1%
gargans
W, a0 " Lty i, 206 tot,nis 96,923 Chassures pour hommes et qargons 16
s BN ] 37,043 LR 1 L F ALY 56,867 41,221 Produits alimentaires el connexes 17
W T Wi s A58 o G 386,779 a416,1a60 345,976 Articles de toilette, coumdliquen et médi- 1A
caments
&;,088 46,439 49,116 $9,891 59,154 49,237 Apparetls et fournitures photographiques 19
16,097 16,796 19,393 23,228 20,368 20,917 ligaus 3 la pidce 20
19%,438 146,702 147,895 171,557 189,197 18R ,25% Literie et linge de msison 21
47,657 46,926 45,069 49,695 46,190 54,639 Menua articles 22
97,274 96,095 100,221t 104,205 126,391 138,193 Pnorcelaine et verrerie 23
72,981 71,195 74,292 74,076 i 74,7648 flevdtements de plancher 24
75,827 71,252 7%,671 76,265 76,4149 an, 552 Tentures, rideaun et houssen 25
69,696 64,831 67,673 78,766 72,250 59,700 Lampes, tableaux, mivoirs et sulres arlicles 26
d’smeyh lement pour las maison
176,667 19%,31¢ 164,085 167,849 157,457 189,033 Meubles 27
72,842 69,096 17,735 76,423 81,594 97,533 Gros apparells ménaamrs 28
159,87} 164,325 159,128 201,848 189,755 194,296 Tétéviaion, radio et musique 29
165,760 171,500 181,857 209,028 226,175 182,064 Articles de ménage el petits appareils élec- n
triques
145,794 158,927 154,117 168,742 157,072 151,520 MQuincaillerie, printure, papier-tenture, 3
etc,
28,477 29,251 33,196 34,862 34,011 46,738 Hatériel dr plomberie, chauffagr el cons- 32
truel ion
169,428 166,623 166,266 199,090 198,046 159,465 Ri jotecrie 13
188,655 195,034 224,364 268,676 192,062 122,592 Jouets et jeux bl
161,304 136,046 149,518 177,50 166,961 153,474 Articles de sport et valines 35
17875 156,858 168,877 13,135 189,676 159,447 Papeterie, livres el revuns 1
E 5%,629 60,494 64,588 47,058 71,197 fesence, huile, accessoires d'sutamobile, 37
réparat ton et fournitures
433 718 604 554 519 432 Repas et casse-crodtes 1]
5.578 5,189 3,106 3,364 3,867 3,8%4 Services el travsun de réparat ion Y9
53,073 87,146 65,852 79,802 72,399 61,007 lous sutres rayons 40
| IR 3,980,601 4,241,659 4,858,787 4,745,823 4,279,406 TOTAL, 10US RAYDNS 41

TV Valew de venle,
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TABLE 39. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canade, Revised, 1986

1986
Dopankasnl January February March April May June
Janvier Février Nars Avril Mai Juin
No.
1 Women's Bnd misses’ dresses, housedresses, SN 5.49 4.48 3.76 2.5 3.2%
aprona and uniforms
2 vomen's end misses' coats and suita 4.89 8.00 4.82 4.67 6.36 9.45
3 wvomen's and misBes' sportswear 5.26 5.46 4.686 4,13 3.32 3.56
4 furs 6.27 10.62 15.30 25.46 32.78 35812
S Infants' and children's wear and nuraery 4.04 Serl2) 4.10 4.73 4,09 &4.44
equipment
6 Girls' and teenage girla' wear 5.02 6.39 3.89 4,51 4.02 5.42
7 Lingerie and women's slsepwear 4,21 4,42 4,13 4.21 3.26 3:65
8 Intimate apparal 5.14 5.84 4.45 4,22 3.81 4.62
9 Millinery .19 4.5 2,76 3.49 2,80 3,15
10 wWomen's end girls' hosiery 4,78 5.62 4.38 4.30 4.1 5.34
11 Women's and girls' gloves, mtts and 5.90 7.48 5.98 5.21 4.03 5.01
acceseories
12 wWomen's, miases' and children's footwear 6.82 7.87 5.89 4.81 4.41 5.17
13 Men's clothing 5.72 7.90 5.61 5.A3 4,99 4.38
14 Men's furnishings 5.5% 5.87 4,93 5.24 4.20 3.30
15 Boys' clothing and furnishings 5.67 6.44 4.23 4.3 N 4,46
16 Men's and boys' footwear 7.77 8.21 5.5% 5.26 4.9% LB K
17 Faod and kindred products 6.79 0.7% 0.89 0.87 0.55 a.
18 TJoiletries, cosmetics and drugs 6.63 5.62 9.69 6.01 4.88 S kb
19 Photographic egquipeent and supplies SE5T 5.88 5.60 5.67 5.05 4.
20 Piece goods 4.83 4.63% 5.22 4.79 b1 Peniil
21 Linens and domestics 4,86 a.67 6.44 6.27 5.18 5,56
22 Smallwares and notions 5.56 6.87 593 7.54 7.50 .11
23 Chins and glasswers 8.79 10.84 10.62 10,12 6.9 9,86
24 Floor caverings 5.25 5.72 $.40 .73 4.61 S.64
25 Oraperies, curtaina and furniturs cov- 6.40 6.62 5.02 4.60 4.24 4,51
erings
26 Lamps, pictures, mirrors and sll other 8.37 10,88 9.80 9.44 9.63 12.07
home furnishings
21 Furniture 3,28 4.3 3.80 3.48 3.17 .
28 ™ajor appliances 3ot 2,33 1.7% 1475 150 1.49
29 lelavision, radio and muaic 3.77 4,69 4.45 5.38 5,25 5.62
30 Houswwares and small electrical appliances 6.18 6,56 7.03 6.7 5.41 5.74
31 Hardware, paints, wallpesper, etc. 6.83 8.69 6.88 5.07 3.30 4,27
32 Plumbing, hesting and building materials 3.90 4,47 5.89% 3.07 2.2 2.88
335 Jewellery 25 10,86 8.23 8.1 6.67 R.14
34 loys and games 9.33 8.38 6.18 B.13 8.48 9.75
55 Sporting goods and luggage 6.96 8.38 7.68 $.99% 5.01 4.73
56 Stationery, books and magazines 5.77 5.28 5.40 6.73 5.58 $.92
37 Gasoline, o1l, auta accessories, repairs ST 5.64 4.8R 4,07 4.07 4,08
and supplies
38 Meals and lunchee 0.04 0.04 0.04 0.03 n.02 LHLF
39 Repairs and services 0.18 a.1% 0.13 a.11 o.1 . e
40 All cther departments 2,30 2.58 2.33 2.35 1.90 1.

41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.57 5.2% 4.58 4.51 3.81 &.t4




IALEAU 39. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, révisds, 1986

a7

TG
duly August September Octaber November December Rayen
Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre
NO
3.82 3.49 3.6t 4.17 3.90 2.72 Robes, robea de ménage, tabliers et um- 1
formes pour dames et jeunes filles
12.47 6.26 4,57 4.04 3.00 3,58 Manteaux et tailleurs pour damen et jeunes 2
Filles
3.67 3.63 2.94 3.40 3.74 2.54 Vétements gport pour dames et jeunes filles 3
19.27 13.54 7.90 8.31 5.18 $.12 Faurturen 4
4.96 3.69 3.91 §.52 3,62 2.60 Vétements pour bébde =t esnfants et articles s
de chamhres d'enfants
5.69 2.69 3.99 4.81 3.00 1.74 Vétements de fillettes et d'mdolescentes &
3.30 4.12 3.65% 4.4% 3.2% t.29 Lingerie et vétements de nutt pour dsmes 7
3.93 4.45 3.6) 3.07 4.93 3,40 Sous-vétlements L}
2.32 2.90 3.13 2.23 1.60 1% Chapeaux 9
6.31 5,88 3.63 3,64 3.50 2.42 Bss pour dames et fillettes to
5,64 a.92 4.41 4.83 3.07 1.0 Gants, mouflee et srticles de parure pour 1
dames et fillettes
5.76 4.B4 4.37 4,79 3.47 3.88 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfanta
5.67 &6.23 5.31 5.58 4.03 2,64 Vatements pour hommes 13
4.03 4.12 4,29 4,99 3.30 1.53 Articles d'habillement pour hommes 14
6.02 2.26 4.08 4.97 3 1.72 Vétements et scticles d'habillement pour 1%
9arcons
5.50 4.73 5.62 3.88 3.58 Chgesutes pour hommes et gargone 16
0.62 0.73 0.89 0.77 0.44 Prodyits elimentaires et connexes 17
5,28 5.22 6,26 5.42 2,22 Acticler de tailette, cosmétigues el médi- 18
caments
3,94 3.93 4.97 5.93 a,71 1.86 Appareils et fourniturss photogrsphiques 19
5.49 4,88 4.63 5,39 4.76 5.69 Tissus A lg pidce 20)
4.50 4.1t 5.26 4.93 4.53 3.7 Literie et linge de maison 21
6.7 6.63 4.79 5.98 4,78 4,77 Menus articles 22
8.26 9.00 1.99 2.1 6.73 3.59 Porcelsine et verrerie i
4,74 5.38 $.39 4.47 3.3 5.16 Revétements ds plancher 24
4.45 4.74 4,66 4.47 4.39 4.27 tentures, ridesux et houssas 25
8.33 8.79 8.42 B.67 6.16 3.20 Lampes, tablesux, miroits st sutres articlas 26
d'ameublement pour s maison
2.19 3.32 3.10 otk 2.1 3.66 Meubles 27
.33 1.42 1.5%6 1.34 1.38 1,56 Grom appareils ménsqers 28
4,51 3.72 3.32 4.79 3.9 2.12 Télévision, redio et musique 29
4,97 5.29 5.51 5,83 4.81 2.0 Articlen de mnage et petits appareils &lac- 30
triguen
4.27 .72 .84 5.58 3.93 3.05 Quinceillerie, pelnture, papier-tenture, 3
etc,
2.26 3. 12 3.26 3.12 2.95 3.43 Mstériel de plomberie, chauffage st cons- 32
truction
8.02 7.48 6.57 8,52 5.53 1.87 B1 jouterie 33
9.62 10,21 11,98 952 3.22 1.24 Jouets et jeux 34
4.7% 5.54 7.51 8.63 5.99 2.9% Acticles de sport et va)ises 55
6.39 4,50 5,68 6.98 4.68 2,0t Papeterie, livres et revues 36
3.75 4,37 4.67 3.6% 2.86 4,30 Essence, huile, accessoires d'automobils, 37
réparation et fournitures
0.04 .03 0.03 0,02 0.0t Repss et casse-croftes 3B
0.17 D.16 0.15 0,15 D.16 Services et travaux de répsrstion 39
1.85 .29 2.43 1.93 D.9%8 Tous suttes rayans 40
4. 3.95 3.98 4.36 3.44 z2.18 TOTAL, TOUS RAYONS a1
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TABLE 40. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canads, Revised, 1986

1986
Department Janusty Fabruary March April May June
Janvier Février Mars Avril Mai Juin
Na.
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.18 0.19 0.24 0.28 0.3 0.29
aprons snd uniforms
2 Women's and misaes' coats and suits 0,20 0.14 .2y 0.1 0.14 0.10
3 ‘wWomen's and misses' sportswear 0.21 0.19 0.24 0.24 0.29 0.2%
4 Ffurs 0.16 .10 0.06 0.06 0.03 .03
5 Infents' and children's weer and nursery 0.23 .21 0.2% 0.3 n.22 0.22
equipment
6 Girls' end teenege girls' wear 0,21 0,18 0.28 0.23 0.23 0.18
7 lLingerie and women's alespwear Q.24 0.23 U.26 .25 0.3%0 0.26
8 Intimaste apparel a.20 0.17 0.23 D.24 0.26 0.22
9 Millinery g0.22 0.26 u.l2 u.13 0,32 .3
10 wWomen's end girls® hosiery Q.21 0.18 D.24 0.2% 0.24 0.18
11 women's and girla‘ gloves, mitta and 0.16 0.4 0.18 ¢.20 0.23 0.19
accessories
12 women's, misses' snd children's footwear 0.15 0.13 0.19 0.21 0.22 0.18
13 Men's clothing 0.15 A4 0.19 0.18 0.19 0.21
14 Men's furnishings 0.19 0.18 0.22 0.20 0.24 0.27
15 Boys® clothing and furnishings 0.18 0.17 0.24 0.24 0.25 0.22
16 Men's and boya' footwear 0.13 0.12 g.19 0.20 0.20 J.4¥
17 Food and kindred products 1.54 1,40 1.20 1.08 1.51 k-
18 Toiletries, cosmetics and druga 0.1¢ 0.16 ag.19 8.17 a.20 il
19 Photographic squipment end supplies 0.19 0.16 a.19 0.18 0.20 L.52
20 Piece goods a.19 G.22 0.22 0.21 g.20 U.ia
21 Linens and domestics 0.20 0.12 0.1¢6 0.16 .19 D.17
22 Smallwares and notions .16 0.1% 0.17 a.14 0.13 a.12
23 Chine and glasaware 0.10 0.09 Q.10 a.n 0.13 .10
24 floor coverings 0,19 D.17 0.19 0.22 0.21 0.18
25 ODraperiss, curtains and furniture cov- D.16é D.15 a.20 g.22 0.23 0.22
erings
26 lamps, pictures, mirrors and all other 0.13 0.10 o.n 0.1% 0.1t a.o08
home furnishings
27 Furniture 0.29 a.23 0.27 0.29 .31 0.27
28 Major appliances a.e5 a.44 0.56 0.59 G.60 D.67
29 Television, radio and music 0.26 0.22 0.23 0.20 a.18 0.18
30 Housewarea and small electrical appliances 0.17 D.15 0.1% 0.15 0.18 0.17
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 0,12 D.1% 0.20 0.29 @.23
32 Plusbing, heating and building meterials 0.22 0.22 0.27 0.33 U.41 0.37
33 Jewsllery 0.09 .09 0.13 e.13 0.15 0.12
34 Toys and games 0.1 0.12 0.17 0.14 .12 D.11
35 Sporting goods and luggage 0.1¢ 0.12 0. ta g.18 B.19 0.20
36 Ststionery, books end magazines 0.18 0.18 .20 0.16 0.18 a.17
37 Gasoline, oil, suto sccessories, repairs 0.7 0.7 0.22 0.24 0.26 ool
and suppliss
38 Mesls and lunches 33.54 24.28 28.38 30.62 43.60 43,%
39 Rapairs snd services 5.56 00N 7.59 8.83 9.28 8.1z
40 All other departmentas 0.48 0.39 0,48 0.4% 0.54 0.48
41 TOTAL ALL DEPARYMENTS 0.22 0.19 0.23 0.23 0.25 0.23
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TASLEAL A0. Repports sensuels ventes—stocks des grands magasina, par rayon, Canads, révisés, 1986

1836
Rayon

Hily August September October Navenber December

Julllet Aodt Septembre Octobre A bre Décembra -

Q.26 0.28 0.29 0.26 0.26 8.35% Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles

a.0% 0.16 0.23 0.26 0.30 8.27 Manteaux st taillsurs peur dames et jeunes 2
filles

0.26 0.28 0.35 0.30 0.28 0.37 Vétesents mport pour demas st jeunsa Tilles 3

0.06 0.08 0.13 0.13 0.19 0.19 Fourrures 4

a.21 0.26 0.26 0.26 0.27 0.38 Vétements pour bébés at enfants et articles S
de chembres d'anfants

4,19 0.3% 0.2% 0.21 0.31 0.49 vétements de fillettes et d'asdolescentes [

0.30 0.2% 0.28 0.25% 0.32 0.64 Lingeria et vétements de nuit pour demes 7

0.24 0.23 0.26 0.22 0.20 a.30 Sous -vétemants 8

0.8 0.3 D.39 0,49 0.74 0.64 Chapeaux 9

a.16 0.17 0.26 0.28 0.29 .41 Bas pour demes st fillettes 10

0.18 0.21 0.25% 0.23 0.33 0.49 Gants, moufles st srticles de psrure pour M
dames et flllettes

0,17 0,22 0.23 0,22 0.27 0.25 Cheussures pour dames, jsunes filles et 12
anfants

0.17 0.18 0.19% B.19 8.2% a.3% V¥étements pour howmmes 13

0.24 8.2% 0,2% B.22 .30 0.57 Acticles d'hsbillemsent pour hommes L]

a.19 0.8 0.26 8.22 0.30 0.%2 Vétements st orticles d’habillement pour 15
Qargons

B.17 0.19 0.21 g.19 0.2% 0.27 Chassures pour hosmes et gargomm 16

%29 1,60 1.4% 1.27 1.34 1.9 Produits slimentaires et connexes 17

.18 0.1% a.19 0.18 0.19 a.41 Articlen de toilette, coométiques st médy- 18
caments

B.25 0.2% 0,21 a.19 8.1 0.49 Appareiis et fournitures photographiques 19

0,15 o.21 0.23 0.20 0.20 0.18 Tissus b ls pidce 20

0.21 D.24 0.24 Q.22 0.23 0.31 Litarie at linge de maison 21

a.15 0.1% 0.20 0.18 0.20 8.23 Herus articley 22

0.12 0.1 4.13 0.1 a.ie6 8.29 Porcalaine at verrerie 23

0.20 0.18 a,19 Q.22 0.29 0.2a Rav8tements de plancher 24

0.2} 0.20 .22 Q.22 0.23 0.24 Tentures, rideaux 8t housues 25

0.12 gl 0.12 B.12 D.16 0.28 Lampes, tableaux, miroire at aytrtes articles 26
d'ameublement pour la meisoen

a.35% .28 0.33 0.36 0.34 0.30 Heub les 27

a.7% 0.68 D.68 0.7 0.7 0.70 Gros appareils ménagers 28

0.22 0.27 0.30 0.23 0,29 a.a8 féldvinion, radio st musique 29

g.19 a.19 0,19 0.18 D.22 0.44 Articles de ménage et petits appaceils dlec- 30
trigques

0.22 0.21 0.8 0,19 0.2% 0.32 Guncaillerie, peinture, papisc-tentuce, 13}
etc,

0.42 0.3 0.32 0,33 0.34 Q.34 Matdriel de plomberie, chaeuffage et cona- 32
truction

0.12 0,13 4.5 0.1} 0.18 0.48 Bijouterie 33

B. 11 0.10 4.09 0.12 0.26 6.63 Jousts et jeux 3

0.20 0.18 0.14 0.13 0.16 0.32 Articles de sport et velises 35

0,16 0.22 0.18 .15 .21 0.45 Papeterie, livres st ravues 36

a.2% 0,24 0,22 0.28 0.3} 0.26 €ssence, huile, actessoires d'sutomobile, 37
réparation et fournltuces

s 22 34,74 29.49 35.61 44.32 63.00 Repas et casse-crodtes 38

i.18 5.98 6.24 6.94 7.06 6,15 Services st travaux de réparation 39

B.:6 0.56 D.46 0.46 D.49 0.94 Tous autres rayons 40

.23 0.25 a.2% 0.24 0.28 0.43 TOTAL, TOUS RAYONS ai
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TABLE &1, Totsl Department Store Sales, Stocks and Accounts Receivable, Semsonally Adjust=d (Direct Method), Revized, Canada, 1972-1986

January Februsary March April May s
Year

Janvier Févraer Mars Avril Ma) Juih

thousands of dollars - milliers de dollars
Sales
1972 290,856 279,426 291,389 297,496 300,922 303, 385
1973 332,432 337,180 343,154 349,571 335,100 358,134
1974 394,170 405,683 407,900 410,261 417,69 431,752
1975 439,793 445,876 455,635 463,229 480,008 470,077
1976 507,299 507,258 512,893 550,923 524,915 552,376
1977 563,005 576,528 557,702 559,831 564,224 555,026
1978 605,943 613,774 619,690 617,319 625,688 628,525
1979 655,005 662,995 691,035 685,698 695,811 702,389
1980 756,101 733,784 739,388 743,467 756,545 767,020
1981 844,067 837,333 840,478 857,265 843,044 890,158
1982t 821,162 849,681 824,084 837,175 847,629 A40,888
1983t 872,018 887,712 920,702 809,936 890,882 974,617
1984F 932,357 943,554 908,379 944,979 943 N84 971,131
1985 958,139 958,368 986,651 980,918 994,286 78,191
19868 1,054,992 1,040,092 1,060,691 1,059,720 1,064,252 1,048,606
Stocks
1972 851,142 842 609 835,735 845,221 869,973 891,672
1973 978,515 959,906 996,087 984,866 996,621 1,024,031
1974 1,116,508 1,181,554 1,227,960 1,188,515 1,321,8R9 1,290,831
1975 1,347,210 1,368,990 1,356,839 1,425,666 1,349,957 1,363,661
1976 1,577,437 1,597,651 1,610,848 1,732,687 1,746,250 1,763, 64
1977 1,720,218 1,843,944 1,782,207 1,818,672 1,839,007 1,780,440
1978 1,850,501 1,871,491 1,915,915 1,899,494 1,930,426 2,020, M
1979 2,243,851 2,215,632 2,366,992 2,264,510 2,311,306 2,369,004
1980 2,528,195 2,554,840 2,526,383 2,562,991 2,626,761 2,542, %04
1981 2,590,747 2,809,958 2,741,784 2,908,774 2,891,920 2,854, 5%
1982 2,986,644 2,914,452 2,890,067 3,124,025 2,987,819 3,085,977
1983 3,018,155 2,953,592 3,091,132 2,975,253 3,063,52A 3,165,871
1984 3,390,725 3,493,858 3,461,274 3,402,071 3,246,690 5,334,354
1985 3%329,5%2 3,286,573 3,307,889 3,377,652 3,430,343 3,407,339
1986¢ 3,954,883 4,096,617 2,146,008 3,225,757 4,180,238 4,261,735
Accounts Receivahle millions of dollars - millions de dallars
1972 694 692 692 691 01 08
1973 757 147 757 770 783 799
1974 887 891 886 922 929 9486
1975 1,031 1,043 1,052 1,048 1,057 1,060
1976 1,091 1,107 1,110 1,121 R 1,130
1977 1,135 1,148 1,152 1,469 1,164 1,166
1978 1,213 1,225 1,232 1,240 1,258 1,267
1979 1,533 1,341 1,350 1,352 1,3% 1,361
1980 1,627 1,448 1,410 1,424 1,419 1,492
1981 1,470 1,484 1,499 1,51 1,529 1,55%
1982 1,538 1,550 1,562 1,562 1,562 1,556
1983 1,579 1,59% 1,590 1,608 1,626 1,636
1984 1,713 1,710 1,722 1,735 1,764 1,713
1989 1,885 1,892 1,909 1,924 1,938 1,986

19861 2,113 2,120 2,122 2,122 2,125 2,133
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IAHLEAU &1, Ventes totsles, stacks et comptes b recevoir des grands magasins, désaisonnalinés (par la méthode directe), révinés, Canada, 1972-1985

ity August September October Novesber Decesber
Juitet Aodt Septenbre Octobre Novembre Décembre -
thoysands of dollars - milliers de dollars
Ventes
306,738 315,544 324,308 323,456 327,108 320,183 1972
358,592 356,604 367,356 368,523 388,989 384,813 1973
425,389 424,700 429,278 432,096 432,229 440,217 1974
494,335 499,887 490,528 505,211 494,172 501,288 1975
542,031 542,824 550,242 559, 544 549,037 550,653 1976
$70,906 597,890 582,127 575,889 614,948 976,984 1977
629,180 646,318 666,005 659,983 673,267 671,892 1978
725,079 740,249 719,418 735,059 729,555 739,924 197%
796,814 176,634 798,659 802,506 805,874 816,387 1980
846,467 849,154 B4a,810 849,833 B62,912 850,160 1981
834,000 854,669 858,793 850,936 859,024 877, %69 1982¢
925,112 914,173 909,623 930,414 904,722 919,63% 19830
949,693 921,365 966,603 957,432 973,690 959,799 1984F
1,003,470 1,013,348 1,015,162 1,020,932 1,035,730 1,043,351 19857
1,056,470 1,055,099 1,053,853 1,067,259 1,079,698 1,077,761 19860
Stocks
890, 382 906,515 925,589 911,770 912,750 933,416 1972
1,037,970 989,858 1,000,105 1,012,983 1,079,443 1,117,945 1973
1,328,153 1,351,060 1,360,902 1,411,458 1,376,023 1,416,796 1974
1,389,964 1,427,635 1,459,178 1,439,801 1,516,953 1,480, 385 1975
i, 90,131 1,769,225 1,805,724 1,806,117 1,749,397 1,779,280 1976
¥ . Alla, 604 1,871,592 1,825,111 1,837,634 1,900,514 1,849,230 1977
121,986 2,052,365 2,095,637 2,082,904 2,085,366 2,143,422 1978
1,587,439 2,445,387 2,046,049 2,549,798 2,543,029 2,395,976 1979
¥.524,206 2,560,517 2,550,512 2,681,051 2,686,056 2,698,490 1980
5,017,201 2,989,a32 2,963,840 3,255,619 2,999,703 3,038,593 1981
2,998,377 2,923,119 3,000,915 2,900,320 2,894,468 3,127,348 1982
3,152,859 3,228,196 3,475,952 3,256,751 3,349,704 3,427,463 1983
3,347,132 1,646,991 3,472,248 3,380,523 3,420,454 3,344,413 1984
3,851,654 3,495,779 3,535,380 3,746,925 3,748,956 3,770,776 1985
4,073,288 4,023,389 4,365,593 4,232,618 4,140,521 4,583,644 19867
milliona of dollars - millions de dollscs Comptes A recevoir
708 709 14 718 27 735 1972
B1% 826 a30 B34 B42 856 1973
9264 975 985 998 1,004 1,00 1974
1,064 1,01 1,079 1,092 1,121 1,092 1975
1,139 1,161 1,150 1,154 1,161 1,199 1976
1,173 1,182 1,189 1,190 1,197 1,214 1977
1,278 1,279 1,298 1,3a) 1,327 1,332 1978
1,365 1,376 1,382 1,394 1,385 1,430 1979
1,417 1,621 1,438 1,447 1,647 1,452 1980
1,607 1,596 1,579 1,566 1,577 1,%6 1981
1,557 1,560 1,580 15802 1,570 1,936 1982
1,635 1,632 1,640 1,653 1,657 1,649 1983
1,784 1,789 1,804 1,826 1,841 1,880 1984
1,972 2,002 2,019 2,041 2,080 2,091 1985
2,139 2,158 2,162 2,179 2,208 2,21% 19867
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TABLE 42, Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjuated, by Department, Canada, Revised, 1986(1)

1986
Senantseny January February March April May June
Janvier Février Mars Avril Mai Juln
No.
thausands of dol [ars
milliers de dollars
1 Wamen's and misses' dresses, housedresses, 18,555 16,922 17,961 14,583 18,211 17, ik
aprons and uniforms
2 Women's and misses' caalts and suits 19,648 17,206 17,974 18,305 18,346 18,084
3 Women's and misses' gpartswear 68,661 65,868 68,579 73,564 71,033 64, /¥
4 Furs 3,580 5,783 3,926 4,828 5,25 5,357
5 Infants' and children's wear and nursery 27,691 27,349 28,205 27,751 27,473 2219
equipment
6 Girls' and teenage girls' waar 19,719 18,429 19,4572 18,857 18,420 16,291
7 Lingerie and women's sleepwear 21,089 20,638 20,267 21,074 20, 761 20,431
4 Intimate appsrel 12,236 12,123 1,97% 12,535 12,735 12,002
9 Millinery 1,340 1,566 1,774 1,444 1,623 1,573
10 Women's and girls® hasiery 11,368 10,929 11,832 12,167 12,050 11,321
11 women's and giris' gloves, mitts and 18,509 16,936 18,446 18,832 19,080 18,266
accessaries
12 Women's, misses' and children's footwsar 28,923 24,758 28,654 30,296 30,747 29,480
13 Men's clathing 43,976 43,936 44,897 45,046 46,069 45,010
14 Men's furnishings 25,925 56,210 56,452 57,103 60,503 56,527
15 Boys' clothing and Furnishings 19,600 15,846 16,139 15,612 16,635 16,062
16 Men's and boys' footwear 17,993 18,223 18,478 18,749 P
17 Foad and kindred products 684, 460 65,192 71,368 58,015 [y B%. i
18 Toiletries, cosmetics and drugs 62,881 63,087 63,15 63,136 B, 0ht
19 Photographic equipment and suppliss 12,540 12,178 12,262 12,158 12,159
20 Piece goods 3, 540 3,526 3,420 4,010 3,536
21 Llinens and domestics 32,487 32,835 33,9489 34,774 34, 722 33,619
22 Smal lwares and notions 1,295 7,636 7,843 7,716 7,824 8,003
23 (hina and glassware 125639 13,588 13,344 16,129 14,459 14,089
24 Flaer caverings 16,342 15,494 14,089 15,826 15,542 14,789
25 Oraperies, curtains and furniture cov- 16,268 15,590 16,06% 16,048 15,823 15,8%8
erings
26 Lamps, plctures, mirrars and all octher 8,944 4,997 8,947 9,102 9,164 8,643
home furnishings
27 Furniture 54,077 53,613 52,554 53,430 52,675 50,301
28 Major appliances 52,480 47,230 49,848 49,904 49,057 48,716
29 Televisian, radioc and music 44,366 45,490 42,811 43,260 43,03 42,108
30 Housewares and small electricel appliances 34,268 35,823 37,382 37,198 317,250 36,609
31 Hardware, paints, wallpaper, stc, 33,495 32,966 32,541 32,123 32,298 32,037
32 Plumbing, heating and building materials 10,154 14,099 10,102 9,889 9,976 9,897
33 Jewsellery bAS AL 27,148 27,393 28,085 28,375 217,501
34 Toys and games 28,920 28,791 31,331 28,503 29,094 28,980
3% Sporting gaods and luggage 25,137 26,473 26,015 28,673 26,160 26,61
36 Stationery, baoks and megazines 32,583 33,692 33,420 31,381 33,082 32,838
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 14,629 14,395 14,869 14,169 16,871 13,28%
and supplies
38 Meels and lunches 21,638 21,577 21,379 21,438 21,220 20,288
39 Repairs and services 16,428 16,366 16,218 18,602 19,079 19, Y44
40 All other dapartments 32,920 3%,406 35,77 33,453 33,171 33, Skl
41 TOFAL ALL DEPARTMENTS 1,058,992 1,040,092 1,060,691 1,059,720 1,064,252 1,048, 600

m

Total department store sales are derived by seasanally adjusting tha Canada total raw data "directiy"

Canads total.

- Therefare, the components do not sum t:: °




55

TABLEAL 42. Ventes mensuellss des grands megeasina, désamisonnalisées, par rayon, Canada, révisfes, 1986(1)

1986
] Rayon
“aly August Septembar October November December
Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembra -
thousands of dollars
milliers de dollars
V7,405 17,418 18,274 17,806 17,706 17,651 Robes, robes de ménsge, tablisrs st unj- 1
formes pour demes et jeunes filles
b B 18,164 19,024 19,248 19,093 18,822 Manteaux et tailleurs pour demes st jeunss 2
fiiles
69,079 67,395 68,911 70,732 66,980 68,541 vYétements sport pour dames et jounes filles 3
5,086 4,622 4,592 3,868 3,740 3,378 Fourrures 4
27,462 27,254 27,83% 26,886 29,004 29,540 Vétements pour nébés et snfents et articles 5
de chembres d'enfants
19,138 18,273 18,436 18,242 18,367 19,526 Vétements da lillettes ot d'adolescentes [
21,115 AR 20, 844 20,251 20,516 20,428 Lingerie st vétements de nuit pour demes 7
12,976 12,556 12,544 12,70% 12,728 13,441 Sous-vétements []
1,552 1,414 1,387 1,455 1,881 1,424 Chapesux 9
12,358 12,157 12,185 12,559 12,680 12,810 Bas pour demes et fillettes 10
19,140 20,092 19,369 19, 761 20,2%% 19,548 Gants, moufles at acticles de pasure pour 1
dames et fillattes
29,837 30,984 28,5%3 29,152 31,165 29,817 Chaussures pour demes, Jeunes filies et 12
enfants
45,679 45,610 45,433 47,546 45,019 43,493 Vétements pour hommes 13
57,849 62,558 59,853 61,621 61,107 54,733 Articles d'habilisment pour hommss 14
16,160 16,%4 16,527 16,506 16,974 16,844 Vétements et erticles d'hebillement pout 15
gargons
il 278 18,880 18,700 18,955 19,0%6 12,789 Chessures pour hommes et gargons 186
& %5 62,160 63,701 61,754 61,276 65,281 Produits slimentaires st connexes 17
ol 3G 63,916 65,102 64,913 64,462 68,380 Articles de toilstte, cosmétiques et médi- 18
caments
0% 111 11,556 11,249 11,303 10,862 11,417 Appareils et fournitures photographiques 19
5,809 3,495 3,668 3,644 3,645 3,881 Tissus & la pidce 20
33,777 34,881 33,016 35,213 35,182 36,482 Literie et |lnge de maimon 21
8,166 8,141 7,831 7,832 8,113 7,888 Menus articles 22
14,373 14,51 13,892 15,808 13,420 13,856 Parcalaine et verrerie ]
14,690 14,384 13,83 14,076 15,884 14,404 Revétements de plancher 2a
15,612 150100 15,676 15,735 19,555 15,901 lentures, ridesux at housses 2%
9,007 8,992 8,650 8,859 8,573 8,622 Lampes, tablaaux, miroire et autrea articles 26
d'ameublement pour le maison
92,927 51,969 52,369 53,743 54,045 52,660 Meubles 27
49,143 49,537 48,482 50,941 51,638 50,394 Gros appereils ménagers 28
43,198 46,545 42,608 41,585 43,477 43,722 Télévision, redio et musique 29
37,18 36,949 37,354 37,043 37,582 39,564 Articles da ménage et petits appereils éiec- 30
trigques
32,3%0 32,761 32,600 32,196 359,372 33,094 Quincaillerie, peinture, papier-tentura, 3t
atc.
10,429 10,334 10,721 10,241 10,847 10,991 Matériel de plomberie, cheuffage et cons- 3
truction
28,000 28,583 28,127 28,306 27,544 27,890 81 jouterie 33
28,798 28,232 28,195 27,6%9 28,458 29,29 Jouets et jeux 34
26,383 27,13 25,184 26,918 27,167 27,6% Articles de sport et valiases 35
12,851 32,500 29,853 33,426 3,212 33,439 Papeterie, livres et revues 36
13,783 14,114 14,601 13,896 14,214 12,203 Essence, huile, accessoires d'autosobile, 37
réperation et fournitures
m, " 20,616 20,351 20,082 20,638 3, 552 Repas et casse-crodtes 38
o ey 20,114 20,172 20,330 20,031 19,085 Services et travaux de répacation 39
3370 34,081 34,395 36,325 38,528 37,536 loua autres rayons 40
1,006,670 1,055,099 1,053,853 1,067,259 1,079,698 1,077,761 1OTAL, TOUS RAYONS 41

TV 07 total des ventes des grands magasins est oblenu en désaisonnallisant de “fagen directe" les données brutas de chaque total au nivesu du Canads, de

sorte que la some des composantes désaisonnalisdes n'dgale pas le total du Cenada.
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TABLE 43, Departsent Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Caneda, Revised, 1986{(1) ‘
1986
Pepustent Jarwary Fabruary March April May June
Janvier Février Mars Aveil Mai Juin
No.

thousands of dollars

milliers de dollars

1 Women's and misses' dressss, housedressss, 63,875 62,381 62,962 64,257 63,652 72,413
aprons and uniforms
2 Women's and misses' coats and suits 92,225 93,215 93,516 97,823 97,637 111,912
3 Women's and misses' sportswear 263,544 249,885 25%,239 259,988 257,556 256,064
4 Furs 34,719 41,626 39,956 37,827 34,423 34,970
5 Infants' and children's wear and nursery 105,300 111,805 109,384 116,007 g, 14 114,032
equipment
6 Girls' and teenage girls' wear 70,377 73,494 69,966 77,251 70,923 80,228
7 Lingerie and women's sleepwear 64,390 66,349 69,715 66,608 67,369 71,103
8 Intimate apparel 49,523 50,645 50,843 92,623 53,445 58,400
9 Millinery 3,410 3,864 3,744 3,940 3, B4S 4,088
10 Women's and girls’ hosjery 45,958 47,296 48,811 0,955 51,910 93,666
11 women's end girls' gloves, mitts and 75,785 76,929 17,953 89,102 80,947 83,949
accessories
12 women's, misses' and children's footwesr 137,037 136,93% 138,402 142,668 143,186 148,608
13 Men's clothing 200,734 213,662 214,607 221,275 219,327 220,560
14 Men's furnishings 202,804 210,983 211,365 211,896 213,432 219,681
15 Boys' clothing and furnishings 55,471 58,900 60,698 64,099 64,158 64,154
16 Men’'s and boys' footwesar 94,126 L35 o) ] Wy may o I 1 7. .ny T,
17 Food and kindred products(2) 44,197 S uLL 1. 5 B &S R &3 e
18 Toiletries, cosmetics and drugs 297,777 301,51 317,605 $18, ¥ 15,558 SRS
19 Photographic equipment and supplies 50,614 48,529 50,349 49,562 52,049 SU, Ho®
20 Piece gooda 16,028 16,294 17,292 18,697 18,897 21, BUU
21 Linens and domestics 164,112 168,153 172,821 168, 792 164,939 167,000
22 Smallwares and nations 47,896 4H,252 48,559 47,000 45,772 46,948
23 China and glasswars 98,608 96,096 104,920 115,893 98,049 108,461
24 Floor coverings 70,513 70,943 72,198 7,280 72,552 75,465
2% Draperies, curtains and furnitura cov- 73,4834 75,510 75,024 73,614 74,467 75,483
erings
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 66,189 71,%07 72,000 72,458 71,81% 79,972
home furnishings
27 Furniture 172,032 180,983 181,599 180,209 178,669 180,692
28 Major applisnces 75,078 74,584 71,9% 74,561 74,310 76,267
29 Television, radioc and music 155,452 159,761 160,54 165,210 165,540 169,405
30 Housewares and small electrical appliances 180,038 185,521 200,273 1 86, 880 187,328 179,664
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 166,937 169, 782 165,398 163,729 153,849 149,995
32 Plumbing, heating and building materisls 30,613 31,299 29,421 29,907 29,176 32,728
33 Jewellery 165,059 167,887 172,61 177,70 182,167 186,963
36 Toys and games 147,277 153, 321 151,773 160,096 170,244 193,659
35 Sporting goods and luggage 142,99% 144,569 148,355 147,047 143,614 149,186
36 Stationery, books and magazines 152,648 150,558 152,864 158,65% 153,285 159,437
37 Gaacline, oil, suto accessuries, repairs 57,436 %6,276 58,504 5%,277 61,760 57,04
and aupplies
38 Mesls and lunches(2) 782 617 780 544 400 Wil
39 Repairs and ssrvices 2,813 2,214 2,102 2,055 2,208 2. %%k
40 All other departments 66,971 68,761 67,804 67,918 71,178 65,18
41 TOTAL ALL DEPARTHENTS 3,954,883 4,096,617 4,144,004 4,225,757 4,180,238 8,261,754,

(1) Total department store lnventories are derived by seasonslly adjusting the Canada tots] raw dats "directiy"”, Therefore, the componants da not i L@
the Canadsa total,
(2) Due to the sbsence of sessonality, the sessonally adjusted data are squal to the unadjusted data,



TAIK EA 43, Stocks mensuels des grands megasina, désaisonnalisés, par rayon, Canads, révisés, 1986(1)

Sl

A
Sulw Auguat September Dctober November December Rayon
Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Oécrmbre £
N
thousends of dollars
milliers de dollers
63,409 63,140 58,313 53,828 64,952 72,336 Robes, robes de ménaga, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filies
89,568 86,567 88,613 88,465 89,744 102,918 MBnteaux et taillaurs pour dames at jaunss 2
filles
246,243 246,316 254,477 245,592 248,443 289,57 V8tements sport pour demes st jeunes filles 3
35,365 35, 762 35,432 37,151 37,238 43,481 Faursures 4
108, 890 107,69% 114,115 110,398 116,307 120,093 V@tements pour bébds et enfants et articles 5
de chambrea d'enfants
70,839 7z,288 74,031 71,118 65,967 71,060 vétements de fillettss et d'adoliescentes 6
68,786 70,103 70,673 66,118 62,834 76,579 Lingerie et vAtements de nuit pour demes 7
55,352 55,699 57,718 56,935 54,554 61,499 Sous -vétemants 8
3,450 3,418 3,728 3,234 3,669 3,158 Chapeaux 9
54,547 52,142 51,373 50,108 48,611 53,228 Bas pour dames et fillettes 190
79,670 78,510 82,244 80,192 74,385 88,475 Gents, moufles et articles de parure pour 1
dames et Fillettes
140, 649 147,202 152,195 150,024 147,328 158, 838 Chaussures pour dames, jeunea filles et 12
anfants
201,51 211,137 239,259 226,499 228,588 245,903 Vatements paur hommes 13
217,437 221,627 234,376 229,87 222,465 256,901 Articles d'habillement pour hommes 14
59,339 63,053 65,916 62,553 60,810 64,634 Vatements et erticles d'habillement pour 15
gargons
92,928 95,852 94,958 93,463 93,209 106,251 Chassures pour hommes Bt gergons 16
37,690 37,042 41,39 53,607 56,867 a1,221 Pradults elimentairss at connexes(Z) 17
15,680 316,023 324,552 321,064 320,924 364,136 Articlas de toilette, cosmétiques st médi- 18
cament s
47,262 48,578 52,787 50,663 52,902 56,534 Appareils et fournituress photographiques 19
17,262 16,746 20,049 19,993 19,068 22,351 Tiasus A la pidce 20
162,009 162,463 169,720 17,219 176,075 177,300 Literle et linge de maison 21
45,195 4%, 744 49,079 48,545 48,048 50,571 Merus articlaes 22
102,289 98,397 1n8,a17 106, 745 110,260 120,118 Porcelaine et verreria 23
7,709 70, 505 80,405 74,642 75,562 68,569 Revétemants de plancher 24
75,169 72,8% 79,899 74,575 75,699 78,306 Tentures, rideaux et housaas 25
69,141 65,308 66,917 65,961 64,134 69,703 Lampes, tablesux, miroirs et asutres articles 26
d'ameublement pour le maisaon
172,121 170,086 177,438 162, 832 169, 146 166,999 Heub les 27
75,950 77,12 87,918 74,413 75,688 91,380 Gros sppareils ménagers 28
169, 09 170,917 179,383 184,594 168,955 193,987 félévision, radio et musigua 29
169,994 177,937 189,930 194,977 191,723 201,121 Acticles da ménege st pestits apparaile dlec- 30
triques
148,051 140,032 165,096 153,229 152,381 156,547 Quincaillerie, pminture, papiar-tanture, 3
etc.
30,93 32,061 35,876 34,794 3Z,13 35,522 Matériel de plamberie, chsuffaga et cons- 32
truction
177,557 174,877 184,388 173,965 164,231 175,288 Hijouterie 33
180,775 175,222 183,554 170,038 150,847 176,521 Jouets et jeux 34
146,172 147,675 159,175 152,485 156,580 167,385 Articles de sport st velises 35
151,542 156,379 164,017 168,291 155,009 181,110 Papeterie, livres et ravues 36
54,350 58,501 64,751 $9,249 59,320 60,583 fasence, huila, accessoires d'automobile, W
réparation st fournitures
433 M8 604 554 519 432 Repas et casse-croltes(2) 18
2,600 2,862 3,237 3,368 3,689 3,855 Services at trevaux de réparation 39
41,396 61,429 67,015 66,812 64,188 79,351 laus autres rayons 40
4,073,288 4,023,389 4,365,593 4,232,618 4,140,521 4,583,644 TOTAL, TOUS RAYONS 41

17V Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnsiisant de "fagon diracte" las données bruteu de chaque total au nivesu du Caneds, de

sort® que le somme des composantes désaisonnaliséas n'égale pas la total du Canada.

{2) Pulsgu'il y a absence de saisonnalité, les donndes déseisonnalisées sont per canséquent dgales eux dannées non désaisonnalisdes,
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Appendix 1

SCOPE OF SURVEY

The present universe of department store
firms was originally derived from the 1971
Census of Merchandising and Services., A
"List of Department Store Organizations™ can
be found at the end of this publication.

For the purpose of this publication, only
the activities of actual department store
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enabling the
"location" concept, which is common to both
the census and the current survey program
of the Industry Division, to be utilized.
(The census also measures the activities of
"establishments"; however, this concept is
not used in the monthly survey of department
stores.) Under the '"location" concept,
department store data contained in this
publication exclude the activities of other
kinds of businesses which may be operated by
the reporting department store firms. For
esxample, non-department store locations are
classified to the kinds of business most
appropriate to their commodity structure
with the catalogue sales activity of depart-
ment store organizations classified to the
"General Merchandise Stores" kind of busi-
ness category.

The business done by concessions located
in department store outlets is considered as
part of the overall business of the outlets
in which they are located for the purpose of
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store)
are 1included only if the department is an
integral part of the overall department
store operation and is not identified to the
public by any name which differs from that
of the department store with which it is
associated. The rationale underlying this
approach is as follows: for purposes of mar-
ket research or urban planning, a department
store (the largest type of mass merchan-
dising activity in Canada) together with its
leased departments, if any, 1s considered to
be a totality; that 1s, it competes in the
market place as one structure, rather than
as a number of smaller stores.

Appendice 1

CHAMP DE L‘'ENQUETE

L'univers des firmes de grands magasins uti-
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du
commerce et des services de 1971. La "Liste des
organisations de grands magasins”" est donnée & la
fin de cette publication,

Aux fins de cette publication, seules les ac-
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes
de grands magasins sont #tudides; on peut ainsi
faire appel au concept des "points de vente", qui
est commun au recensement et au programme d'en-
quéte courant de la Division de 1'industrie. {Le
recensement mesure dégalement les activités des
"Btablissements"; toutefois cette unité d'ob-
servation n'est pas utiliséde dans 1'enquéte men-
suelle sur les grands magasins.) En vertu de la
notion de "points de vente", les données sur les
grands magasins présentées dans cette publication
ne tiennent pas compte d'autres genres de com-
merce auxguels peuvent s'adonner les firmes dé-
clarantes. Ainsi, les points de vente qui ne
répondent. pas 3 la dé&finition des grands magasins
sont attribués & la catégorie commerciale qui
convient le mieux aux diverses marchandises of-
fertes; & titre d'exemple, les bureaux de vente
par catalogue des sociétés de grands magasins
sont classés dans le genre de commerce "magasins
de marchandises diverses".

Les affaires réalisBes par les concessions
édtablies dans les grands magasins sont, aux fins
de la présente publication, considérées comme
faisant partie des affaires globales du magasin
ol sont établies les concessions. Cependant, les
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali-
mentation associé ne seront incluses que si le
rayon ou magasin fait partie intégrante de 1'ex-
ploitation générale du grand magasin et n'est pas
connu du public sous un nom différent de celui du
grand magasin auguel il est associé., Cette mé-
thode se justifie du fait que les spécialistes
des études de marché et les urbanistes consid2-
rent comme un tout le grand magasin (qui consti-
tue le plus important genre de grande surface au
Canada) et les rayons de concessions; autrement
dit, le grand magasin se présente sur le marché
comme un é&tablissement unique et non comme un
regroupement de petits magasins.






Appendix 11

DEF INITIONS

Retail Location

A retail location, as defined by Statis-
tics Canada, is a business location (usually
a store) in which the principal activity is
the sale of merchandise and related services
to the general public for household or per-
gonal consumption.

Department Store

A retail location is defined as a depart-
ment store outlet if it possesses the fol-
lowing characteristics and sells the follow-
ing general lines of merchandise:

Family clothing and apparel. This commodity
group is composed of some or all of the
following lines: women's and misses'
dresses, housedresses, aprons and uniforms;
women's and misses' coats and suits; women's
and migses' sportswear; furs; infants' and
children's wear; girls' and teenage wear;
lingerie and women's sleepwear; intimate ap-
parel; millinery; women's and girls' ho-
siery; women's and girls' gloves, mitts and
accessories; women's, misses' and children's
footwear; men's clothing; men's furnishings;
boys' clothing and furnishings; men's and
boys' footwear. Note: The outlet must sell
at least six of the commodity lines listed
above, with at least one of the commodities
being men's and boys' clothing or furnish-
ings. At least 20% of the outlet's total
sales must be derived from the family cloth-
ing and apparel group.

fFurniture, appliance and home furnishings.
This commodity group is composed of some or
all of the following lines: linens and
domestics; china and glassware; home
furnishings; furniture, wooden and uphol-
stered goods for living room, dining room
and bedroom; major appliances; television,
radio and music; hardware and housewares.
Note: The outlet must sell at least four of
the commodity lines listed above, with at
least one of the commodities being furniture
(wooden and upholstered goods far dining
room and/or living room and/or bedroom). At
least 10% of the outlet's total sales must
be derived from the furniture, appliance and
home furnishings group.

Appendice L1

DEF INITIONS

Point de vente au détail

Suivant la définition de Statistique Canada,
un point de vente au détail est un local d'affai-
res (habituellement un magasin) dont l'activité
principale est la vente de marchandises et des
services connexes au grand public pour la consom-
mation ménagére ou personnelle.

Grand magasin

Un point de vente au détail est un grand maga-
sin s'il pogstde les caractéristiques suivantes
et vend les catégories de marchandises suivantes:

Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les
articles suivants: robes pour dames et jeunes
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes;
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil-
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil-
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants;
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge-
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte-
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes;
gants, moufles et articles de parure pour dames
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil-
les et enfants; vétements pour hommes; articles
d'habillement pour hommes; vétements et articles
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom-
mes et gargons. Nota: Le magasin doit tenir au
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont
au moins une doit étre les vétements ou articles
d'habillement pour hommes et gargons. Au moins
20% des ventes globales du magasin doivent se
faire dans le groupe de vétements pour la
famille.

Meubles, appareils et articles d'ameublement
ménager. Ce groupe comprend les articles sui-
vants: literie et linge de maison; porcelaine et
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu-
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé-
Jjour, salle & manger ou chambre A coucher; gros
appareils, téléviseurs, radios et musique; quin-
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées
ci-dessus, dont au moins une doit é&tre des meu-
bles (de bois ou rembourrés pour salle & manger
et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a cou-
cher). Au moins 10% des ventes globales du ma-
gasin doivent provenir du groupe des meubles,
appareils et articles d'ameublement ménager.



All other (miscellaneous). This category
includes all commodities sold by the outlet
but not shown above, such as: toiletries,
cosmetics and drugs; photographic equipment
and supplies; piece goods; notions and
smal lwares; jewellery; sporting goods and
luggage; stationery, books and magazines;
and food. Note: The outlet must sell at
least three different commodity lines with
not one of these lines representing more
than 50% of the total store sales. At least
10% of the outlet's total sales must be
derived from the all other or miscellaneous
groups.

Total Net Sales and Receipts

Total net sales and receipts are defined
as the total sales of new and used merchan-
dise and receipts from repairs, equipment
rental, restaurant and other services, less
returns, adjustments and discounts. Trade-in
allowances are not deducted. Commissions
earned from the sales of goods owned by
others and proprietors' withdrawals of goods
(at retail) for personal use are included.
Non-trading revenues, bad debts recovered
and direct sales taxes are excluded.

St ocks

Stocks are defined as the selling value
of inventory on hand at the end of the month
or as at the end of the fiscal period fal-
ling nearest the end of the calendar month.

Accounts Receivable

Accounts receivable are defined as cus-
tomers' accounts and notes receivable as at
the end of the month, as well as all new
credit granted during the month, less pay-
ments received. Accounts discounted with
banks, paper sold to sales finance compa-
nies, or amounts owing on account of
credit-card plans, are excluded. Accounts
receivable used as security for bank loans
are not considered as discounted if still
payable and are therefore included.

Junior Department Store

Junior Department Stores are defined as
retailing entities which sell the same wide
range of goods (see department store defini-
tion) that are sold in the more traditional
(major) department stores and are popularly
described a% diseount operations,
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Tous autres articles (divers). Cette catégoriw
comprend toutes les marchandises que tient I=»
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus,
telles que: articles de toilette, cosmétiques et
médicaments; appareils et fournitures photogra-
phiques; tissus & la pieéce; mercerie et menus ar-
ticles; bijouterie; articles de sport et valises;
papeterie, livres et revues; et aliments.
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit
représenter plus de 50% des ventes globales du
magasin. Au moins 10% des ventes globales du
magasin doivent provenir des groupes tous autres
articles ou divers.

Ventes et recettes nettes totales

Les ventes et recettes nettes totales sont
définies comme le total des ventes de marchan-
dises neuves et usagées et des recettes provenant
de réparations, de location de matériel, de la
vente de repas et d'autres services, moins les
rendus, les rajustements et les remises. La va-
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis-
sions sur la vente de marchandises appartenant 2
autrui et la valeur (au détail) des marchandises
prélevées par le propriétaire pour son usage per-
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita-
tion, les recouvrements de mauvaises créances et
les baxes de vente directaes sont exolus.

Stocks

Les stocks englobent la valeur marchande des
stocks détenus a la fin du mois ou de la période
financiére la plus rapprochée.

Comptes & recevoir

Par comptes & recevoir on entend les comptes
et billets & recevoir des clients & la fin du
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti
au cours du mois, moins les paiements regus. Les
comptes escomptés & la banque, les titres vendus
&4 des sociétés de financement des ventes et les
montants dus en vertu d'un régime de cartes de
crédit ne sont pas comptés. Les comptes & rece-
voir servant A garantir un emprunt bancaire ne
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils
sont encore payables; ils sont donc inclus.

Grand magasin populaire

Les grands magasins populaires sont définis
comme étant des points de vente au détail qui
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la
définition d'un grand magasin) que les grands
magasins traditionnels et qui sont généralement
cofslderes comne Hés magssing 3 prix rédulis.
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ME THODOLOGY

The monthly sales values, published at
the Canada, provincial and metropolitan area
levels, are based on the universe of depart-
ment store organizations. A 100% response
rate is aimed for each month with the publi-
cation usually delayed if large department
store organizations have not responded in
time. The monthly sales figures are esti-
mated when necessary, due only to late res-
ponse, by applying an imputation method
which is unique to each organization.

The monthly sales values by department,
published at the Canada level, are based
only on the organizations which provide the
required breakdown of sales. The percentage
distributions of sales by department, calcu-
lated from the reporting organizations, are
applied to the monthly Canada sales total in
order to provide an estimate of sales by
department at the Canada level.

The monthly stock values by department,
published at the Canada level, are based
only on the organizations which provide the
required breakdowns of sales and stocks. A
stock-to-sales ratio for each department,
calculated from the reporting organizations,
is applied to the corresponding department's
monthly sales estimate in order to provide
an estimate of stocks by department at the
Canada level.

The monthly accounts receivable values,
published at the Canada level, are based on
a panel of department store organizations
which are known to have accounts receiv-
able. Data for late respondents are esti-
mated by applying the monthly percentage
change in accounts receivable, calculated
from the reporting organizations, to the
previous month's data of each organization
that was late in reporting.
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METHODOLOGIE.

Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour
le Canada, les provinces et les régions métropo-
litaines, est établi en fonction de l'univers des
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu-
blication est habituellement retardée si une
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration
dans les délais prévus, Dans le cas d'une réponse
tardive, il est possible de calculer un chiffre
estimatif des ventes mensuelles grace & une
méthode d'imputation qui est wunique & chaque
firme.

Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes qui présentent la ventilation requise des
ventes. La répartition en pourcentage des ventes
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota-
les pour le pays afin d'établir une estimation
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada.

Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu-
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir-
mes qui présentent la ventilation requise des
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap-
port des ventes aux stocks (calculé 3 partir des
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima-
tion des ventes mensuelles afin de produire une
estimation des stocks pour le Canada.

Le chiffre des comptes A recevoir mensuel pour
lt'ensemble du pays provient des sociétés de
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don-
nées relatives aux enquétés retardataires sont
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia-
tion en pourcentage des comptes & recevoir des
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur
les chiffres du mois précédent de la firme retar-
dataire.






Appendix IV

DATA RELIABILITY

Non-sampling Errors

The monthly Department Store Sales and
Stocks Survey 1s a complete enumeration of
all department store locations as reported
by the organizations listed at the end of
this publication. The survey can be con-
gidered as a complete census of the popula-
tion under consideration and therefore not
subject to sampling errors; however, even
under a census situation, with a complete
enuneration each month of all known depart-
ment store locations, errors in published
data can occur. These errors, called non-
sampling errors, are present whether a sam-
ple or a complete census of the population
is taken and can be attributed to one or
more of the following sources:

Coverage error. This error can result from
incomplete listing and inadequate coverage
of the population of interest.

Data response error. This error may be due
to questionnaire design and the characteris-
tics of the question, inability or unwill-
ingness of the respondent to provide correct
information, misinterpretation of the ques-
tions because of definitional difficulties
and different tendencies of different inter-
viewers in explaining questions or inter-
preting responses under different modes of
communication.

Non-response error. Some respondents may
refuse to answer questions, some are unable
to respond, while others may be too late in
responding. Data for the non-responding
units can be imputed using the data from
responding units or some earlier data on the
non-responding units if available. The ex-
tent of error due to imputation is usually
unknown and is very much dependent on any
characteristic differences between the re-
spondent group and the non-respondent group
in the survey, This error generally in-
creases with increases in the non-response
rate and attempts are therefore made to ob-
tain as high a response rate as possible.

Processing error. These are the errors that
may occur at various stages of processing
such as coding, data entry, verification,
sditing, weighting, tabulatlon, etc.

Appendice IV

FIABILITE DES DONNEES

Erreurs non liées & 1'échantillonnage

L'enqudte mensuelle sur les ventes et les
stocks des grands magasins porte sur tous les
points de vente des sociétés de grands magasins
énumérées & la fin de cette publication. Ftant
donné qu'elle peut étre considérée comme un
recensement exhaustif de la population observée,
elle ne risque pas de comporter des erreurs
d'échantillonnage. Par contre, méme les données
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale-
ment A chaque mois l'ensemble des points de vente
connus des grands magasins peuvent étre entachées
d'erreurs., Celles-ci, dites non lides & 1'échan-
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense-
ments que dans les enquétes par échantillonnage.
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parmi
les suivants:

Le champ couvert par 1'enquéte. L'erreur résulte
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf-
fisante de la population visée.

La réponse. lci, l'erreur peut &tre attribuable &
la conception du questionnaire et aux caracté-
ristiques de la question, & l'incapacité ou au
refus de l'enqudté de fournir des renseignements
exacts, 3 l'interprétation fautive des questions
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux
variations, d'un interviewer & l'autre dans le
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit
d'expliquer des questions et d'interpréter des
réponses.

La non-réponse. Certains enquétés refusent de
répondre, tandis que d'autres en sont incapables
et encore répondent trop tard. Les données rela-
tives aux non-répondants peuvent étre imputées &
partir des chiffres fournis par les répondants ou
4 l'aide des statistiques antérieures sur les
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne
connait généralement pas l'importance de l'erreur
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les
caractéristiques qui distinguent les répondants
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le
meilleur taux de réponse possible.

Le traitement. L'erreur peut se produire lors des
diverses étapes du traitement, telles que le co-
dage, l'entrée, la vérification, la pondération
et la totallsatlion.



Non-sampling errors are difficult to mea-
sure. More important, non-sampling errors
require control so that their presence does
not impair the use and interpretation of
final results. With regard to the estimates
of this publication all attempts have been
made to minimize the non-sampling errors:
department store locations have been defined
in a most precise manner; the questionnaires
used in the survey have been carefully de-
signed to minimize different interpreta-
tions; detailed acceptance testing has been
carried out for the different stages of
editing and processing; and every possible
effort has been made to reduce the non-
response rate as well as the response
burden.

Non-sampling Error Measures

One source of non-sampling error is the
non-response error, Jlext Table [ assists
ugers in evaluating this error. Two response
measures are derived, namely, the response
rate, which is a measure of the proportion
of those units which have responded in time
for inclusion in this publication and the
response fraction, which is a measure of the
data response rate, and is the proportion of
the published data which is based wupon
actual reported data.

The units used in the Department Store
Sales and Stocks Survey for derivation of
the response rate is based on (1) the survey
unit - the 10 provinces, the two territories
and the four metropolitan areas in which a
department store organization operates de-
partment store locations and (2) the organi-
zational wunit - the department store firm
(company) themselves. For example, a depart-
ment store firm reporting for 20 stores in
Ontario would be considered as one survey
unit and one organizational unit while a
firm reporting for five stores in Vancouver,
10 in British Columbia (excluding Vancouver)
and two in Yukon would be considered as
three survey units but only one organiza-
tional unit,

The data variables under consideration
for derivation of the response fraction are
sales, stocks and accounts receivable.

Text Table I gives the reliability of the
survey data with respect to the non-response
error. The response rate is given as the
percentage of survey units and the corres-
ponding organizational units which have
responded in time for inclusion in this
publication. The response fraction is given
as the percentage of the published data
which is based upon actual reported data
submitted by department stores. for example,
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Il est difficile de mesurer les erreurs non
liées a l'échantillonnage. En outre, il faut ley
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas & 1'uti-
lisation ou & 1'interprétation des chiffres défi-
nitifs. En ce qui concerne les estimations du
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les
points de vente des grands magasins ont été défi-
nis avec beaucoup de précision; les questionnai-
res ont été congus avec soin afin de réduire au
minimum le nombre d'interprétations éventuelles;
les diverses étapes de vérification et de traite-
ment ont fait 1'objet de contréles d'acceptation
détaillés; enfin, on n'a absolument rien néglige
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de
réponse soient faibles.

Estimation des erreurs non liées & 1'échantillon-
nage

Parmi les erreurs non lides & l'échantillon-
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré-
ponse qui aideront 1'utilisateur & évaluer ce
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la
proportion des unités qui ont répondu assez tot
pour étre incluses dans la présente publication.
La fraction de réponse, par contre, est le taux
de réponse des données, c'est-a-dire la propor-
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des
renseignements réellement déclarés.

Les unités utilisées pour calculer le taux de
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks
des grands magasins est fondée sur (1) les unités
d'enquite - soit les 10 provinces, les deux ter-
ritoires et les quatre régions métropolitaines ol
les sociétés de grands magasins exploitent des
points de vente et (2) les unités organisation-
nelles - les sociétés des grands magasins elles-
mémes. Par exemple, une société de grands maga-
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins
en Ontario est considérée comme une unité d'en-
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une
firme dont la déclaration porte sur cing magasins
a4 Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni-
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa-
tionnelle.

Les variables dont il faut tenir compte pour
calculer la fraction de réponse sont les ventes,
les stocks et les comptes 3 recevoir.

Le tableau explicatif I donne la fiabilité des
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues 3 la
non-réponse. le taux de réponse représente le
pourcentage des unités d'enquéte et des unités
organisationnelles correspondantes qui ont
répondu assez t8t pour étre incluses dans le
présent bulletin. Par contre, la fraction de
réponse constitue le pourcentage des données
publiées qui sont fondées sur des renseignements
effectivement déclarés par les grands magasins.




a cell of 20 organizational units in which
five respond for a particular month would
have a response rate of 25% in terms of
these units. If the five units represented
$8 million out of a published estimate of
$10 million, the response fraction would be
80%. In cases such as these, the response
rate alone would tend to underestimate the
reliability of the estimate and both measu-
res should be considered.
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Par exemple, le taux de réponse d'une cellule
comportant 20 unités organisationnelles dont cing
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%.
Cependant, si les cing unités représentent $8
millions sur l'estimation publide de $10 mil-
lions, la fraction de réponse s'éldverait & B0%.
Comme le taux de réponse aurait, & lui seul,
tendance a déprécier la fiabilité de 1'estimation
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des
deux unités de mesure.

TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987

March

TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1987

Mars

Response rate Response fraction
Taux de réponse Fraction de
réponse
Survey units Organizational
units
linités d'en- Unités orga-
quite nisationnelles

Monthly sales total - Ventes mensuelles
totales

Monthly sales by department - Ventes men-
suelles par rayon

Monthly stocks by department - Stocks men-
suels par rayon

Month-end accounts receivable - Comptes a
recevoir & la fin du mois

per cent - pourcentage

100.0

100.0 100.0
80.0 97.1
80.0 97.1

100.0 100.0







Appendix V
SEASONAL ADJUS TMENT

Time series contain the elements essen-
tial to the description, explanation and
forecasting of the behaviour of an economic
phenomenon: "They are statistical records of
the evolution of economic processes through
time." (1) In using time series to observe
economic activity, economists and statisti-
cians have identified four characteristic
behavioural components: the long-term move-
ment or trend, the cycle, the seasonal (va-
riations) and the irreqular (fluctuations).
These movements are caused by various econo-
mic, natural or institutional factors. The
seasonal variations occur periodically on a
more or less reqular basis over the course
of the year as a result of seasonal changes
in weather, statutory holidays and other
events which occur at fairly reqular inter-
vals and thus have a major impact on the
rate of economic activity.

Lo L Iniecsat oF sccurately interpreting
the fundamental  evolution of an  economic
phenomenon and producing forecasts of super-
ior quality, Statistics Canada uses the
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to
geasonally adjust its time series. This
method minimizes the impact of seasonal
variations on the series and essentially
consists of adding one year of raw data onto
each end of the original series before it is
seasonally adjusted per se. The estimated
data are derived from forecasts and back-
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated
Moving Average) models of the Box-Jenkins

type.

The X-11 part of the X-11-ARIMA program
uses primarily the ratio-to-moving average
method to smooth the modified series and
obtain a preliminary estimate of the trend-
cycle, to calculate the ratios of the origi-
nal series (fitted) to the estimates of the
trend-cycle and to estimate the seasonal
factors from these ratios. The final sea-
sonal factors are produced only after these

(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of
Economic Time Series," Canadian Statis-
tical Review, August 1974.

(2) For further information see the X-11-
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by
Estella Bee Dagum, Statistics Canada,
Catalogue 12-564E, Occasional.

Appendice V
DESATSONNAL ISATION

Les séries temporelles ou chronologiques com-
portent les éléments essentiels & la description,
l'explication et la prévision du comportement
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers
statistiques de l'évolution des processus écono-
miques dans le temps(1)". L ‘'observation par les
économistes et les statisticiens de l'activité
économique 3 l'aide des séries temporelles a donc
permis de distinguer quatre composantes princi-
pales du comportement des séries temporelles: la
tendance a long terme ou trend, le mouvement
cyclique, les variations saisonniéres et les
fluctuations irréqulidres ou accidentelles. Ces
mouvements sont causés par différents facteurs,
soit économiques, naturels ou institutionnels.
Les variations saisonniéres sont les fluctuations
périodiques plus ou moins réqulidres qui se pro-
duisent au cours d'une année en raison du cycle
météorologique normal, des congés fixes et d'au-
tres événements qui se répétent & intervalles
avec une certaine réqularité pour influencer de
fagon significative le taux d'activité.

Afin de favoriser l'interprétation exacte de
1'évolution fondamentale d'un phénoméne économi-
que et de produire une meilleure prédiction,
Statistique Canada rajuste les gséries temporelles
au moyen de la méthode de désaisonnalisation
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im-
pact des variations saisonniéres sur les séries.
Cette technique consiste essentiellement & ajou-
ter une année de données brutes A chacune des
deux extrémités de la série initiale avant de
procéder & la désaisonnalisation proprement dite.
Les données estimatives proviennent d'extrapola-
tions prospectives et retrospectives réalisées
par des modeles ARMMI (modéles autorégressifs &
moyennes mobiles intégrées) du type Box-Jenkins.

La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen-
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série
modifiée et obtenir une estimation provisoire de
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de
la série initiale (ajustée) aux estimations de la
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai-
sonniers & partir de ces dits rapports. Les fac-
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que

(1) La désaisonnalisation des séries temporelles
économiques: quelques remarques; tiré & part
de la Revue statistique du Canada, acOt 1974.

(2) Pour plus ample information voir La wméthode
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella
Bee Dagum, Statistique Canada, NO 12-564F au
catalogue, hors série,



operations have been repeated several
times. These procedures, used to determine
the seasonal factors necessary to calculate
the final seasonally adjusted data, are,
since May 1983, executed every month instead
of once a year. This permits us to update
each month the reference series from which
we derive the final estimations of the sea-
sonal factors with the previous month's
revised data.

While seasonal adjustment permits a bet-
ter understanding of the underlying trend-
cycle of a series, the seasonally-adijusted
series still contains an irreqular compon-
ent. Slight month-to-month variations in the
seasonally adjusted series may be simple
irreqular movements: to qget a hetter idea of
the underlyina trend, then, users must exa-
mine several months of seasonally adjusted
series.

An extensive review in the methods and
procedures used in deriving seasonal adjust-
ed department store sales and inventory data
has been undertaken in conjunction with Time
Series Research and Analysis Division. As a

result, commencing with the March 1986
issue, the Canada total estimates are now
obtained by using the "direct" method of

seasonally adjustment as opposed to the "in-
direct" method used previously. (In the case
of the direct adjustment method, the unad-
justed Canada total is seasonally adjusted
itself; therefore, the 40 seasonally adjust-
ed components do not sum to the Canada to-
tal. In the case of the indirect adjustment
method, the estimates of the 40 departments,
each individually adjusted, are summed to
provide Canada seasonally adjusted total.)
(3)

We continue to use the end-point seasonal
adjustment method, which was adopted in
March 19B4, in order to improve the quality,
reliability and stability of the seasonally
adjusted estimates.

REVISION PROCEDURES

Due to the Fact that statistical surveys
are subject to different type of errors (as
descrihed previously in this section) and
that to obtain a 100% response rate each
month under a data collection program by
mail would prove to be very difficult

(3) Refer to: Lothian, J. and Morry, M.

(1977): The Problem of Aggreqation;
Direct or Indirect, O0Dttawa: Seasonal
Adjustment and Time Series Analysis

Division, Statistics Canada.

72

lorsque ces opérations ont été exécutées & plu-
sieurs reprises. Ces étapes déterminant les fac-
teurs saisonniers nécessaires au calcul des dori-
nées désaisonnalisées Finales, sont depuis mal
1983, exécutées A chagque mois au lieu d'une seuln
fois par an. Il nous est donc possible de mettre
4 jour mensuellement les séries de référence des-
quelles on dérive les estimations finales des
facteurs saisonniers, en employant les données
les plus récentes disponihles.

Bien que la désaisonnalisation permette da
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentais
d'une série, la série désaisonnalisée n'en cor=
tient pas moins une composante irrégulidre. Du
légeres variations d'un mois & 1'autre dans la
série désaisonnal isée peuvent n'étre que de sim-
ples mouvements irréquliers; pour avoir une meil-
leure idée de la tendance fondamentale, les util-
isateurs doivent donc examiner les séries dé-
saisonnal isées d'un certain nombre de mois.

Une revue approfondie des méthodes et procé-
dures utilisées pour dériver les données désai-
sonnalisées sur les ventes et les stocks des
grands magasins a été entreprise de concert avec
la Division des séries chronologiques - recherche
et analyse, Suite b cette revue et déhutant avec
1'édition de mars 1986, les estimations pour les
totaux au niveau du Canada sont maintenant désai-
sonnal isées de la fagon "directe" par opposition
4 la désaisonnalisation "indirecte" qui a éta
employée dans le passé. (Dans le cas de la désai-
sonnalisation directe, le total non ajusté au
niveau du Canada est lui aussi désaisonnalisé, d=
sorte que la somme des 40 composantes désaisori-
nalisées au préalable n'égale pas nécessairement
le total au niveau du Canada. Dans la version
indirecte de désaisonnalisation, 1l'estimation
désaisonnalisée du total au niveau du Canada est
égale 3 la somme des composantes, soit les 40
rayons, désaisonnalisées séparément au préal-
able.)(3)

La désaisonnalisation interpolative, laquelle
fut adoptée en mars 1984 afin d'accroitre la
qualité, la fighilité et la stabilité des estima-
tions désaisonnalisées, est encore utilisée.

PROCEDURES DE REVISION

Puisgque les enqguétes statistiques sont sujet-
tes 2 différents types d'erreurs (telles qu'ex-
plicitées précédemment dans cette section) et
qu'il serait tres coOteux et difficile (pratique-
ment impossible parfois) d'atteindre, & partir
d'un programme de collecte de données par la

(3) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977;:
Agqrégation directe ou indirecte, Ottaw:a,
Division des séries chronologiques, de lu
recherche et de 1'analyse, Statistiqua
Canada.




{ulmost impossible sometimes) and costly,
¢esults must be revised on an ongoing basis
ms new information is received, enabling us
Lo update our statistical series accord-
ingly.

Revisions of two different types are made
in regard to the Department Store Sales and
Stocks Survey: the first relates to the way
data are gathered while the second results
from the seasonal adjustment procedures. In
the first type of revision, corrections
spply only to the previous year data. They
are conducted after the end of the year and,
congsequently, the revised figures are pu-
blished in the March issue of the following
year of the present bulletin. The second
type of revisions are both monthly and an-
nual, In the case of the monthly revisions,
the corrected figures for the current month
(June for example) and the two previous
months (April and May), are published in the
following month issue of the present cata-
logue (July), while the annual revisions are
published once a year in the March issue.

Generally, revised data are indicated
with an "r" beside the name of the month to
which they apply, in order to inform the
user of these changes.

CONSTANT DOLLAR ESTIMATES

o ebtals momstwnt doller s&Llnstes  of
tolal departmenlt store sales (Table 305,
estimates of sales by department group are
deflated by the Income and Expenditure
Accounts Division of Statistics Canada using
a commodity breakdown originally based on
the 1974 commodity survey and the relevant
Consumer Price Indexes. These deflated
department group estimates are then totalled
to give an estimate of total department
store sales in constant dollars.

NUMBER OF SHOPPING DAYS

The number of shopping days that this
publication is based on varies from month to
month. See Text Table I1I for the number of
shopping days the current publication is
based on.
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poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc
r8viser les résultats sur une base réqulidre afin
de mettre & jour les séries statistiques en
découlant, 3 mesure que de nouvelles informations
nous sont transmises,

On compte donc des révisions de deux types en
regard & l'enquéte sur les ventes et stocks des
grands magasins: les premidres sont lifes & la
fagon dont les données sont produites tandis que
les secondes résultent de la proc8dure de désai-
sonnalisation. Les révisions du premier type ne
se rapportent qu'aux seules données de 1'année
précédente. Elles sont effectudes & la fin de
1'annde et les résultats réAvisés sont publiés
dans le numéro de mars de 1'ann8e suivante du
pré&sent bulletin. Les révisions du deuxitme type
sont & la fois mensuelles et annuelles. Dans le
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés
qui ré&ferent au mois courant (soit juin par exem-
ple) et aux deux mois précédents (avril et mai)
gsont ajoutées & la publication du mois suivant
(juillet) tandis que les révisions annuelles ne
sont publifes qu'une fois 1'an, dans le bulletin
de mars.

En g&néral, on avise l'utilisateur de ces

changements, en inscrivant un "r'' 3 coté du nom
du mois auquel on applique des révisions.

ESTIMATIONS EN DODLLARS CONSTANTS

Afin d'abbtendr le vilsur sstioilive 26 & ah=
semble des venles des grands magasins en dollars
constants (tableau 30), les estimationa des

ventes relatives aux principaux groupes de dé-
partements sont d&gonflées par la Division des
comptes des revenus et des dépenses de Statisti-
que Canada, au moyen d'une ventilation par
produit basde originalement sur 1'enquéte de 1974
sur les marchandises et au moyen des indices des
prix & la consommation appropriés. lLes estima-
tions de ces groupes de rayons ainsi dé&gonflées
sont par la suite totalisdes pour produire
1'estimation de l'ensemble des ventes des grands
magasins en dollars constants.

NOMBRE DE JOURS COMMERCIAUX

Le nombre de jours commerciaux sur lesquels
sont basés les renseignements présentés ici varie
d'un mois a l'autre. lLe tableau explicatif II
donne le nombre de jours pour la période la plus
récente.
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TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1987

TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1987

1987 1986
Total number Number of Total number Number of
of shopping Saturdays of shopping Saturdays
days days
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre & 4
de _iour{a samedis de jourg samedis
commerciaux commerc iaux
January - Janvier 26 5 26 4
February - Février 24 4 24 4
March - Mars 26 4 25 5
April - Avril 25 4 26 4
May - Mai 25 5 26 )
June - Juin 26 4 25 4
July - Juillet 26 4 26 4
Auqust - Ao(it 25 5 25 >
September - Septembre 25 4 25 4
October - Octobre 26 5 26 4
Navember - Novembre 25 4 25 5

Decemher - Décembre 26 4 26 4




Appendix VI

DATA CONF IDENTIALITY

Statistics Canada is prohibited by law
from publishing any statistics which would
divulage information relatina to any identi-
fiable business without the previous consent
in writing of that business.(4) The disclo-
sure of data likely to reveal specific
information on the activity of a particular
company is therefore systematically and
riqorously controlled and requlated to
prevent the publication or disclosure of any
information deemed confidential. The rules
reqarding the confidentiality of parts of
the results of merchandising surveys are
therefore applied in such a way that no data
are shown for cells (or statistical units)
composed of fewer than three companies or of
three or more if these are dominated hy one
or two companies, Then, in the publication
itself, the information is withheld on this
designated cell by entering an "X" in the
au@aropriate boxes.

fnother way of preserving data confiden-
tiwiity without having to enter an "X" is to
cambine (consolidate) the information from
selected reqions (or selected cells) for the
same item. The data in question can then
simply be aagregated and published in a less
detailed, hut still confidential, form.

The rigorous application of these rules
preserves the confidentiality of the infor-
mation and ultimately has little effect on
the dissemination of merchandising survey
results,

EXPLANATORY NOTES

The percentage changes in sales shown in
this publication are based on the total dol-
lar volume of receipts for each of the per-
iods being compared. These trends include
the effect of stores starting operation or
ceasing operation and are not limited to
ident ical stores, i.e. those in operation in
hoth of the periods being compared.

Ty Gee Section 16 of the Statistics Act
(Chapter 15), entitled "Secrecv".

Appendice VI

CONF IDENTIALITE DES DONNFES

La loi interdit & Statistique Canada de diffu-
ser au arand public des données qui pourraient
servir 3 identifier unme entreprise ou certaines
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au
préalable l'autorisation écrite de cette dernid-
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscepti-
bles de révéler des renseignements précis sur
1'activité d'une entreprise particulidre est sys-
témat iquement contr6lé suivant des dispositions
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement
juaé secret ne soit publié ou divulqué. L'appli-
cation des r&éqles sur le caractere secret d'une
partie des résultats des enquétes sur le commerce
s'établit donc de mani®re 4 ce qu'aucune donnée
ne soit révélée pour des cellules (ou unités
statistiques) compnsées de moins de trois compa-
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel-
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies,
Par la suite 1'information concernant ces cellu-
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé-
rents postes visés dans la publication.

Une autre fagon de préserver le caractére con-
fidentiel de 1'information sans pour autant avoir
4 mettre des "X", consiste & grouper (consolider)
pour certaines régions (ou certaines cellules)
1'information d'un méme poste. Il suffit alors
d'aqréger les données visées et de les présenter
sous une forme moins détaillée mais qui respecte
la consigne de confidentialité.

Ainsi, par 1'application rigoureuse de ces
réales, le caractére privé de 1l'information est
préservé et n'affecte que tres marginalement en
fin de compte la diffusion des résultats des
enquétes sur le commerce.

NOTES EXPLICATIVES

Les variations des ventes en pourcentage don-
nées dans la présente publication sont fondées
sur la valeur totale des recettes pour chacune
des périodes observées. Elles tiennent compte des
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se
limitent pas aux magasins qui ont été exploités
dans toutes les périodes en cause.

{4) Voir 1'article 16, intitulée Secret, du cha-
pitre 15 de la Loi sur la statistique.



The stock-sales ratios(5) are derived hy
dividing the dollar volume of stocks at
selling value at the end of the month hy Lha
dollar volume of sales for the month.

The sales-stock ratios(6) are derived hy
dividing the dollar volume of the sales for
the month by the average of the beginning
and ending stocks at selling value for the
month,

The metropolitan areas are census metro-
politan areas.

The commodity reference list, which des-
cribes in detail the commodities comprising
each of the 40 departments noted within, is
published in the January issue of this
publication.

Revisions to department store sales and
stocks are published yearly in the March
issue of this publication. Revisions to
month-end accounts receivable are published
on a monthly basis.

(5) See Table 26.

(6) See Table 27,
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On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di-
visant la valeur marchande des stocks 3 la fin du
mols par le chiffre des ventes pour la mois.

On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di-
visant le chiffre des ventes pour le mois par la
valeur marchande moyenne des stocks en début et
en fin de mois.

Les régions métropolitaines correspondent s
régions métropolitaines du recensement.

La liste de référence des marchandises, qui
décrit en détail les produits de chacun des 40
rayons présentés dans cette publication est re-
produite dans le numéro de janvier.

lLes chiffres révisés des ventes et des stocks
des qgrands magasins sont publiés chaque année
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les
rédvisions aux comptes & recevoir en fin de mois
sont apportées mensuellement.

(5) Voir tahleau 26.
(6) Voir tableau 27.




Appendix VIl - Appendice VIl

LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS

MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS

Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.0. Box 4100, St, John's, Newfoundland

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermé juillet 1984)

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1)

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island (Closed May 1985 - Fermé mai 1985)

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2)

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2)

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario(2)

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster,
Saskatchewan(3)

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermé
février 1983)

Robinson Ogilvy Inc., 18 James St., Hamilton, Ontario

Simpsons Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario

Woodward Stores Ltd., 107 West Hastings St., Vancouver, British Columbia

JUNIOR DEPARTMENT STURE ORGANIZATIONS - URGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermé janvier
1984)

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2)

Zeller's Ltd., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, Québec

{7) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985.

(1) Goudies Ltd. est reclassifié dans le groupe des magasins de "Vétements pour famille" depuis le 18T
janvier 1985,

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985.

(2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest sont reclassifiés & d'autres
genres de commerce du groupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 18T janvier 1985.

(3) Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd. has been reclassified to the "General
Store" trade group as of January 1, 1986.

(3) Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd. est reclassifié dans le groupe des
magasins intitulés "Magasins généraux" depuis le 18T janvier 1986.



DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LISI

Department

2,

4,

~
.

@

. Women's and Misses' Dresses, Housedresses, Aprons

and Uniforms

Oresses of all types, including half-sizes and
maternity dresses, aprons, housedresses and
uniforms - juniors', misses' and women's. Evening
gowns and wraps.

Women's and Misses' Coats and Suits

Coats: cloth including fur trimmed, car coats,
raincoats, and imitation fur coats - juniors',

misses' and women's.
Suits: readymade and made-to-measure - juniors',
misses' and women's,

Women 's and Misses' Sportswear

Blouses and sport shirts:
jackets and cardigsns;

sweaters, pullovers,
sports apparel, ski

clothing, play clothes and knitwear; slacks,
jumpers, skirts and parkaa.

Furs

Fur coats, jackets, neckpieces, caps, hsts and

muffs.

Infants' and Children's Wear and Nursery Equipment

Infants' and Children'a Wear: sall infsnts' and
children's apparel up to approximately size &KX,
including infants' accessories.

Infants' Bath Equipment and Toiletries

Other Infants’ Department Goods: such as garment
hangers, harness, playpens, toys, rattles,
extension gates, autoc seats, walkers, etc,
Infants® Prams, Carriasges and Strollers: including
pram bedding and accessories,

Infants®' furniture: chairs, commodes, cribs, beds,
bedding and bedding accessories

. Girls' and Teenage Girls' Wear

All girls' and teenage girls' apparel, including
dresses, coats, suita, skirts, girl gquide uni-
forms, school uniforms, play clothes, underwear,
hats, caps, stockings, etc.

|ingerie and Women'a Sleepwear

Including slips, psnts, psnties, dusters, night-
gowns, pyjamas, negligees, bathrobes, dressing
gowns and bed jackets.

Intimate Apparel

Including corsets, girdles, garter belts and bras-
Bileres.

Millinery

Including hats,
pieces

berets, hat trimmings and hair

Women's and Girls' Hosiery

Including anklets, nurses' hosiery, tights, leo-
tards, etc.

Women's and Girls' Gloves, Mitts and Accessories

Including gloves, mitts, scarves, shawls, blou-
settes, bandannas, belts, boutonnieres, corsages,
collar and cuff sets, collars, dress and coat
ornaments, handkerchiefs, purses, small leather
goods sand umbrellas.

REPERTNIRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS

Rayon

2.

3.

w

10.

1.

Rptrea, rebom de s

et jeunes filles

Rabes de tous qenres, y compris les demi-aqrandeurs et
robes pour grossesse, tabliers, robes de ménage et unifor-
mes - pour fillettes, jeunes filles et dames. Robes et
manteaux du soir.

wime , fapllors ot wod Topums (ol Jigtes

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles

Manteaux: de drap, y compris ceux qui sont garnis de four-
rure, manteaux d'auto, imperméables et manteaux imitation
fourrure - pour fillettes, jeunes filles et dames.
Tailleurs: préts & porter et faits sur mesure - pour fil-
Tettes, jeunes filles et dames.

Vétements sport pour dames et jeunes filles

Blouses et chemisiers, chandails, null-overs, vestes et
cardigans, vétements de sport, vBtements de ski, vBtements
de jeu, tricots, pantalons, jumpers, jupes et canadiennes,

. Fourrures

Manteaux de fourrure, vestes,
chapeaux et moufles.

parures de cou, bhonnets,

Vétements pour bébés et enfants et articles pour chambres

d'enfants

Vétements pour béhés et enfants: tous articles d'hahille-
ment pour bfbés et enfants jusqu'a la taille 6X, y compris
les accessolires pour bébés.

Articles pour le bain et la toilette des bébés

Autres articles du rayon pour bébfs: tels que cintres,
sangles, parcs, jouets, hochets, barrikdres extensibles,
sidges d'suto, marchettes, etc.

Voitures et poussettes: y compris literie et accessoires
pour voitures d'enfants.

Mobilier pour enfants: chaises, commodes, berceasux, lits,
literie et accessoires de literie.

. Vétements pour fillettes et +dolescentes

Tous articles d'habillement pour fillettes et adolescen-
tea, y compris robes, manteaux, tailleurs, jupes, unifor-
mes de scout, uniformes d'écolidre, vétements de jeu,
sous-vetements, chapeaux, bonnets, bas, etc.

Lingerie et vétementa de nuit pour demes

Y compris jupons-combinaisons, culottes, calegons, pei-
gnoirs, chemises de nuit, pyjamas, déshabillés, sorties de
bain, robes de chambre et liseuses.

Sous-vétements

Y compris corsets, gaines, porte-jarretelles et soutiens-
gorge.

Chapeaux

Y compris chapeaux, bérets, garnitures de chapeau et pos-
tiches.

Bas pour dames et jeunes filles

Y compris socquettes, bas d'infirmidres, collants, léo-
tards, etc.

Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillet-

tes

Y compris gants, moufles, écharpes, chales, blouses san:
manches, foulards, ceintures, boutonnitres, bouquets, en-
sembles de collets et poigneta, cellets, parures de man-
teaux et de robes, mouchoirs, sacs & main, petits articles
en cuir et parapluies.




NEPARTMENT STORE COMMOOITY REFERENCE LIST - Continued

Dupartment « Joal sl

13.

il Wi

Include all footwear for women, misses and chil-
dren. Excludes athletic footwear which is in-
cluded 1n department 35,

Men's Clothing

Including coats, suits, trousers and jackets.

14 Men's Furnishings (includes casual clothing)
Including shirts (dress, work, sport and regular),
sweaters, vests, smocks, ,windbreakers, parkas,
overalls, work trousers, slacks, jeans, underwear,
dressing gowns, bath robes, pyjamas, hosiery,
ties, collars, handkerchiefs, scarves, gloves,
mitts, esr muffs, hats, caps, gerters, suspenders,
belts, jewellery, umbrellas and canes.

15, Boys' Clothing and Furnishings
Include commodities as in Departments 13 and 14
sold 1n boys' wear department as well as boy scout
and school uniforms.

16. Men's and Boys' Footwear
Include all footwear for men and boys. Excludes
athletic footwear which is included in department
JEL

i7. Fuod and Kindred Products
including groceries, meats, provisions, fruits,
wegetables, candy, pastry, bakery products and
#iulicatessen goods.

Fustaurants, coffee shops or lunch counters are
not included here but in department 38,

18. Toiletries, Cosmetics and Drugs
Tolletries: toilet goods and toilet preparations.
Cosmetics: perfumes, lotions, hair goods and pre-
parations, hand and fscial beautification prepars-
tions and supplies, etc.

Patent medicines and drug preparations and sun-
dries.

Prescriptions

Medical Supplies, including sick room equipment
and supplies, bandages, etc.

Health Appliances and equipment, including sup-
porters and health lamps.

Medical, Surgical and Therapeutic Goods

Shavers and shaving supplies.

19. Photographic Equipment and Supplies
Movie and still csemeras and camera accessories;
photo developing, printing and enlarging equipment
and supplies; projection equipment and supplies;
flash bulbs and lamps; films, reels, albums and
photofinishing service; telescopes and binocu-
lars. Photographer aervices are included in de-
psctment 39.

20, Piece Goods

Yard goods of silk, woolen, cotton, rayon, velvet
and linen; synthetics, patterns.

i. Linens and Domestics

Linens (table and fancy), quilted pads and silence
cloths, dresser and buffet scarfs, towels and tow-
elling, sheets and sheeting, pillowcases, mattress
covers, blsnkets including electric, comforters,
spresds, wash cloths, travelling robes, etc.
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14,

16

17

18.

19

20.

21.

ETANS ]

U TR T e, Mitiog ot mnfety

Comprend toutes les chaussures pour dames, jeunes filles
et enfants, Exclus les chaussures de sport lesquelles
sont incluses au poste 35,

Vétements pour hommes

Y compris manteaux, complets, pantalons et vestes.

Articles d'habillement pour hommes
ments sport)

(y compris les véte-

Y compris chemises (de scirée, de travail, sport et de
ville), chandails, gilets, sarraux, blousons, canadiennes,
salopettes, pantalons de travail, jeans, sous-vétements,
robes de chambre, sorties de bain, pyjamas, chsussettes,
cravates, cols, mouchoirs, &charpes, qants, moufles,
cache-oreilles, chapeaux, casquettes, jarretidres, bre-
telles, ceintures, bijouterie, parapluies et cannes,

Vétements et articles d'habillement pour gargons

Comprend les articles mentionnés aux postes 13 et 14, en
vente au rayon des v8tements pour gargons, de mdme que les
uniformes de scout et d'écolier.

Chaussures pour hommes et gargcons

Comprend toutes chaussures pour hommes et gargons. Exclus
les chaussures de sport lesquelles sont incluses au poste
35.

Produits alimentaires et connexes

Y compris articles d'épicerie, viandes, conserves, fruits,
légumes, bonbong, pAtisseries, produits de boulangerie et
de charcuterie. Les restaurants et casse-crolte ne sont
pas inclus ici, mais au poste 38.

Articles de toilette, cosmétiques et médicsments

Articles de toilette:
toilette

Cosmétiques: parfums, lotions, produits pour la coiffure
et préparations capillaires, nréparations et produits de
beaut & pour les mains et le visage.

produits et préparations pour la

Médicesments brevetds, préparations pharmaceutiques et
articles divers.
Ordonnances

Fournitures médicales, y compris matériel et fournitures
pour chambre de malades, pansements, etc.

Appareils et matériel de santé, y compris supports et
Tampes-saleil.

Produits médicaux, chirurgicaux et thérapeutiques

Ragoirs et articles pour la barbe

Appareils et fournitures photographiques

Appareils photographiques et caméras, et accessoires;
matériel et fournitures pour le développement, le tirage
et l'agrandissement; matériel et fournitures pour la pro-
Jjection; ampoules et lampes éclair; pellicules, bobines,
albums et service de développement de films; télescopes et
jumelles. Les services de photographie sont inclus au
poste 39.

Tissus & la pikce

Marchandises b la verqe: soie, lainage, coton,
velours et toile; tissus synth8tiques; patrons,

rayonne,

Literie et linge de maison

Toiles {de table et de fantaisie), molletons, sous-nappe,
parures de commodes et de buffets, serviettes et tissu-
dponge, draps et toile pour draps, teies d'oreiller,
couvre-matelas, couvertures y compris couvertures chauf-
fantes électriques, édredons, couvre-lits, linge de toi-
lette, couvertures de voyage, etc.
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23

24,

25.

26,

27.

28,

29.

Sam] ! omeed wnd delisng

Smallwares: include all items suchs as laces,
trimmings, edgings, fringes, embroidery supplies,
ribbon, artificial flowers, art needlework and
embroidery and knitting goods.

Notions: include bags, dressmakers' supplies, hair
goods, sewing supplies, garment attachements,
closet accessories, and other related miscella-
neous commodities,

China and Glassware

China sand Pottery Tableware: dinner sets, tea
sets, breakfast sets; individual, odd or group
pieces of china and pottery tableware.

China and Pottery Artware and Ornaments: wall,
table and mantel ornaments of china and pottery.
Glassware: beverage sets, goblets, tumblers,
bowls, dishes, etc.; heat-resistant glassware.

Floor Coverings

Including rugs, mats, carpets, hard floor cov-
ering, doormats, runners, stair treads, stair
nosing, carpet binding and rug underpadding.
Floor and wall tiles, including ceramic, cushion

flooring.

Draperies, Curtains and furniture Coverings

Draperies and Curtains: including draperies and
curtains ready-made and by the yard and acces-
sories, also includes blinds, and venetian blinds.
Furniture Coverings: including slipcovers, uphol-
stering fabrics and supplies.

Lamps, Pictures, Mirrors and All Other Home fur-

nishings

Lamps: including floor,
desk, ete,

Lighting fixtures
Pictures, picture framing services
Mirrors

Ceiling fans.

tabie, mantel, boudoir,

Furniture

Including all living room, bedroom
and kitchen furniture.

Beds, mattressea, springs and convertible beds.
Fireplace accessaries.

Summer, garden and cottage furniture.

Uf fice furniture.

dining room,

Major Appliances

Including refrigerators, freezers, stoves, micro-
wave ovens, heaters - fireplace heaters, electric
radiators and space heaters - washing machines,
dryers, humidifiers, dehumidifiers, dishwashers,
vacuum cleaners, floor polishers, sewing machines,
air conditioners, etc.

ielevision, Radio and Music

Including television, hi-fi and radio sets and
equipment, record players, records, tape re-
corders, pianos, organsg, musical instruments and

supplies, sheet music, music stands and instruc-
tion books. Converters, VCR's, cassette players,
sound systems, speakers, compact disc players,
telephones, answering sSystems, home computers and
software, video rentals, compact discs, tapes.
Video games are included in department 34,
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25

26.
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29

Menus articles: y compris tous les articles tels que den-
telles, paasementerie, galons, franges, fournitures pour
la broderie, rubans, fleurs artificielles et articles pour
fins travaux & l'aiquille, pour la broderie et pour le
tricot.

Mercerie: y compris sacs, articles pour la couturidre,
accessoires pour les cheveux, accessoires de couture, at-
taches pour vétements, articles de placard et diverses
auttes marchandises connexes.

Porcelaine et verrerie

Services de table en porcelaine et en céramique: services
3 diner, b thé&, & déjelner; pidces de porcelaine ou de cé-
ramique, individuelles, disparates, ou groupées.

Objets décoratifs et bibelots en porcelaine et céramique:
arnements muraux, de table ou de cheminde, en porcelaine
ou en céramique.

Verrerie: services de vercres, verres 3 pied, verres, bols,
récipients, etc.; verrerie culinaire & feu.

Revétements de plancher

Y compris tapis, nattes, carpettes, prélarts, paillassons,
chemins, couvre-marches et bordure de protection des mar-
ches, bordure de tapis et sous-tapis. Carreaux de revéte-
ment de sol et de mur, incluant céramique, parquet coua-
sind,

lentures, rideaux, housses

Tentures et rideaux: y compris tentures et rideaux confec-
tionnés et 3 la verge et accessoires, et stores vénitieny
ou autres.

Housses: y compris housses, tissus et fournitures pour luo
rembhourrage.

Lampes, tsbleaux, miroirs et tous autres articles d'ameu-
blement .

Lampes: torchérea et lsmpes de table, de cheminée, de che-
vet, de pupitre, etc.

Luminaires

Tableaux, services d'encadrement de tableaux

Mirairs

Ventilateurs de plafond.

Meubles

Y compris tous les meubles pour salle de séjour, salle 3
manger, chambre & coucher et cuisine,

Lits, matelas, sommiers et lits transformables.
Accessoires de cheminée.

Meubles d'8té, de jardin et de chalet.

Meubles de bureau.

Gros appareils ménsgers

Y compris réfrigérateurs, congélateurs, cuisinidres, fours
a4 micro-ondes, chaufferettes (chaufferettes de foyer, ra-
diateurs électriques, polles), machines & laver, sé-
cheuses, humidificateurs, déshumidificateurs, laveuses &
vaisselle, aspirateurs, palisseuses, machines & coudre,
appareils de conditionnement de l'air, etc.

Télévision, radio et musique

Y compris téléviseurs, appareils et matériel de haute Fi-
délité et de radio, phonographes, disques, magnétophones,
pianos, orgues, instruments de musique et accessoires,
musique en feuille, lutrins et manuels d'instructian.
Convertisseurs, magnétascopes, cassettophones, chalne:
st éréophoniques, haut-parleurs, lecteurs de disques com-
pacts, téléphones, répondeurs téléphoniques, ordinateurs
personnels et logiciels, location de vidéos, disques com-
pacts, bandes. Les jeux vidéo sont inclus au poste 34.
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32,

34.

35.

Housewares and Smidl Electracal Appliances

Including kitchen utensils and supplies, kitchen
gadgets, kitchen cutlery, percolators, kettles,
cleaning supplies, mixing utensils, kitchen con-
tainers, laundry supplies, bathroom accessories
and other miscellanegus housewares; electrical
fixtures, bulbs, plugs and other electrical sup-
plies and small appliances.

. Hardware, Paints, Wallpaper, etc.

lncluding hand and power tools, attachments and
supplies, garden tools, power lawnmowers, garden
tractors, snowblowers, etc., home hardware, nuts,
bolts, washers, rivets, caulking guns, measuring
tapes, etc., paint, glass, wallpaper and supplies.
Garage door openers, outdpor sheds.

Plumbing, Heating and Building Materials

Including plumbing and heating fixtures and sup-
plies, such as - faucets, tap adapters, bath
plugs, seats, basing, toilets, chemical closets,
basin and toilet accessories and supplies, hot
water tanks, insulating jackets, kitchen sinks,
thermostats, stovepipes and stovepipe collars,
dampers, force cups, punps and floor flanges.
Building Materials: Roofing, siding, eavestrough-
ing, awnings, and all "outside"” materials and sup-
plies; doors, windows, all carpentry and cabi-
setry; lumber, plywoods, flooring, millwark, wall
pnd ceiling panels and tiles, boarding, framing,
BLC.

. Jewellery

Clocks and watches

Plated and Gterling Sliverware - flatware, Hollow-
ware, carving sets, plates, dishes, trays, casse-
roles, candlesticks, tea sets, flower holders and
vases, trophies.

Costume Jewellery

Fine Jewellery

Toys_and Games

Small wheel goods (tricycles, kiddie cars, wagons,
doll carriages, pedal cars); toy furniture, gsmes
and toys; dolls; miniature construction sets,
etc,; electric trains, etc. Video games, board
games, model kits.

Sporting Goods and Luggage

Athletic and Sports Equipment: including sports

goods and related sports apparel and footwear
{baseball, hockey, basketball, rugby, soccer,
lacrosse, boxing, handball, golf, riding, etc.)s

skiing and skating equipment; gymnasium equipment ;
sleds and tobaggans.

Hunting and Fishbing Equipment: guns, ammunition,
gun attachments and supplies; fishing rods, reels,

attachments and supplies; hunting and fishing
apparel; traps, decoys, nets, knives, etc.

Camping Equipment and Supplies: tents, ground
sheets, air mattresses, sleeping bags, haver-

wacks, camp stoves, compasses, tent trailers.
flicycles, Accessories and Supplies

finats and Marine Accessories

“uwer Snow Sleds

T uggage and Leather Goods: including trunks, suit-
ases, duffle bags, hat boxes, travelling bags,
brlefrases, etc.

Athletic footwear

Bathing suits, exercise shorts, sweatsuits.
Txercise equipment.
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32

.

Articies de ménage ot petite apparedls électriques

Y compris ustensiles et fournitures de cuisine, dispasi-
tifs de cuisine, coutellerie, percolateurs, bouilloires,
fournitures de nettoyage, ustensiles mélangeurs, réci-
pients, fournitures pour la lessive, accessoires de salle
de bains et divers autres articles de ménage; appareils
d'éclairage, smpoules, prises de courant et autres fourni-
tures #lectriques, petits appareils électriques.

Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc.

Y compris outils & main ou & moteur, accesasoires, fourni-
tures, outils de jardinage, tondeuses B moteurs, tracteurs
de jardin, chasse-neige, etc., articles de quincaillerie
pour la maison, &crous et boulons, rondelles, rivets, pis-
tolets & calfeutrer, mesures & ruban, etc., peinture,
vitre, papier-tenture et fournitures. Ouvre-porte de
garage, Temises.

Matériaux de plomberie, de chauffage et de construction

Y compris appareillage et fournitures de plomberie et de
chauffage, tels que robinets, raccords, obturateurs de
baignoire, si®ges, lavabos, cabinets, cabinets chimigues,
accesspires et fournitures pour lavahos et cabinets,
chauffe-cau, enveloppes isolantes, éviers de cuisine,
thermostats, tuysux de poéle et viroles-embases, soupapes
de r#qlage, ventnuses, pampes, brides de parquet .
Matériaux de construction: matérisux pour toiture, parais,
gout tidres, auvents et tous autres matériaux et fourni-
tures d'extérieur; portes, fenftres, toute menuiserie et
dbénisterie; bois d'oeuvre, contreplaqué, matériaux pour
planchers, articles de menuiserie, panneaux pour murs ou
plafonda, tuiles et carreaux, planches, charpentes et le
reste,

33. Bijouterie

Horloges et montres

Argenterie {(argent massif ou plaqué) - coutellerie, servi-
ces & dépecer, assieltes, plats, cabarets, cocottes, chan-
deliers, services & thé, pots et vases & fleurs, trophées.
Bijouterie en faux

Bijouterie en fin

34, Jouets et jeux

35

Petits articles sur roues (tricycles, voitures, carrnsses
de poupfes, voitures 3 pédales); meubles pour enfants,

jeux et jouets; paupées; jeux de constructian, etc.;
trains électriques, etc. Jeux vidéo, jeux de tahle, ma-
quettes.

Articles de sport et valises

Equipement d'athlétisme et de sport: vy compris articles,
vetemenls et chaussures de sport; (baseball, hackey ,
ballon-panier, ruqby, soccer, crosse, haxe, halle au mur,
golf, équitation, etc.); dquipement de ski et de patinage;
équipement de gymnase; traineaux et tabaqnsns.

fquipement. de péche et de chasse: armes 4 feu, munitions,
accessoires et fournitures pour armes 3 feu; cannes, mou-
linets, accessoires et fournitures pout la péche; véte-
ments pour la chasse et la péche; pizge, leurres, filets,
couteaux, etc.

Equipement et fourniture de camping: tentes, tapia de sol,
matelas pneumatiques, sacs de couchage, havresacs, poéles,
compas, tentes-remorques.

Bicyclettes, accessoires et fournitures

Bateaux et accessoires

Autos-neige

Valises et articles en cuit: y compris les mslles, vali-
ses, fourre-tout, bhoftes B chapeaux, sacs de voyage, ser-
viettes, etc.

Chaussures de sport.

Maillots de bain, shorts, survétementa.

Matériel d'exercice.
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fo,

37.

38.

39.

40.

ﬂtalagnurxz Bookg and Magazines

Including books, note pads, notepaper, envelopes,
writing supplies (pens, pencils, ink, erasers);

calendsrs, greeting cards, sannouncement cards,
party supplies, decorations, gift wrapping ma-
terial, artists' supplies, crayons, blackboards,
school supplies, office equipment and supplies;
calculators; philatelic supplies, albums, adult
games, etc.

Gasoline, 0il, Auto Accessories, Repairs and
Supplies

Including anti-freeze, batteries, fans, fender gu-
ards, fog lamps, frost shields, jacks, kick pads,
mirrors, mufflers, tires, tubes, tire repair kits
and materials, spark plugs and testers, rsdiators,
piston rings, gasoline, oil, repairs; motorcycles,
accessories and supplies.

Receipta from Meals and Lunches

Including receipts from restaurants, coffee shops,
lunch counters and soda fountains.

Receipts from Repairs and Services

Including such repair and service departments as
alterations, jewellery repair, shoe repair, fur
repair and storage, radio repair, etc,; include
receipts from installation and other services;
beauty parlour, circulating library, financial
servicea, travel services, photographic services.

All Dther Departments

(Basement departments are not to be included here,
but sales from these sources are to be assigned to
the appropriate departments). Including tobacco,
smokers’' aupplies, seeds, bulbs, nursery stock,
other garden suppliea not elsewhere classified;
optical department; hearing aids; etc. Lottery
ticket concessions, key cutting, Christmas decora-
tions.
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38.
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Eim

Papgterie, Jivras b revues

Y compris livres, blocs-nates, papier & lettre, envelop-
pes, fournitures pour écrire (plumes, crayons, encre,
gommes & effacer), calendriers, cartes de souhaits, faire-
psrt, fournitures pour réceptions, décorations, emballages
de cadeaux, matériel d'artiste, crayons 2 dessiner, ta-
bleaux noirs, fournitures scolaires, matériel et fourni-
tures de bureau, calculatrices, articles de philatélie,
albumsg, jeux pour adultes, etc,

Essence, huile, fournitures
d'automobiles

accessoires, réparation et

Y compris antigel, accumulateurs, ventilateurs, pareboue,
phares anti-brouillard, panneaux antigivre, crics et vé-
rins, pare-coups de portidres, miroirs, silencieux, pneux,
chambres 3 air, trousses et matériel de réparation de
pneus, bougies d'allumage et vérificateurs, radiateurs,
segments de pistons, essence, huile, réparations; motocy-
clettea, accessoires et fournitures,

Recettes provenant des repas et casse-crolte

Y compris les recettes provenant des restaurants, casse-
crolte, comptoirs-repas et bars pour qlaces et eaux qga-
zeuses.

Recettes provenant des services et des travaux de répara-
tions

Y compris les rayons de service et de réparation tels que
retouche, réparation de bijoux, cordonnerie, réparstion et
entreprosage des fourrures, réparation des radios, etc.;
compris les recettes provenant des services d'installation
et autre; salon de beauté, bibliothdque circulante, ser-
vices financiers, services de vayage, servicesa de photo-
graphie.

Tous autres rayons

(Les rayons du sous-sol ne sont pas inclus ici, mais les
ventes qui s'y rapportent doivent 8tre affectées aux
rayons qui conviennent.) Y compris tabac, articles pour
fumeura, semences, bulbes & fleura, stock de pépinidres,
autres fournitures de jsrdinage non classées ailleurs;
rayon d'optique; appareils de correction auditive; etc,
Concessions de billets de laterie, taillage de clés, déco-
rations de Nogl.




SOLECTED PUBLICATIONS

Following are publications of the Retail Trade Sec-
tion, Industry Division.

Cataloque

4272 Nepartment Store Sales and Stocks. M. Ril.

£3-004 Department Store Sales by Regions, Advance
Release. M. Bil.

£3-0N5 Retail Trade. M, BHil.
63-007 New Motor Vehicle Sales., M. Bil.
63-N14 Merchandising Inventories. M. Ril.

63-210 Retail Chain and Department stores. A, Bil.

63-213 Vending Machine Operators. A. BRil,
63-218 Direct Selling Canada. A. Bil.
£3-219 Campus Rook Stores. A, Ril.

63-224 Market Research Handbook. A. Ail.

fA3-53R Retail Trade Historical Statistica, 1972-1979.
0. 9118

perating Results Series, Retail Trade, 0., B8il.
[Firmt lssue, 1974):

Calalngue

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983
63-606 Retail Shoe Stores, 1977

63-607 Ratail Nrua Stores, 1983

63-60R Retail Florists, 1983

63-AN9 Retail Jewellery Stores, 1983
63-610 Retail Hardware Stores, 1980

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980

M, - Monthly A, - Annual  Ail. - Ailingual
0. - Occasional

In addition to the selected publications listed
ahove, Statistics Canada publishes a wide range of
statistical reports on fanadian economic and social
affairs., A comprehensive cataloque of all current pub-
Heatinas J& wailahle from Statistics Lanada, Oktawa
(Canasad, WIA A,

Cetaioom D1-2040, price Canada 10,00, Dbher Coun-
Letes $11,50.

CHOTX DE PUBLICATHONG

Lea publications suivantes se trouvent & la Section du com-
merce de détail, Bivision de 1'industrie.

Catalogue

63-0N2 Ventes et stocks des qrands magasins. M, Bil,

63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport provi-
soire. M. Bil.

6£3-005 Commerce de détail. M. Hil.
63-007 Ventea de véhicules automobilea neufs. M, Bil.
63-014 Stocks commerciaux. M. Bil,

63-210 Magasins de détail 3 succursales et lea grands maga-
sins. A. Bil.

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A, Bil.
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil.

63-219 Librairies de campus. A. Bil.

63-224 Recueil statistique des étudea de marché. A. Bil.

63-53A Commerce de détail statistiques historiques, 1972-1979,
H,S. Bil.

Série des résultats d'exploitation, Commerce de détail, H.S.,
Ril. (Premier numéro, 1974):

Catalogue

63-603 Magasins de vAtements pour hommes, 1983

63-606 Magasins de vente su détail de chaussurea, 1977
63-607 Pharmacies au détail, 1983

63-608 Fleuristes détaillants, 19A3

63-609 Bijouteries au détail, 1983

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980

63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour dames,
1980

63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la famil-
le, 1980

M, - Mensuel A, - Annuel Ril. - Bilingue
H.S5. - Hars série

Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur
la situation économique et sociale du Canada. On peut se pro-
curer un catalogue complet des publications courantes en
3'adressant, 3 Statistiaque Canada, OLbawa {Lanadal, K14 014,

NOO11-2040, prix Lanada 10,00, NMubras oays $11,.50,
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Money

How do Canadians
spend it?
For a detailed account of the Canadian families’ spending
habits, look to Family Expenditure in Canada, 1984.
Based on survey results of 17 major cities, 15 tables detail
family spending on everything from necessities to luxury
items.
You can find out how much families spent on such items
as fumiture, automobiles, photographic goods and services.
Survey results are categorized by family characteristics
such as:

* income, ¢ size, @ City,

¢ class of tenure (homeowners, tenants), and more.
An essential reference for producers of consumer goods,
market analysts, researchers with government agencies
and social organizations.

Family Expenditure in Canada, 1984
Catalogue No. 62-555
$20 in Canada. $21 other countries

Order from:
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A 0Té or
call collect at (613) 993.7276

Make cheque payable to the Receiver General for Canada/Publications
and refer to catalogue #62-555

Publications and additional Information are also available from your
nearest Statistics Canada Reference Centre

Largent
Comment les Canadiens
le dépensent.

Pour obtenir des renseignements détaillés sur les habitudes
de consommation des familles canadiennes, consultez
Dépenses des familles au Canada 1984. Etablie a par
tir d'une enquéte faite dans 17 grandes villes, cette publica-
tion contient 15 tableaux qui présentent des données
concernant les dépenses des familles, des choses essen-
tielles aux biens de luxe.

Elle peut vous permettre de savoir, par exemple, quelles
sont les dépenses des familles relativement a I'ameuble-
ment, a 'automobile, au maténiel photographique et aux
services.

Les résultats de l'enquéte sont répartis selon certaines
caractéristiques des familles:

® revenu, ¢ taille, ¢ ville de résidence,
* mode d'occupation (propriétaires, locataires), etc.

Cest un outil de référence indispensable aux fabricants
de biens de consommation et aux analystes de marchés,
ainsi qu'aux chercheurs oeuvrant dans les agences
gouvernementales et les organismes sociaux

Dépenses des familles au Canada, 1984

catalogue # 62-555 $20 au Canada, $21 autres pays
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Canadian Corporations Corporation
Financial Statistics provides tables of detailed
balance sheets, income statements and retained
earnings for 182 industry groups.
An essential tool which will help you:
¢ identify industry sectors with the best rates of
return

e compare the financial position of competing
industries

e monitor and research the
business world

Canadian economy and

Corporation Financial Statistics #61-207,
bilingual; $50 in Canada, $51.50 other countries
Available from: Publications Sales, Statistics
Canada, Ottawa, Ontario K1A 0TO

Make cheque payable to the Receiver General f
Canada/Publications and refer to catalogue #61- 207

Publications and additional information are available
from vour nearest Statistics Canada Reference Center
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