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Data in Many Form... 

Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on cowuter print-
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval System. 

How to Obtain More Information 

Inquiries about this publication and related statis-
tics or services should be directed to: 

Retail Trade Section, 
Industry Division, 

Statistics Canada, 	Ottawa, 	K1A 	OT6 	(telephone: 
951-9656) 	or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 

St. Johns (772-4073) 	Winnipeg (983-4020) 

Halifax (426-5331) 	Regina (780-5405) 

Hontréal (283-5725) 	Edmonton (495-3027) 

Ottawa (951-8116) 	Calgary (292-6717) 

Toronto (973-6586) 	Vancouver (666-3691) 

Sturgeon Falls (753-4888) 

Toll-Free 	access 	is 	provided 	in 	all provinces 	and 
territories, for usera who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 

Newfoundland and Labrador 	1-800-563-4255 

Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 	1-800-565-7192 

Quebec 	 1-800-361-2831 

Ontario 	 1-800-268-1151 

Manitoba 	 1-800-542-3404 

Saskatchewan 	 1 -800-667-7164 

Alberta 	 1 -800-282-3907 

Southern Alberta 	1-800-472-9708 

British Columbia (South 
and Central) 	 1-800-663-1551 

Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
Northwestlel Inc.) 	Zenith 0-3913 

Northwest Territories 
(area served by 
Northwestlel Inc.) 	Call collect 403-420-2011 

How to Order Pubijeatioria 

This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 016. 

1(61 3)951-7276 

Toronto 
Credit card only (973-8018)  

Des donnes sous plusleurs formes. 

Statistique Canada diffuse lea données sous formes diver 
Outre les publications, des totalisations habituelles et 
ciales sont offertes sur inrimés d'ordinateur, sur micrnl 
ches at microfilms at sur bandes magnétiques. Des carte 
d'autres documents de référence géoqraphiques sont disponiblu, 
pour certaines sortes de données. L'accès direct 4 des données 
agrégées est possible par Is truchement de CANSIM, Is oaae de 
données ordinolingue et Is système d'extraction de Statistique 
Canada. 

Coent obtenir d'autree renaeignemanta 

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica-
tion ou de atatistiques at services connexes doivent être 
adressées : 

Section du conwnerce de detail, 
Division de lindustrie, 

Statistique Canada, Ottawa, K1A 016 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada 4: 

St. Johns 	(772-4073) Winnipeg (983-4020) 

Halifax 	(426-5331) Regina (780-5405) 

Hontréal 	(283-5725) Edmonton (495-3027) 

Ottawa 	(951-8116) Calgary (292-6717) 

Toronto 	(973-6586) Vancouver (660-3691) 

Sturgeon Falls 	(753-4888) 

Un 	service 	d'appel 	interurbain sans 	frais eat 	offert, 
toutes lea provinces at dens lea territoires, aux utjlisateur, 
qui hthitent 4 l'extérieur des zones de cjnication local, 
des centres rCgionaux de consultation. 

Terre-Neuve at Labrador 

Nouvelle-cosse, Nouveau-Brunswick 
at Ile-du-Prince-douard 1-30IJ-565-7192 

Québec 1-80U-361-2831 

Ontario 1-800-268-1151 

Manitoba 1 -800-542-3404 

Saskatchewan 	 1 -800-667-7164 

Alberta 	 1-800-282-3907 

Sud de l'Alberta 	 1-800-472-9708 

Colombie-Britannique (aud 
at centrale) 	 1-UUU-a63-1551 

Yukon et ford de Is C.-B. 
(territoire deaservi par Is 
Northwestlel Inc.) 	 Zenith 0-8913 

Territoirem du Nord-4kjest 
(territoire desservi par la 
Northwestlel Inc.) 	Appelez 4 fras virés au 403-420-2011 

Comeent coander lea publications 

On peut se procurer cette publication et lea autres publi 
tions de Statistique Canada aupres des agents autoriaés at 1 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaus Loca 
de Statistique Canada, ou an écrivant 4 is Section des vent 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6. 

1(61 3)951-7276 

Toronto 
Carte de credit seuleinent (973-8018) 
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SYt43OLS 

The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applica-
ble. 

- nil or zero. 

-- aount too msall to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act. 

SIGNES CONVENTIONNELS 

Voici la signification des signes convention-
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou zero. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 

NOTE 
	

NOTA 

Components may not add to totals due to 
	

Les chiff'res ayant été arrondis, les totaux ne 
round inq 	 correspondent tiaS  tnLJjourS. 

A MiTE ON CANSIM 

Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIN Divi-
sion staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 
OZB (telephone 613-951-0200), or the region-
al advisors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 

NOTE AU SUJEI DE CANSIM 

La banque de données informatisées de Statis-
tique Canada CANSIM (Système canadien d'informa-
tion socio-economique) fournit au public certaines 
statistiques actuelles et historiques sur les 
Ventes et stocks des grands magasins (matrice no 
112) et sur de nombreuses autres series, par Is 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de 
supports sous une forme lisible par une machine. 
Pour plus de renseignements, s'adresser au person-
nel de la Division CANSIM, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 613-951-821)0), ou aux 
conseillers régionaux des bureaux de Statistique 
Canada situés 'a travers le Canada. 

This publication was prepared under the di-
rection of: 

P.N. 	Triar.dafillou, Director, 	Industry 
Division 

C. Snyder, Associate Director, Distribu-
tive Trades Sub-division, Industry 
Division 

R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 

Cette publication a été rédigée sous la direction 
de: 

P.N. 	Iriandafillou, directeur, 	Division de 
1' industrie 

C. Snyder, directeur associé, Sous-divisiondes 
commerces de distributions, Division de I'm-
dustrie 

R. Rasia, chef, Section du commerce de detail, 
Sous-division des cornmerces de distributions, 
Division de l'industrie 
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Seasonally Adjusted Data 

Adjusted for seasonal fluctuations and the 
number of trading days, department store 
sales in September 1987 totalled $1,056 
million, a decrease of 2.3% from the pre-
vious month's revised total of $1,081 mil-
lion. Lower sales were recorded in 29 of 
the 40 departments. 

- Department store sales have fluctuated 
significantly in the first nine months of 
1987 while experiencinq little overall 
growth. 

• Seasonally 	adjusted, 	department store 
stocks (at selling value) totalled $4,794 
million at the end of September 1987, up 
5.6% from the August 1987 revised value of 
$4,539 million. This constitutes the 
fifth consecutive monthly increase. 

The ratio of inventories to sales stood 
. 

	

	it 4.54:1 in September, up significantly 
fi n the average ratio of 4.15:1 observed 

the eight previous months. 

Unadjusted Data 

Department stores in Canada reported sales 
totalling $1,029 million in September 
1987, down 0.7% from the September 1986 
level of $1,037 million. Cumulative sales 
for the period January to September 1987 
totalled $8,412 million, up 1.0% from the 
corresponding period in 1986. 

• Excluding food and kindred products, de-
partment store sales increased by 2.6% in 
September 1987, compared to the corre-
sponding month a year earlier. 

• Five provinces posted decreases in Septem-
ber 1987 over the corresponding month in 
1986, with declines ranging from 16.4% in 
Alberta to 3.6% in Saskatchewan. In-
creases were recorded in Prince Edward 
Island (+21.3%), New Brunswick (+9.4%), 
Ontario (+8.0%), Nova Scotia (+2.9%) and 
uphec (+1.3%). Sales were down in five 

I hr 10 rnPt ropol i 	n arpn' stjrvpvpd.  

Données désaisonna 1 ises 

Selon 	las 	wstimations 	préliminaires 	pnur 
septembre 1987, las ventes des grands maqasina, 
corriqées en fonction des variations saison-
nières et du nombre de journées d'affaires nnt 
totalisé $1,056 millions en septernhre 1987, 
soit 'me haisse de 2.3% oar rapport A l'msti-
mation révisée d'not ($1,081 millions). Des 
diminut ions rians les vent.es ont été enra-
qistrées dans 29 des 40 rayons. 

• [em vantes des grands maqasins not fluctu4 
siqnificativement au cours des neuf premiers 
mois de 1987, alors qu'une croissance mineure a 
mté rapportée mu niveau rilohal. 

La valeur désaisonnsiisée des stocks (vaietir de 
vente) a connu un nain de 5.6% par rapport nu 
apis précédent ($4,539 millions - chiffre 
révisé) et s'éievait A Ui fin de septembre 1987 
A $4,794  millions. Cette hausse constilue in 
ninniiièmne auqmnentation mensuelle consérijtive. 

La rapport du total des stocks posséds aux 
ventes désaisonnalisées s'étahlissait A 4.54:1 
en septemnbre, une hausse importante cornparn-
tivement mu rapport moyen de 4.15:1 observe au 
cours des huit mois précédents. 

Données non désaisonnalisêes 

Las ventes des qrandm maqasins au Canada ont 
totalisé $1,029 millions en septembre 1987, 
soiL 0.7% de moms qua le niveau de $1,037 mil-
lions observe en septembre 1986. Les ventes 
totales pour les neuf premiers mais de 1987 me 
mont chiffrées A $8,412 millions, en hausse de 
1.0% par rapport A in période correspondante en 
1986. 

En excluant le rayon des produits alimnentaires 
et connexes, las ventas des nrancis maqasins ant 
augmenté de 2.610 en septembre 1987, corapara-
tivement mu mois correspnnrtant. en 1986. 

Las ventes des arands manasins ont diminué 
dans cina provinces, en septemhre 1987, compar-
ativement mu rnême mois I 'an dernier, leo 
baisses s'échelonnant de 16.4% en Alberta A 
3.6% en Saskatchewan. Desqairis ant té enre-
qistrées A i'tie-du-Prince-dounrd (+21.3%), nu 
Nouveau-Brunswick (+9.4%), et Ontario (+8.0%), 
en Nouvelle-Ecosse (+2.9) et au Québec 
(+1.3%). Les ventes ormt diminué dans cinq des 
1i réqions mtropo1itaines viséeo par 

nquAte. 



Sales by major department stores in 
September 1987 totalled $642 million, down 
3.0% from the corresponding month a year 
earlier, while junior department stores 
had sales of $387 million, up 3.2% from 
the same period last year. 

Les ventes des grands maqasins traditionn I 
en septembre 1987, me sont chiffrées a 
millions, soit une baisse de 3.0% par rapport 
aux ventes enreqistrées a pareille date l'an 
dernier. Las grands magasins populaires ont, 
quant a eux, indiqué des ventes &élevant a 
$387 millions, ce qui représente un gain de 
3.210 en regard du mais de septembre de l'année 
dernière. 

En septembre 1987, on a dénombré un total de 
811 points de vente au detail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit 23 de plus 
qu'en septembre 1986. De ce total, 304 points 
de vente étaient exploités par las soclétés des 
grands maqasins traditionnels et 507 par les 
organisations des grands maqasins populaires. 

Les ventes totales des grands magasins ant 
représenté, a elles seules, 8.1% de l'ensemble 
du commerce de detail au Canada, en septembre 
1987, soit une baisse par rapport h la part de 
9.010' détenue en septembre 1986. 

La valeur des stocks des grands maqasins 	la 
fin dii mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée h $4,764 millions, soit une hausse 
de 5.5% par rapport au niveau atteint en 
septernbre 1986. 

La valeur totale non désaisonnalisée dr• 
créances a recouvrer par las sociétés 
grands maqasins s'est chiffrée 	$2,195 mu- 
lions en septembre 1987, soit 5.5% de plus iii 
l'estimation enreqistrée en septembre 19F36 
($2,080 millions). 

In September 1987, there were 811 retail 
locations operated by department store 
organizations, 23 more than in September 
1986. Of this total, 304 locations were 
operated by major department store organi-
zations and 507 by junior department store 
organizations. 

In September 1987, total department store 
sales accounted for 8.1% of all retail 
sales in Canada, a decrease from the 9.0% 
share held in September 1986. 

Unadjusted, department store stocks at 
month-end totalled $4,764 million, an in-
crease of 5.5% over the level reached in 
September 1986. 

The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store orqan-
izations in September 1987 amounted to 
$2,195 million, up 5.5% from the $2,080 
million recorded in September 1986. 

Note aux utilisateurs: 

Leo utilisateurs doivent prendre note qua les 
mouvements, d'une année 6 Pautre, pour certaines 
provinces et regions métropolitaines de recense-
ment ant été touches per des chanqements structu-
rels majeurs apportés en 1987, y compris la vente 
du rayon de produits alimentaires de Woodward 
Stores Ltd. h Canada Safeway Ltd. et l'inclusion 
dens l'industrie des qrands maqasins de points de 
vente précédecnment classes parmi les hazars. Las 
taux de variation, en septembre, des ventes pray-
inciales, après ajustement, me lisent camme suit: 
Alberta (-5.8%) at Colombie-Britannique (+1.9%). 
Les dispositions de Is Loi our Is statistique du 
Canada pour ce gui est de la confidentialité ne 
nous permet pam de divuiquer les mouvements car-
riqés pour l'Tle-du-Prince-douard, Calgary, 
Edmonton et Vancouver. 

Note to users: 

Users should note that the year-over-year 
movements for some provinces and census 
metropolitan areas have been affected by 
major structural changes during 1987, in-
cluding the sale of Woodward Stores Ltd.'s 
food department to Canada Safeway Ltd., and 
the inclusion in the department store indus-
try of outlets previously classified as 
variety stores. The adjusted provincial 
percentage changes in September are as fol-
lows: Alberta (-5.8%) and British Columbia 
(+1.9%). The confidentiality provisions of 
the Statistics Act preclude us from releas-
ing adjusted movements for Prince Edward 
Island, Calgary, Edmonton and Vancouver. 



$ millions 

2.200 	-- - 
2,100 

2,000 
1.900 

1.800 

1,700 

1,635 

1.50(1 

1435 

1 ,3Ln 

1,200 

1 1 

1Q51' 

905 

7 
Chart - 1 	 Graphlqu. - 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1985-1987 
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Chart -. 2 	 Graphlque - 2 

Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1 987 
Stocks des grands magasins, par mols, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1985-1987 
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Chart —3 
	 Graphique - 3 

Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1 987 
Ventes des grands magasins et commerce de detail total, par mois, Canada, 1985-1987 
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Oraphique - 4 

Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1 987 

Ventes des grands magasins. estimations en dollars courants et constants (1981). 1985-1987 
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TA&E 1. Lpertarnt Store Pbnthly Sales. Lksadjimted and Sr.aonallv ?idivatd.(1) be Denartm*t Cut.. 1 1 1 s-id 1195 
	

S 
Unadjusted - Non désalsannsliss 

1986 1967 
Var tat son 

Department 

August September August September September 
1987/1 986 

Ao8t Septembre 901st Septembre Septembre 
1987/1986 

No. 
thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentags 

1 Women's and misses' dresses, l-Susmdreases, 16,506 17,126 16,749 17,118 -- 
aprons and unifors,s 

2 Wo,nen's and misses' costs and suits 14,588 27,736 16,117 25,096 -11.1 

1 Women's and misses' 	sportswear 62,451 81,275 65,775 77,380 -4.8 
4 Furs 2,489 4,579 1,757 2,114 -53.8 
5 Infants' 	and children's sear and nursery 77,470 33,477 34,628 34,501 *3.1 

equipment 

6 Girls 	and teenage girls' 	wesr 28,710 18,867 29.309 20,857 .10.5 
7 Lingerie and semen's sleepwesr 15,885 17,815 16,514 18,401 .3.3 
P Intimate apparel 12,772 15,983 14,525 16,113 -,-15.2 
9 MilLinery 739 1,026 866 1,157 *12.8 

10 Women's and girls' hosiery 9,458 13,630 9,579 15,616 -0.1 

11 Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 

17,796 18,376 11,864 17,888 -2.7 

12 Women's, miasma' 	and children's Footwear 31,828 36,967 31,545 36,194 .5.. 

11 5 nod and kindred products 46,982 51,638 19,295 18,616 -63:9 
18 loiletries, cosmetics and drugs 55,511 58,603 56,662 60,210 .2.7 

19 Photographic equipment and supplies 11,781 9,952 10,719 9,768 -1.7 
20 Piece goosto 5,829 4,650 3,695 3,971 -14.6 

21 Linens arid domestIcs 36,017 35,077 38.972 38,939 +11.0 
22 Smalluares and notions 9,030 12,055 8,255 10,526 -14.3 
23 Chins and glassware 11,157 12,977 11,133 12,450 -4.0 
24 Floor coverings 12,251 12,658 12,435 13,778 .8.8 
25 Draperies, curtains and furniture coy- 15,077 56,308 16,267 15,940 -2.3 

cc inqs 

26 Lwsps, pictures, mirrors and all other 8,043 5,606 9,311 9,339 .8.5 
home furnishings 

27 Furniture 42,160 47,598 48,635 54,442 *14.4 
28 Major appliances 62,988 43,722 47,419 47,111 .7.8 
29 Television, radio and music 45,748 50,153 46,996 47,521 -5.2 
SI) Hnusewsreni and small electrical 	appliances 35,428 37,179 41,896 59,734 .6.9 

31 Hardwere, paints, aallpaper, etc. 25,833 24.770 26,365 29,397 *18.7 

32 l'lunbirig, heating and building materials 11,651 11,583 12,237 12,722 *9.8 

13 Jewellery 22,718 25,180 21,486 22,966 -8.8 
74 Toyn and gisnes 20,105 20,947 21,516 22,632 .8.1 
35 Sporting goods and luggage 24,050 20,369 24,159 21,358 .4 1 8 

56 	Stationery, books and magazines 39,201 30,409 39,624 17,811 	 .11. 
77 	Geniollne, oil, 	auto uccesvories, 	repaIrs 12,059 12,430 12,016 11,945 	 -. 	- 

and supplies 
38 	Meal,, and lunches 17,596 17,184 21,019 20,264 	 .1. 
59 	Repairs and services 15,901 56,937 20,018 21,335 	 .Zn. 
40 	411 other departments 41,468 39,313 34,099 31.330 

41 	TOTAL ALL L1PAHJPLPfT5 990.581 1,036,580 991,536 1,028,833 	 -0. 

1> Total department store sales are derived by seasonally adjuoting the Canada total cmi data "directly". Therefore, the components do not suit 
Ca',sds totsl. 
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S 
	

311L[AA1 1. Ventes sensualist e graids .apasins, nen déselaonrislisées at d aiaorwialis8ea(1). par rayon. Canada, 1986 at 1997 

.-nnally adjusted - 069aisonnalis6es 

Change 
1987 

Variet ion 
Rayon 

Jurier j u l y r Auqustr SeptentberP Septceber/ 
August 
190 

Juinr .Juilletr Aotjtr SeptnbreP Septaabre/ 
4004 
1987 

130 
o.wvia of dollars per cant 

iers 85 dollars pourcent age 

16,930 17,081 11,520 17,553 .0.2 Robes, robes Os toAnag., tabliers at iiiO- 
fornies pour dases at Je.a-ies rUles 

18,759 18,807 18,784 16,279 -13.3 tlanteau, et tailleura pour oaaes at jeises 	2 
lilies 

76,212 74,153 71,357 66,294 -7.1 Vétetnants sports pour danes at jeunee lilIes 	3 
2,734 3,5)4 2,904 1,866 -35.7 fourrures 	 4 

31,354 30,955 32,739 32,649 -0.3 tlRtenevts pour I,étiés et enfialts et 	articles 	S 
as chthres denfante 

19,411 18,966 19,285 27,299 .5.3 VAtesonts Os 	llllettps at 	iladolescentea 
20,591 19,971 27,191 11,129 -12.3 Lingerie et vRtennntv de null pour d5nes 1 
14,'01 14,5112 15.100 14,785 -2.1 Sooti-vVtemonts B 
1,435 1,348 1,442 1,347 -6.6 Chapeaus 9 

12,008 11,918 12,334 12,265 41.6 baa pour limes St 	filiettes 16 

20,399 20,575 19,829 18,719 -5.13 Cant., moulles et art tries vie parure pour 11 
rioes et 	lillettee 

32,611 32,1369 30,400 -7.3 Chausoures pour daoes, jnunes fUlee at 12 
en? ants 

ruts pour Veenes 13 
ru ci' pM) 11 lement 	pour hoisses 14 S .  . . 	. 

ts et articles d'habilleeent pour 15 

1. 	. urea pour hs at gar000s 16 
16,322 19,037 21,034 41,811 .3.6 Iruuu tte alimentairee at connesee 17 
64.718 63,126 65,837 66,526 .1.0 Articles de toilette, cosm6ttquea at médI- to 

ca,eflt a 
10,773 10,530 10,513 10,754 +2.3 Appareils at fourniturea photogrsphiquea 19 
4,153 5,867 3,936 3,666 -6.13 hoCus b Is pièce 20 

36,382 33,612 37,230 37,000 -0.6 Llterie at 	llr.qe do seison 21 
9,229 8,791 9,517 B,862 -6.9 Heru.e, 	articles 24 

14,740 14,529 16,756 14,007 -5.1 Porcelaine Ct nerrerle 23 
13,655 13,033 13,403 15.677 .2.0 ReoRtesents Os plancher 24 
16,021 15,579 16,719 15.3162 -8.11 tentureni, rideaus at 8uaseo 25 

10,286 9,646 10,211 9,947 -2.13 tanpea, 	tthteau, alFalFa et 	autres artIcles 26 
d'ir,eobletsent pour 	I. rmioon 

51,085 50,240 53,068 52,342 -1.4 MeuA,les 27 
50,464 49,108 48,982 66,153 -5.8 Gros apperells mAnagers 20 
66,702 45,173 4.,072 43,248 -6.1 lAlAviseurs, 	radios St 	'flilBiviilS 29 
41,326 39,983 46,105 44,137 -4.3 Articles as fiAnage ut 	petits appareils dier- Su 

t r iquves 

51,408 10,723 31,083 33,715 .8.5 Quinceillerie, 	peinturn,, pspAer-tenturo, 31 
etc. 

14,846 13,991 13,514 13,477 -0.3 MaterIel lie ptcoiUerie, chaulfage at cons- 52 
I ruct ion 

29,267 27,868 27,364 25,645 -6.3 tlljv.terle 33 
13,251 32,901 33,485 34,351 .2.6 buntS et Jewi 34 
33,571 31,026 77,682 213,976 .4.7 Art ides do sport et valises 35 

1-6 33,844 35,133 34,298 -2.4 Papeterlo. 	liures et 	rovuns 3,, 
16,182 13,621 13,070 -4.0 [sser,re, 	huile, 	accesnolres doutomoblle, 37 

It) 17,755 21,520 211,853 -3.1 rAparaton et 	fournjt,uros 
3 22,332 22,110 21,9511 -0.7 Repan ot ca55e-crobtee 311 

46,056 41.645 40,489 -2.5 Services et 	travail, lie rAparation 39 

• lou,, autres rayons 40 

1 	lur 	.119 1,060,433 1,080,615 1,056,097 -2.3 TOTAL, 	1(1.16 KAYUI6 41 

I 	total des ventss clv, grands nagnsus ent obtenu en d6sais0000li8ant do 'facon ,liracte' lee donnée, brutes do cheque tots! Cu niveau chv Canada, do 
surte ape Is aninso do,, conposantes dAsaisonna!isAas n'Aqale pas le total ou Canada, 
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TABLE 2. Major and Junior Lpartment Store Manthly and (linulative Sales, by Province, 1986 and 1987 

Newfoundland 	Prince 	Nova 
Edward 	Scotia 
Island 

Type of department store 	Canada 	 Uubcc 
Terre-Neuve 	!le-du- 	Nouvelle- 	Nouveau- 

Prince- 	Icosse 	Brunswick 
douard 

No. 

thousands of dollars - milliers de dollars 

Major department stores 

1 1986 August 586,078 x a 11,034 a 105,616 
2 September 661,632 a a 11,676 a 115,646 
3 January-September 5,124,580 a a 87,939 x 880,218 

4 1987 August 578,069 a a 11,327 a 110,804 
5 September 642,087 a x 12,920 a 120,557 
6 January-September 5,064,070 a a 93,098 a 920,479 

Percentage chanoe 

7 September 1987/1986 -3.0 x a +10.7 a +4.2 
8 January-September 1987/1986 -1.2 a a +5.9 a +4.6 

.ligiii;r 	 I!,;IrtoI('ll 

H H:) 
11 January-September 3,206,001 a a 168,40 a 706,28 

12 1987 August 413,467 a x 22,144 a 88,649 
13 September 386,746 a a 20,637 a 78,041 
14 January-September 3,347,651 a a 175,451 x 70U,886 

Percentage change 

15 September 1987/1986 +3.2 a a -1.5 a -2.9 
16 January-September 1987/1986 +4.4 a a +4.2 a -0.8 

Total, all department stores 

17 1986 August 980,581 12,487 6,484 32,754 21,351 191,731 
18 September 1,036,540 12,114 5,401 32,626 20,859 195,993 
19 January-September 8,330,579 96 7 496 46,606 256,347 170,398 1,586,508 

20 1987 August 991,536 15,546 6,981 33 9 470 22,250 199,454 
21 September 1,028,833 11,547 6,554 33,556 22,810 198,598 
22 January-September 8,411,720 97,375 53,546 268,546 177,105 1,621,365 

Percentage change 

23 September 1987/1986 -0.7 -4.7 +21.3 +2.9 +9.4 +1.3 
24 January-September 1987/1966 .1.0 +0.9 +14.9 +4.8 +3.9 



19,021 
• .529 16,965 
,O2 152,244 

163,053 19,04.9 
162,750 16,592 

1,354,2413 152,109 

+10.3 -2.2 
+8.3 -0.1 
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ARL[AIJ 7. Ventp mensuelles et etintilat ivei de'; qricJs maqasins traditionnels et populaires, par province, 1986 at 1987 

Oritish 
Columbia 

IIi;tai-;a 	 Manitoba 	 Saskatchewan 	 Alberta 	 Genre de qrand magasin 
Coloinbie- 
Britannique 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

2113,856 28,114 
244,977 33,685 

1,854,805 260,879 

225,6132 27,301 
261,054 30,802 

1,969,207 248,482 

	

+6.6 	 -8.6 

	

+6.2 	 -4.8 

372,662 47,135 
592,506 50,650 

3,105,706 413,123 

388,735 46,551 
423,804 47,394. 

3,323,455 4013,591 

	

+8.0 	 -6.4 

	

+7.0 	 -3.0 

O 

Gands magasins traditionnels 

5 137,688 108,853 1986 AoOt 	 1 
98,967 127,204 Septembre 	 2 

x 808,497 1,001,621 Janvier-septesibre 	 3 

80,321 93,153 1987 Aotjt 	 4 
x 79,144 109,358 Septembre 	 5 
5 703,632 903,169 Janvier-septeinbre 	 6 

Variation procentuelle 

x -20.0 -14.0 Septembre 1987/1986 	7 
x -15.0 -9.8 Janvier-septembre 19137/1986 11 

Crids .agasins populairee 

x 34,301 36,220 1986 AoGt 	 9 
x 34,000 35,725 Septembre 	 10 
* 290,895 301,027 Janvier-septembre 	 11 

* 37,200 37,062 1987 AoOt 	 12 
32,023 34,636 Septetnbre 	 13 

x 300,075 304,773 Janvier-septembre 	 14 

Vrjat ion procentuelle 

5 -5.8 -3.1j Septeinbre 1987/1986 	15 
5 +3.2 +1.2 Janvier-sept. 	1987/1986 	lo 

[nseinble de8 grids magaatfle 

28,914 121,989 145,073 1986 AoOt 	 17 
30,495 132,966 162,929 Septenbre 	 18 

253,355 1,1199,391 1,302,647 ,lnrivier-septeinbre 	 19 

30,934 117,601 130,215 1987 Aocit 	 20 
29,409 111,167 143,994 Septembre 	 21 

258,093 1,005,705 1,207,941 Janvier-septeisbro 	 22 

Variation procentuelle 

-3.6 -16.4 -11.6 Septembre 1987/1986 	23 
+1.9 4.7 -7.3 Janvzer-sept. 	1987/19136 	24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store t'bnthly and Cumulative Sales, by Selected Matropolitan Area, 
1986 and 1987 

Type of department store 	Calgary 	Edmonton 	Halifax- 
Hamilton 	tiontréal Dartmouth 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

Major department stores 

1 	1906 August 34,525 40,347 x 18,224 72,240 
2 	September 39,312 45,410 x 20,522 81,95 
3 	January-September 320,863 370,631 x 150,915 602,469 

4 	1987 August 31,458 36,532 x 19,462 75,612 
5 	September 32,673 36,591 x 23,427 82,984 
6 	January-September 283,398 322,283 x 173,352 632,387 

Percentage change 

7 	September 1987/1986 -16.9 -19.4 x +14.2 +1.3 
8 	January-September 1987/1986 -11.7 -13.0 x +9.1 +5.0 

Junior department stores 

9 1986 August 11,703 14,240 x 6,675 3, 
10 September 11,395 14,147 x 6,568 36,5d4 
11 January-September 98,966 121,128 x 61,694 325,429 

12 1987 August 12,167 15,142 x 7,930 38,115 
13 September 11,136 13,007 x 7,976 34,132 
14 January-September 98,516 119,290 x 64,128 305,551 

Percent age change 

15 September 1987/1986 -2.3 -8.1 x +21.4 -6.7 
16 January-September 1987/1986 -0.5 -1.5 x +3.9 -6.1 

Total, all department stores 

17 1986 August 46,227 54,587 18,147 24,897 110,960 
18 September 50,708 59,557 18,818 27,091 118,542 
19 January-September 419,828 491,757 144,802 220,612 927,899 

20 1987 August 43,626 51,674 18,302 27,391 113,727 
21 September 43,809 49,598 

...T,1 
19,775 31,403 117,116 

23 September 1987/I -13 -.1.1 ±. I 
24 January-September 1987/1986 -9.0 -10.2 +4.7 +7.7 +1.1 
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IAUIIAU 3. Ventes mensuelles et ctanulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines regions métropolitaines, 1986 et 1987 

I awa- 
lull 	[luébec 	Toronto 	Vancouver 	Winnipeg 	Genre de grand magasiri 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

Grands magasins traditionnels 

25,337 x 107,374 72,509 x 19136 	AoCit 1 
27,208 x 124,391 86,210 x Septembre 2 

215,542 x 914,848 673,407 x Janvier-septembre 3 

26,787 x 111,316 61,966 x 1987 Ao6t 4 
31,214 x 128,367 73,387 x Septerobre 5 

228,724 x 973,626 599,073 x Janvier-septerubre 6 

Variat ion procentuelle 

+14.7 x +3.2 -14.9 x Septembre 1987/1986 7 
+6.1 x +6.4 -11.0 x Janvier-septembre 1987/1986 8 

Grands maqasins populaires 

, 	/ I 1],]H 1')86 	AoCit 9 
in,155 x 41,285 12,910 x Septembre 10 

147,571 x 351,329 108,854 x Janvier-septembre 11 

19,580 x 43,592 12,436 x 1987 AoCat 12 
18,981 x 44,872 12,451 x Septenthre 13 

157,603 x 369,804 108,039 x Janvier-septembre 14 

Variation procentuelle 

+4.5 x +8.7 -3.6 x Septernbre 	1987/1986 15 
+6.8 x +5.3 -0.7 x Janvier-septembre 1987/1986 16 

Ensemble des grands magasins 

43,611 26,636 149,1106 85,147 42,193 1986 Ao6t 17 
45,363 25,992 165,676 99,1211 45,729 Septembre 18 

363,110 219,194 1,266,179 782,262 372,069 Janvier-septernbre 19 

46,367 28,504 154,908 74,402 42,252 1987 AoOt 20 
50,195 70,469 173,2411 85,8313 43,606 Sptembre 21 

plembre 1987/1986 25 
+6.7 +6.3 -9. -2.6 Jarivier-septembre 1987/1986 24 
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TAttLE 4. 1&inber of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1986 and 19111

•  
Newfoundland 	 Prince 

Ldward 	 Scotia 	 Brunswick 
I si and 

type of department store 	Canada 	 Québec 
Terre-Neuve 	 Ile-du- 	 Nouvelle- 	 Nouveau- 

Prince- 	 1cosse 	 Brunswick 
Fdotjard 

No. 
number - nomhre 

Major department stores 

1 1986 August 309 5 1 7 4 50 
2 September 310 5 1 7 4 50 

3 1987 August 304 2 1 8 4 50 
4 Sept ember 304 2 1 8 4 50 

Junior department stores 

5 19136 August 479 8 4 27 22 106 
6 September 478 8 4 27 22 105 

7 1987 August 507 10 5 28 24 106 
8 September 507 10 5 28 24 105 

Total, all department 
stores(1) 

9 1986 August 788 13 5 34 26 1 
in September 7813 13 5 34 26 i 

11 1987 August 811 12 6 36 28 1' 
12 September 611 12 6 36 28 I' 

(1) Please note that erfective 3anuary 1987, 	variety stores operated by one department store organization have been reclassL- 
tied 	to department 	stores. 

IABt[ 5. tlmther of Major and Junior Department Store Locations, by Selected I4ztrolpolitan Atea, 	19336 and 1987 

type of department store Calgary Edmonton 
Dartmouth 

Hamilton Montréal 

No. 
ni.tnber - noinbre 

Major department stores 

1 19136 August 14 19 6 14 30 
2 September 14 19 6 14 30 

3 1987 August 14 19 6 13 29 
4 September 14 19 6 13 29 

Junior department stores 

S 1986 August 12 15 9 9 44 
6 September 12 15 9 9 43 

7 1987 August 14 16 10 11 43 
8 Spptember 14 16 10 11 43 

Total, all department 
stores 

9 1986 August 26 34 15 
10 September 26 34 15 

11 1987 August 28 35 16 24 
12 September 28 35 16 24 

1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi-
fied to department stores. 

. 
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IAHIIA(I 4. P*xiibro do pnints tie ventr' dr'q grands maqasins traditlnnnrle; et populaires, par province, 1986 et 1987 

ritish 
ui uinb i a 

Ontario 	 Marutoba 	 Saskatchewan 	 Alberta 	 Genre do grand magasin 
Colombie- 
Britannique 

No 
number - nombre 

Grands meqosins traditionnels 

117 16 	 13 45 51 1986 AoOt 1 
117 16 	 13 45 52 SepiemOre 2 

115 13 	 13 45 53 1987 AoCjt 3 
115 13 	 13 45 53 Septembre 4 

Grands maqasins populaires 

188 22 	 17 36 49 1986 AoOt S 
188 22 	 17 36 49 Septembre 6 

202 21 	 18 43 50 1987 	AoCit 7 
202 21 	 19 43 50 Septembre 8 

Ensemble des grands maga- 
sina(1 

305 38 	 30 81 100 1986 AoOt 9 
38 	 30 81 101 Septeerbre 10 

• 34 	 31 88 103 1987 AoOt 11 
• 34 	 32 88 103 Septembre 12 

-. Veuillez prendre note qu'h partir de janvier 1987, les bazars exploités par we organisation de grands Inagasina ont etC 
reclassifies come grands maqasins. 

TABLEAU 5. émbre do points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, melon certoinca regions mCtropolitainea, 
1986 et 1987 

twa- 	 Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre do grand magasin 

NO 
nienber - nombre 

Grands maqasins traditionnels 

12 	 8 45 26 12 1986 AoCt 1 
12 	 8 45 27 12 Septeinbre 2 

13 	 8 46 28 12 1987 AoQt 3 
13 	 8 46 28 12 Septembre 4 

Grands maqamins populaires 

21 	 14 413 15 18 144. AoOt S 
21 	 14 48 15 18 Septeinhre 6 

22 	 13 50 15 17 1987 AoCt 7 
22 	 13 50 15 17 Septeinbre U 

Ensemble des grands maqa- 
sins 

. 	

22 93 41 30 1986 	AoCjt 9 
22 93 42 30 Septembre 10 

21 96 43 29 1987 Aoc,t 11 
21 96 43 29 Septembre 12 

(1) Veuillez prendre note qu'b partir de janvier 1987, 	les bazars exploités par we organisatLorn de grands mnqasns ont etC 
reclassifies come grands maqasins. 
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TABtI 6. Sales and Ptirket Share of Department Stores by Type of 0rgization, Canada, 1985-1987 

TABtEAU 6. Ventes et parts de marché des grands maqasins par type d'orqanisation, Canada, 1985-1)H1 

Department stores 

Grands magasins 

Period 
	

F4aj or 
	

Junior 
Total 

Période 
	

Traditionnels 
	

Populaires 

Sales 	 Sales 

but ion 
Distri- 

Ventes 	 Ventes 

Sales [.iistri- 	 Distri- 
bution 	 bution Ventes 

$'OOO 	 1 0(J1i 	 16 	 $'OOO 

1985 

January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 238,391 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 65.2 237,922 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 537,063 63.5 312,014 36.7 
April - Avril 906,925 100.0 549,344 60.6 357,581 39.4 
May - Mai 990,625 100.0 594,109 60.0 396,516 4U.0 
June - Juin 907,335 100.0 550,221 60.6 357,114 39.4 
July - Juillet 875,654 100.0 532,232 60.8 343,422 39.2 
August - Ao)t 979,945 100.0 588,786 60.1 391,160 39. 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 337,985 35.1 
October - Octobre 1,031,653 100.0 645,007 62.5 386,646 37. 
November - Novembre 1,359,437 100.0 863,911 63.5 495,526 36. 
December - Décenibre 1,833,918 100.0 1,123,687 61.3 710,230 38. 
Year - Année 12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513 37. 

1986 

January - Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 35.8 
February - Février 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 37.1 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 
April 	- Avril 980,792 100.0 595,754 60.7 385,039 39.3 
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39.8 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 39.6 
July - Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 39.0 
August - Aot 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 40.2 
September - Septernbre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 36.2 
October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 38.0 
November - Novembre 1,362,475 100.0 851,643 62.5 510,832 37.5 
December - Décembre 1,950,059 100.0 1,167,294 59.9 782,765 40.1 
Year - Année 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38.6 

1987 

January - Janvier 771,605 100.0 491,297 63.7 280,308 36.3 
February - Février 721,193 100.0 444,362 61.6 276,831 38.4 
March - Mars 897,858 100.0 539,752 60.1 358,106 39.9 
April 	- Avril 1,013,948 100.0 596,272 58.8 417,676 41.2 
May - Mai 1,033,399 100.0 621,550 60.1 411,850 39.9 
June - Juin 1,016,642 100.0 596,465 58.7 420,177 41.3 
July - Juillet 936,706 100.0 554,216 59.2 382,490  
August - AoCit iflflJl 7,r](Q 1L3 A13,7  
September 	- Septeti'  
October - Octobre 
November - NovemhF 
December - Décembr 

[I 
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ptember 

[ABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport i l'ensemble du cofilnerce de 
detail, par province et certaines regions métropolitaines, 1985-1987 

Septembre 

Province and Selected 
Metropolitan Areas 

Province et certaines 
regions métropolitaines 

Distribution 

1985 	1986 1987 

Change 
 1987/1986 

Variation 
1987/1986 

per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 6.5 6.4 5.2 -18.8 

Prince Edward Island - I1e-du-Prince-douard 11.7 11.7 12.3 +5.1 

Nova Scotia - Nouve1le-cosse 8.0 8.3 8.0 -3.6 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 7.7 7.3 7.4 +1.4 

Manitoba 12.1 11.4 10.0 

i. 

-12.3 

Saskatchewan 8.3 7.6 7.1 -6.6 

Alberta 12.4 11.4 9.0 -21.1 

British Columbia - Colombie-Britannique 13.2 12.4 10.0 -19.4 

CANADA 9.3 9.0 8.1 -10.0 

MontrI 9.1 8.8 (3.0 -9.1 

Toronto 10.5 9.9 9.3 -6.1 

Winnipeg 16.5 15.7 14.0 -10.8 

40 	\.ricouver 15.9 14.5 11.9 -17.9 



150,794 

124,658 

574,542 
20,522 

257,611 

155,434 

146,954 -2.5 

126,698 +1.6 

600,001 +4.4 
17,914 -12.7 

263,189 +2.2 

158,084 +1.7 

143,649 	 143,579 
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TABLE S. lotal I'partment 't ore Iuriiijl at ive Sales, by Ipartment , (21riaia, 1986 and 198 / 

3 anuar -Sept. 

TABLEAU 8. kit iii di; vial i 	irniil at ivia lea 11aiida nna(la!iLi)a, par rayell, I ariada, 198) el 1)87 

.Janvier-aepienitae 

Sales - Ventes 
	

Change 
Department 
	

1987/1986 

Rayon 	
1986r 	 1987 	 Variation 

1987/1986 
No 

thousands of dollars 	 per cent 

milliers de dollars 	 pourcentage 

. 

1 Women'a and misses' dresses, housedresaes, aprons and uniforms - 
Robea, robes de mAnage, tsbliera et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

3 Women's and misses' sportswear - Vêtements sports pour dames et 
jeunes lilIes 

4 Furs - Fourrures 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vêtements pour 

bébAs et enlants at articles de chambres d'enfants 
6 Girls' and teenage girls' wear - VAtements de uillettes et d'ado-

lescentes 
7 Lingerie and wernen'a sleepwear - Lingerie et vétementa de nuit pour 

dames 

8 Intimate apparel - Sous-vAtements 
9 Mfllinery - Chapeaus 

10 Women's and girls' hosiery - Baa pour dames at fillettes 
11 Women's and girls' gloves, mitts and mcessories - Gants, mouflms 

at articles de parure pour dames et fillettes 
12 Women's, misses' and children's footwear - Diaussures pour dames, 

jeunes Filles et enfonts 
13 Men's clothing - VAtements pour hommes 
14 Men's furnishings - Articles d'habiliement pour hommes 

15 Boys' clothing and furnishings - VAtements et articles d'habille-
sent pour garcons 

16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hoirmies et garcons 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmAtiques 

et mAdicaments 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils at fournitures photo-

graphiques 
20 Piece goods - Tissus h is pièce 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 

22 Smallwares and notions - Menus articles 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 
24 Floor coverings - Revètements de plancher 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 

housses 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lanpes, 

tableaux, miroirs at autres articles d'ameublement pour Is maison 
27 Furniture - Meubles 
28 Major appliances - Gros appareils mAnagers 

29 Television, radio and music - TAlAviseurs, radios at musique 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de mAnage at 

petits appareils Alectriques 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 

papier-tenture, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 

chauffsge et construction 
33 Jewellery - Bijouterie 
34 Toys and games - Jouets et jeux 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport at valises 

36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 
37 Gasoline, oil, auto acessories, repairs and supplies - Essence, 

huile, accessoires d'automobile, reparation at fournitures 
38 Meals and lunches - Repas at casse-croOtes 
39 Repairs and services - Services et travaux de reparation 
40 All other departments - bus sutres rayons 

41 ALL D(PARTP€NTS - TOTAL - ThUS RAYONS 

112,191 125,311 
7,903 7,757 

95,048 97,100 

124,603 134,175 

248,825 260,660 
280,309 283,844 
463,117 486,738 

	

141,142 
	

155,382 

	

146,661 
	

152,311 

	

464,482 
	

310,622 

	

487,342 
	

482,230 

	

88,014 
	

83,102 

	

36,061 
	

34,853 

	

279,048 
	

295,109 

	

82,655 
	

76,192 

	

104,422 
	

98,577 

	

115,931 
	

111,797 

	

135,207 
	

136,909 

	

67,943 
	

74,020 

	

418,252 
	

444,040 

	

369,403 
	

400,435 

	

340,574 
	

337,548 

	

303,107 
	

309,641 

	

244,171 
	

256,191 

	

104,119 
	

111,644 

	

192,718 
	

184,167 

	

171,050 
	

175,199 

	

224,638 
	

258,098 

	

247,299 
	

252,514 

	

109,575 
	

104,847 

	

153,799 
	

153,607 

	

137,189 
	

160,352 

	

406,571 
	

400,329 

	

8,330,579 
	

8,411,720 

+11.7 
-1.8 
+2.2 

+5.1 

+10.1 
+3.9 

-33.1 

-1.0 

-5.6 
-3.3 
+5 . 8 

-7.8 
-5.6 
-5.6 

+1.3 

+8.9 
+6.2 
+8.4 

-0.9 

+2.2 

+4.9 

+7.2 
-4.4 
+2.4 

+14.9 

. 

+16.) 
-1.') 

+1.0 
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. 	rAl,[ 9. (partment Store Pbsthly Stocks,(1) (hidjueted, by Department, Canada, 1986 and 1987 

IAHUAU 9. Stocka(l) mansuels des grands .aasins, rom-déeaisonoali.As, per revn, Canada, 1986 at 1987 

Unadjusted - hon désaisonnalisAs 

1986 
	

1987 
	

Change - liariation 
Department 

Rayon 	 August 	September 	AuguSt 	September 	Sept ./August 	September 
1987 	 1987/1986 

8084 	Septembre 	AoOt 	Septembra 	Sept ./aoCjt 	Septmsibre 
1987 	 1987/1986 

NO. 
thousands of dollars 	 per cent 

stlliers de dollars 	 pourcentage 

1 Women's and misses' dresses, housedreases, aprons and usi- 
ror,ss - Robes, 	robes de mAnage, I ski iers et isn i foimes 
pour dasee at jeisies lilIes 

2 Women's and misses' coats and Butts - Manteatas at tailleura 
pour domes at jeunes lilies 

3 Women's and misses' sportswear - VAtaments sports pour dales 
at jeunea lilies 

4 Furs - Fourrures 
S Infants' and children's sear and nursery equipment - lAte- 

cents pour bAnds at enlsnts at articles its chesbree 
en F ants 

6 Girls' 	and teenage girls' wear - IRtementa its fillettes et 
d'adolescentes 

7 LingerIe and women's sleepweer - Lingerie at sAtemerits de 
nolt pour domes 

8 Intimate apparel - Soos-sAtements 
9 Millinery - Chwpesuv 

10 Women's and girls' hosiery - Baa pour domes at 	fillettes 
11 Women's and girls' 	gloves, mitts and arcessories - Gaits, 

moufles at articles de parure pour dales et 	liltettes 
Women's, misses' 	a-si children's footwear - Olaussures pour 

domes, jeunes lilies at enfants 
i Won's clothing - VBtements pour toewnea • Men's furnishings - Articles dhabtllmaent pour hoesses 

Boys' clothing and furnishIngs - 'iRtementa at articles 
d'habillemmnt pour garcona 

ii Men's and boys' 	footwear - Chaussuras pour tommes at garçoris 
17 Food and kindred pcoducts(3) - Produits alimentairea at 

connexes) 3) 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 

cos.eétiques at mAdicoments 
19 PhotographIc equipment and supplies - Apparella at fourni- 

tures 	*iotogrsphlgues 
20 Piece qooda - Tissue b is pikce 

21 Linens and domestics - Literie et linqe Or liaison 
22 Sa,ollwares and notions - Menus articles 
23 China and glassware - Porcelalne at aerrerie 
24 Floor coverings - RmvAtementa its plancher 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 

r idea.,. at housses 

26 Imps, pictures, mirrors and all other tome Furniships - 
Lanpen, 	tableau',, miroirs at 	sutres articles d'aaerAile- 
sent pour Is matson 

27 FurnIture - P4eubles 
28 Major appliances - Ccoa appareils ménagera 
29 Television, 	radio and music - IHléviseurs, radios at musique 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles its 

mAnage at petits appareils Alectriques 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, pain- 
tore, 	pepler-tenture, 	etc. 

32 Pli,mbinq, heating and building materials - Materiel 	do 
plomberie, chaulfaqe at construction 

33 Jewellacy - Bijouterie 
34 Toys and gases - 	boats at jeuu 
35 SportIng goods and luggage - Articles da sport at valises 

36 Stationery, books and magazines - Papeterle, 	livres at 

17 
rCauss 

Gasoline, oil, auto arcessorles, repairs and s..çpties - 
Essence, huile, accessoires d'autoeobile, reparation at 
fours it urea • 'Cl Meals and lunches(3) - Repaa et casae-crotitea(3) 

Repairs and services - Seruices et tranaus do rAparat Ion 
Cl All other departments - loom autres rayons 

1 TOTAL ALL ILPAR1JCNTS - TOTAL - T(RJS RAYONS 

1) At welling value. 
11) Valeur macchande. 

92,007 94,451 73,263 76,56U .4.5 -18.9 

96,411 108,494 107,829 119,306 •1U.6 .10.0 

232,731 241,454 287,154 298,222 .3.9 .23.5 
33,822 36,106 30,144 32,079 .6.4 -11.2 

156,894 151,942 133,485 135,385 .1.4 -10.9 

76,162 68,749 93,996 90,617 -3.6 *31.8 

59,745 61,689 69,388 79,969 .15.2 +21.7 
62,510 64,457 71,849 72,805 .1.3 *13.0 
7,476 8,585 7,645 9,081 *18.8 *5.8 

55,650 59,466 61,191 61,693 +0.8 +3.7 

77,638 93,406 82,867 96,866 .16.9 .3.7 

133,116 141,492 156,957 172,801 *10.1 *22.1 
188,595 222,867 174,636 205,600 .17.7 -7.7 
215,901 247,509 254,180 290,402 .14.3 .17.3 

94,523 96,934 52,947 85,486 .3.1 -11.8 

75,656 80,005 90,048 94,640 .7.3 .20.8 

41,091 41,601 33,143 38,941 .17.5 -14.6 

292,559 310,024 296,618 339,477 .14.4 .9.5 

54,057 55,587 54,108 48,102 -11.1 -13.5 
26,269 28,466 25,355 26,498 .4.5 -6.9 

164,717 166,088 173,821 173,680 -0.1 .4.6 
64,345 65,894 59,379 57,803 -2.7 -12.3 
95,594 97,729 103,554 110,588 .7.0 .13.2 
63,467 65,126 66,204 69,842 .4.5 .7.2 

73,570 74,194 80,426 80,867 .0.5 *7.5 

61,162 66,517 73,451 76,433 .6.1 .14.9 
151,078 155,911 161,891 168,164 .1,9 .7.9 
60,590 67,925 83,069 92,020 *10.8 *36.5 

225,893 222,836 193,553 204,958 v5.9 -8.0 

183,694 195,198 195,463 204,981 .4.9 +5.0 

149,702 163,159 141,088 155,864 .6.0 

63,085 61,094 65,645 63,967 -2.6 -4.7 
171,981 1811,828 181,847 194,986 *7.2 .7.8 
194,393 247,520 232.549 265,207 v14,0 .7.1 
147,741 154,415 145,059 153,961 .6.1 -0.3 

130,676 133,835 166,515 168,516 .1.2 .25.9 

68,507 74,721 59,984 62,842 .4.8 -15.9 
477 401 312 436 .39.7 .8.7 

2,440 2,447 3,622 3,056 -15.6 .24.9 
81,978 92,905 64,926 79,267 .22.1 -14.7 

4,225.943 4,516,523 4,444,962 4,763,968 .7.2 45.5 
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TABLE 10. Department Store I4nthly Stock-Salem and Sales-Stock Ratios, 

Department  

No. 

by Depart.ent, Canada, 1986 and 1987 

Stock-sales/Stocks-vent 

1986 	 1987 

August 	 September 	August 

Aotlt 	 Septembre 	Aotit 

September 

Septembre 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 5.64 5.52 4.37 4.47 
uni forms 

2 Women's and misses' coats and suits 6.61 4.57 6.69 5.66 
3 Women's and misses' sportswear 3.73 2.97 4.37 3.85 
4 Furs 13.59 7.89 17.16 15.17 
5 Infants' 	and children's wear and nursery equipment 4.69 4.54 3.85 3.92 

6 Girls' 	and teenage girls' 	wear 2.65 3.64 3.21 4.34 
7 Lingerie and imen's sleepwear 3.76 3.69 4.20 4.35 
8 Intimate apparel 4.90 4.61 4.95 4.52 
9 Millinery 10.12 8.37 8.83 7.85 

10 Women's and girls' 	hosiery 5.88 4.36 6.39 4.53 

11 Women's and girls' 	gloves, mitts and accessories 5.63 5.08 5.98 5.42 

12 Women's, misses' 	and children's footwear 4.18 4.05 4.98 4.77 
13 Men's clothing 6.23 5.57 6.18 5.73 
14 Men's furnishings 3.73 4.04 4.14 4. 
15 8oys' 	clothing and furnishings 3.50 5.78 2.87 

16 Men's and boys' 	footwear 4. 2 ' 

17 Food and kindred products 0.8; 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.27 5.29 5.25 5.64 
19 Photographic equipment and supplies 4.59 5.60 5.05 4.92 
20 Piece goods 6.86 6.12 6.86 6.67 

21 Linens and domestics 4.57 4.73 4.46 4.46 
22 Smallwares and notions 7.13 5.47 7.19 5.60 
23 China and glassware 8.57 7.55 9.28 8.88 
24 Floor coverings 5.18 5.15 5.32 5.07 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 4.88 4.61 4.94 5.07 

26 Lamps, picturea, mirrors and all other lome 7.60 7.73 7.89 8.18 
furnishings 

27 Furniture 3.58 3.28 3.33 3.09 
28 Major appliances 1.41 1.54 1.75 1.95 
29 Television, radio and music 4.98 4.44 4.12 4.31 
30 Housewares and small electrical appliances 5.19 5.25 4.67 5.16 

31 Hardware, 	paints, 	wallpaper, 	etc. 5.79 6.59 5.58 5.30 
32 Plumbing, heating and building materials 5.42 5.79 5.36 5.03 
33 Jewellery 7.57 7.26 8.46 8.49 
34 Toys and games 9.67 11.82 10.91 11.72 
35 Sporting goods and luggage 6.14 7.58 6.01 7.22 

36 Stationery, books and magazines 3.33 4.40 4.20 4. 
37 Gasoline, oil, auto accessories, 	repairs and supplies 5.68 6.01 4.99 

38 Meals and lunches 0.03 0.02 0.01 0. 
39 Repairs and services 0.15 0.14 0.18 0.11 
40 All other departments 1.98 2.36 1.90 2. 

41 TOTAL ALL (IPARfltNTS 4.31 4.36 4.48 4.63 

. 

. 
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. 

	 Al1t[AU 10. Rapports mensuels stocks-vaites at ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 at 1987 

rs-stock/Ventes-s tucks 

19136 	 1987 
Rayon 

. 

August September August September 

Aoct Septembre AoOt Septembre 

.19 0.18 0.24 0.23 

1.17 0.23 0.17 0.19 
1.28 0.34 0.24 0.26 
1.08 0.13 0.06 0.07 
0.22 0.22 0.25 0.26 

0.39 0.26 0.32 0.23 
0.28 0.28 0.25 0.25 
0.20 0.22 0.20 0.22 
0.12 0.13 0.13 0.14 
0.18 0.24 0.16 0.22 

0.20 0.21 0.18 0.20 

0.25 0.25 0.21 0.22 
11.17 0.19 0.17 0.19 

0.27 0.25 0.24 
.29 0.18 0.36 0.24 

.24 0.25 0.20 0.22 
16 1.19 0.66 0.52 

11.19 0.19 0.19 0.19 
0.22 0.18 0.20 0.19 
0.15 0.17 0.14 0.15 

0.22 0.21 0.22 0.22 
0.14 0.19 0.14 0.18 
0.12 0.13 0.11 0.12 
0.19 0.20 0.18 0.20 
0.21 0.22 0.20 0.20 

0.13 0.13 0.13 0.12 

0,27 0.31 0.30 0.33 
0.70 0.68 0.56 0.54 
0.21 0.22 0.24 0.24 
0.20 0.20 0.22 0.20 

0.17 0.16 0.18 0.19 
0.19 0.18 0.18 0.20 
0.13 0.14 0.12 0.12 
0.11 0.09 0.10 0.09 
0.16 0.13 0.17 0.14 

.19 0.23 0.23 0.20 

.18 0.17 0.20 0.19 

.80 39.14 66.10 54.18 

.83 6.93 5.46 6.39 

.1) 0.45 0.46 0.43 

0.24 0.24 0.23 0.22 

Robes, robes de ménaqe, tabliers et unilormea pour 1 
daises at jeunes lilies 

Msnteaux at tsilieurs pour dames at jeunee lilies 2 
Vêteiiients sports pour dames at Jeunes lilies 3 
lourrures 4 
Vétements pour bébés at enfants at articles de chain- 5 

bres d'enlants 

Vêteinents de 	fillettes et d'adolescentes 6 
Lingerie at vètements de nuit pour daises 7 
5ous-vteiiienta 8 
Chapeaux 9 
Baa pour daises at 	fillettes 10 

Cents, moulles at articles de parure pour dailies at 11 
lillettes 

Chausaures pour dames, ,jeunes lilies et enfants 12 
Vétements pour tommes 15 
Articles dhabillement pour homines 14 
Vétements at articles d'habil[ement pour qarcons 15 

Cheussures pour hoewnes at garcons 16 
Produits alimentaires et connexes 17 
Articles de toilette, cosmétiques at médicaimenta 18 
Appareils et 	fourniturea photographiques 19 
Tissue è Ia pièce 20 

Literie at linge de maison 21 
Menus articles 22 
Porcelsine et verrerie 23 
Revëteinents de plancher 24 
Tentures, 	rideaux et housses 25 

Lainpes, 	tableaux, miroirs at 	autrea articles d'aimeu- 26 
blement pour is maison 

Meubles 27 
Gros appareils ménaqers 28 
Téléviseurs, radios at musique 29 
Articles de ménage at petite appareils éiectriques 30 

Quincaillerie, 	peinture, 	papier-tenture, 	etc. 31 
Materiel de plomberie, chauflage at construction 32 
Bijouterie 33 
Jouets at Jeux 34 
Articles de sport et valises 55 

Papeterie, ilvres at revues 56 
Essence, huile, accessoirea dautomobile, reparation 37 

at 	fournitures 
Repaa at casse-croUtea 38 
Services at travaux de reparation 39 
Tous autres rayons 40 

TOTAL, TOIJS RAYONS 41 



26 

TA&E 11. Department Store Monthly Stocka,(1) Liiadjusted and Seasonally Adjusted,(2) Canada, 1984-1987 

TABI..EAU 11. Stocka( 1) mensuels des grands magasina, non-désaisonnal isés at désaisonnal isés( 2), Canada, 1984-1987 . 

Unadjusted 

Period 

Période Non-désaison-
nalisé 

Year/year Seasonally Month/Monl 
per cent adjusted per cent 
change change 

Variation en Désaisonna- Variation en 
pourcentage use pourcentage 
pour l'annCe pour l'annCe 

$ , 000 	 $'000 

1984: 

January - Janvier 3,069,082 +12.7 3,394,651 -0.9 
February - Février 3,147,707 +18.4 3,475,329 +2.4 
March - Mars 3,399,632 +13.2 3,432,864 -1.2 
April 	- Avril 3,606,272 +13.9 3,402 9 096 -0,9 
May - Mai 3,338,594 +6.0 3,241,390 -4.7 
June - Juin 3,148,118 +5.3 3,335,344 +2.9 
July - Juillet 3,305,854 +5.4 3,370,647 +1.1 
August - AoDt 3,432,564 +6.8 3,457,565 +2.6 
September - Septembre 3,323,718 +0.4 3,475,159 +0.5 
October - Octobre 3,867,841 +3.6 3,405,450 -2.0 
November - Novembre 3,944,469 +2.3 3,414,739 +0.3 
December - Décembre 3,138,618 -2.6 3,335,151 -2.3 

1985: 

January - Janvier 7,015,449 -1.7 3,329,537 -0.4 
February - Février 2,970,159 -5.6 3,286,573 -1.3 
March - Mars 3,275,551 -3.6 3,307,889 +0.6 
April 	- Avril 3,566,295 -1.1 3,377,652 +2.1 
May - Mai 3,517,367 +5.4 3,430,343 
June - Juin 3,216,207 +2.2 3,407 9 339 -L 

July - 	Juillet 3,393,348 +2.6 3,451,654 
August - AoDt 3,481,337 +1.4 3 9 495,779 414 

September - Septembre 3,392,023 +2.1 3,535,380 
October - Octobre 4,284,100 +10.0 3,746,925 
November - Novembre 4,330,748 +9.8 3,748,956 +. 	I 

December - Décembre 3,535,714 +12.6 3,770,776 

January - Janvier 3,554,070 +17.9 3,938,590 +4.9 
February - FCvrier 3,878,498 +30.6 4,239,663 +7.6 
March - Mars 4,282,866 +30.8 4,235,772 -0.1 
April - Avril 4,392,236 +23.2 4,172,065 -1.5 
May - Mai 4,368,465 +24.2 4,251,120 +1.9 
June - Juin 4,022,724 +25.1 4,285,441 
July - Juillet 4,000,037 +17.9 4,146,288 -3.2 
August - Aolit 4,225,943 +21.4 4,269,521 +3.0 
September - Septembre 4,516,523 +33.2 4,705,781 +10.2 
October - Octobre 4,913,604 +14.7 4,333,640 -7.9 
November - Novembre 5,193,995 +19.9 4,464,193 +3.0 
December - Décembre 4,242,415 +20.1 4,511,577 +1.1 

1987: 

January - Janvier 3,756,457 +4.9 4,167,122 -7.6 
February - FCvrier 4,016,477 +7.8 4,383,015 +5.2 
March - Mars 4,648,851 +11.2 4,589,228 +4.7 
April - Avril 4,621,214 +2.7 4,388,186 -4.4 
May - Mai 4,539,881 +7.1 4,413,819 +0.6 
June - Juin 4,178,859 -s.4.0 4,467,962" +1.2r 
July - Juillet 4,292,007 +9.1 4,504,318" 
August - Aotjt 4,444,962 +5.2 4,578,773r +0.6" 
September - Septembre 4,763,968 +5.5 4,794,240 +5.6 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 

(1) Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Iheref:. 
the components do not sun to the Canada total. 
Le total des stocks des grands magasins eat obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" lea donnCea brutes de 
total au niveau du Canada, de sorte que la sorrwne des composantes désaisonnalisées n'egale pas Is total du Canad.. 
Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 

(2) Puisqu'il y  a absence de saisonnalité, lea donnCes désaisonnaliaées sont per consequent éyales aux données non 
nal isCes. 
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ABL[ 12. Department Store Ibnthly Sales, Current and Constant Dollar [sti.ates, 1985-1987 

. 	1A1311AU 12. Ventes mensuellea des grands majasins, estimations on dollars couranta at constants, 
1985-1987 

Price Current Year/year Constant 	1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 

Period unadjusted change unadjusted change 

Période Indice Dollars Variation en Dollars Variation an 
des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
prix non-désaison- pour lannée non-désaison- pour l'snnée 

nalisés nalisés 

s1000 $ , 000 

1985 

January - Janvier 115.4 692108 +6.5 599,800 +3.9 
February - Février 116.5 647,065 -1.9 555,500 -4.4 
March - Mars 116.5 869,077 +5.2 729,100 +2.8 
April 	- Avril 116.6 906,925 +7.6 777,700 +5.5 
May - Mai 116.9 990,625 +6.5 847,400 +3.9 
June - Juin 116.8 907,335 -3.7 777,200 -6,0 
July - Juillet 116.6 815,654 +8.6 750,800 +6.2 
August - AoC,t 116.8 979,945 +12.3 839,300 +10.0 
September - Septembre 116.8 964,843 +1.8 826,300 -0.2 
October - Octobre 117.1 1,031,653 +7.8 880,900 +5.8 
November - Novembre 116.9 1,359,437 +8.4 1,162 9 600 -6.4 
December - Décernbre 116.2 1,833,918 +6.9 1,578,100 +4.7 
Year - Arinée 116.6 12,038,585 +5.7 10,324,700 +3.5 

1986 

January - Janvier 117.9 765,459 +10.6 649,300 +8.3 
February - Février 118.9 699,314 +8.1 5118,400 +5.9 
March - Mars 119.3 902,564 +6.3 756,800 +3.8 
April 	- Avril 119.7 980,792 +8.1 819,400 +5.4 
May - Mai 

. 	 June - Juin 
120.3 1,088,216 +9.9 904,800 +6.8 
120.2 944,170 +4.1 785,200 +1.0 

July - Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,500 +3.1) 
August - AoDt 120.8 980,581 +11.1 811,700 -3.3 
';eptember - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 +3.7 
October - Octobre 121.5 1,085,369 +5.2 893,500 +1.4 
November - Novernbre 121.4 1,362,475 +0.2 1,121,900 -3.5 
December - Décembre 121.0 1,950,059 +6.3 1,612,100 +2.2 
Year - Année 120.4 12,728,482 +5.7 10 9 573,300 +2.4 

1987 

January - Janvier 123.2 771 9 605 +0.8 626,200 -3.6 
February - Février 124.3 721,193 +3.1 580,100 -1.4 
March - Mars 124.3 897,858 -0.5 722,100 -4.6 
April - Avril 124.8 1,013,948 +3.4 812,400 -0.9 
May - Mai 125.1 1,033,399 -5.0 826,400 -8.7 
June - Juin 124.7 1,016,642 +7.7 815,600 +3.9 
July - Juillet 125.1 936,706 +0.4 748,600 -3.2 
August - AoDt 125.4 991,536 +1.1 790,700 -2.6 
September - Septembre 125.6 1,028,833 -0.7 819,000 -4.4 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 

(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a coelnodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consiiner Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 
AIm d'obtenir Is valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands maqasins en dollars constants, lea estimations dea 
ventea relatives aux principaux groupes de départements mont degonflées par Is Division des comptee doe revenua at des 
dépenaes do Statistique Canada su moyen d'tsie ventilation per produit bases originalement mur l'enquète de 1974 mur lea 
marchandisea at su moyen des indices des prix h Is consommation appropries. Lea estimations de ces groupem de rayons Sinai 
dégonflées sont per Is suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventea des grands nagasinm en dol-
lars constants. 
The 1971-based constant dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail-
able on the 1981 = 100 basis, prior to January 1984 on request. 
La série en dollars constants de 1971 a été terminCe avec Is parution ds données de fCvrier 1986. (em estimations brutes 
ri' doll am 	ori;t ants. nor Ia oanr 'n 181 = 1 flfl, intr ipuri's 	 'r 198,4 sit 	1 	r'° it - I ,'•-s i-  
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TA&E 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1985-1987 

TA&EAU 13. Co.,tes b recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la fin 
du mois, Canada, 1985-1987 

Change from 	Change 
previous 	1987/1986 

Mon ft 	 1985 	1986 	1987 
	month 

Mo is 
Variation 	Variation 
par rapport 	1987/1986 
mu mois 
précédent 

thousands of dollars - rnilliers de dollars 	per cent - pourcentaqe 

. 

Unadjusted - Non 
désaisonnal isés 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - AoOt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 

1,989,953 2,215,690 2,303,160 -8.7 +3.9 
1,898,512 2,123,008 2,193,841 -4.7 +3.3 
1,880,825 2,102,172 2,146,029 -2.2 +2.1 
1,897,041 2,107,916 2,171,850 +1.2 +3.0 
1,897,723 2,102,048 2,139,685 +1.5 +1.8 
1,887,639 2,079,147 2,125,345 +2.2 +2.2 
1,874,327 2,036,258 2,092,974 +2.8 +2.8 
1,888,520 2,037,768 2,121,896 +1.4 +4.1 
1,952,986 2,079,798 2,194,989 +3.4 +5.5 
2,010,107 2,131,900 
2,138,267 2,264,310 
2,396,596 2,521,548 

millions of dollars - millions de dollars 

Seasonally adjusted - 
Désaisonnal isés 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - AoOt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 

1,885.0 2,096.0 2,178.0 -0.3 +3.9 
1,892.0 2,113.0 2,183.0 +0.2 +3.3 
1,909.0 2,134.0 2,178.0 -0.2 +2.1 
1,924.0 2,134.0 2,197.0 +0.9 +3.0 
1,938.0 2,151.0 2,191.0 -0.3 +1.9 
1,946.0 2,153.0 2,204.Or +0.6 +2.4r 
1,972.0 2,154.0 2,219.Or +0.6 +3.0" 
2,002.0 2,159.0 2,250.Or +1.4 +4.2r 
2,019.0 2,158.0 2,275.0 +1.1 +5.4 
2,041.0 2,167.0 
2,080.0 2,193.0 
2,091.0 2,186.0 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandinqs of acceptance companies which an' 
associated exclusively with them. 

(1) Les comptes 6 recevoir des grands magasins et les créances actives des socits d'acreptat. ion 'In 
préts qui travaillent exciusivement avec ces magasins. 
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Appric1 ire I 

SCOPE OF SURVEY 
	

CHAff DE 1'ENQUE[ 

The monthly Department. Store Sales and 
Slocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 

The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 

For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store orqaniza-
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 

re data contained in this publication 
\'1ude the activities of other kinds of 
iinesses which may be operated by the 

r'I)ortinq department store firms. Therefore, 
i , wations not meeting the department store 
H[inition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 

The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 

r stores. 

. 	 Uis monthly publication contains the 
results of the survey, including data 

4111 the two most recent months of the cur- 
nt year, and those for the corresponding 

months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 

L'enquête mensuelle sur les ventes et lea 
stocks des grands magasins porte sur tous lea 
points de vente des sociétés de grands mmmsins 
tel que rapporté par les orgar,isations des grands 
maqasins. 

L'univers des firrnes de grands maqasins uti-
use aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 

Aux fins de cette publication, seules lea ac-
tivités des "beaux d'affaires" reels des firmes 
de grands maqasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel mu concept des "points de vente", gui 
est coinmuri mu recensement et au proqramme d'en-
quête courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vent,e", lea 
données sur les grands maqasins présentées dana 
cette publication ne Liennent Pam cornpte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner lea 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pea h la definition des 
qrands inaqasins soot attrihués N la catéqorie 
commerciale gui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; a titre d'exemr,le, lee 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classes dana le genre cm 
commerce "maqasins de marchandises diverses". 

Les affaires réalisées par lea concessions 
établies dana les grands maqasins mont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires qiohales du maqasin 
o.i mont établies les concessions. Cependant, lea 
ventes d'un important rayon (ou maqasin) d'ali-
mentation associé ne seront incluses que Si le 
rayon ou maqasin fait partie intéqrante de l'ex-
ploitation qénérale du grand magasin et n'est pea 
connu du public sous un norn different de celui du 
grand magasin auquel ii eat associ4. Cette me-
thode se justifie du fait que lea spécialistes 
des etudes de marché et les urbanistes considè-
rent comme un tout le grand magasin (qui consti-
tue le plus important genre de qrande surface mu 
Canada) et lea concessions; autrement dit, le 
grand magasin me présente sur le marché comme un 
établiasement unique et non comme un reqrnupement 
de petits rnaqasins. 

Cette pu5licmtion mensuelle présente lea der-
niers résultata de l'enqute, incluant lea don-
nées pour lea deux plum récents mois de l'année 
courante, et celles pour lea mois correspondents 
de l'année précédente stir lea ventes et lea 
stocks, par rayon. Lea ventea cunulatives pour 
l'snnée y sont éqslement repportées. 
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Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. This 
report also includes statistics on the nwi-
bet of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 

Leo données sur les ventes sont aussi présen-
tees pour chaque genre de grand magasin, par 
province et selon certaines regions métropnli-
tames. Des tolalisations sur leo parts de march 
par genre de grand 'nagasin pour l'année courane 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisatjons sur les parts de marché dé-
tenues par leo grands magamins par rapport 
l'ensemhle du commerce de detail per province et 
selon certaines regions métropolitaines parais-
sent éqalement. De plus, des statistiques our le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks-
ventes et ventes-stocks, ainsi que our les 
cornptes a recevoir des grands nagasiris b la fin 
du mois y sont rapportées. 

Finalenent, des données désaisonnalisées sinsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 

L'information sur les definitions, la méthodo-
logie d'enquête, Is méthode de désaisonnalisa-
tion, la fiahilité et is confideritialité des don-
nées est publiée seulement dans le nuiiéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus 
d'inforination sur cette enguête ou our le pro-
gramme d'enquête statistique de is Division rJe 
l'industrie en qénéral, communiquer avec la Sec-
tion du commerce de detail, Division de l'indus-
trie, Statistigue Canada, 0ttw, K1A 016, (.tele-
phone: 613-951-4656'. 

Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 

Information on definitions, survey metho-
dology, seasonal adjustment method, data re-
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6, Tel: 
(613) 951-9656. 

EXPLANATORY NOTES 	 NOTES EXPUCAIIVES 

The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 

The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end or the month by the 
dollar volume of sales for the month. 

The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 

The metropolitan areas are census metro-
politan areas as defined by the 1971 Census. 

The commodity reference list, which des-
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 

rat ion. 

Les variations des ventes en pourcentaqe don-
nées dans la présente publication sont fondées 
sur is valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. [lies tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
gui les ont ferrnées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ant été exploités 
dans toutes leo périodes en cause. 

On obtient les ratios stocks-ventee en divi-
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
rnois par le chiffre des ventes pour le mois. 

On obtient las ratios ventes-stocks en divi-
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en debut et 
en fin de mob. 

Lee regions métropolitaines correspondent aux 
regions métrapolitaines du recensement de 1971. 

La liste de référence des marchandises gui 
décrit en detail les produits de c-hacun des 40 
rayons présentés dans cette nib I roLion rat 
produite dans le numéro de rnrra. 
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The "List of Department Store Organiza-
tions" is published in the March issue of 
I us publication. 

Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub-
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad-
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected Figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re-
ceivable are published on a monthly basis. 

The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 

The ntinber of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II For the number of 
;hnpping days the current publication is 
Ii;pd on. 

La "hate des organisations de grands maqa-
sins" est reproduite dans le nuiiéro de mars de 
cette publication. 

Les revisions en regard a l'enquête sur lea 
ventes et stocks des grands maqasins liées a la 
fon dont lea données sont produites se rap-
portent seulement aux données de l'année précé-
dente. Files soot effectuées h Is fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dens le 
nurnéro de mars de l'année suivante du present 
bulletin. Les revisions resultant de is procedure 
de désaisonnalisation soot 6 la Fois mensuelles 
et annuelles. Dens le cas des revisions mensuel-
les, les résultats rectifiés oui référent au rnois 
courant (avril par exemple) et aux deux cola 
précêdents (février et mars) soot ajoutés è Ia 
publication du mois suivent (mai), tenths que leo 
revisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin ne mars. Lea revisions aux 
comptes b recevoir en fin de rnois mont apportées 
mensuel lement. 

Les mesures de la fiabilitC des données d'en-
quête en matiare d'erreurs dues è ha non-réponse 
soot présentées dans le tableau explicatif I. 

Le nonthre de jours coimnerciaux sur lesquels 
mont bases les renseiqnements présentés ici vane 
d'un maim 6 l'autre. Voir mu tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
ont hasées les doones. 

0 
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TEXT TABLE I. P'easures of Relithility, (part.ent Stores, Canada, 1987 - September 

TABLEAU EXPLICATIF I. Isure de is fithilité, grands mJaaina, Canada, 1987 - Sept.f' H: 

Response rate(1) 	 Response 
fract iOn( 2) 

Taux de reponse(1) 	 Fraction de 
reponae( 2) 

Survey units(3) 	 Organizational 
units(4) 

Unites d'en- 	 Unites orga- 
quete(3) 	 nisationnelles(4) 

per cent - pourcent age 

Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 	 98.0 	 92.9 	 99.9 

Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 	 ... 	 85.7 	 100.0 

Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels per rayon 	 ... 	 85.7 	 100.0 

Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevnir b is fin du mois 	 ... 	 85.7 	 94.4 

(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub-
licat ion. 
Is taux de rCponse represente is proportion des unites qui oft répondu aasez tot pour We incluses dans la présente pub-
licat ion. 
The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) Ia fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire is proportion des chiffres publiés qui emt fon: 
aur des renseiqnements réellement declares par lea grands maqasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operal 
department store locations. 

(3) Les unites denquete sont lea 10 provinces et lea quatre regions métropolitaines oij les sociétéa de grands magasirt  
exploitent des points de vente. 

(4) The organizational units are the department store companies. 
(4) 1cm unit6s organisationnelies reprCsentent les sociCtés des grands magamina. 

TEXT TABLE II. Ntber of Shopping Days, by tbnth, 1986 and 1987 

TABLEAU EXPLICATIF II. likimbre de jours cerciaux, per mois, 1986 et 1987 

. 

1986 

Total number 
of shopping 
days 

Nombre total 
de ,jours 
comnerc iaux 

Number of 
Saturdays 

k4omb re  de 
sanedi s 

1987 

Total number 
of shopping 
days 

Nombre total 
de joura 
coinmerc iaux 

Number of 
Saturdays 

Nombre de 
samedis 

January - Janvier 26 4 	 26 
February - Février 24 4 	 24 
March - Mars 25 5 	 26 
April 	- Avril 26 4 	 25 
May-Mai 26 5 	 25 
June - Juin 25 4 	 26 
July - Juillet 26 4 	 26 
August - AoCjt 25 5 	 25 
September - Septembre 25 4 	 25 
October - Octobre 26 4 	 26 
November - Novembre 25 5 	 25 
December - Déceinbre 26 4 	 26 

5 
4 
4 
4 
5 
4 
4 

. 
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700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 

63-004 Ventes des grands magasins par province et 
region métropolitain. Rapport provisoire. 
M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de detail. H., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-
6146). 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. H., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 

63-014 Stocks commerciaux. H., 811. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-71 77). 

63-210 Magasins de detail 	succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380-
7878). 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 

63-218 La vente directe mu Canada. A., Oil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 

63-219 Librairies de campus. A., Oil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 

63-224 Recueil statistique des etudes de rnarché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 

f'i-"iH 	

.

' tai1 Trade Historical Statistics, 
972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 

9-660-506-1 3-0) 

63-538 Commerce de detail statistiques histori-
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-1 3-0) 



Operating Results Series, Retail Trade, 0., 
Oil. (First Issue, 1974): 

Série des résultats d'exploitation, Comrn'r 
detail, H.S., Oil. (Premier niimro, 174: 

Catalogue 

63-603 Maasins de vêtements pour hornmes, 1983 

63-606 Maqasins de vente au detail de chaussures, 
1977 

63-607 Pharmacies au rlétail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au detail, 1903 

63-610 Maqasins ne vente au detail de quincaille-
ne, 1980 

63-611 Maqasins de vente au detail de vêtements 
pour dames, 1980 

63-612 Maqasins de vente au detail He vêtenients 
pnur Ia famille, 1980 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-6119 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-6111 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 

63-612 Retatl Family Clothing Stores, 1980 

M. - Monthly A. - Annual Bit. - Bilingual 
0. - Occasional 

In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range or statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com-
prehensive catalogue of all current publica-
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A 1]T6. 

Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
Other Countries $11.50. 

M. - Mensuel 	A. - Annuel 	Bit. - Bilinque 
H.S. - Hors série 

Outre lea publications énuiiérées ci-dessus. 
Statistique Canada puhlie une grande variété d' 
bulletins statistiques sur la situation écono-
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courante 
en s'adressant b Statistique Canada, 0ttaw: 
(Canada), K1A 016. 

NO 11-2(]4F, pnix Canada $10.00, Autres pays 
$11.50. 

C] 
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in the most comprehensive 
source of coroporate financial 
data available. 

ased on tax information from over 500,000 
4-' Canadian Corporations Corporation 
Financial Statistics provides tables of detailed 
balance sheets, income statements and retained 
earnings for 182 industry groups. 

An essential tool which will help you: 
identify industry sectors with the best rates of 
return 
compare the financial position of competing 
industries 
monitor and research the Canadian economy and 
business world. 

Corporation Financial StatistIcs #61-207, 
bilingual; $50 in Canada, $51.50 other countries. 

dans une des sources d'inforrnation 
les plus d&aill&s sur les finances des 
sociétés. 

sé sur l'information fiscaic de plus de 500,000 
entreprises canadiennes, Statistiques flnanclères 

des sociétés offre des tableaux explicatils sur les 
bilans, les declarations de revenus et les bénéfices non 
répartis de quelque 182 groupes industriels. 

C'est un outil essentiel qui vous aidera a: 
• identifier le secteur industriel ayant les meilleurs taux 

de revenus 
• comparer la situation financière des industries en 

concurrence 
• scruter l'économie canadienne et le monde des 

affaires. 
Statistiques flnanciêres des sociëtës 61-207, 
bilingue; $50 au Canada, $51.50 dans les autres pays. 

To arder, complete the order form included or wrIte to Publi- 	 Vous pouvoz commander en ramplissant le bon de commando cr-joint ou 
'at 	 on écrivant a Vente des publications, Statistique Can1a, Ottawa, Ontario, ion Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 016. 	Call Toll-Free 	K1A 016. Si vous desircz obtenir un service plus rapide, téléphonez 

. 
For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- 
tree. 1-800-267-6677 	au numéro sans trais of portez volre commando a volre comple Visa 

ou MasterCard. 
Please make cheques or money orders payable to the  
Receiver General for Canada/Publications. 	 Téléphonez sans frais Veuullez faire vos cheques ou mandats-poste a l'ordre du Receveur 

général du Canada-Publications. 
Contact a Regional Reference Centre near you for further 	 Pour obtenir plus de renseignements, n'hésitez pas a communiquer avec 
information. 	 to centre do consultation regional 18 plus prés do chez vous. 



What does the 
average family 
do with $30,000? 
In 1984 the average 
family in Canada had 
a disposable income 
of $30,000. Income 
after Tax, Distribu- 
tion by Size in 
Canada, 1984 classi- 
fies the after-tax 
income of Canadian 
families and indivi- 
duals. Income data are giv ,  
of income, region, source 
family size, number of chilf 
age and sex of the family I 
and other characteristics. 

Use this report to examine 
how different policies 
might affect different 
socto-economic groups. 
Study problems of the 
poor and elderly. Get an 
accurate reading of the 
purchasing power of 
Canadians. 

Catalogue #13-210 
$20.00 in Canada 
$21 .00 other countries 
87 pages. 

Clue fait une famille 
type avec $30,000? 
En 1984,   le revenu disponible d'une 
famille canadienne type était de 

P
$30,000. La publi-
cation Revenu 
apres impôt, ré-
partition selon Ia 
taille du revenu au 
Canada, 1984 mdi-
que le revenu 
après impôt des 
families et des par-
ticuliers canadiens. 
Les données sur le 
revenu sont pré-
sentées selon Ia 
taille du revenu, Ia 
region, Ia source de 

revenu, Ia tailie de Ia 
famille, le nombre 

d'enfants, l'âge et le sexe 
du soutien de famille et 

d'autres caractéristiques. 

Ce rapport permet de determiner 
l'incidence que peuvent avoir dif-
férentes politiques sur divers 
groupes socio-économiques. II 
permet aussi d'étudier les pro-
blèmes que rencontrent les per-
sonnes pauvres et les personnes 
âgées et d'obtenir des données 
précises sur le pouvoir d'achat 
des Canadiens. 

NO 13-210 au repertoire 
$20 au Canada 
$21 a I'étranger 

87 pages 

To order, complete the order form included or write to Publi-
cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, Ki A 016. 
For faster service, using Visa or MasterCard, call toll-
free. 

Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for CanadalPublications. 

Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 

Vous pouveu commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 

Call Toll-Free en écrivanl a Vente des publications. Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A 0T6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphone. 

- 
1 800 267 6677au numéro sans Irais et portez votre commande a votre compte Vrr 

ou MasterCard. 

Téléphonez sans frais Veuillez faire vos checjues ou rnandats-poste a l'ordre du Recevew 
général du Canada-Publications. 

Pour obtenir plus de renseignemerits, n'hésitez pas a communiquer aver; 
le centre de consultation regional le plus prés de chez vous. 

. 



)UND INVESTMENT 
OPPORTUNITY 
Invest in the most complete source of statistical information on the 
Canadian consumer market. The I987-88 Market Resewvb 
Hand'ook gives you more facts on.. 
CONSUMERS 
including income, education, funily spending 
THE ECONOMY 
including investment, small business sector, labour markets 
BUSINESS 
including retail, finance and real estate, motor vchicles 
59 CITIES 
including housing. labour, consumer profiles 
INTERNATIONAL TRADE 
including Cand:i I 	rr;id in st:rvicus. Inalor tradiiig 
partnei 
THE FUTURE 
projections of social. coil inic and demographic trends, including 
consumer spending, incomes, prices 

TIII 	 I'&S JL-IRKLJ A'LL4R(II ii. l.\DI iU1., 
1' MORE FOR YOUR MONEY. 

O 	
'Iarkct Research Handbook is published in hardcover. It includes more 
of statistical tahlrs. 59 charts. notes and definitions and an alphabetic 

\ umber 63-224 1118S.00 in Csnxtb $101.00 other countries 
ipleic the order form Included or write to Publication Sales, Statistics 

Ociwa, Ontario. KIA 016. For faster service, using Visa or MasterCard. call 
tullirre l-M-26"-6(s'' 

Please malc your cheque or money order payable to the Receiver (eneral for 
Canada/Publicat ions 

loncact Ilic Statisrit t .,,iada Rek-renie Centre flc'awst you for further information 

NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA 
SMALL BUSINESS SECTOR 
CANADA U.S. TRADE IN SERVICES 

NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSF:MENT 
DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES 
PFTI1 i-S FNTRFPRISFS I' I IF ( 0MM! R( F DES 
SFR\'lCF F \'FRF I.E (,ANAI)A FT lES FF\l-1 Nis 

O R D KET RESEARCH 	 ECUEIL STATISTIQUE DES 
1NDB00K 	ETUDES DE MARCHE 
1987-1988 	1987-1988 

UN INVESTISSEMENT 
SCJR 
Jnvestissez dans Ia source d'information statistique Ia plus comp1ic qui 
soil sur Ic marcht canadien de Ia consommalion. Le Recueil stat istique 
des Etudes de ina rcW 1987-1988 vous donne plus de donn&s SUt: 
LES CONSOMMATEURS 
v compris Irs revenus, It nlveau de scolaritë ci ics dpenst's faniilialcs: 
LECONOMIE 
v compris linvestissement, Its pt-tires entreprises ci Ic marche du travail: 
LES AFFAIRES 
s' compris Ic commerce de detail, Ia finance, l'inmohilier ci lautomohile: 
59 VILLES 
v compris Ic logement. Ia main-d'oeuvre ci Ic profil des consommateurs ;  
LE COMMERCE INTERNATIONAL 
y compris Ic comrnrrcc des services entre Ic Canada ci Ics Etats-t'nis ci I cs 
ëchangcs entry Ic Canada ci st-s principaux partenaires commerciaux; 
LA SITUATION A VENIR 
c'esi--dire des projections des tendances relatives aux dëpcnscs des 
consominateurs. aux revenus, aux prix, dC. 

11 R1;0 IL/I, ¶41J.S11Q1 1; DL' Lii DL.'i ni: .!i.1RCHL, 198 7-I 988 
VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. 
Le Recuell slid islique des eludes de rnarc'#x' poss&'dt' malntennt one couserture rigide II 
comprend plus de '(kl pages de tableaux sutisti(IL,es. 59 graphiques. cIvs notes. des dCfinhtions 
et Un index, 
N 1  63-224 au rpertoIrc Canada, $85 l'exemplalrr Autres pays; $101 I'cxemplalre 
\&us pous'ez commander en remplissani Ic hon de continandi' ci-point ott en c'crivatit A \k'pte 
des publications, Sratistiqiic Canada. Ottawa Ontario), KIA (fl(. Si rims disiw, ohtr'nir uti 
service plus rapide, tclephone au nunien, sans t'tais 1-$00-26-00 et portes s,,tre 
commande a votre compie Visa ou MasterCard 
k'uillvi faire sour cheque ou mandat-pospe A l'ordre du Reccs'eur gvnCral du Canada - 

Publications. 
Pour ohtiiir plus de rcnsc'Ignemenps, n'hCsitez past tommuniquc'r as-c, Ic centre' de 
c,,nsultati,,ii de Statistique Canada Ic plus pies dv' clit-i vous 



	
ALL IN ONE PLP - 	POUR VOUS! 
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AND ANALYSIS 	ECONOMIQUES ET 

	

YOU NEED 	L'ANALYSE QUE VOUS 
RECHERCHEZ 

Canadian Economic Observer: 
Statistics Canada' New Monthly Ecoriorric Reorl 

N o other report on the Canadian 
economy has this much to offer 

This month's data 

L'Observateur economique canadsen: 
be nouveau bulleon ecurioiiiiuc ineii';uel de StaIstique Cniada 

A ucune autre publication ne vous procure autant de 
renseignements relatits a l'économie canadienne 

Les données du mois 

CANADIAN 	L'OBSERVATEUR 
ECONOMIC 	ZCONOMIQUE 
OBSERVER 	CANADIEN 

Via 

•b,.,,S,,.-.,,,,,,.,'.i.. 	•'k,i,, ,J,',;,,.h . 	- 
ltrv,,.s,00I M'wl 	I .Wnr,1, ,WflW,h'\-.." 

- 

- 
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Up•to'the-minute data includes at ma)or statislical series 
released two weeks prior to publication. 

Current Economic Conditions 

Briel, 'to the point' summary of the economy's 
performance over the month, including trend analysis 
of employment, output. demand and leading indicators 

Statistical and Technical Notes 

Information about new or revised statistical programs 
and methodological developments unique to Statistics 
Canada. 
Major Economic Events 

Chronology of international and national events that affect 
Canada s ecunumy 
Feature Articles 

Indrrpth research on current business and economic 
i55 ice 
Statistical Summary 

Statistical tables, charts and graphs cover national 
accounts, outpuL demand, trade, labour and financial 
markets. 

AND MORE 

Regional Analysis 

ProvincIal breakdowns of key economic indicators 

International Overview 

Digest of economic performance in Canada's most 
important trading partners Europe, Japan and the 
U.S.A. 

Subscribe Today and Save! 

Save $40 off the single-issue price of Inc Canadian 
Economic Observer, 
Catalogue #11 010 
12 issues $200.00 / other countries $225.00 
Pe r copy $20.00 I other countries $22.50 
(includes postage and handling) 

For faster service using Visa or MasterCard cal lollfree 
1-8 00-26 7-66 77. 

irrrpiete ii'ec,der km inCiudedo, w,ii,'.'.S. 

Carada. Or!aw. Ontario 014 016 Ccii . '-' i,.' 
Vi - a o ,  MarterCard. cfl loll Irte. 18002676671 
Please make your crieque ci money cider payable In tkoRecerveo Generai 
for Canad&Piioiicurinns 
Comm ,  'Fr' Sl3ii.Fii'. cAnaria Rcitrrrerrce Centre neai .t su tot itallie ,  
in or rn at in ii  

Des donnees de dernière heure camprenant toutes les series 
de statistiques les plus importantes gui oil été dilfusées deux 
semaines avant la date de publication du bulletin. 
La situation économlque actuefle 

Le rendement de l'éconorme au cours du mois. présenlé en 
bret, comportant une analyse de Femploi, do la production, 
de la demande et des principaux Indicateurs précurseurs 
des tendances de l'activité dconomique. 
Oes notes techniques et slat istiques 

Des notes portant stir les nouveaux prograrri'"'- 
goes ou les programmes revises Ct Sur les proc''-
de niéthodologie propres a Statistique Can 
Les pnnclpaux événements economiques 

Des événemenfs rnternalionaux et nalonaLie s 
l'économie cariedienne. présentés en ordre chror. 
Des étudea spéciales 

uric recher t'he approlondie des aflaires et des questions d'ac 
tualite lees a l'econom,e. 

tIn aperçu statistique 

Des tableaux, des graptiiques et des diagrammes englobant 
les statistiques des comptes nationaux. de Ia production. 
de Ia demande, du commerce, de l'emploi, des marches finan-
ciers. etc 

El PLUS ENCORE 

Une analyse régionale 

Des ventilations par province d'indicateurs économiques 
sir atégiques. 
Un survol de t'economle internationale 

Un sommaire do rendement de I'économie des partenaires 
cornmerciaun do Canada, comme 'Europe. le Japon et les 
Etats-Unis. 

Abonnez•vous des maintenanl et Cconomisezl 

Er;iinomisei $40 sur le prix a l'unitè de L'Observateur 
économique canadien 
N° 11010 au repertoire 
Abonnemenl annuei (12 numéros). $200 au Canada; $225 
a l'étranger 
Prix au numéro: $20 au Canada, $25.50 a l'étranger. 
ICes prix inchirent los 1 rais deport et de manucrenrori 

Pour obtenir un service plus rapido rornpose7 le numero 
sans frais 1.800.267-6677 el porn'' vine cimmand" 
volre compte Visa ou MasterCard 
v.:,, 'OuCe/ cofli ,JiariOer en :errqilbsar' 
n. 	 .1 - . ini a Venie den pirtilcai'ons, SiaisF, 
0114 Civousll0ruezobtonu uflseIvieepiui.i,:.',.. 
inais ¶ 800 261 6677 ii p00102 uoireComnraiuic a nOSe coinpie Visa 00 Mao 
ten Card 
VeulliOL lane voile Cheque no manIlal poole a i mdli do Receveur gcrlelai do 
Canada Pubbcaierns 
Poin 06110141 pIUS do reflSeIQnefFIofltS. e1105cina pus ii cralrmuoqun, aneC In center 
ii,? C005uirarion do Stalisintoe Canada In pIus pies do clrez onus 


