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Data in Many For... 

Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on coaputer print-
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct accss to 
aggregated information is possible through CPiNSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 

How to Obtain More Information 

inquiries about this publication and related statis-
tics or services should be directed to: 

Retail Trade Section, 
Industry Division, 

Des donnéee sous plusieurs formes... 

Statistique Canada diffuse lea données sous formes divers 
Outre lea publications, des totalisat ions habituelles et sr-
ciales sont offertes sur impriméa d'ordinateur, sur microfl-
ches et microfilms et sur bandes maqnétiques. Des csrtes rl 

d'autres docianents de référence qéoqraphiques sont disponihles 
pour certaines sortes de données. L'accès direct A des données 
eqréqées eat possible par le truchement de CANSIM, Is base de 
don4es ordinolinque et le système dextractiocr de Statistique 
Canada. 

CoenL obtenir deutres renseiiei.ents 

Toutes demRndes de renseignernents au sujet de cette publica-
tion ou de statistiques et services connexes doivent Atre 
adressées Ii: 

Section du commerce ne detail, 
Division de lindustrie, 

Statistics Canada, 	Ottawa, 	X1A 	016 (telephone: Statistique Canada, 	Ottawa, K1A 	016 	(téléphone: 951-9656) ou 
951-9656) 	or to the 	Statistics Canada 	reference cen- au centre de consultation de Statistique Canada 	: 
Ire in: 

St. 	John's (772-4073) Winnipeq (983-4020) St. 	John's (772-4073) Winnipeg (9133-4020) 
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loll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 

Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scot is, New Brunswick 
and Prince Ecard Island 1-800-565-7192 
Uuebec 1-800-361-21331 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1 -800-542-3404 
Saakslchewan 1 -800-667-7164 
Alberta 1 -800-282-3907 
Southern Alberta 1-800-472-9708 
llriltsh Coliinhta (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel 	Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest 	Territories 
(area served by 
Northweslel 	Inc.) Call collect 403-495-2011 

How to Order Publicatiixis 

This arid other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
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Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, KIA 016. 

1(613)951-7276 
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SYpo1S 

The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applica-
b le. 

- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act. 

NOTE 

Components may not add to totals due to 
rounding. 

SIGN{S CONVENTIONNEILS 

Voici la signification des signes convention-
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 

nombres indi5ponihles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou zero. 

-- nornbres infimes. 

P nombres provisnires. 

r nombres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de Ia 
Loi sur is statistique relatives so secret. 

NOTA 

Les chiffres syant été arrondis, les totnux ne 
correspondent pas tnujnurs. 

I 

This publication was prepared under the di-
rection of: 

• P.N. Triandatillou, Director, Industry 
Division 

• C. Snyder, Associate Director, Distribu-
tive Trades Sub-division, Industry 
Division 

• R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 

Cette puh Ijr5tjr)n s M6 rdiqe onus is dirortinri 
	I 

de: 

• P.N. 	Tridafil1ou, directeur, 	Division de 
1' industrie 

• C. Snyder, directeur associe, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de l'in-
dust ne 

• R. Rasia, chef, Section dii commerce ne detail, 
Sous-division des comerces de distnibtit inns, 
Division de l'industrie 
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FAIlS SAILLANTS 

Données désaisonnal isées 

• Selon 	les 	estimations 	préliminaires 	pour 
janvier 1988, les ventes des grands magasins, 
corrigées en fonction des variations saison-
nières et du nombre de journées d'affaires, oat 
totalisé $1,038 millions, soit une diminution 
substantielle de 5.4 10 par rapport a l'estima-
tion révisée de décembre 1987 ($1,097 mil-
lions). 

• La diminution enregistrée en janvier contraste 
avec Ia tendance généralement h la hausse des 
ventes observée pendant les trois derniers mois 
de 1987. Au cours de cette période, les ventes 
ant connu une croissance mensuelle moyenne de 
1.2%. 

• La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a accuse un recul de 1.8 10' par rapport au 
mois précédent ($4,316 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait a la fin de janvier 1988 a 
$4,240 millions. Cette diminution constitue la 
quatrième baisse mensuelle consecutive. 

• Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait 6 4.08:1 
en janvier, une baisse comparativement au rap- 
pnr t 	rnuyn 	le L .15:1 	nh-r ,  r v6 	nu rniirs de 

I IGHL IGHT S 

5asona11y Adjusted Data 

- \djusted for seasonal fluctuations and the 
iumber of trading days, department store 
sales in January 1988 totalled $1,038 mil-
lion, a suhstantial decrease of 5.4 10 from 
the previous month's revised total of 
$1,097 million. 

- The decrease in January constrasts with 
the generally upward trend in sales ob-
served in the last three months of 1987, 
when sales showed an average monthly 
growth of 1.2%. 

- Seasonally 	adjusted, 	department 	store 
stocks (at selling value) totalled $4,240 
million at the end of January 1987, down 
1.8% from the December 1987 revised value 
of $4,316 million. This constitutes the 
fourth consecutive monthly decrease. 

• The ratio of inventories to sales stood at 
4.08:1 in January, down from the average 
ratio of 4.15:1 observed during 1987. 

tIri.uljtv-.t td Data 

Removing the effect of the sale of 
Woodward Stores Ltd.'s food division, de-
partment store sales declined 0.5% from 
January 1987, to a level of $730 million. 

• On a provincial basis, corrected for 
structural changes, five provinces posted 
decreases in January 1988 over the corre-
sponding month in 1987. Increases were 
recorded in Prince Edward Island (+5.2 0%), 
Nova Scotia (+3.6%), New Brunswick 
(+3.2%), British Columbia (+2.8%) and 
Ontario (+1.0%). Sales were down in five 
of the 10 metropolitan areas surveyed. 

In January 1988, there were 815 retail 
locations operated by department store 
organizations, 13 less than in January 
1987. Of this total, 506 locations were 
operated by junior department store organ-
izat ions and 309 by major department store 
organizations. 

In January 1988, total department store 

P  
sales accounted for 6.4% of all retail 
sales in Canada, a decrease from the 7.5% 
share held in January 1987. 

IX)fl 	I ;,)III,n 	I 

Corrigées pour éliminer l'effet de la vente du 
rayon de produits alimentaires de Woodward 
Stores Ltd., les ventes des grands aaqasins ont 
diminué de 0.5% comparativement h janvier 1987 
et ont atteint un niveau de $730 millions. 

• Corrigées pour tenir compte des changements 
structurels, les ventes ont diminué dans cinq 
provinces, en janvier 1988, cornparativement au 
même mois l'an dernier. Des hausses oat été 
enregistrées a Ile-du-Prince-Edouard (+5.2%), 
en Nouvelle-Ecosse (+3.6%), su Nouveau- 
Brunswick (+3.2%), en Columbie-Britannique 
(+2.8 00') et en Ontario (+1.0%). Les ventes oat 
diminué dons cinq des 10 regions métropoli-
tames visées par l'enquête. 

En janvier 1988, on a dénombré tn total de 815 
points de vente au detail exploités par les 
sociétés des grands magasins, salt 13 de moms 
qu'en janvier 1987. I)e ce total, 506 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins populaires et 309 par les 
organisations des grands rnagasins tradition-
nels. 

- Les ventes totales des grands magasins oat 
représenté, a elles seules, 6.4% de l'ensemble 
du commerce de detail au Canada, en janvier 
1988, soit i.ne baisse par rapport a la part de 
7.5% détenue en janvier 1987. 
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• La valeur des stocks des grands magasins 6 Ia 
fin du mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée 	$3,749 millions, soit une baissi 41 
modeste de 0.2% par rapport mu niveau attewt 
en janvier 1987. 

• La valeur totale, non désaisonnalisée, des 
créances b recouvrer par les sociéts des 
grands magasins s'est chiffrée b $2,454 mil-
lions en janvier 1988, soit 6.6% de plus que 
Pestimation enregistrée en janvier 1987 
($2,303 millions). 

Note aix utilisateurs: 

Les utilisateurs doivent prendre note que les 
mouvements d'une année h l'autre, pour certaines 
provinces et regions métropolitaines de recense-
ment ont été touches par des changements struc-
turels majeurs apportés en 1987, y compris Ia 
vente du rayon de produits alimentaires de 
Woodward Stores Ltd. b Canada Safeway Ltd. 

• Not adjusted for seasonal variations, 
department store stocks at month-end 
totalled $3,749 million, a modest decrease 
of 0.2% from the level reached in January 
1987. 

• The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organ-
izet ions in January 1988 amounted to 
$2,454 million, up 6.6% from the $2,303 
million recorded in January 1987. 

Note to iers: 

Users should note that the year-over-year 
movements For some provinces and census 
metropolitan areas have been affected by 
major structural changes during 1987, in-
cluding the sale of Woodward Stores Ltd.'s 
Food department to Canada Safeway Ltd. 

I 
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Chart - 1 	 Gr.phque - 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1986-1988 

Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées. Canada, 1986-1988 
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Chart -. 2 	 Graphiqtic 	2 

Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1986-1 988 

Stocks des grands magasins, par mols, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1986-1988 
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Chart —3 	 GrapPdqu. - 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1986-1988 

Ventes des grands magasins et commerce de detaIl total, par mois, Canada, 1986-1 988 
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Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar EstImates, 1986-1 988 

Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1986-1988 
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Chart-5 Gr.phlqu.-5 
Department Stores' Month-End Accounts Receivable, Canada, 1986-1988 
Comptes a recevoir des grands magasins a Ia tin du mois, Canada, 1986-1 988 
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TA&E I. lpsrtt 9ore b4inthly S.les, th!sdjiated and Seasonally Mjuetsd,(1) by lpart.ent, Cenads, 1986-19818 

Unadjusted - Nor, d*saieonnal is6eo 

Change 
1086 	 1987 1988 

Vsriat ion 
Department  

Decer 	 January 	 Decer January 	 January 
1988/1987 

D8cmabre 	 ,lanvier 	 Dêcre .3anvier 	 Janvier 
1988/1987 

thOUsanom or COliOtB per cant 

mullets di dollars pourcentage 

1 	Nomen's and miases' dresses, hoomdresaea, 24,211 8,943 22,372 8,089 -9.5 
aprons and uniforas 

2 	Women's and misses' co.ts and auite 24,855 12,581 25,743 11,135 -11.5 

3 	Women's and misses' sportswear 96,547 41,830 102,763 41,644 -0.4 
4 	furs 7,559 5,056 6,095 4,740 -6.3 
5 	Inrants' end d9ildren'a imar and rursery 47,835 23,704 48,668 23,37!) -1.4 

equipeent 

6 	Girls' 	and teenage girls' seer 28,018 8,858 31,638 9,373 *5.8 
7 	lIngerie and women's .loepwear 49,512 11,215 57,167 12,539 +11.8 
8 	Intimate apparel 19,470 12,485 21,849 12,746 *2.1 
9 	Millinery 3,091 926 3,601 1,270 *37.1 

10 	Women's and girls 	hosiery 20,787 9,788 22,824 10,774 .6.0 

11 	Women's and girls' gloves, •itts and 44,852 12,397 47,563 11,798 -4.8 
accessories 

12 	Women's, misses' and children's footwear 36,942 17,732 42,870 17,523 -1.1 

13 	Men's clothing 74,886 23,271 69,125 19,094 -17.9 
Ii 	#rn furnisbioqv 196,858 34,444 179,232 38,596 *12. - 

IS 	Royn 	clnthirs3 	*re! 	f,rr,jshi.ig 31,047 9,1 49 37,597 9,129 -0.2 

16 	Me,,',, end 	boyn' 	footwear 25,393 11,050 27,876 10,665 3.5 
17 	Food and kindred products 84,300 51,810 96,247 16,117 -68,9 
18 	Toiletrlee, cosmetics and drugs 149,462 48,289 157,520 47,472 -1.7 

19 	Photographic eguipe,ent and euppl tee 25,294 8,334 25,263 7,306 -12.3 
20 	Piece goode 4,112 3,275 3,971 2,758 -14.7 

21 	linens and domestics 57,066 34,789 62,250 35,074 .0.8 
22 	Seeliwares and rmtions 14,237 10,727 33,508 10,132 -5.5 
23 	China and glassware 41,945 9,883 40,808 9,097 -8,0 
24 	Floor coverings 13,151 10,343 14,051 10,788 .4.3 
25 	Draperies, curtains and furniture con- 18,027 11,261 18,009 11,196 -0,6 

erings 

26 	Ls.ps, pictures, mirrors and all other 19,931 7,828 26,015 7,882 .0.7 
hone furnishings 

27 	Furniture 45,696 47,867 50,864 46,667 -2.9 
28 	Major eppllances 53,610 40,248 60,768 41,928 *4.2 
20 	Television, radio and meic 96,316 38,469 105,128 37,472 -2.5 
30 	Housewares and smell electrical appliances 95,686 31,556 104,922 33,764 *7.0 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 45,927 20,014 51,435 19,515 -2,5 

32 	Plusbing, heating and building materials 16,341 8,387 16,791 9,073 +8.2 

33 	Jewellery 84,713 12,518 80,932 11,310 -9.7 
74 	Toys and gomes 113,893 12,375 121,035 12,982 .4.9 
35 	Sporting goods and luggage 50,630 19,328 53,313 19,281 -0.2 

56 	Stationery, books and magazInes 79,779 24,566 79,793 23,713 _3.11  
57 	Osanline, oil, auto accessories, repairs 15,767 9,224 16,804 10,290 .11. 

and supplies 
38 	Meals and lunches 25,865 16,009 31,131 18,447 .15.. 
39 	Repairs and sernlces 20,389 14,071 25,813 17,757 
40 	411 other departments 85,127 37,069 72,794 27,515 -2. 

41 	101*1. ALL DEPARTMENTS 1,950,059 771,605 2,031,151 729,621 -5.4 

Total department store sales are derivit by smasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefor., the components do not sun to the 
Conaft total. 
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I 4131 tAll 1. Vent.. .en.u40 lam dee grands wagasins, non désaiaonn.l iades at dée.iaonn.l isées( 1), par rayon, Cwtad, 1986-1988 

-..onaliy adjusted - Déesisonnaliséas 

Change 
1988 

Variation 
Rayon 

Octoberr Novemberr Deceabarr 3snu.ryP January! 
Decesber 
1988/1987 

Octobrer Noweobrer Déceabrer JaovierP Janviar/ 
décambra 
1988/1987 

NO 
thousands or dollars per cent 

militars de dollars pourcantsga 

16,651 16,444 16,089 15,882 -9.3 Robes, robes de iièn.ge, tabliars at irni- 
torsos pour daises .t jaisiee rules 

18,588 17,036 17,679 16,871 -4.6 Mantaouo at tailleurs pour dailies at Ja,jies 2 
lies 

11,867 74,416 72,405 71,755 -0.9 Vétemants aparts pour demes at jetties titles 3 
2,270 2,401 2,619 3,010 +14.9 tourrura, 4 

33,353 34,026 32,454 32,191 -0.8 V8teatenta pour hodés at entents at article. 5 
da chambros d'entants 

20,251 20,661 20,581 19,578 -4.9 V8ta.ents da fillettes at d'adolaacentes 6 
21,577 22,367 22,372 21,976 -1.8 Lingerie at w8temento do nuit pour demes 7 
15,650 15,330 15,433 15,662 .1.5 Sous-v8tement. 0 
9,619 1,306 1,460 1,716 .17.6 Chapasus 9 

13,975 13,226 13,318 13,127 .0.1 Baa pour demea at fillettas lu 

19,313 18,482 19,120 19,542 .2.2 Cant., mouths at articles da parure pour 11 
deg at fit lettas 

32,567 31,018 33,743 31.105 -7.8 D,aussures pour dema., jetties titles at Il 
an tent a 

33873 54,840 34,780 33,998 -2.2 VOtementa pour luasas 13 
?S.732 72,161 73,658 76,211 +0.8 Art ides d'hahjtleaent 	pour 	+olSSi.s lit 

I 

1419,  
1 	•,5 1 'rotiutte 	uhmcritatrr. 	01 	COOn,',,:, 1? 

66,441 66,681 66,863 64,379 -4.0 Articles do toilette, cosmêt,ques at .édi- itt 
cements 

10,487 10,673 10,646 10.515 -1.2 Appereils at tournitures phcitogrsphiques 19 
4,088 4,063 4,011 3,712 -7.4 Tisaus 8 1. pièce 20 

36,617 57,597 37,508 37,256 -0.1 Literie at 	tinge da matson 21 
9,491 9,520 9,393 9,435 .0.4 Menus article. 22 

15,269 15,222 14,300 14,858 .1.1 Potcaleine at verrarie 25 
13,252 13,122 13,692 13,672 -0.1 Revltemant. Ia pl.ncher 24 
15,637 15,809 15,305 15,979 .4.4 Ventures, ridasue at 'wasas 25 

10,312 10,745 11,391 10,427 -.8.5 taapes, tableaus, •iroirs at autrea articles 26 
d'mae,I,lsment pour 1. matson 

50,715 59,605 51,020 50,130 -1.6 Ma*,les 27 
85,299 46,842 68,095 47,656 -2.5 Cros appareiha uttn.gers 28 
46,017 87,131 47.725 45,855 .4.0 16l&,teurs, radios at .uaiq,m 29 
83,597 44,570 44,943 45,134 .0.4 Articles do ednage at patita appareits élac- 30 

tr iquas 

39,377 32,363 32,244 30,932 -4.1 Qulr,csilleria, peinture, papier-tantura, 31 
etc. 

13,055 19,309 13,234 13,503 .2.0 Matérial de ploabarte, chaurraga at cone- 32 
truct ion 

27,382 28,894 26,459 26,054 -1.5 81jouteria 33 
33,883 34,821 34,919 34,169 -2.1 Jouete at jeux 34 
28,343 29,258 29,395 30,021 .2.1 Articles do sport at valises 35 

54,531 53,628 33,558 33,562 -- Pupatarie, 	hivres at 	ravuss 36 
11,544 12,228 12,511 13,806 *12.I Essence, hutla, accessolrae d'autesobila, 37 

réparat ton at fournituras 
70,980 20,775 20,663 21,091 +2.9 Rapesat casse-crolitan 18 
73,597 20,925 21,265 21,683 -+2.0 Services at trsvauo Ia réparat,on 59 

' 40,257 43,257 41,856 39,065 -6.7 lotai autre, rsyons 40 

9,075,449 1,030,058 1,097,161 1,038,210 -5.4 VOJAL, Tills 88YW6 Al 

a total des vantas dee grands ssqssins eat dotenu an d4ssisonnaltsw,t da "rsçon directa' lee dorwi4es brutes Ia cheque total a,, n,vesu do Canada, de 
5orta qua I. somme des composantes ctésaieonnal isées n'égsha poe Is total 'ki Canada. 



a 	159,6I)t 
a 	61,0/I) 	is 
a 	161,328 
a 	58,735 

a 	49,212 
a 	13,629 

a 	50,073 
a 	13,932 
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TABLE 2. Major and Jiu -iior Department Store Manthly and Qaulative Sales, by Province, 1986-1988 

Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 

Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve !le-du- Nouvelle- Nouveau- 

Prince- tcosse Brunswick 
Idouard 

No. 
thousands of dollars - milliera de dollars 

Major department stores 

1 1986 December 1,167,294 x x 23,029 a 197,699 
2 1987 January 491,297 a a 7,760 a 78,684 
3 

4 1987 December 1,181,610 x a 24,459 a 207,022 
5 1988 January 449,823 a a 8,235 a 79,911 
6 

Percentage change 

7 January 1988/1987 -8.4 a a +6.1 a +1.6 
8 

I 

Jisior department stores 

9 1986 December 782,765 	a 
10 1987 January 280,308 	a 
11 

12 1987 December 849,542 	a 
13 1988 January 279,797 	a 
14 

Percentage change 

15 January 1988/1987 -0.2 	a 
16 

Total, all department stores 

17 	1986 December 1,950,059 25,450 
18 	1987 January 771,605 7,249 
19 

20 	1987 December 2,031,151 24,890 
21 	1988 January 729,621 7,152 
22 

Percentage change 

23 	January 1988/1987 -5.4 -1.3 

a 	+2.2 
	

a 	-3.8 

11,469 72,241 45,023 357,303, 
4,461 21,389 14,012 139,753 

12,777 74,532 48,726 368,351 
4,695 22,166 14,464 138,646 

+5.2 	+3.6 	+3.2 	-0.8 

4 



i7,492 35,155 a 	64,340 70,366 
11 i,619 10 12,260 a 	25,895 25,612 

361,141 15,803 a 	70,001 75,482 
117,387 11,402 a 	24,221 25,532 

+3.3 	-7.0 	a 	-6.5 	-0.3 

773,528 91,576 59,452 
300,573 36,369 24,550 

858,730 89,125 62,572 
303,516 31,676 22,067 

+1.0 -12.9 -10.1 

1986 Décembre 9 
1987 Janvier 10 

11 

1987 Ddcembre 12 

1988 Janvier 13 
14 

Variation procantuelle 

Janvier 1988/1987 15 
16 

Enseable dee grands .agasins 

1986 Décembre 17 
1987 Janvier 18 

19 

1987 Oécenibre 20 
1988 Janvier 21 

22 

Variation procentuelle 

Janvier 1988/1987 23 
24 

231,730 282,287 
100,949 122,300 

218,532 272,917 
83,241 101,997 

-17.5 	-16.6 

15 

IAOLEAU 2. Ventes mansuelles et ctulatives des grands magesirms traditionnels et populaires, par 	wovince, 1986-1968 

lrttjsh 

)lLMflbia 

Iit 	di 	i Md kthewdi Al 	Li Genre de grand msgasin 
Colombie- 

Britannique 

NO 
thousands of dollars - milliera de dollars 

Ganda magasins traditionnels 

456,036 56,421 a 167,390 211,920 1986 Déce,nbre 1 
186,954 24,109 a 75,054 %,688 1987 Janvler 2 

3 

497,589 53,322 a 148,531 197,436 1987 Dcembre 4 
186,129 20,274 a 59,020 76,465 1988 Janver 5 

6 

Variation procentuelle 

-0.4 -15.9 a -21.4 -20.9 Janvier 1988/1987 7 

8 

Grands megasina populaires 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 4tropoIitan Arei, 
1986 and 1988 

Type of department store Calgary Edmonton 
Dartmouth 

Hnilton Montréal 

No. 

thousands of dollars - milliers de dollars 

Major department stores 

1 1986 December 67,360 76,177 x 42,593 141,093 
2 1987 January 29,752 34,275 x 16,534 55,286 
3 

4 1987 December 61,673 66,773 x 47,527 144,372 
5 1988 January 26,050 26,548 x 17,023 55,148 
6 

Percentage change 

7 January 1988/1987 -12.4 -22.5 x +3.0 -0.2 
8 

Junior department stores 

9 1986 December 

10 1987 January 
11 

12 1987 December 
13 1988 January 

14 

Percentage change 

15 January 1988/1987 
16 

20,054 25,363 x 	16,951 74,270 
8,036 10,204 x 	4,986 27,490 

22,212 27,757 x 	19,087 73,050 
8,022 9,812 x 	5,810 25,719 

-0.2 	-3.8 	x 	+16.5 	-6.4 

I 

Total, all department stores 

17 1986 December 
18 1987 January 
19 

20 1987 December 
21 1988 January 

22 

Percentage change 

23 January 1988/1987 
24 

87,414 101,540 40,266 59,543 215,363 
37,787 44,479 12,518 21,520 82,775 

83,885 94,530 40,856 66,613 217,422 
34,073 36,360 13,050 22,833 80,867 

-9.8 	-18.3 	+4.2 	+6.1 	-2.3 

I 
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TABLEAU 3. Ventes niensuelles et ctaiulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines regions métropolitaines, 1986 et 1988 

tWa- 
IJLJIl 

Québec Toronto 	Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars 

Grands magasins traditionnels 

49,233 x 225,865 	141,565 x 1986 Déceinbre 1 
20,765 x 93,743 	64,330 x 1987 Janvier 2 

3 

55,057 x 247,366 	131,502 x 1987 Oécembre 4 
20,540 x 93,601 	51,299 x 1988 Janvier 5 

6 

Variation procentuelle 

-1.1 x -0.2 	-20.3 x Janvier 1988/1987 7 
8 

Grands .agasins populaires 

10 56, 230 x 07,022 24,670 X 1 906 	D?reriihre 9 
13,672 x 31,608 8,960 x 1987 Janvier 10 

11 

39,204 x 99,412 27,326 x 1987 Décembre 12 
14,120 x 32,805 9,328 x 1988 Janvier 13 

14 

Variation procentuelle 

+3.3 x +3.8 +4.1 x Janvier 1988/1987 15 
16 

Ensemble des grands magasina 

85,471 46,404 313,687 166,243 81,471 1986 Oécenbre 17 
34,437 18,628 125,351 73,290 32,881 1987 .]anvier 18 

19 

94,260 48,136 346,778 158,827 81,096 1987 Décembre 20 
34,660 19,235 126,406 60,628 29,070 1988 Janvier 21 

22 

ariation procentuelle 

+0.6 +3.3 +0.8 -17.3 -11.6 Janvier 1988/1987 23 
24 



18 

TABLE 4. I&.ber of Major and Jt,iior Department sore Locations, by Province, 1986-1908 

Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 

Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve fle-du- Nouvelle- Nouveau- 

Prince- lcosse Brusiswick 
douard 

No. 
nijeber - nxnbre 

Major department stores 

1 1986 December 310 5 1 B 4 50 
2 1987 January 308 4 1 8 4 49 

3 1997 December 309 2 1 8 4 51 
4 1988 January 308 2 1 8 4 51 

Janior department stores 

5 1986 December 478 8 4 28 22 105 
6 1987 January 521 10 5 30 26 108 

7 1987 December 507 10 5 28 24 104 
8 1988 January 506 10 5 28 24 104 

Total, all depart.ent 
atorea(1) 

9 1986 December 788 13 5 36 26 155 
10 1987 January 829 14 6 38 30 157 

11 1987 December 816 12 6 36 28 15 
12 1988 January 814 12 6 36 28 15' 

(1) Please note that effective January 1981, variety storea operated by one department store organization have been reclas,- 
fled to department stores. 

TABLE S. P&er of Major and k,iior Department Store Locations, by Selected Matrolpoliten Area, 1906 and 1987 

Type of department store 	Calgary 	Eth 	Hal ifa- onton 	Dartmouth 	Hwnilton 	Nontréal 

No. 
ninber - nombre 

Major department stores 

1 1986 December 14 19 6 13 30 
2 1987 January 14 19 6 13 29 

3 1987 December 14 19 6 13 30 
4 1988 January 14 19 6 13 30 

Jiaüor department stores 

5 1986 December 12 15 10 10 43 
6 1987 January 12 15 10 10 43 

7 1987 December 14 16 10 11 42 
8 1998 January 14 16 10 11 42 

Total, all department 
mtores(1) 

9 
10 

1986 December 
1987 January 

26 
26 

34 
34 

16 
16 

23 
23 

7 
72 

11 1987 December 28 35 16 24 72 

12 1988 January 28 35 16 24 72 

1) Please rote that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi-
fied to department stores. 
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Aul IAU 4. Pèjmbre de points de vente des grands maqasins troditionnels at populaires, par province, 1986-1988 

Hr it i8b 
lisnbia 

UritaILu 	Mdrtub a 	Saskatchewan 	Alberta 	 Genre de grand megasin 
Col 0mb ie- 
Britannique 

No 
nLtnber - nombre 

Grands eagasins traditionnels 

116 16 	 13 45 52 1986 Décembre 	 1 
116 16 	 13 45 52 1987 Janvler 	 2 

118 13 	 13 45 54 1987 Décembre 	 3 
118 13 	 13 45 53 1988 .Janvier 	 4 

Grands magasins populairea 

189 21 	 17 36 48 1986 Décembre 	 5 
209 21 	 16 43 51 1987 Janvier 	 6 

206 21 	 19 43 49 1987 Déceabre 	 7 
203 21 	 19 43 49 1988 Janvier 	 8 

Eneie des grands usgs- 
sins(1) 

305 37 	 30 81 100 1986 Décembre 	 9 
325 37 	 31 88 103 1987 Janvier 	 10 

322 34 	 32 88 103 1987 Décembre 	 11 

P
321 34 	 32 88 102 1986 Janvier 	 12 

(1) Veuillez prendre note qulb partir de Jarivier 1987, lea bazars exploitCs par Line organisation de grands magasins ont été 
reclassifies cones grands magasins. 

TABLEAU 5. Pkbre de points de vente des grands magasina traditionnels et populairea, aelon certaines regions .étropolitaines, 
1986 at 1987 

Ott swa- Québec 	 Toronto 	 Vancouver 	 Winnipeg 	Genre de grand megasin Hull 
No 

ninber - nombre 

Grands uagasins traditionnels 

12 8 	 45 27 12 1986 Décembre 1 
12 8 	 45 27 12 1987 Janvier 2 

13 8 	 46 28 12 1987 Décembre 3 
13 6 	 46 27 12 1988 Janvier 4 

Grands .agaains populairsa 

21 14 	 48 14 17 1986 Décembre 5 
21 14 	 51 15 17 1987 Janvier 6 

22 13 	 51 15 17 1987 Décembre 7 
22 13 	 51 15 17 1988 Janvier 8 

Ensemble des grands maga- 
sins(1) 

' 	 33 
13 

22 	 93 
22 	 96 

41 
42 

29 
29 

1986 Décembre 
1987 Janvier 

9 
10 

5 21 	 97 43 29 1987 DCcembre 11 
.55 21 	 97 42 29 1988 Janvisr 12 

(1) Veuillez prendre note cpj'è partir de janvier 1987, lea bazars exploitCs per i,,e organisation de grands Inagasiris ont Cté 
reclassifiCs come grands msgssins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of (partment Stores by Type of Organization, Canada, 1986-1988 

TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1966-1988 

Department stores 

Grands magas iris 

Period 
	

Maj or 
	

Junior 
Total 

Per iode 
	

Tradit ionnels 
	

Populaires 

Sales 	 Sales 	 Sales 
Distri- 	Distri- 	Distri- 

Ventes 	 Ventes 	 Ventes 
bution 	bution 	bution 

$'OOO 	lea 	 $'OOO $'OOO 	00 10 

1986 

January - Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 35.8 
February - Février 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 37.1 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 
April - Avril 980,792 100.0 595,754 60.7 385,039 39.3 
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39.8 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 39.6 
July - Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 39.0 
August - AoOt 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 40.2 
September - Septecnbre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 36.2 
October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 38.0 
November - Novembre 1,362,475 100.0 851,643 62.5 510,832 37.5 
December - Décembre 1,950,059 100.0 1,167,294 59.9 782,765 40.1 
Year - Année 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38.6 

1987 

January - Janvier 771,605 100.0 491,297 63.7 280,308 36.3 
February - Février 721,193 100.0 444,362 61.6 276,831 38.4 
March - Mars 897,858 100.0 539,752 60.1 358,106 39.9 
April - Avril 1,013,948 100.0 596,272 58.8 417,676 41.2 
May - Mai 1,033,399 100.0 621,550 60.1 411,850 39.9 
June - Juin 1,016,642 100.0 596,465 58.7 420,177 41.3 
July - Juillet 936,706 100.0 554,216 59.2 382,490 40.8 
August - AoCit 991,536 100.0 578,069 58.3 413,467 41.7 
September - Septembre 1,028,833 100.0 642,087 62.4 386,746 37.6 
October - Octobre 1,117,754 100.0 681,143 60.9 436,611 39.1 
November - Novembre 1,352,051 100.0 812,058 60.1 539,993 39.9 
December - Décembre 2,031,151 100.0 1,181,610 58.2 849,542 41.8 
Year - Année 12,912,676 100.0 7,738,881 59.9 5,173,797 40.1 

1988 

January - Janvier 

February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 
June - Juin 

July - Juillet 
August - AoOt 

September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novernbre 
December - Décembre 

729,621 	100.0 	449,823 	61.7 	279,797 	38.3 

I 

r 
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IABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro-
' 	politan Area, 1986-1988 

TABIIAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport a l'ensemble du convnerce de 
detail, par province et certaines regions métropolitaines, 1986-1988 

Janvier 

Province and Selected 
Metropolitan Areas 

Province et certairies 
regions métropolitatnes 

Distribution 

1986 	1987 1988 

Chanqe 
 1988/1987 

Variation 
1988/1987 

per cent - pourcentaqe 

Newfoundland - Terre-Neuve 4.9 4.4 3.8 -13.6 

Prince Edward Island - I1e-du-Prince-Edouard 10.5 11.4 10.8 -5.3 

Nova Scotia - Nouve1le-cosse 6.3 6.3 5.8 7.9 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 5.9 5.6 5.3 -5.4 

6.1 S.6 4c 

Manitoba 9.4 9.0 7.7 -14.4 

Saskatchewan 6.6 6.5 5.8 -10.8 

Alberta 10.1 9.5 7.3 -23.2 

British Columbia - Colornbte-Britarinique 10.9 10.1 7.7 -23.8 

CANADA 7.8 7.5 6.4 -14.7 

Montréal 7.5 7.2 6.1 -15.3 

Toronto 8.0 8.1 7.4 -8.6 

Winnipeg 12.9 12.5 10.6 -15.2 

..11rouver 13.2 11.9 9.2 -22.7 
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TABLE 8. Total Department Store Cu.ilative Sales, by Department, Canada, 1987 and 1988 

Janu at y - 

TABLEAU 8. Total des ventes ctalatives dee grands saqaaIns, per rayon, Canada, 1981 et 1988 

Janvier- 

Sales - Ventes 
	

Change 
Department 
	

1988/1987 

Variat ion 
19B7 	 1988 

1988/ 1987 
Mo. 

thousands of dot lers 	 per cent 

milliers de dollars 	 pourcentaqe 

1 Women's and misses' dresses, horisedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménsge, tabliers at urriformes pour dames et 
Jeunes filles 

2 Women's and misses' coats and suits - tianteaux at tailleurs pour 
dames et jeunes flUes 

3 Women's and misses' sportswear - Vètements sports pour dames at 
jeunes filles 

4 Furs - Fourrures 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vètements pour 

bébis et enfarits et articles de charrrbres d'enfants 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vêtements de fillettes at d'ado-

lescentes 
7 Lingerie and women's sisepwear - Lingerie at vtenients de nuit pour 

dames 

Rayon 

8 Intimate apparel - Sous-vèternents 
9 Millinery - Chapeaux 

10 Worsen's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 
II Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 

et articles de parure pour dames et fillettea 
12 Worsen's, misses' and children's footwear - Cheussures pour dames, 

jeunes fifles et enfants 
13 Men's clothing - Vètements pour hommes 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour homnies 

15 Boys' clothing and furnishings - Véternents mt articles d'habillo-
ment pour garcons 

16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hornmes at qarçons 
17 Food and kindred products - Produits alirnentaires et connexes 
18 loiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 

et rrrdtcaments 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils at fouraitures photo-

graph IqiJes 
20 Piece goods - lisus h Is pièce 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 

22 Smaliwares and notions - Menus articles 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 
24 Floor coverings - Revèternents de plancher 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - lentures, rideaux et 

hoi,'nne 
26 Larrç,s, pictures, mirrors and all other home furnishings - Larrpes, 

tahlmaux, miroirs et autrea articles d'ameublement pour is meison 
27 Furnitire - Meubles 
28 Major appliances - Gras appareils ménaqers 

29 Television, radio and rrsisic - 161vise,jrs, radios et reisique 
30 Hojnewar'nn and small electrical appliances - Articles de mnage et 

pet its apparcils électriquea 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Qijincaillerie, peinture, 

papuer-tentire, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials - Matérel de plomberie, 

chauffaqe et construct ion 
35 Jewellery - Bijouterie 
54 Toys and gaines - Jouets et je,Jx 
35 Sport irrg goods and luggage - Articles de sport et valLses 

36 Stat tonery, books and magannes - Papeterie, livres et revijes 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - 

huile, acceisoires d'sutoerohile, reparation et fourniturs 
38 Meals and Lunches - Repas et casse-croOtes 
39 Repairs and services - Services et travaux de reparation 
40 All other departments - bus aLitres 18>005 

41 ALL DEPAR1PI:N15 - TUbAL - TOIJS RAYONS 

Cumulative figures will.  
appear here in subseq i 
issues. 

1cm chiffres cunnilet ifs 
paraltront ici dens le 
niendros iilttrieurs 
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A8LE 9. lpsrthent sore llwithly ock.,(1) IhaadJomted, by Dmpartarnt. Caned., 1996-1908 

'.811W 9. ocks( I), .aneusla des grands magasine, no -d6ssieoiwvel bade, pot rayon, Caiada, 1996-1908 

Unadjusted - Non dAsaisonnaliad. 

1986 	 1987 1988 	 Change - Variation 
Department  

Rayon 	 Decamber 	January 	Decer January 	.3.i./Dec, 	 Jaivaty 
1988/1987 	 3988/1987 

Ddcambre 	Jenvier 	D4cembre Janvier 	Jen./dc. 	 Janvier 
1988/1987 	 1988/1987 

No 
thousands of dollars per cent 

sillier. 88 dollar. pourcentage 

1 Women', and missa,' dresses, housedresee,, aprons and isi- 
forms - Robes, robes 1. usdnaqe, 151,1 Lers at ,,iiforses 
pour dames at je.mes lilIes 62,536 54,443 52,493 46,072 -12.2 .15.4 

2 Women's and ate.' coats and suits - Mmiteaue at tailleurs 
pour dssee at jei,ies fille. 70,991 64,994 40,331 35,346 -12.4 -45.6 

3 Women's and misses' sportswear - V&tements sports pour dames 
etjeuies lilies 240,559 212,081 236,780 225,337 -4.8 .6.3 

4 Furs - fourrures 38,661 32,548 30,018 24,841 -17.2 -23.7 
5 Infants' and children's veer and 'sirsery egjipsent - VOte- 

aenta pour b88#s at enfaits at articles de chveres 
d'enfant. 110,89) 98,709 105,349 101,301 .3.8 .2.6 

6 Girls' and teenage girl.' wear - VAtmeent. 88 fillettes at 
d'adolescente. 54,887 46,482 58,418 54,529 -.6.7 +17.3 

7 Lingerie and women's .leepwear - Lingerie et 01temmnt, de 
silt pour dames 65,503 42,439 63,491 60,050 -5.4 .41.5 

8 IntImate spparel - Sous-vOtements 71,620 66,907 77,305 70,621 -8.6 +5.6 
9 Millinery - Chspeaux 5,810 2,638 5,423 3,816 -29.6 +44.7 

10 Women's and girls' hosiery - 8am pour dames et Fillettes 53,625 49,024 51,379 48,432 -5.7 -1.2 
11 Women', and girl.' gloves, mitt, and accessories - Cents, 

moofle, at .rticlea de psrure pour dames at 	fillettes 85,364 68,561 74,089 63,548 -14.2 -7.1 
12 Women',, sisse.' and children', footwear - Disussures pour 

dames, jeunes lilies at enfsnts 129,309 113,011 152,952 136,083 -31.0 +20.4 
Mrr,'s clothing - Vbtament, pour lrxsaes 167,087 146,125 134,516 123,063 .8.5 .15.8 

226,210 182,210 252,385 230,260 -8.8 .26.4 

', 	

9furnishings - Articles d'h,lle,sent pour hes 
i 	clothing and furnishings - VOtements at articles 
h.billament pour garçans 56,739 61,208 59,644 58,969 -1,2 -3.7 

send hoys' 	footwear - Chausaure, pour hoeaes at gerçons 85,735 67,332 93,945 73,070 .22.2 .8.5 
1; od and kindred products - Produits slimeotsires et 

core,eses 43,881 52,661 25,917 28,195 .8.8 -46.5 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de tollette, 

coseOtiques et sOdicoments 373,447 298,146 368,529 305,390 -17.1 .2.4 
19 Photographic equipment and supplies - Appareiim at fourni- 

lures photoqrspi,iques 58,427 57,103 47,078 45,942 -2,4 -19.5 
20 Piece goods- Tissue 8 Is p18ce 23,959 25,992 20,762 25,295 -12.1 -2.7 

21 Linen, and dome.tic. - Liter is at linge de saigon 176,794 176,093 178,417 169,177 -).2 4,9 
22 Seailwares and notions - Menus articles 59,551 56,640 49,912 95,846 -8.1 -19.1 
23 China and glassware - Porcelaine at aerrerle 112,368 98,360 97,090 93,095 -4.1 .5,4 
24 Floor coverings . RevOtement, de plancher 64,207 65,706 76,589 66,023 -13.8 +3,6 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tenturas, 

ridesus at housses 83,619 74,349 78,743 78,045 -0.9 .5.0 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other Nose furniships - 
Lvpes, tableaux, miroirs et autres articles d'mmeuble- 
sent pour is saigon 61,498 58,529 51,478 52,627 .2.2 -10,1 

27 furniture - Meubles 158,011 154,528 173,287 172,285 -0.6 .11.5 
28 Mejor appliances - Gros apparel Is aOnagers 91,654 70,585 95,156 93,813 -1.4 *32.9 
29 Television, radio and music - TAlAvigeurm, radios at •usique 209,710 197,687 191,406 183.178 -4.3 -7.) 
30 Housewares and emaIl electrical appliances - Articles de 

mAnage et petit. eppsreils Alectrique. 199,849 176,648 177,529 174,261 -1.8 -1,4 

31 Hardware, points, wallpaper, etc. - Quincaillerie, pain- 
ture, papier-tenture, etc. 148,238 142,169 140,206 141,422 .0.9 .0.5 

32 Piunhing, heating and building ssterisls - MetAriel 88 
ploeberie, chsuftaqe et construction 65,372 57,471 59,622 54,181 -9.1 -5.7 

33 Jeseliery - Bijouterie 169,433 167,103 175,590 167,102 -4.8 -- 
34 lays and gases - Jouets et jeuu 136,165 115,077 131,833 124,169 -5.1 .8.1 
35 portinq goods and luggage - Articles de sport at valises 152,175 132,443 132,442 126,154 -4.7 .4.7 

36 Stationery, bodes and magazines - P.peterie, livre, at 
revues 161,515 121,906 138,130 124,778 .9.7 +2.4 

17 Gasoline, oil, auto eceeesoriee, repair, and si.,plies - 
t,sence, hullS, aceessoiras d'sutomobtle, rAperat ion at 
foornitures 69,535 64,959 61,738 59,404 -3,8 .8,6 

Meals and lunchas(3) - Repss et casse-crotjtes 2 3) 254 583 333 2,486 .646.5 .326.4 
Repairs aid seruicem - Services at trs,aun 1€ 	Aporativ 2,801 2,876 3,424 3,545 .3.5 .23.2 

p 411 other departments - loim autre. rayon. 93,861 02,129 58,908 56,921 -1.4 -30.7 

TOTAl. ALL (LPARTItNTS - TOTAL - TOIlS 969096 4,242,415 3,756,457 4,030,659 3,748,886 -1.0 -0.2 

At .eIliriq value. 
Ysleur msrchmnde. 
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TASL[ 10. Department Store Wonthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, 

Department  

No.  

by Department, Canada, 1986-1988 

St ack-sales/Stocks-ventes 

1986 	1987 

December 	January 	December 

Oécembre 	Janvier 	Décembre 

1988 

January 

Janver 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 2.58 6.09 2.35 5.70 
urn Forms 

2 Women's and misaes 	coats and suits 2.86 5.17 1.57 3.17 
3 Women's and misses' sportswear 2.49 5.07 2.30 5.41 
4 Furs 5.11 6.44 4.92 5.24 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment 2.32 4.16 2.16 4.33 

6 Girls' and teenage girls' wear 1.90 5.25 1.85 5.62 
7 Lingerie and women's sleepwear 1.32 3.78 1.11 4.79 
8 Intimate apparel 3.68 5.36 3.54 5.54 
9 Millinery 1.88 2.85 1.51 3.00 

10 Women's and girls' hosiery 2.58 5.01 2.25 4.67 

11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories 1.90 5.53 1.56 5.39 

12 Women's, misses' and children's footwear 3.50 6.37 3.57 7.77 
13 Men's clothing 2.23 6.28 1.95 6.45 
14 Men's furntshinqs 1.44 5.29 1.41 5.97 
5 Hoyi' 	cluthing and 	urrnshnq; 1.81 6.69 1.81 6,56 

16 Mens and boy 	footwear 5.58 6.09 3.37 6.8" 
17 Food and kindred products 0.52 1.02 0.46 1.75 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 2.50 6.17 2.34 6.43 
19 PI- otographic equipment and supplies 2.31 6.85 1.86 6.29 
20 Piece goods 5.63 8.03 7.24 9.17 

21 Linens and domestics 3.10 5.06 2.87 4.82 
22 Smellwares and notions 4.18 5.28 3.69 4.52 
23 China and glassware 2.68 9.95 2.38 10.23 
24 Floor coverings 4.88 6.16 5.45 6.12 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 4.64 6.60 4.37 6.97 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 3.09 7.48 1.08 6.68 
furnishings 

27 Furniture 3.46 3.23 3.41 3.69 
28 Major appliances 1.71 1.75 1.57 2.24 
29 Television, radio and ausic 2.18 5.14 1.82 4.89 
30 Housewares and small electrical appliances 2.09 5.60 1.69 5.16 

31 Harc%are, paints, wallpaper, etc. 3.23 7.10 2.73 7.25 
32 Plimibing, heating and building matetials 4.00 6.86 3.55 5.97 
33 Jewellery 2.00 13.35 2.17 14.77 
34 Toys and games 1.20 9.30 1.09 9.58 
35 Sporting goods and luggage 3.01 6.85 2.48 6.54 

36 Stationery, books and magazines 2.02 4.76 1.73 5.76 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 4.41 7.04 3.67 5.71 

38 Meals and lunches 0.01 0.04 0.01 0. 
39 Repairs and services 0.14 0.20 0.13 0.20 

40 All other departments 1.10 2.22 0.61 2.01 

41 TOTAl. ALL O(PMULNTS 2.18 4.07 1.98 5.14 
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AI IAU ID. Rapporta .ensuels stocks-ventes at ventes-stocka des grands magasins, per rayon, Canada, 1986-1980 

.'u-stock/Ventes-stocks 

1986 	 1907 	 1988 
Rayon 

December January December January 

Décembre Janvier Décembre Janvier 

0.33 0.15 0.35 0.16 

fl.S() 0.16 0.47 0.29 
0.37 0.18 0.36 0.18 
0.19 0.13 0.19 0.17 
0.38 0.22 0.41 0.23 

Robes, robes de ménage, tabliera et uniformes pour 1 
dames at Jeunes fillea 

Manteaux at tailleurs pour dames at jeunes filles 2 
Vêtementa sports pour dames et Jeunes filles 3 
Fourrureg 4 
Vêtements pour bébés at enfants at articles de chmii- 5 

breg d'enf'ants 

Vêtements de fillettes at dadolescentes 6 
Lingerie at vëtements de nuit pour dames 7 
Sous-vêtements B 
Chapeaux 9 
Baa pour dames at fillettes 10 

Gants, moufles et articles de parure pour dames at 11 
fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filies et enfants 12 
Vêtements pour hommes 13 
ArS icir"; 	1 	huh ii 	pour 	ho,nnr"; 14 

urt 	irs 	rt;;11 	t 

Chaussurcu 	xur Iummes et garcorro 16 
Produits alimentaireg at connexes 17 
Articles de toilette, coametiques et médicaments 18 
Apparelis et 	fournitures photographiquea 19 
Tissus è is pièce 20 

Literie et linge de maison 21 
Menus articles 22 
Porcelairre at verrerie 23 
Revêtemersts de plancher 24 
lentures, 	rideaux at housses 25 

Laspes, tableaux, miroirs at autres articles d'aiieu- 26 
blement pour is Saigon 

Meubles 27 
Gros appareils ménagers 28 
Téléviseurs, 	radios at musique 29 
Articles de ménage et petits appereils électriquea 30 

Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
Materiel de plomberie, chauffage at construction 32 
Bijouterie 33 
Jouets at jeux 34 
Articles de sport at valises 35 

Papeterie, 	livres et revues 36 
Essence, huile, accessoires d'eutossobile, reparation 37 

et 	fournitures 
Repas et casse-crot,tes 38 
Services at 	travaux de reparation 39 
Tous autres rayons 40 

TOTAL, TOUS RAVONS 41 

I 
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TABLE 11. Depart.ent Store tnthly Stocks,(1) Seasonally Mjueted,(2) Canada, 1985-1988 

TABLEAU 11. ocks(1), .enauela des grands magesins, dsaiaonnal1e6s(2), Canada, 1985-1988 

Month/month Year/year Stocks/sales 
per cent per cent ratio 

Period 	 change change 

Période 	
Stocks 	Variation en Variation an Ratio stocks 

pourcentage pourcentage /ventes 
cola h mois année b année 

$000 $000 

1985 

January - Janvier 3,329,537 -0.4 +8.5 3.48 
February - Février 3,286,573 -1.3 +4.4 3.42 
March - Mars 3,307,889 +0.6 -2.7 3.35 
April - Avril 3,377,652 +2.1 -6.3 3.43 
May - Mai 3,430,343 +1.6 +2.7 3.44 
June - Juin 3,407,339 -0.7 +8.2 3.53 
July - .Juillet 3,451,654 +1.3 +4.4 3.45 
August - AoOt 3,495,779 +1.3 +1.8 3.46 
September - Septembre 3,535,380 +1.1 .6.4 3.50 
October - Octobre 3,746,925 .6.0 -3.1 3.67 
November - Novembre 3,748,956 +0.1 -5.0 3.60 
December - Dcembre 3,770,776 .0.6 +20.1 3.60 

1986 

January - Janvier 3,938,590 +4.9 +18.3 3.74 
February - Février 4,239,663 +7.6 +29.0 4.08 
March - Mars 4,235,772 -0.1 +28.1 4.00 
April - Avril 4,172,065 -1.5 +23.5 3.96 
May - Mai 4,251,120 +1.9 +23.9 3.97 
June - Juin 4,285,441 +0.8 +25.8 4.11) 
July - Juillet 4,146,288 -3.2 +20.1 3.9I1 
August - AoDt 4,269,521 +3.0 +22.1 
September - Septembre 4,705,701 +10.2 +33.1 4.6 
October - Octobre 4,333,640 7.9 +15.7 
November - Novembre 4,464,193 +3.0 +19.1 4,14 

December - Décembre 4,511,577 +1.1 +19.6 4.19  

1987 

January - Janvier 4,167,122 -7.6 +5.8 4.02 
February - Février 4,383,015 +5.2 +3.4 4.08 
March - Mars 4,589,228 +4.7 +8.3 4.28 
April - Avril 4,388,186 -.4.4 +5.2 4.05 
May - Mal 4,413,819 +0.6 +3.8 4.18 
June - Juin 4,467,962 +1.2 +4.3 4.12 
July - Juillet 4,496,255 +0.6 +8.4 4.24 
August - AoQt 4,522,831 +0.6 +5.9 4.18 
September - Septembre 4,775,644 +5.6 +1.5 4.51 
Octobert' - Octobre' 4,537,089 -5.0 +4.7 4.22 
Novemberr - Novembre" 4,411,485 -2.8 -1.2 4.05 
Dmcember r - Decembre' 4,315,934 -2.2 -4.3 3.93 

JanuaryP - JanvierP 	 4,239,572 	-1.8 	+1.7 	4.08 
February - Févriar 
March - Mars 
April - Avril 

May - Moi 

June - Juin 

July - Juillet 

August - AoOt 
September - Septembre 
October - Octabre 

November - Novembre 

December - Dcembre 

(1) Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly'. Therefor-i', 
the ccmtponents do not sun to the Canada total. 

Le total des stocks des grands magasins est obtenu an désaisonnalisant de "fscon directe' les donnéea brutes de ch.q 

total su niveau du Canada, de sorte que Is eomme des composantes désaisonnalisées n'égale pea le total du Canada. 
Due to the absence of seasanality, the seasonally adjuated data are equal to the unadjusted data. 

(2) Puisquil y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par consequent égales aux donnCes ncn désaisor-
nal isCes. 

I 
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TA&E 12. Ipart.ent Store Monthly Soles, Q,rrent and Constant (bliar (ati.ates, 1986-1988(1) 

TABI[AU 12. 	Ventes mensuelies des grands .agaeine, eatimationa an dollars COuraita at constants, 1986-1988(1) 

P 	ice Current Year/year Constant 1981 Year/year 
vnlex dollars per cent dollars per cent 

Period unadjusted change unadjusted change 

Période Indice Dollars Variation an Dollars Variation on 
des courants pourcentage constanta 1981 pourcentege 
prix non-désaiaon- pour l'année non-désaiaon- pour l'année 

naliss nalisés 

$000 $'OOO 

1986 

January - Janvier 117.9 765,459 +10.6 649,300 +8.3 
February - Févrler 118.9 699,314 +8.1 588,400 +5.9 
March - Mars 119.3 902,564 .6.3 756,800 +3.8 
April - Avril 119.7 980,792 +8.1 819,400 +5.4 
May - Hai 120.3 1,088,216 +9.9 904,800 +6.8 
June - Juin 120.2 944,170 .4.1 785,200 +1.0 
July - Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,500 +3.0 
August - AoUt 120.8 980,581 40.1 611,700 -3.3 
September - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 +3.7 
October - Octobre 121.5 1,085,369 +5.2 893,500 +1.4 
November - Novembre 121.4 1,362,475 +0.2 1,121,900 -3.5 
December - Décembre 121.0 1,950,059 +6.3 1,612,100 +2.2 
Year - Arwiée 120.4 12,728,482 +5.1 10,573,300 +2.4 

1987 

January - Janvier 123.2 771,605 +0.8 626,200 -3.6 
February - Février 124.3 721,193 +3.1 580,100 -1.4 
March - Mars 124.3 897,858 -0.5 722,100 -4.6 
April - Avril 124.8 1,013,948 +3.4 812,400 -0.9 
May - Mai 125.1 1,033,399 -5.0 826,400 -8.7 
lune - Juin 124.7 1,016,642 +7.7 815,600 +3.9 
luly- Juillet 125.1 936,706 .0.4 748,600 -3.2 
August - Aoclt 125.4 991,536 +1.1 790,700 -2.6 
eptember - Septembre 125.6 1,028,833 -0.7 819,000 -4.4 

october - Octobre 126.4 1,117,754 +3.0 884,400 -1.0 
November - Novembre 126.3 1,352,051 -0.8 1,070,400 -4.6 
December - Décemhre 125.4 2,031,151 +4.2 1,619,100 +0.4 
Year - kv.ée 125.2 12,912,676 +1.4 10,315,000 -2.4 

1988 

January - Janvier 	 127.2 	 729,621 	 -5.4 	 573,500 	 -8.4 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - AnOt 
September - Sept embre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - kiiée 

(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Income and Expenthture Accounts Division of Statistics Canada using a coaveodity breakdoei originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consitner Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin d'obtenir is valeur estimative de lensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, lee estimations dea 
ventes relatives aux principaux groupes de départemerits sont dêgonflees par is Division des comptes des revenue ot des 
dpenses de Statistique Canada au soyen dune ventilation per produit basée originalement sur ienquête de 1974 sur lea 
marchandises et su moyen des indices des prix N is consommation appropriés. Lea estimations de ces groupes de rayons Sinai 
dégonfiées sont per is suite totallisées pour produire lestimation do l'ensemble des ventes des grands magasins en dol-
lars constants. 
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TABlE 13. [part.ent Stores' tknth-end Accoixits Receivable,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1986-1988 

TABLEAU 13. Comptea a recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisannalisés des grands magasins 5 Ia fin 
du usois, Canada, 1986-1988 

Change from 	Change 
previous 	 1988/1987 

Month 	
1986 	 1987 	 1988 

	 month 

Mo is Variation 	Variation 
par rapport: 	1988/1987 
au mois 
précédent 

thousands of dollars - milliers de dollars 	per cent - pourcentage 

Unadjusted - Non 
désaisonnal isés 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Hal 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aotit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 

2,215,690 2,303,160 
2,123,008 2,193,841 
2,102,172 2,146,029 
2,107,916 2,171,850 
2,102,048 2,139,685 
2,079,147 2,125,345 
2,036,258 2,092,974 
2,037,768 2,121,896 
2,079,798 2,194,989 
2,131,900 2,248,351 
2,264,310 2,376,387 
2,521,548 2,668,759r 

2,453,666 	-8.1 	 +1.1 

I 

millions of dollars - millions de dollars 

Seasonally adjusted - 
Désaisonnal isés 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aoft 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décernbre 

2,096.0 2,178.0 
2,113.0 2,183.0 
2,134.0 2,178.0 
2,134.0 2,197.0 
2,151.0 2,191.0 
2,153.0 2,204.0 
2,154.0 2,219.0 
2,159.0 2,250.0 
2,158.0 2,277.0 
2,167.0 2,286•0r 

2,193.0 2,298.Or 
2,186.0 2,309•0r 

2,319.0 
	

4-0.4 	 +6.5 

(1) Accounts receivable of department stores and the outatandirigs of acceptance companies which are 
associated exclusively with them. 

(1) Lea comptes a recevoir des grands magasins et lea créances actives des soclétés d'acceptation de 
préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 
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The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 

The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 

For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
usiness most appropriate to their commodity 
;tructure; for example, the catalogue sales 
ictivity of department store organizations 
ire classified to the "General Merchandise 
tores" kind of business category. 

The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 

This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the two most recent months of the cur-
rent year, and those for the corresponding 
'onths of the previous year, on the sales 

inrki 	he 	drpiriment . 	Yr-.o-d'ih 

L'enqiête mensuelle sur les ventes et lea 
stocks des grands magasins porte sur tons lea 
points de vente des sociétés de grands maqasins 
tel que rapporté par lea orqnnisat ions doe qranch; 
maqasins. 

L'univers des firmes de grands maciasins uti-
use aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 

Aux fins de cette publication, seules les ac-
tivités des "locaux d'affaires" reels des Firmes 
de grands maqasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel mu concept des "points de vent&', gui 
est commun au recensement et mu programme d'en-
quête courant de la Division de l'industrip. Fn 
vertu de la notion de 'points de vente", lea 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas comøte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, lea ooints de 
vente qui ne répondent pas b la definition des 
grands maqasins soot attribués è la catéqorie 
commerciale gui convient le mieux aux diverses 
marchandisea offertes; 6 titre d'exemple, lea 
bureaux de vente par cataloque des sociétéa de 
grands magasins soot classes dana le genre de 
commerce "maqasins de marchandises diverses". 

Lea affaires réalisées nar lee concessions 
établies dens les grands rnagasins soot, aux fins 
de la présente publication, considérées cotame 
faisant partie des affaires globales du maqasin 
oEj soot établies lea concessions. Cependant, lea 
ventes d'un important rayon (nu magasin) d'ali-
mentation associé ne seront induces que si le 
rayon on rnagasin fait partie intéqrante de l'ex-
ploitation générele du grand magasin et n'est pas 
connu du public sons un nom different de ce.lui du 
grand magasin auquel il eat essocié. Cette me-
thode se justifie du f'ait que lea spécialistes 
des etudes de marché et lea urbanistes consictè-
rent comme un tout le grand maqasin (gui consti-
tue le plus important genre de grende surface mu 
Canada) et lea concessions; autrement dit, le 
grand magasin me présente sur le marché come un 
établisaement unique et non come un regroupement 
de petits magasina. 

Cette publication mensuelle présente lea der-
niers résultats de l'enguête, incluant les don-
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et lea 
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Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years, as well as, tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This 
report also includes statistics on the ntsn-
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 

Les données sur les ventes sont aussi présen-
tees pour chaque qenre de orand maqasin, par 
province et selon certaines regions métropoli-
tames. Des totalisations sur les parts de merch 
par genre de grand maqasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi qtm 
des totalisations sur les parts de marché de-
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de detail par province et 
selon certaines regions métropolitaines parais-
sent éqalement. De plus, des stetistiaues sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks-
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes a recevoir des grands magasins a la fin 
du mois y sont rapportêes. 

Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 

L'information sur les definitions, la méthodo-
loqie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa-
tion, la fiabilité et la confidentialité des 
données est puhliée seulement dens le numéro du 
mois de mars de cette publication. Pour obtenir 
plus d'inforrnetion sur cette enquête ou stir le 
programme d'enquête statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de detail, Division de 
l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A 016, 
(téléphone: 613-951-9656). 

Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 

Information on definitions, survey metho-
dology, seasonal adjustment method, data re-
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 016, Tel: 
(613) 951-9656. 

I 
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EXPLANATO1Y NOTES 

	
NOTES EXPLICATIVEIS 

The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 

The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volijee of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 

The sales-stock ratios are derived by 
dividinq the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 

The metropolitan areas are census metro-
politan areas as defined by the 1971 Census. 

The coi.nodity reference list, which des-
cribes in detail the commodities comprising 
each of 40 dnpart.!nent.s notid within, is 
puhlisi v 	H 	it! 

Inn. 

Les variations des ventes en pourcentaqe don-
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent corvtpte des 
maqasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
gui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux maqasins qui ont ete exploités 
dens toutes les périodes en cause. 

On obtient les ratios stocks-ventes en divi-
sent la valeur marchande des stocks N la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 

On obtient les ratios ventes-stocks en divi-
sant le chiffre des ventes pour le mois par le 
valeur marchande moyenne des stocks en debut et 
en fin de mois. 

Lea regions métropolitaines correspondent aux 
regions métropolitaines du recensement de 1971. 

La liste de référence des marchandises ntii 
décrit en detail les produits de chacun des ' 
rtvnns présnntft rians cettr' pijhlicttfinn ent rI- 
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The "List of Deportment Store Organiza-
tions" is published in the March issue of 

publication. 

Revisions to department store sales and 
ji kS related to the way data are gathered 

apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub-
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad-
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re-
ceivable are published on a monthly basis. 

The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Tahle I. 

The nunber of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table 11 for the number of 
shopping days the current publication is 

La "liste des organisations de grands maga-
sins" est reproduite daiis le nttnéro de mars de 
cette publication. 

Les revisions en regard A l'enquête sur les 
ventes et stocks des grands maqasins liées h la 
façon dont les données sont produites se rap-
portent seulement aux données de 1ann6e précé-
dente. Elles sont effectuées a Ia fin de l'année 
et les résultats révisés soot puhliés dans le 
nuniéro de mars de l'année suivante du present 
bulletin. Les revisions resultant de Ia procedure 
de désaisonnalisation soot a la fois mensuelles 
et annuelles. Dons le cas des revisions mensuel-
les, les résultats rectifiés gui réfèrent au mois 
courant (avril per exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sant ajoutés b la 
publication du mois suivant (mai), tandis gue les 
revisions annuelles ne sont puhliées ou'une Foi 
l'an, dans le bulletin de mars. Les revisions aux 
comptes recevoir en fin de mois sont apportéeo 
mensue 1 lement. 

Les itesures de la fiabilité des données d'en-
quète en matière d'erreurs dues N Ia non-réponse 
mont présentées dons le tahleau explicatif I. 

Le nombre de jours couunerciaux stir lesquels 
sont bases les renseignements présentés ici vane 
d'un mois a l'autre. Voir au tableau explicetif 
Ii le notnhre de lours rommercioux stir lsqtjels 

I 

I 
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TEXT TABLE 1. Maasures of Reliability, (partment Stores, Cmiada, 1988 - January 

TABLEAU EXPLICATIF I. 4seure de is fiabilité, grda magasins, Canada, 1988 - Janvier 

Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 

Response rate(1) 

Taux de r6ponse(1) 

Survey units(3) 

Unites d'en-
quête(3) 

per cent - pourcentage 

100.0 

Organizational 
unit s(4) 

Unites orga-
nisat ionnelles(4) 

100.0 

8espon,' 
fraction .1 

Fraction de 
réponse( 2) 

100.0 

Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 	 ... 	 85.7 99.9 

Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par 	rayon 	 ... 	 85.7 99.9 

Month-end accounts receivable - Comptes 
recevoir h Ia fin du mois 	 ... 	 100.0 100.0 

(1) The response rate 	is a measure of the proportion of those units which have 	responded in 	time 	for 	inclusion 	in 	this 	pub- 
licat ion. 
Le taux de réponse reprCsente is proportion des unites qui ant 	repondu assez tot pour être incluses dana Is prCsente pub- 
licat ion. 
The response 	fraction is a measure of the data response rate, 	and 	is the proportion of the published data which 	is based 

on actual reported data submitted by department stores. 
(2) La fraction de réponse eat 	Ia taux de réponse des données, 	cest--dire Is proportion des chiffres publiés qui eat 	fondée 

sur des renseignements réellement déclarés par lea grands magasins. 
(3) The survey units are the 	10 provinces and the 	four inetropolitsu areas 	in which a department store organization operates 

department store locations. 
(3) Les 	unites 	d'enquete 	sont 	les 	10 	provinces 	at 	lea 	quatre 	regions 	métropolitaines oLi 	les 	sociétés 	de 	grands 	magasins 

exploitent des points de vente. 
(4) The organizational 	units are the department store companies. 
(4) Lea unites orgsnisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 

TEXT TABLE II. Number of 9ioppinq Days, by Month, 1987 and 1988 

TABLEAU EXPLICATIF Ii. I*bre de jours coerciaux, par wis, 1987 et 1988 

1987 1988 

Total 	number Number of Total 	niiiber Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours sanedis de jours samedis 
cminerc iaux commercisux 

January - Janvier 26 5 25 5 
Fehrusry - Février 24 4 25 4 
March - Mars 26 4 27 4 
April 	- Avril 25 4 25 5 
Msy-Mai 25 5 26 4 
June - iuin 26 4 26 4 
July - Juillet 26 4 25 5 
August - AoUt 25 5 26 4 
September - Septembre 25 4 25 
October - Octobre 26 5 25 
November - Novembre 25 4 26 
December - Décembre 26 4 26 I 
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SELECTED PLLICAI10NS 

Following are publications of the Retail Trade See-
tort, Industry Division. 

Catalogue 

63-D02 Department Store Sales and Stocks. M. FIji. 

63-004 Department Store Sales, by Province and Metro- 
poittan Area. Advance Release. M. Au. 

63-005 Retail Trade. M. Bit. 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 

63-014 Merchandising inventories. M. Bit. 

63-210 Retail Chain anti Department stores. A. Bit. 

63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 

63-218 Direct Selling Canada. A. FIji. 

63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Eli!. 

63-538 Retail Trade Historical 5ttistics, 1972-1979. 
0. Hi!. 

Operating Results Series, Retail Trade, 0., Ail. 
(First Issue, 1976): 

Catalogue 

3-603 Mon's Retail Clothing Stores, 1983 

3-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 

H. - Monthly 	A. - Annual 	Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 

In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current pub-
lications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), <lA 016. 

Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other Coun-
tries $11.50. 

CHOIX DE PIULICAIIONS 

Lea publications suivntes se trouvent h in Section du com-
merce He detail, Division de l'industrie. 

Catalogue 

63-002 Ventes at stocks des grands maqasins. M. Hi!. 

63-004 Ventes des grands manasins, par province at region 
métropolitaine. Rapport provisoire. H. Hit. 

63-005 Commerce de detail. H. Au. 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. H. Hi!. 

63-014 Stocka commerciaux. N. Ru. 

63-210 Maqasine de detail h succursalea at las grands maqe-
sins. A. Bil. 

63-213 Exploitants de cliatributeurs automatiauem.A. Eli!. 

63-21R La vente directe sri Canada. A. Ri!. 

63-219 Librairlpa de campus. A. Hi!. 

63-224 Recueil stetistigue des etudes He marchC. A. flit. 

63-538 Commerce rIP detail statistiques hiatoriques, 1972-1979. 
H.S. Bit. 

Série des r'ésultats d'exploitation, Commerce He detail, H.S., 
Bit. (Premier nisnéro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magaains He vCtementa pour honvnee, 1983 

63-606 Haqasins He vente mu detail He cheussures, 1977 

63-607 Pharmacies mu dCtail, 1983 

63-608 Fleuristes détailiants, 1983 

63-609 Bhjouteries mu detail, 1983 

63-610 Magssins de vente mu detail de quincaillerie, 1980 

63-611 Magasins de vente su detail de vCtements pour dames, 
1981) 

63-612 Magasins de yenta su detail He vCtementa pour is famil-
Ic, 1980 

H. - Plensuel 	A. - Annuel 	Ru. - Bilinque 
H.S. - Hors aCne 

Outre lea publications énunCrCea ci-dessus, Statistique 
Canada publie une qrande variCtC cia bulletins statistiques sur 
Is situation Cconomique at sociale du Canada. On peut se pro-
curer un catalogue compiet des publications courantes an 
s'adressant è Statistique Canada, flttws (Canada), K1A 016. 

NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 

I 



A SOUND INVESTMENT 
OPPORTUNITY 
Irwest in the most complete source of siaiistical information on the 
Canadian consumer market. The 198 7-88 Market Researcb 
Handbook gives you more facts on.. 
CONSUMERS 
including income, education, family spending 
THE ECONOMY 
including invesiment, small business sector, labour niarkets 
BUSINESS 
including retail, finance and real estate, motor vehicles 
59 CITIES 
including housing, labour, consumeT profiles 
INTERNATIONAL TRADE 
including Canada-U.S. trade in services, major uading 
partners 
THE FUTURE 
projections of social, economic and demographic trends, including 
consumer spending, incomes, prices 

[HE 1987-1988 JL4RKL1 RESL1R(J1 IL-I \DBUOK 
GIVES YOU MORE FOR YOUR MONEY. 
This ycar, the Market Research Handbook is published In hardcover. it includes mote 
than 700 pages of statistical tables. 59 charts, notes and definitions and an alphabetic 
index. 
Catalogue Number 63-224 185.00 In Canada 1101.00 other countries 

To order, complete the order form included or write to Publication Sales. Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, KIA 0T6. For laster scrvice using Visa or MasterCard, call 
toU4ree 1-800-267-6677. 

Please make your cheque or money order payable to the Receiver General for 
Canada/Publications. 

Contact the StatistIcs Canada Reference Centre nearest you for Further information. 

NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA 
SMALL BUSINESS SEC1DR 
CANADA U.S. TRADE IN SERVICES 

MAMTRUESEARCH 
HANDBOOK 
1987-1988  

NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 
DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SLJR LES 
PETITFS ENTREPRISES FT LE COMMERCE DES 
SERVICES ENTRI: IF CANADA FT IFS T\TS-t NIS 

RUECILTEL STATISTIQUT, DT- 
ETUDES  DE MARCHL 
1987-1988 J 
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	I 

SCJR 
lnvestisse2 dans Ia source d'inforrnation statisuquc Ia plus complete qui 
soit sur le marché canadien dc Ia consommation. I.e Recuell statist ique 
des etudes de nanhe. 198"-1988 vous donne plus de donn&s SUI: 

LES CONSOMMATEURS 
y compris les revenus. Ic niveau de scolarite ciks depenses farnifiales; 
L'ECONOMIE 
y conipris linvestissemem. ks petiles enireprises ci Ic nurchC du travail; 
LES AFFAIRES 
y compris Ic commerce de detail, Ia finance, I'irnmobilier ci I'automohilc; 
59 VILLES 
y compris Ic Iogernent. La main-d'oeuvre ci Ic profil des consommateus; 
LE COMMERCE INTERNATIONAL 
y compels Ic commerce des services entre Ic Canada et les Etats-Unis ci les 
&hangcs entre Ic Canada ci ses principaux partenaires commerciaux; 
LA SITUATION A VENIR 
c'est-â-dire des projections des Lendances relatives aux dt'penses des 
consomrnateurs, aux revenus, aux pnx, etc. 

LE REC( EIL 511TISTIQUE DES ETUDES DE L4RCHE, 1987-1988 
VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. 
Le Recneil slatislique des etudes de marcbi possede mttintenanl une couverture rigide. II 
comprend plus de 700 pages de tableaux statistiqucs, 59 graphiques, des notes, tIes &-finit ion, 

et un index. 
N 63-224 au rpertolre Canada 185 l'excmplaire Aulres pays 1101 l'exempl.r 

Wus pouvcz commander en zeinplissant Ic hon tIc commande ci-loint  ou en &rivant S 
des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario). K1A 016. Si vous desirer obtenir Li 

service plus rapide, telephonez au nunsCro sans Irais 1.800-2676677 et porter vore 
commande S votre compte Visa ou MasterCard 

WulIIez faire votre cheque ou mandat-posce a l'ordrc du Receveur general du Canada - 
Publications. 
Pour ot*enir plus dc renseigncments, n'hesitez pas S communiquer avec ie centre de 
consultation de Statistique Canada Ic plus pres tIc chez vous. 



Sold in Bookstores and also available by calling 
Statistics Canada toll-free at 1-800-26-6677 or by 
-ompieting the order coupon included in this 

ubIicacson. 

Disponible en iibrairie, en sd&phonanc A Statistique 
Canada au numro sans 1ris 3-80016-6 ou en 
remplissant Ic ban de commande qui fiqure darn Ia 
presence publication. 

plus shipping and handling ($ç. inclusive in 
nad. sic ocher counWes) Catalogue number 
40SF;. 

Information can also be obtained by contacting 
your Regional Reference Centre. 

Pour de plus ampler renseigneanents. communsqsaez 
aver Ic Centre de consultation de Statistique 
Canada Ic plus pth de chea vous. 

54995 Irais de pan us de manutention en sos Lss 
au Canada, ITO k l'ttranger) numro i1'402E au 
rpertolre. 

THE CANADA YEARBOOK 
	

LANNUAIRE DU CANADA 

A JOURNEY 
OF i000 MILES 
BEGINS WITH 

A SINGLE STEP 
The Canada Year Book recorded Canada's 
first steps in 1867. It's still the only book 
that gives you the most complete, up. 
to-date facts on every aspect of 
Canada's growth as a nation. 
Physical setting * Demography * Health Educa-
tion * Employment and incomes • Social security 
• Housing and construction Forests, fish and furs 
• Agriculture * Mines and minerals * Energy * 
Science and technology * Transportation s  Comrn 
munications • Cultural activities and leisure * 
Manufacturing * Merchandising and services 
Banking, finance and Insurance * Judicial System 
* External relations, trade and defence * Govern-
ment * Government finance • Review of the 
economy 

TOUT LE 
PAYS, D'UNE 
CUVER[URE 
A1UTRE 

Deja au siècle demier, les premiers pas 
de la nation étaient consignés dans 
l'Annuaire du Canada . Aujourd'hui, l'An-
nuairc du Canada témoigne toujours avec 
precision et exhaustivitC des multiples 
facettes de l'évolution du pays. 
Physlographie Demographic' sante Education 

Emploi et revenu * kcurit4t soclale * Logement 
et construction' Nches et fourrures * Agriculture 
* Mines et mln&aux * Energie ' Sciences et 
technologle 0  Transports ' Communications 
Activtts culturelles et loisirs 0 Industries manufac-
turl&es * Commerce et services I Banques, 
finances et assurances ' Couvemement Systtme 
judiclaire * Relations extérleures, commerce et 
ddense • FInances publiques • Revue de 
l'&onomie 
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Tknunffiwnthatmak 
ded siom 
Ik data that highlight 
national economic 
Infomatis a digest of the most important statistics 
of the week. It is invaluable for business planners, 
policy makers and members of the media who 
take an interest in the Canadian economy. 

Articles cite the most recent economic and 
social data available, describe current trends and 
point out significant changes. Regular features 
include a complete list of publications released by 
Statistics Canada during the reference week, a 
table of key economic indicators and a list of 
upcoming data releases. The text is concise, easy-
to-read and complemented by tables and charts. 

Infomat, Catalogue No. 11 -002E (weekly), is 
available for $2.00 per copy/$ 100.00 annually 
(in Canada); $3.00 per copy/$i 50.00 annually 
(elsewhere).  
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Infomat est un résumé des statistiques les plus importantes 
de la semaine. C'est un outil d'une valeur inestimable pour 
les planificateurs du monde des affaires, les responsables 
de l'élaboration des politiques et les médias d'information 
s'intéressant a l'économie canadienne. 

Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus 
récentes donnees economiques et sociales disponibles, 
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change-
ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques 
régulières, notamment urte liste complete des nouvelles 
publications parues a Statistique Canada au cours de Ia 
semaine de référence, un tableau des principaux indica-
teurs économiques, ainsi quune l:ste des données a paral-
tre. Le texte est concis, facile a lire et illustré de tableaux et 
de graphiques. 

Infomat, no 1 1-002F au catalogue (hebdomadaire), 
se vend $2.00 l'exemplaire ou $100.00 pour un 
abonnement annuel au Canada; $3.00 l'exemplaire 
ou $1 50.00 pour un abonnement annuel a I 'étranger. 
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To order, complete the order form included or write to Publi-
cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, Xl A 0T6. 
For faster service, using Visa or MasterCard. call toll-
free. 

Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for Canada/Publications. 

Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 

Call Toll-Free 
1-800-267-6677 

Téléphonez sans frais 

VOLIS pouvez commander en remplissant le bon de commande cijoint ou 
en ecrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
Ki A 016. Si voiis désirez obtenir un service plus rapide, téléphooez 
au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visa 
ou MasterCard. 

Veuillez faire vos cheques ou mandats-poste a l'ordre du Receveur 
général du Canada-Publications. 
Pour oblenir plus de renseignements, nhésitez pas a coenmuniquer avec 
le centre de consultation regional le plus prCs de chez vous, 


