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Data in Many Forms... 

Statistics Canada disseminates data in s variety of 
forea. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print-
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible throui CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
ret rieval system. 

How to Obtain More Information 

Inquiries about this publication and related statis-
tics or services should be directed to: 

Retail Trade Section, 
Industry Division, 

Des données sous pluaieurs formea... 

Statistique Canada diffuse lea données sous formea diverse. 
Outre lea publications, des totalisations habituelles et sp-
dales mont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi-
ches et microfilms at sur bandes maqnetiques. Des cartea II 

d'autres documents de référence qéoqraphiques sont disponibIe 
pour certaines sortes de données. L'accès direct è des doiinées 
aqréqées eat possible par le truchement de CANSIM, Is base de 
données ordinolingue et le système dextraction de Statistique 
Canada. 

Coent obteni r d' aut rem rensei pementa 

Toutea demandes de rensaiqnements au sujet de cette puhlica-
tion ou de atatiatiquea et services connexes doivent être 
adressées : 

Section du commerce de detail, 
Division de linduatrie, 

Statistics Canada, 	Ottawa, 	K1A 	016 (telephone: Statistique Canada, 	Ottawa, K1A 	0T6 	(t(!léphone: 951-9656) ou 
951-9656) or to the Statistics Canada reference cen- au centre de consultation de Statiatigue Canada è: 
tre in: 

St. 	john's (772-4073) Winnipeg (983-4020) St. johns (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Sturgeon Falls (753-4888) Sturgeon Falls (753-4888) 

Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for umera who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 

Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 1-800-565-7192 
Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1 -800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
Northweslel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 
(area served by 
Northwealel Inc.) Call collect 403-495-2011 

How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookatorea, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6. 

1(613)951-1276 

National Toll Free Order I in 1 -ll()[i-2(,7-f77 

On service d'appel interurbain Bane frais eit offert, dan 
toutem 1cm provinces et dens les terrLInir;, sum utilisatp,irs 
gui hthltent è l'extérieur des zones de conenunicat ion 1ns Ii 
des centrea rCgionaux de consultation. 

Terra-Neuve et Labrador 
Nouvel le-coase, Nouveau-Brunswick 
et Ile-du-Prince-douard 1 -800-565-7192 
Québec 1-800-361-2831 
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des publications, Statistigue Canada, Ottawa, K1A 0T6. 
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SYOLS 

The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applica-
b le. 

- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act. 

NOTE 

Components may not add to totals due to 
round inq. 

SIGNES CONVENTIONNELS 

Voici Ia signification des signes convention-
nels suivants utilisés dans les publications ile 
Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou zero. 

-- nornbres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de Ia 
Loi sur la statistique relatives au secret. 

NOTA 

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
norrespondent pee toulours. 
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This publication was prepored under the di-
rection of: 

• P.N. Triandafillou, Director, 	Industry 
Division 

• G. Snyder, Associate Director, Distribu-
tive Trades Sub-division, Industry 
Division 

R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 
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P.N. 	Triandafillou, directeur, 	Division de 
1! industrie 

C. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
comcnerces de distributions, Division de Pin-
dustrie 
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Seasonally Adjusted Data 

• Adjusted for seasonal fluctuations and the 
number of trading days, department store 
sales in February 1988 totalled $1,045 
million, a modest increase of 0.2% over 
the previous month's revised total of 
$1,043 million. 

The lack of growth in the first two months 
of 1988 is in contrast to a generally 
upward trend in sales observed in the last 
three months of 1987, when sales advanced 
on average by 1.3% on a monthly basis. 

Department store stocks (at selling value) 
totalled $4,517 million at the end of 
February 1988, up 5.4% over the January 
1988 revised value of $4,286 million. This 
substantial increase followed four consec-
utive monthly decreases. 

Données désaisonnalisées 

Selon les estimations préliminaires pour 
février 1988, les ventes des grands maqasins, 
corriqées en fonction des variations saison-
nières et du nornbre de journées d'affaires, ont 
totalisé $1,045 millions, soit une augmentation 
modeste de 0.2% par rapport A l'estimation 
révisée de janvier 1988 ($1,043 millions). 

L'absence de croissance durant les deux pre-
miers mois de 1988 contraste avec la tendance 
généralement h la hausse des ventes observée 
pendant lee trois derniers mois de 1987. Au 
cours de cette période, lee ventes ant connu 
une croissance mensuelle moyenne de 1.3%. 

La valeur des stocks (valeur de vente) a corinu 
un gain de 5.4% par rapport mu mois précédent 
($4,286 millions - chiffre révisé) et s'élevait 
a Ia fin de février 1988 $4,517 millions. 
Cette augmentation substantielle fait suite 
quatre baisses mensuelles consécutives. 

- Ihe ratio of inventories 
4.32:1in February, up 
ratio of 4.04:1 observed 
vious months. 

Unadjusted Data 

to sales stood at 	 . Le rapport du total des stocks possédés aux 
over the average 	 ventes s'tab1issait a 4.32:1 en février, une 
in the three pre- 	 hausse conarativement au rapport mayen de 

4.04:1 observe au cours des trois maim précé-
dents. 

Donriées non désaisonnalisées 

Removing the effect of the sale of 
Woodward Stores Ltd.'s food division, de-
partment store sales increased 4.9% over 
February 1987, to a level of $715 million 
(not adjusted for structural changes, de-
partment store sales declined 0.9%). 

Cumulative sales for the period January to 
February 1988 totalled $1,445 million, up 
2.1% (after adjustment) over the corre-
sponding period in 1987. 

Corrected for structural changes, all 
provinces posted gains in February 1988 
over the corresponding month in 1987, with 
the the exception of Manitoba which re-
corded a decrease of 6.1%. Increases 
ranged from 10.5% in British Columbia to 
99% in Saskatchewan. 

- In February 1988, there were 813 retail 
locations operated by department store 
rganizations, 5 less than in February 

1987. Of this total, 308 locations were 
operated by major department store organi-
zations and 505 by junior department store 
organizations. 

Corrigées pour éliminer l'effet de la vente du 
rayon de produits alimentaires de Woodward 
Stores Ltd., lee ventes des grands magasins ont 
auqmenté de 4.9% comparativement a février 1987 
et ont atteint un nivemu de $715 millions. (Lee 
ventes des grands magasins, avant correction 
pour tenir compte des chanqements structurels, 
ant diminué de 0.9%). 

Lee ventes cumulatives pour la période de 
jarivier a février 1988 se mont chiffrées a 
$1,445 millions, en hausse de 2.1% (aprés 
ajustements) par rapport a la période corres-
pondante en 1987. 

Corriqées pour tenir compte des changernents 
structurels, les ventes Se sont accrues dane 
toutes les provinces, en février 1988, compara-
tivenient au méme mois l'an dernier, a l'excep-
tiori du Manitoba qui a indiqué une baisse 
6.1%. Lee augmentations s'échelonnent de 10.5% 
en Colombie-Britanriique b 0.9% en Saskatchewan. 

En février 1988, on a dénombré un total de 813 
points de vente mu detail exploités par lee 
sociétés des grands maqasins, soit 5 de moms 
qu'en février 1987. De ce total, 308 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands rnaqasins traditionnels et 505 par les 
orqanisstions des qrands maqasins populaires. 



• Les ventes totales des grands magasins oit 
représenté, a elles seules, 6.5% de Uensemu 
du commerce de detail au Canada, en févrieu 
1988, soit une baisse par rapport a la part de 

7.2% détenue en février 1987. 

• La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du mois s'est élevée a $4,208 millions, 
soit une hausse de 4.8 0% par rapport au nveau 
atteint en février 1987. 

• La valeur totale non d6saisonn1isée, des 
créances é recouvrer par lea sociétés des 
grands magasins s'est chiffree a $2,366 mil-
lions en février 1988, soit 7.8% de plus que 
l'estimation enregistrée en fëvrier 1987 
($2,194 millions). 

Note aux utilisateurs: 

Les utilisateurs doivent prendre note que les 
mouvements dune année a Uautre, pour certairies 
provinces et regions métropolitaines de recense-
ment ont été touches par des changements struc-
turels tnajeurs apportés en 1987, y compris la 
vente du rayon de produits alimentaires de 
Woodward Stores Ltd. a Canada Safeway Ltd. 

In February 1988, total department store 
sales accounted For 6.5% of all retail 
sales in Canada, a decrease from the 7.2% 
share held in February 1987. 

• Department store stocks at month-end 
totalled $4,208 million, an increase of 
4.8% over the level reached in February 
1987. 

• The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organ-
izations in February 1988 amounted to 
$2,366 million, up 7.8% from the $2,194 
million recorded in February 1987. 

Note to users: 

Users should note that the year-over-year 
movements for some provinces and census 
metropolitan areas have been affected by 
major structural changes during 1987, in-
cluding the sale of Woodward Stores Ltd. 's 
food department to Canada Safeway Ltd. 



7 

Chart - I 	 Graphique - 1 

P 	Department Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trendl, Canada, 1985-1988 
Ventes des grands magasins, par mois, désaisonnalisées et Ia tendancel, Canada, 1985-1988 
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listed data The trend for the last month is however not shown in the chart since it breguently changes signibicantly with the addition of succeeding 
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tendance a Court terme donne une meilleure idee de Ia direction et du taux de variation des ventes des grands rnagasins. Elle est calculêe par fe 
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Chart - 2 	 Graphique- 2 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1988 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1988 
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TP&E 1. Dapsrt.eat Store Pbithly Sm lea, Unadjusted and Sei.l ly Adjusted, (1) by Department, 

Unadjusted - Non d6saisonnalis8ev 

1987 

Department 

January 	 February 

Janvier 	 Fdvrier 

No. 

Canada 	1957 and 1958 

1958 

January 

Janoter 

February 

F8vrier 

Variat ion 

February 
1988/1987 

Février 
1988/1987 

thousands of dollars per cent 

silliers de dollars pourcentage 

I Women's and misses 	dresses, housedresses, 8,943 11,338 8,089 9,921 -12.5 
aprons and uniforms 

2 Women's and misses' coats and suits 12,581 11,449 11,135 10,126 -11.6 

3 Women's and misses' sportswear 41,890 86,164 41,644 46,375 .0.5 
4 Furs 5,056 2 1 736 4,740 2,895 +5.8 
5 InFants' and children's sear and nursery 23,704 23,671 23,370 24,802 .4.8 

equipment 

6 Cirls' and teenage girls' wear 8,858 10,481 9,373 11,244 .7.3 

7 Lingerie and women's sleepwear 11,215 12,006 12,539 19,315 +10.9 

8 IntImate apparel 12,485 9,367 12,746 10,627 +13.5 
9 Millinery 926 731 1,270 947 .29.5 

10 Women's and girls' hosiery 9,788 9,428 10,574 11,205 .8.2 

11 Woven's and girls' gloves, mitts and 12,397 11,137 11,798 10,094 -9,4 
accessories 

12 Women's, misses' and children's footwear 17,732 17,812 17,523 19,475 .1. 

13 Men's clothing 25,271 21,046 19,094 18, - 

14 Hen's furnishings 34,444 36,629 38,596 41. - 

15 Boys' clothing and furnishings 9 1 149 10,698 9,129 1t,. 

16 Hen's and boys' Footwear 11,050 10,795 10,665 
17 Food and kindred products 51,810 53,508 16,117 19,725 -63.1 
18 loiletries, cosmetics and drugs 48,289 48,396 47,472 52,010 .7.5 

19 Photographic equipment and supplies 8,334 6,901 7,506 6,7411 -2.3 

20 Piece goods 3,235 3,813 2,758 3,015 -20.9 

21 Linens and domestics 34,789 21,571 35,074 25,455 .8.0 

22 Smellwares and notions 10,727 7,924 10,132 7,731 -2.4 
23 ChIna and glassware 9,883 8,776 9,097 8,596 -2.1 
24 Floor coverings 10,143 9,841 10,788 10,094 .2.6 
25 Draperies, curtains and Furniture coy- 11,261 11,724 11,196 11,483 -2.1 

er ings 

26 Laaps, pictures, mirrors and all other 7,828 6,615 7,882 7,081 .7.0 
home furnishings 

27 Furniture 47,867 37,568 46,667 39,901 .6.2 
28 Major appliances 40,248 32,827 41,928 53,920 -'-3.3 
29 Television, radio and ,mjsic 38,449 31,085 37,472 56,111 .16.2 
30 Houaesares and small electrical appliances 31,556 28,629 33,764 31,271 +9.2 

31 Hsr3vsre, paints, sallpaper, etc. 20,014 17,011 19,515 20,286 .19.5 

32 Plumbing, heating and building materials 8,383 7,382 9,075 8,104 .9,8 

33 Jewellery 12,518 14,192 11,310 13,894 -2.1 
34 loys and games 12,575 14,455 12,982 14,945 .3.4 

35 Sporting goods and luggage 19,328 15,259 19,281 15,966 *6.6 

36 	StatIonery, books and magazines 24,566 23,497 23,713 25,835 	 .1' 
37 	Sasoline, oil, 	auto sccessorien, 	repairs 9,226 8,276 10,2911 8,785 

and supplies 
58 	Heals and lunches 16,009 14,298 18,447 17,443 
39 	Repairs and services 14,071 12,076 17,757 16,332 	 +1 

40 	All other departments 37,069 38,081 27,515 29,421 	 - 

41 	TOTAL ALL D(PASIDLNTS 771,605 721,193 729,621 715,051  

FT Total depsrtsent store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Iherefore, the coaponerits do not sian 1 ,  to 
Canada total. 

I 

I 



I 

1018 F AU 1. Ventes esnausilea des grands aegasiris, non aaiaonoaiis8ee at d6saiaonnalim4eu(1), par rayon, Canada, 1987 at 1908 

.uilly adjusted - Déaalsonnalisées 

1118/ 

Novemberr 

Novembrer 

Decen,bsrr 

becembrer 

1988 

JaOusryr 

Janvlerr 

FebruaryP 

F8vrierP 

Change 

Ysrist ion 

February! 
January 
1988 

Féerier/ 
janvier 
1988 

Rayon 

NO 
thousands of dollars per cant 

milhiers de dollars pourcentage 

16,392 16.022 15,802 15,719 -0.5 Robes, robes de mdnage, tabliors at uni- 	 1 
Formes pour dames at Jeunea filies 

16,982 17,610 16,783 16,608 -1.0 Mantesus et tai.11eurs pour dames at jeunea 	2 
lilies 

74,189 72,066 70,797 69,144 -2.3 V8tements sports pour disnom et jeunes filles 
2,349 2,689 1,273 3,393 .3.6 Fourruras 	 4 

34,016 32,414 32,118 32,458 .1.1 vOtements pour bdbds at onfants at articles 
de ctia.thres d'enfants 

20,631 20,495 19,280 19,368 .6.5 vOteinents de filiettes at dadoleacentea 	 6 
22,342 22,143 21,927 21423 -2.3 I. ingerie et vAtements de nuit pour dames 	 7 
15,288 15,184 15,599 15,115 -3.1 Sous-o0teeents 	 8 
1,298 1,673 1,674 1,629 -2.7 Chapeaus 	 9 

13,226 13,315 13,326 13,392 .0.5 Baa pour dames at Flllettes 	 10 

18,405 19,031 19,476 19,031 -2.3 Gants, moufles at articles de parure pour 	11 
dames at Fillettas 

cl,106 33,760 31,202 33,113 .6.1 D.auasores pour dames, jeunea lilies at 	 12 
en f ant a 

'tpnents pour bananas 	 13 

:

les d'habiliement pour hoesles 	 14 
vents at articles d'flsblllement pour 	15 

4005 

+ .iunsures pour hes at gerçons 	 16 
44,869 35,395 12,511) 19,265 *1U.0 froduits alimentairea at conneses 	 17 
66,742 66,953 64,360 66,599 *3.5 Articles de toilatte, commétiques at uédi- 	18 

resents 
10,686 10,664 10,550 10,757 .2.0 Appareils at Fournitures photogrspbiquea 	19 
4,063 3,972 3,657 3,481 -4.8 lissus 6 Ia p16cc 	 20 

37,458 37,429 37,452 38,568 .2.9 Literie at 	tinge de ,isiso,i 	 21 
9,496 9,561 9,364 9,193 -1.8 Menus articles 	 22 

15,166 14,266 14,406 14,259 -1.0 Parcelaine et verrerle 	 23 
13,091 13,643 11,599 13,673 -3.9 ItevAtements Se plancher 	 24 
15,814 15,317 16,004 15,953 -0.4 Tentures, rideaua et housses 	 25 

10,664 11,457 10,328 10,312 -0.2 Laiea, tableaus, miroirs at autras articles 	26 
d'a,neubtement pour Is msison 

51,642 51,142 50,379 51,612 *2.4 Meubles 	 27 
46,820 48,918 47,632 46,992 -1.3 Gram eppareils mAnagers 	 20 
47,254 47,942 45,732 48,280 .5.6 TAlAviseura, 	radios at 	sisique 	 29 
44,407 44,700 44,7U6 43,067 -5.7 Articles de mAnage at petits appareils Alec- 	31) 

t r I guns 

32,613 32,640 30,970 33,972 .9.7 l8jincailierie, peinture, pspier-tanture, 	31 
etc. 

13,269 13,180 13,453 13,213 -1.8 MetAriel de plo.nberie, chauffage at cons- 	32 
t ruct ion 

28,851 26,405 25,977 26,086 .0.6 Bijouterie 	 33 
34,792 34,771 36,024 33,112 -2.7 Jouets at jeua 	 34 
29,172 29,266 29,799 29,623 -0.6 Articles de apart at valises 	 35 

33.632 33.677 34,624 .2.8 Papeterie, 	livres at revues 	 36 
.136 12.338 13,d68 13,330 -3.9 Essence, huile, accesmoirea d'autoen8ile, 	37 

rAparation et 	fourniturea 
20,607 21,147 21,185 .0.2 Repas at casse-crotes 	 311 

187 

.968 21,066 21,419 21,065 -1.7 Services at trsvaus de rAparatian 	 39 

.210 41,726 38,919 38,840 -0.2 lous autrem rayonm 	 40 

1,100,348 1,043,483 1,045,115 +0.2 TOTAL, 1005 RAY(OIS 	 41 

I; 	Lv total des ventem des grands msgasir,s eat obte,,u en ddsaisormalisant de "façan directe" lea donndea brutes de chaque total au niveau du Canada, de 
aorta qua is noimne des coag.osantes dAsalaonnsllsdea negate pas Ia total du Canada. 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Wnthly and Cilative Sales, by Province, 1987 and 1988 

Newfoundland 	Prince 	Neva 	Net. 

	 I 
Edward 	Scotia 	RI 

Island 
Type of department store 	Canada 	 ULt)eC 

Terre-Neuve 	tie-du- 	Nouveile- 	Nouveau- 
Prince- 	rcosse 	Brunswick 
tdouard 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

Major department stores 

1 	1987 January 491,297 x x 7,760 x 78,684 
2 	February 444,362 x X 7,479 x 74,077 
3 	January-February 935,659 x x 15,239 x 152,761 

4 	1988 January 449,823 x x 8,235 * 79,911 
5 	February 432,263 x x 7,657 x 76,570 
6 	January-February 882,086 x x 15,892 x 156,481 

Percentage change 

7 	February 1988/1987 -2.7 x x +2.4 x +3.4 
8 	January-February 1988/1987 -5.7 x 5 +4.3 X +2.4 

Junior department stores 

I)I7 	Ltjr :1 I_H' 

1U 	 chruary 2;u,HsI  
11 	January-February 557,139 x x 27,509 x 119,351 

12 	1988 January 279,797 x x 13,932 x 58,735 
13 	February 282,788 x x 14,813 x 57,213 
14 	January-February 562,585 a a 28,745 a 115,948 

Percentage change 

15 	February 1988/1987 +2.2 a x +6.7 a -1.8 
16 	January-February 1988/1987 +1.0 a a +4.5 a -2.9 

Total, all department stores 

17 	1987 January 771,605 7,249 4,461 21,389 14,012 139,753 
18 	February 721,193 7,202 4,261 21,359 13,582 132,363 
19 	January-February 1,492,798 14,451 8,722 42,748 27,594 272,116 

20 	1988 January 729,621 7,152 4,695 22,166 14,464 138,646 
21 	February 715,051 7,732 4,634 22,470 14,625 133,783 
22 	January-February 1,444,672 14,884 9,329 44,636 29,089 272,429 

Percentage change 

23 	February 1988/1967 -0.9 +7.4 +8.8 +5,2 +7.7 +1.1 
24 	January-February 1988/1987 -3.2 +3.0 +7.0 +4.4 +5.4 +0.1 

a 
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I AOl 1611 7. Ventec mi o,,ri ins rt. ci,mi latives des qrands maqasins trndi innr,nls at populaires, per province, 1987 at 1988 

1rtih 
oltinbia 

Ontario 	Manitoba 	Saskatchewan 	Alberta 	 Genre de qrand inaqasin 
Coloinbie- 
Rritannique 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

Sands magasins traditionnels 

186,954 24,109 x 75,054 96,688 1987 Janvier 1 
165,718 21,276 x 68,901 88,358 Février 2 
352,672 45,385 x 143,955 185,046 Janvier-février 3 

186,129 20,274 x 59,020 76,465 1988 Janvier 4 
176,241 19,627 x 59,294 73,995 Iévrier 5 
362,370 39,901 x 118,314 150,460 Jsnvier-février 6 

Variation procentuelle 

+6.3 -7.8 x -13.9 -16.3 Février 1988/1987 7 
+2.7 -12.1 x -17.8 -18.7 Janvier-février 1988/1987 B 

It 	tidt; 	rn:,q..Ir 	p!I)I)IiUi 

24,303 x 52,293 52,043 Janvier-février 11 

117,387 11,402 x 24,221 25,532 1988 Janvier 12 
116,244 11,668 5 25,802 26,918 Février 13 
233,631 23,070 x 50,023 52,450 .lsnvier-février 14 

Variation procentuelle 

+4.3 -3.1 x -2.3 +1.8 Février 1988/1987 15 
+3.8 -5.1 a -4.3 +0.8 Janvier-février 1988/1987 16 

Ensen1e des grands maqasins 

300,573 36,369 24,550 100,949 122,300 1987 Janvier 17 
277,199 33,319 21,822 95,299 114,788 Février 18 
577,772 69,688 46,372 196,248 237,088 Janvier-f6vrier 19 

303,516 31,676 22,067 83,241 101,997 1988 Janvier 20 
292,485 31,295 22,018 85,096 100,913 Iévrier 21 
596,001 62,971 44,085 168,337 202,910 3anvier-f6vrier 22 

Variation procentuelle 

+5.5 -6.1 +0.9 -10.7 -12.1 Févrjer 1988/1987 23 
+3.2 -9.6 -4.9 -14.2 -14.4 Janvier-févn-ier 1988/1987 24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Ciunulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 

1987 and 1988 	
( 

Type of department store Calgary Edmonton 
Halifax- 
Dartmouth Hamilton Montréal 

No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 

Major department stores 

1 1987 January 29,752 34,275 x 16,534 55,286 
2 February 27,533 31,400 x 13,989 52,905 
3 January-February 57,285 65,675 x 30,523 108,191 

4 1988 January 26,050 26,548 x 17,023 55,148 
5 February 26,881 25,535 x 15,893 53,877 
6 January-February 52,931 52,083 x 32,916 109,025 

Percentage change 

7 February 1988/1987 -2.4 -18.7 x +13.6 +1.8 
8 January-February 1988/1987 -7.6 -20.7 x +7.8 +0.8 

Junior department stores 

9 1987 January 
10 	February 
11 	January-February 

12 1988 January 
13 	February 
14 	January-February 

Percentage change 

15 February 1988/1987 
16 January-February 1988/1987 

8,036 10,204 x 	4,986 27,49( 
8,587 10,377 x 	5,043 26,185 
16,623 20,581 x 	10,029 53,673 

8,022 9,812 x 	5,810 25,719 
8,773 10,029 x 	5,991 24,556 
16,795 19,841 x 	11,801 50,275 

	

+2.2 	-3.4 	x 	+18.8 	-6.2 

	

+1.0 	-3.6 	x 	+17.7 	-6.3 

I 

Total, all department stores 

37,787 44,479 12,518 21,520 82,775 
36,120 41,777 12,233 19,032 79,088 
73,907 86,256 24,751 40,552 161,863 

34,073 36,360 13,050 22,833 80,867 
35,654 35,564 12,664 21,884 78,434 

17 1987 January 
18 	February 
19 	January-February 

20 1988 January 
21 	February 

P[11 ctry9 

	 I 
23 February 1988/1987 	-1. 5 	-4.} 	+15.0 
24 January-February 1988/1987 	-5.7 	-16.6 	+3.9 	+10.3 	-1.6 
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AH vnntes mensuelles et etmu1atives des grands 
rtaines regions métropolitaines, 1987 et 

magasins traditionnels et populaires, selon 
1988 

Littawa-
Hull Quebec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand maqasin 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

Grands maqasins traditionnels 

20,765 x 93,743 64,330 x 1987 Janvier 1 
17,756 x 85,206 59,362 x Février 2 
38,521 x 178,949 123,692 x .Janvier-février 3 

20,540 x 93,601 51,299 x 1988 Janvier 4 
19,637 x 89,883 49,633 x Février 5 
40,177 x 183,484 100,932 x Janvier-février 6 

Variation procentuelle 

+10.6 x +5.5 -16.4 x Février 1988/1987 7 
+4.3 x +2.5 -18.4 x Janvier-février 1988/1987 B 

'; inds maqasins populaires 

h ,5.1 Ps7 .]anvier 9 
12,790 x 30,296 9,630 x Février 10 
26,462 x 61,904 18,590 x Janvier-février 11 

14,120 x 32,805 9,328 x 1988 Janvier 12 
13,773 x 32,906 9,917 x Février 13 
27,893 x 65,711 19,245 x Janvier-février 14 

Variation procentuelle 

+7.7 x +8.6 +3.0 x Février 1988/1987 15 
+5.4 x +6.1 +3.5 x Janvier-février 1988/1987 16 

Enses1e des grands magasins 

34,437 18,628 125,351 73,290 32,881 1987 Janvier 17 
30,547 17,249 115,502 68,992 30,101 Février 18 
64,984 35,877 240,853 142,282 62,982 Janvier-f6vrier 19 

34,660 19,235 126,406 60,628 29,070 1988 ,]anvier 20 
33,410 17,584 122,789 59,551 28,681 F4vrier 21 
6H,11711 819 74,195 1211,179 57,751 innvirr- fivricr 2? 

I évrier 1988/1987 23 
+4.7 +2.6 +5.5 -15.5 -8.5 Janvier-février 1988/1987 24 



16 

TABLE 4 Mumber of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1987 and 1988 

Newfoundland 	Prince 	Nova 
Edward 	Scotia 
Island 

Type of department store 	Canada 	 Uuébec 
lerre-Neuve 	tle-du- 	Nouvelle- 	Nouveau- 

Prince- 	Ccosse 	Brunswick 
douard 

Major department stores 

1 1987 January 308 4 1 8 4 49 
2 February 308 4 1 8 4 49 

3 1988 January 308 2 1 8 4 51 
4 February 308 2 1 8 4 51 

Junior depart.ent stores 

5 1987 January 521 10 5 30 26 108 
6 February 510 9 5 29 24 106 

7 1988 January 506 10 5 28 24 104 
8 February 505 10 5 28 24 103 

Total, all department 
stores( 1) 

9 1987 January 829 14 6 38 30 157 
10 February 818 13 6 37 28 

11 1988 January 814 12 6 36 28 1 
12 February 813 12 6 36 28 I 

(1) Please note that effective January 1987, 	variety stores operated by one department store organization have been recl 
fied to department stores. 

TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpoliti Area, 1987 and 1988 

Type of department store Calgary Edmonton 
Hali fax- 

Hamilton Montréal Dartmouth 
No. 

nt.snber - nombre 

Major department stores 

1 1987 January 14 19 6 13 29 
2 february 14 19 6 13 29 

3 1988 January 14 19 6 13 30 
4 February 14 19 6 13 50 

Junior department stores 

5 1987 January 12 15 10 10 43 
6 February 12 15 10 10 43 

7 1988 January 14 16 10 11 42 
8 February 14 16 10 11 42 

Total, all department 
stores(1) 

9 1987 January 26 34 16 23 
10 February 26 34 16 23 

11 1988 January 213 35 16 24 
12 February 28 35 16 24 

1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi-
fied to department stores. 
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~ AIII FAd 4. Noithre de pnirits de verdi' des qrarels na(lasins traditionnels et populaires, par province, 1987 et 1988 

FitiSh 
p lumbia 

Ontario 	Manitoba 	Saskatchewan 	Alberta 	 Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 

NO 
nnber - nombre 

Grids magasina traditionnels 

116 16 13 45 52 1987 Janvier 	1 
116 16 13 45 52 Fvrjer 	2 

118 13 13 45 53 1988 Janvior 	3 
118 13 13 45 53 Févrjer 	4 

Grands .agasirls populairea 

209 21 18 43 51 1987 Janvier 	5 
204 21 18 43 51 Février 	6 

203 21 19 43 49 1908 Janvier 	7 
203 21 19 43 49 Février 	8 

Ensemble des grands usgs- 
sins(1) 

325 37 31 88 103 1987 Janvier 	9 
20 37 31 88 103 Févrjer 	10 

34 32 88 102 1988 Jarvier 	II 

21 
34 32 88 102 Fvrier 	12 

1) 	Veuillez prendre note quIb partir de janvier 1987, lea bazars exploités par une organisation do grands magesins ont ét 
reclassifies comme grands magasins. 

TA&EAU 5. No.bre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines regions .étropolitainee, 
1987 et 1988 

Ottawa- 
Hull Uuébec Toronto 	Vancouver Winnipeg Genre de grand magosin 

NO 
nnber - nombre 

Grands magasins traditionnels 

12 8 45 27 12 1987 .Janvier 1 
12 8 45 27 12 Février 2 

13 8 46 27 12 1908 Janvier 3 
13 0 46 27 12 Févrjer 4 

Grands magasins populaires 

21 14 51 15 17 1987 .Janvier S 
21 13 49 15 17 FCvrier 6 

22 13 51 15 17 1988 Janvier 7 
22 13 51 15 17 FCvrier B 

Ensemble des grands nags- 
sina(1) 

S 22 96 42 29 1987 Janvier 9 
21 94 42 29 Février 10 

21 97 42 29 1988 Janvier 11 
55 21 97 42 29 Février 12 

(1) Veuillez prendre note qua partir de Janvier 1987, 	les bazars exploites par une organisat ion de grands nogasins ont été 
reclassifies cone grands maqasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1986-1988 

TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1986-1988 

Department stores 

Grands magasins 

Period 	 Major 	 Junior 
Total 

Période 	 Traditioririels 	 Populaires 

Sales 	 Sales 	 Sales 
Distri- 	 Distri- 	 Distri- 

Ventes 	 Ventes 	 Ventes bution 	 bution 	 bution 

S1000 	 0' 	 $'OOO 	 0' $'OOU 

1986 

January - Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 35.8 
February - Février 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 37.1 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 
April - Avril 988,792 100.0 595,754 60.7 385,039 39.3 
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39.8 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 39.6 
July - Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 39.() 
August - AoOt 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 40. 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 36. 
October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 38. 
November - Novembre 1,362,475 100.0 851,643 62.5 510,832 37.' 
December - Dëcembre 1,950,059 100.0 1,167,294 59.9 782,765 40.1 
Year - Année 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38.b 

1987 

January - Janvier 771,605 100.0 491,297 63.7 280,308 36.3 
February - Février 721,193 100.0 444,362 61.6 276,831 38.4 
March - Mars 897,858 100.0 539,752 60.1 358,106 39.9 
April - Avril 1,013,948 100.0 596,272 58.8 417,676 41.2 
May - Mai 1,033,399 100.0 621,550 60.1 411,850 39.9 
June - Juin 1,016,642 100.0 596,465 58.7 420,177 41.3 
July - Juillet 936,706 100.0 554,216 59.2 382,490 40.8 
August - AoUt 991,536 100.0 578,069 58.3 413,467 41.7 
September - Septembre 1,028,833 100.0 642,087 62.4 386,746 37.6 
October - Octobre 1,117,754 100.0 681,143 60.9 436,611 39.1 
November - Novembre 1,352,051 100.0 812,058 60.1 539,993 39.9 
December - Décembre 2,031,151 100.0 1,181,610 58.2 849,542 41.8 
Year - Anriée 12,912,676 100.0 7,738,881 59.9 5,173,797 40.1 

1988 

January - Janvier 	 729,621 	100.0 	 449,823 	61.7 	 279,797 	38.3 
February - Fëvrier 	 715,051 	100.0 	 432,263 	60.5 	 282,788 	39.5 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aot 
September - Septembr 
October - Octobre 	 is 
November - Novembre 
December - Décembre 
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1 I\BLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro-
politan Area, 1986-1988 

hcuary 

TABLEAU 7. Parts de marché détenues par lea grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
detail, par province et certaines regions métropolitaines, 1986-1988 

Février 

Province and Selected 	 Distribution 	 Change 
Metropolitan Areas 	1988/1987 

Province et certaines 	
1986 	1987 	1988 	

Variation 
regions métropolitaines 	 1988/1987 

per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 5.0 4.4 4.0 -9.1 

Prince Edward Island - Tle-du-Prince-douard 10.2 11.6 11.0 -5.2 

Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 6.3 6.5 6.1 -6.2 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 5.9 5.6 5.3 -5.4 

I 

Manitoba 9.5 9.0 7.8 -13.3 

Saskatchewan 6.5 6.2 6.1 -1.6 

Alberta 10.0 9.1 7.7 -15.4 

British Columbia - Colombie-Britannique 10.6 9.8 7.8 -20.4 

CANADA 7.6 7.2 6.5 -9.7 

Montréal 7.1 6.9 6.1 -11.6 

Toronto 8.0 7.6 7.3 -3.9 

Winnipeg 13.2 12.4 11.0 -11.3 

Vmncouver 13.1 11.6 9.2 -20.7 
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TABLE 8. Total Department Store Ciiaulative Sales, by Department, Canada, 1987 and 1988 

is nuary-Fe b ru ar 5 

TABLEAU B. Total des ventes cLuliulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 

ianvier-février 

Sales - Ventes 	 Change 
Deportment 	1988/1987 

Rayon 1987r 	 1988 	 Variation 
1988/1987 

No.  
thousands of dollars 	 per cent 

milliers de dollars 	 pourcentage 

I 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de menage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

2 Women's and misses' coats and auits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

4 Furs - Fourrures 
S Infants' and children's wear and nursery equipment - Vêtements pour 

bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 
6 Girls' and teenage girls' wear - VAtements de fillettes at dado-

lescent es 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 

dames 

8 Intimate apparel - Sous-vAtements 
9 Millinery - Chapeaux 

10 Women's and girls hosiery - Bas pour domes et fillettes 
11 Women's and girls gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 

et articles de parure pour dames et fillettes 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 

jeunes filles at enfants 
13 Men's clothing - VAtements pour hommes 
14 Men's furnishings - Articles dhabillement pour hornmes 

15 Boys' clothing and furnishings - Vêtements et articles dhabilie-
sent pour garcons 

16 Men's and boys' footwear - Chauseures pour hosmes et garçons 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 

et médicoments 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo-

graphiquem 
20 Piece goods - Tissue è Is pièce 
21 Linens and domestics - Literie at linge de maison 

22 Smallwares and notions - Menus articles 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux at 

housses 
26 Larips, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 

tableaux, miroirs at autres articles d'ameublement pour is maison 
27 Furniture - Meubles 
28 Major appliances - Gros sppareils ménsgers 

29 Television, radio and music - Téléviseura, radios et musique 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménsge at 

petits oppareils électriques 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 

pspier-tenture, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials - Matérial de plomberie, 

chauffage et construction 
33 Jewellery - Bijouterie 
34 Toys and games - Jouets et jeux 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport at valises 

36 Stationery, books and magazines - Pspeterie, livres et revues 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 

huile, accessoires dautomobile, reparation at fournitures 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crofltes 
39 Repairs and services - Services et travaux de reparation 
40 All other departments - Tous autres royons 

41 ALL DEPARTPINTS - TOTAL - bUS RAYONS 

20,281 18,010 -11.2 

24,030 21,261 -11.5 

87,994 88,019 -- 
7,792 7,635 -2.0 

47,375 48,172 +1.7 

19,339 20,617 +6.6 

23,221 25,854 +11.3 

21,852 23,373 +7.0 
1,657 2,217 +33.8 

19,216 20,579 +7.1 

23,534 21,892 -7.0 

35,544 36,998 +4.1 
44,317 37,275 -15.9 
71,073 79,960 +12.5 

19,847 19,534 -1.6 
21,845 21 9 594 -1.1 

105,318 35 9 842 -66.0 

96,685 99,482 +2.9 

15,235 14,046 -7.8 
7,048 5,773 -18.1 

58,360 60,529 +3.7 

18,651 17,863 -4.2 
18,659 17,693 -5.2 
20,184 20,882 +3.5 

22,985 22,679 -1.3 

14,443 14,963 +3.6 
85,435 86,568 +1.3 
73,075 75,848 +3.8 

69 9 534 73,583 +5.8 

60,185 65,037 +8.1 

37,025 39,801 +7.5 

15,765 17,177 +9.0 
26,710 25,204 -5.6 
26,830 27,927 +4.1 
34,587 35,247 +1.9 

48,063 49,548 +3.1 

17,500 19,075 +9.) 
30,307 35,890 
26,147 36,089 +30.. 
75,150 56,936 -24.2 

1,492,798 1,444,672 -3.2 

I 

I 
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IA&E9. 

Dep.rtir.erit Store Wonthly Stocka,(1) Unadjusted, by Department, Canada, 1907 and 1988 

IAIILtAU 9. Stocke(1), menauels doe grande magasins, non-désaisorwnaliaéa, per rayon. Canada, 1987 at 1988 

Unadjusted - Non déssisonr,llaAs 

1987 19138 Change - Variation 
1)eparteent  

Rayon January February January February February/Jan. February 
1988 1988/1987 

Janvier Févrjer junvier févrjer F,irler/ Ian. Féyrjer 
1988 1988/1987 

Na. 
thousands of dollars per cent 

milliors de ,lollars pourcentanie 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uni- 
forms - Robes, robes do ménsqe, tabliers et uniforn,es 
poor damon at jeunes fifles 54,443 72,560 46,072 60,199 .30.7 -17.11 

2 Woven's and misses' coats and suits - Mnnteaux at tajiteurs 
pour dames at jeunes filles 64,994 86,137 35,346 54,143 +51.2 -17.1 

3 Women's and closes' sportswear - VAtements sports pour dames 
et jeunes filles 212,081 253,001 225,337 275,896 *22.4 +9.0 

4 Furs - Fourrures 32,548 28,782 24,841 21,529 -13.3 -25.2 
5 Infants' and children's wear and nursery equiyment - VAta- 

ments pour bdbég at enfants at articles do ct'ambres 
d'enfants 98,709 120,099 101,301 123,321 .21.7 .2.7 

6 Girls' and teenage girls' wear - Vètoments do Fillettes et 
d'sdolescentes 46,482 59,732 54,529 76,105 .39.6 *27.4 

7 Lingerie and aonann'a sleepamar - lingerie at vRte.sents do 
niuit pour dames 42,439 45,911 60,11'18 68,020 .13.1 .48.1 

8 Intimate apparel - Sous-vAtemonts 66,907 68,516 70,621 74,902 *6.1 .9.1 
9 Millinery - Chapeaus 2,638 2,999 3,816 3,557 -6.8 +18.6 

10 Women's and girls' hosiery - Boo pour dames at fillettes 89,024 48,693 48,432 53,528 .10.5 .9,9 
II Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Casts, 

moufles et articles de perure pour dames at fillettes 68,561 73,943 63,548 72,832 .14.6 -1.5 
I.! Women's, misses' and children's Footwear - Chaussures pour 

dames, jeunes films et enfants 113,011 126,628 116,083 154,672 .13.7 .22.1 
, I,r,'s clothing - VAteme, -,ts pour homes 146,125 174,123 123,063 160,627 .30.5 -7.8 

'In's furnishings - Articles d'hmbillmaent pour hommes 182,210 208,462 230,260 261,868 +13.7 +25.6 
s' clothing and furnishings - V8tementa at artirlea 
l'habillement pour qarçons 61,208 78,330 58,969 74,347 .26.1 -5.1 

'1,05 and boys' Footwear - Chaussures pour hoasses at qarçons 67,332 73,676 73,070 81,609 .11.7 +10.8 
Ii iood and kindred products - Produits alimentaires at 

co,-,nesea 52,661 58,511 28,195 44,158 .56.6 -24.5 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Art idea dc toilette, 

cose,étiques at mddicmsonts 298,146 283,408 305,390 307,794 .0.8 .8,6 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils at fourni- 

tures photgraphiques 57,103 54,543 45,942 46,906 +2.1 -14.0 
20 Piece goods - lissus 4 Is pièce 25,992 26,767 25,295 28,248 +11.7 +5.5 

21 Linens and domestics - Literie at lingo de osison 176,093 179,261 169,177 181,133 .7,1 .1.0 
22 Smallaares and notions - Menus articles 56,640 57,044 45,886 49,433 .7.8 -13.3 
23 China and glassware - Porcelaine at nerrarie 99,360 102,714 93,095 102,502 +10.1 -0.2 
24 Floor coverings - RevAtenents de plancher 63,706 61,404 66,023 71,077 .7.7 *15.8 
25 Draperies, curtains and Furniture coverings - Tonturea, 

rideaus at houoses 74,389 72,167 78,045 82,771 *6.1 .14.7 

26 Lw,s, pictures, mirrors and all other home Furnishipm - 
Lanpes, tableaus, eiroirs at autras articles d'amené,lo- 
sent pour la maison 58,529 57,067 52,627 55,639 .5,7 -2.5 

27 Furniture - Meubles 154,528 159,277 172,285 195,130 .1 1.3 .22.5 
28 Major appliances - Gras appareils ndnaqers 70,585 76,422 93,813 97,610 .4.0 *27.7 
29 Television, radio and susic - IAléviseurs, radios at nuslque 197,687 192,781 183,178 194,782 .6.3 *10 
30 Housewares and small electrical appliar,cas - Articles do 

mAnage at petits appareils Aloctriq.ies 176,648 172,889 378,261 191,787 *10.1 +10.9 

31 hardware, paints, wallpaper, etc. 	- Quincaillerie, pain- 
tore, papior-tenture, etc. 142,169 143,175 141,422 148,984 +5.3 .4.1 

32 Plinbing. heating and building materials - Matérial do 
plomerie, chauffage at construction 57,471 61,481 54,187 59,259 .9.4 -3.6 

33 Jewellery - Bijouterie 167,103 174,460 167,102 177,516 +6.2 +1.8 
34 loys and games - Jouets at joux 115,077 124,927 124,369 135,797 *9.2 *8.7 
35 Sporting goods and luggage - Articles do sport at valises 112,443 352,174 126,154 151,966 +20.5 -0.1 

36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres at 
revues 121,906 119,629 124,778 131,486 .5.4 .9.9 

7 Gasolir,e, oil, auto accessories, repairs and supplies - 
Essence, huile, accessoires d'autoeobile, reparation at 
fourniL.res 64,959 70,316 59,404 65,039 +9.5 -7.5 

S I  
Meals and lunches - Repas at casse-crodtma 
Repairs and services - Services at travwuv de reparation 

587 
2,878 

488 
3,013 

2,486 
3,545 

2,266 
3,536 

-8.8 
-0.3 

+364.3 
.17.4 

I All other departments - bus eutres rayons 82,329 91,045 56,921 66,373 *16.6 -27.1 

I TOTAL ALL D€PARTI€NTS - TOTAL - TOUS RAY(PIS 3,756,457 4,016,477 3,748,886 4,200,327 +12.3 44.8 

3) At selling value. 
(1) Valeur marchande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sates and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 	

I 
Stock-se lea/Stocks-vent vs 

1987 	 1988 

Department 

No. 

1 Women's and misses' dregses, houaedresaea, aprons and 

uni forms 

2 Women's and misses' coats and suits 

3 Women's and misses' sportswear 

4 Furs 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment 

January February January February 

Janvier Février Janvier 1vrier 

6.09 6.40 5.70 6.07 

5.17 7.52 3.17 5.35 

5.07 5.48 5.41 5.95 

6.44 10.52 5.24 7.44 

4.16 5.07 4.33 4.97 

6 Girls' and teenage girls' wear 

7 Lingerie and women's sleepwear 

8 Intimate apparel 

9 Millinery 
10 Women's and girls' hosiery 

11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories 

12 Women's, misses' and children's footwear 

13 Men's clothing 
14 Men's fiirnishinqs 

1 	( l)t 1) 

17 I- ood orid kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 
19 Photographic equipment and supplies 

20 Piece goods 

21 Linens and domestics 

22 Smallwares and notions 

23 China and glassware 
24 Floor coverings 

25 Draperies, curtains and furniture coverings 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other hose 

furnishings 

27 Furniture 

28 Major appliances 
29 Television, radio and music 

30 Housewares and small electrical appliances 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 

32 Pli.snbing, heating and building materials 

33 .]ewellery 
34 Toys and games 

35 Sporting goods and luggage 

36 Stationery, books and magazines 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 

38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 

40 All other departments 

41 TOTAL ALL DEPARTNT5 

5.25 5.70 5.82 6.77 
3.78 3.82 4.79 5.11 

5.36 7.31 5.54 7.05 

2.85 4.10 3.00 3.76 

5.01 5.16 4.67 5.25 

5.53 6.64 5.39 7.21 

6.37 7,11 7.77 7.94 

6.28 8.27 6.45 8.85 

5.29 5.69 5.97 6.3 
7. 

.1 n. .. . 

1.02 1.1)9 1.75 2.24 
6.17 5.86 6.43 5.92 

6.85 7.90 6.29 6.96 

8.03 7.02 9.17 9.37 

5.06 7.61 4.82 7.12 

5.28 7.20 4.52 6.39 

9.95 11.70 10.23 11.92 

6.16 6.24 6.12 7.04 

6.60 6.16 6.97 7.21 

7.48 8.63 6.68 7.86 

3.23 4.24 3.69 4.89 

1.75 2.33 2.24 2.88 

5.14 6.20 4.89 5.39 

5.60 6.04 5.16 6.13 

7.10 8.42 7.25 7.34 

6.86 8.33 5.97 7.31 

13.35 12.29 14.77 12.78 

9.30 8.64 9.56 9.09 

6.85 9.97 6.54 9.52 

4.96 5.09 5.26 5.09 

7.04 8.50 5.77 7.41) 

0.1)4 0.03 0.13 0.1 

0.20 0.25 0.20 0.22 
2.22 2.39 2.07 2.2 

4.87 5.57 5.14 5.89 

I 

n 
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ANL[AJJ 10. Rapports .ensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 at 1988 

is-stock/Ventea-stocks 

19131 	 1988 
Rayon 

January 	 February 	 January 	 February 

Janvier 	 Février 	 Janvjer 	 Fvrier 

NO 

0.15 0.18 0.16 0.19 Robes, robes de ménage, tabliers at uniformes pour 	1 
dames at jeunes filles 

0.16 0.15 0.29 0.23 Manteaux at tailleurs pour dames et Jeunes filles 	2 
0.18 0.20 0.18 0.19 Vêtements sports pour dames et Jeunes filles 	 3 
0.13 0.09 0.17 0.12 Fourrures 	 4 
0.22 0.22 0.23 0.22 Vêtements oour bbs at enfants at nrfirlpn le rhm_ 	S 

bres denfants 

0.18 0.20 0.17 0.17 
0.21 0.27 0.20 0.21 
0.19 0.14 0.17 0.15 
0.25 0.26 0.27 0.26 
0.19 0.19 0.21 0.20 

0.16 0.16 0.17 0.15 

0.14 0.15 0.12 0.13 
0L12 0.13 0.15 0.13 

.17 0.19 0.16 0.17 
• 	I, 0.15 0.15 0.16 

• 	5 0.15 0.13 0.14 
FlU 0.96 0.60 0.55 
0.55 0.17 0.14 0.17 
0.16 0.12 0.16 0.15 
0.14 0.14 0.10 0.11 

0.19 0.13 0.20 0.15 
0.19 0.14 0.21 0.16 
0.08 0.09 0.10 0.09 
0.15 0.16 0.15 0.15 
0.15 0.16 0.14 0.14 

0.13 0.11 0.15 0.13 

0.28 0.24 0.27 0.22 
0.48 0.45 0.44 0.35 
0.20 0.16 0.20 0.19 
0.18 0.16 0.19 0.17 

0.14 0.12 0.14 0.14 
0.16 0.12 0.16 0.14 
0.08 0.08 0.07 0.08 
0.10 0.12 0.10 0.11 
0.14 0.11 0.15 0.11 

0.17 0.19 0.18 0.20 
0.14 0.12 0.17 0.14 

31.54 26.70 13.09 7.34 
5.16 4.10 5.10 4.61 
0.52 0.44 0.48 0.48 

0.19 0.19 0.19 0.18 

Vtements de fillettes at dadolescentes 6 
Lingerie at vétements de nuit pour dames 1 
Sous-v4tementg 8 
Chapeaux 9 
8am pour dames et fillettes 10 

Gants, moufles et articles de parure pour dames at 11 
fi.11ettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles at enfants 12 
Vétements pour horiwnes 13 
Articles d'habillement pour hommes 14 
Vêtements at articles dhabillement pour garcons 15 

Chaussures pour hommes et garçons 16 
Produits alimentaires et connexes 17 
Articles de toilette, cossétiques et médicasenta 18 
Appareils at fournitures photographiques 19 
fissus è is pièce 20 

Literie et linge de maison 21 
Menus articles 22 
Porcelaine at verrerie 23 
Revêtements de plancher 24 
Tentures, rideaux at housses 25 

Lampes, tableaux, miroirs et autres articles dameu- 26 
blement pour la maison 

Meubles 27 
Gros appareils sénagers 28 
releviseurs, radios at musique 29 
Articles de menage at pet its appareils électriques 30 

Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
Materiel de plomberie, chauffage at construction 32 
Bijouterie 33 
Jouets at jeux 34 
Articles de sport et valises 35 

Papeterie, 	livres et revues 36 
Essence, huile, accesaoires d'automobile, 	reparation 37 

at fournitures 
Repas et casse-croOtes 38 
Services et travaux de reparation 39 
bus autres rayons 40 

TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11. Department Store Inthly Stocks,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted,(2) Canada, 1985-1988 

TABLEAU 11. Stocks(1), .enauels des grands magasins, non-désaiaonnalisés et d6aaisonnalis6s(2), Canada, 1985-1988 

Period 

Période 

Unadjusted 

Non-désaion- 
nalisé 

Year/year 
per cent 
chanqe 

Variation an 
pourcentaqe 
année/année 

Seasonally 
adjusted 

DAsaisonna- 
use 

Month/mont 
per cent 
chanqe 

Variation en 
pourcentaqe 
année/année 

$000 $000 

1985 

January - Janvier 3,015,449 -1.7 3,329,537 -0.4 
February - Février 2,970,159 -5.6 3,286,573 -1.3 
March - Mars 3,275,551 -3.6 3,307,889 +0.6 
April - Avril 3,566,295 -1.1 3,377,652 +2.1 
May - Mai 3,517,367 +5.4 3,430,343 +1.6 
June - Juin 3,216,203 +2.2 3,407,339 -0.7 
July - Juillet 3,393,348 +2.6 3,451,654 +1.3 
August - AoOt 3,481,337 +1.4 3,495,779 +1.3 
September - Septembre 3,392,023 +2.1 3,535,380 +1.1 
October - Octobre 4,284,100 +10.8 3,746,925 +6.0 
November - Novembre 4,330,748 +9.8 3,748,956 +0.1 
December - Décembre 3,533,714 +12.6 3,770,776 +0.6 

1986 

January - Janvier 3,554,070 •s-17.9 3,938,590 +4.9 
February - Février 3,878,498 +30.6 4,239,663 +7.6 
March - Mars 4,282,866 +30.8 4,235,772 -0.1 
April - Avril 4,392,236 +23.2 4,172,065 -1.5 

May - Mai 4,368,465 +24.2 4,251,120 
June - Juin 4,022,724 +25.1 4,285,441 
July - Juillet 4,000,037 +17.9 4,146,288 - 

August - AoOt 4,225,943 +21.4 4,269,521 
September - Septembre 4,516,523 +33.2 4,705,781 +11. 
October - Octobre 4,913,604 +14.7 4,333,640 - 

November - Novembre 5,193,995 +19.9 4,464,193 
December - Décembre 4,242,415 +20.1 4,511,577 +1. 

1987 

January - Janvier 3,756,457 +4.9 4,167,122 -7.6 
February - Février 4,016,477 +7.8 4,383,015 +5.2 
March - Mars 4,648,851 +11.2 4,589,228 +4.7 
April - Avril 4,621,214 +2.7 4,388,186 -4.4 
May - Mai 4,539,881 +7.1 4,413,819 +0.6 
June - Juin 4,178,859 +4.0 4,467,962 +1.2 

July - 	]uillet 4,292,007 +9.1 4,496,255 
August - AoOt 4,444,962 +5.2 4,522,831 +0.6 
September - Septembre 4,763,968 +5.5 4,775,644 +5.6 
October - Octobre 5,185,334 +5.5 4,537,089 _5•0 

November - Novembre 5,132,923 -1.2 4,415,590r _2.7r 
December - Décembre 4,030,659 5.0 4,337,974r 

1988 

January - Janvier 
February - FCvrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - AoOt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 

	

3,748,886 	-0.2 

	

4,208,327 	+4.8 

	

4,286,304r 	-1.2" 

	

4,516,952P 	+5.4P 

(1) Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data 'directly". Threfrr 
the conponents do not sum to the Canada total. 
Le total des stocks des grands magasins eat obtenu en désaisonnalisant de 'facon directe" lea rlonnées brutes 
total au niveau du Canada, de sorte qua la somme des composantes désaisonnalisées n'eqale pas le total du Canach. 
Due to the absence of seasor,slity, the seasnnally adjusted data are equal to the unadjusted data. 

(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalitC, lea données déssisonnalisées mont par consequent éqalea aux données non 
nalisées. 

I 

I 
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' 	 PiHIE 12. Department Store Monthly Sales, 

Ventes 	 des 

Current and Constant Dollar Estimates, 

dollars 

1986-1988 

1986-1988 AI(LEAU 12. 	 .ensuelles 	grands maqasins, estimations en 	 courants et constants, 

Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 

Period 
unadjusted change unadjusted(l) change 

rio e d 	
Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
prix non-désaiaon- année/année non-désaiaon- anne/année 

naliss na1iss(1) 

$'OOC) $000 

1986 

January - Janvier 117.9 765,459 +10.6 649,300 +8.3 
February - Fvrier 118.9 699,314 +8.1 5613,400 .5.9 
March - Mars 119.3 902,564 +6.3 756,800 +3.8 
April - Avril 119.7 980,792 +8.1 819,400 +5.4 
May - Mai 120.3 1,088,216 +9.9 904,800 +6.8 
June - Juin 120.2 944,170 +4.1 785,200 +1.0 
July - .Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,500 +5.0 
August - AoOt 120.8 980,581 +0.1 811,700 -3.3 
September - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 +3.7 
October - Octobre 121.5 1,085,369 +5.2 893,500 +1.4 
November - Novembre 121.4 1,362,475 +0.2 1,121,900 -3.5 
December - Décembre 121.0 1,950,059 +6.5 1,612,100 +2.2 
Year - Année 120.4 12,728,482 +5.7 10,573,300 +2.4 

1 987   

:ivary - Janvier 123.2 771,605 +0.8 626,200 -3.6 
bruary - Fvrier 124.5 721,193 +3.1 580,100 -1.4 
rch - Mars 124.3 897,858 -0.5 722,100 -4.6 
cii 	- Avril 124.8 1,013,948 +3.4 812,400 -0.9 

- Mai 125.1 1,055,399 -5.0 826,400 -8.7 
joe - Juin 124.7 1,016,642 +7.7 815,600 +3.9 

July - Juillet 125.1 936,706 +0.4 748,600 -3.2 
August - Aoit 125.4 991,536 +1.1 790,7(10 -2.6 
September - Septembre 125.6 1,028,833 -0.7 819,000 -4.4 
October - Octobre 126.4 1,117,754 +3.0 884,400 -1.0 
November - Novembre 126.3 1,352,051 -0.6 1,070,400 -4.6 
December - 0cembce 125.4 2,031,151 +4.2 1,619,100 +0.4 
Year - Année 125.2 12,912,676 +1.4 10,315,000 -2.4 

1988 

January - Janvier 	 127.2 	 729,621 	 -5.4 	 573,500 	 -6.4 
February - 16vrer 	 128.4 	 715,051 	 -0.9 	 557,000 	 -4.0 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aot 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Ocembre 
Year - Année 

(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Income and Expenditure Accounta Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin dobtenir Is valeur estimative de l'ensemble des ventea des grands magaains en dollars constants, lea estimations des 
'ritea relatives aux principaux groupea de départements sont dgonflées par is Division des corrptea des revenua at des 
penmea de Statistique Canada au moyen dune ventilation par produit basée originalement sur lenquete de 1974 sur lea 
rchandises et au moyen des indices des prix a Is conmommation appropriés. Las estimations de oem groupes de rayons sinai 

:gonflées sont par 18 suite totallisées pour produire l'estimation de lensemble des ventem des grands magasina en dol-
•ars conmtants. 
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TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1986-1988 

TABLEAU 13. Coutes a recevoir(l), non dsaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins 	la fiii 
du mois, Canada, 1986-1988 

Change from 	Change 
previous 	1988/1987 
month 

Month 	1986 	1987 	1988 
Variation 	Variation 

Mo is 	 par rapport 	1988/1987 
au mois 
précédent 

thousands of dollars - milliers de dollars 	per cent - pourceritage 

Unadjusted - Non 
désaisonnalisés 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aotit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 

2,215,690 2,303,160 	2,453,666 
2,123,008 2,193,841 	2,366,229 
2,102,172 2,146,029 
2,107,916 2,171,850 
2,102,048 2,139,68' 
2,079,147 2,125,3 
2,036,258 2,092,9. 
2,037,768 2,121,E 9k, 
2,079,798 2,194,989 
2,131,900 2,248,351 
2,264,310 2,376,387 
2,521,548 2,668,759 

	

-8.1 	+1.1 

	

-3.6 	+7.9 

I 

millions of dollars - millions de dollars 

Seasonally adjusted - 
Désaisonnaliss 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - AoOt 
September - Septembre 
October 	Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 

2,096.0 2,178.0 	2,323.Or 	+0.5r 	+6.7r 
2,113.0 2,183.0 	2,348.OP 	+1.1P 	+8.3P 
2,134.0 2,178.0 
2,134.0 2,197.0 
2,151.0 2,191.0 
2,153.0 2,204.0 
2,154.0 2,219.0 
2,159.0 2,250.0 
2,158.0 2,277.0 
2,167.0 2,286.0 
2,193.0 2,299.Or 
2,186.0 2,311.Or 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which arc' 
associated exclusively with them. 

(1) Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociéts dacceptation de 
préts qui travaillent exelusivement avec ces magasins. 
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The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 

The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 

For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza-
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 

, 	Htjsiness most appropriate to their commodity 
i- ucture; for example, the catalogue sales 

:1: ivity of department store organizations 
ire classified to the "General Merchandise 
)t{)res" kind of business category. 

The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as-
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart-
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a nisnber of 
smaller stores. 

This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the two most recent months of the cur-
rent year, and those for the corresponding 

S  
months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 

L'enquête mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous lea 
points de vente des sociétés de grands maqasins 
tel que rapporté par lea orqanisations des grands 
maqasins. 

L'univers des firmes de grands maqasins uti-
lisé eujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 

Aux fins de cette publication, seules les ac-
tivités des "beaux d'affaires" reels des firmes 
de grands maqasins sont tudiées; on peut ainsi 
faire eppel au concept des "points de vente", qui 
eat commun au recensement et au programme d'en-
quête courant de Is Division de l'industrie. En 
vertu de Is notion de "points de vente", lea 
données sur lea grands magasins présentées dana 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner lea 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente gui ne répondent pas h Is definition des 
grands magasins sont attribués a la catéqorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; a titre d'exemple, lea 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classes dans le genre de 
commerce "magasins de rnarchandiaes diverses". 

Les affaires réalisées par les concessions 
éteblies dans lea grands maqasins sont, eux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires qiobales du magasin 
oi sont établies lea concessions. Cependant, lea 
ventes d'un important rayon (ou maqasin) d'ali-
mentation associé ne seront incluses gue si le 
rayon ou magasin feit partie intégrante de l'ex-
ploitation générale du grand maqasin et n'est pea 
connu du public anus un nom different de celui du 
grand magasin euguel ii est associé. Cette me-
thode se justifie du fait que lea spécialistes 
des etudes de marché et lea urbanistes considè-
rent comme un tout le grand magasin (gui consti-
tue le plus important genre de qrande surface au 
Canada) et lea concessions; autrement dit, le 
grand maqasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 

Cette publication mensuelle présente les der-
niers résultets de l'enquête, incluant les don-
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour lea mois correspondents 
de l'année précédente sur lea ventes et lea 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 
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Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years, as well as, tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This 
report also includes statistics on the num-
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 

Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 

Information on definitions, survey metho-
dology, seasonal adjustment method, data re-
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 016, Tel: 
(613) 951-9656. 

EXPIANAIOIY NUlLS 

Les données sur les ventes sont aussi prés 
tees pour chaque genre de grand magasin, 
province et selon certaines regions métropol 
tames. Des totalisations sur les parts de rnarcli 
par genre de grand magasin pour l'année courant 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché de-
tenues par les grands inagasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de detail par province et 
selon certeines regions métropolitaines parais-
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks-
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes a recevoir des grands magasins a la fin 
du mois y sont rapportées. 

Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 

['information sur les definitions, la méthodo-
logie d'enquête, la inéthode de désaisonnalisa-
tion, la fiabilité et la confidentialité des 
données est publiée seulement dans le numéro du 
mois de mars de cette publication. Pour obtenir 
plus d'informat ion sur cette enquête ou sur le 
programme d'eriquéte statistique de la 1)ivision de 
l'industrie en général, comniuniquer avec la 
Section du commerce de detail, Division de 
l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, KiA 016, 
t I 1 1 

NO [IS IX1'I. 1CM lvi S 
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The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 

The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 

The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 

The metropolitan areas are census metro-
politan areas as defined by the 1971 Census. 

The commodity reference list, which des-
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub-
lication. 

Lea variations des ventes en pourcentaqe don-
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. [lies tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, e]ies ne se 
limitent pas aux magasins qul ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 

On obtient lea ratios stocks-ventes en divi-
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 

On obtient les ratios ventes-stocks en divi-
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en debut et 
en fin de mois. 

Lea regions métropolitaines correspondent aux 
regions niétropolitaines du recensement de 1971. 

La liste de référence des marchandises qti 
décr it en détai 1 les produ its de ehaeijn des LJ 
rayons présentés dans cette piiic! iui 	I 

produite dans le numéro de mar;. 
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The "List of Department Store Organiza-. 
' tions" is published in the March issue of 

this publication. 

Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub-
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad-
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re-
ceivable are published on a monthly basis. 

The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 

The nt,nber of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 

tht , 	1rrn 4 	ijhlt"il ion 	in 

La "hate des organisations de grands maga-
sins" eat reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 

Les revisions en regard a l'enquete sur les 
ventes et stocks des grands magasins liees h ha 
façon dont lea données sont produites se rap-
portent seulement aux donriées de l'année précé-
dente. Elles sont effectuées a Ia fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du present 
bulletin. Lea revisions resultant de Is procedure 
de désaisonnalisation sont a la fois mensuelles 
et annuelles. Dana le cas des revisions mensuel-
les, les résultats rectifiés qui réfèrent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés a la 
publication du mois suivant (rnai), tandis que les 
revisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
Pan, dans le bulletin de mars. Les revisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 

Les mesures de Ia fiabilité des données d'en-
quête en matière d'erreurs dues a la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 

Le noithre de jours conmerciaux sur lesquels 
sont bases les renseignements présentés ici vane 
d'un mois a l'autre. Voir au tableau explicatif 
JJ ............... 1• r, 

0 
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IEXT IA8LE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 19813 - F ebr. 

TABLEAU EXPLICATIF I. Meaure de Is fiabilité, grands magasinm, Canada, 1988 - I 
Response rate(1) 	 Response 

fraction( 2) 

Taux de reponse(1) 

Survey units(3) 	Organizational 
units(4) 

Unites d'en- 	Unités orga- 
qu6te(3) 	nisationnelles(4) 

per cent - pou 

Fraction de 
réponse( 2) 

Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 	 100.0 	 100.0 100.0 

Monthly sales by department - Ventea men- 
suelles par rayon 	 ... 	 92.9 99.1 

Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 	 ... 	 85.7 99.1 

Month-end accounts receivable - Contes a 
recevoir a Is fin du mois 	... 	 100.0 100.0 

(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 
licat ion. 
Le taux de reponse reprCsente la proportion des unites qui ont répondu assez tOt pour 8tre incluses dons is présente pub- 
1 icot ion. 
The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is ba1 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de reponse eat le taux de rCponse des données, c'est-à-dire Ia proportion des chiffres pubilés qui est foni 
sur des renseignements réelloment déclarés par lea grands aagssins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operat 
department store locations. 

(3) Las 	unites 	d'enquete 	sont 	les 	10 	provinces et 	lea 	quatre 	regions metropolitaines oi.'J 	les 	sociétés 	de 	grands 	magast: 
exploitent dea points de vente. 

(4) The organizational units are the department store companies. 
(4) Les unites organisationnelles représentent lea sociétés des grands magasins. 

TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1987 and 1988 

TABLEAU EXPLICAIIF 11. Noabre de Joura cou.nerciaux, par mois, 1987 et 1988 

1987 1988 

Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de joura aamedis de jours samedis 
conanerciaux conwserciaux 

January - Janvier 26 5 25 5 
February - Février 24 4 25 4 
March - Mars 26 4 27 4 
April - Avril 25 4 25 5 
Msy-Mai 26 5 26 4 
June - Juin 26 4 26 4 
July - 	Juillet 26 4 25 5 

August - Aotlt 26 5 26 
September - Septembre 25 4 25 
October - Octobre 26 5 25 
November - Novembre 25 4 26 
December - Décembre 26 4 26 
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S llowing are publications of the Retail Trade 5cc-
Industry Division. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M. 811. 

63-004 Department Store Sales, by Province and Metro- 
pal itan Area. Advance Release. M. Bil. 

63-005 Retail Trade. M. Bil. 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Iii. 

63-014 Merchandising Inventories. N. Bil. 

63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 

63-213 Vending Machine Operators. A. 811. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 

63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979 
0. Fill. 

Operating Results Series, Retail Trade, 0., Bil. 
(First Issue, 1974): 

.it1ogue 

113 Men's Retail Clothinq Stores, 193 

5-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 

M. - Monthly 	A. - Annual 	Ri!. - Bilingual 
0. - Occasional 

In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current pub-
lications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A 016. 

Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other Coun-
tries $11.50. 

DIOIX DC PtI1CATIUNS 

Lea publications suivantes me trouvent 4 Is Section du com-
merce de detail, Division de lindustrie. 

Catalogue 

63-002 Ventes at stocks des grands maqasins. N. Ru. 

63-004 Ventes des grands magmains, par province at region 
métropolitoine. Rapport provisoire. N. Bil. 

63-005 Commerce de detail. M. Bil. 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufa. H. Ru. 

63-014 Stocks commerciaux. H. 811. 

63-210 Maqasins de detail 8 succursales et les grands saga-
sins. A. Ru. 

63-213 Exploitants de distributeurs automatigues.A. Bil. 

63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. flu. 

63-224 Recueil statistigue des etudes do marchC. A. Bil. 

63-538 Commerce de detail statistiques historiques, 1972-1979. 
H.S. Bil. 

SCrie des resultats d'exploitation, Commerce de detail, H.S., 
811. (Premier nunéro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magasina de vêtements pour hommes, 1983 

63-606 Mmqaaina de vente mu detail do chaussures, 1977 

63-607 Pharmacies au detail, 1983 

63-608 Fleuristes dCtaillants, 1983 

63-609 Bijouteries mu detail, 1983 

63-610 Magasins de vente mu detail de quincaillerie, 1980 

63-611 Maqasins de vente mu detail do vétements pour dames, 
1980 

63-612 Magasins do vente mu detail do vAtements pour la famil-
Ic, 1980 

H. - Hensuel 	A. - Annuel 	Ri!. - Rulinque 
H.S. - Hors merle 

Outre lea publications énurnérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une qrande variétA do bulletins atatistiques sur 
la situation économique Pt socile du Canada. On peut Se pro-
curer un catalogue complet des publications courantes an 
sadresaant 4 Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A (116. 

NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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type avec $30,000? average family 
do with $30,000? 
In 1984 the average 
family in Canada had 
a disposable income 
of $30,000. Income 
after Tax, Distribu- 
tion by Size in 
Canada, 1984 classi-
fies the after-tax 
income of Canadian 
families and indivi-
duals. Income data ar 
of income, region, SOt. 
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Use this report to exat 
how different policies 
might affect different 
soclo-economic group 
Study problems of thE 
poor and elderly. Get 
accurate reading of th 
purchasing power of 
Canadians. 

Catalogue #13-210 
$20.00 in Canada 
$21 .00 other countries 
87 pages. 

En 1984, le revenu disponible d'une 
famille canadienne type était de 

$30,000. La publi- 
cation Revenu 
après impôt, ré-
partition selon Ia 
taille du revenu au 
Canada, 1984 mdi-
que le revenu 
après impôt des 
familIes et des par-
ticuliers canadiens. 
Les données sur le 
revenu sont pré-
sentées selon Ia 
taille du revenu, Ia 
region, la source de 

revenu, Ia taille de Ia 
mille, le nombre 
ifants, l'âge et le sc 
itien de famille et I 
caractéristiques 

ermet de determiner 
ue peuvent avoir dif-
tiques sur divers 
io-économiques. II 
i d'étudier les pro-

blèmes que rencontrent les per-
sonnes pauvres et les personnes 
âgées et d'obtenir des données 
précises sur le pouvoir d'achat 
des Canadiens. 

N° 13-210au repertoire 
$20 au Canada 
$21 a l'étranger 

87 pages 

To order, complete the order form included or write to Publi 
I 	cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, KI A 016. 

For 	laster 	service, 	using 	Visa 	or 	MasterCard, 	call 	toll- 
I 	free. 

Call Toll-Free 
1-800-267-6677 

VOUS pouvez commander en remplissairt le bon de commande ci-loint  ou 
en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontafin  
K1A 016. Si vous ddsirez obtenir un service plus rapide, télépho 
au numéro sans trais et portez votre commande a votre compte 
ou MasterCard. 

Please make cheques or money orders payable to the 
i 	Receiver General for Canada/Publications. Téléphonez sans frais Veuillez faire vos cheques ou mandats-poste a l'ordre du Rece 

general du Canada-Publications. 

Contact a Regional Reference Centre near you for further Pour obtenir plus de renseignements, n'hésitez pas a communiquer av 
information. le centre de consultation regional le plus près de chez vous. 
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