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Data in Many Forms Des données sous plusieurs formes 

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In Statistique Canada diffuse les données sous forrnes diverses. Oufre 
addition to publications, both standard and special tabulations les 	publications, 	des 	totatisations 	habituelles 	et 	speciales 	sont 
are offered. Data are available on CD. diskette, computer offertes. Les données sont disponibles sur disque compact, disquetle, 
print-out, microfiche and microfilm, and magnetic tape. Maps imprimé d'ordinateur, microfiche el microfilm, et bande magnétique. 
and other geographic reference materials are available for Des caries et d'aulres documents de référerice géographiques sont 
some types of data 	Direct on-line access to aggregated disporiibles pour certaines sortes de données. L'accés direct a des 
information is possible through CANSIM, Statistics Canada's données agregees est possible par le truchement de CANSIM. Ia 
machine-readable data base and retrieval system. base 	de 	données 	ordinolingue 	et 	le 	système 	d'extraction 	de 

Statistique Canada. 

How to Obtain More Information Comment obtenir d'autres renseignements 

Inquiries 	about 	this 	publication 	and 	the 	listed 	documents Toutes demandes de renseignements au sulet de cette publication ou 
should be directed to: tous les documents eriumérés doivent ètre adressées a: 
Retail Trade Section, Section du commerce de detail, 
Industry Division. Division de l'industrie, 

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 951 -9656) Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 (téléphone: 951 -9656) ou au 
or to the Statistics Canada reference centre in: centre de consultation de Statistique Canada a: 
St. John's 	(1-800-565-7192) 	Winnipeg 	(983-4020) St. John's 	(1-800-565-7192) 	Winnipeg 	(983-4020) 
Halifax 	(426-5331) 	Regina 	(780-5405) Halifax 	 (426-5331) 	Regina 	(780-5405) 
Montreal 	(283-5725) 	Edmonton 	(495-3027) Montréal 	 (283-5725) 	Edmonton 	(495-3027) 
Ottawa 	(951-8116) 	Calgary 	(292-6717) Ottawa 	 (951-8116) 	Calgary 	(292-6717) 
Toronto 	(973-6586) 	Vancouver 	(666-3691) Toronto 	 (973-6586) 	Vancouver 	(666-3691) 

Toll-free access is provided in all provinces and territories. Un service d'appel interurban sans I rais est oftert, dans toutes les 
for users who reside outside the local dialing area of provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
any of the regional reference centres. rexterieur des zones de communication locale des centres 

régionaux de consultation. 

Newfoundland. Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 

Terre-Neuve et Labrador. 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswic 

and Prince Edward Island 	 1 -800-565-7192 et lle-du-Prince-Edouard 	 1 800-5657192 
Québec 	 1-800-361-2831 Québec 	 i -800-361 -2831 
Ontario 	 1 '800-263-1136 Ontario 	 1-800-263-1136 
Manitoba. Saskatchewan, Alberta Manitoba, Saskatchewan, Alberta 

and Northwest Territories 	 1 -800-563-7828 et Territoires du Nord-Ouest 	 1 -800-563-7828 
British Columbia and Yukon 	 1 -800'663-1551 Colornbie-Britannique et Yukon 	 1-800-663-1551 

Telecommunications Device for the Appareils de telecommunications pour 
Heanng Impaired 	 1-800-363-7629 les malentendants 	 1-800-363-7629 

Toll Free Order Only Line (Canada Nurnéro sans frais pour commander 
and United States) 	 1-800-267-6677 seulement (Canada et Etats-Unis) 	 1-800-267-6677 

How to Order Publications 	 Comment commander les publications 

This and other Statistics Canada publications may be 	On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
purchased from local authorized agents and other community 	Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 	librairies locales, par lentremise des bureaux locaux de Statistique 
mail order to Marketing Division, Sales and Service, 	Canada. ou en écrivant a Ia Division du marketing, Ventes et 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6. 	 Service. Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6. 

1(613)951-7277 	 1(613)951-7277 

Facsimile number 1(613)951-1584 	 Nurnéro du télécopieur 1(613)951-1584 

National toll free order line 1 -800-267-6677 	 Commandes: 1 -800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 

Toronto 	 Toronto 
Cre0i irn Only 973-80181 	 Carte de credit seiilemeni (973-8015i 
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Note of ApprecIation 

Canada owes the success of its statisticaj system to 
a long-standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, Its businesses and 
governments. Accurate and timely statistical 
information could not be produced without their 
continued cooperation and goodwill. 

Note de reconnaissance 

Le succès du système statislique du Canada repose 
sur Un partenariat bien ittabli entre Statistigue Canada 
at La population, les entreprises et les administrations 
canadiennes. Sans cette collaboration at cette bonne 
volontO, ii serait impossible de prod udre ties statistiques 
pré cAses at act uelles. 
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Symbols 	 Signes conventionnels 
The following standard symbols are used in Stabstics 	Voici la signification des signes conventionnels suivants 
Canada publications: 	 utilisés dans les publications de Statistique Canada: 

figures not available. 	 .. nombres indisponibles. 	 * 

figures not appropriate or not applicable. 	 ... n'ayant pas lieu de figurer. 

- nil or zero. 	 - néant ou zero. 

-- amount too small to be expressed. 	 -- nombres infimes. 

preliminary figures. 	 P nombres provisoires. 

r revised figures. 	 r nombres rectifiés. 

x confidential to meet secrecy requirements of the 	x confidentiel en vertu des dispositions de Ia Loi sur Ia 
Statistics Act. 	 statistique relatives au secret. 

NOTE 	 NOTA 

Components may not add to totals due to rounding. 	Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours, 

A NOTE ON CANSIM 	 NOTE AU SUJET DE CANSIM 

The data published in Department Store Sales and 
Stocks (Matrix No. 111,112,113) (Catalogue No. 
63-002) are also available in machine readable form 
through CANSI M (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). Users interested in 
accessing data via CANSIM should contact one of 
Statistics Canada's regional centres at the numbers 
listed on the inside front cover of this publication, or 
contact the Marketing Division, Statistics Canada. 
R.H. Coats Building, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 (613) 
951-8200. 

Les données qui sont publiées dans les ventes et stocks dr 
grands magasins (matrice no 111,112,113) (n° 63-002 ciu 
catalogue) peuvent être obtenues sous forme lisible p 
machine de CANSIM (Système canadien d'information 50cm-
économique). Les utilisateurs voulant obtenir des chitfres par 
l'intermédiaire de CANSIM peuvent contacter un des centres 
de consultation de Statistique Canada dont les numéros de 
téléphone figurent au verso du couvert de cette publication 
ou en communiquant directement avec Ia Division du 
marketing, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa, 
Ontario, K1A 0T6 (613) 951-8200. 

This publication was prepared under the direction of: 	Cetie publication a été rédigée sous Ia direction de: 

• G. Andrusiak, Director, Industry Division 	 • G. Andrusiak, directeur. division de I'industrie 

• B. Nemes, Assistant Director. Distributive Trades 	• B. Nemes, directeur adjoint, sous-division des commerces 
Sub-division, Industry Division 	 de distribution, division de l'industrie 

• B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 	 • B. Thérlault, chef, section du commerce de detail, 
Distributive Trades Sub-division, Industry Division 	sous-division des commerces de distribution, division de 

l'industrie 

• D. Roeske, Senior Economist. Retail Trade 	 • D. Roeske, économiste principal, section du commerce de 
Section, Distributive Trades Sub-division, Industry 	detail, sous-division des commerces de distribution. 
Division 	 division de l'industrie 

The paper used in this publication meets the minimum 	Le papier utilisé dans Ia présente publication répond aux 
requirements of American National Standard for 	exigences minimales de l"American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 	Information Sciences" - "Permanence of Paper for Printed 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 	Library Materials", ANSI Z39.48 - 1984 
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Highlights 

Seasonally Adjusted Data 

• Department store sales (including concessions) 
totalled $1080 million in May 1993, an increase of 
0.3 1% from the previous month's total (revised) of 
$1077 million. 

• Although sales levels in the last year have 
fluctuated from month to month, the trend in sales 
continues to show little growth. 

• Department store stocks (at selling value) totalled 
S5,068 million at the end of May, an increase of 
0.1% from the April 1993 value (revised) of $5,061 
million. 

Faits saillants 

Donnêes désaisonnalisées 

• Scion les estimations préliminaires pour mai 1993, les 
ventes des grands magasins (incluant les concessions) ont 
totalisé 1 080 millions S. une augmentation de 03 % par 
rapport a estimation révisée d'avril (1 077 millions $). 

• Méme Si les niveaux des ventes ont fluctué dun mois a 
autre lannée dernière. Ia tendarice continue a démontrer 

une légère croissance. 

• La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
augmentation de 0.1 % par rapport au mois précédent 
(5 061 millions S. chiffres révisés) et s'élevait a Ia fin de 
mai 1993 a 5 068 millions S. 

. 
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TABLE 1. 	Department Store Monthly Sales, Unadjusted, by Department, Canada, 1992-1993 

TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désonnalisées par rayon, Canada, 
1992-1993 

Unad>ustecf - Non desaisonnalisees 

Change 
1992 	 1993 	 1993 

Variation 

Department 

Rayon 

No. 

April 	May 	April 	May I 	May 
1993/1992 

Avrsl 	Mat 	Avril 	Mat 	Mai 
1993/1992 

thousands of dollars - milkers de dollars 	I 

. 

. 

1 Women's and misses dresses and uniforms - Robes et uniformes 
pour dames et jeunes lilies 

2 Women's and misses coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et leunes titles 

3 Women's and misses' casual wear - Vétements de sports pour dames 
et jeunes lilies 

4 Nursery equipment - Articles de chambres d'entants 
5 infants and children's wear - Vétements de bébas el d'enfants 
6 Girls wear - Vélemenis de I iliettes 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de riuit 

pour dames 
8 Intimate apparel - Sous-vètements 
9 Athletic footwear - Chaussures athlé%iques 

10 Women's hosiery - Baa pour domes 
11 Women's accessories - Articles de parure pour dames 

Women's, misses, girls and children's footwear - Chaussures pour 
dames, jeunes lilies ,fillettes et eni ants 

Men's coats. Suits and dress pants - Vestons, complels et pantalons 
de tenue pour hommes 

Men's casual wear and lurnishings - Vétements de sport et articles 
Thabillement pour hommes 

Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habilfement 
pour garcons 

16 Men a and boys footwear - Chaussures pour hommes et garcons 
17 Food and kindred products - Produits alirnentaires et connexes 
18 Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products - Articles de 

toillettes, produits de beaute et pharmaceutiques 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et tournitures 

photographiques 
20 Sewing supplies, notions and piece goods - Accessoires de 

couture, mercerie et tissus a Ia pièce 
21 Linens - Linges de maison 
22 Luggages - Bagages 
23 China, crystal, glassware and silverware - Porcefaine, cristal. 

verrerie et argenterie 
24 Floor coverings - Revétements de plaricher 
25 Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes. 

tableaux, miroirs el aulres articles d'ameubiement pour Ia maison 
27 Furniture - Meubles 
28 Malor appliances - Gros appareils ménagers 
29 Home entertainment equipment (TV., Stereo, V.C.R.. etc) - 

Materiel de detente au lover Itéléviseurs, stereo, 
magnetoscope, etcl 

30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage 
et petits appareils électriques 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc - Quincaillerie. peinture, 
papier-tenture. etc 

32 Ptumbing. heating and building materials - Materiel de piomberie. 
chauffage et construction 

33 	Jeweilery - Bijouterie 
34 Toys and games - Jouets et leus 
35 Sports equipment and athletic apparel - Equipements de sport et 

vétements athlétiques 
36 Stationery, books and office equipment - Papeterie, livres et 

materiel de bureau 
37 Gasoline. Oil, auto repairs, accessories and supplies - Essence, 

huile, reparation d'aulomobile, accessoires et fournitures 
Meals and lunches - Repas et casse-croUtes 
Repairs, installalion and services (labour and parts) - Service. 

installation et travaux de reparation (pieces et main-d'oeuvre) 
All other departments (includes gifts and seasonal) - Tous les autres 

rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers> 
ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAVONS 

12,141 12,856 9,944 12,191 -5.2 

13,513 6.701 13,039 6,933 1-3.5 

84.823 112.595 92.669 112,326 -0.2 
9.304 8,794 10,018 9,577 + 89 

36,786 33.330 37,566 33,840 + 1 5 
17,748 14733 16,278 15,476 +50 

14,531 16,134 15,254 16.442 +19 
18,578 19568 21.704 22.505 +150 
14,380 12,851 15,543 14,026 +9 1 
14.578 13,778 14,307 13,484 -2 1 
14,539 16,815 14,959 16,313 -30 

26.545 28,187 26,412 28,109 -03 

18,186 15.711 17,548 15.236 -3.0 

54.150 61,716 55.303 62.343 

14,345 13,026 13,386 12.938 -0.7 
12.793 12.539 13,188 13,062 +42 
47,453 21440 42.681 22.812 +64 

65.695 66.778 69.777 70.227 "-52 

7.855 8.037 7.026 7.757 -35 

9.296 8,695 8,812 8.727 +0.4 
37,381 38.962 38.340 40.383 + 36 

3.714 4.005 3.397 3,792 -5.3 

13.287 14.202 12,937 13,726 -33 
12.751 11,773 11,452 10,692 -92 
13.703 14.089 12.358 12,200 -134 

8.068 7.678 7.334 7.406 -35 
49.760 54.733 44.785 50,131 -84 
37.366 38,545 32,604 34.003 -11 8 

40,316 34.573 37,920 32.080 -7.2 

34,105 34.947 36.250 33,864 -3.1 

33.995 48,881 30,256 47,221 -34 

6.086 7,183 5,198 5.821 -190 
17,577 19.704 17,603 20.471 +39 
24,915 18,409 22.433 16.283 -116 

36.428 38,931 37.767 35,844 -7.9 

26,134 24.057 23,250 21.716 -9.7 

12,421 12.468 11,854 11,660 -65 
18.976 18,005 17,220 16,821 -66 

26.783 30,128 24.295 28.282 -6 1 

58,747 79.939 59.906 82.629 + 3 4 
1,019,755 1,055.497 1.002,578 1.039,352 -1.5 
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x 
x 

x 
x 
x 

x 
x 
S 

x 
S 

14,020 
12,893 
55,348 

14,324 
13,402 
56.517 

+3,9 
+2.1 

-1.3 
-2.3 

22,831 
22,003 
89.716 

24208 
22.358 
93,316 

+ 1.6 
+4.0 

33,789 
33,159 

135,864 

34,889 
33.372 

138,390 

+0.6 
+ 1.9 

S 
S 

x 
x 
x 

S 
S 

S 

x 
x 

4,185 
4,033 

16,873 

4.256 
4,010 

16,475 

-0.6 
-2.4 

S 

S 

S 

S 

S 

S 
x 
x 

S 
S 

22,758 
22,336 
91,967 

22,825 
22.212 
91.969 

-0.6 

201,817 
208.278 
826,601 

194,974 
204.441 
800.082 

'DO 
99.052 

397,313 

93.242 
94,631 

369,114 

-4.5 
-7.1 

+ 0.5 
-'-0.4 

S 
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TABLE 2. 	Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 
1992-1993 

Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 

Island 
Type of department store Canada - Québec 

Terre- Ile-du- Nouvelte- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 

Ecfouard 
No. 

thousands of dollars - milliers de dollars 

Major department stores 

1 1992 	April 539.019 x x 10,958 x 101,219 
2 May 572,628 x x 11,156 x 109,227 
3 January-May 2,377,466 x x 46.149 x 429.288 

4 1993 	April 511231 x x 10,681 x 101,732 
5 May 541.898 x x 11,014 x 109,810 
6 January-May 2.285,205 x x 45,075 x 430.967 

S 

Percentage change 

7 May 1993/1 992 -5.4 
8 January-May 1993/1 992 -3.9 

Junior department stores 

9 1992 	April 480,736 
10 May 482.869 
11 January-May 1.983.627 

12 1993 	April 49,347 
13 May 497,453 
14 January-May 2,023.025 

Percentage change 

15 May 1993/1992 +3.0 
16 January-May 1993/1992 +2.0 

Total, all department stores 

17 1992 	April 1,019,755 
18 May 1,055,497 
19 January-May 4.361.093 

20 1993 Apnl 1,002.578 
21 May 1.039.352 
22 January-May 4.308,229 

Percentage change 

23 May 1993/1992 -1.5 
24 January-May 1993/1992 -1.2 

See footnote at end of tables. 
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thousands 

23.233 
24,615 

103,609 

22,291 
22,727 
97,900 

of doltars - mullier 

S 

x 
S 

x 
x 
S 

de dollars 

70.132 
71.579 

309,687 

64,510 
68,081 

293.967 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1992-1993 

British 
Columbia 

OntarTo 	Manitoba 	Saskatchewan 	Alberta 	 Genre de grand magasin 
Colombue-

Britannugue 1  

NO 

214,099 
233,627 
958.608 

203,961 
213,799 
910,539 

. 

42.667 29,606 111.653 
44,976 29.182 112,877 

185,184 125,053 485,510 

42.713 28,413 108,021 
43.262 29,112 113,528 

181,505 123,714 474,661 

+0.6 
-2.2  

Grands magasEns tradrtionnels 

96.697 1992 	Avrul 1 
99,494 Mai 2 

432.538 Janvuer•mai 3 

86.753 1993 	Avril 4 
94,419 Mai 5 

412,798 Janvuer-Mai 6 

Variation procentuelle 

-5.1 Mat 1993/1992 7 
-4.6 Janvter-mat 1993/1 992 8 

Grands magasins populaires 

49.390 1992 Avnl 9 
51,173 Mat 10 

213,256 Janvuer-mat 11 

51,783 1993 	Avril 12 
56.275 Mat 13 

224,453 Janvier-mai 14 

Variation procentuelte 

+ 10.0 Mai 1993/1992 15 
+5,3 Janvier-mau 1993/1 992 16 

Ensemble des grands magasins 

146.087 1992 	Avril 17 
150.667 Mat 18 
645,794 Janvuer-mat 19 

138,537 1993 	Avril 20 
150,694 Mai 21 
637,251 Janviet--mat 22 

Variation procentuelle 

-- Mai 1993/1 992 23 
-1.3 Janvuer-mat 1993/1992 24 

-8.5 
-5.0 

. 

19y .0 75 
203,468 
834,292 

209.666 
211,519 
877.126 

+ 4.0 
+ 5.1 

413,173 
437,095 

1,792,900 

413,627 
425,318 

1,787.665 

	

-7.7 	 x 	 -4.9 

	

-5.5 
	

x 	 -5.1 

	

19,433 	 S 
	 41,521 

	

20.361 	 S 
	 41,298 

	

81.575 	 S 
	 175,823 

	

20,422 	 x 	 43.511 

	

20,535 	 x 	45,447 

	

83,605 	 x 	180,694 

	

+0.9 	 x 	 + 10.0 

	

+ 2.5 	 x 	 +28 

	

-3.8 	 -02 
'13 	 -2.0 	 -1.1 

a a fin des tableaux 

Statistics Canada - Cat No 63-002 	 Statustique Canada - n o  63-002 au cat 	9 



Department Store Sales and Stocks. May 1993 	 Ventes et stocks des grands magasins. Mai 1993 

TABLE 3. 	Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1992-1993 

No. 
Type of department store Calgary Edmonton HaJita-Dartmouth 	Hamilton Montre 

thousands of dollars - milliers de dollars 

Major department stores 

1 1992 	April 28.121 31,647 x 19.139 x 
2 May 28.838 31,865 x 23.970 x 
3 January-May 125,208 138,762 x 89.180 x 

4 1993 	April 26.266 28,672 x 18,111 X 
5 May 28,036 29,972 x 17,817 x 
6 .January-May 119,835 130,489 x 79,197 x 

Percentage change 

7 May 1993/1 992 -2.8 .5.9 x -25.7 x 
8 January-May 1993/1992 -4.3 -6.0 x -11.2 x 

Junior department stores 

9 1992 	April 12.137 16,916 x 9,970 x 
10 May 12,200 16,789 x 9.851 x 
11 January-May 51,923 71,430 x 40,981 x 

12 1993 	April 12,382 17,289 x 11,841 x 
13 May 13,217 18,460 x 11,692 x 
14 January-May 52,089 73,462 x 48,410 x 

Percentage change 

15 May 1993/1992 +5.3 + 10.0 x + 18.7 x 
16 January-May 1993/1992 +0.3 +2.8 x + 18.1 x 

Total, all department stores 

17 1992 	April 40,257 48.563 17.487 29.109 107,393 
18 May 41,038 48.654 16,943 33,821 110.843 
19 January-May 177,131 210,193 71.090 130.161 442,540 

20 1993 	April 38,648 45.961 17,218 29,952 104,733 
21 May 41.253 48.432 16,791 29,510 110,514 
22 January-May 171.925 203.951 69,925 127.607 434,143 

Percentage change 

23 May 1993/1992 +0.5 -0.5 -0.9 -12.7 -0.3 
24 January-May 1993/1992 -2.9 '3.0 -1.6 -2.0 .1.9 

El 

S 
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Department Store Sales and Stocks, May 1993 	 Ventes et stocks des grands magasins, Mal 1993 

TABLEAU 3. 	Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines regions métropolitaines, 1992-1993 

Ottawa-HuS 	Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin  
NO 

thousands of dollars - milliers de dollars 

Grands magasins trachtionnels 

27,690 	 x 102,091 61,855 x 1992 	Avril 1 
30,105 	 x 109.766 63,890 x Mai 2 

118,055 	 x 465.766 278.667 x Janvier-mat 3 

24,627 	 x 98,583 54,841 x 1993 	Avril 4 
26,359 	 x 105,120 60,028 x Mat 5 

106.603 	 x 447,617 261.465 x Jarivuer-rnaj 6 

Variation procentuelle 

-12.4 	 x -4.2 -6.0 x Mai 1993/1992 7 
97 	 x 39 -6.2 x Janvter-rnai 1993/1992 8 

Grands magasins populaires 

21,990 	 x 53,940 15.547 x 1992 	Avril 9 
22,081 	 x 56,342 16,803 x Mai 10 
90,102 	 x 231,856 68,778 x Jarlvuer-mai 11 

71.331 	 x 58,092 16,654 x 1993 	Avril 12 
22.267 	 x 58.773 18,483 x Mat 13 
33.815 	 x 246.870 73,356 x Janvier-mai 14 

Vartaf ion procentuelle 

x +4,3 + 10.0 x Mai 199311992 15 
• 	 x +6.5 +6.7 x Janvier-mat 199311992 16 

Ensemble des grands magasins 

49,680 	 26.994 156,031 77,401 37,837 1992 	Avril 17 
52.186 	 28,364 166,108 80,693 40,023 Mat 32 

208.157 	111,721 697.622 347,445 164,683 Janvier-mat 19 

45.958 	 25.960 156,675 71,495 37,979 1993 	Avril 20 
48.626 	 28.022 163,893 78,511 38,440 Mat 21 

195.417 	107.498 694,487 334,820 161,171 Jarivier-rnai 22 

Variation procentuelle 

-6.8 	 -1.2 -1.3 -2.7 -4.0 Mai 1993/1992 23 
-6.1 	 -3.8 -0.4 -3.6 -2.1 Jarvier-mai 1993/1992 24 

Sttisiics Gnu - (3e,i No 53.502 	 Statistique Canaaa - n 63-002 au cat 	11 



TABLE 5. 	Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1992-1993 

Type of department store Calgary Edmonto -Da rtmouth Hamilton 	Man! 
No. 

number - nomf 

Major department stores 
1 1992 	April 14 21 7 15 
2 May 14 21 7 15 

3 1993 	April 14 21 7 13 
4 May 14 20 7 12 

Junior department stores 
5 1992 	April 13 18 10 11 
6 May 13 18 10 11 

7 1993 	April 13 18 10 13 
8 May 13 18 10 13 

Total, all department stores 
9 1992 	April 27 39 17 26 

10 May 27 39 17 26 
11 1993 	April 27 39 17 26 
12 May 27 38 17 25 

SeE fcomare at end Cf tacles 

30 

32 
32 

43 
43 

34 
34 

73 
73 

66 
66 

Department Store Sates and Stocks. May 1993 	 Ventes et stocks des grands magasins. Mai 1993 

TABLE 4. 	Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1992- 1993 

Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 

Island 
Type of department store Canada - Québec 

Terre- Ile-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 

Edouard 
No. 

number - nombre 

Major department stores 
1 1992 	April 329 2 1 12 5 56 
2 May 329 2 1 12 5 56 
3 1993 	April 326 2 1 12 5 58 
4 May 322 2 1 12 5 58 

Junior department stores 

5 1992 	April 565 16 5 30 26 111 
6 May 567 16 5 31 26 111 

7 1993 	April 551 16 4 31 24 96 
8 May 552 16 4 31 25 96 

Total, all department stores 
9 1992 	April 894 18 6 42 31 167 

10 May 896 18 6 43 31 167 
11 1993 	April 877 18 5 43 29 154 
12 May 874 18 5 43 30 154 

12 Statistics Canada - Cat No 63-002 	 Statustiue Canada - n°  63-002 au cat 
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TABLEAU 4. 	Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1992-1993 

Ontario I 	Manitoba I 	Saskatchewan 

British 
Columbia' 

Alberta 	 Genre de grand magasin 
Colombie-

Brutannique' 

number - nombre 

Grands magasins traditionnels 
129 13 12 48 51 1992 	Avril 1 
129 13 12 48 51 Mai 2 
123 13 12 48 52 1993 	Avril 3 120 13 12 47 52 Mai 4 

Grands magasins populaires 
224 23 22 48 60 1992 	Avril 5 224 23 22 48 61 Mat 6 
226 23 23 48 50 1993 	Avrtl 7 
226 23 23 48 60 Mat 8 

Ensemble des grands magasins 
353 36 34 96 111 1992 	Avrul 9 353 36 34 96 112 Mat 10 
349 36 35 96 112 1993 Avnl 11 
346 36 35 95 112 Mat 12 

TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines regions métropolitaines, 1992- 1993 

Ottawa-Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magastn 
NC 

number - nombre 

Grands magasins traditionnels 
15 7 53 28 12 1992 	Avril 1 
15 7 53 28 12 Mat 2 
13 8 51 28 12 1993 	Avril 3 
12 8 51 28 12 Mat 4 

Grands magasins populaires 
23 13 61 17 17 1992 	Avrtl 5 
23 13 61 18 17 Mat 6 
21 11 61 18 17 1993 	Avril 7 
21 11 61 18 17 Mat 8 

Ensemble des grands magasins 
38 20 114 45 29 1992 	Avril 9 
38 20 114 46 29 Mat 10 
34 19 112 46 29 1993 	Avrtl 11 
33 19 112 46 29 Mat 12 

Ostcs OtrOJUd - (.,ai No 6.,002 	 Statisique Ganaaa - n 63-002 au cal 	13 
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TABLE 6. 	Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1991 to 
1993 

TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1991 
a 1993 

Department stores 

Grands magasins 

Major Junior Period 
Total 

Période Traditionnels Populaires 

Sales Sales Sales 
Distribution Distribution Distribution 

Ventes Ventes Ventes 

$000 $'OOO $'OOO 

1991 

January - Janv;er 675,529 100.0 374.841 55.5 300,688 44.5 
February - Fevrier 704,893 100.0 381,041 54.1 323,853 45.9 
March - Mars 917.291 100.0 508.005 55.4 409.286 44.6 
April - Avril 956,240 100.0 516,842 54.0 439,397 46.0 
May - Mai 1,085,873 100.0 585,018 53.9 500,855 46,1 
June - Juin 1.032.392 100.0 579.678 56.1 452,715 43.9 
July - Juillet 933.937 100.0 510,322 54.6 423,615 45.4 
August - Aoüt 1.073.695 100.0 573.156 53.4 500,539 46.6 
September - Septembre 1,001.933 100.0 584.682 58.4 417,251 41.6 
October - Octobre 1,097.727 100.0 609,166 55.5 488.560 44.5 
November - Novembre 1.419.882 100.0 788.794 55.6 631,088 44.4 
December - Décembre 2.013,933 100.0 1,135,595 56.4 878.339 43.6 
Year - Arinee 12,913,325 100.0 7,147138 55.3 5.766.186 44.7 

1992 

January - Janvier 689.021 100.0 385,302 55.9 303.719 44.1 
February - Févrrer 745.693 100.0 405.567 54.4 340,126 45.6 
March - Mars 851.128 100.0 474,950 55.8 376,177 44.2 
April - Avril 1.019,755 100.0 539.019 52.9 480,736 47.1 
May - Mai 1.055,497 100.0 572.628 54.3 482,869 45.7 
June - Juin 1.011,524 100.0 557.926 55.2 453,597 44.8 
July - Juillet 970,347 100.0 524,301 54.0 446,046 46.0 
August - Aofjt 1.040,038 100.0 578,088 55.6 461.949 44.4 
September - Septembre 1.045,815 100.0 594,060 56.8 451.756 43.2 
October - Octobre 1.144,955 100.0 629,685 55.0 515.270 45.0 
November - Novembre 1,356,262 100.0 753,157 55.5 603,104 44.5 
December- Décembre 2,081,821 100.0 1,157.105 55.6 924.716 44.4 
Year - Annee 13,011,854 100.0 7,171.788 55.1 5,840.066 44.9 

1993 

January - Janvier 712.165 100.0 398.824 56.0 313,341 44.0 
February - Février 690.635 100.0 370.905 53.5 319,731 46.5 
March - Mars 863,499 100.0 462,345 53.5 401,154 46.5 
April 	- Avril 1,002,578 100.0 511,231 51.0 491,347 49.0 
May - Mai 1,039,352 100.0 541.893 52.1 497,453 47.9 
June - Juin 
July - Juillet 
August - AOt)t 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

Siaiisiics Canada - Cal No 63-002 	 Statistigue Canada - n° 63-002 au cat 	15 
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TABLE 7. 	Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1992-1993 

TABLEAU 7. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1992-1993 

January-May - Janvier-mai 

Sales - Ventes 	 Chanic 
Department 	 19931992 

Rayon 	 1992 	1993 	Variation 
1993/1992 

thousands of dollars 	 per cent 
milliers de dollars 	pourcentage 

1 Women's and misses' dresses and uniforms - 
Robes et un;forrnes pour dames et leunes titles 

2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et ieunes titles 

3 Women's and misses' casual wear - Vêtements de sport pour dames et 
leunes titles 

4 Nursery equipment - Articles de chambres d'enfants 
5 Infants' and children's wear - Vètements de bébés et d'enfants 
6 Girls' wear - Vétements de fitlettes 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vêtements de nuit pour dames 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 
9 Athletic footwear - Chaussures athlétiques 

10 Women's hosiery - Bas pour dames 
11 Women's accessories - Articles de parure pour dames 
12 Women's, misses', girls' and children's footwear - Chaussures 

pour dames, jeunes titles, fillettes et entants 
13 Men's coats, suits and dress pants - Vestoris, complets 

et pantalons de tenue pour hommes 
14 Men's casual wear and furnishings - Vétements de sport 

et d'articles d'habillement pour hommes 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétemerits et articles d'habillement pour garcons 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garqons 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 
18 Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products - Articles 

de toilettes, produits de beauté et pharmaceutiques 
19 Photographic equipment and suppties - Appareils et fournitures photographiques 
20 Sewing supplies, notions and piece goods - Accessoires 

de couture, mercerie et tissus a Ia pièce 
21 Linens - Linges do maison 
22 Luggages - Bagages 
23 China, crystal, glassware and silverware - Porcelaine, cnstal. verrerie et argentene 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 
25 Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 

tableaux. miroirs et autres articles d'ameublement pour Ia rnaison 
27 Furniture - Meubles 
28 Malor  appliances - Gros appareils menagers 
29 Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R.. etc.) - 

I 	Materiel de détente au foyer (téléviseur, stèréo, magnétoscope, 
30 I  Housewares and small electrical appliances - Articles de menage et 

petits appareils électriques 
31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincailterie, peinture, papier-tenture, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 

chauffage et construction 
33 Jewellery - Bijouterie 
34 Toys and games - Jouets et jeux 
35 Sports equipment and athletic apparel - Eguipements de 

sport et vétements athletiques 
36 Stationery, books and office equipment - Papeterie, livres et materiel de bureau 
37 Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies - Essence, 

huile, reparation d'automobile, accessoires et foumitures 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croCites 
39 Repairs, installation and services(labour and parts) - 

Service, installation et travaux do reparation 
40 All other departments (includes gifts and seasonal) - 

Tous les autres rayons (inctus cadeaux et articles saisonniers) 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAVONS 

16 Statistics Canada - Cai No, 63-002 

43,858 37.051 -15.5 

51,887 47,179 -9.1 

367.169 383,431 +44 
43,932 47,877 +9.0 

144,790 146,652 +1.3 
63,794 60,622 '5.0 
67,694 67,442 '0.4 
88,784 97,084 +93 
48,707 52,915 +3.6 
62,784 60,152 -4.2 
64,037 62.952 -1.7 

102,261 101,656 -0.6 

75,707 71,227 -5.9 

237943 237.503 -0.2 
53.182 49,3501 .72 
49371 52.844 + 7 0 

135,209 143,597 +62 

314,031 326,014 +3.8 
38,361 36,362 -5.2 

46,057 44,073 -4.3 
187,106 185,364 -0.9 
18,262 17,040 -6.7 
59,093 57,296 -3.0 
53,075 50,1851 -5.4 
58,254 52.256 -10.3 

36.525 36.303 -0.6 
212,772 198,698 -6.6 
167,359 155,189 -7.3 

180,786 188,965 +4.5 

173,824 171.100 -1.6 
146,527 1  136,2461 -7.0 

29.012 25,009 -13.8 
75,419 77,173 +2.3 
85.621 80,701 -5 7 

124,106 123,778 -0.3 
118,472 109,815 -7.3 

55.8551 52,249 -6 5 
89,837 82,861 I  

117,241 109.7381 

272.378 272,279 
4,361 093 4,308,229 -1.2 

no 63-002 au cat Statislique Canada - 



	

April I 	May I 	April I 	May 

	

Avril 	Mai 	Avrit I 	Mai 

thousands of dollars - millers (Ye dollars 

	

58.041 1 	50.801 ' 	49,339 	45,410 

	

43.5891 	35,065 	32,401 	26.118 

443.793 424,104 445,558 413,103 
43,184 44,243 40,376 40,941 

158,369 141.965 161.724 145,254 
79.336 71.817 80.860 71.090 

80.757 78,281 80,123 75.020 
108,612! 108,543 115,041 114,297 
101.475 98.909 97.369 94.707 
73.864 69.723 76.1821 75.323 
92,495 84,934 81.498 I 	77.999 

148.8031 	139.0171 	135.449 1 	127,890 

110,353 106,080 	98,977 97,771 

336,600 347.548 	334.248 362,121 

58.951 53,517 	51,805 49.034 

79,731 74.349 	74.8391 73.828 

51,712 52.108 	56.1251 55,444 

369.314 361,984 	380.745 382,844 

53.743 53.332 	51,366 51,988 

86.094 86,061 	76,014 76,651 
278,331 277,677 	275.116 279,388 
34.557 35,7091 	31,853 32.592 

141,437 137,295 	136.866 136,900 
80,179 78.0401 	66.975 66.375 
77,245 75,587 	72.564 72.720 

62.952 63,813 	57,192 59.601 
200.495 198,076 	160,792 168,199 
100.432 99.282 	90,137 89,121 

265,527 I 
242.288 

216.958 

55,915 
190,550 I 
160,196 

216,499 

166,014 

269,648 

238,539 

223.725 

55,969 
190.544 
163,162 

214,531 

169313 

274,383 

233.206 

215.305 

51,701 
191.702 
168,899 

226.494 

166,713 

278,290 

237,658 

211.043 

51,584 
189,452 
170,801 

221.803 

171,555 

+1 4 	+3.2 

+ 1,9 	.04 

-2 0 	-5 7 

-0.2 	.78 
-1 2 	-06 

+11 
	 +47 

-2 1 	+34 

.30 
	

+11 

71.445 
	

68,876 	72.3821 	77.648 	+311 	+84 

May 1993/ 
April 1 1993/ 1992 
1993 

Ma, 1 993/ Mai 
avrii 1993/1992 

1993 

per cent - pourcentage 

-8.0 -106 

-194 -255 

-73 -2.6 
+14 .75 

-102 +2.3 
-121 -10 

-641 -42 
.06 1 +53 
-2.7 -4 2 
-11 +80 
-43 .82 

-5.6 .80 

-1.2 -78 

•83 +42 

-53 84 

-1 4 •0.7 

-1.2 +64 

.0.6 +5.8 

+12 -2.5 

+08 -109 
+1.6 +06 
+2.3 -8.7 

-- -03 
-09 -149 

+021 -38 

+42 	-66 
-1 6 	-20 1 
.1 1 	 -102 

	

143,971 ! 	164,495 	164.436 

	

5,283.806 	6,207.063 	5.1 76,756 

	

117,964 	-283 	-28.3 

	

5.076,626 . 	-1.9 I 	-2.5 
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TABLE 8. 	Department Store Monthly Stocks, 1  Unadjusted, by Department, Canada, 1992-1993 

TABLEAU 8. Stocks 1  mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 
1992-1993 

• 	 Unadlusted - Non désaisonnalises 

1992 	 1 1993 	 Change - Variation 
Department 

Rayon 

No 

Women's and misses' dresses and uniforms - Robes 
et unilormes pour dames el jeunes lilies 

2 Women's and misses' coats and suits - Maneaux el 
tailleurs pour dames et jeunes lilies 

3 Women's and misses' casual wear - Vétements de sports 
pour domes at jeunes lilies 

4 Nursery equipment - Articles de chambres d'enfants 
5 lntants' and children's wear - Vétements (Ye bébes 

at d'entants 
6 Girls' wear - Vétements de lillettes 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements 

de nuit pour dames 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 
9 Athletic footwear - Chaussures alhtétiques 

10 Women's hosiery - Bas pour dames 
11 	Women's accessories - Articles (Ye parure pour dames 
12 Women's, misses', girls' and children's footwear - 

Chaussures pour dames, jeunes lilies ,fillettes et enfants 
13 Men's coats, suits and dress pants - Vestons, compiets et 

pantalons (Ye tenue pour hommes 
4 , Men's casual wear and lurnishings - Vétements (Ye sport 

atarticles d'hab,ilernenl pour hommes 
'5 Boys'  ctothing and furnishings - Vétements et articles 

I dhabillement pour garcons 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour homn'ies 

et garcons 
1.' 	Food and kindred products - Produjts alimentaires 

et corrnexes 
18 Toiletries cosmetics and pharmaceutical products - Articles 

(Ye toillettes, produits de beaute et pharmaceutiques 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et 

lournitures phofographiques 
20 Sewing supplies, notions and piece goods - 

Accessojres cia couture, mercerie et tissus a Ia pièce 
21 Linens - Linges de maison 
22 , Luggages - Bagages 
23 China, crystal, glassware and silverware - Porcelaine, 

cristal, verrerie el argenterie 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 
25 Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - 

Lampes. tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublemenl pour Ia maison 

27 Furniture - Meubles 
28 Malor appliances - Gras appareils ménagers 
29 Home entertainment equipment (T V., Stereo, V C R.. etc) - 

Materiel (Ye détente au foyer (télév,seurs, stéréo, 
magnétoscope, etc) 

30 Housewares and small electrical appliances - Articles 
(Ye menage at petits appareils electriques 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincailierie, peinture, 
paper-tenture, etc 

32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de 
plomberie, chauftage et construction 

33 Jewellery - Biiouterie 
34 Toys and games - Jouets at teux 
35 Sports equipment and athletic apparel - Equipements de 

sport at vétements athlétiques 
36 Stationery, books and of lice equipment - Papeterie, 

livres et matérial de bureau 
37 Gasoline, oil, auto repairs, accessories and 

supplies - Essence. huile, reparation d'automobjle. 

	

I 	accessoires et fournitures 
Meats and lunches - Papas at casse-croQtes 
Repairs, installation and services (labour and parts) - 

Service, installation et travaux de reparation (pièces et 

	

I 	main-d'oeuvre) 
All other departments (includes gifts and seasonal) - 

Tous lea autres rayons (inclus cadeaux et articles 
saisonriers) 

41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 
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4.78 
3.23 
5.23 
4.64 
4.31 

4.47 
5.56 
5.85 
7.06 
5.07, 

6.361 
5.61 
6.07 
6.22 
4.11 

6.23 
1.09 
5.62 
6.84 
9.261 

7.45 
9.30 

10.64 
6.29 
5.64 

7.80 

4.03' 
2.69 
6.59 
7.10 

6.38 
9.19 

10.84 
6.43 
594 

6.35 
5.75 

2.45 

5.18 

3.95 
5.23 
3.77 
5.03. 
4.26 

4.87 
4.85 
5.55 
7.70 
5.06 

5.05 
4.93 
6.75 
5.63 
4.11 

5.93 
2.43 
5.42 
6.64 1  
9.90 

7.13 
8.92 
9.67 
6.63 
5.36 

8.31 

3.62 
2.58 
7.80 
6.83 

4.58 
7.79 
9.67 
8.86 
5.51 

7.05 
5.52 

2.06 

4.93 
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TABLE 9. 

Department 

No. 

Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1992- 1993 

Stock-sales/Stocks-ventes 

1992 	 1993 

April 	 May , 	Apnl 	 May 

Avril 	 Mat 	Avril 	 Mat 

1 Women's and misses' dresses and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 
3 Women's and misses' casual wear 
4 Nursery equipment 
5 Infants' and children's wear 

6 Girls' wear 
7 Lingerie and women's sleepwear 
8 Intimate apparel 
9 Athletic footwear 

10 Women's hosiery 

11 Women's accessories 
12 Women's, misses', girls and children's footwear 
13 Men's coats, suits and dress pants 
14 Men's casual wear and furnishings 
15 Boys' clothing and furnishings 

16 Men's and boys' footwear 
17 Food and kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products 
19 Photographic equipment and supplies 
20 Sewing supplies, notions and piece goods 

21 Linens 
22 Luggages 
23 China, crystal, glassware and silverware 
24 Floor coverings 
25 Draperies and furniture coverings 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 

27 Furniture 
28 Major appliances 
29 Home entertainment equipment (TV., Stereo, V.C.R.. etc) 
30 Housewares and small electrical appliances 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 
33 Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sports equipment and athletic apparel 

36 Stationery, books and office equipment 
37 Gasoline, Oil, auto repairs, accessories and supplies 
38 Meals and lunches 
39 Repairs, installation and services (labour and parts) 
40 All other departments (includes gifts and seasonal) 

41 1  TOTAL ALL DEPARTMENTS 

4.961 3.72 
2.48 3.77 
4.81 3.68 
4.03 4.27 
4.31 4.29 

4.97 4.59 
5.25 4.56 
5.30 5.08 
6.26 6.75 
5.321 5.59 

5.45 I 4.78 
5.131 4.55 
5.64 6.42 
6.04 51 
3.87 3 

5.67 5 
1.32: 
5.46 5.45 
7.31 6.70 
8.63 8.78 

7.18 6.92 
9.38 8.60 

10,58 9.97 
5.85 6.21 
5.87 5.96 

7.80 8.05 

3.59 3.16 
2.76 2.62 
7.24 8.68 
6.43 1 7.02 

7.121 4.47 
9.95 8.86 

10.89 9.25 
7.53 10.49 
6.00 6.19 

7.17 790 
6.11 6.40 

	

2.74 	 1.43 

	

5.16 1 	 4.88 

S 

C 
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TABLEAU 9. 

1992 

AtriI] 

Avril 

Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1992-1993 

.E iles-stockVentes-stocks 

1993 
Rayon 

May 	April 	May 

Mai 	Avril 	Mai 
NO 

0.22 0.24 0.22 0.26 Robes et unuformes pour dames et jeuries lilIes 1 
0.28 0.17 0.341 0.24 Manteaux et taulleurs pour dames et jeunes futes 2 
0.20 0.26 022! 0.26 Vétements de sport pour dames et jeunes fuiies 3 
0.231 0.20 0.26 0.24 Articles de chambres d'enfants 4 
0.23 0.22 0.23 0.22 Vétements de bébés et d'enfants 5 

0.22 0.19 0.20 0.20 Vétements de filiettes 6 
0.19 0.20 0.20 0.21 Lingerie et vétements de nuut pour dames 7 
0.18 0.18 0.19 0.20 Sous-vétements 8 
0.15 t 0.13 0.16 0.15 Chaussures athlétiques g 
0.20 019 0.19 0.18 Bas pour dames io 

0.161 0.19 0.19 0.20 Articles de parure pour dames ii 
0.18 0.20 0.20! 0.21 Chaussures pour dames, jeunes flUes. fullettes et enfants 12 
0.17 0.15 0.181 0.151 Vestons, complets et pantalons de tenue pour hommes 13 
o 16 0.18 0.17 0.181 Vétements de sport et articles d'habullemerut pour hommes 14 

24 0.23 0.25 0.261 Vétements et articles d'habullemerut pour garçons 15 

17 0.16 0.18 0.18 Chaussures pour homrnes et garçorts 16 
W 0 72 0.41 0.62 0.41 Produits alimentaires et connexes 17 

o 18 0.18 0.19 0.18 Articles de toulette, produits de beauté et pharmaceutuques 18 
C. 15 0.15 0.14 0.15 Appareils et fourriutures photographuques 19 
0.11 0.10 0.12 0.11 Accessoures de couture, mercerie et tissus a la piece 20 

0.14 0.14 0.14 0.15 Linges de mauson 21 
0.11 0.111 0.11 0.12 Bagages 22 
0.10 0.10 0.10 0.10. Porcelaune. cristal, verrerie et argeriterue 23 
0.16 0.15 0.17 0.16' Revétements de ptancher 24 
0.18 0.18 0.17 0.17 Terutures et housses 25 

0.13 0.12 0.13 0.131 Lampes, tableaux, muroirs et autres articles d'ameubtement pour ta 26 
maisort 

0.26 0.27 0.28 0.31 Meubles 27 
0.38 0.39 0.37 0.38 Gros appareils ménagers 28 
0.15 0.13 0.14 0.12 Materiel de détente au foyer (télévuseur, stéréo, magnétoscope. etc.) 29 
0.14 0.15 0.16 0.14 Articles de rnénage et petits appareils èlectriques 30 

0.16! 0.22 0.14 0.22 Quincaillene, peunture, papuer-tenture, etc. 31 
0.11' 0.13, 0.10! 0.11 Materiel deplomberie, chauffage et construction 32 
0.09! 0.10! 0.09 0.11 Bijouterue 33 
0.161 0.11 0.13 0.10 Jouetsetjeux 34 
0.17 0.18 0.17 0.16 Equipements de sport et vêtements athlétiques I  35 

0.16 0.14 0.14 0.13 Papeterue. luvres et materiel de bureau 36 
0.17 0.181 0.16 0.16 Essence, huile, reparation cl'automobule, accessoires etfournutures 37 

• ... ... ... ...' Repas et casse-croétes 38 
Service, installation et travaux de reparation i 39 

0.41 0.52, 0.37 0.59 bus les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniersi j 40 

0.20 0.20 0.20 020 TOTAL, TOUS LES RAVONS .11 

11 
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TABLE 10. 	Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1990 
to 1993 

TABLEAU 10. 	Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, 
Canada, 1990 a 1993 

Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
change per cent adjusted per cent 

Period change 

Périocie Non Variation en Désaison- Variation en 
désaisonnalisées pourcentage nalisé pourceritage 

année/année moiS/mo,s 

$'OoO O/ $'o 
1990 
January - Janvier 3971,540 +2.0 4,729,920 -0.2 
February - Février 4,389.949 +3.2 4,833,184 +2.2 
March - Mars 4,761,241 +5.1 4.756,500 -1.6 
April - Avril 4,893.895 +2.3 4.800.535 +0.9 
May - Mai 4.806,183 +2.5 4,776,445 -0.5 
June - Juin 4.536.523 +2.8 4,809,863 +0.7 
July - Juillet 4,630,744 +3.6 4.881,953 +1.5 
August - AoUt 4,934.391 +6.0 4.960,839 + 1.6 
September - Septembre 5,322,391 +4.6 5,011.295 +1.0 
October - Octobre 5.825,385 + 3.4 4.998,983 -0.2 
November - Novembre 5,999,066 +5.4 5,003.808 +0.1 
December - Décembre 4,469,159 +3.3 4,873.452 -2.6 
1991 
January - Janvier 3.863.295 -2.7 4.611.583 -5.4 
February - Février 4,326.630 -1.4 4,776412 +3.6 
March - Mars 4,798,359 +0.8 4,863.053 + 1.8 
April 	- Avril 	 1 5.053,505 + 3.3 4,935.682 + 1.5 
May - Ma, 	 1 5.033,509 +4.7 4,994.546 + 1.2 
June - Juiri 4,751 .518 +4,7 5066,083 + 1.11 
July - Jusllet 4,781,942 +3.3 5,032.053 -0.7 
August - AoUt 5.101,600 1-3,4 5,121.160 
September - Septembre 5.483.599 +3.0 5,153,243 +01/ 
October - Octobre 	 I  6.042,516 +3.7 5,159,330 4-01 
November - Novembre 6193,175 +3.2 5.186,021 +0.5 
December - Décembre 4.855.506 + 8.6 5.253.267 + 1.3 
1992 
January - Janvier 4,442,891 + 15.0 5,319.911 +0.3 
February - Février 	 I  4.771.534 + 10.3 5.107,980 -4.0 
March - Mars I 5,135,428 +7.0 5,207,643 +2.0 
April - Avril 5.283.806 +4.6 5,166.988 	1 -0.8 
May - Mai 5.207,063 +3.4 5.201,869 +0.7 
June - Juin 4,888,641 +2.9 5,159,513 -0.8 
July - Juillet 4,903,185 +2.5 5.139,415 -0.4 
August - Aoüt 4.983.135 -2.3 	1 5.054,158 -1.7 
September - Septembre 5,315,623 -3.1 4,993,635 -1.2 
October - Octobre 5,908,544 -2.2 5.034,959 + 0.8 
November - Novembre 6.047,435 	1 -2.4 	' 5,079,844 +0.9 
December - Décembre 	 ' 4,784,353 1.5 5.125.581 +0.9 
1993 
January - Janvier 4,182,391 -5.9 5,049,026 	' -1.5 
February - Février 4.605,518 -3.5 5,099,885 + 1.0 
March - Mars 5,053,479 -1.6 5.107.379 +0.1 
April - Avril 5,176.756 -2.0 5.061,022 -0.9 
May - Mas 5.076,626 -2.5 5.067,645 , +0.1 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aoül 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
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-23 
+1.7 
-0.5 

+2.3 

-5.7 
10.9 
-2.5 

+1.9 
+0.8 

. 

Unadjusted - Non desaisonnalises 

January - Jarivier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mat 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aoüt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
Dpcember - Décembre 

2.789,105 2.707.289 2.644,674 
2,699,473 2,385,025 2.356.913 
3,088,302 1 2,317,207 2.306,111 
2,929.202 2,297,650 2,349,510 
3,008,348 2,351.267 2,368.883 
3,090,219 2,368,098 
3,142,018 2.280,713 
2.867.844 2,319,434 
3,012.999 2,333,357 
3,181,246 2.377,907 
3,218,605 2,444.593 
2,862,420 2,805.367 
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TABLE 11. 	Department Stores' Month-end Accounts Receivable, Unadjusted and Seasonally 
• 	 Adjusted, Canada, 1991 to 1993 

TABLEAU 11. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a Ia 
fin du mois, Canada, 1991 a 1993 

Change from Change 

	

I 	 previous 	1993/1992 
• 	Month 	 I 	 month 

	

1991 	1992 	1993 
Mois 	 Variation 	Variation 

	

I 	 par rapport 	1993/1992 
au mois 

précédent 

thousands of dollars - mutters de douars 	I 	per cent - pourcentage 

millions of dollars - millions de dollars 

2,674.0 2,596.0 	2,532.0 +2.5 •2.5 
2,791.0 2,493.0 	2,479.0 -2.1 -0.6 
3,245.0 2,454.0 	2,453.0 -1.0 -- 
3,058.0 2411.0 	2,464.0 +0.4 +2.2 
3,104.0 2,418.0 	2,438.0 -1,1 +0.8 
3,132.0 2.400.0 
3,261.0 2,367.0 
2,993.0 2,406.0 
3,024.0 2,343.0 
3,120.0 2,334.0 
3,004.0 2,281.0 
2,536.0 2,470.0 

Seasonally adjusted - Desaisonnalisés 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mat 
June - Juin 
July - .Juillet 
August - Acét 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 

Accounts receivable of department stores and the outstandrngs of acceptance companies which are associated exclusively with 
them. 
Les corn ptes a recevoir des grands magasirts et ies créances actives des sociétés d'acceptat'on de préts Ow travail/eel 
exclusivement avec ces magasms. 

. 
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Note to Users 	 Note aux utilisateurs 

Department store sales estimates exclude the Goods 
and Services Tax (GST). Prior to January 1991, sales 
data include the federal sales tax (FST). Due to this 
change in indirect taxes, data for 1990 are not strictly 
comparable with those of previous years. For users 
interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in department store sales 
for 1990 is available for Canada. The reliability of this 
estimate does not permit adjustments at the provincial 
or trade group level. 

Les estimations des ventes des grands magasins excluent Ia 
taxe sur les produits et les services (TPS). Les données sur 
les ventes antérieures a janvier 1991 incluent Ia taxe de vente 
fédérale (TVF). Dü a ce changement dans les taxes 
indirectes, les données pour 1990 ne sont pas tout a fait 
cornparables avec celles des années précédentes. Pour les 
utilisateurs intéressés a calculer des donnees comparables, 
une estimation du montant de Ia TVF inclus dans les ventes 
pour 1990 est disponible pour le Canada. Cette estimation 
n'est pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provinciale ou au riiveau des groupes de 
commerce. 

Note 	 Nota 

For reasons of confidentiality, the Yukon and 
Northwest Territories are included with British 
Columbia 

Pour des raisorts de confidentialité, le Yukon et tes Territoires 
rlu Ncrd-Ouest sont inclUs danr Ia Clornhie-Britannrqu-i 

[1 
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SCOPE OF SURVEY 

For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure: for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 

The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 

This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 

Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores' month-end accounts receivable. 
Finally. seasonally adjusted data are provided 

. 
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Appendice I 

CHAMP DE L'ENOUETE 

Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" reels des firmes de grands magasins sont 
étudiées: on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d'enquète courant de Ia Division de l'industrte. En vertu de Ia 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins presentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'auttes genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
verne qui ne repondent pas a Ia definition des grands 
magasins sont attribués a Ia catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d'exemple, ls bureaux de vente par catalogue des SociétéS 
de grands magasins sont classes dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 

Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de Ia présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin oU sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes dun important rayon (Ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de l'exploitation gérlérale du grand magasin 
et nest pas connu du public sous un nom different de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des etudes de marché et 
les urbanistes considèrent comme un tout le grand magasin 
(qul consttue te plus important genre de gi'ande surlace au 
Canada) et les concessions: autremertt dii. le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissernent unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 

Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l'enquète, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l'année y sont 
egalement rapportées. 

Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasirt, par province et selon 
certaines regions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand rnagasin pour l'année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisationis sur les parts de marché détenues par les 
grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
detail par province et selon certaines regions métropolitaines 
paraissent egalement. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées 
Fi'iaIem,rn rlCs :lcnnois 1saLSCrTh1h:es. iil 
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DATA QUALITY AND METHODOLOGY 

Data presented in this publication are compiled from 
monthly surveys of all Department Stores as defined 
by the 1980 Standard Industrial Classification (See list 
in appendix II). 

The response rate for this survey is 100% and as a 
consequence no estimation is required and no bias 
resulting from non-response is introduced in these 
data. 

The data published is this report are subject to a 
certain degree of error such as incorrect information 
from respondents or mistakes introduced during 
processing. Reasonable efforts are made to ensure 
these errors are kept within acceptable limits through 
careful questionnaire design, liaison with respondents, 
editing of data for inconsistencies and subsequent 
follow-up and quality control of manual processing 
operations. Historically experience has indicated that 
the data rarely contain a serious error. 

For more information about this survey or the Industry 
Division's statistical survey program in general, 
please contact the Retail Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6, Tel: 
(613) 951- 9656. 

QUALITES DES DONNEES Er METH000LOGIE 

Les données présentées dans cette publication proviennent 
d'enquétes mensuelles réalisées sur tous les grands 
magasins tel que définit par Ia classification type des 
industries 1980 (voir liste dans lappendice II) 

Le taux de réponse est de 100% pour cette enquéte et, par 
consequent, ii nest pas nécessaire de faire d'estimation Les 
résultats ne souffrent donc pas du biais qu'entraineraient des 
cas de non-réponse. 

Dans une certaine mesure, les données diffusées ne sont pas 
exemptes d'erreurs attribuables en l'occurrence, aux 
renseignements incorrects transmis par les répondants ou 
aux erreurs commises a l'étape du traitement. Nous nous 
efforcons de faire en sorte que ces erreurs ne dépassent pas 
certaines limites acceptables en concevant avec soin le 
questionnaire, en assurant (a liaison avec les principaux 
répondants, en vérifiant les données pour en déceler les 
incohérences et, par Ia suite, en procédant au suivi et au 
contrOle de Ia qualité des operations de traitement manuel. II 
est rare que les données renferment de graves erreurs. 

Pour obtenir plus d'information sur cette enquéte ou sur le 
programme d'enquéte statistique de Ia Division de l'industrie 
en général, communiquer avec Ia Section du commerce de 
detail, Division de lindustrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A 
0T6, (téléphone: 613-951-9656) 

S EXPLANATORY NOTES 

The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores. i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 

The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 

The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 

The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 

The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 

NOTES EXPLICATIVES 

Les variations des ventes en pourcentage dcnneesiati: 
Ia présente publication sont fondees sur Ia valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les periodes 
en cause. 

On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a Ia tin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 

On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par Ia valeur marchande moyenne 
des stocks en debut et en fin de mois. 

Les regions métropolitaines correspondent aux regions 
métropolitaines du recensement de 1981. 

La liste cle référence des marchandises qui décrit en 
detail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 
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. 

Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
(May). while the annual revisions may be published 
once a year in the March issue. Revisions to 
month-end accounts receivable are published on a 
monthly basis. 

Les revisions en regard a l'enquète sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a Ia facon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a Ia fin de rannee 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivarite du present bulletin. Les revisions 
resultant de Ia procedure de désaisonnalisation sont a 
Ia fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des revisions 
mensuelles. les résultats rectifiés qui referent au mats courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a Ia publication du mats suivarit (mai), 
tandis que les revisions annuelles peuvent étre publiées une 
fois Ian. dans le bulletin de mars. Les revisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportees mensuellement. 

The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 

Les mesures de Ia fiabilité 
matière d'erreurs dues a Ia 
dans le tableau explicatif I. 

des données d'enquéte en 
non-réporise sont présentées 

C 



Department Store Sales and Stocks. May 1993 	 Ventes et stocks des grands magasins. Mai 1993 

Appendix II 

List of Department Store Organizations 

Major Department Store Organizations 

Hudson's Bay Co.. 401 Bay St., 10th Floor, Toronto. 
Ontario 

James A. Ogilvy's Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal. Québec 

Robinsons Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington 
Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 

Woodward Stores Ltd.. 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 

Appendice II 

Liste des organisations de grands magasins 

Organisations de grands magasins traditionnels 

Hudsons Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 

James A. Ogilvy's Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 

Robinson's Div. of Comark. 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontaiio 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St.. 
Vancouver, British Columbia 

9 

Junior Department Store Organizations 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton. 
Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 

Zeller's Inc.. 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal. 
Québec 

Organisations de grands magasins populaires 

K-Mart Canada Ltd, 8925 Torbram Rd.. Bramoton 
Ontario 

Woolco Department Stores. do F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 

Zeller's Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal. 
Québec 

. 

S 
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TEXT TABLE I. 	 Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1993 - May 1993 

TABLEAU EXPLICATIF I. 	Mesure de Ia fiabilité, grands magasins, Canada, 1993 - Mai 1993 

Response rate 1 	 Response 
traction2  

Taux de réponse' 	 Fraction de 
réponse2  

	

Survey Units 	 Organizational 
Units 

	

Unites 	 Unites orga- 

	

denquète 	 nisalionnelles 

per cent - pourcentage 

Monthly sales total - Ventes mensuelles blabs 	 98.8 	 77.8 	 97.2 

Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 	 ... 	 77.8 	 97 1 

Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 	 ... 	 66.7 	 989 

Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la tin du mois 	 .. 	 80.0 	 999 

The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 1 La taus de reponse represente Ia proportion des unites gui ont rèpondu assez 161 pour être inc/uses dans Ia présente publication 
2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 

data submitted by department stores 
2 La fraction de reponse est 10 taux do reponse des donnóes. C est-à-dire ía proportion des chiffres pubhés gui est forrdée sur des renseignements 

ree/lement declares par los grands magas:ns 

. 
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FOR FURTHER READING 
Selected Publications 
from Statistics Canada 

LECTURES SUGGEREES 
Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 

Title litre Catalogue 

Department Store Sales by Region. Advance Ventes des grands magasins par 63-004 
Release, Monthly, Bilingual. region, rapport provisoire, mensue/. 

bilingue. 

Retail Trade, Monthly, Bilingual. Commerce de detail, mensuel. bilingue. 63-005 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Bilingual. Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 
mensuel. bilingue. 

Retail Chain and Department stores, Annual. Magasins de detail a succursales et les 63-210 
Bilingual, grands magasins, annuel, bi/ingue. 

Vending Machine Operators, Annual, Bilingual. Exploitants de distributeurs 63-213 
automatiques, annuel, bilingue. 

Direct Selling in Canada, Annual, Bilingual. La vente directe au Canada, annuel, 63-218 
bilingue. 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual. Librairies de campus, annuel, bilingue. 63-219 

Annual Retail Trade, Annual, Bilingual. Commerce de detail, annuel, bilingue. 63-223 

Retail Commodity Survey, Occasional, Bilingual. Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 
au detail, hors sOrie. bilingue. 

To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584 For toll free in Canada only 
telephone 1-800-267-6677. When ordering by 
telephone or facsimile a written confirmation is 
not required. 

Other Products and Services 

In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A 0T6. 

Pour obtenir une publication, veuillez téléphoner au 
1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télécopieur 
1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, au Canada, 
composez le 1-800-267-6677. II n'est pas nécessaire de 
nous faire parvenir une confirmation pour une commande 
faite par téléphone ou télécopieur. 

Autres produits et services 

Outre les publications énumérées ci-dessus. Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation économique et sociale du Canada. On peul 
se procurer un catalogue complet des publications 
courantes en s'adressant a Statistique Canada. Ottawa 
(Canada), K1A 0T6. 

Catalogue No. 1 1-204E, price Canada: $13.95, 	N° 1 1-204F au catalogue. prix Canada : $13.95 $. 
United States USS17.00. and Other Countries: 	Etats-Unis :17 $ US. et Autres pays 20 $ US. 
US$20.00. 
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D ue to the unpredictable nature of the eneig -c 
reference publications are outdated by the time the 

published. Not this one! With the certainty of change in the energy 
picture, you need a source that remains current and complete. 

The Energy Statistics Handbook is the most complete source of 
detailed information on the energy field. This publication is designed 
to work for you! Your subscription includes: 

• An attractive, easy-to-use binder - keep it on your bookshelf or 
beside your telephone. 

• Section dividers to organize the monthly updates which enable 
you to rapidly access the facts you need. 

• A monthly 200-page update from Statistics Canada that ensures 
your facts are the most recently released for this rapidly changing 
sector. 

Data is organized by energy type: total energy, petroleum, natural 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices 
and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find 
historical data going back 10 years, so you can compare trends over 
time. 

Executives, research and development professionals and 
environmentalists use the Eneigy Statistics Handbook to add authority 
to their industry analysis, plans and corporate reports. 

Subscribe to the Energy Statistics Handbook today! 

The Energy Statistics Handbook (Cat. #10-602) is $300 in 
Canada. US$360 in the United States and US$420 in other countries. 
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E n rason de la nature imprévisible de l'industrie do l'energie, de 
nombreuses publications de référence sur le sujet sont déjà 

périmées lorsqu'elles paraissent. Mais pas celle-ci' Le monde de 
l'énergie est en constante evolution, aussi vous avez besoin d'une 
source de rétérence qui soit toujours d'actualité et complete. 

Le Guide statistique de rénergie est Ia source la plus complete de 
renseignements exacts sur le domaine de I'énergie. Gene publication 
est concue pour travailler pour vous! Votre abonnement comprend 

•Un classeur attrayant of facile a consulter - vous pouvez Ic 
garder dans votre bibliothéque ou a côté de votre téléphone. 

• Des sections ordonnées selon les mises a jour mensuelles. ce qu 
vous permet do trouver rapidement les faits dont vous avez besoin. 

U Une mise a jour mensuelte de 200 pages de Statistique Canada 
qui vous assure d'avoir en main los faits les plus récents qui 
soient sur ce secteur qui change continuellement. 

Les données sont classées selori le type d'énergie : l'énergie 
totale, le pétrole, le gaz naturet, 'electricité, 'uranium et le charbon. 
D'autres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 
plus dune information actuelle, vous y trouverez des données 
historiques des dix dernières années, at in quo vous pwssiez comparer 
es tendances a travers le temps. 

Les cadres, les prolessiorinels de Ia recherche et du 
développement et los ecologistes utilisent le Guide statistique de 
rénergie pour ajouter du poids a leur analyse de l'industrie, leurs 
profets et a leurs rapports de société. 

Abonnez-vous des aujourd'hui au Guide statistique de rénergie! 

Le Guide statistique de rénergie (N° 10-602 au Cat.) coite 300$ 
au Canada, 360 $ US ave EtatsUnis et 420 $ US dans les autres 
pays. 
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