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Newloundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - 

lle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
British Columbia - Cotombie-Britannique 
Yukon and Northwes Territories - 

Yukon et les Territoires du Nord-Ouest 

CANADA 

Metropolitan areas - Regions métropolitaines: 
Calgary 
Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 
Montréal 
Ottawa-Hull 
Québec City - Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 
Winnipeg 

See note to users. - VOir Ia note aux utilisateurs. 
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Ventes mensuelles des grands magasins, incluant les 
concessions, par province et region métropolitaine 

October 1991 	 January-October 1991 

Octobre 1991 	 Janvier-octobre 1991 

Sales 

Ventes 

Vanation 

1991/90 

Sales 

Ventes 

VariationS 

1991/90 

$'OOO $000 % 

15,110 -162 132,702 -89 

4,382 -32.0 41,445 -35.3 
36,649 -8.4 309,575 -7.2 
25,154 -5.1 206,815 -8.0 

208,413 -9.0 1,797,662 -9.0 
445,891 -8.3 3,852,813 -9.6 
44.864 -11.8 393,600 -11.2 
30.968 -13.1 268,216 -10.7 

125.073 -9.5 1,076,727 -7.5 
161.222 -7.5 1,389,635 -6.1 

1,097,727 -8.9 9,469,193 -8.9 

46.564 -10.5 394,390 -10.6 
53.769 -10.7 467,430 -8.2 
19,309 -10.6 159,383 -12.1 
31,125 -11.8 274,109 •93 

114,115 -8.9 952,343 -11.0 
50,802 -9.3 446,861 -8.6 
28.597 -8.1 246,447 .10_8 

177,821 -7.5 1,488,853 -11.1 
86.932 -8.2 757,123 -6.9 
39,042 -13.6 346,600 -12.2 

Division de l'industrie 

Janvier 1992 
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Department Store Monthly Sales, Excluding 
Concessions, by Province and Metropolitan Area 

Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward island - Ile-du-Pr,nce-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
British Columbia - Colombie-Britannique 
Yukon and Northwest Territories - 

Yukon et les Territoires du Nord-Ouest 

CANADA 

Metropolitan areas - Regions métropolitaines: 
Calgary 
Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 
Montréal 
Ottawa-I-lull 
Québec City - Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 
Winnipeg 

Note to users: 
• Sales estimates for 1991 exclude both provincial sales taxes 

and GST. Pnor to January 1991, sales data included the 
federal sales tax, which was embedded in the retail price of 
many goods. Sales for Canada for the year 1990 would be 
lower by 3.5% if the federal sales tax is removed. 

Percentage changes contained in these tables are not 
adjusted for the change in indirect taxes. Caution should 
be exercised in their use. 

Users should note that the year-over-year movement for 
Prince Edward Island has been affected by a major 
structure change. Comparisons should therefore be used 
with caution. 

A concession is a separately owned business usually 
operated as a department within the department store 
premises, under licence or contractual agreement. 

- nil or zero. 
- - amount too small to be expressed. 
Note: For detailed information on Department Stores 

including highlights, refer to Statistics Canada 
Catalogue 63-002, Department Store Sales and 
Stocks. 
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Ventes mensuelles des grands magasins, excluant les 
concessions, par province et region métropolitaine 

October 1991 	 January-October 1991 

Octobre 1991 	 Janvier-octobre 1991 

	

Sales 	Vanation 	 Sales 	Vanation 

	

Ventes 	1991190 	Ventes 	1991/90 

	

$'OOO 	 % 	 $000 	 % 

	

13,510 	 -14.6 	113.711 	 -10.1 

	

4,194 	 -29.1 	 39.621 	 -33.3 

	

34,659 	 -6.3 	287.339 	 -6.4 

	

23,695 	 -3.1 	190,482 	 -7.7 

	

198,097 	 -7.9 	1.695,692 	 -8.3 

	

417,549 	 -6.1 	3592,663 	 -7.9 

	

41,328 	 -10.0 	357,682 	 -10.1 

	

28.773 	 -11.9 	246,591 	 -9.7 

	

117,563 	 -8.4 	1,006,044 	 -6.5 

	

151,902 	 -6.5 	1,300.295 	 -5.4 

	

1,031,269 	 -7.3 	8,830,117 	 -7.8 

	

43,326 	 -9.6 	363,941 	 -9.7 

	

50,837 	 -9.5 	439,512 	 -7.2 

	

18,313 	 -9.1 	149.383 	 -11.5 

	

28,958 	 -11.5 	255.794 	 -8.0 

	

108,597 	 -8.3 	902.722 	 -10.6 

	

48,020 	 -9.2 	423.768 	 -7 8 

	

27,236 	 -6.8 	232.516 	 -10 2 

	

167,570 	 -6.4 	1,399,339 	 99 

	

81.996 	 -7.7 	710.965 	 -6.8 

	

35,373 	 -14.2 	313,926 	 -12.4 

Note aux utilisateurs: 
Les estimations des ventes do 1991 excluent la TPS et los taxes do 
vente provinciales. Avant 1991, ces données incorporaient Ia taxe do 
vente federate puisqu'elle était incluse dans le prix de vente de 
plusieurs produits. Los ventes do 1990 pour le Canada seraient 
réduites de 3.5% si l'etfet do Ia taxe do vente fédèrale était supprime. 

Los changements en pourcentage figurant dans ces tableaux no 
sont pas alustés en fonction du changement dans los taxes 
indirectes. II faut los utiliser avec prudence. 

Les utilisateurs doivent prendre note que le mouvement dune 
année a lautre pour l'ile-du-Prince-Edouard a étö affecté par un 
changement structurel important. Les corn paraisons doivent donc 
étre utilisées avec circonspection. 

tine concession est une enfreprise a pro pri éta,re distinct, 
habituollement exploité comme un rayon a l'inter,eur dun grand 
magasin, sous licence en vertu dune entente contractuelle. 

- néant Ou zero. 
-- nornbres infmes. 
Nota: Pour obtenir des renseignements détaillés sur les grands 

magasins comprenant los taits saillants, veuillez vous 
référer au n°  63-002 au catalogue do Statisti quo Canada, 
Ventes et stocks des grands magasins. 
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