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Ventes mensuelles des grands magasins, incluant les 
concessions, par province et region métropolitaine 

Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - 

• 	lle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelie-Ecosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
British Columbia - Colomb.e-Bntannique 
Yukon and Northwest Territories - 

Yukon et les Territotres du Nord-Ouest 

CANADA 

Metropolitan areas - Regions métropolitaines: 
Calgary 
Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 
Montréal 
Ottawa-Hull 
Québec City - yule de Québec 
Toronto 
Vancouver 
Winnipeg 

February 1991 	 January-February 1991 

Février 1991 	 Janvier-février 1991 

Sales 	Variation 	 Sales 	Varuation 

Ventes 	1991/90 	Ventes 	1991/90 

$'OOO $000 

9.682 -4.3 18,220 	 +2.0 

3,032 -37.3 7,478 	 -22.4 
22.419 -3.9 42,964 	 -7.7 
15,056 -3.4 28.918 	 -5.8 

125,145 -11.2 240.284 	 -14.9 
292.598 -7.8 572.173 	 -11.3 
29.955 -6.5 58.863 	 -9.9 
20,206 -10.1 40,851 	 -8.2 
80.604 -11.6 163,198 	 -11.2 

106,493 -9.3 213.153 	 -10.2 

705,191 1 	-9.0 1 1,386,102 	 -113 

30,517 -14.4 61,481 	 -14.9 
34,810 -11.7 70,153 	 -12.2 
11,834 -8.3 22.926 	 -11.5 
20,797 -7.3 40,688 	 -11.6 
66,902 -14.9 127712 	 -18.6 
33530 -5.4 65,386 	 -10.6 
16,413 -11.4 31,870 	 -16.5 

112,666 -11.5 222,970 	 -15.0 
58,911 -9.4 117,619 	 -12.7 
26,512 -9.2 52,337 	 -12.4 

. 

See note to users. - Voir Ia note aux utthsateurs. 
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Department Store Monthly Sales, Excluding 	Ventes mensuelles des grands magasins, excluant les 
Concessions, by Province and Metropolitan Area 	concessions, par province et region métropolitaine 

February 1991 January-February 1991 

Février 1991 Janvier-février 1991 

Sales Variat,on Sales 	Variation 

Ventes 1991/90 Ventes 	1991/90 

$000 $000 

Newfoundland - Terre-Neuve 8,415 -6.1 15,617 	 -0.6 
Prince Edward Island - 

Ile-du-Prince-Edouard 	. 2.906 -36.3 7,206 	 -21.0 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 20,839 -3.4 39,817 	 -7.6 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 13,883 -3.3 26,624 	 -6.0 
Québec 117,642 -10.5 224.672 	 •15.0 
Ontario 273,497 -6.2 535.406 	 -9.5 
Manitoba 27,161 -6.4 53.513 	 -8.7 
Saskatchewan 18,629 -9.2 37,812 	 -7.4 
Alberta 75,140 -11.2 152,658 	 -10.2 
British Columbia - Colombie-Britannique 99,538 -9.3 199,710 	 -10.0 
Yukon and Northwest Territories - 

Yukon et les Territoires ciu Nord-Ouest - - - 	 - 

CANADA 657,649 -8.2 1,293,035 	 -10.4 

Metropolitan areas - Regions métropolitaines: 
Calgary 27,593 -15.6 56,321 	 -14.2 
Edmonton 32,537 -11.6 65,855 	 -11 5 
Halifax-Dartmouth 11.067 -8.0 21,404 	 11 
Hamilton 19,442 -5.4 38,062 	 -9 
Montréal 63.087 -14.7 119,459 	 -19.2 
Ottawa-Hull 31,875 -4.3 62.191 	 -8.2 
Québec City - VilledeOuébec 15,452 -10.7 29,977 	 -15.9 
Toronto 105,490 -10.7 209,183 	 -14.1 
Vancouver 55,110 -12.3 110,235 	 -13.9 
Winnipeg 24,197 -8.7 47,529 	 -11.7 

fl 
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Note to users 

Percentage changes contained in these tables are not 
adjusted for the change in indirect taxes. Caution should be 
exercised in their use. 

Trading days have a significant impact on department store 
sales. Estimates shown in this release are not adjusted for 
trading day differences. 

A concession is a separately owned business usually 
operated as a department within the department store 
premises, under licence or contractual agreement. 

- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
Note: For detailed information on Department Stores 

including highlights, refer to Statistics Canada 
Catalogue 63-002, Department Store Sales and 
Stocks. 

Note aux utilisateur 

Les changements en pourcentage figurant clans ces tableaux ne sent 
pas ajustés en fonction du changement dans les taxes indirectes. II taut 
les utulisés avec prudence. 

Les jours ouvrab/es ont un impact important sur les ventes des 
grands magasins. Les estimées paraissant clans ce communiqué ne 
sont pas corn gèes pour Ia difference dans les jours ouvrables. 

Une concession est une entreprise a propriétaire distinct, 
habituellement exploité comme un rayon a f':ntérieur dun grand 
magasin, sous licence en vertu dune entente contractue!le. 

- néant ou zero. 
-- nombres snfimnes. 
Nota: Pour obtenir des renseignements détaillés sur /es grands 

magasins comprenant les faits saillants, veuillez vous 
référer au n°  63-002 au catalogue de Statistique Canada. 
Ventes et stocks des grands magasins. 
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