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S1GRES CONVENTIONNELS

SYMBULS

les signes conventionnels suivants sont employés unifor-

The following standard symbols are used in
mément dans les publications de Statistique Canada: -

Statistics Canada publications:

figures not available. .. nombres indisponibles.

figures not appropriate or not applicable. ... n'ayant pas lieu de figurer.

— nil or zero. - néant ou zéro.

-- amount too small to be expressed. -- nombres infimes.

P preliminary figures. P nombres provisoires.

T revised figures. I nombres rectifiés.

confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la
statistique relatives au secret.

»

x confidential to meet secrecy requirements of the
Statistics Act.

NOTE NOTA

Les chiffres ayant été arrondis les totaux ne correspon- ‘

Components may not add to totals due to rounding.
dent pas toujours.
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in the survey reported pross blliiugs to cidisats total-
ing $586.2 million and included media billings of
$462.5 million, production charges of $114.6 million and
other billings amounting to $9.0 million. Other bill-
ings include activities such as marketing and media
research, public relations work, translation services,
sales analysis and sales campaigns. Gross revenue
amounted to $103.7 million and net profit (before in-
come taxes) was reported at $9.5 million.

* Total Billings, Gross Revenue and Net Profit

As shown in Table 1, total billings increased
from $535.1 million in 1972 to $586.2 million in 1973,
. an increase of 9.5%. Advertising billings increased
by 10.3Z (from $523.2 million to $577.1 million) while
other billings from marketing and media research,
public relations and other such services decreased by
24,42 (from $11.9 million to $9.0 million).

Gross revenue increase to $103.7 million in 1973
up 12.6% over the $92.1 million reported in 1972,
Gross revenue from advertising billings rose by 12.9%
while reported gross revenue from marketing and media
research, public relations and other such services
increased by 7.9%. Other gross operating revenue (i.e.
retainers, fees) showed an increase of 1,97 between
1972 and 1973. During this same period met profit
(before deductions for income taxes) increased by 1.1Z.

Please note that gross revenue data for the years
i969 to 1973 are comparable to one another: however they
kre not comparable to the gross revenue data reported

' ior the years 1964 to 1968 (Table 1). This was brought
wbout by a change in the 1969 questionnaire design
wirlich substantislly altered the data reported for the
question relating to gross revenue from market surveys,
research and other services.

Employment, Salaries and Wages

Data relating to employment, salaries and wages
is presented in Tables 2 and 3. Advertising agencies
reported a total of 4,866 employees including 2,427
males and 2,439 females. Salaries and wages totalled
$59.6 million, Employment data reported for 1972 and
1973 are not comparable to any of the previous years.
This was due to a change in the 1972 concept which re-
quired respondents to report employment for the Last
complete week (or closest pay perlod) of September
instead of an annual average number of employees as
requested for previous years.

Employment, salaries and wages, and net profit
data for the 188 incorporated firms are summarized in
Table 3. The remaining 23 unincorporated firms reported
9 employees with salaries and wages of $526,000 and
net profit (before {ncome taxes) at $530,000.

Concentration
In 1973, a total of 25 firms were classified to

the two larger size groups (over §5,000,000 in billings)

reporting $430.2 million in advertising billings or

73.4% of the total billings in Canada. These same

two size groups in 1972, consisting of 25 firms, re-

ported advertising billings of §402.0 million vepre-

. santing 75.17 of wetal billings.

TRTRODUCT 10N

1973 lem )L G acmal i peblici™y ecoprisss dans
1'enquéte ont déciaré un chifire d'affaires brut, de $586.2
millions, ce qui comprend un chiffre d'affaires 3 1'égard des
supports publicitaires de $462.5 millions, les frais de pro-
duction se sont €levés 3 $114.6 millions et les autres services
3 $9.0 millions. Les autres chiffres d'affaires comprennent des
services tels que la commercialisation et les recherches sur les
supports publicitaires, le travail de relations publigues, les
services de traduction, l'analyse des ventes et les campagnes

de vente. Les recettes brutes se sont &levées i $103.7 millions
et le bénéfice net (avant les déductions d'impdts) 3 $9.5 mil-
lions.

Chiffre d'affaires total, recettes brutes et béuéfice net

Comme 1'indique le tableau 1, le chiffre d'affaires total
a augmenté de 9.5 Z passant de $535.1 millions en 1972 & $586.2
millions en 1973. Le chiffre d'affaires de publicité a aug-
menté de 10.3 2 (de $523.2 3 $577.1 millions) tandis que les
autres chiffres d'affaires provenant de la commercialisation,
des recherches sur les supports publicitaires, des relations
publiques et d'autres services de ce genre ont diminuéd de
24,4 % (de $11.9 millions 2 $9.0 millions).

Les recettes brutes se sont élevées a $103.7 millions soit
12.6 7 d'augmentation par rapport aux $92.1 millions de 1972.
Les recettes brutes de publicité ont augmenté de 12.9 Z tandis
que les recettes brutes de la commercialisation, des recherches
sur les supports publicitaires, des relations publiques et
d'autres services du méme genre ont augmenté de 7.9 I. Les
autres recettes brutes d'exploitation (c.-3-d. les honoraires
regus d'avance) ont augmenté de 1.9 7 entre 1972 et 1973.
Durant la méme période, le bénéfice net (avant les retenues
pour 1'impBt), a augmenté de 1.1 1.

Veuillez noter que les données sur les recettes brutes
pour les années 1969 3 1973 sont comparables entre elles, toute-
fois, elles ne sont pas comparables aux données sur les recettes
brutes déclarées pour les années 1964 3 1968 (tableau 1), Lla
raison en est un changement introduit dams la formulation du
questionnaire de 1969, changement qui a considérablement modifié
la nature des renseignements fournis quant aux recettes brutes
au titre d'études de marché, de la recherche et d'autres ser—
vices.

Emploi et rémunération

Les données relatives aux effectifs et aux salaires et
traitements sont présentés aux tableaux 2 et 3. Les agences de
publicité ont déclaré un effectif total de 4,866 employés soit
2,427 hommes et 2,439 femmes et des traitements et salaires
$59.6 millions. Les données sur l'emploi de 1972 et 1973 ne
peuvent &tre comparées 3 aucune de celles des années précé~-
dentes, du fait d'un changement de formulation introduit dans
le questionnaire de 1972. En effet, alors qu'au cours des
années précédentes on demandait d'indiquer le nombre de per-
sonnes employées en moyenne par année, en 1972 on a demandé
d'indiquer le nombre d’employés ayant travaillé pendant la
derniére semaine complére de septembre ou pendant la période de
paie la plus rapprochée.

Les domnées sur les effectifs, les salaires et traite-
ments et les bénéfices nets des 188 entreprises constitudes en
corporation sont résumées au tableau 3. Les 23 autres entre-
prises non constituées en corporation ont déclaré un effectif
de 69 employés dont les salaires et traitements s'élevaient
d $526,000, et des bénéfices nets (avant impSts) de $530,000.

Concentration

En 1973, 25 agences étaient classées dans les deux plus
grandes catégories (plus de $5,000,000 de chiffre d'affaires);
elles déclaraient au total $430,2 millionas de chiffre d'affaires
de publicité soit 73.4 Z du chiffre d'affaires total au Canada.
Ces deux mémes catégories comptaient 25 agences en 1972 et dé-
clavaient $402.0 milliens de chiffre d'affaires de publicits,

3

soft 73.0 7 du chififve @'afTuis¢n Ywital .



Print Media Billings

Of the 211 advertising agencies 180 showed a
breakdown of print media billings by type of print
media. The results are summarized in Tables 5 and 6.

Media Selection

Advertising agencles classified to the three
smaller size groups (less than $5,000,000 in billings)
reported the greatest proportion of their total adver-
tising billings within the print media (53.7% te 60.67).
This pattern was not duplicated for firms classified to
the two larger size groups ($5,000,000-89,999,99% and
$10,000,000 and over). These firms showed 50.47 and
46.8% of their respective total billings were generated
within the television media.

Analysis of Advertising Billings

Advertising billings is the amount charged to
the customer. This amount is composed of two parts, a
fee charged by the media for the rental of time or space
and a fee charged by the advertising agency or by a
third party to produce the commercial. Table 8 gives
the breakdown of advertising billing by kinds of ser-
vice. The table shows production charges were 19.97 of
advertising billings. It should be noted that produc-
tion charges of print media are higher than the produc-
tion charges for radio, television, and outdoor and
transportation (19.7% compared to 8.2%, 16.7Z and
14.92).

Table 9 gives the same breakdown between media
billings and produgtion charges hy sise groups.

Chiffre d'affaires, impriasfs

Sur les 211 agences deé publicité considérces, 186 an:
donné la répartition de leur chiffre d'affaires en imprimés
selon le genre d'imprimés. Les résultats sont présentés aux
tableaux 5 et 6.

Choix de support publicitaire

Les agences de publicité classées dans les trois plus
petites catégories (moins de $5,000,000 de chiffre d'affaires)
ont déclaré que la plus grande partie de leur chiffre d'affaires
de publicité provenait des imprimés (de 53.7 % a 60.6 Z). Ce
qui n'est pas le cas pour les agences classées dans les deux
plus grandes catégories ($5,000,000-59,999,999 et $10,000,000
et plus). Ces agences ont déclaré que 50,4 7 et 46.8 7, respec-
tivement, de leur chiffre d'affaires de publicité provenant
de la télévision,

Analyse du chiffre d'affaires de publicité

Le chiffre d'affaires de publicité est le montant fac-
turé aux clients. Ce montant se compose de deux parties, les
frais de support de publicité pour l'espace ou le temps retenu
et les frais de production de 1'annonce publicitaire réclamés
par 1'agence de publicité ou par un tiers. La ventilation du
chiffre d'affaires de publicité selon le genre de service est
présentée au tableau 8, Le tableau indique que les frais de
production constituaient 19.9 Z du chiffre d'affaires de pu-
blicité. 11 faut noter gue les frais de production pour impri-
més sont plus élevés que les frais de production pour la radio,
la télévision, les panneaux-réclame et les affiches utilisées
dans les moyens de transport (19.7 Z comparé a 8,2 Z, 16.7 Z
et 14.9 7).

Le tableau 9 donne la méme ventilation entre frais da
support publieitadire et frads de produation selon les cotle
PLESRTOEAE WE T T S
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FARLEAU 1, Statistlque récapltulative des agences de publicité au Canada, 1964-1973

i ) Other gross
Amount of billings Grose revenue on operating
B Tevenue
Chiffre d'affaires Recettes brutes au titre de (retainers, Total gross
fees where opersting
commission is revenue Net profit
not applicable - (before de-
:ﬁ::“'“‘" or was Total des duct lon
Number ngs(1) rebatable to recettes brutes for tncome
£ Markat i LIBLO3 the client) d'exploitation taxes)
f:m surveys, Chiffre d'affaires surveys, - 3
Adver- research de publicité(l) reaearch Aut R Bénéfice
Yaar — Année no-;“ tTalos o, orer bod SUHERE u r::u:: ee .
d'agan- | Dilitags(1)il services i '"‘”5“(2) d'exploitation (avant
ces = .- Tots Per cant Brude d (honoraires Per cent déductions
Chiffre Etude de of Spdcie dans le cas of des impbrs
d'affaires marché, Amount billings ”;c“é ol 1'on ne Amount billings sur le
de publi- | recherche _ iy r:c.e::‘: caleule pas de = _ revenu)
cité(1) etisutras Montant Pourcen- e ‘“ 2) comnission Montant Pourcen-
services tage du servicas ou que tage du
chiffre celle-ct a &té chiffre
d'affaires ristournée d'affaires
su client)
$1000 $'000 $'000
149 314,355 3,785 318, 140 49,619 15.8 3,786 187 53,592 16.8 4,081
158 358,265 4,294 362,559 56,498 15.8 4,295 202 60,995 16.8 5,712
165 396,687 5,489 402,176 61,228 15.4 5,488 199 66,915 16.6 6,578
176 424,846 4,749 429,595 67,872 16.0 4,750 213 72,835 17.0 6,020
171 421,813 4,332 426,145 67,833 16.1 4,332 i 72,4786 17.0 4,744
163 450,332 5.811 456,143 73,225 16.3 3,964 1,685 78.874 17.3 9,389
194 462,732 7,620 470,352 78,067 16.9 3,824 1,005 82,896 17.6F 7,670
189 523,204 | 11,862 535,066 87,713 16.8 3,440 ol1| 92,064 17.2 9,364
211 377,117 9,045 586,162 99,026 2 3,713 928 103,667 2 40 9,464
(1) Tncludes prdduction wdrk done. - Comprend le travail de production.

(2) The 1949 to 1973 data are not comparable to prior years. — Les données de 1969 a 1973 ne sont pas comparables aux années antérieures,
v3Y Compmrable Adata Yor 1971 is mot available. fimited dara will he avallakle from the 1971 Consug af Merchandis 3ud Gervices, - Les donnfes mamparasles
A8 sont pas BEopEREes paur 187L. e lques #onndea saring il 1 ne ; Wommdrcse of @i Sereclase

Aih il Nans 1o panldaation 2@ 1871 S0 polide

# 2. Employment and Gross Revenue for 1964-1973

TABLEAU 2. Emplo{ et recettes brutes, 1964-1973

Total amount Per cent of
Number of firms Gross revenue Eaployees(Lip - Employéanl) pald to employees Rross reveaue
Year ~ Annéa - - Male Female - -
Nombre d'agences Recattes brutes = = Total Rémunération Pourcantage des
Hommes Fermes rotale recetLe_'_gm_LgL
$7000 number — nombre $'000

149 53,592 2,375 2,078 4,453 33,171 61.9
159 60,995 2,491 2.207 4,698 37,050 60.7
165 66,915 2,574 2,399 4,973 40,771 60.9
176 72,835 2,618 2,520 5,138 44,034 60.5
1968 | i 171 72,476 2,511 2,408 4,919 44,651 61.6
1969 ..... 163 78,874 2,502 2,374 4,876 46,629 591
1970 . 194 82,896 2,497 25350 4,850 49,209 59.4
1971(2) . o a. . -4 . . =
1982" . . Cses o vroreiais 189 92,064 2,308 2,166 4,474 53,014 57.6
1973 wovn ceeieviea 211 103,667 2,427 2,439 4,866 59,559 5
(1) As of the last complate week of September 1973 or closest pay period. — La dernidre nemsine de paie de septembre 1973 ou la période de pafe la plus rap-

prochée.
(2) Ccupnrlb!e data for 1971 1s not avaiiable. Limited data will be avajlable from the 1971 Cansus of Merchandising and Services. — Des données comparables ne
sont pas disponibles pour 1971. Quelques donndes seront disponibles dans la publication de 1971 du recansement du commerce et des services.

TABLE 3. Employment Salaries and Wages and Net profit of Incorporated Advartising Agencies, 1973, classified according to Total Gross Billings

TABLEAU 3. Effectifs, salaires et traftement et profit net des agences de publicité, conetituées en société,
classées sujivant leur chiffre d'affafres total brur, 1973

Tota) gross billings — Chiffre d'affairas total brut
Legs chan $10,000,000-
Ltepr-=Acsicle - $500,000- | $2,500,000- | $5,000,000- | and over -
Moins de 2,499,999 4,999,999 9,999,999 - Gl
$500,000 et plus
Number of firms — Nombre d'agencas .......... 74 76 13 9 16 188
sumber of employees — Nowbre d'employés ..... 251 804 22 448 2,922 4,797
izlaries and wages — Traitements et salaires . 1,889 9,553 4,35% 5,065 38,168 59,033
set profit (before income taxes) — Bénéfice net (nv-nt déduction des
EmpOLE suT le rewemt) . ._ .ol Bgeccarcaamineosnareane $' 000 213 1,630 456 1,169 5,468 8,934
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Hote: Agencles classified by wmount of tetal billivgs

TABLEAU 4. Chiffre d'affaires des agences de publicité, 1964- 177y
Nota: Agences classées selon leur chiffre d'affaires tocal

Total billings — Chiffre d'affafres totsl
less than 5§10, 000, 000
- $500, 000~ $2, 500, 000- §5,000, 000- and over Total
Yesr Moins de 2,499,999 4,999,999 9,999,999 -
- $500, 000 et plus
Année [ Wamber Fusber Numbar Number Number Number
of firms Amount of firms Amount of firms Amount of firms Amount of firms Amount of firms Amount
Nombre Montant Nombre Montant Nombre Montant Nombre Montant Nombre Montant Nombre Montant
d'agences d'agences d'agences d'agences d'agences d'agences
37000 $7000 $7000 $7000 $'000 $7000
1964 81 14,953 44 48,811 6 22,614 6 38,046 12 193,716 149 318,140
1965 81 14,086 53 63,049 6 23,440 6 37,501 13 224,483 159 362,559
1966 83 14,791 52 57,915 10 32,603 7 49,149 13 247,718 165 402,176
1967 . 50 86 15,057 58 63,067 11 35,731 8 57,333 13 258,407 176 429,595
1968 2L B 83 13,973 56 63,017 12 41,053 ? 48,041 13 260,061 171 426,145
1969 .. 75 13,925 56 66,830 10 37,820 9 61,1357 13 276,211 163 456,143
1970 ... 9 15,381 68 68,568 13 45,657 8 53,767 14 286,979 194 470,352
1971(1) .... 59 .o .e 29 o £o T 5o e ., " L
) R AR RO 89 18,959 66 7,712 9 34,280 11 76,065 14 334,050 189 535,066
B3 oo ohelale 95 18,273 77 85,123 14 48,238 9 65,180 16 369,348 211 586,162

(1) Coaparable data for 1971 {s not available. Limited data will be available from the 1971 Census of Merchandiaing and Services. — Des donnfes coaparsbles ne
sont pas dimponibles pour 1971. Quelques donnéea seront disponibles dana 1s publfcation de 1971 du recensement du commerce et des services,

TABLE 5. Print Media Billings by Type of Print Media es Percentage of Total Print Media, 1973
Note: Agencies classified by amount of total billings

TABLEAU 5. Chiffre d'affsires dane las imprimés par support publicitaire par rapport su montant total du chiffre d'effsires dans les imprimés, 1973
Hota: Agences classées selon leur chiffre d'sffaires totsl

Number
of firms Other print
showing the media (yellow
Amount of breakdown Amount of Weskly pages, farm
princ of print priant Deily Week-end semi-weekly publicacions,
Number media medis media Per news- (roto) tri-weekly Consumer Trade college
Total billings of firms | billings by type billings | cent papers |magazines | newspapers magazines papers papers, £rc.p
Chiffre d'affafrea total Nowbre Chiffre Nombre Chiffre Pour- | Jour- Journesux Journaux Revues de Revues Autres
d'agen- |d'affaires | d'sgences d'affairea | cen- naux de fin de |hebdomadaire, profession- {mprimés
ces dans les donnant dans les |tage quoti- semaine bihebdoma- teurs nelles (pages jauies.
faprimés ls ven- {mprinés diens daire et journaux
tilacion trihebdo~ sgricoles,
du chiffre madaire Journaux eal-
d'affaires 1égiaux, etc.)
dans les
imprimés
Par support
publicicaire
$'000 $'000 per cent — pourcentage
Less than - Moina de $500,000 95 9,221 80 8,374 | 100.0 34.9 2.3 4.7 8.1 34.4 15.6
$  500,000-$2,499,999 ...... 77 36,334 69 32,768 | 100.0 37.8 5.9 7.5 13.9 27.6 7.3
2,500,000~ 4,999,999 ,..... 14 21,419 8 13,157 | 100.0 44.7 x x 23.2 14,6 3.9
5,000,000~ 9,999,999 ...... 9 17,180 9 17,180 | 100.0 47.4 x x 38.7 5.5 2.9
10,000,000 and over ~ et
plus ........ S CEEEr BE ey . 16 109,232 14 89,597 [ 100.0 42.9 10.4 2.9 29.2 1.6 3.0
190 D aBBn0ANa000 SEEEREEE 211 193,386 180 161,076 | 100.0 42.1 8.2 3.9 25.5 15n7, 4.6
TABLE 6. Print Media Billings by Type of Print Medis ss Percentage of Individual Print Medis, 1973
Note: Agencies classified by amount of total billings
TABLEAU 6. Chiffre d'affaires dans les imprimés par support publicitaire par rapport au chiffre d'affaires dans chaque support publicitaire, 1973
Nota: Agences classées selon leur chiffre d'affaires total
“FNumber
of firms Other print
showing the media (yellow
Amount of breakdown Amount of Weekly pages, farm
print of print princ Daily Week-end semi-weekly publications,
Number media med fe media news- {roto) tri-weekly Consumer Trade college
Total billings of firmse biillings by type billinge papers magazines | newspapers magazines papsrs lpapers, etc.}
Chiffre d'affaires total Nombre Chiffre Nowmbre Chiffre Jour- Journaux | Journaux Revues de Revues Autres
d'agen- d'sffaires | d'mgences d’affaires naux de fin de fhebdomadaire, | conaomma~ | profession- imprimés
ces dans les dennant dans les quoti~ semaine | bihebdoma- teurs nellee (pages jaunes,
imprimés le ven- imprimés diens daire et journaux
tilation trihebdo- sgricoles,
du chiffre madaire journaux col-
d’affaires 1églaux, etc,)
dans les
imprimés
par support
publicftaire
$'000 $1000 per cent — pourcentage
Less than — Moine ds $500,000 95 9,221 8O 8,374 4.3 1.5, 6.3 1.6 11.4 ]
$ 500,000-$2,499,999 ........ 77 36,334 69 32,768 18.3 14,4 39.6 1.1 35.9 4
2,500,000~ 4,999,999 ........ 1% 21,419 8 13,157 8.7 x x 7.4 7.6 -3
$,000,000- 9,999,999 9 17,180 9 17,180 12,0 x x 16.2 3.8 s
10,000,000 and over — et plus 16 109,232 14 89,597 56.7 69.7 41.3 63.7 41.3 5.3
Total .....ieiieiaanan. eveacs B 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
TOt8l iccvucoarass teevenasse .8 211 193,386 180 161,076 67,787 13,323 6,219 41,127 25,216 7,404
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Talliei! 7. Ml vition proportionnelle du chiffre d'affaires de publicité, par support publicitaire, 1973
(Agences classées selon leur chiffre d'affaires total)
Distribution of advertising billings
Répartition du chiffre d'affaires de publicité
Direct
=ail,
point of
Adver - purchase,
N b:i;ing brochures,
s f"';‘;" 1lings Outdoor and | catalogues,
Total _i rgs o —m Total Print transpor« centests,
Chiffre d'affaires total Nombre Md_“ T“e:““’" e “:1"“ "f- 0‘&" —
'
€-agences d"::gf::u lmprimés | Télévision Supports Par la Autres
a b:t 1té excérieurs poste,
| EnpuS it et aux points
transport de vente,
en commun | brochures,
catalogues,
concours,
o e~y ste,
$7000 per cent — pourcentage
Less than — Moins de $500,000 .......\counneninns 95 17,734 60.6 10.8 11.0 3.0 12.5 2.1 100.0
$  500,000-$2,499,999 ... & 77 82,268 SB1Y! 19.1 16.7 2.6 7.0 0.9 100.0
2,500,000~ 4,999,999 .. SEE 14 46,938 55.5 20.1 13.6 Sg x x 100.0
5,000,000- 9,999,999 ......... ) 64,509 31.9 50.4 1.8 2,7 x x 100.0
10,000,000 and over — et plus ........coceinunn, 16 365,668 38.1 46.8 10.6 2.6 1.6 0.3 100.0
OS50 000000k 0BG o o RIS b3 81 577,117 41,7 40.0 11.9 2.8 2.9 0.7 100.0
TABLE 8. Advertising Billings toc Clients by Medium and Kind of Service, 1973
TABLEAU 8. Chiffre d'affaires de publicité, par support publicitaire et gemre de service, 1973
Medla billings Production charges
- - Total
i Support publicitaire Frais de production
LS EaR=-Supparcipblicl catice Amount Per cent Amount: Per cent Amount Per cent
Montant Pourcentage Moocant Pourcentage Montant Pourcentage
§7600 §7000 ' 000
frant media — Imprimés ...............c.0000000 o 193,386 80.3 47,380 1357 240,766 100.0
Helevision ~ Télévision .... 192,171 83.3 38,512 16.7 230,683 100.0
L Ol Baan000- - Bocooooonacas 900000000003 200 63,045 91.8 5,651 8.2 68,696 100.0
Outdoor and transportation — A 1'extérieur et
LLANSPOTrt €N COMMIM .+ .civevcnnocnncnnnsnoiaoaans 13,923 85.1 2,433 4.9 16,356 100.0
Direct mail, point of purchase, brochures,
contests, etc. — Par la poste, aux points de
vente, brochures, catalogues, comcours, etr. .. = 16,889 100.0 16,889 100.0
Other — AULres ........voceniuunonreicnaninnncann 3 39728 100.0 3,727 100.0
Toral |y 000000 oo B0 oo b G 0 o o JEERE 50 o 462,525 80.1 114,592 19.9 577,117 100.0
TABLE 9. Percentage Distribution of Advertising Billings by Medium and Kind of Service, by Size Group, 1973
Note: Agencies classified by amount of total billings
TABLEAU 9. Répartition proportiomnelle du chiffre d'affaires de publicité, par support et genre de service, par ordre de grandeur, 1973
Nota: Agences classées selon leur chiffre d'affaires total
Hedia Production Media Production
Total biflings billings charges billings charges
= Total - - Total - -
Chiffre d'affaires total Support Frais de Support Frais de
ublicitaice) production blicitaire production
$'000 per cent — pourcentage | $°000 I per cent - pourcentage
Print media -~ Imprimés Television — Télévision
Less than — Moins de $500,000 ................. oo 10,753 100.0 85.8 14.2 1,917 IO0.0I 575 22.5
$ 500,000-$2,499,999 ........ . 44,207 100.0 82.2 17.8 15,733 100.0 84.6 15.4
2,500,000~ 4,999,999 .. . 26,060 100.0 82.2 17.8 9,433 100.0 81.4 18.6
5,000,000- 9,999,999 .. 20,561 100.0 83.6 16.4 32,544 100.0 86.6 13.4
10,000,000 and over — et plus .......ivvrnaoenn, 139,185 100.0 78.5 21,5 171,056 100,0 82.7 )
Total ....... 00G000000c0: oo RN RIS o B [ 260,766 100.0 80.3 19.7 230,683 100.0 83.3 16.7
— Outdoor and transportation
Radio =
g | Suppe Ad&@(}gt!rl et transport en commun
L#as than — Moina de $500,000 ...... 8 1,958 100.0 B9.5 10.5 527 100.0 78.6 21.4
® 500,000-$2,499,999 ..., . 13,749 100.0 90.9 9.1 2,156 100.0 85.9 4.1
7,500,000~ 4,999,999 ..... . 6,377 100.0 92.4 7.6 2,460 100.0 87.3 L)
.000,000- 9,999,999 ....... 7,648 100.0 92.1 7.9 {,719 100.0 89.1 10.9
177,000,000 and over — et plus ... ....ooouuunn... 38,964 100.0 92.0 8.0 9,494 100.0 84,0 16.0
Rotathc. ..o 00 00000 000CC000G00 D00 00N oo NN 5 68,696 100.0 91.8 8.2 16,356 100.0 85.1 14.9
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ADVERTISING AGENCIES, 1973

Complets ond moil ene copy within

30 days of raceipt

Colected under authority of Sutistics
Act, Cbnrer 15, Stacures of Canuda

197071

(Exemplaires frangsis disponibles
sur demand

Revise name or sideess Il not correct

e

INSTRUCTIONS

Reporc for your liscal year (normal business year) ending at any time between April 1, 1973 and March 31, 1974,

1. FORM OF ORGANIZATION —(check one box)

" Individual proprietorship "} Partneeship " incorporaced Company ] Other (specify)

2. NUMBER OF OFFICES
How many offices (including head affice if in Canada) were operated during the reparting period? ...

Rumber

3. WORKING PROPRIETORS - (Not applicable co incorporated compunies)
How many proprictors were actively engaged in the business during the reporting period?

4 PAID EMPLOYEES AND PAYROLL

{u} Number of paid employees during the lust complete week of Sepiember or closest pay pee
tiod. Include working executives of incorporated companies but not proprictors of uain-

corporated businesses. i Male oo £

Gif) Female. . ...

(b} Tocal salaries and wages paid to employecs duting the butiness year. lnclude commissions. hnnuu:\ leave pay and

payments in kind. Include the salaries of working nyecuzives of rneorpomted cumpanies Wit

W gl ® e ol

deawals of working proprietors of unincorpomved husifiedses. Rapior olss pad Lo s s .

5. GROSS ADVERTISING BILLINGS TO CLIENTS
Quote “*Media Billings™ exactly us bilicd r])'rhf. Hefaely ity this wisl ine
the client), cosc of programs in TV and radjo program mdverasan g, plies any at
Under *‘Production Charges’ include all hillings <o ol

je o
3 Ehie

m
e

$ tamit conen)

T onel @

nts Tur 8o tually pludu( ek prins and orher advkrdong ank commernmmals, fadiue Taaey

bonsds,etc. This will include net billings for vharges by arc studios, production houses, freelancers, performers used in u-mmcumls resiSanba,

fus char;es for wark done by lﬁcncy staff, plus commisgions fexclude those rebared ta the client),
r( comminsions are split with other agencics in Cannda, adjust billings accordingly.
If exact figures arc not available, please estmate curelully

Media Media billings Production charges Total
$ (omit coms) == A=
(i) Daily newspapers _]
(1) Week-end (ro10) magazines ...
(iii) Weekly, semi-weekly, tri-weekly newspapers |
(iv} Consumes MARAZINES ... .o L
ot |
fv) Trade papers
{vi} Othec print media (e.g. Ycllow Plges farm publications, 1
college papers, etc.) -~
$ (omit cenist $ tomit cenist
(a} Toral print media
(b) Telcvision 2
£€) RBAEG ..ot eeee oo sbes b b enene oo beme s obenssaeem et s en st L
(d) Ouedoor and transPOFEATEON ... ... ..o e —
() Direct mail, point of purchawe, brochures, cn-logues.comests.
etc. (include mailing cast in ™' producucm charges™) ... - = e
(f} Other (movie theatre advectising, labels, logos, cmade
ShOWS, e00al ..o g o P - 5
$ iomu cems)
Total gross odvertising billings to clients ... ...
6. OTHER GROSS BILLINGS TO CL|ENTS-mnkeung and media rele.rrh. p\lbhc relarions work, traaslation services,
sales analyses, sales campaigns, ckc, ...
7. TOTAL GROSS BILLINGS TO CLIENTS FOR MEDIA, PRODUCTION AND SERVICES(S+&) :
-l R LOVER]
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(a) Revenue from media bitlings: i) Commissioas ... ...

ii) Fees ... ...

{b) Revenue from production work done by your own staff

{c} Revenue from outside production work (commissions or fees) RN T CTITRREANT R o 0444 TR 0 s 4+ SEEERTT

(d) TOTAL GROSS REVENUE FROM ADVERTISING BILLINGS..

9. GROSS REVENUE FROM OTHER GROSS BILLINGS, i.c. revenue from billings repocted inquestion 6 e
10, OTHER GROSS OPERAYING REVENUE —such as rewiners fspecify) J'
11. TOTAL GROSS OPERATING REVENWUE (B(d) + 9 + {0} .. = R g
12. NET PROFIT (OR LOSS) BEFORE INCOME TAXES (a} Profit .

(B) Lows '

CERTIFICATE

This is to certify that the information contained in this report is vorrect and completc to the best of my knowledge and belicf, and covers the
period

from 19 © 19 ____
Name (please print) Title

_-}':gnnuu Telephone number -
o Dace of this rcport

L=3104-0. 1
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AGENCES DE PUBLICITé, 1373

Renvoyer un exemplaire dument cempli danx les
30 jours suivont la réception.

Déclaration exiger on vers de la Lai sur In
statistique, chapitre 15, Statots du Canada de
1970-71-72,

(English copics available on request)

e now o1 t'adresse, s°i v 4 hien
Laem fLLAS LS

(uirl

DIRECTIVE
Faites potrer votre declaration sur I'année linanciere (1'année normale d'aflaites) se tetminant entee le Leraveil 1973 et le 31 mars 1974,

1. FORME JURIDIQUE fcocher une case)
T Entrepeise individuelle ] Société en nom collectif ] Eacreprise cunstitée en corponation (] Autre (préciser)

2. NOMBRE DE BUREAUX
Combien de bureaux Uy comptis le siége social, 8'il se wvouve su Canada) voure entteprise ast-elle exploités au cours

[ FRombw

de la periode de eelérence? e aere e B, IO R N 9 S SR . SS

3. PROPRIETAIRES ACTIFS ine s'applique pas aux entreprizes constituees en corporation) R
Combicn de ptopridaires ont netivement participé 8 |‘exploitation de Venweprise au cours de 1a période de e¢fécence? |

4, SALARIES ET REMUNERATION

a) Nombrr de salariés au cours de 1 dewnitre semaine complite de septembre ou de la période
de paye fa plus rapprochéc, lndlure les administrarcurs actifs des enrecprises constituées
en corpotation mais non les propric taiics d'encreprises individuelles, i) Hommes

it) Femmes .
. o s 0 . e 2 o . = 5 $ (ometue ies cents)

b) Rémunération totale des salariés au cours de 'année {inanciére, y compris les commissioas, primes, congés paycs
et paiements en aature. Compiez sussi les watiemenis des admintstratcurs acuils des conteprises consticuees en
corporation. 3 |'exccpsion toutefois des cerraits des propriétaires actifs des entreprises individuelles. Déclarez la
rémunéestion brute, avant déductions. -

CHIFFRE D'AFFAIRES DE PUBLICITE

tasceire sous ' "Chiffred olfaires par support publicitaire'’, le montant exace facturé sux clients, Cette cubrique contiendra principalement o wimiis
tant net des factuees plus la commisston (ne tenes pas compte des commissions ristournées aux clients), le cout des émissions dans le vas de
1a publicité A Ia 1élévision et 3 la radio, plus les autres frais exigés par les stations, les r€seaux ou les cxecutaaes.

Sous ''Frois de production’, inscrire Ic momant des xommes faclusées aux clicots paur tous les travaus publicitaires, y compris les magusiigs=
scénarios, etc. Les montants compreadront le montant ner des facrures relatives aux feais esiges par fes studios d'ari, les maisons de poimes
tion, les artistes indépendonis et les cxdcutanis qui ont pasticipé i la réalisation de messages publicitnires, les soides de compse, plus e
frais pour le travail de production du petsonncl de 1'agencc, plus fcs commissions I3 V'exclusion de celles qui sont fistournées aux rlient-

5i les commissions sont partagecs avec d'awtres agences su Canada, veuillez faire les rectifications acccssaires.
Fautc de chiffres exaces, veuillez donner une esiimation sussi précisc quc possibie.

Chilfre d’affaires Feais
par support publicitaire
$ (omeriee les conta?

bl

Suppos publicitaire

i1 Quotidiens e -

ii} Journaux de fin de semaine ... .

iir) Journaus hebdomadarire, bihebdomadaire et trihcbdomadaire

iv) Revues des consommaetcurs ...

v) Revues professionnclles .. i

vi} Auttes imprimés (par exemple, [en pages jauacs, les jours
naux agricoles, les journsux collégials, e1c.) ... .

$ (omettre bes censal

a) Toral, imprimé® ... e e

cYRadio ...

d) Publicité extéricus ot transpores en commun ...

«) Publicité par In poste, aux points de vente, brochures, catalo-
gucs, concours, etc. fioclurc les {rais de poste comme *‘Frals
de ProduCtion ™) Lo e -

£} Aueres {publi
phisme, expositions commerciales, €1e.) Lo, -

{omeiree fes cenrs

Chiffre d'nffaires de publicite, toml | e e sl

o

. CHIFFRE D'AFFAIRES DE SERVICES NON PUBLICITAIRES —commercinlisatian ¢r recherches sur les suppores

publicitaires, travail de relatians publiques, services de traduction, analyses des ventes, campagnes de vente, etc,

7. CHIFFRE D'AFFAIRES TOTAL (SUPPORTS DE PUBLICITf, PRODUCTION ET SERVICES} {56 . . . l
— e e T oo Ml oo et e e

[RRPIELEE Ty Tl (AU VERSQO




e - —

4 RECETTES BRUTES DE PUBLICITE, ¢'asi-d

Tinelure Jos cnvomptes setenust,

[y e

ire, teduites allérentes au chitire d'aifaires déclaré & la guesuon S
41 Recertes provenant des supports de publicies: 1) Commissions ... b

i) Hanoraires .

b} Recettes provenant du travail de production clicctué par votre personnel. ...ttt e ——

©) Revettes provenant du travail de producrion effeciué a I"extéricur (commissions et honotaitesh ... ... ... ... . ... }—__—
4) RECETTES TOTALES BRUTES PROVENANT DE LA PUBLICITE ... .. ... f——

9. RECEYTES BRUTES DE SERVICES NON PUBLICITAIRES, c'cst-i~dire, recettes alférentes au chiffre d'affaires dé-
clatt 3 la guestion & = s S S

10. AUTRES RECETTES BRUTES O'EXPLOITATION ~ cels les honoraires requs d'avance (précisez) '

11.TOTAL DES RECETTES BRUTES D'EXPLOITATION (8(d) + 9 10) . i

12. BENEFICE NET (OU PERTE NETTE) AVANT LES RETENUES POUR L'IMPOT a) Béndfice ...

b) Perte oo

ATTESTATION

Je, soussigné, certific que les tenscignementx donnés dans cetw déclacation sont, & ma connaissance, exacts et complers, et qu'ils visent la
période allans,

du N B 44 aw 19—

" Nom (en caraciires monlés) ‘{ Titre (ou fonction)

" Sigpawes 7 Numéro de télephone
ro T ' o = Date de la déclaration -

Smt104=6,2
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