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SYMBOLS

The following standard symbols are used in
Statistics Canada publications:

figures not available.

figures not appropriate or not applicable.
— nil or zero.

-- amount too small to be expressed.

P preliminary figures,

T revised figures.

x confidential to meet secrecy requirements of the
Statistics Act.

NOTE

Components may not add to totals due to rounding.

SIGNES CONVENTIONNELS

Les signes conventionnels suivants sont employés unifor-

mément dans les publications de Statistique Canada:

]

. nombres indisponibles.

... n'ayant pas lieu de figurer,

dent

néant ou 2éro.
nombres infimes.
nombres provisoires,
nombres rectifiés.

confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la
statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis les totaux ne correspon-
pas toujours.



I 1974, vha 230 advaertising agencies ineluded
in the survey reported gross billings to clients total-
ing $675.8 million and included media billings of
$235.9 million, production charges of $121.4 million
and other billings amounting to $18.6 million. Other
billings include activities such as marketing and
media research, public relations work, tramslation
services, sales analysis and sales campaigns. Gross
revenue amounted to $115.4 million and net profit (be-
fore income taxes) was reported at $10.2 million

Total Billings, Gross Revenue and Net Profit

As shown in Table 1, total billings increased
from $586.2 million in 1973 to $675.8 million in 1974,
an increase of 15.3%. Advertising billings increased
by 13.97 (from $577.1 million to $657.2 million) while
other billings from marketing and media research,
public relations and other such services increased by
105.5% (from $9.0 million to $18.6 million).

Gross revenue increased to $115.4 million in
1974, up 11.37 over the $103.7 million reported im
1973. Gross revenue from advertising billings rose by
10.17 while reported gross revenue from marketing and
media research, public relations and other such serv-
ices increased by 43.0%7. Other gross operating rev-
enue {(i.e. retainers, fees) showed an increase of
13.1% between 1973 and 1974. During this same period
net profit (before deductions for income taxes) in-
creased by 7.27,

Please note that gross revenue data for the
jemrs 1969 to 1974 are comparable to one another;
hemcever they are not comparable to the gross revenue
duta reported for the years 1965 to 1968 (Table 1).
This was brought about by a change in the 1969 ques-
zfsnnaire design which substantially altered the data
rapurted for the question relating to gross revenue
rom market surveys, research and other services.

Employment, Salaries and Wages

Data relating to employment, salaries and wages
is presented in Tables 2 and 3. Advertising agencies
reported a total of 5,080 employees including 2,543
males and 2,537 females, Salaries and wages totalled
$66.6 million. Employment data reported for 1972,
1973 and 1974 are not comparable to any of the previous
years. This was due to a change in the 1972 concept
which required respondents to report employmeant for
the last complete week (or closest pay period) of
September instead of an annual average number of em-
ployees as requested for previoys years.

Employment, salaries and wages, and net profit
data for the 199 incorporated firms are summerized in
Table 3. The remaining 21 inincorporated firms re-
ported 26 employeas with salaries and wages of $151,000
and n@e profit (before Inmome Gaxés) at $245,000.

Conventyat ion

In 1974 a total of 27 firms were classified to
the two larger size groups (over $5,000,000 in bil-
lings) and reported $492.1 million in advertising bil-
lings. This accounted for 72.8Z7 of the total billings
i# tanada. In 1973 these same two size groups consist-
at of 25 firms who reported advertising billings of
$450.2 million which represented 73.4% of total
§11lings.

INTRODUCTION

En 1974 les 220 agences de publicité comprises dans
1'enquéte ont déclaré un chiffre d'affaires brut, de $675.8
millions, ce qui comprend un chiffre d'affaires 3 1'égard des
supports publicitaires de $535.9 millions, les frais de pro-
duction se sont élevés a $121.4 millions et les autres services
3 $18.6 millions. Les autres chiffres d'affaires comprennent
des services tels que la commercialisation et les recherches
sur les supports publicitaires, le travail de relations publi-
ques, les services de traduction, l'analyse des ventes et les
campagnes de vente. Les recettes brutes se sont élevées a
$115.4 millions et le bénéfice net (avant les déductions
d'impSts) 3 $10.2 millions.

Chiffre d'affaires total, recettes brutes et bénéfice net

Comme 1'indique le tableau 1, le chiffre d'affaires

total a augmenté de 15.3 % passant de $586.2 millions en 1973
3 $675.8 millions en 1974. Le chiffre d'affaires de publicité
a augmenté de 13.9 Z (de $577.1 3 $657.2 millions) tandis gue
les autres chiffres d'affaires provenant de la commercialisa-
tion, des recherches sur les supports publicitaires, des re-
lations publiques et d'autres services de ce genre ont augmen-
té de 105.5 % (de $9.0 millions a $18.6 millions).

Les recettes brutes se sont élevées 3 $115.4 millions
soit 11.3 Z d'augmentation par rapport aux $103.7 millions de
1973. Les recettes brutes de publicité ont augmenté de 10.1 %
tandis que les recettes brutes de la commercialisation, des
recherches sur les supports publicitaires, des relations publi-
ques et d'autres services du méme genre ont augmentd de 43.0 Z.
Les autres recettes brutes d'exploitation (¢.-3-d. les hono-
raires regus d'avance) ont augmenté de 13.1 Z entre 1973 et
1974. Durant la méme période, le bénéfice net (avant les
retenues pour l'impSt), a augmenté de 7.2 X.

Veuillez noter que les données sur les recettes brutes
pour les années 1969 & 1974 sont comparables entre elles,
toutefois, elles ne sont pas comparables aux données sur les
recettes brutes déclarées pour les années 1965 3 1968 (tableau
1). La raison en est un changement introduit dans la formu-
lation du questionnaire de 1969, changement qui a considéra-
blement modifié la nature des renseignements fournis quant aux
recettes brutes au titre d'études de marché, de la recherche
et d'autres services.

Emploi et rémunération

Les données relatives aux effectifs et aux salaires et
traitements sont présentés aux tableaux 2 et 3. Les agences
de publicité ont déclaré un effectif total de 5,080 employés
soit 2,543 hommes et 2,537 femmes et des traitements et sa-

. laires $66.6 millions. Les données sur l'emploi de 1972, 1973

et 1974 ne peuvent 8tre comparées 3 aucune de celles des an-
nées précédentes, du fait d'un changement de formulation in-
troduit dans le questionnaire de 1972. En effet, alors gu'au
cours des années précédentes on demandait d'indiquer le nombre
de personnes employ&es en moyenne par année, en 1972 on a de-
mandé d'indiquer le nombre d'employés ayant travaillé pendant
la derniére semaine complite de septembre ou pendant la période
de paile la plus rapprochée.

Les données sur les effectifs, les salaires et traite-
ments et les bénéfices nets des 199 entreprises constituées en
corporation sont résumées au tableau 3. Les 21 autres entre-
prises non constituées en corporation ont déclaré un effectif
de 26 employés dont les salaires et traitements s'élevaient 3
$151,000, et des bénéfices nets (avant impdts) de $245,000.

Concentration

En 1974, 27 agences étaient classées dans les deux plus
grandes catégories (plus de %$5,000,000 de chiffre d'affaires);
elles déclaraient au total $492.1 millions de chiffre d'affai-
res de publicité soit 72.8 % du chiffre d'affaires total au
Canada. Ces deux mémes catégories comptajent 25 agences
en 1973 et déclaraient $430.2 millions de chiffre d'af-
faires de publicité, soit 73.4 Z du chiffre d'affaires
total.



Print Media Billings

Of the 220 advertising agencies 203 showed a
breakdown of print media billings by type of print
media. The results are summarized in Tables 5 and 6.

Media Selection

Advertising agencies classified to the four
smallest size groups (less than $10,000,000 in bil-
lings) reported the greatest proportion of their total
advertising billings within the print media (62.9% to
40.4%). Firms classified to the largest size group
($10,000,000 and over) showed the greatest proportion
of their total advertising billings generated within
the television media (49.67%).

Analysis of Advertising Billings

Advertising billings is the amount charged to
the customer. This amount is composed of two parts, a
fee charged by the media for the rental of time or
space and a fee charged by the advertising agency or
by a third party to produce the commercial. Table 8
gives the breakdown of advertising billing by kinds of
service. The table shows production charges amounted
to 18.5 7 of advertising billings. It should be noted
that production charges of print media are higher than
the production charges for radio, television, and out-~
door and transportation (1B.0% compared to 10.0% 14.4%
and 10.9%).

Table 9 gives the same breakdown between media
billings and production charges by size groups.

Chiffre d'affaires, imprimés

Sur les 220 agences &4 gablleli® couu slcass. Y ass
donné la répartition de leuwr ¢iltifra d'affaives &6 fmpriads
selon le genre d'imprimés. Les résultats sont présentés aux
tableaux 5 et 6.

Cholx de support publicitaire

Les agences de publicité classées dans les quatre plus
petites catégories (moins de $10,000,000 de chiffre d'affaires)
ont déclaré que la plus grande partie de leur chiffre d'af-
faires de publicité provenait des imprimés (de 62.9 7 a
40.4 T). Les agences de publicité classées dans la catégorie
la plus importante ($10,000,000 et plus) ont déclaré que la
plus grande partie de leur chiffre d’affaires de publicité
provenait de messages publicitaires télédiffusés (49.6 7).

Analyse du chiffre d'affaires de publicité

Le chiffre d'affaires de publicité est le montant fac-
turé aux clients. Ce montant se compose de deux parties, les
frais de support de publicité pour l'espace ou le temps retenu
et les frais de production de l'annonce publicitaire réclamés
par l'agence de publicité ou par un tiers. La ventilation du
chiffre d'affaires de publicité selon le genre de service est
présentée au tableau B. Le tableau indique que les frais de
production constituaient 18.5 2 du chiffre d'affaires de pu-
blicité. 11 faut noter que les frais de production pour impri-
més sont plus élevés que les frals de production pour la radio,
la télévision, les panneaux-réclame et les affiches utilisées
dans les moyens de transport (18.0 R comparé i 10.0 Z, 14.4 2
et 10.9 %).

Le tableau 9 donne la méme ventilation entre frais de
support publicitaire et frais de production selon les caté-
gerhed d'sgescag.



TABLE 1, Summary Statistics, Advertising Agencies in Canads, 1965-1974

TABLEAU 1. Statistique récapitulative des agences de publicité au Canada, 1965-1974

Other gross
Amount of billings Gross revenue from operating
- - Tevenue
Chiffre d'affaires Recettes brutes su titre de {retainers, Totel gross
fees where operatfng
comnission is revenue Net profit
not applicable — {before de-
Advertising o'tpwn Total des duct {on
Number Harket blikings(il Market rebatable to recettes brutes for income
- 1
'::“ surveys, Chiffre d'sffaires surveys, the c:““t) dlexploication tuf')
Adver- research de pudlicité(1) research
Year — Annde “o-; P tising B othen P! e her Antr::“:::etten un::::q
d'-g:n- billings(1) } services urvl:ei(!) d'exploitation (avant
ces - é = Total Per cent Eude 4 (honoraires Per cent déductions
,Ch"“" EadEgde of M. dans le cas of des impSts
d'atfaires Bacchf, Amount billings magelh od 1'on ne Amount billinge sur le
de publi- | recherche - - rechecche calcule pas de - - revenu)
cice(l) crjenires Montant Pourcen- | ©* :“t"; comission Montant Pourcen-
services tage du SECyicea (@) ou gue tage du
chiffre celle-ci a été chiffre
d'affaires ristournée d'affaires
au client)
$'000 §'000 51000
159 358,265 4,29 362,559 56,498 15.8 4,295 202 60,995 16.8 5,712
165 396, 687 5,489 402,176 61,228 15.4 5,488 199 66,915 16.6 6,578
176 424,846 4,749 429,595 67,872 16.0 4,750 213 72,835 17.0 6,020
171 421,813 4,332 426,145 67,833 16.1 4,332 311 72,476 17.0 4,744
163 450,332 5,811 456,143 73,225 16.3 3,964 1,685 78,874 17.3 9,389
194 462,732 7,620 470,352 78,067 16.9 3,826 1,005 82,896 17.6% 7,670
189 523,204 11,862 535,066 87,713 16.8 3,440 911 92,064 17.2 9,364
211 577,117 9,045 586, 162 99,026 17.2 3,718 928 103,667 17.7 9,464
20 657,209 18,591 675,500 109,063 16.6 5,308 1,050 115,421 17.1 10,150
d

(1) Includes production work done. — Comprend le travail de production.

(2) The 1969 to 1974 data are not comparable to prior years. — Les données de 1969 & 1974 ne sont pas comparables aux années antérieures.

(3) Comparable data for 1971 {s not available. Limited deta will be available from the 1971 Census of Merchandising and Services. — Des données comparsbles
ne sont pas disponibles pour 1971, Quelques données sercnt disponldles dans 1a publicatfon de 1971 du recensement du commerce et des services.

TABLE 2. Employment end Gross Revenue for 1965-1974

TABLEAU 2. Emploi et recettes brutes, 1965-1974

] Total amount Per cent of
Number of firms Cross revenue Exployeeg(ihi-jesploysstit) paid to employeen BTO%E r.:nnuo
Year — Année - - Male Female - 3
Nombre d'agences Recettes brutes = & Total Rémunération Pourcentage des
Hommes Femmes totale recette:
$'000 number — nombre $7000

159 60,995 2,491 2,207 4,638 37,050 60,7
165 66,515 2,576 2,399 4,973 40,771 60.9
176 72,835 2,618 2,520 5,138 44,034 60.5
in 72,476 2,511 2,408 4,919 44,651 61.6
163 78,874 2,502 2,374 4,876 46,629 59.1
194 82,896 2,497 2,353 4,850 49,209 59.4
189 92,064 2,308 2,166 4,474 53,014 57:&
211 103, 667 2,427 2,439 4,866 59,559 571.5
220 115,421 2,543 2,537 5,080 66,589 52.7

1) As of the last [3 -
(1) P:‘:h“'e ast complete week of September 1974 or closest pay psriod. — La dernidre semaine de paie de septembra 1974 ou la période de paie 1s plus rap-

(2) Compareble data for 1971 s not available. Limited data will be available from the 1971 Census of Merchandising and Services Des d
.- éa8 compa;
sont pas disponibles pour 1971. Quelques données seront disponibles dans la publication de 1971 du rocemenentsdu commerce et des ur:::e:. . R

TABLE 3. Employment, Salaries and Wages, and Net profit of Incorporated Advertising Agencies, 1974, classified sccording to Total Gross Billings

TABLEAU 3. Effectifs, salaires ot traitement, et profit ner dea agences de publicit#, constitudes en société,
classées suivant laur chiffre d'affairea total brut, 1974

Totel gross billings — Chiffre d'affaires totai brut
Less than $10,000,000-
Item — Arcicl |-
xEigle = $500,000- | $2,500,000. | $5,000,000- | and over
¥olns de 2,499,999 4,999,999 9,999,999 = lota)
$500,000 at plus
wumher of Flrms — Nombre d'agences .. ............oeveeveuenien - 71 86 L5 10 17 199
Mumber of employees — Nombre d'employés .... 263 | 854 442 523 2,972 5.05%
lurfes and wages — Traltements et salafree .............. ve-. $'000 2,289 10,325 5,279 6,713 41,832 66,438
Ssr profit (before {ncome taxes) — Bénéfice net (avant 1
{éduction des Impdts Bur le revenu) ......o.e.... ks s STV 2 350 2,122 711 1,382 5,330 9,905
/!




TABLE 4. Billings of Advertising Agencies, 1965-13i:
Note: Agencies clsssified by amount of total billing

TABLEAU 4. Chiffre d'affaires des sgences de publicité, Bl %y
Nota: Agences classées selon leur chiffre d'affaires tot.l

Total billings — Chiffre d'affsires total
Lass than $10, 000, 000
E $500, 000- $2, 500,000~ $5, 000, 000~ and over Totsl
Year Moins de 2,499,999 4,999,999 9,999,999 =
- $500, 000 et plus
Année Wumber Number Number Number Number Number
of firms Amount of flrms Amount of firms Amount of firms Amount of firms Amount of firms Amount
Nombre Montant Nombre Montant Nombre Montant Nombre Montant Nombre Hontant Nombre Mont snt
8" ag, d'agences d’ag d'agences a'ag d'agences
57000 $7000 $7000 $7000 $°000 $7000
81 14,086 53 63,049 6 23,440 6 37,501 13 224,483 159 362,559
83 14,791 52 57,915 10 32,603 7 49,149 13 247,718 165 402,176
86 15,057 58 63,067 11 3se7a1 8 57,333 13 258,407 176 429,595
83 135873 56 63,017 12 41,053 7 48,041 13 260, 061 171 426,145
75 13,925 56 66,830 10 37,820 9 61,357 13 276,211 163 456,143
91 15,381 (1] 6B, 568 13 45,657 8 53,767 14 286,979 194 470,152
89 16,959 66 7,712 9 14,280 1 76,065 14 334,050 189 535,066
95 18,273 77 85,123 14 48,238 9 65,180 16 369,348 211 586,162
92 19,182 86 96,837 15 54,555 10 71,424 17 431,802 220 675,800
(1) Comparsbla data for 1971 is not aveilable. Limited data will be availsble from the 1971 Census of Merchandising and Services. — Des données comparsbles ne

sont pas disponibles pour

1971.

TABLE 5. Percentage Distribution of Print Medis Billings by Type and by Revenue Size Group

of Advertising Agencies, 1974

Quelques données seront disponibles dans 1s publication de 1971 du recensement du commerce et des services.

TABLEAU 5. Répsrtition proportionnelle du chiffre d'affaires des agences de publicité pour les imprimés par support publicitaire,
selon le type et la tranche de revenu, 1974

Number Other print
of firms media (yellow
Amount of |showing the [Amount of Weekly pages, farm
print breakdown print Dsily Week-end semi-weekly publications,
Number medis of print media Per news- (roto) tri-weekly | Consumer Trade college
Totsl billings of firms | billings media billings | cent pepers | magazines | newspapers | magarines papers papers, etc.)
Chiffre Nowbre Chiffre Nombre Chiffre Pour- | Jour- Journeaux Journaux Revuea de Revues Autren
d'affaires d'agen~ |d'affaires [ d'agences d’affaires | cen- neux |de fin de |hebdomadaire, | consoma- | profession- {mprimés
ces dans les donnant pour les |cage quoti- semaine bihebdoma- teurs nelles (psges jauncs,
{mpriméa le chiffre supporta diens daire et Journaux
d'effaires publici- trihebdo- agricoles,
dans lee taires madaire journaux col-
imprinés légisux, etc.)
par
support
publicitaire
$'000 $'000 per cent — pourcentage
Lesa than — Moins de $500,000
S 500,000-52,499,999 ...... 92 9,933 B4 9,471 | 100.0 37.0 3.4 4.6 a2 32.8 15.0
2,500,000~ 4.999.999 ..... 86 42,308 83 41,501 | 100.0 40,7 7.6 6.4 15.4 22.8 1
5,000,000- 9,999,999 ..... 3 15 24,038 12 19,297 100.0 46.1 7.0 x 26.2 10.9 x
10,000,000 and over — et 10 22,623 3 20,518 | 100.0 43.8 15.1 x 27.0 8.9 x
Plug .......c.ounnelns vaene 1 119,368 15 104,077 100.0 43.8 157 587 ral )l 2.9 4.8
Total .i.eovriavriennnnas . 220 218,270 203 194,884 100.0 43.0 11.9 5.8 20.4 13.8 5.0
TABLE 6. Percentege Distribution of Individusl Print Media Billings by Revenue Size Group
of Advertising Agencies, 1974
TABLEAU 6. Répartition proportionnelle du chiffre d'affsires dea agences de publicité pour les imprimés individuels par support
publicitsire, selon la tranche de revenu, 1974
Rumber Other print
of firms imedis (yellow
Amount of |showing the | Amount of Weekly pages, farm
print breakdown print Datly Week-end | semi-weekly publicacions,
Number media of print media news- {roto) tri-weskly Consuner Trade college
Total billings of firme billings media billings papers magazinea | newspapers magazines papers papers, ecc.)
Chiffre d'affairea total Nombre Chiffre Nombre Chiffres Jour= Journaux | Journaux Revues de Revuen Autres
d’agen- d'affaires | d'agences d'affaires naux de fin de hebdomadaire, profession- {oprimés
ces dana les donnant pour les quoti~ semaine | bihebdoma- teurs nelles (pages jaunes,
imprimés le chiffre supports diens daire et Journaux
d'affaires publici- crihebdo- agricoles,
dans les taires nadaire journaux col-
imprimés légfaux, etc.)
par
support
publicitaire
$'000 $1000 per cent — pourcentage i
Leas than — Moins de $500,000 92 9,933 84 9,471 4.2 1.4 3.8 7 11.6 T i
$ 500,000-82,499,999 ..... = 8¢ 42,308 83 41,501 20.1 13.6 23,0 16.1 35.3 30.%
2,500,000~ 4,999,999 . 3 15 24,038 12 19,297 10.6 5.8 x 12.8 7.8 x
5,000,000- 9,999,999 , = 10 22,623 9 20,518 10.7 13.4 14.0 6.8 2
10,000,000 and over — et plus 17 119,368 15 104,077 54.4 65.8 50.9 $5.4 8.5 s %
Total .. 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
Total L..uvisieriiiinninenen. . 220 218,270 203 194,864 83,871 23,180 11,607 39,677 26,830 9,699
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TABLE 7. Percentage Distribution of Advertising Billings by Medium, 1974
(Agencies classiffed by amount of total billings)

TaELEAU 7. Répartition proportionnelle du chiffre d'affaires de publicité, par support publicitaire, 1974
(Agencss classées selon leur chiffre d'affaires total)

. Distribution of advertising billings
Répartition du chiffre d'affaires de publicicé
Direct
mafl,
. point of
Acive‘r pur chase,
EX8 N8 brochures,
b bi :“?;" billings Outdoor and | cataloguea,
aralhililings = el Print transpor- | conteats,
g 4}
Chitfre d'affaires total Kombre nﬂlu Tele\:ision Radio ution !:i t!_\er Total
'
diagences d?hififie Imprimés | Télévision Supports Par la Autres
a 4 :‘r:.é extérieurs poste,
ejaubitait et aux points
transport de vente,
en commun | brochures,
tatalogues,
concours,
etc.
$'000 per cent — pourcentage
Less than — Moins de $500,000 ................... 92 18,062 62.9 5.0 11.4 4.0 16.0 11 ¢ 100.0
9 500,000-$2,499,999 .. 86 94,325 54.1 18.9 16.1 2.8 6.7 1.4 100.0
2,500,000- 4,999,999 .. 15 52,734 e 5 24.3 14.3 3.8 x x 100.0
5,000,000- 9,999,999 ......... 10 68,180 40.4 39.4 15.1 1.2 x x 100.0
10,000,000 and over — et plus ......coveinnnnnn. 17 423,908 35.2 49.6 10.9 2.4 L2 -2 100.0
TOLBL tovvereuccacceeroorstanaranosssoncaacaces 220 657,209 40.5 40,9 12.4 2.4 3.2 .6 100.0
TABLE 8. Advertising Billings to Clients by Medium and Kind of Service, 1974
TABLEAU 8. Chiffre d'affaires de publicité, par support publicitaire et genre de service, 1974
Media billings Production charges
= - Total
g Support publicitaire Praias de production
Nexia/=Ventqure FUblISIEALES Amount Per cent Amount Per cent Amount Per cent
- Montant Pourcentage Montant Pourcentage ntan Pourcantage
000 ' 000
rrint media ~ Imprimés ...........coccavncncnnncan 218,270 82.0 47,924 1B.0 266,194 100.0
Televisfon — Télévision . 229,950 85.6 18,687 4.4 268,637 100.0
Aok . SR . o o ceevennas 73,185 90.0 8,136 10.0 81,321 100.0
tutdoor and transportation — A l'extérieur et
£TANBPOTE €N COMMID \.eierrvcnnnsnnnnrans ST 14,450 89.1 1,776 10.9 16,226 100.0
Diract mail, peint of purchase, brochures,
contests, etc. — Par la poste, aux pointa de
vente, brochures, catslogues, concours, ete. ., . 21,004 100.0 21,004 100.0
Other — Autres ..... R o - - CEEEEEEC oo 3,827 1%0.0 3,827 100.0
Total ........... o 0n000 N0 o SRR ER feicisic 535,855 81.5 121,354 18.5 657,208 100.0
TABLE 9. Percentage Distribution of Advertising Billings by Medium and Kind of Service, by Size Group, 1974
Mote: Agencies ciassified by amount of total billings
TABLEAU 9. Répartition proportionmelle du chiffre d'affaires de publicité, par support et genre da service, par ordre de grandeur, 1974
NRota: Agences clasaseces selon leur chiffre d'affaires total
Media Production Media Production
Total bitlings billings charges billings charges
. Total = - Total = =
Chiffre d'affaires total Support Frais de Support Frais de
public{eairey production
$°000 r per cent — pourcentage $7000 per cemt — pourcentage
Print media — Imprimés Television — Télévision
Less than — Moins de $500,000 ..............., 11,361 100.0 87.4 12.6 904 100.0 88.3 i) oy
§ 500,000-$2,499,999 ....... S 51,034 100.0 82.9 17.1 17,849 100.0 83.5 16.5
2,500,000- 4,999,999 ... 27,141 100.0 88.6 11.4 12,806 100.0 79.2 20.8
5,000,000~ 9,999,999 ............00000e 27,519 100.0 82.2 17.8 26,889 100.0 87.3 12.7
10,000,000 and over — er plus ....... oo o VIR o oo 149,139 100.0 80.0 20.0 210,189 100.0 85.9 14.1
S 5506 0 A5 0.6 o el o o 6 0 6 0 RO IORANENY 266,194 100.0 82.0 18.0 268,637 100.0 85.0 14,4
Outdoor and transportation
Radio =
| Supports extérfeurs et tr rt en
lLeas than — Moins de $500,000 ................... 1,989 100.0 92.2 7.8 727 100.0 83.4 16.6
¢ 500,000-$2,499,999 ....... 15,137 100.0 90.3 9.7 2,662 100.0 79.1 20.9
2,500,000~ 4,999,999 ... 7,566 100.0 87.6 12.4 2,002 100.0 89.1 10.9
5.000,000- 9,999,999 ......... 10,288 100.0 B86.1 13.9 798 100.0 84.2 15.8
10,000,000 and overt — et plus .............o..nn 46,341 100.0 91.1 8.9 10,037 100.0 92.5 795
AOEML Y. o SEELTEEL « o - o o mustaiee o« s = sioa s siomramsremsss o . 81,321 100.0 0.0 10.0 16,226 100.0 89.1 10.9




Merchandising and Services Division

ADVERTISING AGENCIES, 1974

Complete ond mail one copy withia
30 days of recelp?

Collected under authority of Statistics
Ace, Ol.rea 15, Statutes of Canada
1970-73-72

(Exemplaircs frangais disponibles

2ur demande’

Revine name ot sddeesns if noe correct

INSTRUCTIONS
Repost foc your fiscal year {(nomal business year) ending at any 1ime between Apeil 1, 1974 sad March 31, 1975,

1. FORM OF ORGANIZATION ~ (check one box)
] Individunl proprictacship b [ hip ] tncorporsted Company ) Other (specity) .

Number
2. NUMBER OF OFFICES

How many offices lincluding head office if in Canada) weze opersted during the reporving period? ...

3. WORKING PROPRIETORS —(Not applicable to incorporated companies)
How many proptictots were acrively cngaged in the business dusing the reporting period? ... ... =
4. PAID EMPLOYEES AND PAYROLL

(s) Number of paid employees during the last complete week of September or closest pay pe-
siod. Include working exccutives of incorporated companics but not propreeioss of uain-
corporated busincxses. () Male ...

{i1) Female ...

$ (pmit cems)

(b} Tota! solories and woges paid to employees during the business yeor. laclude commissions, bonuses, leave pay and
payments in kind. Include the salaries of working exccutives of incorporated comfnniu but do not include the with-
drawals of working proprictots of unincorporaied businesses. Report grows pay before deductions.

S. GROSS ADVERTISING BILLINGS TO CLIENTS

Quote '"Media Billings'' exactly as billed to client. Principally, this will include net billings plus c isston (exclude © issions robaosl wm

the client), cost of programs in TV and radio program advertising, plus any othes charges by station, neiwork or pecformers,

Under *‘Production Charges™ iaclude all billings two clienrs for aciually producing peins and other adveetisiog and commercials, include ssma

boards, erc. This will include oct biflings for charges by art studios, production houses, freclancers, perfarmers used in commercials, residue!
lus charges for wotk doae by;ﬁency s1aff, plus commissions (exclude those rebated 10 the cliench.

rl commissions are split with other agencicx in Canada, adjuse billings sccordingly.

1l exace figures ace not available, please estimace carcfully,

Media Media billiogs Praduction sharges Tom!

§ (omit cents)

(i) Daily newspapers .....cccoocmiivininiinnn — . B
(1) Weekead (00t0) MEERZIBES .. i e

(iil) Weekly, sewi-weckly, tri-weekly ne

(iv) Consumer magazines ...

(v) Trade papers. ..

{¥i) Other print medin (c.g. Yellow Pages, farm publicacions,
colloge pRpers, CTCe) .. vt mmmsnnstiat i nmnnsssssnciseiet st

1 comb e $ (omit cents)

(=} Toral print media ...

(b} Television ..o

fehBadiogs. .. anl Lol

{d) Ourdoor aad tranzporetion

(e} Ditect mail, point of perchase, brockures, catalogues, contests,
etc. (include mailing cost in “‘production charges®) ..

{f} Other (movic
shows, etc.

trade

3 tomit centsh

Toro! grosz odvertising billings to clients

6. OTHER GROSS BILLINGS TO CLIENTS —markecing and media research, public relations work, translation services,
sales analyses, sales campaigas, etc. ... ...

7. TOTAL GROSS BILLINGS TO C_-L_IENYS FDR MED!A, PRODUCTION AND SERVICES (S + 63 . S

Sl L) BepTa (OVER)



e —— e e

1 $ (omit cenes)
3 GROSS REVENUE FROM ADVERTISING BILLINGS, i.e. revenue from billings reported tn question § {include cash l

#hirmunes retained). [

Lid B venue from media billings: i) Commissions ...

ii) Fees ... g PV
(b) Revenue from production work done by your own staff ‘r—, o
fc) Revenue from outside production work (commissions or fees) ... S ElEisssssseera sl (e m——
(d) TOTAL GROSS REVENUE FROM ADVERTISING BILLINGS (8(a) + 8(b) + Blc)) oo, I[ . -
9. GROSS REVENUE FROM OTHER GROSS BILLINGS, i.e. revenue from billings reported in question 6 ............. | — =
. OTHER GROSS OPERATING REVENUE - such as cetaincrs (specify) |
'___
1, TOTAL GROSS OPERATING REVEMUE (B(d) * O « §0) oo ennse e I_c_____.:_
12, NET PROFIT (OR LOSS) BEFORE INCOME TAXES L RS —
(b) Loss oo
CERTIFICATE

1 Tm?i IS TO CERTIFY that the information contained in this repost is correct and complete to the best of my knowledge and belief, and covers
the perio:

1L T N e E— 19 ta W —
Name of person responsible faor cumple;d form (please print) Title

Address Postal code Telephone number snd area code

Signsture Date of this report

PR TR |



L Statistics Canada ~ Statistique Canada

Carriger te pom et t"adresse, 8'il y 8 liey _

Division du commerce et des services
AGENCES DE PUBLICITE, 1974

Renvayer un sxemploire dament rempli dans les
30 jours svivont in réception,

Déclazation esigée en vertu de In Lo sur la
statistique, chapitre 15, Starues du Canada de
19707172,

{English copies available on request)

e iz — =
DIRECTIVE
Faites porter votre déclaration suc ['année financitre ('sannée aormale d'aflaires) sc terminant entre le der avril 1974 et le 31 mars 1674
1. FORME JURIDIQUE (cocher une case)
) Entreprise individuelle _ | Société en nom collectif (] Entreprise constituée en corporation [_] Autre (praciser)
-
2. HOMBRE DE BUREAUX “
Combien dr burcaux (y compris le sidge social, 3°il se touve au Canadn) votre entrepriae a-t-clle exploités au cours
de la periode de rélérence?
3. PROPRIE’TAIRES‘ACTIFS (ne s'applique pas aux entreprises constituées en corporation) .
Combien de propeictaires ont activement participé & l'exploiration de I'entreprise au cours de la periode de réfe 4
4. SALARIES ET REMUNERATION
a) Nombre de solariés au cours de |a derniere semzine compléte de septembec oy de lap
de paye la plus rapprochée, Inclure les administrateurs actils des encreprisea const
©n cotporation mais non les proprietaites d entreprises individuelles, i) Hommes ...
<it Femmes ...
, o . " il N . a9, n & g o § (ometire les cents)
b) Rémunération tatole des solories ou couts de 1'annés financiére, y compris les commissions, primes, congés payés
et paiements cn natuce. Comptez aussi les traitemenis des administmceurs acrifs des enueprises constituces en
corporsuion, @ ['exception jouicfuis dea recrnics des propricraires aciifs dea encreprises individuelles. Déclasez s
témunération brute, avant deductions.
5. CHIFFRE D'AFFAIRES DE PUBLICITE
tnscrire sous " "ChiHred'offaires por suppor? publicitoite’, lg montant exuct facturé aux clieats, Cette rubrique conuendsa principalement le mon-
tant nec des factures plus 1 commission {ne tenez pas compre des commissions ristournées aux clients), le coiit des émissions dans le cacés
Ia publicité & fa 1éiévision ct & la radio, plus les autces frais exigés pas les stations, les réseaus ou les exécutants,
Sous "'Frois de production’’, inscrire lc montant des sommes facturces aux clients pour tous les travaux publicitaires, y compris les maquerian
scénarios, etc. l.cs montants comprendront le montant net des faciures relatives aux frais exiges par ics sadios d'art, les maisons de proilgis
tion, les artistes indépendants et les exécutants qui onc pn"icirc ala réalisation de messagen publicitaires, les soldes de compte, plus Lid
frais pour le travail de production du personnel de 'agence, plus les commissions (3 Iesclusion de celles qui sont ristournées aux clientst
Si les commissions sont partagées avec d'autres agences au Canada, veuillez facre les recrifications nécessaires,
Faute de chiffres exacts, veuillez donner uae estimation aussi précise que possible, L

Erais
de production

Chiffre d’affaires
par syppors publicitaire

Towal

Support publi

$ (omrtire les centst

i Q

it} Journaux de fin de semaine

11i) Journaux hebdomadaire, bihebdomadaire er trihebdomadaice

iv) Revues des

v) Revues professionnelles

vi) Autres impeimés (par exemple, les pages jaunes, les jour
aeux ageicoles, les journsux collégiala, etc.)

a) Tetal, imprimas

b) Télévision

P RGO e —— T

d) Publicité extériear et transports en commun

e) Publicité par 1a postc, aux points de veale, brochures, ca
5ur!_ concours, etc. (inclure les frais de poste comme ""Fraiw
e

Produeriion “SIR.. ool S - TN oo o R L ot
) Autees (publicité dans les cinémas, créntioa d'étiquertes, gra-
phisme, expositions commerciales, e¢c.)

lometttr fes cetant

Chitfre d'cHaires de publicite, tetal

6, CHIFFRE D'AFFAIRES DE SERVICES NOM PUBLICITAIRES — commercialisarion et recherches sur les supports
publicitmires, wravail de relations publiques, services de traduction, analyses des ventes, campagnes de vente, cre. y___—_

7. CHIFFRE D'AFFAIRES TOTAL {SUPPORTS DE PUBLICIYE, PRODUCTION ET SERVICES) (5 - e _r

e

] {AU YERSO!



- 11 -

3. RECETTES BRUTES DE PUBLICITé, c’estdedize, tecettes afférentes au chiffre d'slfaires déclaré & Is question $

linclure les escomptes retenus).
ab Recettes provenant des supports de publicicé: i) Commissions

8 (omettre les cents)

it) Honoeaires ...

b} Recettes provenant du travail de production effectué par votre personnel

<) Recertes provenant du travail de production effectrué & I'extérieur (commissions et honorsires) ..o,

d) RECETTES TOTALES BRUTES PROVENANT DE LA PUBLICITE (8a) ¢ Bb) + 8¢V}
. RECETTES BRUTES DE SERVICES NON PUBLICITAIRES, c'esicidire, recettes afférentes au chiffre d'affaires dé-

claré a ia quesiion 6

©

10. AUTRES RECETTES BRUTES D'EXPLOITATION — eels les honoraires requs d'avance (procises) _ '—__

11. TOTAL OES RECETTES BRUTES D'EXPLOITATION (Bd) + 9 + 10)........ ..
12. BENEFICE NET (OU PERTE NETTE) AVANT LES RETENUES POUR L'IMPOT a) Bénéfice ... ...

b) Perte ..

e ————mecwwr

ATTESTATION

" JE CERTIFIE que les tenscignements donnés dans la peéaenie déclaration sont aussi exacts et complets que possi
sltlane:

ble et viseat la période

du 19 au - — 19
Nom de la prrion}m l;!;l :emph Is formule (cn lettres moulées) Fonction

Adresse Code postal Numéro de téléphone et indicarif régional
Signature = Daie de ce rapport

L LY o)
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