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si ssi:s CONVENT IONNELS 

I 

The following standard symbols are 
used in Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not appli-
cable. 

- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 

Les signes conventionnels suivants sont em-
ployés uniformdment dans les publications de Sta-
tistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou zero. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoirs. 

r nombres rectifiés. 

x confidentlel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 

NOTE 
	

NOTA 

Components may not add to totals due 
	

Les chiffres ayant été arrondis les totaux 
to rounding. 	 ne correspondent pas toujours. 



Of the 1,193 questionnaires mailed out 
to firms providing advertising services, 291 
proved to be active advertising agencies. 
Returns for a further 13 firms who failed to 
respond but were confirmed as active agencies 
in 1976, were estimated, bringing the total to 
304. 

There were 159 Post Office returns for 
which no current addresses nor telephone 
listings could be found. Duplications and 
iranches accounted for 31, firms out of busi-
css for 83, out-of-scope and inactive firms 
ur 515 and non-response for which no esti-

tijates could be made, for 101. p 

T}ITOflflITCTTflM 

Production charges - Fee charged by the 
advertising agency or by a third party to ac-
tually produce the commercial. 

Ce bulletin présente, sous forme de ta-
bleaux, les rdsultats de l'enquête annuelle de 
1976 sur les agences de publicitd. La liste pos-
tale pour l'enquéte a dté établie a partir du Re-
gistre des entreprises de Statistique Canada: aux 
établissements classes dans la catégorie Services 
de publicité (code 862) de la Classification des 
activitds économiques, on a ajouté des listes cons-
tituées a partir de revues spdcialisées. Ces 
sources ont amélioré le champ d'enquate, occasion-
nant une augmentation du nombre dagences  de pu-
blicité de 242 en 1975 a 304 en 1976. Pour les 
besoins de cette enquate, une agence de publicitd 
est définie coe étant une entreprise dont la 
principale activité est de passer de la publicité 
auprès des divers genres de supports publicitaires 
en retour d'une commission ou d'une rémunération. 

Des 1,193 questionnaires qui ont dtd postds 
aux entreprises fournissant des services de pu-
blicité, 291 ont démontré être des agences de pu-
blicité actives. On a fait des estimations pour 13 
entreprises qui n'ont pas répondu, mais dont nous 
avions Is certitude qu'elles étaient encore actives 
en 1976, se qui porte le total a 304. 

Il y a eu 159 questionnaires renvoyds par les 
bureaux de poste et pour lesquels aucune nouvelle 
adresse ou numdro de téléphone n'a Pu étre trouvd. 
On comptait 31 succursales et doubles envois, 83 
entreprises qui ont abandonné les affaires, 515 
entreprises inactives ou hors du champ d'enqute 
et 101 entreprises qui n'ont pas répondues et pour 
lesquelles aucune estimation n'a pu être faite. 

Definitions 

Chiffre d'affaires de publicité - C'est le 
montant facturé au client et ii se compose du chif-
fre d'affaires des supports publicicaires et des 
frais de production. 

Chiffre d'affaires des supports publicitai-
res - Il s'agit des frais exigés par les supports 
publicitaires pour l'achat de temps ou d'espace. 
Aux fins de cette enquate, on distingue quatre gen-
res de supports publicitaires: les imprimés, les 
panneaux-réclame et les vdhicules, la télévision 
et la radio. 

Frais de production - Il s'agit des frais 
exigds par l'agence de publicité ou par un tiers 
pour la production proprement dite de l'annonce 
publicitaire. 

This report presents in tabular form the 
results of the 1976 Survey of Advertising 
Agencies. The mailing list for the survey was 
drawn from the Business Register files of 
Statistics Canada, for establishments classi-
fied to the Standard Industrial Classification 
862 - Advertising Services and was augmented 
by lists from trade magazines. These sources 
improved coverage, causing the number of ad-
vertising agencies to increase from 242 in 
1975 to 304 in 1976. For the purposes of this 
survey, an advertising agency was defined as 
an establishment primarily engaged in placing 
advertising with various types of media on a 
commission or fee basis. 

Definitions 

Advertising billjg - The amount 
charged to the customer. It is composed of 
media billings and production charges. 

Media billings - The fee charged by the 
media for the purchase of time or space. Four 
media classifications were used for this sur-
vey: print, outdoor and transportation, tele-
vision, radio. 

Survey Methodology 

The 1,193 questionnaires were mailed 
during the last two weeks of February 1977. 
A maximum of three follow-up requests were 
sent to delinquent firms and finally, missing 
information was sought by telephone. 

Méthodologie de l'enguéte 

Les 1,193 questionnaires ont été postés du-
rant les deux dernières semaines de février 1977. 
Nous avons envoyé aux entreprises retardataires un 
maximum de trois rappels postaux et enf in, demandé 
au téléphone lea renseignements qui manquaient. 
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The number of incorporated firms with 
total gross billings of $5,000,000-$9,999,999 
increased 9.1% from the total published in 
1975 and the total net profit (before income 
tax) reported by these firms increased 163.9%. 
Several firms in this size group reported 
large increases in their net profit (before 
Income tax); a few others reversed the losses 
they experienced in 1975 to a profit in 1976. 

On a vérifié l'exactitude et 1'uniformit 
questionnaires remplis selon des normes établi 
d'avance. Lorsque les renseignenents ne répoil-
daient pas aux normes, on a communiqué avec l'n-
treprise par lettre ou par tdléphone, af in d'ob-
tenir des précisions. Lee procedures d'imputation 
pour les non-réponses étaient fondées sur lee dé-
clarations de l'année prCcédente et cur les répon-
sec des entreprises du 1nme groupe de taille que 
celui des non-répondants. 

Statistique Sommaire 

Les statistiques de tous lee tableaux, sauf 
le tableau 3, vlsent 5 Ia fols lee entreprises 
constituées en société et celles qui ne le sont 
pas. Pour lee unes et lee autres, le nombre de 
salariCs est celui de la dernlère semaine 
complete de septembre ou de la période de paye 
qul s'en rapprochait le plus. 

Le tableau 3 présente un sommaire des données 
sur l'emploi, lee salaires et traitements et lee 
bénéf ices mets (avant impét) des entreprises cons-
tituées en sociétC. Le nombre d'entreprises non 
constituées en soclété dont le chlffre d'affaires 
brut n'atteignait pas $500,000 a augrnentC de 15.6 Z 
par rapport a 1975 pendant que le total des béné-
fices nets (avant impôt) déclarés par ces entre-
prices diminuait de 64.0 7.. Malgré l'addition d 
plusieurs nouvelles entreprises a ce groupe de 
taille, lee bénéfices nets déclarés CtaIent, d : 
l'ensemble, négatifs. On observalt, en génér:I., 
une baisse des bénéfices réalisés par les entr-
prises qul sont demeurées dams ce groupe de ti1I - 

Le nombre d'entreprlses constltuées en so-
clété domt le chiffre d'affaires brut se situait 
entre $5,000,000 et $9,999,999 a augmenté de 9.1 Z 
par rapport A 1975; le bénéf ice net total (avant 
imp6t) dCclaré par eec entreprises a, pour sa part, 
augmenté de 163.9 %. Plusieurs entreprises de ce 
groupe de tallle ont déclaré d'importantes auginen-
tations de leurs bénéfices nets (avant imp6t); 
quelques-unes qui avaient subi des pertes en 1975 
ont réalIsé des bénéfices en 1976. 

Completed questionnaires were edited for 
accuracy and consistency according to pre-es-
tablished edit specifications. When inforina-
tion did not meet these specifications, the 
establishment was contacted, either by mail or 
telephone, to clarify the situation. Imputa-
tion procedures for non-response were used 
based upon the previous year's reports and 
upon replies of establishments in the same 
size groups as the non-respondents. 

Summary Statistics 

The statistics in all tables, except 
Table 3, include both incorporated and unin-
corporated firms. Employment, in both cases, 
was measured as of the last complete week of 
September, or closest pay period. 

Employment, salaries and wages and net 
profit data (before income tax) for the in-
corporated firms are summarized in Table 3. 
The number of incorporated firms with total 
gross billings of under $500,000 increased 
15.6% from 1975 while the total net profit 
(before income tax) reported by these firms 
decreased 64.0%. Although several new firms 
were added to this size group, they reported, 
on an aggregate basis, a net loss. There was 
a trend towards a decrease in profits among 
the firms that remained in this size group. I 

The 26 unincorporated firms reported 26 Les 26 entreprises non constituées en soclété 
working proprietors, 70 employees with sala- ont déclaré 26 propriétaires actifs, 70 salaries 
ries and wages of $682,582 and a net profit dont les traitements et salaires s'établIssaient 
(before income tax) of $271,012. The in- $682,582 et des bénéfices nets (avant imp6t) de 
creases from the totals published for the 1975 $271,012. Lee auginentations par rapport aux totaux 
survey are due to the figures reported by the tires de l'enquate de 1975 sont imputables aux 
new unincorporated firms. nouvelles entreprises non constituées en société. 

Tables 5 and 6 are based upon a panel of 
establishments which were able to report the 
breakdown of their print media billings (these 
exclude production charges). 

Les tableaux 5 et 6 présentent des statisti-
ques fondées cur un groupe d'entreprises ayant 
fourni une ventilation du chlffre d'affaires des 
supports publicitaires, en particulier les imprimés 
(5 l'exclusion des frais de production). 



taxes) 

Bénéf ice 
net 

(avant 
deductions 

Per cent des lep8ts 

of 	nor it 

billings 	revenu)  

Pourcen-
cafe du 
chiffre 

d'affaires 

8'OOO 

	

17.2 	9,364 

	

17.7 	9.464 

	

17.1 	10.150 

	

17.0 	10,756 

	

17.3 	13,674 
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hi 	s Lt 1. Stry Statistics, Advertising Agencies in Canada, 1972-1976 

T S 	 \LL4U 1. Statistique r6capitulative des agences de publicité au Canada, 1972-1976 

Other gross 
operating 

Mount of billings 	 Cross revenue from 	 revenue 
- 	 - 	 (retainers, 

Chiffre d'affaires 	 Recettes brutes su titre de 	ices where 	
Total gross 

	

conunission 	
operating 
revenue 

I. not 

	

applicable 	Total des 	
Net profit 

	

Advertising 	 or was 	 (before recottes brutes  deduction Nu,sber 	 biilings(l) 	 rebatable 	d'exploitation .- o  ,, '4 

- 
firms 
- 

Sombre 
d'agen- Adver- 

Marker 
survey., 
research 

Chiffre d'affaires 
de publlcité(l) Market 

surveys, 
research 

client) 
- 

Autres 
recettes 

ceo rising and other and other brutes 
billiogs(l) services services d'esploi- 

- 
Chif ire 

- 
ttude de 

Total Per CCSt - 
etude de 

tation 
(honoraires 

d'affaires sarch8, Mount billings marciuf. danale cas 
Amount 

de publi- recherche - - rcchercl,e no 1 on as - 
cicé(i) cc sutres Pourcen- et autres calcule pas PIunL,, 

services cage du services de commis- 

chiffre sion ou que 

d'affaires relIc-cl a 
fitc 

ristournée 
su client) 

*000 $'OOO 

189 523.204 11,862 535,066 87.713 16.8 3,440 911 92,064 

211 577.117 9,045 586,162 99,026 17.2 3,713 928 103,667 

1972 	................... 

220 657.209 18,591 675,800 109,063 16.6 1,308 1,010 115,421 

1973 	................... 

1974 	................... 

242 697,041 24.096 721,137 116,213 16.7 4,803 1,863 122,880 1975 	................... 

1976 	................... 304 890.974 25,214 916,188 143,472 16.1 7.984 2.557 154,013 

:AuLEAU 2. Emplol CL recettes brutes, 1972-1976 

p 

Year - MaCe 

Nuaber 
of firms 

- 
Sombre 

Cross 
r,veoue(l) 

- 
Recettea 

Faploy..s - MaployCs Total amount 
paid to employees 

- 
RCmunCration 

Per cent of 
gross revenue 

- 
Pourcentage des Male Female 

d'agence. brutes(1) 
Total totals recettes brutes 

Hoes 

9000 No. - nbre $'OOO 

189 92,064 2.308 2,166 4,474 53,014 57.6 

211 103.667 2,427 2,439 4.866 59,559 57.5 

L972 .......................... 

220 115,421 2,343 2,537 5,080 66,589 57.7 

L973 .......................... 

1974 .......................... 

242 122,880 2,283 2,438 4,721 69,345 56.4 1975 .......................... 

1976 .......................... 304 154,013 2,602 2.816 5.418 83,298 54.1 

(1) Include, revenue Item prosuction sort, - ompreno flea recettes pou, is Lasyas. Se 

TABLE 3. Fmployaent, Salaries and Wages and Net Profit of Incorporated Advertising Agencies, 
Classified According to Total Cross Billings, 1976 

TABLEAU 3. Effectifs, sslsires et traitnunent at profit net dos agences de publicitA, constituies an soci8tB, 
clsssées suivant lest chlffre d'affaires total brut, 1976 

Total gross billings - Chiffre d'affaire, total brut 

less than *10.000,0004 
Item - Article and over 

$500,000- $2,500,000- *5000000- Total 
Moles de 2,499,999 4,"9,999 9.999,999 cc pias 
$500,000 

120 19 12 
418 

23 
3,207 

278 
5,348 

, 	 .er of 	firms - Nre d'agencea 	................................. 104 
1,080 340 

sa and wages - Traitements et 	laires ... ............. 	$'OOO 3.061 15,831 5,049 7,085 51,589 82,615 
,cr of 	employees - Sombre d'employCs 	............................ 303 

profit (before incoms races) - Bénéfics net (avant déduc- 
ion 	des 	imp8rs sat Xe revenu) 	............................ 172 2,464 853 1,644 8,291 13.404 
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TABLE 4. Billings of Advertising Agencies, Classified by Amount of Total Billings, 197.1 - 

TABLEAU 4. Chiffre d'affaires des agesce.e de publicit8, classes selon leur chiftre d'affaires to 

Totsi advertising billings - ChiUres d'affaires total de publicitC 

ass than $500,000 $500,000- $2,500,000- $5,000,000- 000 $10000 and over , 	 , 

Year )ina de-$500,000 99 2,499,9 4999999 9999999 
- 

or plus  
Total 

AnnBe 
Number Number Number Number Number Number 

of firma Amount of firms Amount of firms Amount of firms Amount of firms Amount of firms Amount 

Nombre Montant Sombre Nontant sombre Montant Sombre Montant Sombre Montant Sombre Ifontont 
d'agencea d'agences d'agencee d'agences d'agenceu d'agences 

1972 89 18,959 66 71,712 9 34,280 11 76,065 14 334,050 189 535,066 
1973 95 18,273 77 85,123 14 46.238 9 65,180 16 369,348 211 586.162 
1914 92 19,182 86 96,837 15 54,555 10 71,424 17 433,802 220 675.800 
1975 

............... 

............... 

108 22,699 94 117,663 12 45.986 11 77,041 17 457,748 242 721,137 
1976 

...............

...............

............... 127 24,566 123 143.894 19 64,120 12 86,313 23 597.295 304 916,188 

TABLE 5. Percentage Distribution of Print Media Billings, by Type and by Revenue Size Group 
of Advertising Agencies, 	1976 

TABLEAU S. RApartition proportionnelle do cbiffre d'affaires des agencea de publicitR poor lea iaprimbs par support publicitaire 
selon Ic type at is tranchc de revenu, 1976 

Number Other print 
of firms edia (yellow 

sbewing the Amount of Weekly, pages, farm 
breakdown print Weekend semiveekly publications. 
of print media Daily news- (roto) and tn-weekly Consumer Trade college Total billings media billings Per cent papers magazines newspapers magazines papers papers, etc.) 

Chiffre d'affaires Sombre Chiffre Poorcentage Journaus Jouroson Journaux Revues du Revues Autres 
d'agencea d'affaires quotidiene de fin de ebdomadalre, consoumateur profession- imprimAs 

na donnt pour les sesame bihebdoma- nelles (pages 	)aur,4, 
le chiffre supports daire et 
d'affaires publici- trihebdo- agricol 
dana lea taires asdaire )ournaux 
imprimbs iégiaux, 

par support 
publicitaire 

Lens than - Hums de 

6'OOO 

$500,000 124 11,797 100.0 37.1 2.2 4.8 17.9 27.3 10. S 
$ 	500.000-82,499,999 114 51,551 100.0 44:2 5.9 9.0 14.4 20.1 6.4 

2.500.000- 4,999,999 18 21,957 100.0 50.5 12.5 1.4 18.2 15.7 1.7 
5,000,000- 9,999,999 12 27.624 100.0 52.7 4.5 4.4 27.8 8.9 1.7 

10,000,000 and over - at 
23 149,850 100.0 45.4 9.9 5.1 25.1 9.7 4.8 plus ....................

Total ................... 91 262,779 100.0 46,0 8.4 5.5 22.4 12.9 4.8 

TABLE 6. Percentage Distribution of individual Print Media Billings, by Revenue Size Group 
of Advertising Agencies. 1976 

TABLEAU 6. Repartition proportionnelle do chiffre d'affaires des agences de publtcit8 pour lea imprimés individuels par support 
publicitaire, salon 1s tranche de revenu, 1976 

Number Otber print 
of firma ,edia (yellow 

showing the Amount of Weekly, pages, farm 
breakdown print Week-end semi-weekly publications, 
of print media Daily news- (rote) and tn-weekly Consumer Trade college 

Total billings media billings papers saganines newspapers magazines papers papers. etc.) 

Chiffre d'affaires total Sombre Chiffre Journaux Journaux Joornaux P.evnes do Revues Autres 
d'agenrea d'affaires quotidiens de fin de hebdoiaadaire, consomnateor profession- imprieda 
donnant pour lea sesame bihebdoms- nelles (pages Jsunes, 

Is chitfre supports daire Ct jOurnaux 
d'affaires publici- trihebdo- agricoles. 
dans lea tames madaire journaux col- 
impnlnAs jégiaux, etc.) 

par support 
publicitaire 

8'000 2 

Less than - Moms de 
$500,000 124 11,797 3.6 1.2 3.9 3.6 9.5 9.8 

$ 	500,000-92,499,999 . 114 51,551 18.9 13.8 32.2 12.6 30.5 2. 
2,500,000- 4,999,999 18 21,624 9.2 12.4 2.2 6.8 10.1 
5,000,000- 9,999,999 .. 12 27.624 12.0 5.6 8.4 13.0 7.3 

10,000,000 and over - at 
23 146,336 56.3 67.0 53.3 64.0 62.6 plus ...................

Total 	................2 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 1. 

Tote! ................... 91 262,779 120,889 22,050 14,381 58.905 33.962 1.?, 

I 

I 



S tABLE 7. Percentage Distribution of Advertising Billings by Media., 
Classified by Amount of Total Billings, 1976 

.0 	i.,'.,rtirion proportionnelie dv chiifre d'affaires de publicit&, par support pubiicitatre, 
clansdes scion leur chiffre d'affaires total, 1976 

Mpartition 

Distribution 

du chiffre 

of advertising 

d'affaires 

billings 

de pubilcité 

Direct ..il, 
Total point of  

Musher advertising purchase,  
Total billings of firma billings - brochures, - - 

Outdoor and catalogues. 
Chiffre d'affaires total Moebte Total Print transpor- contests, 

d'agences chtffres sedia Television tation etc. Other 
d'affaires - Radio - - - Total 

de - iapriska T$idvision Supports Par la poste. Autres 
poblicitê ext$riaurs acax points 

at de yenta, 
transport brochures, 
en conjo catalogues, 

concours, 
etc. 

9'OOO 2 

Lcns than -Ifoins di $500,000 127 23,938 58.6 	10.3 	16.7 	5.2 	a 	5 	 100.0 

500,000-92. 4 99.999 123 138,545 48.2 	23.8 	16.4 	2.7 	7.4 	1.5 	100.0 

2.500.000- 4,999,999 19 63.430 43.3 	34.6 	15.5 	4.6 	1.6 	0.4 	10010 

5,000,000- 9,999,999 12 83,390 39.5 	37.9 	16.0 	2.0 	x 	a 	100.0 

10,000,000 and over - at plua 23 581,671 30.9 	52.6 	12.1 	3.0 	1.3 	0.1 	100.0 

Total .......................... 304 890,974 36.0 	44.3 	13.5 	3.1 	2.7 	0.4 	100.0 

TABLE B. Advertising Billings to Clients, by Media. and Kind of Service, 1976 

TABLEAU B. Chlffre d'affaires de publicit6, par aupport publicitaira at genre di service, 1976 

Media - Y6hicuie publicitalre 

Media billings 
- 

Support publicitaire 

Production charges 
- 

Fraia de production 
Total 

Amount Per rent Amount Per cent Amount Per cent 

-- Mootant Pourcentage Montant Pourcefltage l6ntant Pourcentaga 

$000 8 1 000 $'OOO 

271, 29 7  84.5 49,731 15.5 321,028 100.0 

.--vision 	- 7914vioion 	............................. . ................... 341,848 86.6 52,867 13.4 394,715 100.0 

111 , 125  92.3 9,270 7.7 120,395 100.0 

udoor and transportation - A l'extbrieur et transport en coisnun 25,008 92.3 2,093 7.7 27,101 10010 

Direct mail, point of purchase, brochures, contests, etc. - Par 15 poste, - 

-c 	rasdia - 	I.pria$ 	................................................... 

... 

. 

... 24,107 100.0 24,107 100.0 

... ... 3,628 100.0 3,928 100.0 
aun points Se vente, brochures, catalogues, contours, etc ..............

Other - Autres 	........................................................... 

Total 	............ ... .................................................. .749,278 84.1 141,696 15.9 890,974 100.0 

TABLE 9. Percentage Distribution of Advertising Billings by Media. and Kind of Service, by Size Group, 
Classified by Aaouflt of Total Billings, 1976 

rABLEAU 9. Bkparcitton proportlonnelle do chlffre d'affaires de poblicitf, par support cc genre de service, par ordre de grandeur. 
claas4es aelon leur chifire d'affaires total, 1976 

Media Production Media Production 

Total billings billings charges billIngs charges 

- Total - - Total - - 
Chiffre d'affaires total Support Frais di Support Prsts 4o 

publicitaire production publicitaire production 

$000 	 2 $'OOO 

Print media - Impriads Television - Têidvision 

14.035 100.0 x a 2,454 100.0 87.1 12.9 Less than - Sloina It $500,000 
100.0 85.4 14.6 32.990 100.0 85.8 14.2 

10010 a x 21,961 100.0 87.0 13.0 
100.0 84.0 16.0 31,643 100.0 84.9 15.1 

$ 	500,00042.499,999 	.................66,740 

	

2,500,000- 	4,999,999 	.................27.462 

	

5,000,000- 	9,999,999 	.................32,903 
10,000,000 and over - at plus 179,888 100.0 83.3 16.7 3115,667 100.0 8618 13.2 

Total 	................................ 321,028 100.0 84.5 15.5 394,715 100.0 86.6 13.4 

Radio 

than - M000a Se $500,000 
- 	500,000-92.499,999 	.................. 

oo.000- 	i.9.99 	................... 
.000,000- 	9,999,999 	................... 

3,994 
22,732 
9,841 
13,327 
70,502 

100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 

94.7 
88.4 
92.8 
96.4 
92.6 

5,3 
11.6 
7.2 
3.6 
7.4 '.000,000 and over - at plus 	........... 

"tal 	................................ 120,396 100.0 92.3 7.7 

Outdoor and transportation 

Supports extdrieurs cc transport an conan 

1.240 100.0 a S 

3,705 100.0 84.4 15.6 
2,916 100.0 a x 
1,695 100.0 96.4 3.6 

17,545 100.0 95.2 4.8 

27,101 100.0 92.3 7.7 
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