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5YMBOLS

The following symbols are wused in this

Statistics Canada publication:
.. figures not available.

... figures not appropriate or not applica-
ble.

- nil or zero.
-- amount too small to be expressed.
P preliminary figures.

T revised figures.

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act.

NOTE

Components may not add to totals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIM

Statistics on this publication are not
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ized data bank CANSIM (Canadian Socio-Econo-
mic Information Management System) however,
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No. 112) as well as many other series are
accessible on CANSIM via a terminal, on com-
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located across Canada.
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SIGNES CUNVENTIONNELS
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.. nombres indisponibles.

.+» n'ayant pas lieu de figurer.

- néant ou zéro.

-- nombres infimes.
P nombres provisoires.
T nombres rectifiés,

x confidentiel en vertu des dispositions de la
Loi sur la statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne
correspondent pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM
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sont pas disponibles sur la banque de données
informatisées de Statistique Canada CANSIM (Sys-
teme canadien d'information socio-économique).
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de renseignements, s'adresser au personnel de
CANSIM, Division de 1'analyse de conjoncture,
Statistique Canada, Ottawa, K1A 078 (téléphone
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de:
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Reportang Period

Respondents to the survey were asked to
report for the financial year ending at any
time between April 1, 1984 and March 31,
1985.

INTRODUCT 1DN

This publication reports the results of
the annual survey of all known retail chain
and department store organizations operating
in Canada. The primary purpose of the sur-
vey is to collect and measure total annual
retail sales made by chain and department
store organizations through retail outlets,

This publication provides detailed tables
on the retail sales of chain and department
store organizations by kind of business,
by province, by Census Metropolitan Area
{£.M.A.), by Census Agglomeration (C.A.), by
selected localities, by the number of stores
operated and by sales size. Also included in
the tables are statistics on such variables
as salaries, inventories, cost of goods
suld, gross profit, floor area data and
department store sales by department.

Starting with the 1982 Retail Chain and
Department Stores publication, the 1966 Kind
of Business classification system, which was
based on the 1960 Standard lndustrial Clas-
sification (S.1.C.), was converted to the
1980 S.1.C.. Further information related to
this conversion can be obtained in Appendix
11I. Also, the 1981 Standard Geographical
Classification version was introduced to
replace the 1976 version.

To supplement the data provided by the
annual chain and department store survey, a
list of other relevant publications issued
by the lndustry Division (formerly Merchan-
dising and Services Division) is given at
the back of this publication. In particular,
reference should be made to the monthly se-
ries titled Retail Trade (Catalogue 63-005)
and Department Store Sales and Stocks (Cata-
Logue 63-002;.

Période de déclarat ion

On a demandé aux répondants & cette enqudte de
déclarer pour 1'année financikre se terminant
entre le 1€T ayril 1984 et le 31 mars 1985,

Cette publication présente les résultats de
1'enquéte annuelle menée auprés de toutes les en-
treprises 3 succursales et firmes de grands maga-
sins en exploitation au Canada et dont on connait
1'existence, L'enquéte vise essentiellement 2
mesurer le chiffre annuel des ventes de détail
réalisées par les entreprises de grands magasins
et de magasins 3 succursales par 1'intermédiaire
de leurs points de vente au détail.

Dans cette publication on retrouve des
tableaux détaillés sur les ventes des entreprises
des grands magasins et des magasins 3 succursales
par genre de commerce, par province, par réagion
métropolitaine de recensement (R.M.R.), par ag-
glomération de recensement (A.R.), pour certaines
localités, selon le nombre de magasins exploités
et la grandeur des ventes. Les tableaux présen-
tent également des statistiques sur des variables
comme les salaires, les stocks, le colt des mar-
chandises vendues, le profit brut, la superficie
et les ventes des grands magasins par rayon.

Depuis la publication de 1982 sur les Magasins
de détail & succursales et les grands magasins,
le systéme de classification des genres de com-
merce de 1966 (lesquels relevaient de la classi-
fication des activités économiques (C.A.E.) de
1960) est passé 3 la classification type des
industries (C.T.I.} de 1980. De plus amples
renseignements sur la conversion sont disponibles
4 1'appendice 111, On a également introduit la
version de la classification géographique pour
1981 qui remplace celle de 1976.

Afin de compléter les données fournies par
1'enquéte annuelle sur les grands magasins et les
magasins & succursales, une liste d'sutres bulle-
tins publiés par la Division de 1'industrie (an-
ciennement Division du commerce et des services)
est reproduite & la fin de cette publication. Le
lecteur est invité 3 consulter les séries men-
suelles intitulées Commerce de détail (n® 63-005
au cataloque) et Ventes et stocks des grands ma-
gasins (n0 45007 4y cataloguel.



SUMMARY OF RESULTS
Chain Store Organizations

Annual chain stores sales reached a total
of $38.9 billion 1n 1984, an 1increase of
9.7% over the previous year. The number of
chain store organizations reported in Canada
increased from 1,145 to 1,235 for a net gain
of 90 chains over 1983. The maximum number
of chain store outlets also rose from 28,202
in 1983 to 30,261 1n 1984 for a net 1increase
of 2,059 stores.

All provinces and territories recorded
sales increases ranging from 17.4% in Prince
Edward Island to 5.3% in New Brunswick and
in Saskatchewan. British Columbia (14.5%),
Nova Scotia (13.2%), Manitoba (12.1%) and
Quebec (10.6%) posted gains that were signi-
ficantly higher than the national average.
Major 1increases 1in the number of retail
chains occurred in Ontario and Quebec, up by
39 chains each, in British Columbia, up by
26, and 1in Newfoundland, up by 15 chains,
Major additions 1in the maximum number of
stores were recorded in Ontario (860),
Quebec (411), British Columbia (313) and
Alberta (207).

The following kinds of businesses reg-
istered significant sales growth 1in 1984:
gasoline service stations (36.1%), furniture
stores without appliances and furnishings
(30.6%), and book and stationery stores
(29.8%). Supermarkets and grocery stores,
and liquor stores, which 1n total account
for approximately 50% of total chain stores
sales, registered increases of 5.1% and 3.6%
respectively as compared to 1983.

In 1984, concession sales by chain orga-
nizations amounted to $243.1 million dis-
tributed over the following trade groups:
food, beverage and drug group (6.6%), shoe,
apparel, fabric and yarn group (63.3%), and
other retail stores group (30.1%). These
concession sales are included as part of the
(host) department stores data.

The non-retail locations of retail es-
tablishments 1n the retail chain sector
reported sales of $888.7 million in 1984.
This amount has been excluded from the
retail chain sector sales. During the same
period, total sales of $108.5 million were
registered by the retail locations of whole-
sale establishments. This total also is
excluded from the tabulations presented in
this publication.

1n

SOMMAIRE DES RESULTATS
Entreprises des magasins & succursales

Les ventes annuelles des chalines dz magasing
ont totalisé $38.9 milliards en 1984, une hausse
de 9.7% par rapport & 1'année précédente. Le nom-
bre d'entreprises de magasins & succursales en
exploitation au Canada est passé de 1,145 & 1,235
pour une croissance nette de 90 chafnes compara-
tivement & 1983. Le nombre maximal de points de
vente s'est aussi €levé de 28,202 en 1983 2
30,261 en 1984 pour une augmentation de 2,059
magasins.

Toutes les provinces et tous les territoires
ont enregistré des augmentations des ventes
s'étendant de 17.4% A 1'lle-du-Prince-fdouard a
5.3% au Nouveau-Brunswick et en Saskatchewan, La
Colombie-Britannique (14.5%), la Nouvelle-fcosse
(13.2%), le Manitoba (12.1%) et le Québec (10.6%)
ont enregistré des gains supérieurs 3 la moyenne
nationale. De fortes augmentations au niveau du
nombre de chaines de magasins de détail se sont
produites en Ontario et au Québec, soit une
hausse de 39 chaines chacune, en Colombie-Britan-
nique, une hausse de 26 et & Terre-Neuve, avec 15
nouvelles chaines. Des ajouts importants dans le
nombre maximal de magasins ont été enregistrés en
Ontario (860), au Québec (411), en Colombie-
Britannique (313) et en Alberta (207).

Les genres de commerce suivants ont enregistré
une augmentation significative de leurs ventes en
1984: les stations-service (36.1%), les magasins
de meubles sans appareils ménagers ni accessoires
d'ameublement (30.6%), et les librairies-pape-
teries (29.8%). Les supermarchés d'alimentation
et les épiceries, et les magasins de spiritueux,
lesquels ont compté pour appoximativement 50% de
l'ensemble des ventes des chaines de magasins,
ont signalé des augmentations respectives de 5.1%
et 3.6% par rapport & 1983.

En 1984, les ventes des concessions des maga-
sins & succursales se sont élevdes 3 $243.1 mil-
lions, réparties parmi les groupes de genre de
commerce suivants: le groupe des aliments, bois-
sons et médicaments (6.6%), le groupe des chaus-
sures, vétements, tissus et filés (63.3%) et le
groupe des autres magasins de détail (30.1%). Les
ventes des concessions sont comprises avec les
données des grands magasins concesseurs.

L'activité hors du commerce de détail exercée
par les points de vente des entreprises du sec-
teur des chaines de magasins de détail a totalisé
$888.7 millions en 1984. Ce montant a été exclu
des ventes des magasins & succursales de détail,
Durant la méme période, des ventes totales de
$108.5 millions ont &té enregistrées par les
points de vente au détail des entreprises du
commerce de gros. Ce total est également exclu
des totalisations présentdes dang le prégent bul-
letin.




lepartment Store Organizations

Department store organizations reported
sules of $11.6 billion in 1984, up 5.2% from
the 1983 level of $11.0 billion. Even though
the number of department store organizations
remained constant at 24, the maximum number
of outlets 1ncreased by 10 to 819 stores in
1984,

Department store sales by 40 commodity
departments for 1983 and 1984 are given in
Table 51. Sales increased in 33 of the 40
departments, with the largest increases re-
ported 1n women's and misses' coats and
suits (12.7%), toys and games {11.1%) and
men's clothing (11.0%). The most notable de-
creases were recorded in piece goods (9.3%)
?nd p%umbing. heating and building materials

5.3%).

At the provincial level, when compared
to last year, department store sales were
higher 1in all provinces with gains ranging
from 11.3% in Nova Scotia to 0.6% in
Alberta. Notable increases were recorded in
Quebec (9.4%) and the Yukon and Northwest
Territories (8.0%).

In 1984, the market share held by depart-
ment stores as compared to the total retail
trade at the national level decreased by
0.4% from a year earlier to reach 9.9%, the
lowest since 1970. At the provincial level,
only two provinces recorded a market share
increase: Saskatchewan, up from 8.0% to 8.4%
and Newfoundland, up from 6.6% to 6.7%. New
Brunswick's market share remained stable at
8.7% while all other provinces recorded a
decrease. The most important decreases
occurred in British Columbia, from 14.4% to
13.5%, and in Prince Edward Island, from
14.3% to 13.5%.

The trend to "bigness" holds true most
emphatically in the department store sector
where the major growth is concentrated 1in
the larger department store organizations.
Organizations operating 20 stores and over
accounted for 89.1% of total department
store sales 1in 1984, compared to 88.4% in
1983. The larger organizations showing sales
in excess of $100 million captured 98.5% of
department store sales in 1984, compared to
98.2% in 1983, while the larger store out-
lets with sales of $10 million or more in-
creased their share of the department sector
from 72.9% to 75.7%.

11

Entreprises des grands magasins

Les entreprises des grands magasins ont décla-
ré des ventes de $11.6 milliards en 1984, soit
une hausse de 5.2% par rapport & $11.0 milliards
en 1983, Quoique le nombre d'entreprises de
grands magasins soit demeuré constant & 24, le
nombre maximal de magasins a augmenté de 10 pour
atteindre 819 locaux en 1984.

Le tableau 51 présente les ventes des grands
magasins en 1983 et 1984 et les ventile parmi 40
rayons, les ventes des grands magasins se sont
accrues dans 33 des 40 rayons, les plus fortes
augment ations étant enregistrées dans les rayons
de manteaux et tailleurs pour dames et jeunes
filles (12.7%), de jouets et jeux (11.1%) et de
vétements pour hommes (11.0%). Les diminutions
les plus importantes ont été déclarées dans les
rayons des tissus & la pitce (9.3%) ainsi que
dans le matériel de plomberie, chauffage et con-
struction (5.3%).

Au niveau provincial, les ventes des grands
magasins ont progressé dans toutes les provinces,
comparativement & 1'année antérieure avec des
gains s'échelonnant de 11.3% en Nouvelle-Fcosse 2
0.6% en Alberta., Des accroissements remarquables
ont été enregistrés au Québec (9.4%) ainsi qu'au
Yukon et dans les Territoires du Nord-Ouest
(8.0%).

En 1984, la part de marché des grands maga-
sins, en comparaison du commerce de détail total
au niveau national, a chuté de 0.4% par rapport &
1'année précédente pour atteindre le plus bas
taux depuis 1970, soit 9.9%. Au niveau provin-
cial, deux provinces seulement ont déclaré un
accroissement de leur part de marché: la Saskat-
chewan, de 8,0% & 8.4% et Terre-Neuve, de 6.6% 2
6.7%. La part de marché du Nouveasu-Brunswick est
demeurée inchangée alors que toutes les autres
provinces ont enreqistré une baisse. Lles plus
importantes diminutions sont survenues en Colom-
bie-Britannique de 14.4% & 13.5% et & 1'lle-du-
Prince-fdouard de 14.3% & 13.5%.

La tendance au "gigantisme" est des plus évi-
dente dans le secteur des grands magasins ol la
plus grande partie de la croissance est attri-
buable aux plus grandes entreprises. Ainsi, les
entreprises exploitant 20 magasins ou plus ont
compté pour 89.1% des ventes totales des grands
magasins en 1984, comparativement & 88.4% en
1983. Pour leur part, les entreprises dont les
ventes dépassaient $100 millions ont accaparé
98.5% des ventes des grands magasins en 1984,
contre 98.2% en 1983, alors que les points de
vente ayant un chiffre d'affaires d'au moins $10
millions ont vu leur part des ventes totales des
grands magasins augmenté de 72.9% & 75.7%.
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JEXT TABLE 1. Haistorical Statistics on Sales of Department Stores, Chain Stores and Independent Stores, as a Percentage of

Total Retail Trade, Canada, 1930-1984

TABLEAU EXPLICATIF . Statistiques historiques sur les ventes des grands magasins, des magaesins A succursales et des magasins
indépendants, par rapport & ['ensemble du comeerce de détail, Canada, 1930-1984

Total retail Department Chain store Inde- As a percentage of total reteil trade
trade store sales sales pendent
store sales Par rapport wux ventes totales au détail
Year Ventes to- Ventes des Ventes des Ventes des
tales su grands ma- magasing A magasins in- Department Chain store Independent
Année détasl gasing succursales dépendant s store sales sales store sales
Ventes des Ventes des Ventes des
grands ma- magasins 2 magasing in-
gasing succursales dépendant s
thousunds of dollars - milliers de dollars
1930 2,392,241 289,131 495,061 1,608,049 12.1 20.7 67.2
1935 1,879,929 208,472 380,784 1,290,673 11.1 20.2 68.7
1940 2,603,849 269,313 514,308 1,820,228 10.3 19.8 69.9
1945 3,939,679 428,192 860,826 2,650,661 10.9 21.8 67.3
1950 8,265,635 766,397 1,507,930 5,991,308 9.3 10.2 72.5
1955 11,770,494 1,010,670 2,343,912 8,415,912 .6 19.9 71.5
1960 15,356,643 1,312,546 3,443,640 10,600,457 B.6 22.4 69.0
1965 20,714,192 1,818,049 4,951,736 13,944,407 B.8 23.9 67.3
1370 27,560,853 2,852,320 7,675,946 17,032,587 10.3 2008, 61.8
1971 31,387,999 3,193,589 8,918,293 19,276,077 10.2 28.4 61.4
1972 34,107,619 3,713,861 10,078,030 20,315,718 10.9 29.5 59.6
1973 38,361,817 4,346,759 11,338,250 22,676,808 11.3 29.6 59.1
1974 64,564,490 5,110,902 13,672,046 25,781,542 11.5 30.7 57.8
1975 51,181,528 5,828,141 15,905,757 29,447,630 1.4 Siil.d 57 55
K976 56,716,573 6,514,325 17,180,568 33,021,680 11.5 30.3 58,2
227 61,553,769 6,960,460 18,999,534 35,633,775 11.3 3n.8 57.9
1378 68,911,365 7,790,490 21,125,753 39,995,122 1.3 30.7 58.0
1979 77,216,624 8,652,972 23,552,121 45,011,531 1.2 30.5 58.3
1980 84,432,555 9,597,256 26,343,735 48,491,564 1.4 31.2 57.4
1981 94,196,164 10,295,178 29,609,737 54,291,249 10.9 31.4 5752
1982 97,861,894 10,284,895 32,688,635 54,888,364 10.5 33.4 56.1
1983 106,542,674 11,001,426 35,437,820 60,103,428 10.3 33,3 56.4
1984 116,726,575 11,576,014 38,865,041 66,285,520 9.9 33.3 56.8

See Appendix LIl for explanation of adjustments to the dsta.

Voir l'appendice 111 pour l'explication des modifications apportées aux données.

The historical change that has taeken place 1n the
share of the retail market held by chain stores, de-
partment stores and 1independent stores over the past
50 years 18 1illustrated i1n Text Table l. The largest
share of the market continues to be held by indepen-
dent stores with sales of $66.3 billion 1in 1984,
compared to chain store sales of $38.9 billion and
department store sales of $11.6 billion. The market
shsra held by the independent stores has decreased
dramaticslly from s high of 72.5% noted 1in 1950 to
their present level of 56.8%. Chain stores, on the
other hand, have increased their share of the retail
market from a low of 18.2% 1in 1950 to 33.3% in 1984,
Chain stors salee, as a percentage of total retail
sales, have remained relatively conatant between 30%
and 33%, for the past ten yesrs. During the same
period, the markat share of total retail trade by
department store organizations remained between 10%
and 11%. For detailed statistics covering the chain
sector 1n Canada over the past 50 veudrs, refer to
inhlg .

Le tableau explicatif 1 1llustre I1'évolution, depuis plus
de 50 ans, de la part du marché de détail détenue par Iles
magasing 3 succursales, les grands magasins et les magasins
indépendants. La part la plus importante du marché continue
d'étre détenue par les magasins indépendants, dont les ventes
ont totalisé $66.3 milliards en 1984 contre $38.9 milliards
pour les magasins & succursales et $11.6 milliards pour les
grands magasins. Ls part de marché détenue par les magasing
indépendants a fortement chuté, passant d'un sommet de 72,5%
en 1950 & 56.8% en 1984, fn revanche, le sscteur des magasing
3 succursales a progressivement accru sa part du marché de
détail, qui s'est élevée de 18.2% en 1950 & 33.3% en 1984, La
part des ventes totales qu'accaparent les magasins 3 succur-
sales est restée relativement stable depuis les dix derniéres
années, s‘'établigsant entre 30% et 33%. Pendant la méme pé-
riode, la part qui revient sux entreprises de grands msgasinsg
est demeurde entre 10% el 11%. Le tableau 1 renferme des sta-
tistiques détaillées sur le secteur des magasins 3 succursales
au Canada au cours des 50 dernitres années.



TEXT TABLE LI, Percentage Distribution of Chain Stores Sales, by Trade Group and Selected Kinds of Business, Canada, 1981-

1984(1)
1981 1982
Sales Mistribution Sales Distribution
Ventes Répartition Ventes Répart ition
No.
$'000 % $'000 %
food beverage and drug group 18,379,793 62.1 20,429,232 62.5
2 Supermarkets and grocery stores 13,369,400 45,2 14,500,556 44,4
3 Liquor, wine and beer stores 4,099,352 13.8 4,787,339 14.6
4 Phuarmacies{2) 781,986 2.7 982,297 3.0
5 Other food stares(3) 129,055 0.4 155,040 0.5
6 Shoe, apparel, fabric and yarn group 2,967,626 10.0 3,491,737 10.7
7 Shoe stores(4) 658,689 2.2 697,117 2.1
B Men's clothing stores 468,377 1.6 604,852 1.9
9 Women's clothing stores 1,023,615 3.5 1,189,668 3.6

10 Family clothing stores 685,430 2.3 844,828 2.6

11 Others{5) 131,515 0.4 155,272 0.5

12 Household furniture, appliances and furnishings 947,485 3.2 963,506 2.9

group

13 Household Furniture stores(6) 460,716 1.6 439,431 1B

14 Dthers(7) 486,769 1.6 524,075 1.6

15 Automotive vehicles, parts and accessories group, 2,043,416 6.9 2,291,729 7.0

sales and services

16 Gasuline service stations 1,526,201 5.2 1,763,01% 1

17 Others(8) 517,215 1.7 527,816 1.6

18 General retail merchandising group 3,223,845 10.9 3,297,149 10.1

19 General stores 662,919 2.2 719,770 V507%

20 QOther general merchandise stores 2,560,926 8.7 2,577,379 e

21 Other retail stores group 2,047,572 6.9 2,219,282 6.8

22 Jewellery stores 395,671 1.3 404,253 ot

23 Other retail stores(9) 1,651,901 5.6 1,815,029 5.6

24 TOTAL 29,609,737 100.0 32,688,635 100.0

(1) Does not include department stores.

{2) Includes: pharmacies and patent medicine and toiletries stores.

(3) Includes: bakery products stores; dairy products stores; candy and nut stores; fruit and vegetable stores; meat markets;
delicatessens; health and dietary food stores; and other specialty food stores.

(4) Includes: men's, women's, children's and family shoe stores.

(%) Includes: children's clothing stores; fur stores; and fabric and yarn stares.

(6) lncludes: household furniture stores (with and without applisnces and furnishings).

(7) Includes: television, radio and sterec stores (with and without appliances); home computer stores; appliance, television,
radio and stereo repair shops; floor covering stores; drapery stures; lamp and lighting fixture stores; kitchen boutiques;
bed and bath boutiques; and other home furnishings stores.

(B8) lncludes: automobile (new) dealers; tire, battery, parts and accessories stores; home and suto supplies stores; paint and
bady repair shops; muffler replacement shops; motor vehicle glass replacement sheps; other motor vehicle repair shops; and
car washes.

(9) Includes: book and ststionery stores; florist shops; lawn and garden centres; hardware stores; paint, glass and wallpapn:

stores; sporting goods stores; bicycle shops; musical instrument stores; record and tape stores; csmera and photographic
supply stores; toy snd hobby stores; gift, novelty and souvenir atores; secund-hand merchandise stores; opticians’ shops:
art galleries and artists’ supply stores; luggage and leather goods stares; monument and tombstone dealers; pet stores:

mobile home dealers; motorcycle and snownmobile dealers; bosts, outboard motors and boating accessories stores; and other

retarl stores.




TABL

EAU EXPLICATIF 1I. Répartition en pourcentage des ventes des magasins & succursales, par groupe de genre de commerce et
certains genres de commerce, Canada, 1981-1984(1)

1983 1984
Sales Oistribution Sales Distribution
Ventes Répartition Ventes Répartition
NO
$7000 % $'000 %
21,453,120 60.5 22,703,639 58.4 Groupe des aliments, boissons et médicaments 1
15,078,511 42,5 15,842,408 40.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries )4
5,036,165 14.2 5,279,585 13.6 Magasins de spiritueux, de vin et de biére 3
1,160,586 3.3 1,380,260 3.6 Pharmacies(2) 4
177,858 0.5 191,386 0.5 Autres magasins d'alimentation(3) b
3,952,362 11.2 4,463,536 1WES Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés [
756,861 2.1 B44,943 2.2 Magasins de chaussures(4) i
649,878 1.8 719,136 159 Magasins de vétements pour hommes 8
1,357,167 3.8 1,956,522 4.0 Magasins de vétements pour dames 9
993,799 2.8 1,101,086 2.8 Magasins de vétements pour la famille 10
194,657 0.6 241,849 0.6 Aut res(5) 11
1,413,497 4.0 1,737,724 4,5 Groupe des meubles, appareils et accessoires d'ameu- 12
blement de maison
758,394 2.1 933,372 2.4 Magasins de meubles de maison(6) 13
655,102 1.9 804,352 2.1 Autres(7) 14
27827 YN - i) 3248300 - Groupe des véhicules automobiles, pidces et accessoi- 15
res, vente et service
' EoE, T 5.7 2,535 400 5 Stat ions-service 16
Bas, SA8 i% Y25 1.0 Autres(8) 17
3,539,1% 10.0 3,771,025 9.7 Groupe des magasins de marchandises diverses 18
743,817 2.1 179,565 2.0 Magasins qénéraux 19
2,795,337 7.9 2,991,460 7.7 Autres magasins de marchandises diverses 20
2,556,951 7.2 2,943,72% 7.6 Groupe des autres magasins de détail 21
419,434 152 467,201 1.2 B1jouteries 22
2,137,517 6.0 2,476,524 6.4 Autres magasins de détail(9) 23
35,437,820 100.0 38,865,041 100.0 TOTAL 24
{1) Ne comprend pas les grands magasins.

(2)
(3

(4)
(5)
(6)
)]

(8)

L%}

Comprend: les pharmacies et les magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette.

Comprend: les boulangeries-p8tisseries; les laiteries; les confiseries et magasins de noix; les magasins de fruits et
légumes; les marchés de viandes; les magasing de charcuteries; les magasins d'aliments naturels et diététiques; et les
autres magasins d'alimentation spécialisée.

Comprend: les magasins de chaussures pour hommes, dames, enfants et la famille.

Comprend: les magasins de vétements pour enfants; les magasing de fourrures; et les magasins de tissus et filés,
Comprend: les magasins de meubles de maison (avec et sans appareils ménaqers et accessoires d'ameublement).

Comprend: les magasins de postes de télévision et de radio et d'appareils stérdophoniques (avec et sans appareils ména-
gers); les magasins d'ordinsteurs personnels; les ateliers de réparation d'appareils ménagers, de postes de télévision et
de radio et d'appareils stéréophoniques; les magasins de revétements de sol; les magasins de tentures; les magasins de

lampes et d'appareils d'éclairage; les boutigues d'articles de cuisine; les boutiques pour la literie et la salle de bain;

et les autres magasins d'ameublement de maison.

Comprend: les concessionnaires d'automobiles neuves; les magasins de pneus, d'accumulateurs, de pidces et d'accessoires;
les magasins de fournitures pour la maison et pour l'automobile; les ateliers de peinture et de carosserie; les ateliers
de remplacement de silencieux; les ateliers de remplacement de glaces pour véhicules automobiles; les autres ateliers de
réparation de véhicules automobiles; et les lave-autos.

Comprend: les labrairies et papeteries; les fleuristes; les centres de jardinage; les quincailleries; les magasins de
meinture, de vitre et de papier peint; les magasins d'articles de sport; les magasins de hicyclettes; les magasins d'in-
itruments de musique; les magasins de disques et de bandes magnétiques; les magasing d'appareils et de fournitures
;hotographiques; les magasing de jouets et d'articles de loisir; les magasins de cadeaux, d'asrticles de fantaisie et de
suuvenirs; les magasing de marchandises d'occasion; les opticiens; les qaleries d'art et magasing de fourmitures pour
artistes; les magasins de bagaqes et de maroguinerie; les magasins de monuments funéraires et de pierres tombales; les
magasins d'animaux de maison; les marchands de maisons mobiles; les marchands de motocyclettes et de motoneiges; les
marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et d'accessoires pour bateaux; et les sutres magasins de vente au détail.



Text Table 11 presents the percentage
share of the chain sector market held by
selected kinds of businesses over the past
four years. Supermarket and grocery store
chains continue to dominate the chain sector
with a market share of 40.8% in 1984, down
slightly from the 42.5% recorded in 1983.
Liguor, wine and beer stores continue to
maintain the next largest market share
amounting to 13.6% in 1984, For more detail-
ed kind of business data on percentage sales
distribution covering the 1984 chain market,
see Table 2.

Text Table IIl shows, in summary form
percentage distributions on the number and
gales of chain store organizations classi-
fied by type of operation, by annual sales
volume and by number of stores operated over
the past four years.

The market share of provincial chains in-
creased slightly during the past four years,
from 33.0% in 1981 to 35.0% in 1984; this
caused a decline in the national chains
whose market share dropped from 62.3% in
1981 to 60.3% in 1984,

In 1984, chain organizations with annual
sales volume of $100 million and over re-
presented 70.7% of total chain sales, up
slightly from the 70.2% recorded in 1981,
while smaller chains with less than $5 mil-
lion captured 4.1% of the market in 1984,
compared to the 3.4% recorded in 1981. In
addition, smaller chains operating 9 stores
or less accounted for 11.4% in 1984 and 8.7%
in 1981, while larger chains operating 100
stores and over accounted for 57.6% of all
chain stores in 1984 and 61.4% in 1981. The
data on these distributions for 1983 and
1984 are given in Tables 4 and 5 of this
publication. For more details on the 1984
data by selected kinds of business covering
the distributions on number of stores oper-
ated and annual sales volume, see Tables 6
and 7.

Text Table IV illustrates the monthly
distribution of chain store sales expressed
as a percentage of total annual sales. The
customary acceleration of sales in the final
months of the year, particularly in Decem-
ber, results in the final quarter of the
year increasing its share to about 30% of
total annual sales. This is chiefly at the
expense of the first quarter which, as a
consequence, dips to around 20% of total
annual sales. The percentage distribution
shown in this Text Table was derived from
published data on monthly retail trade
sales.
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Le tableau explicatif 1l indique la part pro-
centuelle de certains genres de commerce dans le
marché des magasins & succursales au cours des
quatre derniéres années. Les chaines de super-
marchés et d'épiceries continuent & dominer le
secteur, leur part du marché s'élevant i 40.8% en
1984, accusant une légére baisse par rapport 2
42.5% en 1983. Les magasins de spiritueux, de vin
et de bigre continuent & occuper la deuxiéme
place avec 13.6% du marché en 1984, Le tableau 2
présente une ventilation plus détaillée de la
répartition en pourcentage des ventes des maga-
sins & succursales en 1984 selon le genre de com-
merce.

Le tableau explicatif III résume la réparti-
tion en pourcentage du nombre et des ventes des
entreprises de magasins & succursales selon le
genre d'exploitation, le volume annuel des ventes
et le nombre de magasins exploités au cours des
quatre dernigres années.

La part de marché des chaines provinciales a
1égérement augmenté au cours des quatre derniéres
années, passant de 33.0% en 1981 & 35.,0% en
1984, Cette augmentation a entrainé un déclin
pour les chaines nationales lesquelles ont vu
leur part de marché chuter de 62.3% en 1981 &
60.3% en 1984,

En 1984, les entreprises de magasins & succur-
sales dont les ventes annuelles atteignaient au
moins $100 millions représentaient 70.7% de 1'en-
semble des ventes des chaines, soit une légére
hausse comparativement & la part de marché de
70.2% enregistrée en 1981. 0D'autre part, les
chaines ayant rapporté moins de $5 millions en
1984 se sont accaparées 4.1% de la part de marché
contre 3.4% en 1981, DNDe plus, en 1984, les
chaines opérant 9 magasins ou moins représen-
taient 11.4% du nombre de magasins & succursales
comparativement & 8.7% en 1981, alors que les
grandes chaines apérant. au moins 100 magasins
représentaient 57.6% du nombre d'entreprises de
magasins A succursales en 1984 et 61.4% en 1981,
On trouvera aux tableaux 4 et 5 les donndes de
1983 et 1984 concernant ces répartitions. DNe
plus, les tableaux 6 et 7 donnent, pour certains
qenres de commerce en 1984, une ventilation plus
fine du nombre de magasins exploités et du volume
des ventes annuelles.

Le tableau explicatif IV fait état de la ré-
partition mensuelle des ventes des magasins A
succursales en pourcentage des ventes annuelles
totales. L'intensification traditionnelle des
ventes pendant les derniers mois de 1'année, et
plus particuliérement en décembre, fait grimper
la part du dernier trimestre & environ 30% des
ventes annuelles. Conséquemment, le premier
trimestre de l'année suivante compte pour & peu
prés 20% seulement des ventes annuelles. La dis-
tribution en pourcentage énumérée dans ce tableau
explicatif est tirde de données publiées sur les
ventes mensuelles du commerce de détail.




1EXT TABLE III. Percentage Distribution of Number and Sales of Chain Stores, Canada, 1981-1984(1)

. TABLEAU EXPLICATIF III. Répartition en pourcentage du nombre et des ventes des magasina d succuraalea,' Canada, 1981-1984(1)
1981 1982 1983 1984
Number Sales Number Sales Number Sales Number Sales
Nombre Ventes Nombre Ventes Nombre Ventes Nombre Ventes

per cent - pourcentage

By type of operation - Par genre
d*exploitation

Loral - Locales 219 4,7 20.8 3.9 24.0 4.5 23.5 4.7
Provincial - Provinciales 42.4 33.0 44.3 35,2 44.4 35.7 45.4 35.0
Nat ional - Nationales 36.5 62.3 34.9 60.9 31.6 59.8 3141 60.3
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
By annual sales volume - Selon le

volume annuel des ventes
Under - Moins de $%,000,000 54.5 3.4 58.2 3.9 58.3 4,2 Sz 5 4.1
$ 5,000,000-%24,999,999 28,5 .7 2589 9.3 26.5 £)o7) 26.4 9.1

25,000,000~ 99,999,999 11.6 16.7 10.9 16.5 9.9 15.3 10.8 16.1
100,000,000 and over - et plus 5.4 102 5.0 70,3 5,3 70.8 o3 70,7
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
By number of stores operated - Selon

le nombre de magasins exploités

%- 9 stores - magasins 52.4 8.7 56.1 9.2 60.3 10.9 61.1 11.4
1549 stores - magasins 34.6 13.9 31.3 12.8 28,7 1257 27.9 14.4
57-99 gtores - magasing Uol 16.0 6.9 17.7 6.0 1z oL 16.6
100 stores and over - magasins et

plus 5.9 61.4 N/ 60.3 5.0 58,3 $os] 57.6
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
TEXT TABLE IV. Percentage Distribution of Annual Chain Store Salea, by Month, Canada, 1981-1984(1)
TABLEAU EXPLICATIF IV. Répartition en pourcentage des ventes annuelles des magasins & succursales, par mois, Canada, 1981-

1984(1)
Month Sales - Ventes
Hous 1981 1982 1983 1984
per cent - pourcentage
January - Janvier 1.3 7.1 6.8 6.8
February - Février 6.5 6.6 6.6 6.8
March - Mars 7.2 2.3 7. 8.0
April - Avril /o 8.1 7.8 7.6
May - Mai 8.4 8.3 =9 8.1
June - Juin 8,3 8.2 8.6 H.8
July - Juillet B.4 8.8 B.4 7.9
August - AoQt 8.2 8.0 8,2 8.5
September - Septembre B.2 8.2 8.6 8.3
Qutober - Octobre 9.2 8.7 8.3 8.3
ihavember - Novembre 8.6 8.6 8.6 3.3
December - Décembre 12.0 12.1 12.3 11,6
. fotal 100.0 100.0 100.0 100.0

1) Does not include department stores.
{1) Ne comprend pas les grands magasins.
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TEXT TABLE VY. Cost of Goods Sold and Gross Profit, as a Percentage of Total Sales, by Selected Kinds of Business, Canada, 1944
TABLEAU EXPLICATIF V. Colit des marchandises vendues et profit brut, par rapport sux ventes totales, selon certaine genres de commerce, Camnda, 1984
Cost af goods sold Grass profit
Prix de reviant Profit brut
Median Aversqe Median Average
Médiane Moyenne Médiane Moyenne
per cent - pourcentsge
food, beverage and drug group - Groupe des aliments, boissons et smfdicaments
Supermarkets - Supermsrchés d'slimentation 80.4 78.8 19.6 21.2
Grocery stores - prcenes 79.% 78.4 20,7 21.6
Bukery praducte stores - Produits de boulsngerie 43.1 46.6 %6.9 3.4
Dairy products - Laiteries 63.3 67.2 36,7 3z.8
Mesl markets - Marchéds de viandes 75.2 75.4 2.8 24.6
Other food stores(1) - Autres magasins d'slimentstion(1) 59.1 61.6 40.9 38.4
Shoe, apparel, fabric and yarn group - Groupe des chaussures, vStements, tissus et filéds
Shoe stores{2) - Magasins de chaussures(2) 55.6 54,4 4a.4 45,6
Men's clothing stores -~ Magasins de v8tements pour hommes 53.0 53.8 47.0 b46.2
Women's clothing stores - Magasins de v8tements pour dames 55.8 55.4 4,2 448.6
Children’s clothing stores - Magesins de vétements pour enfants 59.9 60,4 a0.1 39.6
Family clothing and furnishings stores - Magasins de vétements et d’accessoaires pour 18 famille 60.a 59.8 40.0 60,2
Fabric and yarn stores - Magasins de tissus et fi1lée s8.0 56.0 a2.0 aaq,0
Household furniture, appliances and furnishinga group - Groupe des meublea, appareils et
acressoires d'ameublement de maison
Household furmiture stares (with and without appliances) - Magasins de meubles de malson
{avec et sans appareils ménagers) 66.0 65,3 34.0 34,7
floor covering snd drapery stores - Magasins de revétements de sol et de tentures 56.6 5%.8 43.4 84,2
All other home furnishings stores(3) - lous autres magasina pour ameublement de maison(3) 66,3 n3,3 33,7 36.7
Autvmot tve vehicles, psris and sccessories group, sales and services - Groupe des véhicules
automobilea, pidces el accessoires, vente et service
Gasuline service stetions - Stetions-service ShB B Ui | e
Tire, battery and accessaries stores and home 8nd auto supply stores - Magasing de pneu:. & fefes
mulateurs et d'sccesscires et magasins de fournitures pour la msison et pour l'automobyie 65.0 67.2 35,0
All other automotive businesses(4) - Toua autres commerces de 1'automobile(a) 42,1 47.0 57.9 wanfl

General retail merchandising group - Croupe des magasins de marchandises diverses

Department stores - Granda magesins 69.5 64.9 34,5 35,1
Genersl stores - Maqesing généraux 80.1 80,1 19,9 19.9
Nther general merchandise stores($) - Autres magasins de marchsndises diverses(s) 66,3 66,3 3.7 33.7

Uther retail stores group - Graupe des autres magasins de détail

Aok 4nd atationery stores - Librsiries et pspeteries 62.3 62,4 Sl 37.9
Sporting goods stores{6) - Magasins d‘articles de apart(6) 67.8 65,2 32,2 34.0
flecord snd tape stores - Meqasina de diagues et de bandes magnét 1ques &B A 67,8 31,2 32.7
Jewellery stores - Bijouteries 2.1 51,4 41.9 48.6
Toy and hubby stores - Magasins de jouets et d'articles de loisits 5B.4 59.7 41.6 40,3
Gift, novelty and souvenir shops - Magssing de csdeaux, d'articles de fantaisies et de spuvenira 54,7 58,7 44,3 41,3
Opticians' shops - Opticiens 41.2 42,2 58.8 57.8
Luggage and leather goods stores - Magasing de bsgages el maraquinerie 53.% 94,2 66.% 45.8
Pet atares - Magssing d'animaux de maison 58.0 60.2 42.0 39.8
All ather stores(7) - Tous les sutces magasins{7) 58,3 55,1 41,7 44,9

[1) Includes: candy and nut stores; fruit snd vegetsble stores; delicstessens; heslth and dietary food stores; and other specialty food stores nat
elsewhere classified.

(1) Comprend: les confiseries et les magusins de noix; les magasins de Fruits et légumes; les magasins de charcuteries: les magasins d'aliments naturels
et diétél iques el lea aubres magasina d'sliments non clsessés ailleurs.

(2) Includes: men's, wonen's, children's snd family shoe stores,
{2) Cumprend: les magasins de chausaures paur hommes, dames, enfants et la Famille.
(3) lIncludes; television, radio and stereo stores with snd without appliances; home computer stores: spplianres, television, radio and stereo repair

shops; lamp and lighting fixtures stores: kitchen bout iques; bed and bath houtiques; snd other home furnishing storea not elsewhere classified,

(3) Comprend: las magasina de postee de télévision et de radio et d'appareils stéréophoniques avec et sans appareils ménsaers; les magasins d’ordina-
teurs personnels; les ateliers de réparstion de postes de t&lévision et de radic et d'appareils stéréophonioues; les magssins de lampes et d'appa-
reils d'dcleirage; les boutigques d'scticles de cuisine; les boutiques pour la literie et la salle de bain; et les autres megusins d‘ameublement de
marson non classés ailleurs.

(a) lncludes: automobile {new) demlers: psint snd bady shops; muffler replscement shups; motor vehicle qlues replacement shops; other motor vehicle

repeir shops; and car washes.

Camgrend: les concessionnaires d'automobiles neuves; les steliers de peinture et de carosserie; les ateliera de remplscement de silencieux: lea

ateliers de remplacement de glaces pour véhicules automobiles; les ateliers de réparation de véhicules automobiles; et les lave-sutes.

(%) Includes; veriety stores and general merchandise stares.

(%) Comprend: les bazara et les magasing de msrchandises diverses,

(6) Includes: sporting goods starea; bicycle shops; boeta. outbasrd motors snd boat ing sccessories deslers; and motarcycle and snowmobile dealers.,

(6) Comprend: les magasins d'srticles de spart; les magasins de hicyclettes; les marchands de bateaux, de moleurs hors-bord et d'accessoires pout e
tesux; et les marchsnds de matocyclettes st de moloneiges.

(4

(7) Includes: Florist shops; lswn and gsrden centresi hardware stores: paint, nlsss and wallpaper stores; musical instrument slares; -camera and o e=
gruphic supply stores; second-hand merchandise gtores; art qalleries and srtiats' supply stores; monument and tombatone dealers; and other retsal
slores not elsewhere clasaified.

(7) Comprend: les fleuristes; les centres de jardinage; les quinceilleries: les magasins de peinture, de vitre et de papier peint: jes magasins " im=

teuments de musique; les mugasine d'sppsreils el de fourmitures photogruphiques: les magastns de marchandises d'occasion; les qaleries d'art .
maQasins de fournitures pour arbistes; [es magasing de monuments funéraires et de pierres tombates; el les autres maganing de vente au détarl o
classés ailleurs.
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Chart — 2 Graphique — 2
Percentage Distribution of Chain Stores Saies, by Trade Group, Canada, 1983 and 1984 '/

Répartition en pourcentage des ventes des magasins a succursaies,
par groupe de genre de commerce, Canada,1983 et 1984 ()

1983

Food, beverage and drug group
Groupe des aliments, boissons et
médicaments

Shoe, apparel. fabric and yarn group
Groupe des chaussures, vétements.
tissus et tilés

Househoid furniture, appliances

and furnishings group

Groupe des meubles. appareiis et
accessoires d'ameublement de maison
Automotive vehicles, parts and
accessories group. saies and services
Groupe des véhicules automobiies.
pleces et accessoirgs. vente et service
Generai retail merchandising group
Groupe des magasins de marchandises
diverses

Other retail stores group

Groupe des autres magasins de detail

Source: Text table [[ — Tableau explicatif il.

(11 Excludes Department Stores. — Ne comprend pas fes arands magasing

Chart -= 3 Graphique == 3
Percentage Distribution of Chain Stores Saies, by Province, 1983 and 1984 1"
Répartition en pourcentage des ventes des magasins a succursales, par province, 1983 et 198411

1984
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(1) Excludes Depariment Stores. - Ne comprend pas les grands magasins
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Chart — 4 Graphique — 4
Chain Stores Sales by Selected Metropolitan Areas and Provinces, 1981-1984 (")

Ventes des magasins a succursales selon certaines régions métropolitaines
et provinces, 1981-1984 (1)
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i1} Excludes Department Stores. — Ne comprend pas les grands magasins.
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TABLE 1. Historical Statistics of Retail Chains in Canada, 1930-1984(15)

TABLEAU 1. Statistiques historiques sur les chalnes de magasins de détail au Canada, 1930-1984(15)

Number Number of stores Sales Salaries Accounts Inventory
of and outstanding at year end
chains Nombre de magasins Ventes wages(1) at year end for stores and
warehouses
Year Nombre Average Value Average Rémunéra- Créances Stacks 3 la fin
Année de per tion(1) actives ¥ de 1'année pour
o Chaines store la fin de magasing et
Max imum 1'année entrepfts
Moyenne Valeur Moyenne
par
magasin
No. - nbre $'000 $ $'000 $'000 $'000
1930 518 8,097 8,504 487,336 60,187 50,405 60,457
1935 445 7,666 8,022 364,130 47,499 36,382 30,189 55,062
1940 451 7,131 7,522 508,554 71,316 46,462 43,230 80,25
1945 429 6,580 6,705 876,209 133,162 68,196 16,368 97,260
1950 423 7,155 7,483 1,559,693 217,986 129,334 65,000 219,584
1955 496 8,274 8,734 2,353,955 284,500 199,611 127,362 268,953
1960 537 9,954 10,59 3,468,413 348,444 382,099 175,048 398,758
i) 602 10,677 11,240 4,683,159 438,621 508,756 179,283 501,870
14530 i 14,7530 15,156 7,746,909 540,608 877,286 382, 346 863,847
1971 4% 15,976 16,317 8,918,293 558,231 961,793 401,757 1,005,248
1972 895 16,542 17,269 10,078,030 609,239 1,118,358 420,899 1,180,487
1973 834 17,239 18,555 11,338,250 657,709 1,265,480 418,125 1,276,635
1974 874 18,500 19,695 13,672,046 739,029 1,500,864 464,792 1,521,745
1975 as3 19,490 20,815 15,905,757 816,098 1,740,032 469,950 1,635,999
1976 az7 19,741 211,359 17,180,568 870,299 2,016,958 419,631 1,770,559
1977 az5 20,014 21,30% 18,959,534 947,314 2,260,153 439,782 1,996,820
1978 848 20,817 22,022 21,125,755 1,014,832 2,472,113 454,669 2,374,751
1979 842 21,499 22,563 23,592,121 1,095,498 2,808,282 499,138 251335575
1980 834 22,378 23,408 26,343,735 1,177,216 3,107,406 529,025 2,945,233
1981 876 23,922 25,378 29,609,737 1,237,762 5,343,184
1982 1,001 25,766 27,094 32,688,635 1,267,689 . & 3,426,341
1983 1,145 26,9667 28,202 39,437,820 1,314,167Y 4,263,385 8 3,927,2847
1984 1,235 28,836 30,261 38,865,041 1,347,796 4,663,397 o 4,343,169

see footnote(s) at end of tables.
kBl A0 @ dE FTnoCma e ol
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TABLE 2. Principal Statistics of Retail Chains in Canada, by Kind of Business, 1984(15)

Chains Stores
Chaines Magasi:i®
Kind of Susiliess Number Percentage Average
distribution
of chains
Max 1mum
Nombre Répartition Moyenne
proportiomnelie
des chaines
No.
No. - nbre
TOTAL 1,235 100.0 28,836 30,261
food, beverage and drug group
1 Supermarkets 57 4.6 1,73 1,831
2 Grocery stores 53 4.3 2,420 2,498
3 Bakery products stores 9 0.7 70 79
4 Dairy products staores 4 0.3 20 23
5 Candy and nut stores 6 0.5 279 286
& Meat markets [ 0.5 42 43
7 Other food stores(2) 19 1.5 174 190
B Liquor stores 12 1.0 1,748 1,768
9 Wine stores 6 0.5 167 178
10 Beer stores i3 0.2 444 447
11 Pharmacies(3) 75 6.1 855 8y9
Shoe, apparel, fabric and yarn group
12 Shoe stores(4) 7 5.7 2,240 2,33
13 Men's clothing stores 34 2.8 1,006 1,037
14 Women's clothing stores 155 12.6 3,467 3,659
15 Children's clothing stores 13 1.1 195 b
16 Fur stores 2 0.2 11
17 Family clothing stores 104 .4 1,0
18 Fabric and yarn stores 30 iR ] a9
Household furniture, appliances and furnishings group
19 Household furniture stores (with appliances and futnishings) 16 .3 g F,
20 Household furniture stores (without appliances and furnishings) 37 1] 342 363
21 Appliance, television, radio and atereo stores(5) 27 2004 785 817
22 Floor covering stores and drapery stores 9 0.7 114 120
23 Other home furnishings stores(6) 26 2.1 297 317
Automotive vehicles, parts and accessories group, sales and
services
24 Automobile {(new) dealers S 0.4 31 31
25 Gasoline service stations 45 3.6 1,775 1,863
26 Tire, battery, parts and accessories stores and home and auto 13 o 247 63
supply stores
27 Other motor vehicle aervices and repair shops(7) 24 1.9 474 491
General retail merchandising group
28 General stores 12 1.0 237 242
29 Qther general merchandise stores (variety and general merchan- 32 2.6 2,357 2,457
dise stores)
Other retail stores group
30 Book and stationery stores 32 2.6 770 828
31 Florist shops 15 1.2 87 98
32 Hardware stores 8 a.6 57 62
33 Paint, glass and wallpaper stores 12 1.0 216 235
34 Sporting goods stores(8) 23 1.9 340 360
35 Record and tape stores 15 1.2 295 308
36 Jewellery stores 42 3.4 780 812
37 Camera and photographic supply stores 14 11 282 305
38 Toy and hobby stores 16 1.3 194 206
39 Gift, novelty and souvenir storea 30 2.4 386 424
40 Second-hand merchandise stores 9 0.7 170 179
41 Opticians' shops 47 3.8 465 485
42 luggage and leather goods stores 17 1.4 172 i)
43 Pet stores 13 151 124 1i4
44 Qther retail stores(9) 37 SN0 973 T

See footnote(s) at end of tables.
Note: Data on liquor stores included in this table are based on the aggregate of monthly sales reports during 1984. The total
inventory of these stores as at March 31, 1985, was estimated to be $399,083,000.
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[ABLEAU 2. Statistiques principales des chaines de magasins de détail au Canada, par genre de commerce, 1984(15)

Sules Inventory at
year end for
ventes stores and
warehouses
Value Distribu~-  Salaries Stocks 3 la et T —
tion of and fin de
sales wages 1' année pour
magasins et
Valeur Réparti- Rémunéra-  entrepdts
tion des tion
ventes
NO
$'000 % $'000 $'000
38,865,041  100.0 4,663,397 4,343,169 TOTAL
Groupe des aliments, boissons et médicaments
14,138,025 36.4 1,696,764 772,028 Supermarchés d'alimentation 1
1,714,383 4.4 156,348 130,598 Epiceries 2
25,587 . 5,791 1,110 Boulangeries-patisseries 3
5,041 - 782 446 Laiteries 4
62,281 0.2 13,531 4,974 Confiseries et magasins de noix 5
19,558 0.1 2,933 491 Marchés de viandes 6
78,920 0.2 12,844 8,791 Autres magasins d'alimentation(2)} 7
4,362,716 11.2 384,320 e Magasins de spiritueux 8
33,330 0.1 6,371 5,438 Magasins de vin 9
883,539 2.3 58,155 340 Magasins de bigre 10
1, 380, 260 3.6 192,100 257,4M Pharmacies(3) 1"
Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés
844,943 22 150,105 230,683 Magasins de chaussures(4) 12
719,136 1.9 111,976 206,779 Magasins de vétements pour hommes 13
1,556,522 4.0 246,939 265,055 Magasins de vetements pour dames 14
14,108 0.2 185,229 16,993 Magasins de vétements pour enfants 19
x x x X Magasins de fourrures 16
bR, G g3 B 241,137 Magasins de vétements pour la famille 17
% X Magasins de tissus et de filés 18
Groupe des meubles, appareils et accessoires d'ameublement de maison
B s, W 1.0 W, ¥ 80,955 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers el accessoires 19
d'ameublement )
928,467 1.4 77,65% 105,297 Magasins de meubles de maisan (sans appareils ménagers ni accessoires 20
d'ameublement )
572, 341 1.5 72,29 145,798 Magasins d'appareils ménagers, de postes de téiévision et de radio et 21
d'appareils stéréophaniques(5)
122,632 0.3 20,097 16,945 Magasins de revétements de sol et de tentures 22
109,380 0.3 21,899 28,903 Autres magasins d'ameublement de maison{6) 23
Groupe des véhicules automabiles, pitces et accessoires, vente et
service
2355997 0.6 22,2N 29,976 Concessionnaires d'automobiles (neuves) 24
2,526,830 6.5 157,111 66,072 Stations-service 25
229,042 0.6 39,644 63,560 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de pikdces et d'accessaires et 26
magasins de fournitures pour la maison et pour 1'automobile
255,520 D.7 63,982 31,921 Autres services pour véhicules automobiles et ateliers de répara- 21
tion(7)
Groupe des magasins de marchandises diverses
779,565 240 92,880 104,021 Magasins généraux 28
2,991,460 7.7 321,474 723,069 Autres magasins de marchandises diverses {(bazars et magasins de mar- 29
chandises diverses)
Groupe des autres magasins de détail
343,561 0.9 52,290 77,913 Librairies et papeteries 30
24,208 0.1 5,547 3,107 Fleuristes 31
X k X X Quincailleries ) 32
72,448 0.2 11,350 12,347 Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 35
260,678 (1577 34,127 69,943 Magasins d'articles de sport(8) 54
132,268 0.3 15,291 26,434 Magasins de disques et de bandes magnétiques 39
467,20 1.2 86,836 194,903 8i jouteries 36
161,567 0.4 27,289 25,156 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 37
119,875 0.3 15,506 48,177 Magasins de jouets et d'articles de loisir 38
131,927 0.3 21,065 36,371 Magasins de cadeaux, d'srticles de fantaisie et de sauvenirs 39
27,648 (0 1] 18,230 304 Magasins de marchandises d'occasion 40
117,617 0.3 33,566 14,065 Opticiens 41
43,047 0.1 7,099 B,426 Magasins de bagages et de maroquinerie 42
36,607 0.1 6,931 6,986 Magasins d'animaux de maison 43
o, 287 2.1 82,376 188959 Autres magasins de vente au détail(9) 44
dnt note{s) 3 la fin des tableaux.

Nota: Les données sur les magasins de spiritueux inclus dans ce tableau proviennent de 1'agrégat des déclarations mensuelles

des ventes en 1984,

Les stocks totaux de ces magasins étaient évalués i $399,083,000 le 31 mars 1985,



TABLE 3. Retail Chains, by Province, 1983 and 1984(15)

TABLEAU 3. Chalnes de magasins de détail, par province, 1983 et 1984(15)

Percentage change

1984/1983

Province L g%

. Variatian

procentuelle
1984/1983

Canada

Chains(10) - Chalines(10) No. - nbre 1,145 1,235

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " b 28,202 30,261

SALES - TOTAL - VENTES $'000 35,437,820 38,865,041 +9.7

Newfoundland - Terre-Neuve:

Chains - Chaines No. - nbre 83 98

Stores (maximum) - Magasins {maximum) " L 485 549

Sales - Total - Ventes $'000 627,718 669,610 +6.7

Prince Edward Island - fle-du-Prince-

fdouard:

Chains - Chalnes Na. - nbre 38 39

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " " 89 95

Sales - Total - Ventes $'000 101,975 119,673 +17.4

Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse:

Chains - Chalnes No. - nbre 138 147

Stores (maximum) - Magasins (maximum) N " 956 1,029

Sales - Total - Ventes $'000 1,182,767 1,339,214 +13.2

New Brunswick - Nouveau-Brunswick:

Chains - Chalnes No. - nbre 109 114

Stores (maximum) - Magasins {(maximum) z L 723 748

Sales - Total ~ Ventes $'000 832,046 875,975 +5.3

fQuébec:

Chains - Chalines No. - nbre 391 430

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " " 5,700 6,111

Sales - Total - Ventes $'000 6,283,680 6,949,665 +10.6

Ontario:

Chains - Chalnes No. - nbre 580 619

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " v 12,037 12,897

Sales - Total - Ventes $'000 15,160,374 16,555,023 +9.2

Manjitoba:

Chains - Chalines No. - nbre 169 176

Stores (maximum) - Magasins (maximum) Z " 1,101 1,149

Sales - Total - Ventes $'000 1,449,803 1,625,299 +12.1

Saskatchewan:

Chains - Chaines No. - nbre 163 164

Stares (maximum) - Magasins (maximum) " " 1,067 1,118

Sales - Total - Ventes $'000 1,417,619 1,492,458 +5.3

Alberta:

Chains - Chalnes No. - nbre 306 310

Stares {maximum) - Magasins (maximum) Z & 3,109 3,316

Sales - Total - Ventes $'000 4,309,789 4,579,511 +6.3

British Columbia - Colambie-Britannique:

Chains - Chaines No. - nbre 252 278

Stores (maximum) - Magasins {maximum) i u 2,856 3,169

Sales - Total - Ventes $'000 3,974,951 4,552,569 +14.5

Yukon and Northwest Territories - Yukon et

Territoires du Nord-Ouest:

Chains - Chalnes No. - nbre 9r iU

Stores (maximum) - Magasins (maximum) B " 79 80

Sales - Tatal - Ventes $'000 97,098 106,042 el 2

See footnote(s) at end of tables.
Voir note(s) & la fin des tableaux.



TABLE 4. Retail Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1983 and 1984(15)

TABLEAU 4. Chalnes de magasina de détail, selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1983 et 1984(15)

Chains Stores Sales
Nunber of stores operated (max imum)
Nombre de magasins exploités Chaines Magasins Ventes
(max imum)
. - nbre No. - nbre % $'000 %
1983:
4- 9 gtores - magasing 690 3,861 13.7 3,865,328 10.9
10- 49 stores - magasing 329 6,386 22.6 4,855,140 13.7
50- 99 stores - magasins 69 4,819 17.1 6,069,958 17.1
100-199 stores - magasins 36 4,869 17.3 6,295,567 17.8
200-299 stores - magasins 8 1,764 6,3 5,537,681 15.6
300 stores and over - magasing et plus 13 6,503 23.1 8,814,146 24.9
Total 1,145 28,202 100.0 35,437,820 100.0
1984:
4- 9 stores - magasins 755 4,226 14,0 4,436,150 11.4
10- 49 stores - magasins 345 6,615 21.8 %, 596,086 14,4
50~ 99 stores - magasins 70 4,965 16.4 6,442,897 16.6
100-199 stores - magasina 42 5,681 18.8 7,223,095 18.6
200-299 stores - magasins 1" 2,452 8.1 6,237,944 16.0
300 stores and over - magasins et 12 6,322 20.9 8,928,868 23.0
Total 1,235 30,261 100.0 38,865,041 100.0
Se faotnatela' at end of tables.
Yol sounim) & in 70 e Usdiamis .
TAHLE 5. Retail Chains, by Anoaal Sales Volume, Canada, 1985 and 1984(15)
TABLEAU 5. Chslnes de magasins de détail, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1983 et 1984(15)
Chains Storea Sales
Annual sales volume (max imum)
Volume annuel des ventes Chaines Magasins Ventes
{max imum)
No. - nbre % No. - nbre % $°000 %
1983:
Under - Moins de $2,000,000 330 1,955 6.9 400,641 1.1
$ 2,000,000-% 4,999,999 338 2,980 10.6 1,090,208 3.1
5,000,000~ 24,999,999 303 5,752 20.4 3,431,526 9,7
25,000,000~ 99,999,999 13 6,585 23.4 5,625,598 15,3
100,000,000 and over - et plus 61 10,930 38.8 25,089,847 70.8
Total 1,145 28,202 100.0 35,437,820 100.0
1984;
Under - Moins de $2,000,000 340 27.5 2,021 6.7 424,400 1.1
$ 2,000,000-% 4,999,999 368 29.8 3,062 10.1 1,177,794 3.0
5,000,000~ 24,999,999 326 26.4 5,822 19.2 3,537,564 9.1
24,000,000~ 99,999,999 133 10.8 7,276 24,1 6,259,686 16.1
161,000,000 and over - et plua 68 5.5 12,080 39.9 27,465,597 70.7
Total 1,235 00.0 30,261 100.0 38,865,041 100.0

see footnote(s) at end of tables.

voir note{s) & la fin des tableaux.



28

TABLE 6. Retail Thains, by Number of Stores Opersted, by Selected Kinds of Business, Canada, 1984(15)

4-9 gtores - magasins 10-29 stores - msgssica
R Chains Stores Oistribution Chains Storey T
L [57g] &ff bUTnRES (maximum) af sales (maximum) of sales
Chalines Magasing Répartition Chalnes Magasing Répartition
(max imum) des ventes {maximum) des ventes
No.
No. - nbre B No. - nbre )
1 Bekery products stores s % 36.7 4 54 43,3
2 Other Food stoeres(2) 13 67 72.0 5 85 x
3 Lliquor stores 1 7 x 2 23 x
4 Men's clothing stores 18 98 10.9 9 1 16.3
% Children's clothing stores 6 39 14.0 6 96 x
6 Family clothing stores 68 412 16.7 25 a0 26.4
7 Household furniture stores {(with appliances snd furnishings) 2 68 x 4 49 x
B Household furniture stores {(wlithout sppliances snd furnishings) 32 170 50.7 3 47 x
9 Applisnce, television, radio and steres stores(5) 19 94 2B.6 a4 68 11.0
10 floor covering stores and drapery stores 3 16 255 6 104 30.5%
1t Other tome furnishings stores{$) 16 87 31.6 9 177
12 Automabile (new) dealers & 19 x 1 12 x
13 Casaline gervice stations 17 102 4.7 9 152 B.0
14 Other motar vehicle services and repair shops(7?) 18 1081 x 1 28 x
15 General stores 10 31 20.2 1 14 x
16 Obher genersl merchsndise stores (variety and general merchan- 11 73 5.2 8 130 Ypz)
dise stores)
17 Book and stationery stores 19 105 1.6 8 104 11.8
18 Pajnt, glasa snd wallpsper stores 6 52 13.4 2| 29 x
19 Sporting goods stores(8) 16 84 3.4 4 51 10.4
20 Recurd and tape stores 6 39 18.7 6 109 36,4
21 Jewellery stores 24 127 9.4 14 253 23,7
22 Cemera and photogrsphic supply stores 7 38 13.7 4 60 10.4
23 Toy and hobby stores 8 a1 x 6 88 Y%.B
24 Gift, novelty and souvenir stores 20 106 20.8 3 109 19.2
25 Second-hand merchandige stores i 28 16.5 3 44 X
26 Opticiens' shops 32 199 42.6 1 165 27.8
27 Luggaqe and lesther goods stores 11 83 30,9 4 9% 49,1
28 Pet stores 2 54 34.9 8 4an x
29 Other retail stores(9: o 181 i : L
See footnote(s] at end of Luliime.
TABLE 7. Retail Chsing, by Anuuand S8lea Velone, by Seliscled Kivim of Souiooss, Donads, 19814}
Under - Moins de $2,000,000 $2,000,B00-84,999,999
Cindlor lbusiasss Chains Stores Distribution Chains §lmes ‘ Distribution
(max imum) of sales {max xmum ) of sales
Chalnes Magasins Répartition Chalnes Magssins Répartitlon
imax imum) des ventes {max imum) des ventes
No.
No. - nbre % No. - nbre %
1 Bakery products stores 3 21 14.2 & 58 85.8
2 Bther food stores(2) 9 57 13.4 6 a0 25.8
3 Liquor slores - - - - - -
4 Men's clothing stores 3 13 0.6 12 75 6.1
S Children's clothing stores 3 15 4.1 6 n 25.1%
6 Ffamily clothing stores 37 247 4.2 35 267 10.2
7 Household furniture stores (with appliences and furnishings) - - - 3 12 20N
B Household furniture stores (without applisnces snd furnishings) 9 45 2.4 16 97 18.1
9 Appliance, television, radio snd sterec atores(5) 4 18 c.8 & 39 S0
10 floor rovering storrg and drapery stores - - - 3 16 9.5
11 Dther home furnishings stores(s) 10 61 12.6 it/ 47 16.7
12 Automabile (new) dealers - - - = 5 =
13 Gesoline service stastions 1 4 x 4 22 x
14 Other motor vehicle services and tepair shops(7) 7 38 4.0 10 9% 1.0
15 General stores 1 5 & 10 x
16 Other general merchandise stores {variety and ganeral merchan- 2z 12 x 4 29 x
dise stares)
17 Book and atationery stores 13 73 4.9 9 81 8.4
18 Paint, glass and wallpaper atores 3 18 4.6 4 26 12.1
19 Sporting goods stores(8) 3 14 2.0 7 50 1.9
20 Record and tape stores 3 17 anz 6 66 14.8
21 Jewellery atores 13 65 3.6 16 138 9.3
22 Camera and photogrephic supply stores S 33 X 1 15 ~
2% Toy snd hobby stores 6 29 6.9 4 52 12,4
24 Gift, novelty and souvenir stores 21 134 19,1 ) 76 12.3
2% Second-hsnd merchandlse stores 7 59 X - - -
26 Opticiens' shops 30 200 34,5 14 196 40.1t
27 tugnage and leather goods atores 8 60 19.7 2 70 .
28 Pet stores 7 45 20.9 ) a9 -
29 DOther retail stores(%) 15 81 2.5 13 167 4.

See footnote(s) at end of tablea.
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L3R EAU 6. Chalnes de magasina de détail, selon le nombre de magasina exploités, pour certaina genres de comserce, Canads, 1984(15)

M and over - et plus lotal
[Chaing Stores Distribution Chains Stores Sales
{max irouem) of sales {maximum) Septpjdspcoone ce
Chalnes Magasins Répartition Chalnes Magasins Ventes
{maximum) des ventes (max imum)
NO
No, - nbre B No, - nbre $°000
N - - 9 79 25,587 Boulanget ies-pAt 1saeries i
1 38 x 19 190 78,920  Autres magssins d’alimentation(2) 2
9 1,738 98.7 12 1,768 4,362,716 Mayasing de spirltueux 3
? 808 72.8 34 1,037 9,13 Magasinag de vétements pour hommes 4
1 104 x 13 235 84,108 Magnsina de vBtements pour enfants ]
1 926 56.9 104 1,739 1,101,086 Magasing de v8tements pour la familie ]
- - - 16 17 404,905 Magasina de meubles de maison (avec sppareils ménagers ot accessolres 7
d' ameublement )
2 146 x 37 363 528,467 Magasins de meubles de maison {sans appareils ménagers ni sccessoirea 8
d' ameub Jemeni )
4 655 60. % 27 817 572,30 Magssing d'sppareils ménagers, de postes de léléviaion et de redio et 9
d' appareils stéréophoniques(5)
- - - 9 120 122,632 Magasins de revBtements de sol et de tentures (1]
1 53 x 26 317 109, 380 Autrea magasins d'smoublement de malson(6) 1"
- - - 5 31 235,997 Concessionneires d’automoblles (neuves) 12
19 1,609 87.3 45 1,863 2,526,830 Stations-service 13
k] 362 75.4 24 491 255,520 Au(res(services pour véhicules automobiles et ateliers de répara- 14
tion{?)
1 177 x 12 242 779,9%6% Magasing généraux 15
13 2,2% 88.9 32 2,457 2,991,450 AutTes magasins de marchandiges diverses {bazsrs et magasins de mer- 16
chandises diverses)
S 619 76.6 32 828 343,961 Librairies et papetsries 17
-3 174 X 12 235 72,448 Magseins de peinture, de vitre et de papier peint 14
b 225 59.2 23 360 260,678 Mayasins d'srticles de sport{d) 19
3 160 52.9 15 308 132,268 Mpgasing de disques et de bandes magnétiques 0
4 432 66.9 42 812 267,201 8i jouteries 21
3 207 715.8 12 305 161,567 Magasins d'appsreils st de fournitures photogrephiquen 22
2 77 16 206 119,875 Magasing de Jouets et d'articles de loisic 23
3 209 60.0 30 424 131,927 Magasins de cadeaux, d'articles de Fentaisie el de souvenirs 24
1 107 x 9 179 27,648 Magasing de msrchandises d”occasion 25
4 13% 29.6 47 499 117,617 Opticiens 26
] - - 17 179 43,047 Magasins de begages et de maroquinerie 27
f 41 x 13 13% 36,607 Magssing d'snimeux de maison 28
& 1 B86.0 57 997 806,287 Autres magssins de vente au détsii[9) 29
Vii: notels) & Ia fin des tebleaux.
'AHLEAU 7. Chalnes de magasina de détsil, selon le volume des ventes annuelles, pour certalns gences de comserce, Canads, 1984(195)
$5,000,000 and over - et plus Totsl
Chains Storea Distribution Chains Stores Seles 3
(max imum ) of ssles (mBx imum) feareRdegronte e
Chalnes Magasing Répartition Chalnes Magssins Ventes
(max imum) dea ventes (maximum)
NO
No. - nbre % No. - nbre $'000
N - 5 9 79 25,587 Boulangeries-pBtisseries 1
a 53 60,8 19 190 18,920 Autres magasing d'alimentstion(Z) 2
12 1,768 100.0 12 1,768 4,%2,716 Magaeing de spiritueux 3
19 949 93.3 34 1,0%7 719,13 Magasina de vBtements pour hommes )
a 149 12.8 13 235 84,108 HMagasing de vétements pour enfants 5
32 1,225 BS.6 104 1,739 1,101,086 Magasine de v8tements pour is famille 6
13 105 7.7 16 17 404,905 Magasing de maubles de maison (evec sppareils ménagers et accesaoites 7
d' ameub lement }
12 21 87,5 37 363 528,467 Magasing de meubles ce msison (sans sppareils ménagers nl sccessoires B
d* ameub lement }
17 68 95.7 27 817 572,341 Mayssins d'appareils ménagers, de poates de télévision et de radio et 9
d'sppareils atéréophoniques(s)
6 104 90,5 9 120 122,632 Magasing de revétements de sol et de tentures 10
9 2 70,7 26 317 109, 380 Autres magasina o'ameublement de msison(é) "
] 31 106.0 S st 233,997 Concessionnaires d'automobites {neuves) 172
40 1,837 99.4 45 1,863 2,526,830 Stations-service 13
7 398 85.0 24 491 255,520 Autres services paur véhicules automabites et staliers de répera- 14
tion(7)
9 227 99.0 12 242 779,565 Megasins généraux 15
26 2,416 99.5% 32 2,457 2,991,460 Autres magasina de msrchandises diverses (bazars et magasins de mar- 16
chandises diversea)
10 674 86,7 32 828 343,561 Librairies et papeteries 17
S 191 a3 12 23 72,448 Magasing de peinture, de vitra et de papisr peint 18
13 296 90.1 23 360 260,674 Magagine d'articles de sport{8) 19
6 225 82.0 15 308 132,268 Magasins de disques et de bandes magnétiques 20
13 609 87.1 42 812 467,201 8i jouteries 21
8 257 9.6 14 305 161, %67 Msgasins d'appareils et de fournitures photographiques 22
o 125 80.9 16 206 119,875 Magasins de jouets et d'articles de laisir 23
] 220 68,3 30 424 131,927 Magasins de cadesux, d'articies de fantaisie el de souvenirs 24
| 124 x o) 179 27,648 Magssgina de marchandises d'occasion 25
i 103 25.4 47 499 117,617 Opticiens 26
1 49 x 17 179 43,047 Magagina de bageges et de maroquinerie 27
] 41 % 13 135 36,607 Mageains d'enjmeux de msison 8
. 19 92,7 37 997 806,287 Autres magasing de vente au détail(%) 29
TilT note(s) W Ia fin des tableaux.
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TABLE B. Retail Chains, Total Floor Area, by Selected Kinds of Business, Canada, 1984(11,15)

Chains Stores Total Total Averaye
sales floor area sales per
square metre
Kind of business

Chaines Magasins Ventes Super ficie Ventes
totales totale moyennes par
métre carré
No.
Na. - nbre $'000 me $
TOTAL 965 20,565 28,949,240 10,935,902 ST
Food, beverage and drug group
1 Supermarkets 49 1,518 12,518,351 3,363,296 3,726
2 Grocery stores 46 2,051 1,515,997 470,405 3,224
3 Bakery products stores 8 54 16,767 7,890 2,956
4 Dairy products stores 4 15 2,763 1,258 3,198
5 Candy and nut stores 6 2N 61,069 18,079 3,912
6 Meat markets 6 41 19,355 3,433 4,733
7 Other food stores(2) 14 135 58,157 26,789 2,439
8 Liquor stores 12 1,133 2,879,464 591,089 5,130
9 MWine stores b 132 29,127 8,010 8,289
10 Beer stores 3 403 790,216 163,004 4,887
11 Pharmacies(3) 64 762 1,288,761 344,140 4,633
Shoe, apparel, fabric and yarn group
12 Shoe stores(4) 63 1,980 765,644 340,003 2,465
13 Men's clothing stores 32 938 681,205 2925027 2,508
14 Women's clothing stores 128 2,498 1,170,611 580,610 2,287
15 Children's clothing stores fi73 150 68,200 36,205 2,106
15 Familv clothing stores 88 1oy 2 963, 346 754,441 2,118
17 Vatwlc and gare stores v 165 TR,60 B, 5% | ” 1]
Household furniture, appliances and furnishings
group
18 Household furniture stores (with appliances 13 93 303,849 170,438 2,296
and furnishings)
19 Household furniture stores (without appliances 29 265 417,659 461,695 1,288
and furnishings)
20 Appliance, television, radia and stereo 15 684 427,199 128,379 4,29
stores(5)
21 Floor covering stores and drapery stores 8 99 113,165 71,868 1,802
22 QOther home furnishings stores(6) 21 213 86,821 53,664 2,518
General retail merchandising group
23 General stores 11 226 761,508 288,701 2,652
24 Other general merchandise stores (variety and 28 1,039 1,672,623 1,700, 301 1,455
general merchandise stores)
Other retail stores group
25 Book and stationery stores 24 583 274,643 146,219 2,235
26 Florist shops 13 63 16,296 19,727 2,156
27 Paint, glass and wallpaper stores " 185 62,214 48,009 1,546
28 Sporting goods stores(8) 19 252 204,639 110,063 2,369
29 Record and tape stores 13 273 124,073 42,567 2,951
30 Jewellery stores 36 690 432,222 140, 541 3,523
31 Camera and photographic supply stores 13 157 78,711 19,232 4,471
32 Toy and hobby stores 12 156 56,338 32,052 1,874
33 Gift, novelty and souvenir stores 26 308 116,007 46,842 2,804
34 Second-hand merchandise storea 9 130 22,841 60,761 565
35 DOpticians' shops 42 377 96,982 34,117 3,349
36 Luggsge end lesther goods stores 17 165 41,610 19,803 3,421
37 Pet stores 9 83 23,536 15,411 1,750
38 Other retail stores(9) 33 B899 710,600 232,899 5,966

See footnote(s) st end of tables.
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TABLEAU 8. Chalnes de magasins de détail, superficie totale selon certains genres de commerce, Canada, 1984(11,15)

Hedian sales Total Average sales Median sales
neT square floor area per sqguare per square
metre foot foot
Genre de commerce
Ventea médianes Superficie Ventes Ventes
par métre carré totale moyennes par médianes par
pied carré pied carré
NO
3 ft2- piZ 3 §
xR 117,590,368 Sy ooo TOTAL
Groupe des aliments, boissons et médicaments
3,481 36,164,472 347 324 Supermarchés d'alimentation 1
2,954 5,058,117 300 275 £piceries 2
2,129 B4 ,844 275 198 Boulangeries-ptisseries 3
2,436 13,530 297 227 Laiteries 4
3,282 194,399 364 309 Confiseries et magasins de noix 5
6,268 36,914 812 585 Marchés de viandes 6
1,712 288,055 227 159 Autres magasins d'slimentation(2) 7
3,740 6,355,800 477 348 Magasins de spiritueux 8
9,043 86,129 m 469 Magasins de vin 9
4,591 1,752,732 454 427 Magasins de bidre 10
3,441 3,700,431 43 320 Pharmacies(3) 1
Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés
2,019 3,695,947 229 188 Magasins de chaussures(4) 12
2,164 3,141,094 233 201 Magasins de vétements pour hommes 13
1,992 6,243,118 213 185 Magasins de vétements pour dames 14
1,827 389,303 196 170 Magasins de vBtements pour enfants 15
1,918 8,219,798 197 141 Magasins de vétements pour la famille 16
R HRY L U e 5 “myasing de tissus et de filés 17
liroupe des meubles, appareils et accessoires d'ameu-
blement de maison
1,021 1,832,665 214 95 Magasins de meubles de maison (avec appareils ména- 18
gers et accessoires d'ameublement)
895 4,964,465 120 83 Magasins de meubles de maison (sans appareils ména- 19
gers ni accessoires d'ameublement)
3,178 1,380,419 399 296 Magasins d'appareils ménagers, de postes de télévi- 20
gion et de radio et d'appareils stéréophoniques(5)
1,492 772,719 168 139 Magasins de revétements de sol et de tentures 2
1,884 577,027 234 175 Autrtes magasins d'ameublement de maison(6) 22
Groupe des magasins de marchandiaes diverses
2,232 3,104,312 247 208 Magasins généraux 23
876 18,282,803 139 B2 Autres magasinsg de marchandises diverses (bazars et 24
magasing de marchandises diverses)
Groupe des autres magasins de détail
1,895 1,572,244 208 176 Librairies et papeteries 25
1,799 212,122 200 164 Fleuristes 26
1,274 516,221 144 118 Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 27
2,044 1,183,478 220 190 Magasins d'articles de sport(8) 28
2,660 457,706 274 247 Magasins de disques et de bandes magnétiques 29
3,161 1,511,195 328 294 Bi jouteries 30
4,103 206,801 416 382 Magasing d'appareils et de fournitures photographi- 31
ques
1,800 344,646 174 167 Magasins de jouets et d'articles de loisir 32
2,007 50%,680 261 187 Mayasins de cadeaux, d'articles de fantaisie et de 33
souvenirs
527 653,346 53 49 Magasins de marchandises d‘occasion 34
i,818 366,847 311 262 Opticiens 35
#,192 212,936 318 204 Magasins de bagages et de maroquinerie 36
1,711 165,715 163 159 Magasing d'animaux de maison 37
3,954 2,504,290 559 368 Autres magasins de vente au détail(9) 38

¥oir note(s) 3 la Fin des tableaux.
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TABLE 9. Retail Chains, Floor Area Accessible to the Public, by Selected Kinds of Business, Canada, 1984(11,15)

Chains Stores Total Floor area Averauge
sales accessible sales pur
to the public square melry
Kind of business
Chaines Magasins Ventes Superficie Ventes
totales accessible moyennes par
au public métre carré
No.
No. - nbre $'000 m< $
TOTAL 949 19,650 25,552,146 7,333,898 I
Food, beverage and drug group
1 Supermarkets 47 1,238 9,681,014 1,867,961 5,169
2 Grocery stores 44 1,950 1,458,284 355,197 4,145
3 Bakery products stores 6 33 12,293 2,677 5,687
4 Dairy products stores 4 15 2,763 1,101 3,314
5 Candy and nut stores 6 268 60,642 17,620 3,972
6 Meat markets 6 40 18,996 2,713 10,771
7 Other food stores(2) 13 102 51,636 17,033 3,014
8 Liquor stores 12 988 2,633,295 289,820 12,109
9 MWine stores 5 130 28,796 4,710 9,804
10 Beer stores 3 403 790,216 24,862 32,658
11 Pharmacies(3) 63 745 1,256,494 288,962 5,824
Shoe, apparel, fabric and yarn group
12 Shoe stores(4) 62 1,957 757,159 240,242 3,727
13 Men's clothing stores 32 935 679,669 265,285 2,674
14 Women's clothing stores 127 2,419 1,140,230 514,171 2,423
15 Children's clothing stores 12 150 68,200 32,728 2,340
16 Family elothing stores a8 1,377 963, 304 624,801} 2,29
17 Fabric aed yarn stores p 165 6,874 To, s 1,825
Household furniture, appliances and furnishings
group
18 Household furniture stores (with appliances and 13 92 303,573 126,167 2,774
furnishings)
19 Household furniture stores (without appliances 29 262 409,992 319,130 1,510
and furnishings)
20 Appliance, television, radic and stereo 15 681 425,873 121,447 5,014
stores(5)
21 Floor covering stores and drapery stores 8 79 93,415 51,553 2,029
22 Dther home furnishings stores(6) 24 V) B6,821 50,069 2,661
General retail merchandising group
23 General stores 11 226 761,508 180,376 4,630
24 Other general merchandise stores (variety and 26 1,028 1,584,836 1,159,680 2,865
general merchandise stores)
Other retail stores group
29 Book and stationery stores 23 556 266,323 118,2% 2,536
26 Florist shops 13 63 16,296 17,462 2,584
27 Paint, glass and wallpaper stores " 185 62,214 43,912 1,891
28 Sporting goads stores(8) 19 229 183,113 68,011 3,600
29 Record and tape stores 13 259 120,454 37,403 72
30 Jewellery stores 35 684 431,500 120,898 3,825
31 Camera and photographic supply stores 13 157 78,711 16,483 4,B50
32 Toy and hobby stores 12 156 56,338 29,69 2,113
33 Gift, novelty and souvenir stores 26 297 114,227 42,474 3,209
34 Second-hand merchandise stores 9 130 22,841 44,518 632
35 Dpticians' shops 42 377 96,982 30,600 3, HEE
36 Luggage and leather goods stores 16 156 38,836 15,494 3,650
37 Pet stores 9 B2 23,198 12,553 1,972
38 Other retail stores(9) 32 823 695,433 103,653 7,948

See fogotnote(s) at end of tables.
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TABLEAU 9. Chalines de magasins de détail, surface accessible au public selon certains genres de commerce, Canada, 1984(11,15)

#irdian sales floor area Average sales Median sales
pet square accessible per square per square
netre to the public foot foot
Genre de commerce
Ventes médianes Superficie Ventes Yentes
par métre carré accessible moyennes par médianes par
au public pied carré pied carré
NO
3 fté - pi< $ $
e 78,859,103 .ow oreve 10TAL
Groupe des aliments, boisaona et médicaments
4,885 20,085,597 481 454 Supermarchés d'alimentation 1
3,674 3,819,318 386 342 piceries 2
4,174 28,788 529 388 Boulangeries-patisseries 3
2,519 11,840 308 234 Laiteries 4
3,293 189,466 369 306 Confiseries et magasing de noix )
7,689 29,168 1,002 715 Marchés de viandes 6
2,123 183,154 280 197 Autres magasins d'alimentation(2) 7
7,429 3,116,341 1,126 691 Magasins de spiritueux 8
8,242 50,649 912 766 Magasins de vin 9
29,011 267,330 3,037 2,698 Magesing de bidre 10
3,930 3,107,116 942 366 Pharmecies(3) 1M
Groupe des chaussurea, vétements, tissua et filéa
3,001 2,583,249 347 279 Msgasins de chaussucres{4) 12
2,339 2,852,530 249 218 Magasins de vétements pour hommes 13
2,106 9,928,724 225 196 Magasins de v8tements pour dames 14
W7 351,909 218 193 Magasins de vétements pour enfants 15
1T 6,718,284 213 160 Magasins de vétements pour la famille 16
1.v8% 797 558 vi3 Ry | Mayasins de tisaus et de filés 17
Giroupe des meubles, appareils el accessoires d'ameu-
blement de maison
1,416 1,356,637 258 132 Magasins de meubles de maison (avec appareils ména- 18
gers et accessoires d'ameublement)
1,071 3,431,502 140 100 Magasins de meubles de maison (sans appareils ména- 19
gers ni accessoires d'ameublement)
3,268 1,305,877 466 3064 Magasins d'appsreils ménsgers, de postes de télévi- 20
sion et de radio et d'appareils stéréophoniques(5)
1,697 554,328 189 158 Magasins de revétements de sol et de tentures 21
1,989 538,378 247 185 Autres magasins d'ameublement de maison(6) 22
Groupe des magasins de marchandises diverses
3,701 1,939,524 431 352 Magasins généraux 23
1,211 12,469,675 266 113 Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 24
magasins de marchandises diverses)
Groupe des autres magasins de détail
2,111 1,271,573 236 196 Librairies et papeteries 25
2,154 187,761 240 200 Fleuristes 26
1,413 472,174 176 M Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 27
3,120 731,306 335 290 Magasins d'articles de sport(8) 28
2,884 402,178 295 268 Magasins de disques et de bandes magnétiques 29
3,403 1,299,975 356 317 Bi jouteries 30
4,377 177,234 451 407 Magasins d'appareils et de fournitures photogra- 3
phliques
1,921 319,294 197 179 Magasins de jouets et d'articles de loisir 32
2,150 456,706 298 200 Magasins de cadeaux, d'articles de fantaisie et de 33
souvenirs
478,689 59 55 Magasins de marchandises d'occasion 34
329,034 356 306 Opticiens 35
166,601 340 215 Magasins de bagages et de maroquinerie 36
134,981 183 182 Magasins d'animaux de maison 37
1,114,545 739 583 Autres magasina de vente au détail(9) 38

2
]

5
TeiT notel(s) & la fin des tableaux.
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TABLE 10, Number snd Sales of Retail Chain Stores, by Physicel Size snd Sales Per Square Metre (Foot), by Selscted Kinds of Business, Canada, 1984
(11,15) .

Size of store in square metrea (feet) - Sales per aquare metre (footj

Taille du magasin en mdtrea (pieds) carrés - Ventea par métre (pied) varié

Kind of business

Totsl Under - Moins de 100 (1,076) 100-499 (1,076-5,371)
Under - Moins de $3,000 ($279) Under - Moins de
$3,000 ($279) and over - et plus $3,000 ($279)
No.
No., - nbre $'000 No. - nbre $'000 No, - nbre $10u0 No. - nbre
1DTAL 19,704 25,742,094 1,388 210,487 3,53 2,055,589 6,769
food, beverage and drug group
1 Supermarkets 1,238 9,681,014 6 63U 2 8l 36
2 CGrocery storee 1,950 1,458,284 126 22,197 m 168,405 513
3 B8ekery products stores 13 12,293 8 1,152 19 7,723 3
4 DOairy products stores 15 2,763 L 645 6 1,197 4
5 Candy and nut stores 268 40,642 97 14,333 149 40,493 18
6 Meat markets 40 18,996 1 132 29 @,417 1
7 Other food stores(2) 102 51,636 35 4,834 24 5,414 29
8 Liquor stores 988 2,633,295 5 831 137 144,993 100
9 Wine stores 130 28,796 17 2,062 109 25,322 3
10 Beer stores 403 790,216 - - 384 741,891 -
11 Pharmacies{3}) 745 1,256,494 6 1,050 w2 43,518 152
Shoe, apparel, fabric and yarn group
12 Shoe stores(4) 1,957 757,159 20% 32,619 613
13 Men‘'s clothing stores 935 679,669 12 2,392 2%
14 Women's clothing stores 2,819 1,140,230 178 28,055 146
15 Children's clothing stores 150 68,200 12 1,885 7
16 Fur stores 7 - - 1 [
17 Fsmily clothing stores 1. 559 i by 14 b e )
18 Fabric and yarn stores i WY .27 [ B
Household furniture, appliances and furni=
shings group
19 Household Furniture stoces (with applian- 9 33,573 - - 1 ida ]
ces and furnishings)
20 Household Furniture stores {(without ap- 262 409,992 3 1,222 [ 2,029 65
pliances and furnishings)
21 Appliance, television, radlo and stereo 681 425,873 5 1,146 10% 67,657 277
stores(9)
22 floor covering stores and drapery stores 79 93,415 - - 4 1,613 28
23 Dther home furnishings stores{6) 213 B6,821 18 2,493 24 9,u3u 127
General retail merchandiaing group
24 General stores 226 761,508 2 304 & 4,274 29
25 Other general merchendise stores {variety 1,028 1,584,8% 10 b7u a7 46,926 Y2z
and general merchandiae stores)
Other retsil stores group
26 Book and stationery stores 556 266,323 36 6,168 36 12,71 376
27 Florist shops 63 16,296 8 a,u03 13 4,506 16
28 Hardware stores 47 181,253 - - - 9
29 Paint, glass and wallpaper stores 189 62,214 L} 1,386 9 4,404 141
30 Sporting gooda stores(8) 229 183,113 9 1,851 38 13,203 66
31 Record and tape atores 259 120,4% 34 6,335 43 16,630 10
32 Jewellery etores 684 431,500 41 6,125 148 54,021 239
33 (emera and photographic supply stores 157 78,711 28 4,287 8U 34, B62 16
34 Toy and hobby stores 156 56,358 4 994 -3 1,704 139
3% Gaft, novelty and souvenir stores 297 114,227 34 5,917 55 22,09 163
36 Second-hand merchandise stores 130 22,841 27 1,137 1 283 e
37 Opticians' shops 377 96,982 22 16,089 184 53,514 »
38 Luggage snd leather gooda stores 156 38,836 53 6,498 43 15,7599 E
39 Pet stores 82 23,198 19 3,2% 4 V,225 3
40 Other retall stores(9) 823 695,433 76 9,228 443 137,030 n

See footnote(s; at end of tables,
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| ABLEAU 10. Nombre de magasins de détail A succursales et leure ventes, selon la taille ot lee ventes par mitre (pied) carré, pour certains genres de
commerce, Canada, 1984{11,15)

Zize of store in square metres (feet) - Sales per aquare metre (foot)

Tallle du magasin en mdtres (pieds) carrés - Ventes per mdtre (pied) carré

100-499 (1,07&-5,371)

500 (5,382) and over - et plus

Under - Moina de

$3,000 ($279)

Under - Moins de

$3,000 ($279)

Genre de commerce

$3,000 ($279) and over - et plus $3,000 (3279} and over - et plus
NO
§7000 No. - nbre $7000 No. - nbre 37000 No. - nbre 7000
2,613,072 4,35 5,461,195 2,039 3,333,6M 1,589 12,068,080 TaTAL
Groupe dea aliments, boissons et médice-
ments
18,357 52 120,122 126 463,143 1,016 9,077,963 Supermarchés d'alimentat 1on 1
202,255 - 834 662,580 23 32,181 83 370,067 Epicerien 2
1,090 3 2,328 - - - - Boulanger ies-plt isserien )
920 = e = = = - Laiteries 4
4,108 4 1,708 - - - - Configeries et magasing de noix 5
562 ) 8,885 - - - - Marchés de viandes &
8,611 7 7,968 3 3,782 4 21,027 Autres magasina d'alimentstion(2} 7
56,369 601 1,679,940 9 13,906 136 737,256 Magasine de apiritusux b
519 2 894 - - - - Magasins de vin 9
- 19 48,325 - - - - Magasina de bidre 1
115,018 281 427,452 69 97,287 135 572,173 Phermaciea(3) 1"
Groupe des cheussures, vétements, tissus
et filés
217,05 366 251,743 4 3,868 1 2,738 Magsaing de chausaures(4) 12
264,140 230 231,073 79 109,791 22 60,101 Maganing de vétements pour hommen 13
657,446 402 316, 360 56 64,065 1 28,0%0 Magasing de vétements pour dames 14
g, a83 ) 18,476 3 2,381 - - Magasins de vétements pour enfents 15
S 6,567 - - - - Magasing de fourrures 16
167 VA BT as? ash, 799 17 103,262 Magsaing de vétements pour le famille 17
| T, i L - - Magasing de tisaus et de filés 14
Groupe des weubles, appareils et wcces-
soires d'smeublement de maison

4,228 1 13,474 il 113,63% 13 1,38 Mggsaing de meubies de maimon (avec eppe- 19
reils ménagers et sccessoires d'ameu-
blement )

30,461 23 28,566 157 274,735 L 72,979 Magasing de meubles de msison (sans sppe- 20
reils ménagers ni accesevices d'ameu-
blement )

99,811 2n 220,771 1a 19,908 ) 16,580 Magssins d'sppsreils ménsgers, de postes 21
de télévision et de radio et d'eppereila
at ér éophoniques!s)

12,667 6 4,242 39 66,118 2 8,778 Msgesins de revétements de sol et de ten- 22
tures

43,210 31 19,162 12 ik 289 1 1,688 Aut tes magasins d*ameublement de maison(6) 23

Groupe des magauins de marchendises di-
verses

17,590 98 139,693 54 131,750 37 467,892 Magasins généraux 24

61,346 67 125,340 vk 1,147,827 70 202,722 Autres magasins de marchendises diverses 25
(bazars et magasins de macchendises di-
verses)

Groupe dea autres magasins de détail
145,581 92 75,592 15 24,399 1 1,87 Librairies ot papeterios 26
4,297 4 2,591 2 1,100 - - Fleuristes 27
3,605 - - 36 170,225 2 7,423 Quincailleries 28

a0,B8%1 19 12,185 8 3,348 - - Magasins de peintyre, de vitre st de pa- 29
pier peint

26,613 79 63,593 35 57,351 2 20,502 Megasins d'articles de sport(8) 30

36,977 70 41,913 2 2,425 3 16,177 Megasins de disques et de bendea magnéti- 31
ques

99,687 245 210,974 1 2,083 10 54,010 Bijouterieas 32

4,523 n 27,750 - - 2 7,289 Magesins d'appare:ls at de fournitures 33
photagraphiques

49,610 5 2,652 3 1,378 - - Magasins de jouets et d'articlea de loisir 34

44,235 36 26,001 3 1,665 2 14,718 Magasins de cadesux, d'articles de fantai- 35
sie et de souvenirs

i3, - - 12 8,036 - - Magaeins de mgrchandises d'occasion 36

15,376 20 13,634 1 369 - - Opticiens 37

2,819 11 P53 1 625 - - Magssins de basgages et de maroguinefie 38

18,282 4 2,455 - - - - Magssins d'animaux de meieon 39

s 4 221 490,506 ] 5,901 [ 25,536 Autres magseing de vente au détail(9) 4d

Wa': notels) § 1a fin des tsblesux.
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TABLE 11. Retail Chains, by Selected Kinds of Business, Canada, 1983 and 1984(15)

TABLEAU 11. Chalnes de magasins de détail selon certains genres de commerce, Canada, 1983 et 1984(15; .

Percentage cha: e

Kind of business 1983 1984 1984/3988
Genre de commerce iamiutiian
’ g procentuelle
1984/1983
Supermarkets and grocery stores - Supermarchés
d'alimentation et épiceries:
Chains - Chalnes No. - nbre 97 110
Stores (maximum) - Magasins (maximum) N L 4,148 4,329
Sales - Total - Ventes $'000 15,078,511 15,852,408 +9.1
All other food stores(13) - Tous autres magasins
d'alimentation{13):
Chains - Chaines No. - nbre 45 44
Stores (maximum) - Magasing (maximum) i u 607 621
Saleg - Total - Ventes $'000 177,858 191, 386 +7.6
Liquor stores - Magasing de spiritueux:
Chains - Chaines No. - nbre 12 12
Stores (maximum) - Magasins (maximum) N " 1,744 1,768
Sales - Total - Ventes $'000 4,212,718 4,362,716 +3.6
Pharmacies(3):
Chaing - Chaines No. - nbre 79 75
Stores (maximum) - Magasing (maximum) g " 473 HRY
Sales - Total - Ventes ¥20% b, b0, S8 i, 300,220 +iN.7
Shoe stores(4) - Magasins de chaussuresi’}:
Chains - Chalnes . - bes b ;
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 1 e T, W 3R
Sales - Total - Ventes $'000 756,861 844, W4T +i3.5
Men's clothing stores - Magasins de vétements
pour hommes:
Chains - Chaines No. - nbre 36 34
Stores (maximum) - Magasins (maximum) g ¢ 11,052 1,037
Sales - Total - Ventes $'000 649,878 719,136 +10.7
Women's clothing stores - Magasins de vdtements
pour dames:
Chains - Chaines No. - nbre 142 155
Stores {maximum)} - Magasins (maximum) 4 L 3,395 3,659
Sales - Total - Ventes $'000 1,357,167 1,556,522 +14.7
Family clothing stores - Magasins de vétements pour
la famille:
Chains - Chalnes No. - nbre 105 104
Stores (maximum) - Magasins (maximum) L U 1,625 1,739
Sales - Total - Ventes $'000 993,799 1,101,086 +10.8
Furniture stores (with appliances and furnishings) -
Magasins de meubles (avec appareils ménagers et
accessoires d'ameublement):
Chains - Chalnes No. - nbre 17 16
Stores (maximum)} - Magasing {maximum) 5 " 1M1 117
Sales - Tatal - Ventes $'000 353,880 404,905 +14.4
Furniture stores (without appliances and fur-
nishings) - Magasins de meubles (sans appareils
ménagers ni accessoirea d'ameublement):
Chains - Chaines Ne. - nbre 29 37
Stores (maximum) - Magasins (maximum) z O 284 363
Sales - Total - Ventes $1000 404,519 S2H, 467 +30.6
See footontaels) at end of Lebloa.

‘ot aoim(el & Lle “in doo Eeblemn.
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TABLE 11. Retail Chains, by Selected Kinds of Business, Canada, 1983 and 1984(15) - Concluded

IABLEAU 11. Chaines de magasins de détail selon certains genres de comserce, Canada, 1983 et 1984(15) - fin

Percentage change

. . 1984/1983
Kind of business e —
Genre de commerce Variation
procentuelle
1984/1983

Service stations - Stations-service:

Chains - Chalnes No. - nbre 35 45

Stores (maximum) - Magasins (maximum) o " 1,47 1,863

Saleg - Total - Ventes $'000 1,8%,17 2,526,830 +36,1
General stores - Magasins généraux:

Chains -« Chalines No. - nbre 12 12

Stares {maximum) - Magasing (maximum) " 2 ] 242

Sales - Total - Ventes $'000 743,817 779,565 4,8

Other general merchandise stores - Autres magasing
de marchandises diverses:

Chains - Chaines No. - nbre 33 32

Stores (maximum) - Magasins {maximum) 1 r 2,294 2,457

Saleg - Tatal - Ventes $'000 2,795,337 2,991,460 +7.0
Baok and ststionery stores - Librairiea et papeteries:

Chains - Chaines No, - nbre 27 32

Stores (maximum) - Magasina (maximum) ' " 653 828

Sales - Tatal - Ventes $'000 264,600 343,561 +29.8
Jewellery stares - 8i jouteries:

Chains - Chaines No. - nbre 39 42

itores (maximum) - Magasins (maximum) N = 801 812

Sales - Tatal - Ventes $'000 419,434 467,201 +11.4

see footnote(a) at end of tables.
Voir note(s) & la fin des tableaux.

TABLE 12. Retail Chains, by Type of Operation, 1983 and 1984(15)

TABLEAU 12. Chaines de magasins de détail, selon le genre d'exploitation, 1983 et 1984(15)

Chains Stores Sales
Type of operation (max imum)
Genre d'exploitatiaon Chalnes Msgaains Ventes

(max imum)

No. - nbre % No. - nbre % $'000 %
1983:
Local - lLocales 275 24.0 1,539 5.4 1,993,200 4.5
Provincial - Provinciales 508 44.4 B,478 30.1 12,638,396 35,7
National - Nationales 362 31.6 18,185 64.5 21,206,224 59.8
Total 1,145 100.0 28,202 100.0 35,437,820 100.0
1984
Local - lLocales 2590 23.5 1,634 5.4 1,818,907 4.7
Provincial - Provinciales 561 45.4 9,049 29.9 13,592,768 35.0
Nationsl - Nationales 384 31.1 19,978 64.7 23,453,366 60.3
lotal 1,235 100.0 30,261 100.0 38,865,041 100.0

See footnote{s) at end of tables.
vair note(s) & la fin des tableaux.
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TABLE 13. Retail Chain Stores, by Selected Localities, 1983 and 1984(1%)

TABLEAU 13. Chalnes de magasins de détail selon certaines agglomérations, 1983 et 198415}

Stores (maximum; Sales Change
in sales
Magasins (maximum) Ventes 1984/1985
Variation
1983 1984 1983 1984 des ventes
1984 /1943
Nn.- nbre $'000 %
CANADA 28,202 30,264 35,437,820 58,865,041 +9.7
Census metropolitan sress(12) - Régions métropolitaines de
recensesent (12) 18,479 19,943 24,131,715 26,685, 762 #10.6
Calgary, Alta. - Alb. 1,009 1,077 1,573,354 1,699,102 +8,0
Cnicout imi-Jonquidre, Qué. 147 159 134,227 140,023 +4.3
Edmonton, Alta. - Alb. 1,203 1,290 1,693,153 1,800,583 +6.3
Halifex, N.S. - N.-E. 458 499 571,822 628,049 49,9
Hamilton, Ont. 884 585 999,941 1,145,802 +14.6
Kitchener-Waterloo, Ont. 485 513 965,690 613,960 +8.5
Ltondon, Ont. 489 539 573,903 662,720 +15.%
Montréal, Qué. 2,888 5,113 3,675,083 4,059,802 +10.5
Oghawa, Ont. 215 238 527,149 325,301 -0.6
Ottaws-Hull, Ont,, Qué. 1,131 1,211 1,325,968 1,435,441 «8.3
Québec, Qué. 756 862 693,974 904,633 +30.4
Regina, Sask. 284 297 430,160 444,625 +3.4
Saint John, N.B. 157 167 134,363 170,734 +27.1
Saskatoon, Saak, 205 227 377,04} 407,172 +8.0
St. Catharines-Nisgara, Ont. 488 527 528,640 547,291 +11.1
St. Jahn'a, Nfld, - T.-N. 165 195 278,707 290,238 +4.1
Sudbury, Ont, 200 213 252,619 265,947 +4.5
Thunder Bay, Ont, 174 218 236,131 263,344 +11.5
Toronto, Ont. 4,281 4,489 5,847,248 6,334,452 +8.3
Trois-Rividrea, Qué. 118 125 96,799 99,821 +3.1
vencouver, 8.C, - C.-B. 1,451 1,586 2,043,555 2,363,040 +15.6
Victoria, B.C. -~ C.-B. 222 2947 248,571 338,791 +31.0
Windaor, Ont. 3N 337 421,775 467,148 +10.H
Winnipeg, Men. 764 787 1,097,629 1,239,543 S0
Census agglomerat ions{12) - Agglomérations de recensesent(12) 4,582 4,899 5,617,726 6,132,199 +9.2
Population, 25,000 and over - et plus 3,76 4,09 4,506, 206 4,958,078 +t0.u
Baie Comeau, Qué. 24 26 49,802 50,839 A
Barrie, Ont. T 115 144,804 160,083 +1 0.
Belleville, Ont. 101 121 127,876 140,121 +3 8
Brant ford, Ont. 138 145 164,077 179,050 +9.)
Brockville, Ont. 49 1 68,438 67,965 -0.7
Charlottetown, P.E.I. - 1.P,-f. as 50 58,609 72,197 +23.2
Chatham, Ont. 115 130 105,889 126,724 +19.7
Chilliwark, B.C, - C.-8. 56 55 66,802 70,374 +5.4
Carnerbrook, Nfld. - T.-N. 42 a0 45,647 47,500 +a.1
Carnwall, Ont,, Qué. 104 109 114,815 127,504 +10.9
Courtenay, B.C, - C.-B. 2B 34 48,903 55,433 +22.4
Drummondville, Qué. 39 41 39,210 43,589 +11.2
Fredericton, N.B. 88 a8 129,758 102,954 -20.7
Grandy, Qué. 57 57 46,620 56,75 +21.7
Guelph, Ont, 138 177 165,967 191,304 +15.3
Joliette, Qué. a1 47 37,768 a6,2% +22.4
Kamloops, B.C. - C.-B. 99 1Mm 116,629 133,496 +14.5
Kelowna, B.C. - C.-B. a0 99 123,443 140,126 +13.5
Kingaton, Ont, 216 235 219,788 244,825 +11.4
Medicine Hat, Alta. - Alb. 73 75 89,642 97,2717 +B.5
Midlang, Ont. 45 52 48,402 51,260 +5.9
Moncton, N.8. 144 150 186,816 198,423 +6.2
Mogse Jaw, Sask. 60 61 70,919 75,003 +5.8
Nanaimg, B.C. - C.-8. 122 130 99,217 118,547 +19.5
New Glasgow N.S. - N.-E. 3] 63 73,394 40,983 +10.3
North Bay, Ont, 127 130 138,624 142,940 +3.1
Orillis, Ont. 60 61 81,183 H4,002 +3.5
Owen Sound, 0nt. 41 43 58,121 63,94 +10.0
Peterborougn, Ont. 144 156 172,259 146,008 +8.0
Port Alberni, B.C. - C.-B. 26 26 36,112 37,019 +8.5
Prince Albert, Sask. 69 n B9,423 97,638 +9.2
Prince Gearge, B.C. - C.-B. 65 79 122,129 139,184 +14.0
Rimouski, Qué. 54 50 43,146 44,912 +4.,1
Rauyn, Qué. 22 24 34,487 42,30 +9.9
Saint -Hyscinthe, GQué. 5t 51 57,287 58,325 +1.B
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 68 74 59,19% 63,757 +7.7
Saint-Jérbdme, Qué. 74 78 65,673 73,584 +12.0
Salaberry-de-Vslleyfield, Qué. 46 45 42,839 43,309 +1.1
Sarnia, Ont. 141 162 158,253 184,637 +16.7
Sault Ste. Marle, Ont. 106 145 170,350 187,790 +10.2
Sept-Tles, Qué. 27 28 53,666 53,964 +0.6
Shawinigsn, Qué. 54 81 37,65 42,428 +12.7
Sherbrooke, Qué. 125 125 128,334 135,53 450
Sorel, Qué. 34 34 33,063 32,056 &
Stratford, Ont. 39 45 55,194 62,097 +17.4
Sydney, N.S. - N.-£, 98 109 116,700 153,567 4315
Sydney Mlnes, N.S. - N.-£, 18 22 25,585 29,927 TR
Terrace, B.C, - C.-B. 22 23 61,627 64,335 s
fhetford Mines, Qué. 18 12 22,010 32,654 At

See footnatels) at end of table.

Vair note(s) b la fin des tablesux.
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TaBLt 13, Retail Chain Stores, by Selected Localities, 1983 and 1984(15) - Continued
TAMLEAU 13, Chalnes de magasins de détail selon certaines agglomérations, 1983 et 1984(15) - suite
Stores (maximun) Sales Change
in sales
Hagasins (max imum) Yentes 19864/1993
Variet ton
1983 1984 1943 1984 des ventes
1984/1983
No.- nbre 3000 %
Censua agglomerat ions(12) - Continued - Agglomérations de
recensement (12) - suite
Popuiation, 25,000 and over - Concluded - Population, 25,000 et
plus - fin
Trentan, Ont, 34 34 57,243 Y4,296 +3,5
Trura, N.5. - N.-F, 30 55 49,434 63,859 +29.2
Veinon, B.C, - C,-8, 43 47 56,735 61,202 +7.9
Victoriavi)le, Qué, 3a 52 54,591 35,0% +1.8
Populat fon, 10,000-24,999 781 805 1,111,520 1,174,121 5.6
Asbestos, Qué. 3 3 2,645 2,715 +2.6
Buihurst, N.8. a7 a8 52,769 49,773 -5.7
Campbellton, N.B. 2% 28 29,549 32,863 +11,2
Carbooear, NFld. - T.-N. 22 23 30,562 30,407 +0.1
Cabourg, Ont. 21 2 36,666 36,326 -0.9
Dolbesu, Qué. 12 12 26,002 24,749 +2.7
Edmundston, N,8, 54 38 30,853 33,99 +10.1
ferqus, Ont. 18 18 22,965 24,640 +9.2
Flin Flan, Man. 8 8 4,810 9,168 +4.1
Grend Fails, Nftd, - T.-N, 21 22 34,619 36,177 +4.9%
Haileybury, Ont, 25 26 22,298 24,458 +9.,7
Hawkesbury, Dnt, 30 29 52,640 34,914 +5.7
Kenora, Ont, 20 21 50,932 54,501 +7.0
Kentville, N.5. - N.-F, 20 25 30,458 37,911 +24,5
La Tugue, Qué, 14 14 10,491 11,449 +9.1
Labrador City, NFld. - TN, 13 14 18,628 22,9%0 +230
Lschate, Qué. 18 18 17,649 15,453 12,4
Lranington, Ont. 22 20 46,466 46,026 -0.9
Licissay, Ont. 30 31 57,787 59,461 +3.0
magog, Qud., 13 14 6,771 6,351 -6.5
-t h Battleford, Sask. 32 30 61,947 66,607 +7.5
Brmnacto, N8B, [ 9 20,722 21,089 +1.8
Paubroke, Ont., 44 46 64,625 68,804 +6.,%
Pa: owawa, Ont, 7 [:3 16,055 13,602 -15.3
Fertage ta Prairie, Man. 30 29 28,u73 29,217 +4.1
rowell River, B.C, - C.-B. 18 w 36,532 57,907 +5.8
Prince Rupert, B.C. - C.-B. 16 18 36,900 39,330 +7.8
Rividre-du-loup, Qué. 28 3 14,210 17,00% +19.7
Ssint -Gearges, Qué. 21 21 13,489 17,420 +29.1
Smithe Falls, Ont. 22 24 37,298 41,128 +10,3
Summerside, PLE.TI. - 1.-P,-f, 25 25 24,935 26,747 +7.3
Swift Current, Saak. 27 25 58,200 59,384 +2.0
Thompson, Man, 16 16 35,842 38,788 +8,2
Trail, 8.C, - C.-B. 30 % 40,962 42,499 +3.8
Yal-3'0r, Qué. 41 47 51,212 96,77% +10,9
Other selected localities - Certaines autres localités 1,740 1,892 2,558,099 2,762,440 +8.0
Alma, Qué., 3] 35 17,960 20,807 +15,9
Amherst, N.S. - N.-f, 23 20 25,829 28,735 4113
Amheratburg, Ont, 12 13 19,399 21,335 +10.0
Amos, Qué. 8 8 12,93 12,422 -1.0
antigonish, N.S. ~ N.-F, 10 12 22,084 50,174 +34,2
Arnprior, Ont, 12 12 26,605 26,080 +6,0
Aylmer, Ont. 7 8 7,598 6,588 -13.3
HBay Roberts, Nfid. - T,-N, 5 10 1,732 14,189 +83.%
Beguharnois, Qué. S a4 1,644 1,663 «1.2
Beaupré, Qué, 1 2 x X x
Blairmore, Alta, - Atb, & 7 8,923 9,054 +1,5
Bracebridge, Ont. 10 13 26,199 28,325 +17.2
Bradfard, Dnt, 9 9 6,189 6,547 +5.8
frandon, Man, 70 9 83,963 94,151 +12.1
Bridgewater, N.S. ~ N.-F, 20 25 37,440 45,681 +22.0
Brooks, Alta. - Alb. 11 1 21,276 23,639 +11.1
Cemrose, Alta, - Alb, 22 20 35,608 34,468 -3.2
Cap-Aux-Meules, Qué, 1 4 x 6,200 x
Caraquet , N.B, 6 P 8,784 9,697 +10.0
Carleton Place, Ont. 12 10 7.211 7,966 +10.9%
Castiegar, 8.C. -~ C.-B, 5 8 17,89 W33 +0.2
Chibougamau, Qué. 12 12 13,862 12,313 +3.3
Collingwoad, Ont. 18 25 35,88% 36,818 +2.6
Cowanavilte, Qué. 7 7 10,219 8,330 -18.5
Cranbrook, 8.C. - C.-B. 57 37 58,637 61,097 *4,2
M lhousie, N.B. 6 6 9,189 9,605 4.5
Dssshin, Man. 18 19 27,273 30,269 +11.0
Dinson Creek, 8.C. - C.-B. 14 16 21,927 W,026 +7.5
Dy River, Ont. 6 6 12,273 12,625 +2.9

. s footnale(s) at end of tables,

Wit note(s) b 1s fin des tableaux.
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TABLE 13. Retail Chain Stores, by Selected Locelities, 1983 and 1984(15) - Concluded

TABLEAU 13. Chalnes do magesins de déteil selon certaines agglomérations, 1983 et 1984(15) - ‘i

Stores {maximum) Sales Change
in saies
Magasins {meximm) Ventes 1984/1983
Veriation
1983 1984 1983 1984 des ventes
1984/1983
No.- nbre §7000 %
Other selected locslities - Concluded - Certaines sutres loce-
lités - fin
Donnacona, Qué. 3 4 1,831 2,007 +9.6
Drumbeller, Alta. - Alb. 8 9 7,578 7,595 +0.2
Dryden, Ont. 12 14 24,070 26,481 +10.0
Duncan, 8.C. - C.-8, 22 26 38,077 52,610 +38.2
Ounnville, Ont. 12 12 16,825 17,39 +3.1
Dunville, Nfld. - T.-N. - - - - -
€ast Broughton, Qué. 1 1 x x x
Etliot Lake, Ont. 17 19 22,066 21,021 -4.7
£spanola, Ont. 12 12 18,337 17,992 -2.3
fstevan, Sask. 18 18 28,388 29,866 +5.2
forestville, Qué. 5 5 8,366 9,005 +7.6
fort Erie, Ont. 24 26 25,011 27,215 +8.8
fort frances, Ont. 12 12 25,952 27,969 +7.8
Fort McMurray, Alta. - Alb. 26 35 67,605 80, Ba6 +19.6
fort St. John, B.C. - C.-B. 11 13 34,685 35,922 +3.6
Gananoque, QOnt. 9 9 16,426 18,684 +13.7
Gaspé, Qué. 11 12 14,835 17,120 +15.4
Goderich, Ont. 18 19 25,79 29,7137 +15,3
Grande Prsirie, Alta. - Alb. 3 3 44,605 44,159 -1.0
Gravenhurst, Ont. 8 8 14,659 14,71 +0.9
Hanover, Ont. 14 14 25,690 217,279 +6.2
Hearst, Ont [ 6 7,578 8,016 +5.8
Hébertville, Qué. 1 1 x X Y
Hinton, Alta. - Alb. 4 6 6,B50 8,841 +29.1
Huntsville, Ont. 1% 16 27,767 30,008 +A8,1
Ingerscll, Ont. 14 12 17,620 17,945 1.5
Iroquoie Falls, Ont. a k) 5,199 5,047 PL T
Kapuskasing, Dnt. 14 15 21,992 23,846 i b
Kimberley, B.C. - C.-B. 9 9 12,727 13,188 :
Kingsville, Ont, 8 8 10,236 10,919
Kirklsnd Lake, Ont. 17 19 27,037 28,916 el
La Malbaie, Qué. 4 4 4,798 5,185 W
Ledue, Alta. - Alb. 1 14 27,469 29,137 el
Lethbridge, Alta. - Alb. 84 B? 126,772 124,940 ERI
Lincoln, Ont, 3 3 2,626 2,666 ]
Listowel, Ont. 13 12 15,029 15,885 45.7
Lloydmingter, Alta, - Alb, 3 21 16,693 17,969 +7.6
Matane, Qué. 15 18 20,631 23,211 +12.5
Melfort, Sask. 15 14 14,349 14,831 +3.4
Melville, Sask. 10 1 11,243 11,910 +5,9
Merritt, B.C. - C.-B. % S 12,150 12,659 +04.,2
Milton, Ont. 30 35 45,397 44,036 -3.0
Mont-Joli, Qué. 8 11 10,38% 10,226 -1.5
Montmagny, Qué. 1 10 12,514 12,188 -2.6
Nelson, 8.C. - C.-B. 22 22 38,718 39,957 +3.2
Newcastle, N.B. 13 13 29,909 30,870 +3.2
Newcastle, Ont, 4 4 6,160 5,856 11,3
QOrangeville, Ont. 27 29 40,768 43,21 +6.0
Parry Sound, Ont. 19 20 34,762 37,915 +7.9
Penticton, B8.C. -~ C.-8. 36 38 31,6838 32,507 +2.1
Perth, Ont. 9 10 13,393 13,91 +3.9
Pierreville, Qué. 1 1 x x %
Port £lgin, Ont. 8 n 7,027 9,56 +31.0
Port Hope, Ont. 13 1% 18,331 18,666 +2.9
Portneuf, Qué. 1 1 x x x
Quesnel, 8.C, - C.-8, 21 22 35,240 36,478 +3.5
Red Deer, Alta, - Alb. 124 137 152,760 150,816 -1.4
Renfrew, Ont, 20 25 18,433 23,558 +27.8
Rock Island, Qué. 2 2 x x x
Selkirk, Man, 13 14 23,443 24,915 4.6
Simcoe, Ont, 27 35 43,424 57,501 +32.4
Spruce Grove, Alta. - Alb, ) B 36, 117 37,174 +2.4
St. Thomas, Ont. 46 49 59,215 71,229 +29.0
Ste-Adkle, Qué. ) 5 3,714 5,146 +38.6
Ste-Agathe-des-Monts, Qué. 4 5 5,817 5,606 -3.6
St e-Anne-des-Monta, Qué. 7 8 8,258 v,272 +12.3
Strathroy, Dnt. 15 17 22,9 26,270 +16.5
Sturgeon Falls, Ont, 7 7 15,240 14,748 -3.2
Tsber, Alta. - Alb. 10 10 14,885 14,114 -5.2
11 llsonburg, Ont. 30 38 33,929 39,359 +16.0
Timmina, Ont. 60 62 80,160 82,580 +3.0
Twillingate, Nfld. - T.-N. 3 ) X 2,365 x
Wallaceburg, Ont. 17 21 27,250 271,772 +1.9
Wetaakiwin, Alta. - Alb, 26 25 36,014 37,498 .01
Weyburn, Sask. 2 24 25,495 26,510 i i
Whitehorse, Yukon 6 8 x 9,831 <
Willjams take, B.C. - C.-B. 18 19 45,995 50,211
Woodstock, Ont. 47 48 59,661 64,527
Ysrmouth, N.S5. - N.-E. 1? 19 35,243 39,410
Yorkton, Sask. 27 30 37,2% 14,510 EER |
All other - Toutes les autres 3,80 3,527 3,124,453 3,284,645 e

See footnote(s) al end of tsbles.
voir note(s) & 18 fin des tsblesux.
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Chart — 5 Graphique — §
Sales of Supermarket and Grocery Chains, Canada, 1980-1984

Ventes des chaines de supermarchés et d'épiceries, Canada, 1980-1984
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TABLE 14. Historical Statistics on Supermarket and Grocery Chains, Canada, 1970-1984

TABLEAU 14. Statistiques historiques sur les chaines de supermarchés et d'épiceries, Canada, 1970-1984

Chains Stores Sales Salaries Accounts Inventory
and wages outstanding at year end
Magasins Ventes at year end for stores and
warehouses
Yean Chaines Average Amount Average Rémuné- Créances Stocks 3 18 fin
Annde per ration actives 3 de 1'année pour
store la fin de magasing et
Max 1mum 1*année ent repdt s
Moyenne Montant Moyenne
par
magasin
No. - nbre $'000 $'000 $'000 $'000 $'000
1970 80 2,878 3,063 3,522,287 1,224 384,795 2,978 195,790
1971 mn 3,249 3,306 3,964,093 1,220 401,412 6,869 214,557
1972 94 3,094 3,244 4,409,149 1,425 475,360 7,500 236,390
1973 81 3,116 3,227 4,993,672 1,603 525,028 9,638 278,111
1974 82 3,082 3,249 6,053,313 1,964 622,102 10,224 339,484
1975 81 3,100 3,301 7,087,397 2,286 764,525 14,521 370,786
1976 78 5,063 3,314 7,622,375 2,489 855,868 19,229 412,693
1977 /) 5,210 3,423 8,653,707 24696 1,010,409 15,527 479,555
1978 76 3,299 3,441 9,727,326 2,949 1,130,142 20,358 544,634
1979 78 3,438 3,584 10,983,004 3,195 1,314,214 21,394 635,191
1980 80 3,591 BATD 12,081,790 3,364 1,449,444 22,679 702,441
1981 81 3,839 4,081 13,369,400 3,483 T e 784,825
1982 86 3,921 4,149 14,500,556 3,698 .o .o 825,791
1983 97 3,994% 4,148 15,078,511 SR 1,774,029 00 899,394
g 10 4,151 4,329 15,852,408 3,819 1,853,112 .. 902,626

wupermarket and Grocery Chains

Total sales of supermarket and grocery chains grew
by 5.1% in 1984 to $15,852.4 miilion from $15,078.5
million in 1983. During this period, the number of
chain organizations increased to 110, a gain of 13
chains, while the maximum number of stores operated
rose from 4,148 to 4,329 locations. The average sales
per store advanced from $3,775,000 to $3,819,000.
lnventories at year end increased from $899.4 million
in 1983 to $902.6 million n 1984,

All provinces reported higher sales compared to a
year earlier, with increases ranging from 16.0% 1n
Nova Scotia to 2.2% in Quebec. Ontario had the great-
est number of chain orgamizations, 60, up from the 51
registered 1n 1983, followed by Quebec with 22 chain
orgamizations as 1n 1983. Notable increases in the
maximum nunber of stores operated were reported 1in
Ontario, from 2,265 to 2,384, and in British Columbia,
from 377 to 411. Newfoundland and Alberta both posted
wncreases of 22 stores. Significant declines were
reqgistered in Quebec and in Menitobs with decreaaes of
11 and 10 stores respectively.

As 1n previous years, supermarket and grocery
cheins held the largest single share of sales by all
chain organizations, accounting for 40,8% of the total
sales 1n 1984, Of this share, aspproximately two thirds
of the sales were reqistered in the central provinces
of Ontario snd Quebec. The trend towards the concen-
tration of sales among the large food chains continued
in 1984, with chailns that reported annual sales of
$200 million and over accounting for 85.5% of the
Leinl sales.

Fur further information covering supermarket and
grtbcery chains, asee Tables 14 to 19 of this publica-
[ rg

Chaines de supermarchéds et d'dpiceries

Les ventes totales des chaines de supermarchéa et d'épice-
ries ont augmenté de 5.1% en 1984 pour atteindre $15,852.4
millions comparativement A $15,078.5 millions enregistrés en
1983, ODurant cette période, le nombre de magasins A succur-
sales est passé & 110, soit une augmentation de 13 chaines,
alors que le nombre maximal de magasins est passé de 4,148 A
4,329 locaux. lLes ventes moyennes par magasin sont passées de
$3,775,000 3 $3,819,000. Les stocks & la fin de 1'annde ont
majoré de $899.4 millions en 1983 & $902.6 millions en 1984,

Toutes les provinces ont signalé des hausses de leurs ven-
tes comparativement & 1'annde antérieure avec des asugmenta-
tions s'étendant de 16.0% en Nouvelle-Fcosse & 2.2% au Québec.
L'Ontario comptait le plus grand nombre d'entreprises de
magasins A succursales, soit 60 comparativement & 51 en 1983,
suilvi du Québec avec 22 chaines tout comme en 1983, Des ajouts
importants au niveau du nombre maximal de magasing furent con-
statés en Ontario de 2,265 & 2,384, et en Colombie-Britannique
de 377 & 411. Terre-Neuve et ['Alberta ont rapporté des
hausses identiques de 22 magasins. Le Québec et le Manitoba
ont enreqistré des diminutions prononcées, soit des baisses de
11 et 10 magasins respectivement,

Comme par les années précédentes, les chaines de supermar-
chés et d'édpiceries ont accaparé la plus grnsse part des ven-
tes des entreprises de magasins & succursales, soit 40.8% du
total des ventes en 1984, Environ les deux tiers des ventes
ont &té faites dans les provinces de 1'Ontario et du Québec,
La tendance au niveau de la concentration dea ventes parmi les
grandes chaines d'alimentation s'est poursuivie en 1984, alors
que les chafines qui ont déclaré des ventes annuelles de $200
millions et plus constituaient 85,5% des ventes totalea.

Pour de plus amples renseignements concernant les chaines
de supermarchés et d'dépiceries, veuillez consulter les ta-
bleaux 14 & 19 de cette publication,
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TABLE 15. Supermarket and Grocery Chains by Province, 1983 and 1984

TABLEAU 15. Chalnes de supermarchés et d'épiceries, par province, 1983 et 1984 .

Percentage chaii#

1984/1943
. 1983 1984

Province S
Variation
procentuelle
1984/1983

Canada

Chains(10) - Chaines(10) No. - nbre 97 110

Stores (maximum) - Magasina (maximum) " v 4,148 4,329

SALES - TOTAL - VENTES $'000 15,078,511 15,852,408 +5.1

Newfoundland - Terre-Neuve:

Chains - Chaines No. - nbre 7 10

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " N 52 74

Sales - Total ~ Ventes $'000 208,130 213,334 +2.5

Prince Edward Island - fle-du-Prince-

£douard:

thains - Chalnes No. - nbre 5 5

Stores (maximum) - Magasins (maximum) I L 12 14

Sales - Total - Ventes $'000 x X X

Nova Scotia - Nouvelle-fcagae:

Chains ~ Chaines No. - nbre 12 13

Stores (maximum) - Magasing (maximum) 0 Q 170 177

Sales - Tota! - Ventes $'000 551,912 640,300 +16.8

New Brunswick - Nouveau-Brunswick:

Chains - Chalnes No. - nbre 9 ¥

Stores (maximum) - Magasins (maximum) L 4 81 76

Sales - Total - Ventes $'000 284,436 317,463 -11.6

Québec:

Chains - Chaines No. - nbre 22 22

Stores {maximum) - Magasins (maximum) " J 457 446

Sales - Total - Ventes $'000 2,325,744 2,375,776 +2.2

Ontario: .

Chains - Chalnes No. - nbre 51 60

Stores {maximum) - Magasins (maximum) " N 2,265 2,384

Sales - Total - Ventes $'000 6,996,039 7,235,002 +3.4

Manitoba:

Chaing - Chalnes No. - nbre 10 10

Stores (maximum) - Magasins (maximum) P 1 176 166

Sales - Total - Ventes $'000 710,849 799,372 +12.4

Saskat chewan:

Chains - Chalnes No. - nbre 9 9

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " 2 138 139

Sales - Total - Ventes $'000 545,80% 581,904 +6.6

Alberta:

Chains - Chalnes No. - nbre 13 14

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " Z 419 441

Sales - Total - Ventes $000 1,616,649 1,682,226 +4.1

British Columbia - Colombie-Britannique:

Cheing - Chalnes No. - nbre 13 14

Stores (maximum) - Magasins {maximum) " 2 377 41

Sales - Total - Ventes $'000 1,807,183 1,964,755 +8.7

Yukon and Northwest Territories - Yukon et

Territoires du Nord-Ouest:

Chains - Chalnes No. - nbre 1 i

Stores (maximum) - Magasins (maximum) u 2 1 1

Sales - Total - Ventes $'000 x x x

See footnote(s) at end of tables.
Voir note(s) 3 la fin des tableaux.
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GABLE 16. Supermarket and Grocery Chains by Number of Stores Operated, Cenada, 1983 snd 1984

FABLEAU 16. Chalnes de supermarchéa et d'épiceries selon le nombre de magmmins exploités, Cenada, 1983 et 1984

duynber of stores operated Chains Stores (maximum) Sales
Nombre de magasins exploités Chalnes Magesins (meximum) Yentes

No. - nbre % Na. - nbre % $To00 %
1983:

4- 9 sgtores - magasins 57 58.8 317 7.6 1,186,933 7.9
10-49 stores - magasins 20 20.6 358 8.6 861,491 5.7
50-99 stores - msgssins 1" 11,3 741 17.9 2,482,008 16.5
100-249 stores - magasinsg 4 4.1 576 13.9 4,767,389 1.6

250 stores and over - magasins et plus S 262 2,15% 52.0 %,780,691 38,3
Yotal 97 100.0 4,148 100.0 15,078,511 100.0
1984;

4- 9 atores - magasins 70 63,6 380 8.8 1,485,021 9.2
10-49 stores - magasins 20 18.2 3N 8.6 B71,13% 5.9
50-99 atores - msgasing 11 10.0 768 11.7 2,892,964 8.2

100-249 stores - magasins p) 4.6 806 18.6 6,519,240 a1
250 stores and over - magasina et plus 4 3.6 2,004 46.3 4,113,048 26,0
Total 110 100.0 4,329 100.0 15,852,408 100.0
TABLE 17. Supermarket and Grocery Chains by Annual Sales Volume, Canada, 1983 and 1984
TABLEAU 17. Chalnes de supermarchéa et d'épiceries selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1983 et 1984
Annual sales volume Chains Stores (maximum) Sales
Yolume annuel des ventes Chsines Magasing (maximum) Ventes

No. - nbre 13 No. - nbre % $7000 %
198):
mider Moine de $20,000,000 46 47.4 464 L2 356,225 2.4
1 20,000,000-$ 39,999,999 21 21.6 338 8.1 604,691 4.0

403,000,000~ 199,999,999 14 14.4 20 5.3 1,062,012 6,9
")0,000,000- 699,999,999 1 1.3 2,081 50.2 1,943,787 26.2
0,000,000 8nd over - et plus o 9.2 1,044 25008 9,131,795 60,6

sotal 97 100.0 4,148 100.0 15,078,511 100.0
PG

Under - Moins de $20,000,000 56 50,9 426 9.8 373,746 2.4
$ 20,000,000-$% 39,999,999 22 20.0 375 8.7 630,657 4.0

40,000,000~ 199,399,999 1% 18,5 36 7.3 1,282,655 8.1
200,000,000~ 699,999,999 1 10.0 2,225 51.4 4,523,950 28,5
700,000,000 and over - et plus 5 4.6 987 22.8 9,041,401 $7.0

Total 110 100.0 4,329 100.0 15,852,408 100.0
TABLE 18, Chain Supersarkets snd Grocery Stores by Annual Sales Volume, Canada, 1983 and 1984
TABLEAU 18, S sales des chal de supermarchéa et d'épiceries selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1983 et 1984
Annual sales volume Stores (mgx1imum)} Sales
Volume annuel des ventes Magasing (meximum) Ventes

No. - nbre % $7000 %
1983:
Under - Moins de $400,000 1,031 24.9 278,681 1.8
$  400,000-§ 999,999 1,169 28.2 683,704 4.5

1,000,000~ 4,999,799 775 18.7 2,347,952 15.6
5,000,000- 7,999,999 478 11.5 3,043,698 20.2
8,000,000~ 11,999,999 413 10.0 4,040,978 26.8
12,000,000 snd over - et plus 282 6.8 4,683,499 1.1

Total 4,148 100.0 15,078,511 100.0
1984:

Under - Moins de $400,000 973 22.5 248,323 1.6
$ 400,000-8 999,999 1,385 52.0 822,903 9.2

1,000,000- 4,999,999 769 17.8 2,202,577 13.9
5,000,000~ 7,999,999 485 11.2 3,115,065 19.6
4,000,000- 11,999,999 400 Vi) 3,972,566 25.1
12,000,000 snd over - et plus 317 15 5,490,974 34.6
lutal 4,329 100.0 15,852,408 100.0
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TABLE 19, Chain Supermarkets and Grocery Stores by Selected Locslities, 1983 snd 1944

TABLEAU 19, Succursales des chalnes de supersarchés et d'épiceries selon certaines agylomérutinns, 198% et 1984

Storee (maximum) Sales Change
in seles
Magasins {maximm) Ventes 1984/1983
variation
des ventes
1983 1984 1983 1984 1984/1983
No. - nbre $7000 B
CANADA 4,148 4,329 15,078,511 15,852,413 +5.1
Cenaus metropolitan aress(12) - Régiona métropolitaines de
recensement(12) 2,657 2,766 10,249,393 10,804,567 +5.4
Calgary, Alta, - Alb. 170 177 531,988 546,811 +2.8
Chicout imi-Jonquidre, Qué. 12 12 x x x
Edmonton, Alta. - Alb. 155 165 102,933 745,93 +6.1
Halifex, N.S. - N.-€, 85 85 286,341 306,466 +7.0
Hami lton, Ont, 167 186 421,049 486,138 +15.5%
Kitchener, Ont. 104 112 304, 560 313,562 +3,0
London, Ont, 78 87 259,747 299,660 +15.4
Montréal, Qué. 265 255 1,285,582 1,283,206 -0.2
Oshawa, Ont. 54 56 173,19 139,958 -19.4
Ot tewa-Hull, Ont., Qué. 184 147 536,693 $27,906 -1.6
Québec, Qué. a6 47 261,081 365,869 +40.1
Regine, Sask. 52 50 181,203 190,072 +4.9
Saint John, N.B, 16 16 58,007 45,939 +48.2
Saskstoon, Sask. a0 a3 190, 321 206,329 +8.4
St. Catharines-Niagers, Ont. 136 140 254,489 275,35% +8.2
St. John's, Nfld. - T.-N. 19 36 94,951 99,169 +4.4
Sudbury, Ont. 3 34 128,130 125,288 =22
Thunder 8ay, Ont, 24 45 133,982 148,464 +12.5
Toronto, Ont. 596 597 2,594,204 2,627,985 +1.3
Trois-Rividres, Qué. 6 6 x x x
Vancouver, B.C. - C.-B. 207 223 870,267 956,955 +10.0
Victoria, 8.C. - C.-8, 22 25 x x x
Windsor, Ont. a3 88 206,053 219,319 6.4
Winnipeg, Man, 145 136 578,024 659,146 +14.0
Census agglomerstiona(12) - Agglomérations de recensesent(12)
Population 25,000 and over - et plus 608 636 2,166,822 2,304,051 +6. %
Baie Comeau, Qué. s 5 x x
Barrie, Ont. 2 24 59,43 63,027
Belleville, Ont. 23 26 61,933 65,803
Brantford, Ont. 35 34 87, 391 91,680
Brockville, Ont, 12 12 40,364 36,922
Charlottetomn, P.E.1, - 1.P, £, 6 9 x 27,861
Chetham, Ont. 19 21 54,482 64,490
Chilliwsck, B.C, - C.-B. 9 8 31,384 34,404
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 3 & 22,229 20,363 H
Cornwall, Ont,, Qué. 20 18 62,398 65,874 +5.6
Courtenay, B.C. - C.-B. 6 7 25,859 28,149 +8,9
Drummondville, Qué. 3 2 19,023 x x
Fredericton, N.B, 9 L] x x x
Granby, Qué. 3 3 x x x
Guelph, Dnt. n 33 89,784 95,063 +5.9
Joliette, Qué. 2 2 x x x
Kemloops, 8.C. - C.-B. 12 14 60,793 70,617 +16.2
¥Kelowna, B.C, - C.-8, 11 16 50,882 56, 340 +10.7
Kingston, Ont. n 36 100,059 107,737 +7.7
Medicine Hat, Alta, - Alb. 12 12 44,689 46,546 +,2
Midland, Ont. 14 14 26,593 24,572 -7.6
Moncton, N.B, 29 25 76,539 75,910 -0.8
Moose Jaw, Sask. 10 12 36,550 39,299 +1.5
Naneimo, B,C, - C.-8. 9 8 47,527 47,545 -—
New Glesgow, N.S. - N.-E. i 15 41,850 46,787 +11.8
North Bay, Ont. 28 27 73,029 7U,606 -3.3
Oritlis, Ont. 17 15 41,983 a0, 376 -3.8
Owen Sound, Ont., 13 13 34,248 35,963 +5.U
Peterborough, Ont, 34 34 88,454 92,094 +,1
Port Ajberni, B.C. - C.-8B. 3 3 x x x
Prince Albert, Sask. B 8 x x x
Prince George, 8.C. - C.-B. ? 6 x x x
Rimouski, Qué. 2 2 x x x
Rouyn, Qué. 3 2 x x %
Saint -Hyscinthe, Qué. 3 2 x x x
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 4 4 x x ]
Saint-Jérbtme, Qué. 3 ] x x x
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. 3 3 x x x
Sarnia, Ont. 27 35 74,832 90,620 +21.1
Sault Ste.Marie, Ont. 24 30 94,841 98,803 +a.2
Sept-Tles, Qué. 4 4 x x x
Shawinigan, Qué. 2 2 x x X
Sherbrooke, Qué, 8 8 53,118 x x
Sorel, Qué, 2 z x x x
Stretford, Ont. 15 15 31,4809 29,532 -6 0
Sydney, N.S5. - N.-£, B 10 x x 5
Sydney Mines, N.S. - N.-f. 3 8 x x
Terrace, 8.C. - C.-B. 3 3 x x
Thetford Mines, Qué, 2 3 x x
Trenton, Ont. 10 10 28,264 29,006 2.5
Truro, N.5. - N.-E, 12 10 21,021 28,839 +5EE
Yernon, 8.C. -~ C.-8, 3 3 x x .
Victoriaville, Qué. 2 2 x x .
All other - Toutes les sutres 883 927 2,662,29% 2,743,795 +3.1

See footnote{s) at end of tables.
Voir note(s) h las fin des tablesux.
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Chart — 7 Graphique — 7
Sales of Pharmacy Chains, Canada, 1980-1984

Ventes des chaines de pharmacies, Canada, 1980-1984
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Percentage Distribution of Sales for Pharmacy Chains, by Province, 1983 and 1984
Répartition en pourcentage des ventes des chaines de pharmacies, par province, 1983 et 1984
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IABLE 20. Historical Statistics of Pharmacy Chains, Canada, 1970-1984(3)

IALEAD 20. St atistiques historiques sur les chaines de pharmacies, Canada, 1970-1984(3)

Chains Stores Sales Salaries Account s Inventory
and waqes out standing at year end
Magasins Ventes at year end for stores and
warehouses
L Chuines Average Value Average Rémuné -~ Créances Stocks & la fan
Année per ration actives & de 1'année pour
store la fin de maqus1ns et
Max 1 mum 1*année ent repbt s
Moyenne Valeur Mayenne
par
magasin
No. - nbre $'000 $'000 $'000 $'000 $ 000
1970 35 464 498 125,328 270 20,970 1,797 25,981
1971 42 526 534 158,513 m 25,963 2,232 555,322
1972 45 479 518 165,448 345 27,415 2,928 38,060
1973 52 %68 599 196,515 346 32,022 2,799 48,515
1974 55 601 649 278,608 464 45,950 3,700 64,327
1975 49 578 615 333,438 577 51,084 4,948 73,618
1976 48 615 650 369,221 600 60,934 5,640 80,096
1977 44 572 635 401,097 701 68,562 7,025 85,090
1978 52 627 671 473,419 755 77,633 9,197 96,437
1979 b4 620 654 525,899 848 85,594 10,380 104,307
1980 51 626 663 633,929 1,013 100,870 17,021 130,281
1981 63 721 753 781,986 1,085 o¥e . 156,862
1982 69 768 815 982,297 1,279 o 187,304
1983 79 8157 a73 1,160,586 1,4247 169,461 214,791
1984 75 855 ag9 1,380,260 1,614 192,100 257,41

See footnote(s) at end of tables.,
voirr note{s) 3 la fin des tableaux.

Pharmacy Chains

Pharmacy chains showed a significant growth in 1984
with sales of $1,380.3 million, up 18.9% from the
$1,160.6 million reported a year earlier. Inventories
at year end rose from $214.8 million 1n 1983 to $257.5
million in 1984, The average sales per store jumped
from $1,424,000 Lo $1,614,000, an increase of 13.3%.

Even though the total number of chains dropped by
four to total 7% in 1984, the maximum number of stores
increased to 889 locations in 1984, compared to 873
locations in 1983, Major sales increases were regis-
tered 1n Quebec {(36.8%), Ontario {(17.6%) and British
Columbia (16,1%).

At the provincial level, the number of chain orga-
nizations increased by two in British Columbia, by one
in Newfoundland, Quebec and Manitoba, while Ontario
logst three chains and Nova Scotia one, In other pro-
vinces the number of chains remained stable.

Therefore, the large sales increases registered by
some provinces were mainly due to the higher sales
volumes reported by several firms.

In 1984, Ontario accounted for 35.4% of all phar-
macy chaln stores sales 1n Canada, followed by Quebec
{21.9%) and British Columbia {(19.2%). The trend to-
wards the concentration of sales among the large phar-
macy chaing continued 1n 1984: chains that reported
males volumes of $8 million and over increased their
tstal share of market frum 82.4% in 1983 to 87.6% in
1984,

Detailed data on pharmacy chaing are provided in
Tables 20 to 25 of this publication.

Chaines de pharmacies

Les chaines de pharmacies ont enreqistré une augmentation
importante en 1984, les ventes atteignant $1,380.3 millions,
sott 18.9% de plus que les $1,160.6 millions enreqgistrés en
1983. lLes stocks en fin d'exercice se sont accrus de $214.8
millions en 1983 & $257.5 millions en 1984, les ventes moyen-
nes par magasin ont augmenté de 13.3%, passant de $1,424,000 3
$1,614,000,

Quoique le numbre total de magasins 3 succursales ait chuté
de quatre pour s'établir A 75 en 1984, le nombre maximal de
magasing a augmenté, pour atteindre 889 locaux en 1984 com-
parativement 3 A73 locaux en 1983, Les ventes se sont particu-
liérement accrues au Québec (36.8%), en Ontario (17.6%) et en
Colombie-Britannique (16.1%).

Au niveau provincial, le nomhre d'entreprises de magasins &
succursales a augmenté de deux en Columbie-Britannique, de un
34 Terre-Neuve, au Québec ainsi qu'au Manitoba, tandis que
|'Ontario en a perdu trois et la Nouve 1le-Ecosse une. Dans les
autres provinces, le nombre de chafnes est demeuréd inchangé.

Par conséquent, les augmentations majeures enreqgiatrées
dans certaines provinces ont été principalement occasionnées
par les fortes croissances déclarées par plusieurs entre-
prises,

En 1984, I'Ontario constituait 39.4% de toutes les ventes
des chaines de pharmacies au Canada suivi par le Québec
{21,9%) et la Colombie-Sritannique (19.2%). La tendance au ni-
veau de la concentration des ventes parmi les qrandes chaines
s'est poursuivie en 1984, alors que les chaines qui ont dé-
claré un volume de ventes de $8 millions et plus ont augmenté
leur part totale de marché de 82.4% en 1983 & 87.6% en 1984,

Les chiffres détaillés sur les chaines de pharmacies sont
prégentés dans les tableaux 20 3 25 de cette publication.
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TABLE 21. Pharmacy Chains, by Province, 1983 and 1984(3)

TABLEAU 21. Chalnes de pharmacies, par province, 1983 et 1984(3) .
Percentage change
1984/1983

Province L L o
Variation
procentuelle
1984/1983

Canada

Chains(10) - Chalnes(10) No. - nbre 79 75

Storea (maximum) - Magasins (maximum) 2! " 873 889

SALES - TOTAL - VENTES $:000 1,160,586 1,380,260 +18.9

Newfoundland - Terre-Neuve:

Chains - Chalnes No. - nbre 3 4

Stores (maximum) - Magasins {(maximum) g i 23 23

Sales - Total - Ventes $'000 x x x

Prince Edward Island - !le-du-Prince-

fdouard:

Chaing - Chalnes No. - nbre 2 2

Stores (maximum) - Magasins (maximum) ¥ " 2 2

Sales - Total - Ventes $'000 X x x

Nova Scotia - Nouvelle-fcosse:

Chains - Chaines No. - nbre 4 3

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 3 " 37 4

Sales - Total - Ventes $'000 x x N

New Brunswick - Nouvesu-Brunswick:

Chains - Chaines No. - nbre 4 4

Stores (maximum) - Msgasins (maximum) u " 15 14

Sales - Total - Ventes $'000 x 14,699 %

Québec:

Chains - Chalnes No. - nbre 19 20

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 2 0} 112 119

Sales - Total - Ventes $°'000 221,040 302,492 +36.8

Ontario:

Chains - Chalnes No. - nbre 27 24

Stores (maximum) - Magesins (maximum) L Z 391 394

Sales - Total - Ventes $'000 415,884 488,907 +17.6

Manitoba:

Chains - Chaines No. - nbre 5 6

Stores (maximum) - Magasina (maximum) N Z 40 39

Sales ~ Total - Ventes $'000 28,941 29,968 +3.5

Saskatchewan:

Chaing - Chalnes No. - nbre 4 4

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 3 iy 47 47

Sales - Total - Ventes $'000 70,839 x x

Alberta:

Chains -~ Chalnes No. - nbre 15 15

Stores (maximum) - Magasins (maximum) L N 102 103

Sales - Total - Ventes $'000 122,723 129,265 +5.3

British Columbia - Colombie~Britannique:

Chains - Chalnes No. - nbre 1" 13

Stores (maximum) - Magasina (maximum) " 2 104 108

Sales - Total - Ventes $'000 228,875 265,750 +16.1

Yukon and Northwest Territaries - Yukon et
Territoires du Nord-Ouest:

Chains - Chalnes No. - nbre - -
Stores (maximum) - Magasins (maximum) " " R .
Ssles - Tatal - Ventes $'000 - B L

See footnate(s) at end of tables.
Vair note(s) b la fin des tableaux.
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iAuLE 22. Phersacy Chaina, by Number of Stores Operated, Csnada, 1983 snd 1984(3)

iABLEAU 22, Chalnes de pharmacies selon le nombre de magesins axploltés, Canada, 1983 et 1984(3)

tamer of stores operated Chains Stores (maximum) Sales
Nombre de magasins exploités Chalnes Magasins (maximum) Ventes
Nao. - nbre E3 No. - nbre £ $7000 %

1963:

4- 9 stores - magesins 60 75.9 326 37.3 357,027 .8
10-19 stores - magasins 12 H[ShZ 161 18.4 150, 342 13.0
20 stores and over - magasina et plus 7 8.9 386 44,2 653,217 56.3
Total ” 100.0 873 100.0 1,160,586 100.0
1984:

4- 9 stores - magasins 55 73.3 299 33.6 433,722 M.
10-19 stores - magasins 13 17.3 164 1d.4 186, 381 13.%
20 atares and over - magasine et plus 7 O8] 426 47.9 760,157 55,1
lotal 75 100.0 889 100.0 1,380,250 100.0

See faotnote{s] st end of tables.
Voir note(s) b la Fin des tablesux.

TABLE 23. Pharmacy Chaine, by Annual Sales Yolume, Canads, 1983 and 1984(3)

TABLEAU 23, Chalnes de pharmacles selon le volume des ventes annuelles, Canads, 1983 et 1984(3)

Annual sales volume Cheins Storsa (meximum)} Sales
Volume annuel des ventes Chatines Hagasins (maximum) Yentes
No. - nbre s No. - nbre B3 §7a60 B
198641
Under - Moins de $3,000,000 23 29.1 11 12.7 45,773 3.9
$ 1,000,000-§ 7,999,999 N 39.2 225 25.8 157,911 13.6
8,000,000- 49,999,999 20 25.3 211 26.2 369,306 31.8
*{j,000,000 and over - et plus 5 6.3 326 s Y 587,596 50.6
lotal 19 100.0G ars 100.0 1,160,586 100.0
i
i@t - Moins de $3,000,000 16 21.3 1a8 12 33,765 2.4
§ ,000,000-% 7,999,999 28 37.3 194 21.8 136,498 9.9
8,000,000~ 49,999,999 27 36.0 262 29.5 523,535 37.9
50,000,000 and aver - st plua 4 5.3 325 36.6 686,462 49.7
Totwl 75 100.0 a89 100.0 1,380,260 100.0
See footnotels] at end of tables,
Voir note(a) d la fin des tablesux.
TABLE 24. Chain Pharmacy Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1983 snd 1984(3)
TABLEAU 24. Succursales des chaines de pharmacies selon le volume des ventes annuelles, Canads, 1983 et 1984(3)
Annual sales volume Stores (maximum) Sales
Volume annuel des ventes Magesing (meximum) Ventes
No. - nbre % $°000 *
1983:
Under - Moine de $400,000 175 20.0 41,972 3.6
$ 400,000-% 799,999 194 22.2 116,128 10.0
800,000- 1,099,999 151 17.3 141,873 12.2
1,100,000~ 1,599,999 133 15.2 175,514 15,1
1,600,000- 3,999,999 182 20.8 403,383 34.8
4,000,000 snd avar - et plus 38 4.4 281,715 24.3
Total 873 100.0 1,160,586 100.0
1984:
Under - Moins de $400,000 163 18.3 34,557 2.5
$ 400,000-% 799,999 155 17.4 92,131 6.7
806,600~ 1,099,999 140 15.7 129,859 9.4
1,100,000- 1,599,999 15 17.3 202,736 14.7
1,600,000- 3,999,999 219 24,6 512,132 37.1
4,000,000 snd over - et plus 58 6.5 408,239 29.6
lutal 889 100.0 1,380,260 100.0
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TABLE 25. Chain Pharmacy Stares, by Selected Localities, 1983 and 1984(3)

TABLEAU 25. Succursales des chalnes de pharmacies selon certaines agglomfrations, 1983 et 1984(3)

Stores (maximum) Sales Lhange
in salea
Magssing {maximum) Ventes 1984/1983
Variation
dea ventes
1983 1984 1983 1984 1984/198%
No.- nbre $'000 %
CANADA 873 889 1,160,586 1,380,263 +18.9
Census metropoliten areaa(12) - Régions métropolitaines de
recensement (12) 581 610 874,665 1,025,065 +17.2
Calyary, Alta. - Alb. 24 25 36,817 55,203 -4.3
Chicoutimi-Jonquikre, Qué, - 1 - x v,
Edmonton, Alta. - Alb. 45 S0 57,375 64,075 +11.7
Halifax, N.S. - N.-E. 21 29 x x x
Hamillan, Ont, 43 42 46,5918 52,243 +12.3
Kitchener, Dnt, 12 10 10,038 14,798 +1.6
Landon, Ont, 25 21 22,548 73,053 +2.2
Montréal, Qué. 56 61 151,049 210,70% +39.%
Oshawa, Ont, 7 7 x x X
Ot tawa-Hull, Ont,, Qué. 26 2% 35,744 43,655 +22.1
Québec, Qué, 1 15 x x *
Regina, Sask. 19 19 36,832 41,659 +13.1
Saint John, N.8, 4 3 x x x
Saskatoon, Sask, 10 1a x x x
5t, Catharines-Niagara, Ont. 12 14 14,689 16,226 +16,5
St. John's, Nfld. - T,-N, 13 15 9,917 11,753 +18.5
Sudbury, Ont, 7 [ %,404 7,557 +18,0
thunder Bay, Dnt, 14 13 9,126 x x
Toronto, Ont. 103 109 113,542 124,343 49,5
frots-Rivibdres, Qué. - 1 - x
Vancouver, B.C. -~ C.-8. 55 57 160,722 185,959 +15.7
Victoria, B.C. ~ C.-B. 13 14 17,780 19,959 +12.3
Windsor, Ont. 24 26 X x x
Winnipeg, Man. 37 36 27,483 x X
Census agglomerstions(12) - Agglomérations de recensement(12)
Population, 2%,000 and over - et plus 107 109 134,246 157,911 +17.3%

Baie Cameau, Qué.

8arvie, Ont.

Believille, Ont,

Brant ford, Ont .
Brockviile, Ont,
Charlottetow, P.E.[. - TP £,
Chatham, Ont,

Chilliwgck, 8.0. - C.-8.
Cornerbroak, Nfid. - T.-N,
Cornwall, Dnt., - Qué,
Courtenay, B.C. - C.-B.
Drummondville, Qué.
Fredericton, N.B.

Granby, Qué

Guelph, Ont,

Joliette, Qué,

Kamloops, B.C. - C.-B.
Kelowna, 8.C. - C.-B,
Kingston, Ont.

Medicine Hat, Alta. - Alb.
Midland, Ont.

Moncton, N.A,

Moase Jaw, Saak.,

Nanaimo, 8.C, - C.-B.

New Glasgow, N.S. - N.-F.
North Bay, Ont,

Orillia, Ont.

Owen Sound, Ont.
Petarborough, Ont.

Port Alberni, 8.C. - C.-B.
Prince Albert, Sask.
Prince George, B.C. - C.-8.
Rimouski, Qué.

Rouyn, Qué.
Saint-Hyscinthe, Qué.
Saint-Jesn-sur-Riche liau, Qué,
Saint-Jérdme, Qué.
Salaberry-de-Valleyfield, Qué.
Sarnia, Ont.

Saylt Ste. Marie, Ont,
Sepl-Tles, Qué.
Shawinigan, Qué.
Sherbrooke, Qué.

Sorel, Qué.

Strat Ford, Ont.

Sydney, N.§, - N.-E.
Sydney Mines, N.S. - N,
terrace, B.C. - C.-B.
Thetford Mines, Qué.
Trentpn, Ont,

Truro, N.5. - N.-F.
Vernon, B.C, - C,-B,
Victoriaville, Qué.
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See footnote{a) st end of tables,
Vair note(s) b la fin des tableaux,



SHOE CHAINS

CHAINES DE MAGASINS DE CHAUSSURES



54

Chart — 9 Graphique — 9
Sales of Shoe Chalns, Canada, 1980-1984

Ventes des chaines de magasins de chaussures, Canada, 1980-1984
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Source: Tanie 260 — Tableau 28

Chart — 10 Graphique — 10

Percentage Distribution of Sales of Shoe Chains, by Province, 1983 and 1984

Reépartition en pourcentage des ventes des chaines de magasins
de chaussures, par province, 1983 et 1984
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Source: Table 27. — Tableau 27.

(1) Due to confidentiality, the percentage distribution of sales for certain provinces is not given separately

{1) Pour des raisons de confidentialité, la répartition en pourcentage des ventes pour certaines provinces r'mat ;s siou ke s modo@ny,
(2) There are no Shoe Chains in the territories.

(2) Il n'y a aucune chaine de magasins de chaussures dans ies territoires.
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TABLE 26. Historical Statistics of Shoe Chsins, Canada, 1970-1984(4)

IABLEAU 26. Statistiques historiques sur les chalnes de magasina de chaussures, Canada, 1970-1984(4)

Chains Stores Sales Salaries Accounts Inventory
and wsges outstanding at year end
Magasins Ventes at year end for stores and
warehouses
L Chatnes Average Amount Average Rémuné- Créances Stocks & la fin
Annéde per ration actives & de 1'snnée pour
store la Fin de magasins et
Max imum 1'annde entrepits
Moyenne Montant Moyenne
par
msgasin
No. - nbre $'000 $°000 $'000 $'000 $'000
1970 66 1,330 1,429 152,759 115 27,760 848 40,064
1971 76 1,545 1,579 177,734 115 34,002 610 45,957
1972 75 1,585 1,650 192,788 122 37,742 575 49,784
1973 67 1,540 1,684 210,400 137 39,081 760 58,984
1974 67 1,580 1,728 234,283 148 44,411 1,526 63,662
1975 67 1,640 1,778 272,546 166 52,937 1,902 73,469
1976 65 1,715 1,805 314,772 184 66,292 3,992 86,891
1977 65 1,707 1,814 344,640 202 75,115 8,129 100,911
1978 70 1,831 1,971 423,460 231 87,809 2,609 140,180
1979 72 1,916 2,043 523,381 273 106,786 3,347 175,692
1980 68 1,965 2,117 570,028 290 115,726 2,837 188,826
1981 64 2,086 2,247 658,689 316 o P 247,818
1982 65 2,250 2,337 697,117 313 oo o 198,973
1983 64 2,2197 2,345 756,861 3417 144,179 i 211,911
1984 Al 2,240 2,331 844,943 377 150,105 uin 230,683

See footnote(s) at end of tables.
voir note(s) & la fin des tableaux.

Shoe Chains

Sales by shoe store chains reached $844.9 million
1n 1984, an increase of 11.6% from the previous year's
total ($756.9 million). Inventories at year end ad-
vanced from $211.9 million to $230.7 million for the
same period. Shoe chain organizations increased in
number, from 64 1n 1983 to 71 in 1984, while the maxi-
mum number of stores declined, from 2,345 to 2,331.
The average sales per store incressed from $341,000 1n
1983 to $377,000 in 1984,

The largest increases in sales were recorded in
Quebec (16,8%), Ontario (10.5%) end Manitoba (9.1%).
In other provinces, increases ranged from 6.2% in
Bratish Columbia to 2.8% 1in Saskatchewan. The only
pravinces to register an 1ncrease in the number of
chain organizations were: Quebec (6), Alberta (2) and
British Columbia (1). Quebec was the only province
shuwing a significant increase in the number of
stores, up by 29. Ontario gained one store, Newfound-
land and Prince Edward lIsland remalned stable while
all other provinces indicated a loss in the number of
stores. Even though the maximum number of stores
diminished 1in several provinces, sales growth gener-
ated by several companies partially countaracted these
decreases and contributed to the sales increases in
those provinces.

Shoe chains with sales of $12 million and over
registered a decrease in their market share, from
75.9% in 1983 to 74.5% in 1984, In 1984, Quebec and
Ontario represented 39.6% and 36.5% respectively of
the sales of the shoe chain industry in Canada.

For further information covering shoe chains, see
Tables 26 to 31 of this publication.

Chaines de magasins de chaussures

En 1984, les ventes des chalnea de magasins de chaussures
se gsont établies & $844.9 millions en hausse de 11.6% compa-
rativement 3 l'année précédente ($756.9 millions). Les stocks
en fin d'exercice se sont accrus de $211.9 millions & $230.7
millions au cours de la méme période., Les chaines de magasins
de chaussures aont passées de 64 en 1983 & 71 en 1984, alors
que le nombre maximal de magasins est paasé de 2,345 3 2,331,
Les ventes moyennes par magasin ont sugmenté de $341,000 en
1983 3 $377,000 en 1984,

Les hsusses des ventes les plus marquées ont été enregis-
trées au Québec (16.8%), en Ontario (10.5%) et su Manitoba
(9.1%). Les autres provinces ont enregistré deas augmentations
variant de 6.2% en Colombie-Britannique 3 2.8% en Saskat-
chewan. Les seules provinces ayant enregistré une hgusae dana
le nombre de chafnes furent: le Québec (6), 1'Alberta (2) et
la Colombie-Britannique (1). Le Québec fut la seule province &
enregistrer wune augmentation importante dans le nombre de
magssing, soit une hausse de 29. L'Ontario, psr ailleurs, a vu
son nombre de magasins augmenter de un alors qu'aucun change-
ment ne fut enregistré A Terre-Neuve et & 1'lle-du-Prince-
Fdouard, Toutes les autres provincea ont accusé une baisse
dans leur nombre de magesins. Quolque le noumbre maximal de
magasing ait chuté dans plusieurs provinces, lea sugmentations
des ventes émanant de plusieurs compagnies ont neutralisé
partiellement cette tendance, juatifiant ainsi 1'augmentation
des ventes dens ces provinces.

Lea chaines de magasina de chaussures ayant des ventes de
$12 millions et plus ont diminué leur part de marché de 75.5%
en 1983 3 74.5% en 1984, Le Québec et 1'Ontario représentaient
en 1984, 39.6% et 36.5% respectivement des ventes de 1'indua-
trie des chafnes de magasins de chaussures au Canada.

Pour de plus amples renseignements concernant les chalnes
de magasins de chaussures voir les tableaux 26 & 31 de cette
publication.
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TABLE 27, Shoe Chains, by Province, 1983 and 1984(4)

TABLEAU 27. Chalnes de magasins de chaussures, par province, 1983 et 1984(4)

Percentage changs

1984/1983
p inc 1983 1984
BEMECS Variatian
procentuelle
1984/1983
Canada
Chaing(10) - Chalnes(10) No. - nbre 64 Al
Stores (maximm) - Magasins (maximum) ) N 2,345 2,331
SALES - TOTAL - VENTES $°'000 756,861 844,943 +11.,6
Newfoundland - Terre-Neuve:
Chains ~ Chalnes No. - nbre 6 5
Stores (maximum) -~ Magasins (maximum) " " 35 35
Sales - Total - Ventes $°000 8,381 x x
Prince Edward Island - lle-du-Prince-
fdouard:
Chains - Chalines Na. - nbre 3 3
Stores (maximum) ~ Magasins (maximum) L N 9 9
Sales - Total - Ventes $°'000 x x X
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse:
Chains - Chaines No. - nbre 9 7
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ¢ " 84 79
Sales - Total - Ventes $'000 X 17,784 x
New Brunawick - Nouveau-Brunswick:
Chains - Chalnes No. - nbre 10 H
Stores (maximum) ~ Magasins (maximum) U o 73 7
Sales - Total - Ventes $'000 16,552 17,271 P
Québec:
Chaing ~ Chaines Noa. - nbre 40 46
Stores (maximum) - Magasins (maximum) [ 0 773 802
Sales ~ Total - Ventes $'000 286,661 334,702 +16.8
Ontario:
Chaing - Chalnes No. - nbre 42 42
Stores (maximum) - Magasina (maximum) b " 847 848
Sales - Total - Ventes $'000 278,765 308,031 +10.5
Manitoba:
Chains - Chaines No. - nbre 14 14
Stores (maximum) - Magssins (maximum) b « 77 65
Sales - Total - Ventes $°'000 19,730 211519 +9.1
Saskatchewan:
Chains - Chalnes No. - nbre 10 10
Stores (maximum) - Magasins (maximum) i " 64 58
Sales - Total - Ventes $'000 15,786 16,221 +2.8
Albertas
Chains - Chaines No. - nbre 20 22
Stores (maximum) - Magasins (maximum) e " 214 205
Sales - Total - Ventes $°000 68,343 72,477 +6.0
British Columbia ~ Colombie-Britannique:
Chains - Chaines No. =~ nbre 13 14
Stores (maximum) - Magaains (maximum) N " 169 158
Sales - Total - Ventes $'000 43,052 45,715 +6,2
Yukon and Narthwest Territories - Yukon et
Territoires du Nord-Ouest:
Chaing - Chalnes No. - nbre - -
Stores (maximum) - Magasins (maximum) " v - -
Sales - Total - Ventes $'000 - - -

See footnote(s) at end of tables.
Voir note(s) & la fin des tableaux.
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TABLE 28. Shoe Chsins, by Nusber of Stores Dperated, Canada, 1983 and 1984(4)

1ABLEAU 28. Chalnes de magasins de chaussures selon le nombre de magesins exploités, Canada, 1983 et 1984(4)

Number of stores opersted Chains Stores (maximum) Ssles
Nombre de magasins sxploitée Chalnes Magasins (maximum) Ventes
No. - nhre % No. - nbre % $'000 EY
1983;
4- 9 stores - magssins 29 45.3 161 6.9 62,5% 8.3
10-29 stores - magasins 15 3.4 239 10.2 91,225 12.1
30-49 stores - magasins 8 12.% 303 12R9 127,360 16.8
50-99 stores - magasins 6 9.4 a3 18.6 143,299 18.9
100 stores and over - magesins et plus 6 9.4 1,206 51,4 332,421 43,9
Tatal 64 100.0 2,345 100.0 756,861 100.0
1984:
4- 9 stores - magasins 34 47.9 185 7.9 74,858 8.9
10-29 stores - magasins 20 28.2 573 13.8 130,682 15.5
30-49 stores - magasins ? 9.9 259 1. 125,112 4.8
50-99 stores - magasins = 7.0 342 14.7 128,804 15.2
100 stores and over - magasins et plus 5 7.0 1,224 7)o 385,487 45.6
Total n 100.0 2,31 100.0 844,943 100.0
See Footnotela) at end of tables.
Voir note(s) b 1s fin des tsbleaux.
TABLE 29. Shoe Chains, by Annusl Sales Yolume, Canada, 1983 and 1984(4)
TABLEAU 29. Chelnes de magasins de chaussures Selon le volume des ventes snmuelles, Canadas, 1983 et 1984(4)
Annual ssles volume Chaing Stores (maximum; Sales
Volume annuel des ventes Chalnes Magasina (maximum) Ventes
No. - nbre % No. - nbre 3 $ 1000 3
1983:
iefir - Moins de $2,000,000 17 26.6 91 3.9 21,636 2.9
% i 19 29.7 186 7.9 61,703 8.1
-, w0, 000~ 11,999,999 12 18.7 363 15.5 102,191 13.%
¥i.%0,000- 39,999,999 1 2 607 25.9 258,872 54,2
af] B00,000 and over - et plus 5 7.8 1,098 46.8 312,460 41,3
Tt 64 100.0 2,35 100.0 756,861 100.0
1984:
Under - Moins de $2,000,000 21 29.6 09 4,7 28,897 3.4
$ 2,000,000-% 4,999,999 22 31.0 214 952 73,857 8.8
5,000,000- 11,999,999 13 18.3 538 14,5 112,506 13,3
12,000,000- 39,999,999 9 12.7 379 16.2 199,502 23.6
40,000,000 and over - el plua L] 8.9 15291 55,4 430,381 50.9
lotal IAl 100.0 2,31 100.0 844,943 100.0
See footnote(s) at end of tables,
Vair note(s) a l1a fin des tsbleaux,
TABLE 30. Chain Shoe Stores, by Annual Sales Yolume, Canada, 1983 and 1984(a)
TABLEAU 30. Succursales des chalnes de magasins de chaussures selon le volume des ventes annuvelles, Canada, 1983 et 1984(4)
Annual ssles volume Storea (maximum) Sales
Volume annuel des ventes Magasing (maximum) Yentes
No, - nbre 3 $7000 K
1983:
Under - Moins de $100,000 22 9.5 12,801 7]
$100,000-$199,999 603 5.7 90,345 11,9
200,000~ 299,999 520 22.2 129,937 17.2
300,000~ 499,999 596 25.4 228,417 30.2
500,000 and over - et plus 404 17.2 295,363 39.0
Total 2,345 100.0 756,861 100.0
1984
Ilder - Moins de $100,000 178 7.6 11,286 1.3
iull),000-$199,999 459 19.7 69,624 8,2
204, U00- 299,999 519 22.3 130,000 15.4
MM}, 500~ 499,999 685 9.4 261,775 3.0
#1.800 and over - et plus 450 2.0 372,258 a4,
il 2,30 100.0 844,943 100.0

Tew footnotel(s) at end of tables.
Volr note(s! B la Fin des tableaux.
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TABLE 31. Chain Shoe Stores, by Selected Localities, 1983 and 1984(4}

TABLEAU 31. Succursalea des chalnes de magasins de chaussurea selon certaines agglomférations, 1983 et 1984(4)

Stores (maximum} Sales Change
in sales
Magssins (maximum) Ventes 1984/1983
Yariation
des ventes
1983 1984 1983 1984 1984/1983
No. - nbre $1000 %
CANADA 2,345 2,31 756,861 844,943 +11.6
Census metropolitan areas(12) - Régions métropolitaines de
recensement (12) 1,6647 1,672 600,8557 676,212 +12.5
Caigary, Alta. - Alb. 85 89 29,539 31,474 6.6
Chicout imi-Jonquidre, Qué. 27 3 9,2% 10, 349 +11.4
Edmonton, Alts. - Alb. 97 87 30,549 32,377 +6.0
Halifax, N.S. - N.-E. 34 3 10,514 10,082 4.1
Hemilton, Ont. 65 62 17,706 17,727 +0.1
Kitchener, Ont. 36 37 8,835 10,561 +19.5
London, Ont, 38 41 10,777 12,067 +12.0
Montréal, Qué. 401 435 163,883 192,066 +17.2
Oshaws, Ont, 10 " 4,663 4,929 +5.9
Ottawa-Hull, Ont., Gué. 97 91 40,183 43,014 +7.0
Québer, Qué. 98 107 37,813 49,026 +29.7
flegina, Sask, 24 23 6,011 6,177 +2.8
Saint John, N,.B, 19 b 7} 3,74 3,79 +2.2
Saskstoon, Sask, 17 15 S, 647 5,809 +2.9
St. Catharines-Nisgacrs, Ont. 24 24 6,110 6,735 +10.2
St. John‘s, NFld. - T.N. 15 1% 5,597 5,759 +2.9
Sudbury, Ont. 20 18 5,727 5,634 -1.6
Thunder Bay, Ont. 13 15 3,539 4,232 +19.6
Toronta, Ont. 550 350 141,564 159,005 +12.3
Trois-Rividres, Qué. 19 18 6,420 7,9 +23.9
Vancouver, B.C. ~ C.-B. 86 78 25,806 28,178 +9.2
Victaria, B.C. - C.-8, 12 14 3,086 3,511 +13.8
Windsor, Ont. 17 17 7,397 7,461 +0.9
Winnipeg, Man. 60 51 16,481 18,322 +11,2
Census agglowerstions(12) - Agglomérations de recensement(12)
Population 25,000 and over - et plus AD4 3% 100,577 109,727 +9.1

Baie Comesu, Qué. 4 & 1,226 1,645

Barrie, Ont, ] U 1,792 1,887

Belleville, Ont. 7 o 1,760 1,17

8rantford, Ont. 9 9 2,985 2,628

Brockville, Ont. 3 3 x x

Charlottetown, P.E.T. - 1,-p. £, 3 6 x x .
Chatham, Ont., 13 12 2,399 2,538 +5.8
Chilliwack, B.C. ~ C.~B, 4 4 800 9351 +16.4
Carnerbroak, Nfld, - T.-N. 3 3 x X x
Carnwsl), Ont., Qué. 9 9 1,720 1,850 +7.6
Courtenay, B.C. - C.-8. 2 2 ) x x
Drummondville, Qué. 11 8 7GR Z,790 +10,0
frederlcton, N.B. 14 14 3,238 3,795 +17.2
Granby, Qué. 3 9 2,770 5,216 +16.1
Guelph, Ont. 8 10 2,150 2,39} +11.3
Jaliette, Qué. 10 12 3,945 4,259 +8.0
Kamloaps, 8.C., - C.-B, 9 7 1,465 1,451 -1.0
Kelawns, 8.C. - C.-8. 5 6 x 1,738 x
Kingaton, Ont, 20 22 4,864 5,699 +17.2
Medicine Hat, Alta. - Alb. 7 4 1,304 98U -24.8
Midland, Ont. 3 3 327 x x
Moncton, N.B. 14 15 4,909 5,274 +7.4
Moase Jaw, Sask. 7 5 1,069 828 -22.5
Nsnaimo, 8.C. - C.-B. 13 1 2,023 1,810 -10.%
New Glasgow, N.S. - N.-f. 8 b 1,118 1,210 +8.2
North Bay, Ont. 12 1 1,735 1,918 +10.5
Orillia, Ont. 2 P X x x
Owen Sound, Ont. 3 2 x % x
Petechacough, Ont. 10 1 2,937 3,579 +21.9
Port Alberni, 8.C. - C.-8. 2 2 x x x
Prlnce Albert, Sask. S 4 1,0%1 986 -6,2
Prince George, 8.C. - C.-B. ] 7 1,989 1,707 -16.2
Rimouski, Qué. 9 [ 2,464 2,828 +14.8
Rouyn, Qué. 6 5 2,055 2,205 +7.3
Ssint -Hyacinthe, Qué, 10 9 2,985 3,389 +13.%
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 14 13 3,009 3,55 +17.3
Saint-Jécdme, Qué. 12 13 4,487 4,800 +7.0
Salaberry-de-¥alleyField, Qué. é 5 2,261 2,400 +6.1
Sarnia, Ont. 12 15 2,775 3,021 +8.9
Ssult Ste. Marie, Ont. 10 13 2,198 2,498 +13.6
Sept-Tles, Gué. 2 2 x % x
Shawinigan, Qué. 9 12 2,783 2,881 +3.5
Sherbrooke, Qué. 21 19 8,653 92,373 +8.6
Sorel, Qué. 7 7 2,118 2,368 +11.8
Strstford, Ont. 2 2 x 3 x
Sydney, N.S. -~ N.-E. 15 15 2,646 2,553 -3
Sydney Mines, N.S. - N,-£. 5 3 x x

Terrsce, B.C. - C.-8. 1 1 x x

Thet Ford Mines, Qué. 3 3 X x

Trenton, Ont. 2 2 x X

Truro, N.S. - N.-£, 4 4 x X

Vernon, 8.C. - C.-B, 1 2 x x

Victarjiaville, Qué. b3 5 1,488 1,867 +15%
All other - Toutes les autres 277 265 55,434 59,005 +6.4

See footnotels) st end of tables.
Voir note(s) b la fin des tablesux.
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Chart — 11 Graphique — 11
Sales of Women’s Clothing Chains, Canada, 1980-1984

Ventes des chaines de magasins de vétements pour dames, Canada, 1980-1984
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Pecentage Distribution of Sales of Women’s Clothing Chains, by Province, 1983 and 1984

Répartition en pourcentage des ventes des chaines de magasins de
vétements pour dames, par province, 1983 et 1984
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TABLE 32. Historical Statistics of Women's Clothing Chains, Canada, 1970-1984

TABLEAU 32, Statistiques historiques sur les chaines de magasins de v8tements pour demes, Canada, 1970-1984

Chaing Stores Sales Salaries Accounts Inventory
and waqges outstanding at year end
Magasins Ventes at year end for stores and
warehouses
Yo Chaines Average Value Average Rémuné- Créances Stocks & la fin
Niods per ration actives 3 de 1'année pour
store la fin de magusing et
Max 1 mum 1'année entrepdta
Muyenne Valeur Moyenne
par
maqQasin
No. - nbre §$1000 $'000 $'000 $'000 $'000
1970 56 828 869 182,640 21 28,315 11,477 28,377
1971 76 984 1,015 253,094 257 38,788 13,537 37,363
1972 83 1,091 1,174 293,803 269 43,316 12,733 44,821
1973 78 1,178 1,273 277,534 236 45,088 7,178 47,468
1974 89 1,365 1,454 381,111 279 66,824 9,79 54,537
1975 a7 1,491 1,630 471,913 317 83,594 10,835 64,600
1976 90 1,653 1,755 518,638 314 94,978 9,328 65,0868
1977 95 1,787 1,919 589,314 330 110,105 12,380 86,758
1978 97 L2 2,048 681,040 355 125,683 13,192 103,545
1979 98 2,067 2,193 758,486 367 144,606 14,019 117,963
1980 100 2,193 2,295 869,398 395 159,733 14,571 135,211
1981 94 2,615 2,766 1,023,614 391 ove 00 181,234
1982 120 2,986 3,095 1,189,668 398 - o 198,400
1943 142 3,214f 3,359 1,357,167 422t 215,418 oo 228,214°
1984 155 3,467 3,659 1,556,522 449 246,939 L 265,059
Womar' s Chothang Khinng Chaines de magasins de vidtesents pour dames

lotal sales of wumen's clothing chains 1n 1984 1n-
creased by 14.7% reaching a level of $1,55.5 mil-
lion. The number of chain organizations increased by
13 to a total of 155 1n 1984, while the maximum number
of stores operated grew by 304 to reach 3,659, The
average sales per atore advanced from $422,000, to
$449,000 while the inventories at year end also in-
creased from $228.2 million to $265.1 million,

All provinces recorded sales increases, with gains
ranging from 22,2% in Quebec, to 2.8% 1in Saskatche-
wan. The most notable increases in the number of chain
organizations were registered in Quebec (15), New-
foundland (&), Ontario (3) and British Columbia (3).
Notable 1increases in the maximum number of stores were
alav reported in Quebec (136), Ontario (128), British
Columbia (22) and Newfoundland {13).

The 9.9% increase in sales recorded by Alberta was
due to several Firms reporting higher ssles, as the
number of chaina decreased by two and the number of
stores by four,

Ontario accounted for 40.5% of the market share of
all women's clothing chain stores 1n Canada during
1984,

Chain organizations operating 100 stores or over
accounted for 48.8% of total women's clothing sales 1n
i#44 compared to a 51.3% share in 1983, while chain
beganizations with annual sales of $20 million and
wvur represented 66.5% of the market share in 1984,
snmpared to 67.1% 1n 1983,

See Tables 32 to 37 for detailed information cover-
tng women's clothing chains 1n Canada.

En 1984, les ventes totales des chaines de magasins de vé-
tements pour dames ont augmenté de 14.7% pour se chiffrer &
$1,556.5 millions. Le nombre d'entreprises de magasins & suc-
cursales a augmenté de 13, atteignant 155 en 1984, alors que
le nombre maximal de magasins exploités s'est accru de 304
pour totaliser 3,659 magasins. Les ventea moyennes par magasin
ont augment é de $422,000 & $449,000, alors que les stocks & la
fin de 1'année ont majoré de $228.2 millions & $265.1 mil-
lions.

Toutes les provinces ont indiqué des nugmentations des
ventes, les gains s'échelonnant de 22.2% au Québec a 2.8% en
Saskatchewan. Les ajouts les plus importants dans le nombre
d'entreprises de magasins & succursales se sont produits su
Québec (15), 3 Terre-Neuve (4), en Ontario (3) et en Colombie-
Britannique (3). Des gains importants dans le nombre maximal
de magasins ont été également enregistrés au Québec (136), en
Ontario (128), en Colombie-Britannique (22) et A Terre-Neuve
(13).

L ‘augment ation de 9.9% des ventes enreqgistrée par 1'Alberta
est due & plusieurs entreprises qui ont déclaré des hsusses
dans leurs ventes alors que le nombre de chaines a diminué de
deux et le nombre de magasins de quatre.

L'Ontario s8'est accaparé 40.5% de la part du marché des
chaines de magasins de vétements pour dames au Canada en 1984,

Les chaines opérant 100 magasins et plus constitvaient, en
1984, 48.8% de toutes les ventes des chaines de magasins de
vétements pour dames comparativement & 51.3% en 1983, alors
que les chaines déclarant un volume de ventes annuelles de $20
millions et plus représentaient 66.5% de la part de marché
comparativement 3 67,1% en 1983, '

Les tableaux 32 3 37 donnent plus de détails sur les chai-
nes de magasins de v8tements pour dames.
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TABLE 33. Women's Clothing Chains, by Province, 1983 and 1984

TABLEAU 33, Chalnes de magasins de vétements pour dames, par province, 1983 et 1984

Percentage chanye

1984/1983
. 1983 1984

i Variation
procentuelle
1984/1983

Canada

Chains(10) - Chalnes(10) No. - nbre 142 155

Stores (maximm) - Magasing (maximum) t u 3,355 3,659

SALES - TOTAL - VENTES $°'000 1,357,167 1,556,522 +14.7

Newfoundland - Terre-Neuve:

Chains - Chalnes No. - nbre 13 17

Stores (maximum) - Magasins (msximum) i v 51 64

Sales - Total - Ventes $'000 23,41 27,197 +16.2

Prince Edward Island - [le-du-Prince-

Edovard:

Chains - Chalnes No. - nbre B 3

Storeg (maximum) - Magasins (maximum) i a 7 7

Sales - Total - Ventegs $'000 2,894 3,167 +9.4

Nova Scotia - Nouvelle-fcosse:

Chains - Chaines No. - nbre 19 20

Stores (maximum) - Magasins (maximum) i ¥ 113 112

Sales - Total - Ventes $'000 42,927 45,333 +5,6

New Brunswick - Nouveau-Brunswick:

Chains - Chaines No. - nbre 16 16

Stores (maximum) - Magasins (maximum) L ] 102 108

Sales - Total - Ventes $'000 37,417 40,195 +7.4

Québec:

Chains - Chalnes No. - nbre 65 80

Stores (maximum) - Magasins (maximum) (i z 813 949

Sales - Total - Ventes $'000 287,182 350,819 +22.2

Ontario:

Chains - Chalnes No. - nbre 74 77

Stores (maximum) - Magasins (msximum) bt b 1,194 1,322

Sales - Total - Ventes $'000 540,597 630,033 +16.5

Manitobs:

Chains - Chalnes No. - nbre 27 27

Stores (maximum) - Magasing (maximum} g ¥ 138 142

Sales - Total - Ventes $'000 59,636 66,057 +10.8

Saskat chewan:

Chains - Chalnes No. - nbre 30 28

Stores {maximum) - Magasins (maximum) o 4 125 125

Sales - Total - Ventes $'000 47,952 49,287 +2.8

Alberta:

Chaing - Chalnes No. - nbre 44 42

Stores (maximum) - Magasins (maximum) % b 460 456

Sales - Total - Ventes $'000 168,153 184,829 +9.9

British Columbia - Colombie-Britannique:

Chains - Chalnes No. - nbre 32 35

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 2t 2 352 374

Sales - Total - Ventes $'000 146,999 159,604 +8.6

Yukon and Northwest Territories - Yukon et
Territoires du Nord-Oueat:

Chaing - Chalnes No. - nbre - -
Stores (maximum) - Magasins (maximum) (0 D = N
Sales - Total - Ventes $°'000 o = R

See footnate(s) st end of tables.
Voir note(s) % la Fin des tableaux.
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i@t 34, Women's Clothing Chains, by Number of Stores Dperated, Cansda, 1983 and 1984

TABLEAU 34, Chalnes de maganines de vétesents pour dames selon le nombre de magasine exploités, Canada, 1983 ot 1984

‘mper of stores operated Chaina Stores (maximum) Sales
wonbre de megasing exploités Chalnes Magasins (maximum) Ventes

No. - nbre s No. - nbre B $'00U [
1983:

4- 9 stores - msgasing a5 60.0 478 14.2 176,608 13.0
10-19 stores - magesins 25 17.6 31 9.2 100,452 7.4
20-49 stores - magasing 15 10.6 465 W39 166, 584 12.3%
50-99 stores - magasins 9 6.3 623 8.6 218,023 16.1
100 stores and over - magasins et plus 8 5.6 1,479 46.1 699,19 51.3
Total 142 100.0 3,355 100.0 1,357,167 100.0
1984:

4- 9 stores - magasins 94 60.6 543 1.8 214,970 15.8
10-19 stores - mayasing 31 20.0 392 10.7 144,707 9.}
20-49 stores - magssins " 7. 343 9.4 157,165 10.1
50-99 stores - magasing 1 7)1l a2a 22 5 280,517 18.0

100 stores and over - magasins et plus 8 9.2 1,557 42.6 759,363 48.8
Total 155 100.0 3,659 100.0 1,956,522 100.9
JABLE 35. Women's Clothing Chaina, by Annual Sslea Volume, Canada, 1983 and 1984
TABLEAU 35, Chalnes de magesing de vétements pout dames selon le volume des ventes annuelles, Canads, 1983 et 1964
Annual sales volume Chains Stores (maximum) Seles
Volume annuel des venles Chslnes Magasing (meximum) Ventes

Na. - nbre % No. - nbre % $7000 13
1993;
wim: - Moins de $2,000,000 54 36.0 298 8.9 64,858 4.8
¢ ¥,1000,000-$ 4,999,999 a8 35.8 426 12.7 150,667 1.1

9,800,000- 9,999,999 17 12.0 383 1.4 124,391 9.2
il 100,000~ 19,999,999 8 5.6 323 9.6 107,589 7.9
T, 000,000~ 49,999,999 a 5.6 640 19.1 220,808 16.3
#4,00,000 and over - et plua 7 4.9 1,285 38.% 688,8%4 50.8

botal 142 100.0 3,355 100.9 1,357,167 100.0
19445

Under - Moins de $2,000,000 50 32.2 279 7.6 94,226 3.7
$ 2,000,000-% 4,999,999 s8 37.4 470 12.8 176,862 1.4

5,000,000- 9,999,399 21 15.5 369 10.1 149,637 9.6
10,000,000~ 19,999,999 10 6.5 427 1.7 137,653 8.8
20,000,000~ 49,999,999 8 5.2 615 16.8 241,105 15.5
50,000,000 and over - et plus 8 502 1,499 41,0 795,039 51.0

Totsl 155 100.0 3,65% 100.90 1,556,522 100.0
TABLE 36. Chain Women's Clothing Stores, by Anmal Sales Yolume, Canada, 1983 and 1984
TABLEAU 36, Succursales des chalnes de magasins de vétements pour dames selon le volume des ventes ammuelles, Caneda, 1983 ot 1984
Annual aales volume Stares (maximum’ Sales
Volume snnuel des ventea Msgasins (msx tmum) Ventes
No. - nbre = $700a [
1983:
Under - Moine de $200,000 703 21.0 90,342 6.7
$200,000-$299,999 649 19.3 161,745 11,9
300,000- 399,999 590 17.6 206,891 15.2
400,000~ 499,999 572 17.0 251,603 18.5
500,000~ 699,999 511 15.2 296,256 21.8
700,000 and over - et plus 330 9.4 350,432 25.8
Total 3,355 100.0 1,357,167 100.0
1984:
Lrder - Moins de $200,000 697 19.0 a7,674 5.6
ik, )00-$299,999 613 16.8 156,174 2.9
N, D0~ 399,999 568 15.5 197,759 12.7
A0, U00- 499,999 871 23.8 380,460 24.4
AT, D00- 699,999 4Ba ] 280,038 18.0
71,000 and over - st plus 426 1.7 456,397 29.4

lotal 3,659 100.0 1,556,522 100.0
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TABLE 37. Chain Women's Clothing Stores, by Selected Locelities, 1983 and 1984

TABLEAU 37. Succursales des chalnes de megasing de vBtements pour dames selon certaines agglomérstions, 1983 et 1984

Stares (maximum} Snles thange
in sales
Magaaina {maximum} Ventes 1984/1983
Variation
dea ventes
1983 1984 1983 1984 1984/1983
No, - nbre §7000 %
CANADA 3,355 3,859 1,357,167 1,556,522 +14.7
Census metropolitan areas(12) - Régions métropolitaines de
recensement(12) 2,461 2,769 1,073,444 1,255,224 +16.9
Calgary, Alta. - Alb, 154 159 64,308 AP Y] +11.5
Chicout imi-Jonquidre, Qué. 38 a1 10,373 10,4968 +5.7
Edmonton, Alta. - Alb, 208 216 76,326 87,123 141
Halifax, N.S. - N.-E, 72 74 29,801 31,212 +6.0
Hemilton, Ont. 97 115 38,694 47,304 +22.3
Kitchener, Ont. 59 62 22,658 26,434 +16.7
London, Ont. 53 &0 24,794 29,643 +19.86
Montréal, Qué. 389 465 153,598 195,248 «27.1
Oshawa, Ont. 20 24 9,750 11,369 +16.6
Qt tawa-Hull, Ont., Qué. 166 186 73,1771 82,77 +12.2
Québec, Qué. 151 204 55,258 69,805 +26.3
Regina, Sask. St 56 21,461 21,603 +0,7
Saint John, N.B., % 26 9,878 10,531 +6.6
Seskatoon, Sask. 27 30 15,006 16,262 +8.2
St. Cathsrines-Niagars, Ont. 32 38 14,024 17,537 +25,0
St, John's, Nfld, = 1.N. 32 39 16,555 17,961 +8.4
Sudbury, Ont. 27 29 9,677 10,926 +12.9
Thunder Bay, Gnt. 23 23 7,927 9,341 +17.8
Toronto, Ont, 463 508 245,570 290,556 +18.3
Troja-Rivikres, Qué. 30 33 8,860 10,119 +14,2
Vancouver, 8.C. - C.-B, 182 199 85,136 96,000 +12.8
Victoris, B.C, - C.-B. 33 43 15,878 19,927 +14.8
Windsor, Ont. 28 29 16,243 17,308 +10.%
Winnipeg, Man. 104 110 49,898 56,499 +13.2
Census agglomersations(12) - Agglomératiaons de recensement(12)
Population 25,000 and over - et plus 516 552 173,726 195,875 +12.7
Bais Comesu, Qué. 2 24 x x .
Barrie, Ont., 12 13 5,068 5,499
Belleville, Ont, 1 19 4,379 9,563
Brent ford, Ont. 13 15 4,360 5,249
Brockville, Ont, 5 & 1,385 1,640
Charlottetown, P.E.1. - T.-P, -, 4 4 1,956 1,920
Chatham, Ont, 17 21 4,423 6,133
Chilliwack, 8.C. - C.-8. & 6 2,43 2,40%
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 4 4 x x
Cornwall, Ont., Qué, 12 13 3,686 4,582
Courtenay, 8.C. - C,-8. 3 1 x x x
Drummondville, Qué. 5 5 1,687 1,595 -9.%
Fredericton, N.B, 16 16 6,143 6,a%9 +5.1
Granby, Qué. 12 1M 2,466 2,818 +15.1
Guelph, Dnt, 16 24 6,642 8,55 +28.8
Joliette, Gué. 8 7 2,042 1,928 -5.6
Kamloops, B.C. - C.-8. 19 20 5,958 5,958 -
Kelowna, B.C. - C.-B, 12 13 5,778 5,824 +0.8
Kingston, Ont. 26 29 8,324 9,913 +19.1
Medicine Hat, Alts. - Alb, 12 10 3,706 3,970 +7.1
Midland, Ont, 5 6 860 1,815 +111,0
Moncton, N.B. 25 27 12,873 13,478 +4,7
Moase Jaw, Sask. 1" 10 2,430 2,15 +11,7
Nannimo, B.C. - C,-8. 19 20 5,329 5,961 +11.9
New Glasgow, N.S. - N.-F. 9 7 2,537 2,368 -6.7
North Bay, Ont, 18 18 5,132 5,939 +15.7
Orillia, Ont. 5 5 1,623 1,906 17,4
Owen Sound, Ont, 5 5 x x x
Peterborowgh, Ont, 13 16 5,239 6,126 +16.9
Part Alberni, B.C, - C.-B. 3 2 x x w
Prince Albert, Sask. 15 13 3,432 3,909 +13.9
Prince George, 8.C. - C.-B. " 14 5,824 6,247 +7.2
Rimouski, Qué. " 9 2,658 2,532 -a,7
Rouyn, Qué. 3 b X X X
Saint -Hyacinthe, Qué. 10 12 2,271 3,412 +50,2
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 9 10 1,713 2,231 +30.2
Saint-Jérdme, Qué. 12 11 2,942 3,366 +14.4
Salsbercy-de-Valleyfield, Qué. 7 b) 1,537 1,15 +12,8
Sarnia, Ont. 19 21 6,195 7,648 +23,5
Sault Ste. Marvie, Ont, 12 19 9,607 6,%71 +17.2
sept-Tles, Qué. 5 5 1,211 1,348 +11.0
Shawinigan, Qué. 11 12 2,838 3,326 +17,2
Sherbrooke, Qué. 20 17 6,348 6,331 -0.9
Sorel, Qué, & & 1,527 1,526 -0.1
Strat ford, Ont. 2 2 x X %
Sydney, N.5. - N.-. 12 13 4,776 9,534 s1h
Sydney Mines, N.5. - N.-E. - - - -
Terrace, 8.C. - C.-8, 2 2 x x
Thet ford Mines, Qué. 3 3 X »
Trenton, Ont, 4 4 x ¥ .
Trura, N.S. = No-E, 5 5 1,752 1,883 BR’
Verrnon, B.C, - C.-8. 5 5 1,904 1,99 L8
Victoriaville, Qué, 4 & 1,027 Yat Ll
Al} other - Toutes les autres b1l ] 338 109,994 105,423 -4,2

See footnote(a) at end of tables.
voir note(s) 3 la fin des tableaux.
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(bazars et magasins de marchandises diverses)
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Chart — 13 Graphique — 13
Sales of Other General Merchandise Chains, Canada,1980-1984

Ventes des autres chaines de magasins de marchandises diverses, Canada, 1980-1984
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Source: Table 38. - Tableau 38

Chart — 14 Graphique — 14

Percentage Distribution of Sales of Other General Merchandise Chains,
by Province, 1983 and 1984

Répartition en pourcentage des ventes des autres chaines de magasins de
marchandises diverses, par province, 1983 et 1984
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Source: Table 39. — Tableau 39
(1) Due to confidentiality, the percentage cistribution of sales o cendain provinges is nol gives sepatatedy
(1) Pour des raisons de confidentialite, la répartition en pourcentage des ventes pour certaines provinces n'est pas donnée séparement,
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'ABLE 38. Historical Statistics of Other General Merchandise Chaina, Canada, 1970-1984

TABLEAU 38. Statistiques historiques sur les autres chaines de magasins de marchandises diverses, Canada, 1970-1984

Chains Stores Sales Salaries Inventory
and wages a8t year end
Magasins Ventes for stores and
warehouses
Year Chalnes Average Value Averaqe Rémuné - Stocks & la fin
Annde per ration de 1'année pour
store magasing et
Max i mum entrepfits
Moyenne Valeur Moyenne
par
magasin
No. - nbre $'000 $'000 $'000 $'000
1970 31 1,907 1,947 1,124,261 590 152,385 .e
1971 42 2,037 2,048 1,275,705 626 196,474 269,939
1972 43 2,034 2,052 1,405,251 691 174,814 309,097
1973 42 2,058 2,113 1,516,464 737 225,949 355,339
1974 43 2,253 2,322 1,757,968 780 255,409 368,550
1975 42 r el 2,400 1,870,690 a9 322,932 374,941
1976 43 2,037 2,448 1,877,930 922 318,881 400,863
1977 42 1,938 2,035 1,947,159 1,005 322,460 440,669
1978 40 1,955 2,083 2,077,291 1,063 318,420 533,397
1979 36 1,977 2,052 2,195,480 B 349,188 549,043
1980 33 2,032 2,088 2,403,486 1,183 388,731 605,847
1981 32 2,115 2,163 2,560,926 U3z e 637,943
1982 28 2,144 2,200 2,577,379 1,202 .. 588,050
1983 33 2,240 2,294 2,795,337 1,248 291,676 648,9527
1984 32 2,357 2,457 2,991,460 1,269 321,474 723,069

(ither General Merchandise Chains

Sales by other general merchandise chaina increased
by 7.0% to $2,991.5 million in 1984. The inventories
at year end advanced from $649.0 million in 1983 to
$723.1 million in 1984, while the average sales per
store increased from $1,248,000 to $1,269,000. The
number of chains decreased by one during that period;
however, the maximum number of stores increased sharp-
ly by 163 stores to reach a total of 2,457,

Between 1983 and 1984, the highest rates of in-
crease in sales were recorded in Prince Edward Island
(15.9%), Manitoba (15.0%) snd Ontario (14.1%). De-
creagses were observed in British Columbia (5.1%) and
in Saskatchewan (2.9%). There was little variation in
the number of chains except for Newfoundland, up by 2
chains, while the most notable gains in the maximum
number of stores were registered in Ontario (80),
Alberts (24), Nova Scotia (16) and Saskatchewan (16).

During 1984, Ontario accounted for 40.3% of the
market share of other general merchandise chains
sales, compared to 37.8% in 1983,

The market share of chain organizations in the
category of 50 or more stores decreased slightly from
84.6% 1n 1983 to B3.3% in 1984 in terms of annual
sales volume.

See Tlables 38 to 43 for detailed data covering
SLOhEE pRCEve ! sRmmhaosllee chwina.

Autres chalnes de magasins de marchandises diveraes

Les ventes des autres chaines de magasins de marchandises

diverses ont augmenté de 7.0% pour atteindre $2,991.5 mil-
lions en 1984. Les stocks & la fin de l'exercice ont augmenté
passant de $649.0 millions en 1983 & $723.1 millions en 1984,
alors que les ventes moyennes par msgasin ont augmenté de
$1,248,000 3 $1,269,000. Le nombre de chafnes a diminué de un
durant cette période; psr contre, le nombre maximal de maga-
sins, s'est accru de 163 magasins pour atteindre un total de
2,457,

Entre 1983 et 1984, les tasux de croissance des ventes les
plus forts ont &té aignalés a 1'lle-du-Prince-fdouard (15.9%),
au Manitoba (15.0%) et en Ontario (14.1%). Des diminutions se
sont produites en Colombie-Britannique (5.1%) et en Saskat-
chewan (2.9%). Il y 8 eu peu de variation dans le nombre de
chaines, & l'exception de Terre-Neuve qui a signslé un gain de
deux chaines, alors que les qains les plus importants au
niveau du nombre maximal de magasins se sont produits en
Ontario (80), en Alberta (24), en Nouvelle-fcosse (16) et en
Saskatchewan (16).

Durant 1984, 1'Ontario constituait 40.3% de la part de
marché pour les ventes des autres chaines de magasins de
marchsndises diverses comparativement & 37.8% en 1983,

Les magasins A succursales dans la catégorie S0 magasins et
plus se sont accaparés d'une part de marché moindre, passant
de B4.6% des ventes annuelles en 1983 ¥ B3.3% en 1984,

Pour de plus amples renseignements sur les autres chaines
dw  magasins de marchandises diverses, voir les tablesux
Mo, a3,
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TABLE 39. Other General Merchandise Chains, by Province, 1983 and 1984

TABLEAU 39. Autres chaines de magasins de marchandises diverses, par province, 1983 et 1984

Percentage changn

1984/1983

P . 1983 1984

rovinee Variation
procentuelle
1984/1983

Canada

Chains(10) - Chaines(10) No. - nbre 33 32

Stores (maximum) - Magasins (maximum) L N 2,294 2,457

SALES - TOTAL - VENTES $'000 2,795,337 2,991,460 +7.0

Newfoundland -~ Terre-Neuve:

Chains - Chalnes No. - nbre 5 7

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " o 102 12

Sales - Total - Ventes $°'000 x x x

Prince Edward Island - !le-du-Prince-

fdouard:

Chains -~ Chaines No. - nbre 6 7

Stores (maximum) - Magasins {maximum) " 2 21 25

Sales - Total - Ventes $'000 20,171 23,388 +15.9

Nova Scotia - Nouvelle-fcosse:

Chaing - Chaines No. - nbre 10 10

Stores (maximum) - Msgasins {maximum) " 2 142 158

Sales - Total - Ventes $'000 182,627 190,982 +4.6

New Brunswick - Nouveau-Brunswick:

Chains - Chalnes No. - nbre 8 9

Stores (maximum) - Magasins (maximum) o 2 116 121

Sales - Total - Ventes $'000 133,896 135,435 +1.1

Québec:

Chains - Chaines No. - nbre 18 17

Stores (maximum) - Magasins {maximum) " Z 512 509

Salea - Total - Ventes $'000 495,933 922,283 +5.3

Ontario:

Chains - Chalnes No. - nbre 21 22

Stores (maximum) - Magasins (max imum) B " 698 778

Sales - Total - Ventes $'000 1,059,923 1,204,495 +14.1

Manitoba:

Chains - Chaines No. - nbre 8 9

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " Z 115 128

Sales - Total - Ventes $'000 103,578 119,100 +15.0

Saskatchewan:

Chains - Chaines No. - nbre 1 10

Stores (maximum) - Magssins (maximum) , " 172 188

Sales - Total - Ventes $'000 203,596 197,768 ~2.9

Alberta:

Chaing - Chalnes No, - nbre 12 12

Stores (maximum) - Magasins (maximum) N ! 193 217

Sales - Tatal - Ventes $'000 235,535 238,419 +1.2

British Columbia - Colombie-Britannique:

Chgins -~ Chalnes No. - nbre 12 1

Stores (meximum) - Magasins (maximum) " " 208 207

Sales - Total - Ventes $'000 254,609 241,545 ~-5.1

Yukon and Northwest Territories - Yukon et

Territoires du Nord-Ouest:

Chaing - Chalnes No, - nbre 2 z

Stores {meximum) - Magasins {maximum) Y g 15 14

Sales - Total - Ventes $'000 x X x

See footnote(s) at end of tables.
Voir note(s) & la fin des tableasux.
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TABLE 40. Other General Merchandise Chains, by Number of Stores Operated, Cenada, 1983 and 1984

TABLEAU 40. Autres chaines de magesins de marchandises diverses selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1983 et 1984

Number of stores operaled Chains Stores (maximum) Satles
Nombre de magasins exploités Chalnes Magasing (maximum) Yentes
No, - nbre % No, - nbre % $'a00 %
1983:
4- 9 atores - magasins 12 36.4 75 3.3 161,659 5.8
10-49 stores - magssins 1 55 .3 218 9.5 268,216 2.6
50-79 stores - magasins 6 18.2 378 16.5 464,015 16.6
B0 stores and over - magasins et plus 4 12z 1,623 0.7 1,901,448 68.0
Total 33 100.06 2,29 10G.0 2,795,337 100.0
19B4:
4- 9 stores - magasins 1 34.4 73 3.0 155,673 5.2
10-49 stores - magasina 11 34.4 249 10.1 342,843 1.5
50-79 stores - magasins 4 12.5 261 10.6 291,069 9.7
B0 stores snd over - magasins et plus 6 18.7 1,874 76.3 2,201,87% 73.6
Totel 32 106.0 2,457 100.0 2,991,460 100.0
TABLE 41. Dther General Merchandiee Chains, by Anmnual Sales Volume, Canada, 1983 and 1984
TABLEAU 41. Autres chalnes de magasins de marchandisse diverses selon le volume des ventes ammuelles, Canada, 1943 at 1984
Annual ssles volume Chains Stores (meximum) Sales
Yolume annuel des ventes Chalines Magasins (maximum) Yentea
No. - nbre E3 No, - nbre % $'000 3
r1983;
i%dar - Moins de $1D,000,D00 12 36.4 86 5.2 54,738 2.0
% i .1000,000-% 49,999,999 10 30.3 210 9.2 218,709 7.8
% ®00,000- 109,999,999 ? 2152 375 16.3 620,442 22.2
il 190,000 and over - et plus 4 1241 1,623 70.7 1,901,448 68.0
g 33 100.0 2,29 100.0 2,795,337 100.0
19841
Under - Moins de $1D,000,000 10 31.2 8u 3.3 48,032 1.6
$ 10,000,000-% 49,999,999 9 28.1 214 8.7 120,424 2301/
50,000,000- 109,999,999 6 18.8 261 10.6 436,894 14,6
110,000,000 snd over - et plus 7 o] 1,902 7.4 2,336,110 8.
Tatal 32 100.0 2,457 100.0 2,991,460 100.0
TABLE 42. Chain Other Genersl Merchandise Stores, by Annual Sales Yolume, Canada, 1983 and 1984
TABLEAU 42, Succursales des sutres chalnes de magasina de marchandises diverses selon le volume des ventes annuellea, Canada, 1983 et 1984
Annual sales volume Storea (maximum) Sales
Volume annuel des ventes Magasine (max imum) Yentes
No. =~ nbre % $'000 .
1983
Under - Moins de $30D0,000 495 21.6 92,128 3
$ 300,000-% 599,999 541 23.6 237,992 B.Y
600,000~ 999,999 334 17.2 305, 300 10.9
1,000,000~ 1,999,999 489 21,3 693,813 24.8
2,000,000~ 3,999,999 296 12.9 788,044 28.2
4,000,000 and over - et plus 79 3.4 678,054 24.3
Totel 2,294 100.0 2,795,337 100.0
1984:
Under - Moins de $300,008 515 21,0 9¢L,079 3.1
¢ 300,00D-3 599,999 563 22.9 248,517 8,3
600,00D- 999,999 453 18.4 31,2% 1.7
1,000,000- 1,999,999 544 22.1 273,222 29.9
2,000,000- 3,999,999 287 1.7 779,895 26,1
4,000,000 and over - et plus 95 55k 745,951 24.9

Totsl 2,457 100.0 2,991,460 100,

=
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TABLE 43. Chain Other General Merchendime Stores, by Selected Locelities, 1983 and 1984

TABLEAU 43, Succursales des sutres chelnes do megesins de marchandises diverses, selon certaines aggloméretions, 1983 et 1984
Stores (maximum) Sales Change
in sales
Magasing (maximum) Ventes 1984/1983
Variation
des ventes
1983 1984 1983 1984 1984/1983
No.- nbre $'000 %
CANADA 2,29% 2,457 2,795,337 2,991,460 +7.0
Census metropolitan areas(12) - Réglons métropolitaines de
recensement(12) 585 635 1,149,369 1,225,470 +6.6
Calgary, Alta. - Alb. 13 13 40,044 34,92 -12.8
Chicout im1-Jonquidre, Qué, 6 6 x x x
Edwonton, Alta, - Alb. 16 18 51,722 48,326 -6.6
Halifax, N.5. - N.-€. 18 26 54,258 56,311 +3.8
Hamilton, Ont 36 39 63,726 71,026 11,5
Kitchener, Ont. 18 21 28,20 34,194 +21.2
London, Ont, 16 23 34,089 40,521 +18.9
Montréal, Qué. 139 136 126,945 130,666 +2.9
Oshawe, Ont., 9 12 30,007 39,038 +30.1
Ot tawa-Hull, Ont,, Qué, 26 26 54,153 60,981 +11.9
Québec, Qué. 23 23 33,853 36,613 +8.2
Regina, Sask. 6 7 42,570 35,781 -15.9
Saint John, N.8. 7 a8 11,103 11,360 +2.3
Saskatoon, Sask. 8 8 29,980 28,089 -6.3
St. Catharines-Niagara, Ont. 26 33 39,926 48,583 +21.7
St. John's, Nfld. - T.-N. 5 6 16,507 14,957 -9.4
Sudbury, Ont. 8 9 16,667 17,087 2.5
Thunder Bay, Ont. 5 7 6,617 3 x
Toronto, Ont. 136 149 314,249 353,921 +12.6
Trois-Rividres, Qué. 2 2 x x %
Vancouver, 8.C. - C.-B. 32 30 16,526 63,322 -17.3
Victorie, B.C. - C.-8. 5 5 11,02% 10,265 -6.9
Windsor, Ont. 10 13 21,944 28,032 +27.7
Winnipeg, Man. 15 12 31,941 38,247 +19.7
Census sgglomerationa(12) - Agglomérationa de recensement(12)
Papulation 25,000 and over - et plus 54 mn 409, 382 451,067 +10.2
Baie Comeau, Qué. 3 3 x x
Barrie, Ont. 6 7 20,322 23,200
Belleville, Ont, [ 6 9,177 10,179
Brant ford, Ont. S 6 7,248 9,482 4
Brockville, Ont, 2 2 x % N
Charlottetown, P.E.I. - ! .-P. €. 6 8 11,360 13,200 +18.2
Chatham, Ont. 5 7 6,451 8,103 +25.6
Chilliwack, B.C. - C.-8. 5 4 8,500 8,927 +5.0
Cornerbrook, Nfld. ~ T.-N. 4 4 6,59 7,141 +8.3
Cornwall, Ont., Qué. & 2 5,788 8,31 +43.9
Courtenay, 8,C. - C.-B. 2 z x %X x
Orunmondville, Qué. 3 b X ;] x
Fredericton, N.8. 5 4 11,358 x x
Granby, Qué. 1 1 X x| x
Guelph, Ont, % 8 11,209 17,359 +56.9
Joliette, Qué. 3 3 4,681 5,784 +23.6
Kamloops, B8.C. - C.-B. 3 3 X % x
Kslowna, 8,C. ~ C.-8. 5 6 9,672 9,855 «1.9
Kingston, Ont. 10 12 17,177 20,162 +17.4
Medicine Hat, Alts, - Alb. 5 5 10,719 10,710 -0.1
Midland, Ont. 4 6 4,247 5,666 +33.4
Moncton, N.B. 9 9 11,181 11,0% s
Moose Jaw, Sask, 7 i/ 10,326 10,163 -1,6
Nanaimo, 8.C. - C.-8. 4 3 2,619 x
New Glasgow, N.S. - N.-E. 6 7 10,263 10,496 +2.3
North Bay, Ont. 7 8 x 10,914 x
Orillia, Ont. 5 4 11,661 11,734 +0.6
Qwen Sound, Ont. 4 5 3,985 5,141 +29.0
Peterborough, Ont. i/ 7 11,364 13,103 +1%.3
Port Alberni, 8.€, - C.-B. 3 4 x 3,162 x
Prince Albert, Sask. 4 4 6,387 5,849 -8.4
Prince George, B.C. - C.-B. 3 4 7,747 7,958 +2.7
Rimoueki, Qué. 5 4 x x x
Rouyn, Qué. 3 4 x 11,811 x
Seint-Hyacinthe, Qué. 3 3 x x x
Saint-Jean-sur-Richelisu, Qué. 3 a 2,378 4,209 +77.0
Saint-Jértme, Qué. 4 4 x % x
Ssleberry~de-Valleyfield, GQué. 2 2 x x x
Sarnia, Ont, 4 & x 10,521 x
Sault Ste, Marie, Ont. 5 7 11,462 12,679 +10.6
Sept-Tiea, Qué. 2 2 x x x
Shawinigan, Qué. 5 3 7,593 9,517 +25.3
Sherbrooke, Qué. 2 2 x x x
Soral, Qué. 3 3 x x x
Stratford, Ont. 2 4 x 5,221 x
Sydney, N.5. - N.-E. 13 % 20,804 21,523 +3.8
Sydney Mines, N.S. - N.-€. 5 s 6,816 6,377 -8
Terroce, 8,C. - C.-B. 4 4 9,464 9,320 -t
Thetford Mines, Qué. 4 2z x x ~
Trenton, Ont. 6 6 11,187 11,679 - B
Truro, N.S. ~ N.-£. 10 13 9,414 12,489 318
Yernon, B.C. -~ C.-8. 3 3 x x .
Victoriaville, Qué. 3 3 9,177 B,568 B A
All other - Toutes les sutres 1,465 1,550 1,236,504 1,314,926 +6.3

See footnote(s) st end of tables.
Voir note(s) b la fin des tadleaux.
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Sales of Department Stores, Canada, 1980-1984
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TABLE 44. Historical Statistics of Department Stores, Canada, 1970-1984

IABLEAU 44, Statistiques historiques sur les grands magasins, Canada, 1970-1984

Chains Stores Sales Salaries Account s Inventory
and waqes out st anding at year end
Magasins Ventes at year end for stores and
(186) warehouses
e Chalnes Average Amount Average Rémuné- Créances Stocks A la fin
Anné per rat ton actives & de t'année pour
nnee
store la Fin de magasing et
Max 1 mum 1'année{16) entrepfts
Moyenne Mot ant Moyenne
par
maqasin
No. - nbre $'000 $7000 $'000 $'000 $'000
1970 b5 388 00 2,852,320 IsB51 I 33 691,246
1971 o 424 o 3,193,589 7,932 o 0 762,698
1972 59 466 481 3,715,871 1,970 o0 823,252 859,494
1973 36 510 531 4,346,759 8,523 o 960,728 1,026,734
1974 37 548 579 5,110,902 9,326 925,483 1,125,622 1,296,414
1975 34 580 608 5,828,141 10,049 35 1,232,296 1,349,476
1976 32 608 619 6,514,325 10,714 1,236,029 1,313,877 1,614,824
1977 32 634 644 6,960,460 10,979 1,307,404 1,380,524 1,676,793
1978 29 662 686 7,790,490 11,768 1,415,179 1,518,782 1,952,433
1979 28 703 713 8,692,972 12,309 1,521,406 1,631,999 2,202,408
1980 27 735 752 9,997,256 13,057 1,725,010 1,658,191 2,505,521
1981 26 773 798 10,295,178 13,318 o0 1,788,145 2,844,203
1982 25 790 810 10,284,895 13,019 o0 1,755,331 2,003,6767
1983 2 797 809 11,001,426 13,804 1,630,458 1,887,032 2,086,362°
P94 24 802 819 11,576,014 14,434 1,706,457 2,152,727 2,212,156

Noles Starting in 1982, the inventory represents the total stocks on hand {reported at ‘cost price') at the end of the firms'
operat ing periods. Prior to 1982, the inventory was based on the monthly stocks reported at 'selling price' as of
December 31, The monthly stocks (in $'000) reported as of December 31, 1983 = $3,222,506 and for 1984 = $3,138,168.

Huta: Depuis 1982, les stocks représentent 1'inventaire en main (déclaré au "prix coltant') & la fin de ['année d'affaires des
entreprises. Avant 1982, ces données provenaient des stocks mensuels déclarés au 'prix de vente' le 31 décembre. Les
stocks mensuels (en $'000) déclarés le 31 décembre 1983 = $3,222,506 et pour 1984 = $3,138,168.

TABLE 45. Historical Statistics of Sales of Department Stores, as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1970-198a

TABLEAU 45. Statistiques historiques sur les ventes des grands magasins, par rapport & 1'ensemble du commerce de détail, selon
1a province, 1970-1984

New- Prince Nova New British
found- Edward Scotia Brunswick Colum-
Year land 1s land ’ i bia(14)
Canada Québec Ontario ’:821_ S:Skdt' Alberta
Annde Terre- lie-du- Nou- Nouveau- oo chewal) Co lombie~
Neuve Prince- velle- Brunswick Britan-
douard fcosse nique(14)

per cent - paurcentage

1970 10.3 7.8 Tt 6.7 6.8 7.5 10.4 16.2 6.5 14.4 14.5
1971 10.2 7.6 .o 6.8 7.2 g 10.3 16.6 6.1 14.4 e
1972 10.9 7.8 8.3 7/BE) 7.8 1.9 111 16.4 6.2 16.1 14.5
1973 11,3 7.8 10.2 8.8 a.1 8.4 11.4 16.2 6.8 16.9 15.2
1974 1.5 8.9 13.0 8.9 8.6 8.5 11.6 15.8 6.9 16.7 15.0
1975 11.4 8.3 14,2 9.0 8.9 8.7 11.4 15.6 7.2 16.1 15.3
1976 1.5 12 15,2 9.0 9.1 9.0 1.5 Ut 7.2 15,9 14,9
1977 1.3 7.8 15.1 9,1 9.3 8.5 1.4 15.9 7.6 15.% 14.5
1978 1,3 7.5 14.4 8.8 9.3 B.5 11.4 15.8 1.5 15.4 14.9
1979 11.2 /=Y 14.5 8.5 9.2 B.2 11.4 15.7 7.5 14.9 15.4
1280 1.4 7.6 14.6 8.8 9.1 8.3 1.2 15.1 7.5 14,2 15,3
981 10.9 7.3 14.2 8.9 9.0 8.0 10.7 14.5 7.4 13.9 15.0¢
1982 10.9 6.9 14,6 8.9 8.9 7.6 10,2 14,0 7.4 13.7 14,67
1983 10.3 6.6 14,3 U750 8.7 1.6 10.1 13.7 8.0 13.5 14,47
1994 9.9 6.7 B3 8.8 8.7 U= £)o> 13.2 8.4 12.9 1589
¥

See footnote{s) at end of tables.

Voir note(s) 3 la fin des tableaux.

Note: See Appendix 11l for explanation of adjustments to the data.

Nota: Voir 1'appendice 111 pour 1'explication des modifications apportées aux données.
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TABLEAU 46, Grands magasins, par province, 1983 et 1984
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Percentage change

1984 /1983

Province 155 L -
Variation
procentuelle
1984/1983

Canada

Chains(10) - Chalnes(10) No. - nbre 24 24

Stores (maximum) - Magasins (maxims) " " 809 819

SALES - TOTAL - VENTES $'000 11,001,426 11,576,074 +5,.2

Newfoundland - Terre-Neuve:

Chains - Chalnes No. - nbre 7 7

Stores (maximum) - Magasins (maximum) G LD 14 16

Salea - Total - Ventes $'000 131,859 141,367 +7.2

Prince Edward Island - fle-du-Prince-

Edouard:

Chains - Chalnes No. - nbre 5 5

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " & 7 7

Sales - Total - Ventes $'000 69,367 71,029 +2.4

Nova Scotia - Nouvelle-Ecoase:

Chains - Chaines No. - nbre 8 7

Stores (meximum) - Magasins (maximum) N " 34 33

Sales - Total - Ventes $'000 324,986 361,698 +11.3

New Brunswick - Nouveau-Brunswick:

Chains - Chalnes No. - nbre 6 f

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " " 26 20

Sales - Total - Ventes $'000 240,727 256,742 +h.7

GQuébec:

Chains - Chaines No. - nbre 1" 11

Stores (maximum) - Magasina (maximum) g o 164 168

Sales - Total - Ventes $'000 1,959,144 2,142,653 +9.4

Ontario:

Chains ~ Chalnea No. - nbre 15 14

Stores (maximum) - Magasins (maximum) g i 302 300

Sales - Total - Ventes $'000 4,002,925 4,217,139 +5.4

Manijtaoba:

Chains - Chalnes No. - nbre 6 6

Stores (maximum) - Magasins (maximum) o) 0 18 38

Sales - Total - Ventes $'000 565,077 602,127 +6.6

Saskatchewan:

Chains - Chalnes No. - nbre 7 7

Stores (maximum) - Magasins (maximum) Z ] 31 33

Sales - Tatal - Ventes $'000 348,677 370,922 +6.4

Alberta:

Chains - Chalnes No. - nbre 7 7

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 0 ] 86 85

Sales - Total - Ventes $'000 1,541,415 1,551,420 +0.6

British Columbia - Colombie-Britannique:

Chains - Chaines No. - nbre 7 7

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " e 101 106

Sales - Total - Ventes $'000 1,784,189 1,825,222 +2.3

Yukon and Northwest Territories -

Yukon et Territoires du Nord-Ouest:

Chaing - Chalnes No. - nbre 3 4

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 1 D 6 7

Sales - Total - Ventes $'000 33,060 35,695 +8.0

See footnote(s) at end of tables.
Voir note(s) 3 la Fin des tableaux.
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TABLE 47. Departwent Stores, by Mumber of Outlete, Canada, 1983 and 1984

TABLEAU 47. Grends magesins selon le nombre de points de vente, Cenads, 1985 et 1984

Number of stores operated Chains Stores (maximum) Sales
Nosbre de magasins exploités Chatnes Magasing (maximum) Ventes
No, - nbre % No. - nbre % $000 5
1983:
1- 3 stpres - magasine 1 45.4 17 2. 85,162 0.8
4-19 atores - magasins 4 16,7 36 4.4 1,188,075 10.8
20-99 stores - magasins 5] 20.8 n 33.5 5,135,666 46.7
100 atpres and over - magasins et plus ] 16.7 485 60.0 4,592,523 Q1.7
Totsl 24 100.0 809 100.0 11,001,426 100.0
1984:
1- ) atores - magasins 1 45.8 15 1.8 65,086 0.6
4-19 stores - magsains 4 16.7 a0 ()] 1,195,367 10.3
20-99 stores - msgasins 6 25.0 310 85,2 6,745,587 58.%
100 stores and cver - magssins et plue i 12.9% 394 48.1 5,569,974 3.8
Totsl 24 100.0 819 100.0 11,576,014 100.0
TABLE 48. Department Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1983 and 1984
TABLEAU 48. Grands msgasins selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1983 et 1984
Annual ssles volume Chains Stores (maximum) Seies
Yolume annuel des ventes Chalnes Magasins (maximum) Ventes
No. - nbre % No. - nbre % $'000 F]
1983
iinder - Moina de $100,000,000 13 54.2 30 i/ / 198,939 1.8
$100,000,000 and over - et plus " 45,8 79 96.3 10,802,447 98.2
fotal 24 100.0 809 100.0 11,001,426 100.0
1984:
Under - Moina de $100,000,000 13 54,2 28 3.4 174,989 1.5
$100,000,000 and over - ot pius 1 45,8 rAal 96.6 11,401,025 928.%
Total 24 100.0 819 100.0 11,576,014 100.0
TABLE 49. Department Store Outlets, by Annual Sales Yolume, Canada, 1983 end 1984
TABLEAU 49. Points de vente des grande megasins selon le volume des ventes snnuelles, Canade, 1983 et 1984
Annual sales voiume Stores (maximum) Ssles
Volume annuel des ventea Msgasing (maximum) Yentes
No. - nbre % 17000 k3
1983:
Under - Moins de $5,000,000 127 1587 435,5% 4.0
$ 5,000,000-§ 9,999,999 345 82.6 2,544,632 23.1
10,000,000~ 19,999,999 206 25.5 2,832,093 25.7
20,000,000~ 49,999,999 103 12.7 3,031,114 27.6
50,000,000 and over - et plus 28 3.5 2,158,050 19.6
Total 809 100.0 11,001,426 100.0
1984:
Under - Moins de $5,000,000 115 14.0 345,441 3.0
$ $,000,000-$% 9,999,999 328 40.0 2,465,810 21.3
10,000,000 19,999,999 236 8.9 3,258,807 208.2
20,000,000 49,999,999 12 13.7 3,340,917 8.8
50,000,000 and over - et plus 28 3.4 2,164,999 18.7
fotal 819 100.0 11,576,018 100.0
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TABLE 50. Number and Sales of Departmsent Store Outlets, by Physical Size and Sales Per Squsre Metre (Foot), Canada, 1983 and 1984(11}

Sales per square metre (foot)

vantes par métre (pied} cerré
Size of store in square metres (feet)

Under - Mains de $1,00D-%1,299 $1,300-41,599

Total 41,000 ($93) ($93-$121) ($121-$149)

No. - nbre $7000 Na. - nbre $7600 No. - nbre 37006 No. - nbre
1983:
Yotsl 776 10,791,766 99 494,229 181 1,405,791 186
Under -5 000 (53,820) 228 1,234,668 44 123,235 54 254, 380 66
S 000-5 999 (53,820-64,573) 184 1,193,7% 19 92,44 39 246,095 35
6 000-6 999 (64,584-75,337) 78 844,412 8 39,416 19 137,940 25
7 BO0-7 999 (75,348-86,101) 54 723,038 5 10,616 17 144,827 1
8 D00-8 999 (86,111-96,865) 64 1,014,122 4 29,069 15 143,853 13
9 000-9 999 (96,875-107,629) 60 1,066,051 6 54,931 1" 120,590 10
10 000 (107,639) and over 148 4,715,723 13 124,931 26 360,106 26
1984:
Total 770 11,315,123 53 258,004 156 1,196,743 2m
Under -5 DOC (53,820} 219 1,309,413 22 52,184 53 257,060 58
5 000-5 999 (53,820-64,573) 143 1,278,975 10 46,281 27 162,315 44
6 000-6 999 (b4,584-75,337) 80 926,306 4 21,220 ¥ 130,443 28
7 000-7 999 (7%, 348-86,101) 54 745,496 4 264,359 14 119,057 14
8 000-8 999 (86,111-96,865) 66 1,097,49% a 31,237 1" 108, 644 ig
9 000-9 999 (96,875-107,629) (3] 1,168,055 3 27,842 14 195,33 i
10 D00 (197,639 and over 145 4,793, 2 & Sa, 881 i)} LSRG, 480 B |

WS ol - e WUl
198%;
Totel 100.0 100.0 12.8 4.6 250 13.0 24.0
Under -5 000 (53,820) 100.0 100.0 19.3 10.0 23.7 20.6 28.9
S D00-5 999 (53,820-64,573) 100.0 100.0 12 7/ 27.1 20.4 24,3
6 000-6 999 (64,584-7%,337) 100.0 100.,0 10.3 4.7 28.4 16.3 2.1
7 000-7 999 (75,348-86,101) 100.0 100.0 9.3 4.2 31.5 20.0 0.4
8 0D0-8 999 (B6,111-96,865) 100.0 100.0 6.3 259 23.4 14.2 20.3
9 D0O-9 999 (96,875-107,629) 100.0 100.0 10.0 5.1 18,3 11.% 16.7
10 000 (107,639) and over 100.0 100.0 8.8 2.6 17.6 7.6 17.6
1984:
Totel 100.0 100.0 6.9 2.3 20.3 10.6 26.1
Under -5 000 (53,820) 100.0 100.0 10.0 4.0 24.2 19.6 26.5
S 00D-% 999 (53,820-64,573) 108.0 190.0 7.0 3.6 18.9 12.7 30,7
6 0DD-6 999 (64,584-75,337) 108.0 100.0 5.0 253 20 14,1 35.0
7 D0O-7 999 (7%, 348-86,101) 100.0 100.0 7.4 Y 253, 16.0 25.9
8 000-8 999 {86,111-95,865) 100.0 100.0 6.1 259 16.7 9.8 24,2
9 000-9 999 (96,875-107,629) 100.0 100.0 .8 2.4 22.2 13,3 17.4
10 000 (107,639) and over 100.0 100.0 4.1 192 13.8 5.5 20,7

See footnotels) at end of tables.
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. ARLEAL 50, Nods{o de points de vente des grands magasins et leurs ventes, selon s teille et les ventes, par matre (pied) carré, Canada, 1983 et
1984(11)

5 l#s per square metre (foot)

Fwr 25 par mdtre (piled; carré
Taille du menesin on mdtres (pieds) carrés

$1,300-$1,599 $1,600-$1,999 $2,000-$2,999 $3,000 ($279)
($121-%149) ($149-%186) ($186-$279) and over - et plus
$7000 No. - nbre $7000 Na. - nbre §7000 No. - nbre $7000
1983:
1,782,381 148 2,007,586 95 2,488,818 67 2,612,958 Totael
395,605 42 292,609 15 11,707 7 57,132 Moing de 5 000 (93,820)
274,611 34 332,945 13 156,800 4 92,813 5 000-5 999 (53,820-64,573)
227,857 10 110,379 7 109,480 9 219,583 & 000-6 999 (64,584-75,337)
118,171 5 72,%47 8 145,843 8 211,052 7 000-7 999 (7%,34B-86,101)
157,032 12 175,99} 12 248,818 8 259,35 8 000-8 999 (#6,111-96 865)
134,779 20 331,278 6 143,637 7 281,235 9 000-9 999 (96,B75-107,629)
474,266 25 691,835 34 1,572,533 24 1,492,051 10 000 (107,639) et plue
1984
2,019,214 172 2,196,363 19 2,894,517 69 2,750,281 Totmi
350,713 60 432,952 19 159,300 7 57,20% Moins de 5 000 (53,8200)
346,284 37 359,722 21 260,660 4 99,714 $ NDG-5 999 (53,A20-64,573)
257,646 12 135,351 9 135,224 10 266,422 6 000-6 999 [64,5R4-75,337)
150,031 5 68,185 9 168,419 a 215,445 7 000-7 999 (75,348-86,101)
200,454 15 226,987 1 287.A%3 Y] 797 91 BOODNLR 999 AR 11190 RS
Lt Il ik et Y | g Fa e r T ik ¥ il0= WP W =) )
360 w1? £ i, IO ” 1,88 9% i (3% L i o Lier &%) & plus
PRF D - pOuleniage
1983:
1.5 o\l 18.6 2.2 23.1 B.6 28.2 Total
32.0 18.4 23.7 6.6 9.0 3a 4.6 Moing de 5 000 [51,A20)
23.0 23.6 27.9 9.0 13.1 2.8 7.8 S 000-5 999 {53,820-64,973)
27.0 12.8 13.1 2.0 13.0 g1155] 26.0 6 000-6 999 (64,584-75,337)
16,3 Lo 10.0 14.8 20.2 14,8 23 7 000-7 999 {75,34R-86,101)
15.5 18.8 17.4 18.8 26.5 12.5 25.6 8 0N0-8 999 (86,111-96,865)
12.6 3 il 10.0 13.% 1.7 2.4 9 0D0-9 999 (96,A75-107,629)
10.1 16.9 14.7 23.0 33.3 16.2 31.6 10 000 (107,6391 ot plum
1984 ¢
17.8 22.3 19.4 15.4 25.6 9.0 24.3 Total
26.8 27.4 33.0 8.7 12,2 3.2 4.4 Maias de 5 000 {(53,820)
21.2 25.9 28.2 14.7 20.5 Z.8 eh 5 000-% 999 (53,B20-64,573;
27.8 15.0 14.6 1.2 14.6 1255 26.6 6 N00-6 999 (64,584-7%,337)
2041 9.3 9.1 16,7 22.6 1a.8 28.9 7 000-7 999 (75,348-86,101)
18.3 22.7 20,7 16.7 21.2 13.6 27 8 000-8 999 (86,111-96,865)
13.1 27.0 24.6 12 5 21.8 1.4 24.8 9 000-9 999 (96,875-107,629)
11.7 17.9 14.3 26.9 LA 16.6 3222 10 000 (107,639 et plus

Voir notels] & la fin des lableaux.
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TABLE 51. Department Store Sales, by Department, Canada, 1983 and 1984

TABLEAU 51. Ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1983 et 1984

Sales Change
1984/1983
De partment Ventes
RN Variation
1983 1984 1984/1983
No.
$'000 “
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms -
Robes, robes de ménsge, tabliers et uniformes pour dames et
jeunes filles 185,513 194,426 +4.8
2 V¥omen's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour
dames et jeunes filles 182,683 205,866 +12.7
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et
jeunes filles 610,547 665,147 +8.9
4 Furs - Fourrures 38,477 41,047 +6.7
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vé&tements pour
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 281,632 296,927 +5.4
6 Girls' and teensge girls' wear - Vétements de fillettea et d'ado-
lescentes 187,347 203,212 +8.5
7 Lingerie and women'a sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour
dames 226,97 243,948 +7.5
8 Intimate apparel - Sous-vé&tements 123,869 132,542 +7.0
9 Millinery - Chapeaux 21,338 22,973 +7.7
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 126,587 128,598 +1.6
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles
et articles de parure pour dames et fillettes 190,577 202,930 +6.5
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames,
jeunes filles et enfants 285,979 306,828 +7.3
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 434,354 482,077 +11.0
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 537,500 584,344 +8.7
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille-
ment pour gargons 152,412 164,026 470
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 191,335 198,718 +5.9
17 Food end kindred products - Produits alimentaires et connexes 699,549 742,302 +6.1
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques
et médicaments 624,862 664,007 +6.3
19 Photographic equipment snd supplies - Appareila et fournitures photo-
graphiques 163,880 159,368 -2.8
20 Piece goods - Tisaus B la pidce 52,902 47,987 -9.3
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 337,414 352,670 +4.5
22 Smallwares and notions - Menus articles 104,606 102,878 =1.7
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 154,672 159,735 +3.3
24 floor coverings - Revétements de plancher 150,720 147,030 -2.4
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et
housses 180,281 181,911 +0.9
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes,
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 108,972 107,145 -1.6
27 Furniture - Meubles 525,456 541, 441 +3.0
28 Major appliances - Gros appareila ménagers 520,577 547,514 +5.2
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 51%,048 528,954 +2,7
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et
petits appareils électriques 440,026 444,025 +0.9
31 Hardware, paint, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture,
papier-tenture, etc. 311,076 325,830 +4.7
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie,
chauffage et construction 135,202 128,014 -5.3
33 Jewellery - Bijouterie 247,633 269,936 +9.0
34 Toys and games - Jouets et jeux 305,031 339,018 +11.1
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 309,321 317,248 +2.6
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 361,015 380,530 +9.4
37 Gasoline, o0il, auto accessories, repairs and supplies - Essence,
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 213,729 209,316 -2.1
38 Meals and lunches - Repas et casse-croltes 260,863 269,671 +3.4
39 Repairs and services - Services et travaux de répsration 123,249 131,272 +6.5
40 All other departments - Tous les autres rayons 378,220 404,562 +7.0
41 All departments - Total - Tous les rayons 11,001,426 11,576,014 +9.2
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TABLE 52. Major and Junior Department Stores, Floor Area Accessible to the Public, Canada, 1982-1984(11)

TABLEAU 52. Grands magasins traditionnels et populaires selon la superficie accessible au public, Canada, 1982-1984(11)

Chains Number of Tatal Floar Average Median
locat ions sales area gsales per sales per
Type of department store square metre square metre
) Chaines Nombre de Ventes Superficie Ventes Ventes
(SRR 1 S points de totales moyennes médianes
vente par mdtre par mdtre
carré carré
No. - nbre $ 7000 me [
1982:
All locations - Tatal - Ensemble des
points de vente 24 769 10,0%4,393 5 783 981 1,600 1,372
1983:
All locations - Total - Ensemble des
points de vente 16 776 10,791,766 5 875 268 1,706 1,455
1984:
All locstions - Total - Ensemble des
points de vente 16 770 11,315,123 5 880 963 1,807 1,569
Major department stores - Grands magasins
"traditionnels" 1 314 7,126,242 3 055 757 2,246 1,918
Junior department stores - Grands msgasins
"oopulaires” 5 456 4,190,880 2 B25 206 1,505 1,478
fioei' oros fwzrage sales Median sales Annual percentage
&1 square per square change
oot foot
Variation annuelle
Supwsiicis Viites Ventes en pourcentage
moyennes médianes
par pied par pied
carré carré Average sales Medien salea
per square per square
metre (foot) mstre (foot)
Ventes Ventes
moyennes par médianes par
metre (pied) métre (pied)
carré carré
ft< - pi< $ %
1982:
All locations - Total - Ensemble des
points de vente 62,244,190 149 127 -3.2 -2.3
1983:
All locations - Total - Ensemble des
points de vente 63,174,928 159 135 +6.7 +6.3
1984:
All locations - Total - Ensemble des
points de vente 63,236,165 168 146 +5.7 +8.1
Major department stores - Grands magasins
“traditionnels" 32,857,603 209 178 +5.0 +9.9
2anior department stores - Grands magasins
"sopulaires” 30,378,562 140 137 +7.7 +6.2

% footnote(s) at end of tables,
v:ir note(s) b la fin des tableaux.
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TABLE 53. Msjor snd Junior Department Stores, by Province, 1982-1984

Newfoundland Prince Nova New
Edward Scotia Brunswick
Island
Type of department store Canada Québer
Terre-Neuve Tle-du- Nouvelle- Nouveau-
Prince- Ecosse Brunswick
£douard

Number - Nombre

1982:
Total, all stores 810 14 7 32 26 167
1983:
Total, all stores 809 14 7 34 26 164
1984:
Total, all stores 819 16 7 33 26 168
Major department stores 345 8 3 7 4 57
Junior department stores 474 8 4 26 22 111

Percentage change 1984/1983

Total, all stores +1.2 +14.3 - -2.9 - +2.4

Total sales - Ventes totales

thousands of dollars - milliers de dollars

1982:
Total, all stores 10,284,895 123,937 62,616 278,666 221,348 1,604,932
1983;
Total, all stores 11,001,426 131,859 69,367 324,986 240,728 1,959,144
1984:
Total, all stores 11,576,014 141,367 7,029 361,697 256,742 2,142,652
Major department stores 7,331,953 x X 119,338 x 1,235,553
Junior department atores 4,244,061 x 1 242,359 X 907,099

Percentage change 1984/1983

Total, all stores +5.2 +7.2 +2.4 «11.3 +6.7 +9.4
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TABLEAU 53. Grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1982-1984

tritish Yukon and
Lolumbia Northwest
Territories
Untario Manitoba Saskat chewan Alberta Genre de grand magasin
Colombie- Yukon et
Britannique Territoires du
Nord-Ouest
Number - Nombre
1982:
304 38 29 84 102 7 Ensemble des magasins
1983:
302 38 Bl 86 101 6 Ensemble des magasing
1984:
300 38 33 8% 106 7 Ensemble des magasins
112 18 16 50 64 6 Grands magasins "traditionnels"
188 20 17 35 42 1 Grands magasins "populaires”
Veriation procentuelle 1984/1983:
-0.7 - +6.5 -1.2 +5.0 +16.7 Ensemble des magasing
. jntal sales - Ventes totales
thousands of dollsrs - milliers de dollsrs
1982:
3,672,943 536,829 302,358 1,512,131 1,734,050 35,086 Ensemble des magasins
1983:
4,002,924 565,076 348,677 1,541,415 1,784,189 33,060 Ensemble des magasins
1984:
4,217,140 602,128 370,922 1,951,420 1,825,222 35,694 €nse able des magasina
2,566,938 391,924 X 1,166,287 1,457,908 X Grands magasina "traditionnels"
1,650,202 210,204 x 389,133 367,314 X Grands magasing “populaires"
Variation procentuelle 1%84/1983:
+5.4 +6.6 +6.4 +0.6 +2.3 +8.0 Ensemble des magasins




82

TABLE 54. Major and Junior Department Stores, by Selected Metropolitan Areas, 1982-1984

Total of Metro-
selected politan
metro- areas as a
politan percent age
areas of Canada
Type of department store Canada Calgary Edmonton Hamilton London

Total des Régions
régions métropol i-
métropo~ taines par
litaines rapport au
énumérées Canada

Number of stores - Nombre de magasins

1982:

Total all stores 810 412 50.9 28 32 23 14
1983:

Total all stores 809 412 50.9 28 34 23 14
1984:

Total all stores 819 415 50.7 27 34 23 14
Major department stores 345 194 56.2 14 19 13 6
Junior department stores 474 2 46.6 13 19 10 8

Percentage change 1984/1983:
Total all stores +1.2 +0.7 00 -3.6 - - -

Total sales - Ventes totales

thousands of dollars - milliers de dallars ‘

19822

Total all stores 10,284,395 6,798,788 66.1 601,634 679,270 274,536 154,459
1983:

Total all stores 11,001,426 7,175,940 65.2 593,671 699,826 297,447 168,484
1984:

Total all stores 11,576,014 7,516,779 64.9 596, 302 703,088 310,382 180,082
Ma jor department stores TP BilINISB 5,430,822 74.1 457,173 537,061 229,534 X
Junior department stores 4,244,061 2,085,957 49.2 139,129 166,047 80,848 X

Percentage change 1984/1983:
Total all stores +5.2 4.7 coe +0.4 +0,5 +4.3 +6.9

Average sales per location - Ventes moyennes par magasin

thousands of dollars - milliers de dollars

1982:

Total all stores 12,697 16,502 130.0 21,487 21,227 11,936 11,061
1983;

Total all stores 13,599 17,417 128.1 21,203 20,583 12,932 12,035
1984:;

Total all stores 14,134 18,113 128.2 22,085 20,679 13,495 12,863
Major department stores 21,252 27,99 131.7 32,655 28,265 17,656 x
Junior department stores 8,954 9,439 105.4 10,702 11,070 H,08% x

Percentage change 1984/1983:
Total all stores +3.9 +4.0 coe +4.2 .5 +4. 4 ]
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TABLEAU 54. Grands magasins traditionnels et populaires selon certaines régions métropolitaines, 1982-1984

S8
Mantréal 3';?"3_ Québec Catharines- Toronto Vancouver  Victoria Winnipey Genre de grand magasin
Y Niagara
Number of stores - Nombre de magasins
1982:
81 32 18 15 88 42 9 30 Engemble des magasins
1983
81 32 20 14 86 41 2 30 Ensemble des magasing
1984
80 32 22 13 86 43 1" 30 Ensemble des magasins
31 12 8 4 40 28 6 13 Grands magasins "traditionnels"
49 20 14 9 46 15 S 17 Grands magasins "populsires"
Variation procentuelle 1984/1983:
-1.2 - +10.0 -7.1 - +4.9 +22.2 - Ensemble des magasins
Tutal sales - Ventes tatales
thausands of dollars - milliers de dnllars
19822
1,085,307 432,989 238,213 134,735 1,472,569 1,040,853 198,019 48%,805 Fnsemble des magasins
1983:
1,171,446 483,716 272,119 144,289 1,573,641 1,055,600 204,471 511,232 Ensemble des magasins
1984:
1,261,736 517,838 306,266 148,952 1,654,596 1,086,573 205,885 545,079 Ensemble des maqasins
830,355 329,934 x 16,589 1,212,378 941,804 159,493 x Grands magasing "traditionnels"
431,381 187,905 x 72,363 442,218 144,769 46,392 X Grands magesins "populaires"”
Variation procentuelle 1984/1983:
+7.7 +7.1 +12.5 +3.2 +5.1 +2.9 +0.7 +6.6 Ensemble des magasins
Average sales per location - Ventes moyennes par magasin
thousands of dollars - milliers de dollars
1982:
13,399 13,531 13,234 8,982 16,734 24,782 22,002 16,194 Ensemble des magasins
1983:
14,462 15,116 13,606 10,306 18,298 25,746 22,119 17,041 Ensemble des magasins
1984:
15,772 16,182 13,921 11,458 19,239 25,269 18,717 18,169 Ensemble des magasins
26,786 27,495 x 19,147 30,309 33,636 26,582 X Grands magasins "traditionnels"
8,804 9,395 x 8,040 9,613 9,651 9,278 X Grands magasins "populaires"
Variation procentuelle 1984/1983:
+9.1 +7.1 +2.3  +11.2 +5.1 -1.9 -17.6 +6.6 Ensemble des magasins




TABLE 5%. Department Store Outlets, by Selected Localities, 1983 and 1984

TABLEAU 55, Points de vente des grands megssins selon certaines agglomérations, 1983 et 1984

Stores (maximum) Salrs Change
in aales
Magasins (maximum) Yentes 1984/1983
Yariat ion
des ventesn
1983 1984 1983 1984 1984/1983
No. - nbre $°000 %
CANADA 809 819 11,001,426 11,576,018 +5,2
Cenaus metropolitan areas(12) - Régions métropolitaines de
recensement (12} 512 515 8,50%,719 8,936,669 +5.1
Calgary, Alta, - Alb. 28 27 593,671 596,302 +0.4
Chicout imi-Jonquidre, Qué. é 6 63,467 66,330 +4,5
Edmonton, Alta. - Alb. 34 34 699,826 703,088 +0.5
Halifax, N.S. - N.-F. 14 1% 176,636 198,585 +12.4
Hemi ltan, Oat, 23 23 297,447 310,382 +4.3
Kitchener, Ont, 19 18 169,887 176,136 +3.7
London, Ont. 14 14 168,484 180,082 +6.9
Montréal, Gué. 81 80 1,171,464 1,261,736 +1.7
0shawa, Ont. 6 8 112,816 126,356 +12.0
Dttawa-Huil, Dnt., Qué. 32 32 483,716 517,838 +7.1
Québec, Qué, 20 22 272,119 306,266 +12.5
Regina, Sask. 8 8 116,738 127,241 +9.0
Saint John, N.8, 6 6 67,143 69,893 +4.1
Ssskatoon, Sask. 8 8 144,405 142,901 +2.4
St. Catharines-Niagara, Ont, 14 13 144,289 148,952 +3.2
St. John's, Nfld. - T.-N. 6 6 95,398 102,213 +7.1
Sudbury, Ont. 7 7 82,490 8%, 345 +3.5
Thondar Bay, Ont. ] 6 96,118 101,968 +6.1
Toronto, Ont. 86 86 1,573,641 1,654,596 +5.1
Trois-Rividres, Qué, 4 4 49,884 55,315 +10.9
Vancouver, 8.C. - C.-8, 4 43 1,055,600 1,086,573 +2.9
Victoria, B8.C. - C.-8. 9 11 205,471 205,885 +0.7
Windsor, Ont. 10 9 154,797 162,607 +5.0
Winnipeg, Men. 3G 30 511,232 545,079 +6.6
Census aggiomerat ions(12) - Agglomérations de recensement(12}
Populat ion 25,000 and over - et plus 162 162 1,593,165 1,680,168 +5.9

Baie Comeau, Qué. 3 3 x % «
Barrie, Ont. 3 3 39,143 40,612 vi.B
Belleville, Unt, 3 3 38,651 40,842 b7
Brantfard, Ont. 5 5 51,479 52,615 4.3
Brockville, Ont, 2 2 x x .
Cnarlottetown, P.E.I. - T.P. £, 4 4 41,47 42,533 ih
Chathsm, Ont. 4 4 38,794 42,405 +9.3
Chilliwack, B.C. - C.-8. 3 3 26,523 27,338 +3.1
Cornerbrook, Nfid. - T.-N. 2 3 x 12,844 x
Cornwall, Ont., Qué. 4 4 40,830 42,721 +4.6
Courtenay, 6.C, - C,-B. 1 1 x x x
Drumnmondvilie, Qué. 1 1 x x X
Fredericton, N.B. 5 ) 45,929 48,893 +6.5
Granby, Qué. 3 3 24,798 24,066 +13.2
Guelph, Ont. 4 5 39,201 49,865 +27.2
Jotiette, Gué. 1 1 x x x
Kamloops, B.C. - C.-B. & 6 78,600 17,959 -0.8
¥elowna, 8.C. ~ C.-8, 3 4 37,600 40,117 +6.7
Kingston, Ont. & 5 72,553 72,944 +0.5
Medicine Hat, Alta, - Alb, 4 4 33,037 32,372 -2.0
Midland, Ont. 2 2 X x x
Moncton, N.8. 5 5 76,748 82,686 +7.7
Moose Jaw, Sask. 3 3 23,625 23,664 +0.2
Nanaimo, 8.C. - C.-B. ] & 69,230 7,1 +2.7
New Glasgow, N.S. - N.=€. 3 3 19,259 21,624 12,3
North Bay, Ont. 4 4 35,049 36,690 4,7
Ori1llis, Ont, 2 2 x x x
Gwen Sound, Ont, 2 2 x x x
Peterborough, Ont. 4 4 58,412 61,633 +5.9
Port Alberni, 8.C. - C.-B, 2 2 x * X
Prince Albert, Saak. 5 5 34,088 36,164 +6.1
Prince George, B.C, - C.-8. 4 4 76,200 79,303 +4.1
Rimouski, Qué. 2 2 x X %
Rouyn, Qué. 1 1 X 3 X
Ssint-Hyacinthe, Qué. 1 1 X 3 x
Saint-Jesn-sur-Richelieu, Qué. 4 3 32,110 35,974 +12.0
Saint-J)érbdme, Qué. 2 2 x x x
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. 2 2 x X X
Sarnia, Ont. [ ) 61,810 60,660 -1.9
Sault Ste. Marie, Ont. 5 5 55,903 55,475 -0.1
Sept-Ties, Qué. 2 2 x x x
Shawinigan, Qué. 1 1 x X X
Sherbrooke, Qué, S S 63,735 67,178 +10.6
Sorel, Qué, 2 2 x x x
Strat fard, Ont. 3 3 18,439 18,877 +2.4
Sydney, N.S. - N.-£. 6 S 52,469 56,742 SR
Sydney Mines, N.S. - N.-f. 1 1 x x 5
ferrace, B.C, - C.-8. 2 2 x x .
Thet ford Mines, Qué, 1 1 x x .
frenton, Ont. 1 1 x x .
Teuro, N.S. - N.-f. 2 2 x x .
Yernon, B.C. - C.-8, 3 3 22,816 21,701 R
Yictoriaville, Qué. 1 1 X X .
All other - Toutes les autres 135 142 902,541 959,178 +6.3

See foolnote(s) at end of tables.
Voir note{s} & la fin des tableaux.



Footnotes

(3)

(4)
(5)

(6)

(7)

[4)

(9)

(10)

(1)

(12)
(13)
(14)

(15)
{16)

Figures prior to 1960 relate to store
employees only.

Includes: fruit and vegetable stores,
delicatessens, health and dietary food
stores and other specialty food stores.

Includes: pharmacies and patent medi-
cine and toiletries stores.
Includes: men's, women's, children's
and family shoe stores.

Includes: television, radio and stereo
stores with and without appliances.

Includes: home computer stores; appli-
ances, television, radio and stereo
repalr shops; lamp and lighting fix-
tures stores; kitchen boutiques; bed
and bath boutiques; and other home
furnishing stores not elsewhere clas-
si1fied.

Includes: paint and body repair shops;
muffler replacement shops; motor ve-
hicle gqlass replacement shops; other
motor vehicle repair shopsy and car
washes.

Includes: sporting goods stores; bicy-
rle shops; boats, outboard motors and
hoating accessories dealers; and motor-
rycle and snownobile dealers.

Includes: lawn and garden centres; mu-
gsical instrument stores; art galleries
and artists' supply stores; monument
and tombstone dealers; mobile home
dealers; and other retail stores not
elsewhere classified.

The aggregate of the number of "Chains"
by province does not add to the Canada
total since many chains operate in more
than one province and are consequently,
only counted once at the Canada level.

Excludes those outlets only opened for
part of a year and locations of firms
which did not report floor area data.

Based on the 1981 Census designations.

Includes: all food stores except super-
markets and grocery stores.

Includes: Yukon and Northwest Territo-
Rles.

Does not include department stores.
Based on the accounts outstanding re-
ported as of December 31, 1984 on the
monthly surveyv. {See Statistics Canada
Cokslogus no. 63-035 .0

Notes

(m
(2)

(3)

(4)
(%)

(6)

(7

(8)

(9)

(10)

(1)

{12)
(13)
(14)

(15)
(16)

Avant 1960, ce chiffre représentait les em-
ployés de magasin seulement.

Comprend: les magasins de fruits et léqumes,
les magasins de charcuteries, les magasins
d'aliments naturels et diététiques et les
autres magasins d'alimentation spécialisée.
Comprend: les pharmacies et les magasins de
médicaments brevetés et de produits de toi-
lette.

Comprend: les magasins de chaussures pour
hommes, dames, enfants et la famille.
Comprend: les magasins de postes de télévi-
sion et de radio et d'appareils stéréophoni-
ques avec et sans appareils ménagers.,
Comprend: les magasins d'ordinateurs person-
nels; les ateliers de réparation de postes
de télévision et de radio et d'appareils
stéréophoniques; les magasins de lampes et
d'appareils d'éclairage; les  boutiques
d'articles de cuisine; les boutiques pour la
literie et la salle de bain et les autres
magasins d'ameublement de maison non classés
ailleurs.

Comprend: les ateliers de peinture et de
carosserie; les ateliers de remplacement de
silencieux; les ateliers de remplacement de
glaces pour véhicules automobiles; les
autres ateliers de réparation de véhicules
automobiles; et les lave-autos.

Comprend: les magasins d'articles de sports;
les magasins de bicyclettes; les marchands
de bateaux, de moteurs hors-bord et d'acces-
spires pour bateaux; et les marchands de
motocyclettes et de motoneiges.

Comprend: les centres de jardinage; les
magasins d'instruments de musique; les
galeries d'art et les magasins de fourni-
tures pour artistes; les magasins de monu-
ments funéraires et pierres tombales; les
marchands de maisons mobiles; et les autres
magasins de vente au détail non classés
ailleurs.

La somme des "Chaines" par province ne cor-
respond pas au total du Canada du fait qu'un
grand nombre d'entre elles opgrent dans plus
d'une province mais ne sont comptdées qu'une
fois au niveau national.

N'englobe pas les magasins exploités une
partie de 1'année seulement, ni ceux appar-
tenant & des entreprises qui n'ont pas dé-
claré de chiffres sur la superficie.

D'aprés les définitions du recensement de
1981.

Comprend: tous les magasinsg d'alimentation
sauf les supermarchés et les épiceries.
Comprend: le Yukon et les Territoires du
Nord-Ouest.

Ne comprend pas les qrands magasins.,

Selon les créances actives déclarées le 31
décembre 1984 pour 1'enquBte mensuelle.
{Consulter le n® £3-005 a3y catalogue, Sto-
simbious Canzda.)






Appendix 1

DEF INITIONS

"Retail Trade", is defined as the aggre-
gate sales made through retail locations
(outlets).

A "retail location", as defined by
Statistics Canada, is a business outlet
(usually a store) in which the principal
activity 1s the sale of merchandise and
related services to the general public for
household or personal consumption. Included
in this definition are retail locations
operated by non-retailing businesses, i.e.,
retail locations operated by businesses
whose principal activity is manufacturing,
wholesaling, government, construction, etc.

A "department store" is defined as a re-
tail outlet that sells the following general
lines of merchandise:

family clothing and apparel - at least six
cemmodity lines in this group, comprising at
ka3 R off dha oublel'y tote: cilis:

Furniture, egpiliances and Poma {orolsbdngs
st least four commodity lines 1n this group,
comprising at least 10% of the outlet's
total sales;

all other (miscellaneous) - at least three
commodity lines in this group, comprising at
least 10% of the outlet's total sales.

A "Junior"” Department Store is defined as
a retailing entity which sells the same wide
range of goods (see department store defini-
tion) that are sold in the more traditional
(major) department stores and is popularly
described as a discount operation.

A "chain organization" is defined as an
organization operating four or more retail
outlets in the same kind of business under
the same legal ownership at any time during
the survey year. The only exception is
"department store organizations" which are
treated statistically with cbain organiza-
tions even though they may fail to meet the
criteria of four or more retail stores. Any
firm not meeting the above definition is
automatically classified as an "independent
organization". fFranchised stores and volun-
tary group stores are therefore considered
=% independent organizations unless they can
w2et all the conditions of the chain defini-
Lion.

Appendice [

DEF INITIONS

"Commerce de détail" signifie, l'ensemble des
ventes faites par des points de vente au détail.

Un "point de vente au détail", suivant la
définition de Statistique Canada, est un local
d'affaires (habituellement un magasin) dont
1'activité principale est la vente de marchan-
dises et de services connexes au grand public
pour la consommation ménagkre ou personnelle.
Cette définition englobe les points de vente au
détail exploités par des entreprises autres que
des magasing de détail, c'est-3-dire par des
entreprises dont 1'activité principale est la
fabrication, le commerce de gros, 1'administra-
tion publique, la construction, etc.

On définit comme "grand magasin®™ tout point de
vente au détail qui offre les catégories géné-
rales de marchandises indiquées ci-apreés:

habillement et vétements pour la famille - ce
yroupe doit comporter au moins six catégories de
produits et représenter un minimum de 20% du
chiffre d'affaires du magasing

wweubles, appareils ménagers et articles d'ameu-
blement - ce groupe doit comporter au moins qua-
tre catégories de produits et représenter un
minimum de 10% du chiffre d'affaires du magasin;

tous les autres articles (divers) - ce groupe
doit comporter au moins trois catégories de
marchandises et représenter un minimum de 10% du
chiffre d'affaires du magasin.

Un grand magasin "populaire” est défini comme
étant un point de vente au détail qui offre la
méme vaste gamme d'articles (voir la définition
d'un grand magasin) que les grands magasins "tra-
ditionnels™ et qui est généralement considéré
comme un magasin 3 prix réduits.,

On définit comme "entreprises de magasins 3
succursales” toute entreprise qui exploite au
moins quatre points de vente appartenant & un
méme genre de commerce et sous une méme apparte-
nance juridique, & un moment donné de 1'année
d'enquéte. Les "entreprises de grands magasing®
constituent la seule exception, car elles sont
considérées du point de vue statistique comme des
entreprises de magasins 3 succursales, méme si
elles n'exploitent pas quatre points de vente.
Toute entreprise dont le schéma de structure ne
concorde pas avec la définition ci-dessus est
classée automatiquement dans la catégorie des
"entreprises indépendantes”. Par conséquent, les
magasins des concessions et des groupements
volontaires sont considérés comme des magasins
indépendants, & moins qu'ils ne répondent 3
toutes les conditions mentionnées dans la défini-
tion d'un magasin & succursales.



Sales. The total sales of merchandise and
receipts from repairs, equipment rental,
restaurants and other services, less re-
turns, adjustments and discounts. Trade-in
allowances are not deducted. Commissions
earned from the sales of goods owned by
others and proprietors' withdrawals of goods
(at retail) for personal use are included.
Non-trading revenues, bad debts recovered
and direct sales taxes are excluded.

Retail trade estimates exclude sales from
any form of direct selling which bypasses
the retail store, for example, direct door-
to-door selling, sales of newspapers or
magazines sold directly by printers or
publishers, sales made by book and record
clubs and sales made through automatic
vending machines. The only exception to the
direct selling exclusion is the catalogue
sales activity of department store organiza-
tions which are classified to the "general
merchandise stores" kind of business.(1) In
addition, retail trade excludes: retail
sales through ancillary units, e.g.,
warehouses, head offices, etc.; sales of
contractors whose major activity is not
retailing; and retail transactions between
individuals.

For retail trade estimates the sales of
concessions located in department store out-
lets are regarded as part of the overall
business of the department store outlet in
which they are located. However, sales of an
associated food department (or store) are
included only if it is an integral part of
the overall department store operation and
is not identified to the public by any name
which differs from that of the department
store with which it is associated.

Stocks. The value of goods held for resale
in stores and in warehouses including inven-
tory in transit in Canada or on consignment
to others in Canada. Excluded are goods con-
signed by others, store and office supplies
and any other supplies not to be sold. In-
ventory data can be reported at cost price,
market price (current replacement cost),
lower of cost or market price and selling
price.

(1) The catalogue sales business of depart-
ment stores should not be confused with
the sales made through outlets of chains
operating catalogue sales showrooms
which are classified to the "all other
retail stores" kind of business.
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Ventes. I1 s'agit du total des ventes de marchan-
dises et des recettes provenant de réparations,
de la location de matériel, de la vente de repas
et d'autres services, moins les rendus, les ajus-
tements et les rabais. lLa valeur des reprises
n'est pas déduite. Les commissions sur la vente
de marchandises appartenant & autrui et la valeur
(au détail) des marchandises prélevées par le
propriétaire pour son usage personnel sont comp-
tées. lLes recettes hors exploitation, les ren-
trées sur créances radiées et les taxes de vente
directes sont exclues.

Les estimations relatives au commecrce de dé-
tail ne prennent pas en compte les ventes direc-
tes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont pas
faites par 1'intermédiaire d'un point de vente au
détail, par exemple, les ventes directes par dé-
marchage, les ventes de journaux ou de revues
faites directement par les imprimeurs ou édi-
teurs, les ventes faites par les cercles du livre
et les clubs de disques et les ventes par distri-
buteurs automatiques. Il n'y a qu'une exception:
les ventes par les entreprises des grands maga-
sins faites par catalogue, qui sont classées dans
le genre de commerce des "magasins de marchandi-
ses diverses"(1). En outre, le commerce de détail
ne comprend pas les ventes au détail des unités
auxiliaires (par exemple, entrepdts et sieges
sociaux), ni les ventes des entrepreneurs dont
1'activité principale ne reléve pas du commnerce
de détail, ni les opérations de détall entre par-
ticuliers.

Aux fins des estimations dJu commerce de dé-
tail, on considere les affaires réalisées par les
concessions situées & 1'intérieur d'un grand
magasin comme faisant partie de 1'ensemble des
affaires du magasin qui les abrite. Toutefois,
dans le cas d'un rayon (ou d'un magasin) d'ali-
mentation, on inclus les ventes que si le rayon
ol le magasin fait partie intégrante du grand
magasin et n'est pas présenté au public sous une
appellation quelconque qui diffeére de celle du
grand magasin auquel il est rattaché,

Stocks. C'est la valeur des marchandises détenues
pour la revente dans les magasins et les entre-
péts, y compris les stocks en transit au Canada
ou en consignation au Canada. On ne compte cepen-
dant pas les marchandises détenues en consigna-
tion, ni les fournitures de magasin et de bureau,
ni les autres fournitures non destinfées pour la
revente., Les données sur les stocks peuvent étre
déclarées au prix coQtant, au prix du marché (au
colit courant de remplacement), plus bas que le
prix coldtant ou du marché et au prix de vente.

(1) Les ventes par catalogue des grands magasins
ne doivent pas étre confondues avec les ven-
tes faites dans les points de vente des maga-
sins & succursales exploitant des salles
d'exposition de ventes par catalogue, qui
appartiennent plutdt au genre de commarce
“tous les autres magasins de détail".




Purchases. The total net purchases (gross
value less returns, adjustments and dis-
counts) at  delivered price including
freight, insurance and other related costs.
ihe cost of new and used goods purchased for
resale including appraisal value of goods
taken in trade.

Cost of goods sold. This value is obtained
by calculating: opening inventory + total
purchases - closing inventory.

Gross profit. This value is obtained by
calculating: total sales - cost of goods
sold.

The average values are derived from the sum-
mation of cost of goods sold and gross pro-
fit percentages, for each organization,
divided by the number of organizations. The
median values are the mid-points of the two
series. Prior to 1979, cost of qoods sold
and gross profit percentages were derived by
using kind of businesses totals over all
organizations and thus are not strictly
comparable to the values derived for 1982.
Extreme outliers however, were eliminated
under both methods.

Salaries and wages. The total payroll for
the year for all employees (including head
nffice and warehouse personnel), before
geductions for income tax, unemployment in-
surance, employee social security contribu-
tions, etc.. Salaries of working proprietors
of unincorporated businesses are not in-
cluded, but for incorporated businesses,
salaries of working executives are included.

Accounts outstanding. The aggregate amount
owing on all charge, installment or open
credit accounts at the end of the year. The
totals do not include accounts written off,
accounts sold to financial institutions, or
unearned income from financial charges.

Type of operation. Chain store organizations
are stratified into local, provincial and
nat ional chains. Local chains operate within
one city or locality. Provincial chains
operate stores in more than one locality but
within one province. National chains operate
stores in more than one province.

Number of stores. The average number of sto-
res is obtained by averaging the numbers in
speration at the beginning, the mid-point
il at the end of the financial year of
chain organizations. The maximum number of
stores is the total number of stores opera-
“ed during the year, regardless of whether
they were operated all or part of the year.
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Achats. 11 s'agit du montant net des achats (leur
valeur brute, diminuée des rendus, des ajuste-
ments et des rabais) livrés au magasin, y compris
les frais de transport et d'assurance et les
autres frais connexes. Autrement dit, c'est le
colit des marchandises neuves ou d'occasion ache-
tées en vue de leur vente, y compris la valeur
estimat ive des reprises.

Prix de revient. On obtient cette donnée en
calculant: les stocks d'ouverture + les achats
totaux - les stocks de fermeture.

Profit brut. On obtient cette donnée en calcu-
lant: les ventes totales - le prix de revient.

Les valeurs moyennes sont obtenues en faisant la
somme des pourcentages que représentaient le coit
des marchandises vendues et le profit brut de
chaque entreprise, et en les divisant par le nom-
bre d'entreprises. Les valeurs médianes représen-
tent les points centraux des deux séries. Avant
1979 les pourcentages du co(t des marchandises
vendues et du profit brut ont été calculés par la
somme des genres de commerce, pour l'ensemble des
entreprises; par conséquent, ils ne sont pas tout
& fait comparables aux valeurs obtenues pour
1982. Les valeurs extrémes ont néanmoins été éli-
minées en vertu de 1'une et 1'autre méthodes.

Traitements et salaires. C'est la rémunération
globale de tous les employés (y compris les em-
ployés du sikge social et des entrepdts) pour
1'année, avant les déductions des impdts sur le
revenu, de la prime d'assurance-chdémage, des
charges sociales de 1'employé, etc.. Les traite-
ments des propriétaires actifs pour les entre-
prises non-constituées en société par actions ne
sont pas inclus, par contre, pour les entreprises
constituées, les traitements des cadres actifs
sont inclus.

Créances actives. Le total des sommes dues au
titre des achats & crédit ou & tempérament & la
fin de 1'année. N'y figurent pas les créances
radiées, les créances vendues a des institutions
financiéres, ni les revenus non gagnés provenant
des frais de financement.

Genre d'exploitation. On distingue, pour les en-
treprises de magasins & succursales, les chaines
locales, provinciales et nationales. Par chaines

locales, on entend celles dont 1'activité s'exer-

~

ce 3 l'intérieur d'une ville ou d'une localité,
Les chaines provinciales exploitent des magasins
dans plusieurs localités, mais & 1'intérieur
d'une méme province. Les chaines npationales
exploitent des magasins dans plus d'une province.

Nombre de magasins. Pour obtenir le nombre moyen
de magasins, on fait la moyenne des magasins en
exploitation au début, au milieu et & la fin de
1'exercice financier des entreprises de magasins
b succursales. Le nombre maximal de magasins est
le nombre total des magasins en exploitation
durant l'année, qu'ils aient été exploités pen-
dant toute 1'année ou une partie de 1'année seu-
lement.



Physical store size. for the purpose of this
survey, the physical store size of a loca-
tion is defined as the gross floor area of
the premises which is usually accessible to
the public.

Average sales per square metre (foot). This
value is derived from the sum of the average
sales per square metre (foot), for each re-
porting location, divided by the number of
reporting locations. Prior to 1979 this
value was derived from the sum of sales di-
vided by the sum of floor area, over all
reporting locations, and therefore is not
strictly comparable with the calculated
floor area statistics of this publication.
Data automation has now allowed for the more
complex methods to be used which in turn
should provide more accurate and relevant
statistics to the user.

Median sales per square metre (foot). This
value is the mid-point in the series of
average sales per square metre (foot) such
that there are as many values below the
point as there are above it.

Census Metropolitan Area (C.M.A.). The main
labour market area of an urbanized core
having 100,000 or more population, The core
is the central, continuously built-up area
of an urban centre. CMAs are created by Sta-
tistics Canada, and are usually known by the
name of their largest city. CMAs contain
whole census subdivisions. C(MAs are com-
prised of municipalities completely or
partly inside the urbanized core, and other
municipalities, if at least 40% of the em-
ployed labour force living in the munici-
pality works in the urbanized core, or at
least 25% of the employed labour force
working in the municipality lives in the
urbanized core. (Trois-Riviéres, Qué. became
the 24th CMA as the result of recent growth
in its urbanized core.)

Census Agglomeration (C.A.). This is defined
in the same manner as a C.M.A. except that
the wurbanized core population is between
10,000 and 99,999, This procedure represents
a major change from the 1971 and 1976 me-
thods of definition and has resulted in
substantial changes in C.A.'s and their
boundaries. Twenty-three urban centres have
become C.A.'s, and twenty-two 1976 C.A.'s
have been dropped for 1981. The application
of the new definition has often resulted in
a substantial expansion in the geographical
areas of Census Agglomerations.
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Taille du magasin. Aux fins de la présente en-
quéte, la taille d'un point de vente se définit
comme la superficie brute des locaux qui est
habituellement accessible au public,

Ventes moyennes par métre (pied) carré. On cal-
cule cette variable en additionnant les ventes
moyennes par métre (pied) carré de chaque local
d'affaires enquété et en divisant la somme par le
nombre de locaux déclarants. Avant 1979, on la
calculait en faisant la somme des ventes, que
1'on divisait par la superficie de tous les
locaux déclarants, par conséquent, les données
sur la superficie publiées cette année ne sont
pas strictement comparables & celles de cette pu-
blication. L'sutomatisation favorise désormais le
recours & des méthodes plus compliquées, qui
devraient, & leur tour, fournir 3 l'utilisateur
une statistique plus précise et plus utile.

Ventes médianes par métre (pied) carré. 11 s'agit
de la valeur centrale de la série des ventes
moyennes par métre (pied) carré; autrement dit,
il y a autant de valeurs en-dessous de ce point
qu'au-dessus.

Région métropolitaine de recensement (R.M.R.).
C'est le principal marché du travail d'un noyau
urbanisé comptant 100,000 habitants ou plus. Le
noyau est la zone bétie en continu d'un centre
urbain. Les RMR sont créées par Statistique
Canada et sont ordinairement désignées par le nom
de la ville principale. Elles renferment des sub-
divisions de recensement complétes. Les RMR com-
prennent les municipalités qui se trouvent en
totalité ou en partie & 1'intérieur du noyau
urbanisé ainsi que d'autres municipalités, si au
moins 40% de la population active occupée demeu-
rant dans la municipalité travaille dans le noyau
urbanisé, ou si au moins 25% de la population
active occupée travaillant dans la municipalité
demeure dans le noyau urbanisé. (La région métro-
politaine de Trois-Riviéres, Qué. est devenue la
24% RMR par suite de 1'expansion récente de son
noyau urbanisé).

Agglomération de recensement (A.R.). La défini-
tion répond aux mémes critéres qu'une R.M.R. sauf
que la population du noyau urbanisé varie de
10,000 a 99,999 habitants, Cette définition dif-
fére considérablement de celles de 1971 et 1976
et a entrainé naturellement une modification
majeure des A.R., et de leurs limites. Vingt-trois
centres urbains sont devenus des A.R. et vingt-
deux A.R. de 1976 ont été supprimées dans la
classification de 1981, L'application de cette
nouvelle définition a entrainé souvent une expan-
sion considérable du territoire des aggloméra-
tions de recensement.




Appendix I1

ME THODOLOGY

The annual chain and department store
survey attempts to provide a complete
coverage of all known chain and department
store organizations operating in Canada at
any time during the survey year. Business
organizations are first classified to the
retail sector on the basis of "census value
added" which is defined in retail trade as
the difference between sales and the pur-
chase price of the goods sold in a particu-
lar period. Companies which fall into the
retail sector are then further classified to
categories of business (using the five-digit
Standard Industrial Classification code) on
the basis of "major activity".(1)

To maintain the chain universe on a cur-
rent basis, the Industry Division carries
out an annual profiling of all organizations
suspected of being new chains. Businesses
selected for inclusion in the monthly retail
trade sample are also profiled during the
vear to obtain information on the number and
act ivity of locations operated. Such infor-
mation is required not only to determine if
individual businesses, particularly multi-
location businesses, qualify for treatment
as chain organizations but also to isolate
retail locations from non-retail and elimi-
nate the wholesale activity from the iden-
tified retail locations.

Each retail location is then further
classified to its own kind of business and
also, since some firms operate in several
distinct kinds of business, each meeting the
chain definition of four or more stores,
each such chain organization must be allo-
cated to its own kind of business classifi-
cation.

Department store organizations are de-
rived during each census and only those
selected organizations that continue to meet
the existing census department store defini-
tion are surveyed. Prior to the 1966 Census,

(1) For additional information, see Stan-
dard Industrial Classification Manual,
Catalogue No. 12-501t, pages 203-220.
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ME THODOLOGIE

L'enquéte annuelle sur les magasins & succur-
sales et les grands magasins cherche & fournir
une couverture compléte de toutes les entreprises
de magasins & succursales et de grands magasins
connus qui exercent une activité au Canada & un
moment donné pendant 1'année d'enquéte. Les en-
treprises sont d'abord classées dans le secteur
du commerce de détail d'aprés la "valeur ajoutée
recensée", qui représente dans ce secteur la dif-
férence entre le prix de vente et le prix d'achat
des biens vendus pendant une période déterminée.
Les sociétés qui appartiennent au commerce de
détail sont ensuite classées dans des catégories
d'activité (code & cinq chiffres de la Classifi-
cation des activités économiques) d'apreés leur
"principale activité"(1).

Afin de tenir & jour l'univers des succursa-
listes, la Division de 1'industrie trace un pro-
fil annuel de toutes les entreprises susceptibles
d'étre de nouveaux magasins 8 succursales. Les
firmes sélectionnées pour 1'échantillon mensuel
du commerce de détail font également 1'objet d'un
profil qui donne des renseignements sur le nombre
et l'activité des points de vente exploités. De
tels renseignements servent non seulement &
déterminer si des entreprises particuliéres,
notamment les entreprises & points de vente
multiples, peuvent @&tre considérées comme des
entreprises de magasins & succursales, mais
encore a distinguer les points de vente au détail
des autres et & éliminer les activités de gros
des points de vente au détail que l'on a iden-
tifiés,

Chaque point de vente au détail est ensuite
classé dans son propre genre de commerce, de
plus, comme wun certain nombre d'entreprises
exercent une activité dans plusieurs gences de
commerce distincts et y exploitent dans chaque
cas au moing quatre magasins, chaque entreprise a
succursales ainsi créée doit 8tre classée & son
propre genre de commerce.

Les entreprises de grands magasins sont déter-
minées au cours de chaque recensement; la pré-
sente enquéte ne vise que celles qui continuent
de répondre 3 la définition d'un grand magasin
donnée par le recensement. Avant le recensement

(1) Pour de plus amples renseignements, consulter
le manuel de la Classification des activités
économiques, n° 12-501f au catalogue, pages
213-231.



department store sales included the business
of all outlets operated by department store
organizations whether or not such outlets
actually met the existing department store
definition. Commencing in 1966, all of the
non-department store locations (most of them
meeting the chain definition) were reclassi-
fied to the kinds of businesses most appro-
priate to their commodity structure. In
addition, the catalogue sales business of
department stores was reclassified to the
"general merchandise stores" kind of busi-
ness, Thus the data shown in the department
store tables pertain only to department
stores as such and do not include the sales
data of other kinds of businesses which may
be operated by the reporting department
store organizations.

As a result of definitional changes ini-
tiated in the 1966 Census, sales of conces-
sions in department store outlets, whether
parts of chain organizations or independent
concessionaires, are reported as part of the
host department store sales data. Thus to
avoid duplication in total retail trade
data, concession sales which have taken
place within department stores are excluded
from the chain stores totals. This methodo-
logy results in some understatement in the
net sales and receipts data of the chain
store sector.
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de 1966, les ventes des grands magasins compre-
naient les opérations de tous les points de venie
exploités par les entreprises de grands magasins,
que ces points de vente aient répondu ou non & la
définition d'un grand magasin. A partir de 1966,
tous les points de vente qui ne répondaient pas i
cette définition (la plupart satisfaisaient & la
définition de magasins & succursales) ont é&té
reclassés selon le genre de commerce correspon-
dant le mieux & leur gamme de produits. De plus,
les services de ventes par catalogue des grands
magasins ont été reclassés dans le genre de com-
merce des '"magasins de marchandises diverses".
Ainsi, les données qui figurent dans les tableaux
portant sur les grands magasins ne s'appliquent
qu'aux grands magasins comme tels et ne compren-
nent pas de données sur les ventes pour d'autres
genres de commerce qui peuvent étre exploités par
les entreprises déclarantes.

A la suite des modifications apportées aux
définitions & l'occasion du recensement de 1966,
les ventes des concessions dans les grands maga-
sins, qu'il s'agisse de concessions dépendant de
chaines ou de concessionnaires indépendants, sont
maintenant comprises avec les données sur les
ventes des grands magasins concesseurs. En consé-
quence, afin d'éviter le double compte des don-
nées sur le commerce total de détail, les ventes
des concessions qui ont été effectuées dans des
grands magasins sont exclues du total des ventes
des magasins 3 succursales. Cette méthode en-
traine une certaine sous-estimation des chiffres
de ventes et recettes nettes du secteur des maga-
sins 3 succursales.




Appendix 111

DIFFERENCES IN HISTORICAL DATA

The reader will note that part of the
Juta on the chains, department stores and
tntal retail trade may differ from original
raported data in other publications of Sta-
tistics Canada. The retail trade figures
shown in Text Table I and tables 44 and 45
have been adjusted, whenever possible, in
order to create a homogeneous series,

It should also be noted that the availa-
bility of accurate source data on floor area
is very much dependent on the precision and
Judgment of the many respondents. Conse-
quently, users of these data are cautioned
that the statistics should be of greater
value in the future with the accumulation of
historical data as well as with wider and
more enhanced participation of respondents.

1980 Revisions

As a result of the conversion from the
1?56 to the 1980 kind of business classifi-
wetion (K.0.8.), modifications to the kinds
¢l businesses and to the composition of the
s#ix (6) major trade groups has occurred. To
phtain a better understanding of the conver-
sion, the reader should refer to Table 2 of
this publication.

The food group has been retitled the
food, beverage and drug group. The amend-
ments to the kinds of business in this group
are: the grocery stores and the grocery,
confectionery and sundries stores were amal-
gamated to form the grocery stores kind of
business; the combination stores (grocery
stores with fresh meat) were renamed super-
markets; liquor stores, wine stores, beer
stores and pharmacies have been transferred
to this group from the other retail stores

group.

The apparel and accessories group is now
called the shoe, apparel, fabric and yarn
group. The major differences in this group
are: second hand clothing stores are now
part of second-hand merchandise stores which
are included in the other retail stores
group; other apparel stores are now included
in family clothing stores; fabric and yarn
stores were created by the amalgamation
of piece goods stores and wool shops which
come from the other retail stores group;
women's ready-to-wear stores and lingerie
and haosiery stores are now combined into
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DIVERGENCES DANS LES DONNEES CHRONOLOGIQUES

Le lecteur voudra noter qu'une partie des don-
nées sur les succursalistes, les grands magasins
et le total du commerce de détail peuvent diffé-
rer de celles obtenues originairement dans
d'autres publications de Statistique Canada. En
effet, les chiffres sur le commerce de détail
présentés dans le tableau explicatif 1 et les
tableaux 44 et 45 ont été ajustés, dans la mesure
du possible, afin de créer une série homogeéne.

Il convient aussi de noter que la production
de données de base précises sur la superficie dé-
pend, dans une large mesure, de l'exactitude des
réponses et du discernement des nombreux enqué-
tés. C'est pourquoi les utilisateurs devraient se
méfier; ces données seront plus utiles & 1l'ave-
nir, lorsqu'elles seront fondées sur une masse
plus imposante de données historiques et sur une
part icipation accrue des enquétés.

Révisions de 1980

Suite 3 la conversion de la classification des
genres de commerce (G. de C.) de 1966, des modi-
fications ont été apportées aux genres de com-
merce ainsi que dans la composition des six (6}
groupes de genre de commerce. Afin de mieux com-
prendre la conversion, le lecteur devrait référer
au tableau 2 de cette publication.

Le groupe d'alimentation est maintenant connu
sous le nom groupe des aliments, boissons et
médicaments. Les principales modifications ap-
portées aux genres de commerce dans ce groupe
furent: les épiceries et les magasins d'épice-
ries, confiseries et articles divers ont été
réunis pour former les "épiceries" alors que les
épiceries avec viande fraiche s'appellent main-
tenant "supermarchés d'alimentation". L'autre
changement important & ce groupe fut 1'ajout des
magasins de spiritueux, des magasins de vin, des
magasins de biere et des pharmacies, lesquels
proviennent du groupe des autres wmagasins de
détail.

Le groupe des vétements et accessoires s'ap-
pelle maintenant le groupe des chaussures, véte-
ments, tissus et filés. Les changements majeurs
apportés a ce groupe furent: les magasins de vé-
tements d'occasion qui font maintenant partie des
magasins de marchandises d'occasion du groupe des
autres magasins de détail; les autres magasins de
vétements sont maintenant inclus dans les maga-
sins de vétements pour la famille; les magasins
de tissus et filés constituent maintenant wun
genre de commerce autonome suite & la fusion des
marchandises & la piece et des magasins de laine
quli proviennent du groupe des autres magasins de



women's clothing stores.

The hardware and home furnishings group
has become the household furniture, applian-
ces and furnishings group. In this case,
hardware stores and paint, glass and wall-
paper stores were transferred to the other
retail stores group. furniture, television,
radio and appliance stores changed it's name
to household furniture stores (with applian-
ces and furnishings), while furniture stores
was renamed, household furniture stores
(without applisnces and furnishings).

The automotive group's new title is the
automotive vehicles, parts and accessories
group, sales and services. No major changes
occurred as the result of the conversion.

The general merchandise group changed
it's name to the general retail merchan-
dising group. The most important amendment
to this group is the combination of the
general merchandise stores (less than 33%
food) and the variety stores to form the
other general merchandise stores kind of
business.

Finally, the other retail stores group
retained the same name as in the 1966 clas-
gification. The changes resulting from the
conversion of this group were given in the
five groups mentioned above. In retrospect
the most important modifications to this
group were the transfer of: liquor stores,
wine stores, beer stores, and pharmacies to
the food, beverage and drug group; the wool
shops to the shoe, apparel, fabric and yarn
group; and hardware stores and paint, glass
and wallpaper stores originally part of the
hardware and home furnishing group to the
other retail stores group.

1971 Revisions

During the peried prior to 1971, the
kinds of business classified to retail trade
have been revised a number of times in ac-
cordance with changes to the Standard Indus-
trial Classification.

To create a reasonably comparable retail
trade series to 1971, a number of adjust-
ments were made. The most significant were
as follows.

In 1971, fuel dealers were reclassified
to wholesale trade. for the years prior to
1971 the sales of fuel dealers were elimi-
nated from the original retail trade data.
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détail; les magasins de vétements pour dames,
préts-a-porter et les magasins de lingerie et bas
forment maintenant "les magasins de vétements
pour dames".

Le groupe de la quincaillerie et articles de
maison est devenu le groupe de meubles, appareils
et accessoires d'ameublement de maison. Les quin-
cailleries et les magasins de peinture, vitrerie
et tapisserie ont été transférés au groupe des
autres magasins de détail. Les magasins de meu-
bles, téléviseurs, radios et accessoires ont
modifié leur nom pour magasins de meubles de
maison (avec appareils ménagers et accessoires
d'ameublement) alors que les magasins de meubles
sont maintenant appelés magasins de meubles de
maison (sans appareils ménagers ni accessoires
d'ameublement ).

Le groupe de 1'automobile s'appelle maintenant
le groupe des véhicules automobiles, pikces et
accessoires, vente et service. Aucun changement
majeur fut constaté suite a la conversion.

Le groupe des marchandises diverses a modifié
son nom pour groupe des magasins de marchandises
diverses. Le changement majeur apporté & ce grou-
pe fut le rassemblement des magasins de marchan-
dises diverses (moins de 33% d'aliments) et des
bazars pour ainsi former le genre de commerce
"autres magasins de marchandises diverses".

En dernier lieu, le groupe des autres magasins
de détail a conservé le méme nom qu'il avait lors
de la classification de 1966. Les principaux
changements apportés & ce groupe furent abordés
dans les groupes énumérés ci-haut. En rétrospec-
tive, les modifications majeures dans ce groupe
furent le transfert: des magasins de spiritueux,
des magasins de vin, des magasins de biére et des
pharmacies au groupe des aliments, boissons et
médicaments; les magasins de laine du groupe des
chaussures, vétements, tissus et filés; les quin-
cailleries et les magasins de peinture, vitrerie
et tapisserie de 1'ancien groupe des quincaille-
ries et articles de maison au groupe des autres
magasins de détail.

Révisions de 1971

Avant 1971, les genres de commerce classés
dans le commerce de détail ont été révisés &
maintes reprises pour qu'ils correspondent aux
modifications apportées 3 la Classification des
activités économiques.

Afin d'établir une série sur le commerce de
détail qui soit relativement comparable 3 1971,
on a effectué un certain nombre d'ajustements,
dont voici les principaux.

En 1971, les marchands de combustible ont été
reclassés dans le commerce de gros. Les ventes de
ces marchands ont été retranchées des donnéex
initiales sur le commerce de détail pour les an-
nées qui ont précédé 1971,




Appendix IV

DATA RELIABILITY

The annual Retail Chain and Department
Store Survey is a complete enumeration of
all chain and department store locations as
reported by the organizations listed on the
back pages of this publication. The survey
can be considered as a complete census of
the population under consideration and
therefore not subject to sampling error;
however, even under a census situation, with
a complete enumeration each year of all
known chain and department store locations,
errors in published data can occur. These
errors, called non-sampling errors, are pre-
sent whether a sample or a complete census
of the population is taken and can be attri-
buted to one or more of the following sour-
ces:

Coverage error. This error results from in-
complete listing and inadequate coverage of
the population of interest.

Data response error. This error may be due
to questionnaire design and the charac-
teristics of the questions, inability or
unwillingness of the respondent to provide
correct information, misinterpretation of
the questions because of definitional diffi-
culties,

Non-response error. Some respondents may
refuse to angwer questions, some are unable
to respond, while others may be too late in
responding., Data for the non-responding
units can be imputed using the data from
responding units, The extent of error due to
imputation is wusually unknown and is very
much dependent on any characteristic diffe-
rences between the respondent group and the
non-respondent group in the survey. This
error generally increases with increases in
the non-response rate and attempts are
therefore made to obtain as high a response
rate as possible.

Processing error. These are the errors that
may occur at various stages of processing
the data such as coding, data entry, verifi-
cation, editing, weighting, tabulation,
etc..

Appendice IV

FIABILITE DES DONNCES

L'enguéte annuelle sur les magssins & succur-
sales et les grands magasins porte sur tous les
points de vente des entreprises de magasins &
succursales et de grands magasins énumérées d la
fin du présent bulletin. Etant donné qu'elle peut
8tre considérée comme un recensement exhaustif de
la population observée, elle ne risque pas de
comporter des erreurs d'échantillonnage. Par con-
tre, méme les données publiées d'un recensement
qui dénombre intégralement A& chaque année l'en-
semble des points de vente connus des magasins &
succursales et des grands magasins peuvent étre
entachées d'erreurs. Celles-ci, dites non liées &
1'échantillonnage, se retrouvent tant dansg les
recensements gue dans les enguétes par échantil-
lonnage. Elles sont dues & un ou plusieurs fac-
teurs parmi les suivants:

Le champ de 1'enquéte. L'erreur résulte d'un lis-
tage incomplet et d'une couverture insuffisante
de la population visée.

La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable &
la conception du questionnaire et aux caracté-
ristiques des questions, & l'incapacité ou au
refus de 1'enquété de fournir des renseignements
exacts, & 1l'interprétation fautive des gquestions
due & des probleémes d'ordre sémantique.

La non-réponse. Certains enquétés refusent de
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres
encore répondent trop tard. Les données relatives
aux non-répondants peuvent &tre imputées & partir
des chiffres fournis par les répondants, s'ils
existent. On ne connait généralement pas 1'impor-
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie
beaucoup selon les caractéristiques qui distin-
quent les répondants des non-répondants. Comme ce
type d'erreur prend habituellement de 1'ampleur &
mesure qu'augmente le taux de non-réponse, on
s'efforce d'obtenir le meilleur taux de réponse
possible.

Le traitement. L'erreur peut se produire lors des
diverses étapes du traitement des données, telles
que le codage, l'entrée, la vérification, la pon-
dération, la totalisation, etc..



Non-sampling errors are difficult to mea-
sure, More important, non-sampling errors
require control so that their presence does
not impair the use and interpretation of
final results. With regard to the estimates
of this publication all attempts have been
made to minimize the non-sampling errors:
chain and department store locations have
been defined in a most precise manner; the
questionnaires have been carefully designed
to minimize different interpretations; de-
tailed acceptance testing has been carried
out for the different stages of editing and
processing; and every possible effort has
been made to reduce the non-response rate as
well as the response burden.

Users attempting to make comparisons
between sales data published in this publi-
cation and data published in previous years
must take into account the following fac-
tors: the emergence and disappearance of
chain store organizations; increases and
decreases in the number of stores operated
and price changes. In addition, when making
comparisons between the sales data published
in this report and the data published in the
monthly Retail Trade series, one must also
take into account the differences in the
reporting periods. The financial reporting
periods do not always coincide with the
calendar year. Ffor survey purposes, the
annual data are collected and compiled on a
financial year basis while the monthly data
are published on a calendar year basis.
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11 est difficile de mesurer les erreurs non
liées & 1'échantillonnage. En outre, il faut les
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 3 1'uti-
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi-
nitifs. S'agissant des estimations du présent
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini-
miser ce genre d'erreur. Ainsi, les points de
vente des magasins & succursales et des grands
magasins ont &té définis avec beaucoup de
précision; les questionnaires ont été congus avec
soin afin de réduire au minimum le nombre
d'interprétations éventuelles; les  diverses
étapes de vérification et de traitement ont fait
1'objet de contrdles d'acceptation détaillés;
enfin, on n'a absolument rien négligé pour que le
taux de non-réponse et le fardeau de réponse
soient faibles.

Les utilisateurs qui désirent comparer les
données sur les ventes publiées dans le présent
bulletin avec les données publifes dans les bul-
letins précédents doivent tenir compte des fac-
teurs suivants: la création et la suppression
d'entreprises de magasins & succursales, 1'aug-
mentation ou la diminution du nombre de magasins
en exploitation et les variations de prix. De
plus, en comparant les données sur les ventes
publiées dans ce bulletin avec celles publiées
dans les séries mensuelles du commerce de détail,
on doit aussi tenir compte des différences entre
les périodes sur lesquelles portent ces données.
Par exemple, l'exercice financier ne coincide pas
toujours & 1'année civile; aux fins de 1'enquéte,
cependant, les données annuelles sont recueillies
et rassemblées en fonction de 1'exercice finan-
cier, alors que la statistique mensuelle est pu-
bliée d'apreés 1'année civile.




Appendix V

DATA CONFIDENTIALITY

Statistics Canada is prohibited by law
from publishing any statistics which would
divulge information relating to any identi-
fiable business without the previous consent
in writing of that business.(1) The disclo-
sure of data likely to reveal specific
information on the activity of a particular
company is therefore systematically and
rigorously controlled and regulated to
prevent the publication or disclosure of any
information deemed confidential. The rules
regarding the confidentiality of parts of
the results of merchandising surveys are
therefore applied in such a way that no data
are shown for cells (or statistical units)
composed of fewer than three companies or of
three or more if these are dominated by one
or two companies. Then, in the publication
itself, the information is withheld on this
designated cell by entering an "X" in the
appropriate boxes.

Another way of preserving data confiden-
tiality without having to enter an "X" is to
canbine (consolidate) the information for
selected regions or selected kind of busi-
nzss. The data in question can then simply
be aggregated and published in a less de-
tailed, but still confidential form. For
example, 1in many cases the data for the
Northwest Territories and the Yukon are
included with the British Columbia data.

The rigorous application of these rules
preserves the confidentiality of the infor-
mation and ultimately has little effect on
the dissemination of merchandising survey
results.

(1) See Section 16 of the Statistiecs Act
(Chapter 15), entitled "Secrecy".

Appendice V

CONFIDENTIALITE DES DONNEES

La loi interdit & Statistique Canada de diffu-
ser au grand public des données qui pourraient
servir & identifier une entreprise ou certaines
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu su
préalable 1'autorisation écrite de cette dernig-
re(1). Ainsi, le dévoilement de données suscepti-
bles de révéler des renseignements précis sur
1'activité d'une entreprise particuliére est sys-
t ématiquement contrdlé suivant des dispositions
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement
jugé secret ne soit publié ou divulqué, L'appli-
cation des regles sur le caractere secret d'une
partie des résultats des enquétes sur le commerce
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée
ne soit révélée pour des cellules (ou unités
statistiques) composées de moins de trois compa-
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel-
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies,
Par la suite 1'information concernant ces cellu-
les est dissimulée en inscrivant un "X" aux dif-
férents postes visés dans la publication,

Une autre fagon de préserver le caractére con-
fidentiel de 1'information sans pour autant avoir
3 mettre un "X", consiste 3 grouper (consolider)
les données pour certaines régions ou certains
genres de commerce. I1 suffit alors d'agréger les
données visées et de les présenter sous une forme
moins détaillée mais qui respecte la consigne de
confidentialité. Par exemple dans bien des cas,
les données relatives aux Territoires du Nord-
Ouest et du Yukon sont incluses avec celles de la
Colombie-Britannique.

Ainsi, par 1'application rigoureyse de ces
régles, le caractére privé de 1'information est
préservé et n'affecte que tres marginalement en
fin de compte la diffusion des résultats des
enquétes sur le commerce.

(1) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha-
pitre 15 de la Loi sur la statistique.






Appendix VI

LIST OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1984

Appendice VI

REPERTOIRE DES ENTREPRISES DE MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1984

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Food, beverage and drug group - Groupe des ali-

ments, boissons et médicaments

Supermarkets - Supermarchés d'alimentation

Alichoix Grenier Inc., Alta.
Al imentation Dallaire Inc., Qué.
Al lwest Supermarket Ltd., Alta.

Amalco Foods Ltd., Dominion Stores Div., Nfld.

Batemans Foods Ltd., Alta,

G. Blackburn Inc., Qué.

R.M. Calbeck Ltd., Ont.

Canada Safeway Ltd., Alta.

Canadian Forces Exchange System, Ont.
Capitol Stores Ltd., N.S.

Coop des Consommateurs de Montréal, Qué.
Cooper Market Ltd., B.C.

Cooper Discount Foods (1973) Ltd., Nfld.
Cousins Food Inc., Ont.

Darrigo's Food Markets Ontario Ltd., Ont.
Darrigo's Supermarkets Ltd., Ont.
Dominion Stores Ltd., Ont.

Easy Save Foods Ltd., Nfld.

Elliott Marr and Company Limited, Ont.
£llis & Birt Ltd., P.E.I.

Ferraros Ltd., Super Valu Div., Man.
Food City Holdings Ltd., Alta.
Fortinos Supermarket Ltd., Ont.

Guy Bouchard Inc., Qué.

Hansen Foods Ltd., Alta.

Horne & Pitfield Foods Ltd., Alta.
Knob Hill Farms Ltd., Ont.

L & M Food Market Ontario Ltd., Ont.
La Ferme Carnaval Inc., Qué.

Loblaws Limited, Ont.

Loblaws Ltd., Atlantic Whsl, N.B.

Loeb Inc., IGA Corporate Stores, Ont.
Marché GP Market Inc., Qué.

Maritime Super Markets Ltd., N.B.
Mike's Supermarkets (1962) Ltd., Ont.
J. Montemurro Inc., Qué.

National Grocers Co. Ltd., Ont.

Oshawa Group Ltd., Ont.

Oshawa Holdings Ltd., N.S.

Overwaitea Ltd., B.C.

Penner Foods Ltd., Man,

Provigo (Distribution) Inc., Qué.
Robert C. Meehan Ltd., IGA Div., Ont.

Skaf Bros. Foods Limited, Ont.

Sobeys Stores Ltd., N.S.

Steinberg Inc., Québec Div., Qué.

Stong's Markets (1971) Ltd., B.C.
Sunnybrook Foods Ltd., Ont.

T.R.A. Foods tLtd., N.S.

The Great A. & P. Co. of Canada Ltd., Ont,
Tober Enterprises (1979) Ltd., B.C.

Valdi food Inc., Yesteryear Groceries Div., Ont.

Vince Food Markets Ltd., Ont.
F.E. Wade Co. Ltd., N.S.

Wade Enterprises Ltd., N.S.
Westfair Foods Ltd., Man,
Zehrmart Limited, Ont.

Grocery stores - Epiceries

Alimentat ion L'Oiseau De Nuit Inc., Qué,
Avondale Stores Ltd,, Ont,

Barry Simpson Variety Stores (Welland) Ltd., Ont.

Becker's Milk Co. Ltd., Ont.

Blumenshein Holdings Ltd., Alta.

Burns I Stop Convenience Stores Ltd., Ont.
Buy Low Foods Ltd., B.C.

Buzbys Variety Stores Ltd., Ont.

Caldwell Medford Ltd., Quickie Convenience Div.,

Ont.
Checkers Variety Ltd., Ont.
Chung Wah Discount Centre Ltd., B.C.
Convenience Services Ltd., Ont,
Dairy Case Convenience Stores Ltd., Ont.
Focenco Ltd., Nfld.
Fopex Discount Ltd., Ont.
Four Star Enterprises Ltd., Man.
Freezco Limited, Ont.

R.A., Gill Ltd., Gill Bros. Husky Services, Ont.

Green Gables Food Stores Ltd., N.S,

Happy Shoppers (1976) Ltd., Sask.

Jackson Barn Surplus food Centre Ltd., Ont.
Kellough Bros. Dairy Ltd., Ont.

Kenny Enterprises Ltd., Maries Mini Mart Div.,

Nfld.

Klein's Holdings Ltd., Kleins Food Mart, Sask.

Kwikie Minit Markets Ltd., Ont.

L & S Radburn, Ont,

Land's Happy Marts Ltd., Alta.

Les Développements Orano Ltée., Qué.
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LIST OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1984 - Continued

REPERTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1984 - suit-

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Food, beverage and drug group - Continued -

Groupe des aliments, boissons et médicaments -

suite

Grocery stores - Concluded - Cpiceries - fin

Little Short Stop Stores Ltd., Ont.
Loblaws Ltd., Atlantic Whsl, Div., N.B.
Loeb Inc., Pinto Corporate Stores, Ont.
Lucky Seven Foods Ltd., B.C.

Macs Convenience Stores Ltd., Ont.
Maison A.L. Van Houtte Inc., Qué.
Marketing Services Limited, Nfld.
Min-A-Mart Ltd., Ont.

No Frills - Loblaws Limited, Ont.
Perrette Dairy Ltd., Qué.

Pinto Stores Limited, Ont.

Quik Pik Convenience Stores Ltd., N.S.
Remb Company Limited, Ont.

Romax Variety Ltd., Milk Marc Variety Div., Ont.

Royal Oak Dairy Ltd., Ont.

Shopette Ltd., Ont.

Skippys Milk Limited, Ont.

Southland Canada Inc., 7-11 Food Stores, B.C.

Squareroot Enterprises Limited, Ont.

Stubberts Convenience Stores Ltd., N.S.

Sung Food Enterprises Ltd., Kwick Save Stores,
B.C.

Town & Country Foods Ltd., Ont.

Valdi Food Inc., Ont.

Westmount Plaza Ltd., Ont.

Wood Lynn Farm Markets Limited, Ont.

Bakery products stores - Boulangeries-patis-
series

Cecutti Bakery, Ont.

Krusty's Thrift Bakery Ltd., B.C.

La Sem Ltd,, Ont.

McGavin Foods Ltd., B.C.

Misterfrench Enterprises Ltd., B.C.

National System of Baking Ltd., Ont.

Open Window Bakery Ltd., Ont.

Stouffville Bakery Ltd., Ont.

Swiss Pastries & Delicatessen of Ottawa Ltd.,
Ont.

Dairy products stores - Laiteries

fromagerie Meuldor Inc., Qué.
Rockdale Dairy Ltd., Ont.

Scarboro Fair Conv. Stores Ltd., Ont.
C.J. Woolcox Stores Ltd., Ont.

Candy and nut stores - Confiseries et magasins
de noix

Bonbons Guay Inc., Qué.

DSC Nut Kitchen Ltd., Purdy's Nuts Kitchen Div.,
BrG.

Dean's Chocolates Ltd., B.C.

Frontier Fruit & Nut Co. Limited, Ont.

Laura Secord Ltd., Ont.

R.C. Purdy Chocolates Ltd., B.C.

Meat markets - Marchés de viandes

Boucherie Cé6té Inc., Qué.

Boucherie F. Gagné Inc., Qué.

Boucherie Pierre Ltée., Qué.

Kosher Self Service Meat Market Ltd., Qué.
The Steak Shop Inc., Ont.

Wm. E. Westlake Toodw Ing., Qnk.

Other food stores - Autres magasins d'alimentation

BC Shop & Save Food Markets Ltd., B.C.

Canadian Health Aids Co. Ltd., Ont.

Coffees of the World Inc., Ont.

Edelweiss Delicatessen (1974) Ltd., B.C.

Galloways Specialty Foods (1974) Ltd., B.C,

General Nutrition Centre Ltd., Qué.

Health Supply Centre Ltd., Ont.

Murchies Tea & Coffee Ltd., B.C.

0ld Fashion Foods Limited, Sask.

Pic-A-Pop Beverage Ltd., Man.

Prince Health Food Centre Ltd., B.C.

Sarahs Tea Coffee and Spices Ltd., Sarahs Tea and
Coffee, B.C.

The Barn Deli Inc., Ont.

The Barn Fruit Markets Inc., Ont.

The Sausage Kitchen Inc., Ont.

Strathcona Meat Market Ltd., Alta.

Sun Nutritional Products Inc., The Health Shoppe
Div., Ont,

Vancouver Bottlers Ltd., The Pop Shoppe Div., B.C.

Vogels Foods Ltd., Qué.

Liguor stores - Magasins de spiritueux

Alberta Liguor Control Board, Alta.

B.C. Liquor Control Board, B.C.

Liquor Control Board of Ontario, (int.

New Brunswick Liquor Corp., N.B.
Newfoundland Liquor Commission, Nfld.
Northwest Territories Liquor System, N.W.1.




101

LIST OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1984 - Continued

REPERTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1984 - suite

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

food, beverage and drug group - Continued -
Groupe des aliments, boissons et médicaments -

sulte

Liquor stores - Concluded - Magasins de spiri-

tueux -~ fin

Nova Scotia Liquor Commission, N.S.
P.€.I. Liquor Control Commission, P.E.I,
Saskatchewan Liquor Board, Sask.

Société des Alcools du Québec, Qué.

The Liquor Control Commission, Man.
Yukon Liquor Corporation, Yukon

Wine stores - Magasins de vin

Andres Wines Ltd., Ont.

Barnes Wines Ltd., Ont.

Bright's Wines Ltd., Ont.

Chateau-Gai Wines Ltd., Ont,

Jordan & Ste-Michelle Cellar Ltd., Ont.
l.ondon Winery Ltd., Ont.

Beer stores -~ Magasins de biere

Brewers Association of Nfld. Ltd., Nfld.
Brewers Warehousing Co. Ltd., Ont.
Northern Breweries Ltd., Ont.

Pharmacies

94272 Canada Ltd., Ont.
123273 Canada Inc., Qué.
301319 Alberta Ltd., Alta.
A & P Drug Mart Ltd., Ont.
Agemian Drugs Limited, Ont,
Baydala Drugs Ltd., Alta,

Beautiful You Cosmetics Ltd., Merle Norman

Cosmetics Div., Alta.
Bi-Rite Drugs Ltd., Sask.
Big V. Pharmacies Co. Ltd., Ont.
Boots Drug Stores Holdings Ltd., Ont.
Bourkes Drug Stores Ltd., Ont.
Boylans Drug Store Ltd., Alta.
J.G. Cadieux 1976 Ltd., Qué.
Canada Drug Mart Ltd., B.C.
Clinic Dispensary Ltd., B.C.
Cumber land Drugs Merivale Ltd., Qué.
Dell Chemists (1975) Ltd., Ont.

Dial Drug Stores Ltd., Cowell Pharmacy Div., Unt.
Dispensaries Limited, Alta.

P.E. Doyon Inc., Qué.

Dymond Orugs Limited, Ont.

Ecomony Prescription Ltd., Ont.
Elizabeth Drugs Ltd., Nfld.

Entreprises G. Cloutier 1977 Inc., Qué.
Estpharm Inc., Qué.

Ford Pharmacy Ltd., N.8.

Gestion Blanchet Inc., Qué.

Henry's Pharmacy Ltd., Ont.

Homac DOrug Co. Ltd., Man.

J.G. Pharmacy Ltd., Alta.

Jack Austin Drugs Ltd., Ont,

Kent Drugs Ltd. (Pharmacy Locations Only), Ont,
Kent Drugs Ltd. (Patent Medicine), Ont.
Khaner, Weiner et Weiner, Qué.

Lawton's Drug Stores Limited, Nfld.
Lawtons Drug Stores Ltd., N.S.

L. Leone Pharmacy Ltd., Ont.

Les Entreprises Norpharm Inc., Qué.
Ligi Cosmetics Inc., Ont.

London Drug Limited, B.C.

Lovell Drugs Limited, Ont.

MacDonalds Prescriptions Ltd., B.C.
Magasins d'Escomptes Montréal Inc., Qué.
B. Mayrand Inc., Qué.

McGill & Orme Ltd., B.C.

Nieman Enterprises Ltd., Man.

Northern Drugs Ltd., B.C.

Owl Drug Co. Ltd., B.C.

Pharmacie Jean Coutu, Qué.

Pharmacie Michel Cadrin, Qué.

" Pharmaservice Inc., Ont.

Potter & Shaw Limited, Ont.

Renfrew Drugs Ltd., B.C.

C. Retter & R. Young Pharmaciens, Qué.

Sarrazin Choquette Inc., Qué.

Saskatoon Drug & Stationery Co. Ltd., Sask.

Seafair Drugs Ltd., B.C.

Serge Parent Pharmaciens, Qué.

Skylark Consultants & Drug Ltd., Alta.

Smiths Drug Store (Digby) Ltd., N.S.

Société De Gestion Masterworks Ltée., Kane's Super
Drugmart Div., Qué.

Société Gestion Franchise 2442 Inc., Qué.

Sprague Drug Ltd., Alta.

Super-Centre Brunet Ltée., Qué.

Super X Drugs, Ont,

Supreme Drug Mart Ltd., Nfld.

The Central Drug Stores Ltd., B.C.

The Medicine Bottle Ltd., Alta.

The Warehouse Drug Store Ltd., Hy & Zel's Drug
Warehouse Div., Ont.

Title Stores Ltd., Ont.

Triangle Discount Stores Ltd., Ont.
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Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Food, beverage and drug group - Concluded -
Groupe des aliments, boissons et médicaments -
fin

Pharmacies - Concluded - fin

Valu-Fair Health & Beauty Aids Ltd., N.S5.
Victoria Pharmacy Ltd., Ont,.

Vincent Chartier Associés 1979 Ltée., Qué.
Vladimir Holdings Co. Ltd., Alta.

White Cross Pharmacy (1965) Ltd., Sask.

Shoe, apparel, fabric and yarn group - Groupe
des chaussures, vétements, tissus et filés

Shoe stores - Magasins de chaussures

Armstrong & Richardson Ltd., Ont.

Bally Canada Inc., Ont.

Bata Industries Ltd., Bata Retail Div., Ont.

Bout ique Cati, Qué.

Boutique Cordoue (1977) Ltée., Qué&.

Boutiques Leclerc (chaussures) Inc., Qué.

Brown's Shoe Shops Inc., Qué.

British Boot Shop (Western) Ltd., Alta.

Calderone Shoe Co. Ltd., Ont.

Cemi Inc., Qué.

Chaussures Aldo Inc., Qué.

Chaussures Alti Ltée., Qué.

Chaussures Barcal Inc., Naturalizer & Lily Simon
Div., Qué.

Chaussures Chloe Inc., Qué.

Chaussures Cité Inc., Qué.

Chaussures F. Lajoie Inc., Qué.

Chaussures Opnat Ltée., Naturalizer Div., Qué.

Chaussures Pegabo Inc., Qué.

Chaussures Prom (Canada) Inc., Qué.

Chaussures Trans-~Canada Limitée, Qué.

Chaussures Yellow Ltée., Qué.

Church & Co. (Canada) Ltd., Dacks Shoes Div.,
Ont.

Darcell Ltée., Qué.

H.J. Dolan Limited, Ont,

Dolomity Shoe Store Ltd., Ont,

Donald Mugford Shoes Ltd., Ont.

Dr. Scholls Ltd,, Ont.

Flormont Shoes Ltd., Qué.

Florsheim Inc., Ont.

Foothills Footwear Wholesalers (1979) Ltd.,
Alta.

J. Paul Fortin Inc., Qué.

Foster Shoe Corporation ttd., Ont.

French Shoes (1979) Ltd., Qué.

Genesco Canada Inc., Ont.

W.B. Hamilton Shoes (1860) Ltd., Naturalizer Div.,
Ont.

W.B. Hamilton Shoes (1860) Ltd., Walkwel Div.,
Ont.

Ingeborg Shoes Limited, Ont.

Joe Singer Shoes Ltd., Ont.

Kim Inc., Qué.

Kinney Shoes of Canada Ltd., Ont.

La Rhonda Shoes Ltd., Ont.

F.X. Lasalle & Fils Ltée., Qué.

J.B. Lefebvre Limitée, Qué.

te Salon Six Souliers Inc., Qué.

Leo Barnett & Co., Ont.

Les Boutiques Newport Inc., Qué,

Les Chaussures Mike Ltée., Qué.

Magasins Aux Beaux Souliers (1980) Inc., Qué.

Maher Inc., Ont.

Mayfair Shoes Co. Ltd., Alta.

Morea Fine Shoes Ltd., Ont.

Morse Shoe (Canada) Ltd., U.S.A.

Natural Footwear Limited, Ont.

Pitt Self Service Stores Ltd., Qué.

Rizzo & Rizzo Shoes Ltd., Ont.

Salon de Chaussures Paul Inc., Qué.

Salon de Chaussures Pavane Mayfair Ltée., Wué.

Shalimar Shoes Ltd., Ont.

Simard & Voyer (1984) Inc., Qué.

Skyline Shoes Ltd., Alta.

Sterling Shoes (1983) Ltd., B.C.

Tall Crest Shoes, Alta.

Tara Shoes Limited, Ont.

The Shoe Shoppe Ltd., Ont.

The Villager Shoe Shoppes Ltd., Qué.

Town Shoes Ltd., Ont.

Varese Shoe Stores, Ont,

Varese Shoes (Ontario) Ltd., Ont.

P. Vella Shoes (Mississauga) Limited, Ont.

Vogue Shoe Shop (Fairview) Ltd., Qué.

Warrington Inc., Collins Safety Shoes Div., Ont,

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour
hommes

112404 Canada Inc., Big Steel Man, Ont.
Armand Boudrias Ltée., Qué.

Aux Habits Dorion Ltée., Qué.

Black Sheep Boutiques (1979) Ltd., Alta.
Bout ique Moustache Internationale Inc., Qué.
Cartiers Mens Shops Ltd., Qué.

Dylex Limited, Tip Top Tailor Div., Ont.
Edward Chapman Ltd., Men's Wear Div., 8.(.
tlks Inc., Ont.

Ernest Enterprises (MTL) Ltd., Qué.

E.R, Fisher Limited, Ont.
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LIST OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1984 - Continued

REPERTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1984 - suite

Name and location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement
Shoe, apparel, fabric and yarn group - Can- Blumers Ltée., Qué.

tinued - Groupe des chaussures, vétements, Boes Ltd., Man,

tissus et filés - suite Bojou Ltd., Qué.

Boutique 20 Ans Inc., Qué.
Bout ique Aujourd'hui Ltd., Qué.

Men's clothing stores - Concluded - Magsins de Boutique Chérie (Canada) Ltée., Qué.
vétements pour hommes - fin Boutique de Lingerie Amour Inc., Qué.
Bout ique Maharaja de Linde Canada Ltd., Qué.

Frasers Clothes Shops, Ont. Boutique Marie-Claire Ltée., Qué.

Fred Asher Stores for Men Ltd., B8.C. Bout ique Revue Inc., Qué.

A. Gasco Inc., Qué, Boutique Simi, Qué.

A. Gold & Sons Ltd., Qué. Bowies Fashions Ltd., B.C.

Grafton fraser Inc., Ont. Brissot Inc., Qué.

Harry Rosen Inc., Men's Clothing Stores Div., Brody's Town & Country (1967) Ltd., Ont.
Ont. Brooker Ridge Clothiers Inc., Ont.

House of Morton Limited, Ont. Bryan's Fashions Ltd., B.C.

John Pomer Sales Limited, Ont, Busy Bodies Inc., Ont,

John Strauss & Sons Ltd., Ont. C.C. Marketing Inc., Max Brown Fashions Div., Ont.

Les Modes Saga Inc., Qué. C.N.G. Dress Ltd., Man.

Lou Myles Limited, Ont. Caleche Boutigue Ltd., Ont.

Macleod Bros. Ltd., Alta. Charlie Ladies Wear, Ont.

Marc Bovet Inc., Boutique Jeune Homme, Qué. Chez Lilianne Inc., Qué.

Marks Work Wearhouse Ltd., Alta. Chez Sandra Inc., Qué.

Michel Tamilia Inc., Qué. Cliffords Ladies Wear Ltd., Man.

4oores The Suit People Inc., Qué. ) Cojana Fashion Shops Ltd., Qué.

#Wr. Big-N-Tall Shop Ltd., B.C. Conrez Group Ltd., Ont.

Mr. Big-N-Tall Shop (Alta,) Ltd., Man, Cotton Ginny International Ltd., Ont.

Murray Goldman Ltd., B.C. Cyrs Ltée., Qué.

Myles Inc., Qué. Dalmys Canada Ltd., Qué.

Sauvé Freéres (1957) Ltée., Qué. Distinctive Apparel Ltd., Ont.

Thrifty Riding & Sports Shap Ltd., Ont. Divine One Avenue Inc., Ont,

Workanada Investments Ltd., B.C. Donna J. Fashion Sales Ltd., Alta.

Dylex Limited, Braemar Store Div., Ont.
Edward Chapman Ladies Shop Ltd., B.C.
Ella's Clothes Closet Ltd., B.C.

Women's clothing stores - Magasins de vétements Ethos Limited, Alta.

pour dames - Fanny's Ltd., Ont.

Fashion Town Ltd., Ont.

109018 Canada Inc., Boutigque Express, Emotions, Fay Jackson Ltd., Ont.

Marie-Moi, Evasion, Qué. Femcon Marketing Limited, Ont.
112404 Canada Inc., Fairweather Div., Ont. Fizbi, Ont.
114170 Canada Inc., Boutique Charlee Div., Qué. France 8. Pronuptia Inc., Qué,
116652 Canada Ltée., Qué. Gaby Gaby Inc., N.B.
130516 Canada Inc., Boutigue Mode Neera, Qué. Galeries de 1'€l1égance Inc., Qué.
508297 Ontario Inc., Cotton Ginny, Ont. Gallery of Fashions Ltd., Ont.
Addition-Elle Inc., Qué. Laura Ashley Shops Ltd., Qué.
Akat Inc., Qué. Grafton Fraser Inc., Ont,
Alain Giroux Inc., Qué. Harry Rosen Inc., Women's Clothing Stores Div.,
Altadore Drug Co., Ltd., Gloria Div., Alta. Ont.
Alton-Lewis 1982 Ltd., Ont. Hi-Lo Fashions Ltd,, Ont.
Arcade lLadies Shoppe Ltd., N.S. Hollys, Ont.
D. Assad Inc., Qué. Hosiery and Things Ltd., Ont.
Aasociated Merchandisers Ltd., Venus Lingerie & Icewool Inc., Man.

L.oungewear Div., Ont. Irene Hill Ltd., Ont.
Auld-Phillips Ltd., B.C. Innocence Fashions (Qué.) Ltd., Qué.
Avres Ltd., Ont. Jadero Inc., Qué.

&£ing1 Canada Ltd., Qué. Jaeger Canada Inc., Qué.
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REPERTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1984 - suite

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Shoe, apparel, fabric and yarn group - Con-
tinued - Groupe des chaussures, vétements,
tissus et filés - suite

Women's clothing stores - Concluded - Magasins
de vétements pour dames - fin

Joenette Inc., Qué.

Kaleidoscope Shop (1971) Ltd., Alta.
Karintina, Silk-0-lLina Div., Alta.
Kevel Fashions Ltd., Ont.

La Boite & Lingerie Inc., Qué.

La Boutique du Gilet Inc., Qué.

La Maison Chelsea Inc., Qué.

B.J. Larken Designs For Women Inc., Ont.
Laura's Shoppe P.V. Inc., Qué.

Le Garage Boutique Ltée., Qué.

Les Boutiques San Francisco Inc., Qué.
Les Boutiques San Francisco Mtl. Inc., Qué.
Les Entreprises Gilet Stop Inc., Qué.
Les Placements Beau-Art Inc., Qué.
Les Placements Vinalco Inc., Qué.
Lily Simon Inc., Qué.

Lindor Inc., Qué.

Liptons Fashion Wear Limited, Ont.
Louis Dreyfus Retail Inc., Ont.
M.G.I. Stores Ltd., B.C.

Mademoiselle Charmante Inc., Qué.
Maison de Choix Inc., Qué.

Marché du Bas Inc., Qué.

Mariposa Stores Limited, B.C.

Marks & Spencer Canada Inc., Qué.
Marr fFashions Ltd., Man.

May Co. Ltd., Ont.

Melanies Dress Shop Ltd., Alta.
Mercerie Chez Joey Inc., Qué.
Metropolitan Ladies Wear (Can.) Ltd., Qué.
Mia Fashions Ltd., Qué.

Mia Inc., Qué.

Mne A. Courval Inc., Qué.

Modes Fannie Inc., Qué.

Modissa Ltd., Qué.

Morning Star Trading Co., Ont.

Mr, Ashton Ltd., B.C.

Norman & Fils Ltée., Qué.

Norman Gilbert Ltd., Ont.

One & One Boutique Ltd., Ont.

Orbar Ltd., Ont.

Pearlmans Ladies Wear Limited, Sask.
Pennington's Stores Ltd., Ont.

Pirjo Liisa fashions Ltd., Man.

Plaza Boutique Le Bag Ltd., Qué.
Pollack Pour £lle Ltée., Qué.
Reitman's Inc., Qué.

Rene's Ladies Apparel Ltd., B.C.

Rickis Canada Ltd., Man.

Romar Inc., Qué.

Royal Supply Co. Ltd., Teasers Ladies Wear Div.,
N.S.

Sally Shops Ltd., Ont.

Sally Shops (Nova Scotia) Ltd., Ont.

Sally Shops (Ontario) Ltd., Ont,

Sally Shops (Vancouver) Ltd., Ont.

Salon Elen Lemire Inc., Qué.

Sanjusha Ltd., Man.

Second fFiddle Ltd., Ont.

Serena Fashions Alberta Ltd., B.C.

Serena fashions Ltd., B.C.

A. Setlakwe Ltée., Qué.

Shirley K. Maternity (Canada) Ltd., Qué.

Smart Set Fashions Ltd., Qué.

St. Clair Shops Ltd., Alta.

Suzy Creamcheese (Canada) Ltd., B.C.

Suzy Shier Inc., Qué.

Sweet Sixteen Inc., Qué.

The Bare Essentials Ltd., Ont.

The Frill Seekers Inc., Ont.

The Jean Shop Limited, Nfld.

The Tall Girl Shop Ltd., Alta.

The Tiger Shirt Shop Ltd., 8.(.

Thérése Bergeron Corsetigre Inc., Qué.

Uniform World, Ont.

Varena Trading Limited, Wray's and fashion Outlet
Div., Ont.

Vétements Dano Inc., Qué.

Viki Inc., Qué.

Vincent Giarlo Enterprises Ltd., Ont.

W.G. Ladies Shop Ltd., Alta,

F.W. Woolworth Co. Ltd., Ont.

Yofi Creations Ltd., B.C.

Zacks fashions Ltd., Ont.

Children's clothing stores - Magasins de vétements
pour enfants

Au Coin des Petits Inc., Qué.
Carters Childrens Wear Ltd., B.C.
Chez Béatrice & Fils Inc., Qué.
E.P. Chester Ltd., Ont.

Chomedey Clothes Inc., Qué.
Health-Tex Canada Inc., Ont.

Jack & Jill Co. Ltd., Alta.
Kiddytown Ltd., Ont.

Lawrence Kiddies Shoppe Inc., Qué.
H.L. Orfus Sales Co. Ltd., Ont.
Rassart Inc., Boutiques Des Petits, Qué.
Stephanies Fashions Ltd., B.C.
Zellers Inc., Qué.
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REPERTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1984 - suite

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Shoe, apparel, fabric and yarn group - Con-
tinued - Groupe des chaussures, vétements,
tissus et filés - suite

Fur stores - Magasins de fourrure

A. & M, Hurtig Limited, Man,
Cndn Fur Shop of Saitoh Ltd., Ont.

Family clothing stores - Magasins de vétements
pour la famille

575443 Ontario Inc., McTaggarts, Ont.
Adam & Eve Unisex specialty Ltd., Ont.
Angelos Sportswear Limited, Ont.
Bargain World (1981) Ltd., Man.

Below The Belt Store (Edmonton) Ltd., Alta.
Bonaprix Inc., Qué.

Soutique Arvisais Enrg., Qué.

outique des Amoureux Ltée., Qué.
Boutique H Inc., Qué.

Boutique les Impressions 80's Ltée., Qué.
Bout ique Le Pentagone Inc., Qué.
Boutique Lensemblier Inc., Qué.
Boutique Vagabond Inc., Qué.

Boutique Zeroneutre Inc., Qué.

C.C. Pant Shop, Ont.

Catfish Calhoun Inc., Ont,

Caveau des Jeans Ltée., Qué.

Chateau Stores Ltd., Qué.

Chateau Stores of Canada Ltd., Qué.
Chic Masculin Ltée., Qué.

Craig Brothers Ltd., Sask.

J.D. Creaghan Co. Ltd., N.B.

Creative Sportswear Co. Ltd., Ont.

A. Croteau Ltée., Qué.

Claudette Croteau Inc., Qué.

Ginette Croteau Inc., Qué.

Louise Croteau Inc., Qué.

Dalfens Atlantic Enterprises Ltd., Qué.
Dalfens Ltée., Qué.

Dapper Dan Inc., Ont.

G.H. Déchene & Fils Inc., Qué.
Diffusion Taxi Inc., Boutique Taxi, Qué.
Discovery Clothing Ltd., Alta.

Erroca Enterprises Ltd., Ont.

Freedom Shops Canada Ltd., Qué.

Geo. A. Jazzar & Sons Ltd., Qué.
Gerofsky Enterprisea Inc., Ont.
Grafton fraser Inc., Ont.

Greenberg Stores Limited, Qué.
Henderson & Cudmore Ltd., P.E.I.
Holliday Funwear Inc., B.C.

Holt Renfrew & Co. Ltd., Ont.

Howarth Inc., Qué.

International Leather Fair Inc., B.C.

Irvings Stores Ltd., Nfld.

Jean Lib Inc., Qué.

Jeans & J P Inc., Qué.

Jolly Jean Jungle Ltd., B.C.

K F S Limited, Ont,

Kasners Ltd., N.B.

Key West Clothiers Inc., B.C.

La Blue Jean de L'QOuest Inc., Le Jean Bleu Div.,
Qué.

La Jeans 0 Théque Ltée., Qué.

Lammles Western Wear Ltd., Alta.

Le Jean Bleu de L'Est Inc., Qué.

Lerad Holding Ltd., Ont.

Les Industries Pantorams Inc., Qué.

Les Jeans Bleu Du Nord Inc., Qué.

Les Magasins Hart Ltée., Qué.

Les Magasins J L Taylor Inc., Qué.

Les Vétements Arabesque Inc., Qué.

Lipson's Stores (1958) Ltd., Ont.

Mac's Factory Outlet Ltd., Nfld.

Magasins Charles de France Inc., Qué.

Marks & Spencer Canada Inc., Ont.

H. Nathansons lLadies Wear Limited, N.S.

Nathar Ltd., Ont.

M. Perlman Enterprises Inc., Jean Machine Div.,
Ont.

Peter Wolf Clothing Ltd., Alta.

Québec Mode Inc., Qué.

Quebec Unisex Ltd., Qué.

Rana Enterprises Ltd., Alts.

Riff's Limited, Nfld.

Robinson Little & Co. Ltd., Man.

Royal Leather Goods Ltd., Ont.

S.A.A.N. Stores Ltd., Man.

Sheppard Temperance fashion Ltd., Ont.

Shirt Stop Limited, Ont.

A. Silverman & Sons Ltd., Ont.

Simi Ltd., The Jeanery Div., Ont.

Stampede Boot & Jeans Shop Ltd., Alta.

Sterling Hosiery Mills (1976) Ltd., Ont.

Super Touch T's, N.S.

The Boutique of Leathers Ltd., Alta.

The Canadian Girl Ltd., U.S.A.

The Connection Group Inc., Ont,

The Jeanery Limited, N.S.

The Leather Place Ltd., B.C.

The Pant Loft Kingston Ltd., Ont.

The Scottish Shop Limited, Ont.

The Tiger Shirt Shop Ltd., B.C.

The Young Manufacturers Incorporation, Ont.

Top Banana Shops Inc., Alta.

Touch of Class Ladies Wear Ltd., B.C.

Tripp Distributing Ltd., Qué.

Twin Fair Department Stores Ltd., Ont.

Universal Stores Inc., B.C.
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REPERTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1984 - suite

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Shoe, apparel, fabric and yarn group - Con-
tinued - Groupe des chaussures, vétements,
tissus et filés - suite

Family clothing stores - Concluded - Magasins de
vétements pour la famille - fin

Warehouse One Ltd., Man.

Warrens Mens Wear Ltd., Ont,

F. Wilansky Ltd., Michael's, Nfld.
Willy Wonderful Ltd., Ont.

Wise Inc., Qué.

Zabé Chicago Ltée., Qué.

Zellers Inc., Field Store Div., B.C.

Fabric and yarn stores - Magasins de tissus et
de filés

Bou Clair House of Fabric (1972) Ltd., Qué.
Comptoir Manufacturier de Textile Ltée., Qué.
Crucci Yarns Canada Ltd., Ont.

Duthler Textiles Limited, Ont,
Fabricland Distributors, Ont.
Fabricland Pacific Ltd., Ont.
Fabricville Company Inc., Ont.
Fabricville Maritimes Inc., Ont.

Fannys Fabric (B.C.) Ltd., B.C.

Fanny's Fabric (Calgary), Alta.

Fanny's Fabrics (Edmonton) Ltd., Alta.
Fannys Fabrics (Man) Ltd., Sask.

Fannys Fabrics (Sask) Ltd., Sask.

Gaudet fabric Ltd., Ont.

Gold's fFabrics Ltd., B.C.

Harley's Fabric Centres, B.C.

Kinsie Wool Crafts Limited, Ont.

Kinsie Wool Shops Limited, Ont,

La Cie de Textile Goodman Joliette, Qué.
Lizanne Shops Ltd., Ont.

Phildar Ltée., Boutique Phildar, Qué.
Polka Dot Fabrics Ltd., Ont.

Promafil Canada Ltée., Qué.

Robinson Little & Co. Ltd., Man.

R.P. Rossy Inc., Tissus Martbec, Qué.
Silk 0 Lina Ltd., Alta.

Textile Bargain House Ltd., Ont.

West Coast Woolen Mills Ltd., B.C.
White Elna Sewing Centre, Alta.

Young Equities Ltd., Alta.

Household furniture, appliances and furnishings

group - Groupe des meubles, appareils et
accessoires d'ameublement de maison

Household furniture stores (with appliances and
furnishings) - Magasins de meubles de maison
(avec appareils ménagers et accessoires
d' ameublement )

Ameublements M T Inc., Qué.

Brault & Martineau Inc., Qué.

Cohens (Western) Ltd., Nfld.

Coleman Shoppers World Ltd., Colemans Furniture
World, Nfld.

Danforth Radio Co. Ltd., Ont.

C.A. Defehr and Sons, Man.

R. Englands Warehouse Ltd., N.S.

James Street Hardware & Furniture Company Ltd.,
Ont.

M & G Imports & Sales Ltd., Alta.

Med juck & Budovitch Ltd., N.B.

No Frills Appliances & TV Ltd., Ont.

Schwartz & Co. Ltd., N.S.

Stuarts Furniture & Appliances, Ont.

The Brick Warehouse Ltd., Alta,

The T. Eaton Co. Ltd., {(c/o Furniture, Appliance,
Radio & T.V. Store), Ont.

Wosk's Limited, B.C.

Household furniture stores (without appliances and
furnishings) - Magasins de meubles de maison
(sans appareils ménagers ni accessoires d'ameu-
blement)

462612 Ontario Inc., Techum Furniture, Ont.
528636 Ontario Limited, The Waterbed Company, Ont.
Canadian Brass Bed Boutique Ltd., Ont.
Cannonball Bed Shoppes, Ont.

Chesterfield Shop (Ont.) Ltd., Ont.
Christaray Enterprises Ltd., Ont.

Combined Furniture Warehouse Sales Ltd., Ont.
Country Comfort Centre Ltd., N.B.

De Boers Furniture Ltd., Ont.

Dynasty Waterbeds Ltd., Man.

Grantree Furniture Rental Ltd., U.S.A.

G.U.S. Canada Inc., Qué.

Ikea Limited, B.C.

Jim Jer Investment Ltd., N.S.
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Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Household furniture, appliances and furnishings
group - Continued - Groupe des meubles, appa-
reils et accessoires d'ameublement de maison -
suite

Household furniture stores (without appliances
and furnishings) - Concluded - Magasins de
meubles de maison (sans appareils ménagers ni
accessoires d'ameublement) - fin

Jonor Holdings Ltd., Ont.

La Galerie Du Meuble Inc., Qué.

La Maison du Matelas Montréal Inc., Qué.

Peter Landsman & Assoc. Inc., The Baby's Room
Div., Ont.

Leons Furniture Ltd., Ont.

Les Ameublements Chéteau d'Aujourd'hui Inc.,
Qué.

Les Magasins Pascal Ltée., Qué.

Lounsbury Co. Ltd. (Furniture), N.B.

M & S Furniture Ltd., Ont.

Majoli Furniture Ltd., The Sleep Factory, Ont.

Meubles Erel Ltée., Qué.

Mount Everest Investments Inc., Federal Furni-
ture Div., Ont.

Nat ional Waterbed Co. Ltd., Ont,

Oakville Dominion Furniture Ltd., Ont.

Park Furniture Ltd., Ont.

Peacocks Furniture Village Ltd., B.C.

Struc Tube Ltée., Qué,

C.H. Tan Limited, China Panda, Ont.

The Bombay Furniture Company of Canada Inc.,
Ont.

The Waterbed Gallery Ltd., Ont.

The Waterbed King Ltd,, Ont.

Wave Length Enterprises Ltd., Alta.

Western Waterbed Dist. Ltd., Alta.

Appliance, television, radio and stereo stores -
Magasins d’appareils ménagers, de postes de
télévision et de radio et d'appareils stéréo-

phoniques

385423 Ontario Corp., Hi fi City, Ont.

A & B Sound (Vancouver) Ltd., B.C.

Active Component Sales Corp., Qué.

Adi's Video Shoppe, Man.

Advance T.V. & Car Radio Centre Ltd., Man.
Allied TV and Audio Inc., Man.

Budard Louis Inc., Qué.

Lentre d'Image & de Son Atlantique Ltée., Qué.
Centre du Rasoir Elec. Mt1. Inc., Qué.
Lvihar Neutronics Corp., Qué.

Zisco Sound Distributors Ltd., Alta.

Electronic Depot Inc., Ont.

Enderby Electric Limited, Saena Electronics and
Appliances, B.C.

Gendis Inc., B.C.

Home & Rural Appliances Ltd., Ont,.

Kellys & Deyong Sound Corp. Ltd., B.C.

Mad Man Madigan Limited, Ont.

Majestic Sound Warehouse Ltd., Ont.

McKays Television and Appliances Limited, Ont.

Micro Cooking Centre Ltd., Ont.

Midnorthern Appliance Industries Corp., Ont.

Saskatoon TV Centre Ltd., Sask.

Stereo People of Canada Ltd., Alta.

Tandy Electronics Ltd., Ont,

Ting Enterprise Inc., Ont.

Westminster Stereo Ltd., B.C.

Wickham's Television Ltd., Ont.

Floor coverings and drapery stores - Magasins de
revétements de sol et de tentures

Alexanian & Sons Limited, Ont,

B. & K. Carpet, Nfld.

Carpita Corporation, Ont.

Givmak Corporation, Ont.

Harrison Drapetex (Eastern) Inc., Qué.
Jordans Carpets Alberta Ltd., B.C.
Jordan's Carpets (B.C.) Ltd., B.C.
Mayfair Drapery & Rug Company (Toronto) Ltd., Ont.
The Drapery Shoppe (1965) Ltd., Ont.

Other home furnishings - Autres magasins d'ameu-
blement de maison

Advanced Consumer tlectronics Ltd., Compu Centres,
Ont .

Advent Inv. Group of Can. Inc., Ont.

Basic Little Shops Inc., Qué.

BC Bathrooms Beautiful Ltd., B.C.

Cameo Sleep Shop Ltd., The Sleep Shop, Ont.

Compucentre Computer Centre Ltd., Qué.

Dasse Enterprises Corporation, Qué.

Dominion Textile Inc., Qué.

Electrohome Limited, Ont,

Eurodown Quilts Ltd., B8.C.

Hospitality Home Furnishings Ltd., B.C.

Imasco Retail Inc., Ont.

Lighting Unlimited Corp. Ltd., Ont.

Living Lighting of Canada Inc., Ont.

McIntosh & Watts Ltd., Ont.

Reed's China & Gift Shop (Edmonton) Ltd., Alta.

Royal Daulton Canada Inc., Retail Div., Ont,

Stokes Limited, Qué,



- 108 -

LIST OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1984 - Continued

REPERTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1984 - suite

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Household furniture, appliances and furnishings
group - Concluded - Groupe des meubles, appa-
reils et accessoires d'ameublement de maison -
fin

Other home furnishings - Concluded - Autres
magasins d'ameublement de maison - fin

Sudbury Housewares Ltd., Ont.

Sunbeam Corp. Canada Ltd., Sunbeam Appliances
Div., Ont.

Talana Holdings Ltd., B.C.

Tandy Electronics Ltd., Radio Shack, Ont.

The House of Knives Ltd., Ont.

Vacuum Vacuum Ltd., Ont.

Wicker Emporium Ltd., N.S.

William Junor Ltd., Ont.

Automotive vehicles, parts and accessories,
sales and services group - Groupe des véhi-
cules automobiles, piéces et accessoires,
vente et service

Automobile dealers - Concessionnaires d'automo-
biles

tEdgar Automotive Ltd., Alta.

The Dick Irwin Group Ltd., B.C.

The Hickman Motors Ltd., Nfld.

The Lounsbury Co. Ltd., Automotive Div., N.B.
The Royal Garage Ltd., Nfld.

Gasoline service stations and garages - Sta-
tions-service et garaqges

Action Super Save Gas Stns Ltd., B.C.

Canadian Forces Exchange System, Service Sta-
tions Div., Ont,

Canadian Tire Corporation Ltd., Gas Bars Div.,
Ont.

Domo Gasoline Corp. Ltd., Service Stations Div.,
Man.

Donald Bell's Petroleum Ltd., Ont.

Essences Richelieu Inc., Qué.

fFirst Pioneer Investments Ltd., Pioneer Petro-
leums, Ont.

Flying D of Severn Bridge Ltd., Ont.

Gale's Gas Bar Ltd,, Ont.

Golden Triangle 0il Limited, Ont.

Gulf Canada Ltd., Ont.

Last Mountain Co-op Ltd., Sask.

Leemond Enterprises Ltd., Qué.

Lles Pétroles A. Belzile Inc., Qué.

Les Pétroles R L Inc., Qué.

Les Produits Pétroliers Elan Ltée., Qué.

Loeb Inc., Top Valu Gasmarts Div., Ont.

C.E. Mactavish Ltd,, Ont,

Mid-Island Consumer Services Co-op., Hub Co-op.,
B.C.

Mohawk 0il Co. Ltd., Service Stations Div., B.C.

Montgomery Superstations Ltd., Ont.

Mr, Gas Limited, Ont,

Mr. Lube Automotive Centres Ltd., Alta.

Mueller Holdings Ltd., Alta.

Natomas of Canada Ltd., DX 0il Div., Qué.

Niagara Holdings Ltd., Alta.

Payless Gas Co. 1972 Ltd., B.C.

Penguin Petroleum Products Ltd., Ont.

Perrette Dairy Ltd., Gas Sales Div., Qué.

Petro Canada Products Inc., Ontario Service
Ststions Div., Ont.

Petro Canada Products Inc., Qué.

Petro Canada Products Inc., Western Locations,
Alta.

Red River Coop Ltd., Man,

Sergaz Inc., Qué.

Serv-a-Car Ltd., Ont.

Shell Canada Ltd., Ont.

Sherwood Co-0Operative Assoc. Ltd., Sask.

Sunoco Inc., Pronto Division, Ont.

Sunoco Inc., S5.M.S. Division, Ont.

Suny's Petroleum Inc., Ont.

Superparket Ltd., Ont,

Tamlann Investments Ltd., Ont.

The Oshawa Holdings Ltd., Ont.

Weaver Liquifuels, Div, of Ultra Mar Canada Inc.,
Ont.

Wycliffe Gas Bar Ltd., Ont.

Tire, battery, parts and accessories stores and
home and auto supply stores - Magasins de
pneus, d'accumulateurs de pikces et d'acces-
goires et magasins de fournitures pour la
maison et 1'automobile

B. & D. Tire Town Ltd., Alta.

Davis Automotive Centre 1982 Ltd., Alta.

Dix Distributors Ltd., B.C.

Firestone Canada Inc., Ont,

Goodyear Canada Inc., Ont.

Handy Andy Inc., Qué.

James Tire Centres Ltd., Sask.

Karbelt Speed and Custom Inc., Ont.

Pacific Associates Stores Ltd., B.C.

Performance Improvements Speed Shops Ltd., Ont.

R.S. Lane and Lane Enterprises Ltd., Blaskin and
Lane Tire Centre, Alta.

Superior Tire Co. Ltd., Ont.

Veco Supplies Limited, Canadian Tire Association
stores, B.C.
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Name and location - Nom et emplacement

Automotive vehicles, parts and accessories,
sales and services group - Concluded - Groupe
des véhicules automobiles, pieéces et accessoi-

res, vente et service - fin

Other motor vehicles services and repair shops -
Autres services pour véhicules automobiles et
ateliers de réparation

Action Muffler Ltd., Alta.

Alchemy Systems Ltd., Midas Muffler Shops, B.C.

Benson Spring Service Ltd., Ont.

Calgary Glass (1984) Ltd., Alta.

Concord Glass Ltd., Alta.

Custom Muffler Service Ltd., Qué.

Donreid Mufflers Ltd., Ont.

Groupe TCG (Québec) Inc., Div. G. Lebeau, Qué.

Groupe TCG (Québec) Inc., Div. Monsieur Muffler,
Qué.

Hamilton Radiator Service Ltd., Ont.

dub City Glass Ltd., B.C.

4ub City Glass (Regina) Ltd., Sask.

Killeen's Auto & Plate Glass Ltd., Man,

Lof Glass of Canada Ltd., Stand Auto Glass, Ont.

Midas Automotive Limited, Ont.

Jllopa Holdings Ltd., Alta.

P & R Auto Glass Ltd., Ont.

Saxon Auto Body Shop, Ont.

Speedy Auto Glass Ltd., Ont.

Tamlann Investments Ltd., Ont.

Tenneco Canada Corp., Speedy Muffler King Div.,
Ont.

The Car Doctor Ltd., Midas Muffler Shops, Ont.

The Mufflerman Ltd., Incl. One Stop Brake, Ont.

Vitrerie D'Auto Saquenay Ltée., Qué.

General merchandising group - Groupe des maga-
sins de marchandises diverses

General stores - Magasins généraux

Calgary Co-op Ass. Ltd., Alta.

Coop Régional Nipissing, Ont.

Dept. of Rural Agricultural & Northern Dev.
Nfld,

Edmonton Co-op Assoc. Ltd.,, Alta.

Gateway Co-op Assoc. Ltd., Sask,.

Hudson's Bay Co., Ont.

Last Mountain Co-op Ltd., Sask.

|.Joydminster & Dist. Agric. Co-op Assn. Ltd.,
Sask.

North Battleford Co-op Assoc. Ltd., Sask.

Prince Albert Co-operative Assoc. Ltd., Sask.

The Delta Co-op Assoc. Ltd.,, Sask.
The Pineland Co-operative Assoc. Ltd., Sask.

Other general merchandise stores (variety and
general merchandise stores) - Magasins de
marchandises diverses (bazars et magasins de
marchandises diverses)

4 Price Stores Ltd., Ont.

Army & Navy Dept. Store Ltd., Sask.
Bargain Harold's Discount Ltd., Ont.
Bargain Harold's Pickering Ltd., Ont.
Beamish Stores Limited, Ont.

Better Buy Discount Stores Ltd., Ont.
Bi-Way Stores Ltd., Ont.

Canadian Forces Exchange System, Ont.
Fahlman Dept. Stores Ltd., Alta.

Glenn's Bargain Stores Can. Ltd., Qué.
HeP. & . Ltd.,; Ont.

K-Mart Canada Ltd., Variety Stores, Ont.
Les Magasins Continental Ltée., Qué.,

Les Magasins Korvette Ltée., Qué.
Macleod Stedman Ltd., Stedman's Div., Ont.
Macleod Stedman Inc., Man.

Magasins de Variétés Ltée., Qué.
Magasins Laurentiens Inc., Qué.

Marks & Spencers Canada Inc., Peoples Div., Qué.
Metropolitan Stores (MIS) Ltd., Qué.
Michael Rossy Ltd., Qué.

Nabour Stores Ltd., Ont.

Pier I Imports of Canada {1978) Inc., Qué,
Pioneer Co-op Assoc. Ltd., Sask.

Regent Stores Limitée, Qué.

S. Rossy Inc., Qué.

Sears Canada Inc., Ont.

Stylerite Department Stores Ltd., Man.
Sylru Ltd., Cross Town Dept. Store, Ont.
F.W. Woolworth Co. Ltd., Ont.

Zellers Inc., Fields Store Div., B.C.
Zellers Inc., Qué.

Other retail stores group - Groupe des autres

magasins de détail

Book and stationery stores - Librairies et pape-
teries

91438 Canada Ltée, Qué.

Black Bond Books Ltd., B.C.

Canadian Corp. Management Co. Ltd., Wilson Sta-
tioners, Ont.

Classic Bookshops (International) Ltd., Ont.
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Other retail stores group - Continued - Groupe
des autres magasins de détail - suite

Book and stationery stores - Concluded - Librai-
ries et papeteries - fin

Claude Payette Inc., Qué.

Coles Book Stores Ltd., Ont.

Epic Book Stores Ltd., Ont.

Godards Stationery Ltd., Ont.

Guelph Campus Co-operative, Ont.

Holder Brokerage (1971) Ltd., N.B.

Keynote-Shopette Card Shops Ltd., Ont.

La Librairie 1'Action Ltée., Qué.

Les Librairies G. Boyer Ltée., Qué.

Librairie Cartier Mignault Ltée., Ont,

Librairie Demarc Inc., Qué.

Librairie du Flammarion-Scorpion Ltée., Qué.

Librairie Garneau Qué. 1982 Ltée, Qué.

Librairie Lemeac Inc., Librairie et Regionale
Lemeac, Qué.

Lichtmans News Agency Inc., Ont.

Mahons Stationery Ltd., N.S.

H.H. Marshall Ltd., N.S.

Mennonite Publishing House Inc., U.S.A.

Moyer Vico Corp., The Teacher Store, Ont.

Oxford Book Shop Ltd., Ont.

F. Pilon Inc., Qué,

Saint John News Co. Ltd., Book Mart, N.B,

Scriptures Press Publications Ltd., Ont.

W.H. Smith Ltd., Ont.

United Book Stores (1975) Ltd., N.B.

Wai Yip Limited, Sun Wa Book Store, Ont.

Wee Book Inn Enterprises Ltd., Alta.

William E. Coutts Company Limited, Ont.

Florists shops - Fleuristes

Aberdeen Florists Ltd., Ont.

Blue Mountain Florist Ltd., B.C.

Canadian National Florists Ltd., Alta.
Central Alberta florists Ltd., Alta,
Deans Nursery Ltd., N.S.

Fernlea Flowers Ltd., Ont.

Fine's Flowers Ltd., Ont.

Gallagher Flowers Ltd., Ont.

Klondyke Gardens Ltd., Alta.

Millar's Florist & Greenhouses Ltd., Sask.
Oyen Flowers Ltd., Alta.

Plantation Indoor Plants Ltd., B.C.

Queen City Florist Enterprises Ltd., Sask.
The Greenery florists Ltd., N.S.

Tiffany's Plants Ltd., B.C.

Hardware stores - Quincailleries

Aylwards Limited, Nfld.

Master Jeyer Group Ltd., Pay-N-Pak, B.C.

Merit Stores Ltd., Alta.

J. Pascal Inc., Qué,

Pascal Stores Ltd. (Ontario), Qué.

Société Coopérative Agricole des Appalaches, Qué.

Thorsness Hardware Ltd., Sask.

Thunderbird Electric & Plumbing Supplies Ltd.,
B.C.

Paint, glass and wallpaper stores - Magasins de
peinture, de vitre et de papier peint

Century Paint & Wallpaper Ltd., Ont.

Cloverdale Paint & Chemicals Ltd., B.C.

Color your World Inc., Ont.

Foucray Canada Inc., Qué.

froates Holdings Inc., Wallpaper Clearanca House,
Ont.

International Paints (Retail) Ltd., Qué.

Martin Bergeron Inc., Qué.

Mills Paint Sales Ltd., B.C.

Olympia Paint'N Tile Inc., Alta.

Paint World Inc., Qué.

St. Clair Paint & Wallpaper Co. Ltd., Ont.

Tibbetts Colour Centre Ltd., N.S.

Sporting goods stores - Magasins d'articles de
sport

541899 Ontario Inc., McMaster Sports, Ont.
André Lalonde Sports Inc., Qué,.

Bata Industries Ltd,, Ont.

Boutique de Ski Cortina (Rockland) Ltée., Qué.
Cap's Bicycle Stores Ltd., B.C.

Champion Sports Ltd., B.C.

Claude Beaulieu Sports Inc., Qué.

Collegiate Arlington Sports Inc., Ont.

Donran Leasing & Enterprises Ltd., Ont.

E.J.N. Sports Ltd., Ont.

tddije Bauer Outdoor Qutfitters, Ont.

Forzani's Locker Room Ltd., Alta.

Gordon Aulenback Ltd., B.C.

Hackett's Part of Your Game Ltd., Ont.

Hart Marine Ltd., Neptune Marine Service, Ont.
Kinney Shoes of Canada Ltd., Ont.

National Gym Clothing Limited, Ont.

Red Deer Sports World (1977) Ltd., Alts.
Sports Experts Inc., Qué.

Sports Jules Lavigne Inc., Qué.
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Name and location - Nom et emplacement

Other retail stores group - Continued - Groupe

des autres maqgasins de détail - suite

Sporting goods stores - Concluded - Magasins
d'articles de sport - fin

Superstar Athletic Footwear Ltd., B.C.
The Athletes Foot Ltd., Ont.
Tommy & Lefebvre Ltd., Ont.

Record and tape stores - Magasins de disques et

de bandes magnétiques

Alldisc Distributors Limited, Retail Div., Ont.

Blue Note Records & Tapes, Alta.

Capital Records EMI of Canada Ltd., Ont.

Cooper Records, Sam The Record Man, Ont.

Dee Jay Music Ltd., B.C.

Discus Music World Ltd., Qué.

Distributions Diskade Inc., Qué.

#usic World Limited, Ont.

National Record Distributors Ltd., Man.

Rembrandt Holdings Ltd., B.C.

Sniderman Radio Sales & Service Ltd., Ont.

Sound Insight Ltd., A. & A. Records & Tapes,
Ont.

Sound 21 Canada Inc., Ont.

Sunrise Records & Tapes (Perlman), Ont.

The New Sound Ltd., N.S.

Jewellery stores - Bi jouteries

105191 Holdings Ltd., Alta,

0.B. Allan Ltd., Qué.

Alteen Brothers Ltd., Nfld.

Alteen's Jewellers Ltd., N.S.

Ann-Louise Jewellers Ltd., B.C.

Anstett Jewellers Ltd., Ont.

Ben Moss Jewellers Western Canada Ltd., Man.

Bijouterie Lavigueur (Montréal) Inc., Qué.

Breslauer & Warren Jewellers Ltd., Man.

Brinkbaus the Jewellery Source Ltd., B.C.

Charm Jewellery Ltd., N,S,

Ciro's Jewellers (Mayfair) Inc., Ont.

Craftsman Jewellers Ltd., Alta.

Grassie Jewellers Ltd., B.C.

Henry Birks et Fils Ltée., Div. Doucet Bijou-
tiers, Qué.

Henry Birks & Sons Ltd., Qué.

Henry Birks & Sons (Montréal) Ltd., Qué.

Joaillerie de L'Estrie Ltée., Qué.

Jubilee Jewellers Inc., Ont,

Kern's Jewellery (Midtown) Ltd., Ont.
La Maison d'0Or Joailliers Inc., Ont.
Latendresse Bijoutier Québec Inc., Qué.
Mappins Ltd., Ont.

MFB Central Limited, Ont.

Morse Jewellers Inc., Ont.

Murdoch's Gem Shop Ltd., Yukon

P.D. Murphy Ltd., Ont.

Neills Jewellery (1974) Ltd., Man.
Orfévrerie Laurier Inc., Qué.
Ostranders Jewellers Limited, Ont.
Peoples Jewellers Ltd., Ont.

Peoples Jewellers (Québec) Inc., Ont.
Peter Cortesis Jewellers Limited, Ont,
Potter's Jewellers Ltd., B.C.

Reesors Jewellery (1978) Ltd., Man.
D.C. Taylor Jewellers Ltd., Ont,

The Clock Gallery Ltd., Ont.

A.I. Tower Ltd., N.B.

Walters Jewellers Ltd., Ont.

Wasson Investments Ltd., N.S.

W.G. Young Co. Ltd., Ont.

Yu Fashion Accessories Ltd., Ont.

Camera and photographic supply stores - Magasins
d'appareils et de fournitures photographiques

Astral Bellevue Pathe Inc., Ont.
Camera World Limited, Ont.

Dunne & Rundle Ltd., B.C.

Eddie Black's Ltd., Ont.

Island Colour Labs Ltd., B.C.
Japan Camera Centre Ltd,, Ont.
Kerrisdale Cameras Ltd., B.C.
Kits Camera Ltd., B.C.

Lens & Shutter Cameras Ltd., B.C.
Les Studios Gosselin Ltée., Qué.
McBain Camera Ltd., Alta.

Photo Metro Inc., Ont.

Robinson's Camera Ctre. Ltd., Alta.
St. Cyr Photo Hall Inc., Qué.

Toy and hobby stores - Magasins de jouets et
d'articles de loisir

Consumers Distributing Co. Ltd., Ont,
Creative People Ltd., Ont.

Dominion Playworld Limited, Ont.
Eland Distributors Ltd., B.C.

G.R.L. Toy Box Inc., Qué.

Joubec Inc., Qué.

Kwan's Enterprises Ltd., Sask.

Gerry Lewis Limited, Ont.
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Other retail stores group - Continued - Groupe
des autres magasins de détail - suite

Toy and hobby stores - Concluded - Magasins de
jouets et d'articles de loisir - fin

Hans Christian Toy Stores Ltd., Man.
Merryland Toys Ltd., Ont.

Shopette Ltd., Ont.

Silverberg Toys Canada Ltd., Qué,
Tops in Toys Ltd., Alta.

Toy World Ltd., Ont,

Toys R Us Canada Ltd., Ont.

Wayboy Co. Ltd., Leisure World, Ont.

Gift, novelty and souvenir stores - Magasins de
cadeaux, d'articles de fantaisie et de souve-
nirs

Arctic Co-operatives Ltd., Man.
Bowring Bros. Ltd., Nfld.

Cara Operations Limited, Ont.
Carlton Cards Ltd., Ont.

Charid Management Ltd., Ont.

Davis Agency of Ottawa Ltd., Ont.
Flertom Investments Inc., Best Wishes Card, Ont.
Hills Koksilah Store Ltd., B.C.
Joel Cadeau Inc., Qué.

lLe Rouet Métiers d'Act Inc., Qué.
Lendick Enterprises Ltd., B.C.
Locksmith Supply Company Ltd., Ont.
Marc Singer Ltd., B.C.

Maxstan Imperial Limited, Imperial Giftware, Ont.

Murmill Enterprises Ltd., Ont.
Niagara Parks Commission, Ont.
Oceanic Cost Plus Imports Ltd., B.C.
Orbar Ltd., Giftware Div., Ont.
Pandora's Box Boutique (C0G) Ltd., B.C.
Rodrigue Bédard Inc., Qué.

Ruther fords Stores Limited, Ont.
Smoke Shop (Fredericton) Ltd., N.B.
Son-Rise Enterprises Ltd., N.B,
Sreenigne Investments Ltd,, Alta.

The Brandy Tree Shappes Inc., Ont.
The Key House Limited, N.S.

The Wicker Shop, B,C.

Vivian Howard Gifts Ltd., Ont.

Wild Side Notions, Ont.

Wit's End Card & Gift Shop Ltd., N.S.

Second-hand merchandise stores - Magasins de mar-
chandises d'occasion

Canadian Goodwill Industries Ltd., Man,

Ex-Toggery Ltd., Ont.

Goodwill Enterprises for the Handicapped, B.C.

Goodwill Rehabilitation Services of Alberta, Alta.

London Goodwill Industry Associated, (c/o Goodwill
Thrift Shop), Ont.

St. Vincent de Paul, Ont.

St. Vincent de Paul Store, Ont.

Salvation Army Family Thrift, N,S.

Society for Goodwill Services, Ont.

Opticians' shops - Opticiens

108720 Canada Ltd., Ont.

541134 Ontario Limited, Ont.

61073 Manitoba Ltd., Man,

Aoco Ltd., Ont.

H. Bell Inc., Qué.

Braddock Optical Co. Ltd., Unt.

Branox Company Ltd., Unt,

Budget Optical (Canada) Ltd., Ont.

Burns Optical Ltd., Ont,

Chilliwack Optical Co. Ltd., B.C.

Crown Optical, Alta.

Derouin Opticians Ltd., Ont.

Dr. Josephson Ltd., Ont.

Fred Shorney Ltd., Ont.

Fredrick Trading Ltd., Ont.

Hakim Optical Laboratory Ltd., Ont.

Hale Optical Associates Ltd., B.C.

Hale Optical Co. (Kingsway) Ltd., B.C.
Hale Optical Co. Ltd., B.C.

House of Spectacles (Manitoba) Ltd., Ont.
Ipca Corporation, Sterling Optical, U.S.A.
Laurentian Optical Ltd., Qué.

London Optical Ltd., B.C.

Marc Cossette & Associés Inc., Qué.

McAdam Optical Dispensary Limited, N.B.
Geo. H, Nelms Ltd., Ont.

Dakden Optical Co. Ltd., B.C.

Oculist Prescription Co. Ltd., B.C.
Optical Prescription Co. (Edmonten) Ltd., Ont.
Optical Prescription Co. (North) Ltd., Ont.
Optical Prescription Co. (Saskatoon) Ltd., Ont.
Optigue Direct Inc., Qué.

Prescription Optical Co. Ltd., B.C.

Public Optical Ltd., Ont.
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Other retail stores group - Continued - Groupe
des autres magasins de détail - suite

Opticians' shops - Concluded - Opticiens - fin

Robert Laforce Inc., Qué.

Save-0On Optical Ltd., B.C.

Service D'Optique Elite Ltée., Qué.
Shopper's Optical (Canada) Ltd., Man.
Standard Optical Co. Ltd., Ont.

Steward N. King Ltd., Man,

Sutherland & Parkins Opticians, Ont.
Tentron Optical Enterprises Inc., Alta.
Thistletown Trading Limited, Ont.
Tru-Value Optical Ltd., B.C.

United Optical Ltd., Ont.

Weddew Ltd., W.E. Davies, Hamilton, Ont.
Western Discount Optical Ltd., B.C.

Luggage and leather goods stores - Magasins de
bagages et maroquinerie

Articles de Cuir Access. Inc., Qué.
Articles De Cuir J.,t. Fournier Ltée., Qué.
Bags Plus Ltd., Ont.

Bout ique des Rosiers Inc., Qué.

Collacutt Luggage Ltd., Ont.

George Mercier Ltée., Qué.

J B's Bagatelle Ltd., B.C.

JBS Bags, Alta.

J.L. Satchel Shops Ltd., B.C.

Kinney Shoes of Canada Ltd., Ont.

Les Accessoires Luvin du Canada Inc., Qué.
Maison Jérdme Inc., Qué.

Malery Inc., The Leather Mart, Ont.
Nouveautés Unic Inc., Qué.

Tandy Crafts Ltd., Ont.

The Luggage Rack Ltd., Ont.

The Towne Cobbler Ltd., Ont.

Pet stores - Magasins d'animaux de maison

Adsetts Borda Inc., Ont.
Animal House Co. Ltd., N.S.
Aquarium Toronto, Ont.

C D B Enterprises Ltd., B.C.
Global Pet Food Sales, Ont.

Holt Grocery Distributors Ltd., Ont.
Magasin D'Animaux Favoris Nolet Inc., Qué.
Mister Pet Stores, Ont.

MT Pet Centre, Ont.

Pet Fair Pet Centre Maritime Ltd., Yué.
Pet Fair Pet Centre Ltd., Qué.

PJ's Pet Centres Ltd., Ont.

Ryan's Pet Food Terminal Inc., Ont.

Other retail stores - Autres magasins de ventes
au détail

E.G. Arthurs & Sons Ltd., UOnt.

Bell Canada, Qué.

Cascade Organ Centre Ltd., B.C.

Consumers Distributing Co. Ltd,, Ont.
Distinctive Graphics Can. Ltd., Ont.
Doncaster Medical Supplies Ltd., Ont.
Elwick Enterprises Ltd., The Candle Shop, Ont.
Encadrements Ste-Anne Inc., Qué.

Garfield News Co. of Canada Ltd., Ont.
Golds Tobacco & Variety Ltd., Ont.

Imasco Retail Inc., UCS Group, Ont.
International Cigar Stores, Unt.

Knudsen's Pipe Dream (1974) Ltd., Man.
Koyman Galleries Limited, Ont.

La Maison du Cadre MDC Inc., Qué.

Les Services Atlantiques Ltée., Qué.

Long & McQuade Musical Instruments Ltd., Ont.
Macha Inc., Qué.

Maison Mobile de Thetford Inc., Qué.
Maritime Frame It Ltd., N.S.

Metro Magazine Inc., Wué.

Mister Keys Ltd., Ont.

National Key Company of Canada Ltd., Unt.
Parbhoo Company Limited, Wiff'N Puff Div., Ont.
Regis Pictures & Frames Ltd., B.C.

Remco Memorials, Sask.

Sound of Music Sales Ltd., B.C.

Studio Willis Inc., Qué.

The B and B Music Ltd., B.C.

The Frame Up Ltd., Ont.

The Regina Music Box Ltd., Sask.

Toms Candy & Tobacco Shops Ltd., N.S.
Transit Shops Inc., Ont.

U-Frame It, B.C.

Western Keyboards Ltd., Sask.

White Rose Craft & Nursery Sales Ltd., Ont.
Wine Art Sales Ltd., B.C.






Appendix VIl

LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1984(1)

Appendice VII

REPERTOIRE DES ENTREPRISES DE GRANDS MAGASINS AU CANADA, 1984 (1)

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

"Ma jor" department store organizations - Entre-
prises de grands magasins traditionnels

Ayre's Ltd., Nfld,

Baine Johnston and Co. Ltd., Bowring Div., Nfld.

C. Caplan Ltd., Ont,

Charles Ogilvy Ltd., Ont.

Goudies Ltd., Ont.

R.T. Holman Ltd., P.E.I.

Hougens Ltd., Yukon

Hougens Watson Lake B4, Yukon

Hudson's Bay Co., Ont.

Jas. A. Ogilvy's Inc., Qué.

Lloydminster & District Agricultural Co-op
Association Ltd., Sask.

#agasin J.0. Hubert Ltée., Qué.

L.W. Robinson Co. Ltd., Ont.

bHimpsons Limited, Ont.,

Sears Canada Inc., Ont.

Smith & Chapple Ltd., Ont.

The T. Eaton Co. Ltd., Ont.
Woodward Stores (Alta.) Ltd., B.C.
Woodward Stores (B.C.} Ltd., B.C.

"Junior” department store organizations(2) -
Entreprises de grands magasins populaires(2)

K-Mart Canada Limited, Ont.

Oshawa Holdings Ltd., Towers Department Stores
Div., Ont.

Steinberg Inc., Miracle Mart Div., Qué.

F. W. Woolworth Co. Ltd., Woolco Department Stores

Div., Ont.
Zeller's Inc., Qué.

(1) Since the 1971 Census of Merchandising and Services, numerous department store organizations have
ceased operations due to financial difficulties and/or amalgamations with other department store
organizations or simply because a change in the commodities carried has made it necessary to re-
classify the firm.

{1) Depuis le recensement de 1971 du commerce et des services, de nombreuses firmes de grands magasins
ont cessé leurs opérations consécutivement 3 des difficultés financidres ou 4 des fusions avec
d'autres firmes, ou simplement parce qu'elles ne vendaient plus les mémes marchandises et qu'il a
fallu les reclasser.

(2) A junior department store is defined as a retailing entity which sells the same wide range of
goods (see department store definition Appendix 1) that are sold in the more traditional "major"
department stores and is popularly described as a discount operation.

(2) Un grand magasin populaire est défini comme étant un point de vente au détail qui offre la méme
vaste gamme d'articles (voir la définition d'un grand magasin & l'appendice 1) que les grands
magasins traditionnels et qui est généralement considéré comme un magasin & prix réduits.

»
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SELECTED PUBLICATIONS

roliowing era publicstioms of She Indus-
try Division in the Retall Trade sector.

Catalogue

63-002 Department Store Sales and Stocks.
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938
(ISSN 0380-7045) .

63-004 Department Store Sales by Region.
Advance Release. M., Bil. 1 page.
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650).

63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 85
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380-
6146).

63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil.
Approx. 25 pages. First Issue, 1932
(ISSN 0705-5595).

£3-014 Merchandisina Inventories. M., Bil,
') pages. First Issue, 1972 (ISSN
J580-7177) .

63-210 Retail Chain and Department stores.
A., Bil. Approx. 100 pages. First
Issue, 1933 (ISSN 0380-7878).

63~213 Vending Machine Operators. A., Bal.
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN
0527-6411),

63-218 Direct Selling Canada. A,, Bil. 25
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN
05%0-5702).

63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx.
35 pages. First Issue, 1968-6% (ISSN
0380-6286) .

63-224 Market Research Handbook. A., Bil.
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN
0590-9325).

#%-538 Retail Trade Historical Statistics,
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN
1-660-506-13-0)

Dpsgrating Results - Retaal Trade. 0., Bil.
60} pages. First Issue, 1974.

CHOIX DE PUBLICATIONS

Lea pdblicationa suavantss 88 Lpdovast & e
Section du commerce de détaii, Division de 1'in-
dustrie.

Cataloque

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M.,
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISHN
0380-7045) .

63-004 Ventes des grands magasins par région.
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre-
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650).

63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 85
pages, Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-
6146).

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M.,
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro,
1932 (ISSN 0705-5595).

63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages.
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177),

63-210 Magasins de détail 3 succursales et les
grands magasins. A., Bil. Environ 100
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 03B0-
7878).

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958
(ISSN 0527-6411).

63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25
pages. Premier numéro, 1966-67  (ISSN
0590-5702).

63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35
pages. Premier numéro, 1968-69  (ISSN
0380-6286).

63-224 Recuell statistique des études de marché.
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975
(155N 0590-9325).

63-538 Commerce de détail statistiaues histori-
ques, 1972-1979. H,S5., Bil. 695 pages.
(ISBN 0-660-506-13-0)

Résultats d'exploitation - Commerce de détail.
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974,



Catalogue
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981

63-606 Retail Shoe Stores, 1977

63-607 Retail Drug Stores, 1981
63-608 Retail Florists, 1981
63-609 Retail lJewellery Stores, 1981

63-610 Retail Hardware Stores, 1980

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980

M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual
0. - Occasional

In addition to the selected publications
listed above, Statistics Canada publishes
a wide range of statistical reports on
Canadian economic and social affairs. A com-
prehensive catalogue of all current publica-
tions is available from Statistics Canada,
Dttawa (Canada), K1A 0T6.

Catalogue 11-204F, price Canada $5.00, Other
Countries $6.00.

Statistics Canada Library
Bibliothéque Statistique Canada

AR

1010036554
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Catalogue

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures,
197

63-607 Pharmacies au détail, 1981
63-608 Fleuristes détaillants, 1981
63-609 Bijouteries au détail, 1981

63-610 Magasins de vente au détail de quincaille-
rie, 1980

63-611 Magasins de vente au détail de vétements
pour dames, 1980

63-612 Magasins de vente au détarl de vétements
pour la famille, 1980

M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue
H.S. - Hors série

Outre les publications énumérées ci-dessus,
Statistique Canada publie une grande variété de
bulletins statistigues sur la situation écono-
mique et «sociale du Canada. On peut se procurer
un catalogue complet des publications courantues
en s'adressant & Statistique Canada, Ottaw:
(Canada), K1A OL6.

NO 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00.
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