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SYMBOLS

The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

.. figures not available,

... figures not appropriate or not applica-
ble.

- nil or zero.

-- amount too small to be expressed.
P preliminary figures.
I revised figures,

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act.

NOTE

Components may not add to totals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIM

Statistics on this publication are not
available from Statistics Canada computer-
ized data bank CANSIM (Canadian Socio-Econo-
mic Information Management System) however,
some current and historical statistics on
Department Store Sales and Stocks (Matrix
No. 112) as well as many other series are
accessible on CANSIM via a terminal, on com-
puter printouts, or in machine readable
form. For further information contact the
CANSIM  staff, Current Economic Analysis
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8
(telephone 613-951-8200), or the regional
advisors at the Statistics Canada offices
located across Canada.

This publication was prepared under the di-
rection of:

. P.N. Triandafillou, Director, Industry
Division

.« G. Snyder, Associate Director, Distribu-
tional Trades Sub-division, Industry
Division

. R. Rasia, Chief, Retail Trade Section,

It ry Diviaian

SIGNES CUNVENTIUNNEL S

Les signes suivants sont employés dans cette
publication de Statistique Canada:

. nombres indisponibles.

... n'ayant pas lieu de figurer.

- néant ou zéro,
-- nombres infimes,

P nombres provisoires.
I nombres rectifiés.

x confidentiel en vertu des dispositions de la
Loi sur la statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne
correspondent pas toujours,

NOTE AU SUJET DE CANSIM

Les statistiques sur cette publication ne
sont pas disponibles sur la banque de donnée:
informatisées de Statistique Canada CANSIM (Sys-
téme canadien d'information socio-économique).
Cependant, certaines statistiques actuelles et
historiques sur les ventes et stocks des grands
magasins (matrice n® 112) ainsi que de nombreuses
autres séries sont accessibles sur CANSIM par le
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur ou
sous une forme lisible par une machine, Pour plus
de renseignements, s'adresser au personnel de
CANSIM, Division de 1'analyse de conjoncture,
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des
bureaux de Statistique Canada situés & travers le
Canada.

Cette publication a été rédigée sous la direction
de:

. P.N., Triandafillou, directeur, Uivision de
1'industrie

- G. Snyder, directeur associé, Sous-division du
commerce de la distribution, Division de 1'in-
dustrie

R. Rasia, chef, Section du commerce de détail
Division de 1'isndostrie
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Reporting Period

Respondents to the survey were asked to
report for the Financial year ending at any
time between April 1, 1985 and March 31,
1986.

INTRODUCTION

This publication reports the results of
the annual survey of all known retail chain
and department store organizations operating
in Canada. The primary purpose of the sur-
vey is to collect and measure total annual
retail sales made by chain and department
store organizations through retail outlets.

This publication provides detailed tables
on the retail sales of chain and department
store organizations by kind of business,
by province, by Census Metropolitan Area
{C.M.A.), by Census Agglomeration (C.A.), by
selected localities, by the number of stores
operated and by sales size. Also included in
the tables are statistics on such variables
as salaries, inventories, cost of goods
sold, gross profit, floor area and depart-
ment store sales by department.

To supplement the data provided by the
annual chain and department store survey, a
list of other relevant publications issued
by the Industry Division is given at the
back of this publication. In particular, re-
ference should be made to the monthly series
titled Retail Trade (Catalogue 63-005) and
Department Store Sales and Stocks (Catalogue
63-002).

Période de déclaration

On a demandé aux répondants a cette enquéte de
déclarer pour l'année financiére se terminant
entre le 18f avril 1985 et le 31 mars 1986.

Cette publication présente les résultats de
l'enquéte annuelle menée auprés de toutes les en-
treprises 3 succursales et firmes de grands maga-
sins en exploitation au Canada et dont on connatt
l'existence. L'enquéte vise essentiellement &
mesurer le chiffre annuel des ventes de détail
réalisées par les entreprises de grands magasins
et de magasins & succursales par 1'intermédiaire
de leurs points de vente au détail,

Dans cette publication on retrouve des
tableaux détaillés sur les ventes des entreprises
des grands magasins et des magasins & succursales
par genre de commerce, par province, par région
métropolitaine de recensement (R.M.R.), par ag-
glomération de recensement (A.R.), pour certaines
localités, selon le nombre de magasins exploitds
et la grandeur des ventes. Les tableaux présen-
tent également des statistiques sur des variables
comme les salaires, les stocks, le colt des mar-
chandises vendues, le profit brut, la superficie
et les ventes des grands magasins par rayon.

Afin de compléter les données fournies par
l'enquéte annuelle sur les grands magasins et les
magasins & succursales, une liste d'autres bulle-
tins publiés par la Division de l'industrie est
reproduite & la fin de cette publication. Le
lecteur est invité & consulter les séries men-
suelles intitulées Commerce de détail (n® 63-005
au catalogue) et Ventes et stocks des grands ma-
gasins (n° 63-002 au catalogue).



HIGHLIGHTS
Chain Store Organizations

Annual chain stores sales reached a total
of $42.2 billion in 1985, an increase of
8.6% over the previous year. The number of
chain store organizations reporting in
Canada increased to 1,292 for a net gain of
57 chains over 1984. The maximum number of
chain store outlets in operation during the
year rose to 32,284, an increase of 2,023
stores.

The number of chain store organizations
increased in all provinces except Prince
Frdward Island, ranging from one additional
chain in each of Saskatchewan and Alberta to
increases of 28 and 35 chains in Quebec and
Ontario respectively. The latter two pro-
vinces also posted the largest increases in
sales volume: Ontario, with total sales of
$17.8 billion (up 7.4%), and Quebec, with
sales of $7.5 billion (up 8.4%), followed by
British Columbia, with sales of $5.1 bil-
lion, an increase of 12.7%.

The unusually large percentage increase
of 37.4% recorded for the Yukon and North-
west Territories (total sales, $146 million)
was due to the inclusion, starting in 1985,
of department store sales with sales of gen-
eral merchandise chain stores. An expansion
in the number of chains in Newfoundland re-
sulted in a substantial increase of 14.6%
{on sales of $768 million) in that prov-
ince. Moderate percentage increases were
recorded for Saskatchewan (4.3%) and New
Brunswick (5.6%). (See Table 3.)

The following types of chain organiza-
tions registered significant sales growth in
1985: furniture stores (with appliances),
43.7%; toy and hobby stores, 25.7%; paint,
glass and wallpaper stores, 23.4%; family
clothing stores, 22.9%; women's clothing
stores, 17.1%. In some instances, changes in
classification or in the number of chains
accounted for year-over-year differences
which were substantially above or below the
combined average increase in sales of 8.6%
for all stores. Supermarkets and grocery
chains (which together with liquor stores
accounted for 51.2% of total chain store
sales) recorded an increase of 7.4%; sales
of liquor stores increased by 4.9%.

In 1985, sales of chain store outlets
which operated as concessions in department
stores amounted to $248.3 million, distri-
buted as follows: shoe, apparel, fabric and
yarn group, 60.5%; food, beverage and drug
group, 6.3%; other retail stores group,
33,2%. These concession sales are included

POINTS SAILLANTS
Entreprises de magasins 3 succursales

Les ventes annuelles des chaines de mayasing
ont totalisé $42.2 milliards en 1985, soit une
hausse de 8.6% par rapport & l'année précédente.
Le nombre d'entreprises de magasins 3 succursales
en exploitation au Canada est passé 3 1,292, soit
une croissance nette de 57 chaines comparative-
ment & 1984. Au cours de 1l'année, le nombre maxi-
mal de points de vente en exploitation est passé
3 32,284, c'est-3-dire une augmentation de 2,023
magasins.

Le nombre d'entreprises de magasins 3 succur-
sales a augmenté dans toutes les provinces sauf 2
1'{le-du-Prince-fdouard, allant d'une chaine sup-
plémentaire en Saskatchewan et en Alberta jusqu'a
28 et 35 chalfnes respectivement au Québec et en
Ontario. Ces deux dernidres provinces ont aussi
enregistré les plus fortes hausses du volume des
ventes: $17.8 milliards en Ontario (hausse de
7.4%) et $7.5 milliards au Québec (hausse de
8.4%); vient ensuite la Colombie-Britannique,
dont les ventes ont atteint $5.1 milliards, soit
une augmentation de 12.7%.

Le taux d'augmentation particuliérement impor-
tant de 37.4% a été enregistré par le Yukon et
les Territoires du Nord-Ouest (ventes totales,
$146 millions); cette croissance &était due &
1'inclusion, 3 compter de 1985, des ventes pa:
les grands magasins et par les magasins 3 succur-
sales de marchandises diverses. L 'augmentation
nombre de chaines 2 Terre-Neuve explique la
hausse importante de 14.6% du volume des ventes
(ventes totales, $768 millions) dans cette pro-
vince. Des augmentations modérées ont été enregi-
strées en Saskatchewan (4.3%) et au Nouveau-
Brunswick (5.6%). (Voir tableau 3.)

Les magasins 3 succursales qui ont enregistré
une augmentation notable des ventes en 1985 sont
les suivants: les magasins de meubles (avec appa-
reils ménagers), 43.7%, les magasins de jouets et
d'articles de loisir, 25.7%, les magasins de
peinture, de vitre et de papier-tenture, 23.4%,
les magasins de vétements pour la famille, 22.9%,
les magasins de vétements pour dames, 17.1%. Dans
certains cas, des changements apportés & la clas-
sification ou au nombre de chaines ont entrainé,
d'une année 3 l'autre, des différences trés supé-
rieures ou trés inférieures 3 1'augmentation moy-
enne des ventes qui, pour l'ensemble des maga-
sins, se situe 3 8.6%. Les supermarchés d'alimen-
tation et les chatnes d'épiceries (qui avec les
magasins de spiritueux représentaient 51.2% du
total des ventes des magasins 3 succursales) ont
signalé une augmentation de 7.4%; les ventes des
magasins de spiritueux ont augmenté de 4.9%.

En 1985, les ventes des concessions de maga-
sins 3 succursales dans les grands magasins se
sont élevées A $248.3 millions répartis de la
fagon suivante: le groupe des chaussures, véte-
ments, tissus et filés, 60.5%, le groupe des ali-
ments, boissons et médicaments, 6.3%, le groupe
des sutres magasins de détail, 33.2%. Les ventes




with the "host" department store data.

ihe non-retail locations of retail chain
mrganizations reported sales of $1.1 billion
in 1985. This amount has been excluded from
the retail chain sector sales reported in
this publication.

Department Store Urganizations

Canadian department store organizations
reported sales of $12.3 billion in 1985, an
increase of 5.9% over 1984. The number of
firms declined to 18 compared with a total
of 24 a year earlier, with a net decrease in
the maximum number of outlets to 815 in 1985
from 819 in the previous year.

With the exception of Prince Edward
Island, which recorded a decline in sales of
3.3%, sales increased in all provinces, led
by Ontario (total sales $4.6 billion, up
7.9%) and Quebec (total sales $2.3 billion,
up 7.1%). The largest percentage increase,
10.2%, was registered in Nova Scotia (total
sales $399 million). (See Table 46.)

Department store sales by 40 commodity
departments are given in Table 51. Sales in-
creased in 32 of the 40 departments, with
the largest increases reported in hardware,
paint and wallpaper (23.6%), furs (15.0%),
jewellery (13.7%) and women's and misses
sportswear (11.0%). Sales of automotive de-
partments (gasoline, o0il, accessories, re-
pairs and supplies) registered the largest
sales decline, 9.7%.

In 1985, the market share held by depart-
ment stores compared with total retail trade
declined in all provinces, to reach a nat-
ional average of 9.5% compared with 9.9% in
1984. Department store sales as a percentage
of total provincial retail sales ranged from
12.8% 1in British Columbia to 6.6% in New-
foundland. (See Table 45,)

The larger department store organiza-
tions, operating 20 or more stores, in-
creased in number from 9 to 10 firms in
1985, and accounted for 98.6% of total de-
partment store sales compared with 89.1% in
1984, At the same time, there was a decline
in the number of smaller organizations, op-
erating less than 20 stores. (See Table 47.)
Organizations with sales in excess of $100
million captured 99.6% of department store
sales in 1985, compared with 98.5% in 1984.
:See Table 48.) The larger individual store
outlets, with sales of $10 million or more,
increased their share of the department
store sector from 75.7% to 78.6% in 1985.
(See Table 49.)
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des concessions sont comprises avec les données
des grands magasins concesseurs.

Les points de vente hors du commerce de détail
des entreprises du secteur des chaines de magqa-
sins de détail ont signalé des ventes de $1.1
milliard en 1985, Dans le présent bulletin, ce
montant est exclu des ventes des chaines de maga-
sins de détail.

Entreprises des grands magasins

Au Canada, les entreprises des grands magasins
ont déclaré des ventes de $12.3 milliards en
1985, soit une augmentation de 5.9% par rapport 3
1984. Le nombre d'entreprises a baissé 3 18, com-
parativement au total de 24 1'année précédente,
et il y a une baisse nette du nombre maximal de
points de vente, de 819 en 1984 3 815 en 1985.

A 1'exception de 1'lle-du-Prince-fdouard, qui
a enregistré une baisse des ventes de 3.3%, les
ventes ont augmenté dans toutes les provinces,
les plus fortes augmentations étant en Ontario
(ventes totales, $4.6 milliards; hausse, 7.9%) et
au Québec (ventes totales, $2.3 milliards;
hausse, 7.1%). L'augmentation en pourcentage la
plus importante, soit 10.2%, a été signalée en
Nouvelle-Fcosse (ventes totales, $399 millions).
(Voir tableau 46.)

Le tableau 51 présente les ventes des grands
magasins ventilées selon les 40 rayons. Les ven-
tes des grands magasins se sont accrues dans 32
des 40 rayons, les plus fortes augmentations
étant enregistrées dans les rayons de la quin-
caillerie, peinture et papier tenture (23.6%),
fourrures (15.0%), bijouterie (13.7%) et des
vétements sports pour dames et jeunes filles
(11.0%). Les ventes des rayons de véhicules auto-
mobiles (essence, huile, accessoires d'automo-
bile, réparations et fournitures) ont accusé la
baisse 1a plus importante, soit 9.7%.

Par rapport 3 l'ensemble du commerce de dé-
tail, la part du marché détenue par les grands
magasins en 1985 a diminué dans toutes les pro-
vinces et a atteint une moyenne nationale de
9.5%, comparativement 3 9.9% en 1984. Les ventes
des grands magasins, en pourcentage de l'ensemble
des ventes au détail provinciales, s'échelonnent
de 12.8% en Colombie-Britannique 3 6.6% 3 Terre-
Neuve. (Voir tableau 45.)

Le nombre des grandes entreprises de grands
magasins exploitant au moins 20 magasins a aug-
menté de 9 & 10 en 1985 et ces entreprises ont
compté pour 98.6% des ventes totales des grands
magasins, en comparaison de 89.1% en 1984. D'au-
tre part, il y a eu une baisse du nombre des pe-
tites entreprises exploitant moins de 20 maga-
sins. (Voir tableau 47.) Les entreprises dont les
ventes dépassaient $100 millions ont accaparé
99.6% des ventes des grands magasins en 1985 par
rapport & 98.5% en 1984. (Voir tableau 48.) Les
points de vente importants, dont le chiffre d'af-
faires est d'au moins $10 millions, ont augmenté
leur part du secteur des grands magasins de 75.7%
a 78.6% en 1985. (Voir tableau 49.)



Chart -1 Graphique - 1
Sales, Total Retail Trade, Canada: independent Stores, Chain Stores and Department Stores,

1976-1985

Ventes de I'ensemble du commerce de détail, Canada: magasins indépendants, magasins

a succursales et grands magasins, 1976-1985
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Chart-2

Graphique - 2

Sales, Retail Chain and Department Stores, Canada, by Trade Group, 1979-1985
Ventes, magasins de détail 3 succursales et grands magasins, Canada,

par groupe de genre de commerce, 1979-1985
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Chart-3 Graphique - 3
Retail Chain and Department Store Sales, by Region and Selected Kinds of Business, Canada, 1985

Ventes des magasins de détail 3 succursales et des grands magasins, par région et selon certains genres de
commerce, Canada, 1985
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Chart-4

Graphique -4

Retail Chain and Department Stores, Canada: Percentage Distribution by Province of Sales

of Selected Kinds of Business, 1985

Magasins de détail a succursales et grands magasins, Canada: Répartition en pourcentage, par province,
des ventes pour certains genres de commerce, 1985
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TEXT TABLE I. Historical Statistics on Sales of Department Stores, Chain Stores and Independent Stores, as a Percentage ul

Total Retail Trade, Canada, 1935-1985

TABLEAU EXPLICATIF I. Statistiques historiques sur les ventes des grands magasins, des magasing 3 succursales et des magasins
indépendants, par rapport 3 1'ensemble du commerce de détail, Canada, 1935-1985

Total retail Department Chain store Inde- As a percentage of total retail trade
trade store sales sales pendent
store sales Par rapport aux ventes totales au détail
Year Ventes to- Ventes des Ventes des Ventes des
tales au grands ma- magasins & magasins in- Department Chain store Independent
Année détail gasins succursales dépendants store sales sales store sales
Ventes des Ventes des Ventes des
grands ma- magasins 3 magasins in-
gasins succursales dépendants
thousands af dollars - milliers de dollars
1935 1,879,929 208,472 380,784 1,290,673 1.1 20.2 68.7
1940 2,603,849 269,313 514,308 1,820,228 10.3 19.8 69.9
1945 3,939,679 428,192 860,826 2,650,661 10.9 21.8 67.3
1950 8,265,635 766,397 1,507,930 5,991,308 9.3 18,2 72.5
1955 11,770,494 1,010,670 2,343,912 8,415,912 8.6 19.9 71.5
1960 15,356,643 1,312,546 3,443,640 10,600,457 8.6 22.4 69.0
1965 20,714,192 1,818,049 4,951,736 13,944,407 8.8 23.9 67.3
1970 27,960,893 2,852,320 7,675,946 17,032,587 10.3 27.9 61.8
1971 31,387,959 3,193,589 8,918,293 19,276,077 10.2 28.4 61.4
1972 34,107,619 3,713,871 10,078,030 20,315,718 10.9 29.5 59.6
1973 38,361,817 4,346,759 11,338,250 22,676,808 11.3 29.6 99.1
1974 44,564,490 5,110,902 13,672,046 25,781,542 11.5 30.7 57.8
1975 51,181,528 5,828,141 15,905,757 29,447,630 1.4 31.1 57.5
1976 56,716,573 6,514,325 17,180,568 33,021,680 1.5 30.3 58.2
1977 61,553,769 6,960,460 18,959,534 35,633,775 11.3 30.8 57.9
1978 68,911,365 7,790,490 21,125,753 39,999,122 11.3 30.7 58.U
1979 77,216,620 8,652,972 23,552,121 45,011,531 1.2 30,5 58,3
1980 84,432,555 IMODTL2 6 26,343,735 48,491,564 11.4 31.2 57.4
1981 94,196,164 10,295,178 29,609,737 54,291,249 10.9 31.4 57.7
1982 97,861,894 10,284,895 32,688,635 54,888,364 10.5 33.4 56.1
1983 106,542,674 11,001,426 35,437,820 60,103,428 10,3 33.3 56.4
1984 116,726,975 11,576,014 38,865,041 66,285,520 9.9 BBLg 56.8
1985 129,597,093 12,261,128 42,197,656 75,138,309 9.5 32.6 58.0

See Appendix 111 far explanation of adjustments to the data.

Voir 1'appendice 11 pour 1'explication des madifications apportées aux données,

Text Tables

The historical change that has taken place in the
share of the retail market held by chain stores, de-
partment stores and independent stores over the past
50 years is illustrated in Text Table I. The largest
share of the retail market continues to be held by in-
dependent stores with sales of $75.1 billion in 1985,
compared with chain store sales of $42.2 billion and
department store sales of $12,3 billion. The market
share held by independent stores has, however, de-
clined from a high of 72.5% in 1950 to an average of
57.1% in the 1980's, posting a slight gain to 58.0% in
1985. Chain store sales, as a percentage of total re-
tail sales, have risen from a low of 18.2% in 1950 to
an average of 32.5% in the period 1980-1985. The mar-
ket share of department store organizations, which has
declined steadily in recent years, reached a low of
9.5% in 1985. For detailed statistics covering the
chain sector in Canada over the past 50 years, refer
to Table 1,

Tableaux explicatifs

Le tableau explicatif 1 illustre 1l'évolution, depuis plus
de S0 ans, de la part du marché de détail détenue par les ma-
gasins 3 succursales, les grands magasins et les magasins in-
dépendants. La part la plus importante du marché de détail
continue d'étre détenue par les magasins indépendants, dont
les ventes ont totalisé $75.1 milliards en 1985 comparative-
ment & $42.2 milliards pour les magasins & succursales et
$12.3 milliards pour les grands magasins. La part du marché
détenue par les magasins indépendants a cependant chuté, pas-
gant d'un sommet de 72.5% en 1950 & une moyenne de 57.1% pour
les années BO, enregistrant un léger gain en 198> pour se
chiffrer & 5B.0%. tes magasins & succursales entant que pour-
centage du total des ventes du commerce de détail, s'est accru
d'un bas niveau de 18.2% en 1950 3 une moyenne de 32.5% pen-
dant la période 1980-1985, La part qui revient aux entreprises
de grands magasins, qui a accusé un recul dans les derniéres
années, a atteint un bas de 9.5% en 1985. Le tableau 1 rar=
ferme des statistiques détaillées sur le secteur des magasitu
3 succursales au Canada au cours des 50 dernidres années.




Text Table II presents the percentage
share of the chain sector market held by
zulected kinds of business over the past
four years. Supermarket and grocery store
ehains continue to dominate, with a market
share of 40.4% in 1985, marginally down from
40.8% in 1984, (See Table 2 also.)

Text Table III shows the percentage dis-
tribution of the sales and number of chain
store organizations classified by type of
operation, annual sales volume and number of
stores operated over the past four vyears.
The market share of national, provincial and
local chains remained fairly constant in
1985, averaging 60.1%, 35.4% and 4.5% re-
spectively.

In 1985, chain organizations with annual
sales volume of $100 million and over repre-
sented 70.5% of total chain sales; those
with sales under $100 million but over $25
million represented 17.1%, while those with
sales under $25 million represented 12.4%,
These proportions have varied only slightly
in recent years. On the other hand, there
has been a steady decline in the market
share held by the larger chains, defined as
those operating 100 or more stores, to 54,0%
in 1985, from a share of 60.3% in 1982. (The
tgata from which these distributions were de-
fived are given in Tables 4 and 5. See also
Tubles 6 and 7.)

Text Table IV illustrates the monthly
distribution of chain store sales. Sales in
the first quarter have been characteristic-
ally about 21%, in the second and third
quarters about 24%, increasing in the fourth
quarter to about 30% of total annual sales.

Text Table V presents the average and me-
dian values of cost of goods sold and gross
profit as a percentage of sales, by selected
kinds of business. Gross profit margins
ranged from averages of 18.4% for gasoline
service stations and 20.1% for supermarkets
to 59.2% for opticians and 59.5% for bakery
products chains in 1985,

17

Le tableau explicatif Il indique la part pro-
centuelle de certains genres de commerce dans le
marché des magasins 3 succursales au cours des
quatre derniéres années. Les chaines de supermar-
chés et d'épiceries continuent 3 dominer le sec-
teur, leur part du marché s'élevant A 40.4% en
1985, soit une trés légdre baisse par rapport &
40.8% en 1984, (Voir aussi tableau 2.)

Le tableau explicatif III indique la réparti-
tion en pourcentage du nombre et des ventes des
entreprises de magasins 3 succursales, selon le
genre d'exploitation, le volume annuel des ventes
et le nombre de magasins exploités au cours des
quatre dernitres années, La part du marché des
succursales nationales, provinciales et locales
est demeurée assez constante en 1985 avec une
moyenne respective de 60.1%, 35.4% et 4.5%.

tn 1985, les entreprises de magasins & succur-
sales dont les ventes annuelles ont atteint au
moins $100 millions représentaient 70.5% de l'en-
semble des ventes de ces entreprises, celles dont
les ventes se situaient entre $25 millions et
$100 millions représentaient 17.1%, tandis que
celles dont les ventes étaient inférieures 3 $25
millions représentaient 12.4%. Ces pourcentages
n'ont varié que peu au cours des récentes an-
nées. Par contre, il y a eu une baisse constante,
de 60.3% en 1982 & 54.0% en 1985, de la part du
marché détenue par les entreprises les plus im-
portantes, c'est-a-dire celles qui exploitent au
moins 100 magasins. (Les données qui ont permis
d'établir cette distribution Ffigurent aux ta-
bleaux 4 et 5. Voir aussi tableaux 6 et 7.)

Le tableau explicatif IV fait état de la ré-
partition mensuelle des ventes des magasins 3
succursales. Typiquement, la part des ventes du
premier trimestre a été de 21%, celle des
deuxidme et troisitme trimestres d'environ 24%,
et elle a atteint au quatridme trimestre environ
30% des ventes totales de 1'annde,

Le tableau explicatif V fait état des valeurs
moyennes et médianes du colt des marchandises
vendues et des bénéfices bruts en tant que pour-
centage des ventes, pour un certain nombre d'en-
treprises choisies. Les marges bénéficiaires
brutes varient d'une moyenne de 18.4% pour les
stations-service et de 20.1% pour les super-
marchés d'alimentation & une moyenne de 59.2%
pour les opticiens et 59.5% pour les boulange-
ries-pétisseries en 1985.



TEXT TABLE I1. Chain Store Sales (excluding department stores), by Trade Group and Selected Kinds of Business, Canada, 198/~

1985
1982 1983
Sales Distribution Sales Distribution
Ventes Répartition Ventes Répartition
No.
o §T000 % $'000 %
1 food, beverage and drug group 20,425,232 62.5 21,453,120 60.5
2 Supermarkets and grocery stores 14,500,556 44,4 15,078,511 42,5
3 Liguor, wine and beer stores 4,787,339 14.6 9,036,165 14.2
4 Pharmacies(1) 982,297 3.0 1,16U,586 3.3
5 Dther food stores(2) 155,040 0.5 177,858 0.5
6 Shoe, apparel, fabric and yarn group 3,491,737 10.7 3,952,362 11.2
7 Shoe stores(3) 697,117 2.1 756,861 7o
8 Men's clothing stores 604,852 1.9 649,078 1.8
9 Women's clothing stores 1,189,668 3.6 1,357,167 3.8
10 Family clothing stores B44,828 2.6 993,799 238
11 Other stores(4) 155,272 0.5 194,657 U.6
12 Household furniture, appliances and furnishings 963,506 2.9 1,413,497 4.0
group
13 Household furniture stores(5) 439,431 1.3 758,395 2% |
14 Other home furnishings stores(6) 524,075 1.6 655,102 128
15 Automotive vehicles, parts and accessories, 2,291,729 7.0 23522 "k Ml
sales and services group
16 Gasnline service stations 1,763,913 5.4 1,856,170 512
17 Other automotive businesses(7) 527,816 1.6 666,564 (=
18 General retail merchandising group 3,297,149 10.1 3,539,154 10.0
19 Genersal stores 719,770 2 743,817 2.4
20 Other general merchandise storea 2,577,379 liad 251955 50 7.9
21 Other retail stores group 2,219,282 6.8 2,556,951 VR
22 Jewellery stores 404,253 )2 419,434 1.2
23 Other retail stores(8) 1,815,029 5.6 2],518%,, Sii7 6.0
24 TOTAL CHAIN STORE SALES 32,688,635 100.0 35,437,820 100.0
T1) Includes: pharmacies, patent medicine and toiletries stores.

(2)

(3)

(s)
(6)

(N

(8)

Includes: bakery products stores; dairy products stores; candy and nut stores; trutt ard vegetable stores: meat markebs;
delicatessens; health and dietary food stores; other specialty food stores.

Includes: men's, women's, children's and family shoe stores.

Includes: children's clothing stores; fur stores; fabric and yarn stores.

Includes: household furniture stores (with or without appliances and furnishings).

Includes: appliance, television, radio and stereo stores; home computer stores; appliance, television, radio and stereo
repaic shops; floor covering stores; drapery stores; lamp and lighting fixture stores; kitchen boutiques; bed and bath
boutiquea; other home furnishings stores.

Includes: automobile (new) dealers; tire, battery, parts and accessories stores; home and auto supply stores; paint and
body repair shops; muffler replacement shops; motor vehicle glass replacement shops; other motor vehicle repair shopsj car
washes.

Includes: book and stationery stores; florist shops; lawn and garden centres; hardware stores; paint, glass and wallpaper
stores; sporting goods stores; bicycle shops; musical instrument stores; record and tape stores; camera and photographiz
supply stores; toy and hobby stores; gift, novelty and souvenir stores; second-hand merchandise stores; opticians' shop:
art galleries and artists' supply stores; luggage and leather goods stores; monument and tombstone dealers; pet stores:
mobile home dealers; motorcycle and snowmobile dealers; boats, outboard motors and boating accessories stores; other ro=
tail stores.
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TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes des magasins 3 succursales (sans les grands magasins), par groupe de genre de commerce et

certains genres de commerce, Canada, 1982-1985

1984 1985

Sales Distribution Sales Distribution

Ventes Répartition Ventes Répartition

NO
$7000 % %000 %

22,703,639 58.4 24,284,766 57.5 Groupe des aliments, boissons et wédicaments 1

15,852,408 40.8 17,030,396 40.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 2

5,279,585 13.6 5,502,713 13,0 Magasins de spiritueux, de vin et de bidre 3
1,380,260 3.6 1,544,418 347 Pharmacies(1) 4
191,386 0.5 207,238 0.5 Autres magasings d'alimentation(2) 5
4,463,536 11.5 5,096,143 12.1 Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés 6
844,943 22 946,275 2.2 Magasins de chaussures(3) 7
719,136 1.9 707,508 1.7 Magasins de vétements pour hommes 8
1,956,522 4.0 1,822,605 4.3 Magasins de vétements pour dames 9
1,101,086 2.8 1,353,396 3.2 Magasins de vétements pour la famille 10
241,849 0.6 266,360 0.6 Autres magasins{(4) 1
1,737,724 4.5 1,884,177 4.5 Groupe des meubles, appareils et accessoirea d'ameu- 12
blement de maison
933,372 2.4 1,002,623 2.4 Magasins de meubles de maison(%) 13
804, 352 2,1 881,555 2.0 Autres magasins d'ameublement de¢ maisun 14
3,285,389 B.3 3,706,797 8.8 Groupe des véhicules automobiles, pidces et accessoi- 15
res, vente et service
7,526,830 6.9 2,945,975 7.0 Stationa-service 16
718,559 1.8 760,822 1.8 Autre commerces de 1'automobile(7) 17
3,771,025 9.7 4,026,812 2.5 Groupe des magasins de marchandises diversea 18
779,965 2.0 822,148 2.0 Magasins généraux 19
2,991,460 7.7 3,204,664 7.6 Autres magasins de marchandises diverses 20
2,943,725 7.6 3,198,960 1.6 Groupe des autres magasins de détail 21
467,201 107 509,499 1.2 8i jouteries 22
2,476,524 6.4 2,693,461 6.4 Autres magasins de détail(9) 23

38,865,041 100.0 42,197,656 100.0 TOTAL OES VENTES DES MAGASINS A SUCCURSALES 24

(1) Comprend: les pharmacies, les magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette.

(2) Comprend: les boulangeries-p4tisseriea; les laiteries; les confiseries et magasins de noix; les magasina de fruits et
légumes; les marchés de viandes; les magasins de charcuteries; les magasins d’aliments naturels et diététiques; les autres
magasins d'alimentation spécialisée.

(3) Comprend: les magasins de chaussures pour hommes, dames, enfants et la famille,

(4) Comprend: les magasins de vétements pour enfants; lea magasins de fourrures; les magaaing de tissus et filés,

(5)
(6)

(7

(e)

Comprend: les magasins de meubles de maison (avec ou sans appareils ménagers et accessoires d'ameublement).

Comprend: les magasins d'appareils ménagers, de postes de télévision et de radio et d'appareils stéréophoniques; les maga-
sins d'ordinateurs personnels; les ateliers de réparation d'appareils ménagers, de postes de télévision et de radio et
d'appareils stéréophoniques; les magasins de revétements de sol; les magasins de tentures; les magasins de lampes et d'ap-
pareils d'éclairage; les boutiques d'articles de cuisine; les boutiques pour la literie et la salle de bain; les autres
magasins d'ameublement de maison.

Comprend: les concessionnaires d'automobiles neuves; les magasins de pneus, d'accumulateurs, de pidces et d'accessoires;
les magasing de fournitures pour la maison et pour 1'automobile; les ateliers de peinture et de carosserie; les ateliers
de remplacement de silencieux; les ateliers de remplacement de glaces pour véhicules automobiles; les autres ateliers de
réparat ion de véhicules automobiles; les lave-autos.

Conprend: les librairies et papeteries; les fleuristes; les centres de jardinage; les quincailleries; les magasins de
printure, de vitre et de papier-tenture; les magasins d'articles de sport; les magasins de bicyclettes; lea magasins d'in-
Etiuments de musique; les magasins de disques et de bandes magnétiques; les magasins d'appareils et de Fournitures phat o-
gimphiques; les magasins de jouets et d'articles de loisir; les magasins de cadeaux, d'articles de fantaisie et de souve-
mis; les magasins de marchandises d'occasion; les opticiens; les galeries d’art et magasins de Fournitures pour artistes;
les magasins de bagages et de maroquinerie; les magasins de monuments funéraires et de pierres tombales; les magasina
d'animaux de maison; les marchands de maisons mohiles; les marchands de motocyclettes et de motoneiges; les marchands de
bateaux, de moteurs horas-bord et d'accessoires pour bateaux; les autres magasins de vente au détail.
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TEXT TABLE I1I. Retail Chain Stores (excluniing depiartamt stopes), Guada: Parssotone Mstribotion by Selectod
Characteristics, 1982-198%

TABLEAU EXPLICATIF III. Magasing de détail i surcursalus fsans las grands magasingt, Uarnccla: rapmet it ian en pouraeatage
selon certaines caractéristiques, 1982-198%5

1982 1983 1984 1985
Number Sales Numbert Sales Number Sales Number Sales
Nombre Ventes Nombre Ventes Nombre Ventes Nombre Ventes

per cent - pourcentasge

By type of operation - Par genre

d'exploitation
Local - Locales 20.8 3.9 24.0 4.5 23.5 4.7 24,3 4.9
Provincial - Provinciales 44.3 ADEY? 44,4 35.7 45.4 35.0 45,0 35.6
National - Nationales 34,9 &60.9 31.6 59.8 il .1 60,3 30.7 59 .6
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
By annual sales volume - Selon le

volume annuel des ventes
Under - Moins de $5,000,000 58.2 3.9 58,3 4.2 57.3 4,1 56.N 3.A
$ 5,000,000-%$24,999,999 25.9 3% 26.5 o) 26.4 01 27.0 B.h

2%,000,000- 99,999,999 10.9 16.5 9.9 15.3 in.8 16.1 11.5 708
100,000,000 and over - et plus 5.0 70,3 0554 70.8 9D 0.7 PHAC) 70,5
Total LR 1R A 10 144D Q4.0 10,0 1.0 101y, 1) 100.0
By number of stores operated - Selon

le nombre de magasins exploités

4- 9 stores - magasins BL N T3 0.5 in.? a1.1 ii & A Y2
10-49 stores - magasins =y 12.8 ™, 7 3.7 o g &, & = Y2
50-99 stores - maqasing 6.9 1 53 6.0 171 S 16.6 Sradl 19.8
100 stores and nver - magasins et

plus 5.7 60,3 5.0 58.3 5.3 57.6 5.3 54.0
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

TEXT TABLE IV. Monthly Percentage Distribution of Chain Store Sales (excluding department stores), Canada, 1982-1985

TABLEAU EXPLICATIF IV. Répartition en pourcentage, par mois, des ventes des magasins & succursales (sans les qgrand magasins),
Canada, 1982-1985

Month Sales - Ventes

M 1982 1983 1984 1985

per cent - pourcentaqe

January - Janvier 7 oy 6.8 6.8 6.7
february - Février 6.6 6.6 6.8 6.3
March - Mars 7.3 7.7 8.0 b7
April - Avril 8.1 7.8 7.6 7.4
May - Mai 8.3 a=S, 8.1 8.5
June ~ Juin 8.2 8.6 8.8 8.1
July - Juillet 8.8 B.4 ) 7.8
August - AoGt 8.0 B.2 B.S B.7
September - Septembre B.2 8.6 .3 7.%
October - Octobre 8.7 8.3 8EP B,
November - Novembre 8.6 B.6 3, uwg
December - Décembre 121 1285 : Millag 13:9
Total 100.0 100.0 100.0 100.0

Note: The percentage distribution shown in this table was derived from published data on monthly retail trade sales.
Nota: La distribution en pourcentage énumerée dans ce tableau explicatif est tirée de données publides sur les ventes men-
suelles du commerce de détail.
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154 TABLE V., Cost of Gooda Sald and Gross Profit, as a Percentage of Iotal Soles, by Selected Kinds of Business, Canada, 1985

PRELEAY EXPLICATIF Y. CoGt des marchandises vendues et profit brut, par rapport aux ventes totales, selon certains genres de commarce, Canada, 1989

Cnat of goods sold

Prix de revisnt

Gross profit

Profit brut

Median Averaqge Median Averana
Médiane Moyenne Médiane Mayenna
o per cent - pnurcentaqe

Food, beverage and drug group - Groupe des aliments, boissons at médicaments
Supermarkets - Supermatrchés d'alimentation an,0 19.9 20.0 20,1
Lrocery storee - Cpicsrims 76.7 76.9 23, 3.1
Bakery products stores - Prodults de boulangerie 35.4 40.% 64,6 59,5
Dairy products stores - lajteries 77.3 741 2.7 25,9
Meat markets - Marchés de viandes 73.2 70.6 26.8 29.4
Other food stores{1) - Autres magaeins d'alimentat fon(1) 6.7 61.4 3R.3 38.4
Pharmacias(2) 66.0 65.1 34.0 4.9
Shoo, apparel, fabric and yarn group - Groupe des chaussures, vétements, tissus et filéa
Shoe stores(3) - Magasins de chaussures(3) 55.1 506.5 44,9 45,5
Men's clathing stores - Msgasine de vBtements pour hommes 52,2 52.9 47.8 47.1
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 55.7 $5.7 44,3 44,3
Children'e clothing storas - Magasina de vétements pour enfanta 60.8 62.5 39.2 37.5
Family clothing and furnishinge stores - Magsains de vétements et d'accemsoires pour la famille 58.3 57.2 41,7 42.8
Febric and yarn storea - Magasins de Lissus et Filds $6.0 $5.0 44,0 4%.0
Household furniture, appliances and furnishings group - Groupe des meubles, appareils at

accessoires d'ameublement de maison
Household furniture stores (wilh or without appliances) - Maqasins de meubles de maison

{avec ou sans appareils ménagers) 64,5 64,5 35.5 35.9
Floor covering and drapery storea - Maqaalns de revAtements de sol et de tentuces 50.% 54,5 41,5 45,4
11 other home furnishingn storea(a) - Tous autres miQasing pour ameublement de maison(4) 63,7 A7 36,13 S5A.3
‘utomotive vehiclee, parta and accessorias group, ssles and services - Groupe des véhicules

automobilas, pidces et accessoires, vente ab service
Ea&soline service stations - Statjons-seryire B&6,7 81.6 13.3 18.4
fire, battery and acceasoriss stores and home aod auto supply storea - Magasins de pneus, d’accu-

mulateura et d'accesecires et magssins de fournitures pour la maison et pour 1‘automobl le 64.3 65,2 35,7 34.8
‘1 other automotive businesses(5) - Tous autres commercea de 1'automabile(5) 40,5 51.0 59.5 49.0
General retail merchandialng group - Groupe des magasine de marchandises diverses
Department stores - Grands magssing 62,8 63.9 b it/ 02 3641
General stores - Magasins généraux 80.9 79.7 120 20.3
Other yeneral merchandise storea(6) - Autres megasins de macchsndises diverses(6) ma 69.4 29.9 306
Other retail stores group - Groupe des autres magasing de détaeil
Book end stationery atores - Librairies et papeteriea £2.5 63,4 37.5 36.6
Sporting goods stores(7) - Magasine d’articles de sport(7) 63.7 68,7 36.3 PSS
Record and tape atores - Magasina de disques et de bandes magnét iques 65.5 66.8 34.5 33.2
Jewellery storea - Bijouteries 52.0 51.4 48.0 48,6
Toy and hobby atores - Maqesins de jousts et d'articies de loisira 59.7 62.3% 40.3 .7
Gift, novelty and souvenir shops - Magasina de cadmaux, d'articles de fantasisies et de souvenira 52.7 5.7 47.3 49,3y
Opticians’ shops - Opticiens 41,1 40,8 58.9 59,2
Lugysge and leather goods stores - Magasina de bagages et maroquinerie LR N 53.0 a47.n 47.0
Pat stores - Magasins d'snimaux de maison 31.5 56.9 48,5 41,1
Ail other stores(B) - fous les autrea magaaina(8) 56.0 S3.R 44.0 6.2

(1) Includes: candy and nut stores; fruit and vegetable stores; delicatessena; heslth and dietary food stores; other spacialty food storas nof eleswhere

classified.

(1) Comprend: les confiserias st les magasing de noix; les magasins de frults et légumen; les manasins de charcuteries; las megaaina d'aliments naturela

et didtétiques et los autres magasine d'asliments non classés ailleurs.
(2} Inciudes: pharmacies, pateot medicine and toiletrie stores.
(2) Comprend: ies pharmacies, les magaaing de medicaments brevebés et de produits de toilette.
) Includes: men's, women's, children's and family shoe atores.
(3; Comprend: iles magssins de chaussures pour hommes, dames, enfants et ls famllle.

Includes: epplisnce, talevision, radio and stereo stores; home computer stores; appliance, television, radio and sterec repair shops; lesp and
lighting fixture atores; kitchen bout iques; bed and bsth boutigues; othar home furnishings Btores not elsewhers cigeeified.

(a) Comprand: les mageains d'appsreils ménagers, de postes de téléviaion, de radio et d'appareils stéréophoniques; les magasine d'ordinateurs person-~
nels; les atsliers de réparatlion d'appareils ménagers, de postes de téléviaion, de radio et d'sppareils atéréophoniques: les magasina de lampes et
d'sppareils d'éclalrage; les boutiques d'articles de cuisine; les boutiques pour la literie at la salle de baln; lee sutres magasina d’ameub lement

de maison non classés ailleurs.

(5) Includes: automobile (new) dealers; paint and body shops; muffler replacement shops; motor vehicle nlsss replacement mhops; other motor vehicle re-

pair shaps; car washes,

.5) Comprend: les cancessionnalree d’automobiles neuves; les ateliars de peinture ot de csromserie; lesa ateliars de raeplacement de silencieux; les
ataliers de resplacement de glaces pour véhicuies automobiles: les ateliera de réparation de véhicules sutomobiles: les lave-sutos.

E'.-I' Includes: variety stores and qgeneral merchandise stores.

) Comprend: les bazars st les magasine de msrchandises divarses.
L
f

teaux; lea marchands de motocycisttes et de matoneiges.

Includes: aporting goods storss; bicycle shops; boats, outboard motors and bosting accessories dealers; motorcycle and snowmobile dealers.
! Comprend: lea magasins d'articles de sport; les magasins de bicyclettea; les marchends de beteaux, de moteure hora-bord et d'accesscires pour ba-

17} Includes: florlst shops; lawn and gerden centres; hacdware stores; paint, glass and walIpeper stores; musical inatrument stares; cemorn and photo-
grephic aupply stores; second-hend marchandise stores; art galleries and artists’ aupply stores; monumant and tombstone deelers: othar retsil stores

not elsewhere classified.

(8) Comprend: les fleuristes; les centres de Jardinage; las gquincailleries; les magasins de peintura, de vitre et de papisr-tenture; lee magasina d'ing-
truments de musique; les magaains d'appareils at de fournitures photoqraphiques; les mageeins de marchandiaes d'occasion; lee galeries d'art et
magasins de fournitures pour artlstea; les magesins ds monuments Funérairae et de pierres tombsles; les sutres magssina de vente su détall non claa-

sés silleurs.
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TABLE 1. Historical Statistics of Retail Chains (excluding department stores), Canada, 1935-1985

YABLEAU 1. Statistiques historiques sur les chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), Canada, 1935-1985

Number Number of stores Sales Salaries Accounts Tnventory
of and outstanding at year end
chains Nombre de magasins Ventes wages(1) at year end for stores and
warehouses
Year Nombre Average Total Average Rémunéra- Créances Stocks & la fin
Anné de value per tion(1) actives & de 1'année pour
e Chaines store la fin de magas1ns et
Max 1 mum 1'année entrepdts
Moyenne Valeur Moyenne
totale par
magasin
No. - nbre $'000
1935 445 7,666 8,022 364,130 47 36,362 30,189 55,062
1940 451 7,131 7,522 508,554 7 46,462 43,230 80,256
1945 429 6,580 6,705 876,209 133 68,196 16,368 97,260
1950 423 75155 7,483 1,559,693 218 129,334 65,000 219,584
1955 496 8,274 8,734 23013, 25'9 285 199,611 127,362 268,953
1960 537 9,954 10,594 3,468,413 348 382,099 175,048 398,758
1965 602 10,677 11,240 4,683,159 439 508,756 179,283 501,870
o 661 14,330 15,156 7,746,909 541 877,286 382,346 863,847
1% 833 15,976 16,317 8,918,293 558 961,793 401,757 1,005,248
%52 895 16,542 17,269 10,078,030 609 1,118,358 420,899 1,180,487
1973 834 17,239 18,555 11,338,250 658 1,265,480 418,125 1,276,635
1974 874 18,500 19,695 13,672,046 739 1,500,864 464,792 1,521,745
1975 853 19,490 20,815 15,905,757 816 1,740,032 469,950 1,635,999
1976 827 19,741 21,359 17,180,568 870 2,016,958 419,631 1,770,559
1977 825 20,014 21,305 18,959,534 947 2,260,153 439,782 1,996,820
1978 848 20,817 22,022 21,125,753 1,015 2,472,113 454,669 2,874,751
1979 B42 21,499 22,563 23,552,121 1,095 2,808,282 499,138 2,733,575
1980 834 22,378 23,408 26,343,735 1,177 3,107,406 $29,025 2,945,233
1981 876 23,922 25,378 29,609,737 1,238 - o' 3,343,184
1982 1,001 25,786 27,094 32,688,635 1,268 = oo 3,426,341
1983 1,145 26,966 28,202 35,437,820 1,314 4,263,385 s 3,927,284
1984 1,235 28,836 30,261 38,865,041 1,348 4,663,397 s 4,343,169
1985 R292 30,665 32,284 42,197,656 1,376 4,914,140 oo 4,681,518

15 Data prior to 1960 relate to store employees only,
LT feat 190, las dunsces cearddent areAl Tee Bmnloves e mB el o dsemet
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TABLE 2. Principal Statistics of Retail Chains (excluding department stores), Canada, by Kind of Business, 198%

Chains Stoces
Chaines Magasins
Kindl of businesa Number Percentaqge Averaqge
distribution
of chains
Max 1mum
Nombre Répartition Moyenne
proport tonnelle
des chaines
No.
No. - nbre
TOTAL 1,292 100.0 30,665 32,284
Food, beverage and drug group
1 Supermarkets 65 52 1,730 1,901
2 Grocery stores 52 4.0 2,571 2,677
3 Bakery products stores 10 0.8 &8 76
4 Dairy products stores 4 0.3 27 28
5 Candy and nut stores 6 0.5 284 290
6 Meat markets 6 a.5 42 47
7 Other food stores(1) 19 1.5 170 183
8 Liguor stores 12 0.9 1,765 1,781
9 Wine stores 6 0.5 173 184
10 Beer stores 3 0.2 442 442
11 Pharmacies(2) 81 6.3 905 959
Shoe, apparel, fabric and yarn group
12 Shoe stores(3) 80 6.2 2,344 2,464
13 Men's clothing stores 35 2.1 B43 ARs
14 Women's clothing stores 165 12.8 3,820 e
15 Children's clothing stores 13 1.0 218 244
16 Fur stores 5 0.2 14 is
17 Family clothing stores 108 8.4 1,956 2,52
18 Fabric and yarn stores 30 2.3 293 115
Household furniture, appliances and furnishings group
19 Household furniture stores (with appliances and furnishings} 15 o2 13 120
20 Household furniture stores (without appliances and furnishings) 32 2.5 326 357
21 Appliance, television, radio and stereo stores(4) 32 2.5 869 906
22 Floor covering stores snd drapery stores 9 n.7 17 123
23 Other home furnishings stores(5) 28 292 306 337
Automot ive vehicles, parta and accessories group, sales and
services
24 Automobile (new) deslers 5 0.4 31 31
25 Gasoline service stations 45 Ers] 2,057 2,139
26 Tire, battery, parts and accessories stores and home and auto 14 1.1 237 249
supply stores
27 Other motar vehicle services and repair shops(6) 25 112 480 490
General retail merchandising group
28 General stares 1 0.9 223 229
29 Other general merchandise stores (variety and general merchan- 32 2o 2,449 2,535
dise stores)
Other retall stores group
30 B8ook and stationery stores 33 236 9m 996
31 Florist shops 13 1.0 74 80
32 Hardwere stores 6 0.5 51 53
33 Paint, glass and wallpaper stores 13 1.0 234 249
34 Sporting goods stores(7) 26 2.9 445 467
35 Record and tape stores 17 s 330 353
36 Jewellery stores 49 3.8 835 869
37 Camera and photographic supply stores 14 /51 336 360
38 Tay and hobby stores 17 118 204 45
39 Gift, novelty and souvenir stores 32 250 340 Lol
40 Second-hand merchandise stores 10 0.8 176 bk 1
41 DOpticrans' shaops 52 4.0 968 Al
42 lLuggage and leather goods stores 15 T2 161 144
43 Pet stores 1 0.9 131 T
44 Other retail stores(8) 38 2:9 966 1,30

See footnotes at end of tables.
Matos Nata am l1anar obarae tarlidad in thic tahle are haeed an tha anarenate of manthlv sales renarts durina 1985. The total
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IABLEAU 2. Statistiques principales des chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), Canada, par genre de

1985

Zales Inventory at
year end for
Ventes stores and
warehouses
Value Salaries Stocks 3 la CentA0E [commeiea
and fin de
wages 1'année pour
magas1ns et
Valeur Rémunéra- entrepbts
tion
NO
$'000 $'000 $'000
42,197,656 100.0 4,914,140 4,681,518 TOTAL
Groupe des aliments, boissons et sédicaments
15,148,255 35.9 1151779,592 879,057 Supermarchés d'alimentat 1on 1
1,882,141 4.5 168,242 140,163 fpiceries 2
24,212 0.1 6,839 1,033 Boulangeries-pétisseries 3
9,264 -- 1,163 694 Laiteries 4
66,542 0.2 11,985 7,301 Confiseries et magasins de noix 5
20,910 -- 2,876 528 Marchés de viandes 6
86,311 0.2 13,742 8,376 Autres magasins d'alimentation(1) 7
4,575,408 10.8 365,880 Y Magasins de spiritueux 8
33,940 0.1 7,121 4,351 Magasins de vin 9
893,366 12| 61,347 112 Magasins de biére 10
1,544,418 Sat/ 206,723 288,333 Pharmacies(2) 1
Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés
946,275 2.2 163,855 254,442 Magasins de chaussures{3) 12
7,508 1.7 94,268 167,117 Magasins de vétements pour hommes 13
tLMEE, 605 4.3 285,600 261,417 Magasins de vétements pour dames 14
9N 0.2 14,332 19,945 Magasing de vétements pour enfants 15
x x X x Magasins de fourrures 16
bLo085,396 3.2 207,245 280,610 Magasins de vétements pour la Famille 17
151,197 0.4 25,224 42,121 Magasins de tissus et de fFi1lés 18
Groupe des meubles, appareils et accessoires d'ameublement de maison
Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers et accessoires 19
481,917 75,857 111,810 d'ameublement )
Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers ni accessoires 20
420,706 65,059 91,913 d'ameub lement )
Magasins d'appareils ménagers, de postes de télévision et de radio et 21
635,714 84,238 184,488 d'appareils stéréophaniques(4)
125,857 20,193 18,337 Magasins de revétements de sol et de tentures 22
119,984 24,050 33,803 Autres magasing d'ameublement de maison(5) 23
Groupe des véhicules automobiles, pidces et accessoires, vente et
service
269,778 25,960 39,246 Concessionnaires d'automobiles (neuves) 24
2,945,975 168,021 56,442 Stations-service 25
Magasins de pneus, d'accumulateurs, de pikces et d'accessoires et 26
213,784 42,752 46,723 magasins de fournitures pour la malson et pour 1'automobile
Autres services pour véhicules automobiles et ateliers de répara- 27
277,260 66,296 33,626 tion(6)
Groupe des magasing de marchandises diverses
822,148 94,816 110,354 Magasins généraux 28
Autres magasins de marchandises diverses (bazars et magasins de mar- 29
3,204,664 320,237 755,190 chandises diverses)
Groupe des autres magasins de détail
390,582 0.9 59,765 97,947 Librairies et papeteries 30
21,883 0.1 5,980 2,714 Fleuristes 31
x x x X Quincailleries 32
89,383 0.2 12,956 12,100 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 33
307,012 0.7 42,869 70,516 Magasins d'articles de sport(7) 34
147,334 0.3 18,494 33,920 Magasing de disques et de bandes magnétiques 35
505,499 fl 574 93,987 232,870 Bl jouteries 36
180,839 0.4 31,943 31,284 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 37
i, 629 0.4 18,575 52,998 Magasins de jouets et d'articles de loisir 38
173,218 0.3 20,117 31,069 Magasins de cadeaux, d'articles de Fantaisie et de souvenirs 39
2,076 0.1 19,763 40 Magasins de marchandises d'occasion 40
33,332 0.3 36,141 13,142 Opticiens 41
L7 ,254 0.1 7,723 8,018 Magasins de bagages et de maroquinerie 42
an, 527 0.1 7,573 8,332 Magasins d'animaux de maison 43
273,265 2.0 89,762 200,21 Autres magasins de vente au détail(B) 44

Voir notes 3 la fin des tableaux.
Nota: Les données sur les magasins de spiritueux inclus dans ce tableau proviennent de 1'aqrégat des déclarations mensuelles
Les stocks totaux de ces magasins étaient évalués 3 $409,179,000 le 31 mars 1984,

des ventes en 1985,
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TABLE 3. Retail Chains (exciuding department stores), Canada, by Province, 1984 and 198%

TABLEAU 3. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), Canada, par province, 1984 nl TiHL

Prroentaar change

1985/1984
Province 1984 1985
VS Variation
procentuelle
1985/ 1984
Canada
Chains(1) - Chaines(1) No. - nbre 1,235 1,292
Stores (maximm) - Magasins (maximum) 4 = 30,261 32,284
SALES - TOTAL - VENTES $'000 38,865,041 42,197,656 +8.6
Newfoundland - Terre-Neuve:
Chains - Chaines No, - nbre 98 103
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Y i 549 569
Sales - Total - Ventes $'000 669,610 767,641 +14.6
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-
Fdouard:
Chains - Chaines No. - nbre 39 39
Stores (maximum) - Magasins (maximum) " o 95 99
Sales - Total - Ventes $'000 119,673 129,158 +7.9
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse:
Chains - Chaines No. - nbre 147 151
Stores (maximum) - Magasing (maximum) u K 1,029 1,074
Sales - Total - Ventes $1000 1,339,214 1,432,297 +7.0
New Brunswick - Nouveau-Brunswick:
Chains - Chaines No. - nbre 114 121
Stores foed s - Hmome: e e e ) u v il 749
Sales - lotel = Venbas % 000 B73 973 b, 60 =% 5
Québec:
Chains = Chalmes Ho. = obl-® 430 ana
Stores ' S iiuint - e e T meme S ) - L v £, 047
Sales - lotal - Ventes $'000 6,949,665 7,936,490 +8.4
Ontario:
Chsins - Chaines No. - nbre 619 654
Stores (maximum) - Magasing (maximum) o ¥ 12,897 13,668
Sales - Total - Ventes $'000 16,555,023 17,781,115 +7.4
Manitoba:
Chains - Chaines No. - nbre 176 179
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ¥ v 1,149 1,201
Sales - Total - Ventes $'000 1,625,299 1,727,011 +6.3
Sagkatchewan:
Chains - Chaines No. - nbre 164 165
Stores (maximum) - Magasins {maximum) & Z 1,118 1,163
Sales - Total - Ventes $'000 1,492,458 1,557,214 +4.3
Alberta:
Chains - Chaines No. - nbre 310 3N
Stores (maximum) - Magasins (maximum) % " 3,316 3,585
Sales - Total - Ventes $'000 4,579,511 5,064,126 +10.6
British Columbia - Colombie-Britamnique:
Chains - Chaines No. - nbre 278 290
Stares (maximum) - Magasins (maximum) ] W 3,169 3,502
Sales - Total - Ventes $'000 4,552,569 5,132,220 +12.7
Yukon and Northwest Territories(2) - Yukon
et Territoires du Nord-Ouest(2):
Chains - Chaines No. - nbre 10 14
Stores (maximum)} - Magasins (max1imum) i U 80 a5
Sales - Total - Ventes $'000 106,042 145,693 +37.4

than one province and are counted once only at the Canada level.

(1) La somme des "Chaines" par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu'un grand nombre d'entre elles opéremi
dans plus d'une province mais ne sont comptées qu'une fols au niveau national.

(2) See Appendix III,

(2) Voir Appendice I1I.

(1) The aggreqate of the number of "Chains" by province does not add to the Canada total since many chains operate in more .



'ABLE 4. Retail Chains (excluding department stores), by Number of Stores Operated, Canada, 1984 and 1985

ABLEAU 4. Chalnes de magasins de détail (sans les grands magasins), selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1984 et

1985
Chains Stores Sales
Number of stores operated (max1mum)
Nombre de magasins exploités Chaines Magasins Ventes
(max imum)
No. - nbre % No. - nbre % $'000 %
1984:

4- 9 stores - magasins 755 61.1 4,226 14,0 4,436,150 11.4
10~ 49 stores - magasing 345 27.9 6,615 21.8 5,596,086 t4.4
50- 99 stores - magasins 70 5.7 4,965 16.4 6,442,897 16.6

100-199 stores - magasins 42 3.4 5,681 18.8 7,223,095 18.6
200-299 stores - magasins 1 0.9 2,452 8.1 6,237,944 16.0
300 stores and over - magasins et plus 12 1.0 6,322 20.9 8,928,8n8 23.0
Tatal 1,235 100.0 30,261 100.0 38,865,041 100.0
1985:

4- 9 stores - magasins 793 61.4 4,411 13.7 4,711,471 1.2
10- 49 stores - magasins 358 27.7 7,060 2o 6,336,228 15.0
50- 99 stores - maqgasins 73 Do 9,201 16.1 8,346,409 19.8

100-199 stores - magasins 43 3.3 5,999 18.5 7,893,204 18.7
200-299 stores - magasins 13 1.0 2,972 Clors 8,308,711 19.7
300 stores and over - magasins et plus 12 0.9 6,681 20,7 6,601,633 15.6
Total 1,292 100.0 37,2084 100.0 42,197,656 10n.0
TABLE Do Retaal Chaane {exzluding depactment stores) by Annual Sales Volane, Canadia, 1984 and 1985
TABLEAU 5. Chaines de magasins de détail (aans les grands magasins), selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1984 et
1985
Chains Stores Sales
Annual sales volume (max 1mum)
Volume annuel des ventes Chaines Magasins Ventes
(max imum )
No, - nbre % Noa. - nbre % $'000 %
1984:
Under - Moina de $2,000,000 340 27.5 2,021 6.7 424,400 1.1
$ 2,000,000-% 4,999,999 368 29.8 3,062 10.1 1,177,794 3.0
5,000,000~ 24,999,999 326 26.4 5,822 19.2 3,537,564 9.1

25,000,000~ 99,999,999 133 10.8 7,276 24,1 6,259,686 16.1

100,000,000 and over - et plus 68 5.5 12,080 39,9 27,465,597 70.7
Total 1,235 100.0 30,261 100.0 38,865,041 100.0
1985:
linder - Moins de $2,000,000 362 28.0 2,066 6.4 431,435 1.0
# 2,000,000-% 4,999,999 362 28.0 2,937 9.1 1,153,125 207

4,000,000~ 24,999,999 349 27.0 6,231 19.3 3,622,257 8.6

#%,000,000- 99,999,999 148 11.5 8,287 25.7 7,221,011 17.1
if0,000,000 and over - et plus 7 5.5 12,763 39,5 29,769,828 70.5

latal 1,292 100.0 32,284 100.0 42,197,656 100.0
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TABLE 6. Retail Chains (excluding department stores), by Mumber of Stores Operated, by Selected Kinds of Business, Canada, 198"

4-9 stores - magasins 10-29 stores - magasins
B isusiesa Chains ?torgs Oistribution Chains Stores Miateitbut 1on
max imum ) of sales (max 1mum ) of sales
Chalnes Maqgasins Répart it 10on Chalines Manasing Répart it1on
{max 1mum) des ventes {max 1mum) des ventea
No,
No. - nbre % Wo, - nbre %

1 8Bskery products stores 8 50 x 2 26 x

2 Dther food stores{1) \ ¥’ ] 7.3 4 67 x

3 lLiquor stores 1 7 x 2 24 x

4 Men's clothing stores 20 10% 1255 10 161 21.2

5 Children's clothing stores 6 52 1.7 6 110 x

& Family clothing stores 67 396 1a8.1 25 380 22,7

7 Household Furniture stores (with appliances and furnishings) " 62 x a8 58 x

8 Household furniture stares (without appliancea and furnishings) 27 146 £5.4 3 N x

9 Agplisnce, television, radioc and stereo stores(d) 23 119 3.0 5 9% 0.2

10 fioor covering stares and drapery stores 3 16 x bl 77 41,5

11 Qther home Furnishinga stores{5) 17 30 3.0 9 166 x

12 Automobile (new) dealers 4 19 x 1 12 X

13 Gasoline secrvice stations 19 109 4.0 5 63 2.

14 Other mator vehicle services and tepsir shops{&) 19 106 x 1 pi:] %

15 Genecal storss 9 a3 17RS. 1 15 x

16 Dther general merchandise atores (veriety and general merchan- n 73 () 8 129 b1

dise stores)

17 Book and stationery stores 20 12 122 7 104 9.0

18 Paint, glass and wallpaper stores & 27 13,6 3 36 1.0

19 Sporting goods stores(7) 18 9N 29.0 ] 69 x

20 Record and tspe stores 8 S2 10.0 & 09 53.7

21 Jewsllery stores 29 141 10.5 16 292 25.4

22 Caemera and photographic supply stores [3 38 12.6 4 62 10.1

23 Toy and hobby stores 9 53 X [ a6 50.8

24 Gift, novelty and souvenir storea 24 134 29.4 9 83 20.6

25 Second-hand merchandige storee 6 33 22.8 3 a5 29.8

26 Opticiens' shops 37 223 44.0 0 187 RN

27 Lugyage and leather goods stores 9 56 26.7 b 94 SO.2
28 Pet stores 6 32 23.5 4 52 L}

29 QOther retail stoces(8) 26 141 9.3 7 103 .

See footnotes st end of tebles.

TABLE 7, Retaxl Chaine (excluding department stores), by Annual Sales Volume, by Selected Kinds of Busineas, Canada, 1985

Under - Moina de $2,000,000 $2,000,000-$4,999,999
Cheins Stoces Distribut Lon Chains Stores Mastribution
kgl busitizas (maximum) of sales (max Lmum) of asles
Chalnes Maqgasins Répartition Chalnes Maqgas 1ns Répartition
{mgx 1mm) des ventes (max yemm) des ventes

No.
No, - nbre I No. - nbre %

1 Bekery products stores 5 U x 4 38 52.9

2 Other food stores{1)} 8 a7 e & 65 21.5

3 Liquor stores - = 5 - - S

4 Mea's clothing stores 4 17 a.8 10 58 4.5

5 Children's clothing stores 3 14 &9 4 33 11,7

6 Ffamily clothing stores 36 207 3.0 31 235 7.5

7 Household furniture stores (with appliances snd furnishings) - - - $ 26 3.0

B Household furniture stores (without appliances end furnishings) 13 29 " 13 B2 10.1

9 Appliance, telsvision, radio and stereo stores(a) 13 28 1.2 5 34 259

10 Floor covering stores and drapery stores 1 5 X 3 24 x

11 Other home furnishings stores(5) 12 72 11.8 6 53 15.7

12 Automobiie (new) dealers - - - - - -

13 Gasoline service stations 2 2 x 6 32 0,7

14 Othec motor vehicle servicea and repeir shops(6) [ 27 2.8 12 65 1.9

15 General stores - - - 4 20 1.8

16 Other general merchsndiee stores (vecriety end general merchan- 3 17 0.1 3 24 0.3

disa storea)

17 Book and stationery atares 12 62 552 9 86 7.0

18 Paint, glass and wallpaper stores 3 19 4.6 5 n 13,7

19 Sporting goods stores(7) 6 25 3.0 ] 56 n.n

20 Record and tspe atoras L) 3¢ B3 6 69 W

21 Jewsllery stares 16 80 4.1 18 135 ek

22 Camera and photogrsphic supply stores 3 a1 X 1 B .

23 Toy and hobby stores 8 46 x 2 24 d

24 Gift, novelty and souvenir stores 22 133 22.3 6 101 AN

25 Second-hand merchandise stores 5 35 x 3 26 d..

26 DOpticiens' shops 31 196 29,11 16 227 M

27 lLuggage and leather goods stores 6 33 10.8 7 93 .

28 Pet stores 6 37 20.0 3 30 v

29 Other retail stores{B) 14 a7 2.3 13 9% a,3

Tee footnotes et end of tablea.
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T24LFEAU 6. Chalnes de magasins de détail (sans les grands magasina), selon le nombre de magasins exploitén, pour certaine genres de cosmerce, Canada,
1985

3 mdt over - et plus Totsl
Chains Stores Distribution Chains Stores Sales CanTevasNcoaics
(maximom) of aales (maximum)
Chatnes Magasins Répartit ion Chatnes Magasins Ventes
{max imum) des ventes {maximum)
NO
No. - nbre % No. - nbre $7000
N - 5 10 76 24,212 Boulangeries-p8t issarles 1
1 39 x 19 183 B6,311 Autres magasina d'alimentatlon(1) 2
9 1,750 98.7 12 1,781 4,575,408 Meqasing de spiritueux 3
5 613 66.5 35 B83 707,508 Magasina de vétemente pour hommes a
1 102 X 13 244 97,911 Maqasina de vétements pour enfants )
16 1,316 63.2 108 2,092 1,353,396 Maqasina de vétements pour la famille 6
- - - 15 120 581,917 Magesing de meuhles de maison (svac appereils ménagers et accessoires 7
d'ameublament )
2 161 X 32 357 420,706 Magasine de meubles de msison (sana appareils ménaqsra ni accessoirss 8
d' ameublement )
4 691 58.8 32 9086 635,714 Magasing d'spparsils ménagsrs, de postes ds btélévision et de redia et 9
d'apparel 1 stécréophonlquen(a)
1 30 x 9 123 125,857 Magasing de revétemants de sol et de tentures 10
2 B1 x 28 337 119,984 Autres magasing d'ameublement de maison{5) 11
- -~ - 5 3 269,778 Concessionnaires d'automobiles (neuves) 12
21 1,967 93.9 45 2,139 2,945,975 Stationa-service 13
5 362 76.4 25 490 277,260 Autres services pour véhicules automabiles et ateliers de répsre- 14
tion(6)
173 x 1 229 822,148 Maqgasing généraux 15
13 2,333 89.0 32 2,535 3,204,664 Autres maqasine de marchandises diverses (bazsrs st maqesins de mar- 16
chandiges diversea)
6 780 78.8 33 996 390,582 Librairiea et papeterles 17
a4 186 75.4 13 249 89,383 Magaeina de peinture, de vitre et de peplar-tenture 18
3 307 x 26 467 307,012 Magasins d'articles de sport(?7) 19
3 192 56.4 17 353 147,334 Magasins de disques et de bandea magnétigues 20
4 (33 64,1 49 869 505,499 8i jouteries 21
[y 260 77.3 14 360 180,839 Magasing d'sppareils ot de fournitures photographiques 22
2 86 x 17 225 150,629 Magasins de jouets et d'articles de loisir 23
3 147 x 3% 364 123,218 Maqasine de cadeaux, d'articles de fantsimie et de souvenirs 24
1 114 x 10 192 32,076 Hagasins de marchandises d'occasion 25
¥ 191 30.1 52 601 133,332 Opticiens 26
i n x 15 181 47,254 Magasing de bagaqes et de maroquinerie 27
[ 56 x " 140 40,527 Magasins d'animaux de majson 28
5 7 x 38 1,001 823,265 Autrea maqasing de vente au détaii(8) 29
Yol notee & 1a fin dea tableaux.
IALEAY 7. Chalnes de sagasine de détail (sans les grands magasina), selon le volume des ventes annuelles, pour certains genres de cosmerce, Canada,
1985
$5,000,000 and over - et plus Tatsl
Chains Stores Distribution Cheins Staores Salsa
(maximum) of sales {maximum) Senserde) comperce
Chaines Magssins Répartition Chsines Magasins Vantea
(max imum) des ventas (maximum}
Na
No. - nbre 3 No. - nbre $7000
1 ? x 10 6 24,212 Roylengeriea-pAt isaerlen 1
5 " 68.8 19 183 86,311 Autrea magasine d'asilmantstion(1) 2
12 1,78¢ 100.0 12 1,781 4,575,408 Magasins de spiritueux 3
21 808 94.8 35 B83 707,508 Manasins da vBtements pour hommes 4
6 197 85.4 13 244 97,911 Magasins de vétements pour enfants 5
41 1,650 8%2.5 108 2,092 1,353,396 Maqasing de vétements pour le famille 6
10 94 97.0 15 120 581,917 Magaains de meubles da maison (avec appareils ménegers et accessoirea 7
d' ameublement )
13 246 88,2 32 357 420,706 Maqeeins de meubles de maison (sans appareils méneqers ni sccessoires 8
d' ameublement )
21 840 96.3 32 906 635,714 Magasins d'sppareils ménagera, de postes de télévision et de rsdio et 9
d'appareiln stéréophoniques(4)
5 94 B9.3 9 123 125,857 Maqasins de revétementa de sn] et de tantures 10
10 212 7085, 28 337 119,984 Autres magasing d'ameublement de maison(3) 1"
LY n 100.0 s 3 269,778 Concesaionnaires d'automobilee (neuves) 12
3 2,098 9952 as 2,139 2,945,975 Ststions-secvice 13
? 398 B85.4 25 490 271,260 Autres secvices pour véhicules automobiles et steliers de répsre- 14
tion(s)
7 209 98.2 1 229 822,148 Magasing généraux 15
26 2,494 99.6 32 2,535 3,204,664 Autres magssina de marchandises diverses {(bszars et magssins de mar- 16
chandises diverses)
12 848 89.9 33 996 390,582 Librairies ot papeteries 17
S 199 81,7 13 249 89,383 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 18
12 387 87.0 26 467 307,012 Magesine d'srticiss de aport(7) 19
3 254 83,5 17 353 147,334 Magesinsg de disques et de bandea magnétiquea 20
3 654 B6.6 a9 B6% 505,499 Bi jouteries 21
w 311 95,2 14 360 180,839 Magusinas d'appareiis et de fournitures phatographiquee 22
T 15% 89.7 17 275 150,629 Magsaine de jousts et d'srticles de loieir 23
[ 130 60,6 32 364 123,218 Magasins de cadesux, d'srticies de fantaisie st de souvenirs 28
¥ 131 x 10 192 32,07 Maqasing de marchendises d'occamion 25
bl 184 31.6 52 601 133,332 Opticiens 26
% 38 x 15 181 47,254 Magaaina de beqgages et de maroguineris 27
T 73 X 1 140 40,527 Magasina d'animaux de maison 28
A 819 93.5 38 1,001 823,265 Autrss megasina de vente su détail(B) 29

Voir notes & Ia Tin des tablsaux.
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TABLE B, Retail Chaina (excluding department stores), Total Floor Area, by Selected Kinds of Business and Selected
Respondents, Canada, 1985(9)

Chains Stores Total Total Average
sales floor area sales per
square metre
Kind of business

Chaines Magasins Ventes Superficie Ventes
totales totale moyennes par
mdtre carré
No.
No. - nbre $'000 mZ $
TOTAL 1,004 21,322 30,859,348 11,244,917 ar=e
Food, beverage and drug group
1 Supermarkets 55 1,464 13,052,116 3,312,692 3,881
2 Grocery stores 45 2,064 1,570,787 471,378 3,408
3 Bakery products stores 7 45 17,022 7,847 3,115
4 Dairy products stores 4 21 6,308 2,397 3,060
S Candy and nut stores 6 269 64,576 17,995 4,092
6 Meat markets 6 38 19,462 3,210 8,864
7 Dther food stores(1) 16 144 64,781 25,168 2,7
8 Liquor stores 12 1,158 3,055,147 614,021 5,355
9 Wine stores 5 146 30,322 8,321 7,757
10 Beer stores 3 a0 792,972 160,637 4,966
11 Pharmacies(2) 75 815 1,459,596 364,251 4,474
Shoe, apparel, fabric and yarn group
12 Shoe stores(3) 7 2,058 852,342 351,733 2,673
13 Men's clothing stores 31 763 662,093 264,649 2,673
14 Women's clothing stores 136 2,135 1,364,513 694,422 Z,573
15 Children's clothing stores 1" 165 76,188 43,151 2,001
16 Family clothing stores 90 1,580 1,148,159 844,037 2,278
17 Fabric and yarn stores 24 179 90,160 95,973 1,238
Household furniture, appliances and furnishings
group
18 Household furniture stores (with appliances 15 109 526,552 305,143 1,%64
and furnishings)
19 Household furniture stores (without appliances 26 268 301,141 327,566 1,474
and furnishings)
20 Appliance, television, radio and stereo 22 750 507,156 144,105 4,370
stores(4)
21 Floor covering atores and drapery stores 7 92 114,337 73,027 1,566
22 Other home furnishings stores(5) 22 240 97,640 55,887 2,472
General retail merchandising group
23 General stores 10 215 813,627 295,278 2,872
24 Other general merchandise stores (variety and 27 1,129 1,848,743 1,763,347 1,538
general merchandise stores)
Other retail stores group
25 Book and stationery stores 26 818 359,747 183,132 2,280
26 Florist shops 12 63 16,8064 20,382 2,023
27 Paint, glass and wallpaper stores 1 181 68,876 47,568 1,715
28 Sporting goods stores(7) 21 289 238,319 120,492 2,628
29 Record and tape stores 14 282 130,229 42,833 3,058
30 Jewellery stores 35 531 292,303 87,841 3,960
31 Camera and photographic supply stores 13 176 88,138 19,816 5,001
32 Toy and hobby stores 14 172 113,516 74,017 1,863
33 Gift, novelty and souvenir stores 26 276 103,212 36,313 3,922
34 Second-hand merchandise stores 9 129 24,690 55,326 62%
3% Opticians' shops 43 473 108,579 44,107 3,010
36 Luggage and leather goods stores 14 145 43,076 14,509 3,694
37 Pet stores 10 105 31,390 18,796 1,886
38 Other retail stores(8) 30 834 704,729 233,550 6,577

See footnotes at end of tables.
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CABLEAU 8. Chalnes de magasinas de détail (sans les grands magasins), superficie totale selon certains genres de commerce et
certains répondants, Canada, 1985(9)

fwdian sales Total Average sales Median sales
jier square flaoor area per square per square
metre foot foot
Genre de commerce
Ventes médianes Superficie Ventes Ventes
par métre carré totale moyennes par médianes par
pied carré pied carré
NO
[} fte- pif $ $
500 120,913,105 b00 odf] TOTAL
Groupe des aliments, boissons et sédicaments
3,650 39,620,349 361 339 Supermarchés d'alimentation 1
3,009 5,068,586 317 280 Epiceries 2
2,795 84,380 290 260 Boulangeries-p8tisseries 3
3,291 25,775 285 306 Laiteries 4
3,435 193,498 381 ) Confiseries et magasina de noix %
6,182 34,514 824 575 Marchés de viandes 6
1,912 270,625 258 178 Autres msgasins d'alimentation{1) 7
3,843 6,602,378 498 357 Magasins de spiritueux 8
4,999 89,470 721 465 Magasins de vin 9
4,684 1,727,282 462 436 Magasins de biére 10
3,620 3,916,678 416 337 Pharmacies{2) 1
Groupe des chaussures, vétements, tissus et Filés
2,173 3,782,077 249 207 Magasins de chaussures(3) 12
3,280 2,845,686 249 212 Magasins de vétements pour hommes 13
L 179 7,466,908 235 203 Magasins de vétements pour dames 14
1,758 463,988 186 164 Magasins de vBtements pour enfants 15
i.7%4 9,075,672 212 163 Magasins de vétements pour la famille 16
F.015 1,031,968 116 94 Magasins de tissus et de filés 17
Groupe des meubles, appareils et accessoires.d'ameu—
blement de maison
1,013 3,281,108 183 9% Magasins de meubles de maison {avec appareils ména- 18
gers et accessoires d'ameublement)
1,09 3,522,213 137 102 Magasins de meubles de maison (sans appareils ména- 19
] gers ni accessoires d'ameublement)
3,311 1,549,515 406 3083, Magasins d'appareils ménagers, de postes de télévi- 20
‘ sion et de radio et d'appareils stéréophoniques(4)
1,517 785,241 146 141 Magasins de revétements de sol et de tentures 2
1,837 600,934 230 171 Autres magasins d'ameublement de maison(%) 22
Groupe des magasins de marchandises diverses
2,457 3,175,036 267 229 Magasins généraux 23
955 18,960,725 143 89 | Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 24
d; magasins de marchandises diverses)
Groupe des autres magasins de détail
1,956 1,969,163 212 182 Librairies et papeteries 25
1,820 219,158 188 169 Fleuristes 26
1,458 511,479 160 136 Magasins de peinture, de vitre et de pspier-tenture 27
2,357 1,295,608 244 219 Magasins d'articles de sport(7) 28
2,740 460,567 284 255 Magasins de disques et de bandes magnétiques 29
3,349 244,527 368 3 Bi jouteries 30
4,561 213,070 465 424 Magasins d'appareils et de fournitures photographi- 31
ques
1,820 795,880 173 169 | Magssins de jouets et d'articles de loisir 32
2.693 390,459 365 250 | Magasins de cadeaux, d'articles de fantaisie et de 33
souvenirs
576 594,906 58 54 Magasins de marchandises d'occasion 34
i.364 474,274 280 220 Opticiens 35
1,022 156,007 344 272 Magasins de bagages et de maroquinerie 36
3] 202,111 175 170 Magasins d'animaux de maiaon 37
& 537 2,511,290 612 403 Autres magasins de vente au détail(8) 38

Voir notes & la fin des tableaux.
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TABLE 9. Retail Chains (excluding department stores), Floor Area Accessible to the Public, by Selected Kinds of Business and
Selected Respondents, Canada, 1985(9) .
Chains Stores Total Floor area Average
sales accessible sales per
to the public square metre
Kind of business
Chafnes Magasins Ventes Superficie Ventes
totales accessible moyennes par
au public métre carré
No.
No. - nbre $'000 me $
TOTAL 989 20,419 27,587,297 7,696,552 oy
food, beverage and drug group
1 Supermarkets 52 1,216 10,386,047 1,906,220 5,377
2 Grocery stores 44 1,966 1,514,413 356,110 4,373
3 Bakery products storea 6 32 13,719 3,521 4,245
4 Dairy products stores 4 21 6,308 1,720 4,269
S Candy and nut stores 6 266 64,144 17,383 4,159
6 Meat markets 6 37 19,104 2,587 10,872
7 Dther food stores{1) 15 105 55,404 16,185 3,361
8 Liquor stores 12 1,009 2,786,266 302,833 12,491
9 Wine stores 5 145 30,074 5,202 9,007
10 Beer stores 3 401 792,972 24,692 32,9M
11 Pharmacies{2) 72 781 1,406,404 298,941 5,721
Shoe, apparel, fabric and yarn group
12 Shoe stores(3) 69 2,027 839,893 249,236 3,946
13 Men's clothing stores 31 161 661,764 238,321 2,88
14 Women's clothing stores 135 2,653 1,342,831 612,474 2,660
15 Children's clothing stores 1" 165 76,188 39,613 2,198
16 Family clothing stores 90 1,546 1,148,113 700,187 2,42
17 Fabric and yacn stores 24 179 9, 160 87,172 1,38
Household furniture, appliances and furnishings
group
18 Household furniture stores (with appliances and 12 107 525,025 192,261 2,606
furnishings)
19 Household furniture stores (without appliances 27 269 301,580 250,389 1,666
and furnishings)
20 Appliance, television, radio and stereo 22 747 505,998 133,847 4,619
stores(4)
21 floor covering stores and drapery stores 7 75 93,062 55,096 1,611
22 Other home furnishings stores(5) 22 240 97,640 51,468 2,634
General retail merchandising group
23 General stores 10 215 813,627 186,344 5,U52
24 Other general merchandise stores (variety and 25 1,118 1,756,801 1,219,058 2,961
general merchandise stores)
Other retail stores group
25 Book and stationery stores 26 782 348,357 155,959 2,475
26 Florist shops 12 63 16,804 18,196 2,483
27 Paint, glass and wallpaper stores 11 181 68,876 43,146 2,065
28 Sporting goods stores(7) 21 264 211,349 75,857 3,943
29 Record and tape stores 14 268 125,701 37,930 3,286
30 Jewellery stores 34 525 291,676 79,454 4,212
31 Camera and photographic supply stores 13 176 88,138 17,084 6,626
32 Toy and hobby stores 14 172 113,516 63,962 2,135
33 Gift, novelty and souvenir stores 26 263 101,201 32,766 4,290
34 Second-hand merchandise stores 9 129 24,690 44,431 641
35 Opticians' shops 43 473 108,579 39,664 3,414
36 Luggage and leather goods stores 14 140 40,823 13,162 3,858
37 Pet stores 10 109 34,456 17,094 2,151
38 (Qther retail stores(8) 29 763 685,637 106,987 8,445

See footnotes at end of tables.
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commerce et certains répondants, Canada, 1985(9)

» surface accessible au public selon certains genres de

Midian sales Floor area Average sales Median sales
pier square accessible per square per square
metre to the public foot foot
Genre de commerce
Ventes médianes Superficie Ventes Ventes
par mdtre caccé accessible moyennes par médianes par
au public pied carré pied carré 3
N
b fite =Spac $ $
e 82,758,609 ST 5 TOTAL
Groupe des aliments, boissons et médicaments
5,141 20,496,992 500 478 Supermarchés d'alimentation 1
3,756 5,829,136 407 347 Epiceries 2
3,940 57,861 395 366 Boulangeries-pétisseries 3
4,326 18,490 397 402 Laiteries 4
3,538 186,914 387 329 Confiseries et magasins de noix 5
8,548 27,818 1,011 795 Marchés de viandes 6
2,3% 174,035 313 219 Autres magasine d'alimentation(1) 7
7,550 3,256,266 1,162 702 Magasing de spiritueux 8
7,605 55,934 838 707 Magasins de vin 9
29,596 265,506 3,066 2,752 Magasins de bidre 10
4,189 3,214,424 532 390 Pharmacies(2) 1"
Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés
5,210 2,679,959 367 299 Magasins de chaussures(3) 12
7,488 2,562,595 269 231 Magasins de vétements pour hommes 13
®.295 6,585,741 248 213 Magasins de vétements pour dames 14
1,894 425,951 204 176 Magasins de vétements pour enfants 15
1,933 7,528,892 225 180 Magasins de vétements pour la famille 16
1,123 937,334 125 104 Magasins de tissus et de filés 17
Groupe des meubles, appareils et accessoires d'ameu-
blement de maison
882 2,067,522 242 126 Magasina de meubles de maison (avec appareils ména- 18
gers et accessoires d'ameublement)
1,286 2,692,353 155 120 Magasins de meubles de maison (ssns appareils ména- 19
gers ni accesgoires d'ameublement)
3,414 439,205 430 318 Magasins d'appareils ménagers, de postes de télévi- 20
sion et de radio et d'appareils stéréophoniques(4)
1,458 592,426 150 136 Magasins de revétements de sol et de tentures 21
2,048 553,414 245 190 Autres magasins d'ameublement de maison{5) 22
Groupe des magasins de marchandises diverses
4,300 2,003,694 470 400 Magasina généraux 23
1,287 13,108,153 275 120 Autres magssins de marchandises diverses (bazars et 24
magasins de marchandises diverses)
Groupe des autres magasins de détail
2,113 1,676,977 230 197 Librairiea et papeteries 25
2,136 195,660 23 199 Fleuristes 26
1,648 463,931 192 153 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 27
3,433 815,672 367 319 Magasins d'articles de sport(7) 28
2,915 407,846 302 N Magasins de disques et de bandes magnétigues 29
5,964 854,344 392 33 Bi jouteriea 30
5,118 183,703 616 476 Magasins d'appareila et de fournitures photogra- 3
phiques
1,998 687,764 129 186 Magasins de jouets et d'articles de loisirc 32
2,883 352,320 400 268 Magasins de cadeaux, d'articles de fantaisie et de 33
souvenirs
639 477,753 64 59 Magasins de marchandises d'occasion 34
%.705 426,490 318 252 Opticiens 35
2,903 141,526 357 270 Magasins de bagages et de maroquinerie 36
201 183,803 200 187 Magasina d'animaux de maison 37
.593 1,150,395 789 613 Autres magasina de vente au détail(s) 38

Voir notes 3 la fin des tableaux.



[ABLE 10. Number and Sales of Retail Chain Stores (excluding department atores), by Physical Size and Sales Per Square Metre (Foot), by Selected Kia

of Business and Selected Respondents, Canada, 1985(9)

Kind of business

Size of store in square metres (feet) - Sales psc square metre (foot |

Taille du magasin en mhtres (pieds) cacrés - Ventes par mdtre (pied) cavcé

Total Under - Moina de 100 (1,076} 100-499 (1,076-5,371)
Under - Moins de $3,000 ($279) Under - Moins de
$3,000 ($279) and over - et plus $3,000 ($279)
No. -
No, - nbre $'000 Na, - nbre $1o00 No. - nbre $'000 No. - nbre
TOTAL 20,477 27,798,927 1,390 211,032 3,735 2,156,237 6,800
Faod, bevarage and drug group
1 Supermsrkets 1,216 10,386,047 8 az1 1 667 38
2 Grocery stores 1,966 1,514,412 12 21,947 381 175,082 499
3 Bakery products stores 32 13,719 -3 k73 15 4,488 5
4 Dairy products stores 21 6,308 [ 805 10 3,410 3
5 Candy and nut stores 266 64,144 88 12,878 158 45,323 1B
é Meat markets 37 19,101 - & 27 8,647 1
7 Other foond stores(1} 105 55,404 35 5,106 25 6,673 3
8 tLiguor stores 1,009 2,786,266 ) 655 135 156,678 97
9 Wine starea 145 30,074 21 2,560 120 26,250 3
10 Beer stores aut 792,97 - - 382 744,104 -
11 Pharmacies{2) m 1,406,804 4 737 123 44,289 132
Shos, apparel, fabric and yarn group
12 Shoe stores(3) 2,027 839,853 210 34,128 652 267,407 708
13 Men's clothing stores 761 661,764 8 1,938 21 10,508 SHL
14 wWemen's clothing stores 2,655 1,342,831 165 26,710 201 67,232 1,60
15 Children's clothing atores 165 76,1848 10 1,672 3 2,689 ik |
16 Ffur stores 9 14,657 - - 1 1,983 4
17 Family clothing stores 1,576 1,148,113 79 13,506 136 51,333 o
18 Fsbric and yacn stores 179 90,160 16 1,820 7 1,568 il
Houseohold furniture, applisnces and furni-
shings group
19 Household furniture stores (with applian- 107 525,025 1 -- - - 13
ces snd furnishings)
20 Household furniture stores (without ap- 269 301,580 7 1,270 1a 4,648 211}
plisnces snd furnishings)
21 Appliance, television, radio and atereo 747 505,998 a 1,737 125 73,233 246
stores(a)
22 Floor covering storss and drspery stores 75 93,062 - - - - 30
23 Qther home furnishings stoces($) 280 97,640 16 1,370 25 10,194 144
Genersl tetsll merchandising group
24 General stores 215 813,627 1 198 & 4,937 24
25 Other general werchendige stores (variety 1,118 1,756,801 12 594 45 49,886 169
and general merchandise stores)
Other retail storea group
26 Book and stationery stores 782 348,357 62 10,475 33 12,647 936
27 Florist ahops &3 16,804 3 4,795 10 2,884 16
28 MHardware stores 49 196,975 - - - - ]
29 Paint, glsss snd wallpaper stores 181 68,876 8 1,332 9 4,529 132
30 Sporting goods stores(7) 264 211,349 ) 1,906 52 21,488 63
33 Record and tape stores 268 125,701 3a 6,032 a7 19,107 10
32 Jewellery stores 525 291,676 24 6,142 136 59,231 178
33 Csmere and photographic supply storea 176 88,138 15 2,672 105 39,130 19
34 Joy and habby stores 172 113,516 [} 862 5 sz 138
35 Gift, novelty and souvenir stores 263 101,201 47 5,485 72 25,468 93
36 Second-hsnd merchandise storss 129 24,690 28 1,362 1 263
37 Dpticians' shops 473 108,579 192 23,988 186 52,952
38 Luggage snd leather goods stores 140 40,823 43 6,268 49 15,531
39 Pet stores 109 34,456 25 4,193 5 1,559
40 Other retail stores(B) 763 685,637 50 6,454 409 142,490

See footnotes at end of tasbles.
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pour certains genres de commerce et certains réporcants, Canada, 1985(9)

%1ir of store in square metres (feet) - Ssles per square metre (faot)

faille du magsain en mdtres (pieds) carcés - Ventes par mdtre (pied) carré

agasina), eelon 1a taille et les ventes pac sdtre {pied) carré,

100-499 (1,076-5,371)

500 (%,382) and over - et plug

Under ~ Moins de

$3,000 ($279)

Under -~ Moins de

$3,000 ($279)

Genre de commerce

$3,000 ($279) and over - et plus $3,000 ($279) and over - et plus -
§7000 No. - nbre  $'000 Na. - nbre  $'000 No. - nbre $7000
2,664,194 4,812 5,961,618 2,116 3,625,172 1,624 13,180,671  TOIAL
Groupe des aliments, boissons et médica-
ments

17,879 a3 99,262 143 582,290 985 9,689,129 Supermarchés d'alimentatinon 1

192,610 884 735,977 9 11,557 81 377,239 fpiceries H

2,082 6 6,228 - - - - Boulangeries-pltisssries 3
680 2 1,413 - - - Laiteries a4
3,081 7 2,862 - - - - Confiseries et magasine de nalx 5
550 g 9,905 - = = - Marchée de viandes 6
9,974 9 8,040 1 1,435 4 24,177 Autres meyasing d°aiimentatisn(l) 7
93,749 621 1,713,947 8 2,932 143 851,305 Mayssing de spiritucux 8
780 1 483 - - - - Magasing de vin 9
- 19 48,867 - - - - Magasina de bibkre 10
91,440 309 491,127 58 87,053 155 691,759 Pharmacies(2} 1"

Groupe des chaussuren, vBtements, tlssus

et (ilés

207,008 451 323,163 5 5,185 1 2,961 Magaains de chsussures()) 12
203,746 228 255,210 73 100,006 12 90,761 Mayasins de v@tementa pour hommesn 13
WS579 33 455,490 60 73,813 1 27,007 Magaains de vétements pour dames 14
327 20 15,630 5 3,869 - - Magasins de vétements pour enfants 15
uay 6 11,827 - - - - Mayssins de fourrures 16

a1 255 229,492 479 467,712 2% 160,555 Magasina de vétements pour ia famille 1%

In 3 1,737 65 61,801 - - Magasing de tissus el de Filés 18
Groupe des meubles, eppareils ot accea-
spires d'ameublement de maison
5,063 3 6,891 69 184,336 Pl 528,753 Magasing de meubles de malson {avec appa- 19
reily ménagers et accessoires d'ameu-
blement )

41,857 26 27,686 138 201,779 a 24,340 Magasins de meublen de maison (sans apps- 20
reils ménagecs ni accessoires d'ameu-
blement)

102,140 310 272,769 12 18,805 & 37,31 Magasine d'appaerells ménagers, de postes 21
de téléviaion et de redio et d'appacreils
stéréophoniques(4)

13,109 1 N 42 70,559 2z 8,463 Magasine de ravBtements de s0i et de ten- 22
tures

43,020 44 30,703 " 12,353 - - Autres magasing d'ameublement de maiaon(5) 23

Groupe des magasine de marchandises di-
verses

14,934 9% 147,515 49 138,023 39 508,020 Magasiny généraux 24

89,856 67 133,162 739 1,227,893 86 255,311 Autres msgasins de marchandises divecses 25
(bazars et magasine de marchandises di-
veraea)

Groupe des autres eagasins de détail

188,511 136 109,910 14 25,221 1 1,593 Librairics et papeteries 26

4,728 3 2,243 3 2,154 = - Fieuristes 27
3,027 - - 33 186,3%6 2 7,552 Quincailleries 28

42,938 25 15,793 7 4,284 - - Magasiny de peinture, de vitre et de pa- 29
pier-tenture

27,139 94 80,904 39 57,175 7 22,736 Magesins d'articlas de sport(7} 30

35,650 72 44,926 1 1,012 [ 18,975 Mayasins de disques et de bendes magnéti- 31
ques

74,780 185 142,824 5 = 2 14,700  Bijouteries 32

5,331 35 33,509 - - 2 7,495 Magasing d'eppareils et de fournitures 33
photogrsphiques

49,727 6 3,282 19 57,908 - - Magasing de jouets et d'srticles de loisir 34

13,009 43 30,767 3 1,585 1 4,887 Magasing de cadesux, d'articles de fantsi- 35
sie et de souvenirs

85,91 - - 14 9,151 - - Magaains de marchandises d'occesion 36

17,837 20 13,402 1 401 = - Opticiens 37

2,491 16 8,641 1 890 - - Magasins de bagages et de maroquinerie 38

11,663 9 5,279 1 770 S - Magssine d'animaux de maison 39

.39 215 453,821 10 19,824 6 25,659 Autres msgssina de vente au détail(8) 40

E&lr notes B Ia fin des Lablesux.
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[ABLE 11. Retail Chains (excluding department stores), by Selected Kinds of Business, Canada, 1984 and 1985 .

TABLEAU 11. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon certains genres de commerce, Canada, 1984 et 1945

Percentage change

Kind of business 1984 1985 NS5 AIaE
Genre de commerce ViEmiEtnn
| procentuel le
1985/1984
Supermarkets and grocery stores - Supermarchés
d'alimentation et épiceries:
Chains - Chaines No. - nbre 110 117
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 4 i 4,329 4,578
Sales - Total - Ventes $°000 15,852,408 17,030,396 +7.4
All other food stores{10) - Tous autres magasins
d'alimentat 1on(10):
Chains - Chaines No. -~ nbre 44 45
Stores {maximum) - Magasins {maximum) g d 621 624
Sales - Total - Ventes $'000 191,386 207,238 +8.3
Liguor stores - Magasins de spiritueux:
Chains - Chaines Na. - nbre 12 12
Stores {maximum) - Magasins {maximum) " i 1,768 1,781
Sales - Total - Ventes $'000 4,362,716 4,575,408 +4,9
Pharmac tes{2):
Chains - Chaines No. - nbre 75 81
Stores {maximum) - Magasins (maximum) e 0 889 959
Sales - Total - Ventes $'000 1,380,260 1,544,412 #3i.9
Shoe stores(3) - Magasins de chaussures{3):
Chains - Chaines No. - nbre 71 B
Stares (maximum) - Magasins (maximum) H ' 2,331 2,464
Sales - Total - Ventes $'000 B44,943 946,279 +12.0
Men's clothing stores - Magasins de vétements
pour hommes:
Chains - Chaines No. - nbre 34 35
Stores (maximum) - Magasins (maximum) y " 1,037 B3
Sales - Total - Ventes $'000 719,136 707,508 1.6
Women's clothing stores - Magasins de vétements
pour dames:
Chaing - Chaines No. - nbre 155 165
Stores (maximum) - Magasina (maximum) " " 3,659 4,056
Sales - Total - Ventes $'000 1,556,522 1,822,605 +17.1
Family clothing stores - Magasins de vétements pour
la famille:
Chains - Chaines No. - nbre 104 108
Stores {maximum) - Magasins {maximum) y u 1,739 2,092
Sales - Tatal - Ventes $'000 1,101,086 1,353,396 +22.9
Fueniture stores (with appliances and furnishings) -
Magasins de meubles (avec appareils ménagers et
accessoires d'ameublement):
Chatns - Chaines No. - nbre 16 15
Stores (maximum) - Magasins (maximum) g " 117 120
Sales - Total - Ventes $'000 404,905 581,917 +43.7
Furniture stores {without appliances and fur-
nishings) - Magasins de meubles (sans appareils
ménagers ni accessolres d'ameublement):
Chaing - Chaines No. - nbre 7 3.2
Stores (maximum) - Magasins {maximum) " " 363 35%
Sales - Tntal - Ventes $'000 528,467 420,704 PRl |

Ser footantes at end of tables,
Yoirr notes 3 la Fin des adblasus,
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“ABLE 11. Retail Chains (excluding department stores), by Selected Kinds of Business, Canada, 1984 and 1985 - Concluded

iABLEAU 11. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon certains genres de commerce, Canada, 1984 et
1985 - fin

Percentaqe change

1985/1984
Kind of business 1984 1985
Genre de commerce ML LT
B procentuelle
1985/1984
Service stations - Stations-service:
Chains - Chaines No. - nbre 45 45
Stores (maximum) - Magasins (maximum) " " 1,863 2,139
Sales - Total - Ventes $'000 2,526,830 2,945,975 +16.6
General stores - Magasing généraux:
Chains - Chaines No. - nbre 12 "
Stores (maximum) - Magasins (maximum) " 2 242 229
Sales - Total - Ventes $'000 779,565 822,148 +5.5
Other general merchandise stores - Autres magasins
de marchandises diverses:
Chains - Chaines No. - nbre 32 32
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 2 - 2,457 2,535
Sales - Total - Ventes $'000 2,991,460 3,204,664 +7,1
Book and stationery stores - Librairies et papeteries:
Chains - Chaines No. - nbre 32 33
Stores (maximum) - Magasins (maximum) " . 828 996
Sales - Total - Ventes $'000 343,561 390,582 +13.7
'swellery stores -~ Bl jouteries:
[hains - Chalnes No. - nbre 42 49
Ztores (maximum) - Magasins (maximum) N iz 812 B69
sales - Total - Ventes $°'000 467,201 505,499 +A.2

TABLE 12. Retail Chains (excluding department stores), by Type of Operation, 1984 and 1985

TABLEAU 12. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon le genre d'exploitation, 1984 et 1985

Chains Stores Sales
Type of operation (max 1 mum)
Genre d'exploitation Chaines Magasins Ventes

(max 1mum )

No, - nbre % Na. - nbre % $'000 %
1984:
Local - Locales 290 23.5 1,634 5.4 1,818,907 4.7
Provincial - Provinciales 561 45.4 9,049 29.9 13,592,768 35.0
National - Nationales 384 311 19,578 64.7 23,453,366 60,3
Total 1,235 100.0 30,261 100.0 38,865,041 100.0
1985:
Local - Locales 314 24,3 1,786 5.5 2,047,646 4,9
Provincial - Provinciales 582 45.0 9,303 28.8 15,015,464 35,6
Natitonal - Nationales 396 30.7 21,195 65.7 25,134,546 59.6

Total 1,292 100.0 32,284 100.0 42,197,656 100.0
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TABLE 13. Retail Chain Stores (excluding department stores), by Selected Localities, 1984 and 'S

TABLEAU 13. Chalnes de magasins de détail (sane les grands magasins), selon certaines sgglomérat g, 1Md ot 10%S

Storea (maximm) Sales Change:
tn aales
Magasing (maximme} Ventes 1985/1984
Variation
1984 1985 1984 1985 des ventes
1985 /1984
No.- nbre $0na H3
CANADA 30,261 32,284 38,865,041 42,197,6% +8.6
Census metropolitan sreas(1) - Régione métropolitaines de
recensement (1) 19,943 21,222 26,685,762 29,053,061 +8.9
Calgary, Alta. - Alb. 1,077 1,100 1,699,102 1,829,680 +7.7
Chicoutimi-Jonquidre, Qué. 159 169 140,023 157,850 12,7
fdmonton, Alta. - Alb. 1,290 1,416 1,800,383 1,973,936 +9.6
Halifax, N.S. - N.-f. 499 523 628,449 £78,676 +5.0
Hamiiton, Ont. 985 988 1,145,802 1,235,170 +7.8
Kitchener-Waterlco, Ont. 513 S40 613,960 670,090 +9.1
Londen, Ont, 539 659 662,720 731,587 +10.4
Mont réal, Qué. 3,113 3,384 4,059,802 4,421,309 +8.9
Oshawa, Ont. 238 248 325,301 347,832 +6.9
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 1,211 1,263 1,435,841 1,537,580 7
Québec, Qué. B62 858 904,633 960,195 +6.1
Regins, Sask. 297 310 444,625 458,638 +3,2
Saint John, N.B. 167 172 170,73 179,166 +4.9
Saskatoon, Sask. 227 246 407,172 441,985 +B.5
St. Catharines-Niagaca, Ont. 527 543 587,291 638,842 +8.8
St. John's, Nfld. - T,-N. 195 201 290,238 330,455 +13.9
Sudbury, Ont. 213 22y 263,947 257,641 -2.4
Thunder Bay, Ont, 210 211 263,344 286,287 8.7
Toronto, GOnt, 4,489 4,763 6,334,452 6,885,178 +8.7
Irois-Rivibree, Qué. 125 131 99,821 104, 186 +5.0
Vancouver, 8.C. ~ C.-B. 1,586 1,740 2,363,040 2,734,943 £15,7
Victoria, B.C. - C.-8B. 297 347 338,791 36%,280 +7.8
Windsac, Ont. 337 373 467,148 520,273 o1
Winnipeg, Man. 787 816 1,239,543 1,305,722 vl
Census agglomerat ione(1) - Agglomérat ione de recensement(1) 4,899 9,220 6,132,199 6,516,186 ¥
Population, 25,000 and over - et plus 4,094 4,382 4,958,078 5,294,077 vl
Baie Comeau, Qué. 26 8 50,039 55,839 IR
Barrie, Ont, 115 150 160,083 177,170 PRb I
Belleville, Ont, 121 128 140,121 146,140 +%.3
Brant ford, Ont, 145 151 179,050 200,941 12,0
Brackville, Ont., 51 53 67,965 73,754 +8.%
Charlottetown, P.E. 1, - 1.-P.-€. s 51 72,197 74,246 +2.8
Chatham, Ont, 130 139 126,724 134,237 +5.9
Chilliwack, B.C. - C.-B. 55 61 70,378 77,R70 10,6
Cornecbrook, Nfld. - T,-N. 40 46 47,500 57,689 +21.8
Cornwall, Ont., Qué. 109 109 127,304 139,011 49,2
Courtenay, B.C. - C.-8, 34 41 59,833 68,436 +14.,4
Drummondville, Qué. 41 41 43,589 42,434 -2.7
Fredericton, N.B. 88 88 102,954 104,914 +1.9
Granby, Qué. S7 62 56,756 57,393 +1.1
Guelph, Ont. 77 180 191,304 206,281 +7.8
Joliette, Qué. a7 51 46,236 48,781 +5.5
Kemloops, B.C. - C.-B. m 120 133,496 141,633 +6.1
Kelowna, B.C. - C.-B. 99 114 140,126 167,291 +19,4
Kingston, Ont. 235 253 244,825 258,364 +5.5
Medicine Hat, Alta. - Alb. 75 79 97,277 101,911 +4.8
Midland, Ont. 52 50 51,260 49,685 -3.2
Moncton, N.B. 150 16} 198,423 214,972 +8.3
Moose Jaw, Sask. 61 62 75,003 76,562 +2.1
Nanaimo, B.C. - C.-B. 130 138 118,587 128,561 +B.4
New Glasgow N.S. - N.-f. 63 67 80,983 90,704 +12,0
North Bay, Ont. 130 136 142,940 141,751 -0.4
Deillza, Ont. 61 62 84,002 88,347 +5.2
Owen Sound, Ont. 4} a8 63,948 69,052 +8.0
Peterborough, Ont. 156 156 186,008 190,041 +2,2
Port Alberni, B.C. - C.-8, 26 30 37,019 39,484 +6.7
Prince Albert, Sask. n 73 97,638 102, 344 +4.8
Prince George, B.C. - C.-B. 79 B6 139,184 150,228 +1.9
Rimousk:, Qué. 50 51 844,912 47,339 +5.4
flouyn, Qué. 24 27 42,301 49,413 +16.8
Saint-Hyacinthe, Qué, S1 53 58,325 64,006 +9.7
Saint-Jean-sur-Richelisu, Qué. 74 85 61,757 73,545 +15.4
Saint-Jérbme, Qué. 78 81 73,584 80,611 +9.5
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. [ 3] 44 43,309 a1, ~5.1
Sarnia, Ont. 162 173 184,637 193,901 +5.0
Sault Ste. Marie, Ont. 145 148 187,790 199,815 46,4
Sept-Tlas, Qué. 28 33 53,964 99,325 +9.9
Shawinigan, Qué. 61 63 42,428 45,119 6,3
Sherbrooke, Qué. 12% 148 135,538 147,29 @7
Sorel, Qué. 34 33 32,054 34,391 M3
Stratford, Ont. 45 46 62,057 60,680 1Y
Sydney, N.S, - N.-f. 109 12 153,567 156,798 BN
Sydney Mines, N.S. - N.-€. 22 23 29,927 32,924 + il
Terrace, B.C. - C.-8. 23 25 64,335 70,905 L1853
Thetford Mines, Qué. 22 20 32,654 27,110 -1

T1) Based on the 1981 Cansus designat jons.

(1) D'aprés les definitions du recensement de 1981, ‘
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. TauLE 13. Retarl Chain Stores (excluding department stores), by Selected Localities, 1984 and 1985 - Cont inued

IABLEAU 13. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon certaines agqlomérat ions, 1984 st 1985 - suite

Stores (maximom) Sales Chanqge
in salea
Magasing (moxamm) Ventes 1985/1984
Variation
1984 1985 1984 1985 des vantes
1985/1984
No.- nbre $'0o0 %
Census agglomeratons{1) - Continued - Agglomérations de
recensement(1) - suite
Population, 25,000 and over - Concluded - Population, 25,000 et
plus - fin
Trenton, Ont, 34 34 99,296 61,632 +3.9
fruro, N.S. - N.-€, 5% 58 63,859 65,361 +2.4%
Yernon, 8.C, - C.-B. 47 ) 61,202 64,360 +5,2
Victoriaville, Qué, 32 a4 15,038 42,427 +21.1
Populat 1on, 10,000-24,99% 803 838 1,178,121 1,222,109 +4.1
Agbestas, Qué. 3 3 2T 2,844 +4,R
Bathurst, N.B. a8 50 49,773 48,693 ~2.2
Campbellton, N.B. 28 30 32,863 38,1113 +3.8
Carbonear, Nfld. - T.-N. 23 23 30,407 15,846 +17.9
Cobourg, Ont. 21 25 36,326 32,R48 9,6
Dolbeau, Qué. 12 13 28,749 29,620 +3.0
Edmundston, N.B, 38 40 33,969 36,845 +8.5
Ferqus, Ont. 18 16 24,640 26,067 +5.8
Flin Flon, Man. 8 9 9,168 9,164 -0.3
Grand Falls, Nfld, - T,-N, 22 21 36,177 37,863 +4,7
Haileybury, Ont. 26 28 24,458 27,595 +12,8
Hawkesbury, Ont, 29 33 34,514 39,935 +14,5
Kenora, Ont, 21 22 54,501 59,029 +8.3
Kentvilie, N.S. - N,-€. 2% 29 37,911 42,453 +12,0
Lio Tugque, Qué. 14 17 11,869 14,108 +23.2
Lsrador City, Nfld., - T.-N, 14 16 22,930 24,47 +6,7
Lamtiate, Qué. 18 19 15,453 17,535 +13,5
tmsington, Ont. 2n 23 46,026 48,600 +5.6
Limsisay, Ont, 31 29 59,461 59,843 -
Hagng, Qué. 14 13 6,311 7,087 +11,9
Fm#th Battleford, Sask. 30 28 66,607 67,818 +1.8
Bewinocta, N.B, 9 10 21,089 18,110 -1a.1
Pessbroke, Ont, 46 87 64,804 70,969 +3,1
Peswawa, Ont. 5 5 13,602 13,077 -3.9
Fortage Ls Prairie, Man, 29 25 29,2v7 29,930 +1.8
Powell River, B.C. - C.-8. 17 18 37,907 39,396 +3.9
Prince Rupert, 8.C. - C.-B. 18 8 39,330 42,694 +8.6
Rivikre-du-Loup, Qué. b3 3 17,005 15,222 -10.5
Saint -Georges, Qué. 21 21 17,420 19,305 +10.8
Smiths Falls, Ont, 23 24 41,126 38,037 -1.%
Summerside, P.E.1. - 1.-P.-€, 25 28 26,747 3,128 +23.8
Swift Current, Sask. 25 27 59,384 60,240 +1.4
Thampaon, Man, 16 16 38,788 41,914 +8.1
Trail, B.C. - C,-8. v L) 29 42,499 42,710 +0,5
Val-0'0r, Qué, a7 48 56,775 56,025 -1.3
Other selected iocalitiee - Certaines autres locslitéa 1,892 1,951 2,762,840 2,860,015 +3.5
Alma, Qué. 35 36 20,807 26,688 +28.3
Amharst, N.S. ~ N.-f, 20 19 28,735 10,83 +7,3
Amherstburg, Ont. 13 13 21,335 22,608 +6.0
Amos, Qué. 8 8 12,422 13,63 +9.7
Antigonish, N.S. - N,-€, 12 12 30,174 28,094 -8,2
Arnprior, Ont, 12 1" 26,080 24,892 -4,6
Aylmer, Ont, [ 7 6,508 6,435 ol.}
Bay Raberts, Nfid. - T,-N, 10 12 15,189 21,480 +51.4
Beauharnais, Qué. 4 4 1,663 2,085 +25.4
Beaupré, Qué. 2 2 x X X
8lairmore, Alta, - Alb, 7 [ 9,054 f,664 -4.3
Bracebridge, Ont. 13 12 28,732% 20,137 ~-2R,9
Bradford, Ont, 9 ) 6,547 7,828 +19.6
Brandan, Man. 79 RO 94,151 104,197 «1,7
8ridgewster, N.S. - N,-f, 25 Y3 45,681 46,680 +2.2
Brooks, Alta. - Alb. \A 14 23,639 26,910 +13.8
Camross, Alta., - Alb, 20 22 34,468 34,349 -0.3
Cap~Aux-Meules, Qué. 4 4 6,200 7,243 +16.8
Caraguet, N.B. 7 B 9,657 10,898 +12.9
Carleton Place, Ont, 10 12 7,966 9,326 +17.1
Cast legsr, B.C. - C.-B. 8 8 17,933 21,461 +19.7
Chibougameu, Qué. 12 12 14,313 13,110 -8.4
Collingwood, Ont. 25 24 36,818 36,909 +0.2
Cowansville, Qué. 4 7 A,330 6,094 -26.8
Uranbrook, B.C. - C.-8, 37 a3 61,097 62,670 +2.6
bwihouaie, N.8. 6 (3 9,605 9,424 -1.9
Disiphin, Man. 19 17 30,29 29,886 -1.3
B#son Creek, B.C, - C.-B. 16 16 30,026 32,773 +9.1
. Bwap River, Ont. 6 6 12,625 12,9 +2.3

T77 Baaed on the 1981 Census designationa.

Lii D'apres lea définitions du recensement de 1981.
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TABLE 13. Retail Chain Stores (excluding department stares), by Selected Localities, 1984 and 1985 - Concludi!

TABLEAU 13. Chalnes de magasins de détail (sans les grands magasins), selon certaines sgglomérations, 1984 et 19H- i
Stores (maximum) Sales LT
1n sales
Magasing (max tmum) Ventes 1985/1984
Variation
1984 1985 1984 1985 das ventes
1985/1984
No,~ nbre $'000 E3
Other selected localities - Concluded - Certaines autres loca-
lités - fuin
Donnacona, Qué, 4 4 2,007 2,082 +3.7
Orumheller, Alta. - Alb. 9 ) 7,595 8,324 +9.6
Oryden, Ont. 14 12 26,491 27,518 +3.9
Duncan, B.C. - C.-8. 26 29 52,610 60,079 +14.2
Dunnville, Ont. 12 12 17,351 18,122 +4.4
Dunville, NFld. - T.-N. - - - - -
€ast Broughtan, Qué. 1 1 X x x
Elligt Lake, Ont. 19 24 21,021 20,906 -0.%
Espanola, Ont. 12 LA 17,912 17,790 -0.7
Estevan, Sask. 18 16 29,866 28,686 -4.0
forestville, Qué. S 9 9,005 8,997 -0.1
fort Erie, Ont, 26 27 27,215 25,473 ~-6.4
foct Frances, Ont, 12 14 27,969 29,784 +6.5
Fort McMurray, Alta. - Alb. 35 42 RO,846 RS5,384 5.6
Fart St, John, B.C. - C.-B. 13 13 35,922 40,107 .
Gananoque, Ont. [ L) 18,684 17,967
Gaspé, Qué. 12 12 17,120 17,676
Goderich, Ont. 19 20 29,737 30,097
Grande Prairis, Alta. - Alb. 31 32 44,159 63,315
Gravenhurst, Dnt. ] 9 14,791 10,673
Hanover, Ont. 14 16 27,279 25,197
Hearst, Ont [ [ B,016 8,160
Hébertviile, Qué. 1 1 x x
Hinton, Alta. - Alb. (3 5 8,841 9,587
Huntsville, Ont. 16 18 30,008 30,980
Ingersall, Ont. 12 13 17,945 20,928
Iroquois falls, Ont. S 4 5,047 5,585
Kapuskasing, Dnt. 15 16 23,846 24,71
Kimberley, B.C. ~ C.-B. 9 B 13,188 14,126
Kingsville, Ont. B 9 10,913 12,234
Kirkland Lake, Ont. 19 19 2B,916 27,21
La Malbale, Qué. 4 S 5,185 5,773 A
Leduc, Alta. - Alb. 10 16 29,137 31,663
Lethbridge, Alta. - Alb, 87 88 124,940 127,80% +1d
Lincaln, Ont. 3 3 2,666 2,648 -0.7
Listowel, Ont. 12 11 15,885 16,508 +3.9
Lipcydminster, Alta. - Alb. 21 20 17,969 19,081 +6.2
Matane, Qué. 18 18 23,211 24,203 +4,3
Melfort, Sask. 14 15 14,841 13,516 -R.9
Melvilie, Sask. " 10 11,910 11,149 6.4
Merritt, 8.C. - C.-B. 5 ] 12,659 14,787 +16.8
Milton, Ont. 35 35 44,034 at,878 -4,9
Mont-Jol:, Qué. 1 1" 10,226 9,833 -3.8
Montmagny, Qué. 10 mn 12,188 12,601 +3.4
Nelson, B.C. -~ C.-B. 22 23 39,957 40,050 +0.2
Newcastle, N.8, 13 13 30,870 33,700 +92.2
Newcastle, Ont. 4 5 6,856 B,043 +17.3
Oranqeville, Ont, 29 30 43,211 39,341 -9.0
Parry Sound, Ont. 20 20 37,515 32,185 -14.2
Penticton, 8.C. - C.-B. 3B B 32,507 34,614 +6.5
Parth, Ont. 10 10 13,911 13,998 +0.6
Pierreville, Qué. 1 1 x x X
Port Elgin, Ont. 11 9 9,346 8,270 S11.5
Port Hope, Ont. 14 14 1B,B66 12,650 -32.9
Portneuf, Qué. 1 1 x X x
Quesnel, B.C. - C.-B, 22 22 36,478 38,058 +4.3
Red Deer, Alta. ~ Alb. 137 149 150,616 164,702 +9.4
Renfrew, Ont. 25 23 23,558 24,342 +3.3
Rock Islsnd, Qué, 2 2 x X %
Selkirk, Msn. 14 13 24,515 26,234 +7.0
Simcoe, Ont. 35 36 57,501 60,609 +5.1
Spruce Grove, Alta. - Alb. ] G} 37,178 31,B69 -14.3
St. Thomas, Ont. 49 48 71,229 7B,9B4 +10.9
Ste-Addle, Qué. S 7 5,144 6,599 +28.2
Ste-Agathe-das-Monts, Qué. S 4 5,606 3,836 -1.6
Ste-Anne-des-Monts, Qué. 8 ] 9,272 9,829 +6.0
Strathroy, Ont, 17 19 26,270 29,176 +11.1
Sturgeon Falls, Ont. 7 7 14,748 12,214 -17.2
Taber, Alts. - Alb, 10 10 1% M4 14,524 +2.9
Tillsonburg, Ont. 38 40 39,3%9 31,576 -19.8
Tumming, Ont. 62 66 BZ,5680 78,922
Twillingate, NFld, - T.-N. 5 [ 2,365 2,454
Wallaceburq, Ont. 2 19 27,772 24,880
Wetaskiwin, Alta. - Alb. 25 25 37,498 41,090
Weyburn, Sask. 24 24 26,510 26,094
Whitehorse, Yukon 8 10 9,831 23,006
Williams Lake, B.C. - C.-B. 19 18 50,211 53,452
Waodstock, Ont. 48 53 64,527 66,310
Yarmouth, N.S. - N.-E. 19 18 39,410 39,719
Yorkton, Sask. 30 3 38,510 40,431 8

All other - Toutes les autres 3,527 3,891 3,284,643 3,768,394 +14.7




SUPERMARKET AND GROCERY CHAINS

CHAINES DE SUPERMARCHES D'ALIMENTATION ET D'EPICERIES
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TABLE 14, Historical Statistics on Supermarket and Grocery Chains, Canada, 1971-1985

TABLEAU 14. Statistiques historiques sur les chaines de supermarchés et d'épiceries, Canada, 1971-193%

Chains Staores Sales Salaries Accounts Inventory
and wages outstanding at year end
Magasins Ventes at year end for stores and
warehouses
] Chatnes Average Total Average Rémuné - Créances Storks & la fin
Année value per ration actives & de 1'année pour
store la fin de macnasins et
Max imum 1'année entrepdts
Moyenne Valeur Moyenne
totale par
magasin
No. - nbre $7000
1971 M 3,249 3,306 3,964,093 1,220 401,412 6,869 214,557
1972 94 3,094 3,244 4,409,149 1,425 475,360 7,500 236,390
1973 81 3,116 3,227 4,993,672 1,603 525,028 9,638 278,111
1974 82 3,082 3,249 6,053,313 1,964 622,102 10,224 339,484
1975 81 3,101 3,301 7,087,397 2,286 764,525 14,521 370,786
1976 78 3,063 3,314 7,622,375 2,489 855,868 19,229 412,693
1977 75 3,210 3,423 8,653,707 2,696 1,010,409 15,527 479,555
1978 76 3,299 3,441 9,727,326 2,949 1,130,142 20,358 544,634
1979 78 3,438 3,584 10,983,004 3,195 1,314,214 21,394 635,191
1980 80 3,591 3,779 12,081,790 3,364 1,449,444 22,679 702,441
1981 81 3,839 4,081 13,369,400 3,483 X o8 784,825
1982 86 3,921 4,149 14,500,556 3,698 P .. 825,791
1983 97 3,994 4,148 15,078,511 3,775 1,774,029 .. 899, 3vs
1984 110 4,151 4,329 15,852,408 3,819 1,853,112 - 902,414
1985 17 4,301 4,578 17,030,396 3,960 1,948,234 .. 1,019,240

Supermarket and Grocery Chains

Total sales of supermarket and grocery chains grew
by 7.4% in 1985 to $17,030.4 million from $15,852.4
million in 1984. Ouring this period, the number of
chain organizations increased to 117, a gain of 7
chaing, while the maximum number of stares operated
rose from 4,329 to 4,578 locations. The average sales
per store reached a record high of $4.0 million, up
from $3.8 million in 1984,

All provinces reported higher sales compared with
the previous year. An exceptionally large increase of
27.5% in Newfoundland was mainly attributable to the
addition of two large supermarket chains, although ne
net change in the total number of chains occurred.
Other significant percentage increases were reported
in Alberta, 13.4%, and in Quebec, 10.2%.

The larger food chains, those with sales of $200 mil-
lion and over, accounted for B4.0% of the total sales
of all supermarket and grocery chains in Canada, com-
pared with 85.5% in 1984.

For further information covering supermarket and
grocery chains, see Tables 14 to 19.

Chaines de supermarchés d'alimentation et d'épiceries

Les ventes totales des chaines de supermarchés et d'épice-
ries ont augmenté de 7.4% en 1985 pour atteindre $17,030.4
millions, comparativement 3 $15,852.4 millions en 1984, Durant
cette période, le nombre de magasins & succursales est pessé &
117, soit une augmentation de 7 chaines, alors que le nombre
maximal de magasins exploités est passé de 4,329 & 4,578, Le
chiffre moyen des ventes par magasin a atteint un sommet de
$4.0 millions, en comparaison de $3.8 millions en 19B4.

Toutes les provinces ont signalé une hausse des ventes par
rapport & 1l'année précédente. L'augmentation particuliérement
importante de 27.5% & Terre-Neuve est due surtout & 1'addition
de deux grandes chaines de supermarchés, bien que le nombre
total de chaines n'ait pas changé. D'autres augmentations de
pourcentage notables ont été signalées en Alberta, 13.4%, et
au Nuébec, 10.2%.

Les plus arandes chaines d'alimentation, dont les ventes
g'élévent 3 au moins $200 millions, représentsient 84.0% du
total des ventes de toutes leas chaines de supermarchés et
d'épiceries au Canada, comparativement & BS5.5% en 1984,

Pour de plus smples renseignements concernant les chaines
de supermarchés et d'épiceries, veuillez consulter tableaux 14
a 19,
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TABLE 15. Supermarket and Grocery Chains, Canada, by Province, 1984 and 1985

TABLEAU 15. Chaines de supermarchés et d'épiceries, Canada, par province, 1984 et 1985

Percentage change

1985/1984

Provinge 1984 1985

rov Variation

procentuelle
1985/1984

Canada

Chaina(1) - Chalfnes(1) No. - nbre 110 17

Stores (maximm) - Magasina (maximum) L u 4,329 4,578

SALES -~ TOTAL - VENTES $'000 15,852,408 17,030,396 +7.4

Newfoundland - Terre-Neuve:

Chains - Chalines No. - nbre 10 10

Stores (maximum) - Magasins (maximum) ¢ 0 74 73

Sales - Total - Ventes $'000 213,334 271,945 +27.5

Prince Edward Island - Ile-du-Prince-

Fdouard:

Chaing - Chaines No. - nbre 5 5

Stores (maximum) - Magasins (maximum) i g 14 18

Sales - Total - Ventes $'000 X x x

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse:

thaing - Chaines No. - nbre 13 13

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " D 177 191

siles - Total - Ventes $'000 640,300 695,848 +8.7

tdew Brunswick - Nouveau-8runswick:

Chaing - Chatnes No. - nbre g 10

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " = 76 93

bales - Total - Ventes $'000 317,463 326,214 +2.8

Québec:

Chains - Chafnes No. - nbre 22 22

Stores (maximum) - Magasins (maximum) Z 4 446 470

Sales - Total - Ventes $'000 2,375,776 2,618,437 +10.2

Ontario:

Chains - Chafnes No. - nbre 60 62

Stores (maximum) - Magasina (maximum) 2 Iz 2,384 2,511

Sales - Total - Ventes $'000 7,235,002 7,563,761 +4.5

Manitoba:

Chains - Chafines No. - nbre 10 9

Stores (maximum) - Magasing (maximum) o " 166 162

Sales - Total - Ventes $'000 799,372 858,861 +7.4

Saskatchewan:

Chains - Chafines No. - nbre 9 10

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " i 139 141

Sales - Total - Ventes $'000 581,904 606,759 +4.3

Alberta:

Chains - Chaines No. - nbre 14 18

Stores (maximum) - Magasins (maximum) @ b 441 476

Sales - Total - Ventes $'000 1,682,226 1,907,867 +13.4

British Columbia - Colombie-8ritannique:

Chains - Chaines No. - nbre 14 13

Stores (maximum) - Magasins (maximum) b Q 411 442

Sales - Total - Ventes $'000 1,964,755 2,130,731 +8.4

Yukon and Northwest Territories - Yukon et

lerritoires du Nord-Ouest:

Chaing -~ Chaines No. - nbre 1 1

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " o 1 1

Zales - Total - Ventes $'000 X X x

(1) The aggregate of the number of '"Chains" by province does not add to the Canada total since many chains operate in more
than one province and are counted once only at the Cansds level.

(1) La somme des "Chalnes" par province ne correspond pss au total du Canada du fait qu'un grand nombre d'entre elles operent
dans plus d'une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national.
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TABLE 16. Supermarket and Grocery Chaina by Nusber of Stores Operated, Canada, 1984 and 195

chés et d'épiceries selon le nombre de magasine explaités, Lnoinim, 19BA ol 1983

TABLEAU 16. Chaines de

Number of stores operated Chains Stores (maximm) Sales
Nombre de magasins exploités Chatnes Magasing (maximom) Ventes
No. - nbre % No. - nbre % $7000 13
1984:
4- 9 stores - magasins 70 63.6 380 8.8 1,456,021 9.2
10-49 stores - magasins 20 18.2 in 8.6 471,135 5.5
50-99 stores - msgasins 1 t0.0 768 1.7 2,892,964 18.2
10D-249 stores - magasins 5 4.6 806 18.6 6,519,240 a1.t
250 storee and over - magasins et plus 4 3.6 2,004 46.3 4,113,048 26.0
Total 10 100.0 4,329 100.0 15,852,408 100.0
1985:
4- 9 stores - magssina 72 61.5 39 8.6 1,589,711 95
10-49 stores - magaains 24 20.5 404 8.8 1,186,445 7.0
50-99 storea - magasins 1 9.4 799 17.5 4,471,321 26.2
100-249 stores - magesina 6 BN 854 18.7 5,630,043 331
250 stores and aver - magesins et plus 4 3.4 2,125 46.4 4,152,878 26.4
Total 117 100.0 4,578 100.0 17,030, 396 100.0
TABLE 17. Supermarket snd Grocery Chains by Annual Sales Yolume, Canada, 1984 and 1985
TABLEAL 17, Chai de sup hés et d'épiceries aelon le volime des ventes anwwelles, Canada, 1984 et 1985
Annual selss volume Chalns Stares (maximum) Ssien
Volume annuel des vsntss Chatnes Maganins (maximum) Ventas
No. - nbre % No. - nbra % $'000 %
1984:
Under - Moins de $20,000,000 56 50.9 426 9.8 373,746 2.4
$ 20,000,000-$% 39,99%,999 22 20.0 375 8.7 630,657 4.9
40,000,000- 199,999,999 16 14.5 36 25 1,282,655 8.3
200,000,000~ 699,999,999 1 10.0 2,225 51.4 4,523,950 28.4%
700,000,000 and over - et plus S 4.6 9287 22.8 9,041,401 5711
Total 110 100.0 4,329 100.0 15,852,408 100,06
1985:
Under Moins ds $20,000,000 59 50.4 402 8.8 424,053 2.5
$ 20,000,000-% 3%,999,999 21 Ut 368 8.0 606,078 3.6
40,000,000~ 192,999,999 20 17.1 448 9.8 1,689,875 B2
200,000,000- §99,999,99% 1" 9.4 2,535 55.4 5,005,897 29.4
700,000,000 and over - et plus & el 825 18.0 9,304,493 54.6
Totsl 17 100.0 4,578 100.¢ 17,030,396 100.0
TABLE 18, Chain Supermarkets and Grocery Stores by Annual Sales Yolume, Canada, 1984 and 1985
TABLEAU 18, Succursales des chal da sup ws et d'épiceries seion le volume des ventes arwwelles, Caneda, 1984 et 1985
Annual sales volume Stores (maximum) Sales
Volume annuel des ventes Magasins (maximum) Ventes
No. - nbre % $7000 X
1984:
Under - Moins de $400,000 973 22,5 248,323 1.6
$ 400,000-$ 999,999 1,385 32.0 822,903 552
1,000,000~ 4,999,999 769 17.8 2,202,577 13.9
5,000,000~ 7,999,999 485 1.2 3,115,065 19.6
8,000,000~ 11,999,999 400 9.2 3,972,566 251
12,000,000 and over - et plus N7 /o) 5,490,974 34.6
Total 4,329 100.0 15,852,408 100.0
1985:
Under - Moina de $400,000 1,013 22.1 257,848 1.5
$  400,000-§ 999,999 1,865 32.0 880,893 5.2
1,000,000- 4,999,999 909 19.9 2,519,654 1%.8
5,000,000- 7,999,999 440 9.6 2,828,976 16./
8,000,000~ 11,999,999 372 8.1 3,657,732 21.%
12,000,000 and aver - et plus 379 8.3 6,885,293 40 %

Total 4,578 100.0 17,030,39% 100. ¢
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TABLE 19. Chain Supermarkets and Grocery Stores, by Selected Localities, 1984 and 1985

CAEAU 19, Succursales des chalnes de supersarchés et d'épiceries selon certsines agglomérat ions, 1984 et 1985

Stores (maximm) Sales Chenge
in sales
Magasing (maximum) Ventes 1985/1984
Variation
des ventes
1984 1985 1984 1985 198571984
Na. - nbre $ ooy %
CANADA 4,329 4,578 15,852,413 12,030, 396 +7.4
Censua metropolitan sresa{1) - Régions métropalitaines de
recensement (1) 2,766 2,922 10,804,567 11,681,724 +8.1
Calgary, Alta. - Alb. 177 179 546,811 592,574 +8,3
Chicout imi-Jonquidre, Qué, 12 n x x x
Edmonton, Aita. - Alb. 165 178 745,931 B42,861 +12.9
Halifax, N.S. - N.-£. [:3 94 306,466 351,172 +14.6
Hamilton, Ont. 186 164 486,138 517,186 +6.4
Kitchener, Ont. 12 112 313,562 328,655 +a.8
London, Ont. 87 109 299,860 323,191 +7.8
Montréal, Qué. 255 267 1,283,206 1,455,535 +13.8
Oshawa, Ont. 56 61 139,958 141,576 +1.2
Ot tawa-Hull, Ont., Qué. 147 153 527,906 543,133 +2.9
Québec, Qué. 47 53 365,869 387,627 +5,9
Regina, Sask. 50 48 190,072 194,491 +2.3
Saint John, N.B. 16 19 85,939 85,388 -0.1
Saskatoon, Sask. 41 45 206,329 220,705 +7.0
St. Catharines-Niagara, Ont. 140 142 275,354 284,019 .6
St. John's, Nfid. -~ T.-N. 36 35 99,169 118,833 +19.8
Sudbury, Ont. 34 35 125,288 115,396 -7.9
Thunder Bay, Ont, 45 44 148,464 156,523 +5.4
Toronto, Ont. 597 670 2,627,985 2,768,463 +6.1
Troie-Rividres, Qué. [ 5 X x X
Vancouver, 8.C. - C.-B, 223 234 356,955 1,076,220 +12.5
Victoria, B.C, - C.-B, 25 32 X X X
Winduor, Dnt. a8 100 219,319 243,023 +10.8
Winnipeg, Man. 136 132 659,146 708,518 +1.5
Census sgglomerstions(1} - Agglomérations de recensesent (1)
Fipalat lon 25,000 and over - et plus 636 681 2,308,051 2,806,470 2.4
li&: ¢ Comeau, Qué. 3 5 x x X
Macrie, Ont, 24 26 63,027 66,292 +5.2
Weslleville, Ont. 24 25 65,803 66,613 +1.2
#rant ford, Ont. 34 37 91,680 103,282 +12.7
Meackville, Ont. 12 13 36,922 39,79 +7.8
Clisn ot tetown, P.E.L, « [P, €, 9 11 27,861 29,355 +5.4
ihatham, Ont. 21 3 64,490 68,452 +6.1
Chilliwsck, 8.C. - C.-8. 8 9 34,404 38,100 10,7
Cornerbrook, Nfid, - T.-N, é 6 20,363 26,977 +32.5
Corrnwall, Ont,, Qué, 18 19 65,874 70,161 +6,5
Courtenay, 8.C. - C.-B. 7 9 28,149 30,393 +8.0
Orummondville, Qué, 2 2 x X x
fredericton, N.B. 8 9 x 4D, 466 X
Granby, Qué. 3 3 x x x
Guelph, Ont, 33 32 95,063 102,357 +7.7
Joliette, Qué. 2 2 x % x
Kemloops, B.C. - C.-B. 14 14 10,617 71,674 +1.5
Kelowns, 8.C. - C.-B. 16 17 26,340 66,052 +17,2
Kingston, Ont, 36 a1 107,737 11,371 +3.4
Medicine Hat, Alta, - Alb. 12 14 46,546 48,594 +4,4
Midland, Ont. 14 12 24,572 23,186 -5.6
Moncton, N.B, 25 29 75,910 77,511 +1.8
Moose Jew, Sask. 12 10 39,299 39,459 +0.4
Nanaimo, B.C. - C,-B. 8 10 47,545 49,353 +3.8
New Glasgow, N.S. - N.-f. 15 17 46,787 52,734 +12.7
North Bay, Ont. 27 28 70,606 71,839 +1.7
Orillis, Ont. 15 15 40,374 42,210 +4.5
Owen Sound, Ont. 13 14 35,963 37,73 +4.9
Peterborough, Ont. 34 30 92,094 89,222 -3
Part Alberni, B.C, - C.-B, 3 3 X x x
Prince Albert, Sask. B g x x x
Prince George, B.C. - C.-8B, 6 8 x x X
Rimouski, Qué. 2 2, X x X
Rouyn, Qué. bs 3 X x x
Saint-Hyacinthe, Qué, ps 2 x x x
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 4 4 x x x
Saint-Jérbme, Qué. 4 4 x x x
Salaberry-da-Valleyfield, Qué. 3 3 X x x
Sarnia, Ont, 35 39 90,620 90,385 -0.3
Sault Ste.Marle, Ont. 30 29 98,803 103,859 +5.1
Sept-1les, Qué. 4 4 x x x
Shawinigan, Qué. 2 2 x x X
Sherbrooke, Qué. ] 10 x x x
Sorel, Qué. 2 2 x x x
Stratford, Ont. 15 16 29,532 29,208 -1.1
avidney, N.S. - N.-f. 10 " x x x
Somney Mines, N.5. - N.-£. 8 9 x x x
Tgrrace, B.C. - C.-B. 3 3 x x x
That ford Mines, Qué, o) 1 x x x
Teunton, Ont, 10 1 29,006 31,097 +7.2
T#ro, NS, - N,-£. 10 10 26,839 25,305 -12.%
¥winon, 8.C. - C.-8. 3 5 X x x
Yictoriaviile, Qué, 2 2 x x x
All other - Toutes lea autres 927 975 2,743,795 2,942,199 +1.2

[1Y Based on the 1981 Census designations,
(1) D'sprés les définltions du racensement de 1983,
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TABLE 20. Historical Statistics of Pharmacy Chains, Canada, 1971

TABLEAU 20. Statistiques historiques sur les chalnes de pharmaci

-1985(1)

es, Canada, 1971-1945(1)

Chains Stores Sales Salaries Accounts Inventory
and wages outstanding at year end
Magasins Ventes at year end for stores and
: warehouses
Veak Chaines Average Total Average Rémuné- Créances Stocks & 1a fin
value per ration act ives 3 de 1'année pour
Année store la fin de mayasins et
Max i mum 1 ‘année ent repdt s
Moyenne Valeur Moyenne
totale par
magasin
No. - nbre $'000
1971 42 526 534 158,513 301 25,963 2,232 33,322
1972 45 479 518 165,448 345 27,415 2,928 38,060
1973 52 568 599 196,515 346 32,022 2,799 48,515
1974 55 601 649 274,608 464 49,950 3,700 64,327
1975 49 578 615 333,438 577 51,084 4,948 73,618
1976 48 615 650 369,221 600 60,934 5,640 80,096
1977 44 572 635 441,097 701 68,562 7,025 85,090
1978 52 627 671 473,419 755 77,633 9,197 96,437
1979 52 620 654 525,899 848 85,594 10,380 4,507
1980 51 626 663 635,929 1,013 100,870 17,021 130,281
1981 63 721 753 781,986 1,U85 . . 196,862
1982 69 768 815 982,297 1,279 o 187,304
1983 79 815 873 1,160,586 1,424 169,461 s 214,791
1984 75 855 889 1,380,260 1,614 192,100 3 257,401
1985 81 905 959 1,544,418 1,707 206,723 - 268,354

(1) Includes: pharmacies, patent medicine and toiletries stores,
(1) Comprend: les pharmacies, les magasins de médicaments brevet

Pharmacy Chains

Sales by pharmacy chains rase to $1,544.4 million
in 1985, an increase of 11.9% fron sales of $1,380.3
million in 1984. The number of chain organizations
increased to 81 from 75 in the previous year while the
maximum number of outlets incressed to 959 from 889 in
1984. Average sales per store rose to $1.7 million in
1985, up marginally from $1.6 million in 1984.

Among the provinces, the year-over-year changes
varied considerably. Quebec reported the most substan-
tial percentage increase in sales, 18.1%, and also the
largest increase in the number of store outlets. In
New Brunswick, salea declined by 19.2%, mainly because
of a change in the composition of the survey universe,
although no net change occurred in the number of
chains or stores. Ontario and Quebec marginally in-
creased their shares of the pharmacy chain market in
1985, to 36.6% and 23.1% respectively.

The larger chains, with sales over $50 million,
increased their market share to 56.7% of total phar-
macy chain store sales in 1985, compared with 49.7% in
1984,

For further
Tables 20 to 25.

information on pharmacy chains, see

és et de produits de toilette.

Chaines de pharmacies

En 1985, les ventes des chafnes de pharmacies se sont éle-
vées & $1,544.4 millions, soit une augmentation de 11.9% par
rapport & $1,380.3 millions en 1984. Le nombre d'entreprises
de magasins 3 succursales a augmenté 3 81, comparativement 3
75 l'année précédente tandis que le nombre maximal des points
de vente est passé de B89 en 1984 & 959. Le chiffre moyen des
ventes par magasin a auymenté de 5.8% pour s'établir 3 $1.7
million en 1985, une hausse marginale comparativement 3 $1.6
million en 1984.

Les provinces ont enregistré d'une année & l'autre des
changements trés variés. Le Québec a signalé la plus forte
augmentation du pourcentage des ventes, soit 18.1%, et aussi
1'augmentation la plus grande du nombre de points de vente. Au
Nouveau-Brunswick, les ventes ont accusé une baisse de 19.2%,
en raison surtout de modifications apportées 3 la composition
de ['univers de l'enquéte, bien que le nombre de chafnes ou de
magasing n'ait pas changé. L'Ontacio et le Québec ont augmenté
de fagon marginale leur part du marché des chaines de pharma-
cies en 1985 pour atteindre respectivement 36.6% et 23.1%.

La part du marché des chaines plus importantes, dont les
ventes excédent $50 millions, est passée de 49.7% du total des
ventes des chaines de pharmscies en 1984 & 56.7% en 1985.

Ll ol el

Pour de plus amples renseignements concernant
de pharmacies, veuillez consulter tableaux 20 & :5.




TABLE 21. Pharmacy Chains, Canada, by Province, 1984 and 1985(1)

TABLEAU 21. Chaines de pharmacies, Canada, par province, 1984 et 1985(1)

Percentage change

1985/1984

Provine e 1985

N Variation

procentuelle
19685/1984

Canada

Chains(2) - Chatnes(2) No. - nbre 75 a1

Stores (maximm) - Magasins (maximum) = . 889 959

SALES - TOTAL - VENTES $'000 1,380,260 1,544,418 +11.9

Newfoundland - Terre-Neuve:

Chains - Chaines No. - nbre 4 4

Stores {maximum) - Magaains (maximum) L L 23 26

Sales - Total - Ventes $°'000 x 23,109 x

Prince Edward Island - Ile-du-Prince-

Fdouard:

Chains - Chafnes No. - nbre 2 1

Stores (maximum) - Magasins (maximum) I N 2 1

Sales - Total - Ventes $'000 X X X

Nova Scotia - Nouvelle-fcosse:

Chains - Chafnes No. - nbre 3 4

Stores {maximum) - Magasins (maximum) = e 40 42

Sales - Total - Ventes $'000 X x X

Hew Brunswick - Nouveau-Brunswick:

Chains - Chaines No. - nbre 4 4

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " T 14 14

dales - Total - Ventes $'000 14,699 11,874 -19,2

Québec:

Chains - Chafnes No. - nbre 20 23

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " v 19 157

Sales - Total - Ventes $'000 302,492 357,103 +18.1

Ontario:

Chaine - Chaines No. - nbre 24 25

Storea (maximum) - Magasins (maximum) " 3 394 416

Sales - Total - Ventes $'000 488,907 564,512 +15.5

Manitobas

Chains - Chaines No. - nbre 6 5

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " L 39 36

Sales - Total - Ventes $'000 29,968 29,483 -1.6

Saskatchewan:

Chains - Chaines No. - nbre 4 3

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " " 47 42

Sales - Total - Ventes $'000 X X x

Alberta:

Chains - Chafnes No. - nbre 15 15

Stores (maximum) - Magasina (maximum) N o 103 104

Salea - Total - Ventea $'000 129,265 133,250 +3.1

British Columbia - Colombie-Britannique:

Chains - Chainea No. - nbre 13 16

Stores (maximum) - Magasins (maximum) s 0 108 121

Salea - Total - Ventes $'000 265,750 294,781 +10.9

Yukon and Northwest Territories - Yukon et

Territoires du Nord-Ouest:

Chains - Chaines No. - nbre - -

Stores (maximum) - Magasins (maximum) © O s

53lea - Total - Ventes $'000 - -

{1) TIncludes: pharmacies, patent medicine and toiletries atores.

[1} Comprend: les pharmacies, les magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette.

{2) The aggregate of the number of "Chains" by province does not add to the

than one province and are counted once only at the Canada level.

(2) ta somme des "Chaines” par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu'un grand nombre d'
dans plus d'une province mais ne sont comptées qu'une Fois su niveau national.

Canada total since many chains operate in more

entre ellea operent
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TABLE 22. Pharmacy Chains, by Nusber of Stores Operated, Canada, 1984 and 1985(1)

TABLEAU 22. Chaines de pharmacies aslon le nombre de magasins exploités, Canada, 1944 «t 19851}

Number of atores operated Chains Stores (maximun! Shies
Nombra de magasins exploités Chaines Magasing (meximm) Ventes
“No. - nbre % No. - nbre 13 $T060 %

1984:

4- 9 stores - magasins 55 73.3 299 336 433,722 3.4
10-19 stores - magasine 1% 17.3 164 18.4 186,381 13.5
20 stores and over - magaeins et plus 74 9.3 426 47.9 760,157 55.1
Total 75 100.0 89 100.0 1,380,260 100.0
1985:

4- 9 stores - msgasine 59 72.8 325 33.9 418,136 27.1
10-19 stores - msgasins 15 18.5 195 20.3 262,255 17.0
20 gtores and over - magasing et plus 4 8.7 439 45.8 864,027 55.9
Total 8 100.0 959 100.0 1,544,418 100.0

TABLE 23, Pharwacy Chains, by Awual Sales Yolume, Caneda, 1984 and 1985(1)

TABLEA 23. Chaines de pharmacies selon le voluse des ventes annuelles, Caneda, 1984 et 1985(1)

Annual salss volume Chains Stares (maximum) Seles
Volume annuel des ventes Chatnea Magasins (maximum) Ventes
No. - nbre % No. - nbre % $°000 %
1984:
Undes - Moins ds $3,000,000 16 21158 108 12.1 33,765 2.4
$ 3,000,000-% 7,999,999 28 31.3 194 21.8 136,498 9.8
8,000,000~ 49,999,999 27 36.0 262 29,5 523,535 37,9
50,000,000 and over - et plus 4 5.3 325 36.6 686,462 49,7
Total 75 100.0 489 100.0 1,380,260 100.0
1985:
Under - Moins de $3,000,000 23 28.4 158 16.5 36,620 2.4
$ 3,000,000-$ 7,999,999 29 35.8 199 20.8 152,333 9.9
8,000,000~ 49,999,999 g2 | 28.4 238 24.8 478,980 31.0
50,000,000 and over - et plus 6 7.4 364 37.9 876,485 56.7
Total a1 100.0 959 100.0 1,584,318 100.0

TABLE 24. Chain Pharsecy Stores, by Annual Sales Yolume, Canada, 1984 and 1985(1)

TABLEAU 28. Succursales des chaines de pharmacies selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1984 et 1985(1)

Annusl sales volume Stores (maximum) Sales
Voluwe annuel des ventes Msgasing (maximum) Ventes
No. - nbrs H $'000 %
1984:;
Under - Moins de $400,000 163 18.3 34,557 %)
$ 400,000-$ 799,999 155 17.4 92,737 6.7
800,000~ 1,099,999 140 15.7 129,859 9.4
1,100,000~ 1,599,999 154 17.3 202,736 14.7
1,600,000~ 3,999,999 219 24,6 512,132 371
4,000,000 and over - et plus 58 6.5 408,239 29.6
Total 889 100.0 1,380,260 100.0
1985:
Undsr - Moina de $400,000 203 21.2 35,690 2.3
$ 400,000-§ 799,999 164 1241 97,093 6,3
800,000~ 1,099,999 120 1280 112,838 T.g
1,100,000- 1,599,999 160 16.7 211,857 1570
1,600,000~ 3,999,999 238 24.8 553,731 35.9
4,000,000 and over - et plus 74 iyl 533,209 36,5
Total 959 100.0 1,544,418 100.0

{1} Includes: pharmacies, patent medicine and toiletries storee.
(1) Comprend: les phgrmacies, les magasins de médicaments brevetés et de produits de toilstte.
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1AM.£ 25. Chain Pharsacy Stores, by Selected Localities, 1984 and 1985(1)

VAULEAD 25, Succursales des chalnes de pharmacies selon certaines agglomérations, 1984 et 1985(1)

Stores (maximum) Sales Change
in sales
Magasing (maximum) Ventes 1985/1984
Yariation
des ventes
1984 1985 1984 198% 1985/1984
o T No.- nbre $fono %
CANADA 489 959 1,380,263 1,544,418 +11.9
Census metropolitan areas(2) - Régions métropolitaines de
recensement(2) 610 678 1,025,065 1,182,402 +15.3
Calgary, Alta, - Alb. 25 26 35,243 29,673 -15.8
Chicoutimi-Jonquidre, Qué. 1 10 % x x
Edmonton, Alta. - Alb, 50 55 64,07% 71,803 +12.1
Halifax, N.S. - N.-E, 29 32 x x x
Hamilton, Ont, 42 46 52,243 56,963 +%.0
Kitchener, Ont. 10 13 190,798 13,290 +23.1
Landon, Ont, 21 22 23,053 x x
Mantréal, Qué, 61 75 210,705 246,252 +16.9
Ushawa, Ont. 87 8 x 9,602 x
Nttawa-Hull, Ont., Qué. 24 29 43,655 54,752 +25.4
Québec, Quéd, 15 17 x x x
Regina, Sask. 19 18 41,65% x X
Saint John, N.B, 3 4 X x X
Saskatoon, Saek. 10 10 X X x
5t. Catharines-Niagara, Ont. 14 15 16,226 19,434 +19.8
St. John's, Nfld. - T.-N. 15 17 11,753 14,240 +21.2
Sudbury, Ont. 8 8 7,557 7,679 +1.6
Thunder Bay, Ont. 13 " x X x
Toronto, Ont. 112°¢ 186 138,5%10° 165,627 +19.6
Trois-Rividres, Qué, 1 3 x X X
Vancouver, B.C, - C.-B. 57 67 185,959 210,160 +13.0
Victoria, 8.C. - C.-8. 14 16 19,95% 22,4386 +12.4
Windsor, Unt. 26 26 x x x
Winnipeg, Man, 36 34 % 28,486 x
Census agglomerstions(2) - Agglomérations de recanuesent{2}
Papulation, 25,000 and over - et plus 109 2 157,511 172,497 9.5
Hais Comeau, Qué. - 1 - x -
larrie, Ont, 4 [ x x x
Bellcville, Ont. 3 3 x x x
Rrimt ford, Ont, 135 14 10,327 12,509 +21.1
Hrockville, Ont, 2 2 X x x
Chms fottetown, PE.T. - [,-P. ¢, 2 1 x X x
oy tiom, Ont, 4 4 x x x
hlibiwack, 8,.C. - C.-8. 2 2 x x x
Eornerbrook, NFld., - T.-N, 1 1 X % X
Cornwail, Ont., - Qué. 1 1 x X X
Courtenay, #.C. - C.-8. 1 1 X x X
Drummondviile, Qué. - = - - -
Fredericton, N.B, 2 v x X x
Granby, Qué 1 1 X x ;
Guelph, Unt, S 5 x x X
Jolistte, Qué. - - - - -
Kamloops, B.C. - C.-8. 1 1 X X %
Kelowns, 8.C. - C.-8. & 4 X x x
Kingatan, Ont. 5 5 X X x
Medicine Hat, Alta, - Alb, L] 4 x x x
Midland, Ont. - - E . A
Moncton, N,8, 6 7 5,680 X %
Moose Jaw, Sask. 2 2 X x x
Nanaimo, B.C. - C.-8, S 6 X x x
New Glasgow, N.S5. « N.-E. 1 1 x M x
North Bay, Ont, 2 2 X X x
Orillia, Dnt, 3 3 x X x
Owen Sound, Ont. 1 2 X x x
Peterborough, Ont. - - - - -
Port Alberni, B8,C. - C.-B. 1 1 x x x
Prince Albert, Sask. 2 2 ] X x
Prince George, 8,C. - C.-8. - 1 - x -
Rimouskt, Qué. 1 1 X X x
Rouyn, Qué. 1 1 X x x
Saint-Hyscinthe, Qué. 4 4 X x x
Saint-Jean-syr-Richelieu, Qué. 1 3 x X x
Saint-Jécdme, Qué. 6 6 11,568 12,535 +8.4
Salaberry-de-valleyfisld, Qué. - - - - -
Sarnia, Ont. 6 [ LY x x
Seult Ste. Marie, Ont. ! & x x X
Sept-Ties, Qué. b ] 5 x =
Shawinlgan, Qué, - - - - L
Sherbrooke, (ué. 1 1 X x x
Sorel, Qué, 1 1 x X x
Stratford, Ont. 1 1 X X x
Sydney, N.S. -~ N.-€, 5 = - ¥ 1
Sydney Mines, N.S. - N.-f. - = = 15 N
Terrace, B.C. - C.-8, 3 3 x x x
!hetford Mines, Qué, - - - S =
irenton, Ont. - - - - =
Iruro, N.S. = N.-f. 1 3 X X x
vernon, 8.C, - C.-8, X 3 X X X
Victoriaville, Qus. - 2 - x -
All other - Toutes les autrea 1667 160 178, 1971 189,519 +6.0

(1) Includes: pharmaciea, patent medicine and toiletries stores.

(1) Comprend: lea pharmacies, les maganins de médicements brevetés et de produits de toilette,
(2) Based on the 1981 Cenaua designations,

(2) D'aprds les définitions du recensement de 1981,
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TABLE 26. Historical Statistics of Shoe Chains, Canada, 1971-1985(1)

TABLEAU 26. Statistiques historiques sur les chaines de magasins de chaussures, Canada, 1971-1985(1)

Chains Stores Sales Salaries Accounts Inventory
and wages outstanding at year end
Magasins Ventes at year end for stores and
warehouses
s Chaines Average Total Average Rémuné- Créances Stocks & la fin
Année value per ration actives ¥ de {'année pour
store la fin de magasins et
Max i mum 1'année entrepbts
Moyenne Valeur Moyenne
totale par
magasin
No. - nbre $'000
1971 76 1,545 1,579 177,734 115 34,002 610 45,957
1972 75 1,585 1,650 192,788 122 37,742 575 49,784
1973 67 1,540 1,684 210,400 137 39,081 760 58,984
1974 67 1,580 1,728 234,283 148 44,41 1,526 63,662
1975 67 1,640 1,778 272,546 166 52,937 1,902 73,469
1976 65 1,715 1,805 314,772 184 66,292 3,992 86,891
1977 65 1,707 1,814 344,640 202 75,115 8,129 100,911
1978 70 1,831 1,971 423,460 r3al 87,809 2,609 140,180
1979 72 1,916 2,043 523,381 273 106,786 3,347 175,692
1980 68 1,965 2,117 570,028 290 115,726 2,837 188,826
1981 64 2,086 2,247 658,689 316 ve = 247,818
1982 65 2,230 2,337 697,117 313 .e .. 198,973
1983 64 2,219 2,345 756,861 3a1 144,179 211,91
1984 71 2,240 2,30 844,943 377 150,105 d6 230,660
1985 80 2,344 2,464 946,275 404 163,855 ES 254,443

(1Y Includes: men's, women's, children's and family shoe stores.
(1) Comprend: les magasins de chaussures pour hommes, dames, enf

Shoe Chains

Sales by shoe store chains reached $946.3 million
in 1985, an increase of 12.0% from the previous year's
total of $B44.9 million., The number of shoe chain or-
ganizations increased from 71 in 1984 to 80 in 1985;
the maximum number of stores reached a8 total of 2,464,
up from 2,331 in 1984, Average sales per store in-
creased by 7.2% to $404,000 in 1985,

Quebec remained the leading province in terms of
msrket share, with 40.0% of the sales of all shoe
chain organizations in Canada. All provinces regis-
tered increased sales, ranging from 20.1% in Nova
Scotia to 2.4% in New Brunawick.

The larger chains, with sales of $12 million and
over, accounted for 78,0% of total shoe chain store
sales, up from s 74.5% market share in 1984,

For further information on shee chains, see Tables
26 to 31,

ants et la Famille.

Chaines de magasins de cheussures

En 1985, les ventes des chaines de magasins de chaussures
se sont établies & $946.3 millions, soit une hausse de 12.0%
par rapport 3 l'année précédente ($844.9 millions). Le nombre
de chalnes de magasins de chaussures a augmenté de 71 en 1984
4 B0 en 1985 et le nombre maximal de magasins est passé de
2,331 en 1984 & 2,464. Le chiffre moyen des ventes par magasin
a augmenté de 7.2%, pour s'établir & $404,000 en 1985.

Québec est toujours la province ayent la part du marché la
plus importante, soit 40.0% des ventes de toutes les chaines
de magasins de chaussures au Cansda. Toutes les provinces ont
signalé une augmentation des ventes, allant de 2,4% au Nou-
veau-Brunswick jusqu'd 20.1% en Nouvelle-fcosse.

Les chafnes les plus importantes, dont les ventes s'éldvent
4 plus de %12 millions, représentaient 78.0% des ventes to-
tales des chaines de mayasins de chaussures, c'est-3-dire une
augmentation de la part du marché qui, en 1984, é&tait de
74.5%.

Pour de plus amples renseignements concernant les chafnes
de magasins de chaussures, veuillez consulter tablesux 26 2
31.




TABLE 27, Shoe Chains, Canada, by Province, 1984 and 1985(1)

TABLEAU 27. Chaines de magasins de chaussures, Canada, par province, 1984 et 1985(1)

Percentage change

1985/1984
Province 1984 1985
° Variation
procentuelle
1985/1984
Canada
Chains(2) - Chatnea(2) No. - nbre " 80
Stores (maximm) - Magasins (maximum) z - 2,33 2,464
SALES - TOTAL - VENTES $'000 844,943 946,275 +12.0
Newfoundland - Terre-Neuve:
Chaing - Chaines No. - nbre 5 6
Stores (maximum) - Magasins (maximum) . " 35 36
Sales - Total - Ventes $'000 x x x
Prince Edward Island - !le-du-Prince-
Edouard:
Chains ~ Chafines No, - nbre 3 3
Stores (maximum) - Magasins (maximum) L @ 9 9
Sales - Total - Ventes $'000 x X x
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse:
Chains - Chaines No. - nbre 7 9
Storea (maximum) - Magasins (maximum) o 2 79 83
Sales - Total - Ventes $'000 17,784 21,355 +20.1
New Brunswick - Nouveau-Brunswick:
fhains - Chsines No. - nbre 8 8
itorea (maximum) - Magasins (maximum) i " 72 70
bales - Total - Ventes $'000 17,271 17,692 +2.4
ljuébec:
Chains - Chafnes No. - nbre 46 53
Stores (maximum) - Magasins (maximum) " " 802 897
Sales - Total - Ventes $ 000 334,702 378,205 +13.0
Ontario:
Chains - Chaines No. - nbre 42 45
Stores (maximum) - Magasins (maximum) o 4 848 870
Sales - Total - Ventes $'000 308,031 346,356 +12.4
Manitoba:
Chains - Chafines No. - nbre 14 14
Stores (maximum) - Magasins (maximum’ o o 65 65
Salea - Total - Ventes $'000 21,519 23,159 +7.5
Saskatchewan:
Chaing - Chatines No. - nbre 10 10
Stores {(maximum) - Magasins (maximum) o N 58 58
Ssles - Total - Ventes $'000 16,221 17,559 +8,2
Alberta:
Chains - Chafnes No. - nbre 22 20
Stores (maximum) - Magasins (maximum) uw i 205 215
Sales - Total - Ventes $'000 72,477 78,222 +7.9
British Columbia - Colombie-Britannique:
Chains - Chaines No. - nbre 14 14
Stores (maximum) - Magasins (maximum) e o 158 161
Sales - Total - Ventes $'000 45,715 51,765 +13.2
Yukon and Northwest Territories - Yukon et
Territoires du Nord-Ouest:
Chains - Chsines No. - nbre - -
Stores (maximum) - Magasins (maximum) u E - -
Sales - Total - Ventes $'000 - - S

(1) Includes: men's, women's, children's and family shoe stores.
i1) Comprend: lea magasins de chaussures pour hommes, dames, enfants et la famille.

{2) The aggregate of the number of "Chains" by province does not add to the Canada total since many chains operate in more
than one province and are counted once only at the Canada level.
(2) La somme des "Chaines" par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu'un grand nombre d'entre elles opdrent

dans plus d'une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national.
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TABLE 28. Shoe Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1984 and 1985(1)

TABLEAU 28, Chalnes de magasins de chaussures selon le nombre de magasine exploitds, Gwada, 1984 ot b}
Number of stores operated Chains Stores (maximum) Sales
Nombre de magasins exploités Chatnes Magasing (maximum) Ventes
No, - nbre % No. - nbre % $'000 ]

1984:

4- 9 stores - magasins 34 al.9 185 1.9 74,858 8.9
10-29 stores - magasing 20 28.2 bral 13.8 130,682 15.%
30-49 stores - magasins 7 9.9 259 1141 125,112 14.8
50-99 stores - msgesins S 7.0 342 14.7 128,804 15.2
100 stores and over - magssins et plus 5 7.0 1,224 52.% 585,487 45.6
Total n 100.0 2,331 100.0 Ba4,943 100.90
1985:
4~ 9 stores - magasing 41 51 B 223 %.0 90,444 9.6
10-29 stores - msgasins 20 25.0 313 12.7 152,025 16.1
30-49 stores - magasins ] 10.0 296 12.0 128,022 13.5
50-99 stores - msgasins [ 7.5 428 17.4 176,403 18.6
100 stores end over - megasins et plua 5 6.2 1,204 48.9 399,381 42,2
Jotal 80 100.0 2,464 100.0 946,275 100.0
TABLE 29. Shoe Chains, by Annusl Sales Valuse, Canada, 1984 and 1985(1)

TABLEAU 29. Chalnes de magasine de chaussures selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1984 ot 1985(1)

Annugl salea volume Chaina Stores (meximum) Ssles
Volume annusl des ventes Chatnes Magasins (maximum) Ventes
No, - nbre % No. - nbre % $7000 B
1984:
Under - Moins de $2,000,000 21 29.6 109 4.7 28,897
$ 2,000,008-$ 4,999,999 22 31.0 214 9.2 73,657
5,008,000~ 11,999,999 13 18.3 338 14.% 112,506

12,000,000~ 39,999,999 9 12.7 379 16.2 199,502
40,000,000 end over - et plus & B.S 1,291 $5.4 430,381
Total n 100.0 2,31 100.0 844,943
1985:

Under - Moins de $2,000,000 23 28,8 115 4.7 32,798 3oe)
$ 2,000,000-% 4,999,999 26 32.5 217 8.8 82,322 8.7
5,000,000~ 11,999,999 12 15.0 255 10.3 93,029 9.8

12,000,000~ 39,999,999 12 15.0 527 21.4 244,907 25.9
40,000,000 and over - et plus 7 8.7 1,350 54.8 493,220 52.1
Total 80 100.0 2,464 100.0 946,275 100.0
TABLE 30. Chain Shoe Stores, by Anrual Sales Volume, Canada, 1984 and 1985(1)

TABLEAU 30. Succursales dea chaines de magssins de chaussures selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1984 st 1985(1)
Annual ssles volums Stores (maximum) Seles
Volums annuel des ventes Magasins (maximum) Ventes

No. - nbre % $°000 E]
1984:
Under - Moins de $100,000 178 7.6 11,286 1.3
$100,000-$199,99% 459 19.7 69,624 8.2

200,000- 299,999 519 22.3 130,000 15.4
300,000~ 499,999 685 29.4 261,775 31.0
500,000 and over - et plus 4%0 21.0 372,258 44,1
Total 2,31 100.0 844,943 100.0
1985:

Under - Moins de $100,000 140 5.7 7,674 0.8
$100,000-$199,999 484 19.6 7,53 8.:

200,000- 299,999 566 23.0 144,896 15.2
300,000- 499,999 139 3u.0 286,897 30,8
500,000 and over - et plus 535 21.7 429,477 45,4
Total 2,464 100.0 946,275 100.4

(1) Includes: men's, women’s, children's and family shoe stores.
(1) Comprend: les megasins de chaussures pour hommes, damea, enfants et la famille.
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TARLEAY 31. Succursales des chaines de magasing de chaussures selon certsines agglomérations, 1984 at 1985(1)

CANADA

recensement (2)

Hamilton, Ont.
Kitchener, Ont.
London, Ont.
Montréal, Qué.
Oshswa, Ont.

Québec, Qué.
Regina, Sask.
Salnt John, N.8.
Saskatoon, Sask.

Sudbury, Ont.
Thunder Bay, Ont.
Toronta, Ont.

Windeor, Ont,
Winnipeg, Man.

B« Comeau, Qué,
Rairie, Ont.
Ixileville, Ont.
Beantford, Ont.
Meockville, Ont,
"

Ehotham, Ont,

Cornwall, Dnt., Qué.

Drummondyille, Qué.
Fredericton, N.8.
Granby, Qué.
Guelph, Ont.
Joliette, Qué.

Kingston, Ont.

Midland, Ont.
Moncton, N.8B.
Mooae Jaw, Sask.

North Bay, Ont,
QOrillia, Ont.
Owen Sound, Ont.
Petarborough, Ont.

Prince Albert, Sssk,

Rimauski, Gué,
Rouyn, Qué.

Saint-Jérdme, Qué.
Sarnia, Ont.

Sept-les, Qué.
Shawinigan, Qué.
Sherbrooke, Qué.
Sorel, Qué,
Stratford, Ont.
Svdney, N.S. - N,-£.

I:santon, Ont.

irwro, N.S. - N.-f,
Wernon, B.C, - C,.-8.
Wistoriaville, Qué.

Stores (maximum) Salea Change
in sales
Magasing (maximum) Ventea 1985/1984
il Variation
des ventea
1984 1985 1984 1985 1985/1984
No. - nbre $ o0 %
2,331 2,464 844,943 946,275 +12.0
Cenaus metropolitan sreas(2) - Régions métropolitaines de
1,672 1,792 676,212 163,898 +13.0
Calgary, Alta. - Alb. 8% 74 31,474 301, A4 -2
Chicoutimi~Jonguigre, Qué. 26 26 10,349 10,93 +9,7
Edmonton, Alta, - Alb. 87 103 32,317 37,887 +17.0
Hslifax, N.S. - N.-£, 31 36 10,082 12,158 +20.6
62 56 17,727 19,406 +9.5
37 36 10,561 11,052 +4.6
41 49 12,087 13,643 +13,4
435 213 192,066 219,740 +14.4
11 11 4,921 5,643 +14.7
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 2 97 43,U14 45,439 +6.6
107 109 49,u26 54,703 +11.6
23 23 6,177 6,722 +8.8
17 17 3,79 3,972 %7
15 15 4,809 6,167 +6.2
St. Catharines-Niagesra, Ont, 24 23 6,735 7,274 +8.0
St. John’s, Nfld. - T.-N, 15 15 b)) 5,990 +4.0
18 18 9,634 6,024 +6.9
15 13 4,232 4,481 +5.9
350 366 159,005 187,499 +17.9
Trois-Rividres, Qué. 18 19 7,931 8,281 +4.4
Vancouver, 8.C. - C.-8, 78 81 28,178 32,836 +16.5
Victoria, 8.C. - C.-B. 14 17 3,511 4,586 +30.6
17 20 7,461 8,339 +11.7
51 51 18,322 19,828 +8.2
Censua agglomerations(2) - Agglomérationa de recensement(2)
Population 25,000 and over - et plus 394 an2 109,727 116,698 +6.4
$ 5 1,645 1,552 -%.7
7 1 1,887 2,470 +30.9
? 8 1,717 1,949 +13,5
9 B 2,628 2,650 +0.8
3 3 x x x
rloltetown, P.E.I. - [ .P €. 6 6 x x x
12 12 2,538 2,124 -16.3
£:0lliwack, 8.C. ~ C.-B, 4 4 931 950 +2.0
Cornerbroak, Nfid, - T.-N, 3 3 X x x
9 7] 1,850 1,614 -12.8
Courtenay, B.C. - C.-8. 2 4 X x x
8 8 2,790 3,113 +11.6
14 13 39> 3,705 -2.4
9 9 3,216 3,368 +4.7
10 11 2,393 3,038 +27.0
12 13 4,259 4,994 +17.3
Kamloops, 8.C. - C.-B. 7 7 1,451 1,543 +6.3
Kelowna, B.C. -~ C.-B. (3 '3 1,738 1,782 +2.5
22 22 5,699 4,990 ~12.4
Medicine Hat, ARlta. - Alb. 4 5 980 1,132 +15.5%
3 4 x B3 K
15! 14 5,274 5,186 -1.7
S 5 az8 981 +18.5
Nenaimo, B.C. - C.-8. 11 10 1,810 1,800 -0.4
New Glasgow, N.S. - N.-E. 7 9 1,210 2,210 +82.6
10 9 1,918 2,188 +14.1
z 2 x x x
2 2 X x x
1 10 3,579 2,504 -30.0
Port Alberni, 8.C. - C.-8. 4 2 X X x
4 a 986 1,088 +10.3
Prince George, 8.C. - C.-B. 7 7 1,767 1,674 -1.9
8 8 2,828 2,947 "
5 6 2,205 2,050 -7.4
Saint-Hyacinthe, Qué. 9 9 3,389 3,513 +3.7
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 13 15 3,53 4,301 +21.8
13 14 4,800 5,02 +8.8
Salaberry-de-vallayfield, Qué. 5 & 2,400 2,780 +15.8
13 12 3,021 2,681 =-11.3
Gault Ste. Marie, Ont, 13 14 2,498 3,078 +23.2
2 2 X x 3
12 9 2,881 2,964 +2.9
19 22 9,375 10,782 +15,0
7 i 2,368 2,601 +9.8
2 z X x 3
15 13 2,553 2,726 +6.8
Svidney Mines, N.S. - N.-£, 4 3 X X x
‘wrcace, 8.C. - C.-B. 1 1 X X X
it ford Mines, Qué. 3 3 x 1,104 %
2 1 X x x
4 4 X ) X
2 2 X X x
5 8 1,867 2,323 +24.4
All other - Toutes les autres 265 270 59,005 65,682 +11.3

17 Includes: men's, women's, children's and family shoe stores.

0
{1) Comprend: les magasins de chaussures pour hommes, dames, enfants et la famille.
{

2) Based on tha 1981 Census deaignations,
(2) D'sprés les définitions du recenaement de 1981,
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TABLE 32. Historical Statistics of Women's Clothing Chains, Canada, 1971-1985

TABLEAU 32. Statistiques historiques sur les chaines de magasins de vétemenl: puuy damas, Canada, 1971-19R5
Chains Stares Sales Salaries Accounts Inventory
and wages outstanding at year end
Magasins Ventes at year end for stores and
warehnuses
Year Chaines Average Tatal Averaqe Rémuné- Créances Stocks & la fin
Anné value per ration actives 2 de 1'année pour
e store la fin de maqasins et
Max imum 1'année entrepbts
Moyenne Valeur Moyenne
totale par
maqasin
No. - nbre $'000
1971 76 984 1,015 253,094 257 38,788 13,537 37,363
1972 83 1,091 1,174 293,803 269 43,316 257585 44,821
1973 78 1,178 1,273 277,534 236 45,088 7,178 47,468
1974 B89 1,365 1,454 381,111 279 66,824 9,796 54,537
1975 87 1,491 1,630 471,913 317 83,594 10,835 64,600
1976 90 1,653 1,755 518,638 314 94,978 9,328 65,868
1977 95 1,787 1,919 589,314 330 110,105 12,380 R6,758
1978 97 1,919 2,048 681,040 355 125,683 13,192 103,545
1979 98 2,067 2,093 758,486 367 144,606 14,019 117,963
1980 100 2,192 2,295 B69,398 395 155,733 14,571 135,211
1981 34 2,615 2,766 1,023,614 391 0 00 181,234
1982 120 2,986 3095 1,189,668 398 = 5 198,400
1983 142 3,214 3,355 1,357,167 422 215,418 H 228,215
1984 155 3,467 3,659 1,556,522 449 246,939 265,
1985 165 3,820 4,056 1,822,605 477 285,600 T 261,5%4F
Women's Clothing Chains Chaines de magasins de vétements pour dames
Total sales of women's clothing chains rose by £n 1985, les ventes totales des chaines de magasins de vé-

17.1% in 1985 to reach a level of $1,822.6 millinn.
The number of chain organizations increased to a total
of 165 compared with 155 in 1984; the maximum number
of store outlets increased to 4,05 from a total of
3,659 a year earlier. Average sales per store were
$477,000, up 6.2% from 1984.

The two largest provinces, Ontario and Quebec,
maintained the largest shares of the women's clothing
chain market in 1985, 40.7% and 22.4% respectively.
All provinces registered sales increases, ranging from
23.1% in Saskatchewan to 7.9% in New Brunswick.

The larger chains, with sales aver $50 million, in-
creased their share of women's clothing chain store
sales to 56.2% in 1985, compared with a market share
of 51.0% in 1984,

For further information on women's clothing chainas
see Tables 32-37.

tements pour dames ont auqmenté de 17.1% et ont atteint
$1,822.6 millions, Le nombre d'entreprises de magasins h suc-
curaales est passé de 155 en 1984 3 165; le nombre maximal de
points de vente a augmenté de 3,659 1'année précédente 3
4,05, Le chiffre moyen des ventes par magasin a atteint
$477,000, soit une augmentation de 6.2% par rapport 3 1984.

Les deux plus grandes provinces, l'Ontario et le Québec,
continuent & détenir la plus grande part du marché des chaines
de magasin de vétements pour dames en 1985, soit 40.7% et
22.4% respectivement. Toutes les provinces ont enregistré une
augmentation des ventes allant de 7.9% au Nouveau-8runswick 3
23.1% en Saskatchewan.

Les chaines les plus importantes, dont les ventes s'éldvent
a plus de $50 millions, ont augmenté leur part des ventes des
chaines de maqasins de vétements pour dames de 51.0% en 1984 3
56.2% en 1985,

Pour plus de renseignements concernant les chalnes de maqga-
sins de vétements pour dames, veuillez consulter tableaux 32 &
Bl
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TABLE 33. Women's Clothing Chains, Canada, by Province, 1984 and 1985

TABLEAU 33. Chaines de magasins de vétements pour dames, Canada, par province, 1984 et 1985

Percentage change

1985/1984

P . 1984 1985

novafnce Variation
procentuelle
1985/1984

Canada

Chains(1) - Chaines(1) Na. - nbre 155 165

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 2 N 3,659 4,056

SALES - TOTAL - VENTES $'000 1,556,522 1,822,605 +17.1

Newfoundland - Terre-Neuve:

Chains - Chaines No. - nbre 17 17

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 3 N 64 7!

Sales - Total - Ventes $'000 27,197 30,289 +11.4

Prince Edward Island - !le-du-Prince-

fdouard:

Chains - Chaines No. - nbre 3 3

Stores (maximum) - Magasins (maximum) o " 7 7

Sales - Total - Ventes $'000 3,167 3,623 -14,4

Nova Scotia - Nouvelle-fcosse:

Chains - Chaines No. - nbre 20 20

Stores (maximum) - Magasins (maximum) o " 112 115

Sales -~ Total - ventes $'000 45,333 49,048 +8.2

#@w Brunswick - Nouveau-8runswick:

Chains - Chaines No. - nbre 16 16

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 0 & 108 106

fales - Total - Ventes $'000 40,195 43,375 +7.9

Quddec:

Chains - Chaines Noa. - nbre 80 84

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " L 949 1,080

Sales - Total - Ventes $'000 350,819 408,980 +16.6

Ontario:

Chains -~ Chaines No. - nbre 77 87

Stores (maximum) - Magasinsg (maximum) L L 1,322 1,496

Sales - Total - Ventes $'000 630,033 742,088 +17.8

Manitoba:

Chains - Chafines Ng. - nbre 27 27

Stores (maximum) - Magasins (maximum) L o 142 147

Sales - Total - Ventea $'000 66,057 74,087 +12.2

Saskatchewan:

Chains - Chaines No. - nbre 28 28

Stores (maximum) - Magasins (maximum) n n 125 138

Sales - Total - Ventes $'000 49,287 60,688 +23.1

Alberta:

Chains - Chaines No. - nbre 42 41

Stores (maximum) - Magasins (maximum) i L 456 500

Sales - Total - Ventes $'000 184,829 223,978 +21.2

British Columbia - Colombie-8ritannique:

Chains - Chaines No. - nbre 35 35

Stores (maximum) - Magasins (maximum) i i 374 395

Sales - Total - Ventes $'000 159,604 186,448 +16.8

Yukon and Northwest Territories - Yukon et
Territoires du Nord-Ouest:

LChuins - Chaines No. - nbre - -
Slores (maximum) - Magasins (maximum) ¥ Y - -
Siles - Total - Ventes $'000 - - -

{1} The aggregate of the number of "Chains" by province does not add to the Canada total since many chains operate in more
than one province and are counted once only at the Canada level.

{1} La somme des "Chaines" par province ne correspond pas au total du Canada du fait Qu'un grand nombre d'entre elles opérent
dans plus d'une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national.



TABLE 3A. women's Clothing Chalna, hy Mumber of Stores Operated, Canada, 1984 amd 1985

IABLEAU 34. Chalnes de magasins de vétements pour dames selon le nombre de magasine expluofitsin, Lanads, 1984 ot 19H:
Number of stores operated Chains Stores (meximum} Sales
Nambre de magasins exploités Chalnes Magasins (meximum) Ventes
No. - nbre % No. - nbre % £7000 11
1984:

4- 9 storea - magasing G 60,6 543 14.8 214,970 3.8
10-19 stores - magasins 3 20,0 392 10.7 144,707 9B
20-49 stores - magasine 1" 7. 343 9,4 157,165 10,1
50-99 stores - magasinsg 11 7. 824 22.% 280,317 18,0
100 stores and over - magasins et plus ] 212 1,557 42,6 799,363 48.8

Total 155 100.0 3,659 100.0 1,556,522 100.0
1985:

4- 9 stores - magasing 100 60.6 579 14.3 239,037 1351
10-19 storea - magsains 3 18.8 406 10.0 157,066 f.6
20-49 stores - maqgasins 14 8.5 389 9.6 168,579 9.2
50-99 stores - magasins 9 S5 632 15.6 235,584 12.9

100 stores and over - magasins et plua " 6.6 2,050 50.5 1,022,379 5&,1
Total 165 100.0 4,05 100.0 1,822,605 100.0
TABLE 35. Women's Clothing Chains, by Annual Sales Yolume, Ceneda, 1984 and 1985
TABLEAU 35. Chalnes de megasins de vétements pour dames selon le volume des ventes snnuelles, Canada, 1984 et 1985
Annusl sales volume Chains Stores (maximum) Sales
Volume annuel des ventss Chaines Magasina (maximum) Venteg

No. - nbre % No, - nbre % $000 g
1984:
Undar - Moins de $2,000,000 50 32.2 279 7.6 58,226 3.7
$ 2,000,000-% 4,999,999 58 37.4 470 12.8 176,862 1.4

5,000,600~ 9,999,999 21 13.5 369 10.1 149,657 9.4
1a,000,000- 19,999,999 10 6.5 az? 1.7 137,653 8.i
20,000,000~ 49,999,999 ] C17) 615 16.8 241,105 5.0
50,000,000 and over - et plus 8 5.2 1,499 41.0 793,039 51.4

Total 15% 100.0 3,659 100.0 1,556,522 100.0
1985:

Under - Moina de $2,000,000 52 31.% 288 14 60,346 3.3
$ 2,000,000-% 4,999,999 60 36.4 459 11.3 191,499 10.%

$,000,000- 9,999,999 23 13.9 a36 10.7 161,039 8.8
10,000,000- 19,999,999 10 6.1 252 6.2 115,202 6.3
20,000,000~ 49,999,999 10 6.1 T4a 18.3 270,889 14.9
50,000,000 and over - et plus 10 6.1 1,877 46,3 1,023,630 56,2

Total 165 100.0G 4,056 100.0 1,822,605 100.0
TABLE 36. Women's Clothing Chain Stores, by Awwal Sales Volume, Canada, 1984 and 1985
TABLEAU 36, Succursales des chaines de megasine de vétements pour dames selon le volume des ventes snmuelles, Caneda, 1984 ot 1985
Annual sales volume Stores (maximum} Salss
volume snnuel des ventee Magesins (meximen) Ventes

No. - nbre % $:000 %
1984:
Under - Moins de $200,000 697 19.0 A7,674 5.6
$200,000-5$299,999 613 16.8 154,174 9.9
300,000~ 399,999 568 15.5 197,159 12,7
400,000~ 499,999 871 23.8 380, 480 248.4
500,000- 699,999 484 13.2 280,038 18.0
700,000 and over - et plus 426 1,7 456,397 29.4
Jotal 3,659 100.0 1,556,522 100.0
1985
Under - Moins de $200,000 757 18.7 97,900 Y.
$200,000-$299,999 599 14.8 150,122 .2

300,000- 399,999 653 16.1 227,829 12.5
400,000- 499,999 882 21.? 401,084 22.4
500,000- 699,999 612 15,1 357,732 19,0
700,000 and over - et plus 553 13.6 587,939 32.3

Total 4,056 100.0 1,822,605 100.0
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TABLE 37. Women's Clothing Chatn Stoces, by Selecled foralities, 1984 and 1985

TABLEAU 37. Succursales des chalnes de magasins de vétements pour dames selon certaines agglomérations, 1984 et 1985

Stores {maximum} Sales Change
in sales
Megasins {maximum) Ventes 1985/1984
Veriation
des ventes
1984 1985 1984 1985 1985/1984
No. - nbre $7000 s
CANADA 3,659 4,05 1,556,522 1,822,605 «17.1
Census metropolitan areas(1) - Régions métropolitaines de
recenaemont (1) 2,769 3,060 1,255,226 1,463,099 +16.6
Calgary, Alta. - Alb, 159 169 71,721 87,192 +21.6
Chicout imi-Jonquidre, Qué. 41 39 10,968 12,302 +12.2
Edmonton, Alta, - Alb, 216 285 87,123 105,369 +20.9
Halifax, N.5. - N.-f, 74 75 31,712 33,897 +6.9
Hamilton, Dnt. 15 121 47,304 $2,757 +11.5
Kitchener, Ont. 62 61 26,434 27,8%0 5.5
Landon, Dnt. 60 99 29,643 42,636 +63.8
Montréal, Gué. 465 531 199,248 223,218 +14.3
Oshawa, Ont, 24 23 11,369 13,299 +17.0
Ot tawa-Hull, Ont., Gué, 186 189 82,771 92,215 11,4
Québec, Qué. 204 206 69,805 78,478 +12.4
Regina, Sask, 56 64 21,603 27,577 22,7
Salnt John, N.B. 26 25 10,581 1,043 .9
Saskataon, Sesk, 30 33 16,242 19,574 +20.%
St, Catharines-Nisgara, Ont. 38 39 17,587 18,881 +7.7
St, John's, Nfld. - T.-N, 39 a0 17,94 19,505 4,7
Sudbury, Dnt. 29 30 10,926 12,900 +18.1
Thunder Bay, Ont. 23 24 9,541 W,967 +17,4
Toronto, Ont. 508 597 290,556 543,978 +18.4
Troia-Rividres, Qué. 33 35 10,119 11,748 +16,1
Vancouver, B.C, - C.-8, 199 208 96,000 111,040 +15.7
Victoria, 8.C, - C,-8, 43 53 15,927 21,115 +32.6
Windsar, Ont, 29 39 17,908 22,370 +24,9
Winnipeg, Msn. 10 15 56,499 63,148 +11.8
Census agqlomerations(1) - Agglomérations de recenaoment(1)
®,oulat ion 25,000 and over - et plus 552 623 195,875 233,110 +19.5
Buiv Comesu, Qué. 2 Ul X 1,569 x
Beisie, Ont. 13 27 5,499 9,489 +72,6
Belloville, Ont, 19 22 5,563 4,268 +all.6
Bwa ford, Ont. 15 15 5,249 5,751 +9.5
irockville, Gnt. [ 5 1,640 1,679 *2.4
Uharlottetown, P.E.I. - T.-P.-£, & 3 1,920 2,154 +12.2
Chatham, Dnt. 21 22 6,153 6,%63 +7.0
Chiiliwack, B.C, - C.-8. 1} 8 2,403 3,018 +25.6
Cornerbrook, Nfld, - T.-N. 4 6 x 2,228 x
Cornwall, Ont., Qué, 13 12 4,582 4,708 +2.7
Courtensy, 8.C. - C,-B, 1 1 x x x
Orummondville, Qué, 5 5 1,595 1,764 +10.6
Fredericton, N.B. 16 14 6,499 6,656 +2.7
Granby, Qué. 1 14 2,838 3,778 +33.1
Guelph, Ont. 24 27 8,556 9,974 +16.6
Joliette, Qué. @ B8 1,928 2,195 +13.8
Kamloopa, 8.C. - C.-8. 20 19 5,958 6,653 +11,7
Kelowna, B.C. - C.-8. 13 13 5,824 i1, 2879, +25.0
Kingston, Ont. 29 36 9,913 13,728 +38.5
Medicine Hat, Alta. - Alb. 10 1" 3,970 4,%a4 +19.5
Midland, Ont. 6 6 1,815 1,978 +2.0
Moncton, N.B, 27 28 13,478 14,957 +8.0
Moose Jaw, Saak, 10 1 2,715 3,194 +17.8
Nanaimo, B.C. - C.-B. 20 19 5,961 6,737 +13.0
New Glasgow, N.S. - N 7 I 2,368 2,470 4.3
North Bay, Ont. 18 17 5,939 6,031 1.5
Grillia, Ont. s 5 1,906 1,979 +3.8
Owen Sound, Ont. ) 5 x x x
Peterborcugh, Ont. 16 16 6,126 6,930 +13.1
Part Albernmi, 8.C. - C.-8. 2 2 x x x
Prince Albect, Saak. 15 13 3,909 4,585 +17.3%
Prince George, B.C. - C.-B. 14 14 6,247 6,287 +0.6
Rimouski, Qué, 9 " 2,532 3.932 +55.3
Rouyn, Qué, 3 4 X 1,832 x
Ssint ~Hyscinthe, Qué. 12 14 342 5,153 +51.,0
Saint-Jesn-sur-Richelieu, Qué, 10 15 2,23 4,260 +90.9
Saint-Jér8me, Qué. 1 12 3,366 3,989 «18.5
Salaberry-de-Val leyfield, Qué, 5 k) 1,734 1,846 +6.5
Sarnia, Ont. 21 21 7,648 8,401 +9.8
Sault Ste. Marie, Ont. 19 19 6,571 7,740 +17.8
Sept-Tles, Qué. 5 7 1,344 1,664 «23.8
Shawinigan, Qué. 12 )7 3,326 3,915 +17.7
Sherbrooke, Qué, 17 26 6,331 8,362 «32.1
Sorel, Qué, ] i 1,526 1,715 +12.4
Stratford, Ont, 2 2 x x x
Sydney, NS, « N.-f. 13 14 5,534 6,217 «12.3
Sydney Mines, N.S. - N.-f, - - - 3 E
lerrace, 8.C, - C.-B, 2 2 X x x
inetford Mines, Gué. 3 4 x x x
irentan, Ont. 4 3 x x x
iturg, N.S. - No-f, S S 1,883 2,007 +6.6
vernon, B.C. - C.-B, 5 6 1,9% 2,616 +31.1
Victoriavilles, Qué. 6 8 1,610 2,177 +35,2
All other - Toutes les autres 338 373 105,423 125,395 +18.9

{1) Besed on the 1981 Census designations.

(1) D'aprds les définitions du recensement de 1961,
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TABLE 38. Historical Statistics of Other General Merchandise Chains, Canada, 1971-1985

TABLEAU 38. Statistiques historiques sur les autres chaines de magasins de marchandises diverses, Canada, 1971-198%

Chains Stores Sales Salaries Inventory
and wages at year end
Magasing Ventes for stores and
warehouses
Yoar Chatnes Average Total Average Rémuné- Stocks & la fin
Année value per ration de 1'année pour
- store magasins et
Max imun entrepdts
Moyenne Valeur Moyenne
totale par
magasin
No. - nbre $7000
1971 42 2,037 2,044 1,275,705 626 156,474 269,939
1972 43 2,034 2,062 1,405,251 691 174,814 309,097
1973 42 2,058 2501% 1,516,464 737 225,949 355,339
1974 43 2,280 2,522 1,757,968 780 255,409 368,550
1975 42 2211 2,400 1,870,690 809 322,932 374,941
1976 43 20187 2,448 1,877,930 922 318,881 400,863
1977 42 1,938 25035 1,947,159 1,005 322,460 440,669
1978 40 1,335 2,083 2, 0T 291 1,063 318,420 533,397
1979 36 1SS 2,082 2,195,480 1,111 349,188 549,043
1980 33 2,032 2,088 2,403,486 1,183 388,731 605,847
1981 32 2,115 2,163 2,560,926 1,211 ave 637,943
1982 28 2,144 2,200 2,537,379 1,202 50 588,050
1983 33 2,240 2,294 2,795,337 1,248 291,676 648,952
1984 32 2,357 2,457 2,991,460 1,269 321,474 723,069
198% 32 2,449 25605 3,204,664 1,309 320,237 755,190

Other General Merchandise Chains

Total sales of general merchandise chains grew by
7.1% in 1985 to $3,204.7 million from $2,991.5 million
in 1984, During the same period, the number of chain
organizations remained constant at 32; the maximum
number of stores, however, increased from 2,457 to
2,535 locations.

With the exception of Sasksatchewan, which reported
a slight decline, all provinces showed higher sales
compared with the previous year. New Brunswick re-
ported the most substantial percentage increase at
15.8%, which was attributable to the addition of a
large general merchandise chain. Other significant
percentage increases were reported in Alberta, 10.9%,
and in Prince Edward Island, 8.3%.

The larger general merchandise chains, with sales
of $110 million and over, accounted for 78.7% of the
total sales of this group, compared with 7B.1% in
1984.

For further information on other general merchsn-
dise chains, see Tables 38-43.

Autres chaines de magasins de marchandises diverses

Le total des ventes des chaines de magasins de marchandises
diverges a augmenté de 7.1% en 1985 pour atteindre $3,204.7
comparativement & $2,991.5 millions en 1984, Au
cours de cette méme période, le nombre de chaines s'est main-
tenu & 323 toutefois, le nombre maximal de maqasins a augmenté
de 2,457 & 2,535,

millions,

A 1'exception de la Saskastchewan, oli il y a eu une légeére
haisse, toutes les provinces ont enreqistré une augmentation

des ventes par rapport &
Brunswick a signalé 1'augmentation la plus
15.8%,

1'année précédente. Le Nouveau-
importante, soit
due & 1'addition d'une grande chaine de magasins de

marchandises diverses. D'autres augmentations importantes de
pourcentage ont été signalées en Alberta, 10.9%, et 2 1'1le-
du-Prince-fdouard, 8.3%.

Les chaines les plus importantes de magasins de marchan-
dises diverses, dont les ventes s'él2vent au moins & $110 mil-
lions, ont représenté 78.7% du total des ventes de ce groupe,
comparativement & 78.1% en 1984,

Pour de plus amples renseignements sur les autres chaines
de magasins de marchandises diverses,
leaux 38 & 43,

veuillez consulter tab-




TABLE 39. Other General Merchandise Chains, Canada, by Proviace, 1984 and 1985

TABLEAU 39. Autres chalnes de magasins de marchandises diverses, Canada, par province, 1984 et 198%

Percentane change

1985/1984
. 1984 1985

Pravince .
Variation
procenturlle
19R5/19R4

Canada

Chaina(1) - Chalnes(1) No. - nbre 32 32

Stores (maximum) - Magasins (maximum) = 0 2,457 2,535

SALES - TOTAL - VENTES $'000 2,991,460 3,204,664 +7.1

Newfoundland - Terre-Neuve:

Chains - Chalnes No. - nbre 7 2}

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 0 = 12 114

Sales - Total - Ventes $'000 x x x

Prince Edward Island - lle-du-Prince-

fdouard:

Chains - Chaines No. - nbre 7 7

Stores (maximum) - Magasing (maximum) " u 25 25

Sales - Total - Ventes $'000 23,388 25,333 +8.3

Nova Scatia - Nouvelle-Ecosse:

Chains - Chaines Nao, - nbre 10 10

Stores (maximum) - Magasing (maximum) " it 158 165

Géles - Total - Ventes $'000 190,982 200,559 +5.0

Hew Brunswick - Nouveau-Brunswick:

ERains - Chaines No. - nbre v 10

Stores (maximum) - Magasins ({maximum) D U 121 134

Zales - Total - Ventes $'000 135,435 156,897 +15.8

lucbec:

Chains - Chaines No. - nbre 17 17

Stares (meximum) - Magasins (maximum) o 0 509 515

Sales - Total - Ventes $'000 522,283 551,577 +5.6

Ontario:

Chains - Chaines No. - nbre 22 22

Stores (maximum) - Magasins {maximum) 4 ] 778 816

Sales - Total - Ventes $'000 1,204,495 1,300,141 +7.9

Manitoba:

Chains - Chaines No. - nbre 9 10

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " " 128 133

Sales - Total - Ventes $'000 119,100 121,286 +1.8

Saskatchewan:

Chsins - Chalines No. - nbre 10 n

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " i 188 183

Sales - Total - Ventes $'000 197,768 194,648 -1.6

Alberta:

Chains - Chaines No. - nbre 12 12

Stores (maximum) - Magasins (maximum) g " Ziy 216

Sales - Total - Ventes $ 1000 238,419 264,365 +10.,9

British Columbis - Colombie-8ritannique:

Chains - Chaines No. - nbre 11 "

Stores {maximum) - Magasing (maximum) Z " 207 219

Sales - Total - Ventes $'000 241,545 253,067 +4.8

Yukon and Northwest Territories - Yukon et

Territoires du Nord-Ouest:

hmins - Chalines No. - nbre 2 3

S5tires (maximum) - Magasins (maximum) L e 14 15

Saics - Total - Ventes $'000 x X K

Ti7 The aggregate of the number of ‘'Chains” by province does not add to the Canada tatal since many chains operate in more
than one province and are counted once only st the Canada level.
{17 La somme des "Chaines" par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu'un grand nombre d'entre elles apérent

dans plus d'une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national.

(2) See Appendix III.
(2) Voir Appendice III.
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TABLE 40. Other General Merchandise Chains, by Number of Stores Operated, Caneda, 1984 and 198:

TABLEAU 40. Autres chaines de magasins de sarchandises diverses selon le nombre de magasing explailéd, Uaniubn, PRRG at 1
Number of stores operated Chains Storas (maximum) Sales
Nombre de magssins exploitds Chatnes Magasins {maximum) Ventes
No. - nbra % No. - nbre % $°000 %
1984:
4- 9 stores - msgsaina R} 34.4 73 3.0 155,673 52
10-49 stores - magasins 1 34.4 249 10.1 342,843 11,5
50-79 stores - magasins 4 12.5 261 10.6 291,069 9.7
80 stores snd over - magasins et plus 6 18.7 1,874 76.3 2,201,87% 73.6
Total 32 100.0 2,457 100.0 2,991,460 100.0
1985:
4- 9 stores - magssing 11 34.4 73 2,9 155,870 4.9
10-49 stores - magasins 10 31.3 208 8.2 247,499 ey
50-79 stores - magasing 5 15.6 325 12.8 443,804 13.8
B0 stores and over - megasina et plus & 18.8 1,929 76.1 2,357.49 75.6
fotal 32 100.0 2,535 100.0 3,208,664 100.0
TABLE 41. Dther General Merchandise Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1984 and 1985
TARLEAU 41, Autres chalnes de mngasinas de sarchendises diversea selon le volume des ventes snnuelles, Canada, 1984 et 1985
Annuel sales volume Cheina Stores (meximum) Sales
Volume annuel des ventes Chatnes Msgaeing (maximum) Yentes
No. - nbre % No. - nbre % $'uog %
1984
Under - Moins de $10,000,000 1a 3.2 80 3.3 48,032 b
$ 10,000,000-% 49,999,529 9 28.1 214 8.7 170,424 =7
50,000,000- 109,999,999 6 18.8 261 10.6 436,894 1h.4
110,000,000 and over - et plus v 21.9 1,902 77.4 2,335,110 TH A
Total 32 100.0 2,457 100.0 2,991,460 100.4
1985:
Under - Moina de $10,000,000 9 28.1 65 2.6 37,715 1.2
$ 10,900,000-% 49,999,999 10 31.3 244 9.6 182,794 5.7
50,000,000~ 109,999,999 6 18.8 265 10,5 462,139 14.4
110,000,000 snd over ~ et plus ) 21.9 1,961 77.4 2,522,016 78,7
fotal 32 100.0 2,535 100.0 3,208,664 100.0
TABLE 42. Chain Other Genersl Merchandise Stores, by Annual Sales Yolumwe, Canada, 1984 and 1985
TABLEAU A2, Succursales des autres chalnes de magasina de marchandises diverses selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1984 et 1985
Annual sales volume Stores (meximm) Sales
Yolume annuel des ventes Msgasins (maximum) Ventes
Na. - nbrs H $7000 £
1984:
Under - Moins de $300,000 515 21.0 92,079 3.0
$ 300,000-% 599,999 563 2.9 248,517 8.3
&00,000- 999,999 453 18.4 351,296 11.7
1,000,000~ 1,999,999 544 22.1 773,722 25.9
2,000,000- 3,999,999 287 11,7 713,895 26.1
4,000,000 sngd over - et plus 95 3.9 745,951 24.9
Total 2,457 100.0 2,991,480 100.0
1985:
Under - Moina de $300,000 484 19,1 B6, 361
$ 300,000-§ 599,999 554 21.9 244,040
600,000- 999,999 493 19.4 343,254
1,000,000~ 1,999,999 565 22.3 807,209
2,000,000~ 3,999,999 337 13.3 931,978
4,000,000 and over - et plus 102 4.0 751,822

Total 2,535 100.0 3,204,664 1000
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FANLE 43, Chain Other General Merchandise Stores, by Selected Localities, 1984 and 1985

ABLEAL 43, Succursales des autres chalnes de magasins de marchandises diverses, selon certaines sgglomérstions, 1984 et 1985

Stores {(maximom) Sales Chanqge
in sales
Maqaaina (maximum) Ventes 1985/1984
Variation
des ventes
1984 1985 1984 1985 1985/1984
No,- nbre € %
CANADA 2,457 2,535 2,991,460 3,208,664 +7.1
Census metropolitan areas(1) - Régiona métropolitaines de
recensesent (1) 635 660 1,225,470 1,264,059 +3.1
Calgary, Alta. - Aln, 13 13 36,912 37,036 +6.1
Chicoutimi-Jonguidre, Qué. 6 [ x 9,323 x
Edmanton, Alta. - Alb. 18 ral 48,326 53,502 +10.9
Helifax, N.S. - N.-f. 26 26 56,311 46,467 -17.5
Hamilton, Ont 32 4l 71,026 75,298 +6.0
Kitchener, Unt, 1 22 34,194 36,324 +6.2
tondon, Ont. 23 23 an,s21 3N, 724 -24.2
Montréal, Qué. 136 139 130, A66 141,681 +B.4
Gghowa, Ont. 12 12 39,038 41,243 5.6
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 26 28 40,581 65,910 +R.1
Québec, Qué. 23 23 36,613 33,595 -8.2
Regina, Sask. 7 7 35,781 27,964 -21.8
Ssint John, N.B. 8 10 11,360 16,086 +41.6
Saskataon, Sask. 8 8 28,089 27,092 «3.5
5t. Catharines-Niagara, Ont. 33 3a 4R,5R3 53,302 +9.7
St. John's, Nfid, - T.-N. [ 5 14,957 * X
Sudbury, Ont, 9 mn 17,087 16,952 -0.A
Thunder Bay, Ont. 7 7 X X x
Toronta, Gnt. 149 152 353,91 376,738 +h.4
Trois-Rivikres, Gué. 2 2 3 X x
Vancouver, 8.C. - C.-B. 30 34 63,322 67,1149 +6.0
Victorija, 8.C. - C.-B. 5 5 10,265 10,037 ~2.2
Windsor, Ont. 13 14 28,032 31,708 +13.1
Winnipeg, Man. % 19 38,247 36,977 -3.3
Lensus agglomerations(1) - Agglomérations de racensement(1)
Popalation 25,000 and aver - et plus 212 303 451,067 491,510 +9.0
Buiy Comeau, Qué. 3 3 x x x
finriie, Ont. 7 8 23,200 24,663 +6.3
Bslieville, Ont. 6 6 16,179 10,762 +5.7
Bfsat fard, Ont, 6 6 9,492 9,369 -1.2
e %ville, Ont. 2 3 x x x
Charlottetown, P.E.I. - 1.-P,-€, ] 8 13,200 14,487 +9.8
Chatham, Gnt. g 6 8,103 7,744 -4.4
Chilliwack, B.C, - C,-B. 4 3 R,927 7,127 -20.2
Cornerbrook, Nfld. - T.-N, 4 5 7,141 7,881 +10.4
Cornwall, Ont., Qué. 9 9 8,331 9,228 +10.8
Courtenay, B.C. - C.-8. 2 4 x x x
Orummondville, Qué. 3 B x x x
Fredericton, N.B. 4 6 X 10,792 +64.2
Granby, Qué. 1 il x x x
Guelph, Gnt. 8 8 17,359 19,878 +14.5
Joliette, Qué. 3 3 %, R4 6,173 +5,7
Kamlaops, B8.C. - C,-B. 3 ) * x %
Kelowna, B.C. - C.-B8. 6 7 9,855 10,285 +4.,48
Kingston, Ont. 12 12 20,162 21,314 +5.7
Medicine Hat, Alta. - Alb. 5 5 10,710 11,108 +3.7
Midland, Ont, 6 6 5,666 6,292 +11.0
Moncton, N.B. 9 13 11,036 16,690 +51.2
Moose Jaw, Sask. v 7 10,163 10,196 +0.3
Nanaimo, B.C. - C.-B. 3 2 % X x
New Giasagow, N.S. - N.-f. 7 a 10,496 12,401 +18.1
North Bay, Ont. B 18 10,914 X x
Brillia, Dnt. 4 4 1,734 12,612 +7.5
Dwen Sound, Ont. 5 6 5,141 5,808 +13,0
Petecborough, Dnt. 7 a 13,103 14,967 +14.2
Port Alberni, B.C. - C,-B. [} 4 3,162 3,247 +2.7
Prince Albert, Saak. 4 4 5,849 5,653 -3.4
Prince George, B.C. - C.-B. 4 3 7,958 8,090 +1.7
Rimoueki, Qué. a 4 % x x
Rouyn, Qué. 4 4 11,81 13,009 +10.1
Saint-Hyacinthe, Qué. 3 3 X 6,710 x
Salnt-Jean-sur-Richelisu, Qué, 4 5 4,209 5,061 +20.2
Saint-Jérdme, Qué. a 4 x x x
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. 2 2 x x x
Sarnia, Ont, [ 6 10,51 11,238 +6.8
Sault Ste. Marie, Ont. 7 [ 12,679 13,943 +10.a
Sept-Iles, Qué. 2 2 x X x
Shawinigan, Qué, 6 [ 9,517 10,063 +5.7
Sherbrooke, Qué, 2 2 X x x
Sorel, Qué. 3 3 % x x
%t eat ford, Ont. 4 4 5,221 5,190 -0.6
demicy, NS, - N.-E. 14 17 21,523 24,698 +14.8
Fstmcy Mines, N.S, - N.-£. 5 [3 6,377 6,861 +7.6
fgrrace, B.C. - C.-8, a 4 9,320 9,878 +6.0
liwtfard Mines, Qué. 2 2 % x x
I'saton, Ont. 6 6 11,679 12,040 +3.1
Powro, N.S. - No-€. 13 14 12,449 15,295 +22.9
¥eioon, B.C. - C.-B. 3 S X 6,242 x
Yiclorieville, Qué. 3 3 8,568 2,991 +16.6
All other - Toutes les autres 1,550 1,572 1,314,926 1,449,097 +10.2

(1) Based on the 1981 Censuas designationa.
(1) D'aprds les définitions du recensement de 1981,
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TABLE 44. Historical Statistics of Department Stores, Canada, 1971-1985

TABLEAU 44. Statistiques historiques sur les grands magasins, Canada, 1971-1985

Firms Stores Sales Salaries Accounts Inventory
and wages outstanding at year end
Magasins Yentes at year end for stores and
(1) warehouses
aar Firmes Average Amount Average Rémuné- Créances Stocks A la fin
Ao per ration actives 3 de 1'année pour
store la fin de magagins et
Max imum 1tannée(1) entrepfts
Moyenne Mont ant Moyenne
par
magasin
No, - nbre $1000
1971 o0 424 od 3,193,589 758552, .. .o 162,698
1972 39 466 481 3,713,871 7,970 .. 823,252 859,494
1973 36 510 539 4,546,759 8,523 .. 960,728 1,026,734
1974 37 548 579 5,110,902 9,326 925,483 1,125,622 1,296,414
1975 34 580 608 5,828,141 10,049 .o 1,232,296 1,349,476
1976 32 608 619 6,514,325 10,74 1,236,029 1,315,877 1,614,824
1977 32 634 644 6,960,460 10,979 1,307,404 1,380,525 1,676,793
1978 29 662 686 7,790,490 11,768 1,815,179 1,518,782 1,952,433
1979 28 703 713 8,652,972 12,309 1,521,406 1,631,999 2,202,408
1980 27 735 152 9,597,256 13,057 1,725,010 1,658,191 2,505,521
1981 26 773 798 10,295,178 13,318 o0 1,788,145 2,844,203
1982 25 790 810 10,284,895 13,019 .. 1,755,331°T 2,003,676
1943 24 797 809 11,001,426 13,804 1,630,458 1,887,032 2,086,362
1984 24 802 819 11,576,014 14,434 1,706,457 2552, 7227 2,212,156
1985 18 793 815 12,261,128 15,462 1,706,267 2,396,596 2,465,049
Note: Starting in 1982, the inventory represents the total stocks on hand (reported at ‘cost price') at the end of the firms’

@perating periods. Prior to 1982, the inventory was based on the monthly stocks reported at 'selling price' as of
Dacember 31,
Nota: Dupuis 1982, les stocks représentent L'inventaire en main (déclaré au ‘prix codtant') & la fin de 1'snnée d'affaires des
entreprises, Avant 1982, ces données provenaient des stocks mensuels déclarés au 'prix de vente' le 31 décembre.
[1} Based on the accounts cutstanding reported as of December 31, 1985 on the monthly aurvey (see Statistics Canada Catalogue
no. 63-005).
(1) Selon les créances actives déclarées le 31 décembre, 1985 pour 1'enquéte mensuelle (consulter le n@ 63-005 au catalague,
Statistique Canada).

TABLE 45. Historical Statistics of Sales of Department Stores, as a Percentage of Total Retail Trade, Canada, by Province,
1971-1985

TABLEAU 45. Statistiques historiques sur les ventes des grands magasing, par rapport & l'ensemble du commerce de détail,
Canada, selon la province, 1971-1985

New- Prince Nova New British
found- Edward Scotia Brunswick Colum-
Year land Island X bia
Canada Québec Ontario t‘:s;' 32:::5" Alberta
Année Terre- {le-du- Nou~ Nouveau- Colombie-
Neuve Prince- velle- Brunswick Britan-
€douard Ecosse nique

per cent - pourcentage

1971 10.2 7.6 .. 6.8 7.2 7.8 10.3 16.6 6.1 14.4 ..
1972 10.9 7.8 8.3 7.9 7.8 7.9 1.1 16.4 6.2 16.1 14.5
1973 11.5 7.8 10.2 8.8 8.1 8.4 1.4 16.2 6.8 16.9 15.2
1974 1.5 8.9 13.0 8.9 8.6 8.5 11.6 15.8 6.9 16.7 15.0
1975 1.4 8.3 14,2 9.0 8.9 8.7 11.4 1%.6 7.2 16.1 15.3
1976 11.5 1.9 15L2 9.0 9.1 9.0 1.5 15.7 7.2 15.9 14.9
1977 1.5 7.8 15.1 9.1 9.3 8.5 11.4 15.9 7.6 15.5 14.5
1978 US55 7.5 14.4 8.8 9.3 8.5 11.4 15.8 7.5 15.4 14.9
1979 11.2 .7 14.5 8.5 2.2 8.2 1.4 15.7 7.5 14.9 15.4
1980 1.4 7.6 14.6 8.8 9.1 8.3 1.2 15.1 7.5 14.2 15,3
1981 10.9 7.3 14.2 8.9 9.0 8.0 10.7 14.5 7.4 13.9 15.0
1982 10.5 6.9 14.6 8.9 8.9 7.6 10.2 14.0 7.4 13.7 14.6
1983 10.3 6.6 14.3 9.1 8.7 7.6 10.1 13.7 8.0 13.5 14.4
1984 9.9 6.7 13.5 8.8 8.7 7.3 9.5 13.2 8.4 12.9 13.5
1985 9.3 6.6 12.6 8.5 8.2 1,2 9.1 1.8 8.1 11.8 12.8

Note: Prior to 1985, British Columbia included Yukon and Northwest Verritories,

Nota: Avant 1985, les données de Colombie Britannique, comprennsient le Yukon et les Territoires du Nord Duest.
Note: See Appendix [II for explanation of adjustments to the data.

Nota: Voir 1'appendice III pour l'explication des modifications apportées aux données.
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TABLE 46. Department Stores, Canada, by Province, 1984 and 1985

TABLEAU 46. Grands magasins, Canada, par province, 1984 et 1945

Percentage chmye

1985/1984

P . 1984 1985

GOVENGS Variation
procentuelle
1985/1984

Canada

Firms(1) - Firmes(1) No. - nbre 24 18

Stores (maximum) - Magasins (maximum) b . 819 815

SALES - TOTAL - VENTES $°'000 11,576,014 12,261,128 +5.9

Newfoundland - Terre-Neuve:

firms - Firmes No. - nbre 7 )

Stores {maximum) - Magasina (maximum) " " 16 14

Sales - Total - Ventes $'000 141,367 151,177 +6.9

Prince Fdward Island - Ile-du-Prince-

£douard:

Firms - firmes No. - nbre 9 5

Stores (maximum) - Magasins {maximum) 'L N 7 7

Sales - Total - Ventes $'000 71,029 68,684 -3.3

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse:

Firma - Firmes No. - nbre i F

Stores {maximum) - Magasins {maximum) " " 33 34

Sales - Total - Ventes $'000 361,698 398,634 +1id.3

New Brunswick - Nouveauy-Brunswick:

Firms - Firmes No. - nbre 6 L

Stores (maximum) - Magasins (maximum) v N 26 b

Sales - Total - Ventes $'000 256,742 265,385 3.4

Québec:

Firms - Firmes No. - nbre 1 1

Stores (maximum) - Magasins (maximum) u " 168 166

Sales - Total - Ventes $'000 2,142,653 2,295,796 +7.1

Ontario:

Firms - Firmes No. - nbre 14 1

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 3 o 300 303

Sales - Tgtal - Ventes £'000 4,217,139 4,550,933 +7.9

Manitoba:

Firms - Firmes No. - nbre & é

Stores {maximum) - Magasins (maximum) i @ 38 39

Sales - Total - Ventes $'000 602,127 621,237 +3.,2

Saskatchewan:

Firms - Firmes No. - nbre 7 7

Stores (maximum) - Magasina (maximum) " e 33 32

Sales - Total - Ventes $'000 370,922 386,179 +4.1

Alberta:

Firms - Firmes No. - nbre 7 7

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " L 85 B3

Sales - Total - Ventes $'000 1,551,420 1,628,151 +4.9

British Columbia - Colombie-Britannique:

Firms - Firmes No. - nbre 7 7

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " e 106 110

Sales - Total - Ventes $'000 1,825,222 1,894,962 +3.8

Yukon and Northwest Territories(2) -

Yukon et Territoires du Nord-Ouest(2):

Firms - Firmes No. - nbre 4

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " & 7 -

Sales - Total - Ventes $'000 35,695 - ‘

{17 The aggregate of the number of "firms" by province does not add to the Canada total since many firms operale in more thai
one province and are counted once only at the Canada level.
(1) La somme des "Firmes" par province ne correspond pas au totsl du Canada du fait qu'un grand nombre d'entre elles opérent ]
dans plus d'une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national. '
(2) See Appendix III.
{2) Voir Appendice III.



TABLE 47. Department Stores, by Number of Dutlets, Uanada, 1988 and 1985

TARLEAU &47. Grands magasins selon le nombre de points de vente, Canada, 1984 et 1985

Wmucr of stores operated Firms Stores (maximum) Sales
Nombre de magasins exploités Firmes Mayasing (meximum) Yentes

No. - nbre % Na, - nbre H $'000 H
1984:

1-19 stores - magasins 15 62.5 55 6.7 1,260,453 10,9
20-99 stores - magssins 6 25.0 370 45.2 6,745,587 58.3
100 stores and over - magasins et plus g 12,5 394 48.1 3,569,974 30.8
Total 28 100.0 819 100.0 11,576,014 100.0
1985:

1-19 atores - mageains 8 Q4.6 23 riov) 170,524 1.4
20-99 stores - magasins ? 38.9 388 47.6 8,206,524 66.9
100 stores snd over - magasins et plus 3 16.7 404 49.6 3,884,080 SR
Total 18 100.0 815 100.0 12,261,128 100.0
TABLE 4B. Department Stores, by Arwwual Seles Yolume, Canada, 1984 and 1985
TABLEAU 48, Grands magasine selon le volume des ventes anwwelles, Caneda, 1984 et 1985
Annual sales volume Firme Stores (maximum) Saies
Yolums annuel des ventea Firmes Magasins (msximum) Ventes

No. - nbre s No. - nbre 5 $7000 13

L I8
Uiikés - Moins de $100,000,000 13 54.2 28 3.4 174,989 1.5
10, 000,000 and over - et plus n 45.8 791 96.6 11,401,025 98.5%
fatal 24 100.0 819 100.0 11,576,014 100.0
1hys s
Under - Moins de $100,000,000 7 38.9 n 1rsd 48,497 0.4
$100,000,000 and over - st plus 1 61.1 804 98.7 12,212,631 99.6
Total 18 100.0 813 100.0 12,261,128 100.0
TABLE 49. Department Store Outlets, by Annurl Sales Volume, Canade, 1984 and 1985
TABLEAU 49. Points de vents des grands magasine selon le volume dea ventes annuslles, Canada, 1984 et 1985
Annual sales volume Stores {maximum} Sales
Volume annuel des ventes Magesing {maximm) Ventes

No. - nbrs s $70060 3
1984:
Under - Moins de $5,000,000 115 14,0 345,481 3.0
$ 5,000,000-% 9,999,999 328 40.0 2,665,810 21.3

10,000,000- 19,999,999 36 28.9 3,258,807 8.2
20,000,000~ 49,999,999 12 13.7 3,540,917 28.8
50,000,000 snd aver - et plus 28 3.4 2,164,999 18.7
Total 819 100.0 11,576,014 100.0
1985:

Under - Moins de $5,00U,000 68 10.8 268,939 2.2
$ 5,000,000-$ 9,999,999 3 38.2 2,357,846 19.2

10,000,000~ 19,999,999 260 3l o9 3,581,297 29.2
20,000,000~ 49,999,999 127 15.6 3,763,562 30.7
40,000,000 and over - et plus 29 5.6 2,289,484 18.7
Fatal 815 100.0 12,261,128 100.0
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TABLE S1). Number and Sales of Depsrtment Store Outlets, by Physical Size and Sales Per Square Metra (Foot), Canada, 1984 and 1985(1!

Sales per square metre (foot)

Ventas par métre (pted) carré
Size of stors in square metres (feet)

Under - Moina e £1,00N-%1,299 $1,300-%1,599

Total $1,000 {($93) ($93-8121) ($121-%149)

No. - nbre $‘aon No. - nbre §0n0 No. - nbre $'noa Na, - nbre
1984
fotal 770 11,315,123 55 258,004 156 1,196,743 20
Under -5 000 (53,820) 219 1,309,413 22 52,184 53 257,060 SA
5 0D0-5 999 (53,820-64,573) 143 1,274,975 10 46,281 27 162,315 a4
& (100-6 999 (64,584-75,337) 80 926,306 a 21,220 17 150,443 28
7 000-7 999 (79, 348-86,101) 54 745,496 4 24,359 14 119,057 13
B UD0-8 999 (86,111-96,B65) 66 1,097,494 4 31,257 1" 108,048 1%
9 00D-9 999 (96,875-107,629) &3 1,168,055 3 27,R42 14 195,334 1
10 000 (107,639) and over 145 4,793,383 é 54,8/1 20 264,490 30
19853
Total 759 11,942,585 25 123,347 131 1,045,274 167
Under -5 000 (5%,820) 207 1,363,714 9 19,614 39 183,776 S6
5 000-5 999 (93,820-64,573) 143 1,363,241 & 3,372 22 136,757 32
6 0006 999 (64,5B4-75,337) 80 992,661 2 9,498 13 1n1,049 25
7 000-7 999 (7%,348-86,101) 51 731,552 3 17,664 12 115,798 1
8 D00-B 999 (A6,111-96,R65) 69 1,189,007 3 23,638 12 120,763 v
O 0M-9 998 §Pe BT9- 167 420 [ 1,262,402 1 #,634 14 155,540 1
Wl OG0T A Eoe pwer i R LSS TR P b L a1, 0w i

pef Mol - pooroent age
1984:
Totsl 100.0 100.0 6.9 2.3 20.3% 10.6 26,1
Under -5 000 (53,820) 100.0 100.0 10.0 4.0 28,2 19.6 26.5
5 000-5 999 (53,B820-64,573) 100,0 100.0 7.0 3.6 18.9 1287 n.?
& 000-6 999 (64,584-75,337) 100.0 100.0 5.0 2.3 21,3 14,1 35.0
7 000-7 999 (7%,348-86,101) 100.0 1aD.0 7.4 3.8 25,9 6.0 25.9
4 000-8 999 (84,111-96,865) 160.0 100.0 6.1 g 16.7 9.8 24.2
9 000-9 999 (%6,R75-107,629) 100.0 100.0 4.8 2.4 72,2 138 17.4
10 GDO /107,632) and over 100.0 100.0 4.1 1.2 13.8 o 2.7
1985:
Total 100.0 100.0 3.3 1.0 17.3 8.8 22.0
Under -5 000 (53,820) 100.0 100.0 4.3 1.4 18.8 3.9 27.1
5 000-5 999 (53,820-64,573) 100.0 100.0 4,2 22 15.4 10.0 22.4
6 000-6 999 (64,584-75,337) 100.0 100.0 2.5 1.0 16.3 10.1 3.3
7 DOO-7 999 [75,348-86,1012 100.0 100.0 5.9 2.4 25,5 14.5 21.6
8 N0G-8 999 (86,111-96,86%) 100.0 100.0 4.3 2.0 17.4 1n.2 18.8
9 000-9 999 (96,875-107,629) 100.0 100.0 1.6 0.7 21.9 a2y n.g
10 000 (107,639) and over 100.0 100.0 0.7 0.3 13.1 4.8 559!

Iy i

imdes Those oot Iets apened far only part of hbw year acd lazatlans of Fiems which did not report floor area dabta.
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TABLEAU %5, Nombwe de points de venbe dus grands magasins ot lenes ventes, selon la taille el lus vantes, par mdtre (pied) careé, Cooots, 1984 et
19851

Biles per square metre [foot)

ventes par métre (pied) carcé
Taille du magasin en mdtres (pieds) carrés

$1,300-%1,599 $1,600-%$1,999 $2,000-%$2,999 $3,000 (8279}
($121-$149) ($149-$186) ($186-$279) and over - et plua
000 No. - nbre $7000 No. - nbre 37000 No. - nbre $7600
19841
2,019,214 172 2,196,363 19 2,894,517 69 2,750,281 Total
350,713 60 432,952 )4 159,300 7 57,205 Moins de 5 000 (53,8201)
346,284 37 359,722 21 260,660 4 99,714 5 DON-5 999 (53,R2N-64,573)
257,686 12 135,351 9 135,226 109 246,422 6 000-6 999 (64,584-75,337)
150,031 5 68,185 9 168,419 8 215,445 7 DON-7 999 (75, 3an-86,101)
200,454 15 226,987 11 232,853 ) 297,918 a8 N0-8 999 (86,111-96,865)
153,469 17 287,157 11 254,066 i 290,186 9 000-9 999 (96,R75-117,629)
560,617 26 686,009 39 1,683,995 24 1,543,391 10 000 (107,639) mt plus
1985
1,624,086 218 2,701,272 147 3,506,823 75 2,942,185 Total
347,238 70 505,412 26 225,822 7 R1,853 Moins de 5 G00 (53,820)
249,968 50 482,972 29 362,549 a 100,622 5 000-5 999 (53,820-64.573)
253,05% 15 166,951 13 190,369 12 296,73R 6 000-6 999 (64,584.75,337)
10 131,117 6 115,066 9 241,635 7 000-7 999 (75,348-B6,101)
18 275,479 12 248,972 " 363,328 8 NoD-R 999 (B6,111-96,865)
18 312,597 1s 334,623 ° 358,380 9 NON-9 999 (94, H75-107,629)
3.7 R el e p T W b a R, R EART TR e A Seh JE TRl TR S
DET CETL - BErCR L
19843
17.8 22.3 19.4 15.4 25.6 9.0 24.) Total
26.8 27.4 33,0 8.7 12,2 3.2 4.4 Moina de 5 00N (53,A20)
27.2 25.9 28,2 14,7 20.5 2.8 7.8 5 000-5 999 (53,820-64,573})
27.8 15.0 14.6 1.2 14.6 1255 26.6 6 00D-6 999 (64,584-75,337)
20,1 9.3 9.1 16.7 22.6 14.8 8.9 7 000-7 999 (75,348-86,101)
18,3 22.7 20.7 16.7 A2 13.6 27.1 8 anD-R 999 (B64,111-96,865)
130 27.0 26,6 17.5 21.8 N 24.8 9 000-9 999 (96,875-107,629)
1.7 17.9 14,3 26.9 b | 16.6 32,2 10 000 (107,639) et plue
1985
13.6 28.2 22.6 19.4 29.4 2.9 24.6 Total
292 33.8 A 12.6 16.6 3.4 6.0 Maing de % NOO (53,8201
18.3 35.0 35.4 20.3 26.6 2,8 7.4 S 00N-5 999 (53,820-64,57%)
23.4 18.8 16.7 16.3 -5 15.0 29,7 6 000-6 999 (64,584-75,337)
16.4 19.6 17.9 1.8 15.7 17.6 33.0 7 000-7 999 (75, 348-B6,101)
13.6 26.1 23.2 17.4 20.5 15.9 30.6 B D00-B 999 (86,111-96,865)
7.3 28.1 24.8 23.4 26.% 14,1 28.4 9 000-9 999 (96,875-107,629)
8.3 22.8 16.4 n.g 40.4 15.9 29.8 10 000 (107,639) et plus

117 N'englobe pas lea magasing eeploités umg partie dn 1V anoén seulement, ni Saox appartenant A des entrenrises qui noent pas A8clark de ghiffros sue 1a
1 i
LS P Tt
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TABLE 51. Department Store Sales, by Department, Canada, 1984 and 198°

TABLEAU S1. Ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985

Sales Change
Department VEnLEs A
Rayon Variation
1984 1985 1985/1984
No.
$'000 %
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms -
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et
jeunes filles 194,426 219,296 +12.8
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour
dames et jeunes filles 205,866 216,1MNM +5.0
3 Women's and misses® sportswear - Vétements sports pour dames et
jeunes filles 665,147 737,996 +11.0
4 Furs - Fourrures 41,047 47,206 +15.0
S Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 296,927 312,994 +5.4
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fi}lettes et d'ado-
lescentes 203,212 220,482 +8.5
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour
dames 243,948 244,654 +0.,3
8 Intimate apparel -~ Sous-vétements 132,542 141,511 +6.8
9 Millinery - Chapeaux 22,973 22,246 -3.2
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 128,598 133,676 +3.9
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles
et articles de parure pour dames et fillettes 202,930 221,741 +9.3
12 wWomen's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames,
jeunes filles et enfants 306,828 323,289 +5.4
13 Men's clothing ~ Vétements pour hommes 482,077 519,766 +7.4
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 584,344 639,250 +9 .4
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille-
ment pour garcons 164,026 179,168 +9.%
16 Men's and bays' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 198,718 213,631 +7.8
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 742,302 753,730 +1.5
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques
et médicaments 664,007 733,969 +10.5
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo-
graphiques 159,368 151,493 -4.9
20 Piece goods - Tissus & la pidce 47,987 43,656 -9.0
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 352,670 388,290 +10.1
22 Smallwares and notions - Menus articles 102,878 107,248 +4.2
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 159,735 165,497 +3.6
24 Floor coverings - Revétements de plancher 147,030 164,948 +12.2
25 Oraperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et
housses 181,911 181,168 -0.4
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes,
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 107,185 102,229 -4.6
27 ¥urniture - Meubles 541,441 591,877 +9.3
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 547,514 586,463 +7.1
29 Television, radio and music - [élévision, radio et musique 528,954 524,474 -0.8
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et
petits appareils électriques 444,025 452,630 +1.9
31 Hardware, paint, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture,
papier-tenture, etc. 325,830 402,836 +23.6
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie,
chauffage et construction 128,014 117,582 -8.1
33 Jewellery - Bijouterie 269,936 306,783 +13.7
34 Toys and games - Jouets et jeux 339,018 357,125 +5.3
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 317,248 329,191 +3.8
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 380,530 383,636 +0.8
37 Gasoline, o0il, auto accessaries, repairs and supplies - Essence,
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 209,316 189,049 -9.7
38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 269,671 272,070 +0.9
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 131,272 147,552 +12.4
40 All other departments - Tous les autres rayons 404,562 418,555 +3.4

41 All departments - Total - Tous les rayons 11,576,014 12,261,128 +5.9
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ABLE 52{a). Major and Junior Department Stores, Floor Area Accessible to the Public (square metres), Canade, 1983-1985(1)

TABLEAY 52(e). Grands megesing tradit ionels et populaires selon la superficie sccesaible au public (mbtres carrés), Canads, 1983-1985(1)

Firms Number of Total f loor Average Percentage change
locat fona aales srea sales per averaqge sales per
ivpe of department store square metre squsra metre
Genre de grand magasin Firmes Nombre de Ventes Superficie Ventes Variation sn paurcentage
points de toteles moyennes par vantns moyennes par
vente mdlbre carré mitre carré
No. - nbre 000 1 L X
1983:
All locationa - Total - Ensewble des
points de vente 16 116 10,791,766 5 875 268 1,706 +6.7
1984:
All locstiona - lotal - Ensesble des
points de vente 16 770 11,315,123 5 B8O 963 1,807 +5.7
1985;
Alt locations - Jotal - tnsemble des
points de venta 12 759 11,942,585 5 BBR 558 1,913 +5.9
Msjor department stores - Grends magasins
"tradit ionnels" 7 292 7,419,521 3 022 381 2,409 +7.2
Junior department stores - Grande magasins
"poputlaires® % 467 4,523,065 2 R66 173 1,602 +6.4

TABLE 52(b). Major and Junior Department Stores, Floor Area Accesaible to the Public (aquare feet), Canada, 1983-1985{1)

TARLEAU 52(h). Graoes magnsins traditioon:ls ot popslaires selon la superficie accessible su public (pieds carrés), Canada, 1983-1985(1)

Flias Number of Total f 1oor Average Perrent sge channe
locat jons ssles ares aales per averaqe ssles per
oo 00 ilegiarisant sbors aqusre foot square foot
Senre de grand magssia Firmes Nomhre da Ventes Superficie Ventes Variat ton en pourcentane
points de totales moysnnegs par ventes maoyennes par
vante pied carré pied carré
No. - nbre $'000 ftZ - piZ ¥ %
1983:
All locations - Total - Ensemble des
pointa de vente 16 176 10,791,766 63,174,928 159 +6.7
1984:
ALl locstions - Totsl - Ensesble des
points de vente 16 770 11,315,123 63,236,165 168 +5.7
1985:
All locations - fotal - fnsemble des
points de vente 12 759 11,942,585 63,317,789 178 +5.9
Major department stores - Grands magsains
"traditionnels” 7 292 7,819,521 32,498,722 224 +7.2
Junior dapartment storss - Grands magasins
"populaires” S 467 4,523,065 30,R19,067 149 +6.,4

11} Excludes those outiets opened for only part of the year and locations of firms which did not report floor ares dsia.
(1) N'englobe pss les magaaing exploités une psrtis de 1'snnéem saulement, ni ceux appartensnt b des entreprises gui n'ont pas ddclard de chiffres sur 1s
superficie,
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TABLE 53. Major and Junior Department Stores, Canada, by Province, 1983-1985

Newfoundland Prince Nova Mo
Edward Scotia BT T TAT
Island
Type of department store Canada Québec
Terre-Neuve Tle-du- Nouvelle- Nouveau-
Prince- Ecosse Hrunswick
fdouard

Number of stores

Nombre de magasins

1983:
Total, all stores 809 14 7 34 26 164
1984:
Total, all stores 819 16 7 33 26 168
1985:
Total, all stores 815 14 7 34 27 166
Major department stores 331 3 3 7 4 56
Junior department stores 484 8 a 27 23 110

Percentage change 1985/198:4

Total, all stares -0.5 -12.5 - +3.0 +35.8 -1.2

Total sales

Ventes totalea

thousands of dollars

milliers de dollars

1983:
Total, all stores 11,001,426 131,859 69,367 324,986 240,728 1,959,144
1984
Total, all stores 11,576,014 141,367 71,029 361,697 256,742 2,142,652
1985:
Total, all stores 12,261,128 151,177 68,684 398,626 265,383 2,295,796
Major department stores 7,655,382 X X 139,513 x 1,302,464
Junior department stores 4,605,745 X X 259,113 X 993,332

Percentage change 1985/198:

Total, all stores Fad i) +6.9 ~3.3 +10.72 +3.4 +7.1
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PABLEALL 553, Grands magasins traditionnels et populaires, Canada, par province, 1983-1985

British Yukon and
(olumbia Northwest
Teccitories
Ontario Manitoba Saskat chewan Alberta Genre de grand magasin
Colombie-~ Yukon et
Britannique Territoires du
Nord-0uest
Number of stores
Nombre de magasins
1983:
302 38 n 86 101 6 Ensemble des magasins
1984
300 38 33 85 106 7 Ensemble des magasins
1985
303 39 32 83 110 - Ensemble des magasing
114 18 15 47 61 - Grands magasina “traditionnels"
189 24 17 36 49 - Grands magasins "populaires"
furiation procentuelle 1985/1984:
1.0 +2.6 ~3.4 -2.4 +3.8 500 tnsemble des magyasings
Total sales
Ventes totales
thousands of dollars
milliers de dollars
1983
4,002,924 565,076 348,677 1,541,415 1,784,189 33,060 Ensemble des magasina
1984
4,217,140 602,128 370,922 1,951,420 1,825,222 35,694 Ensemble des magasins
1985:
4,550,933 621,236 386,179 1,628,151 1,894,962 - Ensemble des magasins
2,759,251 399,946 x 1,207,624 1,477,780 - Grands magasins "traditionnels"
1,791,682 221,290 X 420,527 417,182 - Grands magasing “populaires"”
Ymsiation procentuelle 1985/1984:
o7 wl.2 VI +a.9 +3.8 tnsemble des magasins
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TABLE 54. Major and Junior Department Stores, by Selected Metropolitan Areas, 1983-1985

Total of Hetro~
selected politan
met ro- areas a5 a
politan peccentage
areas of Cenada
Type of department store Canada Calgary Edmont on Hamilton London

fotal des Régions
réyions métropoli-
mét ropa- taines par
litaines rapport au
énumérées Canada

Number of stores - Nombre de magasins

1983: %
Total all stores 809 412 50.9 28 34 23 18
1984:
Total all stores 819 415 50.7 27 34 23 14
1985:
Total all stores B15 418 51.3 27 34 23 16
Major department stores 331 199 60.1 14 19 13 8
Junior department stores 484 219 45.2 15 15 10 8
Percentage change 1985/1984:
Total all stores -0.5 +0.7 o= - - - +14.3
Total sales - Ventes totalsa
thousands of dollars — miliico2 o ol st s i
1983: %
Total all stores 11,001,526 7,175,940 65.2 593,671 699,826 297,447 168,484
1984
Total all stores 11,576,014 7,516,779 68.9 596,302 703,088 310,382 180,082
19452
Total all stores 12,261,127 8,000,572 65.3 636,526 730,613 331,806 201,527
Major department stores 7,655,382 5,758,563 5.2 487,266 $52,949 244,479 109,366
Junior department stores 4,605,745 2,242,009 a8.7 149,260 177,664 87,327 92,161
Percentage change 1985/1984:
Total all stores +5.9 +6.4 - +6.7 +3.9 +6.9 +11.9
Average sales per location - Ventes moyennes par magasin
thousands of dollars - milliers de dollars
1983: s
Total all stores 13,599 17,417 550 21,203 20,583 12,932 12,035
1984 :
Total all stores 14,134 18,113 cee 22,085 20,679 13,895 12,863
1985:
Total all stores 15,048 19,140 p— 23,575 21,489 18,826 12,595
Major department stores 23,128 28,937 - 34,805 29,103 18,806 13,671
Junior department stores 9,516 10,237 1} 11,482 11,844 8,733 11,59

Percentage change 1985/1984:

Total all stores +6.4 +5.7 pa— +6.7 +3.9 +6.9 -2.1
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FABLEAU 54, Gramds magasins traditionnels et populaires szlon certaines régions métropolitaines, 1983-1985

By

Mont céal :L;Tw”— Yuébec (gtharlnes— Toronto Vancouver Victoria Winnipeg Genre de grand mayasin
Niagara
Number of stores - Nombre de magasins
. 1983:
81 32 20 14 B6 41 9 30 Ensemble des magasins
1984:
80 32 22 13 86 43 1 30 Ensemble des magasins
1985
77 32 22 13 90 43 1 30 Ensemble des magasins
31 12 8 4 43 28 [3 13 Grands magasins “traditionnels"
46 20 14 9 47 15 5 17 Lrands magasins "populaires"
Variation procentuelle 1985/1984;
-3.8 - - - +4.7 - - - Ensemble des magasins
iotal sales - Ventes totales
thousands of dollars - milliers de dollars
1983:
1,171,884 483,716 272,119 144,289 1,573,641 1,055,600 204,471 511,232 Ensemble des magasins
1984:
1,261,736 517,838 306,266 148,952 1,654,596 1,086,573 205,885 545,079 tEnsemble des magasins
1985
1,357,302 546,614 317,368 160,383 1,805,830 1,138,423 213,032 561,148 tnsemble des magasins
889,295 338,595 x BO,664 1,327,801 985,835 163,936 X Grands magasins "traditionnels"
468,007 208,019 X 79,719 478,029 152,588 49,09 X Grands magasins "populaires"
Variation procentuelle 1985/1984:
+7.6 +5.6 +3.6 +7.7 G| +4.8 +3.5 +2.9 Ensemble des magasins
Average sales per location - Ventes moyennes par magasin
thousands of dollars - milliers de dollars
1983:
14,462 15,116 13,606 10,306 18,298 25,746 22,719 17,041 Ensemble des magasins
1984:
15,772 16,182 13,921 11,458 19,239 25,269 18,717 18,169 Ensemble des magasins
1985
17,627 17,082 14,426 12,337 20,065 26,475 19,367 18,705 Ensemble des magasins
5,687 28,216 x 20,166 30,879 35,208 27,323 X Grands magasins "traditionnels"
V3,174 10,401 X 8,858 10, 10,173 9,819 X Grands magasins "populaires"
Variation procentuelle 1985/1984;
+11.8 +5.6 +3.6 +7.7 +4.3 +4.8 +3.5 +3.0 Ensemble des magasins
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TABLE 55. Department Store Outlets, by Selected Localities, 1984 and 1985

TABLEAU 55. Points de vente des grands msgssins selon certaines agglomfrativ:, TuBa ot 1945
Stores (maximm) Sales Change
in sales
Magasing (maximum) Ventes 1985/1984
Yariation
o des ventes
1984 1985 1984 19895 1985/1984
Na. - nbre $'1300 %
CANADA 819 815 11,576,014 12,261,128 +5.9
Census metropolitsn areas(1) - Régions métropolitalnes de
recensement (1) 515 520 B,936,669 9,518,197 +5.5
Calgary, Alta. - Alb. 27 27 596, 302 636,525 +6.7
Chicout imi~-Jonquidre, Qué. 6 [ 66,330 70,946 +7.0
Edmanton, Alta. - Alb. 36 34 703,088 730,613 +3.9
Halifax, N.5. - N.-E. 14 15 198, 589 227,29 +14.5
Hami fton, Ont. 23 3 310,382 331,807 +6.9
Kitchener, Ont. 18 18 176,136 187,753 +6.6
Landon, Dnt. 14 16 180,082 201,527 +11.9
Montcéal, Qué. 80 iy 1,261,136 1,557,302 +1.6
Oshawa, Ont. 8 8 126,356 139,890 +10.7
Ot tawa-Hull, Ont., Qué. 32 52 517,838 946,614 +5.6
Québec, Qué. 22 22 306,266 317,368 +3.6
Regina, Sask. 8 8 127,241 150,482 +2.5
Saint John, N.B. 6 [ 69,893 72,51 +3.8
Saskatoon, Sask. 8 8 147,901 152,031 +2.8
St. Catharines-Niagasra, Ont. 13 13 148,952 160, 384 +7.7
St, John's, Nfld. - T.-N, [ 7 102,218 12,072 +9.6
Sudbury, Ont. 7 7 85,345 87,820 +2.9
Thander Bay, Ont. 6 6 101,968 104,943 +2.9
Toranta, Ont. 86 %0 1,654,596 1,805,829 +9.1
Trois-Rividres, Qué, 4 4 55,315 56,858 +2.8
Vancouver, B.C. - C.-8. 43 a3 1,086,573 1,138,423 +4.8
Victaria, B.C. - C,.-B. 1 n 205,885 213,032 +3.5
Windsor, Ont. 9 9 162,607 174,965 +7.6
Winnipeg, Man. 30 30 545,079 561,148 +2.9
Ceneus sqglomerationa(1) - Agglomérations de recensement (1)
Population 25,000 and over - et plus 162 166 1,680,168 1,779,408 5.
Baie Comesu, Qué. 3 3 x x .
Barrie, Ont, 3 a 40,612 48,857 «20.3
Belleville, Ont, 3 3 40,842 44,219 otad
Brantford, Ont. 5 5 52,615 54,936 4
Brackville, Ont. 2 2 x X g
Charlottetown, P.£.1. - 1..p -, 4 4 42,533 42,223 -
Chatham, Ont. 4 4 42,405 44,900 5,9
Chilliwsck, B.C. - C.-B. 3 3 27,338 28,683 +4,9
Cornerbrook, Nfld., - I.-N. 3 2 12,844 X X
Caornwall, Ont., Qué. 4 a 42,721 44,558 4,3
Courtanay, 8.C. - .-8, 1 1 x x x
Orummondville, Qué. ) 1 x 3 x
Fredericton, N.B, 5 6 48,893 $3,989 +10.4
Granby, Qué. b 3 28,066 31,021 +10.5
Guelph, Ont. 5 s 49,865 54,549 +9.4
Jaliette, Qué. 1 1 X X x
Kamlaops, B.C. - C.-B. 6 6 77,959 80,989 +3.9
Kelowna, 8.C. - C.-B. 4 3 40,117 44,187 +11.6
Kingaton, Dnt. 5 5 72,944 78,814 +8.0
Medicine Hat, Alta., - Alb, 4 4 32,372 34,143 +5.5
Midland, Ont. 2 2 X x x
Moncton, N.8. 5 5 82,686 85,156 +3.4
Moone Jaw, Sask. 3 3 23,664 23,965 +1.3
Nanaimo, B.C. - C.-8. ] [ 1,121 74,935 5.0
New Glasgow, N.5. - N.-E, 3 3 21,626 23,524 +B.8
Nocth Bay, Ont. 4 4 36,690 40,085 +9.3
Orillis, QOnt. 2 2 X x x
Owen Sound, Ont. 2 Z x X X
Peterbatough, Ont. 4 4 61,633 65,896 6.9
Port Alberni, 8.C. - C.-B, 2 2 x x X
Princa Albert, Sask. 5 5 36,164 37,638 +4,1
Prince George, B.C, - [.-8. 4 5 79,303 75,908 -4.3
Rimouski, Qué. 2 3] x x x
Rouyn, Qué. 1 1 X % x
Saint~Hyacinthe, Qué. 1 1 H x x
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué, 4 4 35,974 39,221 +9.0
Saint-Jértme, Qué. 2 2 X x *
Salaberry-de-Valleyfleld, Qué. 2 2 3 X x
Sarnia, Ont, 5 5 60,660 64,270 +6.0
Seult Sts. Marie, Ont. 5 5 55,875 60,233 +1.8
Sept-lles, Qué. 2 2 x x x
Shawinigan, Qué, 1 1 X x x
Sherbrooke, Qué, 5 6 67,178 74,980 +11.6
Sorel, Qué. 2 2] = % X
Stratford, Ont. 3 3 18,877 20,554 +8.9
Sydney, N.S. - N.-€, 5 5 56,742 58,737 =3
Sydney Minee, N.S5. - N.-E. 1 1 x ®
Terrace, 8.C. - C.-B. 2 2 x x
Thet ford Minee, Qué. 1 1 x x
Tranton, Ont. 1 1 X x
Trure, N.S. - N.-£. 2 2 x x :
Yernon, B.C. - C.-8. 3 4 21,1701 29,155 -7
Victorisville, Qué. 1 1 x X 5
All other - Toutes les mutres 142 129 959,178 963,522 .5

{7) Based an the 1981 Cenaua deelgnations.
(1) D'eprds las définitions du recensement de 1981,



Footnotes

(4]

(3)
(4)

(5)

(6)

()

(33

(9)

(10}

irclutiea: Tegil and vegeisble atoras;
delicatessens; hemlth and #latary foud
stores; other specialty food stores,

Includes: pharmacies, patent medicine
and toiletries stores.
Includes: men's, women's, children's
and family shoe stores.

Includes: appliance, television, radio
and stereo stores.

Includes: home computer stores; appli-
ances, television, radio and stereo
repair shops; lamp and lighting FfFix-
ture stores; kitchen boutiques; bed and
hath boutiques; other home Ffurnishings
stores not elsewhere classified.

Includes: paint and body repair shops;
muffler replacement shops; motor ve-
hicle glass replacement shops; other
motor vehicle repair shops; car washes,

Includes: sporting goods stores; bicy-
cle shops; boats, outboard motors and
hoating accessories dealers; motorcycle
and snowmobile dealers.

Includes: lawn and garden centres; mu-
sical instrument stores; art galleries
and artists' supply stores; monument
and tombstone dealers; mobile home
dealers; other retail stores not else-
where classified.

Excludes those outlets only opened for
part of the year and locations of firms
which did not report floor area data.

Includes: all food stores except super-
markets and grocery stores.

Notes

(2)

(3)
(4)

(5)

(6)

(7

(8)

Compread: 13e ssgmalirs de Trulla =% ldouaen;
el Magusing te ohavcurariea; las nagaslns
d'aliments naturels et diététiques; les
autres magasins d'alimentation spécialisée.
Comprend: les pharmacies, les manasins de
médicaments brevetés et de produits de toi-
lette.

Comprend: les magasins de chaussures pour
hommes, dames, enfants et la Famille.
Comprend: les magasins d'appareils ménagers,
de postes de télévision et de radin et
d'appareils stéréophoniques.

Comprend: les magasins d'ordinateurs person-
nels; les ateliers de réparation de postes
de télévision et de radio et d'appareils
stéréophaniques; les magasins de lampes et
d'appareils d'éclairage; les  boutiques
d'articles de cuisine; les boutiques pour la
literie et la salle de bain; les autres
magasinsg d'ameublement de maison non classés
ailleurs.

Comprend: les ateliers de peinture et de
carosserie; les ateliers de remplacement de
silencieux; les ateliers de remplacement de
glaces pour véhicules automobiles; les
autres ateliers de réparation de véhicules
automobiles; les lave-autos,

Comprend: les magasins d'articles de sports;
les magasins de bicyclettes; les marchands
de bateaux, de moteurs hors-bord et d'acces-
soires pour bateaux; les marchands de moto-
cyclettes et de motoneiges,

Comprend: les centres de jardinaqe; les
magasins d'instruments de musique; les
galeries d'art et les magasins de fourni-
tures pour artistes; les magasins de monu-
ments funéraires et pierres tombales; les
marchands de maisons mobiles; les autres
magasins de vente au détail non classés
ailleurs.

N'englobe pas les magasins exploités une
partie de l'année seulement, ni ceux appar-
tenant a des entreprises qui n'ont pas dé-
claré de chiffres sur la superficie.
Comprend: tous les magasins d'alimentation
sauf les supermarchés et les épiceries.






Appendix |

DEFINITIONS

"Retail Trade", is defined as the aggre-
gate sales made through retail locations
(outlets).

A "retail location", as  defined by
Statistics Canada, is a business outlet
(usually a store) in which the principal
activity is the sale of merchandise and
related services to the general public for
household or personal consumption. Included
in this definition are retail locations
operated by non-retailing businesses, i.e.,
retail locations operated by businesses
whose principal activity is manufacturing,
wholesaling, government, construction, etc.

A "department store" is defined as a re-
tail outlet that sells the following general
lines of merchandise:

family clothing and apparel - at least six
coumodity lines in this group, comprising at
least 20% of the outlet's total sales;

furniture, appliances and home furnishings -
it least four commodity lines in this group,
comprising at least 10% of the outlet's
total sales;

all other (miscellaneous) - at least three
commodity lines in this group, comprising at
least 10% of the outlet's total sales.

A "junior" department store is defined as
a retailing entity which sells the same wide
range of goods (see department store defini-
tion) that are sold in the more traditional
(major) department stores and is popularly
described as a discount operation.

A "chain organization" is defined as an
organization operating four or more retail
outlets in the same kind of business under
the same legal ownership at any time during
the survey year. The only exception is
"department store organizations" which are
treated statistically with chain organiza-
tions even though they may fail to meet the
criteria of four or more retail stores. Any
firm not meeting the above definition is
automatically classified as an "independent
organization®. franchised stores and volun-
tary group stores are therefore considered
&8 independent organizations unless they can
mzot all the conditions of the chain defini-

i

Enn.

Appendice 1

DEF INITIONS

"Commerce de détail™ signifie, 1'ensemble des
ventes faites par des points de vente au détail.

Un "point de vente au détail", suivant la
définition de Statistique Canada, est un local
d'affaires (habituellement un magasin) dont
1'activité principale est la vente de marchan-
dises et de services connexes au grand public
pour la consommation ménagére ou personnelle.
Cette définition englobe les points de vente au
détail exploités par des entreprises autres que
des magasins de détail, c'est-3-dire par des
entreprises dont 1'activité principale est la
fabrication, le commerce de gros, 1'administra-
tion publique, la construction, etc.

On définit comme "grand magasin®™ tout point de
vente au détail qui offre les catégories qéné-
rales de marchandises indiquées ci-aprés:

habillement et vétements pour la famille - ce
groupe doit comporter au moins six catégories de
produits et représenter un minimum de 20% du
chiffre d'affaires du magasin;

meubles, appareils ménagers et articles d'ameu-
blement - ce groupe doit comporter au moins qua-
tre catégories de produits et représenter un
minimum de 10% du chiffre d'affaires du magasin;

tous les autres articles (divers) - ce groupe
doit comporter au moins trois catégories de
marchandises et représenter un minimum de 10% du
chiffre d'affaires du magasin.

Un grand magasin "populaire™ est défini comme
étant un point de vente au détail qui offre la
méme vaste qamme d'articles (voir la définitian
d'un grand magasin) que les grands magasins “tra-
ditiomnels" et qui est qgénéralement considéré
comme un magasin & prix réduits.

On définit comme "entreprises de magasins 2
succursales” toute entreprise qui exploite au
moins quatre points de vente appartenant a un
méme genre de commerce et sous une méme apparte-
nance juridique, 3 un moment donné de 1'année
d'enquéte. Les "entreprises de grands magasins"
constituent 1la seule exception, car elles sont
considérées du point de vue statistique comme des
entreprises de magasins & succursales, méme si
elles n'exploitent pas quatre points de vente.
Toute entreprise dont le schéma de structure ne
concorde pas avec la définition ci-dessus est
classée automatiquement dans la catégorie des
"entreprises indépendantes®. Par conséquent, les
magasins des concessions et des groupements
volontaires sont considérés comme des magasins
indépendants, & moins qu'ils ne répondent A&
toutes les conditions mentionnées dans la défini-
tion d'un magasin & succursales.



Sales. The total sales of merchandise and
receipts from repairs, equipment rental,
restaurants and other services, less re-
turns, adjustments and discounts., Trade-in
allowances are not deducted. Commissions
earned from the sale of goods owned by
others and proprietors' withdrawals of goods
(at the retail level) for personal use are
included. Non-trading revenues, bad debts
recovered and direct sales taxes are ex-
cluded.

Retail trade estimates exclude sales from
any form of direct selling which bypasses
the retail store, for example, direct door-
to-door selling, sales of newspapers or
magazines sold directly by printers or
publishers, sales made by book and record
clubs and sales made through automatic
vending machines. The only exception to the
direct selling exclusion is the cataloque
sales activity of department store organiza-
tions which is classified to the "general
merchandise stores" kind of business.(1) In
addition, retail trade excludes: retail
sales through ancillary units, €L g%,
warehouses, head offices, etc.; sales of
contractors whose major activity is not
retailing; and retail transactions between
individuals.

For retail trade estimates the sales of
concessions located in department store out-
lets are regarded as part of the overall
business of the department store outlet in
which they are located. However, sales of an
associated food department (or store) are
included only if it is an inteqral part of
the overall department store operation and
is not identified to the public by any name
which differs from that of the department
store with which it is associated.

Stocks. The value of goods held for resale
in stores and in warehouses including inven-
tory in transit in Canada or on consignment
to others in Canada. Excluded are goods con-
signed by others, store and office supplies
and any other supplies not to be sold. In-
ventory data can be reported at cost price,
market price (current replacement cost),
lower of cost or market price and selling
price.

(1) The catalogue sales business of depart-
ment stores should not be confused with
the sales made through outlets of chains
operating catalogue sales showrooms
which are classified to the "all other
retail stores" kind of business.

0

Ventes. Il s'agit du total des ventes de marchan-
dises et des recettes provenant de réparations,
de la location de matériel, de la vente de repas
et d'autres services, moins les rendus, les ajus-
tements et les rabais. La valeur des reprises
n'est pas déduite. Les commissions sur la vente
de marchandises appartenant & autrui et la valeur
(au détail) des marchandises prélevées par le
propriétaire pour son usage personnel sont comp-
tées. Les recettes hors exploitation, les ren-
trées sur créances radides et les taxes de vente
directes sont exclues.

Les estimations relatives au commerce de dé-
tail ne prennent pas en compte les ventes direc-
tes, c'est-3-dire les ventes qui ne sont pas
faites par 1'intermédiaire d'un point de vente au
détail, par exemple, les ventes directes par dé-
marchage, les ventes de journaux ou de revues
faites directement par les imprimeurs ou #édi-
teurs, les ventes faites par les cercles du livre
et les clubs de disques et les ventes par distri-
buteurs automatiques. Il n'y a qu'une exception:
les ventes par les entreprises des grands maqa-
sins faites par catalogue, qui sont classées dans
le genre de commerce des "magasins de marchandi-
ses diverses"(1). En outre, le commerce de détail
ne comprend pas les ventes au détail des unités
auxiliaires (par exemple, entrepdts et sidges
sociaux), ni les ventes des entrepreneurs dont
1'activité principale ne reldve pas du commercs
de détall, ni les oodrations de detaill anktre 28c-
ticuliera.

Aux fimg des ectliosbtism dy conamoCe o2 Jdl-
tail, on vonsidéere les affaires réalisées par les
concessions situées & 1'intérieur d'un qrand
magasin comme faisant partie de 1'ensemble des
affaires du magasin qui les abrite. Toutefois,
dans le cas d'un rayon (ou d'un magasin) d'ali-
mentation, on inclus les ventes que si le rayon
ol le magasin fait partie intégrante du qrand
magasin et n'est pas présenté au public sous une
appellation quelconque qui différe de celle du
grand magasin auquel il est rattaché,

Stocks. C'est la valeur des marchandises détenues
pour la revente dans les magasins et les entre-
pbts, y compris les stocks en transit au Canada
ou en consignation au Canada. On ne compte cepen-
dant pas les marchandises détenues en consigna-
tion, ni les fournitures de magasin et de bureau,
ni les autres fournitures non destinées pour la
revente, Les données sur les stocks peuvent étre
déclarées au prix codtant, au prix du marché (au
co(it courant de remplacement), plus bas que le
prix codtant ou du marché et au prix de vente.

(1) Les ventes par catalogue des grands magasins
ne doivent pas é&tre confondues avec les ven-
tes faites dans les points de vente des maga-
sins & succursales exploitant des salles
d'exposition de ventes par cataloque, qui
appartiennent plutét au genre de commerce
"tous les autres magasins de détail".




Purchases. The total net purchases (gross
v#lue less returns, adjustments and dis-
caunts) at delivered price including
“reight, insurance and other related costs.,
itie cost of new and used goods purchased for
resale including appraisal value of goods
taken in trade,

Cost of goods sold. This value is obtained
by calculating: opening inventory + total
purchases - closing inventory.

value is
total sales -

Gross profit. This
calculating:
sold.

obtained by
cost of goods

The average values are derived from the sum-
mation of cost of goods sold and gross pro-
fit percentages for each organization,
divided by the number of organizations. The
median values are the mid-points of the two
series. Prior to 1979, cost of goods sold
and gross profit percentages were derived by
using kind of business totals over all
organizations and thus are not strictly
comparable with data for subsequent years.
Extreme outliers however, were eliminated
under both methods.

bHalaries and wages. The total payroll for
the year for all employees (including head
office and warehouse personnel), before
deductions for income tax, unemployment in-
surance, employee social security contribu-
tions, etc.. Salaries of working proprietors
of unincorporated businesses are not in-
cluded, but for incorporated businesses,
salaries of working executives are included.

Accounts outstanding. The aggregate amount
owing on all charge, installment or open
credit accounts at the end of the year. The
totals do not include accounts written off,
accounts sold to financial institutions, or
unearned income from financial charges.

Type of operation. Chain store organizations
are stratified into local, provincial and
national chains. Local chains operate within
one city or locality. Provincial chains
operate stores in mare than one locality but
within one province. National chains operate
stores in more than one province,

Number of stores. The average number of sto-
res i1s obtained by averaging the numbers in
speration at the beginning, the mid-point
and at the end of the financial year of
chain organizations. The maximum number of
atores is the total number of stores opera-
ted during the year, regardless of whether
they were in operation all or part of the
year.
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Achats. 11 s'agit du montant net des achats (leur
valeur brute, diminue des rendus, des ajuste-
ments et des rabais) livrés au magasin, y compris
les frais de transport et d'assurance et les
autres frais connexes. Autrement dit, c'est le
codt des marchandises neuves ou d'occasion ache-
tées en vue de leur vente, y compris la valeur
estimative des reprises.

Prix de revient. On obtient cette donnée en
calculant: les stocks d'ouverture + les achats
totaux - les stocks de fermeture.

Profit brut. On obtient cette donnfe en calcu-
lant: les ventes totales - le prix de revient.

Les valeurs moyennes sont obtenues en faisant la
somme des pourcentages que rteprésentaient le colt
des marchandises vendues et le profit brut de
chaque entreprise, et en les divisant par le nom-
bre d'entreprises. Les valeurs médianes représen-
tent les points centraux des deux s#ries. Avant
1979 les pourcentages du coOt des marchandises
vendues et du profit brut ont ét# calculés par la
somme des genres de commerce, pour l'ensemble des
entreprises; par cons#quent, ils ne sont pas tout
3 fait comparables aux donn#es des ann#es sub-
séquentes. Les valeurs extrémes ont ndanmoins ét#
élimindes en vertu de 1'une et 1'autre méthodes.

Traitements et salaires. C'est la rémundration
globale de tous les employés (y compris les em-
ploy#&s du sidge social et des entrepbfts) pour
1'annde, avant les d&ductions des impéts sur le
revenu, de la prime d'assurance-chfmage, des
charges sociales de l'employ#, etc.. Les traite-
ments des propriétaires actifs pour les entre-
prises non-constituées en sociét# par actions ne
sont pas inclus, par contre, pour les entreprises
constitudes, les traitements des cadres actifs
sont inclus.

Créances actives., Le total des sommes dues au
titre des achats & cr&dit ou A temp&rament & la
fin de l1'annde. N'y figurent pas les créances
radi#es, les créances vendues A des institutions
financigres, ni les revenus non gagnés provenant
des frais de financement.

Genre d'exploitation. On distingue, pour les en-
treprises de magasins A3 succursales, les chaines
locales, provinciales et nationales, Par chaines

locales, on entend celles dont 1'activit® s'exer-

ce & l'int&rieur d'une ville ou d'une localité&.
Les chaines provinciales exploitent des magasins
dans plusieurs localit#s, mais & l'intérieur
d'une méme province. Les chaines nationales
exploitent des magasins dans plus d'une province.

Nombre de magasins. Pour obtenir le nombre moyen
de magasins, on fait la moyenne des magasins en
exploitation au début, au milieu et 2 la fin de
1'exercice financier des entreprises de magasins
3 succursales. Le nombre maximal de magasins est
le nombre total des magasins en exploitation
durant 1'année, qu'ils aient é&té#& exploit&s pen-
dant toute 1'annde ou une partie de 1'annde seu-
lement .,



Physical store size. For the purpose of this
survey, the physical store size of a loca-
tion is defined as the gross floor area of
the premises which is usually accessible to
the public.

Average sales per square metre (foot). This
value is derived from the sum of the average
sales per square metre (foot), for each re-
porting location, divided by the number of
reporting locations. Prior to 1979 this
value was derived from the sum of sales di-
vided by the sum of floor area, over all
reporting locations, and therefore is not
strictly comparable with the calculated
floor area statistics of this publication.

Census Metropalitan Area (C.M.A.). The main
labour market area of an wurbanized core
having 100,000 or more population. The core
is the central, continuously built-up area
of an urban centre. CMAs are created by Sta-
tistics Canada, and are usually known by the
name of their largest city. CMAs contain
whole census subdivisions. CMAs are com-
prised of municipalities completely or
partly inside the urbanized core, and other
municipalities, if at least 40% of the em-
ployed labour force living in the munici-

pality works in the urbanized core, or at
least 25% of the employed labour force
working in the municipality lives in the

urbanized core.

Census Agglomeration {C.A.). This is defined
in the same manner as a C.M,A. except that
the urbanized core population is between
10,000 and 99,999. This procedure represents
a major change from the 1971 and 1976 me-
thods of definition and has resulted in
substantial changes in C.A.'s and their
boundaries. Twenty-three urban centres have
become C.A.'s, and twenty-two 1976 C.A.'s
have been dropped for 1981. The application
of the new definition has often resulted in
a substantial expansion in the geographical
areas of Census Agglomerations.
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Taille du magasin. Aux fins de la présente en-
quéte, la taille d'un point de vente se d&finit
comme la superficie brute des locaux qui est
habituellement accessible au public.

Ventes moyennes par mdtre (pied) carré. On cal-
cule cette variable en additionnant les ventes
moyennes par meétre (pied) carré de chaque local
d'affaires enquété et en divisant la somme par le
nombre de locaux déclarants. Avant 1979, on la
calculait en faisant la somme des ventes, que
l'on divisait par la superficie de tous les
locaux dé&clarants, par conséguent, les données
sur la superficie publides cette anne ne sont
pas strictement comparables 3 celles de cette pu-
blication.

Région métropolitaine de recensement (R.M.R.).
C'est le principal march® du travail d'un noyau
urbanis& comptant 100,000 habitants ou plus. Le
noyau est la zone bétie en continu d'un centre
urbain. Les RMR’ sont cré8es par Statistique
Canada et sont ordinairement désignées par le nom
de la ville principale. Elles renferment des sub-
divisions de recensement complétes. Les RMR com-
prennent les municipalités qui se trouvent en
totalit® ou en partie & l'intérieur du noyau
urbanisé& ainsi que d'autres municipalités, si au
moins 40% de la population active occupée demeu-
rant dans la municipalité travaille dans le noyau
urbanis&, ou si au moins 25% de la population
active occupfe travaillant danz la mounicipalité
demeure dans le noyau urbanisé.

Agglomé8ration de recensement (A.R.). {u défini=
tion répond aux mémes critéres qu'une R.M.R. sauf
que la population du noyau urbanisé varie de
10,000 & 99,999 habitants. Cette définition dif-
fére considérablement de celles de 1971 et 1976
et a entraind naturellement une modification
majeure des A.R. et de leurs limites. Vingt-trois
centres urbains sont devenus des A.R. et vingt-
deux A.R. de 1976 ont &té& supprimées dans 1la
classification de 1981, L'application de cette
nouvelle définition a entrainé souvent une expan-
sion considérable du territoire des aggloméra-
tions de recensement.




Appendix 11

ME THODOL 0GY

The annual chain and department store
survey attempts to provide complete coverage
of all known chain and department store
organizations operating in Canada at any
time during the survey year. Business orga-
nizations are first classified to the retail
sector on the basis of '"census value added"
which is defined in retail trade as the dif-
ference between sales and the purchase price
of the goods sold in a particular period.
Companies which fall into the retail sector
are then further classified to categories of
business (using the five-digit Standard
Industrial Classification code) on the basis
of "major activity".(1)

To maintain the chain universe on a cur-
rent basis, the Industry Division carries
out an annual profiling of all organizations
suspected of being new chains. Businesses
selected for inclusion in the monthly retail
trade sample are also profiled during the
vear to obtain information on the number and
mcilivity of locations operated. Such infor-
mation 1s required not only to determine if
individual businesses, particularly multi-
location businesses, qualify for treatment
as chain organizations but also to isolate
retail locations from non-retail and elimi-
nate the wholesale activity from the iden-
tified retail locations.

tach retail location is then further
classified to its own kind of business, As
some firms operate in several distinct kinds
of business, each meeting the chain defini-
tion of four or more stores, each such chain
organization must be allocated to its own
kind of business classification.

Department store organizations are de-
rived during each census and only those
selected organizations that continue to meet
the existing census department store defini-
tion are surveyed. Prior to the 1966 Census,

(1) For additional information, see Stan-
dard Industrial Classification Manual,

ey
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ME THODOLOGIE

L'enquéte annuelle sur les magasins & succur-
sales et les grands magasins cherche & fournir
une couverture compléte de toutes les entreprises
de magasins & succursales et de grands magasins
connus qui exercent une activit® au Canada & un
moment donné pendant 1'annde d'enquéte. Les en-
treprises sont d'abord classdes dans le secteur
du commerce de détail d'aprés la "valeur ajoutée
recensée", qui représente dans ce secteur la dif-
férence entre le prix de vente et le prix d'achat
des biens vendus pendant une période déterminée.
Les sociftés qui appartiennent au commerce de
détail sont ensuite class@es dans des catégories
d'activité (code A cinq chiffres de la Classifi-
cation des activités #&conomiques) d'apres leur
"principale activité"(1).

Afin de tenir & jour l'univers des succursa-
listes, la Division de 1'industrie trace un pro-
fil annuel de toutes les entreprises susceptibles
d'étre de nouveaux magasins 3 succursales. Les
firmes sélectionnées pour 1'échantillon mensuel
du commerce de détail font également 1'objet d'un
profil qui donne des renseignements sur le nombre
et l'activité des points de vente exploités. De
tels renseignements servent non seulement 3
déterminer si des entreprises particuligres,
notamment les entreprises a points de vente
multiples, peuvent &tre considérées comme des
entreprises de magasins & succursales, mais
encore a distinguer les points de vente au détail
des autres et a éliminer les activités de gros
des points de vente au détail que 1'on a iden-
tifiés,

Chaque point de vente au détail est ensuite
classé dans son propre genre de commerce. Comme
un certain nombre d'entreprises exercent une
activit® dans plusieurs genres de commerce dis-
tincts et y exploitent dans chaque cas au moins
quatre magasins, chaque entreprise A succursales
ainsi créée doit &tre class8e A son propre genre
de commerce,

Les entreprises de grands magasins sont déter-
mindes au cours de chaque recensement; la pré-
sente enquéte ne vise que celles qui continuent
de répondre & la d&finition d'un grand magasin
donn#e par le recensement. Avant le recensement

(1) Pour de plus amples renseignements, consulter
le manuel de la Classification des activités
tconomiques, n® 12-501F au catalogue, pages
13231,



department store sales included the business
of all outlets operated by department store
organizations whether or not such outlets
actually met the existing department store
definition. Commencing in 1966, all of the
non-department store locations (most of them
meeting the chain definition) were reclassi-
fied to the kinds of businesses most appro-
priate to their commodity structure. In
addition, the catalogue sales business of
department stores was reclassified to the
"general merchandise stores" kind of busi-
ness. Thus the data shown in the department
store tables pertain only to department
stores as such and do not include the sales
data of other kinds of businesses which may
be operated by the reporting department
store organizations.

As a result of definitional changes ini-
tiated in the 1966 Census, sales of conces-
sions in department store outlets, whether
parts of chain organizations or independent
concessionaires, are reported as part of the
host department store sales data. Thus to
avoid duplication in total retail trade
data, concession sales which have taken
place within department stores are excluded
from the chain store totals. This methodo-
logy results in some understatement in the
net sales and receipts data of the chain
store sector.
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de 1966, les ventes des grands magasins compre-
naient les opérations de tous les points de vente
exploités par les entreprises de grands magasins,
que ces points de vente aient répondu ou non A 12
définition d'un grand magasin. A partir de 1966,
tous les points de vente qui ne répondaient pas a
cette définition (la plupart satisfaisaient & la
définition de magasins & succursales) ont été
reclassés selon le qenre de commerce correspon-
dant le mieux & leur gamme de produits. De plus,
les services de ventes par catalogue des grands
magasins ont été reclassés dans le genre de com-
merce des "magasins de marchandises diverses".
Ainsi, les données qui figurent dans les tableaux
portant sur les grands magasins ne s'applinuent
qu'aux grands magasins comme tels et ne compren-
nent pas de données sur les ventes pour d'autres
genres de commerce qui peuvent &tre exploités par
les entreprises déclarantes.

A la suite des modifications apportées aux
définitions & 1'occasion du recensement de 1964,
les ventes des concessions dans les grands maga-
sins, qu'il s'agisse de concessions dépendants de
chaines ou de concessionnaires indépendants, sont
maintenant comprises avec les données sur les
ventes des grands magasins concesseurs. En consé-
quence, afin d'éviter le double compte des don-
nées sur le commerce total de détail, les ventes
des concessions qui ont été effectuées dans des
grands magasins sont exclues du total des ventes
des magasins & succursales. Cette méthode en-
traine une certaine sous-estimation des chiffres
de ventes et recettes nettes du secteur des maqa-
sins & succursales.
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DIFFERENCES [N HISTORICAL DATA

The reader will note that part of the
data on the chains, department stores and
total retail trade may differ from data
reported earlier in other publications of
Statistics Canada. for example, the retail
trade figures shown in Text Table [ and
tables 44 and 45 have been adjusted, wher-
ever possible, to create a more homogeneous
series.

Starting in 1985, department stores in
the Yukon and Narthwest Territories have
been reclassified as general merchandise
chain stores,

1980 Revisions

As a result of the conversion from the
1966 to the 1980 kind of business classifi-
cation (K.0.B.), modifications to the kinds
of businesses and to the composition of the
zix (6) major trade groups occurred. To
abtain a better understanding of the conver-
slon, the reader should refer to Table 2 of
this publication.

The food group was retitled the food,
beverage and drug group. The amendments to
the kinds of business in this group were:
grocery stores and qrocery, confectionery
and sundries stores were amalgamated to form
the grocery stores kind of business; combi-
nation stores (grocery stores with fresh
meat) were renamed supermarkets; liquor
stores, wine stores, beer stores and pharma-
cies were transferred to this group from the
other retail stores group.

The apparel and accessories group became
the shoe, apparel, fabric and yarn group.
The major changes in this group were:
second-hand clothing stores became part of
second-hand merchandise stores which are now
included in the other retail stores group;
other apparel stores are now included in
family clothing stores; fabric and yarn
stores were created by the amalgamation of
piece goods stores and wool shops which were
derived from the other retail stores group;
women's ready-to-wear, lingerie and hosiery
stnres were combined into women's clothing

sLores.
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DIVERGENCES DANS LES DONNEES CHRONDLOGIQUES

Le lecteur voudra noter qu'une partie des don-
nées sur les succursalistes, les grands magasins
et le total du commerce de détail peuvent diffé-
rer de celles obtenues originairement dans
d'autres publications de Statistique Canada. Fn
effet, les chiffres sur le commerce de détail
présentés dans le tableau explicatif I et les
tableaux 44 et 45 ont été ajustés, dans la mesure
du possible, afin de créer une série homoaqéne.

A partir de 1985, les grands maqasins opérent au
Yukon et les Territoires du Nord-Ouest ont été
reclassés comme succursalistes et au qroupe de
magasing de marchandises diverses.,

Révisions de 1980

Suite & la conversion de la classification des
genres de commerce (G. de C.) de 1966, des modi-
fications ont été apportées aux nenres de com-
merce ainsi que dans la composition des six (6)
groupes de qgenre de commerce. Afin de mieux com-
prendre la conversion, le lecteur devrait référer
au tableau 2 de cette publication,

Le groupe d'alimentation est devenu le groupe
des aliments, boissons et médicaments. Les prin-
cipales modifications apportées aux genres de
commerce dans ce groupe furent: les épiceries et
les magasins d'épiceries, confiseries et articles
divers ont été réunis pour former les "épiceries"
alors que les épiceries avec viande Ffraiche
s'appellent maintenant "supermarchés d'alimenta-
tion". L'autre changement important & ce qroupe
fut 1'ajout des magasins de spiritueux, des
magasins de vin, des maqgasins de bidre et des
pharmacies, lesquels proviennent du qroupe des
autres magasins de détail.

Le groupe des vétements et accessoires s'ap-
pelle maintenant le groupe des chaussures, véte-
ments, tissus et filés. Les changements majeurs
apportés a ce groupe furent: les magasins de vé-
tements d'occasion qui font maintenant partie des
magasins de marchandises d'occasion du groupe des
autres magasins de détail; les autres magasins de
vétements sont maintenant inclus dans les maqga-
sins de vétements pour la famille; les magasins
de tissus et filés constituent maintenant un
genre de commerce autonome suite 3 la fusion des
marchandises & la pidce et des magasins de laine
qui proviennent du groupe des autres magasins de
détail; les magasins de vétements pour dames
prots-a-porter, les magasins de lingerie et bas
forment maintenant "les maqgasins de vétements
pour dames" .



The hardware and home furnishings qroup
became the household furniture, appliances
and furnishings group. Hardware stores and
paint, glass and wallpaper stores were tran-
sferred to the other retail stores group.

Furniture, television, radio and appliance
stores became household furniture stores
(with appliances and furnishings), while

furniture stores were renamed household fur-
niture stores (without appliances and fur-
nishings).

The title of the automotive group was
changed to automotive vehicles, parts and
accessories group, sales and services. No
major changes occurred as the result of the
conversion.

The general merchandise group was renamed
the general retail merchandising group. The
most important amendment to this group was
the combination of general merchandise
stores (less than 33% food) and variety
stores to form the other general merchandise
stores kind of business.

Finally, the other retail stores group
retained the same name as in the 1966 clas-
sification. The <changes to this group
resulting from the conversion are outlined
in the five other groups mentioned above.
The most important modifications to this
group were the transfers of: liquor stores,
wine stores, beer stores, and pharmacies to
the food, beverage and drug group; wool
shops to the shoe, apparel, fabric and yarn
group; and hardware stores and paint, glass
and wallpaper stores, originally part of the

hardware and home furnishing qroup, to the
other retail stores group.
1971 Revisions

During the period prior to 1971, the

kinds of business classified to retail trade
were revised a number of times in accordance
with changes to the Standard Industrial
Classification.

To create a reasonably comparable retail
trade series to 1971, a number of adjust-
ments were made. The most significant
adjustment was due to the reclassification
of fuel dealers to wholesale trade. Data for
the years prior to 1971 were adjusted to
remove the sales of fuel dealers from the
original retail trade data.
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e qroupe de la quincaillerie et articles de
maison est devenu le groupe de meubles, appareils
et accessoires d'ameublement de maison. |les quin-
cailleries et les magasins de peinture, vitrerie
et tapisserie ont été transférés au qroupe des
autres magasins de détail. Les magasins de meu-
bles, téléviseurs, radios et accessoires sont
devenus les magasins de meubles de maison (avec
appareils ménagers et accessoires d'ameuhlement)
alors que les magasins de meubles sont maintenant
appelés magasins de meubles de maison (sans
appareils ménagers ni accessoires d'ameublement).

Le groupe de 1'automobile s'appelle maintenant
le groupe des véhicules automobiles, pigces et
accessoires, vente et service. Aucun changement
majeur fut constaté suite & la conversion,

Le groupe des marchandises diverses a modifié
son nom pour groupe des magasins de marchandises
diverses. Le changement majeur apporté & ce grou-
pe fut le rassemblement des maqasins de marchan-
dises diverses {moins de 33% d'aliments) et des
bazars pour ainsi former le genre de commerce
"autres magasins de marchandises diverses",

En dernier lieu, le groupe des autres maqasins
de détail a conservé le méme nom qu'il avait lors
de 1la classification de 1966. Les principaux
changements apportés a ce groupe furent abordés
dans les groupes énumérés ci-haut, En rétrospec-
tive, les modifications majeures dans ce groupe
furent le transferts: des magasins de spiritueux,
des magasins de vin, des magasins de biére et dec
pharmacies au qroupe des aliments, boissons et
médicaments; les magasins de laine du groupe des
chaussures, vétements, tissus et filés; les quin-
cailleries et les magasins de peinture, vitrerie
et tapisserie de l'ancien groupe des quincaille-
ries et articles de maison au qroupe des autres
magasins de détail.

Révisions de 1971

Avant 1971, les genres de commerce classés
dans le commerce de détail ont été révisés 2
maintes reprises pour qu'ils correspondent aux
modifications apportées & la Classification des
activités économiques.

Afin d'établir une série sur le commerce de
détail qui soit relativement comparable a 1971,
on 3 effectué un certain nombre d'ajustements.
L'ajustement principal provient du fait que les
marchands de combustible ont été reclassés au
secteur du commerce de gros. lLes ventes de ces
marchands ont été retranchées des données
initiales sur les commerce de détail pour les
années qui ont précédé 1971.
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DATA RELIABILITY

The annual Retail Chain and Department
Store Survey is a complete enumeration of
all chain and department store locations as
reported by the organizations listed on the
back pages of this publication. The survey
can be considered as a complete census of
the population wunder consideration and
therefore not subject to sampling error;
however, even under a census situation, with
a complete enumeration each year of all
known chain and department store locations,
errors in published data can occur. These
errors, called non-sampling errors, are pre-
sent whether a sample or a complete census
of the population is taken and can be attri-
buted to one or more of the following sour-
ces:

Coverage error. This error results from in-
complete listing and inadequate coverage of
the population of interest.

Data response error. This error may be due
to gquestionnaire design and the charac-
teristics of the questions, inability or
unwillingness of the respondent to provide
correct information, misinterpretation of
the questions because of definitional diffi-
culties.

Non-response error. Some respondents may
refuse to answer questions, some are unable
to respond, while others may be too late in
responding. Data for the non-responding
units can be imputed using the data from
responding units. The extent of error due to
imputation 1is usually unknown and is very
much dependent on any characteristic diffe-
rences between the respondent group and the
non-respondent group in the survey. This
error generally increases with increases in
the non-response rate and attempts are
therefore made to obtain as high a response
rate as possible.

Processing error. These are the errors that
may occur at various stages of processing
the data such as coding, data entry, verifi-
cation, editing, weighting, tabulation,
ete..
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FIABILITE DES DONNFES

L'enqudte annuelle sur les magasins 3 succur-
sales et les grands magasins porte sur tous les
points de vente des entreprises de magasins a
succursales et de grands magasins énumérées 3 la
fin du présent bulletin. Etant donné qu'elle peut
étre considérée comme un recensement exhaustif de
la population observée, elle ne risque pas de
comporter des erreurs d'échantillonnage. Par con-
tre, méme les données publiées d'un recensement
qui dénombre intégralement 3 chaque année 1'en-
semble des points de vente connus des magasins &
succursales et des grands magasins peuvent é&tre
entachées d'erreurs. Celles-ci, dites non lides 3
1'échantillonnage, se retrouvent tant dans les
recensements que dans les enquétes par échantil-
lonnage. Elles sont dues 3 un ou plusieurs fac-
teurs parmi les suivants:

Le champ de 1'enquéte. L'erreur résulte d'un lis-
tage incomplet et d'ume couverture insuffisante
de la population visée.

La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 3
la conception du questionnaire et aux caracté-
ristiques des questions, & 1'incapacité ou au
refus de 1'enquété de fournir des renseignements
exacts, 3 l'interprétation fautive des questions
due 3 des probleémes d'ordre sémantique.

La non-réponse. Certains enquétés refusent de
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres
encore répondent trop tard. Les données relatives
aux non-répondants peuvent étre imputées A partir
des chiffres fournis par les répondants, s'ils
existent. Un ne connait généralement pas 1'impor-
tance de 1l'erreur d'imputation; celle-ci varie
beaucoup selon les caractéristiques qui distin-
guent les répondants des non-répondants. Comme ce
type d'erreur prend habituellement de 1'ampleur a
mesure qu'augmente le taux de non-réponse, on
s'efforce d'obtenir le meilleur taux de réponse
possible.

Le traitement. L'erreur peut se produire lors des
diverses étapes du traitement des données, telles
que le codage, l'entrée, la vérification, la pon-
dération, la totalisation, etc..



Non-sampling errors are difficult to mea-
sure., They require control so that their
presence does not impair the use and inter-
pretation of the final results. With regard
to the estimates of this publication all
attempts have been made to minimize the
non-sampling errors: chain and department
store locations have been defined in a most
precise manner; the questionnaires have been
carefully designed to minimize different
interpretations; detailed acceptance testing
has been carried out for the different
stages of editing and processing; every pos-
sible effort has been made to reduce the
non-response rate as well as the response
burden.

Users attempting to make comparisons
between sales data published in this publi-
cation and data published in previous years
must take into account the following fac-
tors: the emergence and disappearance of
chain store organizations; increases and
decreases in the number of stores operated;
price changes. In addition, when making
comparisons between the sales data published
in this report and the data published in the
monthly Retail Trade series, differences in
the reporting periods must be taken into
account, The financial reporting periods do
not necessarily coincide with the calendar
year. For survey purposes, the annual data
are collected and compiled on a financial
year basis while the monthly data are pub-
lished on a calendar year basis.
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Il est difficile de mesurer les erreurs noui
lides a l'échantillonnage. En outre, 1l faut les
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a 1'uti-
lisation ou 3 1l'interprétation des chiffres déti-
nitifs. S'agissant des estimations du présent
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini-
miser ce genre d'erreur. Ainsi, les points de
vente des magasins & succursales et des grands
magasins ont été définis avec beaucoup de
précision; les questionnaires ont été congus avec
soin afin de réduire au minimum le nombre
d'interprétations éventuelles; les diverses
étapes de vérification et de traitement ont fait
1'objet de contrdles d'acceptation détaillés;
enfin, on n'a absolument rien négligé pour que le
taux de non-téponse et le fardeau de réponse
soient faibles.

Les utilisateurs qui désirent comparer les
données sur les ventes publiées dans le présent
bulletin avec les données publiées dans les bul-
letins précédents doivent tenir compte des fac-
teurs suivants: la création et la suppression
d'entreprises de magasins 3 succursales, 1'aug-
mentation ou 1a diminution du nombre de magasins
en exploitation; les variations de prix. De plus,
en comparant les données sur les ventes publiées
dans ce bulletin avec celles publides dans les
séries mensuelles du commerce de détail, on doit
tenir compte des différences entre les périodes
sur lesquelles portent ces données. Par exemple,
l'exercice financier ne coincide pas nécessaire-
ment 3 1'année civile; aux fins de l'enquéte,
cependant, les données annuelles sont recueilliea
et rassemblées en fonction de l'exercice finan-
cier, alors que la statistique mensuelle est
publiée d'apreés 1'annde civile.




Appendix Vv

DATA CONF IDENTIALITY

Statistics Canada is prohibited by law
from publishing any statistics which would
divulge information relating to any identi-
fiable business without the previous consent
in writing of that business.(1) The disclo-
sure of data likely to reveal specific
information on the activity of a particular
company is therefore systematically and
rigorously controlled and requlated to
prevent the publication or disclosure of any
information deemed confidential. The rules
regarding the confidentiality of parts of
the results of merchandising surveys are
therefore applied in such a way that no data
are shown for cells (or statistical units)
composed of fewer than three companies or of
three or more, if these are dominated by one
or two companies. In the publication, the
information is withheld on this designated
cell by entering an "X" in the appropriate
boxes.

Another way of preserving data confiden-
tinlity without having to enter an "X" is to
sembine (consolidate) the information for
#slected regions or selected kinds of busi-
n#ss, The aggregated data can then be pub-
lished. For example, in many cases data for
the Yukon and Northwest Territories are in-
cluded with data for British Columbia,

The rigorous application of these rules
preserves the confidentiality of the infor-
mation and ultimately has little effect on
the dissemination of merchandising survey
results,

(1) See Section 16 of the Statistics Act
(Chapter 15), entitled "Secrecy”.

Appendice V

CONF IDENTIALITE DES DONNFES

La loi interdit & Statistique Canada de diffu-
ser au qrand public des données qui pourraient
servir 3 identifier une entreprise ou certaines
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au
préalable 1'autorisation écrite de cette derniz-
re(1). Ainsi, le dévoilement de données suscepti-
hles de révéler des renseignements précis sur
1'activité d‘une entreprise particuligre est sys-
tématiquement contrdlé suivant des dispositions
strictes de telle sorte qu'aucun renseingnement
jugé secret ne snit publié ou divulqué. L'appli-
cation des régles sur le caractgére secret d'une
partie des résultats des enquBtes sur le commerce
s'établit donc de manitdre & ce qu'aucune donnée
ne soit révélée pour des cellules {(ou unités
statistiques) composées de moins de trois compa-
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel-
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies,
L'information concernant ces cellules est dissi-
mulée en inscrivant un "X" sux différents postes
visés dans la publication.

Une autre fagon de préserver le caractre con-
fidentiel de 1'information sans pour autant avoir
a mettre un "X", consiste 3 grouper (consolider)
les données pour certaines régions ou certains
genres de commerce. lLes données ainsi agréger
peuvent par la suite 8tre publiées. Par exemple
dans bien des cas, les donndes relatives aux
Yukon et Territoires du Nord-Ouest sont incluses
avec celles de la Colomhie-Britannique.

Ainsi, par 1'application riqoureuse de ces
réqles, le caracteére privé de 1'information est
préservé et n'affecte que trés marginalement en
fin de compte la diffusion des résultats des
enquétes sur le commerce.

{1) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha-
pitre 15 de la Loi sur la statistique.






Appendix VI

ILIST OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1985

Appendice VI

REPERTOIRE DES ENTREPRISES DE MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1985

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Food, beverage and drua group - Groupe des ali-
ments, boissons et médicaments

Supermarkets - Supermarchés d'al imentat ion

587610 Ontario Ltd., Ont,

Allwest Supermarket Ltd., Alta.

Amalco Foods Ltd., NDominion Stores Div., Nfld.

Assoc. Coop de Great Whale, Nué.

Atlantic Whsl. Div, Loblaws Ltd., N.B.

Batemans Foods Ltd., Alta.

G. Blackburn Inc., Qué.

R.M, Calheck Ltd., Ont,

Canada Safeway Ltd., Alta.

Canadian Forces Fxchange System, Ont.

apitol Stores Ltd., N.S.

Faop des Consommateurs de Montréal, Qué.

Ceoper Market Ltd., B.C.

tooper Discount Foods (1973) Ltd., Nfld,

teirrigo's food Markets Ontario Ltd., Ont.

Danniger Limited, Ont.

Nomaroup Ltd., Mnt.

C.A. Dunnett & Sons Ltd. (Niagara Farms Market),
Ont.

Easy Save Foods Ltd., Nfld.

Elliott Marr and Company Limited, Ont.

Fllis & Birt Ltd. (Nuick Pik Foods), P.F.T.

Ferraros Ltd., Super Valu Niv,, Man,

Food City Holdings Ltd., Alta.

Fortinos Supermarket Ltd., Ont,

Freson Market Ltd., Alta.

Gestion Sap Inc. (Proviao & Super EA), Qué.

Gifford Farm Markets Ltd., Ont.

Groupe Epiciers Unis Metro Richelieu Inc., Div.
Magasin Corporatif, Oué,

Guy Rouchard Inc. (Proviqo), Qué.

Hansen Foods Ltd., Alta,

Horne & Pitfield Foods Ltd., Alta.

J. & R. Foods Ltd., Alta.

Knob Hill Farms Ltd., Mnt.

L. & M. Food Market Ontario Ltd., Ont.

La Ferme Carnaval Inc., Ont.

Les Aliments Valdi (1986) Inc., Yesteryear
Groceries Div., Qué.

Lohlaws Limited, 0Ont.

Marché GP Market Inc., Qué.

Maritime Super Markets Ltd., N.B.

Mike's Supermarkets (1962) Ltd., Ont.

J. Montemurro Inc., Nué.

National Grocers Co. Ltd., Ont.

New Dominion Stores Inc., Ont.

(lshawa Group Ltd., Ont.

Nshawa Holdings Ltd., N.S,

Overwaitea Ltd., B.C,
Penner Foods ILtd., Man.

Powells Supermarket Ltd. (Powells Discount Foods),

N.F.
Provigo (Distribution) Inc., Qué.
Robert C. Meehan Ltd., IGA Div., 0Ont.
Skaf Bros. Foods Limited, Ont,
Sobeys Stores Ltd., N.S.
Steinberg Inc., Québec Div., Qué.
Stonqg's Markets (1971) Ltd., B.C,
Sunnybrook Foods Ltd., Ont.
T.R.A. Foods Ltd., N.S.
The Food Counter Ltd., Ont.
The Food Group Inc., N.B.
The Great A. & P. Co. of Canada Ltd., Ont,
Tober Enterprises (1979) Ltd., B.C.
Vince Food Markets Ltd., Ont.
F.E. Wade Co. Ltd., N.S,
Wade Enterprises Ltd., N.S.
West fair Foods Ltd., Man.
Zehrmart Limited, Ont.

Grocery stores - Epiceries

509126 Ontario Ltd. (Picadilly Stores), Ont.

Alimentation L'Oiseau De Nuit Inc., Qué.

Atlantic Whsl. Div, Loblaws Ltd., N.R,

Avondale Stores Ltd., Ont.

Barry Simpson Variety Stores (Welland) Ltd., Ont.

Becker's Milk Co. Ltd., Ont.

Rlumenshein Holdings Ltd,, Alta.

Burns 1 Stop Convenience Stores Ltd,, Ont.

Buy Low Foods Ltd., B.C,

Buzbys Variety Stores Ltd., Ont.

Caldwell Medford Ltd., Quickie Convenience Div.,
Ont..

Captain Quick Markets Ltd., Nfld.

Checkers Variety Ltd., Ont.

Chung Wah Discount Centre Ltd., B.C.

Convenience Services Ltd,, Ont.

Dairy Case Convenience Stores Ltd., Ont.

Focenco Ltd., Nfld.

Fopex Discount Ltd., Ont.

Freezco Limited, Ont.

R.A. Gill Ltd, (G1ll Rros. Husky Services), Ont.

Green Gables Food Stores Ltd., N.S.

Happy Shoppers (1976) Ltd., Sask.

Jackson Barn Surplus Food Centre Ltd., Ont.

Kenny Enterprises Ltd., Maries Mini Mart Div.,
Nfld.

Klein's Holdings Ltd. (Kleins Food Mart), Sask,

Kwikie Minit Markets Ltd., Ont,

Land's Happy Marts Ltd., Alta.



102

LIST OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1985 - Continued

REPERTNIRE NES MAGASINS A SUCCURSALES Al CANADA, 1985 - suite

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

food, beverage and drug group - Continued -

Groupe des aliments, boissons et médicaments -

sutte

Grocery stores - Concluded - Epiceries - fin

Leigh Simpson Management Ltd., Alta.

Les Aliments Valdi (1986) Inc., Ont.

Little Short Stop Stores Ltd., Mnt.

Loeb Inc. (Pinto Corporate Stores), Ont.

Mac's Convenience Stores Ltd., Ont.

Maison A.L. Van Houtte Inc., Qué.

Marche D'Alimentation D.P. Inc. (Depanneur la
Maissonée), Oué,

Min-A-Mart Ltd., fnt.

No Frills - Loblaws Limited, Ont.

Perrette Dairy Ltd., Qué.

Pinto Stores Limited, Nnt.

Quik Pik Convenience Stores Ltd., N.S.

J. Rabba Company Ltd. (Variety Food Fair), Ont.

L. & S. Radburn, Ont.

Raymar Foods Ltd., Ont.

Remb Company Limited, fnt.

Romax Variety Ltd,, Milk Marc Variety Div., Ont.

Shopette Ltd., Ont.

Skippys Milk Limited, Ont.

Skylark Consultant and Drug Ltd. (Red Rooster),
Alta.

Southland Canada Inc., B.C.

Stubberts Convenience Stores Ltd., N.S.

Sung Food Enterprises !td., Kwick Save Stores,
R.C.

Town & Country Foords Ltd., 0nt,

Wood Lynn Farm Markets Limited, Ont.

Bakery products stores - Boulangeries-patis-
series

587993 Nntario Ltd. (Runs Master Rakery), Ont.
fecutt1 Bakerv Ltd., Ont.

Krusty's Thrift Bakery Ltd., B.C.

La Sem Ltd., fnt.

Mcfavin Foods Ltd., R,[,

Misterfrench Fnterprises Ltd., B.C.

Nat ional System of Baking Ltd., Ont.

Open Window Bakery Ltd., Ont.

Pohls Bakery & Pastry Ltd,, B.C.

Swizg Pastries t Delicatessen of Ottaws Lid.,

Lt L

Dairy products stores - Laitteries

Ault Foods Ltd., Ont,

Rockdale Dairy Ltd., Mnt.
Scarboro Fair Conv. Stores Ltd., Ont.
C.J. Woolcox Stores Ltd., Ont.

Candy and nut stores - Confiseries et magasins
de noix

Bonbons Guay Inc., Qué.

NSC Nut Kitchen Ltd., Purdy's Nuts Kitchen Div.,
BB

Dean's Chocolates Ltd., B.C.

Frontier Fruit & Nut Co. Limited, Ont.

Laura Secord Inc., Ont.

R.C. Purdy Chocolates Ltd., B.C,

Meat markets - Marchés de viandes

Boucherie Cdté Inc., Qué,

Boucherie F. Gagné Inc., Qudé.

Boucherie Pierre Ltée., Qué.

Kosher Self Service Meat Market Ltd., fud.
The Steak Shop Inc., Ont,

Wm. E. Westlake foods Inc., Ont.

Other food stores - Autres magasins d'alimentation

BC Shop & Save Food Markets Ltd., B.C.

Canadian Health Aids Co. Ltd., Ont.

Coffees of the World Inc., Ont,

Fdelwelss Delicatessen (1974) Ltd., B.C.

Galloways Specialty Foods (1974) Ltd., B.C.

feneral Nutrition Centre Ltd., Qué.

Health Supply Centre Ltd., Man.

Murchies Tea & Coffee Ltd., B.C.

01d Fashion Foods Limited, Sask.

Pic-A-Pop Beverage Ltd., Man.

Prince Health Food Centre Ltd., B.C.

Sarah's Tea Coffee and Spices Ltd. (Sarah's Tea
and Coffee), B.C.

The Barn Del1 Inc., Ont.

The Rarn Fruit Markets Inc., Ont.

The Sausaqe Kitchen Inc., Ont.

Strathcona Meat Market Ltd., Alta.

Sun Nutritional Products Inc., The Health Shoppe
Div., Ont.

Vancouver Rattlers Ltd., The Pop Shoppe Div., R.C.

Vonels Foods Lbd,, Qué.

Liguor stores - Magasins de spiritueux

Alberta Liguor Control Board, Alta.
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LIST OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1985 - Continued

REPERTOIRE NES MAGASINS A SUCCURSALFS Al CANADA, 1985 - suite

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Food, beverage and drug group - Continued -

Groupe des aliments, boissons et médicaments -

sulte

Liquor stores - Concluded - Magasins de spiri-
tueux - fin

B.C. Liguor Control Board, B.C.

i iauor Contral Roard of Mtario, Ont,
New Brunswick Liquor Corp., N.R.
Newfoundland Liquor Commission, Nflid.
Northwest Territories Liguor System, N.W.T.
Nova Scotia Liguor Commission, N.S.
P.F.T. Liauor Control Commission, P.F.I.
Saskatchewan lLiquor Board, Sask,

Société des Alcaols du Québec, Nué,

The Liquor Control Commission, Man.
Yukon Liaquor Carporation, Yukon

Wine stores - Magasins de vin

Arires Wines Ltd., Ont.

idarnes Wines Ltd., Ont.

Bright's Wines Ltd., Ont.

Chateau-Gat Wines Ltd., Mnt,

Jordan & Ste-Michelle Cellar Ltd., Ont.
London Winery Ltd., Ont.

Beer stores - Magasins de biére

Brewers Association of Nfld. Ltd., Nfld.
Rrewers Warehousinag Co. Ltd., Mnt.
Northern Breweries Ltd., Ont.

Pharmac ies

94272 Canada Ltd, {(The Body Shoppe), Ont.

123273 Canada Inc., Qué.

301319 Alberta Ltd., Alta.

A & P Drug Mart Ltd., Ont.

Agemian Drugs Limited, Ont.

Baydala Drugs Ltd., Alta.

Reaut1ful You Cosmetics Ltd., Merle Norman
Cosmetics Niv,, Alta.

. Relanger & N, Gilbert Pharmaciens, fNué.

B31-Rite Drugs Ltd., Sask.

i1 V. Pharmacies Co. Ltd., Ont.

Ronts Drua Stores Holdinas Ltd., Ont.,

Baurkes Drug Stores Ltd., Ont.

Bovlans Drug Store Ltd., Alta.

J.G. Cadieux 1976 Ltd., Qué.

Canada Drua Mart Ltd., R.C,

Choices West Enterprises Ine. (Faces Plus), B.C.

Clinic Dispensary Ltd., B.C.

Cornina Drugs Ltd., B.C.

Cumberland Drugs Merivale Ltd., Qué.

Nell Chemists (1975) Ltd., Dnt.

Dial Drua Stores Ltd., Cowell Pharmacy Div., fnt,

Dispensaries Limited, Alta.

P.E. Doyon Inc., Qué.

Pymond Druas Limited, Ont.

Ecomony Prescription Ltd., 0Ont.

Elizabeth Drugs Ltd., Nfld.

Entreprises G. Cloutier 1977 Inc., Qué.

Estpharm Inc., Qué.

Farhec Tnc. (Pharmacie Jean-Cautu), Nué.

Five S Atlantic Ltée. (Fares), Dnt.

Ford Pharmacy Ltd., N.B,

Gest ion Blanchet Inc., Nué.

fest ion Jemaco Inc. (Faces), Nué.

Henry's Pharmacy Ltd., Ont.

Holliday's Pharmacy Inc. Ont.

Homac Drug Co. Ltd., Man.

House of Faces (Faces), Ont.

J.G. Pharmacy lLtd., Alta.

Jack Austin Druas Ltd., Ont,

Kent Drugs Ltd., Ont.

Khaner, Weiner et Weiner, Qué,

Lawton's Drua Stores Limited, Nfld.

Lawtons Drug Stores Ltd., N.S,

L.C.S. Pharmacien (Pharmi-Conseils), Qué.

L. Leone Pharmacy Ltd., Ont.

Les Entreprises Norpharm Inc., Qué.

Liaol Cosmetics Inc.,, Ont.

London Drug Limited, B.C.

Lovell Drugs Limited, Ont.

MacDonalds Prescriptions Ltd., B.C.

Magasins d'Fscomptes Montréal Inc., (ué.

B. Mayrand Inc., Qué.

McGill & Orme Ltd., B.C.

McKenna's Drugstore Ltd. (Valu-Fair Health &
Beauty Aids), N.S.

Nieman Enterprises Ltd., Man.

Northern Drugs Ltd., B.C.

Owl Drug Co. Ltd., B.C.

Pharmacie Michel Cadrin, Qué.

Pharmacopole Inc., Oué.

Pharmaservice Inc., Ont.

Potler & Shaw Limited, Ont.

Renfrew Druas Ltd., B.C.

C. Retter & R. Young Pharmaciens, Qué.

Sarrazin Choguette Inc., Oué.

Saskatoon Drug & Stationery Co. Ltd,, Sask.

Seafair Drugs Ltd., B.C.

Serge Parent Pharmaciens, Qué.

Skylark Consultants & Drug Ltd., Alta.

Société De Gestion Masterworks Ltée., Kane's Super

Drugmart Div., Qué.
Soci1été Gestion Franchise 2442 Inc., Qué.
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LIST OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1985 - Continued

REPERTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1985 - suite

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Food, beverage and drug group - Concluded -
Groupe des aliments, boissons et médicaments -
fin

Pharmacies - Concluded - fin

Spraque Drug Ltd., Alta.

Super X Drugs, Ont.

Supreme Drug Mart Ltd., Nfld,

The Central Drug Stores Ltd., B.C.

The Medicine Bottle Ltd., Alta.

The Warehouse Drug Store Ltd., Hy & Zel's Drug
Warehouse Div., Ont.

Title Stores Ltd., Ont.

Triangle Discount Stores Ltd., Ont.

Victoria Pharmacy Ltd., Ont.

Vincent Chartier Associés 1979 Ltée., Qué.

Vladimir Holdings Co. Ltd., Alta.

Shoe, apparel, fabric and yarn group - Groupe
des chaussures, vétements, tissus et Filés

Shoe stores - Magasins de chaussures

Armstrong & Richardson Ltd,, Ont.

Bally Canada Inc., Ont.

Bata Industries Ltd., Bata Retail Div., Ont.

Boutique Cati, Qué.

Boutique Cordoue (1977) Ltée., Qué.

Boutique Quinto Ontario Ltd., Qué.

Boutiques Leclerc (chaussures) Inc., Qué.

Brown's Shoe Shops Inc., Qué.

Bus Palladium (Place Vertu Inc.), Qué.

Calderone Shoe Co. Ltd., French Shoes Div., Ont.

Cemi Inc., Qué.

Chaussures Aldo Inc., Qué.

Chaussures Alti Ltée., Qué.

Chaussures Barcal Inc., Naturalizer & Lily Simon
Div., Qué,

Chaussures Chloe Inc., Qué.

Chaussures Cité Inc., Qué.

Chaussures Gala Inc., Qué.

Chaussures Italiennes Cortina Inc., Qué.

Chaussures Opnat Ltée., Naturalizer Div., Qué.

Chaussures Pegabo Inc., Qué.

Chaussures Prom (Canada) Inc., fQué.

Chaussures Trans-Canada Limitée, Qué.

Chaussures Yellow Ltée., Qué.

Church & Co. (Canada) Ltd., Dacks Shoes Div.,
Ont.

H.J. Dolan Limited, Ont,

Dolomity Shoe Store Ltd., Ont.

Donald Mugford Shoes Ltd., Ont.

Dr. Scholls Ltd., Ont.

Flormont Shoes Ltd., Qué.

Florsheim Inc., Ont.

J. Paul Fortin Inc., ué.

Foster Shoe Corporation Ltd., fOnt.

French Shoes (1979) Ltd., Qué.

Genesco Canada Inc., Nnt.

Giroux & Deslauriers (1974) Inc., Qusé.

W.B. Hamilton Shoes (1860) Ltd., 0Ont,

Ingeborg Shoes Limited, Ont.

Jeffstone Shoe Co. Ltd., N.S,

Joe Singer Shoes Ltd., 0Ont,

Kim Inc., Qué.

Kinney Canada Inc., Ont.

La Rhonda Shoes Ltd., NOnt.

F.X. Lasalle & Fils Ltée., Qué.

J.B. Lefebvre Limitée, Qusg.

Le Salon Six Souliers Inc., Qué.

Leo Barnett & Co., Nnt.

Les Boutiques Newport Inc., Qué.

Les Chaussures M.D.Q. Ltd., RQué.

Les Chaussures Mike Ltée., Qué,.

Magasins Aux Beaux Souliers (19800 Inc., Tud.

Maher Inc., Ont.

Markio Designs Inc., Ont.

Mayfair Shoes Co. Ltd., Alta.

Morea Fine Shoes Ltd., Ont.

Morse Shoe (Canada) Ltd., U.45.A.

Natural Footwear Limited, Ont.

Orphee Shoe Ltd., Qué.

Pitt Self Service Stores Ltd., Qué,

Provost Shoe Shops Ltd. (Naturalizer Shoes), N.S.

Rizzo & Rizzo Shoes Ltd., Ont.

Salon de Chaussures Paul Inc., NQué.

Salon de Chaussures (Pavane-Mayfair Ltée.)}, Nué.

San Paul Investments Ltd. (Naturalizer Shoes),
Ont.

Shalimar Shoes Ltd., Nnt.

Simard & Voyer (19B4) Inc., Qué.

Skyline Shoes Ltd., Alta,

Sterling Shoes {1983) Ltd., B.C.

Susan Shoe Industries Ltd., Alta.

Tall Crest Shoes, Ont.

Tara Shoes Limited, Ont.

The Shoe Shoppe Ltd., Ont.

The Villager Shoe Shoppes Ltd., Qué.

Town Shoes Ltd., Ont.

Varese Shoe Stores, Ont,

Varese Shoes (Ontaria) Ltd., Ont.

P. Vella Shoes (Mississauga) Limited, Ont.

Vogue Shoe Shop (Fairview) Ltd., Qué.

Warrington Inc., Collins Safety Shoes Div., 0Ont.

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour
hommes

Armand Boudrias Ltée., Qué.
Big Steel Man Inc., Nnt.
Rlack Sheep Boutiques (1979) Ltd., Alta.
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LTST {F CHAIN STNRE MRGANIZATIONS IN CANADA, 1985 - (Continued

REPFRTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1985 - suite

Name and location - Nom et emolacement

Name and location - Nom et emplacement

Shoe, apparel, fabric and yarn group - Con-
tinued - Groupe des chaussures, vétements,
tissus et fi1lés - suite

Men's clothing stores - Concluded - Magsins de

vétements pour hommes - fin

Rout ique Moustarhe Internationale Inc., Nué.

Bovines Limited, fnt.

Fartiers Mens Shops Ltd., Nué.

Dvlex Limited, Tip Top Tailor Div., Ont.

Fdward Chapman Ltd., Men's Wear Div., R.C.

Flks Inc., Ont.

Frnest Fnterprises (MTL) Ltd., Qué.

E.R. Fisher Limited, Ont.

Felix Homme Inc., Nué,

Frasers Clothes Shops, Mnt.

Fred Asher Stores for Men Ltd., R.C.

A. Gasco Inc., fué.

fi. Gold & Sons Ltd., Qué.

firufton Fraser Inc., Mnt.

Hn:tv Posen Tnc., Men's Clothina Stores Div.,
Nnt .

Youse of Morton Limited, Ont.

lmtn Pomer Sales Limited, Ont.

John Strauss & Sons Ltd., 0nt,

Les Modes Saoa Inc., Nué.

Lot Myles Limited, 0Ont.

MaclLeod Bros. Ltd., Alta.

Marc Bovet Tnc, (Routique Jeune Homme), Qué.

Marks Work Wearhouse Ltd., Alta.

Michel Tamilia Inc., Qué.

Moores The Suit Peaple Inc., Qué.

Mr. Rin-N-Tall Shop Ltd., B.C.

Mr. Rig-N-Tall Shop (Alta.) Ltd., Man.

Murray Goldman Ltd., B.C.

Myles Inc., Nué.

Sauvé Freres (1957) Ltée., Qué.

The Rrick Shirt House Ltd. (Alan Gouah Men's
Wear, Ont.

Workanada Investments Ltd., B.C.

Women's clothing stores - Magasins de vétements

pour dames

19018 Canada Inc. (Routiaue Fxpress, Fmotions,

Marie-Moi, fvasion), Nué.

114170 Canada Inc., Boutique Charlee Div., fué.

1146652 Canada Ltée., Qué.

i1%1516 Canada Inc. (Boutique Mode Neera), Oué,
#¥'M297 Ontario Tnc. (Fotton Ginny), Mnt.
Addition-Flle Inc., AQué.

skeat Inc., Oué,

ftain Giroux Inc., Qué.

Altadore Druq Co. Ltd., Gloria Div., Alta.

Alton-lLewis 1982 Ltd., Ont.

Arcade Ladies Shoppe Ltd., N.S.

D. Assad Inc., Nué.

Associated Merchandisers Ltd., Venus !inagarie
Lounoewear Div., Nnt.

Auld-Phillips Ltd., B.C.

Ayres Ltd., Ont.

Big1 Canada Ltd., Qué.

Rliss Apparel Inc. (Bliss Weekend Wear), Ont.

Rlumers Ltée., Qué.

Roes Ltd., Man.

Bojou Ltd., Qué.

Rout igue 20 Ans Inc., Qué.

Bout ique Anthony Saks Inc., fué.

Rout 1que Aujourd'hui Ltd., Qué.

Bout 1que Chérie (Canada) Ltée., Qué.

Bout 1que de Linaerte Amour Inc., Qué.

Rout 1que de V&tements le Vercheres Inc., Nué,

Rout 1que Huit Inc., Qué.

Rout tque Indienne Inc. (Kaftan), Qué.

Rout 1que Jacob Inc., Qué.

Rout ioue Maharaija de Linde Canada Ltd., Nué.

Routique Marie-Claire Ltée., Dué,

Bout 1que Revue Inc., Qué.

Bout 1que Simi, Qué.

Rout1que Sonic Inc., Qué.

Brissot Inc., Nué.

Brody's Town & Country (1967) Ltd., Dnt.,

Brooker Ridage Clothiers Inc., Ont.

Bryan's Fashions Ltd., B.C.

Rusy Rodies Inc., Ont.

r.c. Marketinqg Inc., Max Brown Fashions Div.,

C.N.G. Dress Ltd., Man.

Caleche Boutique Ltd., Ont.

Chapman's Ladies Shops Ltd., B.C.

Charlie Ladies Wear, Ont,

Chez Lilianne Inc., Qué.

Chez Sandra Inc., AQué,

Cliffords Ladies Wear Ltd., Man.

Cojana Fashion Shops Ltd., fué.

Conrez Croup Ltd., Nnt,

Cotton Ginny Marketing Inc., Ont.

Cyrs Ltée., Qué.

Dalmys Canada Ltd., Nué.

Nistinctive Apparel bLtd., fnt.

Divine One Avenue Inc., Ont.

Nonna J. Fashion Sales Ltd., Alta.

Doreta Apparel Shops Ltd., Ont,

Dvlex Limited, Rraemar Store Div., 0Ont.,

Flite Fashions (St. Thomas) Ltd., 0Ont.

Ella's Clothes Closet Ltd., B.C.

Ethos Limited, Alta.

Fairweather Inc., Ont.

Fanny's Ltd., Dnt.

fay Jackson (London) Ltd., Ont.

Fay Jackson Ltd., Ont.

Femcon Marketina Limited, Ont.

France B. Pronuptia Inc., Qué.

&

0nt .
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LIST OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1985 - Continued

REPERTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1985 - suite

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Shoe, apparel, fabric and yarn group - Con-
tinued - Groupe des chaussures, vétements,
tissus et filés - suite

Women's clothing stares - Concluded - Magasins
de vétements pour dames - fin

Gaby Gaby Inc., N.B.

Galeries de 1'Elégance Inc., Qué.

Gallery of Fashions Ltd., Ont.

Grafton Fraser Inc., Ont.

Harry Rosen Inc.,, Women's Clothing Stores Div.,
Ont.

Hi-Lo Fashions Ltd., Ont.

Hollys, Ont.

Hosiery and Things Ltd., Ont,

Innocence Fashions (Qué.) Ltd., Qué.

Irene Hill Ltd., Ont.

Jadero Inc., Qué.

Jaeger Canada Inc., Qué.

Jagos Fashions Ltd., 0Ont,

Joenette Inc., Qué,

Kaleidoscope Shop (1971) Ltd., Alta.

Kevel Fashions Ltd., Ont.

La Boite & Lingerie Inc., Qué.

La Boutique du Gilet Inc., Qué.

La Maison Chelsea Inc., Qué.

La Vie en Rose Lingerie Canada Inc., Ont,

B.J. Larken Designs For Women Inc., Ont.

Laura Ashley Shops Ltd., Qué.

Laura's Shoppe P.¥Y. Inc., Qué.

Les Boutiques San francisco Inc., Qué.

Les Boutiques San francisco Mtl. Inc., Qué.

Les Entreprises Dneiges & Associes Ltée., Qué.

Les Entreprises Gilet Stop Inc., Qué.

Les Placements Beau-Art Inc., Qué.

Les Placements Vinalco Inc., Qué.

Lian Accessories Inc., Qué.

Lily Simon Inc., Qué.

Lindor Inc., Qué.

Liptons Fashion Wear Limited, Ont.

Louis Dreyfus Retail Inc., Ont.

M.G.I. Stores Ltd., B.C.

Mademoiselle Charmante Inc., Qué.

Maison de Choix Inc., Qué.

Marché du Bas Inc., Qué.

Mariposa Stores Limited, B.C.

Marks & Spencer Canada Inc., Qué.

Marr Fashions Ltd., Man.

Melanies Dress Shop Ltd., Alta.

Metropolitan Ladies Wear (Can.) Ltd., Qué.

Mia Fashions Inc., Qué.

Mia Inc., Qué.

Mme A, Courval Inc., Qué,

Modes Fannie Inc., Qué.

Modissa Ltd., Qué.

Morning Star Trading Co., Ont.

Mr. Ashton Ltd., B.C.

Ms. Emma Designs Ltd., Ont.

Norman & Fils Ltée., fué.

Norman Albert Ltd., Ont.

One & One Boutique Ltd., 0Ont.

Orbar Ltd., Ont.

Pearlmans Ladies Wear Limited, Sask.

Peqgqgy's of Milton Ltd., 0Ont.

Pennington's Stores Ltd., Ont.

Pirjo Liisa Fashions Ltd., Man.

Reitman's Inc., Qué.

Rene's Ladies Apparel Ltd., B.C.

Rickis Canada Ltd., Man.

Romar Inc., Ont.

Royal Supply Co. Ltd., Teasers Ladies Wear Div.,
N&iSre

Sally Shops Ltd., Ont.

Sally Shops (Nova Scotia) Ltd., ont.

Sally Shops (Ontario) Ltd., Ont.

Sally Shops (Vancouver) Ltd., Dnt.

Salon Elen Lemire Inc., Qué.

Sanjusha Ltd., Man.

Scruples Fashions Incorporated, Unt,

Second Fiddle Ltd., Ont.

Serena Fashions Alberta Ltd., B.C.

Serena Fashions Ltd., B.C.

A. Setlakwe Ltée., Qué.

Shirley K. Maternity (Canada) Ltd., Qué.

Silk 0 Lina Ltd. (Karintina), Alta.

Smart Set Fashions Ltd., Qué.

St. Clair Shops Ltd., Alta.

Susan J. Fashions Inc., Ont,

Suzy Creamcheese (Canada) Ltd., B.C.

Suzy Shier Inc., Qué.

Sweet Sixteen Inc., Qué.

Telford Investments Ltd. (Super La Boutique & Lady
Evelyn Lingerie), Alta.

The Frill Seekers Inc., Ont.

The Jean Shop Limited, Nfld.

The May Co. Ltd., Ont.

The Models Centre Modelling Supplies Inec., Ont.

The Tall Girl Shop Ltd., Alta.

The Tiger Shirt Shop Ltd., B.C.

Thérese Bergeron Corset Inc., Qué.

Uniform World, Ont.

Varena Trading Limited, Wray's and Fashion Outlet
Div., Ont.

Vétements Dano Inc., Qué.

Viki Inc., Qué.

Vincent Ciarlo Enterprises Ltd., Ont,

F.W. Woolworth Co. Ltd. (Active World), Ont.

Yofi Creations Ltd., B.C.

Zacks Fashions Ltd., Ont.




107

L1517 OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1985 - Continued

REPERTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1985 - suite

Name and location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement
Shoe, apparel, fabric and yarn group - Con- Craig Brothers Ltd., Sask.

tinued - Groupe des chaussures, vétements, J.D. Creaghan Co. Ltd., N.B.

tissus et filés - suite A. Croteau Ltée., Qué.

Dalfens Atlantic Enterprises Ltd., Nué.
Dalfens Ltée., Qué.

Children's clothing stores - Magasins de G.H. Déchéne & Fils Inc., Qué.
vétements pour enfants Diffusion Taxi Inc. (Boutique Taxi), Qué.

Discovery Clothing Ltd., Alta,

Au Coin des Petits Inc., Qué. Elks Inc., Dapper Dan Division, Ont.

Boutique Bambino Inc., ué, Excel Tee's Inc., Ont.

Carters Childrens Wear Ltd., B.C. Fashion Clearing House, Ont.

Chez Béatrice & Fils Inc., Qué. Fred Asher Stores for Men Ltd. (BRootlegner

E.P. Chester Ltd., Ont. Stores), B.C.

Chomedey Clothes Inc., Qué. freedom Shops Canada Ltd., Qué.

Health-Tex Canada Inc., Ont. Geo. A. Jazzar & Sons Ltd., Qué.

Jack & Jill Co. Ltd., Alts. Gerofsky Enterprises Inc., 0Ont.

Kiddytown Ltd., Ont. Ginette Croteau Inc., Qué.

Lawrence Kiddies Shoppe Inc., Qué. Grafton Fraser Inc., Ont.

Rassart Inc. (Boutiques Des Petits), Qué. Greenberg Stores Limited, Qué.

Stephanies Fashions 1td., B.C. H. Halpen Esq. Ltd., Ont,

8l 80w L., Dus. Henderson & Cudmore Ltd., P.E.].

Holliday Funwear Inc., B,C.
4olt Renfrew & Co. Ltd,, Ont.
dowarth Inc., Qué,

fur stores - Magasins de fourcure International Leather Fair Inc., B.C.
Irvings Stores Ltd., Nfld.

A. & M., Hurtig Limited, Man. Jeans Lib Inc., Qué.

Cndn. Fur Shop of Saitch Ltd., Ont, Jeans & J. P. Inc., Qué.

Mitchell Fur Company Limited, N.S. K F S Limited, Ont.

Kasners Ltd., N.B.
Key West Clothiers Inc., B.C.
Le Blue Jean de L'Ouest Inc., Le Jean Bleu Div.,

family clothing stores - Magasins de vétements Qué.

pour la famille La Jeans 0 Théque Ltée., Qué.

Lammles Western Wear Ltd., Alta.

487317 Ontarioc Ltd. (Ace Jeans), Ont. Le Jean Bleu de L'Est Inc., Qué.
529880 Ontario Ltd., Ont, Lterad Holding Ltd., 0Ont,
575443 Ontario Inc. (McTaggarts), Ont. Les Industries Pantorama Inc., Qué.
Adam & Eve Unisex Specialty Ltd., Ont. Les Jeans Bleu Du Nord Inc., Qué,
Angelos Sportswear Limited, Ont. Les Magasins Hart Ltée., Qué.
Bargain World (1981) Ltd., Man. Les Magasins J. L. Taylor Inc., Qué.
Below The Belt Store (Edmonton) Ltd., Alta, Les Magasins Jopej Canada Inc., Qué.
Bonaprix Inc., Qué. Les Vétements Arabesque Inc., Ont.
Boutique des Amoureux Ltée., Qué. Lipsan's Stores (1958) Ltd., Ont.
Boutique H Inc., Qué. Louise Croteau Inc., NMué.
Boutique le Pentagone Inc., Qué. Marks & Spencer Canada Inc., Ont.
Boutique Lensemblier Inc., Rué. Midel Jeans Inc. (Bojean & Christopher), Qué.
Boutique les Impressions 80's Ltée., Qué. H, Nathansons Ladies Wear Limited, N,S.
Boutique Maloney (Boutique Fuzz), Qué. Nathar Ltd., 0Ont.
Boutique Vagabond Inc., Qué. M. Perlman Enterprises Inc., Jean Machine Div.,
Boutique Zeroneutre Inc., fué. Ont.
C.C. Pant Shop, Ont. Robert Croteau Ltée. (Croteau Masgasin d'Aubaines),
Catfish Calhoun Inc., Ont. Qué.
Caveau des Jeans Ltée., Qué. Québec Mode Inc., Qué.
Chateau Stores Ltd., Qué. Quebec Unisex Ltd., fué.
Chateau Stores of Canada Ltd., Qué. Rana Enterprises Ltd., Alta.
Chic Masculin Ltée., Qué. Riff's Limited, Nfld.

Claudette Croteau Inc. Qué. Rabinson Little & Co. Ltd., Man,
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LIST OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1985 - Cont 1w

REPERTOIRE DES MAGASINS A SHCCURSALES All CANADA, 1985 - suits

Name and lncatinn - Nom et emplacement

Name and locatinn - Nom et emplacement

Shoe, apparel, fabric and yarn group - (on-
cluded - Groupe des chaussures, vétements,
tissus et filés - fin

Family clothing stores - Concluded - Magasins de

vétements pour la famille - fin

Raval lLeather foods Ltd., Nnt.
S.A.A_N, Stores Ltd., Man.

Sheppard Temperance Fashion Ltd., Ont.
Shirt Stop Limited, Ont.

A. Silverman A Sons Ltd., Nnt,

Simi ltd,, The Jeanery DNiv., Ont.
Stampede Boot & Jeans Shop Ltd., Alta.
Sterling Hosiery Mills (1976) Ltd., Mnt.
Super Touch T's, N.S.

The Bout ique of Leathers Ltd., Alta.
The TCanadian Girl Ltd,, 1,5.A,

The Connection Group Inc., Ont.

The Jeanery Limited, N.S.

The Leather Place Ltd., R.C,

The Pant Loft Kingston Ltd., Mnt,

The Scottish Shop Limited, Ont.

The Tiger Shirt Shop Ltd., B.C.

The Youna Manufacturers Incorporation, Nnt.
Thrifty Riding Sports Shop Ltd., Mnt.
Touch of flass Ladies Wear lLtd., R.C.
Tripp Distributing Ltd., Qué.

Twin Fair Department Stores Ltd., Ont,
Ilniversal Stores Inc,, R.T,

Warehouse Nne Ltd., Man.

Warrens Mens Wear Ltd., Ont.

F. Wilansky Ltd. (Michael's), Nfld.
Willy Wonderful Ltd., Ont.

Wise Inc., Nué.

F.W. Wonlworth Co. Ltd. (Robinson Stores), Mnt.
Zabé Chicago Ltée., Qué.

Zellers Inc., Field Store Div., B.C.

Fabric and yarn stores - Magasins de tissus et
de filés

Rou Tlair House of Fahric (1972) Ltd., Qué.
Comptoir Manufacturier de Textile Ltée., Qué.
Crucci Yarns Canada Ltd., Ont.

Nuthler Textiles Limited, Mnt.

Fabricland Distributors, 0Ont,

Fabricland Pacific Ltd., Ont.

Fabricville Company Inc., Ont.

Fabricville Maritimes Inc., Mnt.

Fanny's Fabric (R.T.) Ltd., R.[,

Fanny's Fahric (Calaary), Alta,

Fanny's Fabrics (Edmonton) Ltd., Alta.

Fannutla Cakhaliaa (.. N

Gaudet Fabric Ltd., Ont.

fold's Fabrics Ltd., R.C.

Harley's Fabric Centres, B.C.

Kinsie Wool Crafts Limited, Ont.

Kinsie Wool Shops Limited, Nnt.

La Cie de Textile Goodman Joliette, Qué.
Phildar Ltée. {(Boutique Phildar), Qué,
Polka Dot Fabrics Ltd,, 0(nt,

Promafil Canada Ltée., Qué.

Rohinson Little & Cn, Ltd,, Man,

R.P. Rossy Inc. (Tissus Marthec), Qué.
Silk 0 Lina Ltd., Alta.

Textile Bargain House Ltd., Ont.

West loast Woolen Mills Ltd., R.[.

White Elna Sewing Centre, Alta.

William Junor Ltd., Lizanne Shops Div., Ont.
Young Fquities Ltd., Alta.

Household furniture, appliances and furnishings

group - Groupe des meubles, appareils et
accessnires d'ameublement de malison

Household furniture stores (with appliances and
furnishings) - Magasins de meubles de maison
(avec appareils ménagers et accessoires
d* ameub lement )

Ameublements M T Inc., Qué.

Rrault % Martineau Inc., Nué.

Cohens (Western) Ltd., Nfld.

Coleman Shoppers World Ltd. (Colemans Furniture
World), Nfld.

C.A. Defehr and Sons, Man.

R. Fnalands Warehnuse Ltd., N.S.

James Street Hardware & furniture Company Ltd.,
Ont .

Leons furniture Ltd., Ont.

M & [ Imports & Sales Ltd., Alta.

Medjuck & Budovitch Ltd., N.B.

No Frills Appliances & TV Ltd., Ont.

Schwartz & Co. Ltd., N.S.

The Brick Warehouse Ltd., Alta.

The T. Faton To. Ltd., (c/o Furniture, Appliance,
Radio & T.V. Store), Ont.

Wosk's Limited, B.C.

Househald furniture stores (without appliances and
furnishings) - Magasins de medbles de maison
(sans appareils ménagers ni accessolres d'ameu-
blement.)

462612 Ontario Inc. [Techoum Furnaloret . ot
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LIST OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1985 - Cont inued

REVERTNIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES Alt CANADA, 1985 - suite

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Household furniture, appliances and furnishings
aroup - Continued - Groupe des meubles, appa-
reils et accessoires d'ameublement de maison -
sulte

Household furniture stores (without appliances
and furnishings) - Concluded - Magasins de
meubles de maison (sans appareils ménagers ni
accessoires d'ameublement) - fin

Canadian Brass Bed Boutique (1984) Ltd. (Rrass-
tigue Sleep Shoppes), Ont.

Cannonball Bed Shoppes, Nnt,

Chesterfield Shop (Nnt.) Ltd., Ont.

Thristaray Enterprises Ltd., 0Ont,

Country Comfort Centre Ltd. (Cloud Nine Waterbed
Gallery), N.B,

De Roers Furniture Ltd., Mnt,

Crantree Furniture Rental Ltd., [.S,A.

G.1.S, Canada Ipe., Qué.

Ikea Limited, B.C.

nm Jer Investment Ltd., N.S.

Jonor Holdinas Ltd., fnt,

La Galerie Du Meuble Inc., Qué.

lles Ameublements ChAteau d'Aujourd’hui Inc.,
Qué.

Les Maaasins Pascal Ltée., Nué.

M & S Furniture Ltd., fnt.

Maison du Matelas Montréal Inc., Qué.

Majoli Furniture ttd. (The Sleep Factory), Ont.

Meubles Frel Ltée., Nué,

Mount fverest Investments Inc., Federal Furni-
ture Niv., Ont.

National Waterbed Co. Ltd., Ont.

Park Furniture Ltd., Ont.

Peter Landsman & Assoc. Inc. (The Baby's Room),
Nnt .

Riviera Wsterbeds Ltd., B.C.

Struc Tube Ltée., Qué.

f.H. Tan Limited (China Panda), 0Ont,

The Rombay Furniture Companv of Canada Inc.,
Ont .

The Lounsbury Co. Ltd, (Furn), N.B.

The Waterbed Gallery Ltd., Ont.

The Waterbed King Ltd., fnt,

Waterbed linlimited (19RS) Inc., Nué.

Appliance, television, radio and stereo stores -
Magasins d'apparells ménagers, de postes de
tLélévision et de radio et d'appareils stéréo-
phoniques

315423 Nntario Corp. (Hi fi City), Ont.
A & B Sound (Vancouver) Ltd., B.C,
Active Component Sales Corp., Qué.

Adi's Video Shoppe, Man.

Advance T.V. & Car Radio Centre Ltd., Man.

A.E.M, Video Only Inc., B.C.

Allied TV and Audio Inc., Man.

Atlantique Image & Son Inc., Qué.

Redard Louis Inc., (ué.

Centre du Rasoir Flec. Mtl. Inc., Qué.

Cybar Neutronies Corp., Qué.

Dakota Development Co. Ltd. (Kelly Electronic
World), B.C.

Fnderby Flectrie Ltd. (Saena Electronics and
Appliances), B.C.

Gendis Inc., Ont.

Home & Rural Appliances Ltd., Ont.

J.K. Industries Ltd, (Mister Sweeper), BR.C.

JohnPark Electronic Ltd, (Hi-F1 Centre), Ont.

Kellys & Deyong Sound Corp. Ltd., B.C.

Krazy Kelly's Ltd., Ont.

Mad Man Madioan Limited, Ont.

Mad Man Murphy Ltd., Nfld.

Majestic Sound Warehouse Ltd., Ont.

McKays Television and Appliances Limited, Ont.

Medler-McKay Holdings Ltd. (Krazy Kellys), Ont.

Micro Cooking Centre Ltd., Nnt.

Midnorthern Appliance Industries Corp., Ont.

Mortel Factory Sound Entrps. Ltd. (Factory Sound),
B

Saskatoon TV Centre Ltd., Sask,

Stereo People of Canada Ltd., Alta.

Tandy Electronics Ltd., Ont.

Westminster Stereo Ltd., 8.C.

Wickham's Television Ltd., Ont.

Floor coverings and drapery stores - Magasins de
revétements de sol et de tentures

Alexanian & Sons Limited, Ont.

B. & K. Carpet, Nfld,

Carpita Corporation, Ont,

Givmak Corporation, Nnt.

Harrison Drapetex (Fastern) Inc., Qué.
Jordans Carpets (Alberta) Ltd., B.C.

Jordan's Carpets (B.C.) Ltd., B.C.

The Drapery Shoppe (1965) tLtd., Nnt.

Woodshed Properties Inc. (R R Bargoons), Ont.

Other home furnishings - Autres magasins d'ameu-
blement de maison

Advanced Consumer Electronics ttd. (Compu
Centres), Ont.

Advent Inv. Group of Can., Inc., Ont.

B8C Bathrooms Beautiful Ltd., B.C.

Buy Rite tighting Ltd., B.C.
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LIST OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1985 - Continued

REPERTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1985 - suits

Name and location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement
Household furniture, appliances and furnishings Canadian Forces Exchange System, Service Sta-
group - Concluded - Groupe des meubles, appa- tions Div., Ont.
reils et accessoires d'ameublement de maison - Canadian Tire Corporation Ltd., Gas Bars Div.,
fin Ont,

Canlube Ltd., Alta.
Chevron Canada Ltd., B.C.

Other home furnishings - Concluded - Autres Domo Gasoline Corp. Ltd., Man.

magasins d'ameublement de maison - fin Donald Bell's Petroleum Ltd., Ont.

Essences Richelieu Inc., NQué.

Cameo Sleep Shop Ltd. (The Sleep Shop), Ont. Fas Gas 0il Ltd., Alta.
Compucentre Computer Centre Ltd., Qué. First Pioneer Investments Ltd, (Pioneer Petro-
Dasse Enterprises Corporation, Qué. leums), Ont.
Dominion Textile Inc., Qué. Flying D of Severn Bridge Ltd., Ont.
Electrohome Limited, Ont. Gale's Gas Bar Ltd., Ont.
Eurodown Quilts Ltd., B.C. Golden Triangle 0il Limited, Ont.
Hospitality Home Furnmishings Ltd., B.C. Green Gables Food Stores Ltd., N.S.
Lighting Unlimited Corp. Ltd., Ont. Gulf Canada Ltd., Ont.
Living Lighting of Canada Inc., Ont. Hill Holdings Ltd., Sask.
McIntosh & Watts Ltd., Ont. Last Mountain Co-op Ltd., Sask.
Reed's China & Gift Shop (Edmonton) Ltd., Alta. Leemond Enterprises Ltd., Qué.
Rob McIntosh China Inc., Ont. Les Pétroles A. Belzile Inc., fué.
Royal Doulton Canada Inc., Retail Div., Ont. Les Pétroles R L Inc., Qué.
Sagar Linens Inc. Ont. Les Produits Pétroliers Elan Ltée., Qué.
Stokes Limited, Qué. Loeb Inc., Top Valu Gasmarts Div., Ont. .
Stokes Ontario Ltd., Qué. Mid-Island Consumer Services Co-op. (Hub: Co-op.),
Sunbeam Corp. (Canada) Ltd., Sunbeam Appliances BHECY

Div., Ont. Mohawk 0il Co. Ltd., Service Stations Div., B.C.
Talana Holdings Ltd., B.C. Montgomery Superstations Ltd., Ont.
Tandy Electronics Ltd. (Radio Shack), Ont. Mr. Gas Limited, Ont,
The House of Knives Ltd., Ont. Mueller Holdings Ltd., Alta.
The LIV Group Inc., Ont. Payless Gas Co. 1972 Ltd., B.C.
Vacuum Vacuum Ltd., Ont. Penguin Petroleum Products Ltd., Ont.
Wicker Emporium Ltd., N,S. Perrette Dairy Ltd., Gas Sales Div., Qué.
William Junor Ltd., Ont. Petro Canada Products Inc., Ont.

Red River Coop Ltd., Man.
Saveway Gas & Fuels Ltd., Ont.
Sergaz Inc., flué.

Automotive vehicles, parts and accessories, Serv-a-Car Ltd., fOnt.
sales and services group - Groupe des véhi- Shell Canada Products Ltd., Alta.
cules automobiles, piéces et accessoires, Sherwood Co-Operative Assoc. Ltd., Sask.
vente et service Steva Petroleums Inc.,, DX 0il Div., Qué.

Sunoco Inc., Pronto Division, Ont.
Sunoco Inc., S.M.S, Division, Ont.

Automobile dealers - Concessionnaires d'automo- Suny's Petroleum Inc., Ont.
biles Tamlann Investments Ltd., Ont.
Weaver lLiquifuels, Div, of Ultra Mar Canada Inc.,
Edgar Automotive Ltd., Alta, Ont.
The Dick Irwin Group Ltd., B.C. Wycliffe Gas Bar Ltd., Ont.

The Hickman Motors Ltd., Nfld.
The Lounsbury Co. Ltd., Automotive Div., N.B.
The Royal Garage Ltd., Nfld.
Tire, battery, parts and accessories stores and
home and auto supply stores - Magasins de

pneus, d'accumulateurs de pidces et d'acces-
Gasoline service stations and garages - Sta- soires et magasins de fournitures pour la ‘
tions-service et garages maison et 1'automobile
399966 Ontario Limited, Ont. B. & D. Tire Town Ltd., Alta.

Actton Super Save Gas Stns. Ltd., B.C. Davis Automotive Centre 1982 Ltd., Alta.
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LIST 0F CHAIN STORE NRCANIZATIONS IN CANADA, 1985 - Continuerd

REPERTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1985 - suite

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Automot ive vehicles, parts and accessories,
sales and services group - Concluded - Groupe
des véhicules automobiles, pidces et acces-
soires, vente et service - suite

Tire, battery, parts and accessories stores and
home and auto supply stares - Concluded -
Magasins de pneus, d'accumulateurs de pidces
et d'accessoires et magasins de fournitures
pour la maison et 1'automobile - fin

Dix Distributors Ltd., B.C.

Firestone Canada Inc., Ont.

Goodyear Canada Inc., DOnt.

James Tire Centres Ltd., Sask.

Karhelt Speed and Custom Inc., Ont.

N.B.R. Enterprises Ltd., B.C.

"'ac1fic Assocliate Stores Ltd., B.C.

“arformance Improvements Speed Shops Ltd., Mnt.

#.S. Lape and Lane Fnterprises Ltd. (Blaskin and
Lane Tire Centre), Alta.

wuperior Tire Co. Ltd., Ont.

H.A.P. Ine. (Western Handy Andy), Qué.

Vente & Service de Radios d'Autos, St. lLaurent
Ltée,, Nué.

Other motor vehicles services and repair shops -
Autres services pour véhicules automobiles et
ateliers de réparation

Action Muffler Ltd., Alta.

Alchemy Systems Ltd. (Midas Muffler Shaps), R.C,

Benson Spring Service Ltd., Ont.

Concord Glass Ltd., Alta.

Custom Muffler Serviee Ltd., Nué,

Donreid Mufflers Ltd., 0Ont,

Dynasty Automotive Industries Ltd., Alta.

Groupe TCG (Quéhec) Inc., Div. G. Lebeau, Qué.

Groupe TCG (Quéhec) Inc., Div. Monsieur Muffler,
Qué.

Hamilton Radiator Service Ltd., Ont,

Hub City Glass Ltd., B.C.

Hub City Glass (Regina) Ltd., Sask.

Jorobin Investments Ltd. (Midas Muffler), Nnt.

Killeen's Auto & Plate Glass Ltd., Man.

Lof Glass of Canada Ltd. (Stand. Auto Glass),
Ont .

Midas Automotive Limited, Ont.

Gllopa Holdings Ltd., Alta.

P A& R Auto flass Ltd., Nnt.

2axon Auto Body Shop, Ont.

Speedy Auto Glass Ltd., Ont.

Tamlann Investments Ltd,, Ont.

Tenneco Canada Corp., Speedy Muffler King Div.,
Ont.

The Car Doctor Ltd. (Midas Muffler Shops), Ont.

The Mufflerman Ltd., Incl. One Stop Brake, Nnt.

Vitrerie D'Auto Saquenay ttée., Qué.

General merchandising group - Groupe des maga-

sins de marchandises diverses

General stores - Magasins qénéraux

Calgary Co-op Ass. Ltd., Alta.

Coop Régional Nipissing Sudbury Ltée., Ont.

NDept. of Rural Aaricultural & Northern Dev.,
Nfld.

Edmonton Co-op Assoc. Ltd., Alta.

Gateway Co-op Assoc. Ltd., Sask.

Hudson's Ray Cn,, Nnt.

Last Mountain Co-op Ltd., Sask.

Lloydminster & Dist. Agric. Co-op Asan. Ltd.,
Sask.

North Battleford Co-op Assoe. Ltd., Sask.

Prince Albert Co-operative Assoc. Ltd., Sask.

The Pineland Co-operative Assoc, Ltd., Sask.

Other general merchandise stores (variety and
general merchandise stores) - Magasins de
marchandises diverses (bazars et magasins de
marchandises diverses)

4+ Price Stores Ltd., Ont.

Army & Navy Dept. Store Ltd., Sask.
Bargain Harold's Discount ttd., Ont.
Rargain Harold's Pickering Ltd., Ont,
Beamish Stores Limited, Ont.

Better Buy Discount Stores Ltd., Ont.
Ri-Way Stores Ltd., Ont.

Canadian forces Exchange System, Ont.
Glenn's Raraain Stores Can. Ltd., Qué.
H.P, & F. Ltd.,, Ont.

K-Mart Canada Ltd. (Variety Stores), Ont.
Les Magasins Continental Ltée., Qué.

Les Magasins Korvette Ltée., Nué.
Liquidation Choec. Ine., Qué.

Macleod Stedman Ltd., Stedman's Div., Ont.
MaclLeod Stedman Inc., Man.

Macasins de Variétés Ltée., Qué.

Magasins Laurentiens Ine., Nué.

Marks & Spencers Canada Inc., Pegples Div., Nué.
Metropolitan Stores (MTS) Ltd., Qué.
Michael Rossy Ltd., Qué.
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LIST OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1985 - Continuwd

REPERTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1985 - suifw

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

General merchandising group - Concluded - Groupe
des magasins de marchandises diverses

Other general merchandise stores (variety and
qeneral merchandise stores) - Concluded -
Magasins de marchandises diverses (bazars et
magasins de marchandises diverses)

Nahour Stores Ltd., Mnt.

Pier 1 Imports of Canada (1978) Inc., Nué,
Pioneer Co-op Assoc. Ltd., Sask.

Reqent Stores Limitée, Qué.

S. Rossy Inc., Nué,

Sears Canada Inc., (nt.

Stylerite Department Stores Ltd., Man.
Sylru Ltd. (Cross Town Dept. Store), Ont.
F.W. Woolworth Co. Ltd., Ont.

7ellers Inc., Fields Store Div., B.C.
7Zellers Inc., Nué.

Other retail stores group - Groupe des autres
magasing de détail

Book and stationery stores - Librairies et pape-
teries

91438 Canada Ltée, Qué.

Rlack Rond Rnoks Ltd., R.C,

Rook Market Inc., Mnt.

Canadian Corp. Management Co. Ltd. (Wilson Sta-
tioners), Ont.

Carlton Cards Ltd., Ont.

Mlassic Rookshops (International) Ltd., Ont.

Claude Payette Inc. (1985), Oué.

Coles Book Stores Ltd., Ont.

Duthie Books Ltd., B.C.

Fpic Rook Stores Ltd., Mnt,

fodards Stationery Ltd., Ont.

Guelph Campus Ffo-operative, Ont.

Holder Brokerage (1971) Ltd., N.B.

Keynote-Shopette Card Shops Ltd., Ont.

Librairie Royer Inc., Rué.

Librairie Demarc Inc., Nué.

Libhrairie du Flammarion-Scorpion Ltée., Qué.

Librairie Garneau Qué. 1982 Ltée, Qué.

ihrairie Lemeac Inc. (Lihrairie et Reainnale
Lemeac), Nué.

Lichtmans News Agency Inc., Ont,

Mahons Stationery Ltd., N.S.

Mennonite Publishing House Inc., U.S.A.

Moyer Vico Corp. (The Teacher Store), 0Ont.

Oxford Book Shop Ltd., Ont.

F. Pilon Inc., Qué.

Saint John News o, Ltd. (Book Mart), N.R,
Shopette Ltd., Ont.

W.H. Smith Ltd., Ont.

United Book Stores (1975) Ltd., N.B.

Wai Yip Limited (Sun Wa Rook Stare), fint,
Wee Book Inn Enterprises Ltd., Alta,
Wendell Holmes Bookshop Ltd., Ont.
William E. Coutts Company Limited, Ont.

Florists shops - Fleuristes

Aherdeen Florists Ltd., Ont,

Canadian National Florists Ltd., Alta.
Central Alberta Florists Ltd., Alta.

Deans Nursery Ltd., N.S.

Fernlea Flowers Ltd., Ont.

Fine's Flowers Ltd., Ont.

Gallaagher Flowers Ltd., Onb.

Klondyke Gardens Ltd., Alta.

Laura Sharpe Flowers Ltd., fhil.

Millar's Florist & Greenhouses Ltd., Saek.
Nueen City Florist Enterprises ltd., Sask,
The Greenery Florists Ltd., N.S.

Tiffany's Plants Ltd., B.C.

Hardware stores - Quincailleries

Avlwards Limited, Nfld,

Master Jeyer Group Ltd. (Pay-N-Pak), B.C.

J. Pascal Inc., Qué.

Société Coopérative Agricole des Appalaches, Qué,

Thorsness Hardware [td., Sask,

Thunderbird Electric & Plumbing Supplies Ltd,,
R.C.

Paint, glass and wallpaper stores - Magasins de
peinture, de vitre et de papier peint

Century Paint & Wallpaper Ltd., Ont.

Cloverdale Paint & Chemicals Ltd., B.C.

Color Your World Inc., Ont.

Cuneo Interiors Ltd., Ont.

J.F. Eastwood Ltd. (St. Clair Paint % Wallpaper
(London)), Ont.

Foucray Canada Inc., Qué.

Internat 1onal Paints Canada Ltd., Queé.

Mart in Berqgeron Inc., Qué.

Mills Paint Sales Ltd., B.C.

Nlympia Paint'N Tile Inc., Alta.
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LIST OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1985 - Continued

REPERTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1985 - suite

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Other retail stores group - Continued - Groupe
des autres magasins de détail - suite

Paint, glass and wallpaper stores - Concluded -

Magasins de peinture, de vitre et de papier
peint

Paint World Inc., Qué.
St. Clair Paint & Wallpaper Co. Ltd., Ont,
Tibbetts Colour Centre Ltd., N.S.

Sporting goods stores - Magasins d'articles de
sport

541899 Ontario Inc.,, McMaster Sports, Ont.

Aiko Enterprises Inc., B.C.

André Lalonde Sports Inc., Qué.

Bata Industries Ltd., Ont.

Goutique de Ski Cortina (Rockland) Ltée., Qué.

Cap's Bicycle Stores Ltd., B.C.

Champion Sports Ltd., B.C.

l.laude Beaulieu Sports Inc., Qué,

Lollegiate Arlington Sports Inc., Qué.

Donran Leasing & Enterprises Ltd., Ont.

Eddie Bauer Outdoor Outfitters, Ont.

£.J.N. Sports Ltd., Ont.

First Effort Investments Ltd. (Spats, Joggers,
Ladies Choice), Ont.

Forzani's Locker Room Ltd., Alta.

Gordon Aulenback Ltd., B.C.

Hackett's Part of Your Game Ltd., Ont.

Kinney Canada Inc., 0Ont,

Maurice Oberson Inc., Qué.

National Gym Clothing Limited, Ont.

Red Deer Sports World (1977) Ltd., Alta.

Sports Experts Inc., Qué.

Superstar Athletic Footwear Ltd., B.C.

The Athletes foot Ltd., Ont.

The Clarke Group Ltd., Ont.

Tommy & Lefebvre Ltd., Ont.

Valiquette and Sons Sporting Goods Ltd., Qué.

Record and tape stores - Magasins de disques et

de bandes magnétiques

114189 Canada Inc. (Abbey Road Records), Ont,
Alldisc Distributors Limited, Retail Div., Ont.
3lue Note Records & Tapes, Alta.

Capital Records EMI of Canada Ltd., Ont.

tooper Records (Sam The Record Man), Ont.

fege Jay Music Ltd., B.C.

Discus Music World Ltd., Qué.

distributions Diskade Inc., Qué.

Music World Limited, Nnt.

National Record Distributors Ltd., Man.

M. Perlman Ent. Inc., (Sunrise Records & Tapes),
Ont.

Rembrandt Holdings Ltd., B.C.

Rock Entertainment Accessories Inc. (Records on
wheels), Ont,

Sniderman Radio Sales & Service Ltd., Ont.

Sound Insight Ltd. (A. & A. Records & Tapes),
Ont.

Sound 21 Canada Inc., Ont.

The New Sound Ltd., N.S.

Jewellery stores - Bijouteries

105191 Holdings Ltd., Alta.

Alteen Brothers Ltd., Nfld.

Alteen's Jewellers Ltd., N.S.

Ani Jewellery Ltd., Ont.

Ann-Louise Jewellers Ltd., B.C.

Anstett Jewellers Ltd., Ont.

Ben Moss Jewellers Western Canada Ltd., Man.

Bijouterie Baie Comeau Inc. (Bijouterie Rayon
d'0r), Qué.

Bijouterie Laviqueur (Montréal) Inc., fué.

Bijouterie Saphir Inc., Qué.

Breslauer & Warren Jewellers Ltd., Man.

Brinkhaus the Jewellery Source Ltd., B.C.

Charm Jewellery Ltd., N.S.

Charm Jewellery (Newfoundland) Ltd., N.S.

Ciro's Jewellers (Mayfair) Inc., Ont.

Craftsman Jewellers Ltd., Alta.

Crescent Jewellers & Appliances Ltd., N.S.

Diamont Elinor Inc., Qué,

Fibba's Jewellers Ltd., B.C.

Henry Birks & Sons (Mantréal) Ltd. (Birmanco), Qué

Henry Birks & Sons Ltd. (Birmanco), Qué.

Henry Birks & Sons Ltd. (0.B, Allen), Qué.

Henry Birks & Sons Ltd. (Ostranders), Qué.

Henry Birks et Fils Ltée. (Doucet), Qué.

Joaillerie de L'Estrie Ltée., Qué.

Jubilee Jewellers Inc., Ont.

Kern's Jewellery (Midtown) Ltd., Ont,

Kerns Jewellery (Ontario) Ltd., Ont.

La Maison d'Or Joailliers Inc., Nnt.

Latendresse Bi joutier Québec Inc., Qué.

Les Investissments Arden Inc., Qué.

Mappins Ltd., Div. Peoples Jewellers, Ont.

MFB Central Limited, Ont.

Morse Jewellers Inec., Ont.

Murdoch's Gem Shop Ltd., Yukon

Neills Jewellery (1974) Ltd., Man.

P.O. Murphy Ltd., Ont.

Peoples Jewellers Ltd., Ont.

Peoples Jewellers (Québec) Inc., Ont.
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REPERTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1985 - suite

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Other retail stores group - Continued - Groupe
des autres magasins de détail - fin

Jewellery stores - Concluded - Bijouteries

Peter Cortesis Jewellers lLimited, Ont.
Potter's Jewellers Ltd., B.C.

Reesors Jewellery (1978) Ltd., Man.
D.C. Taylor Jewellers Ltd., Ont.

The Clock Gallery Ltd., Ont.

A.1. Tower Ltd., N.B.

Walters Jewellers Ltd., Ont.

Wasson Investments Ltd., N.S.

W.G. Young Co. Ltd., Ont.

Yu Fashion Accessories Ltd., Ont.

Camera and photographic supply stores - Magasins
d'appareils et de fournitures photographiques

Astral Bellevue Pathe Inc., Qué.
Camera World Limited, Ont.

Chas Abel Photo Service Ltd. (Snap Shops), Ont.
Eddie Black's Ltd., Ont.

Japan Camera Centre Ltd., Ont.
Kerrisdale Cameras Ltd., 8.C.

Kits Camera Ltd., B8.C.

Lens & Shutter Cameras Ltd., B.C.
Les Studios Gosselin Ltée., Qué.
McBain Camera Ltd., Alta.

Photo Metro Inc., Ont.

Robinson's Camera Ctre. Ltd., Alta.
St. Cyr Photo Hall Inc., Qué.
Tootons Ltd., Nfld.

Toy and hobby stores - Magasins de jouets et
d'articles de loisir

Consumers Distributing Co. Ltd., Ont.
Creative People Ltd., Ont.

Dominion Playworld Limited, Ont.
Eland Distributors Ltd., B.C.

G.R.L. Toy Box Inc., Qué.

Gerry Lewis Limited, Ont.

Hans Christian Toy Stores Ltd., Man.
Joubec Inc., Qué.

Kwan's Enterprises Ltd., Sask.
Merryland Toys Ltd., Ont.

Pro Holdings Ltd., N.B.

Shopette Ltd., Ont.

Silverberg Toys Canada Ltd., fué.

Tops in Toys Ltd., Alta.

Toy World Ltd., Ont.

Toys R Us Canada Ltd., Ont.

Wayboy Co. Ltd. (Leisure World), Ont.

Gift, novelty and souvenir stores - Magasins de
cadeaux, d'articles de fantaisie et de souve-
nirs

Arctic Co-operatives Ltd., Man.

Cara Operations Limited, Ont.

Davis Agency of Ottawa Ltd., Ont.

Discovery House Trading Ltd., B.C.

Flertom Investments Inc. (Best Wishes Card), Ont.

Hills Koksilah Store Ltd., B.C.

Holders Gift Shops Ltd. (Bowring), Ont.

Joel Cadeau Inc., Qué.

Le Grenier d'Emilie Inc., Qué.

Le Rouet Métiers d'Art Inc., Qué.

Lendick Enterprises Ltd., B.C.

Locksmith Supply Company Ltd., Ont.

Marc Singer Ltd., R.C.

Maxstan Imperial Limited (Imperial Hiftwarc), Ont.

Muurmill Enterprises Ltd., Ont.

National Key Co. of Canada Ltd., Ont.

Niagara Parks Commission, Ont.

Oceanic Cost Plus Imports Ltd., B.C.

Orbar Ltd., Giftware Div., Ont.

Pandora's Box Boutique (C0Q.) Ltd., B.C.

Rodrigue Bédard Inc., Qué.

Rutherfords Stores Limited, Nnt.

Smoke Shop (Fredericton) Ltd., N.B.

Son-Rise Enterprises Ltd., N.B.

Telford Investments Ltd. (Just for Lovers, Love
n'Stuff), Alta.

The Brandy Tree Shoppes Inc., Ont.

The Florentine Shop Ltd., Ont.

The Key House Limited, N.S.

TWS Enterprises, B.C.

Wild Side Notions, Ont.

Wit's End Card & Gift Shop Ltd., N.S.

Yanda Giftware Ltd., Ont.

Second-hand merchandise stores - Magasins de mar-
chandises d'occasion

Amity Association of Hamilton (Amity Goodwill
Industries), Ont,

Canadian Goodwill Industries Ltd., Man.

Exto Holdings Limited, Ont.

Goodwill Enterprises for the Handicappad, B.C.
Goodwill Rehabilitation Services of Alberta, Alta.
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LIST OF CHAIN STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1985 - Cont inued

REPERTOIRE NES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1985 - suite

Name and location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Mther retail stores group - Concluded - Groupe
des autres magasins de détail - fin

Second-hand merchandise stores - Concluded -
Magasins de marchandises d'occasion

London Goodwill Industry Associated, (c/o Goodwill

Thrift Shop), Nnt.
Salvation Army Family Thrift, N.S.
Society for Goodwill Services, Mnt.
St. Vincent de Paul, Ont.
St. Vincent de Paul Store, Ont.

Opticians' shops - Opticiens

1NR720 Canada Ltd., fnt,
541134 Ontario Limited, 0Ont.

£1073 Manitoba Ltd., Man.

Aoco Ltd., Ont.

H. Rell Inc., Mué.

iiraddock Optical Co. Ltd,, 0Ont,
Branox fompany Ltd., Ont.

Pudget Optical (Canada) Ltd., Ont.
Burns Optical Ltd., Nnt.
Chilliwack 0Optical Co. Ltd., B.C.
Crown fptical, Alta.

Derouin Opticians Ltd., Ont.

Dr. Josephson tLtd., Ont.

F. Farhat Nptician, Oué.

Fred Shorney Ltd., Ont.

Hakim Optical Laboratory Ltd., Ont.
Hale Optical Co., Ltd., B.C.

Hauck fOpticians Ltd., (Hauck Vision & Hearina Aid),

Alta,
House of Spectacles (Manitoba) Ltd., Mnt,
Ipco Corporation, Sterling Optical, U.S.A.
Laurentian Nptical Ltd., Qué.
London Opt ical Ltd., R.C.
Marc Cossette & Associés Inc., Qué.
McAdam Optical Dispensary Limited, Ont.
Geo. H. Nelms Ltd., Ont.
Nakden fptical Co. Ltd,, B.C.
Nculist Prescription €o. Ltd., R.C,
Optical Prescription Co. (Edmonton) Ltd., fnt.
Optical Prescription Co. (North) Ltd., Ont.
Optical Prescription Co. (Saskatoon) Ltd., Ont.
NMptique Direct Inc., Nué,
Pearle Vision (entre of Canada Ltd., B.C.
"oint Optical Co. (1973) Ltd., Sask.
“recision Optics Ltd., Ont.
“rescription Optical Co. Ltd., B.C.
Public Nptical Ltd., Mnt.
Pobert Laforce Inc., MNué.
Frederick Trading Ltd. (Sanger Contact Lens),
Ont,
Save-Nn fNptical Ltd., R.C,

Sea View fMptical Ltd., B.C,

Service D'Optique Flite Ltée., Nué.
Shopper's Optical (Canada) Ltd., Man.
Standard Optical Co, Ltd,., Ont.

Steward N, Kina Ltd., Man.

Sutherland & Parkins Opticians, Ont.
Tentron Optical Enterprises Inc., Alta.
Thistletown Trading Limited, Ont.
Tru-Value Optical Ltd., B.C.

United Optical Ltd., Ont,

Vanier fiptical Ltd., Ont,

Weddew Ltd., W.E. Davies, Hamilton, Ont.
Western Discount Optical Ltd., B.C.

Luggage and leather goods stores - Magasins de
bagages et maroquinerie

Access Leather foods Inc. Qué.

Routique des Rosiers Inc., Qué.

Bout ique Jerome Inc., Qué.

Follacutt Lugaaae Ltd., Mnt,

J.E. Fournier Ltée. (Articles de Cuir), fué.
George Mercier Ltée., fMué,

J B's Ragatelle Ltd., B.C.

JBS Bags, Alta.

J.L. Satchel Shops Ltd., R.C.

Kinney fanada Inc., Ont,

Les Accessoires Luvin du Canada Inc., Qué.
Malery Inc. {The Leather Mart), Ont.
Nouveautés llnic Inc., Nué.

Tandy Crafts Ltd., Ont.

The Towre Cobbler Ltd., Ont.

Pet stores - Magasins d'animaux de maison

Adsetts Borda Inc., Ont.

Aquarium Toronto, Mnt.

Rout ique d'Animaux Yoqr Inc., Qué,
C D B Enterprises Ltd., B.C.

Holt Distributors Ltd., Ont.

Mister Pet Stores, Ont.

MT Pet Centre, Ont.

Pet Fair Pet Centre Maritime Ltd., Qué.
Pet Fair Pet Centre Ltd., Qué.

PJ's Pet Centres Ltd., Ont.

Ryan's Pet Food Terminal Inc., Ont.

Other retail stores - Autres magasins de ventes
au détail

E.G. Arthurs & Sons Ltd., Ont,
Bell Canada, Qué.
Cascade Nrgan Centre Ltd,, R.C.
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LIST OF CHAIN STORE NRGANIZATIONS IN CANADA, 1985 - Conclucde

REPERTOIRE DES MAGASINS A SUCCURSALES AU CANADA, 1985 - fin

Name and location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement

Other retail stores group - Concluded - Groupe des Maison Mobile de Thetford Inc., Qué.
autres magasins de détail - fin Marit ime fFrame It Ltd., N.S.
Maxicom Distributeur de Variétéds Tne., Nué.
Metro Magazine Inc., Qué.
Mister Keys Ltd., Ont.
Other retail stores - Concluded - Autres magasins Parbhoo Company Limited, Wiff'N Puff Div,, Ont,

de ventes au détail - fin Piscine Trevi Ine., Qué.
Renis Pictures & Frames Ltd., R.C.

Consumers Distributina Co. Ltd., Mnt, Remco Memorials, Sask.
Distinctive Graphics Can. Ltd., Ont. Scriptures Press Publication Ltd. (£ P Bookshops
Doncaster Medical Supplies Ltd., Ont. Div.), Ont.
Flwirk Fnterprises Ltd. (The Candle Shop), Mnt. Sound of Music Sales Ltd., B.r.
Fnecadrements Ste-Anne Inc., Nué. Studio Willis Inc., Qué.
Garfield News Co. of Canada Ltd., Ont. The B and B Music Ltd., B.C.
Golds Tobacco & Variety Ltd., Ont. The Frame Up Ltd., Ont.
Imasco Retail Inc., UCS Group, MNnt. The Regina Music Box Ltd., Sask,
International Cigar Stores, Mnt. Thibodeau Holdinns Ltd., Alta.
Koyman Galleries Limited, fint. Toms Candy & Tobacco Shops Ltd., B.C.
La Maison du Cadre MDC Inc., Oué. Transit Shops Inc,, Ont,
Les Services Atlantiques Ltée., Qué. U-Frame It, B.C.
Lona & McOuade Ltd., Nnt. White Raose Craft & Nursery Sales Ltd., (Oat,

Macha Ina., Gué. Wine Art Saleg Ltd., B.C.




Appendix VII

LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS IN CANADA, 1985(1)

Appendice VII

REPERTOIRE DES ENTREPRISES DE GRANDS MAGASINS AU CANADA, 1985(1)

Name and location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement
"Major" department store organizations - Entre- Smith & Chapple Ltd., Ont.
prises de grands magasins traditionnels The T. Eaton Co. Ltd., Unt.

Woodward Stores Ltd., B.C.

Ayre's Ltd., Nfld.
Baine Johnston and Co. Ltd., Bowring Div., Nfld.
R.T. Holman Ltd., P.E.I.

Hudson's Bay Cao., Ont. "Junior" department store organizations(2) -
Jas. A. Ogilvy's Inc., Qué. Entreprises de grands magasins populaires(2)
Lloydminster & District Agricultural Co-op

Association Ltd., Sask. K-Mart Canada Limited, Ont.
Magasin J.0. Hubert Ltée., Qué. Steinberg Inc., Miracle Mart Div., Qué.
Robinson 0gilvy Inc., Ont. Towers Department Stores Inc., Ont,
Sears Canada Inc., Ont. Woolco Department Stores, Ont.
Simpsons Limited, Ont. Zeller's Inc., Qué.

{1k

(1)

(2)

(2)

wince the 1971 Census of Merchandising and Services, numerous department store organizations have
ceased operations due to financial difficulties and/or amalgamations with other department store
srganizations or simply because a change in the commodities carried has made it necessary to re-
classify the firm,

Depuis le recensement de 1971 du commerce et des services, de nombreuses firmes de grands magasins
ont cessé leurs opérations consécutivement & des difficultés financieres ou & des fusions avec
d'autres firmes, ou simplement parce qu'elles ne vendaient plus les mémes marchandises et qu'il a
fallu les reclasser.

A junior department store is defined as a retailing entity which sells the same wide range of
goods (see department store definition Appendix I) that are sold in the more traditional "major"
department stores and is popularly described as a discount operation.

Un grand magasin populaire est défini comme étant un point de vente au détail qui offre la méme
vaste gamme d'articles (voir la définition d'un grand magasin 2 l'appendice I) que les grands
magasins traditionnels et qui est généralement considéré comme un magasin & prix réduits.
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Questionnaire Questionnaire
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SELECTED PUBLICATIONS

Following are publications of the Indus-
try Division in the Retail Trade sector.

Catalogue

63-002

63-004

63-005

63-007

63-014

63-210

63-213

63-218

63-219

63-224

63-538

Department Store Sales and Stocks.
M., Bil. 31 pages. First Issue, 1938
(ISSN 0380-7045).

Department Store Monthly Sales, by
Province and Metropolitan Area. M.,
Bil. 1 page. First Issue, 1950 (ISSN
0709-8650) .

Retail Trade. M., Bil. Approx. 85
pages. First Issue, 1929 (ISSN 03BO-
6146).

New Motor Vehicle Sales. M., Bil.
Approx. 25 pages. First Issue, 1932
(ISSN 0705-5595).

Merchandising Inventories. M., Bil.
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN
0380-7177).

Retail Chain and Department stores.
A., Bil. Approx. 100 pages. First
Issue,1933 (ISSN 0380-7878).

Vending Machine Operators. A., Bil.
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN
0527-6411).

Bil. 25
(ISSN

Direct Selling Canada. A.,
pages. First Issue, 1966-67
0590-5702).

Campus Book Stores. A., Bil. Approx.
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN
0380-6286) .

Market Research Handbook. A., Bil.
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN
0590-9325).

Retail Trade Historical Statistics,
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN
0-660-506-13-0)

CHOIX Dt PUBL ICATIONS

&% publications sulvantes se trogvenk I 13
Section du commerce de détail, Division de 1'in-
dustrie,

Catalogue
63-002 ventes et stocks des grands magasins. M.,

63-004

63-005

63-007

63-014

63-210

63-213

63-218

63-219

63-224

63-538

Bil. 31 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN
0380-7045).

Ventes mensuelles des grands magasins, par
province et région métropolitaine. M.,
Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 (ISSN
0709-8650).

Commerce de détail. M., Bil. Environ 85
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380~
6146).

ventes de véhicules automobiles neufs. M.,
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro,
1932 (ISSN 0705-5595).

Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages.
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177).

Magasins de détail 3 succursales et les
grands magasins. A., Bil. Environ 100
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380-
7878).

Exploitants de distributeurs automatiques.
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958
(ISSN 0527-6411).

La vente directe au Canada., A., Bil. 25
pages. Premier numéro, 1966-67 (I1SSN
0590-5702) .

Librairies de campus. A., Bil. Environ 35
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN
0380-6286) .

Recueil statistique des études de marché.

A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975
(ISSN 0590-9325).

Commerce de détail statistiques histori-
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages.

{ISBN 0-660-506-13-0)




Operating Results Series, Retail Trade. 0.,
Bil. (First Issue, 1974):

Catalogue

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983

63-606 Retail Shoe Stores, 1977

63-607 Retail Drug Stores, 1983
63-608 Retail Florists, 1983
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983

63-610 Retail Hardware Stores, 1980

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980

M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual
0. - Occasional

In addition to the selected publications
listed above, Statistics Canada publishes
@ wide vrange of statistical reports on
“anadian economic and social affairs. A com-
prehensive catalogue of all current publica-
tions is available from Statistics Canada,
Ottawa (Canada), K1A 076.

Catalogue 11-204E, price Canada $10.00,
other countries $11.50.

Série des Résultats d'expleitation, Commerce de
détail, H.S., Bil. (Premier numéra, 1974):

Catalogue

63-6U3 Magasins de vétements pour hommes, 1983

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures,
1977

63-607 Pharmacies au détail, 1983
63-608 Fleuristes détaillants, 1983
63-609 Bijouteries au détail, 1983

63-610 Magasins de vente au détail de quincaille-
rie, 1980

63-611 Magasins de vente au détail de vétements
pour dames, 1980

63-612 Magasins de vente au détail de vétements
pour la famille, 1980

M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue
H.S5. - Hors série

Outre les publications énumérées ci-dessus,
Statistique Canada publie une grande variété de
bulletins statistiques sur la situation é&cono-
mique et sociale du Canada. On peut se procurer
un catalogue complet des publications courantes
en s'adressant & Statistique Canada, Ottawa
(Canada), K1A 0T6.

NO 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays
$11.50.
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