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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety
of forms. In addition to publications, both
standard and special tabulations are offered on
computer print-outs, microfiche and microfilm,
and magnetic tapes. Maps and other geographic
reference paterials are available for some Lypes
of data. Direct access to aggregated information
1s possible through CANSIM, Statistics Canada's
machine-readable data base and retrieval system.

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related
statistics or services should be directed to:

Retail Trade Section,
Industry Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Teé (Telephone:
951-9656) or to the Statistics Canada reference
centre in:

St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina (780-5405)
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691)

Toll-free access is provided in all provinces
and territories, for users who reside outside
the local dialing area of any of the regional
reference centres.

Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255
Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Manitoba 1-800-542-3404
Saskatchewan 1-800-667-7164
Alberta 1-800-282-3907

Southern Alberta 1-800-472-9708
British Columbia
(South and Central)
Yukon and Northern B.C. (area
served by NorthwesTel Inc.)
Northwest Territories
(area served by

NorthwesTel Inc.)

1-800-663-1551

Zenith 08913

Call collect 403-495-3028

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications
may be purchased from local authorized agents
and other community bookstores, through the local
Statistics Canada offices, or by mail order to
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa,
K1A OT6.

1(613)851-7277
Facsimile Number 1(613)951-1584
National toll free order line 1-B00-267-6677

Toronto
Credit card only (973-8018)

Des données sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les donnees sous formes
diverses. Outre les publications, des totalisations
habituelles et speciales sont offertes sur 1imprinmes
d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur
bandes magnetiques. Des cartes et d'autres documents
de reference geographiques sont disponibles pour cer-
taines sortes de donnees. L'acces direct a des
données agregees est possible par le truchement de
CANSIM, la base de donnees|ordinolingue et le systeme
d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d'autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette
publication ou de statistigues et services connexes
doivent etre adressées a:

Section du commerce de detail,
Division de 1'industrie,

Statistique Canada, Ottawa, KI1A 0Te (téléphone:
951-9656) ou au centre de consultation de Statistique
Canada a:

St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina (780-5405)
Montreéal (283-572%) Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691)

Un service d’'appel interurbain sans frais est offert,
dans toutes les provinces et dans les territoires,
sux utilissteurs qui habitent A 1l'axtérieur des zones
de communication locale des centres reglionaux de con-
sultation.

Terre-Neuve et Labrador 1-B00-563-4255
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick

et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-B00-263-1136
Manitoba 1-800-542-3404
Saskatchewan 1-800-667-7164
Alberta 1-800-282-3907

Sud de 1'Alberta 1-800-472-9708
Colombie-Britannique
(sud et centrale)

Yukon et nord de la C.-B. (territoire
desservi par la NorhtwesTel Inc.)
Territoires du Nord-Ouest (territoire

desservi par la NorthwesTel

Inc.) Appelez a frais virés au 403-495-3028

1-800-663-1551

Zenith 08913

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres
publications de Statistique Canada aupres des agents
autoriseés et des autres librairies locales, par l'en-
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou
en ecrivant a la Section des ventes des publications,
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.

1(613)951-7277

Numeéro du télécopieur 1(613)951-1584

Commandes: 1-800-267-6677(sans frais partout au Canada) ‘

Toronto
Carte de credit seulement (973-8018)
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SYMBOLS

The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

. figures not available.
. figures not appropriate or not applicable.
- nil or zero.
-- amount too small to be expressed.
r revised figures.

x confidential to meet secrecy requirements
of the Statistics Act.

Components may not add to totals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIN

Statistics in this publication are not
available from Statistics Canada computerized
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic In-
formation Management System). Some current and
historical statistics on department store sales
and stocks (Matrix No.ll2) as well as other
retail +trade series are accessible on CANSIM
via termimal, on computer printouts, or in
machine readable form. For futher information
contact the CANSIM staff. Statistics Canadas,
Ottawa, K1A 028 (telephone 613-951-8200), or
the regional advisors at the Statistics Canada
offices located across Canada.

This publication was prepared under the

direction of:

. P.N. Triandafillou, Director,
Division

e B. Nemes, Assistant Director, Distributive
Trades Sub-division, Industry Division

Industry

e 0. Code, Chief, Retail Trade Saection,
Distributive Trades Sub-division, Industry
Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for
information Sciences - Permanence of Paper for
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984

®

SIGNES CONVENT IONNELS

Les signes suivants sont employés uniformément
dans cette publication de Statistique Canada:

. nombres indisponibles.
. n‘ayant pas lisu de figurer.
- neant ou zéro.
=< nombres infimes.
r nombres rectifidés.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi
sur la statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne
correspondent pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSINMN

Les statistiques sur cette publication ne sont
pas disponibles sur la banque de données informati-
sées de Statistique Canada CANSIM (systéme canadien
d'information socio-économique). Cependant, certai-
nes statistiques actuelles et historiques sur les
ventes et stocks des grands magasins (matrice no 112)
ainsi que de nombreuses autres séries, sont accessi-
bles sur CANSIM par le biais d'un terminal, d'impri-
més d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour
plus de renseignemsnts, s'‘'adresser au personnel de
CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, KIlA 028 (télé-
phone 613-951-8200), ou aux conseillers regionaux des
bureaux de Statistique Canada situés a travers le
Canada.

Cette publication a été rédigée sous la direction de:

. P.N. Triandafillou, directeur,
1'industrie

e B. Nemes, directeur adjoint, Sous-division des
commerces de distributions, Division de 1'indus-
trie

Division de

e 0. Code, chef, Section du commerce de détail,
Sous-division des commerces de distributions,
Division de l'industrie

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux

exigences minimales de I""American National Standard for
Information Sciences’ - “Permanence of Paper for Printed

Library Materials®, ANSI 239.48 - 1984.
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Chain Stores Organizations, 1989

Annual chain stores sales reached a total of
$56.8 billion in 1989, an increase of 6.3%
over the previous year revised estimate. The
number of chain store organizations reporting
in Canada decreased to 1,121 from 1,187 in
1988. The maximum number of chain stors out-
lets in operation during the year rose to
37,482, an increase of 496 stores.

All provinces recorded increases 1in sales
volume, led by Ontario, with total sales of
$23.5 billion (up 5.4%) followed by GQuebec
with sales of $9.5 billion (up 6.4%) and Brit-
ish Columbia with sales of $7.5 billion, an
increase of 9.87.

British Columbia posted the most significant
percentage sales growth, with 9.8%. The number
of chains organizations decreased in all prov-
incas except for Nova Scotia, Saskatchewan and
British Columbia which reported light gains.
Thae numbar of chains remained unchanged at 11
in the Yukon and Northwest Territorias.

organizations
increases 1in

Tha following types of chain
registered significant sales
19893 other home furnishings stores 29.2%)
record and tape stores, 25.1Zy and bakery
products stores, 21.2%. Supermarkets and
grocery chains (which together with ligquor and
beer stores accounted for 48.3%Z of total chain
store sales) recorded an increase of 3.47.

In 1989, sales of chain store outlets which
operated as concessions in department stores
amounted to $603.9 million, of which &9.2%
were in the shoms, apparel, fabric and yarn
group. Concassion sales are included with the
"host" department store data.

The non-retail locations of retail chain
organizations raeported salas of $1.8 billion
in 1989. This amount has been excluded from
the retail chain sactor salaes reported in this
publication.

Department Store Organizations, 1989

Canadian
reported

department store organizations
salas of $14.0 billion in 1989, an
increased of 5.1% over 1988. The number of
firms remained unchanged at 14, with a net
incresse in the maximum number of outlets to
860 in 1989 from 837 in the previous year.

FAITS SAILLANTS

Entreprises de magasins 3 succursales, 1989

Les ventes annuelles des chaines de magasins
ont totalisé $55.8 milliards en 1989, soit une
hausse de 6.37% par rapport aux chiffres révi-
sés de l'annéde précédente. Le nombre d'entre-
prises de magasins a succursales en exploita-
tion au Canada est passé de 1,187 en 1988 a
1,121 en 1989. Au cours de l'année, le nombre
maximal de points de vente en aexploitation
s'est 8levé a 37,482, ce qui représente une
augmentation de 496 magasins.

Toutes les provinces ont
hausses

enregistré das
de volume de ventes) l'Ontario vient
en téte, avec des ventes de $23.5 milliards
(hausse de 5.64Z) suivi du Québec, avec $9.5
milliards (hausse de 6¢.%Z) et de la Colombie-
Britannique, avec $7.5 milliards (hausse de
9.87%).

La Colombie-Britannique a enregistré un gain
de 9.8%, la plus importante hausse de venta en
pourcentage Le nombre d'entreprises de maga-
sins @ succursales &4 diminué dans toutes les
provinces sauf en Nouvelle-Ecosse, Saskatche-
wan at en Colombie-Britannique oU on a noté
une légére augmentation. Le nombre d'entrepri-
ses de magasins @& succursales aest demeuré
inchangé, soit 11, dans las Territoires du
Nord-Ouest et le Yukon.

Les magasins & succursales qui ont enregis-
tré une augmentation notable des ventes en
1989 sont les suivantss les autres magasins
d'amaublement de maisons 29.27%; les magasins
de disques et de bandes magnétiques 25.1%; les
boulangeries patisseries 21.27Z. Les supermar-
chés d'alimentation et les chaines d’'épiceries
(qui avec les magasins de spiritueux et de
bidre représentaient 48.37 du total des ventas
des magasins @& succursales) ont augmenté de
3.4%.

En 1989, les ventes des concaessions de maga-
sins @& succurszales dans les grands magasins se
sont &levées & $603.9 millionsy; de ce total,
49.27 provient du groupe des chaussures, véte-
ments, tissus et filés. lLes vantes des conces-
siont sont comprises avec les données das
grands magasins concesseurs.

commarce de
des chaines

Les points de vente hors du
détail des entreprises du secteur
de magasins de détail ont signalé des ventas
de $1.8 milliards en 1989. Dans le présent
bulletin, ce montant est exclu des ventes des
chaines dea magasins de détail.

Entreprises des grands magasins, 1989

Au Canada, les entreprises des grands maga-
sins ont déclaré des ventes de $14.0 milliards
en 1989, soit une augmentation de 5.1Z par
rapport & 1988. Le nombre d'entreprises est
demauré inchangé, soit 14 an 1989 alors qu'une
augmentation nette du nombre maximal de points

de vente, fut notée, celui-ci passant de 837 a
860 au cours de cette période.



All provinces and territories reported
higher sales compared to 1988, with the excep-
tion of Saskatchewan where sales decreased by
0.37. Increases rangad from 9.0/ 1in British
Columbia to 1.2% in Prince Edward Island.

Department store sales by &0 commodity de-
partments are shown in Table 51. Sales
increased in 23 departments, with significant
percentage increases raported for sporting
goods and luggage (33.2X), millinery (25.6%)
and infants' and children's wear and nursery
equipment (23.07). Sales of man's clothing
registered a notable decline of 25.6%.

In 1989, the market share held by department
stores compared to the total chain stores
decreased to 20.07. Department store sales as
a percentage of total provincial chain stores
sales ranged from 38.17 in Prince Edward
Island to 13.7% in Newfoundland.

Les ventes ont progressé dans toutes les
provinces et tous les| territoires, comparati-
vemant 3 1988, 3 l'exception da la Saskatche-
wan ou les ventes ont diminuées de 0.37. Les
gains s'échelonnent da 9.0/ en Colombie-Bri-
tannique a 1.27 3 1'ile-du-Prince-Edouard.

Le tableau 51 présente les ventes des grands
magasins ventilées smlon les 40 rayons. Les
ventes des grands magasins se sont accrues
dans 23 rayons, les plus fortes augmentations,
en pourcentage, étant enregistrées dans les
rayons d'articles de sport at valises (33.2/),
de chapeaux (25.67) et de vétements pour bébés
et enfants et articles de chambres d'enfants
(23.07). Les ventes de vétements pour hommes
ont accusé une baisse notable, soit 25.6/.

Par rapport & l'ensemble des magasins a
succursales, la part du marché détenue par les
grands magasins en 1989 a diminué pour se
chiffrar a 20.07Z. Les ventes des grands maga-
sins, en pourcentage de l'ensemble des ventes
provinciales des magasins & succursales, s'é-
chelonnent de 38.17 & 1'Ile-du-Prince-édouard,

=

a 13.77Z a Terre-Neuve.



Chart 1 Graphique 1

Sales, Total Retail Trade, Canada: Ventes de I'ensemble du commerce de detail,
Independent Stores, Chain Stores and Canada: magasins independants, magasins
Department Stores, 1980-1989 a succursales et grands magasins, 1980-1989

$ millions $ milhons
180.000 180,000

e

160,000 / 160,000

140,000 140,000

Totat retail trade

Ensembie du commaerce de doy
/ 120,000

/ : ; 100.000

100,000 — o

120.000

80.000 // 80,000

Indapendent stores
Magasins indépendants

60.000 60,000
//
Chain stores //
40,000 Magasins a succursales 40,000
20.000 Department stores 20.000
Grands magasins
0 0
1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989
Source: Text table ! Source: Tableau expiicatif |

xi



Chart 2 Graphique 2

Retail Chain and Department Store Sales, Ventes des magasins de detail a succursales et
by Region and Selected Kinds of Business, des grands magasins, par region et selon certains
Canada, 1989 genres de commerce, Canada, 1989
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Chart 3

Graphique 3

Retail Chain and Department Stores,
Canada: Percentage Distribution,

by Province, of Sales of Selected Kinds
of Business, 1989

Magasins de detail a succursales et grands
magasins, Canada: Repartition en pourcentage,
par province, des ventes pour certains genres
de commerce, 1989
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Text Table I. Historical Statistics on Sales of Department Stores, Chain Stores and Independent Stores, as a Percentage ef
Total Retail Trade, Canada, 1935-1989
Tableau Explicatif I, Statistiques historigues sur les ventes des grands magasins, des magasins 3 succursales et des magasins
indépendants, par rapport i l'ensemble du cosmerce de détail, Canada, 1935- 1989

Total Department Chain store Inda- As a percentage of total retail trade
retail store sales sales pandent

Year trade store salaes Par rapport aux ventes totales au détail
Année Ventes Vantes des ventes das Vantas des Depar teent Chain store Independent
totales grands magasins 3 magasins in- store salaes sales store sales

au detail magasins succursales dépendants
Vantas des Ventes des Ventes des
grands magasins a magasins
magasins succursales indépandants
thousands of dollars - milliers de dollars

1935 1,879,929 208,472 380,784 1,290,673 11.1 20.2 68.7
1940 2,603,849 269,313 514,308 1,820,228 10.8 19.8 69.9
1945 3,939,679 428,192 860,826 2,650,661 10.9 21.8 67.3
1950 8,265,635 766,397 1,507,930 5,991,308 9.3 18.2 72.5
1955 11,770,494 1,010,670 2,343,912 8,615,912 8.6 19.9 755
1960 15,356,643 1,312,546 3,443,640 10,600,457 8.6 22.4 69.0
1965 20,714,192 1,818,049 4,951,736 13,944,407 8.8 23.9 67.3
1970 27,560,853 2,852,320 7,675,946 17,032,587 10.3 27.9 61.8
1971 31,387,959 3,193,589 8,918,293 19,276,077 10.2 28.4 61.4
1972 34,107,619 3,713,871 10,078,030 20,315,718 10.9 29.5 59.6
1973 38,361,817 4,346,759 11,338,250 22,676,808 11.3 29.6 5951
1974 44,564,490 5,110,902 13,672,046 25,781,542 1) L 30.7 57.8
1975 51,181,528 5,828,141 15,905,757 29,447,630 11.4 31! 5.5
1976 56,716,573 6,514,325 17,180,568 33,021,680 11.5 30.3 58.2
1977 61,553,769 6,960,460 18,959,534 35,633,775 11.3 30.8 57.9
1978 68,911,365 7,790,490 21,125,753 39,995,122 11.3 30.7 58.0
1979 77,216,624 8,652,972 23,552,121 45,011,531 My2 30.5 58.3
1980 84,432,555 9,597,256 26,343,735 48,491,564 11.4 3]72) 57.4
1981 94,196,164 10,295,178 29,609,737 54,291,249 10.9 31.4 57.7
1982 97,861,894 10,284,895 32,688,635 56,888,364 10.5 33.4 56.1
1983 106,542,674 11,001,426 35,437,820 60,103,428 10.3 33.3 56.4
1984 116,726,575 11,576,014 38,865,041 66,285,520 9.9 33.3 56.8
1985 129,597,093 12,261,128 42,197,656 75,138,309 9.5 32.6 58.0
1986 140,150,410 12,902,694 45,376,612 81,873,106 9.2 32.4 58.4
1987 154,190,353 12,981,527 49,573,816 91,665,010 8.4 32.2 59.4
1988 165,931 ,455r 13,310,848 52,450,950r 100,169,657 8.0 31.6 60.4
1989 174,652,971 13,985,600 $5,769,857 104,897,514 8.0 3159 60.1

See Appendix III for explanation of adjustments to the data.

Voir 1°'appendice III pour l'axplication des modifications apportées aux données.

Text Tables

The historical change that has taken place
in the share of the retail market held by
chain stores, department stores and indepen-
dent stores over the past 50 years is illus-
trated in Text Table I. The largest share of
the retail market continues to be held by
independent stores with sales of $104.9 bil-
lion in 1989, compared with chain store sales
of $55.8 billion and department store sales of
$16.0 billion. The market share held by inde-
pendent stores has, bhowever, declined from a
high of 72.5% in 1950 to an average of 58.1J%
in the 1980's. This steady decline was
reversed in 1985 when the share of market held
by independent stores rose in each of the next
four years to reach 60.47 in 1988. In 1989,
the share decline slightly to reach 60.1%.
Chain store sales, as a percentage of total
retail sales, hava risen from a low of 18.2%
in 1950 +to an average of 32.37 during the

Tableaux explicatifs

Le tableau explicatif I illustre 1l'évolu-
tion, depuis plus da 50 ans, da la part du
marché de détail détenue par les magasins a
succursales, les grands magasins et les maga-
sins indépendants. La part la plus importante
du marché de détail continue d'étre détenue
par les magasins indépendants, dont les ventes
ont totalisé $104.9 milliards en 1989, compa-
rativement a $55.8 milliards pour les magasins
& succursales et $164.0 milliards pour les
grands magasins. La part du marché détenue par
les magasins indépendants, a cependant chuté,
passant d'un sommet de 72.57 en 1950, & une
moyenne de 58.1% dans las anndes 1980. Cette
tendance 3a la baisse fut renversé en 1985,
alors que la part du marché détenue par les
magasins indépendants s'est accrue a chaque
année, pour atteindre 60.47 en 1988. En 1989,
cette part a diminué légérement, pour attein-
dre 60.17%. Les magasins & succursales détien-



1980's. The market share of department store
organizations, which has declined steadily in
racent years maintained a low of 8.04 in 1989.
Detailed statistics covering the chain sector
in Canada over the past 50 years are presented
in Table 1.

Text Table II presents the
of the chain sector market held by selected
kinds of business over the past four years.
Supermarket and grocary store chains continue
to dominate, with a market share of 37.0Z in
1989, marginally down from 37.9% in 1988. (See
also Table 2.)

percentage share

Taxt Table III shows the percentage dis-
tribution of the sales and number of chain
store organizations classified by type of
operation, annual sales volume and number of
stores operated over the past four years. The
market share of national, provincial and local
chains has remained fairly constant, averaging

§7.17%Z, 39.57 and 3.4/ respectively.

annual
repre-

In 1989, chain organizations with
sales volume of $100 million and over
sented 73.87 of total chain store sales; those
with sales under $100 million but over $25
million represented 15.67%, while those with
sales under $25 millions represented 10.67.

Text Table IV illustrates
tribution of chain store sales. Sales in the
first quarter bhave been characteristically
about 21Z, in the second and third quarters
about 25%, increasing in the fourth quarter to
about 297 of total annual sales.

the monthly dis-

Text Table V presents the average and median
values of cost of goods sold and gross profit
as a percentage of sales, by selected kinds of
business. Gross profit margins ranged from
median values of 15.37 for gasoline service
stations and garage +to 63.87 for opticians'
shops in 1989.

xv

nent, depuis le début de 1la décennie, une
moyenne de 32.37 du total des ventes du com-
merce de détail, une hausse comparativement au
creux de 18.27 observé en 1950. La part qui
revient aux entreprises de grands magasins,
qui ont accusé un recul constant dans les
derniéres anndes, s'est maintenue a 8.0/ en
1989. Le tableau ! renferme des statistiques
détaillées sur le secteur des magasins & suc-
cursales au Canada au cours des 50 derniéres
annéaes.

Le tableau explicatif II indique la part, en
pourcentage, de certains genres de commerce
dans le marché des magasins & succursales au
cours des quatre derniére anndes. Les chaines
de supermarchés et d'épiceries continuent a

dominer le secteur, s'ayant approprié 37.04 du

marché en 1989, soit une légére baisse par
rapport 3a 1988 (37.97). (Voir aussi tableau
. )

Le tableau explicatif III indique la répar-
tition en pourcentage, des ventes et du nombre
d'entreprises de magasins a succursales, selon
le genre d'exploitation, le volume annuel des
ventes et le nombre de magasins exploités au
cours des quatre derniares annédes. La part du
marché des succursales nationales, provincia-
les ot locales est demeurée assez constante,
avec une moyenne respective de 57.1%, 39.57 et
3.47.

En 1989, les entreprises de magasins & suc-
cursales dont les ventes annuelles ont atteint
au moins $100 millions, représentaient 73.8%
de l'ensemble des ventes de ces entreprises.
Celles dont les ventes se situaient entre $25

millions et $100 millions raprésentaient
15.6%, tandis que celles dont les ventes é-
taient inférieures a $25 wmillions représen-

taient 10.67.

Le tableau explicatif IV fait état de la
répartition mensuelle des ventes des magasins
# succursales. Typiquement, la part des ventes
du premier trimestre a été de 21/, celle des
deuxiéme et troisiéme trimestres d'environ
257, et elle a atteint au quatriéme trimestre
environ 297 des vantes totales de 1'annde.
fait état des va-

Le tableau explicatif Vv

leurs moyennes at médianes du coat des mar-
chandises vendues et des bénéfices bruts en
tant que pourcentage des ventes, pour un cer-

tain nombre d'entreprisaes choisies. Les marges
bénéficiaires brutes s'échelonnent d'une va-
leur médiane de 15.3Z pour les stations-ser-
vice et garage & 63.87 pour les opticiens en
1989.



Text Table II

Chain Store Sales (excluding department stores), by Trade Group and Selected Kinds of Business, Canada, 1986-1989

1986 1987

Sales Distribution Sales Distribution
Ventes Répartition Ventes Répartition

No.
$°000 Z $°000 V2
1 Food, beverage and drug group 25,835,427 56.9 27,457,653 55.4
2 Supersarkets and grocery stores 18,185,000 40.1 19,177,565 38.7
&3 Liquor, wine and beer stores 5,612,054 12.4 5,809,918 11.7
% Pharmacies! 1,785,382 £ 2,151,880 6.3
5 Other food stores? 252,992 0.6 318,290 0.6
6 Shoe, apparel, fabric and yarn grouwp 5,668,614 12.5 6,235,121 12.6
7 Shoe stores? 1,010,072 2.2 1,059,438 T
8 Man’'s clothing stores 788,771 Avai?. 889,071 LE8
9 Women's clothing stores 2,024,752 4.5 2,200,392 4.5
10 Family clothing storas 1,528,891 3.6 1,717,059 3.8
11 Other stores“ 316,149 0.7 363,160 0.7
12 Household furniture, appliances and 2,173,831 .8 2,549,623 5.1

furnishings group
15 Household furniture stores® 1,212,771 2l 1,394,466 2.8
14 Other home furnishings stores*® 961,060 21 1,185,157 2.3
15 Automotive vehicles, parts and 3,811,123 8.4 5,062,903 10,2
accessories, sales and services group

16 Gasoline service stations and garages 2,885,433 6.6 4,119,649 8.3
17 Other automotive businesses’ 925,691 2.0 943,254 )| )
18 Seneral retail merchandising group 4,127,781 9.2 4,108,941 8.3
19 General stores 859,331 15:19] 919,673 1.9
20 Other general merchandise stores 3,268,430 ¥ 52 3,189,269 6.4
21 Other retail stores greup 3,787,855 8.3 6.159,5%6 8.4
22 Jewallery stores 521,375 SR 544,067 agn
23 Other retail storas® 3,236,481 7= 3,615,506 s
26 TOTAL CHAIN STORE SALES 65,374,812 100.0 49,573,816 100.0

" P r oW

Includes: pharmacies; patent sedicine and toiletrias stores.
Includes: bakary products stores; dairy products stores; candy and nut stores; fruit and vegetable stores; meat markets;
delicatessens; health and dietary food stores; other speclalty food stores.

Includes: men's, women's, children's and family shoe stores.

Includes: children's clothing stores; fur stores; fabric and yarn stores.

Includes: household furniture stores (with or without appliances and furnishings).

Includes: appliance, televislon, radio and stereo stores; applisnce, television, radio and stereo repair shops; floor cover ing
stores; drapery stores; lamp and ilghting fixture stores; kitchen boutiques; bed and bath boutiques; other home furnishings
stores.

Includes: automobile (new and used) dealers; sotor home and travel traiier dealers; home and suto supply stores; tire, battery,
parts and accessories stores; paint and body repair shops; suffler replacemant shops; motor vehicle glass replacement shops;
other motor vehicle repair shops; cer washes; other motor vehicle services.

Includes: book and stationery stores; florist shops; lawn and garden centres; hardware stores; paint, glass and wallpaper
stores; sporting goods stores; bicvcle shops; musical instrument stores; record and tape stores; camera and photographic
supply stores; toy and hobby stores; gift, novelty and souvonir stores; second-hand merchandise stores; opticians® shops; art
galleries and mrtists’ supply stores; luggage and leather goods stores; sonusent and tombstone dealers; pet stores; sobile
home dealers; motorcycle and snowmobile dealars; other retail stores.
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Tableau Explicatif II

Ventes des magasins & succursales (sans les grands magasins), par groupe de genre de commserce et certains genres de commerce,
Canada, 1986-1989

1988 1989
Sales Distribution Sales Distribution
Ventes Répartition Ventes Répartition
No
$‘000 £ $°000 Z
28,782,651r 54.9 29,846,803 53.5 Groupe des aliments, boissons et 1
sédicaments
19,899,935 37.9 20,655,286 37.0 Suparmarchés d'alimentation et epiceries 2
6,160,231r 11.7r 6,298,79% 11.3 Magasins de spiritueux, de vin et de biéra 3
2,366,835 4.5 2,523,364 4.5 Pharmacies’ 4
355,651 0.7 369,359 0.7 Autres magasins d'alimentatien? S
6,545,166 12.5 6,968,846 12.8 Géroupe des chaussures, vétements, tissus [}
et filés
1,070,406 2.0 1,148,644 25 Magasins de chaussures? 7
1,014,226 1.9 1,086,620 2.0 Magasins de vétesents pour hommes 8
2,295,132 4.4 2,417,072 4.3 Magasins de vetesents pour dases 9
1,776,264 3.4 1,907,826 3.4 Magasins de vetesents pour la famille 10
389,139 0.7 408,835 0.7 Autres magasins® 11
2,968,848 5.7 3,117,156 5.6 Groupe des meubles, appareils et 12
accessoires d'ameublement de maisen
1,562,061 2.9 1,612,645 2.9 Magasins de meuhles de maison® 13
1,426,787 207, 1,504,510 207 Autres magasins d'aseublesent de maison® 14
5,354,160 10.2 5,956,289 10.7 Groupes des véhicules automobiles, 15
pidces et accessoires, vente et service
%,353,908 8.3 4,878,033 8.8 Stations-service et garsges 16
1,000,254 L9 1,078,226 1.9 Autre comsaerces de 1‘automobile’ 17
4,265,621 8.1 5,018,432 9.0 ¢roupe des magasins de marchandises 18
diverses
1,006,028 1.9 1,559,335 2.8 Magasins généraux 19
3,259,593 6.2 3,456,097 6.2 Autre magasins de marchandises diverses 20
4,534,503 8,7 4,865,360 8.7 Groupe des autres magasins de détail 21
565,464 1.1 632,811 1885 Bijouteries 22
3,969,039 7.6 4,232,549 7.6 Autre magasins de détail® 23
52,450,950 100.8 55,769,857 100.0 TOTAL DES VENTES DES MAGASINS A 24

SUCCURSALES

N

L L )

Comprend: les pharmacies; les magasins de smédicaments brevetés et de produits de toilette.

Comprend: las boulanger ias-pAtisseries; les laiteries; les confiseries et magasins de noix; les magasins de fruits et légumes;

les marchés de viandes; les magasins de charcuteries; les sagasins d'aliments naturels et diététigues; les autres magasins

d'alimenta

Compraend: les magasins de chaussures pour hommes, dames, enfants et la femille.

tion specialisés.

Comprend: les magasins de vétesments pour enfants; les magasins de fourrures; les magasins de tissus et filés.

Comprend: les sagasins de seubles de maison (avec ou sans appareils ménsgers et accessoires - 'aseublesent).

Comprand: les sagasins d'appareils ménagers, de postes de téidvision et de radio et d'apparci.s stéréophoniques; les ataliers
de réparation d'appareils ménagers, de postes de télévision at de radio et d'appareils stérdophoniques; les magasins de
revatements de sol; les magasins de tentures; les magasins de lasampes et d'appareils d'&clairage; les boutiques d'articias de
cuisine; les boutiques pour 1a literie et la salle de bain; les autres sagasins d‘'aseublement da maison.

les concessionnaires d'automobilas (neuves et d'occasien);les sarchands de roulottes motorisas et de roulottes de

Comprend:

voyage; les magasins de fournitures pour la maison et pour l'sutomobile; les magasins de pneus, d'sccumulateurs, de pieces et

d'accessoires; les ateliers de peinture at de carosserie; les ateliers de remplacement de silencieux; les ateliers de respla-
cement de glaces pour véhicules automobiles; les sutres ateliers de réparation de véhicules automobiles; les lave-autos; les
autres services pour véhicules autosobiles.

Comprend: las librairies et papeteries; les fleuristes; les centres de jardinage; les quincailleries; les magasins de peinture,

de vitre et de pepiaer-tenture; les sagasins d'articles de sport; les saga.ins de bicyclaettes; las magasins d'instruments de
wusique; les magssins de disques et de bandes sagnétiques; les magasins d'spopareils et de fournitures photographiques; les
magasins do jouets et d'articles de loisir; les ins de
marchandises d'occasion; les opticiens; les galerias d'art at magasins de fournitures pour artistes; les magasins de bagages
at Ce maroquinerie; les magasins de monuments funéraires et de pierras tombalaes; las magasins d'anisaux de maison; les

marchands

de maisons mobiles;

les marchanis de sotocyclattes et de motoneiges;
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ix, d'articles de fantaisie et de souvenirs; ies magasins de

les autres magasins de vante au detail.



Text Table III.

Tableau Explicatif III. Magasins de détail & succursales (sans les grands magasins), Canada:

Retail Chain Stores (excluding department stores), Canada:
1986- 1989

certaines caractéristiques, 1986-1989

Percentage Distribution by Selected Characteristics,

répartition en pourcentage selon

1986 19a7 1988 1989
Numsber Sales Number Sales Nuaber Sales Nusber Sales
Nombre Ventas Nosmbre Vantaes Nombr e Ventes Nombra Ventes
par cent - pourcentage

By type of operation - Par genre d'exploitation
Local - Locaias 235 4.2 26¢.1 3.9 2213 35 211.S 3.4
Provincial - Provinciales 45.4 35.0 43.9 34.7 43.0 39.6 63.2 39.5
National - Nationales 31.5 60.8 32.0 6l.4 34.7 56.9 35.3 57.1
Total 100.0 100.0 100.0 100.9 100.0 108.0 100.0 100.0
By annual sales volume - Selon le volume

annuel des ventes
Under - Moins de $5,000,000 $4.5 3.6 52.4 3.3 66.3 2.9 37.9 2.3
$ 5,000,000 - $24,999,999 27.4 8.3 29.2 8.5 3.3 8.3 38.4¢ 8.3
25,000,000 - 99,999,999 12.2 .2 12.2 16.1 14 .4 16.5 15.6 15.6
100,000,000 and over - et plus )] 70.9 (504 72.1 7.0 72.4r 8.1 73.8
Total 100.0 100.9 100.0 100.0 100.8 100.0 100.0 180.0
By number of stores operated - Selon le

nosbre de magasins exploités

4 - 9 stores - magasins 60.7 12.0 59.6 10.9 55.3 10.2 51.7 11.0
10 - 49 stores - magasins 27.9 15.2 29.0 18.6 31.3 17.8 33.6 1753
50 - 99 stores - magasins 5.9 19.4 8.7 16.64 6.7 17.8 7.2 1a.3
100 stores and over - magasins et plus 5.5 3.3 5.7 56.0 6.8 56.1 7.5 53.5
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100,90 100.¢0 100.0

Text Table IV. Monthly Percentage Distribution of Chain Stors Sales (sxcluding department stores), Canada, 1986-1989

Tableau Explicatif IV.
Canada, 1986-1989

Répartition en pourcentage, par mois, des ventes des magasins A succursales (sans les grands magasins),

Month Saies - Ventes
Mois 1986 1987 1988 1983
par cent - pourcentage

January - Jenvier 783! W73 7.0 6.7
February - Février 6.5 6.5 6.6 6.5
March - Mars 7.6 7.2 737 7.8
April - Avril e 7 7.8 7.8 T
May - Mai 8.7 8.5 (/o 8.2
June - Juin 8.0 8.3 8.3 8.7
July - Juillet 8.1 8.3 8.4 8.1
August - Aot 8.7 8.3 8.1 8.3
Septesbher - Septembre 8.1 8.2 8.4 8.6
October - Octobre 8.6 S.0 8.6 8.1
Novesber - Novembre 951 8.8 8.9 9.0
D b - Dé bre 11.6 11.8 12.5 12.2
Total 100.0 100,0 100.0 100.0
Nots: The percentage distribution shown in this table was derived from published data on monthiy ratail trade sales.

Mota:
du cosmerce de détail.
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La distribution en pourcentage énumérée dans ce tableau explicatif est tirée de données publiées sur les vantes mensuelles



Text Table V. Cost of Goods Sold and Gross Profit, as a Percentage of Total Sales, by Selected Kinds of Business, Canada, 1989

Tableau Explicatif V. CoQt des marchandises vendues et profit brut, par rapport aux ventes totales, selon certains genres de
commerce, Canada, 1989

Cost of goods sold Gross profit

Prix de reviant Profit brut
Hedian Average Madian Avaerage
Médiane Hoyenne Médiane Moyenna

per cent - pourcentage

Food, beverage and drug group - Groupe des aliments, baissons et médicaments

Supermarkets - Supermarchés d'alimentation 79.4 78.8 20.6
Grocery stores - Epiceries 77.9 77.6 22.1
Bakery products stores - Produits de boulangerie 37.7 %6.6 62.3
Dairy products stores - Laiteries 3.2 73.2 26.8
Meat markets - Marchés de viandes 69.1 66.6 30.9
Other food stores! - Autres magasins d'alimentation! 59.9 58.4 40.1
Pharmacies? 71.8 70.8 28.2
Shoe, apparel, fabric and yarn group - Groupe de chaussures, vétesents,
tissus et filés
Shoa stores® - Magasins de chaussures3 52.6 56.1 7.4
Man's clothing stores - Magasins de va@tements pour hommas 53.6 53.5 66.4
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour damaes 55.6 56.6 4%.4
Children®s clothing stores - Magasins de vétements pour enfants 54.9 §57.1 45.1
Family clothing and furnishings stores - Magasins dea vdtements et 57.0 57.3 3.0
d*accessoires pour la famille
Fabric and yarn stores - Magasins da tissus et filés 50.8 53.8 49.2
Household furniture, appliances and furnishings group - Sroupe des
meubles, appareils et accessoires d'ameublesent de maison
Household furniture storas (with or without appliances) - Magasins 65.2 66.3 34.8
de meubles de maison (avec ou sans appareils ménagers)
Fioor caovaring and drapery storas - Magasins de revetements de sol et 65.1 6l.1 314.9
de tenturas
All other home furnishings stores® - Tous autres magasins pour 70.4% 67.46 29.6
ameublement de maison*
Automotive vehicles, parts and accessories group, sales and services -
Groupe des véhicules automobiles, pidces et accessoires, vente et servica
Gasoline service stations and garages - Stations-service et garages 84.7 83.2 15.3
Tire, battery and accessories stores and home and suto supply stores - 64.6 66.64 35.4
Magasins de pnaus, d'accumuiateurs et d°accessoires et magasins de
fournitures pour la saison et pour l’automobile
All other sutomotive businesses® - Tous autras commerces de 1'automobileS %6.2 50.8 53.8
General retail merchandising group - Groupe des magasins de sarchandises
diverses
Department stores - Grands magasins 66.2 63.5 35.8
General stores - Magasins geéneéraux 81.8 8l1.2 18.2
Other general merchandise storas® - Autras magasins de marchandises diverses® 70.2 69.5 29.8
Other retail stores group - Groupe des autres sagasins de détail
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 60.3 62.3 9.7
Sporting goods stores’ - Magasins d'articles de sport? 61.0 60.2 39.0
Record and tape stores - Magasins de disques et de bandes sagnétiques 64.8 62.%4 358.2
Jowellery stores - Bijouteriss 50.7 51.0 “9.3
Toy and hobby stores - Magasins de jouets at d'articles de loisirs 58.4% 58.4 41.6
Gift, novelty and souvenir shops - Magasins de cadeaux, d'articies de 49 .4 48.1 50.6
fantaisies et de souvenirs
Opticians® shops - Opticiens 6.2 36.1 63.8
Luggage and ieather gmods stores - Magasins de bagages at maroquineriae 50.8 54.8 49.2
Pet storas - Magasins d'animaux de maison 65.0 63.9 38.0
All other stores® - Tous les autras magasins® 60.6 56.7 39.4

2] 52
22.%
53.4
26.8
33.4
41.6
29.2

35.7
38.9

32.6

37.7
39.8
37.6
“9.0
41.6
51.9

63.9
45.2
6.1
43.3

T Includes: candy and nut stores; fruit and vegetable stores; delicatessens; health and dietary food stores; other specialty food
storas not eisewhere classified. - Comprend: les confiseries et las magasins da noix; les magasins de fruits et légumes; les
magasins de charcuteries; les magasins d'aliments naturels at diététiquas; les asutres magasins d'aliments non classés ailleurs.

2 Includes: pharmacies; patent medecina and tojletries storas. - Comprend: les pharmacies; les asgasins de médicaments brevatas

et da produits de toilette.

3 Jnciudes: men's, women's, children‘s and family shoe stores. - Comprend: las magasins de chaussures pour hommaes, dases,
enfants et la famille.

4 Includes: appliance, television, radio snd sterec stores; appliance, television, radioc and stereo raepair shops; lamp and

lighting fixture storas; kitchen boutiquas; bed and bath boutiques; other home furnishings stores not elsewhers ciassified. -
Cosprend les magasins d'appareils ménagers, de postes de télévision, de radio et d'appareils stérsophoniques; les ateliers de

réparation d'appareils ménagers, de postes da télévision, de radio et d*appareils stéréopheniques; les magasins de lampes et
d'appareils d'éaclairage; les boutiques d'articles de cuisine; las boutiques pour la literie et ls salle de bain; les autres

magasins d'amseublement de maison non classés ailleurs.

w

glass replacement shops; other motor venicle repair shops; other motor veshicle services. - Compraend: les concessionnaires

Includas: automobile (new and used) dealers; sotor home and travel trailer dealers; muffler replacesent shops; motor vehicle

d'automobiles (neuves et d'occasion); les marchands de roulottas wotorises st da roulottes de voyage; les ateliers de rempia-
coment da silencieux; les ateliers de resplacement de glaces pour véhicules sutomohiles; les autres ateliers de reparation de

véhiculas automobiles; les autres services pour véhicules automobiles.
Includes: variety stores and general marchandise stores. - Cosprend: les bazars at les msagasins de marchandises diverses.

E IRV 3

Includes: florist shops; lawn and garden centres; hardware stores; paint, glass and wallpaper stores; susical instrument
stores; camera and photographic supply stores; second-hand merchandise stores; art galleries and artists’ supply stores;
monument and tombstone dealers; other retail stores not slsewhere classified. - Comprend: les fleuristes; les centres de

Includes: sporting goods stores; bicycle shops. - Comprend: les magasins d'articles de sport; les magasins de bicyclettas.

jardinage; les quincailleries; les magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture; les magasins d'instrusents de musigue;

las magasins d’'appareils et de fournitures photographiques; les magasins de marchandises d'occasion; las galeries d'art et
magasins de fournitures pour artistes; les magasins de monuments funéraires et de pierres tombales; les autres magasins de
venta au dataii non classés ailleurs.
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Table 1. Historical Statistics of Retail Chains (excluding department stores), Canada, 1935-1989
Tableau 1. Statistiques historiques sur les chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), Canada, 1935-1989

Nusber Number of stores Sales Salaries Accounts Inventary at
of and outstanding year end for
Year chains Nombre de magasins Ventes wages' at yvear end storas and
warehouses

Annae Nombre Average Total Avarage
de valua per store Rémuné - Créancas Stocks &
chaines Max i mum ration! actives 3 la fin de
Hoyenne Valeur Moyenne la fin de 1'année pour
totale par 1'année nagasins at
magasin entrepats

No. - nbre $°'000

1935 445 7,666 8,022 364,130 47 36,382 30,189 55,062
1940 451 7,131 7,522 508,554 71 46,462 43,230 80,256
1945 “29 6,580 6,708 876,209 133 68,196 16,368 97,260
1950 %23 7,155 7,483 1,559,693 218 129,334 65,000 219,584
1955 496 8,274 8,734 2,353,955 285 199,611 127,362 268,953
1960 537 9,954 10,596 3,468,413 348 382,099 175,048 398,758
1965 602 10,677 11,2640 4,683,159 %39 508,756 179,283 501,870
1970 661 14,330 15,156 7,746,909 541 877,286 382,346 863,847
1971 833 15,976 16,317 8,918,293 558 961,793 401,757 1,005,248
1972 895 16,542 17,269 10,078,030 609 1,118,358 420,899 1,180,487
1973 83¢ 17,239 18,558 11,338,250 658 1,265,480 418,125 1,276,635
197¢ 874 18,500 19,695 13,672,046 739 1,500,864 464,792 1,521,745
1975 853 19,490 20,815 15,905,757 816 1,740,032 %69,950 1,635,999
1976 827 19,741 21,359 17,180,568 a70 2,016,958 419,631 1,770,559
1977 825 20,014 21,305 18,959,534 947 2,260,153 439,782 1,996,820
1978 848 20,817 22,022 21,125,753 1,015 2,472,113 454,669 2,376,751
1979 » 842 21,499 22,563 23,552,121 1,095 2,808,282 499,138 2,733,575
1980 834 22,378 23,408 26,343,735 1,177 3,107,406 529,025 2,945,233
1981 876 23,922 25,378 29,609,737 1,238 35 & 3,343,184
1982 1,001 25,786 27,09 32,688,635 1,268 50 e 3,426,361
1983 1,145 26,966 28,202 35,437,820 1,314 4,263,385 od 3,927,284
198¢ 1,235 28,836 50,261 38,865,041 1,348 4,663,397 00 4,343,169
1985 1,292 30,665 32,286 42,197,656 1,576 4,914,140 oG 4,681,518
1986 1,267 31,840 33,603 45,374,612 1,425 5,340,545 54 5,258,413
1987 1,308 34,492 36,327 49,573,816 1,437 5,807,554 00 5,497,830
1988 1,187 35,300 36,986 52,450,950r 1,486 6,274 ,864r 00 5,799,372
1989 1,121 35,5872 37,682 55,769,857 1,568 6,609,226 o3 6,239,113

T Data prior to 1960 relate to store employess only.
1 avant 1960, les données représentaient les employés de magasin ssulesent.
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Table 2. Principal Statistics of Retail Chains (excluding department stores), Canadga, by kind of Business, 1989

Chains Stores
Chaines Magasins
Kind of business Nusber Percantage Average
distribution
of chains
Max i mum
Nosbre Répartition Moyenne
proportionnelle
No. des chaines
No. - nbre
ToTaL 1,121 100.0 35,572 37,6482
Food, beverage and drug group
1 Supearsarkets 52 4.6 1,476 1,550
2 Grocery stores 42 3.7 2,822 2,940
3 Bakery products stores 8 0.7 89 94
4 Dairy products storas 1 0.1 10 11
5 Candy and nut stores 4 0.4 277 283
6 Meat markets 6 0.5 33 41
7 Other food stores! 14 1.2 187 197
8 Liquor and beer stores 14 142 2,4e 2,226
9 Wine storas s 0.4 212 233
10 Pharmacies? 82 w3 932 988
Shoe, apparel, fabric and yarn group
11 Shoe stores? 58 5.2 2,417 2,608
12 Men's clothing stores 40 3.6 1,116 1,161
13 Women's clothing stores 118 10.5 4,675 4,950
14 Children's clothing stores 12 .1 346 382
15 Fur stores 2 6.2 e 14
16 Family clothing stores 90 8.0 2,336 2,505
17 Fabric and yarn stores 20 1.8 256 280
Household furniture, appliances and furnishings
group
18 Household furniture stores (with appliances 23 2.1 3513 333
and furnishings)
19 Household furniture stores (without applisnces 26 2.3 247 263
and furnishings)
20 Appliance, television, radio and sterec 34 3.0 1,002 1,062
stores®
21 Floor covering stores and drapery stores 17 1.5 168 178
22 Other home furnishings stores® 23 i1 309 338
Autosotive vehicles, parts and accessories group,
sales and services
23 Automobile (new and used) dealers 6 0.5 %0 40
26 Gasaline service stations and garages 59 5.3 4,081 4,143
25 Tire, battery, parts and accassories stores and hose 9 0.8 177 186
and auto supply storss
26 Other motor vehicle services and repair shops® 28 2.5 565 591
General retail merchandising group
27 General stores 12 151 2350 235
28 Other genaral merchandise stores (variety and 28 245 2,437 2,491
general serchandise stores)
Other retail stores group
29 Book and stationery stores 27 2.4 1,018 1,071
30 Florist shops 7 0.6 39 [
31 Hardware stores 9 0.8 115 146
52 Paint, glass and wallpaper stores 16 1.4 204 224
33 Sporting goods stores’ 33 2.9 727 779
34 Record and tape storas 13 1.2 551 597
35 Jawallery stores 37 5.3 857 904
36 Camera and photographic supply stores 15 1.3 587 665
3 Toy and hobby stores 13 1.2 254 263
38 Gift, novelty and souvenir stores 18 1.6 323 350
39 Second-hand merchandisas stores ] 0.7 188 200
40 Opticiens®' shops 34 3.0 511 562
41 Luggage and leather goods stores 11 1.0 167 180
42 Pet stores 12 ) 158 184
43 Other retail stores® 35 3.1 976 1,020

See footnotes at end of tables.

Note:

Data on liquor stores included in this table are based on the aggregate

inventory of thess stores as at March 31, 1990 was estieated to be $485,949,755.

of monthly sales reparts during 1989. The total
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Tableau 2. Statistiques principales des chalnes de magasins de détail (sans les grands magasins), Canada, par genre de
commerce, 1989

Sales Inventory at
Ventes vear end for
stores and
wareghouses Genre de commerce
Value Distribu- Salaries
tion of and Stocks a la
sales wages fin de
1'année pour
valeur Réparti- Résunération magasins et
tion des entrepots
ventes
$°000 A $°000 $°000
55,769,887 100.0 6,608,226 6,239,113 TOTAL
Groupe des aliments, boissons et médicaments
18,338,428 32.9 2,203,251 956,822 Supersarchiés d'alisentation 1
2,316,858 4.2 223,016 184,986 Epicerias 2
33,095 0.1 7,636 959 Boulangeries-pAtisseries 3
x x x x Laiteriaes 4
* x X x Confiseries et magasins de noix 5
26,005 S 3,678 423 Marchas de viandes 3
208,236 0.4 32,111 10,577 Autres magasins d'alimentation! 7
6,259,614 11.2 486,257 Magasins de spiritueux et de biére 8
39,180 0.1 9,482 6,699 Magasins da vin 9
2,523,364 4.5 300,553 438,515 Pharmacies? 10
Groupe des chaussurss, vétements, tissus et filés
1,148,446 2.1 190,464 289,987 Magasins de chaussures® 11
1,086,620 1.9 153,886 262,903 Magasins de vétesents pour hommes 12
2,617,072 4.3 407,625 340,313 Magasins de vatements pour dames 13
170,261 0.3 26,075 33,198 Magasins de vatements pour enfants 16
» = x x Magasins de fourrures 15
1,907,826 3.4 315,102 366,456 Magasins de vétements pour la famille 16
218,565 0.4 40,587 48,050 Magasins de tissus et de filés 17
Groupe des seubles, apparelils et accessoires d'aseublesent
de saison
1,180,40% 176,156 252,233 Magasins de meubles de maison (svec appareils ménagers 18
ot accessoires d'ameublemsent)
32,240 49,771 102,161 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 19
ni accessoiraes d’ameublement)
1,106,300 142,802 261,405 Magasins d'appareils ménagers, de postes de télévision 20
et de radio et d'appareils stéréophoniques®
226,205 33,798 22,445 Magasins de revatements de sol et de tentures 21
172,006 32,263 45,251 Autras magasins d'ameublesent de saisen® 22
Groupe des véhicules automobiles, pi¢ces et accessoires,
vente et service
433,882 33,010 69,039 Concessionnaires d'automohiles (neuves et d'occasion) 23
%,878,033 356,081 197,074 Stations-service st garages 26
248,412 52,429 %5,082 Masms de pneus, d'accumulatsurs, de piéces et 25
soires et gasins da fournitures pour la
nxson et pour 1'automobile
395,933 90,497 %3,718 Autres sarvices pour véhicules automcbiles et ateliers 26
de reparation
Groupe des magasins de sarchandises diverses
1,559,335 2.8 162,275 179,764 Magasins gandraux 27
3,456,097 6.2 307,094 793,660 Autres msagasins de msarchandises diverses (bazars at 28
magasins de sarchandises diverses)
Sroupe des autres magasins de détail
539,338 1.0 78,839 149,769 Librairies et papeteriaes 29
20,913 ] 4,424 1,894 Fleuristes 30
310,862 0.6 51,716 87,343 Quincaillerises 31
116,476 0.2 24,910 25,025 Magasins de peinture, de vitre et de papler-tenture 32
666,881 1.2 84,475 172,415 Magasins d'articles de sport? 33
307,345 0.6 39,057 81,419 Magasins de disquas et de bandes magnétiquas 34
632,811 1.1 108,849 286,008 Bijoutaries 35
264,769 0.5 59,479 52,229 Magasins d-appareiis at de fournitures photographiquas 36
364,292 0.7 34,608 116,816 Magasins de jouets et d'articles de loisir 37
137,386 0.2 26,6465 23,068 Magassins de cadesux, d'articles de fantsisie et de souvenirs 38
63,331 0.1 29,514 2,061 Magasins de sarchandises d"occasion 39
200,799 0.4 62,402 23,887 Opticiens 40
58,296 a.1 10,716 7,520 Magasins de bagages et de maroquinerie 41
66,983 0.1 9,728 10,666 Magasins d'animsux de saison “2
1,114,897 2.0 132,256 259,064 Autres magasins de venta au datail®

Voir notas a la fin des tableaux.
Nota: Les données sur les magesins de spiritueux inclus dans ce tableau provimnt de l'agriagat des déclarations mensuelles
des ventas en 1989. Laes stocks totsux de ces magasins étaient évalués a $485,949,755 la 31 sars 1990.
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Table 3. Retall Chains (excluding department stores), Canada, by Province, 1988 and 1989
Tableau 3. Chaines de wagasins de détail (sams les grands magasins), Canada, par province, 1988 et 1389

Percentage change

1989/1988
Province 1988 1989
Variation en
paourcentage
1989/1988
Canada
Chainsl - Chalinesi No. - nbre 1,187 1,121
Stores (maximum) - Magasins (maximum) > » 36,986 37,682
SALES - TOTAL - VENTES §t000 52,6450,950r 55,769,857 +5,3
Newfoundland - Terre-Neuve:
Chains - Chaines No. - nbre 116 115
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = 0 690 714
Sales - Total - Ventes $°000 1,031,655 1,054,363 +2.2
Prince Edward Island - lle-du-Prince-Edouard:
Chains - Chainss No. - nbre 43 “2
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ] < 126 117
Sales - Total - Ventes $°000 163,131r 147,268 +2.9
Nova Scotiam - Nouvelle-fcosse:
Chains - Chaines No. - nbre 158 159
Stores (maximum) - Magasins (maximum) & o 1,210 1,254
Sales - Total - Ventes $°000 1,764,670 1,863,237 +5.6
New Brunswick - Nouvesu-Brunswick:
Chains - Chaines No. - nbre 162 132
Stores (maximum) - Magasins (maximum) . = 899 906
Sales - Total - Ventes $°000 1,168,175 1,200,036 +2.7
Québec:
Chains - Chaines No. - nbre 433 %19
Stores (maximum) - Magasins (waximum) = 2 7,709 7,705
Sales - Total - Ventes $°000 8,906,263 9,480.090 +6.4
Ontario:
Chains - Chaines No. - nbre 627 583
Stores (maximum) - Magasins (saxisum) = B 15,188 15,382
Sales - Total - Ventes $°000 22,299,261 23,500,073 +5.4
Manitoba:
Chains - Chaines NOo. - nbre 221 218
Stores (maximum) - Magasins (saxisum) = s 1,455 1,685
Sales - Total - Ventes $°000 2,206,007 2,314,887 +5.0
Saskatchewan:
Chains - Chaines No. - nbre 178 180
Stores (maximum) - Magasings (maximum) r u 1,372 1,409
Sales - Total - Ventes $°000 1,802,011 1,862,587 +2.3
Alberts:
Chains - Chaines No. - nbre 313 312
Stores (wmaximum) - Magasins (maximum) = e 4,283 4,335
Sales - Total - Ventes $°000 6,158,066 6,716,618 +9.1
British Columbia - Colombie-Britanniqua:
Chains - Chaines No. - nbre 278 289
Stores (maximum) - Magasins (maxisum) d = 3,974 4,099
Sales - Total - Ventes $°000 6,797,228 7,666,751 +95.8
Yukon and Northwest Taerritories? -
Yuken et Territoires du Nord-Ouest?
Chains - Chaines No. - nbre 11 11
Stores (maxisum) - Magasins (maximum) & g 80 78
Sales - Total - Ventes $°000 176,503 185,967 +5.4

i The aggregate of the number of chains by provinca doas not add to the Cansda total since sany chains operate in sore than one
province and are counted once only at the Canads level.

I La somme des chaines par province N@ correspond pas au total du Canada du fait au'un grand nombre d'entre slles oparent dans

plus d'une province mais ne sont comptées qu'une fois au nivesu national.

See Appendix II, Differances in Historical Data.

Voir Appendice II, Divergences dans les données chronologiaques.

NN



Table 4. Retail Chains (excluding department stores), by Number of Stores Operated, Canada, 1988 and 1989
Tableau 4. Chaines de magasins de détall (sans les grands magasins), selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1988 et 1989

Chains Stores Sales
Nusber of stores operated (maximum)
Nombre de magasins exploités Chaines Hagasins Ventes
(maxisus)
No. - nbre 4 No. - nbre % $°000 3
1988:
4 - 9 stores - magasins 656 85.3 3,725 10.1 5,369,637 10.2
10 - 649 stores - magasins k72 31.3 7,508 20.3 9,351,456 17.8
50 - 99 stores - magasins 79 6.7 5,470 14.8 9,360,052 17.8
100 - 199 stores - magasins 50 4.2 7,269 19.7 10,986,455 20.9
200 - 299 stores - magasins 15 1.3 3,409 9.2 7,526,547 14.3
300 stores and over - magasins et plus 16 1.3 9,605 26.0 9,859,005 18.8
Total 1,187 100.0 36,986 108.0 52,450,950r 100.0
1989:
& - 9 stores - magasins 579 51.7 3,321 8.9 6,139,173 i1.0
10 - 49 stores - magasins 377 33.6 7,668 20.5 9,623,185 17.3
SD - 99 stores - magasins 81 7.2 5,617 15.0 10,187,671 18.3
100 - 199 stores - magasins 52 4.6 7,078 20.0 11,876,453 21.3
200 - 299 stores - wagasins 16 1.4 3,713 9.9 7,611,262 13.3
300 storess and over - magasins et plus 16 1.4 9,685 25.8 10,532,113 8.9
Total 1,121 100.0 37,682 160.0 55,769,857 100.0
Table §. Retail Chains (excluding department stores), by Annual Sales Volume, Canada, 19688 and 1989
Tableau 5. Chaines de magasins de détail (sans les grands wegasins), selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1988 et 1989
Chains Stores Sales
Annual sales voluse (maximus)
Volume annuel des ventes Chaines Magasins Vantes
(maximum)
No. - nbra F3 No. - nbre F3 47000 3
1988:
Under - Moins de $2,000,000 123 10.4 780 2.1 188,910 0.4
$ 2,000,000 - $ 4,999,999 403 34.0 2,972 8.0 1,322,661 2.5
5,000,000 - 24,999,999 %07 36.3 6,833 18.5 4,351,359 8.3
25,000,000 - 99,999,999 171 14.4 9,501 25.7 8,639,814r 16.5
100,000,000 and over - et plus 43 7.0 16,900 45.7 37,948,406 72.%4r
Total 1,187 100.0 36,986 100.0 52,450,950r 100.0
1949:
Under - Moins de $2,000,000 66 5.9 375 1.0 100,810 0.2
$ 2,000,000 - $ 4,999,999 359 32.0 2,817 7.5 1,170,586 2l
5,000,000 - 24,999,999 430 38.4 6,965 18.6 4,626,948 8.3
25,000,000 - 99,999,999 178 15.6 9,899 26.4 8,697,492 15.6
100,000,000 and ovar - et plus 91 8.1 17,426 6.5 41,174,021 73.8
Total 1,121 100.0 37,6482 100.0 55,769,857 100.0




Table 6. Retail Chains (excluding department stores), by Mumber of Stores Operated, by Selected Kinds of Business, Canada, 1989

4-9 stores - magasins

10-29 stores - magasins

Stores Distribution Chains Stores Distribution
Kind of business Chains (wax imum) of sales (max imum) of sales
Chaines Magasins Répartition Chaines Magasins Répartition
No. (max ious) des ventas (maximuas) des ventas
No. - nbre 3 No. - nbre %
1  Bakery products stores 4 21 33.2 “ 73 66.8
2z Othar food stores! 11 59 89.2 1 18 x
3 Liquor and beer stores 3 16 X 1 15 x
% Men's clothing stores 21 126 9.7 12 201 19.2
S Children’s clothing stores 2 12 X 8 173 43.6
B Family clothing storas 42 261 10.0 25 419 23.6
7 Household furniture stores (with 16 80 26.5 4 75 »
appl iances and furnishings)
8 Housshold furniture stores (without 21 126 84.9 3 ] »
appliances and furnishings)
9 Appliance, television, radio and 22 105 16.4 8 136 30.5
stereo stores“
10 Floor covering stores and drapery 13 64 42.6 3 bS x
storas
11 Other home furnishings stores® 13 ” 41.0 7 121 x
12  Autosmobile (new and used) dealars 5 28 x 1 12 %
13 Gascline service stations and 28 163 4.3 11 164 3.3
garages
16 Other motor vehicle services and 17 a3 18.2 6 101 16.8
repair shops®
15 General stores 9 “2 “3.2 2 25 X
16 Other general serchandise stores 10 56 4.5 6 106 5.9
(variety and general merchandise
stores)
17 Book and stationery stores 16 103 14.5 5 80 5.8
18 Paint, glass and wallpaper stores L 58 25.2 3 42 x
19 Sporting goods stores’ 21 113 20.8 .} 136 25.3
20 Record and tape stores 1 4 x 7 132 X
21 Jewallery stores 20 121 14.8 11 229 18.7
22 Camera and photographic supply stores s 30 8.2 5 67 7 o]
23  Toy and hobby stores “ 22 x 7 126 83.6
24 Gift, novelty and souvenir stores 10 60 15.9 5 66 37.5
25 Second-hand serchandisa stores 4 24 18.1 3 47 x
26 Opticians® shops 13 92 19.4 18 251 4l.1
27  Luggage and leather goods stores 3 16 x 6 9% “7.7
28 Pet stores ? 35 37..2 4 68 X
29 Other retail stores® 23 135 13.5 7 9% 9.9

See footnotes at end of tables.
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Tableau 6. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon le nombre de magasins exploités, pour certains genres
genres de commerce, Canada, 1989
30 and over - et plus Total
Stores Distribution Chains Stores Salas
Chains (maximum) of sales (maximum) Genre de commerce
Chaines Magasins Répartition Chaines Magasins Ventes
(maximum) des ventes (maximum) NO
No. - nbre 3 No. - nbre $°000
b = - 8 9% 33,095 Boulanger ies-patisseries 1
2 120 x 14 197 208,236 Autres magasins d'alimentation? 4
10 2,193 99.0 16 2,224 6,259,614 HMagasins de spiritueux et de biére 3
7 834 71.1 40 1,161 1,086,620 Magasins de vatesents pour hommes “
2 197 x 12 382 170,261 Magasins de vatesents pour enfants ]
23 1,825 66.5 90 2,505 1,907,826 Magasins de vatements pour la famille 6
3 178 » 23 333 1,180,405 Magasins de meubles de saison (avec appareils 7
ménagers et accesscires dameublement)
2 97 x 26 263 432,240 Hagasins de meubles de maison (sans apparsils ]
ménagers ni accessoires d‘aseublesent)
& a0l 53.1 34 1,042 1,106,300 Magasins d'appareils sénagers, de postas de 9
télévision et de radic et d'appareils
stéréophoniques*
1 49 x 17 178 226,208 Magasins de revitements de sol et de tentures 10
3 138 x 23 338 172,006 Autres magasing d'sseublesent de saison® 1
- o = 6 40 433,882 Concessionnaires d'sutomobiles (neuves et usagées) 12
20 3,816 92.4 59 4,143 4,878,033 Stations-servica et garages 13
5 4«07 68.0 28 591 395,933 Autres services pour véhicules automsohiles et 14
ateliers de réparation®
1 168 x 12 235 1,559,335 Magasins généraux 15
12 2,329 89.6 28 2,491 3,456,097 Autras sagasins de sarchandises diverses (bazsrs 16
et magasins de marchandises diverses)
6 888 79.7 27 1,071 539,338 Librairies et papeterias 17
2 12¢ x le 224 116,476 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenturs 18
& 530 56.0 33 779 666,881 Magasins d*articles de sport? 19
5 &6l 85.3 13 597 307,345 Magasins de disques st de bandes magnétiques 20
6 554 65.7 37 904 632,811 Bijouteries 21
5 568 84.5 15 665 264,769 Magasins d'appareils et de fournitures 22
photographiques
2 118 x 13 263 366,292 Magasins de jouets et d'articies de loisir 23
3 2264 46.6 18 350 137,386 Magasins de cadeaux, d'articles de fantaisie at 26
de souvenirs
1 129 x 8 200 63,331 Magesins de marchandises d*occasion 25
6 219 39.6 34 562 200,799 Opticlens 26
2 70 x 11 180 58,296 Magasins de bagages &t de maroquineris 27
1 81 x 12 184 66,983 Magasins d'animaux de maison 28
5 791 76.6 35 1,020 1,114,897 Autres magasins de vente au détail® 29

voir notes & ls fin des tableaux.
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Table 7. Retail Chains (excluding department stores), by Annual Sales Volume, by Selected Kinds of Business, Canada, 1989

Under - Moins de $2,000,000

$2,000,000 -~ $4,999,999

Stores Oistribution Chains Stores Distribution
Kind of business Chains (maximum) of salas (maximus) of sales
Chaines Magasins Répartition Chaines Magasins Répartition
No. (maximum) des ventes (maxisum) des ventes
No. - nbre z No. -~ nbre 4
1  Bakery products stores ¥ 4 x 5 45 52.0
2 Other food stores! 2 1 x 3 18 x
3  Ligquor and beer stores E E = 1 4 x
4 Men's clothing stores 2 8 x 16 105 x
S Children's clothing stores 2 = E 4 48 7.8
6 Family clothing stores (3 36 0.5 32 253 5.3
7 Housshold furniture stores (with = = 2 4 18 0.9
appliances and furnishings)
8 Household furniture stores (without 1 3 x 10 66 x
appliances and furnishings)
9 Appliance, television, radioc and } 5 X 8 40 x
sterso stores®
186 Floor covering stores and drapery 1 5 x 5 24 x
stores 1
11 Other home furnishings stores® 1 11 x 8 76 x
12 Automobile (new and used) dealers 1 4 x - = -
13 Gasoline service stations and 1 4 x 8 42 x
garages
14 Other motor vehicle services and 2 8 x 16 101 x
repair shops®
15 Genaral stores _ - = 2 10 %
16 Other genersi merchandise stores O - = 4 27 0.4
(variety and general merchandise
storas)
17 Book and stationery stores 3 18 1.0 9 70 5.4
18 Paint, glass and wallpaper stores 2 11 x 10 59 x
19 Sporting poods storas’ 3 15 0.8 8 42 5.0
20 Record and tape stores = - - 4 41 5.2
21  Jewellery stores 4 23 0.9 18 158 9.6
22 Camera and photographic supply stores 1 5 x 7 153 x
23 Toy and hobby storss S 14 x 1 8 x
24 Gift, novelty and souvenir stores (4 8 x ° S8 x
25 Second-hand merchandise stores = O - 5 40 23.6
26 Opticians® shops 2 21 x 19 199 x
7 Luggage and leather goods stores E = = 7 9% 40.4
28 Pet storas 2 18 x 6 58 x
29 Other ratail stores® 2 11 x 18 138 x

See footnotes at end of tables.



Tableau 7. Chalnes de magasins de détail (sans les grands magasins), selon le volume des ventes annuelles, pour certains genres

de comserce, Canada, 1989

11

$5,000,000 and ovar - at plus Total
’ Stores Distribution Chains Storas Sales
Chains (maximum) of sales (maximue} Genre da cosmerce
Chaines Magasins Répartition Chaines Magasins Vantas
(maxinum) des ventes (maxisus) NO
No. - nbra zZ No. - nbre $*o000
2 45 x 8 94 33,095 Boulanger ies-patisseries 1
9 168 93.8 16 197 208,236 Autres magasins d'alimentation’® 2
13 2,220 X 16 2,226 6,259,616 Magasins de spiritueux et de biére 3
22 1,048 96.8 40 1,161 1,086,620 Magasins de vatements pour hommes 4
8 334 92.2 12 382 170,261 Magasins de vétements pour enfants 5
52 2,216 9.2 90 2,505 1,907,826 Magasins de vétements pour la famille 6
19 315 99.1 23 333 1,180,405 Magasins de meubles de maison (avec appareils ?
ménagers et accessoires d'aseudlement)
15 193 92.1 26 263 432,240 Magasins de meubles de maison (sans appareils 8
managers ni accessoires d’ameublesent)
25 997 97.6 34 1,062 1,106,300 Magasins d'asppareils sensgers, de postes de 9
télévision et de radio et d'appareils
stéréophoniques®
11 149 90.8 17 178 226,205 Hagasins de revitesents de sol et de tentures 10
16 257 84.1 23 338 172,006 Autres magasins d’ameublesent de saison® 11
5 36 x 6 40 433,882 Concessionnaires d'automobiles (neuves et d'occesions) 12
50 %,097 99.3 59 4,163 6,878,033 Stations-service et garages s
10 82 85.8 28 591 395,933 Autras services pour wéhicules automobiles et 14
ateliers de réparation®
10 225 x 12 23 1,559,335 Magasins généraux 15
24 2,464 99.6 28 2,491 3,456,097 Autres msgasins de marchandises diverses (bazars 16
et magasins de marchandises diverses)
15 983 93.6 27 1,071 539,338 Librairies et papeteries 17
% 156 73.1 16 224 116,476 Magasins de peinture, de vitre at de papier-tenture 18
22 722 9.2 33 779 666,881 Magasins d'articles de sport” 19
9 556 9.8 13 597 307,345 Magasins de disques et de bandes sagnétiques 20
15 723 89.¢ 37 904 632,811 Bijouteries 21
? 507 91.4 15 665 264,769 Magasins d’appareils et da fournitures 22
photographiques
9 264l 98.0 13 263 364,292 Magasins de jouets et d'articles de loisir 23
7 279 82.0 18 350 137,386 Magasins de cadesux, d'articlas da fantaisie et 24
de souvenirs
3 160 76.6 8 200 63,331 Magasins de marchandises d*occasion 25
13 342 67.5 34 562 200,799 Dpticiens 26
&4 .7 59.6 11 180 58,296 Magesins de bagages et de marogquinerie 27
4 116 62.6 12 184 66,983 Magasins d'animaux de maison 28
15 a71 94.7 35 1,026 1,114,897 Autres smgasins de vente au datail® 29

voir notes 3 1a fin des tableaux.
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Table B. Retail Chains (excluding department stores), Total Floor Area, by Selected Kinds of Business and Selected Respendents,
Canada, 1989¢

Chains Stores Total Total Avarage
sales floor area sales per
Kind of business square metre
Chaines Magasins Ventes Superficie Ventes
No. totales totale mOyennes par
matre carre
No. - nbre $°000 a? $
TOTAL a8 264,992 42,189,152 12,817,698 aes
Food, beverage and drug group
1 Supersarkets S0 1,406 17,354,900 3,764,126 4,567
2 Grocery stores 39 2,464 2,069,361 523,576 4,063
3 Bakery products stores H 45 18,6440 7,126 3,377
4 Dairy products stores 1 10 x 1,322 X
E) Candy and nut stores 4 272 X 17,548 x
6 Meat markets 6 28 23,227 4,375 5,400
7 Other food stores! 13 171 184,348 42,880 3,000
8 Liquor and beer stores 14 1,606 4,540,266 759,178 6,180
9 Wine stores 4 167 32,735 8,416 6,865
10 Pharmacias? 73 856 2,350,115 489,562 5,356
Shoe, apparel, fabric and yarn group
11 Shoe storas® 57 2,266 1,070,617 368,960 3,162
12 Man's clothing stores 34 989 999,836 342,502 3,128
13 Women's clothing stores 101 3,578 1,906,439 747,106 2,900
16 Children*'s clothing stores 10 285 168,176 84,475 1,997
15 Family clothing stores 84 2,057 1,736,507 1,150,644 2,605
1é Fabric and yarn stores 17 180 165,720 140,688 1,307
Household furniture, appliances and furnishings
group
17 Household furniture stores (with appliances 21 279 1,115,296 642,217 1,758
and furnishings)
18 Household furniture stores (without sppliances 20 196 392,122 166,251 2,793
and furnishings)
19 Appliance, television, radio and stereo 22 871 744,626 191,308 4,810
storas*
20 Floar covering stores and drapery stores 12 143 185,708 108,698 2,263
21 Other home furnishings storas® 21 274 144,386 67,873 3,329
General retail serchandising greup
22 General stores 10 216 980,140 296,480 3,332
23 Other general merchandise stores (variety and 26 1,114 2,023,690 1,575,911 1,968
general merchandise storas)
Other retail stores group
24 Book and stationery stores 24 936 512,157 204,161 2,729
25 Florist shops 6 55 14,485 8,643 2,465
26 Paint, glass and wallpaper stores 1% 184 102,818 56,006 2,074
27 Sporting goods stores’ 26 604 560,905 172,419 4,264
28 Record and tape stores 12 279 193,546 4,452 4,061
29 Jawaellery stores 31 751 548,222 130,553 5,016
30 Camera and photographic supply stores 16 513 249,785 59,270 5,193
31 Toy and hobby staores 12 236 540,904 180,038 2,370
32 Gift, novalty and souvenir stores 16 239 110,254 29,495 4,799
33 Second-hand serchandise stores 7 173 54,884 100,071 720
34 Opticians® shops 32 %27 170,611 45,966 4,483
k1] Luggage and leather goods stores 11 159 55,004 17,426 3,386
36 Pet stores 9 109 43,396 23,963 2,118
37 Other retail stores® 29 898 966,683 266,061 9,921

See footnotes at end of tables.
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Tableau 8. Chalnes de magasins de détail (sans les grands magasins), superficie totale, selon certains genres de comserce et
certains répondants, Canada, 1989°

Median Total Average sales Madian sales
salas par floor area per square per squara
' square metre foot foot
Genre de commaerce
ventes Superficie Ventes Ventas
madianes par totale moyennes par medianes par
matre carré piad carré pied carré NO
s £t - pi? s 3
aee 137,824,689 ves i TOTAL
Groupe ces aliments, boissons et médicaments
4,349 40,476,652 425 4«06 Supersarchés d'al isentation 1
3,470 5,629,852 376 323 Epiceries 2
3,084 76,619 314 287 Boulangeries-patisseries 3
x 16,215 x x Laiteries [
x 188,683 x x Confiseries at magasins de noix 5
5,076 47,063 502 472 Marchés de viandes 6
1,869 461,078 279 174 Autres magasins d°alimentation! |4
5,552 8,163,206 575 516 Magasins de spiritueux at de bidére 8
4,458 90,469 638 415 Magas ins de vin 9
4,521 5,263,8% 498 420 Pharmacies? 10
Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés
2,663 3,967,314 292 268 Magasins de chaussures® 11
2,752 3,682,817 291 256 Magasins de vétements pour hommes 12
2,460 8,033,397 270 229 Magasins de vétements pour dames 13
1,959 908,336 186 182 Magasins de vitements pour enfants 14
1,999 12,372,518 242 186 Magasins de vatements pour la famille 15
1,191 1,812,771 122 111 Magasins de tissus ot de filés 16
Groupe des meubles, appareils et accessoires d'amseublesent
de saison
1,106 6,905,560 163 103 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 17
. et accessoires d'aseublement)
1,364 1,551,084 260 127 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 18
ni accessoires d'ameublesent)
4,083 2,057,072 [1%4 380 Magasins d'epparajls ménagers, de postes de téiévision 19
et de radio et d'sppareils stéréophoniques®
1,941 1,168,794 209 181 Magasins de revatements de sol et de tenturaes 20
2,539 729,815 310 236 Autres magasins d'smseublement de maison® 21
¢roupe des magasins de marchandises diverses
3,005 3,187,956 310 279 Magasins génaraux 22
1,272 16,945,279 181 118 Autres magasins de marchandises diversas (bazars et 23
magasins de marchandises diverses)
6roupe des autres sagasins de détail
2,390 2,195,067 254 222 Librairjas et pspeteries 24
1,861 92,934 229 173 Fleuristes 25
1,798 602,195 193 167 Magasins de peinturs, de vitre et de papier-tenture 26
3,699 1,853,963 397 346 Magasins d’articles de sport’ 27
3,681 477,976 376 362 Magasins de disques st de bandes magnétiques 28
4,495 1,403,801 466 418 Bijouteries 29
4,361 637,310 483 406 Magasins d'appareils et da fournjtures photographiques 30
2,203 1,935,891 220 205 Magasins de jousts et d'articles de loisir 31
3,37¢ 317,151 446 314 Magasins de cadesux, d'articles de fantaisie et de souvenirs 32
632 1,076,035 67 59 Magasins de marchandises d'occasion 33
3,726 494,253 “17 346 Opticiens 34
3,147 187,357 315 293 Magasins de bagages et de waroquinerie 35
2,085 257,662 197 194 Magasins d'anisaux de maison 36
4,958 2,860,872 923 %61 Autres magasins de vente au détail® 37

Voir notes a ls fin des tableaux.
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Table 9. Retail Chains (excluding department stores), Floor Area Accessible to the Public, by Selected Kinds of Business
and Selected Respondents, Canada, 1989¢
Chains Storaes Total Floor area Average
salas accessible sales per
Kind of business to the public square metre
Chainas Magasins Ventas Suparficie Ventas
No. totales accessible moyennes par
au public motre carra
No. - nbre $°000 e s
TOTAL 8s8s 26,323 41,057,429 §,745,867 e
Food, beverage and drug group
1 Supermarkets 49 1,365 16,818,470 2,842,468 5,963
2 Grocery stores 39 2,160 1,874,526 378,804 5,252
3 Bakery products stores 5 45 18,440 5,075 4,306
4 Dairy products stores 1 10 x 820 x
5 Candy and nut stores 4 272 x 16,672 x
6 Maat markets 6 28 23,227 4,093 6,205
/] Other food stores’ 13 106 176,571 26,577 4,719
8 Liquor and beer stores 14 1,448 4,206,329 348,327 21,830
9 Wine stores 4 167 32,735 6,908 7,597
10 Pharsacies? 73 430 2,302,779 410,573 6,921
Shoe, apparel, fabric and yarn group
11 Shoe stores? 56 2,218 1,057,299 282,880 4,288
12 Men's clothing stores 34 987 999,141 303,311 3,386
13 Women's clothing stores 101 3,601 1,920,103 713,719 3,022
14 Children's clothing stores 10 277 144,942 76,283 2,197
15 Family clothing stores 84 2,057 1,737,550 926,069 Z,738
lé Fabric and yarn stores 17 180 165,720 133,626 1,369
Household furniture, appliances and furnishings
garoup
17 Household furniture stores (with appliasnces 21 281 1,117,157 455,367 2,052
and furnishings)
18 Household furnlture stores (without appliances 20 190 388,947 103,372 5,167
and furnishings)
19 Mwliam:o2 talevision, radio and stereo 2 a71 744,626 168,335 5,159
stores
20 Floor covering stores and drapery stores 12 143 185,759 99,134 2,414
21 Other home furnishings storas® 21 oS 143,857 54,279 3,738
General retail merchandising group
22 General storas 10 216 980,140 184,710 5,743
23 Other general merchandise storas (variety and 26 1,117 2,026,869 1,176,177 3,403
genaral marchandise stores)
Other retail stores group
24 Book and stationery stores 24 934 812,321 177,099 2,958
28 Florist shops 6 34 11,084 6,260 3,093
26 Paint, glass and wallpaper stores 13 185 103,448 51,256 2,401
27 Sporting goods stores’ 26 598 555,313 143,325 4,948
28 Record and tape stores 12 267 185,333 38,958 %,338
29 Jowellary storas 32 757 569,656 116,185 5,163
30 Camera and photographic supply stores 14 51t 248,517 56,037 5,467
31 Toy and hobby stores 12 238 341,670 118,188 2,705
32 Gift, novelty and souvenir stores 16 236 109,396 26,847 5,250
33 Second-hand serchandise stores 7 173 56,884 84,222 817
34 Opticians®' shops L3 425 170,433 39,949 5,160
35 Luggage and leather goods stores 11 159 55,004 16,443 3,604
36 Pet stores 9 108 41,69 20,062 2,266
37 Other retail stores® 29 86t 952,620 137,500 11,985

See footnotes at end of tables.
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Tableau 9. Chalnes de magasins de détail (sans les grands magasins), superficle accessible au public, selon certains genres
de commerce et certains répondants, Canada, 1989%

Median sales

floor araa

Average sales

Median sales

paer square accessible per square par square
metre to the public foot foot
Genres de commerce
Ventaes Superficie Vantes Ventes
madianes par accessible |oyennes par médianes par
matre carré au public pied carré pied carré N®
s ftZ - pi¢ $ s
v 106,794,297 vew cea TOTAL
Groupe des aliments, boissons et médicaments
5,774 30,564,175 585 537 Supermarchés d’alimentation 1
4,405 4,073,162 488 410 Epiceries 2
4,123 56,572 2,738 383 Boulanger ies-patisseries 3
X 8,820 x x Laiteries 4
% 179,272 x x Confiseries et magasins de noix 5
6,090 44,013 577 566 Marchés de viandes 6
3,642 285,773 439 339 Autras magasins d'alimentation?! ?
12,642 3,765,453 2,030 1,176 Magasins de spiritueux et de biére 8
5,575 74,245 706 519 Magasins de vin 9
5,319 4,414,766 Ghe 495 Pharsacies? 10
Groupe des chaussures, vitements, tissus et filés
3,621 3,061,725 399 337 Magasins de chaussures® 11
3,038 5,261,413 318 283 Magasins de vétesents pour hommes 12
2,578 7,674,39% 281 240 Magasins de vitesents pour dames 13
2,118 820,250 204 197 Magasins de vetements pour enfents 14
2,122 9,936,222 255 197 Magasins de vétements pour la famille 15
1,238 1,436,842 127 118 Magasins de tissus et de filés 16
Sroupe des meubles, appareils et accessoires d'ameublement
de saison
1,295 4,896,416 191 120 Hagasins de meubles de saison (avec apparails ménagers 17
' et accessoires d'ameublement)
1,726 1,111,526 481 160 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 18
ni accessoires d’aseublement)
4,245 1,810,058 %80 395 Magasins d’sppsreils ménagers, de postes de télévision 19
at de redio st d'appareils stéréophoniaues
2,103 1,065,959 225 196 Magasins de revatesents de sol et de tentures 20
2,887 583,648 348 269 Autres magasins d'assublesent de saison® 21
6roupe des magasins de marchandises diverses
4,994 1,986,126 534 464 Magasins généraux 22
1,653 12,647,067 317 154 Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 23
magasins de marchandises diverses)
Groupe des autres magasins de détail
2,610 1,904,292 275 243 Librairies et papeteries 26
2,210 67,099 288 206 Fleuristaes 25
2,015 551,136 223 187 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenturs 26
4,250 1,561,124 @60 395 Magasins d'articles de sport? 27
3,986 418,908 403 371 Magasins de disoues at de bandes magnétiques 28
4,633 1,249,304 480 431 Bijouteries 29
4,446 602,551 soa 413 Hagasins d'appareils et de fournitures photographiques 30
2,629 1,270,836 252 265 Magasins de jouets at d'articles de loisir 31
3,640 267,169 “«88 339 Magasins de cadeaux, d'articles de fantaisle et de souvenirs 32
683 905,616 76 64 Hagasins de sarchandises d'occasion 33
4,372 429,564 <80 407 Opticiens 34
3,166 176,802 335 294 Hagasins de bagages et de saroquinerie 35
2,129 215,506 211 198 Magasins d'animaux de maison 36
7,693 1,478,493 1,115 715 Autres magasins de vents au dét=il® 37

Voir notes a la fin des tableaux.
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Table 10. WNumber and Sales of Retail Chain Stores (excluding department stores), by Physical Size and Sales Per Square Metre
{Foat), by Selected Kinds of Business and Selected Respondents, Canada, 1989

Size of store in saguare msetres (feet) - Sales per square matra (foot)

Taille du magasin en matres|(pleds) carrés -
Ventas par métre (pied) carré

Kind of business Total
Under - Moins de 100 (1,076) 100-499 (1,076-5,371)
Under - Moins de $3,000 ($279) Under - Moins de
No. $3,000 ($279) and over - et plus $3,000 ($279)
No. - nbre $°000 No. - nbre $'000 No. - nbre $'000 No. - nbre
TOTAL 26,6013 61,326,820 1,113 172,578 6,602 3,021,256 6,882
Food, beverage and drug
aroup
1 Supermarkats 1,365 16,818,470 3 183 6 1,638 21
2 Grocary stores 2,160 1,874,526 36 7,649 3% 203,091 453
3 Bakery products storas «5 18,440 4 83S 23 9,084 11
4 Dairy products stores 10 x 1 * T x -
S Candy and nut stores 272 X 30 x 230 X 5
6 Meat markets 28 23,227 - = 10 3,336 5
7 Other food stores! 106 176,571 15 1,820 30 8,118 30
8 Liquor and beer stores 1,468 6,206,329 s 779 S03 1,199,486 57
9 Wine storas 167 32,735 43 4,215 122 28,027 2
10 Pharmacies? 830 2,302,779 6 800 116 70,887 84
Shoe, apparel, fabric and
yarn group
11 Shoe stores® 2,218 1,057,299 197 28,472 718 305,669 693
12 Men's clothing stores 987 999,141 9 1,428 50 23,755 413
13 Women's clothing stores 3,601 1,920,103 183 31,985 332 135,362 1,977
14 Children’s clothing stores 277 164,942 8 1,296 9 3,301 194
15 fFur stores 13 x 2 x “ X 1
16 Family clothing stores 2,087 1,737,550 65 12,085 186 84,155 7648
17 Fabric and yarn stores 180 165,720 i 262 1 528 37
Household furniture,
appliances and
furnishings group
18 Household furniture stores 281 1,117,187 = o - - 46
(with appliances and
furnishings)
19 Household furniture stores 190 388,947 1 83 21 11,518 92
(without appliances and
furnishings)
20 Appliance, televislon, radlo 871 764,626 8 1,184 113 75,184 213
and stereo stores®
2l floor covering stores and 143 185,759 20 %,377 10 4,51¢ 16
drapery stores
22 Other home furnishings 273 143,857 22 3,639 53 16,508 99
stores®
General retail serchandising
group
23 General stores 216 980,140 = - 3 3,637 22
24 Other general merchandise 1,117 2,026,869 S 527 35 56,060 100
stores (variety and
genaral mserchandise
stores)
Other retail stores group
25 Book and stationery stores 934 512,321 55 10,715 LY, 21,624 518
26 fFlorist shops 34 11,084 8 583 11 4,668 12
27 Hardware stores 7 249,565 = - ) 1,775 15
28 Paint, glass and wallpaper 185 103,648 3 330 8 3,253 121
stores
29 Sporting goods stores’ 595 555,313 9 1,906 149 85,092 106
30 Record and tape stores 267 185,333 16 2,868 59 26,477 77
3 Jewallery stores 757 549,656 “8 6,851 238 106,714 106
32 Camers and photographic 510 268,517 102 164,516 251 117,469 51
supply stores
33 Toy and hobby stores 238 361,670 ? 1,131 7 2,368 127
34 Gift, novelty and souvenir 236 109,396 32 3,464 92 32,555 57
stores
35 Second~hand merchandise 173 54,884 29 2,121 - - 111
storas
36 Opticians' shops «25 170,433 53 7,929 2446 87,757 67
37 Luggage and leather goods 159 55,004 43 6,570 “9 19,6422 30
stores
38 Pet stores 108 41,696 13 2,493 5 1,429 70
39 Other retail stores® 860 952,620 31 %,599 469 184,073 69

See footnotes at end of tablaes.
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Tableau 10, MNombre de magasins de détail & succursales et leurs ventes (sans les grands magasins), selon la taille et les
ventes par métre (pled) carré, pour certains genres de commerce et certains répondants, Canada, 1989¢

Size of store in square metres (feat) - Sales per square matre (foot)
Taille du magasin en métres (pieds) carrés - Ventes par métre (pied) carré

Ganre de commerce

100-499 (1,076-5,371) 00 (5,382) and ovar - et plus
Under - Moins de $3,000 (5279} Undar - Moins de $3,000 ($279)

$3,000 ($279) and over - et plus $3,000 (5279} and over - et plus N©

$'000 No. - nhre $°000 No. nbre $°000 No. - nbra $°000

2,846,607 7,322 9,109,840 2,369 4,208,878 2,185 21,965,862 TOTAL
Groupe des aliments, boissons
et médicaments

11,488 52 112,065 89 439,072 1,194 16,254,022 Supermarchés d'alimentation 1
176,989 1,206 1,239,126 13 23,308 56 222,364 Epiceries 2
3,368 7 5,152 = = 3 = Boulangeries-patisseries &)
= 2 x n S = - lLaiteries %
x 7 X 5 - b - Confiseries et magasins da noix S
1,650 13 18,241 - E = - Harchés de viandes 6
8,788 15 22,186 3 4,514 13 131,144 Autres magasins d'alimentation? 7

34,610 718 2,117,532 9 12,499 156 841,42¢ Magasins de spiritueux et de 8

biarae
“92 & - H = = = Magasins de vin 9
53,567 320 602,446 56 112,033 250 1,463,046 Pharmacies? 10
Groupe des chaussures, vitesents,
tissus et filés

235,685 606 476,912 5 4,572 2 5,989 Magasins de chaussuras? 11

232,582 391 428,826 53 81,811 71 230,739 Magasins de véataements pour hommaes 12

844,314 1,017 788,942 77 81,795 15 37,704 Magasins de vataments pour dames 13

82,955 46 38,536 19 15,757 1 3,096 Magasins de vétemsents pour enfantslé

x 6 X - = . = Magasins de fourrures 15

313,967 453 399,281 567 675,710 “0 252,352 Magasins de vetements pour la 16
fomille

18,1644 4 2,436 137 144,351 N - Magasins de tissus et de filéds 17

éroupe des meubles, appareils
et accessoires d'amseublement
de maison

22,689 13 11,869 179 3a8,508 45 694,090 Magasins de meubles de maison 18
(avec appareils ménagers et
accessoires d'ameubloment)

32,944 25 139,128 ] 83,697 e 121,583 Magasins de meublaes de maison 19
(sans sppareils ménagers ni
accessoiras d’'asseublament}

86,501 501 470,462 22 38,584 14 74,731 Magasins d'appareils ménagers, 20
da postes de télévision et
da radio et d'appareils
stéréophoniques®

10,162 14 15,232 76 125,716 7 25,758 Magasins de raviatements de sol 21
et de tentures

38,743 76 56,061 21 20,984 2 7,922 Autres magasins d'ameublesent 22
de maison®

6roupe des magasins de
marchandises diverses

12,064 93 174,219 46 121,491 52 668,930 Magasins géneéraux 23

87,192 74 151,809 756 1,353,710 146 409,571 Autres magasins de marchandises 24
diverses (bazars et magasins
de marchandises diverses)

Sroupe des autres magasins de
détail
187,301 298 242,357 12 39,087 4 11,237 Librairies et papeteries 25
4,255 1 359 2 1,040 S - Fleuristes 26
7,444 2 1,738 55 218,620 4 19,988 Quincailleries 27

56,578 45 36,607 8 6,680 = o Magasins de peinture, de vitre 28
et de papier-tenture

47,368 272 252,136 31 57,689 30 111,123 Magasins d'articles de sport? 29

27,264 110 91,954 1 1,705 [ 37,066 Magasins de disguas et de 30
bandes magnétiques

46,834 352 319,108 re 3,363 11 68,785 Bijouteries 31

14,562 1090 98,641 5 1,351 1 1,998 Magasins d'appareils at de 32
fournitures photographigues

49,547 57 32,488 23 81,887 17 174,269 Magasins de jouets et d'articles 33
de loisir

20,3521 54 45,793 — & 1 7,264 Magasins de cadeaux, d'articles 34
de fantaisie et de souvanirs

20,591 ] - 33 32,172 - - Magasins de marchandises 35
d*occasion

23,406 61 51,341 3 = = - Opticiens 36

8,559 36 19,873 1 579 0 = Magasins de bagages et de 37
maroquineria

23,413 18 10,829 2 3,531 - © Magasins d'anisaux de maison 38

26,668 257 614,553 17 33,062 17 89,665 Autres msgasins de vente au 39

détmil®

Voir notes a la fin des tableaux.
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Table 11. Retail Chains (excluding department stores), by Selected Kinds of Business, Canada, 1988 and 1989
Tableau 11. Chalnes de mwagasins de détail (sans les grands magasins), selon certains genres de commerce, Canada, 1988 et 1989

Percentage change

Kind of business 1989/1988
1988 1989

Genre de commarce Variation en

pourcentage

1989/1988

Supermarkets and grocery stores - Supermarchés
d'alimentation et épiceries:

Chains - Chaines No. - nbre 103 9%
Storas (maximum) - Magasins (maximum) ¥ = 4,450 4,490
Sales - Total - Ventes s'eoo 19,899,935 20,655,286 +3.8
All other food storas!®- Tous autras magasins
d'alimentationi®:
Chains - Chaines No. - nbre 36 33
Storaes (maximum) - Magasins (maximum) - - 6le 626
Sales - Total - Ventes $°000 355,651 369,359 +3.9
Liquor and beer stores - Magasins de
spiritueux et de biara:
Chains - Chaines No. - nbre 14 14
Stores (maximum) - Magasins (maxisum) - B 2,222 2,226
Sales - Totai - Ventas $°o00 6,121,962r 6,259,614 +2.2
Pharmacies?:
Chains - Chaines No. - nbrs 84 82
Stores (maximum) - Magasins (maximum) - - 1,083 988
Sales - Total - Ventes $°000 2,366,835 2,523,364 +6.6
Shoe stores3 - Magasins da chaussures3:
Chains - Chaines No. - nhre 64 58
Stores (maximum) - Magasins (waximum) e had 2,569 2,603
Sales - Total - Ventes s°*oap 1,070,406 1,148,544 +7.3
Men’s clothing stores - Magasins de vitements
pour hommes:
Chains - Chaines No. - nbre 42 40
Stores (maximum) - Magasins (maximum) v - 1,116 1,161
Sales - Total - Ventes $°000 1,014,226 1,086,520 +7.1
Women's ciothing stores - Magasins de vétements
pour dames:
Chains - Chaines No. - nbre 129 118
Stores (maximum) - Magesins (maximus) b i 4,840 4,950
Sales - Total - Ventes $°000 2,295,132 2,417,072 +5.3
Family clothing stores - Magasins da vitesents
pour la famille:
Chains - Chaines No. - nbrae 9% 90
Stores (maximum) - Magasins (maximum) - 2 2,429 2,505
Sales - Total - Ventes s$*aco 1,776,264 1,907,826 +7.4
Furniture stores (with appliances and
furnishings) - Magasins de meubles
(avec appareils ménagers et
accessoires d'ameublement):
Chains - Chaines No. - nbre 25 23
Stores (maximum) - Magasins (maximum) o M 325 333
Sales - Total - Ventes $°000 1,136,210 1,180,405 +31.9
Furniture stores (without appliances and
furnishings) - Magasins de meubles
(sans appareils ménagers ni
accessoires d'aseublesent):
Chains - Chaines No. - nbre 28 26
Stores (maximum) - Magasins (maximum) _4 = 245 263
Sales - Total - Ventaes $°000 405,851 432,240 +6.5

Sea footnotes at end of tablas.
voir notes a la fin des tableaux.
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Table 11, Retail Chains (excluding department stores), by Selected Kinds of Business, Canada, 1988 and 1989 - Concluded
Tableau 11. Chaines de magasins de détail (sams les grands magasins), selon certains genres de commerce, Canada, 1988 et 1989 -

fin
Percentage change
Kind of business 1989/1948
1988 1989
Genre de commerce Variation en
pourcen tage
1989/1988
Service stations and garages - Stations-
service et garages:
Chains - Chaines No. - nbre 57 59
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ol N 3,994 4,143
Sales - Total - Ventes $°000 4,353,90% 4,878,033 +12.0
General stores - Magasins généraux:
Chains - Chaines No. - nbre 12 12
Stores (maximum) - Magasins (maximums) . b 229 235
Sales - Total - Ventes $°000 1,006,028 1,559,335 +55.0
Other general merchandise storaes -
Autres magasins de sarchandises
diverses:
Chains - Chaines No. - nbre 27 28
Stores (saximum) - Magssins (maxisum) Y 2 2,562 2,491
Sales - Total - Ventes $°00o0 3,259,593 3,456,097 +6.0
Book and stationery stores - Librairies
et papeateries:
Chains - Chaines No. - nbre 25 27
Stores (maximum) - Magasins (maximum) - - 1,034 1,071
Sales - Total - Ventes $°000 495,168 539,338 +8.9
Jewellery stores - Bijouteries:
Chains - Chaines No. - nbre 39 37
Stores (maxisum) - Magasins (maximum) = L 910 906
Sales - Total - Ventes $°000 565,464 632,811 +11.9
Table 12. Retail Chains (excluding department stores), by Type of Operation, 1988 and 198¢
Tableau 12. Chalnes de magasins de oétail (sans les grands magasins), selon le genre d'exploitation, 1988 et 1989
Staores Sales
Type of operation Chains (max imum)
Genre d'exploitation Chaines Magasins Ventes
(max imum )
No. - nbre 3 No. - nbre Z $°000 3
1988:
Local - Locales 265 22.3 1,573 4.3 1,811,397 335
Provincial - Provinciales 510 3.0 9,821 26.6 20,769,751r 39.6
National - Nationales %12 34.7 25,592 69.2 29,869,802 56.9
Total 1,187 166.0 36,986 100.0 §2,450,950r 100.0
1989:
Local - Locales 261 21.5 1,468 3.9 1,917,313 3.4
Provincial - Provinciales 484 “3.2 10,118 27.0 22,008,477 39.5
National - Nationales 3% 35.3 25,896 69.1 31,844,067 57.1
Total 1,121 100.0 37,6482 100.0 55,769,857 100.0




Table 13. Retall Chain Stores (excluding department stores), by Selected Localities, 1988 and 1989
Tableau 13. Chalnes de magasins de détail (sans les grands magasins), selon certaines agglomérations, 1988 et 1989
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Change
Stares - Magasins Sales - Ventes in sales
naxisus 1989/1988
Variation
1988 1989 1988 1989 des ventas
1989/1988
No. - nbre $°000 %
CANADA 36,986 37,682 52,450,950r 55,769,857 +6,3
Census metropolitan areast - Régions métropolitaines 264,545 26,966 36,658,768 39,188,278 +6.8
de recensesentl
Calgary, Alta. - Alb. 1,365 1,391 2,210,685 2,445,740 +10.6
Chicoutimi-Jonquidrae, Qué. 189 180 159,956 180,213 +12.7
Edmonton, Alta. - Alb. 1,696 1,699 2,471,103 2,682,133 +8.5
Halifax, N.S. - N.-E. 580 597 838,118 889,528 +6.1
Hamilton, Ont. 1,014 975 1,586,862 1,612,086 +1.6
Kitchener, Ont. 625 629 914,315 982,367 +7.64
London, Ont. 708 787 875,716 915,065 +4.5
Montréal, Qué. 4,001 3,980 5,012,466 5,331,589 +6.4
Oshawa, Ont. 27¢ 280 521,060 563,251 +8.1
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 1,457 1,468 1,792,977 1,914,540 +6.8
Québec, Que. 972 967 1,214,234 1,280,196 +5.4
Regina, Sask. 358 385 563,081 594,366 +5.6
Saint John, N.B. 181 189 225,898 264,421 +8.2
Saskatoon, Sask. 342 353 §50,013 569,567 +3.6
St. Catharines-Niagara, Ont. 587 608 747,262 759,905 +1.7
St. John's, Nfld. - T.-N. 245 257 441,881 461,235 +4.4
Sudbury, Ont. 2644 264 311,412 330,850 +6.2
Thunder Bay, Ont. 225 213 336,872 355,764 +5.6
Taronto, Ont, 5,431 5,592 9,015,741 9,632,804 +6.8
Trois-Riviares, Qué. 162 134 153,091 160,321 +4%.7
vancouver, B.C. - C.-B. 2,027 2,145 3,809,401 4,268,810 +12.1
Victoria, B.C. - C.-B. 366 363 517,110 564,374 +5.3
Windsor, Ont. 439 «32 647,169 625,940 =33
Winnipeg, Man. 1,080 1,098 1,762,325 1,813,213 *4.]
Census agglomerations! - Agglomérations de 5,93¢ 5,959 7,858306r 8,239,436 6.9
recensesent}
Population, 25,000 and over - et plus 5,012 5,035 6,438 ,477r 6,766,045 +5.1
Baie Comesu, Qué. 31 28 46,488 43,713 -6.0
Barrie, Ont. 201 1992 256,065 267,350 +4.4
Belleville, Ont. 129 118 154,205 147,006 4.7
Brantford, Ont. 211 216 242,383 247,463 +2.1
Brockville, Ont. 69 67 68,117 73,561 +8.0
Charlottetown, P.E.I. - 1.-P.-€ 66 59 84,1861 84,430 +0.3
Chathas, Ont. 134 126 146,325 148,454 +1.5
Chilllwack, B.C. -~ C.-B. 65 67 101,647 117,364 +15.5
Caornerbrook, Nfld. - T.-N. 57 57 78,610 78,348 -0.3
Cornwall, Ont. Qué. 112 18 139,615 133,447 -4.4
Courtenay, B.C. - C.-B. 63 o4 77,632 84,596 +9.0
Drummondville, Qué. 51 76 82,703 88,266 +6.7
Fredaricton, N.B. 9% 38 124,394 126,742 +1.9
Granby, Qué. 70 02 82,637 94,291 +16.1
Guelph, Ont. 193 191 266,205 267,415 +9.5
Joliette, Qué. «9 4“6 47,666 44,435 -6.8
Kamloops, B.C. - C.-B. 136 144 199,266 217,89% +9.3
Kelowna, B.C. - C.-B. 128 128 219,462 231,509 +5.5
Kingston, Ont. 255 267 310,775 326,265 +5.0
Medicine Hat, Alta. - Alb. 85 &7 122,281 124,480 +1.8
Midland, Ont. 62 66 64,060 72,368 +13.0
Mancton, N.B. 227 223 329,755 336,367 +2.0
Moose Jaw, Sask. 73 75 80,615 81,592 +1.2
Nanaimo, B.C. - C.-B. 152 143 146,611 172,611 +19.4
New Glasgow, N.S. - N.-E. 78 80 111,380 118,044 +6.0
North Bay, Ont. 148 162 162,861 174,580 +*7.2
Orillia, Ont. 73 77 111,784 123,583 +10.6
Owen Sound, Ont. 89 90 92,300 107,183 +16.1
Peterborough, Ont. 175 172 238,009 247,583 *6.0
Port Alberni, B.C. - C.-B. 31 32 «6,964 49,029 +*h.G
Prince Albert, Sask. 92 89 115,438 118,079 +2.3
Prince George, B.C. - C.-B. 114 117 200,426 217,529 +8.5
Rimouski, Qué. 66 73 59,298 83,100 +40.1
Rouyn, Qué. 34 40 31,445 31,165 -0.9
Saint-Hyacinthe, Qué. 5% 60 62,436 65,818 +5.4
Saint-Jean-sur-Richelieu, 0Qué. 86 83 97,627 99,619 +2.0
Saint-Jérome, Qué. 89 89 95,805 96,232 +0.4
Salaberry-de-valleyfiald, Qué. “8 52 39,670 «0,608 2.4
Sarnia, Ont. 189 188 249,735 257,746 +3.,2
Sault Ste. Marie, Ont. 157 147 203,188 201,277 -0.9
Sept-lles, Qua. 32 34 60,864 60,959 +0.2
Shawinigan, Qué. 76 70 67,288 76,417 +13.6
Sherbrooke, Qué. 191 197 188,781 209,998 +11.2
Sorel, Qué. 42 Sé 7,069 56,871 +16.6
Stratford, Ont. Ss 51 72,807 74,990 +3.0
Sydney, N.S. - N.-E. 116 114 189,191 191,382 +1.2
Sydney Mines, N.S. - N.-E. 26 21 43,073 41,191 6.4
Terrace, B.C. - C.-B. 33 33 80,127 83,620 % . 6
Thetford Mines, Qué. 31 31 46,878 46,933 +0.1

T Based on the 1981 Census dasignations. - D-apras les dafinitions du recensement de 1981.
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Table 13. Retail Chain Stores (excluding department stores), by Selected Localities, 1988 and 1989 - Continued
Tableau 13, Chalnes de magasins de détall (sans les grands magasins), selon certaines agglomérations, 1988 et 1989 - suite

Change
Stores - Magasins Sales - Ventes in sales
naximum 198971988
vVariation
1988 1989 1988 1989 des ventaes
1989/1988
No. - nbre $°000 P2
Census agglomerationsl - Continued - Agglomérations
de recensement! - suite
Population, 25,000 and over - Concluded - Population,
25,000 et plus - fin
Trenton, Ont. 30 29 63,0646 61,79% -2.0
Truro, N.S. - N.-E. 59 74 81,865 88,716 +8.4
vernon, B.C. - C.-B. 65 67 79,965 85,420 +6.8
Victoriaville, Qué. 46 42 51,456 48,633 -5.5
Population, 10,000 - 24,999 922 924 1,419,820r 1,473,389 +3.8
Ashestos, Qué. 6 5 4,136 4,423 +6.9
Bathurst, N.B. 57 63 69,654 71,081 +2.0
Campbellton, N.B. 30 31 39,237 43,130 +9.9
Carbonear, Nfld. - T.-N. 27 28 47,501 «7,314 ~0.4%
Cobourg, Ont. 25 27 36,620 42,906 +17.2
Dolbeau, Qué. 14 11 24,829 14,129 -43.1
Edmundston, N.B. 41 41 39,914 39,279 -1.6
Fergus, Ont. 17 15 36,221 39,623 +9.4
Flin Flon, Man. 9 9 11,453 12,478 +8.9
Grand Falls, Nfld. - T.-H. 29 29 53,007 52,888 -0.2
Haileybury, Ont. 27 27 25,338 25,774 +1.7
Hawkasbury, Ont. 34 30 44,320 4% ,176 -0.3
Kenora, Ont. 22 20 64,853 68,586 +5.8
Kentvilla, N.S. - N.-E. 41 39 59,B39 64,427 +7.7
La Tugue, Qué. lée 16 18,009 15,210 -15.5%
Labrador City, Wfld. - T.-N. le 16 30,822 26,656 -13.5
Lachute, Qué. 22 20 25,247 - 19,362 Fe5.3
Leamington, Ont. 24 27 48,849 50,964 +4.3
Lindsay, Ont. 33 33 75,263 79,137 +5.1
Magog, Qué. 18 19 16,499 19,675 +19.2
North Battleford, Sask. 28 30 65,266 68,581 +5.1
Oromocto, N.B. 13 15 24,793 26,105 -2.8
Pembroka, Ont. 85 s0 82,026 84,914 +3.5
Petawawa, Ont. 6 6 164,999 16,792 +12.0
Portage La Prairie, Man. 33 34 28,267 30,170 +6.7
Powall River, B.C. - C.-B. 19 18 46,317 46,523 +5.0
Prince Rupert, B.C. - C.-B. 23 23 46,211 44,756 -3.1
Riviere-du-Loup, Qué. 32 35 28,649 37,651 +30.7
Saint-Georges, Qué. 23 25 26,079 28,986 +11.1
Smiths Falls, Ont. 25 264 43,983 48,508 +10.3
Susmserside, P.E.I. - 1.-P.-£. 32 29 36,429r 39,088 +7.3
Swift Current, Sask. %3 “2 64,169 67,632 +5.4
Thompson, Man. 16 17 52,972 59,608 +12.5
Trail, B.C. - C.-B. 29 28 39,580 “1,576 +5.0
Vval-D'Or, Qué. 37 42 50,481 53,485 +6.0
Other selected localities - Certaines 2,294 2,314 3,314,287 3,515,688 +6.1
autres localités
Alma, Qua. 41 36 27,556 22,758 -17.4
Amherst, N.S. - N.-E. 22 20 35,095 36,543 +%.1
Amherstburg, Ont. 14 16 264,695 25,368 +2.6
Amos, Qué. 20 19 15,650 15,998 +2.2
Antigonlish, N.S. - N.-E, 19 18 30,352 30,843 +1.6
Arnprior, Ont. 13 13 31,426 31,680 +0.8
Aylmer, Ont. 6 6 7,079 7,462 +S5.1
Bay Roberts, Nfld. - T.-N. 17 15 28,608 29,291 +2.4
Basuharnois, Qué. s 6 5,812 3,501 ~8.2
Beaupré, Qud. 2 2 x x x
Blairmore, Alta. - Alb. & 3 4,032 3,775 6.4
Bracebridge, Ont. 13 16 20,819 25,299 +21.5
Bradford, Ont. 8 9 10,156 11,715 +158.4
Brandon, Man. 87 9% 110,176 119,353 +8.3
Bridgewater, N.S. - N.-£. 30 45 54,936 59,384 +8.1
Brooks, Alta. - Alb. 14 13 26,237 25,790 -1.7
Camrose, Alta. - Alb. 28 22 30,279 33,338 +10.1
Cap-Aux-Meules, Qué. 4 2 6,462 x x
Caraquet, N.B. 10 9 11,038 11,561 *%.7
Carleton Place, Ont. 12 15 11,290 13,067 +15.7
Castlaegar, B.C. - C.-B. 8 8 21,948 23,061 +5.0
Chibougamsau, Qué. 9 8 10,538 10,030 4.8
Coll ingwood, Ont. 28 29 49,635 56,209 #11.2
Cowansville, Qua. 15 15 11,212 12,701 +13.3
Cranbrook, B.C. - C.-B. 43 42 62,475 63,784 +2.1
Dalhousie, N.B. 11 12 13,0647 15,161 +16.0
Dauphin, Man. 20 19 30,145 33,642 +10.9
Dawson Creek, B.C. - C.-B. 27 30 33,782 36,499 +2.1
NDeep Rivar, Ont. 7 6 6,250 4,685 -25.0
flonnacona, Qué. 5 5 3,329 6,225 +87.0
Urusheller, Alta. - Alb. 7 8 7,596 11,070 +65.7
Dryden, Ont. 12 13 32,421 39,100 +20.6

" Based on the 198] Census designatiens. - D'apras les definitions du recensesent de 1981.
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Table 13. Retail Chain Stores {excluding department stores), by Selected Localities, 1988 and 1989 - Concluded
Tableau 13. Chalnes de magasins de détall (sans les grands magasins), selon certaines agglomérations, 1988 et 1989 - fin

Change
Stores - Magasins Sales - Ventas in sales
naxisum 1989/1988
variation
1988 1989 1988 1989 das ventas
1989/1988
No. - nbre $'000 %

Other selected localities - Concluded - Certaines

autres localités - fin

Duncan, B.C. - C.-B. 30 29 82,341 86,495 +5.0
Dunnville, DOnt. 13 11 20,423 20,466 +0.2
East Broughton, Qué. 1 ) x x x
Elliot Lake, Ont. 26 22 20,392 21,134 +3.6
Espancla, Ont. 11 pU} 20,065 20,985 +6.6
Estevan, Sask. 20 20 25,366 22,682 -10.6
Forestville, Queé. 9 10 12,150 12,472 +2.7
Fort Erie, Ont. 26 22 25,185 26,449 -2.9
Fort Frances, Ont. 15 16 32,708 34,667 +6.0
Fort McMurray, Alta. - Alb. s3 113 89,165 92,936 +6.2
Fort St. John, B.C. - C.-B. 21 22 49,167 52,252 +6.3
Gananoque, Ont. 12 11 22,1640 20,423 -7.8
Gaspe, Qué. 22 26 23,662 28,433 +20.2
Godarich, Ont. 26 23 34,296 35,023 *20
Grande Prairie, Alta. - Alb. “8 43 90,552 97,578 +7.8
Gravenhurst, Ont. 8 8 13,761 11,909 -13.3
Hanover, Ont. 18 17 21,168 21,462 2113
Hearst, Ont. s i 8,864 9,598 +8.3
Hébertville, Qué. 1 1 x x x
Hinton, Alta. - Alb. 9 8 10,4641 11,727 +12.3
Huntsville, Ont. 2. 20 36,621 37,99 +3.7
Ingersoll, Ont. 13 12 23,899 26,797 +3.8
Iroquois Falls, Ont. 3 % 6,905 7,224 +e .6
Kapuskasing, Ont. 18 18 28,853 29,377 +1.8
Kimberlaey, B.C. - C.-B. 8 6 12,912 11,120 -13.9
Kingsville, Ont. 8 9 20,003 21,789 +8.9
Kirkland Lake, Ont. 20 19 29,057 26,563 -15.5
La Malbaie, Qué. P 8 92,139 9,973 Dl
Leduc, Alta. - Alb. 19 20 35,673 37,022 +3.8
Lethbridge, Alta. - Alb. 163 181 176,449 196,194 +12.5
Lincoln, Ont. 3 3 3,551 5,515 +6.9
Listowel, Ont. 13 14 21,207 23,222 +9.5
Lloydminster, Alta. - Alb. 29 30 21,182 34,375 +62.3
Matane, Queé. 19 21 25,822 264,030 -6.9
Malfort, Sask. T 11 10,814 10,835 +0.2
Melvilla, Sask. 7 8 10,094 10,3640 +2.4
Merritt, B.C. - C.-B. 10 11 19,165 21,685 +12.1
Milton, Ont. “3 43 58,369 63,747 +9.2
Mont-Joli, Qué. 'S 11 13,748 13,751 =
Montmagny, Qué. 17 16 19,031 16,544 -13.1
Nelson, B.C. - C.-B. 17 17 %0,658 42,6447 +4.4
Nawcastle, N.B. 12 13 35,651 36,602 +2.7
Newcastle, Ont. 8 8 10,680 10,698 +0.2
Orangaville, Ont. 32 32 60,041 65,209 +8.6
Parry Sound, Ont. 19 19 37,238 39,695 +6.6
Penticton, B.C. - C.-B. 47 49 52,796 61,106 +15.?7
Perth, Ont. 11 14 16,592 15,947 +9.3
Pierreville, Qué. 1 1 x x x
Port Elgin, Ont. 11 13 19,391 21,506 +10.9
Port Hope, Ont. 15 12 16,331 16,140 -1.2
Portneuf, Qué. 1 1 x x x
Quesnel, B.C. - C.-B. 26 26 44,586 48,821 +9.5
Red Deer, Alta. - Alb. 150 144 192,372 202,611 +5.3
Renfrew, Ont. 20 20 24,534 26,108 +6.4
Rock Island, Qué. ] 1 x x x
Selkirk, Man. 15 15 24,823 27,982 +12.7
Simcoe, Ont. 35 31 68,194 69,491 2S5C)
Spruce Grove, Alta. - Alb. 20 21 39,532 41,751 +5.6
St. Thomas, Ont. 63 69 93,829 95,422 1.7
Ste-Adéle, Qué. 9 9 13,963 15,579 +11.6
Ste-Agathe-des-Nonts, Qué. 6 8 6,926 10,011 +44.5
Ste-Anne-des-Monts, Qué. 8 8 10,544 10,958 +3.9
Strathroy, Ont. 20 20 38,426 41,6450 +7.9
Sturgeon Falls, Ont. 9 10 11,587 13,337 +15.1
Taber, Alta. - Alb. 11 11 15,824 15,968 +0.9
Tilsonburg, Ont. 46 42 39,358 48,019 +22.0
Timmins, Ont. 76 70 91,258 93,853 +2.8
Twillingate, Nfld. - T.-N. 6 7 3,875 4,537 +17:.1
Wallaceburg, Ont. 20 19 28,609 29,962 +4.7
Wetaskiwin, Alta. - Alb. 21 20 36,361 38,812 +6.7
Weyburn, Sask. 22 20 19,532 17,502 -10.4
Whitehorse, Yukon 9 9 25,2641 27,110 +7.4
Williams Lake, B.C., - C.-B. 21 20 67,206 68,450 +1.9
Woodstock, Ont. 49 %9 79,016 83,362 +5.5
Yarmouth, N.S. - N.-E. 36 36 47,476 51,959 +9.4
York ton, Sask. 46 4“8 41,814 47,018 +12.4
All other - Toutes les autres 4,28 4,263 4,619,607r 4,856,605 +5.1
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Table 14. Historical Statistics on Supersarket and Grocery Chains,
Tableau 14. Statistiques historiques sur les chalnes de supermarchés et d'épiceries, Canada, 1974-1989

Canada, 197¢-1989

Chains Stores Sales Salaries Accounts Inventory at
and outstanding vear and for
Yaar Magasins Ventaes wages at year end stores and
warehouses

Année Chaines Average Total Average
value par store Rémund - Créances Stocks &
Max imum ration active & la fin de
Hoyenne Valeur Moyenne l1a fin de 1'année pour
totale par 1'année magasins et
magasin entrepots

No. - nbre $"o00

1974 82 3,082 3,249 6,053,313 1,964 622,102 10,22% 339,484
1975 81 3,101 3,301 7,087,397 2,286 764,528 14,521 370,786
1976 78 3,063 3,314 7,622,375 2,489 855,868 19,229 412,693
19727 75 3,210 3,423 8,653,707 2,696 1,010,409 15,527 479,555
1978 76 3,299 3,661 9,727,326 2,949 1,130,142 20,358 564,634
1979 78 3,438 3,586 10,985,004 3,198 1,314,214 21,39 635,191
1980 ao 3,591 3,779 12,081,790 3,364 1,449,464 22,679 702,4%1
1981 81 3,839 4,081 13,369,400 3,483 . . 784,825
1982 86 3,921 4,149 14,500,556 3,698 .s o0 425,791
1983 97 3,99 4,148 15,078,511 3,775 1,774,029 og 899,394
1984 110 4,151 4,329 15,852,408 3,819 1,853,112 e, 902,626
1985 117 4,301 4,578 17,030,396 3,960 1,968,234 od 1,019,220
1986 112 4,207 4,428 18,185,000 4,323 2,121,516 OC 1,012,557
1987 113 4,249 4,628 19,177,565 4,513 2,189,013 OO0 1,080,067
1988 103 4,298 4,450 19,899,935 4,630 2,414,835 ¥ 1,051,266
1989 9% 4,298 4,490 20,655,286 4,806 2,426,265 00 1,141,807

Supsrmarket and Grocery Chains

Sales of suparmarkat and grocery chains
totalled $20.7 billion in 1989, up 3.87 over
tha 1988 level of $19.9 billion.

The number of chain organizations decreasaed
from 103 to 96 while the maximum number of
stores increasaed slightly to 4,490. The user
should note that the observed decline in the
number of chains is the result of new sampl-
ing thresholds applied this year.

Average sales per store increasad to $4.8
million from $4.6 million in 1988.

All provincaes and territories reported
higher sales compared with the previous
year, axcept for Quabaec, (-1.37) and Prince
Edward Island (-0.7%). The most significant
percaentage increasas were reported in Brit-
ish Columbia, (10.6%), Alberta, (8.0)% and
Manitoba, (5.67%).

Chaines de supermarchés d‘alimentation at
d*épiceries

¢ Les ventas des chaines de supermarchés et
d'épiceries se sont chiffrées & $20.7 mil-
liards en 1989, soit une hausse de 3.87
comparativement au niveau de $19.9 milliards
atteint an 1988.

¢ Le nombre de magasins & succursales a dimi-
nué de 103 & 96, alors que le nombre maximal
de magasins exploités a augmenté légérament
pour atteindre ,490. L'utilisateur se doit
de noter gue la contraction du nombre de
magasins & succursales résulte de 1'intro-
duction de nouveaux seuils dans le processus
d'échantillonage.

e Le chiffre moyen des ventes par magasin a
augmenté pour passé de $4.6 millions an
1988 & $4.8 millions en 1989.

¢ Toutes las provinces et territoires ont
signalé des hausses de vaentaes par rapport a
1'année précédente, a 1'exception du Québec
(-1.37) et 1'ile-du-Prince-Edouard (=0.77).
Les augmentations, en pourcentage, les plus
importantes furent enregistrées en Colombie-
Britannique (10.67), en Albarta (8.07) et au
Manitoba (5.47).
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Table 15, Supermarket and Grecery Chains, Canada, by Province, 1988 and 1989
Tableau 15. Chalnes de supersarchés et d'épiceries, Canada, par province, 1988 et 1989

Percentage change

1989/1988
Province 1988 19a9
variation en
pourcentage
198971988
Canada
Chains! - Chalnes! No. - nbre 183 94
Stores (maximum) - Magasins (maxisum) . e 6,650 4,490
SALES - TOTAL - VENTES §'0c0 19,899,935 20,655,286 +3.8
Newfoundland - Terre-Neuve:
Chains - Chaines No. - nbre 10 9
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = - 82 81
Sales - Total - Ventes $°000 343,363 355,685 +3.6
Prince Edward Island - lle-du-Prince-fdouard:
Chains - Chaines No. - nbre 5 5
Storas (maximum) - Magasins (maximum) r % roh 20
Sales - Total - Ventes $°000 62,992 62,546 -0.7
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse:
Chains - Chainas No. - nbre 12 10
Stores (maximum) - Magasins (saximum) 3 = 203 206
Sales - Total - Ventes $°000 901,440 931,373 +3.3
New Brunswick - Nouvesu-Brunswick:
Chains - Chaines No. - nbre 8 b 4
Stores (maximum) - Hagasins (maximum) K - 86 88
Sales - Total - Ventes $°000 456,811 465,757 +2.0
Québec:
Chains - Chaines No. - nbre 17 14
Stores (maximum) - Magasins (maximum) T . 405 79
Sales - Total - Ventes $°000 2,622,356 2,587,920 e
Ontario:
Chains ~ Chaines No. - nbre 54 4“9
Stores (maximus) - Magasins (maximum) " T 2,421 2,452
Sales - Total - Ventes $°000 8,525,583 8,689,365 +1.9
Manitoba:
Chains - Chaines No. - nbre 8 7
Stores (maximum) - Magasins (saximum) by’ T 152 158
Sales - Total - Ventss $°000 1,043,321 1,099,603 +5.4
Saskatchewan:
Chains - Chaines No. - nbre 8 8
Stores (maximum) - Magasins (maxleus) e 3 132 134
Sales - Total - Ventes $°000 713,543 739,305 +3.6
Alberta:
Chains - Chaines No. - nbre 14 15
Stores (maximum) - Magasins (saximus) = T 477 co8
Sales - Total - Ventes $7000 2,341,280 2,528,428 +8.0
British Columbia - Colombie-Britannique:
Chains - Chainas No. - nbra 1S 1§
Stores (maximum) - Magasins (maxlmum) o > %71 469
Sales - Total - Ventes $°000 2,889,247 3,195,304 +10.6
Yukon and Northwest Territories -
Yukon et Territoires du Nord-Ouest:
Chains - Chaines No. - nhre - -
Stores (maximus) - Magesins (maximum) g = = -
Salas - Total - Ventes $°000 - - -

! The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since mesny chains operste in more than one
province and are countad once only at the Canada level.
| |3 somme des chaines par province ne corrsspond pas au total du Cenada du fait qu'un grand noabre d'entre elles operent dans

plus d’une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national.
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Table 16. Supermarket and Grocery Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1988 and 1989
Tableau 16. Chalnes de supermarchés et d'épiceries, selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1988 et 1989

Number of stores operated Chains Stores (maximum) Sales
Nombre de magasins exploités Chaines Magasins (waximum) vVentes
No. - nbre “ No. - nbre Z $'000 ¥/
1988:
e - 9 stores - magasins 59 57.3 347 7.8 1,531,685 7.7
10 - 49 storas - magasins 26 25.2 4«97 11.2 2,297,024 11.5
50 - 99 stores - magasins 9 8.7 624 14.0 5,377,955 27.0
100 - 249 stores - magasins s 4.9 753 16.9 5,666,538 28.5
250 stores and over - magasins et plus 4 3.9 2,229 50.1 5,026,934 25.3
Total 103 100.0 4,450 100.0 19,899,935 100,0
1989:
4 - 9 stores - magasins 50 83.2 107 6.8 1,609,740 7.8
10 - 49 stores - magasins 26 22.7 512 11.¢6 1,965,680 9.5
50 - 99 stores - magasins 8 8.5 527 11.7 6,005,836 29.1
100 - 2649 stores - magasins 6 6.4 844 18.8 5,719,021 27.7
250 stores and over - magasins et plus 4 4.3 2,300 51.2 5,355,011 25.9
Total 9% 100.0 6,490 100.8 20,655,286 100.0
Table 17. Superwarket and 6ro Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1988 and 1989
Tableau 17. Chalnes de supers és et d'épiceries, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1988 et 1989
Annual sales volume Chains Stores (waximum) Sales
Volume annuel des ventes Chaines Magasins (maxisum) Ventes
No. - nbre [ No. - nbre % $'000 7
1988:
Under - Moins de $20,000,000 (17 %2.7 322 52 318,912 1.6
$ 20,000,000 - $ 39,999,999 20 19.4 268 6.0 611,783 3.1
40,000,000 - 199,999,999 20 19.4 577 13.0 1,460,120 7.%
200,000,000 - 699,999,999 12 Lve7 2,338 52.5 5,187,844 26.1
700,000,000 and over - et plus 7 6.8 945 21.2 12,321,276 61.9
Total 103 100.0 4,450 100,0 19,899,935 100.0
1989:
Under - Moins de $20,000,000 36 38.3 315 7.0 279,602 1.4
$ 20,000,000 - $ 39,999,999 19 20.2 177 3.9 591,532 2.9
40,000,000 - 199,999,999 20 215 658 14.7 1,326,378 6.4
200,000,000 - 699,999,999 11 11.7 2,349 52.3 4,710,925 22.8
700,000,000 and over - et plus 8 8.5 991 22.1 13,748,848 66.6
Total 8% 100.0 4,490 100.0 20,655,286 100.0
Table 18. Chain Supermarkets and Grocery Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1988 and 1989
Tableau 18, Succursales des chalnes de supermarchés et d'épiceries, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1988 et 1989
Annuai. sales volume Storas (maximus) Sales
Voluse annuel des ventes Magasins (maximum) Ventes
No. - nbre 3 $°000 3
1988:
Under - Moins de $400,000 744 16.7 201,942 1.0
$ 400,000 - $ 999,999 1,675 37.6 1,061,840 5.3
1,000,000 - 4,999,999 780 17.5 1,862,944 9.4
5,000,000 - 7,999,999 337 7.6 2,152,365 10.8
8,000,000 - 11,999,999 3158 8.0 3,547,452 17.8
12,000,000 and over - et plus 556 12.5 11,073,391 55.6
Total 4,450 100.¢ 19,899,935 100.0
1989:
Under - Moins de $400,000 755 l6.8 198,607 1.0
$ 400,000 - S 999,999 1,711 38.1 1,080,444 5.2
1,000,000 - 4,999,999 80S 17.9 1,840,018 8.9
5,000,000 - 7,999,999 286 6.6 1,855,504 9.0
8,000,000 - 11,999,999 33 7.6 3,319,931 16.1
12,000,000 and over - et plus 602 13.4 12,360,782 59.8
Total 4,490 100.0 20,655,288 180.0




Table 19, Chain Supermarkets and Grocery Stores, by

Tableau 19. Succursales des chalnes de supermarchés et d'épiceries,
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Selected Localities, 1988 and 198%
selon certaines agglomérations, 1988 et 1989

Storaes - Magasins

Change in sales

(maximum) Sales - Ventes 1989/1988
Variation des
1988 1989 1988 1989 ventes 1989/1988
NOo. - nbre $1000 7
CANADA 4,450 h,490 19,899,935 20,685,286 +3.8
Cansus metropolitan areas! - Régions métropolitaines
de recensementi 2,815 2,888 13,806,051 16,332,163 +3.8
Calgary, Alta. - Alb. 174 178 719,472 779,901 +8.4
Chicoutimi-Jonquiére, Qué. 7 7 x x x
Edmonton, Alta. - Alb. 178 196 1,090,072 1,160,020 *6.%
Halifax, N.S. - N. E. 95 96 451,236 466,773 +3.4
Hamilton, Ont. 150 142 623,843 586,976 -5.9
Kitchenar, Ont. 122 130 428,499 57,336 +6.7
London, Ont. 116 131 350,028 337,657 -3.5
Montréal, Queé. 234 222 1,434,421 1,382,410 -3.6
Oshawa, Ont. 65 64 227,465 255,556 +12.3
Dttawa-Hull, Ont., Qué. 138 139 532,293 556,399 +4.5
Québec, Gué. 53 46 438,090 27,087 -2.5%
Regina, Sask. 34 37 x x x
Saint John, N.B. 21 22 116,305 125,849 +8.2
Saskatoon, Sask. 42 42 272,778 x X
St. Catharinas-Niagara, Ont. 150 150 294,304 295,897 +0.5
St. John's, Nfld. - T.-N. 38 38 164,487 176,955 *6.4
Sudbury, Ont. 26 25 102,225 98,525 -3.6
Thunder Bay, Ont. %5 “7 179,406 187,549 *6.5
Toronto, Ont. 622 634 3,198,517 3,306,877 +3.3
Trois-Riviares, Qué. 6 6 63,544 71,580 +12.6
Vancouver, B.C. - C.-B. 2645 249 1,533,438 1,734,617 +13.1
Victoria, B.C. - C.-B. 29 28 145,840 145,003 -0.6
Windsor, Ont. 103 106 262,472 247,308 -5.8
Winnipeg, Man. 122 124 866,965 911,934 +5.2
Census aggqlomerations! - Agglomérations de
recensement?
Population, 25,000 and over - et plus 693 678 2,779,282 2,860,259 +2.9
Baie Comeau, Qué. 3 3 x » x
Barrie, Ont. 32 13 69,900 72,508 +3.7
Bellevilla, Ont. 28 21 74,799 64,861 <133
Brantford, Ont. X7 40 118,144 113,379 -4.0
Brockville, Ont. 11 8 28,345 27,616 sizde
Charlottetown, P.E.I. - 1.-P.-E. 14 13 38,888 37,081 -4.6
Chatham, Ont. 27 26 72,053 69,33¢ ~-3.8
Chilliwack, B.C. - C.-B. 10 9 59,555 73,203 +22.9
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 6 6 33,168 34,901 +5.2
Cornwall, Ont. Queé. 17 16 70,951 64,573 -9.0
Courtenay, B.C. - C.-B. 8 8 41,058 44,6477 +8.3
Drussondville, Qué. 3 3 42,140 46,612 +5.4
Fredericton, N.B. 8 8 * x x
Granby, Qué. 3 3 x x x
Guelph, Ont. L4 31 113,806 131,512 +15.6
Joliette, Qué. 1 1 x x x
Kamloops, B.C. - C.-B. 17 17 111,077 116,714 *3M8;
Kelowna, B.C. - C.-B. 15 16 94,832 98,886 +6.3
Kingston, Ont. 39 39 124,739 123,513 -1.0
Medicine Hat, Alta. - Alb. 15 14 56,194 “9,732 -8.2
Midland, Ont. 13 13 26,334 26,762 +10.0
Moncton, N.B. 25 25 135,610 135,604 =
Moose Jaw, Sask. 12 12 40,250 41,550 *2.7
Nanaiso, B.C. - C.-B. 11 8 51,118 62,021 +21.3
New Glasgow, N.S. - N.-E. 15 16 59,566 63,179 +6.1
Nor th Bay, Ont. 26 23 75,773 79,550 +5.0
Orillia, Ont. 19 17 52,533 55,205 +5.1
Owen Sound, Ont. 16 16 464,641 50,665 +13.5
Peterhorough, Ont. 26 23 95,423 97,332 +2.0
Port Alberni, B.C. - C.-B, 5 s x % x
Prince Albert, Sask. 15 14 36,652 38,104 +4.0
Prince George, B.C. - C.-B. 18 18 108,562 118,711 +9.3
Rimouski, Que. 2 3 x 28,513 x
RWV"- M- > . - - -
Saint-Hyacinthe, Qué. 1 1 x x x
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 6 5 49,266 51,640 +4.8
Saint-Jérome, Que. 3 2 x x »
Salaberry-de-Valleyfield, Que. 1 2 x x x
Sarnia, Ont. 45 @5 116,872 116,851 r
Sault Ste. Marie, Ont. 23 23 » 91,825 x
Sept-lles, Qué. 4 4 x x x
Shawinigan, Qué. 3 3 X x x
Sherbrooke, Qué. 6 7 x x »
Saral, Qué. 2 3 x * »
Stratford, Ont. 17 15 39,407 «0,508 +2.8
Sydnay, N.S. - N.-E. 18 15 89,866 86,851 -3.4
Sydney Minas, N.S. - N.-E. 92 % x x x
Terrace, B.C. - C.-B. 3 3 X x x
Thetford Mines, Qué. 6 6 27,625 27,385 -0.9
Trenton, Ont. 9 ) 25,704 x x
Truro, N.S. - N.-E. 8 8 39,599 40,572 +2.5%
Vernon, B.C. - C.-B. 7 7 35,506 39,917 +12.6
Victoriaville, Que. 1 ) X X x
All other - Toutes les autres 942 960 3,314,599 3,462,882 +4.5

T Based on the 1981 Census designatlens. - D'epres les definitlons du recensesent de 1981.
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20. Historical Statistics of Pharmacy Chains, Canada, 1976-198%1

Statistiques historiques sur les chaines de pharsacies, Canada, 1976- 19891

Stores Sales Salarias Accounts Inventory at
and outstanding year end for
Yaar Chains Magasins Ventes wages at year end stores and
warshouses
Année Chaines Average Total Avarage
value per stores Ramuneé- Créances Stocks 3
Hax imun ration actives a la fin de
Moyenne Valeur Hoyenne la fin de 1"année pour
totale par 1'année magasins et
magas in antrepots
No. - nbre $°000
197¢ 58 601 649 278,608 464 45,950 3,700 6%,327
1975 49 578 615 333,438 577 51,084 4,968 73,618
1976 “8 615 650 369,221 600 60,934 5,660 80,096
1977 4% S?72 635 401,097 701 68,562 7,025 85,090
1578 52 627 671 «7%,419 758 77,633 9,197 96,437
1979 52 620 656 525,899 848 85,59¢ 10,380 104,307
1980 51 626 663 633,929 1,013 100,870 17,021 130,281
1981 63 721 753 781,986 1,085 oo . 156,862
1982 69 7648 81& 982,297 1,279 ox od 187,306
1983 79 815 873 1,160,586 1,426 169,461 214,791
1984 75 855 889 1,380,260 1,616 192,100 257,471
1985 8l 905 959 1,564,418 1,707 206,723 288,333
1986 82 950 1,017 1,785,382 1,879 238,603 04 340,865
1987 8z 977 1,043 2,151,880 2,203 272,151 5 415,232
1988 84 1,017 1,083 2,366,835 2,327 286,954 427,595
1989 82 932 Sas 2,523,364 2,707 300,553 438,515
! Includes pharmacies, patent medicine and toiletries stores.
! Comprend les pharmacies, las magasins de médicaments brevetés st de produits de tolletts.
Pharmacy Chains Chaines de pharmacies
¢ Pharmacy chains reported total sales of $2.5 * En 1989, les ventes des chaines de
billion in 1989, an increasa of 6.67 from pharmacies ont atteint $2.5 milliards, soit
1988. une hausse de 6.67 par rapport a 1988.

The number of organizations decreased to 82.
The maximum number of outlets in operation
decreased to 988 compared with 1,083 in
1988.

Avarage sales per store amounted to $2.7
million, up from $2.3 million in 1988.

Seven of ten provinces reported higher sales
compared with the previous year. Significant
percentage increases were reported in GQue-
bec, 12.37 and in New Brunswick, 11.5%.

Ontario remained the leading province in
terms of market sharae, with 46.77 of sales
of all pharmacy chains organizations 1in
Canada.

a diminué pour se
de points

Le nombre d'entreprises
chiffrer @ B82. Le nombre maximal

de vente exploités est passé de 1,083 en
1988 a 988 en 1989.

Le chiffre moyen des ventes par magasin
s'est &élevé & $2.7 millions, en hausse

comparativement & $2.3 millions en 1988.

Sept des dix provinces ont inscrit des baus-
ses de ventes par rapport & 1'année précé-
dente. Les augmentations les plus importan-
tes,an pourcentage, furent aenregistrées au
Québec (12.37) et au Nouveau-Brunswick
(11.57).

L'Ontario détient toujours la plus grosse
part du marché, alors que 46.77 de toutes
les ventes par les chaines de pharmacies au
Canada ont eu lieu dans cette province.
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Table 21. Pharmacy Chains, Canada, by Province, 1988 and 19891
Tableau 21. Chalines de pharmacies, Canada, par province, 1988 et 1989}

Parcentage change

1989/1988
Province 1988 1989
Variation an
pourcentage
198971988
Canada
Chains? - ChalnesZ No, - nbre 84 82
Stores (maximum) - Magasins (maximum) " . 1,083 988
SALES - TOTAL - VENTES 51000 2,366,835 2,523,366 +6,.6
Newfoundland - Terre-Neuve:
Chains - Chaines No. - nbre 4 2
Stores (maximum) - Magasins (maximum) b 2 27 25
Sesles - Total - Ventes $°000 26,6483 3 X
Prince Edward Island - tle-du-Prince-Edouard:
Chains - Chaines No. - nbre ) 1
Stores (maximum) - Magasins (maximum) g i 1 1
Sales - Total - Ventes $°000 x x x
Nova Scotis - Nouvalle-Ecosse:
Chains - Chaines No. - nbre 4 4
Stores (maximum) - Magasins (maximum) & - 42 40
Sales - Total - Ventes $°000 x x X
New Brunswick - Nouveau-Brunswick:
Chains - Chaines No. - nbre 5 4
Stores (maximum) - Magasins (maxisum) N bt 1 17 16
Sales - Total - Ventes $°000 17,645 19.679 H1RINS
Québec:
Chains - Chaines No. - nbre 28 31
Stores (maximum) - Magasins (saximus) " > 212 189
Sales - Total - Ventes $°000 456,299 510,387 +12.5
Ontario:
Chains - Chaines No. - nbre 30 26
Stores (maximum) - Magasins (maxisum) < 2 497 466
Sales - Total - Ventes $°000 1,105,892 1,179,577 +6.7
Manitoba:
Chains - Chaines No. - nbre 8 4
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 2 = 39 36
Sales - Total - Ventas $°000 x x x
Saskatchewan:
Chains - Chaines No. - nbra 3 3
Stores (maximum) - Magasins (maximus) =, b 13 61
Sales - Total - Ventes $°000 x x x
Alberta:
Chains - Chaines No. - nbre 14 15
Stores (maximum) - Magasins (maximum) iy T 103 90
Sales - Total - ventes $°000 204,151 215,898 +5.8
British Columbia - Colombie-Britannique:
Chains - Chainas No. - nbre 11 11
Stores (maxisum) - Magasins (maximum) i = 101 84
Sales - Total - Ventas $°000 382,745 606,332 +5.6
Yukon and Northwest Territories -
Yukon at Territoires du Mord-Ouest:
Chains - Chaines No. - mbre = =
Stores (maximum) - Magasins (maximum) - = = =
Sales - Total - Ventes $'000 = = S

-

Includes pharmascies, patent medicine and toiletries stores.

Comprend les pharmacies, les magasins de maédicaments brevetés et de produits de toilette.

The aggragate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in mora than one
province and are counted once only at the Canada level.

2 |a somse das chaines par province na correspond pas au total du Canada du fait qu‘un grand nombre d'entre alles oparent dans
plus d'une province mais ne sont comptdes qu'une fois au niveau national .

N



33

Table 22, Pharmacy Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1988 and 1989:
Tableau 22, Chalnes de pharmacies, selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1988 et 1989!

Mumber of stores operated Chains Stores (maxisum) Sales
Hombre de aagasins exploités Chaines Magasins (maximum) Ventas
No. - nbre F3 No. - nbre 77 $°000 Z

1988:

% - 9 stores - magasins 58 65.5 302 27.9 476,156 20.0
10 - 19 stores - magasins 20 23.8 268 26.7 656,905 27.8
20 storas and over - magasins et pius 9 10.7 513 47.4 1,235,774 52.2
Total 84 100.0 1,083 180.0 2,366,838 100,0
1989:

4 - 9 stores - magasins S6 68.3 296 30.0 556,459 22.0
10 - 19 stores - magasins 16 19.5 225 22.8 564,713 22.4
20 stores and over - magasins et plus 10 12.2 “«67 %7.3 1,404,192 5.6
Total 82 100.0 988 100.0 2,523,364 100.0
Table 23, Pharmacy Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1988 and 19891
Tableau 23, Chalnes de pharsacies, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1988 et 19891
Annua! sales volume Chains Stores (saximum) Sales
Voluse annuel des ventes Chaines Magasins (maximum) Ventes

No. - nbre 2 No. - nbre Z $°000 Z

1988:
Under - Moins de $3,000,000 12 14.3 121 11.2 25,3565 1.1
$ 3,000,000 - $ 7,999,999 31 36.9 191 17.6 161,712 6.8
8,000,000 - 69,999,999 31 36.9 288 26.6 601,850 25.4

50,000,000 and over - et plus 10 1.9 483 G4 .6 1,577,908 66.7
Total 84 100.0 1,083 100.0 2,366,835 100.0
1989:

Under - Moins de $3,000,000 12 14.6 71 7.2 27,511 $ 1508
$ 3,000,000 - $ 7,999,999 26 29.3 137 13.9 138,931 5.8

8,000,000 - 69,999,999 36 43.9 365 36.9 684,077 27.1

50,000,000 and over - et plus 10 12.2 %15 “2.90 1,672,846 66.3
Total 82 100.0 988 100.0 2,523,364 100.0
Table 26¢. Chain Pharmacy Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1988 and 19891
Tableau 24. Succursales des chalnes de pharsacies, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1988 et 19892
Annual sales volume Stores (maxiwum) Sales
Voluse annuel des ventes Magasins (maximum) Vantes

1988:

Under - Moins de $400,000
s 400,000 - $ 799,999
800,000 - 1,099,999
1,100,000 - 1,599,999
1,600,000 - 3,999,999
4,000,000 and over - et plus

Total

1989:

Under - Moins de $400,000
s 400,000 - $ 799,999
800,000 - 1,099,999
1,100,000 - 1,599,999
1,600,000 - 35,999,999
4,000,000 and over - et plus

Total

No.

- nbre

194
151
110
15¢
334
140

1,083

17,
13.
10.
14.
30.
12.

100.0

U R NS

12.7
164.8

8.8
16.0
34.0
15.8

100.0

$°000

34,487
89,633
104,528
205,728
807,806
1,124,653

2,366,835

27,900
85,743
84,2641
187,486
859,433
1,278,561

2,523,364

N

1 Includes: Pharseacies. patent medicine and toiletries stores.

1 Comprend: Les pharmacies, les msgasins de sédicsments brevetés et de produits de toilette.
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Table 25. Chain Pharmacy Stores, by Selected Localities, 1988 and 19891
Tableau 28. Succursales des chaines de pharmacies, selon certaines agglomérations, 1988 et 19891

Stores - Hagasins Change in sales
(maximum) Sales - Ventes 1989/1988
variation des
1988 1989 1988 1989 ventes 1989/1988
No. - nbre $°000 A
CANADA 1,083 988 2,366,835 2,523,366 +6.6
Census metropolitan areasZ - Régions métropelitaines
de recensesent? 757 668 1,816,513 1,856,020 2.2
Calgary, Alta. - Alb. 31 29 74,665 78,907 +5.,7
Chicoutimi-Jonquiare, Oué. s 5 X % %
Edmonton, Alta. - Alb. 4“9 37 87,713 87,028 -0.8
Halifax, N.S. - N. E. 25 24 X % x
Hamilton, Ont. 5% 50 119,668 138,584 +15.8
Kitchener, Ont. 18 17 43,061 47,6443 +10.2
London, Ont. 30 30 61,366 71,767 +16.9
Montréal, Qué. 97 73 257,449 261,798 +1.7
Oshawa, Ont. 8 7 29,893 27,827 -6.9
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 49 43 76,922 84,393 +9.7
Québec, Gué. 30 23 73,122 81,291 +11.2
Regina, Sask. 19 19 x x X
Saint John, N.B. 5 5 x x x
Saskatoon, Sask. 12 11 x x x
St. Catharines-Niagara, Ont. 25 23 67,467 55,200 -18.2
St. John's, Nfld. - T.-N. 18 18 x x »
Sudbury, Ont. 9 9 20,493 22,154 +8.1
Thunder Bay, Ont. 12 12 x x X
Toronto, Ont. 127 121 330,538 336,658 +1.9
Trols-Riviéres, Qué. 1 1 x x x
Vancouver, B.C. - C.-B. 54 43 x x x
Victoria, B.C. - C.-B. 14 14 x X X
Windsor, Ont. 26 21 x x X
Winnipeg, Man. 38 34 x X %
Census aggloserations? - Aggqlomérations de
recensesent?
Population, 25,000 and over - et plus 153 140 275,782 339,855 +23.2
Baie Comeau, Qué. i = x -
Barrie, Ont. 10 9 20,619 31,718 +53.8
Belleville, Ont. 3 2 x x x
Brantford, Ont. 18 13 18,764 18,909 +0.8
Brockville, Ont. 2 2 x x %
Charlottatown, P.E.I. - 1.-P.-£. 1 1 x x x
Chatham, Ont. 3 3 x x x
Chilliwack, B.C. - C.-B. 2 3 x =
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 2 & x x X
Cornwall, Ont. Qué. 1 1 x - 0o
Courtenay, B.C. - C.-B. 1 1 x x x
Drusmondville, Qué. - - - - -
Fredericton, N.B. 2 2 x x »
Granby, Qué. 4 6 x 14,677 x
Gualph, Ont. 7 7 14,888 15,790 +6.1
Jollatte, Qué. - - - - -
Kamloops, B.C. - C.-B. 1 1 x x X
Kelowna, B.C. - C.-B. 3 3 ] x x
Kingston, Ont. 7 6 17,897 24,676 +37.9
Medicine Hat, Alta. - Alb. 6 7 x x x
Midland, Ont. 1 i x x x
Moncton, N.B. ] /A x x ]
Moose Jaw, Sask. 1 1 x » x
Nanaimo, B.C. - C.-B. 6 6 x H X
New Glasgow, N.S. - N.-E. 3 2 x x x
North Bay, Ont. 2 2, x x »
Orillia, Ont. 3 3 x x »
Dwen Sound, Ont. 3 2 x x x
Paeterborough, Ont. 1 & x x x
Port Alberni, B.C. - C.-B. = = = < =
Prince Albert, Sask. 2 1 x * x
Prince George, B.C. - C.- B. = = = = =
Rimouski, Qué. [ 4 x x x
Rouyn, Que. 1 1 x x x
Saint-Hyacintha, Qué. 1 5 x x x
Saint-Jean-sur-Richalieu, OQua. 1 1 x x ®
Salnt-Jérome, Qué. 6 5 16,418 17,476 +6.6
Salabarry-de-Valleyfleld, Gué. = - = E r
Sarnia, Ont. 7 8 19,761 23,585 +19.4
Sault Sta. Marie, Ont. ] 7 x » x
Sept-lles, Qué. 2 ) | x x x
Shawinigan, Qué. A - = 1 .
Sherbrooke, Qué. 3 5 x 7,108 x
Sorel, Qué. 1 1 x x x
Stratford, Ont. 1 1 x x x
Sydney, N.S. - N.-E. 1 = x - -
Sydney Minas, N.S, - N.-E. I = - = Q
Terrace, B.C. - C.-B. 4 4 x x X
Thetford Minas, Qua. - - = i -
Trenton, Ont. 1 1 x x x
Truro, N.S. - N.-E. 2 2 x x x
Vernon, B.C. - C.-B. 2 2 x x x
Victoriaville, Que. - - - - -
All other - Toutes les autres 173 179 276,541 327,483 +19.3
T Includes pharmacies, patent medicine and toiletriss stores. - Comprend les pharsacies, les sagasins de sedicaments brevetas et

de produits de toilette.
Z Based on the 1981 Census cesignations. - D'aprés les définitions du recensesent de 1981.
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Table 26. Historical Statistics of Shoe Chains, Canada, 1976-19891
Tableau 26. Statistigues historigues sur les chaines de magasins de chaussures, Canada, 1974-19891

Stores Sales Salaries Accounts Inventory st
and outstanding year end for
Yaar Chains Magasins Ventes wages at year end stores and
warehouses

Année Chaines Average Total Avarage
value per store Rémuné- Créances Stocks a
Max imum ration actives & la fin de
Hoyenne Valeur Moyenne la fin de 1'année pour
totale par 1*année magasins ot
magasin entrepots

No. - nbre s$'000

1974 67 1,580 1,728 236,283 148 44,411 1,526 63,662
1975 67 1,640 1,778 272,546 166 52,937 1,902 73,469
1976 65 1,715 1,805 314,772 184 66,292 3,992 86,891
1977 65 1,707 1,814 344,640 202 75,1158 8,129 100,911
1978 70 1,831 1,971 423,460 231 a7,809 2,609 140,180
1979 72 1,916 2,063 523,381 273 106,786 3,347 175,692
1980 68 1,965 2,117 570,028 290 115,726 2,837 188,826
1981 64 2,086 2,247 658,689 316 .. oA 267,818
1982 65 2,230 2,337 697,117 313 .. o 198,973
1983 64 2,219 2,345 756,861 341 164,179 o0 211,911
1984 n 2,240 2,331 844,943 377 150,105 e 230,683
1985 80 2,346 2,664 946,275 404 163,855 .. 256,642
1986 79 2,365 2,522 1,010,072 27 173,815 e, 274,024
1987 al 2,465 2,643 1,059,438 430 187,516 o|d 271,267
1988 64 2,421 2,549 1,070,406 462 182,634 oo 269,676
1989 58 2,417 2,603 1,148 ,464% 475 190,464 .s 289,987

I Includes men’s, women's, children's and family shoe stores.

! Comprend les msgasins de chaussuras pour hommes, dases, enfants et la famille.

Shoe Chains

¢ Sales by shoe store chains reached a t
of $1.1 billion in 1989, an increase of
from the previous year.

¢ Tha number of shoe chain organizat

Chaines de magasins de chaussures

otal ®* En 1989, les vantes des chaines de magasins

7.37 de chaussures ont atteint un total de $1.1
milliard, une hausse de 7.34 par rapport a
1'année précédente.

ions ®* Le nombre de chaines de magasins de chaussu-

decreased to total of 58 chains. This res a passé de 64 en 1988 & 58 an 1989.
decline is largely based on increased sampl- Cette baisse résulte, en grande partie,
ing thresholds applied in 1988. The maximum d'une augmentation dans les seuils du pro-
number of stores in operation increased to cessus d'échantillonage en 1988. Le nombre

2,603 from 2,549 1n 1988.

maximal de magasins exploités s'est chiffré
3 2,603, une hausse par rapport au niveau de
2,549 enragistré en 1988.

¢ Average sales per store increased by 7.5% to ¢ Le chiffre moyen des ventes par magasin

$475,000 in 1989,

s'ast accrue de 7.57, pour atteindre
$475,000 en 1989.

e All provinces reportad higher sales compared * Toutes les provinces ont signalé des hausses

with the previous year. Significant per
tage increases were reported in Bri
Columbia, 15.17% and in Ontario, 10.24.

cen=- de ventes par rapport & l'annés précédente.

tish Des augmentations importantes furent enre-
gistrées en Colombie-Britannique (15.1X) et
en Ontario (10.24).

e Ontario was the leading province in terms of ¢ La province de l'Ontaric détient la part du

market share, with 37.8% of the sales of
shoe chain organizations in Canada.

all marché la plus importante, soit 37.87 des
vantas de toutes les chaines de magasins de
chaussures au Canada.
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Table 27, Shoe Chains, Canada, by Province, 1988 and 19891
Tableau 27. Chaines de magasins de chaussures, Canada, par province, 1988 et 19891

Percentage change

198971988
Province 1988 1989
variation en
pourcentage
1989/1988
Canada
ChainsZ - ChalnesZ Mo. - nbre b4 S8
Stores (maxisus) - Magasins (maximum) $ " 2,549 2,603
SALES - TOTAL - VENTES $'000 1,070,406 1,168,666 +7.3
Newfoundland - Terre-Keuve:
Chains - Chaines No. - nbre 7 7
Stores (maximum) - Magasins (maximum) v - 29 29
Salas - Total - Ventas $°000 X x »
Prince Edward Island - 1le-du-Prince-Edouard:
Chains - Chaines No. - nbre 3 3
Storas (maximum) - Hagasins (maximum) ® = 10 8
Sales - Total - Ventas $°000 x X x
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse:
Chains - Chaines No. - nbre 13 13
Stores (maximum) - Magasing (saximum) ki L 91 95
Sales - Total - Ventes $°000 24,964 25,71% +3.0
New Brunswick - Nouveau-Brunswick:
Chains - Chainas No. - nbre 11 11
Stores (maximum) - Magasins (wmaximum) = % 71 70
Sales - Total - Ventes $7000 20,169 20,360 +3.9
Québec:
Chains - Chaines No. - nbre 38 34
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ~ T 906 9190
Sales - Total - Ventes $°000 411,263 424,236 +3.2
Ontario:
Chains - Chainas No. - nbre %0 36
Stores (maximum) - Magasins (maximus) % - 865 913
Sales - Total - Ventes $°000 393,463 633,739 +10.2
Manitoba:
Chains - Chaines No. - nbre 20 17
Stores (maximum) - Magasins (saximum) 2 = a3z 81
Sales - Total - Ventes $°000 27,927 30,388 +8.8
Saskatchewan:
Chains - Chaines No. - nbre 12 12
Stores (maximum) - Magasins (saximum) 5 o 64 65
Sales - Total - Ventes $°000 19,862 20,055 +1.0
Alberta:
Chains - Chaines No. - nhre 23 20
Stores (maximum) - Magasins (maximum) N e 268 237
Sales - Total - Ventes $°000 85,137 93,740 +10.1
British Columbia - Colombie-Britannigua:
Chains - Chaines No. - nbre 17 16
Stores (maxisum) - Magasins (maximum) ¥ C 182 195
Sales - Total - Ventes $°000 74,461 85,682 +15.1
Yukon and Northwest Territoriss -
Yukon et Territoires du Nord-Ouest:
Chains - Chainas No. - nbre 2 =
Stores (maximuam) - Magasins (maximsum) 2 % & g
Sales - Total - Ventas $°000 5 - -

Includes men's, women's, children’s and family shoe stores.

1 Comprend les magasins de chaussures pour homses, dames, snfants et la famille.
Z The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one

provincs and are counted once oniy at the Canada level.
2 | a somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du falt qu'un grand nombre d'entre elles oparent dans

plus d'une provinca mais ne sont comptées qu°une fois au niveau national.
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Table 28, Shoe Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1982 and 19891
Tableau 28. Chaines de magasins de chaussures, selon le nombre de magasins expleités, Canada, 1988 et 19891

Number of stores operated Chains Stores (maximum) Sales
Nombre de magasins exploités Chaines Magasins (maximus) Ventes
No. - nbre 4 No. - nbre 3 $°000 I3
1988:
4 - 9 stores - sagasins 26 40.6 182 6.0 65,101 6.1
10 - 29 stores - magasins 18 2a.1 292 11.5 142,097 13.3
30 - 49 stores - magasins ] 7.8 190 7.5 89,587 8.4
50 - 99 stores - magasins 8 12.% 556 21.8 249,618 23.3
100 stores and over - magasins et plus 7 10.9 1,359 53.3 524,003 49.0
Total 64 100.0 2,549 100.0 1,070,406 100,90
19489:
4 - 9 stores - magasins 23 39.7 142 5.5 60,808 5.3
10 - 29 stores - sagasins 16 27.6 287 11.0 147,227 12.8
30 - 49 stores - magasins 4 6.9 147 5.6 77,314 6.7
50 - 99 stores - magasins 7 12.1 457 17.6 224,052 19.5
100 stores and over - sagasins et plus 8 15.8 1,570 60.3 639,045 85.6
Total 58 100,90 2,603 100.0 1,168,606 100.0
Table 29. Shoe Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1988 and 1989
Tableau 29. Chaines de magasins de chaussures, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1983 et 19891
Annual sales volume Chains Storaes (saximua) Sales
Volums annuel des ventes Chaines Magasins (maximum) Ventas
No. - nbre 7 No. - nbre 3 s$°000 F3
1588:
Under - Woins de $2,000,000 7 10.9 48 1.9 11,332 1.1
$ 2,000,000 - § 4,999,999 27 62.2 207 8.1 81,858 7.6
5,000,000 - 11,999,999 9 16.1 206 8.1 63,926 6.0
12,000,000 - 39,999,999 14 21.9 8ll 31.8 349,044 32.6
40,000,000 and over - et plus 7 10.9 1,277 50.1 564,267 52.7
Total 64 100.0 2,549 100.0 1,070,608 100.0
1989:
Under - Moins de $2,000,000 5 8.6 28 1.1 8,972 c.8
$ 2,000,000 - $ 4,999,999 23 39.7 181 7.0 72,381 6.3
5,000,000 - 11,999,999 10 17.2 206 7.9 77,713 6.8
12,000,000 - 39,999,999 10 17.2 601 23.1 231,496 20.2
40,000,000 and over - et plus 10 17.2 1,587 61.0 757,881 66.0
Total 58 100.0 2,603 100.0 1, 168,466 100.0
Table 30. Chain Shoe Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1088 and 19891
Tableau 30. Succursales des chaines de magasins de cheussures, selon le voluse des ventes annuelles, Canasda, 1988 et 19891
Annual sales voiumse Stores (maximsum) Sales
Volume annuel des ventes Magasins (saxisum) Ventes
No. - nbre 3 $°000 %
1988:
Under - Moins de $100,000 227 8.9 12,478 1.2
$100,000 - $199,999 130 12.9 50,619 4.7
200,000 - 299,999 482 18.9 120,567 TS,
300,000 - 499,999 781 30.6 303,296 28.3
500,000 and over - et plus 729 28.6 583,447 54.5
Total 2,569 100.0 1,070,406 100.0
1989:
Under - Moins de $100,000 178 6.8 9,503 0.8
$100,000 - $199,999 326 12.5 50,248 4.6
200,000 - 299,999 521 20.0 130,193 M 5
300,000 - 499,999 781 30.0 305,258 26.6
500,000 and over - et plus 797 30.6 653,262 56.9
Total 2,603 100.0 1,168,664 100.0

T Includas men's, womens's, children's and family shoe stores.
! Comprend lus segasins de chaussures pour hosmes, dames, enfants ot la famille.



Table 31. Chain Shoe Stores, by
Tableau 31, Succursales des chaines de magasins de chaussures,
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selected Localities, 1988 and 19891
selon certaines agglomérations, 1388 et 1989:

Stores - Magasins

Change in sales

(maximum) Sales - Ventes 1989/1988
Variation des
1988 1989 1988 1989 ventes 1989/1988
No. - nbre $°000 7
CANADA 2,549 2,603 1,070,406 1, 168,664 «1.3
Census metropolitan areas? - Régions métropolitaines
de recensesent 1,892 1,931 879,314 942,295 +2.2
Calgary, Alta. - Alb. 86 84 313,450 36,946 +10.5
Chicoutimi-Jonquiere, Qué. 30 28 11,535 11,564 +0.3
Edmonton, Alta. - Alb. 119 113 40,563 44,785 +10.4
Halifax, N.S. - N. E. 43 ok 15,506 14,906 -3.9
Hamilton, Ont. 54 56 22,277 26,477 +9.9
Kitchener, Ont. 36 36 13,140 13,942 +6.1
London, Ont. 44 55 16,174 19,675 +21.6
Montréal, Qué. 514 507 243,855 269,722 +2.4
Oshawa, Ont. 11 14 6,398 6,715 +5.0
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 108 107 50,3058 57,620 +14.5
Québec, Que. 112 113 61,021 62,394 +2.3
Regina, Sask. 21 23 7,497 7,288 -2.8
Saint John, N.B. 17 17 4,807 4,961 +3.2
Saskatoon, Sask. 18 18 7,172 7,364 +2.7
St. Catharines-Niagsra, Ont. 20 22 7,358 8,180 +11.2
St. John's, Nfld. - T.-N. 14 14 6,904 7,522 +9.0
Sudbury, Ont. 12 16 5,029 5,158 +2.6
Thunder Bay, Ont. 9 8 4,271 4,017 =505
Toronta, Ont. 393 421 222,803 244,016 +9.5
Trois-Riviares, Qué. 19 17 8,935 9,055 +1.3
Vancouver, B.C. - C.-B. 113 120 51,522 58,391 +13.3
Victoria, 8.C., = C.~B. 16 15 6,010 7,185 +19.6
Windsor, Ont. 20 29 8,652 9,907 +17.2
Winnipeg, Man. 65 65 24,330 26,505 +8.9
Census agglomerations? - Agglomérations de
recensesent?
Population, 25,000 and over - et plus 370 376 122,640 132,519 +8.1
Baie Comesu, Qué. 4 4 1,304 1,416 +8.6
Barrie, Ont. 10 12 2,965 3,755 +26.6
Belleville, Ont. 6 s 1,890 2,025 +7.1
Brantford, Ont. 11 11 3,172 3,423 7.9,
Brockville, Ont. 4 3 x x X
Charlottetown, P.E.I. - 1.-P.-E. 6 5 x x x
Chathas, Ont. 8 6 2,167 2,070 4.5
Chilljwack, B.C. - C.-B. & 2 x x X
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 4 4 x x x
Cornwall, Ont. Qué. 7 6 1,797 1,786 +6.6
Cour tenay, B.C. - C.-B. 2 2 x x x
Drusmondville, Qué. 6 Il 2,908 3,757 +29.2
Fredericton, W.B. 10 11 3,467 3,780 +9.0
Granby, Qué. 12 10 4,258 4,526 +6.3
Guelph, Ont. 11 10 3,448 3,295 -4.5
Joliette, Qué. 9 9 4,164 4,318 *4.1
Kamloops, B.C. - C.-B. 5 6 1,428 1,683 +17.9
Kelowna, B.C. - C.-B. 4 5 2,072 2,727 +31.6
Kingston, Ont. 15 13 4,338 4,776 +10.1
Madicine Hat, Alta. - Alb. 4 4 1,216 1,302 sl
Midiand, Ont. L3 b 986 1,233 +25.1
Moncton, N.B. 20 17 6,782 6,931 +2.2
Moose Jaw, Sask. 3 3 683 689 +0.9
Manaimo, B.C. - C.-B. 9 9 2,222 2,490 +12.1
New Glasgow, N.S. - N.-E. 10 10 2,237 2,363 +5.6
Nor th Bay, Ont. [} 8 2,287 2,065 -9.7
Oriliia, Ont. 2 5 x 1,238 x
Owen Sound, Ont. “ 3 807 942 +16.7
Patarborough, Ont. 9 10 3,158 3,582 +13.4
Port Alberni, B.C. - C.-B. 1 1 X x x
Prince Albert, Sask. [ 4 1,286 1,264 g 857/
Prince George, B.C. - C.-B. 5 5 2,065 2,418 +17.1
Rimouski, Qué. s 8 3,332 3,581 +7.5
Rouyn, Qué. [ 9 2,208 2,718 +23.0
Saint-Hyacinthe, Qué. 9 10 3,503 3,579 *2.2
Saint-Jean-sur-Richelisu, Qué. 13 13 4,767 5,348 +12.2
Saint-Jérome, Qud. 11 11 4,955 5,195 .8
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. [ 7 2,751 2,613 -4.3
Sarnia, Ont. 7 7 2,585 2,736 +5.8
Sault Ste. Marie, Ont. 11 n 2,318 2,758 +19.0
Sept-lles, Qué. 3 3 1,180 1,169 -0.9
Shawinigan, Qué. 10 9 2,867 3,266 +13.9
Sharbrooke, Qué. 27 25 11,919 11,691 -1.9
Sorel, Qué. 8 9 2,504 2,622 *% .7
Stratford, Ont. 2 2 x x x
Sydnay, N.S. - N.-E. 9 9 2,268 2,526 +11.%
Sydney Mines, N.S. - N.-E. 3 2 x x x
Terrace, B.C. - C.-B. 1 1 x x x
Thatford Mines, Qué. 4 5 1,315 1,460 +11.0
Trenton, Ont. 1 1 x x x
Truro, N.S. - N.-E. 3 5 x 913 x
Vernon, B.C. - C.-B. 3 3 936 1,020 +9.0
Victoriaville, Que. 6 6 2,872 2,953 +2.8
All other - Toutes les autres 87 296 68,453 73,625 +7.8

T Includes men's, wosen's, children's and family shoe stores. - Comprend les sagasins de chaussures pour hosses,

et la famille.

Z Based on the 1981 Census cesignations. - D'sprés les définitions du recensesent de 1981.

dames, enfants
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Historical Statistics of Women's Clothing Chains, Canada, 1974-1989
statistiques historigues sur les chaines de magasins de vétements pour dames, Canada, 19764+ 1989

Stares Sales Salaries Accounts Inventory at
and outstanding vear end for
Yaar Chains Magasins Vantas wages at year end stores and
warehousas

Année Chaines Average Total Average
value per store Rémuné- Créances Stocks a
Hax imus ration sctives a la fin de
Moyenne Valeur Moyenna la fin de 1'année pour
totale par 1*annde magasins et
magasin entrepots

No. - nbre $°000
1974 89 1,365 1,454 381,111 279 66,824 9,796 54,537
1975 87 1,491 1,630 471,913 317 83,594 10,835 64,600
1976 90 1,653 1,755 518,638 314 94,978 9,328 65,868
1977 95 1,787 1,919 589,314 330 110,105 12,380 86,758
1978 97 1,919 2,048 681,040 355 125,683 15,192 103,545
1979 98 2,067 2,193 758,486 367 164,606 14,019 117,963
1980 100 2,199 2,295 869,398 395 155,733 14,571 135,211
1981 96 2,615 2,766 1,023,616 391 . 181,234
1982 120 2,986 5,095 1,189,668 398 it e 198,400
1983 1642 3,214 3,385 1,357,167 “22 215,418 228,214
1984 1585 3,467 3,659 1,556,522 “49 266,939 265,085
1985 165 3,820 4,056 1,822,605 “77 285,600 261,617
1986 156 4,061 4,258 2,024,732 “«99 318,743 342,915
1987 173 4,492 4,694 2,206,392 491 358,655 308,495
1988 129 4,610 % ,840 2,295,132 %98 382,467 e 323,730
1989 118 4,675 4,950 2,417,072 s17 407,425 v 340,313
Women's Clothing Chains Chaines de magasins de vétements pour dames
¢ Sales of women's clothing chains rose by * En 1989, les ventas des chainas de magasins

5.3%Z in 1989 to a total of $2.4 billion.

The number of chain organizations decreased
to 118 from 129 in the previous year. This
decline is largely based on increased sampl-
ing thresholds applied in 1988. The maximum
number of locations in operation expanded to

a total of 4,950 compared with 4,840 in
1988.
Average sales per store rose from $498,000

in 1988 to $517,000 in 1989.

All provinces reported highar sales compared
with the previous year. Significant percen-

tage increases were reported in Prince
Edward Island, 19.27 and Newfoundland,
16.37.

Ontario remained the leading province in
terms of market share, with 39.6Z of the
sales of all woman's clothing chains in
Canada.

de vatements pour dames ont augmenté de 5.37
pour atteindre un total de $2.4 milliards.

¢ Le nombre d'entreprises de magasins & suc-
cursales a diminué de 129 en 1988 3 118 en
1989. Cette baisse résulte, en grande par-
tie, d'une augmentation dans les seuils du
processus d'échantillonage en 1988. Le nom-
bre maximal de points de vente s'est accru
de 4,840 l1'annéa précédente & 4,950 en 1989.

¢ Le chiffre moyan des ventes par magasin a
augmanté de $498,000 an 1988, & $517,000 en
1989.

¢ Toutes les provinces ont signalé des hausses
de ventes par rapport & 1'annéa précédente.
Les augmentations les plus importantes fu-
rant enregistrées a 1'fle-du-Prince-Edouard
(19.27) et Terre-Neuve (16.37).

e L'Ontario détient toujours la part du marché
la plus importante, soit 39.6/ des ventes de
toutes les chaines de magasins de vétements
pour dames au Canada.
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Table 33. Women's Clothing Chains, Canada, by Province, 1988 and 1989
Tableau 33. Chaines de magasins de vétesents pour dames, Canada, par province, 1988 et 1989

Percentage change

1989/1988
Province 1988 1589
Variation an
pourcentage
1989/1988
Canada
Chainsl - Chaines! Na, - nbre 129 118
Stores (maximum) - Magasins (maximum) . = 4,840 4,958
SALES - TOTAL - VENMTES §$'000 2,295,132 2,417,072 +5.3
Newfoundland - Taerra-Neuve:
Chains - Chaines No. - nbre 20 20
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = = a7 89
Sales - Total - Ventes $'000 39,162 45,543 +16.3
Prince Edward Island - lla-du-Prince-Edouard:
Chains - Chaines No. - nbre 4 4
Stores (maximus) - Magasins (waximum) r = 10 10
Sales - Total - Ventas $'000 4,299 5,125 +19.2
Naova Scotia - Nouvelle-Ecosse:
Chains - Chaines No. - nbre 21 20
Stores (maximus) - Magasins (maximum) L z 134 138
Sales - Total - Ventes s$°000 58,676 6%,623 +l0.1
New Brunswick - Neuveau-Brunswick:
Chains - Chaines No. - nbre 18 18
Storss (maximum) - Hagasins (maximum) b ! 121 124
Sales - Total - Ventas $*000 49,967 54,226 +8.5
Québec:
Chains - Chaines No. - nbre 64 64
Stores (maxisum) - Magasins (waximum) e o 1,235 1,295
Sales - Total - Ventes $'000 548,968 585,917 +6.4
Ontarijo:
Chains - Chaines Mo. - nbre 78 70
Stores (waximsum) - Magasins (maximum) e s 1,727 1,755
Sales - Total - Ventes $°000 941,972 956,821 +1.6
Manitoba:
Chains - Chaines No. - nbre 37 36
Stores (maximum) - Magasins (saximum) o= o 201 202
Salas - Total - Ventass $'000 92,697 96,246 +1.7
Saskatchewan:
Chains - Chaines No. - nbre 23 23
Stores (maximum) - Magasins (saximus) F - 169 176
Sales - Total - Ventes $°000 68,924 76,751 +il.¢
Alberta:
Chains - Chaines Na. - nbre 43 41
Stores (maximum) - Magasins (maximm) T - 642 631
Sales - Total - Ventes $°000 256,392 280,144 +9.3
British Columbia - Colombie-Britannjqus:
Chains - Chaines Ho. - nbre %0 38
Stores (maximum) - Magasins (maxisum) r = 514 530
Sales - Total - Ventes $°000 234,074 255,676 9.2
Yukon and Northwest Territories -
Yukon et Territoires du Nord-Ouest:
Chains - Chaines do. - nbre = =
Stores (maximum) - Msgasins (wmaximum) 4 b = =
Sales - Total - Ventes $°000 S = -

! The aggregata of the number of chains by province does not sdd to the Canada total since sany chains operate in sore than one
province and are counted once oniy at the Canada levei.

1 {a somme das chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu’un grand nombra d'entre alles opéarent dans
plus d'une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national.
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Table 34. women's Clothing Chains, Numper of Stores Operated, Canada, 1988 and 1989
Tableau 34. Chaines de magasins de vétements pour gdames, selon le nosbre de magasins exploités, Canaca, 1988 et 1989

Number of stores operated Chains Stores (maximum) Sales
Nombre de magasins exploités Chainas Magasins (maximum) Ventes
No. - nbre 2 No. - nbre FA $°000 3
1988:
4 - 9 stores - magasins Se 43 .4 365 7.1 191,666 8.4
10 - 19 stores - magasins 36 27.9 476 9.8 198,885 8.7
20 - 49 storas - magasins 14 10.9 418 8.6 206,709 9.0
S0 - 99 stores - magasins 8 6.2 513 10.6 255,046 11.1
100 stores and over - magasins et plus 15 11.6 3,088 63.8 1,642,826 62.9
Tatal 129 100.0 4,840 100.0 2,295,132 100.0
1989:
% - 9 stores - magasins 4l 36.7 258 5.2 136,452 5.6
10 - 19 stores - magasins 40 13.9 569 11.5 265,937 11.0
20 - 49 stores - magasins 12 10.2 326 6.5 130,014 5.4
50 - 99 stores - magasins 10 8.5 664 13.4 361,775 15.0
100 storas and over - magasins et plus 15 12.7 31,135 63.3 1,522,8% 63.0
Total 118 100.0 4,950 100.0 2,617,072 100.¢
Table 35. Women's Clothing Chains, Annual Sales Volume, Canada, 1988 and 198%
Tableau 35. Chaines de magasins de vétements pour dames, selon le voluse des ventes annuelles, Canada, 1988 et 1989
Annual sales volume Chains Stores (saximum) Sales
Valuse annuel des ventes Chaines Magasins (maxisum) Ventes
No. - nbra 13 No. - nbre & $'000 3
1988:
Under - Moins de $2,000,000 14 10.9 %% 1.9 23,527 1.0
$ 2,000,000 - 3 4,999,999 48 37.2 360 7.4 151,567 6.6
5,000,000 - 9,999,999 32 24.8 [2.}8 9.9 218,649 9.5
10,000,000 - 19,999,999 10 7.8 2645 S.1 127,974 5.6
20,000,000 - 49,999,999 IS 10.1 1,088 22.5 «05,050 17.6
50,000,000 and ovar - at plus 12 9.3 2,572 53.1 1,568,365 59.6
Total 129 100.0 4,840 100.0 2,295,132 160.0
1989:
Under - Moins de $2,000,000 5 4.2 35 0.7 5,962 0.2
$ 2,000,000 - $ 4,999,999 9 33.1 293 5.9 118,891 4.9
5,000,000 - 9,999,999 37 31.4 573 11.6 249,512 10.3
10,000,000 - 19,999,999 14 11.9 360 7.3 189,161 7.8
20,000,000 - 49,999,999 10 8.5 1,001 20.2 336,307 13.9
50,000,000 and over - et plus 13 11.0 2,688 56.3 1,517,239 62.8
Total 118 100.0 4,950 i00.0 2,417,072 100.¢
Table 36, Women's Clothing Chain $tores, by Annual Sales Volume, Canada, 1988 and 1989
Tableau 36, Succursales dges chaines de magasins de vétewents pour dames, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1988
et 1989
Annual sales volume Storaes (maximum) Sales
Volume annuel des ventes Magasins (maximum) Ventes
No. - nhra 3 $°000 2
1988:
Under - Moins de $200,000 636 13.1 85,798 3.7
$200,000 - $299,999 776 16.0 195,743 8.4
300,000 - 399,999 933 19.3 328,233 14.3
400,000 - 499,999 935 19.3 422,492 18.4
500,000 - 699,999 818 16.9 476,368 20.8
700,000 and over - at plus 742 15.3 788,498 36.6
Tatal 4,840 100.0 2,295,132 i00.0
1989:
Under - Moins de $200,000 600 12.1 71,968 3.0
$200,000 - $299,999 738 14.9 181,899 7.5
300,000 - 399,999 834 16.8 293,070 12.1
«00,000 - 499,999 969 19.6 440,261 18.2
500,000 - 699,999 1,032 20.8 617,627 25.6
700,000 and over - @t plus 777 15.7 812,248 33.6

Total 4,950 180.¢ 2,417,072 1008.0




Table 37. Women's Clothing Chain Stores, by Selected Localities, 1988 and 1989
Tableau 37. Succursales des chaines de magasins de vétements pour dames, selon certaines agglosérations,
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1988 et 1989

Stores - Magasins

Change in sales

(maximum) Sales - Vantes 1989/1988
variation des
1988 1989 1938 1989 ventes 1989/1988
No. - nbre $ip00 7
CANADA 4,840 4,950 2,295,132 2,417,072 +5.3
Census metropolitan areasi - Régions sétrepolitaines
de recensesent! 3,696 3,758 1,866,400 1,950,021 +4,5
Calgary, Alta. - Alb. 260 233 98,372 106,505 +8.7
Chicoutjmi-Jonquiérae, Que. 47 48 17,579 18,065 +2.8
Edmonton, Alta. - Alb. 291 288 121,429 132,531 +9.1
Halifax, N.S. - N.-E. 92 89 40,8647 43,6401 +6.3
Hamilton, Ont. 127 117 61,613 60,183 -2.3
Kitchener, Ont. 78 72 39,072 38,889 -0.5
London, Ont. 93 99 50,269 50,552 +0.6
Montréal, Qué. 658 684 316,736 329,166 +6.6
Oshawa, Ont. 22 24 15,511 15,409 -0.7
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 231 216 111,141 118,119 +6.3
Québec, Qué. 193 208 93,161 99,280 +6.6
Regina, Sask. 6% 70 28,574 32,119 +12.4%
Saint John, N.B. 28 32 11,923 16,188 +19.0
Saskatoon, Sask. Sl 52 24,793 27,550 +11.1
St. Catharines-Niagara, Ont. 36 41 19,885 20,855 +4.9
St. John's, Nfld. - T.-N. 53 53 24,578 27,145 +11.4
Sudbury, Ont. 34 37 15,576 17,364 +11.5
Thunder Bay, Dnt. 24 21 12,620 11,608 -8.0
Teronto, Ont. 720 766 465,502 473,513 +1.7
Trois-Riviares, Qué. 33 31 16,460 14,736 +1.9
Vancouver, B.C. - C.-B. 306 310 151,178 161,060 +6.5
Victoria, B.C. - C.-8. 54 53 25,238 27,779 +10.1
Windsor, Ont. 50 “6 25,548 26,034 +1.9
Winnipeg, Man. 173 173 82,995 83,593 +0.7
Census agglomerationsl - Agglomérations de
recensement’
Population, 25,000 and over - et plus 73 747 286,372 312,023 +9.0
Baie Comesu, Qué. 3 3 1,091 1,165 +%.9
Barrie, Ont. 30 28 13,735 13,585 S
Balleville, Ont. 23 21 9,316 8,762 -6.2
Brantford, Ont. 30 28 10,209 11,370 *11.46
Brockville, Ont. 9 9 2,536 2,967 +17.1
Charlottetown, P.E.I. - 1.-P.-€. 7 7 x x x
Chatham, Ont. 25 22 7,185 7,664 +6.4
Chilljwack, B.C. - C.-B. 8 9 3,259 3,622 LB
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. a 9 3,193 4,593 +63.8
Cornwall, Dnt. Qué. 13 17 5,621 6,486 +15.4
Courtenay, B.C. - C.-B. 3 “ 1,292 1,676 +29.7
Orussondville, Qué. 6 13 1,973 2,956 +49.8
Fredaricton, M.B. 17 16 7,996 8,846 +10.7
Granby, Qué. 13 15 5,717 6,059 +6.0
Guelph, Ont. 30 30 12,272 11,770 6.1
Joliette, Qué. 8 8 2,729 2,751 +0.8
Kamloops, B.C. - C.-B. 22 22 6,935 8,487 +22.6
Kelowna, B.C. - C.-B. 14 15 7,375 8,015 +8.7
Kingston, Ont. 33 32 15,302 15,081 -l1.6
Medicine Hat, Alta. - Alb. 14 16 5,489 5,820 +6.0
Midland, Ont. 6 6 2,257 1,530 -32.2
Moncton, N.B. 0 39 19,755 20,968 +6.1
Moose Jaw, Sask. 11 11 3,110 3,555 +14.3
Nanaiso, B.C. - C.-B. 26 25 8,255 10,133 +22.7
New Glasgow, N.S. - MN.-E. 8 9 3,082 3,687 +19.6
Narth Bay, Ont. 22 22 7,890 8,373 +6.1
Orillia, Ont. 8 7 2,565 2,480 -3.3
Owan Sound, Ont. 16 14 4,763 5,057 +6.6
Patarborough, Ont. 16 20 8,134 8,387 +3.1
Port Alberni, B.C. - C.-B. 2 2 x x x
Prince Albert, Sask. 15 15 4,756 5,568 +16.7
Prince George, B.C. - C.-B. 17 18 7,277 8,595 +18.1
Rimouski, Qué. 12 15 4,673 7,105 +52.0
Rouyn, Qué. 6 8 2,400 2,840 +18.3
Saint-Hyacinthe, Qué. 13 17 6,572 5,307 +16.1
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 15 17 5,559 5,481 -1.4
Saint-Jarcoeae, Qué. 16 17 7,703 7,632 -0.9
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. [ 6 1,538 2,461 +60.0
Sarnia, Ont. 20 20 7,526 8,597 +8.5
Sault Ste. Marie, Ont. 22 21 9,199 9,376 +1.9
Sept-1les, Qué. 5 s 1,387 1,454 +%.8
Shawinigan, Que. 15 15 4,612 4,248 -3.7
Shaerbrooka, Quea. 34 35 12,913 16,330 +11.0
Sorel, Qué. 3 7 x 2,015 x
Stratford, Ont. 2 2 x x »
Sydney, N.S. - N.-E. 15 15 7,724 8,396 +8.7
Sydney Mines, N.S. - N.-E. = 2 - - -
Terrace, B.C. - C.-B, 3 4 x x x
Thetford Mines, Qué. 4 “ 5,099 5,456 +7.0
Trenton, Ont. = ¥ - - 3
Truro, N.S. - N.-E. [3 9 2,579 3,451 +33.8
vernon, B.C. - C.-B. 10 10 3,816 4,184 +9.6
Victoriaville, Qué. 3 10 3,168 3,267 +3l
All other - Toutes les autres %31 445 162,360 155,030 +8.9

T Based on the 1981 Census designations. - D apras les definitions du recensement de 1981.
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Table 38. Historical Statistics of Other General Merchandise Chains, Canada, 1974-1989
Tableau 38, Statistiques historiques sur les chalnes d'autres magasins de sarchandises diverses, Canads, 1974-1989
Stores Sales Salaries Inventory at
and wages year end for
Year Chains HMagasins Ventes storas and
warehouses
Année Chaines Avarage Total value Average Rémuné-
per store ration Stocks 3
Maximum la fin de
Maoyenne Valeur totele Hoyenne 1°année pour
par magasin magasins a1
entrepots
No. - nbre $°000
1974 43 2,253 2,322 1,757,968 780 255,409 368,550
197% 42 2,311 2,400 1,870,690 809 322,932 374,941
1976 43 2,037 2,448 1,877,930 922 318,881 400,863
1977 42 1,938 2,035 1,967,159 1,005 322,460 40,669
1978 40 1,955 2,083 2,077,291 1,063 318,420 $33,397
1979 36 1,977 2,052 2,195,480 1,111 349,188 549,043
1980 33 2,032 2,088 2,403,686 1,183 388,731 605,867
1981 32 2,115 2,163 2,560,926 1,211 637,943
1982 28 2,164 2,200 2,577,379 1,202 .. 588,050
1983 33 2,240 2,294 2,795,337 1,248 291,676 648,952
1984 32 2,387 2,657 2,991,460 1,269 321,474 723,069
1985 32 2,449 2,538 3,204,664 1,309 320,237 785,190
1986 28 2,383 2,539 3,268,430 1,372 316,625 969,285
1987 26 2,627 2,518 3,189,269 1,314 266,783 716,344
1988 27 2,482 2,562 3,259,593 1,313 290,898 739,324
1989 28 2,437 2,691 3,656,097 1,418 307,094 793,660

Other General Merchandise Chains

Sales of other general marchandise chains in
1989 rose by 6.0/ over 1988 levels.

The number of chain organizations increased
slightly from 27 in 1988 +to 28 in 1989. The
maximum number of stores in operation was
lower in 1989, a total of 2,491 retail out-
lets compared with 2,562 in 1988.

Average sales paer store increased by 8.0% to
$1.4 million in 1989,

All provinces with the exception of New
Brunswick and Quebec reportad sales
increases. Significant percentage gains were
reported in British Columbia, 17.3% and in

Alberta, 15.47.

Chaines d'autres

magasins de wsarchandises

divarses

Les ventes des chaines d'autres
marchandises diverses ont augmenté de
par rapport au niveau de 1988.

magasins de
6.0%

Le
passé

nombre de magasins a succursales est
de 27 en 1988 a 28 en 1989. Le nombre
maximal de magasins en exploitation a dimi-
nué en 1989, atteignant un total de 2,491
points de vente, comparativement a 2,562 en
1988.

Le chiffre moyen des ventes par magasin
s'est accru de 8.07 pour atteindre $1.4 mil-
lion en 1989.

Toutes les provinces a l'exception du Nou-
veau-Brunswick et du Québec ont enregistré
des gains. Laes augmentations les plus impor-
tantes ont &té signaldes en Colombie-Britan-
nique (17.3%) et en Alberta (15.4%Z).
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Table 39. Other General Merchandise Chains, Canada, by Province, 1988 and 1989
Tableau 35. Chalnes d'autres magasins de marchandises diverses, Canada, par province, 1588 et 1989

Percentaga change

1989/1988
Province 1988 1989
variation en
pourcentage
1989/1988
Canada
Chainsl - Chalines! Na. * nbre 27 28
Stores (maxisum) - Magasins (maximum) > ol 2,562 2,491
SALES - TOTAL - VENTES §°'000 3,259,593 3,656,097 +6.0
Newfoundland - Terre-Neuve:
Chains - Chainas No. - nbre 8 9
Stores (maximum) - Magasins (maximum) o = 139 162
Sales - Total - Ventss $°000 x X X
Prince Edward Island - 1le-du-Prince-fdouard:
Chains - Chaines No. - nbre 5 6
Stores (maximum) - Magasins (saximum) % o 26 25
Sales - Total - Ventes $°000 21,502 22,710 +5.6
‘ova Scotim - Nouvelle-Ecosse:
nains - Chaines No. - nbre 10 10
tores (maximum) - Magasins (saximum) % - 185 a7
Sales - Total - Ventes $°000 211,888 235,146 +11.0
New Brunswick - Nouvesu-Brunswick:
Chains - Chaines No. - nbre 9 7
Stores (maximum) - Magasins (maximum) e 3 130 121
Sales - Total - Ventas $°000 156,380 150,576 -3.7
Québec:
Chains - Chaines No. - nbre 15 15
Storas (maximum) - Magasins (saximum) " L 519 466
Sales - Total - Ventes $°000 551,679 562,914 -1.6
Ontario:
Chains - Chaines No. - nbre 18 17
Stores (maximum) - Magasins (waximum) - il A 834
Sales - Total - Ventes $°000 1,399,036 1,451,203 +3.7
Menitoba:
Chains - Chainas No. - nbre 8 9
Stores (waximum) - Wagasins (waximum) o = 136 137
Sales - Total - Ventss $°000 127,164 140,618 +10.6
Saskatchewan:
Chains - Chaines No. - nbre 9 10
Stores (maximus) - Magasins (saximum) & = 176 174
Sales - Total - Ventes $°000 163,306 180,834 +10.7
Alberta:
Chains - Chaines No. - nbre 9 10
Stores (maximum) - Magasins (saximum) s = 194 203
Sales - Total - Ventes $°000 218,066 251,728 +15.4
British Columbia - Colombis-Britannigue:
Chains - Chaines No. - nbre 8 10
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 3 - 182 186
Sales - Total - Ventss $°000 234,155 276,612 +17.3
Yukon and Northwest Territories? -
Yuken st Territolres du Nord-Ouest?:
Chains - Chsines No. - nbre 3 3
Stores (maxisum) - Magasins (maximum) - K 13 12
Sales - Totai - ventes $°000 * x x

! The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canads total since sany chains operate in more than one
province and ara counted once oniy at the Canada level.

1 La somme des chaines par province ne corrsspond pas au
plus d'une province sais ne sont comptées qu‘une fois au nivesu netional.
2 See Appendix II. Differences in Historical Data.

2 yoir Appendice II. Divergences dans les donnaes chronologiques.

total du Canada du fait qu'un grand nombre d'entre alles opérent dans
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Table 40, Other Ganeral Merchandise Chains, Number of Stores Operated, Canada, 1988 and 1989
Tableau %0, Chalnes d'autres magasins de marchandises diverses, selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1988 et 1989

Number of stores operated Chains Stores (maximum) Sales
Nombre de magasins exploités Chaines Magasins (maximus) Ventes
No. - Nbre 4 NO. - nbre 3 $'000 Z
1988:
4 - 9 stores - magasins 9 33 .3 47 1.8 160,430 “.3
10 - 49 stores - magasins 9 L1056 247 9.6 199,115 6.1
50 stores and over - magasins et plus 9 3393 2,268 88.5 2,920,048 89.6
Total 27 100.90 2,562 100.0 3,259,593 10¢.0
1989:
4 - 9 stores - magasins 10 35.7 56 2.2 155,168 4.5
10 - 49 stores - magasins 11 39.3 311 12.5 400,801 11.6
50 storaes and over - sagasins et plus 7 25.0 2,126 85.3 2,900,129 83.9
Total 28 100.0 2,491 100.¢ 3,456,097 100.0
Table 61, Other General Merchandise Chains, Annual Sales Volume, Canada, 1988 and 1989
Tableau 1. Chalnes d'autres magasins de marchandises diverses, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1988 et 1989
Annual sales volumse Chains Stores (maximum) Sales
Volume annuel des ventes Chaines Magasins (saximum) Ventes
No. - nbre 3 No. - nbre Z $°000 7
1988:
Under - Moins de $10,000,000 8 29.6 65 2.5 x x
$ 10,000,000 - $ 49,999,999 3 1)1 40.7 342 13.3 283,961 8.7
50,000,000 - 109,999,999 2 7.4 57 2.2 x X
110,000,000 and over - et plus [ 22.2 2,098 81.9 2,789,316 85.6
Total 27 100.0 2,562 100.0 3,259,593 100.0
1989:
Under - Moins de $10,000,000 8 28.6 62 2.5 43,120 152
$ 10,000,000 - $ 49,999,999 10 35N 242 9.7 239,505 6.9
50,000,000 - 109,999,999 3 10.7 96 3.9 185,697 5.4
110,000,000 and over - et plus 7 25.0 2,091 83.9 2,987,775 86.4
Total 28 100.90 2,491 100.0 3,656,097 100.¢0
Table 42. Chain other General Merchandise Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1988 and 1989
Tablesu 42. Succursales des chalnes dfautres magasins de marchandises diverses, selon le voluse des ventes annuelles, Canada,
1988 et 1989
Annual sales voiume Stores (maximum) Sales
Volumse annuel des ventas Magasins (maximus) Ventes
No. - nbre 3 $°000 s
1988:
Under - Moins de $300,000 499 19.5% 90,676 2.8
$ 300,000 - ¢ 599,999 545 21.3 239,666 7.4
600,000 - 999,999 447 17.4 351,074 10.8
1,000,000 - 1,999,999 623 2%.3 915,933 28.1
2,000,000 - 3,999,999 352 13.7 931,864 28.6
4,000,000 and over - &t plus % 3.7 730,381 22.4
Total 2,562 100.0 3,259,593 1¢0.0
1989:
uUnder - Moins de $300,000 437 17.8 81,906 2.6
s 300,000 - $ 599,999 517 20.8 225,085 6.5
600,000 - 999,999 %02 lée.1 315,241 9=l
1,000,000 - 1,999,999 642 25.8 947,889 27 .4
2,000,000 - 3,999,999 375 15.1 991,116 28.7
4,000,000 and over - at plus 118 “.7 894,861 25.9
Total 2,491 100.0 3,456,097 100.0
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Table 43. Chain other General Merchandise Stores, by Selected Localities, 1988 and 1989
Tableau 43. Succursales des chalnes d'autres sagasins de marchandises diverses, selon certaines agglomérations, 1988 et 1989

Stores - Magasins Change in sales
(maximum) Sales - Ventes 1989/1988
Variation des
1988 1989 1988 1989 ventes 1989/1988
No. - nbre $°000 %
CANADA 2,562 2,491 3,259,593 3,456,097 +6,0
Census metropolitan areas! - Régions métropolitaines
de recensesentl 657 643 1,281,040 1,395,809 «5.0
Calgary, Alta. - Alb. 10 11 31,947 36,235 +13.0
Chicoutimi-Jonquiare, Qué. 6 5 x X x
Edmonton, Alta. - Alb. 23 26 “9,082 57,183 +16.5
Halifax, N.S. - N.-E. 27 23 45,672 64,729 +41.7
Hamilton, Ont. 4“3 41 84,043 83,239 ~1.0
Kitchener, Ont. 23 23 42,818 42,609 -0.%
London, Ont. 26 22 38,554 36,737 -4.,7
Montraéal, Qué. 108 102 149,942 150,975 +0.7
Oshawa, Ont. 13 12 29,761 26,718 -10.2
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 31 31 62,715 71,538 +16.1
Québec, Qué. 23 21 28,467 29,253 +2.8
Ragina, Sask. s 6 17,846 32,4642 +81.8
Saint John, N.B. 11 14 18,580 19,765 +6. 4
Saskatoon, Sask. 7 8 18,387 18,714 +1.8
St. Catharines-Niagara, Ont. (1] 40 52,140 85,127 +5.7
St. John's, Nfld. - T.-N. 7 7 22,108 22,911 +3.6
Sudbury, Ont. 11 11 20,983 21,035 +0.2
Thunder Bay, Ont. 6 6 12,506 11,616 o/
Toronto, Ont. 171 160 394,649 432,063 +9.5
Trois-Riviaraes, Qué. 3 3 x x x
Vancouver, B.C. - C.-B. 16 23 61,359 83,398 +35.9
Victoria, B.C. - C.-B. @ 5 6,881 X x
Windsor, Ont. 16 17 31,995 29,953 ~6.4
Winnipeg, Man. 29 30 48,948 53,6412 +9.1
Census aggloserationsl - Agglomérations de
recensesentl
Population, 25,000 and over - et plus 302 293 507,132 506,668 =0.1
Baie Comeau, Qué. 4 4 9,066 9,480 +6.6
Barrie, Ont. 8 7 23,554 23,287 Sl ot
Belleville, Ont. 8 7 13,496 12,208 -9.6
Brantford, Ont. 9 10 13,739 14,796 +7.7
Brockville, Ont. 2 3 x 6,574 X
Charlottatown, P.E.I. - 1.-P.-E. 7 7 10,265 11,349 +10.6
Chatham, Ont. 7 7 10,823 10,635 =7
Chilliwack, B.C, - C.-B. 3 3 7,474 7,896 +5.6
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. [ 6 12,357 12,326 0513
Cornwall, Ont. Qué. 9 9 11,163 10,193 -8.7
Courtenay, B.C. - C.-B. % 4 x x X
Drussondville, Qué. 1 1 x x *
Fredaericton, N.B. s 5 11,2190 10,637 -5.1
Granby, Qué. 1 1 x x x
Gualph, Ont. 9 8 16,348 13,5985 -5.2
Joliatta, Que. 3 3 6,808 6,951 +2.1
Kasloops, B.C. - C.-B. 1 1 x X X
Kelowna, B.C. - C.-B. @ “ 7,934 8,552 +7.8
Kingston, Ont. 12 11 20,523 18,530 -9.7
Medicine Hat, Alta. - Alb. 4 3 10,486 x x
Midland, Ont. 7 7 8,014 7,591 -5.3
Moncton, N.B. I 13 16,555 15,963 -3.6
Moose Jaw, Sask. L] s 6,189 6,012 o2 )
Nanaimo, B.C. - C.-B. 2 4 x x X
New Glasgow, N.S. - N.-E. 9 8 17,659 17,013 =517
North Bay, Ont. 17 15 16,263 17,079 +5.1
Orillia, Ont. 5 L] 14,362 15,331 +6.7
Owen Sound, Ont. 6 6 6,729 6,643 =~ 1¢s3
Peterborough, Ont. 11 12 17,182 16,986 -1.0
Port Alberni, B.C. - C.-B. 5 5 3,556 X x
Prince Alhert, Sask. 5 3 %,189 %,129 -1.%
Prince George, B.C. - C.-B. 3 3 6,819 7,265 +6.5
Rimouski, Qué. 4 4 x x X
Rouyn, Qué. “ 4 13,365 11,536 Sy
Saint-Hyacinthe, Qué. 3 3 6,142 6,315 +2.8
Saint-Jean-sur-Richalieu, Qué. 4 3 4,459 3,362 ~24.6
Saint-Jérome, Qué. 3 3 x x x
Salaberry-de-valleyfield, Qué. 3 3 X x x
Sarnia, Ont. 8 7 12,907 12,477 =&i48
Sault Ste. Marie, Ont. 7 7 15,760 15,254 -3.2
Sept-lles, Qué. 2 2 x x x
Shawinigan, Qué. 6 6 x x x
Sharbrooke, Qué. 3 3 x X x
Sorel, Qué. 3 2 x x x
Stratford, Ont. 3 3 6,165 5,813 -5.4
Sydney, N.S. - N.-E. 18 19 30,253 31,976 +5.7
Sydney Mines, N.S. - N.-E. 5 4 7,283 x x
Tarrace, B.C. - C.-B. L) 3 x x x
Thetford Mines, Qué. 3 3 x x x
Trenton, Ont. 5 6 12,591 13,697 +8.8
Truro, N.S. - N.-E. 13 13 13,288 12,681 -6.1
vernon, B.C. - C.-B. [ ) x » x
Victoriaville, Qué. 5 4 8,826 x x
All ather - Toutes les autres 1,603 1,855 1,471,418 1,553,622 5.6

T Bnsed on the 1981 Census designations. - D'spres laes définitions du recensesent de 1981.
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Table 4. Historical Statistics of Department Stores, Canada, 1974-1989
Tavleau &&. Statistiques historigues sur les grands magasins, Canada, 1976-1989
Stores Sales Salaries Accounts Inventory at
and outstanding year end for
Yaar Firms Magasins Vaentes wages at year end! stores and
warehouses
Annge Firmes Average Total Average
value per stare Rémuné - Créances Stocks &
Max isus ration actives & la fin de
Moyenne Valeur Moysnne 1a fin de 1°année pour
totale par 1°annde! magasins at
sagasin entrepots
No. - nbre $°000
1974 37 548 579 5,110,902 9,326 925,483 1,125,622 1,296,416
1975 34 580 608 5,828,141 10,069 A 1,232,296 1,349,476
1976 32 608 619 6,51%,325 10,714 1,236,029 1,313,877 1,614,824
1977 32 634 644 6,960,460 10,979 1,307,40% 1,380,525 1,676,793
1978 29 662 686 7,790,490 11,768 1,415,179 1,518,782 1,952,433
1979 28 703 713 8,652,972 12,309 1,521,406 1,631,999 2,202,408
1980 27 735 752 9,597,256 13,057 1,725,010 1,658,191 2,505,521
1981 26 773 798 10,295,178 13,318 .e 1,788,145 2,844,203
1982 25 790 810 10,284,895 13,019 e 1,755,331 2,003,676
1983 24 797 809 11,001,426 13,806 1,630,458 1,887,032 2,086,362
1984 24 802 819 11,576,014 14,434 1,706,457 2,152,727 2,212,156
1985 18 793 815 12,261,128 15,462 1,706,267 2,396,596 2,465,069
1986 16 789 807 12,902,696 16,353 2,036,770 2,521,548 2,806,523
1987 15 819 862 12,951,527 15,814 1,982,657 2,668,759 2,767,744
1988 14 823 837 13,310,848 16,174 2,001,794 2,954,493 2,670,505
1989 14 840 860 13,985,600 16,650 1,981,251 3,250,429 2,865,109
Note: Starting in 1982, the inventory rapresents the total stocks on hand (reported at ‘cost price’) at the end of the firas®

opereting periods. Prior to 1982, the inventory was based on the monthly stocks reported st *salling price’ as of

Decesber 31.
Nota:

Depuis 1982, les stocks représentsnt 1°inventaire en sain (déclaré au 'prix coltant®) & la fin da 1'année d'affaires

des entreprises. Avent 1982, ces données provenaient des stocks mensuals déclarés au 'prix de vente' ie 31 décembre.
1 Based on the accounts outstanding reported on the wonthly survay for December of each year (see Statistics Canadas Catalogue

no. 63-002).
1 Sglon les craances actives déclarées pour 1'enquéte mensuelle pour décesbre de chague annde (consulter le no 63-002 au
catalogue)
Table 45, Hxstoric:.l Statistics of Sales of Department Stores, as a Percentage of Total Retail Trade, Canada, by Province
1974- 198
Tableau 45, Statistiques historigues sur les ventes des grands magasins, par rapport & l'ensesble du commerce de détail,
Canada, selon la province, 1974- 1989
Haw- Prince Nova New British
found Edward Scotia Brunswick Columt ja
Year land Island
Canada Québec Ontario  Manitobs Saskat- Alberta
Année Terra- 1le-du- Nou- Nouveau- chewan Colombie-
Neuve Prince- velle- Brunswick Britannique
Edouard Ecosse
per cent - pourcentage
1974% 11.5 8.9 13.0 8.9 8.6 8.5 11.6 15.8 6.9 16.7 15.0
1975 11.4 8.3 16.2 9.0 8.9 8.7 11.4 15.6 7.2 16.1 18.3
1976 11.5 7.9 15.2 9.0 9.1 9.0 11.5 15.7 7.2 15.9 16.9
1977 11.3 7.8 15.1 ol 9.3 8.5 11.4 15.9 7.6 15.5 16.5
1978 11.3 7.5 14.4 8.8 9.3 8.5 11.4 15.8 7.5 15.4 14.9
1979 11.2 7.7 14.5 8.5 9.2 8.2 11.4 15.7 7.5 164.9 15.%
1980 11.4 7.6 14.6 8.8 9.1 8.3 11.2 15.1 7.5 16.2 15.3
1981 10.9 7.3 1.2 8.9 9.0 8.0 16.7 14.5 7.4 13.9 15.0
1982 10.5 6.9 14.6 8.9 8.9 7.6 10.2 16.0 7.6 18.7 l¢.6
1983 10.3 6.6 14.3 9.1 a.7 7.6 10.1 13.7 8.0 13.5 164.4
1984 9.9 6.7 13.5 8.8 8.7 7.3 9.5 13.2 8.4 12.9 13.5
1985 9.5 6.6 12.6 8.5 8.2 7.2 9.1 11.8 8.1 11.8 12.8
1986 9.2 6.4 12.3 8.7 7.8 6.9 9.1 11.5 7.8 11.4 12.4
1987 8.4 5.5 12.8 8.3 7.5 6.3 8.8 10.4 7.5 16.0 10.5
1988 8.0 5.2 12.6 8.0 7.3 6.1 8.6 9.6 7.2 9.2 9.6
1989 8.0 5.0 12.1 7.9 7.1 6.1 8.7 9.3 7.0 8.9 9.3
Prior to 1985, British Columbia included Yukon and Northwest Territories.
See Appendix II for explanation of adjustments to the data.

' Note:

Mota:

Voir l'appendice II pour l'expiication des modifications apportées sux données .

Avant 1985, les données de Colosbie Britannique, comprennaient le Yukon et les Territoiras du Nord-Ouest.
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Table 4b. Department Stores, Canada, by Province, 1988 and 1989
Tableau Gb. Grands magasins, Canada, par province, 1988 et 1989

Parcentage change

1989/1988
Province 1988 1989
Variation an
pourcentage
1989/1988
Canade
Firms? - Firmes: No. - nbre 14 14
Stores (maximum) - Magasins (maximum) . o 837 860
SALES - TOTAL - VENTES s$Teee 13,310,848 13,985,600 +5.1
Newfoundland - Terre-Neuve:
Firms - Firmes Ho. - nbre 5 5
Stores (maxisum) - Wagasins (maximum) N N 12 12
Sales - Total - Ventes $°000 162,446 168,077 +3.5
Prince Edward Island - 1le-du-Prince-f£douard:
Firms - Firmes No. - nbre 4 “
Stores (maxisum) - Magasins (maximums) » ) 6 6
Sales - Total - Ventes $'000 89,387 20,473 +1.2
Move Scotia - Nouvelle-fcosse:
Fimrs - Firses No. - nbre ? 7
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = . 37 39
Sales - Total - Ventes $°000 453,850 469,834 +3.5
New Brunswick - Nouveau-Brunswick:
Firms - Firmes No. - nbre 6 6
Stores (maximum) - Magasins (maxisum) X F 28 31
Sales - Total - Ventas $°000 302,963 318,191 +5.0
Québec:
Firms - Firmes No. - nbre 11 10
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ™ ™ 156 lel
Sales - Total - Ventss $°000 2,568,740 2,605,184 +2.1
Ontario:
Firms - Firmes No. - nbre 10 10
Stores (maximum) - Magasins (maximum) - - 330 346
Salas - Total - Ventas $°000 5,524,673 5,851,800 +5.9
Manitoba:
Firms - Firmes No. - nbre 6 [
Stores (maximum) - Magesins (saxisms) 2 e 34 35
Sales - Total - Ventes $'000 573,581 590,271 +2.9
Saskatchewan:
Firms - Firmes No. - nbre 6 6
Stores (msximus) - Magasins (saxieum) = - 32 32
Sales - Total - Ventes $°000 396,521 395,323 -0.3
Alberta:
Firms - Firmes No. - nbre 7 4
Storas (maximum) - Magasins (waximums) - - 95 93
Sales - Total - Ventas $°000 1,472,643 1,551,592 +5.6
British Colusbia - Colombie-Britannicque:
Firms - Firmes Mo. - nbre 7 7
Stores (maxisum) - Magasins (waximsuas) & © 107 i0s
Sales - Total - Ventes $°000 1,786,045 1,966,855 +9.0
Yukon and Northwest Territories? -
Yukon et Territoires du Mord-Ouast?:
Fires - Firmes Ho. - nbre = =
Stores (maximus) - Magasins (maximus) % = - -
Sales - Total - Ventas $°000 = = =

! The aggregate of the number of firms by province does not add to the Canads total since sany firms operate in sore than one
province and are counted onca only at the Canada level.

1 La sosme des firses par province na cofrespond pas au total du Canada du fait qu’un grand nombre d'entre elles operent dans

plus d*une province mais ne sont comptées qu'une fois au nivesu national.

Ses Appendix II., Differences in Historical Data.

Voir Appendice II. Divargences dans les donndes chronologiques.

NN
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Table 7. Department Stores, oy Number of Outlets, Canada, 1988 and 1989
Tableau 7. Grands magasins, selon le nombre de points de vente, Canada, 1988 et 1989

Number of stores operated Firms Stores (maximum) Sales
Nombre de magasins exploites Firmes Magasins (maximum) Ventes
No. - nbre 3 No. - nbre 3 $°000 3

1988:

1 - 49 stores - magasins 8 57.1 136 16.2 2,117,251 15.9
50 stores and over - magasins et plus [ %2.9 701 83.8 11,193,597 84.1
Total 14 100.0 837 100.0 13,310,848 160.0
1989:

1 - 49 stores - sagasins 7 $0.0 75 8.7 1,478,575 10.6
50 stores and over - magasins et plus 7 %0.0 785 91.3 12,507,025 89.4
Total 14 100.0 860 109.8 13,985,600 100.0
Table #8. Department Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1988 and 1989
Tableau 48, Grands magasins, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1988 et 1989
Annual sales volume Firms Stores (maximum) Sales
Volume annuel des ventes Firmes Hagasins (saximum) Ventes

No. - nbre % No. - nbre 3 $°000 &
1984:
Undar - Moins de $999,999,999 8 57.1 136 16.2 2,117,251 15.9
$999,999,999 and over - et plus 6 “2.9 701 83.8 11,193,597 86.1
Total 14 100.9 437 100.0 13,310,848 100.9
1989
Under - Moins de $999,999,999 8 57.1 128 14.9 2,050,573 14.7
$999,999,999 and over - st plus 6 62.9 732 85.1 11,935,027 85.3
Total 16 190.0 880 190,80 13,985,600 108.9
Table 49. Department Store Outlets, by Annual Sales Volums, Canada, 1988 and 1989
Tableau &%9. Points de vente des grands magasins, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1988 et 1989
Annual sales volume Stores (saxisums) Sales
Volume annuel des ventes Magasins (saximum) Ventes

No. - nbre % $°000 I3

1988:
Under - Moins de 35,000,000 68 8.1 201,766 1.5
$ 5,000,000 - $ 9,999,999 222 26.5 1,735,526 13.0

10,000,000 - 19,999,999 377 45.0 5,140,239 38.6
20,000,000 - 49,999,999 143 17.1 4,140,029 31.1
50,000,000 and over - et plus 27 3.2 2,093,288 15.7
Total 837 100.0 13,310,848 100,90
1989:

Under - Moins de $5,000,000 81 9.4 260,035 1.9
$ 5,000,000 - $ 9,999,999 210 26.% 1,670,867 11.9

10,000,000 - 19,999,999 387 45.0 5,362,791 35.3
20,000,000 - 49,999,999 157 18.3 4,681,516 33.8
50,000,000 and over - et plus 28 2.9 2,010,391 14.4
Total 860 100.8 13,985,600 100.0
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Table 50. MNumber ang Sales of Department Store Outlets, by Physical Size and Sales Per Square Metre (Foot), Canada, 1988
and 19891

Sales per square metre (foot)

Ventas par matre (pisd) carrd
Size of store in square matres (feet)

Under - Moins de $1,000 - $1,299 $1,300 - $1,599
Total $1,000 ($93) ($93 - $121) ($121 - $149)

No. - nbre $°000 No. - nbre $°000 Mo. - nbre $°000 No. - nbre

1988:
Total 813 13,159,551 23 107,898 58 526,702 132
Under - S5 000 (53,820) 240 1,761,258 14 30,242 12 53,628 35
S 000 - 5 999 (53,820 - 64,573) 149 1,625,622 & 10,445 9 55,863 19
6 000 - 6 999 (64,586 - 75,337) 79 1,156,781 - g 2 15,525 12
7 000 - 7 999 (75,348 - 86,101) 59 892,308 3 20,372 6 52,999 11
8 000 - 8 999 (86,111 - 96,865) 63 1,090,382 i 5,850 8 77,761 1¢
9 000 - 9 999 (96,875 - 107,629) 63 1,331,950 2 18,577 6 67,986 12
10 000 (107,639) and over 160 5,301,251 1 22,412 15 202,940 29

1989:
Total 816 13,700,144 14 58,886 58 486,591 107
Under - 5 000 (53,820) 234 1,814,161 6 14,248 17 71,027 26
5 000 - 5 999 (53,820 - 64,573) 150 1,679,791 3 14,661 8 48,365 16
6 000 - 6 999 (66,586 - 75,337) 82 1,277,212 . = 4 32,961 6
7 000 - 7 999 (75,348 - 86,101} 58 923,243 3 15,721 5 43,2644 9
8 000 - 8 999 (86,111 - 96,865) 68 1,241,839 1 3,650 6 58,011 10
9 000 - 9 999 (96,875 - 107,629) 66 1,435,770 S 2 7 75,366 14
10 000 (107,639) and over 158 5,328,128 1 10,626 11 157,637 26

per cent - pourcentage

1988:
Total 100.0 100.0 2.8 0.2 Tal 4,0 1.2
Under - 5 000 (53,820) 100.0 100.0 5.8 1.7 s.0 3.0 16.6
5 000 - 5 999 (53,820 - 64,573) 100.0 100.0 L) 0.6 6.0 3.4 12.8
6 000 - 6 999 (64,584 - 75,337) 100.0 100.0 = H 2.5 NI 15.2
7 000 - 7 999 (75,348 - 86,101) 100.0 100.0 5.1 2.3 160.2 5.9 18.6
8 000 - 8 999 (86,111 - 96,865) 100.0 100.0 1.6 0.5 2.7 7.1 22.2
9 000 - 9 999 (96,875 - 107.,629) 100.0 100.0 3.2 1.6 =S Bl 19.0
10 000 (107,639) and over 100.0 100.0 0.6 0.4 9.4 3.8 18.1

1989:
Total 100.0 100.0 1.7 0.4 7.1 3.8 13.1
Under - S 000 (53,820) 100.0 100.0 2.6 0.8 7.3 3.9 11.1
5 000 - 5 999 (53,820 - 64,573) 100.0 100.0 2.0 0.9 5.3 2.9 10.7
6 000 - 6 999 (64,584 - 75,337) 100.0 100.0 = = 5.9 2.6 7.3
7 000 - 7 999 (75,348 - 86,101) 100.0 100.0 5.2 1.7 8.6 4.7 15.5
8 000 - 8 999 (86,111 - 96,865) 100.0 100.0 1.5 0.3 8.8 6.7 16.7
9 000 - 9 999 (96,875 - 107,629) 100.0 100.0 E . 10.6 5.2 21.2
10 000 (107,639) and over 100.0 100.0 0.6 0.2 7.0 3.0 16.5

I Excludes those ocutlets opened for only part of the year and locations of firms which did not report floor ares data.
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Tableau 50. MNosbre de points de vente des grands magasins et leurs ventes, selon la taille et les ventes, par sétre (pied)

carré, Canada, 1988 et 19891

Sales per square metre (foot)

Ventes par matre (pied) carré

Taille du wagasin en wmatres (pieds)

carrés
$1,300-%$1,5%99 $1,600 - $1,999 $2,000 - $2,999 $3,000 ($279)
(8121 - $149) (5149 - $186) (8186 - $279) and over - et plus
$°000 No. - nbre $°000 No. - nbre $°000 No. - nbre $'000
1988:
1,684,192 203 2,682,475 310 5,364,183 87 3,026,101 Total
191,598 61 423,074 102 895,782 16 166,934 Moins de 5 000 (53,820)
146,855 40 390, 644 70 859,653 9 162,162 5 000-5 999 (53,820-64,573)
116,678 22 251,081 32 477,101 11 296,396 6 000-6 999 (64,584-75,337)
119,648 14 184,093 19 342,055 6 173,141 7 000-7 999 (75,348-86,101)
172,408 13 199,314 19 367,783 8 267,266 8 000-8 999 (86,111-96,865)
168,867 13 222,402 20 465,558 10 408,560 9 000-9 999 (96,875-107,629)
568,138 40 981,867 48 1,976,251 27 1,509,642 10,000 (107,639) et plus
1989:
1,242,200 204 2,675,408 329 5,563,887 106 3,673,010 Total
152,861 55 377,391 114 1,019,369 16 179,264 Moins de 5 000 (53,820)
127,537 Gl 401,964 72 900,047 10 187,237 5 000-5 999 (53,820-64,573)
57,925 23 269,842 36 554,337 13 362,168 6 000-6 999 (664,584-75,337)
98,099 15 198,518 16 280,433 10 287,227 7 000-7 999 (75,348-86,101)
118,956 16 232,558 24 «61,185 11 367,478 8 000-8 999 (86,111-96,865)
195,242 13 225,499 21 472,090 11 467,574 9 000-9 999 (96,875-107,629)
491,580 41 969,696 46 1,876,526 33 1,822,062 10,000 (107,639) et plus
per cent - pourcentage
1988:

11.3 25,0 20.2 38.1 40.8 10,7 23,0 Total
10.9 25.4 26.0 42.5 50.9 6.7 9.5 Moins de 5 000 (53,820)

9.0 26.8 26.0 47.0 52.9 6.0 10.0 5 000-5 999 (53,820-64,573)
10.1 27.8 21.7 0.5 41.2 13.9 25.6 6 000-6 999 (64,584-75,337)
13.4 23,7 20.6 32.2 38.3 10.2 19.4 7 000-7 999 (75,348-86,101)
15.8 20.6 18.3 306.2 33.7 12pZ 26.5 8 000-8 999 (86,111-96,865)
12.7 20.6 16.7 Bl '7, 33.5 15.9 30.7 9 000-9 999 (96,875-107,629)
10.7 25.0 18.5 30.0 37.3 16.9 29.2 10,000 (107,639) et plus

1989:

8.1 5.0 18.5 0.3 40,6 12.7 26.8 Total

8.4 23.5 20.8 “8.7 56.2 6.8 9.9 MWoins de S5 000 (53,820)

7.6 27.3 23.9 48.0 53.6 6.7 11.1 5 000-5 999 (53,820-64,573)
4.5 28.0 F3 00 43.9 43.4 15.9 28.4 6 000-6 999 (64,584-75,337)
10.6 25.9 21.8 27.6 30.4 172.2 31.1 7 000-7 999 (75,348-86,101)

9.6 25.5 18.7 35.3 37.1 16.2 29.6 8 000-8 999 (86,111-96,865)
13.6 19.7 15.72 31.8 32.9 16.7 32.6 9 000-9 999 (96,875-107,629)

9.2 25.9 18.2 29.1 35.2 20.9 34.2 10,000 (107,639) et plus

I N'englobe pas les magasins exploités une partie de l'année seulement, ni ceux appartenant 3 des entreprises qui n'ont pas
déclaré de chiffres sur la superficie.
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Table 51. Department Store Sales, by Department, Canada, 1988 and 1989
Tableau 51. Ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1988 et 1989
Sales Change
Depar taent 1989/1988
Ventes
Rayon Variation
No. 1588 1989 1989/1988
$°000 4
1 Women's and misses' dresses, housedrasses, aprons and uniforms - 193,486 196,778 +1.7
Robes, robes de ménaga, tabliers et uniformes pour dames
et jeunes fillaes
2 women's and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs 201,095 195,150 -3.0
pour dames at jeunes filles
3  Women's and misses’ sportswear - Vitements sports pour dames 864,952 956,369 +10.6
et jeunes filles
4 Furs - Fourrures 32,681 26,112 -20.1
S Infants' and children's wear and nursery squipment - Vitements 422,562 519,534 +23.0
pour bébés et enfants et articles de chasbres d'enfants
6 Girls® and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et 236,950 227,695 -3.9
d*adolascentes
7 Lingerie and women's sleapwear - Lingerie et vétements de nuit 267,815 257,878 -3.7
pour dames
8 Intisate apparel - Sous-vétesents 184,295 195,001 +5.8
9 Millinery - Chapeaux 18,203 22,863 +25.6
10 Wowen's and girls® hosiery - Bas pour dames et fillettes 166,138 170,796 «2.8
11 wWomen s and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, 230,521 230,289 -0.1
moufles et articles de parure pour dames et fillettes
12 Women's, misses’ and children's footwaear - Chaussures 378,070 343,164 =92
pour dames, jeunas filles et enfants
13  Hen's clothing - Vatements pour hommes 414,358 308,120 -25.6
1¢ HMen's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 895,114 960,737 +7.3
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles 229,808 260,313 +13.3
d°habillement pour garcens
16 Men's and boys®' footwear - Chaussures pour hosmes et 232,854 201,721 -13.4
garcons
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et 312,108 340,697 *9.2
connaxes
18 Toilatries, cosmatics and drugs - Articles de toilette, 839,426 896,218 +6.8
cosmétiques et médicasents
19 Photographic equipsent and supplies - Appareils et 128,975 134,339 “%.2
fournitures photographiques
20 Pieca goods - Tissus 3 la piéce 44,390 41,313 -6.9
21 Linens and domestics - Literie et linge de mmison 465,915 524,276 +12.5
22 Saallwares and notions - Menus articles 113,932 127,509 +11.9
23 China and glasswara - Porcelaine et verrerie 186,288 226,044 +21.3
264 Floor covarings - Revitements de plancher 168,138 173,951 +3.5
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tenturss, 191,372 185,373 -3.1
rideaux et housses
26 Lamps, pictures, mirrors and ell other home furnishings - 129,341 120,282 7.0
Lampes, tableaux, miroirs et sutres articles d’aseublesent
pour la maison
27 Furniture - Heuhlas 670,015 701,650 .7
28 Major applisnces - Gros apparails sénagers 601,386 627,549 +% .4
29 Television, radio and music - Télévisien, radio et susique 603,961 660,407 +9.3
30 Housewares and ssall electrical appliances - Articles de 550,450 503,872 -8.5
ménage et petits appareils électriques
31 Hardware, paint, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 383,151 462,137 +15.4
papier-tenture, atc.
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de 162,868 147,697 -9.3
plomber ie, chauffage et construction
33  Jewaellary - Bijouterie 315,406 311,830 -1.1
34 Toys and gemes - Jouets et jeux 353,049 383,692 -2.4
35 Sporting goods and luggage - Artlcles de sport et valises 393,917 524,666 +33.2
36 Stationery, hooks and magazines - Papeteris, livres et revues %20,935 416,323 -1.1
37 Gasoline, pil, auto accessories, repairs and supplies - 159,930 156,671 -2.0
Essence, huile, accessories d'automobile, réparation
ot fournitures
38 HMaeals and lunches - Rep et croltes 258,763 260,729 +0.8
39 Repairs and services - Services et travaux de réparstion 281,756 339,242 +20.6
40 All other departments - Tous les autres rayons 566,516 666,613 +17.7
41 All departments - Total - Tous les rayons 13,310,848 13,985,600 +5.1




Table 52{a). Major and Junior Department Stores, Floor Area Accessible to the Public (square metres), Canada, 1987-198%9}
Tableau 52(a). Grands magasins traditionnels et populaires, selon la superficie accessible au public {mdtres carrés), Canada,

1987-1989:
Firms Number of Total Floor Median Percentage
locations salas araea sales per change madian
Type of department store square sales per
motre square matre
Genre de grand magasin Firmas Nombre de Ventes Superficie Ventas vVariation en
paints de totales wédianas pourcentage
vente par meétre ventes médianes
carré par matre carré
No. - nbre $°000 n? s 7
1987:
All locations - Total - Ensemble des
points de vente 14 798 12,783,051 6,052,387 1,880 +2.9
1988:
All locations - Total - Ensemble
des points de vente 14 813 13,159,551 6,112,167 1,982 +5.4
1989:
All locations - Total - Ensemble
des points de vente 14 816 13,798,164 6,106,773 2,046 3.2
Hajor department stores - Grands
magasins traditionnais 9 312 7,960,631 3,158,154 2,200 +%.7
Junior department stores - Grands
magasins populaires 5 504 5,739,513 2,948,619 2,000 +3.6
Table 52(b), Major and Junior Department Stores, Floor Area Accessible to the Public (square feet), Canada, 1987-19891
Tableau 52(b). g;;l;nsl’:;gastm traditionnels et populaires, selon la superficie accessible au public (pieds carrés), Canada,
Firas Number of Totai Floor Median Pesrcentage
iocations sales ares snles per change median
Type of department store square sales per
foot square foot
Genre de grand magasin Firmes Nombre de Ventas Superficie Ventes variation en
peints de totaies nédianes pourcentage
venta par pied ventes médianes
carré par pied carré
No. - nbre $°000 ft7 - pi? s 7
1987:
All locations - Total - Ensesble des
points de vente 16 798 12,783,051 65,079,431 178 2.9
1988:
All locations - Total - Ensesble
des points de vente 164 813 13,159,551 65,722,221 184 +5,.1
1989:
All locatfons - Total - Ensesble
des points de vente 14 816 13,700, 104 65,666,227 160 +3.3
Major department storas - Grands
magasins traditionnais 9 312 7,960,631 33,958,649 205 +% .6
Junior department storss - Grands
magasins populaires S 506 5,739,513 31,705,578 186 +3.3

! Excludes those outlets opened for only part of the vear and locations of firms which did not report floor area data.
! N'englobe pas les magasins expiocités une partie de 1‘annéde seulement, ni caux appartenant & des entreprises qui n’ont pas

déclard de chiffres sur la superficie.



62

Table 53, Major and Junior Department Stores, Canada, by Province, 1987-1989

Newfoundland Prince Nova Now

Edward Scotia Brunswick

Island
Type of department store Canada Québec

Taerrae-Neuve tle-du- Nouvelle- Nouveau-
Prince- Ecosse Brunswick
Edouard
number of stores - nombre de magasins
1987:
Total, all stores 842 14 6 37 28 160
1988:
Total, all stores 837 12 ] 37 28 156
19a9:
Total, all stores 880 12 6 39 31 161
Major department storas 334 2 1 10 s 54
Junior department stores 526 10 5 29 26 107
Percentage change 1989/1988:
Total, all stores 2.7 . . *5.4 +10.7 +3.2
Total sales
Ventes totales
thousands of dollars - milliers de doilars

1987:
Total, all stores 12,951,527 182,079 81,794 436,681 289,549 2,470,991
1988:
Total, all stores 13,310,848 162,448 89,387 53,850 302,964 2,568,740
1989:
Total, all stores 13,985,600 168,076 90,473 «69,83¢ 318,181 2,603,183
Major departmsent stores 8,128,577 x x 158,762 x 1,421,612
Junior departmsent stores 5,857,023 X x 311,072 x 1,181,571
Paercentage change 1989/1988:
Total, all stores +5.1 +3.5 «l.2 +3.5 +5.0 +2.1

! See Appendix II, Differences

in Historical

Data.
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Tableau 53. Grands magasins traditionnels et populaires, Canada, par province, 1987-1989

British Yukon and
Columbia Nor thwast
Territories?®
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin
Colombie- Yukon et
Britannique Territoires du

Nord-Quest’®

Number of storas - Nombre de magasins

1987:

33 37 32 8% 106 . Ensesble des magasins

1988:
330 36 32 [ 107 - Ensemble des magasins

1989:
346 35 32 93 108 = Ensemble des magasins
132 14 13 4“9 54 = Grands magasins traditionnels
214 21 19 44 s1 = Grands sagasins populaires

Variation en pourcentage 1989/1988:
+6.8 +2.9 - =2.9 =1.9 . Ensesmble des magasins

Total sales

Ventes totalss

thousands of dollars - milliers de dollars
thousands of dollars - milliers de dollars

1987:
5,248,348 597,655 396,004 1,478,288 1,804,300 - Ensemble des magasins
1988:
5,526,673 573,581 396,521 1,472,643 1,786,046 . Ensemble des magasins
1989
5,851,800 §%0,271 395,323 1,581,592 1,944,855 . Ensesble des magasins
3,396,996 349,291 % 1,046,386 1,396,761 - Grands magasins traditionnels
2,654,806 240,980 X 505,206 550,114 = Grands magasins populaires

Variation en pourcentage 1989/1988:
+5.9 2.9 -0.3 5.6 +9.0 - Ensemble des magasins

! yoir Appendice II. Divergencas dans les donndes chronologiques.
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Table 56, Major and Junior Department Stores, by Selected Metropolitan Areas, 1987-1989

Total of Metro-
selected politan
motro- areas as 3
politan percantage
areas of Canada Calgary Edmonton Hamilton London
Type of department store Canada
Total des Regions
régions métropoli-
métropo- taines par
litaines rapports au
snueérées Canada
Number of stores - Nombre de magasins
%
1987:
Total, all stores 842 36 51.8 28 36 43 16
1988:
Total, all stores 837 439 52.4 30 39 25 15
1989:
Total, all stores 860 «51 52.4 29 39 24 17
Hajor department stores 334 217 65.0 15 22 16 8
Junior department stores 526 234 4%.5 14 17 10 9
Percentage change 1989/1988:
Total, all stores 2.7 2.7 ase 3.3 O -4.0 +13.3
Total sales - Ventas totales
$°000 $°000 F3 thousands of dollars - milliers de dollars
1987:
Total, all stores 12,981,527 8,335,301 [ 573,662 647,601 382,487 239,817
1988:
Total, all stores 13,310,848 8,478,003 63.7 568,776 645,876 405,788 51,919
1989
Total, all stores 13,985,600 8,873,817 63.4 600,709 680,401 427,3% 270,041
Hejor department stores 8,128,577 6,095,861 75.0 434,161 472,99 310,767 164,352
Junior department stores 5,857,023 2,777,957 47.6 166,568 207,407 116,627 125,689
Parcentage changes 1989/1988:
Total, all stores *5.1 6.7 +5.6 +5.3 +5.3 +7.2
Average sales per location - Ventes moyennas par magasin
$°000 $°'000 F3 thousands of dollars - mllliers de dollars
1987:
Total, all stores 15,382 19,118 P 20,488 17,989 15,299 14,989
1988:
Total, all stores 15,903 19,313 cee 18,959 16,792 16,228 16,795
1989:
Total, all stores 16,262 19,676 aee 20,714 17,446 17,808 15,885
Hajor department stores 26,337 28,092 28,943 21,500 22,198 18,066
Junior department stores 11,135 11,872 11,898 12,200 11,663 13,965
Parcentage change 1989/1988:
Tatal, all stores +2.3 +1.9 +9.3 +3.9 +9.7 -5.4
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Tableau 5¢. 6rands magasins traditionnels et populaires, Canada, selon certaines réaions métropolitaines, 1987-1989

Montreal Ottawa- Quabec Cather ines- Toronto Vancouver Victoria Winnipeg Genre de grand magasin
Hull Niagara

Nusber of stores - Nombre de magasins

1987:
7% 36 22 16 9 [ 11 29 Ensemble des magasins
1988:
3 I5 21 16 180 45 11 29 Ensesble des magasins
1989:
% 35 21 16 110 (17 12 30 Ensesble des magasins
30 13 ) 5 54 28 7 13 Grands magasins traditionnels
[2) 22 13 11 56 16 5 17 Grands magasins populaires
Varistion en pourcentage 1989/1988:
+1.6 = . . +10.0 of 42 +9,1 +3.4 Ensemble des magasins
Total sales - Ventes totales
thousands of dollars - milliars de dollars
19a7:
1,620,527 607,556 348,197 100,869 2,108,953 1,089,651 216,048 546,936 Ensemble des magasins
1984:
1,459,089 621,826 355,309 198,888 2,209,592 1,028,316 214,580 §21,752 Ensemble des magasins
1989:

1,466,854 654,801 364,905 212,678 2,329,928 1,110,949 238,025 537,068 Ensemble des magasins
926,157 386,082 ® 104,610 1,663,763 915,120 173,61% x Grands magasins traditionnels
520,717 268,809 » 108,065 666,162 195,829 64,6410 ] Grands magasins populaires

varjation en pourcentage 1989/1988:
-0.8 +5.3 2.7 +6.9 5.4 +8.4 «10.9 +2.9 Ensemble des sagasins
Avernge sales per location - Ventes moyennes par magasin
thousands of dollers - milliers de dollars
1987:
19,196 16,877 15,827 11,929 21,272 26,083 19,459 18,791 Ensesble des magasins
1988:;
19,988 17,766 16,919 12,429 22,096 22,788 19,507 17,991 Ensemble des magasins
1989:
19,882 18,711 17,376 13,292 21,181 25,249 19,838 17,902 Ensemble des magasins
30,871 29,699 x 20,922 30,810 32,683 26,802 x Grands magasins traditionnels
11,834 12,219 x 9,824 11,896 12,239 12,882 x Grands magasins populalres

Variation en pourcentage 1989/1938:
2.2 +5.3 2.7 6.9 4,1 +10.8 1.7 -8,5 Ensemble des magasins
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Table 55. Department Store Outlets, by Selected Localities, 1988 ang 198%
Tableau 55. Points de vente des grands magasins, selon certaines agglomérations, 1988 et 1989

CANADA

Census metropolitan areas! - Régions métropolitaines
de recensesent?d

Calgary, Alta. - Alb.

Chicoutimi-~Jonguiére, Qué.

Edmonton, Alta. - Alb.,

Halifax, N.S. - N.-E.

Hamilton, Ont.

Kitchener, Ont.

London, Ont.

Montréal, Qué.

Oshawa, Ont.

Ottawa-Hull, Ont., Qué.

Québec, Qué.

Regina, Sask.

Saint John, N.B.

Saskatoon, Sask.

St. Catharines-Niasgara, Ont.

St. John's, Nfld. - T.-N.

Sudbury, Ont.

Thunder Bay, Ont.

Joronto, Ont.

Trois-Rivieres, Qué.

Vancouver, B.C. - C.-B.

Victoria, B.C. - C.-B.

Windsor, Ont.

Winnipeg, Man.

Census agglomerations! - Agglomérations de
recensesent}

Population, 25,000 and over -« et plus

Baie Comesu, Qué.

Barrie, Ont.

Belleville, Ont.

Brantford, Ont.

Brockville, Ont.

Charlottetown, P.E.I. - 1.-P.-E

Chathaa, Ont.

Chilljwack, B.C. - C.-B.

Cornerbrook, Nfld. - T.-N.

Cornwall, Ont. Qué.

Courtenay, B.C. - C.-B.

Drussondville, Qué.

Fredericton, N.B.

Granby, Qué.

Guelph, Ont.

Joliette, Qué.

Kamloops, B.C. - C.-B,

Kelowna, B.C. - C.-B.

Kingston, Ont.

Medicine Hat, Alta. - Alb.

Midland, Ont.

Moncton, N.B.

Moosa Jaw, Sask.

Nanajmo, B.C. - C.-B.

New Glasgow, N.S. - N.-E.

Nor th Bay, Ont.

Orillia, Ont.

Owan Sound, Ont.

Peterborough, Ont.

Port Alberni, B.C. - C.-B.

Prince Albert, Sask.

Prince George, B.C. - C.-B.

Rimouski, Oué.

Rouyn, Qué.

Saint-Hyacinthe, Qué.

Saint-Jean-sur-Richel jeu, Qué.

Saint-Jarome, Qué.

Salaberry-de-valleyfield, Qué.

Sarnia, Ont.

Sault Ste. Marie, Ont.

Sept-lles, Qué.

Shawinigan, Qué.

Sherbrooke, Qué.

Sorel, Que.

Stratford, Ont.

Sydnay, N.S. - N.-E.

Sydney Mines, N.S. - N.-E.

Terrace, B.C. - C.-B.

Thetford Mines, Qué.

Trenton, Ont.

Truro, N.S., N.E.

varnon, B.C. - C.-B.

Victorisvillae, Que.

All other - Toutes les autres

Change

Stores - Magasins in sales
maximum Sales - Ventes 1989/1988
Variation

1988 1989 1988 1989 des ventes
1989/1988

No. - nbre $°000 7
8317 860 13,310,848 13,985,600 +5.1
542 556 10,153,998 10,610,585 +4.5
30 29 568,777 600,709 +5.6
5 5 74,266 79,4682 +7.1
39 39 645,875 680,401 +5.3
16 1 250,457 259,113 RS
2S 26 405,708 427,39 +5.3
19 18 224,066 235,581 #551
15 17 251,919 270,04 +7.2
73 74 1,459,089 1,446,855 -0.8
9 10 177,458 182,547 +2.9
35 35 621,826 654,891 +5.3
21 21 385,309 364,904 +2.7
8 8 134,162 134,594 +0.3
6 6 78,400 81,953 +4.5
8 8 151,190 151,830 +0.4
16 16 198,858 212,675 +6.9
7 2 127,675 132,264 +3.6
7 7 106,171 114,988 +8.3
6 6 116,627 117,548 +0.8
100 110 2,209,592 2,329,926 +5.4
4 4 66,927 69,376 +6.9
45 4% 1,025,316 1,110,949 +8.4
11 12 214,580 238,026 +10.9
8 9 170,038 177,488 +6. .4
29 30 521,752 537,069 +2.9
172 177 2,095,080 2,247,218 +7.3
1 1 x 9t *
5 3 75,871 85,073 +12.1
3 3 54,559 57,659 5.7
6 6 73,585 79,706 +8.3
3 3 27,338 28,570 +4.5
4 ) x x X
L 4 51,511 52,6447 ) 1)
3 £) 34,105 39,493 +15.8
e (9 x x x
“ 3 54,335 57,450 +5.7
2 )1 x ® x
2 4 x 25,368 x
6 6 62,145 62,636 +0.8
3 3 37,940 36,780 =31
5 s 67,069 72,259 CrAT)
3\ 1 x x *
6 6 75,783 82,350 +8.7
4 ) 53,083 58,694 +10.6
6 6 93,187 102,645 +10.1
4 4 35,002 37,401 +6.9
2 Z x x x
5 6 94,601 101,225 +7.0
2 2 x x x
6 6 80,853 89,990 +11.3
“ 4 30,696 30,557 -0.5
% 4 50,533 53,479 +5.8
3 5 x x x
4 4 39,022 42,274 +8.3
6 6 87,768 95,647 +9.0
2 2 x * x
s 5 0,041 39,353 -7
“ 4 65,695 72,618 +10.5
2 2 x x x
4 2 x x x
) 1 * * x
4 [ 50,200 53,661 +6.9
2 2 x x x
2 2 x X x
5 s 68,439 72,226 +5.5
5 5 67,066 70,417 +5.0
1 1 x x x
1 1 x X *
6 6 89,533 93,933 +%.9
2 4 X 26,097 x
) “ 24,085 26,866 +11.5
5 5 65,863 65,056 -1.2
1 1 X x X
1 1 x x x
1 1 x x x
1 1 x x X
2 3 x 22,199 X
3 L) 27,053 29,543 +9.2
1 1 x x x
123 127 1,061,769 1,127,799 +6.2

T Based on the 1981 Census designations. - D'apres les

definitions du recensement de 1981.



Footnotes

(1)

(2)

(3)

(%)

(5)

(6)

(7)

(8)

(9

(10)

stores;
food

Includes: fruit and vegetable
delicatessens’ health and dietary
stores; other specialty food stores.

Includes: pharmaciaes; patent medicine and
toiletries stores.

Includes: men's,; women's, children's and

family shoe stores.
radio

Includes: appliance, television,

and stereo stores.

radio
and

television,
repair shops} lamp
lighting fixture stores; Kitchen bou-
tiques: bed and bath boutiques; other
home furnishings stores not elsewhere
classified.

Includes: appliance,

and stereo

travel trailer
repair shops;

Includes: motor home and
dealerss paint and body
muffler replacement shops) motor vehicle
glass raeplacement shops} other motor
vehicle repair shopss other motor vehicle
services.

Includes: bicycle

shops .

sporting goods storess

Includes: lawn and garden centress musi-
cal instrument stores; art galleries and
artists' supply storess monument and
tombstone dealers; mobile home dealers:
other retail stores not elsewhere clas-
sified.

Excludes those outlets opened for only
part of the year and locations of firms
which did not report floor area data.

Includes: all food stores axcept super-
markets and grocery stores.

Notes

(1)

(2)

(3)

(4)

(5)

(6)

(ra)

(8)

(9]

10)

Comprend: les magasins de fruits et légu-
masi les magasins de charcuteries;s las
magasins d'aliments naturels et diététi-
quess les autreas magasins d‘alimentation
spécialisds.

Comprend: les pharmacies;, les magasins
de médicaments brevetés et de produits de
toilette.

Comprend: les magasins de chaussures pour
hommes, dames, enfants et la famille.

Comprend: les magasins d'appareils ména-
gers, de postes de télévision et de radio
et d'appareils stéréophoniques.

Comprend: les ateliers de réparation de
postes da télévision et de radio at d'ap-
pareils stéréophoniquess les magasins de
lampes et d'appareils d'éclairage; les
boutiquaes d‘articleas de cuisine;s les bou-
tiques pour la literie et la salle de
bains les autres magasins d'ameublemant
dea maison non classés ailleurs.

las marchands de roulottes mo-

et de roulottes de voyage; las
ateliers de painture et de carosseries
les ateliers de ramplacement de silen-
cieux; les ateliers de remplacement de
glaces pour véhicules automobiless laes
autres ateliers de réparation de véhicu-
les automobiless les autres sarvices pour
véhicules automobiles.

Comprend:
torisés

Comprend: las magasins d'articles de
sports) les magasins de bicyclettes.

Comprend: les centres de jardinages las
magasings d'instruments de musiques les

galeries d'art at les magasins de fourni-
tures pour artistes; les magasins de mo-

numents funéraires et pierres tombales:
les marchands de maisons mobiles; les
autres magasins de vente au détail non

classés ailleurs.

N'englobe pas les magasins exploités une
partie da l'année seulement, ni ceux ap-
partenant i des entreprises qui n'ont pas
déclaré de chiffres sur la superficie.

Comprend: tous les magasins d'alimenta-
tion sauf les supermarchés et les épicae-
ries.






Appendix I

DEFINITIODNS

=Retail Trade” is defined as the aggregate
sales made through retail locations (outlets).

A ®"retail location®™, as defined by Statis-
tics Canada, is a businass outlet (usually a
store) in which the principal activity is the
sale of merchandise and related services to
the general public for household or parsonal
consumption. Included in this definition are
retail locations operated by non-retailing
businesses, i.e., ratail locations operated by
businesses whose principal activity is manu-
facturing, wholesaling, governmant, construc-
tion, etc.

A "department store™ is dafined as a
retail outlet that salls the following general
lines of merchandise:

family clothing and apparel - at least six
commodity lines in this group, comprising at
laast 20/ of the cutlet's total sales;

furniture, appliances and home furnishings -
at least four commodity lines 1in this group,
comprising at least 104 of the outlat's total
saless

all other (miscellaneous) - at least threae
commodity lines in this group, comprising at
least 107 of the outlet's total sales.

A "junior™ department stors is defined as
a retailing entity which sells the same wide
range of goods (sea department store defini-
tion) that are sold in the more traditional
*"major™ department stores and is popularly
described as a discount operation.

A ®*chain organization®™ is defined as an
organization operating four or more retail
outlats in the same kind of business under the
same legal ownership at any time during the
survay year. The only exception is “depart-
ment store organizations®™ which ara treated
statistically with chain organizations even
though thay may fail to meat the criterion of
four or more retail stores. Any firm not meet-
ing the abova definition is automatically
classified as an “independent organization®.
Franchisad stores and voluntary group stores
are therefore considered as independent organ-
izations unless they maet all the conditions
of the chain definition.

Appendice I

DEFINITIONS

"Commerce de détail"™ signifie 1'ensemble
des ventes faites par des points de vante au
détail.

Un “paint de vente au détail®, suivant la
définition da Statistique Canada, est un local
d'affaires (habituellemant un magasin) dont
l'activité principale est la vente dea marchan-
dises et de services connexes au grand public
pour la consommation ménagére ou personnelle.
Cetta définition anglobe les points da vente
au détail exploités par des entreprises autres
que des magasins de détail, c'est-a-dire par
das aentreprises dont l'activité principale est
la fabrication, le commerce de gros, 1°‘admi-
nistration publique, la construction, etc..

On définit comme =grand #magasin®™ tout
point de vente au détail qui offre las catégo-
ries générales da marchandises indiquées ci-
aprés:

habillement et vétemants pour la famille - ce
groupe doit comporter au moins six catégories
de produits et représenter un minimum de 207
du chiffre d'affairas du magasing

meubles, appareils ménagers et articles d'a-
maublement - ce groupe doit comporter au moins
quatre catégories da produits et représanter
un minimum de 104 du chiffre d'affaires du
magasing

tous les autres articles (divers) - ce groupe
doit comporter au moins trois catégories de
marchandises et représenter un minimum de 10/
du chiffre d'affaires du magasin.

Un grand magasin “populaire®™ est défini
comme étant un point de vente au détail qui
offra la méme vaste gamme d'articles (voir la
définition d'un grand magasin) que les grands
magasins "traditionnels®™ et qui est générale-
ment considéré comme un magasin & prix ré-
duits.

On définit comme “entreprises de magasins 3
succursales® toute entreprise qui exploite au
moins quatre points de vente appartenant a un
méme genre de commerce et sous une mémae appar-
tenance juridique, & un moment donné de 1'an-
née d'anquéte. Les ®"antreprises de grands
magasins®™ constituent la seule exception, car
elles sont considérées du point de vue statis-
tique comme des entreprises de magasins @
succursales, méme si elles n'exploitent pas
quatre points de vente. Toute entreprise dont
le schéma de structure ne concorde pas avec la
définition ci-dessus est classée automatique-
ment dans la catégorie des “entreprises indé-
pandantes®™., Par conséquant, les magasins des
concassions et des groupements volontaires
sont considérés comme das magasins indépen-
dants, @ moins qu'ils ne répondent a toutes
las conditions mentionndas dans la définition
d‘un magasin & succursales.



Sales: The total sales of merchandise and
receipts from repairs, equipment rental, res-
taurants and other services, less returns,

adjustments and discounts. Trade-in allowances
are not deducted. Commissions earned from the
sale of goods owned by others and proprietors'
withdrawals of goods tat the retail level) for
personal use are included. Non-trading rev-
enues, bad debts recovered and direct sales
taxes are excluded.

estimates exclude sales from
selling which bypasses the
retail store, for example, house-to-house
canvassing, sales of newspapers or magazines
made directly by printers or publishers, sales
made by book and record clubs and sales made
through automatic vending machines. The only
exception to the direct selling exclusion is
the catalogue sales activity of department
store organizations which is classified to the
“"general merchandise stores" kind of busi-
ness.! In addition, ratail trade excludes:
retail sales through ancillary units,e.g.,
warehousaes, head offices, etc.; sales of con-
tractors whose major activity is not retail-
ing; and retail transactions betweesn individ-
uals.

Retail trade
any form of direct

For retail trade estimates the sales of
concessions located in department store out-
lets are regarded as part of the overall busi-
nass of the department store outlet in which
they are located. However, sales of an associ-
ated food department (or store) are included
only if it is an integral part of the overall
department store opaeration and is not ident-
ified to the public by any name which differs
from that of the department store with which
it is associated.

Stocks : The value of goods held for resale
in stores and in warehouses including inven-
tory in transit in Canada or on consignment to
others in Canada. Excluded are goods consigned
by others, store and office supplies and any
other supplies not to bes sold. Inventory data
can be reported at cost price, market price
{eurrent replacement cost), lower of cost or
market price, or selling price.

Purchases: The total net purchases (gross
value less returns, adjustments and discounts)
at delivered price including freight, insur-
ance and other related costs. The cost of new
and used goods purchased for resale including
appraisal value of goods taken in trade.

T The catalogue sales business of department
stores should not be confused with the sales
made through outlets of chains operating
catalogus sales showrooms which are clas-
sified to the "all other retail stores" Kind
of business.
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Ventes Il s'agit du total des ventes de
marchandises et des recettes provenant de
réparations, de la location de matériel, de la
vente de repas et d'autres services, moins les
rendus, les ajustements et les rabais. La
valeur des reprises n'est pas déduite. Lles
commissions sur la vente de marchandises ap-
partenant 3 autrui et la valeur t(au détail)
des marchandises prélevées par le propriétaire
pour son usage personnel sont comptées. lLes
recettes hors exploitation, les rentrées sur
créances radiédes et les taxes de vente direc-
tes sont exclues.

Les ®#stimations relatives au commerce de
détail ne prennent pas en compte les ventes
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont
pas faitas par l'intermédiaire d'un point de
vente au détail, par exemple, les ventes di-
rectes par démarchage, les ventes de journaux
ou de revues faites directement par les impri-

meurs ou @éditeurs, les ventes faites par les
cercles du livre et les clubs de disques et
les ventes par distributeurs automatiques. Il

n'y @ qu'une excaeption: les ventes par les
entreprises des grands magasins faites par
catalogue, qui sont | classées dans le genre de
commarce des '"magasins de marchandises diver-
ses"}!. En outre, le commerce de détail ne
comprend pas les ventes au détail des unités
auxiliaires (par exemple, entrepdts et siages
sociaux),; ni les ventes des entrepreneurs dont
l'activité principale ne reléve pas du com-
merce de détail, ni |les opérations de détail
entre particuliers.

Aux fins des estimations du commerce de
détail, on considaére les affaires réalisées
par les concessions situdes a l'intérieur d'un
grand magasin comme faisant partie de l'ensem-
ble des affaires du magasin qui les abrite.
Toutefois, dans le cas d'un rayon (ou d'un
magasin) d'alimentation, on inclus les ventes
que si le rayon olU le magasin fait partie
intégrante du grand magasin et n'est pas pré-
senté au public sous une appellation quelcon-
que qui différe de celle du grand magasin
auquel il est rattaché.

Stocks C'est la valeur des marchandises
détenues pour la revente dans les magasins et
les entrepots, y compris les stocks en transit
au Canada ou en consignation au Canada. On ne
compte cependant pas les marchandises détenues
en consignation, ni les fournitures de magasin
et de bureau, ni les autres fournitures non
destinées pour ls ravente. Les données sur les
stocks peuvent étre déclarées au prix coutant,
au prix du marché {au colt courant de rempla-
cement), plus bas que le prix coltant ou du
marché et au prix de vente.

Achats:
(leur

Il s'agit du montant net des achats
valeur brute, diminuée des rendus, des
ajustements at des rabais) livrés au magasin,
y compris les frais de transport et d'assu-
rance et les autres frais connexss. Autrement
dit, c'est le codt des marchandises neuves ou
d'occasion achetées en vue de leur vente, vy
compris la valeur estimative des reprises.

! Les ventes par catalogue des grands magasins
ne doivent pas atre confondues avec lac
ventes faites dans les points de vente des
magasins & succursales exploitant des salles
d'exposition de ventes par catalogue, qui
appartiennent plutdt au genre de commaerce
“"tous les autres magasins de détail".



Cost of goods sold: This value is obtained
by calculating: opening inventory + total pur-
chases - closing inventory.

Gross profit: This value 1s obtained by
calculating: total sales - cost of goods sold.

The average values are derived from the summa-
tion of cost of goods sold and gross profit
percentages of sales for each organization,
divided by the numbar of organizations. The
median values are the mid-points of the two
series. Prior to 1979, cost of goods sold and
gross profit percentages were derived by using
kKind of business totals over all organizations
and thus are not strictly comparable with data
for subsequent years.

Salaries and wages: The total payroll for
the vyear for all aemployees (including head
office and warahouse personnel), before deduc-
tions for income tax, unemployment insurance,
employee social sacurity contributions, etc..
Salaries of working proprietors of unincorpor-
ated businesses are not included, but for
incorporated businesses, salaries of working
executives are included.

Accounts outstanding:
owing on all charge,
credit accounts at +the end of the year. The
totals do mot include accounts written off,
accounts sold to financial institutions, or
unearned income from financial charges.

The aggragate amount
installment or open

Type of operation: Chain store organizations

are stratified into local, provincial and
national chains. Local chains operate within
one city or locality. Provincial chains oper-

ate stores in more than one locality but with-

in one province. National chains operate
stores in more than one province.
Number of stores: The average number of

stores is obtained by averaging the number of
stores in operation at +the beginning, the
mid-point and at the end of the financial year
of chain organizations. The maximum number of
stores is the total number of stores operated
during the year, regardless of whether they
were in operation all or part of the year.

Physical store size: For the purpose of this

survay, the physical store size of a location
is definad as the gross floor area of the
premises which is usually accessible to the

public.
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Prix de revient: On obtient cette donnde en
calculant: les stocks d'ouverture + les achats
totaux - les stocks de fermeture.

Profit brut: On obtient cette donnée en
calculant: les ventes totalas - le prix de
revient.

tes valeurs moyennes sont obtenues en faisant

la somme des pourcentages que
le cout des marchandises vendues
brut de
par le
dianes

raprésentaient

at le profit

chaque entreprise, et en les divisant
nombre d'antreprises. Les valeurs mé-
représantent les points centraux des
deux séries. Avant 1979 les pourcentages du
colit des marchandises vendues et du profit
brut ont été calculés par la somme des genres
de commerce, pour l'ensemble des entreprises;
par conséquent,ils ne sont pas tout a fait
comparables aux données des annédes subsédquen-
tes.

Traitements et salaires: C'est la rémunéra-
tion globale de tous les employés (y compris
les employés du si@ge social et des entrepdts)
pour l'année, avant les déductions des impots
sur le revenu, de la prime d'assurance-choma-
ge, des charges sociales de 1'employé, etc..
Les traitements des propriétaires actifs pour
las entreprises non-constituées en société par
actions ne sont pas inclus, par contre, pour
les entreprises constitudes, les traitements
des cadres actifs sont inclus.

Créances actives: Le total des sommes dues
au titre des achats & crédit ou & tempérament
a la fin de l'année. N'y figurent pas les
créances radiées, les créances vendues a des
institutions financiéraes, ni les revenus non
gagnés provenant des frais de financement.

Genrea d'exploitation: On distingue, pour laes
entreprises de magasins i succursales, les
chaines locales, provinciales et nationales.
Par chainas locales, on entend celles dont
l'activité s'exerce a 1'intérieur d'une ville
ou d'une localité. Les chaines provinciales
exploitent des magasins dans plusieurs locali-
tés, mais & l'intérieur d'une méme province.
Les chaines nationales exploitent des magasins
dans plus d'une province.

Nombre de magasins: Pour obtenir le nombre
moyen da magasins, on fait la moyenna des
magasins en exploitation au début, au miliaeu
et a la fin de l'exercice financier des entre-

prises de magasins a succursales. Le nombre
maximal de magasins est le nombre total des
magasins en exploitation durant 1'année,

qu'ils aient 6té exploités pendant toute 1'an-
née ou une partie de l'année seulement.

Taille du magasin: Aux fins de la présente
enquate, la taille d'un point de vente se
définit comme la superficie brute des locaux
qui est habituellement accessible au public.



Average sales per square metre (foot): This
value is derived from the sum of the average
sales per square metre (foot), for each re-
porting location, divided by the number of

reporting locations. Prior to 1979 this value
was derived from the sum of sales divided by
the sum of floor area, overall reporting loca-
tions, and therefore is not strictly compar-
able with the calculated floor area statistics
of this publication.

Census Meotropolitan Area (C.M.A.): The main
labour market area of an urbanized core having
100,000 ar more population. The core is the
central, continuously built-up area of an
urban centre. C.M.A.'s are created by Statis-
tics Canada, and are usually known by the name
of their largest city. C.M.A.'s contain whole
cansus subdivisions. C.M.A.'s are comprised of
municipalities completely or partly inside the
urbanized core, and other municipalities, 1if
at least 407 of the employed labour force
living in the municipality works in the urban-
ized core, or at least 257 of the employed
labour force working in the municipality lives
in the urbanized core.

Census Agglomeration (C.A.): This is defined
in the same manner as a C.M.A. except that the
urbanized core population is between 10,000
and 99,999. This procedura represents a major
change from the 1971 and 1976 methods of defi-
nition and has rasulted in substantial changes
in C.A.'s and their boundaries. Twenty-three
urban centres have become C.A.'s, and twenty-
two 1976 C.A.'s have been dropped for 1981.
The application of the new definition has
often resulted in a substantial expansion in
the geographical areas of Census Agglomer-
ations.
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Ventes moyennes par métres (pied) carré: On
calcule cette variable en additionnant les
ventes moyennes par métre (pied) carré de

chaque local d'affaires enquété et en divisant

la somme par le nombre de locaux déclarants.
Avant 1979, on la calculait en faisant la
somme des ventes, que 1l'on divisait par la

superficie de tous les locaux déclarants, par
conséquent, les données sur la superficie
publiées ne sont pas strictement comparables a
celles de cette publication.

Région métropolitaine de recensesent (R.M.R.):
C'est le principal marché du travail d'un
noyau urbanisé comptant 100,000 habitants ou
plus. Le noyau est la zone batie en continu
d'un centre urbain. Les R.M.R. sont créées par
Statistique Canada at sont ordinairement dési-
gnées par le nom de la ville principale. Elles

renferment des subdivisions de recensement
complétes. Les R.M.R. comprennent les munici-
palités qui se trouvent en totalité ou en

partie & 1'intérieur du noyau urbanisé ainsi
que d'autres municipalités, si au moins 40Z de
la population active occupée demeurant dans la
municipalité travaille dans le noyau urbanisé,
ou si au moins 257 de la population active
occupée travsillant dans la municipalité de-
meure dans le noyau urbanisé.

Agglomération de recaensemsent (A.R.): La
définition répond aux mémes critéres qu'une
R.M.R. sauf que la population du noyau urba-
nisé varie de 10,000 a 99,999 habitants. Cette
définition différe considérablement de celles

de 1971 et 1976 et/ a entrainé naturellement
une modification majeure des A.R. et de laurs
limites. Vingt-trois centres urbains sont
devenus des A.R. et/ vingt-deux A.R. de 197¢

ont &té supprimédes dans la classification de
1981. L'application de cette nouvelle défini-
tion a entrainé souvent une expansion considé-
rable du territoire des agglomérations de
recansement.

{



Appendix II
HMETHODOLOGY

The Annual Chain and Department Store Survey
attempts to provide complete coverage of all
Known chain and department store organi-
zations, with total sales above thresholds
which may vary from province to province;
operating in Canada at any time during the
survey year. Business organizations are first
classified to the retail sector on the basis
of “census value added” which is defined 1in
retail trade as the diffarence between sales
and the purchase price of the goods sold in a
particular period. Companies which fall into
the retail sector are then further classified
to categories of business (using the five-
digit Standard Industrial Classification code)
on the basis of "major activity".!

Each retail location is classified to its
own Kind of business. As some chain organiz-
ations opersate in several distinct Kkinds of
business, each meeting the chain definition of

four or more storaes,; each such chain is allo-

cated to its own kind of business classifica-
tion.

Department store organizations are derived
during each census and only those selected

organizations that continue to meet the exist-
ing census department store definition are
surveyed. Prior to the 1966 Census, department
store sales included the business of all out-
lets operated by department store organi-
zations whether or not such outlets actually
mat the existing department store definition.
In 1966, all of the non-department store loca-
tions (most of them meeting the chain defini-
tion) were raeclassified to the kinds of busi-
nessas most appropriate to their commodity
structure. In addition, the catalogue salas
business of department stores was reclassified
to the 'general merchandise stores" Kind of
businaess. Thus the data shown in the depart-
ment stora tables pertain only to department
stores as such and do not include the salas
data of other kinds of businasses which may be

operated by the reporting department store

organizations.

T For additional information, see Standard
Industrial Classification Manual, Catalogue

No. 12-501E, pages 203-220.

Appendice 11
MELTHODOLOGIE

L'anquéte annuelle sur les magasins & suc-
cursalas et les grands magasins cherche a
fournir une couverture compléte de toutes les
entreprises de magasins & succursales et de
grands magasins connus qui exerceant une acti-
vité au Canada & un moment donné pendant 1'an-
née d'enquete et qul déclarent des vaentes
totales au-dassus de différents seuils provin-
claux pré-déterminés. Les entreprises sont
d'abord classéeas dans le secteur du commerce
de détail d'apréds la "valeur ajoutée recen-
sée”, qui représente dans ce secteur la diffé-
rence entre le prix de vente et le prix d'a-
chat des biens vendus pendant une période
déterminée et qui déclarent des ventes totalaes
au-dessus de différents saeuils provinciaux
pré-déterminés. Les sociétés qui appartiennant
au commerce de détail sont ensuite classées
dans des catégories d'activité (code a cing
chiffres de 1la Classification daes activités
6con?uiquesl d'aprés leur "principale activi-
té".

Chaque point de vente au détail est classé
dans son propre genre de commerce. Comme un
certain nombre d'entreprises exercent une
sctivité dans plusieurs genres de commerce
distincts et y exploitent dans chaque cas au
moins quatre magasins, chaque entreprise a
succursales ainsi créde doit étre classée 2
son proprae genre de commerce.

Les entreprises de grands magasins sont
détermindes au cours de chaque recensements; la
présente enquéte ne vise que celles qui conti-
nuent de répondre & la définition d'un grand
magasin donnée par le recensement. Avant le
recensement de 1966, les ventes des grands
magasins comprenaient les opérations de tous
les points de vente exploités par les entre-
prises de grands magasins, que ces points de
vente aient répondu ou non a la définmition
d'un grand magasin. En 1966, tous les points
de vente qui ne rédpondaient pas & cette défi-
nition (la plupart satisfaisasient a la définmi-
tion de magasins & succursales) ont é&té re-
classés selon la genre de commerce corraespon-
dant le mieux @& leur gamme de produits. De
plus, les searvices de ventes par catalogue des
grands magasins ont @été reclassés dans le
genre de commerce das "magasins de marchandi-
ses diverses". Ainsi, les donndes qui figurent
dans les tableaux portant sur les grands maga-
sins ne s'appliquent qu'aux grands magasins

comme tels et ne comprennent pas de données
sur les ventes pour d'autres genres de com-
merce qui pauvent étre exploités par les en-

treprises déclarantes.

renseignements, consul-
Classification des
12-501F au cata-

1 pour de plus amplas
ter le manuel de la
activités économiques, no
logue, pages 213-231.



Salas of concessions in department store out-
lets, whether parts of chain organizations or
independent concessionaires, are reported as
part of the host department store sales data.

Thus to avoid duplication in total retail
trade data, concession sales which have taken
place within department stores are excluded
from the chain store totals. This methodology
rasults in some understatement in the net
sales and receipts data of the chain store
sactor.

DIFFERENCES IN HISTORICAL DATA

The reader will note that part of the data
on the chains, department stores and total
retail trade may differ from dasta reported
earlier in other publications of Statistics
Canada. For example, the retail trade figures
shown in Text Table I and tables 44 and 45
have been adjusted, wherever possible, to
create a more homogeneous series.

in the
were
chain

1985, department stores
Northwest Territories
as ganeral merchandise

Starting in
Yukon and
reclassified
stores.

Starting in 1988, a sampling process based
on sales thresholds was introduced to the
Retail Chain and Department Store Survey. As a
result, approximately 200 chain organizations
were removed from the survey. The impact of
these changes on sales, however, is estimataed
at less than 0.57.

1982 Revisions

As a result of the conversion from the 19%éé
to the 1980 kind of business classification
(K.0.B.), modifications were made, starting in
1982, to the composition of the six major
trade groups. (See Table 2.) An explanation of
these changes is given in previous issues of
this publication.
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Les ventes des concessions dans les grands
magasins, qu'il s'agisse de concessions dépen-
dants de chaines ou de concessionnaires indé-
pendants, sont maintsnant comprises avec les
données sur les ventes des grands magasins
concessaurs. En conséquence, afin d'éviter le
double compte des données sur le commerce
total de détail, les ventes des concessions
qui ont &té effectudes dans des grands maga-
sins sont exclues du total des ventes das
magasins 3 succursales. Cette méthode entraine
une certaine sous-aestimation des chiffres de
ventes et recettes nettes du secteur des maga-
sins a succursales.

DIVERGENCES DANS LES DONNEES CHRONOLOGIQUES

Le lecteur doit prendre note qu'une
das données sur les succursalistes, les grands
magasins et le total du commerce de détail
peut différer de celles présentées antérieure-
ment dans d'autres publications de Statistique
Canada. En effet, les chiffres sur le commerce
de détail présentés dans le tableau explicatif
I et les tableaux 44 at 45 ont &té ajusteés,
dans la mesure du possible, afin da créer une
série homogéne.

partie

A partir de 1985, laes grands magasins opé-
rant au Yukon et dans les Territoires du
Nord-Ouest ont été reclassés comme magasins

de marchandises diverses.

En 1988, un processus d'échantillonage uti-
lisant des seuils de ventss comme critéres de
sélection fut établit pour 1'enquéte des maga-
sins & succursales et des grands magasins. Ce
changemant a précipité une baisse d'environs
200 aentreprises de magasins a succursales
enquétées. On estime cependant qu'en termes de
vantes, ces entreprises ne repréasentent que
0.57Z du total.

Révisions de 1982

Suite a la convarsion de la classification
des genres de commerce (G. de C.) de 1966 a la
classification des ganres de commerce de 1980,
des modifications ont été apportées, commen-

gant en 1982, dans la composition des six
groupes de genre de commerce. (Voir tableau
2.) Une explication de ces changements est

décrite dans les éditions précédentes de cette
publication.



Appendix III

DATA RELIABILITY

The Annual Retail Chain and Department Store
Survey is a complaete enumaration of all chain
and department store locations as raported by
the organizations listed on the back pages of
this publication. The survey can be considered
as a complete census of the population under
consideration and therefore not subject to
sampling error; howevar, aven under a census
situation, with a completa enumeration each
year of all known chain and daepartment store
locations, errors in published data can occur.
These errors, called non-sampling errors, are

prasant whether a sample or a completa census
of the population 1s taken and can ba
attributed to one or more of the following
sourcas:

Coverage error. This arror results from

incompleta listing and inadequate coverage of

the population of interest.

Data responss error. This arror may be due
to questionnaire design and the characteris-
tics of the quastions, inability or umwilling-
nass of the respondent to provida correct
information or misinterpretation of the ques-
tions because of dafinitional difficulties.

Non-response error. Some respondants may
refuse to answar quaestions, some are unable to
raspond, while others may be too late in re-
sponding. Data for the non-responding units
can be imputed using the data from raesponding
units. Tha extent of arror dus to i1mputation
is usually unknown and is very much depandent
on any charactaristic diffarencas betwean the
respondent group and the non-respondent group
in the survey. This error genarally increasas
with increases in the non-response rate and
attampts arae therefore made to obtain as high
a response rate as possible.

Processing error. These are the arrors that
may occur at various stages of processing thae
data such as coding, data entry, verification,
editing, weighting, tabulation, etc..

Non-sampling errors are difficult to
measura. They require control so that their
presence does not impair the use and interpra-
tation of the final results. With regard to
the estimates of this publication all attempts
have been made to minimiza the non-sampling
errors: chain and department stora locations
have been defined in a most pracise manner)
the quastionnaires have baan caraefully

Appendice III

FIABILITE DES DONNEES

L'enquéte annuelle sur les magasins a suc-
cursales et les grands magasins porte sur tous
las points de vente des entreprisas de maga-
sins 3 succursales et de grands magasins énu-
mérées a la fin du présent bulletin. Etant
donné qu'elle paut étre considérée comma un
recensemant exhaustif de la population obsar-
vée, ella ne risque pas da comporter des ar-
reurs d'échantillonnage. Par contre, méme les
données publiées d'un recensemaent qui dénombrae
intégralement & chaque année l'ensemble des
points de vante connus des magasins & succur-
sales et des grands magasins peuvent éatre
antachées d'erreurs. Calles-ci, dites non
lides & l'édchantillonnage, se retrouvent tant
dans les recansements que dans les enguétes
par échantillonnage. Elles sont dues a un ou
plusiaurs facteurs parmi les suivants:

Le champ de l1'esnquétes. L'erreur résulte d'un
listage incomplet et d'une couverture insuffi-
sante da la population visde.

La réponse. Ici, l'erreur paut atre attri-
buable @ la conception du questionnaire et aux
caractéristiques des questions, 3 l'incapacité
ou au refus de l'enquété da fournir des ren-
saignements exacts ou @ 1'interprétation fau-
tive des questions due & das problémes d'ordre
sémantique.

La non-réponse. Certains anquatés refusent
de répondre, d'autras en sont incapablas et
d'autres encore répondent trop tard. Laes don-
nées ralatives aux non-répondants peauvent étre
imputées a partir das chiffres fournis par les
répondants. On ne connait généralement pas
1'importance de l'erreur d'imputationi celle-
ci varie beaucoup selon les caractéristiques
qui distinguent les répondants des non-répon-
dants. Comme ce type d'arreur prend habituel-
lement de l'ampleur & maesure gqu'augmenta le
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le
meilleur taux de réponse possiblae.

Le traitement. L'erraur peut se produire
lors des diverses étapas du traitement des
données, telles que le codage, l'entrée, la
vérification, la pondération, la totalisation,
etc..

I1 est difficile da mesurer les erraurs non
liées a 1'échantillonnage. En outre, il faut
les cerner de sorta qu'alles ne nuisant pas a
l'utilisation ou a l'interprétation des chif-
fres définitifs. S'agissant des estimations du
présent bulletin, tout a é6té mis en cauvre
afin de minimiser ce genre d'erreaur. Ainsi,
les points da vente des magasins a succursales
et des grands magasins ont &té définis avec



designed to minimize different interpreta-
tionss detailed acceptance testing has been
carried out for the different stages of edit-
ing and processing; evary possible effort has
been made to reduce the non-responsa rate as
well as the rasponse burden.

Users attampting to make comparisons between
sales data published in this publication and
data published in previous years must take
into account the following factors: the emerg-
enca and disappearance of chain store organiz-
ations) increases and decreases in the number
of stores operated; price changes. In addi-
tion, when making comparisons between the
sales data published in this report and the
data published in the monthly Retail Trade
series, differences in the reporting periods
must be taken into account. The financial
reporting pariods do not necessarily coincide
with the calendar year. For survey purposes,
the annual data are collected and compilad on
a financial year basis while the monthly data
are published on a calendar year basis.
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beaucoup de précisiony les questionnaires ont
été congus avec soin afin de réduire au mini-
mum le nombre d'intarprétations éventuelles;
les diverses étapes (de vérification et de
traitement ont fait l'objet de controdoles d'ac-
ceptation détailléss; enfin, on n'a absolument
rien négligé pour qus le taux de non-réponse
et le fardeau de réponse soient faibles.

Les utilisateurs qui désirent comparer les
données sur les ventes publiédes dans le pré-
sent bulletin avec les données publides dans

les bulletins précédents doivent tenir compte
des facteurs suivants: la création et la sup-
pression d'entreprises de magasins a succursa-
les: l'augmentation ou la diminution du nombre
de magasins en exploitation) las variations de
prix. De plus, en comparant laes donnédes sur
les ventes publides dans ce bulletin avec
celles publides dans les séries mensuelles du
commerce de détail, on doit tenir compta des
différences entre les périodes sur lesquelles
portent ces données. Par exemple, l'exercice
financier ne coincida pas nécessairement 3
l1'année civile; aux fins de l'enquéte, cepen-
dant, les données annuelles sont recueillies
et rassembldes en fonction dae l'exercice fi-
nancier, alors que la statistique mensuelle
est publiée d'aprés 1'année civile.



Appendix IV
DATA CONFIDENT IALITY

Statistics Canada is prohibited by law from
publishing any statistics which would divulge
information relating to any identifiable busi-
ness without the previous consent in writing
of +that business.! The disclosure of data
likely to reveal specific information on the
activity of a particular company is therefore
systematically and rigorously controlled and
regulated to prevent the publication or dis-
closure of any information deemed confiden-
tial. The rules regarding the confidentiality
of parts of the results of marchandising sur-
veys are therefore applied in such a way that
no data are shown for cells (or statistical
units) composed of fewar than three companies
or of thres or more, if these are dominated by
one or two companies. In thae publication, the
information is withheld on this designated
cell by entering an "X" 1in the appropriate
boxes .

Another way of preserving data confidential-
ity without having to enter an "X" 1s to com-
bine (consolidatae) the information for
selected regions or selectsd kinds of busi-
ness. The aggregated data can then be pub-
lished. For example, in many cases, data for
the Yukon and Northwest Territories are
included with data for British Columbia.

The rigorous application of these rules
preserves tha confidentiality of the informa-
tion and ultimately has little effect on the
dissemination of the retail chain survey
results.

T see the Statistics Act, 1985, Chapter S19.

Appendice IV
CONFIDENTIALITE DES DONNEES

La loi interdit a Statistique Canada de
diffuser au grand public des données qui pour-
raient servir & identifier une entreprise ou
certaines de ses caractéristiques, sans avoir
obtenu au préalable 1'autorisation écrite de
cette dernidrel!. Ainsi, le dévoilement de
données susceptibles de révéler des renseigne-
ments précis sur 1l'activité d'une entreprise
particuliére est systématiquement controlé
suivant des dispositions strictes de telle

sorte qu'aucun renseignement jugé secret ne
soit publié ou divulgué. L'application des
ragles sur le caractére secret d'une partie
des résultats des enquétes sur le commerce
s'établit donc de maniére a ce qu'aucune don-
néa ne soit révélée pour des cellules (ou
unités statistiques) composées de moins de
trois compagnies, ou encore de trois ou plus
lorsqus celles-ci sont domindes par une ou

deux compagnies. L'information concernant ces
cellules est dissimulée en inscrivant un “X"
aux différents postes visds dans la publica-
tion.

Une autre fagon de préserver le caractére
confidentiel de l'information sans pour autant
avoir a mettre un "X", consiste a grouper
(consolider) les données pour certaines ré-
gions ou certains genres de commerce. Las
données ainsi agrégées peuvent par la suite
étre publides. Par exemple, dans bien des cas,
les donnédaes relatives aux Yukon et Territoires
du Nord-Ouest sont incluses avec celles de la
Colombie-Britannique.

Ainsi, par l'application rigoureuse de caes
régles, le caractére privé de l'information
est prdservé et n'affecte qua trés marginale-
ment enfin de compte la diffusion des résul-
tats des enquétes sur les magasins & succursa-
les.

1 voir la Loi sur la statistique, 1985, chapi-
tre S19.






Appendix V
Appendice V

List of Chain Store Organizations in Canada, 1989

Répertoire des entreprises de magasins a succursales, au Canada, 1989

Name and Location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Food, beverage and drug group - Groupe des aliments, boissons et médicaments

Supermarkets - Supersarchés d'alisentation

Aligro Inc., Qué.

Aligro Inc. (Les Aliments Valdi), Ont.

Amalco Foods (1987) Ltd. (Dominion Stores),
Nfld.

Associated Grocers Limitad, Alwest Supermarkets

Div. » Alt‘-
Batemans Foods Ltd., Alta.
C.A. Dunnett & Sons Ltd. (Niagara Farms
Market), Ont.
Calbecks Food Markets Inc., Ont.
Canada Safeway Ltd., Alta.
Canadian Forces Exchange Systam, Ont.
China Can Enterprises Ltd., B.C.
Combined Merchandisers Inc. (Super Centre),
ont.
Coopar Ma t Ltd., E.C.
Edmonton perative Limited., Alta.
F.E. Made >, Ltd., N.S.
ferraros L:d. (Super Valu), Man.
Focanco Ltd., Nfld.
Food City Holdings Ltd., Alta.
Food Market Holdings Co. Ltd., N.B.
Fortinos Supermarket Ltd., Ont.
Frason Market Ltd., Alta.
Horne & Pitfield Foods Ltd., Alta.
Mudon & Daudelin Ltée., Qué.

Jim Pattison Industries Ltd., Overwaitea Foods

Div., B.C.
Knob Hill Farms Ltd., Ont.

Grocery stores -

Aligro Inc., Valdi Foods Div., Ont.

Avondale Stores Ltd., Ont.

Blumenschein Holdings Ltd., Alta.

Burns 1 Stop Convenience Stores Ltd., Ont.

Buy Low Foods Ltd., B.C.

Buzbys Variety Stores Ltd., Ont.

Caldwell Medford Ltd. (Quickie Convenience),
Ont.

Checkers Variety Limited, Ont.

Chung Wah Discount Centre Lid., B.C.

Convenience Services Ltd., Ont.

Dairy Case Conveniance Stores Ltd., Ont.

Ellis & Birt Ltd. (Quick Pik Foods), P.E.I.

Food Stop Inc., Sask.

Freezco Limited, Ont.

Grean Gables food Stores Ltd., N.S.

Hasty Market Inc., Ont.

J. & I. Convenienca Stores Ltd., Sask.

J. Rabba Company Ltd. (Variaty Food Fair),
ont.

Jackson's Barn Value Foods Ltd., Ont.

Kenny Entaerprises Ltd. (Marie's Mini Mart),
Nfld.

Kwikie Minit Markets Ltd., Ont.

L. &8 M. Food Market Ontario Ltd., Ont.

La Ferme Carnaval Inc., Qué.

Loblaws Supermarkats Ltd., Ont.

Marché Bellemare Inc., Qué.

Marché GP Market Inc., Division Québec, Qué.

Marché Viens (1985) Ltée., Qua.

Mike's Supermarkets (1962) Ltd., Ont.

Oshawa Group Ltd., Ont.

Oshawa Holdings Ltd., N.S.

Penner foods Ltd., Man.

Powells Supermarket Ltd. (Powells Discount
Foods), Nfld.

Provigo (Distribution) Inc., Qué.

Robert C. Meehan Ltd. (IGA), Ont.

Skaf Bros. Foods Limited, Ont.

Sobeys Inc., N.S.

Stanko & Boshyk Ltd., Ont.

Steinberg Inc., Québec Div., Qué.

Stong's Markets Ltd., B.C.

Sunnybrook Foods Ltd., Ont.

Super Marché A. Gagnon Inc., Qué.

The Food Group Inc., N.B.

The Great A. & P. Co. of Canada Ltd., Ont.

The Kitchen Table Inc., Ont.

Tober Enterprises (1979) Ltd., B.C.

Vinco Food Inc. (Vinet's Food King), Alta.

HWade Enterprises Ltd., N.S.

Westfair Foods Ltd., Man.

Zehrmart Inc., Ont.

ipiceries

Land's Happy Marts Ltd., Alta.

Little Short Stop Stores Ltd., Ont.

Loblaws Supermarkets Ltd., No Frills Stores,
ont.

Mac's Convenience Stores Ltd., Ont.

Mr. G. Stores Ltd. (Mr. G.), B.C.

Perrette Inc., Qué.

Pinto Stores Limited, Ont.

Quik Pik Convenience Stores Ltd., N.S.

Raymor Foods Ltd., Ont.

Red Circle Limited, Nfld.

Remb Company Limited, Ont.

Romax Variety Ltd. (Milk Marc Variety), Ont.

Shopette Ltd., Ont.

Short Stop Foods (1984) Limited, Nfld.

Skippys Milk Limited, Ont.

southland Canada Inc. (7-Eleven), B.C.

Squarerocot Enterprises Ltd. (Rave
Conveniance), Ont.

Starvin Marvin‘'s Company Ltd., N.S.

Stubberts Convenience Storaes Ltd., N.S.

The Becker Milk Company Ltd., Ont.

563577 Ontario Inc. (HWestside Jug City),
Oont.



80

List of Chain Store Organizations in Canada, 1989 - Continued
Répertoire des entreprises de magasins 3 succursales, auv Canada, 1989 - suite

Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement '

Food, bavarage and drug group - Continued - Groupe des aliments, boissons et médicaments - suite

Bakery Products Stores - Boulangeries-patisseries

Bens Limited, N.S. National System of Baking Ltd., Ont.

Cinnaroll Bakeries Ltd., Alta. Northpark Bakeries Ltd. (Buns Master
Franchises Patisseries Allard Inc., Qué Bakery), Sask.

Lynn Management Ltd., Ont. Swiss Pastries & Delicatessen of Ottawa
McGavin Foods Ltd., Man. Ltd., Ont. ‘

Dairy products stores - Laiteries
Ault Foods Ltd., Ont.
Candy and nut stores - Confiseries et magasins de noix
Dean's Chocolates Ltd., B.C. Laura Secord Inc., Ont.

Frontier Fruit & Nut Co. Limited, Ont. R.C. Purdy Chocolates Ltd., B.C.

Meat markets - Marchés de viandes

Bisch Investments Ltd. (M & M Meat Shops), Boucherie f. Gagné Inc., Qué.
ont. Cressmans Meat Market Ltd., Ont.
Black Angus Freezer Beef Ltd., Ont. The Steak Shop Inc., Ont.

Boucherie C&té Inc., Qué.

Other food stores - Autres magaesins d'alimentation

BC Shop & Save food Markets Ltd., B.C. Longo Bros. Fruit Markets Inc., Ont. ‘
Coffees of the World Inc. (Timothy's Coffees Maison A.L. Van Houtte Inc., Qua.

of the HWorld), Ont. Murchies Tea & Coffee Ltd., B.C.
Denninger Limited., Ont. old Fashion Foods Limited, Sask.
General Nutrition Centre Ltd., Qué. Pic-A-Pop Beverage Ltd., Man.
Le Détaillant du Jardin Inc., Qué. Sun Nutritional Products Inc., Ont.
Les Entreprises Michel Lapierre Inc. (le The Barn Fruit Markets Inc., Ont.

Végétarien Enrg.), Qué. Vita Health Company (1985) Ltd., Man.

Liquor stores - Magasins de spiritusux

Alberta Liquor Control Board, Alta. Northwest Territories Liquor Control Board,
British Columbia Liquor Distribution Branch, N.W.T.

B.iE. Nova Scotia Liquor Commission, N.S.
Liguor Control Board of Ontario, Ont. P.E.X. Liquor Control Commission, P.E.IX.
Manitoba Liquor Control Commission, Man. Saskatchewan Liquor Board, Sask.
New Brunswick Liquor Corp., N.B. Société des Alcools du Québec, Qué.
Newfoundland Liquor Corporation, Nfld. Yukon Liquor Corporation, Yukon

Mine stores - Magasins de vin
Andres Wines Ltd., Ont. London Winery Limited, Ont.
Bright's Wines Ltd., Ont. Ridout Wines Ltd., Ont.
Hillebrand Estates Winery Ltd., Ont.

Beer stores - Magasins de bidre

Brewers Association of Nfld. Ltd., Nfld. Brewaers Retail Inc., Ont



List of Chain Store Organizations in Canada,

1989 - Continued

Répertoire des entreprises de magasins i succursales, au Canada, 1989 - suite

Name and Location - Nom et emplacement

Name and location - Nom et emplacement

Food, beverage and drug group - Concluded - Groupe des aliments, boissons ot aédicaments - fin

Pharmacies

A & P Drug Mart Ltd., Dnt.

Amherst Drug Ltd. (Amherst Dispensary), Dnt.

Austin Health Care Corp., Ont.

B.E.A. Per Capita Consulting Corporation
(Vitamin Discount Store), B.C.

B. Mayrand Inc., Qué.

Bam Lipalo Inc. {Pharmaxie), Qué.

Baydala Drugs Ltd., Alta.

Bi-rite Drugs Ltd., Sask.

Big V. Pharmacies Co. Ltd., Ont.

Bourkes Drug Stores Ltd., Ont.

Boutiques Dans Un Jardin Inc., Qué.

Boylans Drug Store Ltd., Alta.

Clinic Dispensary Ltd., B.C.

Consumars Drug Mart Ltd., Man.

Country Drug Store Ltd., Dnt.

Cumberland Drugs Merrivale Ltd., Qué.

D. Ross Cochrane Pharmacy Ltd., N.S.

Dell Chemists (1975) Ltd., Ont.

Dial Drug Stores Ltd., Ont.

Dispensaries Limited, Alta.

Drug World Ltd. (Drug World Warehouse Drug
Store), Ont.

Elizabath Drugs Ltd., Nfld.

Estpharm Inc., Qué.

Farbec Inc. (Pharmacie Jean-Coutul, Qué.

Ford Pharmacy Ltd., N.B.

General Drugs Ltd., B.C.

Gestion Blanchat Inc., Qué.

Herbie's Drug Warehouse Ltd., Ont.

Homac Drug Co. Ltd., Man.

Hy & Zal's Inc., Ont.

Katlou Inc. (Pharma-Cantre Cumberland), Qué.

Katlou Inc., Pharmacies only, Qué.

Kent Drugs Ltd., Dnt.

L.C.S. Pharmacien (Pharma-Conseils), Qué.

L. Leone Pharmacy Ltd., Ont.

Lawton's Drug Stores Limited, Nfld.

Lawtons Drug Stores Ltd., N.S.

Les Entreprises Bourget & Tisseur Inc., Qué.

Les Entreprises Commerciales Paul A. Meunier
Inc., Patent Medicine Stores, Qué.

Les Entreprises Commerciales Paul A. Meunier
Inc., Pharmacies, Qué.

Les Entreprises Michel Lahaye Inc., Qué.

Les Entreprises Norpharm Inc., Qué.

Les Entreprises Yvamat Ine., Qué.

London Drugs Limited, B.C.

Lovell Drugs Limited, Ont.

Magasins d'Escomptes Montréal Inc., Qué.

Mart MacKenzie Drugs Ltd., Dnt.

MeGill & Drme Ltd., B.C.

Michel Daris Variété Inc., Qué.

Nieman Enterprises Ltd., Man.

Northern Drugs Ltd., B.C.

Oak Pharmacies Ltd., Dnt.

Drano Limited, Dnt.

Dwl Drug Co. Ltd., B.C.

Pharma Plus Drugmarts Ltd., Ont.

Pharmacie Jacques Raymond, Qué.

Pharmacopole Inc., Qué.

Pharmaservice Inec., Dnt.

Potter & Shaw Ltd., Dnt.

Pramiere Pharmaciaes Inc. (I.D.A. Pharmacy),
Dnt.

Seafair Drugs Ltd., B.C.

Société de Gestion Masterworks Ltée.
(Kane's Super Drugmart), Qué.

Société L.C.S. Enrg., Qué.

Sprague Drug Ltd., Patent Medicine Stores,
Alta.

Sprague Drug Ltd., Pharmacies, Alta.

Superpharm Montréal Ltée., Qué.

The Central Drug Stores Ltd., B.C.

The Madicine Bottle Ltd., Alta.

The Saskatoon Drug & Stationery Company Ltd.
(Pinders Drugs), Sask.

Title Stores Ltd., Ont.

Triangle Discount Stores Ltd., Dnt.

University Health & Beauty Aids Ine., Qué.

Variété Le Loupiot Inc., Qué.

Variétés Michel Daris Inc., Qué.

Vietoria Pharmacy Ltd., Dnt.

Vincent Chartier Associés 1979 Ltée., Qué.

Vladimir Holdings Co. Ltd., Alta.

W. Brunet & Cie (1982) Ltée., Qua.

123273 Canada Inc., Qué.

153924 Canada Inc., (Jean-Coutu), Qué.

2529-4893 Québec Inc., Qué.

94272 Canada Ltd. (The Body Shopl), Ont.
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Shoe storss - Magasins de chaussures

Agnew Group Inc., Ont.

Armstrong & Richardson Ltd., Ont.

Bally Canada Inc. (Retail), Ont.

Bata Industries Ltd. Bata Retail, Ont.

Boutiqua Tatane (1982) Inc. (Chaussures
Ponti), Qué.

Brown Shoe Co. of Canada Ltd., Qué.

Calderone Shoe Co. Ltd., Ont.

Calderone Shoe Co. Ltd., French Shoes Div.,
Qué.

Chaussures Aldo Inc., Qué.

Chaussures Alti Ltés., Qué.

Chaussures Cité Inc., Qué.

Chaussures Gala Inc., Qué.

Chaussures Trans-Canada Limitée, Qué.

Chaussures Yellow Ltée., Qué.

Church & Company (Canada) Limited, Ont.

Collins Safety Inc. (Collins Safety Shoss),
Ont.

Comark Inc., Small Business Group Div., Ont.

Dr. Scholls Ltd., Ont.

Family Shoe Shoppe (1985) Ltd., N.B.
Flormont Shoes Ltd., Queé.

Florsheim Inc., Ont.

H.J. Dolan Limited (Dolan Shoes), Ont.
Ingeborg Shoes Limited, Ont.

J.B. Lefebvre Limitde, Qué.

J. Paul Fortin Inc., Qué.

Jeda Shoes Inc., B.C.

Jeffstone Shoe Co. Ltd., N.S.

Joe Singear Shoaes Ltd., Ont.

Kinney Canada Inc., Family Shoass, Ont.
Kinney Canada Inc., Ladies Shoes, Ont.
La Chaussure Brown's Inc., Qué.

Men®s clothing storss - Magasins

A. Gasco Inc., Qué.

A. Gold & Sons Ltd., Qué.

Armand Boudrias Ltée., Qué.

B.I. Clothing Group Ltd., Alta.

Big Steel Man Inc., Ont.

Boutiques lLes Trois 6 Inc., Qué.

Destination Shops Inc. (Mr. Big'N Tall
Shop), Qué.

Dozier Boutique Inc., Queé.

Dylex Limited, Tip Top Tailor Div., Ont.

E.R. Fisher Limited, Ont.

Edward Chapman Ltd. (Chapmans & Chapy's),
B.C.

Elks Inc., Ont.

Ernest Enterprises (MTL) Ltd., Qud.

Félix Homma Inc., Qué.

Fraser's Clothes Shops, Ont.

G. Strauss & Co. Inc., Ont.

Grafton Fraser Inc., Ont.

Harry Rosen Inc., Ont.

House of Morton Limited, Ont.

International Clothiars Inc., Ont.

John Pomer Sales Limited, Ont.

Les Boutiquas Newport Inc., Qué.

Les Magasins Libre Service Pitt Ltée., Qué.

Maher Inc., Ont.

Markio Designs Inc., Ont.

Morse Shoe (Canada) Ltd., U.S.A.

Mugford Shoes Limited, Ont.

Orphee Shoe Ltd., Gué.

P. Vella Shoes (Mississauga) Limited,
(Cheslers Shoes), Ont.

Panda 36 Inc. (Chaussures Panda), Qué.

Popeye Shoes Limited, Ont.

Prom Shoes Inc. (Charles David/Studios 10
Shoes), Qué.

Provost Shoe Shops Ltd. (Naturalizer Shoes),
N.S.

Rizzo & Rizzo Shoes Ltd., Ont.

Salon de Chaussures Pavane-Mayfair Ltée.,
Qué.

Salon Six Souliers Inc., Queé.

Sanpaul Investments Ltd. (Naturalizer
Shoas), Ont.

skyline Shoes Ltd.; Alta.

Sodas Footwesar Inc., Alta.

Sterling Shoes Ltd., B.C.

Tara Shoes Limited, Ont.

The Tall 6irl Shop Ltd. (Tall Crest Shoes),
ont.

Town Shoes Ltd., Ont.

Vanity Shoes Ltd., Alta.

Varese Shoes Limitaed, Ont.

Via Vaneto Shoes Ltd. {(Davinci Shoes), Alta.

W.B. Hamilton Shoes (1860) Ltd., Ont.

85105 Canada Inc. (Villager Shoe Shoppes),
Qué.

de vétements pour hommes

Kinney Canada Inc. (Randy River), Ont.

Les Boutiques Westcoast Inc., Qué.

Macleod Bros. Ltd., Alta.

Marc Bovet Inc., Qué.

Marks Work Wearhouse Ltd., Alta.

Merceries Cartier Ltde., Qué.

Michel Tamilia Inc., Qué.

Moores The Suit People Inc., Ont,

Mr. Big-N-Tall Shop Ltd., B.C.

Murray Goldman Ltd., B.C.

Ports International Limited, Ont.

Rosmor Mens Shops Ltd. (Barclay's Store for
Men), Ont.

Sauvé Fraéres Limitée. Qua.

Straussco Holdings Ltd. (Star Mens Shop),
ont.

The Brick Shirt House Ltd. (Alan Gough Men's
Wear), Ont.

Tie Rack {(Canada) |Ltd., Ont.

Val Berg's Mens Wear Group, Alta.

Ziam Enterprises Ltd. (Gentlamans Court),
Ont.

149297 Canada Inc. (Moustache), Qué.
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Homen's clothing stores - Magasins de vétemants pour dames

A. Setlakwe Ltée., Qué.

Al Schwartz Enterprises Limitaed (Suzy's
Fashions), Ont.

Arcade Ladias Shoppe Ltd., N.S.

Associated Merchandisers Ltd. (Venus
Lingerie & Loungewear), Ont.

Auld-Phillips Ltd., B.C.

Ayres Litd. (J. Michaels/Kristy Allan), Ont.

Bigi Canada Ltd., Qué.

Bijouterie Diaddme Inc., Qué.

Bikini Village (Ontario) Inc., Qué.

Bikini Village Inc., Qué.

Boutique Anthony Saks Inc., Qué.

Boutique Au Coton Inc. B.A.C., Qué.

Boutique Chéria (Canada) Ltée., Qué.

Boutique de Vaétements le Verchéres Inc.,
Qué.

Boutiqua F-17 Inc., Qué.

Boutique Jacob Inc., Qué.

Boutique Marie-Claire Ltée., Qué.

Boutique Revue Inc., Qué.

Boutique Sélection Inc., Qué.

Brissot Inc., Qué.

Brody's Town & Country (1967) Ltd., Ont.

Bryan's Fashions Ltd., B.C.

€.C. Marketing Inc. (Max Brown Fashions),
ont.

Caléche Boutique Ltd., Ont.

Canadian Fashion Merchandising Corp., Ont.

Carley & Katz Limited, (Maggias), Ont.

Chapman's Ladies Shops Ltd., B.C.

Charisma Fashion Ltd. (Margaretta), B.C.

Charlie Ladies Wear, Ont.

Chez Sandra Inc., Qué.

Ciarlo Enterprises Ltd., Ont.

Cliffords Ladies Wear Ltd., Man.

Comark Inc., Ont.

Conrez Group Ltd., Ont.

Cotton Ginny Ltd., Ont.

Cotton Tree Fashion Inc. (Busy Bodies), Ont.

Creations Limited (Fair Lady Fashiens), Ont.

Cyrs Ltée., Qué.

Dalmys (Canada) Ltd., Qué.

Divine One Avenue Inc., Ont.

Dylex Limited, Braemar Store Div., Ont.

Ethos Limited, AlLta.

Fairweather Inc., Ont.

Femcon Marketing Limited, Ont.

Florence Lewis Sportswear Ltd., Ont.

France B. Pronuptia Inc., Qué.

Francines Storaes Inc., Alta.

Gallery of Fashions Ltd. (The Village Shop),
ont.

Gestion Eric-Bernard Inc., Qué.

Gloria & Co. Fashions Ltd., Alta.

Grafton Fraser Inc., Ont.

Hollys, Ont.

Innocence Fashions (Qué.) Ltd., Qué.

Jaeger Canada Inc., U.S.A.

Jaggs Fashions Ltd., Ont.

Jean Plus D.0.L. Inc., Qué.

Joenstte Inc., Qué.

Kaleidoscope Shop (1971) Ltd. (Oori Lynn
Fashions), Alta.

Kinney Canada Inc., Ont.

La Boite & Lingerie Inc., Qué.

La Cie Aldaro Ltd., Qué.

La Maison Chelsea Inc., Qué.

La Vie an Rose Lingerie Canada Inc., Ont.

Laura Ashley Shops Ltd., Qué.

Laura's Shoppe P.V. Inc., Qué.

Les Boutiques San Francisco Inc., Qué.

Les Industries Pantorama Inc. (Station
Coton), Qué.

Les Placements Vinalco Inc., Qué.

Lindor Inc., Quaé.

Liptons International Limited, Ont.

M.R. Ashton Ltd., B.C.

Mademoiselle Charmante Inc., Qué.

Maison de Choix Inc., Qué.

Marc Downs Clothing Ltd., B.C.

Mariposa Stores Limited Partnership, B.C.

Marks & Spencer Canada Inc. D'Allaird's
Div. » Qué.

Marr Fashions Ltd., Man.

Melanies Fashions Ltd., Alta.

Metropolitan Ladies Wear (Can) Ltd., Qué.

Mia Fashions Inc., Qué.

Mia Inc., Qué.

Modes Fannie Inc., Qué.

Morning Star Trading Co., Ont.

Norman & Fils Ltée., Qué.

Ona Plus Ons Fashions Inc., Ont.

Orbar Ltd., Ont.

Pearlmans Ladies Wear Limited, Sask.

Pearls Fashions Ltd., B.C.

Peggy‘'s of Milton Ltd., Ont.

Pennington's Stores Ltd., Ont.

Pirjo Liisa Fashions Ltd., Man.

Ports International Ltd., Ont.

Reitman's Inc., Qué.

Salon Elan Lemire Inc., Qué.

Second Fiddle Ltd., Ont.

Serena Fashions Alberta Ltd., B.C.

Serena Fashions Ltd., B.C.

Shirmax Retail Ltd., Qué.

Shirmon Fashions Inc., Qué.

Sindrew Sportswear Inc., Qué.

Street Leval Clothing, Ont.

Susan J. Fashions Inc., Ont.

Suzy Creamcheese (Canada) Ltd., B.C.

Suzy Shier Inc., Qué.

The Electric Company Inc. (Coten On), Ont.

The Jean Shop Limitaed, Nfld.

The Tall Girl Shop Ltd. (Tall Girl), Ont.

Trevincor Investmaents Ltd. (Cotton Ginny),
ont.

Unique Touch Inc., Ont.

Vatements Oano Inc., Qué.

Viki Inc., Qué.

Yofi Creations Ltd., B.C.

Zacks Fashions Ltd., Ont.

109018 Canada Inc., Qué.

113560 Canada Inc. (Giggles), Ont.

116652 Canada Ltée., Qué.

596590 Ontario Ltd. (Lynn Fashions), Ont.

93650 Canada Ltd., Qué.
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Children's clothing stores - Magasins de vétesents pour enfants

Boutique Jacob Inc. (Jacob Jr.), Qué.

Chez Béatrice & Fils Inc., Qué.

Clément Ltée., Qué.

Comark Inc., Div. Au Coin des Petits, Qué.

Dalmy's Canada Ltd. (Dalmy's Kids), Qué.

E.P. Chester Ltd. (Kids HWorld), Ont.

F.W. Woolworth Co. Ltd. (Kids Mart/ U.B.
Anywaar), Ont.

Fur stores

A. & M. Hurtig Limited, Man.

J.K. Children's Hear Inc. (Just Kids), Qué.

Jack & Jill Co. Ltd., Altae.

Kiddytown Ltd., Ont.

S.A.A.N. Stores Ltd. (S.A.A.N. For Kids),
Man.

Stephanies Fashions Ltd., B.C.

- Magasins de fourrure

Canadian Fur Shop of Saitoh Ltd., Ont.

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille

A. Croteau Ltée., Qué.

Below The Belt Ltd., Alta.

Benbloor Store Inc. (Benetton), Ont.

Bo Jeans Lib (1989) Inc., Quaé.

Boutique Colori Inc., Qué.

Boutique le Pentagone Inc., Qué.

Boutique Lensemblier Inc., Qué.

Boutique les Amouraeux Ltée. (Les Amoureux),
Qué.

Boutique Maloni Unisex Inc. (Boutique
Fuzz), Qué.

Boutique Vagabond Inc., Qué.

c.c. Pants Shop Ltd., Ont.

Cavaeau des Jeans Ltée., Qué.

Chateau Stores of Canada Ltd. (Le Chiteau),
Qué.

Claudette Croteau Inc., Qua.

Comark Inc., Bootlegger/Cape Comfort Div.,
B.C.

Comark Inc. (Brettons), Ont.

palfens Atlantic Enterprises Ltd., Qué.

Dalfens Ltde., Qué.

Elks Inc., Dapper Dan Division, Ont.

Esprit (1980) Ltd., Qué.

Exsell Group Inc. (Beaver Cancae), Ont.

F.W. Woolworth Co. Ltd. (Robinson Stores),
ont.

F. Wilansky Ltd. (Michael's), Nfld.

Freedom Shops Canada Ltd., Qué.

G.H. Déchéne & Fils Inc., Qué.

Gerofsky Enterprises Inc. (Gerrards), Ont.

Ginette Croteau Inc., Qua.

Grafton Fraser Inc., Ont.

Great Northern Merchants Inc., P.E.I.

Groupe Zabé Inc., Qua.

H. Halpern Esq. Ltd., Dnt.

H. Nathansons Ladies Wear Limited, N.S.

Henderson & Cudmore Ltd., P.E.X.

Holt Renfrew & Co. Ltd., Ont.

Hudson's Bay Co., Fields Stores Division,
B.C.

Hutch Enterprises Ltd., B.C.

Intarnational Clothiers Inc. (Woolskins),
ont.

International Leather Fair Inc., B.C.

Irvings Stores Ltd., Qué.

J.A. Gidden Holdings Ltd. (Giddens
Industries), B.C.

J.0. Dubois & Fils Inc., Qué.

Jaans & J.P. Inc., Qué.

Kasnars Ltd., N.B.

Kettle Creek Canvas Co. Ltd., Ont.

Key West Clothiers Inc., B.C.

KFS Limited, Ont.

Kinney Canada Inc., Ont.

La Jeans 0 Thaque Ltée., Qué.

Lammles Western Wear Ltd., Alta

Le Jean Bleu Inc., Qué.

Les Boutiques San Francisco Inc., Qué.

Les Enchéres Mini-Prix Ltée., Qué.

Las Industries Pantorama Inc., Qué.

Laes Jeans Bleu du Nord Inc., Qué.

Les Magasins Hart Ltée., Qué.

Les Magasins J.L. Taylor Inc., Qué.

Les Magasins Jopej Canada Inc., Qué.

Les Vatements Arabasgque Inc., Qué.

Lipson's Stores Ltd., Ont.

Lovise Croteau Inc., Qué.

M. Perlman Ent. Inc. & R. Perlman Ent. Inc.
(Jean Machina), Ont.

Magasins de Ventes au Détail Bedo Inc., Qué.

Magasins Greenbarg Limitée, Qué.

Mantique Fashions Ltd., B.C.

Marks & Spencer Canada Inc., Ont.

Michael Gold Enterprises Inc., Ont.

Nathar Ltd., Ont.

off The Wall Holdings Ltd., B.C.

Québec Unisex Ltd., Qué.

Royal Leather Goods Ltd., Ont.

S.A.A.N. Stores Lid., Man.

Sheppard Temperance Fashion Ltd., Ont.

Sterling Hosiery Mills (1976) Ltd., Ont.

Swimco Aquatic Supplies Ltd., Alta

The Boutique of Leathers Ltd., Alta.

The Jeanary Limited, N.S.

The Leather Ranch Ltd., Ont.

The Young Manufacturers Incorporation, Ont.

Thrifty Riding and Sport Shop Ltd., Ont.

Trait Mode Inc. (Globus), Qué.

Tripp Distributing Ltd., Qué.

Universal Stores Inc., B.C.

Harehouse One Ltd., Man.

Warren's Men's HWear Lid. (Warren's House of
Britchaes), Ont.

Willy Wondaerful Ltd., Ont.

Winnars Apparel Ltd., Ont.

Hise Stores Inc., Qué.

036123 NB Ltd. (Mighty Mart), N.B.

529880 Ontario Ltd., Ont.

575443 Ontario Inc. (McTaggarts), Ont.
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Fabric and yarn stores - Magasins de tissus et de filés

Bouclair House of Fabric Inc., Qué.
Duthler Textiles Limited, Ont.
Fabricland Distributors Inc., Ont.
Fabricland Midwest Ltd., Ont.
Fabricland Pacific Ltd., Ont.
Fabricville Company Inc., Ont.
Fabricville Maritimes Inc., Ont.
Fanny's Fabrics (B.C.) Ltd., B.C.
Fanny's Fabrics (Calgaryl, Alta.
Fanny's Fabrics (Edmonton) Ltd., Alta
Fanny‘'s Fabrics (Man.) Ltd., Sask.

Fanny's Fabrics (Sask.) Ltd., Sask,

Gergo Fabrics Ltd. (Bouclair House of
Fabrics), Qué.

Kinsie Wool Shops Limited, Ont.

Kitchenar Textiles Ltd., Ont.

Lizanne's Fabrics Ltd., Ont.

Polka Dot Fabrics Ltd. (Polka-Dot), Ont.

Textile Bargain House Ltd. (Fabric & Drapery
Mill), Ont.

Young Equities Ltd., Alta.

352523 BC Ltd., B.C.

Household furniture, appliances and furnishings group - Groupe des meubles, appareils ot

acocessoires d'amgublesent de maison

Household furniture storss (with appliances and furnishings) - Magasins de msubles de maison
(avec apparsails ménagers et accessoiras d'amgublesent)

Brault & Martineau Inc., Qué.

C.A. Defehr & Sons. (De Fehr Furniture &
Appliances), Man.

Cohans Home Furnishing Ltd., Nfld.

Coleman Shoppers MWorld Ltd. (Colaman's
Furniture Morld), Nfld.

Decomaubles V. Inc., Qué.

Domon Ltée., Qué.

G.A. Fletcher Music Company Ltd., B.C.

G.U.S. Canada Inc., Qué.

Gagnon & Frares Coéte-Nord Ltée., Qué.

Le Pére du Meuble Inc., Qué.

Leons Furniture Ltd., Ont.

Les Magasins Pascal Ltée., Qué.

Madjuck & Budovitch Ltd., N.B.

Nor thgate Furniture Ltd., B.C.

Notre Dame Agencies Ltd., Nfld.

Rentown Enterprises Inc., Alta.

Saks Furniture Ltd., Ont.

Schwartz & CO. Ltd., N.S.

Tel-Star TV Appliance & Home Furniture Ltd.,
N.S.

The Brick Warshouse Corporation, Alta.

The Lounsbury Co. Ltd., N.B.

The T. Eaton Co. Ltd., Ont.

Wosk's Limited, B.C.

Household furniture storas (without appliances and furnishings) - Magasins de meubles de maison
(sans appareils ménagers ni accessaires d'ameublesent)

Ameublaments Gérard Pierre Inc. (les
Professionnals du Matelas), Qué.

Bébé Rama Ltée., Qué.

Big Mall Furnishings Ltd. (Chair Place),
ont.

Boutique Borne Nuit Inc., Qué.

Canadian Brass Bed Boutique (1984) Ltd.
(Brasstique Sleep Shoppes), Ont.

Chesterfiald Shop (Ont.) Ltd., Ont.

De Boaers Furniture Ltd., Ont.

Domicil Inc., Qué.

Ikea Canada Ltd. Partnership, B.C.

Jonor Holdings Ltd. (Grand Design), Ont.

Kocochani Holdings {(Ontaric) Ltd. (Waterbed
Magic}), B.C.

la Galerie du Meuble Inc., Qué.

Les Amaublements Chiteau d'Aujourd‘hui Inc.,

Qué .

M. & S. Furniture Ltd. (Arrow Furniturel},
ont.

Maison du Matelas Montréal Inc., Qué.

Majoli Furniture (1983) Ltée. (The Sleep
Factory), Ont.

Mueller furniture & Interiors Inc., Ont.

Peter Landsman & Assoc. Inc. (The Baby's
Room), Ont.

Price Busters Furniture Ltd., B.C.

Riffs Limited, Nfld.

Struc Tube Ltéde., Qué.

The Bombay Furnitures Company of Canada Inc.,
ont.

The Watarbed Gallery Ltd., Ont.

The Woodloft Incorporated, Ont.

United Buy & Sell Service B.C. Inc., B.C.

Waterbed Unlimited (1985) Inc. (Lits d'eau
Illimités), Qué.
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Househald furniture, appliances and furnishings group - Concluded - Groupe des meubles,
appareils et accessoires d'ameublesent de maison - fin

Appliance, television, radio and stereo storas - Magasins d'appareils ménagers, de poste de
télévision et de radio et d'appareils stéréophoniques

A.E.M. Video Only Inc., B.C. Multitech Warehouse Direct (AB) Inc.
Advance T.V. & Car Radio Centre Ltd., Man. (Warehouse Direct), Alta.
Atlantique Image & Son Inc., Qué. Mul titech Warehouse Direct (B.C.) Inc., Alta.
Bédard Louis Inc., Qué. Multitech Warehouse Direct (Ontario) Inc.,
Bois Francs Electronique Victoriaville Inc., Alta.

Qué. Multitech Wareshousae Direct (Qué.) Inc., Alta.
Centre du Rasoir £lectrique de Montréal Quans TV & Appliances Ltd., Ont.

Inc., Qué. Réfection d'Aspirateurs de Montréal Inc.,
Dakota Development Co. Ltd. (Kelly Qué.

Electronic World), B.C. Sony of Canada Ltd., Ont.
Dixon Sewing Centre Ltd., Sask. Sounds Around Inc., Alta.
far East Electronics Ltd., Alta. Sterec Emporium of Canada Limited, Ont.
G.V. Schnittker Ltd., Ont. Stereo Paeople of Canada Ltd., Ont.
Home & Rural Appliances Ltd., Ont. The Discount Stereo Store Ltd. (Base
Intertan Canada Ltd., Ont. Electronics), Ont.
J.M. Saucier Ltée., Qué. Vycom Electronics Ltd. (Future Shops), B.C.
Krazy Kelly's Ltd., Ont. 149667 Canada Inc. (Centre Hi-Fi), Qué.
Majestic Sound Warehouse Ltd., Ont. 1859-9555 Québec Inc. (André Legault - TV),
McKays Television and Appliances Limited, Qué.

ont. 2001 Stereo & Video Centre Ltd., Ont.
Madler-McKay Holdings Ltd. (Krazy Kellys), 314272 Alberta Ltd., Alta.

ont.

Midnorthern Appliance Industries Corp., Ont.

Floor covering and drapery stores - Magasins de revétesents de so0l et de tentures

Alexanian & Sons Limited, Ont. Greyfair Furniture & Carpet Ltd., Ont.
B.B. Bargoon's Inc., Ont. Jordans Carpeteria Ltd., B.C.
Benchmark Floors Inc., Ont. Jordans Carpets (Alberta) Ltd., B.C.
Bridgeport Self-Serve Carpet Centre Ltd., B.C. Jordans Carpets (B.C.) Ltd., B.C.
Buritt Brothers Floor Covering Ltd., B.C. Paradis-Millette Inc., Qué.

Carpet Supermarket Ltd., Alta. Valiquette Ltde., Qué.

Carpita Corporation, Ont. 139088 Canada Ltéde., Qué.

Contour Blind & Shade (Canada) Ltd., B.C. 98599 Canada Limited (Wacky Wheatley's
Crazy Joe's Drapery HWarehouse Ltd., Ont. Carpet Warehouse), N.S.

Other home furnishings - Autres magasins d'ameublemeant de maison

Boiteau Luminaire Inc., Qué. Pot Pourri Homewares Limited, Ont.

Bourque Consumer Electronics Service Inc., Rob McIntosh China Inc. Retail Division,
Oont. Ont.

Cameo Sleep Shop Ltd. (The Sleep Shaop), Ont. Royal Doulton Canada Inc., Ont.

Dominion Textile Inc., Qué. Slats Blinds Ltd., Ont.

F.WN. Woolworth Co. Ltd. (Ashbroocks), Ont. Stokes Inc., Qué.

Federal Industries Consumer Group Inc. Sunbeam Corporaticn (Canada) Ltd., Ont.
(Junors), Ont. The House of Knives Ltd., Ont.

Hospitality Home Furnishings Ltd., B.C. The LIV Group Inc., Ont.

Lighting Unlimited Corp. Ltd., Ont. Wicker Emporium Ltd., N.S.

Liquidation Choc Inc. (Liqui Choc), Qué. 277357 Alberta Ltd. (The Lighting Centre),

Living Lighting of Canada Inc., Ont. Alta.

McIntosh & Watts Ltd., Ont. 545902 Ontario Limited (Golden Dolphinl), Ont.

Pier 1 Imports of Can (1978) Inc., Qué.
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Répertoire des entreprises de magasins 3 succursales, au Canada, 1989 - suite
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Automotive vehicles, parts and accessories, sales and services group - Groupe des
véhicules automobiles, pidces et accessoires, vente et service

Automobile desalers - Concessionnaires d'automobiles

House of Cars Ltd., Alta.

Jim Pattison Industries Ltd. (Jim Pattison
Automotive Groupl), B.C.

Motor Village Group Inc., Alta.

The Hickman Motors Ltd., Nfld.
The Lounsbury Co Ltd. (Auto), N.B.
The Royal Garage Ltd., Nfld.

Gasoline service stations and garagas - Stations-service et garages

Actton Super Save Gas Stns. Ltd., B.C.

Autotec 0il Co. Inc., Sask.

C. Corp. (Ontarioc) Inc. (Top Valu Gasmarts),
Ont.

C.E. Mactavish Ltd., Ont.

Canadian Forces Exchange System, Ont.

Canadian Tire Corporation Ltd., Ont.

Chevron Canada Ltd., B.C.

Domo Gasoline Corporation Ltd., Man.

Donald Bell's Petroleum Ltd., Ont.

Durkin Service Centre Ltd., Ont.

Edmonton Cooperative Association Limited,
Alta.

Essences Richelieu Inc., Qué.

Fas Gas Dil Ltd., Alta.

First Pioneer Investments Ltd. (Pioneer
Petroleums), Ont.

Flying D of Severn Bridgs Ltd., Ont.

Gale's Gas Bar Ltd., Ont.

Garage Pierre-Paul Desforges Inc. (Garage
A.C.T.), Qué.

Gas King 0il Co. Ltd., Alta.

Gasoline Station Mtl. Taxicab Ltd., Qué.

Golden Traingle Oils Limited, Ont.

Green Gables Food Stores Ltd., N.S.

Hawkins Gas Bar Ltd., Ont.

Impaerial 0il Limited, Ont.

Last Mountain Co-op Ltd., Sask.

Les Invaestissements Lambda Inc., Qué.

Las Pétroles A. Baelzile Inc., Qué.

Les Pétroles R.L. Inc., Qué.

M.B.H. Petroleum Servicaes Inc., Ont.

MC Asphalt Petroleum Limited, Ont.

Mohawk 0il Co. Ltd., B.C.

Mr. Gas Limited, Ont.

Olco Petroleum Group Inc. Ontario Motor
Fuals Div., Gué.

Oshawa Holdings Ltd., Automotive Division,
Ont.

P.R. Berthiaume Fuels Limited, Ont.

Payless Gas Co. 1972 Ltd., B.C.

Penguin Petroleum Products Ltd., Ont.

Perrette Dairy Ltd., Qué.

Patro Canada Inc., Ont.

Pétroles Ronoco Inc., Ruaé.

Phillippe Gosselin & Assoc. Ltée., Qué.

R.S. Lane and Lane Enterprises Ltd. (Blaskin
and Lane Tire Centre), Alta.

Red River Coop Ltd., Man.

Robert McNaesly, Ont.

Saskatoon Co-op Assoc. Ltd., Sask.

Saveway Gas & Fuels Ltd., Ont.

Scotty's Gas Inc., Ont.

Sergaz Inc., Qué.

Serv-a-Car Ltd., Ont.

Shall Canada Products Ltd., Alta.

Sherwood Co-operative Assoc. Ltd., Sask.

Sunoco Inc., SMS Div., Ont.

Suny's Petroleum Inc., Ont.

Tamlann Investments Ltd., Ont.

Top 0il Resources Ltd., Ont.

Unipetro Resources Inc. (Esso), Ont.

Wycliffe Gas Bar Ltd., Ont.

151742 Canada Inc. (Penny's Gas Bars), Ont.

399946 Ontario Limited (Rowe Fuals), Ont.

403761 Ontario Ltd. (Robbins Gas Bar), Ont.

Tire, battery, parts and accessories stores and home and auto supply stores - Magasins de pneus,
d'accumulateurs, dea piféces et d'accessoires et magasins de fournitures pour la maison et
1*automobile

Andy's Tire Shop Ltd., N.S.

B. £ D. Tire Town Ltd. (Tire Town), Alta.

Bridgestone-Firestone (Canada) Inc., Sask.

Direct Tire Centres Inc., Ont.

Dix Distributors Ltd. (Cal Van Auto Supply),
B.C.

Goodyear Canada Inc. (Goodyear Go Centrel,
Ont.

Pacific Associate Stores Ltd., B.C.

Performance Improvements Speed Shops Ltd.,
Ont.

Pneudis (Montréal) Inc., Gué.
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Automotive vehicles, parts and accessories, sales and services group - Concluded - Groupe des
véhicules automobiles, piéces et accessoires, vente et service - fin

Other motor vehicle services and repair shops - Autres services pour véhicules automobiles
ot ateliars de réparation

Alchemy Systems Ltd. Partnership (Midas
Mufflar Shops, B.C.

Allards Paint & Body Shop, Ont.

Benson Spring Service Ltd., Ont.

Custom Muffler Service Ltd., Qua.

ponreid Mufflers Ltd., Ont.

Faucher & Fils Ltée. (Duro Vitres), Qué.

Groupe TCG (Québec) Inc., Div. G. Lebeau,
Qué.

Groupe TCG (Québec) Inc., Div. Monsisur
Muffler, Qué.

Howard Brothers Inc., Ont.

Hub City Glass (Regina) Ltd. (Speedy Auto
Glass), B.C.

Hub City Glass Ltd. (Speady Auto Glass),
B.C.

J.D. Nelson Radiator Company Ltd., Alta.

Jack Butkus Limited, Ont.

K & K Glass Ltd., Sask.

Les Récréatifs Girardins Inc., Qué.

tof Glass of Canada Ltd. (Standard Auto
Glass), Ont.

Maple Leaf Petroleum Ltd. (Mr. Lube
Automotive Centres), Ont.

Mid Island Brake & Muffler., B.C.

Midas Automotive Limited, Ont.

P. & R. Auto Glass Ltd., Ont.

Speedy Auto Glass Ltd., Ont.

Speady Muffler King Inc., Ont.

T8BS Recreational Products Inc., Ont.

The Mufflerman Ltd. (Incl. One Stop Brake),
ont.

Trans Canada Glass Ltd., B.C.

Vitrerie d'Auto Saguenay Ltée., Qué.

Hestern Crystal Glass Ltd., Alta.

Westwind Investments Ltd. (Midas Muffler),
Alta.

General merchandising group - Groupe des magasins de marchandises divarses

General stores - Magasins généraux

Battlefords and District Co-opaerative Ltd.,
Sask .

Calgary Co-op Association Ltd., Alta.

Club Price Canada Inc., Qué.

Coop Régional Nipissing Sudbury Ltée., Ont.

Costco Wholesale Corp., B.C.

pept. of Development, Labrador Opsrations
Div., Nfld.

Fair-Way Discount Lentre Ltd., Ont.

Gateway Co-op Association Ltd., Sask.

Last Mountain Co-op Ltd., Sask.

Lloydminster & District Cooperative Ltd.,
Sask.

Prince Albert Coop| Assoc. Ltd., Sask.

The Northern Company Inc., Man.

ather general merchandise stores (variety and general merchandise stores) - Autraes magasins
de marchandises diverses (bazars et magasins de marchaendises diversas)

Army & Navy Dept. Store Ltd., Sask.

Bargain Harold's Biscount Ltd., Ont.

Better Buy Discount Stores Ltd., Ont.

Bi-Way Stores Ltd., Ont.

Canadian Forces Exchange System, Ont.

F.W. Woolworth Co. Ltd. (Woolworth Stores),
Oont.

H.P. & F. Discount Mart Ltd., Ont.

Hudson's Bay Co.; Field Store Div., B.C.

K-Mart Canada Ltd. (Variety Stores), Ont.

Les Magasins Korvette Ltéde., Qué.

Macleod Stedman Inc., Stedman's and Deal
Rite Div., Ont.

Magasin a Rayons Maxi Inc., Qué.

Magasins Regent Ltée., Qué.

Majaestic Distributing Co. Ltd., Ont.

Marks & Spencer Canada Inc., Peoples Div.,
Qué.

Metropolitan Stores (MTS) Ltd., Qué.

Michaal Rossy Ltd., Qué.

Nabour Stores Ltd., Ont.

Pioneer Co-op Asscc. Ltd., Sask.

R.P. Rossy Inc., Gué.

Riffs Limited, Nfld.

Robin Jonas & Whitman Inc., Qué.

S. Rossy Inc., Queé.

Sears Canada Inc. (Other General
Merchandise Stores),; Ont.

Sears Canada Inc. (Clearance Centres), Ont.

Stylerite Department Stores Ltd., Man.

Target Incorporated Limited (Target
Discount), Nfld.

639489 Ontario Ltd. (So Low Family
Discount, Ont.
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Other retail stores group - Groupe des autres magasins de détail

Book and stationery stores - Librairies et papeteries

Administration Citadelle Inc. (Librairie
Garneau & Librairie L'Action), Gué.

Black Bond Books Ltd., B.C.

Carlton Cards Ltd., Ont.

Clauda Payette (1985} Inc., Qué.

Coles Book Stores Ltd., Ont.

Coles Book Stores Ltd. (Prospero Books),
Ont.

Duthie Books Ltd., B.C.

Edwards Books & Arts Limited, Ont.

faderal Industries Consumar Group (HWilson
Stationers), Ont.

Flertom Investments Inc., Ont.

Godards Stationery Ltd., Ont.

Holder Brokerage (1971) Ltd., N.B.

Les Librairies Flammarion Ltée., Qué.

Librairie Demarc Inc., Qué.

Librairie Flammarion-Scorpion Ltée., Qué.

Librairies Boyer Ltée., Qué.

Lichtmans News Agency Inc., Ont.

Livrophile Inc., Qué.

Mahon's Stationery Ltd., N.S.

Mennonite Publishing House Inc. (Provident
Bookstores), U.S.A.

Moyaer Vico Corp. (Moyer's The Teachers
Store), Ont.

Oxford Book Shop Ltd., Ont.

Saint John News Co. Ltd. (Book Mart), N.B.

The Kard Kiosk Ltd., Alta.

United Book Stores (1975} Ltd., N.B.

H.H. Smith Inc., Ont.

Hilliam E. Coutts Company Limited, Ont.

Florist shops - Fleuristes

Art Knapp Plantland Ltd., B.C.
Central Alberta Florist Ltd., Alta.
Fine's Flowaers Ltd., Ont.

Klondyke Flowar Boutique Ltd., Alta.

Millar's Florist & Greenhouses Ltd., Sask.

Queen City Florist Enterprises Ltd., Sask.

Van Hees Roses Inc. (Mostly Roses Florist),
ont.

Hardware stores - Quincailleries

Buzy Bee Machine Tools Ltd., Ont.

Caprice Distributors Ltd., Man.

Coopérative Agricole Régionale Parisville,
Qué.

J. Pascal Inc., Qué.

Lee Valley Tools Ltd., Ont.

Macleod Stedman Inc., Macleods Division,
Man,

Sutherland Supply (1976) Ltd., Man.

Thorsness Hardware Ltd., Sask.

Thunderbird Electric & Plumbing Supplies
Ltd., B.C.

Paint, glass and wallpaper stores - Magasins de peinture, de vitre et de papier paint

Al Wayne Holdings Ltd. (St. Clair Paint &
Hallpaper), Ont.

Century Paint & Wallpaper Ltd., Ont.

Clovaerdale Paint Inc., B.C.

Color Your HWorld Inc., Ont.

Cuneo Interiors Limited, Ont.

Ed Baggaley Limited (Color Your HWorldl, Ont.

F. Calamia fFranchise Ltd. (St. Clair Paint
& Paper), Ont.

Heer's Decorating & Design Centres Inc.,
Ont.

J.f. Eastwood Ltd. (St Clair Paint &
Hallpaper (London)}, Ont.

Martin Bergeron Inc., Qué.

Mills Paint Sales Ltd., B.C.

Olympia Paint'N Tile Inc., Alta

Paint World Inc. (Empirel, Queé.

St. Clair Paint & Wallpaper Co. Ltd., Dnt.

145099 Canada Inc. (Ultralux), Qué.

150313 Canada Inc. (Ultralux), Ont.
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Sporting goods storss - Magasins d'articles de spart

Abercrombie & Fitch Co. (Canada! Inc., B.C. Les Entreprises Speran Inc., Qué.
André Lalonde Sports Inc., Qué. Monod Sports (1982) Ltd., Alta.
Bata Industries Ltd. (Athletes World}!, Ont. N.B. Golf and Tennis Ltd., B.C.
Can Ski Sportshop (1975) Ltd., B.C. National Gym Clothing Limited, Ont.
Cap's Bicycle Stores Ltd., B.C. Natural Footwear Limited, Ont.
Claude Beaulieu Sports Inc., Qué. Nigel Hogarth Holdings Ltd. (Hogarth's
Cleves Sporting Goods Ltd., N.S. Sport & Ski Store), B.C.
Eastern Sports Ltd., N.B. Riordan Ski & Sports Ltd., Ont.
E.J.N. Sports Ltd., Ont. Spiegel of Canada International General
First Effort Investments Ltd. (Spats Joggers Merchandise Inc. (Eddie Bauer Outdoor
Ladies Choice), Ont. Outfitters), Ont.
Fitnessland Inc., Ont. Sport-Check International Ltd., Alta.
Forzani Sun Sports Ltd., Alta. Sports Experts Inc., Qué.
Forzani's Locker Room Ltd., Alta. Superstar Athletic|Footwear Ltd., B.C.
Jensen Jackets & Crests Ltd., Alta. The Athletes Foot Ltd., Ont.
John Marr Enterprises (Le Pied D'Athléte), The Fishin Hole (1982) Ltd., Alta.
Qué. Thomas Black & Sons Canada (1984¢) Ltd., Ont.
Kinney Canada Inc., Ont. Ultra Sports Limitaed, N.S.
Le Baron Outdoor Products Ltd., Qué. United Army Surplus Sales Ltd., Man.

Record and tape stores - Magasins de disques at de bandes magnétiques

Blue Note Records & Tapes, Alta. Rock Entertainment| Accessories Inc. (Records
Cooper Racords, Ont. on Wheels), Ont.
Groupe de Musique Trans Canada Inc., Qué. Sniderman Radio Sales & Service Ltd., Ont.
Le Monde de Musique Discus Ltée., Qué. Sound Insight Ltd. (A & A Records & Tapes),
M. Perlman Ent. Inc. & R. Perlman Ent. Inc. Oont.

(Sunrise Records & Tapes), Ont. Sound 21 Canada Inc., Ont.
Music MWorld Limited, Ont. Temi Canada Inc. HMV Canada Div., Ont.

National Record Distributors Ltd., Man.
Rembrandt Holdings Ltd. (Kareena Services),

BL.iCr.
Jewellery stores - Bijouteries
A.I. Tower Ltd. (Tower Jewellers), N.B. Kerns Jewellery (Midtown) Ltd., Ont.
Alteen Brothers Ltd., Nfld. La Maison d‘'Or Joailliers Inc., Ont.
Ann-lLouise Jewellers Ltd., B.C. Mappins Inc., Ont.
Anstett Jewellers Ltd., Ont. Morse Jewsllers Inc., Ont.
Atlantic Island Gifts Ltd. (Twe Plus Twe Murdoch's Gem Shop Ltd., Yukon
Jewallery), P.E.I. P.D. Murphy Ltd., Ont.
Ban Moss Jewallers Western Canada Ltd., Man. Pecples Jewellars Ltd., Ont.
Bijouterie Lavigueur (Montréal) Inc., Qué. Peter Cortesis Jewellers Limited, Ont.
Charm Jawallery (Newfoundland) Ltd., N.S. Placements Arden Inc.. Qué.
Charm Jewellery Ltd., N.S. Reesors Jewellery (1978} Ltd., Man.
Ciro's Jewellars (Mayfair) Inc., Ont. The Clock Gallery Ltd., Ont.
Crescent Jewellers & Appliances Ltd., N.S. W.G. Young Co. Ltd., Ont.
D.C. Taylor Jewellers Ltd., Ont. Halters Jewellers |[Ltd., Ont.
Diamant Elinor Inc., Qua. Yu Fashions Ltd., Ont.
Emesco Imports of Canada Ltd. (European 296980 Alberta Ltd. (Independent Jewellers),
Jewallery), Ont. Alta.
F.W. Woolworth Co. Lid. (Afterthoughts), Ont. 346237 Alberta Ltd. (Independant Jewellers),
Gold Brick Jewellery Ltd., Alta. Alta.
Hanry Birks & sons Ltd. Qué. 720299 Ontario Ltd., Ont.
Henry Birks et Fils (Montréal) Ltée., Qusé. 728031 Ontario Ltd., Ont.

Jubilee Jewsllers Inc., Ont.



%1

List of Chain Store Organizations in Canada, 1989 - Continued
Répertoire des entreprises de magasins 3 succursales, au Canada, 1989 - suite

Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacemaent

Other retail stores group - Continued - Groupe des autres magasins de détail - suite

Camera and photographic supply stores - Magasins d'appareils et de fournitures photographiques

Abbass Colour Ltd. (Econo Colour), N.B. Japan Camera Centre Ltd., Ont.
Astral Bellevue Pathe Inc. (Astral Photo), Kerrisdale Cameras Ltd., B.C.

Qué. Les Studios Gosselin Ltée., Qué.
Banff Film Lab., Alta. McBain Camera Ltd., Alta.
Black Photo Corporation, Ont. Photo Metro Inc., Ont.
Chas. Abel Photo Service Ltd. (Snap Shops), Queen Street Camera Inc., Ont.

Ont. Robinsons Camera Centre Ltd., Alta.
Direct Film Inc., Qué. Tootons Ltd., Nfld.

Herr's Camaera Shop Incorporated, Ont.

Toy and hobby stores - Magasins de jouets et d'articles de loisir

Anjam Enterprises Inc. (Games-a-lLot), Ont. Merryland Toys Ltd., Ont.

Consumers Distributing Co. Ltd. (Toy City/ Pro Holdings Ltd., N.B.
Toyville), Ont. R. & H. Trading Ltd., Ont.

Creative People Ltd. (Leisure World), Ont. Tops in Toys Ltd., Alta.

Eland Distributors Ltd., B.C. Toy World Ltd., Ont.

Gerry Lewis Limited, Ont. Toys R Us Canada Ltd., Ont.

Hans Christian Toy Stores Ltd., Man.
International Learning Corp. (Play & Learn),
Sask.

Gift, novelty and souvenir stores - Magasins de cadeaux, d'’articles de fantaisie et de souvenirs

Adhill Enterprises Inc. (Hallmark), Ont. Le Rouat Métiers d'Art Inc., Qué.
Artic Co-operatives Ltd. (Northern Images), National Key Canada Ltd., Ont.

Man . Niagara Parks Commission, Ont.
Boutique Insanité Fairview Inc., Qué. Papieriffic Inc., Qué.
Cara Operations Limited, Ont. Rutherfords Stores Limited, Ont.
Davis Agency of Ottawa Ltd., Ont. San Francisco Gifts Ltd., Alta.
Discovary House Trading Ltd., B.C. The Brandy Tree Shoppes Inc., Ont.
Elfin Investments Ltd. (Browsers Nook), Ont. The Florentine Shop Ltd., Ont.
Gupta Souvenirs Limited, Ont. The Spirit of Christmas Limited, Alta.

Hallcrown Gifts Inc. (Bowring!, Ont.

Second-hand merchandise stores - Magasins de marchandises d'occasion

Amity Goodwill Industries, Ont. London Goodwill Industry Association, Ont.
Exto Holdings Limited (Ex-Toggery), Ont. Royal City Antiques & Fine Furniture Ltd.,
Goodwill Enterprises for the Handicapped, Ont.

B.C. Salvation Army Family Thrift, N.S.
Goodwill Industries, Ont. Value Village Stores Ltd., U.S.A.

Optician®s shops - Opticiens

Aoco Ltd., Ont. London Optical Ltd., B.C.

Braddock Optical Ltd., Ont. Marc Cossette & Associés 1987 Inc., Qua.

Budget Optical (Canada) Ltd. (Optical Oculist Prescription Co. Ltd., B.C.
Factory), Ont. Optical Factory Inc., Ont.

Burns Optical Ltd., Ont. Optical Prescription Co. Ltd., Ont.

Centre Vision Robert Laforce Inc., Qué. Optical Prescription Co. (Edmonton) Ltd.,

Crown Optical, Alta. Ont.

Derouin Opticians Ltd., Ont. Opticana Eyewear Inc., B.C.

Dr. Josephson Ltd., Ont. Optique Direct Inc., Qué.

F. Farhat Optician, Qué. Pearle Vision Centre of Canada Ltd., B.C.

Fraed Shorney Ltd., Ont. Prescription Optical Co. Ltd. (London

George H. Nelms Ltd., Ont. Optical), B.C.

Hakim Optical Laboratory Ltd., Ont. Public Optical Ltd., Ont.

Hale Optical Co Ltd., B.C. Shoppers Optical (Canada) Ltd., Man.

Imperial Optical Co. Ltd., Ont. Shorney's Optical (Atlantic) Ltd., Ont.

Ipco Corporation (Sterling Optical), U.S.A. Stewart N. King Ltd., Man.

Laurentian Optical Ltd. (Optique Thistletown Trading Limited, Ont.
Laurentienne), Ont. Tru-Valu Optical Ltd., B.C.

Leanscraftars Inc., Ont. Vogue Optical Limited, P.E.I.
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Luggage and lpather goods stores - Magasins de bagages st naroguinerie

Articles de Cuir J.E. Fournier Ltée., Qué.
Boes Ltd., Man.

Boutique Jérome Inc., Qué.

Chaussures Aldo Inc. (Access), Qué.
Collacutt Luggage Ltd., Ont.

George Mercier Ltde., Qué.

J.L. Satchel Shops Ltd., B.C.

JBS Bags & Baggage ._td., Alta.

Les Accessoires Luvin du Canada Inc., Qué.
Ottawa Leather Goods Ltd., Ont.
Tandycrafts Ltd., Ont.

Pet stores - Magasins d'animaux de maison

A-1 Aquarium & Pet Supply Ltd., Sask.

Adsetts Retail Enterprises Inc. (#1 Pet
Centras), Ont.

All Pet Enterprises Ltd. {Pet Food Plus), Ont.

Agquarium Toronto, Ont.

Doghouse Kennel Supply Group (Doghouse
Kennel), Alta.

Frandel Farms Ltd. (Chow Townl, B.C.

Global Pet Food Sales Inc., Ont.

J.E. Mondou (1983) Ltéae., Qua.

P.J.'s Pat Centras Ltd., Ont.

Pet Valu Inc., Ont.

Ryan's Pet Food Terminal Inc., Ont.

Tisol Industries Ltd. (Tisol Pet Foods
Supermarkets), B.C.

Other retail stores - Autres magasins de ventes au détail

A.L. Collis and Son Ltd., Nfld.

B.C. Maedical Equipment Ltd. (B.C. Medequip),
B.C.

Ball Canada, Qué.

Cascade Organ & Piano Ltd., B.C.

Consumaers Distributing Co. Ltd., Ont.

Cypress Home Recreation Centre Ltd., B.C.

Encadremants Ste-Anne Inc., Qué.

Estriadele Inc. (Centre Citadéle), Qué.

Garfiaeld News Co. Of Canada Ltd., Ont.

Golds Tobacco & Variety Ltd., Ont.

Gordon Price Music Ltd., Alta.

Imasco Retail Inc. (UCS Group), Ont.

International Cigar Stores, Ont.

Koyman Galleries Limited, Ont.

La Maison du Cadre (G6B) Inc., Qué.

Lendick Enterprises Ltd., B.C.

Long & McQuade (Sask) Ltd., Sask.

Long & McQuade Ltd., Ont.

Macha Inc., Qué.

Mavpaech Holdings Inc. (Doncaster Medical
Supplies), Ont.

Mister Keys Ltd., Ont.

National Art Limited (Maritime Frame-It),
N.S. ,

North American Lumber Ltd. (Midway Home ‘|
Sales), Man.

Piscine Trevi Inc., Qué.

Primes de Luxe Inc., Qué.

Remco Memorials Ltd., Sask.

St John's Music Ltd., Man.

The B and B Music Ltd., B.C.

The Banjamin Koyman Group Inc., Ont.

The UCS Group (1962) Limited, Ont.

Tom Lee Music Co. Ltd., B.C.

Toms Candy & Tobacco Shops Ltd., N.S.

Ward Music Ltd., B.C.

White Rose Craft & Nursery Sales Ltd., Ont.

Wine Art Sales Ltd., Ont.



Appendix VI
Appeandice VI

List of Department Store Organizations, in Canada, 1989
Répertoire des entreprises de grands magasins, au Canada, 1989

Namae and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacemant

"Major®™ department store organizations - Entreprises de grands magasins "traditionnels®

Baine Johnston and Co. Ltd. (Bowring), Nfld. Sears Canada Inc., Ont.
Comark Inc., Robinson Ogilvy Division, Ont. Simpsons Limited, Ont.
Hudson's Bay Co., Ont. The 7. Eaton Co. Ltd., Ont.
Jas. A. Ogilvy Inc., Qué. Woodward Stores Ltd., B.C.

Magasin J.0. Hubert Ltée., Qué.

=Junior® departmsent store orgazations! - Entreprises de grands magasins "populaires™!

F.H. Woolworth Co. Ltd. (Woolco Dept. Towers Department Stores Inc./ Grands
Stores), Ont. Magasins Towers Inc., Ont.
K~-Mart Canada Limited, Dnt. Zaller's Inc., Qué.

Les Magasins M Inc/M Stores Inc., Qué.

1A junior department store is defined as a retailing entity which salls the same wide range of
goods (see department store definition Appendix I) that are sold in the more traditional
"major" department stores and is popularity described as a discount operation.

1 uUn grand magasin populaire est défini comme &tant un point de vente au détail qui offre la
mame vaste gamme d'articles (voir la définition d'un grand magasin a l'appendice I) que les
grand magasins "traditionnels” at qui est généralament considéré comme un magasin a prix
rédults.
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