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HighIIghts 

• In 1986-87 fiscal year, the average circulation of 
periodicals per issue declined 7% to 26,600 
copies from the previous year. This was the 
second décline in two years. 

• The average revenue per periodical increased by 
8% to a new high of half a million dollars. An 
increase in advertising revenue and the rise in the 
average price of periodicals combined to bring 
about this expansion in revenue. 

• In 1986-87, subscription prices rose an average of 
12% to $20.00 from the year before. Scholarly 
periodicals led the way with an increase of 19% 
to $28.00. Subscription prices for gênerai interest 
periodicals and spécial interest periodicals 
increased 14% to $20.00 and 6% to $15.00 
respectively. 

• The single-copy price of periodicals rose an 
average of 11% to $3.85 from the previous year. 

• In 1986-87, the basic rates for a page of black-
and-white advertising decreased 2% from the 
year before, while the rates for colour pages 
increased marginally. , , 

• Canadian consumers on average spent 34% 
more in constant dollars on the purchase of 
Canadian and foreign magazines than they did a 
décade ago. This growth in expenditures 
translates into an annuel rate of 3%. 

• In 1986-87, the profit before taxes, as a 
percentage of total revenue per periodical, 
remained unchanged at 4% from the year before 
as revenue and expenses both grew at about the 
same rate (8%). 

May 1989 

Faits saillants 

• En 1986-87, le tirage moyen par périodique a diminué 
de 7% par rapport à l'année précédente, pour passer 
à 26,600 exemplaires. Il s'agissait d'une deuxième 
baisse en deux ans. 

• Les recettes moyennes par périodique ont augmenté 
de 8% pour atteindre un nouveau sommet d'un demi-
million de dollars, en raison de l'augmentation des 
recettes des ventes de publicité et du prix moyen des 
périodiques. 

• En 1986-87, le prix des abonnements a augmenté en 
moyenne de 12% par rapport à l'année précédente, 
pour s'établir à $20.00. Les revues savantes étaient en 
tête à $28.00, une augmentation de 19%. Le prix des 
abonnements aux périodiques grand public et aux 
périodiques spécialisés a augmenté respectivement 
de 14% pour passer à $20.00 et de 6% pour passer à 
$15.00. 

• Le prix du périodique au numéro est passé à $3.85 par 
rapport à l'année précédente, une augmen ta t i " 
moyenne de 11%. 

• En 1986-87, les tarifs de base d'une page publicitaire 
en noir et blanc ont diminué de 2% par rapport à 
l'année précédente. Par contre, les tarifs pour la page 
couleur ont légèrement augmenté. 

• Les consommateurs canadiens ont dépensé en dollars 
constants 34% de plus qu'il y a dix ans pour l'achat de 
revues canadiennes et étrangères. Cette augmentation 
des dépenses correspond à un taux annuel de 3%. 

• En 1986-87, les bénéfices avant impôts, en 
pourcentage des recettes totales des périodiques, sont 
demeurés stables à 4% par rapport à l'année 
précédente, tandis que les recettes et les dépenses 
ont augmenté sensiblement au même rythme (8%). 
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introduction introduction 

The Education, Culture and Tourism Division has 
conducted an annual survey of periodicals in Canada 
since 1984. The primary purpose of this communiqué 
is to report the main conclusions drawn from the 
results of the 1986-87 survey, as well as from other 
sources of data on periodicals. 

The data given reflect the responses provided by 
1,325 periodicals, from 974 publishers. This survey 
was a census of periodicals, as defined for the 1986-87 
survey. The response rate to this census survey was 
85%, "Periodical" hère means a printed médium of 
communication, issued on a réguler basis more 
frequently than once a year, but not more than once a 
weett. The periodical must hâve a name and some 
form of chronology on the cover, must hâve no more 
than 70% advertising content, must be stapled, glued, 
folded or otherwise formed into a distinct package, and 
must be available to the public. Catalogues, directories, 
daily and weekiy newspapers, newsletters, and 
government publications are excluded. 

La Division de l'éducation, de la culture et du tourisme a 
mené, chaque année depuis 1984, une enquête sur l'édition 
des périodiques au Canada. Ce communiqué vise 
principalement à rendre compte des principales conclusions 
tirées des résultats de l'enquête de 1986-87, ainsi que d'autres 
sources de données sur les périodiques. 

Les données présentées proviennent des déclarations de 
1,325 périodiques relevant de 974 éditeurs. L'enquête se 
voulait un recensement des périodiques tels qu'ils sont définis 
par l'enquête sur l'édition du périodique 1986-87. Le taux de 
réponse était de 85%. On entend par "périodique" un moyen 
de communication imprimé, publié régulièrement, plus 
fréquemment qu'une fois l'an, mais pas plus qu'une fois la 
semaine. Le périodique doit avoir un nom et l'indication sur la 
couverture d'un nombre chronologique, n'avoir pas plus de 
70% de contenu publicitaire, être broché, collé, plié ou 
autrement monté en un format distinct et être mis à la 
disposition du public. Sont exclus les catalogues, annuaires, 
journaux quotidiens ou hebdomadaires, journaux d'entreprises, 
et publications gouvernementals. 

Figure I 
Total Revenue of Print Publishing in Canada, 1981 to 1986 
Recettes totales de l'édition écrite au Canada, 1981 à 1986 

(Constant dollars, base = 1981 - Dollars constants de 1981) 
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1986 Marl(et for Publishing Industry Marché de l'édition, 1986 

The market for print publishing in Canada totalled 
$3.9 billion dollars in 1986, up 10% from 1985 and 
60% from 1981'. In constant 1981 dollars, the growth 
in print médium was 2 1 % from 1981. This represents 
an average annual growth rate of 4%. The fastest 
growing area of the print médium is the non-daily 
newspapers with an average annual rate of 13% 
since 1981, followed by periodicals (7%) and then 
books and daily newspapers with 4% and 1 % 
respectively (Text Table I). 

Daily Newspapers, the slowest growing sector, 
holds the largest share (53%) of the market for print 
publishing in Canada in 1986. Periodicals hâve 20% of 
the market, non-daily newspapers, 16% and book 
publishing holds 11%. 

Advertising Revenues by Médium 

Much of the growth in revenue for the non-daily 
newspapers is accounted for by the growth in 
advertising revenue. Over the years 1981 to 1986, 
advertising revenue (in constant 1981 dollars) for the 
non-dailies grew by 91%. This translates to a rate of 
14% annually. The same cannot be said of the other 
média. Periodicals recorded an average annual 
increase of 4%, while private télévision registered 3%. 
The advertising revenues for daily newspapers and 
private radio stations each showed a marginal average 
growth rate of 1% annually (Text Table II). 

Imports and Exports 

Import and export data from the International 
Trade Division of Statistics Canada show a continued 
déficit in the magazine/periodical trade between 
Canada and the rest of the world. In 1986, the déficit 
valued at Canada Customs prices (for duty purposes) 
was $354 million, up 24% from the previous year2. 
Magazine trade with United States accounted for over 
94% of this déficit. 

Le marché de l'édition écrite au Canada a généré des 
recettes totales de 3.9 milliards de dollars en 1986, soit 10% 
de plus qu'en 1985 et 60% de plus qu'en 19811. En dollars 
constants de 1981, cela représente une hausse de 21 % et un 
taux d'augmentation annuel moyen de 4%. Les journaux non-
quotidiens, la composante la plus florissante de l'édition écrite, 
ont un taux d'augmentation annuel moyen de 13% depuis 
1981; ils sont suivis des périodiques (7%), des livres et des 
quotidiens qui ont respectivement un taux de 4% et de 1% 
(voir tableau explicatif I). 

Les quotidiens, la composante la moins florissante, 
détiennent la plus grande part (53%) du marché de l'édition 
écrite au Canada en 1986. Les périodiques détiennent 20% du 
marché, les journaux non quotidiens 16% et les livres 11%. 

Recettes de publicité selon le média 

La plus grande partie de l'augmentation des recettes pour 
les non-quotidiens s'explique par la croissance des recettes de 
publicité. Pour la période 1981-1986, les recettes de publicité 
(en dollars constants de 1981) des non-quotidiens ont 
augmenté de 91%, soit un taux annuel de 14%. On ne peut 
dire de même pour les autres médias. Les périodiques ont 
enregistré qu'une augmentation annuelle moyenne de 4%, et 
les stations privées de télévision 3%. Les recettes de publicité 
pour les quotidiens et les stations privées de radio traduisaient 
un faible taux d'augmentation annuel moyen de 1 % (voir 
tableau explicatif II). 

Importations et exportations 

Les données sur les importations et les exportations 
provenant de la Division du commerce international de 
Statistique Canada ont révélé un déficit constant sur le 
marché de la revue ou du périodique entre le Canada et le 
reste du monde. En 1986, le déficit, établi d'après les tarifs 
douaniers du Canada (aux fins des droits), était de 354 millions 
de dollars, une augmentation de 24% par rapport à l'année 
précédentes. Le commerce des revues avec les États-Unis 
compte pour plus de 94% de ce déficit. 

' Since only three years of data are available from the 
survey on Periodical Publishing (Culture Sub-division), 
trends were determined using revenue figures from the 
Industry Division. It should be noted that the Industry 
Division universe of periodical publishers is limited 
mainly to large establishments of the industry 
(approximately 400) compared to the Culture survey 
which covers the periodical activities only of about i.OOO 
publishers, including many small publishers. Therefore, 
the results of the two surveys are not comparable. 

2 Imports by Commodities, catalogue No. 65-007 
(December issue) and Exports by Commodities, 
catalogue No. 65-004 (December issue), Statistics 
Canada. For customs duty purposes, imports are 
recorded at values established aceording to the 
provisions of the Custom Act. Thèse provisions require 
the value for duty of imported goods to be équivalent to 
the actuel price paid for the goods. Exports are 
recorded at the values deelared on export documents, 
which usually reflect actual selling price or, in the case 
of non-arm's-length transactions, the transfer priée used 
for Company accounting purposes. 

' Ne disposant que des données de trois années d'enquête de 
l'édition du périodique (Sous-division de la culture), on a dû 
dégager des tendances à l'aide des chiffres (recettes) provenant 
de la Division de l'industrie. À noter que l'univers des éditeurs de 
périodiques de la Division de l'industrie se limite principalement 
aux grands établissements (environ 400), alors que l'enquête de 
la culture ne couvre que les activités des périodiques relevant 
d'environ 1,000 éditeurs dont plusieurs petits éditeurs. Par 
conséquent les résultats des deux enquêtes ne sont pas 
comparables. 

2 Importations par marchandise, n" 65-007 au catalogue (numéro 
de décembre) et Exportations par marchandise, no 65-004 au 
catalogue (numéro de décembre). Statistique Canada. Aux fins 
des droits de douane, la valeur des exportations est établie 
conformément aux dispositions de la Loi sur les douanes selon 
lesquelles le montant des droits des marchandises importées 
doit être le même que celui du prix réel payé pour les 
marchandises. La valeur des exportations est celle qui est 
déclarée sur les documents d'exportation qui contiennent 
habituellement le prix réel de vente ou, dans le cas des 
transactions avec lien de dépendance, le prix de cession utilisé 
aux fins de la comptabilité d'entreprise. 



Imports at Canada Customs prices totalled $438 
million in 1986 up 4% from the year before. Exports 
were down 38% from last year to $84 million. Almost 
ail (99%) of the exports of periodicals went to the 
United States. Thèse were mostly foreign-authored 
magazines printed in Canada and exported by the 
Canadian printers. 

The 1986-87 survey of periodicals however 
indicates an increase in the number of Canadian 
editorial- content periodicals exported to the rest of the 
world, compared to the previous year. Close to 2 
million copies per issue of the Canadian-content 
periodicals were exported to foreign countries in 1986-
87; mostly to the United States. This represents a 27% 
gain from the year before. The number of American 
periodicals distributed in Canada, aceording to the 
Audit Bureau of Circulation data, totalled 9.1 million 
copies per issue in 1986, the same as the year before. 

Les importations, établies selon les tarifs douaniers du 
Canada, se sont élevées à 438 millions de dollars en 1986, 
une augmentation de 4% par rapport à l'année précédente. 
Par contre, les exportations sont tombées à 84 millions de 
dollars, 38% de moins que l'année précédente. Presque tous 
les périodiques (99%) exportés étaient destinés aux États-
Unis. Il s'agissait pour la plupart de revues étrangères 
imprimées au Canada et exportées par des imprimeurs 
canadiens. 

L'enquête de 1986-87 sur les périodiques révèle 
cependant une augmentation, par rapport à l 'année 
précédente, des exportations de périodiques canadiens vers 
les autres pays. Près de deux millions d'exemplaires de 
périodiques à contenu canadien ont été exportés vers des 
pays étrangers en 1986-87, la plupart aux États-Unis, ce qui 
représente un gain de 27% par rapport à l'année précédente. 
Selon les données du Audit Bureau of Circulation, le nombre 
de périodiques américains distribués au Canada a été de 9.1 
millions d'exemplaires par numéro en 1986, soit le même 
nombre que l'année précédente. 

Family Expenditures on Magazines^ 

Canadian consumers on average spent 34% more 
(in constant 1981 dollars) on the purchase of Canadian 
and foreign magazines than they did a décade ago, 
reaching $39 per family in 1986 (Text Table IV). This 
growth in expenditures translates to a rate of 3% 
annually, the same as the average annual growth in 
total disposable income of consumers. Over the period 
1976 to 1986, total disposable income for Canada (in 
constant 1981 dollars) increased 35% to $274.8 
billion'». During the same décade, purchases per family 
of some other culturel goods and services varied. 
Average family expenditures on newspapers dropped 
by 18%, on books (excluding textbooks) by almost 
18%, on records and tapes by 27% and on motion 
picture showings by 43%. Expenditures per family on 
textbooks and learning materials grew 19% while those 
on video tape and dise recordings (including reniais of 
video tape recordings) increased by 33%. 

Ottawa continued to register the highest family 
expenditures for magazines, based on figures provided 
for eight Canadian cities (Text Table V). In 1986, 
Ottawa recorded $59 (constant 1981 dollars) per 
family, up 13% from 1984. Edrhonton and Vancouver 
tied for second place with $45 per family. Montréal had 
the lowest spending at $31 per family on average. 

Dépenses des familles au titre des revues3 

Les consommateurs canadiens ont dépensé en moyenne 
34% de plus (en dollars constants de 1981) pour l'achat de 
revues canadiennes et étrangères qu'il y a dix ans, soit $39.00 
par famille en 1986 (voir tableau explicatif IV). Le taux 
d'augmentation des dépenses a été de 3% par année, soit le 
même que le taux annuel moyen du revenu total disponible 
des consommateurs. Au cours de la période 1976-86, le 
revenu total disponible des Canadiens (en dollars constants de 
1981) a augmenté de 35% pour passer à 274.8 milliards de 
dollars"». Au cours de la même période, les achats d'autres 
biens et services culturels par les familles ont varié. Les 
dépenses moyennes des familles consacrées aux journaux ont 
diminué de 18%, de presque 18% pour les livres (à l'exclusion 
des manuels scolaires), de 27% pour les disques et les 
cassettes et de 43% pour les films. Les dépenses des familles 
consacrées aux manuels scolaires et au matériel didactique 
ont augmenté de 19%, tandis que celles consacrées aux 
bandes vidéo et aux vidéodisques (y compris la location 
d'enregistrements vidéo) ont augmenté de 33%. 

Selon les chiffres obtenus pour huit villes canadiennes 
(voir tableau explicatif V), Ottawa est demeurée en tète, les 
familles dépensant en 1986 $59.00 pour des revues (dollars 
constants de 1981), soit 13% de plus qu'en 1984. Les villes 
d'Edmonton et de Vancouver occupaient la deuxième place 
avec $45.00 par famille, tandis que Montréal prenait la dernière 
place avec $31.00 en moyenne par famille. 

Profile of Canadian Periodicals 

The survey of periodicals conducted by the 
Culture Sub-division of Statistics Canada provides a 
vital profile of the periodical publishing in Canada. The 
1986-87 survey results show that average circulation 
per issue declined 7% to a level of 26,600 copies from 

Profil des périodiques canadiens 

L'enquête sur les périodiques menée par la Sous-division 
de la culture de Statistique Canada fournit un important profil 
de l'édition du périodique au Canada. Les résultats de 
l'enquête de 1986-87 montrent que le tirage moyen par 
numéro a diminué de 7% par rapport à l'année précédente 

3 7776 term magazine is used instead of periodicals in 
Family Expenditures in Canada, catalogue No. 62-555, 
Statistics Canada. 

* National Income and Expenditures Accounts, catalogue 
No. 13-201, Statistics Canada. See footnote 5. 

3 On utilise le terme revue plutôt que périodique dans Les 
dépenses des familles au Canada, n" 62-555 au catalogue. 
Statistique Canada. 

* Comptes nationaux des revenus et dépenses, no 13-201 au 
catalogue. Statistique Canada. Voir renvoi 5. 



the previous year (Text table III). This was the second 
décline in two years. However, the results aiso indicate 
that average revenue per issue increased 8% to a new 
high of $500,000 from last year. This was higher than 
the average revenues for the previous two years. The 
increase in average revenue is accounted for in large 
part by the gain in advertising revenue and the rise in 
the prices of periodicals. 

Average advertising revenue per issue rose 8% 
from the year before to $443,200 in 1986-87 after 
dipping slightly (1%) in 1985-86. Advertising revenue 
accounts for the bulk (64%) of the total revenue from 
periodical publishing. Subscription revenues and 
single-copy sales account for 20% and 9% 
respectively. The remainder (7%) cornes from other 
sources such as government grants, private sector 
donations, subscription list sales and rentals, and 
membership dues. 

Average revenue from single-copy sales per issue 
was up 5% from the previous year to $93,300. Thèse 
sales were made on an average newsstand circulation 
of 7,800 copies (up 14% from 1985-86) and an average 
price hike of 11% (to $3.85 per copy) in 1986-87. 
Average subscription revenue rose marginally (1%) to 
$123,000 per issue even though circulation through 
subscriptions dropped 4% from the year before to 
14,900 copies per issue. The gain in revenue can be 
attributed to the rise in subscription prices which more 
than made up for the decrease in revenue resulting 
from the drop in subscription circulation. In 1986-87, 

pour tomber à 26,600 exemplaires (voir tableau explicatif III). 
Le phénomène est survenu deux fois en deux ans. Les 
résultats indiquent par contre que les recettes moyennes par 
numéro ont augmenté de 8% par rapport à l'année dernière 
pour se chiffrer à un nouveau sommet de $500,000, Ces 
recettes étaient plus élevées que les recettes moyennes 
enregistrées au cours des deux années précédentes. Cette 
hausse des recettes moyennes est attribuable en grande partie 
à l'augmentation des recettes de publicité et du prix des 
périodiques. 

Les recettes moyennes de publicité par numéro ont 
augmenté de 8% par rapport à l'année précédente pour passer 
à $443,200 en 1986-87 après avoir connu une baisse légère 
(1%) en 1985-86, Les recettes de publicité représentent la plus 
grande part (64%) des recettes totales de l'édition du 
périodique. Les ventes par abonnement et les ventes au 
numéro représentent 20% et 9% respectivement. Les autres 
recettes (7%) proviennent d'autres sources telles que les 
subventions publiques, les dons du secteur privé, la vente et la 
location de listes d'adresses et les cotisations. 

Les ventes moyennes au numéro ont augmenté de 5% 
par rapport à l'année précédente pour passer à $93,300. Ces 
ventes résultent d'un tirage moyen de 7,800 exemplaires (14% 
de plus qu'en 1985-86) et d'une augmentation moyenne des 
prix de 11% jusqu'à $3.85 l'exemplaire) en 1986-87, Les 
recettes moyennes par abonnement ont augmenté légèrement 
(1%) pour passer à $123,000 par numéro, même si le tirage 
pour les abonnements a diminué de 4% par rapport à l'année 
précédente et est tombé à 14,900 exemplaires par numéro. Le 
gain de recettes peut être attribuable à l'augmentation du prix 
des abonnements qui a plus que compensé pour la baisse 
des recettes résultant de la diminution du tirage pour 

Figure II 
Revenue Breakdown, 1986-87 
Répartition des recettes, 1986-87 
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subscription prices rose an average of 12% to $20.00 
from the previous year. Scholariy periodicals led the 
way with an increase of 19% to $28.00. Subscription 
prices for gênerai interest periodicals and spécial 
interest periodicals increased 14% to $20.00 and 6% 
to $15.00 respectively. 

Periodicals are in constant compétition with other 
advertising média (such as newspapers, radio and 
télévision) for a share of the advertising dollars. This 
puts a downward pressure on the advertising rates 
particularly for publishers with low circulation. In 1986-
87, the basic rates for a page of black-and-while 
advertisement decreased 2% from the year before 
while the rates for colour pages increased by less than 
1%. 

In a typical issue of a periodical, most of the 
editorial text and artwork originate in-house. In 
1986-87, 54% of the editorial content was authored by 
members of the reporting organization, a slight 
increase from the previous year. The remainder came 
from outside the organization, 39% from Canadian 
freelancers and 7% from foreign authors. Equivalent 
statistics for artwork (illustrations and photographs) 
follow a similar pattern with 49% originating in-house. 
44% from Canadian freelancers and 7% from foreign 
sources. 

Most of the 1,325 periodicals covered by the 
survey were published in Ontario and Québec. Almost 
two-thirds were published in English, 2 1 % in French, 
13% were bilingual (English and French), and 3% in 
other languages. 

abonnements. En 1986-87, le prix des abonnements est passé 
à $20.00, une augmentation moyenne de 12% par rapport à 
l'année précédente. Les revues savantes, dont le prix 
d'abonnement est passé à $28.00, occupaient la première 
position avec une augmentation de 19%. Le prix des 
abonnements aux périodiques grand public et aux périodiques 
spécialisés est passé à $20.00 (14% de plus) et $15.00 (6% 
de plus) respectivement. 

Les périodiques se disputent contamment les recettes de 
publicité avec les autres médias (journaux, radio et télévision). 
Cette situation entraîne une réduction des taux de publicité, 
particulièrement pour les maisons d'édition à faible tirage. En 
1986-87, les tarifs de base d'une page publicitaire en noir et 
blanc ont diminué de 2% par rapport à l'année précédente, 
tandis que les tarifs pour une page couleur ont augmenté de 
moins de 1%. 

La plupart des textes et des illustrations d'un numéro 
typique de périodique sont d'origine interne. En 1986-87, 54% 
des textes provenaient des membres de l'organisation 
déclarante, une légère augmentation par rapport à l'année 
précédente. Le reste des textes venaient de l'extérieur, 39% 
de pigistes canadiens et 7% d'auteurs étrangers. Les données 
sur les illustrations (illustrations et photographies) suivent une 
même tendance, 49% étant d'origine interne, 44% de pigistes 
canadiens et 7% d'auteurs étrangers. 

La plupart des 1,325 périodiques visés par l'enquête 
étaient publiés en Ontario et au Québec. Les deux tiers environ 
étaient publiés en anglais, 2 1 % en français, 13% en anglais et 
en français et 3% dans d'autres langues. 

ProfItability 

While the prices of periodicals hâve gone up, so 
hâve the costs of publications. In the 1986-87 fiscal 
year, total expenses for publishers amounted to $623.4 
million, averaging $478,100 per periodical. Compared 
to the previous year, average expenses were up 8% 
from $444,700. The cost per-copy rose 7%, to $1.43. 

Aceording to the survey results, the business of 
producing periodicals in Canada employs about four 
thousand full-time employées, 1,630 part-time workers 
and makes use of over 4,000 volunteers. The bulk 
(58%) of the full-time empioyment was in Ontario, with 
19% in Québec, 9% in British Columbia, and 6% in 
Alberta. In 1986-87, a total of $136 million was paid eut 
by publishers in salaries, wages and outside 
professional fées. More than three-quarters of this 
amount went for salaries and wages. 

Overall, the profit before tax, as a percentage of 
total revenue per periodical remained unchanged from 
the previous year, at 4%. Revenue and expenses both 
grew at about the same rate (8%). General interest 
periodicals recorded twice the profit (6%) as either 
spécial interest periodicals (3%) or scholarly 
periodicals (3%). 

Rentabilité 

Tout comme le prix des périodiques, le coût des 
publications a augmenté. Au cours de l'année fiscale 1986-87, 
les dépenses totales des éditeurs se sont chiffrées à 623.4 
millions de dollars, soit $478,100 par périodique. Les dépenses 
moyennes, qui s'élevaient à $444,700 l'année précédente, ont 
augmenté de 8%. Le coût d'un exemplaire est passé à $1.43, 
une augmentation de 7%. 

Selon les résultats de l'enquête, la branche de l'édition du 
périodique au Canada employait environ 4,000 employés à 
plein temps, 1,630 employés à temps partiel et plus de 4,000 
bénévoles. La plupart (58%) des employés à plein temps 
travaillaient en Ontario, tandis que 19% travaillaient au 
Québec, 9% en Colombie-Britannique et 6% en Alberta. En 
1986-87, les éditeurs ont versé au total 136 millions de dollars 
en traitements, salaires et honoraires professionnels. Plus des 
trois quarts de ce montant ont été consacrés aux traitements et 
aux salaires. 

Dans l'ensemble, les bénéfices avant impôts, en 
pourcentage des recettes totales par périodique, sont 
demeurés les mêmes que l'année précédente, soit 4%. Les 
recettes et les dépenses ont connu à peu près le même taux 
d'augmentation (8%). Les ventes des périodiques grand public 
ont rapporté le double des bénéfices (6%) des périodiques 
spécialisés (3%) ou des revues savantes (3%). 



Figure III 
Origin of Editorial Text and Artwork, 1986-87 
Source des textes et des illustrations, 1986-87 
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Figure IV 
Number of Periodicals by Language and Province of Publication, 1986-87 
Nombre de pérodiques selon la langue et la province de la publication, 1986-87 
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The profit situation of periodical publishing reflects 
the number of volunteers working in the industry. Most 
smaller publishers would probably be out of business if 
the dollar value of the time donated by volunteers were 
included in their operating expenses. In 1986-87, small 
publishers with less than one hundred thousand dollars 
in total revenue, had the services of 79% of the 
volunteers. Medium-sized companies, with revenue 
range of between $100,000 and one million dollars, 
were responsible for the remaining 21%. Altogether, 
344,400 hours were donated by 4,000 volunteers, 
averaging 86 hours per volunteer annually. 

For further information 

For more detailed information, consult Culture 
Statistics, Periodical Publishing (Catalogue No. 87-203) 
or contact Rdel Ifedi, Education, Culture and Tourism 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, KIA 0T6 
(téléphone number: 613-951-1569). Custom fabulations 
are provided on a cost recovery basis. Inquiries can 
aIso be directed to the régional offices of Statistics 
Canada. 

La rentabilité de la branche de l'édition du périodique est 
fonction du nombre de bénévoles. La plupart des plus petits 
éditeurs auraient probablement fermé leurs portes si la valeur 
en dollars du temps consacré par les bénévoles entrait dans 
leurs dépenses d'exploitation. En 1986-87, les petits éditeurs 
ayant des recettes totales de moins de $100,000 ont retenu les 
services de 79% des bénévoles. Les entreprises de taille 
moyenne, dont les recettes variaient entre $100,000 et un 
million de dollars, ont retenu les services de l'autre 2 1 % . Au 
total, 4,000 bénévoles ont travaillé 344,400 heures, soit en 
moyenne 86 heures par bénévole par année. 

Pour plus de renseignements 

Pour obtenir plus de renseignements, consultez les 
Statistiques de la culture, édition du périodique (no 87-203 au 
catalogue) ou communiquez avec M Fidel Ifedi, Division de 
l'éducation, de la culture et du tounsme. Statistique Canada, 
Ottawa (Ontario) K1A 0T6 (numéro de téléphone: 613-951-
1569). On peut obtenir des totalisations spéciales selon une 
formule de recouvrement des frais. On peut également 
s'adresser aux bureaux régionaux de Statistique Canada. 

Figure V 
Profit Before Taxes as a Percentage of Total Revenue by Category of Periodical, 1986-87 
Bénéfices avant impôts, en pourcentage des recettes totales selon la catégorie du périodique, 1986-87 
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TEXT TABLE I. Total Revenue of Print Publishing In Canada 1981-1986 
base = 1981 for constant dollars^ 

TABLEAU EXPLICATIF I. Revenus totaux de l'édition écrite au Canada, 1981-1986 
Base " 1981 pour les dollars constants^ 

1981 1982 1983 1984 1985 1986 

Dailies - Quotidiens 

millions of dollars - millions de dollars 

current dollars - dollars courants 
constant dollars - dollars constants 

1,474.4 
1,474.4 

1,461.1 
1,318,7 

1,589.7 
1,356.4 

1,733.3 
1,417.6 

1,890.6 
1,486.3 

2,065.3 
1,559.9 

Non-dailies - Non-quotidiens 

current dollars - dollars courants 
constant dollars - dollars constants 

254.0 
254.0 

300.7 
271.4 

336.4 
287.0 

398.5 
325.8 

549.9 ' 
432.3 ' 

617.7 
466.5 

Periodicals published in Canada -
Périodiques publiés au Canada 

current dollars - dollars courants 
constant dollars - dollars constants 

435.4 
435.4 

466.2 
420.8 

514.8 
439.2 

609.6 
498.4 

734.2 ' 
577.2 ' 

796.6 
601.7 

Books published in Canada 
Livres publiés au Canada 

current dollars - dollars courants 
constant dollars - dollars constants 

262.4 ' 
262.4 ' 

286.2 ' 
258.3 ' 

318.8' 
272.0 ' 

340.4 ' 
278.3 ' 

368.9 ' 
290.0 ' 

413.8 
312.5 

Total 

current dollars - dollars courants 
constant dollars - dollars constants 

2,426.2 r 
2,426.2 r 

2,514.2' 
2,269.2' 

2,759.7' 
2,354.6' 

3,081.8' 
2,520.1 ' 

3,543.6 ' 
2,785.8 ' 

3,893.4 
2,940.6 

5 77»e Consumer Price Index (ail items) is usad ta measure price change from current dollars to constant dollars. The index is 
expressed in terms of 1981 = 100. Changes between any time period can readily be calculated by dividing the index point of 
différence between the ftvo time periods by the base period index and muWplying the resuit by one hundred. 

5 O se sert de l'indice des prix à la consommation (l'ensemble) pour mesurer la variation de prix entre deux périodes. L'indice est 
exprimé sur la base de 1981 = lOO. Les changements entre toute période peuvent se calculer directement en divisant la différence 
en points d'indice entre les deux périodes par l'indice de la période de base et en multipliant le résultat par 100. 

' Revised figures. 
' Nombres rectifiés. 
Source: Data on newspapers and periodicals are from the publication: Printng, Publishing and allied industries, catalogue 36-203, 

Statistics Canada. Data on book publishing are released in the catalogue 87-210, Book Publishing m Canada. 
Source: Las données sur les journaux et périodiques sont extraits de la publication Imprimerie, édition et activités connexes no. 

36-203 au catalogue de Statistique Canada. Les données sur les livres sont extraits de la publication: L'édition du livre au 
Canada, no. 87-210 au catalogue de Statistique Canada. 
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TEXT TABLE II. 

TABLEAU EXPLICATIF II. 

Advertising revenues In ttxe média, 1981-1986 
Base s 1981 for constant dollars^ 

Recettes provenant des annonces publicitaires dans les médias, 1981-1986 
Base 3 1981 pour les dollars constants^ 

1981 1982 1983 1984 1985 1986 

Private radio - Radio privée 

current dollars - dollars courants 
constant dollars - dollars constants 

Private télévision - Télévision privée 

current dollars - dollars courants 
constant dollars - dollars constants 

Dailies - Quotidiens 

cun'ent dollars - dollars courants 
constant dollars - dollars constants 

Non-dailies - Non quotidiens 

current dollars - dollars courants 
constant dollars - dollars constants 

Periodicals - Périodiques 

current dollars - dollars courants 
constant dollars - dollars constants 

millions of dollars - millions de dollars 

438.1 
438.1 

589.9 
589.9 

,162.4 
,162.4 

193.5 
193.5 

280.8 
280.8 

465.9 
420.5 

670.9 
605.5 

1,149.7 
1,037.6 

222.1 
200.5 

285.6 
257.8 

479.5 
409.1 

740.6 
631.9 

1,233.2 
1,052.2 

244.3 
208.4 

305.4 
260.6 

544.3 
445.1 

816.6 
667.7 

1,353.3 
1,106.5 

303.5 
248.2 

370.2 
302.7 

565.5 
444.6 

884.8 
695.6 

1,474,7 
1,159.4 

433.0 ' 
340.4' 

400.5' 
314.9' 

611.4 
461.3 

924.2 
698.0 

1,626.5 
1,228.5 

490.1 
370.2 

448.0 
338.4 

^ Se© footnote S. 
8 Voir le renvoi 5. 
' Revised figures. 
' Nombres rectifiés. 
Source: Radio and Télévision Broadcasting, catalogue No. 56-204, Statistics Canada. 
Source: Radiodiffusion et télévision, no. 56-204 au catalogua de Statistique Canada. 
Printing and Allied Industry, Catalogue No. 36-203, Statistics Canada. 
Imprimerie, édition et activités connexes no. 36-203 au catalogue de Statistique Canada. 

TEXT TABLE III. Profile of the Canadian Periodical, 1984-85 and 1986-87 

TABLEAU EXPLICATIF III. Profil du périodique canadien, 1984-85 et 1986-87 

1984-85 1985-86 1986-87 

Average circulation - Tirage moyen 

Percent of paid circulation - Pourcentage du tirage payé 

Average advertising rate - Taux moyen de publicité 
Black/While - Noir/blanc 
Color - Couleur 

Average revenue of advertising - Recettes moyennes de publicité 

Average revenue of single copy sales - Recettes moyennes de ventes au numéro 

Average subscription revenue - Recettes moyennes d'abonnement 

Average revenue - Recettes moyennes 

Average total expenses - Dépenses moyennes totales 

Profit before Taxes - Marge bénéficiaire avant impôts' 

Cost per copy - Côut par exemplaire 

Average single copy price - Prix moyen du numéro 

Average subscription price - Prix moyen d'abonnement 

No-Nbre 

% 

$ ' 
S 

S 

S 

s 
s 
$ 
% 

$ 

s 
s 

30,432 

51 

1,321 
2.438 

415,456 

98,348 

117,105 

475,978 

447,787 

6 

1.44 

3.41 

16.13 

28.666 

49 

1,427 
2,459 

409,503 

39,092 

121,613 

462,146 

444,669 

4 

1.34 

3.48 

17.51 

26,586 

51 

1,400 
2,478 

443,201 

93,312 

123,048 

500,106 

478,105 

4 

1.43 

3.85 

19.61 

Percentage of average total revenue. 
Pourcentage des recettes totales moyennes. 
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TEXT TABLE IV. Average Expenditures for Cultural Products and Services in Constant Dollars 
(1981=100)8 

TABLEAU EXPLICATIF IV. Dépenses moyennes pour certains biens et services culturels en dollars constants 
(1981=100)8 

1969 1976 1984 1986 

Motion picture showings - Entrées au cinéma 

Stage performances - Entrées aux théâtres, aux concerts, etc. 

Records, tapes and compact dises - Disques, bandes audio et disques compacts 

Video tapes and dises (including rental and video-tape recordings - Bandes vidéo 
et vidéodisques (y compris la location des enregistrements vidéo) 

Books - Livres 

Newspapers - Journaux 

Magazines^ - Magazines^ 

Textbooks and learning material - Manuels scolaires et matériel didactique 

$ 

58 

25 

35 

-

43 

81 

23 

35 

$ 

54 

29 

56 

-

57 

76 

29 

27 

$ 

40 

36 

40 

33 

49 

67 

38 

32 

$ 

31 

29 

41 

44 

47 

62 

39 

32 

8 See footnote 5. 
8 Voir le renvoi 5. 
9 No distinction between foreign or canadian magazines is reported. 
9 On en précise pas de distinction entre les magazines étrangers et canadiens. 
Source: Family Expenditure m Canada, catalogue No. 62-555, Statistics Canada. 
Source: Dépenses familles au Canada, villes choisies, no. 62-555 au catalogue de Statistique Canada. 

TEXT TABLE V. Family Expenditures for Magazines by Cities, 1969, 1984 and 1986 (in constant 1981 
dollars)lO 

TABLEAU EXPUCATIF V. Dépenses des familles au titre des magazines selon la ville, 1969,1984 and 1986 (en 
dollars constants de 1981)10 

1986 

Dollars courants 

Dollars constants 

1984 

Dollars courants 

Dollars constants 

1969 

Dollars courants 

Dollars constants 

St John's 

45 

34 

56 

46 

8 

20 

Halifax 

58 

44 

. 

61 

50 

10 

25 

Montréal 

41 

31 

39 

32 

7 

18 

Ottawa 

78 

59 

64 

52 

12 

30 

Toronto 

57 

43 

47 

38 

11 

28 

Winnipeg 

50 

38 

45 

37 

9 

23 

Edmonton 

59 

45 

50 

41 

13 

33 

Vancouver 

60 

45 

, 

51 

42 

10 

25 

Total 

51 

39 

47 

38 

9 

23 

'0 See footnote 5. 
'0 Voir le renvoi 5-
Source: Family Expenditure in Canada. Selected cities. Catalogue 62-555, Statistics Canada 
Source: Dépenses des familles au Canada, villes choisies, no. 62-555 au catalogue de Statistique Canada 
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