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Periodical Publishing, 1988-89 
in an Historical Perspective 

Highiights 

In 1988-89: 

• The total annual circulation of 1,534 Canadian 
periodicals rose 9% from the previous year, to 558 
million copies. This represents an average annual 
circulation of 363,600 copies per periodical, up 
from an average of 359,500 copies in 1987-88 and 
330,900 copies in 1985-86. 

• The total revenue accruing to print publishing in 
Canada (which includes daily and non-daily 
newspapers, periodicals and books) reached $4.6 
billion in current dollars, up 9% from 1987-88, 
49% from 1984-85 and 89% from 1981-82. In 
constant 1981 dollars, the growth in revenue was 
3 1 % from 1981-82. Revenue from periodical 
publishing accounted for 19% of this amount in 
1988-89. 

• Advertising sales make up the bulk of the revenue 
for print publishing in Canada. This is particularly 
so for the daily and non-daily newspapers where 
advertising revenue accounted for 79% of the total 
revenue of each in 1988-89. In periodical 
publishing. advertising sales made up 63% of total 
revenue. " 

• ff" "1 . . , = S T A T I S T I Q U E 
_ C A N A D A 

July 1991 

Edition du périodique, 1988-1989 
dans une perspective historique 

Faits saillants 
En 1988-1989 : 

• Le tirage total annuel des 1 534 périodiques édités au 
Canada a augmenté de 9 % par rapport à l'année 
précédente, pour passer à 558 millions d'exemplaires. 
Cela représente un tirage annuel moyen de 363 600 
exemplaires par périodique, une augmentation par rapport 
à un tirage moyen de 359 500 exemplaires en 1987-1988 
et de 330 900 exemplaires en 1985-1986. 

• Les recettes totales revenant à l'édition écrite au Canada 
(ce qui comprend les journaux quotidiens et non quoti­
diens, les périodiques et les livres) ont atteint 4,6 milliards 
en dollars courants, soit 9 % de plus qu'en 1987-1988, 
4 9 % de plus qu'en 1984-1985 et 89 % de plus qu'en 
1981-1982. En dollars constants de 1981, cela corres­
pondait à une hausse de 31 % par rapport à 1981-1982. 
Les recettes tirées de l'édition du périodique 
représentaient 19 % de cette somme en 1988-1989. 

• Les ventes de publicité représentent la plus grande part 
des recettes de l'édition écrite au Canada. Cela est 
particulièrement vrai pour les journaux quotidiens et non 
quotidiens pour lesquels les recettes de publicité 
comptaient respectivement pour 79 % des recettes 
totales en 1988-1989. Dans l'édition du périodique, les 
ventes de publicité représentaient 63 % des recettes 
totales. 
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While English is the dominant language in 
Canadian periodical publishing, French language 
and bilingual (English and French) periodicals hâve 
increased substantially since 1985-86. The 
number of French language periodicals published 
in Canada rose 26% to 339 between 1985-86 and 
1988-89, and that of bilingual publications 
increased a dramatic 87% to 247. The number of 
English language periodicals rose a modest 3% to 
901 during the same period. 

• In dealing with the increased cost of distribution by 
Canada Post, periodical publishers are using 
private delivery to distribute some of their publica­
tions. In 1984-85, Canada Post dellvered 75% of 
the total periodicals circulated. By 1988-89, this 
had dropped to 68%. Private delivery Systems 
accounted for 32% of the total distribution in 
1988-89 as compared to 25% in 1984-85. 

• Profit before taxes was 4% of the total revenue 
reported for ail periodicals in 1988-89, down one 
percentage point from 1987-88. The lower rate of 
profit is attribuable mostly to the higher per unit 
cost of producing periodicals. Compared with the 
previous year, the cost per copy was 8% hiqher in 
1988-89. 

• Bien que l'anglais domine l'édition du périodique 
canadien, les périodiques français et bilingues (anglais et 
français) ont connu une hausse substantielle depuis 
1985-1986. Le nombre de périodiques publiés en 
français au Canada a augmenté de 26 % entre 1985-1986 
et 1988-1989, pour passer à 339 et le nombre de 
publications bilingues a connu une augmentation 
spectaculaire de 87 %, pour passer à 247. Au cours de la 
même période, les périodiques publiés en anglais n'ont 
enregistré qu'une modeste hausse de 3 % pour atteindre 
901 publications. 

• Face aux coûts croissants de distribution exigés par la 
Société canadienne des postes, les éditeurs de 
périodiques utilisent des services de livraison privés pour 
distribuer certaines de leurs publications. En 1984-1985, 
la Société canadienne des postes a livré 75 % de tous les 
périodiques publiés. En 1988-1989, elle n'effectuait plus 
que 68 % des livraisons. Les systèmes privés détenaient 
32 % du marché en 1988-1989 comparativement à 25 % 
en 1984-1985. 

• Les bénéfices avant impôts représentaient 4 % des 
recettes totales déclarées pour tous les périodiques en 
1988-1989, soit une baisse d'un point par rapport à 
1987-1988. Ce faible taux de profit est principalement 
attribuable à l'augmentation du coût de production à 
l'unité des périodiques. En 1988-1989, le coût de produc­
tion d'un exemplaire était de 8 % plus élevé qu'en 
1987-1988. 

Print Publishing in Canada 

In 1988-89, the total revenue accuring to print 
publishing in Canada (which includes daily and non-
daily newspapers, periodicals and books) reached $4.6 
billions in current dollars^, up 9% from 1987-88 and 
89% from 1981-82. In constant 1981 dollars, the 
growth in revenue was 3 1 % from 1981-82, represent-
ing an average annual growth rate of 4%. Over the 
same period, the Canadian economy as represented 
by the Gross Domestic Product grew by 25% in real 
terms, averaging 3.6% annually. With an average 
annual growth of 11% since 1981-82, non-daily 
newspapers led the print média in the annual rate of 
increase in revenue. Periodicals and books, each 
registered an average of 5%, while daily newspapers 
recorded 2% (Table 1). 

Although the slowest growing sector, daily 
newspapers held the largest share (54%) of the total 
revenue for print publishing in Canada in 1988-89. 
Periodicals had 19% of the total revenue, non-daily 
newspapers, 16% and book publishing held 11%. 

This estimate is based on data on publishers available 
from the Printing, Publishing and Allied Industries Survey, 
the Periodical Publishing Survey and the Survey of Book 
Publishers and Exclusive Agents. 

L'édition écrite au Canada 

En 1988-1989, les recettes totales revenant à l'édition 
écrite au Canada (ce qui comprend les journaux quotidiens et 
non quotidiens, les périodiques et les livres) ont atteint 4,6 
milliards en dollars courants', soit 9 % de plus qu'en 
1987-1988 et 89 % de plus qu'en 1981-1982. En dollars 
constants de 1981, cela représente une hausse de 31 % par 
rapport à 1981-1982 et un taux d'augmentation annuel moyen 
de 4 %. Au cours de la même période, l'économie 
canadienne telle que représentée par le produit intérieur brut a 
connu une augmentation de 25 % en chiffres absolus, soit une 
moyenne annuelle de 3,6 %. Avec une augmentation annuelle 
moyenne de 11 % depuis 1981-1982, les journaux non 
quotidiens sont toujours en tête des médias imprimés en ce 
qui concerne le taux de croissance annuel des recettes. Les 
périodiques et les livres ont enregistré une hausse moyenne 
de 5 % tandis que les quotidiens ont augmenté en moyenne 
de 2 % (tableau 1 ). 

Les quotidiens détenaient la plus-.grânderpart (54 %) des 
recettes totales de''l'édition écriteiau-Canad'a'^en 1988-1989, 
même s'ils en constituaient la composante la moins 
florissante,. Les périodiques représentaient 19|%:des recettes 
totales, les journaux non quotidiens 16.% et les livres 11 % 

l_ ^^ I : 
' Cette évaluation^est^ basé'é sur-les données relatives aux 

éditeurs coqtenués-da'ns''la 'pijblication Imprimerie, édition et 
activités coiinëxesT'I'enquêtesurJlédition^.^du -périodique et 
l'enquête'auprès des éditeurs et des diffuseurs exclusifs de 
livres. 



Advertising Revenue by IMedium Recettes de publicité selon le média 

Advertising sales make up the bulk of the revenue 
of print publishing in Canada. This is particularly so for 
the daily and non-daily newspapers where advertising 
revenue accounted for 79% of the total revenue of 
each in 1988-89. In periodical publishing, advertising 
sales held 63% of the total revenue. In the broadcast 
média, which compote with the print média for 
advertising dollars in Canada, advertising sales are an 
even more important source of revenue. In 1988-89, 
the sale of advertising represented over 94% of the 
total revenue of the broadcast média, 92% for private 
télévision stations and 98% for private radio stations 
(Table 2). 

In récent years, an increased amount of 
advertising revenue has found its way to the print 
média despite compétition from the broadcast média. 
Between 1985-86 and 1988-89 advertising revenue (in 
constant 1981 dollars) for non-daily newspapers grew 
by 19%, averaging a 6% increase annually. Daily 
newspapers and periodicals' each recorded an average 
annual growth of 5%. In comparison, the average 
annual increase for radio and télévision was 3% each. 

Les ventes de publicité représentent la plus grande part 
des recettes de l'édition écrite au Canada. Cela est particu­
lièrement vrai pour les journaux quotidiens et non quotidiens 
pour lesquels les recettes de publicité comptaient respective­
ment pour 79 % des recettes totales en 1988-1989. Dans 
l'édition du périodique, les ventes de publicité représentaient 
63 % des recettes totales. Dans la presse parlée, qui fait 
concurrence au média-presse pour les recettes de publicité au 
Canada, les ventes de publicité sont une source de revenus 
encore plus importante. En 1988-1989, elles représentaient 
plus de 94 % des recettes totales provenant de la presse 
parlée, soit 92 % pour les stations privées de télévision et 
98 % pour les stations privées de radio (tableau 2). 

Au cours des dernières années, le média-presse s'est 
emparé d'un montant croissant des recettes de publicité 
malgré la concurrence exercée par la presse parlée. Entre 
1985-1986 et 1988-1989, les recettes de publicité (en dollars 
constants de 1981) pour les journaux non quotidiens ont 
augmenté de 19 %, soit une hausse moyenne annuelle de 
6 %. Les quotidiens et les périodiques ont enregistré respec­
tivement une augmentation moyenne annuelle de 5 % 
comparativement à la hausse moyenne annuelle de 3 % 
qu'ont respectivement connu la radio et la télévision. 

Imports and Exports 

Canada imports more periodicals than it exports. 
Data from the International Trade Division of Statistics 
Canada show that this trade imbalance has widened 
over the years2. In 1980-81, Canada imported 
periodicals worth $277 million in current dollars while 
exporting periodicals to the tune of $53 million. This 
translated into a trade déficit of $224 million. By 
1988-89, the import figure had reached $510 million, 
almost double the 1980-81 figure, while exports 
increased 9% to $58 million. The déficit in 1988-89 
stood at $452 in current dollars, more than double that 
of 1980-81. In constant 1981 dollars, exports showed a 
décline of 33% between 1980-81 and 1988-89. Over 
the same period, imports increased 14% in real terms 
averaging 2% annually. It should be noted that the 
dollars figures for imports do not include the value of 
foreign periodicals received directiy by subscribers in 
Canada through the post. 

Importations et exportations 

Les importations canadiennes de périodiques sont 
supérieures aux exportations. Les données provenant de la 
Division du commerce international de Statistique Canada 
révèlent que ce déséquilibre commercial s'est accru au cours 
des années2. En 1980-1981, les importations canadiennes de 
périodiques se chiffraient à 277 millions en dollars courants 
tandis que les exportations rapportaient la somme de 53 
millions de dollars, ce qui correspondait à un déficit 
commercial de 224 millions. En 1988-1989, les importations 
avaient atteint 510 millions de dollars, presque le double des 
recettes de 1980-1981, tandis que les exportations 
augmentaient de 9 %, pour atteindre 58 millions. Le déficit 
pour 1988-1989 était de 452 millions en dollars courants, plus 
de deux fois celui de 1980-1981. En dollars constants de 
1981, les exportations ont accusé une baisse de 33 % entre 
1980-1981 et 1988-1989. Au cours de la même période, les 
exportations enregistraient une hausse de 14 % en chiffres 
absolus, soit une hausse moyenne annuelle de 2 %. Il 
convient de souligner que les montants des importations ne 
comprennent pas les périodiques étrangers reçu directement 
par les abonnés canadiens par la poste. 

Imports by Commodities. catalogue No. 65-007 
(December issue) and Exports by Commodities, 
catalogue No. 65-004 (December issue), Statistics 
Canada. For customs duty purposes, imports are 
recorded at values established according to the 
provisions of the Custom Act Thèse provisions require 
the value for duty of imported goods to be équivalent to 
the actual price paid for the goods. Exports are 
recorded at the values declared on export documents, 
which usually reflect actual selling price or, in the case 
of non-arm's-length transactions, the transfer price used 
for Company accounting purposes. 

2 Importations par marchandise, no 65-007 au catalogue (numéro 
de décembre) et Exportations par marchandises, no 65-004 au 
catalogue (numéro de décembre). Statistique Canada. Aux fins 
des droits de douanes, la valeur des exportations est établie 
conformément aux dispositions de la Loi sur les douanes selon 
lesquelles le montant des droits des marchandises importées 
doit être le même que celui du prix réel payé pour les 
marchandises. La valeur des exportations est celle qui est 
déclarée sur les documents d'exportation qui contiennent 
habituellement le prix réel de vente ou, dans le cas des 
transactions avec lien de dépendance, le prix de cession utilisé 
aux fins de comptabilité d'entreprise. 



Figure I 

Import and Exports of Periodicals 1980-81 to 
1988-89 

Importations et exportations des périodiques, 1980-
1981 à 1988-1989 
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Source.- Imports: Merchandise Trade. Catalogues 65-007 
(Monthly) and 65-207 (Annual). 
Exports: Merchandise Trade, Catalogues, 65-004 
(Monthly) and 65-202 (Annual). 

The 1988-89 survey of periodicals shows an 
annual export of 16.9 million copies of Canadian 
periodicals to the rest of the world. This represents a 
5% decrease from 1987-88 and a 14% drop from 
1986-87. Most (13 millions copies) of the exports of 
Canadian periodicals went to the United States. In 
comparison, the number of American periodicals 
distributed in Canada in 1988-89, according to the 
Audit Bureau of Circulations data, was an estimated 
200 million copies up 3% from the previous year. 

Uniike periodicals, newspapers published in 
Canada hâve enjoyed a favourable balance of 
commodity trade with the rest of the world. Imports of 
newspapers to Canada are low. They hâve never 
exceeded $42 million, the value of imports for 1989-90. 
In that year, exports were valued at $191 million, up 
12% from 1988-89, but down 10% from 1987-88. This 
represents a trade surplus of $149 million in 1989-90. 
Almost ail of the newspaper exports go to the United 
States. 

Source: Importations: commerce de marchandises, n"^ 65-007 
(mensuel) et 65-207 (annuel) au catalogue. 
Exportations: commerce de marchandises, /T" 65-004 
(mensuel) et 65-202 (annuel) au catalogue. 

L'enquête de 1988-1989 sur les périodiques révèle qu'on 
exporte annuellement 16,9 millions d'exemplaires de 
périodiques canadiens. Cela représente 5 % de moins qu'en 
1987-1988 et 14 % de moins qu'en 1986-1987. La majorité 
(13 millions d'exemplaires) des périodiques canadiens 
exportés étaient destinés aux États-Unis. Par contre, selon les 
données du Audit Bureau of Circulations, le nombre de 
périodiques américains distribués au Canada en 1988-1989 
était évalué à 200 millions d'exemplaires, soit 3 % de plus que 
l'année précédente. 

Contrairement aux périodiques, la balance commerciale 
des journaux publiés au Canada a été favorable sur le plan 
mondial. Le Canada importe très peu de journaux. Les 
importations n'ont jamais dépassé 42 millions de dollars, soit 
la valeur des importations pour 1989-1990. Au cours de cette 
année, les exportations étaient évaluées à 191 millions, soit 
12% de plus qu'en 1988-1989, mais 10 % de moins qu'en 
1987-1988. Cela représente un surplus commercial de 149 
millions de dollars en 1989-1990. Presque tous les journaux 
exportés sont destinés aux États-Unis. 

Profile of Canadian Periodicals 

The Periodical Publishing Survey conducted by 
the Culture Statistics Program provides a vital profile of 
periodical publishing in Canada. The 1988-89 survey 

Profil des périodiques canadiens 

L'enquête sur l'édition du périodique menée dans le 
cadre du Programme de la statistique culturelle fournit un 
important profil de l'édition du périodique au Canada. Les 

"Canadian Circulation of U.S. Magazines" - an annual 
publication of the Audit Bureau of Circulations, Toronto." 

"Canadian Circulation of U.S. Magazines» - une publication 
annuelle du Audit Bureau of Circulation de Toronto. 



results show that the total annual circulation of 1,534 
periodicals rose 9% to 558 million copies from the 
previous year. This represents an average annual 
circulation of 363,600 copies in 1988-89 up from 
359,000 copies in 1987-88 and 331,000 copies in 
1985-86 (Table 3). 

Most of the periodicals circulated are distributed 
by Canada Post. In récent years, the cost of 
distributing periodicals in this way has gone up and the 
dominance of Canada Post in the delivery of 
periodicals is diminishing. Increasingly, periodical 
publishers are using private delivery to distribute some 
of their publications. In 1984-85, Canada Post 
delivered 75% of the total periodicals circulated. By 
1988-89, this had dropped to 68%. Private delivery 
Systems now account for 32% of the total distribution 
as compared with 25% in 1984-85. Faced with this 
compétition, Canada Post is offering volume and 
presortation discounts to publishers. Only the large-
circulation periodicals can take full advantage of the 
volume discount. 

Over half of the 1,534 periodicals produced by 
Canadian publishers in 1988-89 were published in 
English, 22% in French and 16% were bilingual 
(English and French). Forty-seven publications in 
languages other than English and French accounted for 
the remaining 3%. While English is the dominant 
language in Canadian periodical publishing, French 
language and bilingual (English and French) periodicals 
hâve increased substantially since 1985-86. The 
number of French language periodicals published in 
Canada rose 26% to 339 between 1985-86 and 
1988-89, and that of bilingual publications increased a 
dramatic 87% to 247. The number of English 
language periodicals rose a modest 3% to 901 during 
the same period. 

The circulation of French language periodicals is in 
a growth stage. In 1985-86, 99 million copies of 
French language periodicals were circulated annually. 
By 1988-89, the annual circulation of French 
periodicals had reached 158 million copies, an 
increase of almost 60% from 1985-86. This compares 
with an increase in circulation of 30% to 558 million 
copies for ail periodicals and a less than 17% increase 
to 367 million copies for the English language 
periodicals. In an amazing spurt, the circulation of 
bilingual publications doubled over the same period to 
28 million copies annually. 

Depending on the type or language of publication, 
the increase in prices of periodicals has varied for 
1988-89. The average single-copy price of periodicals 
rose 6% to $4.34 from the previous year. Prices are 
more likely to be higher if they are bilingual or 
scholarly periodicals. The single-copy price of 
bilingual periodicals averaged $7.58. up 6% from 
1987-88. This compares with an increase of 5% to 
$3.64 for English language periodicals and 2% to $3.78 
for French language periodicals. Annual subscription 

résultats de l'enquête de 1988-1989 montrent que le tirage 
annuel total de 1 534 périodiques a augmenté de 9 % par 
rapport à l'année précédente, pour passer à 558 millions 
d'exemplaires. Cela représente un tirage annuel moyen de 
363 600 exemplaires en 1988-1989, une augmentation par 
rapport aux 359 000 exemplaires tirés en 1987-1988 et aux 
331 000 exemplaires tirés en 1985-1986 (Tableau 3). 

La plupart des périodiques publiés sont distribués par la 
Société canadienne des postes. Ces dernières années, les 
coûts de distribution des périodiques ont augmenté ainsi et la 
prédominance de Postes Canada dans ce domaine va en 
diminuant. Les éditeurs de périodiques utilisent de plus en 
plus des services privés de livraison pour distribuer certaines 
de leurs publications. En 1984-1985, la Société canadienne 
des postes a livré 75 % de tous les périodiques publiés. En 
1988-1989, elle n'effectuait plus que 68 % des livraisons. Les 
systèmes privés détiennent maintenant 32 % du marché en 
1988-1989 comparativement à 25 % en 1984-1985. Confron­
tée à cette concurrence, la Société canadienne des postes 
offre maintenant aux éditeurs des tarifs dégressifs sur le 
volume et le courrier prétrié. Seuls les périodiques à grand 
tirage peuvent profiter pleinement du tarif dégressif sur le 
volume. 

Plus de la moitié des 1 534 périodiques produits par les 
éditeurs canadiens en 1988-1989 étaient publiés en anglais, 
22 % en français et 16 % en anglais et en français. Quarante-
sept publications dans des langues autres que l'anglais et le 
français se partageaient les 3 % restant. Bien que l'anglais 
domine l'édition du périodique au Canada, les périodiques 
français et bilingues (anglais et français) ont connu une 
hausse substantielle depuis 1985-1986. Le nombre de 
périodiques publiés en français au Canada a augmenté de 
26 % entre 1985-1986 et 1988-1989, pour atteindre 339 et le 
nombre de publications bilingues a connu une augmentation 
spectaculaire de 87 %, pour passer à 247. Au cours de la 
même période, les périodiques publiés en anglais n'ont 
enregistré qu'une modeste hausse de 3 % pour atteindre 901 
publications. 

Le tirage des périodiques publiés en français va croissant. 
En 1985-1986, 99 millions d'exemplaires de périodiques en 
français étaient publiés annuellement. En 1988-1989, le tirage 
annuel des périodiques en français avait atteint 158 millions 
d'exemplaires, une hausse de presque 60 % par rapport à 
1985-1986. Comparativement, le tirage de l'ensemble des 
périodiques a augmenté de 30 % pour atteindre 558 millions 
d'exemplaires et celui des périodiques publiés en anglais a 
connu une hausse de moins de 17 %, pour passer à 367 
millions d'exemplaires. Au cours de la même période, le 
tirage des publications bilingues a enregistré une 
augmentation stupéfiante pour atteindre 28 millions 
d'exemplaires annuellement, soit le double de sa production. 

En 1988-1989, le prix des périodiques a augmenté selon 
le type ou la langue de publication. Le prix moyen du 
périodique au numéro est passé à 4,34 $, une hausse de 6 % 
par rapport à l'année précédente. Le prix des publications 
bilingues ou des revues savantes est généralement plus élevé. 
Ainsi, le prix moyen au numéro des périodiques bilingues était 
de 7,58 $, une augmentation de 6 % par rapport à 1987-1988 
comparativement à une augmentation de 5 % pour les 
périodiques publiés en anglais au prix moyen de 3,64 $ et de 
2 % pour les périodiques publiés en français au prix moyen 



Figure II 

Annual Circulation by Language of 
Publication, 1985-86 to 1988-89 

Tirage annuel selon la langue de publication, 
1985-1986 à 1988-1989 
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prices rose an average of 6% to $22.18 from the year 
before. Scholarly periodicals led the way with an 
increase of 9% to $32.55. Average annual subscription 
prices for gênerai interest periodicals and spécial 
interest periodicals increased 3% to $15.93 and 4 % to 
$22.85 respectively. 

For advertising space, increases in rates per page 
were generally lower. In 1988-89, the average basic 
rate for a one-time black and white page of advertising 
was $1,592, up 4 % from the year before while the 
average rate for a one-time colour page was $2,691, up 
less than 2 % from the previous year. In comparison, 
the Consumer Price Index (CPI) rose by 4 % in 1988. 
Thus, for most periodicals, the rate increases were 
about the same rate as or below the rate of inflation. 

In 1988-89 fiscal year, the average revenue per 
periodical was $555,000, up 7% from the previous 
year. The increase in average revenue is accounted 
for mainly by the gain in advertising revenue and 
subscription sales. While the bulk of the publishers' 
revenue came from advertising there was a notable 
increase in subscription sales from 1987-88. Average 
revenue from subscriptions increased by over 14% to 
$155,086 in 1988-89. This compares with a gain of 5% 
in average advertising revenue and an increase of less 
than 2 % in average single-copy or newsstand sales 
(Table 3). 

de 3,78 $. Le prix moyen d'abonnement s'élevait à 22,18 $, 
6 % de plus que l'année précédente. Les revues savantes 
étaient en tête avec un prix moyen de 32,55 $, une hausse de 
9 %. Les prix moyens d'abonnement annuel pour les 
périodiques grand public et les périodiques spécialisés étaient 
respectivement de 15,93 $ et de 22,85 $, représentant des 
hausses de 3 % et de 4 %. 

Les augmentations de tarif par page des espaces 
publicitaires ont été généralement plus faibles. En 1988-1989, 
le tarif de base moyen d'une page publicitaire en noir et blanc 
était de 1 592 $, une hausse de 4 % par rapport à l'année 
précédente, et une page couleur coûtait 2 691 $, une hausse 
de moins de 2 % par rapport à l'année précédente. 
Comparativement, l'indice des prix à la consommation (IPC) a 
augmenté de 4 % en 1988. Par conséquent, l'augmentation 
des tarifs publicitaires de la plupart des périodiques était égale 
ou inférieure au taux d'inflation. 

Au cours de l'exercice financier 1988-1989, les recettes 
moyennes par périodique se chiffraient à 555 000 $, 7 % de 
plus que l'année précédente. L'augmentation des recettes 
moyennes est principalement attribuable aux profits réalisés 
grâce aux ventes de publicité et aux ventes par abonnement. 
Bien que la plus grande partie des recettes des éditeurs 
provienne de la publicité, les ventes par abonnement ont 
enregistré une hausse remarquable par rapport à 1987-1988. 
Les recettes moyennes par abonnement ont augmenté de 
plus de 1 4 % en 1988-1989, pour passer à 155 0 8 6 $ 
comparativement à une hausse de 5 % des recettes 
moyennes de publicité et une augmentation de moins de 2 % 
des ventes au numéro ou dans les kiosques (tableau 3). 
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For the Canadian periodicals, newsstand sales are 
not a strong source of revenue but rather an avenue for 
promotion, publicity and name récognition. 
Compétition from proven foreign periodicals tend to 
limit the exposure of most of their Canadian 
counterparts at newsstands. Of the 1,534 periodicals 
surveyed in 1988-89, only 29% had newsstand 
circulation. About 3.2 million copies per issue (8% of 
total circulation per issue) of the Canadian periodicals 
were distributed through newsstands. This compares 
with 6.3 million copies per issue (67% of total 
Canadian circulation per issue of U.S. periodicals) for 
the American periodicals distributed through 
newsstands in Canada in 1988-89. 

Les kiosques à journaux, s'ils ne représentent pas une 
importante source de revenus pour les périodiques canadiens, 
offrent néanmoins la possibilité d'effectuer la promotion de 
ces publications, d'en assurer la publicité et d'en faire 
connaître le nom. La concurrence exercée par les périodiques 
étrangers établis a tendance à limiter l'étalage de la plupart de 
leur équivalent canadien dans les kiosques. Parmi les 1 534 
périodiques qui ont fait l'objet de l'enquête de 1988-1989, 
seulement 29 % étaient distribués en kiosques. En 
1988-1989, environ 3,2 millions d'exemplaires par numéro des 
périodiques canadiens (8 % du tirage total par numéro) étaient 
distribués en kiosques comparativement à 6,3 millions 
d'exemplaires par numéro des périodiques américains (67 % 
de leur tirage total au Canada par numéro). 



Profitabiiity Rentabilité 

in 1988-89 fiscal year, the profit before fax 
reported for 1,534 periodicals was 4% of total revenue, 
down one percentage point from the previous year. 
The costs of periodical publishing were generally 
higher in 1988-89 than in the previous year, notably, 
labour costs and the non-salaried costs of marketing 
and promotion of subscriptions, newsstand sells and 
advertising space. Salaries and wages including 
outside professional fées accounted for 21% of total 
expenses, up two percentage points from last year. A 
total of 4,770 full-time employées and 2,050 part-time 
employées worked on thèse periodicals in 1988-89 
with a total rémunération of over $170 million. This 
amount includes the $20 million paid to outside 
professionals and freelancers. Three thousand six 
hundred volunteers worked in the industry, donating 
their time to mostly small and medium-sized 
publishers, toward the production of 507 periodicals. 

Overall, average expenses per periodical was 
$531,250 in 1988-89. Compared to the previous years, 
average expenses were up 8% from 1987-88 and 19% 
from 1985-86. The cost per copy rose 8% to $1.46 
from 1987-88. The survey results show a 7% increase 
in average revenue from 1987-88, to $554,980 per 
periodical and a 19% increase from 1985-86 (Table 3). 

The profit before tax of 4% of total revenue shown 
for the industry in 1988-89 masks the difficulties faced 
by some periodicals. Small and medium-sized periodi­
cals had average losses of 23% and 2% of total 
revenue respectively. Bilingual publications and scho­
larly periodicals hâve a hard time making money. For 
the first-time in three years, bilingual periodicals had 
profit before tax just a percentage point above the 
break-even level of profitabiiity. Scholarly periodicals 
showed a loss of 5% of total revenue. 

The 1990-91 survey will show how periodicals will 
tare with a weaker economy, Free Trade, the Goods 
and Services Tax and the move to commercial rates 
for magazine delivery by Canada Post. 

Au cours de l'exercice financier 1988-1989, les bénéfices 
avant impôts déclarés pour 1 534 périodiques représentaient 
4 % des recettes totales, une baisse d'un point par rapport à 
l'année précédente. Les coûts de l'édition du périodique 
étaient généralement plus élevés en 1988-1989 qu'en 
1987-1988, notamment les coûts de main-d'oeuvre et les 
coûts non salariaux de la commercialisation et de la promotion 
des abonnements, des ventes en kiosque et de l'espace 
publicitaire. Les frais de personnel incluant des honoraires 
professionnels externes comptaient pour 21 % des dépenses 
totales, une augmentation de deux points par rapport à l'année 
dernière. En tout, 4 770 employés à temps plein et 2 050 
employés à temps partiel travaillaient à la production de ces 
périodiques en 1988-1989, pour une rémunération totale de 
plus de 170 millions de dollars. De cette somme, 20 millions 
ont été versés à des pigistes et à des employés spécialisés 
externes. Le secteur du périodique employait 3 600 
bénévoles qui travaillaient principalement à la production de 
507 périodiques à petit ou à moyen tirage. 

Dans l'ensemble, les dépenses moyennes par périodique 
s'élevaient à 531 250 $ en 1988-1989, une hausse de 8 % par 
rapport à 1987-1988 et de 19 % comparativement à 
1985-1986. Le coût par exemplaire a augmenté de 8 %, soit 
1,46 $ de plus qu'en 1987-1988. Les résultats de l'enquête 
révèle que les recettes moyennes ont augmenté de 7 % par 
rapport à 1987-1988 et de 19 % par rapport à 1985-1986, pour 
passer à 554 980 $ par périodique (tableau 3). 

Les bénéfices avant impôts de 4 % des recettes totales 
déclarés en 1988-1989 pour le secteur masquent les 
difficultés rencontrées par certains éditeurs. Les périodiques 
à petit et à moyen tirage ont accusé des pertes moyennes 
respectives de 23 % et de 2 % de leurs recettes totales. Les 
publications bilingues et les revues savantes éprouvent des 
problèmes financiers. Pour la première fois depuis trois ans, 
les périodiques bilingues ont enregistré des bénéfices avant 
impôts se situant un point seulement au-dessus du seuil 
critique de rentabilité. Les revues savantes ont accusé une 
baisse de 5 % de leurs recettes totales. 

L'enquête de 1990-1991 révélera la façon dont se portera 
le marché des périodiques dans le contexte d'une économie 
plus faible, du libre échange, de la taxe sur les produits et 
services et des tarifs commerciaux pratiqués par la Société 
canadienne des postes en matière de livraison de magazines. 

Note on the Survey 

The Education, Culture and Tourism Division has 
conducted an annual survey of periodicals in Canada 
since 1984. The primary purpose of this bulletin is to 
report the main conclusions drawn from the results of 
the 1988-89 survey, as well as from the other sources 
of data on periodicals. For historical comparison, the 
bulletin aIso draws data from the previous years (Table 
1, 2 and 3). 

The data given for 1988-89 reflect the responses 
provided by 1,534 periodicals, from 1,093 publishers. 
This survey was a census of periodicals, as defined for 
the survey. The response rate to this census survey 

Note sur l'enquête 

La Division de l'éducation, de la culture et du tourisme a 
mené, chaque année depuis 1984, une enquête sur l'édition 
des périodiques au Canada. Ce communiqué vise 
principalement à rendre compte des principales conclusions 
tirées des résultats de l'enquête de 1988-1989, ainsi que 
d'autres sources de données sur les périodiques. Afin 
d'établir une comparaison dans une perspective historique, le 
bulletin fournit également des données recueillies au cours 
des années précédentes (voir tableau 1, 2 et 3). 

Les données présentées pour 1988-1989 proviennent des 
déclarations de 1 534 périodiques relevant de 1 093 éditeurs. 
L'enquête se voulait un recensement des périodiques tels 
qu'ils sont définis par l'enquête sur l'édition du périodique. Le 



was 94%. "Periodical" hère means a printed médium 
of communication, issued on a regular basis more 
frequently than once a year, but not more than once a 
week. The periodical must hâve a name and some 
form of chronology on the cover, must hâve no more 
than 70% advertising content, must be stapled, glued, 
folded or otherwise formed into a distinct package, and 
must be available to the public. Catalogues, 
directories, daily and weekiy newspapers, newsletters, 
and government publications are excluded. 

taux de réponse était de 94 %. On entend par -périodique» 
un moyen de communication imprimé, publié régulièrement, 
plus fréquemment qu'une fois l'an, mais pas plus qu'une fois 
la semaine. Le périodique doit avoir un nom et l'indication sur 
la couverture d'un nombre chronologique, n'avoir pas plus de 
70 % de contenu publicitaire, être broché, collé, plié ou 
autrement monté en un format distinct et être mis à la 
disposition du public. Sont exclus les catalogues, annuaires, 
journaux quotidiens ou hebdomadaires, journaux d'entreprises 
et publications gouvernementales. 

Additional information 

In addition to the annual publication, Periodical 
Publishing (No. 87-203), a number of aspects of 
publishing and other cultural industries and activities 
are examined in other publications of Culture Statistics 
Program. One of thèse, Focus on Culture (No. 87-004) 
is a quarterly with articles on ail culture-related 
subjects, and specifically periodical publishing (Volume 
1, No. 1 and Volume 2, No. 1). 

Spécifie data and tables may be obtained on a 
cost-recovery basis. 

For further information on periodical publishing in 
Canada, please contact Fidel Ifedi, Cultural Industries 
Section, Education, Culture and Tourism Division, 
Statistics Canada, Ottawa, Ontario KIA 0T6 (613-
951-1569). Information may aIso be obtained from one 
ot the Statistics Canada Régional Offices. 

Autres renseignements 

En plus de la publication annuelle, Édition du périodique 
(no 87-203), certains aspects de l'édition et des autres 
industries et activités culturelles sont étudiés dans d'autres 
publications du Programme de la statistique culturelle. L'une 
d'entre elles, La Culture en perspective (no 87-004) est une 
publication trimestrielle contenant des articles sur tous les 
sujets à orientation culturelle et, plus particulièrement, sur 
l'édition du périodique (volume 1, no i et volume 2, no i) . 

On peut obtenir des données et des tableaux précis 
contre remboursement des frais. 

Pour obtenir plus de renseignements sur l'édition du 
périodique au Canada, veuillez communiquer avec M. Fidelis 
Ifedi, Section des industries culturelles, Division de l'éduca­
tion, de la culture et du tourisme. Statistique Canada, Ottawa 
(Ontario), KIA 0T6 (613-951-1569). Vous pouvez également 
vous adresser à l'un des bureaux régionaux de Statistique 
Canada. 

The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
0 

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de r"American National Standard for 
Information Sciences" - "Permanence of Paper for Printed 
Library Materials", ANSI Z39.48 - 1984. 
@ 



10 

Table 1. 

Total Revenue of Print Publishing in Canada, 
1981-82 to 1988-89 
Base = 1981 for constant dollars" 

Tableau 1 

Revenus totaux de l'édition écrite au Canada, 1981-82 à 
1988-89 
Base = 1981 pour les dollars constants" 

1981-82 1982-83 1983-84 1984-85 1985-86 1986-87 1987-88 1988-89 

Dailles - Quotidiens 

millions of dollars - millions de dollars 

Current dollars - Dollars courants 
Constant dollars - Dollars constants 

,474.4 
,474.4 

1,461.1 
1,318.7 

1,589.7 
1,356.4 

1,733.3 
1,417.6 

1,890.6 
1,486.3 

2,065.3 
1,559.9 

2,254.3 
1,533.4 

2,459.1 
1,710.0 

Non dailies - Non-quotidiens 

Current dollars - Dollars courants 
Constant dollars - Dollars constants 

254.0 
254.0 

300.7 
271.4 

336.4 
287.0 

398.5 
325.8 

549.9 
432.3 

617.7 
466.5 

675.5 
488.8 

736.9 
512.4 

Periodicals published in Canada -
Périodiques publiés au Canada 

Current dollars -
Constant dollars 

Dollars courants' 
- Dollars constants' 

435.4 
435.4 

466.2 
420.8 

514.8 
439.2 

607.0 
496.3 

649.5 
510.6 

724.3 
547.1 

774.5 
560.4 

866.8 
602.8 

Books published in Canada -
Livres publiés au Canada 

Current dollars - Dollars courants' 
Constant dollars - Dollars constants' 

262.4 
262.4 

286.2 
258.3 

318.8 
272.0 

341.4 
279.1 

372.0 
292.5 

417.1 
315.0 

479.6 
347.0 

517.1 
359.6 

Total 

Current dollars - Dollars courantsi^ 2,426.2 2,514.2 2,759.7 3,080.2 3,482.0 3,824.4 4,183.9 4,579.9 
Constant dollars - Dollars constants'' 2,426.2 2,269.2 2,354.6 2,518.8 2,721.7 2,888.5 2929.6 3,184.8 

"* The Consumer Price Index (ail items) is used to measure price change from current dollars to constant dollars. The index is expressed in terms of 
1981 = 100. Changes between any time period can readily be calculated by dividing the index point of différence between the two time periods 
by the base period index and mulliplving the resull by one hundred. 

^ On se sert de l'Indice des prix à la consommation (l'ensemble) pour mesurer la variation de prix entre deux périodes. L'indice est exprimé sur la 
base de 1981 = 100. Les changements entre toute période peuvent se calculer directement en divisant la différence en points d'indice entre les 
deux périodes par l'indice de la période de base et en multipliant le résultat par 100. 

' Revised figures 
' Nombre rectifiés 
Source: Data on newspapers and periodicals are from the publications: Printing, Publishing and allied industries, catalogue 36-203, and Periodical 

Publishing, catalogue 87-203, Statistics Canada. Data on book publishing are released in the catalogue 87-210. Book Publishing. 
Source: Les données sur les journaux et périodiques sont extraits de la publication, Imprimerie, édition et activités connexes, no. 36-203 et de la 

publication Lédition du périodique, no. 87-203 au catalogue de Statistique Canada. Les données sur les livres sont extraits de la 
publication: L'édition du livre, no. 87-210 au catalogue de Statistique Canada. 
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Table 2 

Advertising Revenues by IMedia, 1981-82 to 
1988-89 
Base = 1981 for constant dollars^ 

Tableau 2 
Recettes provenant des annonces publicitaires dans les 
médias, 1981-82 à 1988-1989 
Base = 1981 pour les dollars constants^ 

Private radio - Radio privée 

Current dollars - Dollars courants 
Constant dollars - Dollars constants 

1981-82 1982-83 1983-84 1984-85 1985-86 1986-87 1987-88 1989-88 

millions of dollars - millions de dollars 

438.1 
438.1 

465.9 
420.5 

479.5 
409.1 

544.3 
445.1 

565.5 
444.6 

611.4 
461.8 

648.3 
469.1 

705.6 
490.7 

Private télévision - Télévision privée 

Current dollars - Dollars courants 
Constant dollars - Dollars constants 

589.9 
589.9 

670.9 
605.5 

740.6 
631.9 

816.6 
667.7 

884.8 
695.6 

924.2 
698.0 

980.1 
709.2 

1,092.1 
759.5 

Dailles - Quotidiens 

Current dollars - Dollars courants' 1,162.4 1,149.7 1,233.2 1,353.3 
Constant dollars - Dollars constants' 1,162.4 1,037.6 1,052.2 1,106.5 

1,474.7 
1,159.4 

1,626.5 
1,228.5 

1,776.4 
1,285.4 

1,937.7 
1,347.5 

Non-dailies - Non quotidiens 

Current dollars - Dollars courants' 
Constant dollars - Dollars constants' 

193.5 
193.5 

222.1 
200.5 

244.3 
208.4 

303.5 
248.2 

433.0 
340.4 

490.1 
370.2 

541.7 
392.0 

584.4 
406.4 

Periodicals - Périodiques 

Current dollars - Dollars courants' 
Constant dollars - Dollars constants' 

280.8 
280.8 

285.6 
257.8 

305.4 
260.6 

382.4 
312.4 

418.0 
328.6 

462.9 
349.6 

484.4 
350.5 

548.6 
381.5 

5 See footnote 4. 
5 Voir le renvoi 4. 
' Revised figures. 
' Nombres rectifiés. 
Source: Radio and Télévision Broadcasting, Catalogue No. 56-204 Statistics Canada. Printing and Allied industry. Catalogue No. 36-203 Statistics 

Canada. Periodical Publishing, Catalogue NO. 87-203, Statistics Canada. 
Source: Radiodiffusion et télévision, no. 56-204 au catalogue de Statistique Canada. Imprimerie, édition et activités connexes, no. 36-203 au 

catalogue de Statistique Canada. L'édition du périodiciue, no 87-203 au catalogue de Statistique Canada. 
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Tableau 3 

Profil du périodique canadien, 1984-1985 à 1988-1989 

Total annual circulation 
Tirage total annuel 

Average annual circulation 
Tirage moyen annuel 

Total circulation per issue^ 
Tirage total per numéro^ 

1984-85' 1985-86' 1986-87' 1987-88 1988-89 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

Numtier 
Nombre 

415,510,360 429,477,307 482,098,294 517,624,998 557,755,498 

370,991 330,876 362,753 359,462 363,596 

33,347,099 37,320,138 36,366,605 38,532,262 40,730,740 

Paid circulation as a percentage of 
total per issue - Tirage payé en 
pourcentage de tirage total 
par numéro 

Average advertising rate per page 
Taux moyen de publicité: 

Black/white - Noir/blanc 
Color - Couleur 

Average revenue of advertising -
Recettes moyennes de publicité 

Average revenue of single copy sales 
Recettes moyennes de ventes par 
numéro 

Average revenue of subscription sales 
Recettes moyennes de ventes par 
ationnements 

Average other revenues^ -
Autres recettes moyennes^ 

Average total revenue -
Recettes moyennes totales 

Average total expenses -
Dépenses moyennes totales 

Dollars 
Dollars 

Dollars 

Dollars 

54 

1,335 
2,439 

424,239 

101,745 

52 

1,428 
2,460 

410,490 

89,077 

55 

1,405 
2,485 

444,086 

93,762 

58 

1,525 
2,650 

451,927 

97,679 

56 

1,592 
2,691 

475,627 

99,229 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

118,790 

45,212 

463,270 

429,879 

122,131 

46,633 

464,534 

446,876 

126,870 

53,817 

502,310 

479,946 

135,452 

60,989 

518,312 

491,105 

155,086 

58,002 

554,980 

531,248 

Profit before taxes as a 
percentage of total revenue -
Bénéfices avant impôts 
en pourcentege des recettes 
totales 

Cost per copy - Coût par exemplaire Dollars 1.10 1.33 1.30 1.35 1.46 

Average single copy price -
Prix moyen du numéro 

Average subscription price -
Prix moyen d'abonnement 

Dollars 

Dollars 

3.32 

16.19 

3.47 

17.51 

3.83 

19.52 

4.08 

20.91 

4.34 

22.18 

^ Based on the sum of periodicals distributed (net of retumsjfor a typical issue of each periodical. 
^ Basé sur le nombre de périodiques distribuées (déduction faite des numéros retournés) selon le numéro typique de chaque périodique, 
' "Other revenues" includes back issues and list sales, granis, donations, membership fées, and unspecified. 

"Autres recettes" comprend les ventes d'anciens numéros et de listes d'adresses, les subventions, les dons, les cotisations et les non précisées. 
' Revised figures 
' Nombre rectifiés 


