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E DE LICENCE 'UTILISATI TRE D'UN PROD DE

Le gouvernement du Canada (Statistique Canada) est le propriétaire ou le concessionnaire de tous les droits
de propriété intellectuelle (dont les droits d'auteur) rattachés A ce produit de données. Sur paiement de la
redevance requise, vous ou votre organisme, selon le cas, (appelés ci-apres “I’utilisateur”) obtenez une licence
non exclusive, incessible et non transmissible d'utilisation de ce produit de données conformément aux
modalités de la présente entente.

Cette licence ne constitue pas la vente d'une partie ou de la totalité des droits du (des) propriétaire(s). Ce
produit de données peut étre utilisé uniquement par vous ou a I’intérieur de votre organisme, selon le cas.
Aucune partie de ce produit de données ni aucun des droits prévus par la présente entente ne doit étre vendu,
loué, donné 2 bail, prété, accordé en vertu d'une sous-licence, ni transféré 2 une autre personne ou un autre
organisme. L’utilisateur ne doit utiliser aucune partie de ce produit de données pour élaborer ou mettre au
point tout autre produit, ou service, de données 2 des fins de diffusion ou de mise en marché, sans une
autorisation permettant d'en faire ainsi. L’utilisateur ne peut ni désassembler, ni décompiler, ni décortiquer
de quelque fagon que ce soit le logiciel qui fait partie de ce produit de données, si tel est le cas.

L’utilisateur ne peut transférer ce produit de données, ni 1’emmagasiner dans un réseau €lectronique 2
I’intention de plusieurs utilisateurs 2 moins d’obtenir au préalable une permission écrite de Statistique Canada
et de payer les frais supplémentaires exigés.

Ce produit de données est fourni «tel quel», et Statistique Canada ne donne aucune garantie explicite ou
implicite, qui comprend une garantie de commerciabilité et d'adaptation 2 une fin particuliere, mais ne se
limite pas a cette garantie. En aucune circonstance, Statistique Canada ne sera tenu responsable des dommages
indirects, réels, conséquents ou de tout autre dommage quelle qu'en soit la cause.

La présente entente sera automatiquement résiliée, sans préavis, si Iutilisateur ne respecte pas l'une
quelconque de ses modalités. Suite A une résiliation, I’utilisateur doit immédiatement retourner ce produit de
données a Statistique Canada, ou le détruire et certifier sa destruction par écrit 2 Statistique Canada.

I VOUS INCOMBE de veiller a ce que votre utilisation de ce produit de données soit conforme aux modalités
de la présente entente et de demander préalablement  Statistique Canada la permission écrite d'utiliser le
produit a des fins qui ne sont pas autorisées ou précisées dans la présente entente.

TOUTE UTILISATION QUELLE Q!J'ELLE SOIT pE CE PRODUIT DE DONNEES ATTESTE QUE
VOUS ACCEPTEZ LES MODALITES DE LA PRESENTE ENTENTE. Pour obtenir de plus amples
renseignements, veuillez vous adresser a:

Services de concession des droits de licence Tél.: (613)951-8211
Division de la commercialisation Téléc.: (613)951-1134
Statistique Canada

Ottawa (Ontario)

Canada, K1A 0T6

Révisée le 11 décembre 1996



Tableau 1(a). L'industrie canadienne de la production cinématographique, vidéo et audio-visuelle

1991-1992 4 1995-1996

1er Avril, 1998

1991-1992  1992-1993  1993-1994  1994-1995 1995-1996
‘ombre de producteurs (par
pécialisation )
_nstributeurs de longs métrages 20 15 15 11 14
Télévision conventionelle et payante 137 138 164 181 125
Agences de publicité 58 58 53 53 42
Secteur gouvernemental et éducatif 123 113 116 96 110
Secteur industriel 182 166 157 166 133
Autres entreprises de production 130 99 129 129 126
Autres 92 78 109 70 66
Total 742 667 743 706 616
Nombre de productions
Longs métrages, pour les cinémas 56 31 4o 38 53
Emissions de télévision*
Productions de moins de 30 minutes 2,223 3,099 2,713 1,207 1,683
Productions de 30 4 74 minutes 4,867 3,994 5,550 3,879 4,889
Productions de 75 minutes ou plus 414 88 235 390 322
Sous-total de télévision 7,504 7,181 8,498 5,476 6,894
Message publicitaires télévisés 3,929 3,908 3,637 4,335 2255
Vidéo-clips 209 146 126 46 24
Vidéos d’entreprises* 4,069 3,382 3,377 2912 2217
Vidéos domestique* 141 279 181 203 67
Films éducatifs* 262 297 209 139 226
Autres* 3.721 939 712 841 796
Total 19,891 16,113 16,784 13,990 12532
Emploi
Plein-temps 2,821 2,463 3,400 3,561 3,603
Temps-partiel 2,545 1,712 2,755 2,326 2,286
Pigistes 10,156 8,500 8,382 9,857 10,571
“opriétaires actifs 103 59 58 65 60
tal 15,625 12,734 14,595 15,809 16,520
Salaires et avantages sociaux (Smillions)
Salaires 132 103.3 150.9 145.0 159.2
Avantages sociaux 11.4 10.4 13.9 13.0 16.1
Sommes versées aux pigistes 64.7 82.3 845 100.9 84.1
Total 208.1 195.9 2493 2589 259.4
Recettes totales de production
(selon le genre de client) (Smillions)
Distributeurs
Longs métrages, pour les cinémas 8.5 3.2 3.7 42.0 54.6
Autres productions 74.2 63.6 559 783 2248
Télévision conventionelle 138.0 200.3 236.8 290.2 168.2
Télévision payante 33.9 r3 234 18.0 26.2
Hors-commerce
Publicité 137.0 147.3 146.0 142.8 142.5
Governemental 45.0 458 703 358 67.9
Educatif 3.5 21 3.2 22 1.9
Industriel 78.1 54.1 68.4 752 60.0
Sous-total, hors-commerce 263.6 249.2 288.0 256.1 272.3
Autres entreprises de production 50.2 42.1 87.4 90.1 71.3
Autres 13.3 20.3 387 225 55.8
Total 581.8 586.4 733.9 797.4 879.2
Autres recettes de production (Smillions) 106.4 111.0 262.6 3124 347.0
Recettes total ($millions) 688.2 697.4 996.5 1109.8 1226.2
Exportations (Smillions) 82.8 132.0 148.8 163.1 320.8
:penses totales d’exploitation ($millions) 611.9 637.0 909.7 1045.7 1166.3
Marge bénéficiaire(% des recettes totales) 11.1 8.7 8.7 5.8 4.9

* A cause d'un changement de méthodologie effectué en 1991-1992, les donnés dans ces calégories ne peuvent étre comparées avec celles des années précédentes.
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Tableau 1(b). L industrie de la production cinématographique, vidéo et audio-visuelle pour ler Avril, 1998
les provinces de L,Atlantique, sommaire, 1991-1992 i 1995-1996

1991-1992  1992-1993  1993-1994 1994-1995 1995-1996

Nombre de producteurs 29 40 37 41 33

Nombre de productions
Longs métrages, pour les cinémas 1 3 1
Emissions de télévision*

Productions de moins de 30 minutes 4 13 21 81 37

Productions de 30 4 74 minutes 1 34 5 10 47

Productions de 75 minutes ou plus 1 1 2
Sous-total de télévision 6 47 27 93 84
Message publicitaires télévisés 62 116 56 77 37
Vidéo-clips 11 8 | e
Vidéos d entreprises* 76 119 133 114 109
Vidéos domestique* 20 270 172 183
Films éducatifs* 7 17 16 10 5
Autres* 31 56 6 12 12
Total 215 633 412 492 248
Emploi
Plein-temps 90 59 53 i 66
Temps-partiel 3 14 16 92 11
Pigistes 362 373 335 190 116
Propriétaires actifs 2 4 7 4 3
Total 457 450 411 363 196
Salaires et avantages sociaux (Smillions)

\laires 1.9 34 1.9 7.5 2.7

vantages sociaux 0.2 0.2 0.1 0.2 0:3
Sommes versées aux pigistes 1.8 1.0 1.9 202 0.7
Total 3.9 4.6 39 949 3.9
Recettes totales de production (Smillions) 7.3 7.4 10.3 18.6 10.3
Autres recettes de production (millions) 2.0 6.0 0.9 2.7 2.5
Recettes totales (Smillions) 9.3 13.4 11.1 21.3 12.8
Exportations (Smillions) X X -
Dépenses total d exploitations ($millions) 11.1 13.2 10.4 21.4 12.6
Marge bénéficiaire (% des recettes totales) -19.0 1.9 6.3 -0.5 1.8

* A cause d'un changement de méthodologie effectué en 1991-1992,les donnés dans ces catégories ne peuvent étre comparées avec celles des années précédentes.
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Tableau 1(c). L'industrie de la production cinématographique, vidéo et audio-visuel, pour ler Avril, 1998
la province du Québec, sommaire, 1991-1992 i 1995-1996

1991-1992  1992-1993  1993-1994  1994-1995 1995-1996

Nombre de producteurs 286 224 218 202 179
Nombre de productions
Longs métrages, pour les cinémas 38 17 L5 19 22
Emissions de télévision*
Productions de moins de 30 minutes 1,934 2,282 2,315 642 1,295
Productions de 30 4 74 minutes 2,763 2.109 2,139 1,490 2,054
Productions de 75 minutes ou plus 218 63 60 258 246
Sous-total de télévision 4,978 4,454 4,514 2,390 3,595
Message publicitaires télévisés 1,048 782 975 1,941 571
Vidéo-clips 44 67 14 9 4
Vidéos d’entreprises* 874 806 637 653 597
Vidéos domestique* 100 6 10 6
Films éducatifs* 76 152 31 41 18
Autres* 2,828 98 152 117 167
Total 10,086 6.382 6,338 5,180 4,980
Emploi
Plein-temps 941 766 882 993 1,130
Temps-partiel 862 1,176 1,156 1,613 1,423
Pigistes 6,992 4,511 5,103 5,092 7,816
Propriétaires actifs 27 15 5 16 16
Total 8,822 6,468 7,156 7,714 10,385
Salaires et avantages sociaux (Smillions)
Salaires 31.6 27.1 31.9 36.7 37.4
Avantages sociaux 3.4 3.4 50 3.6 5.0
Sommes versées aux pigistes 35.9 27.4 29.6 25,7 32.8
wal 70.9 57.9 66.5 66.0 75.3

.ecettes totales de production
(selon e genre de client) ($millions)

Distributeurs
Long métrages, pour les cinémas 438 2.6 2.1 2.0 21.3
Autres productions 10.6 8.7 5.6 3.1 31.5
Télévision conventionelle 92.4 73.5 89.0 83.1 68.7
Télévision payante 4.4 4.6 4.8 6.0 2.8
Hors-commerce
Publicité 32.0 348 29.8 30.9 385
Governemental 11.3 11.9 13.6 8.9 22.1
Educatif 0.3 0.4 0.4 0.1 0.2
Industriel 14.4 13.3 10.6 13.5 1.7
Sous-total, hors-commerce 58.1 60.4 543 53.4 72.6
Autres entreprises de production 9.2 2.5 17.2 10.8 15.0
Autres 6.3 9.3 11.7 6.8 38.8
Total 185.9 161.6 184.8 165.3 250.8
Autres recettes de production (Smillions) 32.3 28.3 38.3 40.5 58.2
Recettes total ($millions) 218.2 190.0 223.1 205.7 309.0
Exportations (Smillions) 6.6 12.7 22.9 11.7 527
Dépenses totales d’exploitation ($Smillions) 206.7 178.3 201.3 195.5 284.6
Marge bénéficiaire(% des recettes totales) 5.3 6.1 9.8 5.0 7.9

* A cause d'un changement de méthodologie effectué en 1991-1992, les donnés dans ces catégories ne peuvent étre comparées avec celles des années précédentes.
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Tableau 1(d). L industrie de la production cinématographique, vidéo et audio-visuel, pour
la province de 1,Ontario, sommaire, 1991-1992 i 1995-1996

ler Avril, 1998

1991-1992  1992-1993  1993-1994  1994-1995 1995-1996
Nombre de producteurs 250 259 271 272 252
Nombre de productions
Longs métrages, pour les cinémas 13 11 1o 9 20
Emissions de télévision*
Productions de moins de 30 minutes 174 294 87 390 316
Productions de 30 4 74 minutes 1,044 1,187 2.005 1,146 1,417
Productions de 75 minutes ou plus 22 17 156 109 54
Sous-total de télévision 1,240 1,498 2,248 1,645 1,787
Message publicitaires télévisés 1,198 1,020 1,132 1,042 725
Vidéo-clips 37 57 97 22 4
Vidéos d’entreprises*® 2,134 1,593 1,801 1,203 1,024
Vidéos domestique* 14 2 2 7 13
Films éducatifs* 75 75 89 49 67
Autres* 644 400 213 108 o1
Total 5.355 4,656 5,598 4,085 3,691
Emploi
Plein-temps 1,267 1,195 1,912 1,632 1,751
Temps-partiel 284 319 653 228 488
Pigistes 1,221 2,108 1,732, 2,782 1,674
Propriétaires actifs 60 31 28 32 37
Total 2,832 3,653 4,325 4,674 3,950
Salaires et avantages sociaux (Smillions)
Salaires 66.9 494 78.7 72.0 90.4
Avantages sociaux 4.6 35 5. 6.2 7.6
Sommes versees aux pigistes 10.1 35.6 42.6 51.7 31.9
ital 81.6 88.5 127.0 129.9 129.9
Recettes totales de production
(selon le genre de client) (Smillions)
Distributeurs
Long métrages, pour les cinémas 3.0 0.7 1.4 36.9 33.0
Autres productions 12.4 14.7 47.5 451 145.0
Télévision conventionelle 35.0 115.5 130.5 179.1 88.7
Télévision payante 293 2,6 18.5 11.4 22.8
Hors-commerce
Publicité 84.4 93.0 95.1 893 78.6
Governemental 16.7 23.9 42.1 18.6 38.6
Educatif 2.5 0.9 0.6 0.7 1.1
Industriel 51.6 27.9 41.9 445 31.1
Sous-total, hors-commerce 155.1 145.7 179.8 153.2 149.5
Autres entreprises de production 3.9 30.8 10.1 56.1 56.6
Autres 5.6 6.8 25.1 9.6 74
Total 2724 316.8 412.9 491.4 503.0
Autres recettes de production ($millions) 58.8 66.9 211.1 255.3 278.5
Recettes total (Smillions) 331.2 383.7 624.0 746.7 781.5
Exportations (Smillions) 30.2 116.3 109.4 107.8 229.6
Dépenses totales d’exploitation (Smillions) 283.8 362.5 567.4 688.4 745.3
Marge bénéficiaire(% des recettes totales) 14.3 5.5 9.1 7.8 4.6

4 cause d'un changement de méthodologie effectué en 1991-1992, les donnés dans ces catégories ne peuvent étre comparées avec celles des années précédentes.
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Tableau 1(e). L industrie de la production cinématographique, vidéo et audio-visuel, pour

ler Avril, 1998
la province du Manitoba, sommaire, 1991-1992 4 1995-1996
1991-1992  1992-1993  1993-1994  1994-1995 1995-1996
Nombre de producteurs 22 23 26 20 15
Nombre de productions
Longs métrages, pour les cinémas 1 1 1 1
Emissions de télévision*
Productions de moins de 30 minutes 14 22
Productions de 30 a 74 minutes 35 13 2 37 239
Productions de 75 minutes ou plus 2 2 3 2 1
Sous-total de télévision 37 15 21 39 262
Message publicitaires télévisés 40 25 55 61 46
Vidéo-clips 2 1
Vidéos d'entreprises* 70 90 38 66 51
Vidéos domestique* 1 34
Films éducatifs* 5 3 9 5 6
Autres* 168 297 257 431 384
Total 321 430 431 605 784
Emploi
Plein-temps 31 38 41 49 50
Temps-partiel 9 4 6 5 18
Pigistes 196 79 124 27 30
Propriétaires actifs <] 2 5 3 1
Total 241 123 176 84 99
alaires et avantages sociaux
(Smillions)
Salaires 0.7 1.0 12 1.2 1.7
Avantages sociaux 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
Sommes versées aux pigistes 1.2 0.9 2.2 0.1 0.2
Total 1.9 2.1 3.5 1.4 2.0
Recettes totales de production (Smillions) 3.3 5.9 7.8 2.3 3.5
Autres recettes de production (millions) 0.6 1.3 0.8 1.3 1.2
Recettes totales (Smillions) 3.9 760 8.6 3.8 4.7
Exportations ($Smillions) 0.3 0.2
Dépenses total d’exploitations (Smillions) 4.7 6.8 8.4 3.7 4.2
Marge bénéficiaire (% des recettes totales) -19.4 5.8 2.0 2.7 10.1

* A cause d'un changement de méthodologie effectué en 1991-1992, les donnés dans ces catégories ne peuvent étre comparées avec celles des années précédentes.
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Tableau 1(f). L industrie de la production cinématographique, vidéo et audio-visuel, pour
la province du Saskatchewan, sommaire, 1991-1992 a 1995-1996

ler Avril, 1998

1991-1992  1992-1993  1993-1994 1994-1995 1995-1996

.+ombre de producteurs 18 17 27 25 20
Nombre de productions
Longs métrages, pour les cinémas 1 2
Emissions de télévision*

Productions de moins de 30 minutes 86 28 12 40

Productions de 30 & 74 minutes 64 151 187 171 178

Productions de 75 minutes ou plus _— 2 1 1
Sous-total de télévision 150 179 201 212 179
Message publicitaires téléviscs 33 14 42 11 20
Vidéo-clips 3 1 e 3
Vidéos d'entreprises® 98 43 89 27 56
Vidéos domestique* 3
Films éducatifs*® 13 6 2 5
Autres* 5 36 4 1 150
Total 302 279 341 252 415
Emploi
Plein-temps 41 43 44 48 53
Temps-partiel 4 6 13 21 7
Pigistes 114 125 103 131 166
Propriétaires actifs 2 2 1
Total 164 176 160 201 226
Salaires et avantages sociaux

($millions)

laires 1.6 1.3 12 2.1 1.9
Avantages sociaux 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
Sommes versées aux pigistes 0.8 0.8 0.5 0.6 0.7
Total 25 2.1 1.8 29 2.7
Recettes totales de production ($millions) 5.3 4.1 4.3 6.9 5.9
Autres recettes de production (millions) 1.1 0.7 1.0 0.5 0.7
Recettes totales ($millions) 6.4 4.7 5.2 7.4 6.7
Exportations (Smillions) 0.1 0.1 0.1 0.1
Dépenses total d’exploitations ($millions) 5.5 4.2 4.9 6.8 6.5
Marge bénéficiaire (% des recettes totales) 14.1 11.4 6.9 8.5 3.0

* A cause d'un changement de méthodologie effectué en 1991-1992, les donnés dans ces catégories ne peuvent étre comparées avec celles des années précédentes.
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Tableau 1(g). L industrie de la production cinématographique, vidéo et audio

-visuel, pour ler Avril, 1998
la province de 1,Alberta, sommaire, 1991-1992 3 1995-199¢
1991-1992  1992-1993  1993-1994 1994-1995  1995-1996
Nombre de producteurs 22 27 38 41 38
Nombre de productions
Longs métrages, pour les cinémas 1 1 4 |
Emissions de télévision*
Productions de moins de 30 minutes 15 .. 411 258 52 12
Productions de 30 4 74 minutes 64 177 177 554 411
Productions de 75 minutes ou plus 3 1 3 1
Sous-total de télévision 82 588 436 609 424
Message publicitaires télévisés 644 748 340 525 558
Vidéo-clips 3 2 9 3 1
Vidéos d’entreprises* 380 320 383 581 176
Vidéos domestique* 3 2
Films éducatifs* 48 28 15 14 72
Autres* 11 23 1 1 3
Total 1,169 1,710 1191 1,735 1,235
Emploi
Plein-temps 131 121 179 248 261
Temps-partiel 16 23 19 12 23
Pigistes 138 141 105 142 268
Propriétaires actifs 1 2 1
Total 286 285 303 404 553
laires et avantages sociaux
($millions)
Salaires 44 3.0 4.6 9.8 10.8
Avantages sociaux 0.3 0.2 04 1.3 1.6
Sommes versées aux pigistes 1.1 1.5 1.4 114 12.6
Total 5.8 438 6.3 22.5 25.0
Recettes totales de production (Smillions) 12.5 13.6 16.0 49.6 55.0
Autres recettes de production (millions) 4.2 3.4 5.2 1.4 2.7
Recettes totales (Smillions) 16.8 16.9 21.1 51.0 577
Exportations ($millions) - 0.1 0.6 25.9 31.0
Dépenses total d’exploitations ($millions) 13.4 10.4 14.7 50.0 55.9
Marge bénéficiaire (% des recettes totales) 20.0 38.5 30.4 1.9 3.2

* 4 cause d'un changement de méthodologie effectué en 1991-1992, les donnés dans ces catégories ne peuvent étre comparées avec celles des années précédentes.
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Tableau 1(h). L industrie de la production cinématographique, vidéo et audio-visuel, pour

ler Avril, 1998
la province de la Colombie Britannique, sommaire, 1991-1992 4 1995-1996
1991-1992  1992-1993  1993-1994  1994-1995 1995-1996
Nombre de producteurs 112 74 121 105 80
Nombre de productions .
Longs métrages, pour les cinémas 3 2 g 5 6
Emissions de télévision*
Productions de moins de 30 minutes 10 71 2 : 2 1
Productions de 30 2 74 minutes 823 322 1,033 471 543
Productions de 75 minutes ou plus 105 6 10 15 21
Sous-total de télévision 938 399 1,045 488 565
Message publicitaires télévisés 903 1,203 1,037 678 298
Vidéo-clips 1.1 11 3 11 12
Vidéos d’entreprises™® 433 352 232 268 204
Vidéos domestique* 7 1 14
Films éducatifs* 38 16 44 20 53
Autres* 34 22 59 171 27
Total 2,367 2,006 2,429 1,641 1,179
Emploi
Plein-temps 303 236 282 514 290
Temps-partiel 1,366 166 887 355 314
Pigistes 1,109 1,152 873 1.493 498
Propriétaires actifs 6 5 3 7 2
tal 2,784 1,559 2,045 2,369 1,104
Salaires et avantages sociaux
($millions)
Salaires 24 4 18.0 312 15.6 143
Avantages sociaux 2.4 2.8 2.5 1.4 1.2
Sommes versées aux pigistes 13.6 15.0 6.2 9.1 5.1
Total 40.8 358 40.0 26.2 20.6
Recettes totales de production (Smillions) 94.6 76.7 97.4 63.3 50.5
Autres recettes de production (millions) 6.5 4.4 5.2 10.6 3.2
Recettes totales (Smillions) 101.1 81.1 102.7 73.9 53.7
Exportations (Smillions) 42.4 2.4 15.6 17.6 7.3
Dépenses total d’exploitations ($millions) 85.4 61.2 102.1 80.0 57.0
Marge bénéficiaire (% des recettes totales) 15.5 24.5 0.5 -8.3 -6.2

* A cause d'un changement de méthodologie effectué en 1991-1992, les donnés dans ces catégories ne peuvent étre comparées avec celles des années précédentes.
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Tableau 1(i). L industrie de la production cinématographique, vidéo et audio-visuel, pour
le territoire du Yukon et les Territoires du Nord-Ouest, sommaire, 1991-1992 i 1995-1996

ler Avril, 1998

1991-1992  1992-1993  1993-1994  1994-1995 1995-1996
Nombre de producteurs 3 3 5 1
Nombre de productions
Longs métrages, pour les cinémas
Emissions de télévision*
Productions de moins de 30 minutes 4
Productions de 30 a 74 minutes 73 1
Productions de 75 minutes ou plus
Sous-total de télévision 73 | 4
Message publicitaires télévisés 1 2
Vidéo-clips
Vidéos d’entreprises* 4 9 14
Vidéos domestique* 1
Films éducatifs* 3
Autres* 7 20 2
Total 78 17 44 2
Emploi
Plein-temps 14 5 7 2
Temps-partiel 1 4 5 2
Pigistes 24 11 7 3
Propriétaires actifs
Total 39 20 19 7
Salaires et avantages sociaux
(Smillions)
.alaires _ 0.5 0.1 0.2
Avantages sociaux - - -
Sommes versées aux pigistes 0.1 0.1
Total 0.6 0.2 0.3 0.1
Recettes totales de production (Smillions) 0.5 0.3 0.6 0.2
Autres recettes de production (millions) 0.8 0.1 0.1
Recettes totales (Smillions) 1,3 0.4 0.7 0.2
Exportations (Smillions)
Dépenses total d exploitations (Smillions) 1.3 0.4 0.5 0.2
Marge bénéficiaire (% des recettes totales) -2.1 -4.3 28.2 10.5

* A cause d'un changement de méthodologie effectué en 1991-1992, les donnés dans ces catégories ne peuvent étre comparées avec celles des années précédentes.

Statistique Canada - 87F0010XPF



Tableau 2(a).

Profil des producteurs de longs métrages pour les cinémas, 1991-1992 a 1995-1996 Ter Avril 1998
1991-1992 1992-1993  1993-1994 1994-1995 1995-1996
_«ombre de producteurs 20 15 15 11 14
Nombre de productions
Longs métrages, pour les cinémas 11 6 5 7 11
Emissions de télévision*
Productions de moins de 30 minutes 13 32 0
Productions de 30 & 74 minutes 28 2 2 31
Productions de 75 minutes ou plus 2 5 2 0
Sous-total télévision 2 28 20 36 31
Messages publicitaires télévisés 12 -- 0
Vidéo-clips 1 - - 0
Vidéos d’entreprises* 2 I 1
Vidéos domestiques* iz 0
Films éducatifs* 1 0
Autres* 2 3
Total 25 35 279 47 77
Recettes totales de production ($millions) 8.1 3.2 3.3 6.5 62.3
Autres recettes de production ($millions) 2.8 1.5 3.9 1.3 4.1
Recettes totales(Smillions) 10.9 4.7 8 | 7.8 66.3
Ratio de spécialisation (%) 90 84 84 96 62
Part du marché commercial (%) 85 73 74 15 70
xportations (Smillions) 2.7 1.3 1.2 4.1 40.2
vépenses totales d’exploitation (Smillions) 13.3 7.7 17.2 10.0 63.3
Marge bénéficiaire (% des recettes totales) -22.6 -64.3 -141.3 -27.7 4.5

* A cause d'un changement de méthodologie effectué en 1991-

1992 les donnés dans ces catégories ne peuvent étre comparées avec celles des années précédentes.
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Tableau 2(b).  Profil des producteurs de de la télévision conventionelle et payante, 1991-1992 i 1995-1996

ler Avril 1998
1991-1992  1992-1993  1993-1994 1994-1995 1995-1996
Nombre de producteurs 137 138 164 181 125
Nombre de productions
Longs métrages, pour les cinémas 9 3 7 8 6
Emissions de tél¢vision*
Productions de moins de 30 minutes 1,490 2,694 2,488 751 650
Productions de 30 4 74 minutes 2,358 2,045 3,141 2,463 3,009
Productions de 75 minutes ou plus 366 56 151 332 123
Sous-total télévision 4214 4,795 5,780 3,5{46 3,782
Messages publicitaires télévisés 53 17 264 1,758 8
Vidéo-clips 1 7 o 2 0
Vidéos d’entreprises* 208 13 174 59 31
Vidéos domestiques* 21 2 2 2 1
Films éducatifs* 18 2 18 2 1
Autres* 91 194 110 232 69
Total 4,515 5,033 6.355 5,609 3,898
Recettes totales de production (Smillions) 172.6 2717 348.8 434.6 356.9
Autres recettes de production ($Smillions) 40.7 47.5 178.8 186.4 113.7
Recettes totales($millions) 213.3 319.1 527.7 621.0 470.6
Ratio de spécialisation (%) 89 73 72 69 52
Part du marché de la télévision (%) 89 95 96 97 95
portations (Smillions) 18.7 85.1 104.1 129.2 179.9
Dépenses totales d exploitation ($millions) 191.1 287.0 464.5 591.6 448.9
Marge bénéficiaire (% des recettes totales) 10.4 10.1 12.0 4,7 4.6

* A cause d'un changement de méthodologie effectué en 1991-1992 les donnés dans ces catégories ne peuvent étre comparées avec celles des années précédentes.
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Tableau 2(c).  Profil des producteurs publicitaires, 1991-1992 4 1995-1996

Ter Avril 1998

1991-1992  1992-1993  1993-1994 1994-1995 1995-1996
Nombre de producteurs 58 58 53 53 42
Nombre de productions
Longs métrages, pour les cinémas 2 2
Emissions de télévision*
Productions de moins de 30 minutes 10 11 -- 2
Productions de 30 4 74 minutes 41 28 117 40 413
Productions de 75 minutes ou plus 1 -- i6
Sous-total télévision 51 29 128 40 431
Messages publicitaires télévisés 1,939 2,261 1,907 1,701 1,648
Vidéo-clips 20 14 100 23 1
Vidéos d entreprises* 164 93 97 61 56
Vidéos domestiques* 1 5 5
Films éducatifs* 7 7 3 3 0
Autres* 8 55 26 43 1
Total 2,190 2,459 2,261 1,878 1,967
Recettes totales de production ($Smillions) 138.1 147.8 149.4 143.5 145.1
Autres recettes de production (Smillions) 8.2 3.8 4.1 2.7 2.6
Recettes totales($millions) 146.3 151.6 153.4 146.2 147.6
Ratio de spécialisation (%) 926 97 95 96 96
Part du marché publicitaire (%) 97 97 97 97 98
portations (Smillions) 7.3 13.5 12.1 14.2 14.2
Dépenses totales d"exploitation (Smillions) 122.2 134.3 132.8 139.1 147.8
Marge bénéficiaire (% des recettes totales) 16.5 11.4 13.6 4.8 -0.1

* A cause d'un changement de méthodologie effectué en 1991-1992,les donnés dans ces catégories ne peuvent étre comparées avec celles des années précédentes.
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Tableau 2(d). Profil des producteurs spécialisés du secteur gouvernemental et éducatif, 1991-1992 a

Ter Avril 1998
1995-1996

1991-1992  1992-1993  1993-1994  1994-1995  1995-1996
Nombre de producteurs 123 113 116 96 110

Nombre de productions
Longs métrages, pour les cinémas 5 3 6 4 10

Emissions de télévision*
Productions de moins de 30 minutes 62 53 83 79 45
Productions de 30 a 74 minutes 398 647 265 99 75
Productions de 75 minutes ou plus 5 16 8 6 131
Sous-total télévision 465 716 356 184 251
Messages publicitaires télévisés 61 95 145 159 342
Vidéo-clips 2 4 2 1 4
Vidéos d’entreprises* 653 436 327 357 267
Vidéos domestiques* 4 -- 0
Films éducatifs* 134 145 101 83 116
Autres* 206 100 196 39 27
Total 1.524 1,501 1,133 827 947
Recettes totales de production ($millions) 42.5 30.3 48.4 19.8 41.6
Autres recettes de production (Smillions) 7.0 6.9 9.1 9.6 11.4
Recettes totales(Smillions) 49.5 37.2 57.6 29.4 53.0
Ratio de spécialisation (%) 73 68 66 67 63
Part du marché gouvernemental et éducatif (%) 64 43 43 35 37
_xportations (Smillions) 2.2 0.4 3.0 0.8 1.8
Dépenses totales d exploitation ($millions) 46.2 36.9 55.0 274 46.1
Marge bénéficiaire (%o des recettes totales) 6.6 1.0 4.4 6.9 12.9

* A cause d'un changement de méthodologie effectué en 1991-1992,les donnés dans ces catégories ne peuvent étre comparées avec celles des années précédentes.
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Tableau 2(e). Profil des producteurs industriels, 1991-1992 4 1995-1996

ler Avril 1998
1991-1992  1992-1993  1993-1994  1994-1995  1995-1996
Nombre de producteurs 182 166 157 166 133
Nombre de productions
Longs métrages, pour les cinémas 3 1 1 3 4
Emissions de télévision*
Productions de moins de 30 minutes 362 142 22 125 42
Productions de 30 a 74 minutes 497 279 384 163 131
Productions de 75 minutes ou plus 2 1 4 8
Sous-total télévision 861 422 406 292 181
Messages publicitaires télévisés 805 813 224 144 137
Vidéo-clips 27 10 18 3 5
Vidéos d’entreprises*® 2,679 2,564 2,566 2,196 1,615
Vidéos domestiques* 32 274 175 -- 15
Films éducatifs* 56 79 63 18 98
Autres* 3,284 336 312 501 382
Total 7,747 4,077 3,765 3,157 4,170
Recettes totales de production ($millions) 80.1 579 63.9 68.7 61.3
Autres recettes de production (Smillions) 17.9 8.6 18.7 9.0 9.7
Recettes totales(Smillions) 97.9 66.4 82.6 77.8 70.9
Ratio de spécialisation (%) 87 83 84 84 85
Part du marché industriel (%) 89 89 79 76 87
Wxportations (Smillions) 3.0 2.6 4.2 0.8 3.7
Jépenses totales d’exploitation (Smillions) 80.5 61.0 71.2 69.7 64.5
Marge bénéficiaire (%o des recettes totales) 17.8 8.0 13.8 10.3 9.1

* A cause d'un changement de méthodologie effectué en 1991-1992,les donnés dans ces catégories ne peuvent étre comparées avec celles des années précédentes.
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Tableau 2(f).  Profil des producteurs engagés par les autres entreprises de production et producteurs
exécutifs, 1991-1992 a 1995-1996

ler Avril 1998

1991-1992  1992-1993  1993-1994  1994-1995 1995-1996
Nombre de producteurs 130 99 129 129 126
Nombre de productions
Longs métrages, pour les cinémas 15 10 16 10 16
Emissions de télévision*
Productions de moins de 30 minutes 189 63 95 101 759
Productions de 30 a 74 minutes 1,034 323 986 1,003 1,137
Productions de 75 minutes ou plus 34 9 69 15 17
Sous-total télévision 1,257 395 1,150 1,119 1,913
Messages publicitaires télévisés 986 699 1,093 553 118
Vidéo-clips 114 69 i 17 14
Vidéos d’entreprises* 237 186 155 184 139
Vidéos domestiques™ 80 3 4 196 46
Films éducatifs* 42 57 18 32 8
Autres* 119 141 59 16 284
Total 2,850 1,560 2,496 2,127 2,538
Recettes totales de production ($Smillions) 137.3 64.3 119.6 122.4 207.1
Autres recettes de production (Smillions) 21.4 19.5 7.8 75.3 177.3
Recettes totales(Smillions) 158.7 83.9 127.4 197.7 384.4
Ratio de spécialisation (%) 26 58 63 70 27
Part du marché de la production
wr les autres(%) 72 89 86 95 73
Exportations (Smillions) 47.5 29.0 24.2 14.0 80.8
Dépenses totales d exploitation ($millions) 141.4 76.0 122.1 179.6 363.0
Marge bénéficiaire (% des recettes totales) 10.9 9.4 4.2 9.2 5.6

* A cause d'un changement de méthodologie effectué en 1991-1992,les donnés dans ces catégories ne peuvent étre comparées avec celles des années précédentes.
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Tableau 2(g).  Profil des producteurs non-spécialisés, 1991-1992 i 1995-1996

ler Avril 1998
1991-1992  1992-1993  1993-1994  1994-1995 1995-1996
Nombre de producteurs 92 78 109 70 66
Nombre de productions
Longs métrages, pour les cinémas 13 6 9 4 4
Emissions de télévision*
Productions de moins de 30 minutes 110 147 1 119 185
Productions de 30 a 74 minutes 539 644 655 109 96
Productions de 75 minutes ou plus 5 5 2 31 31
Sous-total télévision 654 796 658 259 312
Messages publicitaires télévisés 73 23 4 20 2
Vidéo-clips 45 41 5 -- 0
Vidéos d’entreprises* 128 40 56 54 108
Vidéos domestiques* 3 -- 0
Films éducatifs* 5 i 6 -- 3
Autres* 19 113 9 8 30
Total 940 1,026 747 345 147
Recettes totales de production (Smillions) 3.1 11.4 0.5 1.8 5.0
Autres recettes de production ($millions) 8.4 23:1 40.2 28.1 28.3
Recettes totales(Smillions) 11.5 345 40.7 30.0 33.3
Ratio de spécialisation (%) 2 13 13 11
Part du marché non-spécialisé (%) 1 2 - -- 1
tportations (Smillions) 1.4 -- 0.3
Dépenses totales d exploitation (Smillions) 17.2 34.0 47.1 28.4 32.6
Marge bénéficiaire (% des recettes totales) -50.1 1.2 -15.8 53 2.2

* A cause d'un changement de méthodologie effectué en 1991-1992,les donnés dans ces catégories ne peuvent étre comparées avec celles des années précédentes.
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Travaux de laboratoires de films cinématographiques et services de production
et de post-production
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Table 3.  L'industrie canadienne des laboratoires cinématographiques et services de production

Ler Avril 1998
et post-production, sommaire, 1991-1992 a 1995-1996
1991-1992 1992-1993 1993-1994 1994-1995 1995-1996

Nombre d'entreprises
Québec 50 53 55 46 55
Ontario 89 85 84 85 123
Autres provinces et territoires 23 23 25 23 48
Canada 162 161 164 154 226
E mploi
Plein-temps 2,063 1,912 2,042 2,252 2,799
Temps-partiel 341 363 271 220 578
Pigistes 753 802 795 527 1,565
Propriétaires actifs 16 18 19 19 35
Total 3,173 3,095 3,127 3,018 4,977
Salaires et avantages sociaux ($millions)
Salaires 70.3 70.9 70.4 83.5 95.4
Avantages sociaux 7| 7.4 7.3 7.6 10.8
Sommes versées aux pigistes 43 3.9 5 6.6 13.3
Total 81.6 822 82.6 97.7 119.5
“ecettes d'exploitation (Smillions)

iébec 87.6 96.4 89.9 123.6 144.8
Jntario 184.9 197.5 212.1 248.4 299.3
Autres provinces et territoires 14.4 1519 213 274 39.8
Canada 286.9 309.8 3231 399.5 483.8
Dépenses d'exploitation (Smillions)
Québec 86.8 931 83.2 116.3 1236
Ontario 165.3 186.4 195.4 203.0 2494
Autres provinces et territoires 14.2 153 20.8 23.1 30.0
Canada 266.3 294.8 299.5 3423 403.0
Marge d'exploitation (% de recettes d'exploitation)
Québec 0.9 3.5 7.4 6.0 14.6
Ontario 10.6 5.6 7.9 18.3 16.6
Autres provinces et territoires 11 35 4 15.9 24.7
Canada 7.2 4.8 7:5 14.3 16.7
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Distribution de productions cinématographiques, vidéo et audiovisuelles et la
distribution en gros de vidéocassettes
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Table 4. Film and Video Distribution and Videocasettes Wholesaling, Number of firms by Principal Activity
and Financial Control, 1990-91 to 1994-95

1990-91 1991-92 1992-93 1993-94 1994-95
Both Distributing & Wholesaling
Canadian Control 22 13 7 8 9
Foreign Control 1 2 1 1 1
Total 23 15 8 9 10
Film and Video Distribution Only
Canadian Control 90 100 99 104 116
Foreign Control 18 17 16 16 19
Total 108 117 115 120 135
Videocassette Wholesaling Only
Canadian Control 35 29 27 23 21
Foreign Control 6 4 4 4 2
Total 41 33 31 27 23
Total Distributing & Wholesaling
Canadian Control 147 142 133 135 146
Foreign Control 25 23 21 21 22
Total 172 165 154 156 168
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Table 5. Revenue from the Distribution of Film, Video and Audio-visual Productions and Videocassette

by Primary Market, 1990-91 to 1994-95

1990-91 1991-92 1992-93 1993-94 1994-95
Primary Market ($millions)
Theatrical 193.4 184.6 170.8 196.4 239
Pay TV 335 343 35.1 54.8 56.4
Conventional TV 3295 308.9 275.9 375.5 305.4
Home Video 74.9 92.7 132.8 121.5 132.9
Sub-total/Home entertainment 4378 4359 4437 551.9 4947
Non-Theatrical 243 22.7 21.9 22.2 203
Unspecified - - 13.6 13.6 -
Total Distribution 655.5 643.3 650.0 784.0 754.0
Wholesaling Videocassettes 495.4 5473 5427 514.1 717.0
Other Revenue 32.9 40.1 36.4 38.0 324
Total Revenue 1183.8 1230.7 1229.1 1336.1 1503.5
Foreign Controlled Share (%)
Theatrical 84.0 83.4 R7.5 83.0 75.6
Home Entertainment 477 47.6 389 39.7 29.4
Non-Theatrical 9.8 9.2 4.6 4.5 22
Total Distribution 57.0 56.5 51.8 50.6 433
Wholesaling 326 33.0 31.2 311 32.2
Other Revenue 18.3 15.3 53 325 217
Total 45.7 44.7 41.3 42.5 375
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Table 6. Film and Video Distribution and Videocasette Wholesaling, Employment, 1990-91 to 1994-95

1990-91 1991-92 1992-93 1993-94 1994-95
Employment
Full-time 1751 1689 1663 1682 1986
Part-time 269 280 195 238 236
Working Proprietors 3 4 4 3 5
Total 2023 1973 1862 1923 2227
Salaries & Benefits ($millions) 60.9 64.7 64.4 65.6 67.2
Foreign Controlled Share (%)
Employment
Full-time 15,1 14.5 13.7 13.9 27.9
Part-time 0.4 0.4 1.5 4.6 4.2
Working Proprietors - - - - -
Total 13.1 12.5 12.4 12,7 25.4
Salaries & Benefits (%) 18.1 17.1 17.7 19.7 18.5
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Table 7. Film and Video Distribution and Videocasettes Wholesaling, Total Revenue, Expenses and
Profitability by Financial Control 1990-91 to 1994-95

1950-91 1991-92 1992-93 1993-94 199495
Canadian Control
Revenue (Smillions)
Distribution Titles 281.7 279.9 3133 3877 427.6
Wholesaling videocassettes 3339 366.6 3732 3543 486.1
Other revenue 269 34.0 345 257 254
Total Revenue 642.5 680.3 721.1 767.7 939.1
Expenses ($Smillions)
Salaries & benefits 49.9 53.7 53.0 52.7 54.8
Licensing Costs(rights,royalties & other fees) 193.3 186.6 125.7 200.7 219.2
Depreciation & Amortization 8.1 9:1 12.5 127 14.3
Interest Expenses 33 5.8 33 29 9.6
Other costs 358.5 4053 447.5 409.9 520.8
Total Expenses 615.0 660.5 641.7 678.9 818.7
Profit Margin (% of Total Revenue) 4.3 29 11.0 11.6 12.8
Foreign Control
Revenue ($millions)
Distribution Titles 3738 363.6 336.7 396.3 326.4
Wholesaling videocassettes 161.4 180.6 169.4 159.8 2310 -
Other revenue 6.0 6.1 1.9 12.3 7.0
Total Revenue 5413 550.4 508.0 568.4 5644
Expenses ($millions)
Salaries & benefits 11.0 11.0 114 12.9 12.4
Licensing Costs(rights,royalties & other fees) 207.7 163.4 158.3 136.6 202.1
Depreciation & Amortization 0.7 83 1.0 1.2 43
Interest Expenses 0.2 0.2 6.3 2.8 02
Other costs 2304 2409 272.8 2939 260.0
Total Expenses 450.1 4238 4498 447.5 479.1
Profit Margin (% of Total Revenue) 16.8 23.0 11.5 213 15:]
Total
Revenue (Smillions)
Distribution Titles 6555 643.3 650.0 784.0 754.0
Wholesaling videocassettes 4954 5473 542.7 514.1 717.0
Other revenue 329 40.1 36.4 38.0 324
Total Revenue 1183.8 1230.7 1229.1 1336.1 1503.5
Expenses ($millions)
Salaries & benefits 60.9 64.7 64.4 65.6 67.2
Licensing Costs(rights,royalties & other fees) 401.0 350.0 284.1 3373 4213
Depreciation & Amortization 8.8 17.4 13.5 13.9 18.7
Interest Expenses 55 6.0 9.5 5.7 9.7
Other costs 589.0 646.2 720.3 703.8 780.9
Total Expenses 1065.1 10843 1091.4 1126.4 1297.8
Profit Margin (% of Total Revenue) 10.0 119 11.2 157 137
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TABLEAU 8(a). Cinémas et ciné-parcs,

Canada, 1991-1992 4 1995-1996

1991-1992 1992-1993 1993-1994 1994-1995 1995-1996
~ombre de cinémas
-Cinémas ordinaires 620 598 581 582 590
-Ciné-parcs 103 88 83 77 77
-Total 723 686 664 659 667
Entrées payantes (000's)
-Cinémas ordinaires 69,195 71,678 76,510 81,090 84,997
-Ciné-parcs 2,426 2,049 2,302 2,676 2,457
-Total 71,621 73,727 78,812 83,766 87,454
Prix moyen des billets
-Cinémas ordinaires 5.64 5.35 5.30 529 497
-Ciné-parcs 5.79 5.62 5.85 569 5.68
-Total 5.65 5.36 532 5.30 4.99
Nombre d'écrans
-Cinémas ordinaires 1,611 1,613 1,601 1,682 1,779
-Ciné-parcs 143 129 126 126 123
Total 1,754 1,742 {77 1.808 1,002
Nombre de siéges/automobiles
-Cinémas ordinaires (siéges) 482,052 471,582 461,110 470,568 483,816
-Ciné-parcs (automobiles) 56,887 51,760 52115 54,151 54,597
Recettes - Cinémas ordinaires (3'000's)
-Recettes provenant des entrées 367,334 364,966 387,857 409,540 404,881
-Recettes de concessions et autres 124,445 129,464 144,919 158,678 161,864
“otal 491,779 494,430 532,776 568,217 566,746
_«ecettes - Ciné-parcs ($'000's)
-Recettes provenant des entrées 13,078 10,768 12,627 14,362 13,181
-Recettes de concessions et autres 5,988 4,652 5,265 5,585 5,603
-Total 19,066 15,419 17,893 19,947 18,784
Dépenses - Total ($'000's)
-Cinémas ordinaires 433,657 431,500 475,610 505,569 506,873
-Ciné-parcs 16,999 14,186 16,134 18,038 16,491
-Total 450,657 445,686 491,745 523,608 523,363
Emploi - Cinémas ordinaires
-Plein temps 1,304 1,014 1,305 1,155 1,005
-Temps partiel 7,794 7,700 8,323 7,722 8,155
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux 159 177 159 147 172
Emploi - Ciné-parcs
-Plein temps 177 122 133 173 130
-Temps partiel 760 659 762 784 812
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux 61 49 52 34 49
Salaires et avantages sociaux ($'000's)
-Cinémas ordinaires 84,160 85,242 86,383 96,037 92,863
-Ciné-parcs 3,506 3,064 3,159 3,734 3,568
-Total 87,666 88,307 89,542 99,771 96,431
Marge bénéficiaire (% des recettes totales)
-Cinémas ordinaires 11.8 12.9 10.7 11.0 10.6
“iné-parcs 10.8 8.0 9.8 9.6 122
stal 11.8 12.6 10.7 11.0 10.6
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TABLEAU 8(b). Cinémas et ciné-parcs,

Terre-Neuve, 1991-1992 a 1995-1996

1991-1992 1992-1993 1993-1994 1994-1995 1995-1996
.«ombre de cinémas
-Cinémas ordinaires 15 15 12 13 16
-Ciné-parcs 1 1 - - -
-Total 16 16 12 13 16
Entrées payantes (000's)
-Cinémas ordinaires X X 738 802 849
-Ciné-parcs X X = = -
-Total 832 796 738 802 849
Prix moyen des billets
-Cinémas ordinaires X X 312 5.04 5.02
-Ciné-parcs X X - - -
-Total 5.19 5.18 5.12 5.04 5.02
Nombre d'écrans
-Cinémas ordinaires X X 19 20 23
-Ciné-parcs X X = s -
-Total 24 23 19 20 23
Nombre de sieges/automobiles
-Cinémas ordinaires (siéges) X X 6,147 6,726 7.406
-Ciné-parcs (automobiles) X X - - -
Recettes - Cinémas ordinaires ($'000's)
-Recettes provenant des entrées 4,129' 3,677 3,334 3,587 1372
-Recettes de concessions et autres 1,637 1,557 1,494 1,763 1,827
“otal 5,767 5,234 4,827 5,350 5,599
~ecettes - Ciné-parcs (8'000's)
-Recettes provenant des entrées %! x! - - -
-Recettes de concessions et autres x! x! B - -
-Total X! x! - - -
Dépenses - Total (3'000's) ’
-Cinémas ordinaires X X 4,007 4,442 4,622
-Ciné-parcs X X - - -
-Total 4,706 4,167 4,007 4,442 4,622
Emploi - Cinémas ordinaires
-Plein temps 19! 15! 10 6 8
-Temps partiel 105! 94! 79 86 94
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux 10! 9! 10 14 18
Emploi - Ciné-parcs
-Plein temps x! x! - - -
-Temps partiel ' x! - . .
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux x! ! - - -
Salaires et avantages sociaux (3'000's)
-Cinémas ordinaires X X 792 852 1,012
-Ciné-parcs X X - - -
-Total 929 850 792 852 1,012
Marge bénéficiaire (% des recettes totales)
-Cinémas ordinaires X X 17.0 17.0 17.4
“iné-parcs X X - - -
otal 18.4 204 17.0 17.0 174

" Les données combinées des cinémas ordinaires et des ciné-parcs sont indiquées a la rubrique cinémas ordinaires.
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TABLEAU 8(c). Cinémas et ciné-parcs, Ile-du-Prince Edouard, 1991-1992 i 1995-1996

1991-1992 1992-1993 1993-1994 1994-1995 1995-1996
.«ombre de cinémas
-Cinémas ordinaires ) 3 3 3 4
-Ciné-parcs 1 - - “ .
-Total 6 3 3 3 4
Entrées payantes (000's)
-Cinémas ordinaires X 299 318 368 409
-Ciné-parcs X - - - -
-Total 316 299 318 368 409
Prix moyen des billets
-Cinémas ordinaires X X 5.18 522 5.06
-Ciné-parcs X - - - -
-Total 533 5.54 5.18 5.22 5.06
Nombre d'écrans
-Cinémas ordinaires X 8 8 8 12
-Ciné-parcs X - - - -
-Total 13 8 8 & 12
Nombre de siéges/automobiles
-Cinémas ordinaires (sieges) X 2,186 2,177 2,018 2,554
-Ciné-parcs (automobiles) X - - - -
Recettes - Cinémas ordinaires (3'000's)
-Recettes provenant des entrées 1,530 1,497 1,488 1,729 1,860
-Recettes de concessions et autres 599' 608 615 .0, 854
“tal 2,130' 2,105 2,103 2,456 2,714
«ecettes - Ciné-parcs (8'000's)
-Recettes provenant des entrées x! - = . -
-Recettes de concessions et autres " - - - -
-Total K - - - -
Dépenses - Total (3'000's)
-Cinémas ordinaires X 1,539 1,621 1,916 2,128
-Ciné-parcs X - - - -
-Total 1,539 1,539 1,621 1,916 2,128
Emploi - Cinémas ordinaires
-Plein temps 7 5 3 4 4
-Temps partiel 91’ 37 44 39 48
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux 4! 2 = 3 3
Emploi - Ciné-parcs
-Plein temps %' . = = -
-Temps partiel x! . = = .
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux x! - - -
Salaires et avantages sociaux ($'000's)
-Cinémas ordinaires X 326 306 344 391
-Ciné-parcs X - - - -
-Total 378 326 306 344 391
Marge bénéficiaire (% des recettes totales)
-Cinémas ordinaires # 26.9 229 22.0 256
“iné-parcs X - - - -
Jtal 27.7 26.9 229 22.0 216

" Les données combinées des cinémas ordinaires et des ciné-parcs sont indiquées a la rubrique cinémas ordinaires.
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TABLEAU 8(d). Cinémas et ciné-parcs, Nouvelle Ecosse, 1991-1992 a 1995-1996

1991-1992 1992-1993 1993-1994 1994-1995 1995-1996
..ombre de cinémas
-Cinémas ordinaires 23 23 23 20 19
-Ciné-parcs 3 2 2 2 2
-Total 26 25 235 22 21
Entrées payantes (000's)
-Cinémas ordinaires X X X X X
-Ciné-parcs X X X X ®
-Total 2:179 1,887 2,060 2,368 2,307
Prix moyen des billets
-Cinémas ordinaires X X X X X
-Ciné-parcs X b4 X X X
-Total 5.62 5.44 5.28 525 5.34
Nombre d'écrans
-Cinémas ordinaires X X X X X
-Ciné-parcs X X X X X
-Total 54 53 57 55 54
Nombre de siéges/automobiles
-Cinémas ordinaires (siéges) X X X X X
-Ciné-parcs (automobiles) X X X T X 7
Recettes - Cinémas ordinaires ($'000's)
-Recettes provenant des entrées 10,947 9,247 9,780 11,186' 11,081"
-Recettes de concessions et autres 4,309' 3,623' 3,918 4,682 4,803
“otal 15,256 12.870" 13,698’ 15.868! 15,884!
.ecettes - Ciné-parcs (8'000's)
-Recettes provenant des entrées x! X! %! x! %
-Recettes de concessions et autres x' x! x! x! x!
-Total X! x! x! x! x!
Dépenses - Total (8'000's)
-Cinémas ordinaires X X X X X
-Ciné-parcs R X % X ®
-Total 13,068 11,839 12,586 14,308 14,424
Emploi - Cinémas ordinaires
-Plein temps 50! 37 43! 43! 38!
-Temps partiel 308! 284! 319! 279! 260"
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux 3! 2! g 7 6'
Emploi - Ciné-parcs
-Plein temps x' x! X! x! %
-Temps partiel x! x! X! % X
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux x! x! x! X x!
Salaires et avantages sociaux ($'000's)
-Cinémas ordinaires X X X X X
-Ciné-parcs X X X X X
-Total 2,635 2,700 2,675 2,844 2,908
Marge bénéficiaire (% des recettes totales)
-Cmémas ordinaires X X X X X
"iné-parcs X X X X X
sal 14.3 8.0 8.1 9.8 92

" Les données combinées des cinémas ordinaires et des ciné-parcs sont indiquées a la rubrique cinémas ordinaires.
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TABLEAU 8(e). Cinémas et ciné-parcs, Nouveau-Brunswick, 1991-1992 i 1995-1996

1991-1992 1992-1993 1993-1994 1994-1995 1695-1996
.+ombre de cinémas
-Cinémas ordinaires 15 16 14 15 16
-Ciné-parcs 7 6 6 6 7
-Total 22 22 20 21 23
Entrées payantes (000's)
-Cinémas ordinaires 869 1,042 1,032 1,179 1,134
-Ciné-parcs 76 72 78 84 75
-Total 945 1,114 1,111 1,263 1,209
Prix moyen des billets
-Cinémas ordinaires 5.50 5.47 5.30 5.16 5.31
-Ciné-parcs 4.87 5.14 521 5.19 5.64
-Total 5.45 5.45 529 5.16 533
Nombre d'écrans
-Cinémas ordinaires 26 29 27 28 34
-Ciné-parcs 7 6 6 6 7
-Total 33 35 33 34 41
Nombre de siéges/automobiles
-Cinémas ordinaires (siéges) 9,450 10,344 9,231 9,487 10,399
-Ciné-parcs (automobiles) 1,669 1,579 1,632 1,762 2,062
Recettes - Cinémas ordinaires ($'000's)
-Recettes provenant des entrées 4,349 5,087 4,940 5,496 5,438
-Recettes de concessions et autres 1,715 2,081 1,983 2,304 2,352
Total 6,064 7,168 6,923 7,801 7,789
_«ecettes - Ciné-parcs (5'000's)
-Recettes provenant des entrées 352 345 378 403 392
-Recettes de concessions et autres 186 148 204 202 214
-Total 538 493 582 605 605
Dépenses - Total ($'000's)
-Cinémas ordinaires 5.025 6,067 6,233 6,799 6,958
-Ciné-parcs 471 470 597 672 622
-Total 5,496 6,537 6,831 7,471 7,581
Emploi - Cinémas ordinaires
-Plein temps 16 18 15 22 17
-Temps partiel 159 182 168 162 184
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux 2 - 1 1 2
Emploi - Ciné-pares
-Plein temps 12 21 20 16 12
-Temps partiel 27 18 16 26 42
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux 1 - ) 1 8
Salaires et avantages sociaux (3'000's)
-Cinémas ordinaires 1.272 1,434 1,395 1,494 1,580
-Ciné-parcs 124 148 158 177 200
-Total 1,396 1,582 1,553 1,671 1,780
Marge bénéficiaire (%o des recettes totales)
-Cinémas ordinaires 17.1 15.4 10.0 12.8 10.7
“iné-parcs 12.4 4.7 2.7 -11.0 -2.8
otal 16.8 14.7 9.0 11.1 9.7
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TABLEAU 8(f). Cinémas et ciné-parcs, Québec, 1991-1992 i 1995-1996

1991-1992 1992-1993 1993-1994 1994-1995 1995-1996

.«ombre de cinémas

-Cinémas ordinaires 96 100 93 105 103
-Ciné-parcs 21 20 22 23 23
-Total 117 120 115 128 126
Entrées payantes (000's)
-Cinémas ordinaires 11,990 13,423 14,954 17116 17,754
-Ciné-parcs 864 799 1,003 1,233 1,076
-Total 12,854 14,223 15,957 18,349 18,829
Prix moyen des billets
-Cinémas ordinaires 5.84 5.26 5.31 5.44 5.06
-Ciné-parcs 5.17 4.83 5.05 5.08 5.17
-Total 5.79 5.23 5.29 5.41 5.07
Nombre d'écrans
-Cinémas ordinaires 260 305 293 387 418
-Ciné-parcs 37 37 40 47 47
-Total 297 342 333 434 465
Nombre de siéges/automobiles
-Cinémas ordinaires (siéges) 77.457 85,878 81,500 96,602 98,097
-Ciné-parcs (automobiles) 19,798 18,918 21,320 23,940 25,228
Recettes - Cinémas ordinaires ($'000's)
-Recettes provenant des entrées 63,879 67215 76,128 87,233 84,551
-Recettes de concessions et autres 17,493 18,704 22,325 27,040 27.405
Total 81,372 85,919 98,453 114,274 111,956
_«ecettes - Ciné-parcs ($'000's)
-Recettes provenant des entrées 4,090 3,598 4,799 5,873 5,265
-Recettes de concessions et autres 1,753 1,403 1,775 2,222 1,986
-Total 5,843 5,001 6,574 8,095 7,251
Dépenses - Total ($'000's)
-Cinémas ordinaires 74,218 79,103 89,911 103,550 104,461
-Ciné-parcs 5,017 4,546 5711 6,804 5,938
-Total 79,236 83,649 95,623 110,354 110,399
Emploi - Cinémas ordinaires
-Plein temps 292 233 308 303 288
-Temps partiel 1,020 1,169 1,228 1,380 1,415
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux 20 27 20 15 17

Emploi - Ciné-parcs

-Plein temps 64 31 54 66 63
-Temps partiel 201 182 246 319 335
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux 10 11 12 "6 9

Salaires et avantages sociaux (3'000's)

-Cinémas ordinaires 14,949 15,848 15,913 18,147 18,397
-Ciné-parcs 812 766 1,001 1,309 1,184
-Total 15,761 16,614 16,914 19,456 19,580
Marge bénéficiaire (% des recettes totales)
-Cinémas ordinaires 2.8 7.9 8.7 9.4 6.7
“iné-parcs 14.1 9.1 13.1 16.0 18.1
otal 9.1 8.0 9.0 9.8 74
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TABLEAU 8(g). Cinémas et ciné-parcs, Ontario, 1991-1992 i 1995-1996

1991-1992 1992-1993 1993-1994 1994-1995 1995-1996
.«ombre de cinémas
-Cinémas ordinaires 208 197 196 187 191
-Ciné-parcs 36 30 27 24 24
-Total 244 227 223 211 215
Entrées payantes (000's)
-Cinémas ordinaires 29,960 31,059 31,824 32,375 33,549
-Ciné-parcs 958 736 823 896 885
-Total 30,918 31,795 32,646 33271 34,434
Prix moyen des billets
-Cinémas ordinaires 5.73 5.50 5.55 5.37 5.08
-Ciné-parcs 6.44 6.47 6.60 6.31 6.13
-Total 5.76 552 5.58 5.40 511
Nombre d'écrans
-Cinémas ordinaires 649 631 629 618 656
-Ciné-parcs 53 47 45 .42 40
-Total 702 678 674 660 696
Nombre de siéges/automobiles
-Cinémas ordinaires (siéges) 188,366 179,118 177,504 173,179 181,044
-Ciné-parcs (automobiles) 20,216 17,794 16,965 15,637 15,888
Recettes - Cinémas ordinaires (3'000's)
-Recettes provenant des entrées 158,976 159,768 166,191 164,535 161,563
-Recettes de concessions et autres 51,838 54,762 60,242 63,867 65,934
Total 210,814 214,529 226,433 228,402 227,497
_ecettes - Ciné-parcs (3'000's)
-Recettes provenant des entrées 5,659 4,351 4,961 5,268 5,050
-Recettes de concessions et autres 2,563 1,816 2,092 1,854 2,276
-Total 8,222 6,168 7,053 7,122 7,326
Dépenses - Total ($'000's)
-Cinémas ordinaires 186,040 185,691 203,210 206,574 203,958
-Ciné-parcs 7,180 5,484 6,211 6,645 6,444
-Total 193,220 191,175 209,421 213,219 210,402
Emploi - Cinémas ordinaires
-Plein temps 499 376 513 396 345
-Temps partiel 3,376 3,258 3,554 2,975 3,219
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux 45 35 26 38 45
Emploi - Ciné-parcs
-Plein temps 51 46 30 37 30
-Temps partiel 309 274 341 281 286
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux 27 15 9 14 12
Salaires et avantages sociaux (8'000's)
-Cinémas ordinaires 35,101 35,405 36,154 40,077 37,984
-Ciné-parcs 1,614 1,269 1,232 1,444 1,456
-Total 36,714 36,674 37,386 41,520 39,440
Marge bénéficiaire (% des recettes totales)
-Cinémas ordinaires 11.8 134 10.3 9.6 10.3
“iné-parcs 12.7 11.1 11.9 6.7 12.0
otal 11.8 134 10.3 9.5 10.4
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TABLEAU 8(i). Cinémas et ciné-parcs,

Saskatchewan, 1991-1992 a 1995-1996

1991-1992 1992-1993 1993-1994 1994-1995 1995-1996
.ombre de cinémas
-Cinémas ordinaires 44 44 41 38 41
-Ciné-parcs 15 12 13 9 7
-Total 59 56 54 47 48
Entrées payantes (000's)
-Cinémas ordinaires 1,833 1,841 1,902 1,983 1,926
-Ciné-parcs 82 71 65 70 39
-Total 1,915 1,911 1,966 2,054 1,965
Prix moyen des billets
-Cinémas ordinaires 5.28 4.95 4.92 5.14 4.79
-Ciné-parcs 557 5.46 5.57 5.37 3.57
-Total 3.29 4.97 4.94 5:14 4.81
Nombre d'écrans
-Cinémas ordinaires 74 75 71 67 70
-Ciné-parcs 17 14 15 11 9
-Total 91 89 86 78 79
Nombre de siéges/automobiles
-Cinémas ordinaires (sieges) 21,191 21,305 19,922 18,598 19,469
-Ciné-parcs (automobiles) 3,783 3233 3,639 2,691 1,869
Recettes - Cinémas ordinaires ($'000's)
-Recettes provenant des entrées 9,118 8,603 8,820 9,644 8,761
-Recettes de concessions et autres 3,978 3,876 4,180 4,509 4218
Total 13,095 12,478 13,000 14,153 12,979
ecettes - Ciné-parcs (3'000's)
-Recettes provenant des entrées 446 374 346 366 215
-Recettes de concessions et autres 221 203 163 174 101
-Total 668 577 509 540 316
Dépenses - Total ($'000's)
-Cinémas ordinaires 10,982 10,365 10,967 11,547 11,007
-Ciné-parcs 778 679 622 612 338
-Total 11,760 11,044 11,590 12,160 11,346
Emploi - Cinémas ordinaires
-Plein temps ‘ 44 37 38 40 4]
-Temps partiel 299 289 268 247 264
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux 31 23 30 22 37
Emploi - Ciné-parcs
-Plein temps 11 6 6 6 3
-Temps partiel 67 56 41 44 27
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux 9 12 18 6 11
Salaires et avantages sociaux ($'000's) :
-Cinémas ordinaires 2.380 21302 2,200 2.324 2,277
-Ciné-parcs 192 166 136 129 70
-Total 2,572 2,488 2,336 2,453 2,347
Marge bénéficiaire (% des recettes totales)
-Cinémas ordinaires 16.1 16.9 15.6 18.4 152
“iné-parcs -16.5 -17.8 222 -134 -1.3
stal 14.6 154 14.2 17.2 14.7
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TABLEAU 8(j). Cinémas et ciné-parcs, Alberta, 1991-1992 a 1995-1996

1991-1992 1992-1993 1993-1994 1994-1995 1995-1996
.«ombre de cinémas
-Cinémas ordinaires 86 84 81 80 78
-Ciné-parcs 7 5 4 4 5
-Total 93 89 85 84 83
Entrées payantes (000's)
-Cinémas ordinaires 8,392 8,064 8,951 9,197 10,120
-Ciné-parcs 179 136 145 175 177
-Total 8,570 8,200 9,096 9,372 10,297
Prix moyen des billets
-Cinémas ordinaires 5.48 5.31 4.86 4.99 4.34
-Ciné-parcs 6.53 6.53 6.94 6.52 549
-Total 5.50 5.33 4.89 5.01 4.36
Nombre d'écrans
-Cinémas ordinaires 227 226 227 226 239
-Ciné-parcs 12 10 9 9 9
-Total 239 236 236 235 248
Nombre de siéges/automobiles
-Cinémas ordinaires (siéges) 65,872 64,722 63,530 62,961 63,335
-Ciné-parcs (automobiles) 5424 4,964 4,714 4,964 4,522
Recettes - Cinémas ordinaires ($'000's)
-Recettes provenant des entrées 45,954 42,783 43,477 45,854 43,905
-Recettes de concessions et autres 17527 18,179 20,105 21,440 21,670
Total 63,481 60,961 63,582 67,294 65,576
.ecettes - Ciné-parcs (8'000's)
-Recettes provenant des entrées 1,165 889 1,009 1,141 973
-Recettes de concessions et autres 477 372 444 494 447
-Total 1,642 1,261 1,453 1,635 1,420
Dépenses - Total (8'000's)
-Cinémas ordinaires 54,811 51,732 56,394 58,560 56,591
-Ciné-parcs 1,667 1,378 1,508 1,652 1,354
-Total 56,478 53,110 57,902 60,211 57,945
Emploi - Cinémas ordinaires
-Plein temps 140 105 149 126 99
-Temps partiel 929 970 1,042 964 977
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux 31 43 35 20 17
Emploi - Ciné-parcs
-Plein temps 10 1 4 13 7
-Temps partiel 58 43 49 50 36
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux 5 - - - -
Salaires et avantages sociaux ($'000's)
-Cinémas ordinaires 9,034 9,298 9,435 10,319 9,194
-Ciné-parcs 303 289 278 279 244
-Total 9,338 9,586 9,713 10,598 9,438
Marge bénéficiaire (% des recettes totales)
-Cinémas ordinaires 137 152 11:3 13.0 13.7
“iné-parcs -1.5 92 -3.8 -1.0 4.6
ital 13.3 14.7 11.0 12.6 13:5
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TABLEAU 8(k). Cinémas et ciné-parcs, Colombie Britannique, 1991-1992 a 1995-1996

1991-1992 1992-1993 1993-1994 1994-1995 1995-1996
_«ombre de cinémas
-Cinémas ordinaires 91 85 85 88 89
-Ciné-parcs 5 5 - 4 5
-Total 96 90 89 92 94
Entrées payantes (000's)
-Cinémas ordinaires 10,120 10,592 11,998 12,992 14,450
-Ciné-parcs 102 95 88 99 96
-Total 10,222 10,687 12,086 13,091 14,547
Prix moyen des billets
-Cinémas ordinaires 5.42 5.09 4,98 5.05 4.95
-Ciné-parcs 5.45 5.53 5.93 5.90 6.80
-Total 542 5.09 4,99 5.06 4.96
Nombre d'écrans
-Cinémas ordinaires 215 204 208 211 217
-Ciné-parcs 5 5 4 4 5
-Total 220 209 212 215 222
Nombre de siéges/automobiles
-Cinémas ordinaires (siéges) 71,600 65,488 65,197 66,509 69,561
-Ciné-parcs (automobiles) 1,435 1,435 1,083 1,103 1,344
Recettes - Cinémas ordinaires ($'000's)
-Recettes provenant des entrées 54,889 53,892 59,760 65,653 71,552
-Recettes de concessions et autres 20,025 20,627 24,387 26,482 27,449
Total 74,914 74,519 84,147 92,136 99,001
.ecettes - Ciné-parcs (8'000's)
-Recettes provenant des entrées 554 525 522 585 656
-Recettes de concessions et autres 306 322 253 260 237
-Total 860 847 776 845 893
Dépenses - Total ($'000's)
-Cinémas ordinaires 66,038 64,499 73,046 79,270 86,308
-Ciné-parcs 737 682 657 756 949
-Total 66,775 65,181 73,702 80,026 87.257
Emploi - Cinémas ordinaires
-Plein temps 203 161 189 195 142
-Temps partiel 1,157 1,077 1,250 1,230 1,368
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux - 11 8 11 16
Emploi - Ciné-parcs
-Plein temps 12 5 7 7 3
-Temps partiel 30 36 31 31 40
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux - 2 1 2 4
Salaires et avantages sociaux ($'000's)
-Cinémas ordinaires 14,390 14,171 14,613 16,526 16,584
-Cmé-parcs 154 162 145 177 206
-Total 14,544 14,333 14,758 16,703 16,790
Marge bénéficiaire (% des recettes totales)
-Cinémas ordinaires 11.8 13.4 13.2 14.0 12.8
“iné-parcs 14.4 19.5 15.4 10.6 -6.3
stal 11.9 13.5 132 13.9 12.7
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TABLEAU 8(1). Cinémas et ciné-parcs, Yukon et Territoires du Nord-Ouest, 1991-1992 4 1995-1996

1991-1992 1992-1993 1993-1994 1694-1995 1995-1996
_«ombre de cinémas
-Cinémas ordinaires 4 3 4 4 4
Entrées payantes (000's) * =
-Cinémas ordinaires 234 229 250 253 302
Prix moyen des billets
-Cinémas ordinaires 5.19 4.99 4.75 4.97 4.36
Nombre d'écrans
-Cinémas ordinaires 7 6 7 7 8
Nombre de sicges/automobiles
-Cinémas ordinaires (siéges) 1,523 1,426 1.523 1,478 1,389
Recettes - Cinémas ordinaires (5'000's)
-Recettes provenant des entrées 1,212 1,143 1,189 1,258 1,319
-Recettes de concessions et autres 647 602 626 645 691
-Total 1,859 1,745 1,815 1,903 2,010
Dépenses - Total ($'000's)
-Cinémas ordinaires 1.664 1,574 1,697 1,780 1,836
Emploi - Cinémas ordinaires
-Plein temps 6 3 6 6 5
-Temps partiel 76 66 78 69 57
-Propriétaires actifs et travailleurs familiaux - - - - -
aires et avantages sociaux ($'000's) =

_inémas ordinaires 289 251 276 318 349
Marge bénéficiaire (%o des recettes totales)
-Cinémas ordinaires 10.5 9.8 6.5 6.5 8.7
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METHODOLOGIE ET QUALITE DES DONNEES
i) Questionnaires

Les données de Statistique Canada qui portent sur I'industrie du film et de la vidéo sont recueillies au moyen
de quatre enquétes distinctes, chacune portant sur un segment différent du secteur d'activité. Vu l'irrégularité
de ce secteur, les données sont recueillies annuellement au moyen de recensements. Cette méthode garantit
I'établissement d'indicateurs fiables du contrdle de la santé et de la vitalité du secteur. Les quatre enquétes
sont les suivantes :

1. Enquéte sur la production cinématographique, vidéo et audio-visuelle

2. Enquéte sur les travaux de laboratoires de films cinématographiques et les services de production et de
post-production

3. Enquéte sur la distribution de productions cinématographiques, vidéo et audio-visuelles et sur la
distribution en gros de vidéocassettes

4. Enquéte sur les cinémas

Ces questionnaires ont ét¢ congus et modifiés en consultation avec des représentants du secteur, des
ministéres gouvernementaux et différents groupes d'utilisateurs. Plus particulicrement, I'Enquéte sur la
production cinématographique, vidéo et audio-visuelle a été modifiée pour l'année de référence 1991-1992
afin d'obtenir des données plus détaillées sur la production cinématographique et télévisée, selon le titre.

ii) Base de sondage

La base de sondage de chaque enquéte est mise a jour annuellement a partir des fichiers du Registre des
entreprises de Statistique Canada qui comportent des entreprises admissibles, c'est-a-dire qui correspondent
aux codes appropriés de la Classification type des industries (CTI) (voir Définitions). D'autres noms ont ¢té
tirés de listes de membres d'associations professionnelles, de listes d'organismes provinciaux et fédéraux et
de revues spécialisées. On a consulté le plus grand nombre de sources possible afin d'établir une liste
compléte des entreprises de I'industrie canadienne du film et de la vidéo. Les studios cmematographlques les
stations de télévision et les pigistes sont exclus de la base.

iii) Collecte, saisie et traitement des données

Les questionnaires ont été envoyés par la poste en septembre 1996. Vingt-et-un jours aprés l'envoi, on a fait
un suivi téléphonique pour s'assurer que les répondants avaient bien regu les questionnaires. Les
intervieweurs ont, par la méme occasion, vérifié I'admissibilité des répondants, offert de 'aide et invité les
répondants & retourner les questionnaires le plus rapidement possible.

Les questionnaires diment remplis ont été retournés par la poste a Statistique Canada ou ils ont ensuite fait
I'objet d'une vérification manuelle pour garantir I'exhaustivité des données et leur comparabilité avec les
données précédemment déclarées (le cas échéant). Lorsque les renseignements déclarés ne répondaient pas
aux critéres de vérification, on a communiqué avec le répondant afin de confirmer ou de compléter les
données.

Les agents de saisic des données ont ensuite introduit directement les données du questionnaire dans les
fichiers informatisés. Aucun codage n'a été nécessaire. Une fois la saisie terminée, tous les enregistrements de
l'enquéte ont été soumis a une vérification automatique compléte qui comprenait notamment la situation des
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valeurs comparées a des fourchettes déterminées, le rapprochement des données déclarées et la comparaison
des données aux données historiques. Une vérification plus poussée a été effectuée au niveau du
questionnaire et de I'agrégat. En cas de divergence, des corrections y ont été apportées aprés vérification des
fichiers du répondant et, a I'occasion, une communication avec ce dernier.

iv) Sources d'erreur

Comme les enquétes sur le secteur du film permettent de recenser chacune des quatre composantes du secteur
(chacune des entreprises de la base est recensée), seules des erreurs d'observation peuvent se produire. Ces
erreurs peuvent étre réparties en erreurs de couverture, de non-réponse, de mesure ou de traitement.

La conception soignée du questionnaire, les contrles automatisés et manuels exhaustifs, l'imputation de la
non-réponse et le contrdle des opérations d'enquéte ont permis de limiter l'importance des erreurs de mesure
et de traitement. Les vérifications détaillées réduisent par ailleurs les erreurs de saisic et de réponse. On a
préparé une documentation compléte sur les processus d'enquéte afin que le chargé d'enquéte dispose des
renseignements nécessaires pour évaluer la qualité finale des données. Une fois que les données ont passé a
travers cette évaluation finale, elles sont diffusées par le chargé d'enquéte.

Les erreurs de couverture sont réduites au minimum par la mise a jour annuelle de la base a partir de sources
multiples. Cependant, il est impossible de vérifier si toutes les entreprises de la population font partie de la
base de sondage. Ainsi, il est difficile de tenir a jour la population des producteurs de films, de vidéos et de
productions audio-visuelles car des entreprises peuvent étre créées dans le cadre d'un projet unique, puis étre
dissoutes apres la réalisation du projet. Néanmoins, chaque année, tout est mis en oeuvre pour assurer unc

couverture compléte de la population cible de chaque enquéte. On ne peut mesurer avec exactitude le sous-
dénombrement, mais on croit qu'il est peu élevé.

v) Imputation et révision

On a procédé a I'imputation de certains cas de non-réponse afin de conserver l'uniformité des données
historiques. En général, seules les valeurs des données clés utilisées aux fins de diffusion ont été imputées sur
les questionnaires partiellement remplis ou pour les entreprises importantes qui n'ont pas répondu au
questionnaire. Les valeurs imputées étaient fondées sur les données des années antérieures, le cas échéant, ou
sur les réponses d'un groupe d'entreprises présentant des caractéristiques semblables a celles des non-
répondants (recettes, taille, province, pays de contréle, etc.).

De plus, on a procedé, au besoin, a une révision des données historiques. Les données présentées dans la
publication sont donc les données révisées les plus récentes.

vi) Taux de réponse

Pour la période de référence 1995-1996, on a envoyé au total 1,112 questionnaires aux producteurs de films,
de vidéos et de productions audio-visuelles. Sur ce nombre, 462 questionnaires regus provenaient
d'entreprises hors du champ d'observation ou d'entreprises inactives, ou bien étaient des doubles ou des
questionnaires n'ayant pu étre livrés par le bureau de poste, ce qui a porté la population admissible de
l'enquéte a 650 répondants. Au total, 616 questionnaires ont été entiérement ou partiellement remplis, ce qui
a donn€ un taux de réponse de 95%.

En tout, 435 questionnaires ont ét¢ envoyés aux laboratoires cinématographiques et aux services de
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production et de post-production. Sur ce nombre, 208 questionnaires regus provenaient d'entreprises hors du
champ d'observation ou d'entreprises inactives, ou bien étaient des doubles ou des questionnaires n'ayant pu
étre livrés par le bureau de poste, ce qui a porté la population admissible de I'enquéte a 227 répondants. Au

total, 229 questionnaires ont ¢té enti¢rement ou partiellement remplis, ce qui a donné un taux de réponse de
99%.

(vii) Confidentialité

Conformément a la Loi sur la statistique, les systémes de stockage et d'extraction des données de Statistique
Canada respectent la confidentialité des déclarations des répondants. Tous les tableaux de données sont par
ailleurs revus par le chargé d'enquéte afin de garantir la non-divulgation des données individuelles des
répondants.

DEFINITIONS
i) Classification type des industries (CTI)

Producteurs de films

(CTI9611: Producteurs de films et de matériel visuel)

Entreprises dont l'activité principale est la production cinématographique, vidéo ou audio-visuelle. Les
pigistes, les entreprises n'offrant que des services de production ou de post-production, les stations de
télévision et des studios cinématographiques sont exclus.

Distributeurs de films et grossistes de vidéocassettes

(CT19612: Distribution de films et de matériel visuel)

Entreprises dont l'activité principale est la distribution de productions cinématographiques et vidéo aux
cinémas, aux stations de télévision et aux exposants de salons d'exposition, ainsi que la distribution en gros
de vidéocassettes. Les cinématheques et les sociétés de location intermédiaires sont exclues.

Travaux de laboratoire et services de production et de post-production cinématographiques
(CTI1 9613: Laboratoires de films et de matériel visuel)

Entreprises dont I'activité principale est le traitement et la reproduction de films cinématographiques et les
entreprises offrant des facilités pour la production de tous les types de matériel visuel. Les activités
comprennent l'impression et le développement de films, le montage de films et de bandes vidéo, la
reproduction et le transcodage, le doublage et le sous-titrage ainsi que les transferts sur film ou bandes vidéo.

Cinémas ordinaires

(CTI 9621: Salles de cinéma ordinaires)

Entreprises ayant un auditorium ou une salle équipée de si¢ges et exigeant un prix d'entrée pour la projection
d'un film. La définition s'applique aux cinémas présentant des films de 16 mm, 35 mm et 70 mm.

Ciné-parcs
(CTI 9622: Projection de films en extérieur)
Entreprises offrant des places de stationnement extérieur pour automobiles et exigeant un prix d'entrée pour

la projection d'un film; ces places sont équipées de haut-parleurs amovibles. Ils peuvent également offrir des
siéges a l'extérieur.
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ii) Glossaire de certains termes utilisés

Province

La province pour 'Enquéte sur les cinémas est déterminée selon I'emplacement physique du cinéma mais
y

pour toutes les autres enquétes sur I'industrie du film, on se rapporte au siége social de l'entreprise.

Controle financier

L'origine du contrdle financier d'une sociéte correspond au pays de résidence de la majorité des actionnaires
ou de ceux qui exercent un contréle réel sur les politiques de la société en matiére d'exploitation et de
finances. Si une société mere est réellement contrélée par une autre société dont le lieu de résidence se trouve
dans un autre pays, I'origine du contréle financier correspond au pays de la société mére originale.

Nombre de productions

Pour la production cinématographique, vidéo et audio-visuelle, on se référe au nombre de productions
originales achevées pendant la période de déclaration. (Une production achevée implique l'existence d'une
copie zéro ou d'une bande vidéo maitresse). Dans le cas d'une co-production officielle internationale ou d'une
entreprise a risques partagés, canadienne ou internationale, qui implique deux maisons de production
canadiennes ou plus, uniquement le producteur canadien principal devrait répondre au questionnaire. Chaque
épisode d'une série télévisée est considéré comme une production distincte.

Marché

a) Commercial: présentation de films dans des cinémas et des ciné-parcs ainsi que dans des salles et des
camps militaires ouverts au public.

b) Télévision payante: présentation de films et de vidéos par des réseaux de télévision  pour lesquels le
téléspectateur doit payer des frais spéciaux. Une portion de ces frais est remise au producteur de ce service et

en dernier lieu aux titulaires des droits d'auteur des productions télédiffusées. A titre d'exemple: Super
Ecran, Canal Famille, etc.

c¢) Télévision conventionnelle: présentation de films, de vidéos et d'autres productions audio-visuelles par
des stations de télévision ordinaires.

d) Vidéo domestique: location ou vente de vidéodisques et vidéocassettes pour la présentation de films et

de bandes vidéo au moyen d'un lecteur de vidéodisques ou de vidéocassettes destiné a une utilisation
domestique.

e) Hors commerce: présentation de films et de vidéos par des établissements d'enseignement, des clubs
philanthropiques, des administrations publiques, des sociétés privées, etc.

Marché principal

Distribution de films et vente en gros de vidéocassettes: Recettes
Le marché principal d'une compagnie est celui d'ou provient la plus grande part de ses recettes. (Tableau 5)

Part du marché

Pour la production cinématographique, vidéo et audio-visuelle, on se référe a un pourcentage qui représente
la proportion des recettes totales de production pour un marché quelconque gagnée par les maisons de
productions se spécialisant en ce marché (voir Ratio de spécialisation).
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Ratio de spécialisation

Pour la production cinématographique, vidéo et audio-visuelle, on se référe a un rapport qui représente la
proportion des recettes de production qui est suscitée par ['activité principale des compagnies. Les
compagnies sont affectées chacune 4 un groupe de spécialisation d'aprés la portion majeure de leurs recettes
de production. Les compagnies n'ayant pas de receties de production pour une année donnée, ou aucune
activité dominante, sont affectées a la catégorie «non spécialisé».

Recettes

a) Recettes totales

La somme des recettes d'exploitation et des recettes ne provenant pas de I'exploitation. Les recettes pour les
cinémas excluent la Taxe sur les produits et les services et les autres taxes pergues pour le compte d'un
organisme public.

b) Recettes d'exploitation
Les recettes provenant directement de 1'activité ¢conomique de la compagnie.

¢) Recettes ne provenant pas de I'exploitation

Comprend les revenus tels que le soutien financier non remboursable considéré comme des recettes pour
l'exercice financier visé (p. ex. subventions et octrois), les dividendes, les intéréts, etc. Les titres de
participation et les préts bancaires d'agences gouvernementales et du privé sont exclus.

Marge bénéficiaire

Recettes totales - Dépenses totales
Recettes totales

Sommes versées aux pigistes
Les sommes versées aux pigistes comprennent les sommes versées a toute personne pour laquelle 'employeur
doit remplir un formulaire supplémentaire T-4A de Revenu Canada. Les pigistes incluent les artistes et les

travailleurs techniques (p. ex. acteurs, auteurs, cameramen, etc.). Cependant, les compagnies ne sont pas
considérées comme des pigistes.

Produits canadiens
Il s'agit des films et des vidéos conformes a ['un des critéres suivants:

1. Production admissible d I'amortissement de 30% pendant les années 1988, 1989 ou 1990. Avant
1988 I'amortissement était admissible a 100%.

2. Production réalisée avec l'aide financicre de Téléfilm Canada (autrefois la Société de développement
de l'industrie cinématographique canadienne).

3. Production réalisée au Canada par des Canadiens avant l'entrée en vigueur du Programme de
déduction pour amortissement.

4 Production de 1'Office national du film (ONF).
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Coproduction officielle entre le Canada et un des pays suivants: I'Algerie, I'Allemagne, I'Argentine,
I'Australie, la Belgique, la Chine, 'Espagne, la France, Hong Kong, la Hongrie, I'Irlande, [sraél,
I'Italic, le Maroc, le Mexique, les Pays-Bas, la Nouvelle-Zélande, la Roumanie, le Royaume-Uni, la
Suisse, la République Tchéch, la Slovaquie, 1'Union Soviétique et la Croatie, la Slovénie et la
Bosnie-Herzegovine. :

Production confirmée par le Conseil de la radiodiffusion et des télécommunications canadiennes
(CRTC).

Production réalisée avec 'aide financiére du Consell des arts du Canada; de la Société Radio--
Canada/CBC; La Société de développement de l'industrie cinématographique de la Nouvelle-écosse:
la Société générale des industries culturelle (SOGIC); la Société de développement de I'industrie
cinématographique ontarienne (SDICO); le Bureau Canada-Manitoba de développement des
entreprises de la culture; Saskatchewan Film Development Corporation (Saskfilm); the Alberta
Motion Picture Development Corporation; or British Columbia Film,
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