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Un aperçu statistique du tourisme^ 

par Lise Beaulieu-Caron 

Lje tourisme est perçu comme une des principales 
industries au Canada et à l'étranger. L'Organisation 
mondiale du tourisme (OMT) estime qu'en 1990, le 
volume des touristes internationaux a atteint 444 
millions, représentant une dépense de 255 milliards de 
dollars USi. 

Même avec la crise du GSolfe et la récession 
économique qui ont touché plusieurs marchés 
mondiaux du tourisme, l'Organisation de coopération 
et de développement économique (OCDE) a annoncé 
ime autre année de croissance pour l'ensemble des 
pays membres en 19912. D'après les estimations du 
World Travel and Tourism Council (WTTC), le 
tourisme génère plus de production et d'emploi que 
tout autre secteur à l'échelle mondiales. 

Malgré l'importance que l'on accorde au tourisme 
comme générateur de revenus et d'emplois au Canada, 
plusieurs raisons nous empêchent de mesurer et de 
préciser son apport à l'économie canadienne. Un 
obstacle vient du fait que le tourisme n'est pas 
identifié comme une industrie dans le système des 
comptes nationaux. Ce dernier ne comptabilise que 
les secteurs industriels tels que définis selon le 
système de classification type des industries de 
Statistique Canada. Par exemple, les données du 
tourisme se retrouvent dans différentes classifications 
industrielles: le transport aérien de passagers est 
intégré au secteur du transport tandis que les données 
de l'nébergement et de la restauration sont incluses 
dans le vaste domaine des services. 

De plus, l'industrie touristique a ime particularité 
qui la différencie des autres industries: elle ne peut 
être identifiée à un produit spécifique. L'industrie 
touristique est définie par ses utilisateurs, les 
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LE COMPTE SATELLITE DU TOURISME 

C'est un s.v&temo d'information structure permettant de recueillir, 
classer et relier des btatibtiqueb décrivant tous les aspects mesurables 
du tourisme pt qui vi&e à s'harmonisor avec le?, comptes nationaux sur 
le plan monétaire Cet ensemble cherchera à cerner tous les 
phénomènes économiques, socio-économiques et démographiques lies 
a l'offre et à la demande de ^bicns et services visant à faciliter la 
pratique des affaireb, des activités d'agrément et des loisirs, à 
l'extérieur du fojer-*» 

Pour atteindre cet objectif, la démarche entreprise par Statistique 
Canada consiste à produire quatre paliers ou types, de données^ La 
stratification du s>t.teme d'information du compte satellitp s'établit 
comme suit 

Palier 1 - Le compte principal qui contient la mesure monétaire de 
l'offre et de la demande et qui sert de pi\ot à tout le système II 
établit la distinction entre activités touristiques et non 
touristiques à l'intérieur de la demande touristique totale et de 
l'offre totale de biens et ser\ ices touristiques De plus, les dépenses 
des touristes étrangers sont traitées en exportations canadiennes 
alors que les dépenses effectuées à l'étranger par des touristes 
canadiens apparaissent comme importation» au pays Enfin, ce 
module assure le lien avec le s> stème des comptes nationaux en 
prix courants et constants Ces renseignements permettront 
d'établir l'importance relative des composantes du tourisme. 

Palier 2 - Le module de quantification qui organise a partir des 
\aleurs monétaires établies au premier palier des données 
quantitatives connexes, tels la mam-d'oeu\ re, les biens et services, 
la consommation Par exemple, le nombre de touristes qui utihsent 
les transpfirts aériens sera associé aux dépenses des touristes au 
chapitre des transports aériens. 

Palier 3 - À l'aide des deux premiers paliers, ce module caractérise 
les activités touristiques en les \entilant selon les facteurs socio-
économiques Par exemple, les dépenses des touristes au chapitre 
des transports aériens pourront être ventilées par but du voyage 

Palier 4 - La quatrième sti aie contient le module d'analyse et de 
planification, qui fournira une information sur le stock du capital, 
le taux d'activité de la main-d'ocuvre, le Produit intérieur brut, la 
source ei l'utilisation des fonds, les indices de prix ainsi que 
diverses caractéristiques des consommateurs, tels leurs 
re\ enus/dépenses 

Les ressources de Statistique Canada sont actuellement 
concentrées dans la mise en place du premier palier de ce projet Des 
efforts systématiques et planifiés mèneront a l'élaboration d'un tel 
sv sterne au Canada 

lnFo-\>ovagc> 
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Note de reconnaissance 
Le succès du système statistique. du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les 
entreprises et les administrations canadiennes. 
Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 
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touristes. Et pour compliquer les 
choses, sa clientèle se compose 
aussi de non-touristes, dont la 
proportion varie selon les diffé­
rents secteurs d'activités qvii 
composent l'industrie touristique. 
Donc, si l'on veut estimer la contri­
bution de l'industrie touristique, il 
faut déterminer la part de la 
production de chacim des secteurs 
qui est consommée par les 
touristes. 

Ensuite, l'ensemble des 
données économiques portant sur 
le tourisme doit être compatible 
avec les concepts et les méthodes 
comptables des comptes nationaux 
du Canada. Par exemple, les 
dépenses des ménages lors d'im 
voyage doivent être présentées 
séparément de celles des affaires 
remboursées par les employeurs 
pour respecter le système de la 
comptabilité nationale. Cela 
permet de ne pas comptabliser 
deux fois une dépense de voyage, 
une fois par le voyageur et plus 
tard par l'employeur au titre de 
frais d'affaires. Cependant, ces 
mêmes dépenses, qui constituent 
la consommation touristique, ne 
peuvent être distinguées 
suffisamment dans le détail parmi 
les données recueillies dans les 
enquêtes actuelles sur les 
voyageurs. Des sources de données 
complémentaires doivent alors 
être utilisées afin d'ajuster les 
renseignements recueillis par ces 
enquêtes. 

Enfin, le tourisme inclut non 
seulement les achats faits durant 
les voyages, mais aussi les 
dépenses faites en préparation 
d'un voyage - valises, location ou 
achats de véhicules de tourisme, 
équipement de camping, 
assurances, achats de films, etc. -
et celles effectuées après le 
voyage - développement des films, 
etc. Ces activités de consommation 
n'auraient pas lieu s'il n'y avait 
pas de tourisme. Les dépenses des 
touristes devraient donc englober 
tous les achats liés aux voyages. 
Cependant, les enquêtes actuelles 
auprès des voyageurs ne 
recueillent pas d'information sur 
les dépenses faites en préparation 
d'un voyage ou résultant d'un 
voyage. 

Les objectifs à atteindre 
Vu le manque de données 
permettant d'évaluer sa contribu­
tion à l'économie, la disponibilité 
d'un Produit intérieur brut pour 
le secteur du tourisme est un objec­
tif primordial pour les interve­
nants touristiques. C'est le moyen 
idéal de mesurer le progrès ou le 
recul d'un secteur par rapport à im 
autre. C'est aussi le meilleur outil 
de comparaison internationale. 

Cependant, pour en assurer la 
pertinence, la mesure du Produit 
intérieur brut du tourisme devra 
tenir compte du fait que la 
production de l'industrie est 
consommée en partie seulement 
par les touristes. Ce qu'on 
cherchera à cerner, c'est la struc­
ture de l'industrie et ce que le 
tourisme représente en termes de 
production, d'emploi et 
d'investissement. 

Pour faire le lien entre l'offre 
et la demande, il faut aussi 
intégrer dans la base de données 
les besoins et les préférences des 
voyageurs en ce qui a trait au 
produit touristique recherché. Le 
produit du tourisme est une 
expérience personnelle. Comment 
mesurer la valeur esthétique d'un 
paysage grandiose ou d'une oeuvre 
d'art? De fait, on ne peut que 
mesurer l'apport des moyens 
permettant aux voyageurs d'en 
faire l'expérience: que ce soit le 
prix d'entrée à un parc national ou 
à im musée, de même que les 
services d'accueil et de tremsports 
qui en sont les supports. C'est sur 
cette infrastructure et ses usagers 
que l'analyse économique portera. 

L'établissement d'un système 
structuré d'information peut 
s'avérer un lien de communication 
efficace entre Statistique Canada 

et les utilisateurs de données 
touristiques. 

En ce moment. Statistique 
Canada ne peut fournir que des 
brides d'intormation, le problème 
venant de la dispersion des données 
parmi plusieurs enquêtes avec des 
concepts et des méthodologies 
différentes. Pour combler ces 
lacunes. Statistique Canada est à 
développer un compte satellite du 
tourisme. Ce système d'informa­
tion global a pour objectif de rendre 
disponible dans un même cadre 
conceptuel une information cohé­
rente englobant le phénomène du 
tourisme au Canada (Voir Le 
compte satellite du tourisme à la 
page 2). Essentiellement, le compte 
satellite du tourisme vise à situer 
les activités touristiques dans le 
contexte de l'économie canadienne. 

Le défi principal de Statistique 
Canada demeure la collecte de 
données auprès de ses répondants à 
im niveau de désagrégation 
suffisant pour satisfaire la grille 
d'analyse du compte satellite du 
tourisme. À travers des données 
pertinentes, l'objectif n'en demeure 

{las moins de montrer l'évolution de 
'industrie et de dégager les 

tendances. 

Le tourisme au Canada: les 
mesures existantes 
Deux enquêtes menées par 
Statistique Canada recueillent 
l'information sur les touristes et 
leurs voyages, c'est le côté 
«demande» du tourisme. L'Enquête 
sur les voyages des Canadiens 
(EVC) rapporte la dimension des 
voyages faits au Canada par ses 
résidents, alors que l'Enquête sur 
les voyages internationaux (EVI) 
porte sur l'étendue des voyages 
internationaux. 

Tableau i 
Les dépenses touristiques au 
Voyages avec nuitées 
au Canada 
selon l'origine 

Total 

Canada 
intraprovincial 
interprovincjal 

États-Unis^ 

Autres pays^ 

1980 

Canada 

1990 

en millions de dollars 

10,415 

8,081 
5,577 
2,504 

1,594 

740 

17,817 

11,870 
8,321 
3,549 

3,528 

2,419 

Variation 

1980/1990 

% 
71.1 

46.9 
49.2 
41.7 

121.3 

226.9 

' We comprend pas les frais de transports internationaux. 
Sources: Enquête sur les voyages des Canadiens, totalisation spéciale, 1980; 

n° 87-504 au cat, 1990; Voyages internationaux, n° 66-201 au cat. 

Distribution 

1980 

100 

' 78 
54 
24 

15 

7 

1990 

% 
100 

67 
47 
20 

20 

14 

Voyages intérieurs. 

Statistique Canada - n" 87-003 au cat. 3 
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L'évolution de l'importance du 
marché domestique est reflétée 
par le fait que 67% des dépenses 
touristiques au Canada ont été 
faites par des résidents canadiens 
en 1990, alors qu'en 1980 ces 
dépenses représentaient 78% du 
total (tableau 1). Les Américains 
ont représenté 20% des dépenses 
touristiques en 1990, malgré le 
fait que les frais de transports 
internationaux payés à des trans­
porteurs canadiens (près de 300 
millions de dollars) soient exclus 
du compte. La part des résidents 
des pays autres que les États-Unis 
a doublé, atteignant 14% en 1990. 
Les tendances relevées par les 
enquêtes auprès des voyageurs 
permettent à l'industrie touris­
tique canadienne de tenir compte 
de l'évolution constante des goûts 
des consommateurs par rapport 
aux services touristiques qui leur 
sont offerts au Canada. 

Du côté de l'offre, les enquêtes 
auprès des entreprises offrant des 
prestations touristiques 
permettent de connaître 

le nombre d'établissements et 
leurs recettes. Il faut cependant 
retenir que seule une partie de ces 
recettes est attribuable aux 
touristes. Dans le cas de la 
restauration, par exemple, la part 
la plus importante revient à la 
clientèle locale. Le tableau 1 de 
l'édition Automne 1992 d'info-
voyages présentait des estima­
tions de l'importance des activités 
touristiques pour chacun des sous-
secteurs de l'industrie touristique. 

En plus de la grande variété 
d'enquêtes auprès des entreprises, 
im problème se pose lorsqu'on veut 
identffier les activités touristiques 
à l'intérieur d'un établissement. 
Lorsque l'établissement est utilisé 
comme mesure d'observation du 
coté de l'infrastructure touris­
tique, il peut arriver que l'unité 
échantillonnée soit impliquée dans 
plusieurs activités reliées au 
tourisme, un centre de villégia­
ture, par exemple. Le problème en 
devient im de classification si les 
activités secondaires ne peuvent 
être reconnues séparément lors de 
la collecte des données. 

Tableau 2 
Produit intérieur brut de certaines industries liées au tourisme au 
Canada, 1980, 1990 et 1991 

Groupes industriels 
Variation 

1980 1990 1991 1980-1990 1990-1991 

Hébergement et restauration 

Transport aérien et sen/ices 

Transport en commun 
interurbain et rural 

Transport en commun urbain 

Services de divertissements 
et loisirs 

Ensemble de l'économie 

(millions de $ de 1986) 

11,878 12,260 

2,259 2,816 

254 

1,657 

2,994 

381,992 

176 

1,334 

4,144 

502,687 

% 
10,872 

2,443 

159 

1,216 

3.938 

497,164 

3.2 

24.7 

-30.7 

-19.5 

38.4 

31.6 

-11.3 

-13.2 

-9.7 

-8.8 

-5.0 

-1.1 

Sources: Division des mesures et analyse des industries; Produit intérieur brut par industrie, 
n" 15-001 au cat 

Afin de mesurer la performance 
du tourisme comme actitivé écono­
mique, on peut se servir du produit 
intérieur brut par sous-secteur 
comme outil d'analyse. Entre 1980 
et 1990, le produit intérieur brut au 
coût des facteurs dans certaines 
industries liées au tourisme, en 
dollars constants, a augmenté plus 
rapidement que pour l'ensemble de 
l'économie (tableau 2). Cependant, 
la baisse àans les secteurs reliés au 
tourisme a été plus abrupte que 
celle affectant l'économie en 
général entre les années de 
récession 1990 et 1991. Cela confir­
me la susceptibilité de l'industrie 
face aux revirements économiques 
durant les années de récession. 

D'autres mesures permettent 
de connaître le fonctionnement de 
l'industrie du tourisme. Entre 
autres, les indices des prix des 
voyages sont des indicateurs 
susceptibles de montrer si les prix 
pratiqués dans l'industrie ont 
évolué différemment de l'ensemble 
des prix à la consommation 
(tableau 3). 

Perspective mondiale sur le 
tourisme 
Le tourisme mondial a subi un 
essor incroyable depuis quarante 
ans, passant de 25 millions de 
touristes internationaux en 1950 à 
444 millions en 1990 (graphique 1). 
On remarque ime certaine stabilité 
parmi les destinations les plus 
populaires. La France, l'Espagne, 
l'Italie et les États-Unis demeurent 
les pays favoris du tourisme mon­
dial, en tête du peloton avec le tiers 
du volume des arrivées au titre du 
tourisme international en 1990. À 
eux seuls, ils accaparent près de 
40% des recettes mondiales 
(tableau 4). L'OMT a estimé que 
45% de la capacité mondiale d'hé­
bergement en 1990 se situait en 

Tableau 3 

Indices canadiens des prix, 1980-1991 
1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 

1986 = 100 

Indice des prix à la 
consommation, ensemble 67.2 75.5 83.7 88.5 92.4 96.0 100.0 104.4 108.6 114.0 119.5 126.2 

Indice des prix des voyages 
(17 articles de l'IPC) 

Aliments achetés dans 
les restaurants 

Voyages organisés 

60.9 

68.9 

65.2 

70.5 80.7 

75.5 83.2 

85.5 89.7 94.5 100.0 104.4 106.0 112.5 120.6 129.8 

77.7 80.7 

88.0 91.6 95.4 100.0 104.0 108.8 114.5 120.1 133.2 

85.2 84.7 93.1 100.0 105.1 110.0 109.8 112.8 125.6 

Sources: Prix à la consommation et indices des prix, n° 62-010 au cal; Info-Voyages, n" 87-003 au cat., vol. 11, n" 3. 

4 Statistique Canada - n° 87-003 au cat. 
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Graphique 1 
Développement du tourisme international, arrivées & recettes ,̂ 
1950-1990 

Anivées (en millions) 
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50 

1950 1360 1970 1980 
' Ne comprend pas les frais du transport intemationai. 
Source:Organisation mondiale du tourisme. Annuaire des statistiques 

du tourisme, 1992. 

1990 

Graphique 2 
Capacité d'hébergement dans les hôtels et établissements 
assimilés, distribution régionale, 1990 

Afrique 3 % Océanie 2% 

Europe 
45% 

Amériques 
38% 

Capacité mondiale 
d'hébergement 

11,465,094 chambres 

Source: Organisation mondiale du tourisme, Annuaire des statistiques 
du tourisme, 1992. 

Tableau 4 
Les champions au titre du tourisme international en 
Pays 

États-Unis 
France 
Italie 
Espagne 
Royaume-Uni 

Autriche 
Allemagne 
Suisse 

Canada 

Mexique 

Japon 
Pays-Bas 
Suède 

Recettes 

40,579 
20,187 
19,738 
18,593 
15,000 

13,017 
10,683 
6,839 

6,374 

5,324 

3,578 
3,615 
2,895 

Rang Dépenses 

(millions de dollars US) 

1 
2 
3 
4 
5 

6 
7 
8 

9 

10 

16 
15 
22 

38,671 
12,424 
13,826 
4,254 

19,106 

7,476 
29,836 
5,989 

8,390 

5,379 

24,928 
7,340 
6,066 

1990 
Rang 

1 
6 
5 

15 
4 

8 
2 

11 

7 

13 

3 
9 

10 

Solde 

1,908 
7,763 
5,912 

14,339 
-4,106 

5,541 
-19,153 

850 

-2,016 

-55 

-21,350 
-3,725 
-3,171 

Source: Organisation mondiale du tourisme, Annuaire des statistiques du tourisme, 1992-
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Europe (graphique 2). Cette 
infrastructure a permis aux pays 
européens d'accueillir 64% des 
touristes internationaux. 

Les voyages entre le Canada et 
l'étranger 
Notre plus proche voisin, les États-
Unis, demeure toujours le pays 
d'origine du plus grand nombre de 
touristes internationaux au 
Canada. Cependant, la hausse 
enregistrée dans ce marché entre 
1980 et 1990 cache le fait que le 
niveau atteint en 1990 demeure 
inférieur aux volumes de touristes 
américains enregistrés entre 1985 
et 1988. Au cours de la dernière 
décennie, d'autre parti on a assisté 
à une croissance exceptionnelle du 
nombre de touristes enprovenance 
de pays autres que les Etats-Unis 
(tableau 5). 

Alors que les Canadiens voya­
geaient de plus en plus à l'étranger 
entre 1980 et 1990, leurs voyages 
internes sont demeurés relative­
ment stables au cours de la même 
période. La progression des voyages 
internationaux des Canadiens 
entre 1980 et 1990 a accompagné 
une baisse de la part du marché 
domestique de 85% à 79% de tous 
les voyages avec nuitées effectués 
par les résidents (graphique 3). 

Devant l'augmentation du 
nombre de Canadiens effectuant 
des voyages à l'étranger, les 
intervenants en tourisme ont 
cherché à cerner ce qui convain­
crait plus de Canadiens à séjourner 
au Canada. À travers l'étude des 
différents segments de voyageurs 
canadiens et de ce qui les attire à 
l'étranger. Tourisme Canada^ a pu 
déterminer les produits touristi­
ques canadiens offrant les 
meilleures possibilités de substi­
tution des destinations étrangères 
pour le Canada. Ce sont: 
• le patrimoine et la culture 
• les parcs 
• l'aventure 
• les festivals et les 

manifestations 
• le ski 
• le golf 
• les sports aquatiques 
• les centres de villégiature 

ruraux 

Tourisme Canada, Le marché canadien 
des voyages à l'étranger: concor­
dance produit-marché, Ottawa, 1992. 

Statistique Canada - n° 87-003 au cat. 
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De plus, l'analyse a identifié 
une demande sous-exploitée pour 
certains produits tels que les 
circuits touristiques urbains et 
ruraux, le tourisme éducatif, la vie 
nocturne et les divertissements, 
les manifestations sportives, les 
expériences urbaines et les parcs 
thématiques. L'industrie touris­
tique se doit de développer les 
créneaux où elle a un avantage 
comparatif. Pour ce faire, les 
enquêtes existantes devront 
cerner de plus près la perception et 
la connaissance qu'ont les 
Canadiens du produit touristique 
disponible chez eux. La 
compétitivité du produit canadien 
devra être mesurée peu- rapport à 
ce que les autres pays ont à offrir 
au public voyageur. 

Le défi des années 1990 
Face au rétrécissement de sa part 
de marché, le milieu touristique 
doit favoriser une meilleure 
connaissance du secteur et des 
marchés qu'il génère. Il devient 
encore plus essentiel que les 
gouvernements et le public en 
général soient sensibilisés à la 
contribution du tourisme au 
patrimoine du Canada et à son 
enrichissement. 

On assiste à l'émergence d'une 
collaboration planétaire au niveau 
touristique. Le Canada est im 
intervenant actif auprès des 
organismes internationaux. En 
tant que membre du Groupe de 
travail sur les statistiques du 
Comité du Tourisme de l'OCDE, le 
Canada a participé au développe­
ment du Manuel sur les comptes 
économiques du tourisme'^, 
rendu public en 1991. Ce Manuel 
fournit un cadre pour recueillir des 
données sur le tourisme dans im 
système intégré. 

Le Canada a collaboré avec 
rOMT à la rédaction des recom­
mandations concernant les 
statistiques sur le tourismeS, 
rapport soumis en 1992 à la 

Organisation de coopération et de 
développement économique. Manuel 
sur les comptes économiques du 
tourisme, Paris, 1991. 
Organisation mondiale du tourisme. 
Recommandations sur les 
statistiques du tourisme, Madrid, 
juillet 1992. 

Tableau 5 

Le tourisme au Canada 
Voyages avec 
nuitées au Canada 
selon l'origine 

Total 

Canada 
intraprovincial 
Interprovincial 

États-Unis 

Autres pays 

1980 
Variation 

1990 1980/1990 

en milliers de voyages-personnes 

87,272 

74,487 
61,108 
13.379 

10,963 

1,822 

Sources: Voyages intérieurs, n" 87-504 au cat.; Voyages 

93,536 

78,326 
64.260 
14,066 

12,252 

2,958 

internationaux. 

% 

7.2 

5.2 
5.2 
5.1 

11.8 

62.3 

Distribution 

1980 

% 

100 

85 
70 
15 

13 

2 

n" 66-201 au cat 

1990 

% 

100 

84 
69 
15 

13 

3 

Graphique 3 
Répartition des voyages-personnes avec nuitées des 
Canadiens selon la destination 

12.9 

85.3% 
17.5% 

Canada 

États-Unis 

Autres pays 

Sources: Voyages intérieurs, n° 87-504 au cat; Voyages internationaux, 
no 66-201 au cat 

79.3% 

Commission de statistique de 
l'Organisation des Nations Unies, 
en vue de mettre à jour l'ensemble 
des définitions internationales sur 
le tourisme. Depuis 1968, année 
où la Commission de statistique 
des Nations Unis a approuvé les 
définitions du tourisme, l'évolu­
tion du tourisme et le développe­
ment technique ont augmenté les 
besoins en matière de statistiques 
du tourisme. La mise en place d'vm 
système inté^é permettra 
d'établir des liens statistiques 

entre l'offre touristique (services, 
recettes et coûts) et la demande des 
touristes. L'OMT continue son 
travail de sensibilisation auprès de 
l'Organisation des Nations Unies. 

Toutes ces démarches se font 
dans le but d'une recherche 
constante pour mieux cerner la 
réalité du tourisme et pour valori­
ser l'importance économique du 
tourisme par des données sur les 
revenus, les entreprises et les 
emplois qu'il génère. 
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Voyages d'une nuit ou 
plus au Canada, deuxième 
trimestre 1992 - Faits 
saillants 

Au cours des mois d'avril à juin 
1992, les Canadiens ont effectué 
19.8 millions de voyages-
personnes avec nuitées de plus de 
80 km au pays (tableau 6). Au 
deuxième trimestre de 1992,28% 
de ces voyages ont compris des 
séjours d une seule nuit (graphi­
que 4). Les Ontariens ont réalisé 
39% de tous les voyages avec 
nuitées au deuxième trimestre de 
1992. 

Primauté des voyages aux fins 
de visites à des parents/amis 
Le nombre de voyages-personnes 
avec nuitées effectués au Canada 
pour des fins d'agrément a été plus 
faible que celui relié à la famille 
ou aux amis. Les voyages 
d'affaires représentaient 17% de 
tous les voyages avec nuitées au 
Canada au deuxième trimestre de 
1992. 

La plupart des voyages se font 
en automobile 
Au deuxième trimestre de 1992, 
88% de tous les voyages avec 
nuitées ont été faits en 
automobile. Par ailleurs, les 
voyages par avion entrepris par 
des Canadiens ont représenté 7% 
du total. Les autres moyens de 
transport demeurent très 
marginaux. 

Popularité des voyages 
intraprovinciauz 
Les voyages intraprovinciaux 
d'une nuit ou plus ont été au 
nombre de 16.9 millions au 
printemps 1992, alors que les 
voyages d'une province à l'autre 
ont atteint 2.9 millions. La grande 

Tableau 6 
Voyages intérieurs d'une nuit ou plus, 1992 

Voyages intérieurs d'une nuit ou plus, 
total 

Transport principal 
Auto 
Air 
Autocar 
Rail 
Autres/Non spécifié 

But principal 
Visite d'amis/parents 
Agrément 

Affaires ou convention 
Autres/Non spécifié 

Destination 
Même province 
Autre province 

Deuxième 
trimestre 

(en milliers) 

19,760 

17,384 
1,380 

532 
263 
200 

8,021 
6,701 
3,328 
1,710 

16,868 
2,892 

Répar­
tition 

% 

100.0 

88.0 
7.0 
2.7 
1.3 
1.0 

40.6 
33.9 
16.8 
8.7 

85.4 
14.6 

Source: Enquête sur les voyages des Canadiens, données préliminaires. 

Graphique 4 
Voyages intérieurs d'une nuit 
ou plus selon la durée du 
voyage, 2» trimestre, 1992 

5+ nuits 
12.2% 

4 nuits 
4.7% 

3 nuits 
12.9% 

1 nuit 
28.3% 

nuits 
41.8% 

Source: Enquête sur les voyages 
des Canadiens, données 
préliminaires. 

majorité des Canadiens (85%) ont 
effectué des voyages d'ime nuit ou 
plus à l'intérieur des limites de leur 
province de résidence durant cette 
période de l'année. 

Note aux utilisateurs 
Étant donné les importants 
changements méthodologiques 
introduits en avril 1992 dans la 
collecte des données, les 
estimations du premier trimestre 
de 1992 de l'Enquête sur les 
voyages des Canadiens seront 
revues et éventuellement ajustées 
en fonction des résultats des autres 
trimestres. De plus, en raison de ces 
changements, les estimations du 
deuxième trimestre de 1992 ne sont 
pas comparables à celles des 
trimestres précédents. 

Pour obtenir des profils détaillés de 
l'Enquête sur les voyages des 
Canadiens au deuxième trimestre 
de 1992, veuillez communiquer 
avec l'éditrice d'info-voyages au 
613-951-1673. 
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PREMIER TRIMESTRE DE 1992 

ENQUÊTE SUR LES VOYAGES INTKRNATIONAUX 

Les données préliminaires portant sur les caractéristiques (groupes d'âge, but du voyage, 
activités, dépenses, etc.) reliées aux voyages internationaux entre le Canada et les autres pays au 
cours du premier trimestre de 1992 sont maintenant disponibles. Vous pouvez donc commander 
les tableaux de profils personnalisés dès aujourd'hui. 

Faits saillants 

• Les Canadiens ont dépense 879 millions de dollars on Floride durant l'hiver de 1992. 

e £!n dehors des États-Unis, le Mexique demeure la principale destination des Canadiens 
fuyant le froid. 

• Ce sont les résidents du Mirhigan, suivis de ceux de l'État du Washington qui ont effectué le 
plus grand nombre de visites d'une nuit ou plus uu Canada au premier trimestre de 1992. 

• Les voyages d'affaires elTectués au Canada par des résidents de pays d'outre-mer ont 
augmenté durant les premiers trois mois de 1992. 

Les données pour l'année 1991 devraient paraître bientôt dans la publication Voyages 
internationaux, n'' 66-201 au catalogue. 

Appelez, écrivez ou envoyez-nous un fax, nous serons heureux de vous donner 
plus de détails 

Téléphone: 1-613-951-8932 

Fax: 1-613-951-2909 

Contact: Section des voyages internationaux 
Statistique Canada 
Edifice K.H. Coats - 17K 
Ottawa (Ontario) 
Kl A OTB 
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Indice des prix des 
voyages, troisième 
trimestre 1992 

Au cours du troisième trimestre de 
1992, l'indice des prix des voyages 
(IPV) indique une deuxième 
augmentation consécutive depuis 
le début de l'année. Cette hausse 
de 2.7% au cours du troisième 
trimestre fait suite à celle de 
seulement 1% enregistrée au 
deuxième trimestre par rapport au 
trimestre précédent. Cependant la 
hausse du coût de tous les biens et 
services enregistrée par l'Indice 
des prix à la consommation (IPC) 
n'a été que de 0.5% au troisième 
trimestre de 1992. (tableau 7). 

L'IPV a grimpé 
principalement en raison de la 
hausse de 8% des prix pour 
l'hébergement et de celle de 5% des 
frais de transport interurbain par 
rapport au deuxième trimestre de 
1992. Au cours de la même 
période, on a enregistré des baisses 
dans les composantes de IIPV, soit 
l'habillement et le matériel et 
services photographiques. 

Par rapport au troisième 
trimestre de 1991, llPV s'est accru 
de 1.2%, soit presqu'au même 
rythme que l'IPC. Parmi les 
compos£mtes de HPV, 
l'augmentation de prix la plus 
forte par rapport à l'an dernier a 
été enregistrée dans le transport 
local et de banlieue (graphique 5). 

Finalement, 11PV a connu ime 
accélération de sa croissance entre 
le deuxième (0.1%) et le troisième 
trimestre (1.2%) par rapport à 
l'année précédente. 

Tableau 7 

L'indice des prix des voyages (IPV) et ses composantes publiées, 
1991-1992 (non désaisonnalisés, 1986 = 100) 

Composantes de l'IPV* 

Transport interurbain 
Transport local et de banlieue 

Location de véhicules automobiles 

Utilisation de véhicules automobiles 

Hébergement de voyageurs 

Aliments 

Boissons alcoolisées 

Habillement 

Médicaments et produits pharmaceutiques 

Soins personnels 

Matériel et sennces photographiques 

Matériel de lecture et autres imprimés 

Produits du tabac et articles pour fumeurs 

Indice des prix des voyages (IPV), (1986 = 100) 

Indices des prix à la consommation (IPC), (1986 = 

Indices du 
troisième 
trimestre 

1992 

129.6 
151.3 

115.7 

131.4 

126.7 

121.1 

140.3 

129.6 

147.6 

128.5 

115.3 

145.6 

225.5 

133.2 

= 100) 128.4 

Variation en % 

Deuxième Troisième 
trimestre trimestre 

1992 1991 

5.0 -0.2 
0.9 10.1 

3.4 -2.7 

2.1 1.0 

7.9 1.1 

0.1 -0.7 

1.0 3.9 

-0.1 0.1 

0.6 2.0 

1.1 2.0 

-0.3 -3.7 

0.3 1.1 

0.2 3.5 

2.7 1.2 

0.5 1.3 

" Les composantes de l'IPV qui suivent ne sont pas publiées par la Division des prix: Droits 
d'entrée aux spectacles. Utilisation de véhicules de loisirs. Disques, disques audionumériques et 
bandes magnétiques audio pré-enregistrées. Utilisation d'installations de loisirs, de sport et de 
santé - droits pour usage unique-
Source: L'Indice des prix à la consommation, n° 62-001 au cat 

Graphique 5 
Indice des prix des voyages (IPV) et ses composantes 
publiées, variation en pourcentage, 3e trimestre, 1991-1992 
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Transport interurbain 
Transport local et de banlieue 

Location de véhicules automobiles 
Utilisation de véhicules automobiles 

Hébergement des voyageurs 
Aliments 

Boissons alcoolisées 
Habillement 

Médicaments et produits pharmaceutiques 
Soins personnels 

Matériel et services photographiques 
Matériel de lecture et autres imprimés 

Produits du tabac et articles pour fumeurs 
Indice des prix des voyages (IPV) 

Sowrces; Division des prix; L'indice des prix à la consommation, n° 62-001 au caf. 
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2 INDICATEURS 
DE TOURISCOPE K 

l i iÉi i l i^ i l i i iMSADA 
Des Etats-Unis 

Visites d'une nuit et plus(p) 
Par auto 

Des pays d'outre-mer 
Visites d'une nuit et plus(p) 

Les sept pays principaux 
Royaume-Uni 
Japon 
France 
Allemagne 
Hong-Kong 
Italie 
Suisse 

CAN/ME»»^ À t^eCTÊimi» m OAKAOA 
Aux Etats-Unis 

Visites d'une nuit et plus(p) 
Par auto 

Outre-mer 

mmsmm 
Trafic voyageurs aénens (nrveau 1) 
Trafic voyageurs aériens-km (niveau 1) 
Trafic voyageurs par autocar (interurbain) 
Recettes des restaurants 

T 
T 
T 
T 
T 

T 
T 
T 
T 
T 
T 
T 

T 
T 
T 
T 

T 
M 
T 
M 

Troisième 
trimestre 

1992 

12,423 
5,339 
3,872 
1,493 
1,323 

251 
166 
162 
147 
51 
48 
40 

23,363 
6,741 
5,518 

835 

5,816 
14,050 
3,296 
5,001 

Variation en % 

Trimestre Année 
précédent précédente 

: 
45.3 -5.6 
69.3 -2.7 
81.8 -3.2 
73.0 3.1 
68.1 0.5 

66.2 1.2 
69.4 -3.5 

100.0 3.2 
86.1 5.8 
82.1 -3.8 

118.2 11.6 
100.0 8.1 

18.2 -1.1 
121.1 -4.3 
74.4 -5.5 
23.7 11.2 

5.4 1.1 
19.0 8.3 
14.6 -16.1 
5.3 11.9 

pmx, 
1986 = 100 (non dés.) 

Indice des prix des voyages 
Indice des prix à la consommation 

Aliments achetés au restaurant 
Transport interurbain 
Essence 

133.2 
128.4 
136.0 
129.6 
123.4 

2.7 1.2 
0.5 1.3 
0.5 1.9 
4.9 -0.2 
4.5 -2.6 

ÉCQNO«tQ(IE 
Produit inténeur brut, aux pnx de 1986 (dés.) 

Divertissements et loisirs 
Hébergement et restauration 

Revenu personnel disponible par habitant (dés.) 
WmffdL 
Population active (dés.) 

Chômeurs 
Personnes occupées 

Héberqement et restauraton (non dés.) 

M 
M 
M 

T 
T 
T 
T 

504,158 
4,055 

10,824 
17,497 

13,811 
1,593 

12,218 
792 

0.5 1.0 
-1.2 4.3 
-0.7 -0.6 
0.6 0.6 

^ 
0.4 0.2 
2.8 11.3 
0.1 -1.1 
3.4 -2.6 

mmmmÊms^ 
En dollars canadiens: 

Dollar US 
Livre steriing 
Yen du Japon 
Mark de l'Allemagne 
Franc de France 
Peso du Mexique 

1.2016 
2.2860 

0.009630 
0.8224 
0.2426 

0.000388 

0.6 5.1 
5.9 18.5 
5.1 14.8 

11.1 25.1 
10.5 25.4 
0.5 3.2 

(M) Millions. (T) Milliers, (dés.) désaisonnalisées. (p) préliminaires. 
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