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Faits saillants de l'enquête de 1992 sur les 
voyages intérieurs 
par Lise Beaulieu-Caron 

J-jes dépenses effectuées pour les voyages intérieurs 
et internationaux au Canada représentent environ 
4 % du produit intérieur brut canadien en 1992. 
L'importance relative des voyages intérieurs en 
regard de l'industrie touristique canadienne peut être 
déterminée en fonction de la somme des dépenses 
effectuées au Canada par les voyageurs qui résident 
au pays. Les résidents en route vers une destination 
intérieure ont dépensé 16 milliards de dollars^, soit les 
deux tiers sur un total de 28 milliards de dollars au 
titre des recettes de voyages gagnées au Canada en 
1992. Cette même année, la nette tendance des 
Canadiens à voyager à l'étranger explique que les 
dépenses à l'extérieur atteignent 16 milliards de 
dollars. L'industrie touristique canadienne a tout de 
même profité de cette manne, étant donné que les 
Canadiens ont dépensé environ 4 milliards de dollars 
au Canada pour atteindre des destinations étrangères 
en 1992. 

Au cours de la dernière décennie, qui a également 
débuté par une récession, les voyages intérieurs ont 
diminué pendant la période allant de 1980 à 1984, 
mais ont grimpé à nouveau entre 1986 et 1988. En 
1990, les voyages intérieurs ont atteint une certaine 
stabilité, les Canadiens étant de plus eç plus 
encouragés à voyager aux Etats-Unis. À l'aube de la 
nouvelle décennie, l'industrie touristique canadienne 
voit se stabiliser non seulement les voyages intérieurs 
mais également les marchés américains et d'outre­
mer. L'évolution des facteurs démographiques et les 
incertitudes économiques ne sont que quelques-uns . 
des défis commerciaux que devra relever l'industrie 
touristique canadienne. Dans le marché d'aujourd'hui, 
les produits et les services touristiques doivent être 
axés sur les besoins changeants du client. Les 
enquêtes sur les voyages de Statistique Canada (voir 
l'encadré de la page 2) sont parmi les moyens grâce 

' Aux fins du présent article, les voyages intérieurs sont définis 
comme étant des voyages à destination du Canada, la distance 
parcourue à partir du domicile du répondant étant de 80 lim ou 
plus. 
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Mesure des voyages et.du tourisme.au Canada . \; . \ 

Deux enquêtes menées par Statistique Canada permettent de recueillir 
des renseignements fsurjes ^voyageurs et les caractéristiques- dé leurs, 
voyages. L'Enquête;sur les voyages des Canadiens (EVÇ)-rènd compte des. 
voyages effectués au.Cànada par dès Canadiens, tandis que' l'Enquête sur 
les voyages internationaux, (EVI) prend en̂  considération les .voyages j 
internationauxentre le Canada et d'autres pays. ; . - •'. , ^ 

Grâce aux renseignements , découlant de ces enquêtes, l'industrie 
canadienne, du tourisme a la}chance d'étudier, les profils des voyages ^iii 
peuvent avoir une influence' sur' les services touristiqùès'offérts au 
Canada'. ' •' " • .• . '• ' . , ;• ", -•-•• ' ; , , ,-" . -. ' , . '• . 

L'Enquête dé 1992 sur leis voyages des Canadiens ;.;;, T. ' 

L'Enquête sur les voyages'des Canadiens. (EVC) est menée pendant les 
années paires en supplément à-l'Enquête'mensuelle de Statistique 
Canada sur la population; active; Conçue pour mesurer les flux des' 
voyages intérieurs, cette enquête est parrainée par Tdiirisme Canada et 
les administrations provinciales, ' . ; '].'.,[' \,.Z ,., ' 

En vue de l 'Eve de 1992, les bésôinis eii'matière de données dès 
responsables du financement (soit les provinces et Tourisme Canada) ont 
fait l'objet d'évaluations et de discussions intensives., Pour répondre à ces 
besoins. Statistique Canada a mis en oeuvre une importante rnodificatioh 
méthodologique, apportée au deuxième trimestre de'l'EVC de 1992. Les 
données ont été recueillies auprès dès répondants chaque, mois plutôt 
qu'à la fin d'un trimestre. Des ajustements ont été, apportés aux 
estimations de 1992 pour prendre enconsidération à lafoisla distorsion 
attribuable à la mémoire du premier trimestre et^celle. attribuable à la 
fatigue au j cours des trimestres: subséquents. Étant donné que ces 
modifications constituent une rupture < dés> séries historiques; lés 
estimationis de 1992 ne sont pas directement*^ comparables aux 
estimations des années antérieures. Le numéro de 1992 de Voyages 
intérieurs, n" 87^504 au catalogue, sera disponible en mars 1994; Il 
renfermera dés notes méthodologiques qui-expliquent les ajusteinents, 
apportés aux données de 1992. ^ .; • * v- , ,. : > 

L'Enquête sur "les voyages dès Canadiens est,encore la'meilleure 
estimation nationale du tourisme intérieur au Canada, -On tiendra 
compte de l'expérience acquise en 1992 pour élahbrér la méthode de 
collecte des données de l'enquête de 1994. 

Pour obtenir un complément d'information, communiquez avec Louis 
Pierre, Division de l'éducation, de la culture et du tourisme. Statistique 
Canada. . ^̂  •"•'•' : 

,. , \ „ V Téléphone : 613-951-1672 
, V : • / .Télécopieur : 613-951-2909 

y suite de la page 1 

auxquels l'industrie touristique 
canadienne peut se procurer des 
renseignements fiables sur le 
marché. La connaissance de 
l'identité des clients et de leurs 
caractéristiques de voyage peut 
aider à centrer et à commercialiser 
les services touristiques 
canadiens. 

Revue de l'année 
Sur le plan météorologique, il 
s'agit d'une année froide pour le 
Canada. L'année 1992 est 
marquée par le rythme très lent de 
la reprise économique. Le produit 

intérieur brut en dollars constants 
augmente d'un peu moins de 1 % 
par rapport à 1991 et la croissance 
du revenu disponible ralentit. 
L'inflation, mesurée par l'indice 
des prix à la consommation, 
ralentit pour atteindre un rythme 
très lent. Au cours de la même 
période, l'indice des prix des 
voyages enregistre le plus faible 
taux de croissance annuel jamais 
atteint. La faiblesse de la reprise 
est mise en évidence par le repli de 
1 % du produit intérieur brut au 
titre de l'hébergement et de la 
restauration, faisant suite à une 
forte baisse de 11 % en 1991. 
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Note de reconnaissance 

Le succès du système statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les 
entreprises et les administrations canadiennes. 
Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 

statistique Canada - n° 87-003 au cat. 
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Le fait que l'industrie de l'accueil 
n'ait déclaré aucune croissance 
révèle que le marché des voyages 
intérieurs est encore touché par les 
incertitudes économiques en 1992. 

Toutefois, la faible 
performance économique au 
niveau national dissimule le fait 

que les deux provinces les plus à 
1 ouest jouissent d'im climat 
économique plus sain que les 
autres. Prises ensemble, elles 
accumulent presqu'vm tiers des 
recettes touristiques du Canada en 
1992 (Tableau 1). L'Ontario, 
s'accapare encore la part du lion, 
31 % des dépenses intérieures 
ayant été effectuées pour des 

Tableau i 

Recettes de voyages par province, 1992 

Province 
récipiendaire 

Canada - Total de 
voyages 

Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Bnjnswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 

Voyages 

Résidents 
de cette 
province 

12 186^ 

312 
17 

358 
225 

2 305 
4 204 

561 
534 

1 641 
2 031 

ntérieurs 

Résidents 
des autres 
provinces 

Voyages 
inter­

nationaux 

Résidents 
étrangers 

dans chaque 
province 

millions de dollars 

3 836 2 

101 
56 

169 
158 
475 
780 
270 
229 
668 
721 

8 059 = 

321 

1 182 
2 900 

102 
64 

648 
1 556 

Total 

Recettes 
canadiens 

de voyages 

28 484 4 

1 716 

3 962 
7 884 

933 
827 

2 957 
4 307 

Pan (i[} 
Produit 

intérieur 
brut 

% 

4.1 

4,0 

2,5 
2,9 
3,9 
4,2 
4,0 
5,0 

7 L'Enquête sur les voyages des Canadiens ne comprend pas les résidents du Yukon et des T.N.-O. 
2 Le total du Canada dépasse la somm( 

et une catégorie "non précisée'. 
> des provinces parce qu'il comprend le Yukon et les T.N.-O. 

3 Le total du Canada comprend les dépenses faites au Yukon et dans les T.N.-O. ainsi que les frais 
de transport international perçus par les transporteurs canadiens et les dépenses des équipages. 

4 Le total du Canada comprend des dépenses de 4 403 millions $ faites par les Canadiens au 
Canada lorsque la destination était à 

Sources : Totalisation spéciales tirées de 
sur les voyages 

l'extérieur du pays. 
t l'enquête sur les voyages des Canadiens et de l'Enquête 

internationaux; Statistique Canada no 13-213 au catalogue-

Graphique 1 
Voyages selon la province d'origine, 1992 

% des voyages-personnes d'une nuit ou plus 

100 

T.-N. I.-P.-E. N.-E. N.-B. Oc Ont. Man. Sask. Alb. C.-B. 

tyZi Voyages interprovinciaux 

Source : Enquête sur les voyages des Canadiens. 

Voyages intraprovinciaux 

voyages à destination de cette 
province. Le Québec et la Colombie-
Britannique viennent au deuxième 
rang, avec chacun 17 % du marché 
des voyages intérieurs. L'Alberta 
suit de près avec 14 %. 

Surtout à l'intérieur des 
frontières provinciales 
La majorité des voyages intérieurs 
se confine à la province de 
résidence (Graphique 1). Les 
voyages intraprovinciaux 
dépassent les voyages inter­
provinciaux, à la fois pour ce qui est 
des volumes et des dépenses 
(Tableau 2). À l'échelle nationale, 
les dépenses liées aux voyages 
intérieiu-s d'une nuit ou plus 
atteignent 13 milliards de dollars 
en 1992 (Tableau 3). Dans le 
contexte des dépenses liées à des 
voyages d'une nuit ou plus, la part 
des voyages d'affaires est de 
5 milliards de dollars, celle du 
marché d'agrément est de 
4 milliards de dollars, les visites à 
des amis et à des parents est de 
3 milliards de dollars et tous les 
autres motifs de voyage repré­
sentent moins d'un milliard de 
dollars. 

Le reste de l'article porte 
essentiellement sur les voyages 
intérieurs d'vme nuit ou plus. 

Caractéristiques 
démographiques canadiennes 
En 1992, le Canadien moyen (de 
15 ans ou plus) en voyage au 
Canada pour une nuit ou plus est 
vraisemblablement une personne 
de 40 ans qui voyage en compagnie 
d'une autre personne pendant trois 
nuits, la distance parcourue à 
partir du domicile s'établissant à 
425 km. Parmi d'autres éléments, 
mentionnons le plus grand nombre 
de voyages-personnes déclarés par 
les hommes âgés de 15 ans ou plus 
(44 %), mariés (55 %), qui voyagent 
sans enfant (67 %), en automobile 
(88 %), les fins de semaine (60 %), 
pendant l'été (36 %) afin de visiter 
des amis ou des parents (42 %). La 
diu'ée d'un voyage d'une nuit ou 
plus varie selon la destination. 
Dans la province de résidence, les 
voyages durent en moyenne trois 
nuits, à une distance de 270 km du 
domicile. D'tme province à l'autre, 
les séjours sont d'une durée 
moyenne de six nuits, les distances 
étant plus longues, la distance 
moyenne du domicile étant de 
1190 km. 

statistique Canada - n° 87-003 au cat. 
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Les jeunes adultes déclarent 
un plus grand nombre de voyages 
d'une nuit ou plus pour visiter des 
amis et des parents que de voyages 
d'agrément. Dans vme proportion 
de 1 sur 4, les jeunes membres de 
la génération du baby-boom, âgés 
de 25 à 34 ans, voyagent pour 

visiter des amis ou des parents 
(Graphique 2). Les membres plus 
âgés de la génération du baby-
boom (35-44 ans) interviennent 
pour un tiers de tous les voyages 
d'affaires d'une nuit ou plus au 
Canada et constituent le plus 
important segment des voyages 
d'agrément au Canada. Étant le 
segment majoritaire de la popula-

Tableau 2 
Voyages intérieurs des Canadiens, 

Voyages intérieurs: 

Voyages d'une nuit ou plus 
Intraprovinciaux 
Interprovinciaux 

Voyages du même jour 
Intraprovinciaux 
Interprovinciaux 

Voyages-
personnes 

en milliers 

84 043 
69 598 
14 445 

73 813 
71 011 

2 802 

1 Ne comprend pas 4 403 millions de $ dépensés 
destination était à l'extérieur du pays. 

Source : Enquête sur les voyages des Canadiens. 

1992 

Répartition 

% 

100 
83 
17 

100 
96 
4 

Dépenses 
redistribuées^ 

en millions de $ 

12 794 
9 067 
3 727 

3 228 
3 119 

109 

Réparti­
tion 

% 

100 
71 
29 

100 
97 

3 

par les Canadiens au Canada lorsque la 

Tableau 3 

Voyages intérieurs d'une nuit ou plus selon le but, 1992 

But 
Voyages-
personnes 

en milliers 

Voyages d'une nuit ou plus 84 043 

Visites à des amis ou parents 35 437 
Agrément 29 998 
Affaires ou congrès 12 300 
Raisons personnelles et non précisé 6 309 

Source : Enquête sur les voyages des Canadiens. 

Répartition 

% 
100 

42 
36 
15 
8 

Dépenses 
redistribuées 

en millions de $ 

12 794 

3 239 
4 077 
4 599 

870 

Réparti­
tion 

% 
100 

25 
32 
36 

7 

Graphique 2 
Distribution des groupes d'âge, selon le but du voyage, 1992 

Visites à des amis/parents 

Agrément 

Affaires/congrès 

Raisons personnelles et 
non précisée 

T T 
JiiiiiiiliM 1 

V///////M 

20 40 60 80 
% des voyages-personnes d'une nuit ou plus 

100 

^ ^ Moins de 15 ans tJia 15 à 24 ans 

^ ^ 35 à 44 ans ^ 1 45 à 54 ans 

Source ; Enquête sur les voyages des Canadiens. 

25 à 34 ans 

55 + 

Tableau 4 

Voyages intérieurs d'une nuit ou 
plus selon l'âge, 

Age 

Voyages d'une nuit 
ou plus 

<15 
15-19 
20-24 
25-34 
35-44 
45-54 
55-64 
65 + 

Source : Enquête sur les 
Canadiens. 

1992 

Voyages-
personnes 

en milliers 

84 043 

13 354 
5 055 
6 818 

18 171 
16 512 
11 440 
6 686 
6 007 

• voyages des 

Réparti­
tion 

% 

100 

16 
6 
8 

22 
20 
14 
8 
7 

tion canadienne, les membres de la 
génération du baby-boom figurent 
pour la majorité des voyages 
intérieurs en 1992 (Tableau 4). Le 
marché des gens d'âge moyen (45-54 
ans) accorde la priorité aux voyages 
d'agrément mais la tendance est à 
nouveau aux voyages effectués pour 
visiter des amis ou des parents pour 
ce qui est du marché des personnes 
d'âge mûr. 

Portrait selon le but du voyage 
En 1992, l'adulte canadien moyen 
qui voyage pendant luie nvdt ou plus 
au Canada pour visiter des amis ou 
des parents est vraisemblablement 
une femme (47 %), mariée (48 %), 
qui voyage sans enfant (62 %), en 
automobile (91 %), les fins de 
semaine (68 %), pendant l'été 
(30 %). La proportion des femmes 
qui déclarent avoir effectué des 
voyages d'une nuit ou plus pour 
visiter des amis ou des parents est 
plus élevée que dans le cas des 
voyages à d'autres fins 
(Graphique 3). 

Les principales activités 
déclarées, outre la visite des amis et 
des parents, sont essentiellement le 
magasinage (31 %) et les visites 
touristiques (14 %). Ces voyageurs 
séjournent principalement chez des 
amis ou des parents (86 %). Les 
voyages-personnes effectués pour 
visiter des amis ou des parents sont 
bien plus nombreux que les voyages 
d'affaires, mais ils entraînent moins 
de dépenses. L'Ontario récolte 
environ 28 % des dépenses 
découlant des voyages pour visiter 
des amis ou des parents tandis que 
la Colombie-Britannique vient au 
deuxième rang avec 19 %. 

statistique Canada - no 87-003 au cat. 
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Marché des voyages 
d'agrément 
Le profil de l'adulte canadien qui 
effectue un voyage d'agrément 
d'une nuit ou plus au Canada peut 
se définir comme suit : homme 
(44 %), marié (56 %), qui voyage 
sans enfant (63 %), en automobile 
(92 %), les fins de semaine (68 %), 
pendant l'été (48 %). La concentra­
tion des voyages d'agrément 
f tendant les mois d'été dénote 
'habitude de prendre de grandes 

vacances au pays pendant cette 
période de l'année, alors qu'il fait 
chaud et qu'on peut s'adonner à 
des activités de plein air 
(Graphique 4). 

Les voyages effectués pour 
visiter des amis ou des parents 
viennent toujours en tête de liste 
(43 %), suivis par les activités 
sportives et de plein air (38 %), le 
magasinage (28 %) et les visites 
touristiques (27 %). Ces voyageurs 
actifs ne vont pas aussi loin (la 
distance parcourue à partir du 
domicile s'établissant à 365 km) 
que dans les cas de voyages 
effectués à d'autres fins, mais la 
durée du séjour est un peu plus 
longue. Des résidences secondaires 
(chalets privés) abritent ces 
voyageurs pendant 32 % des nuits 
où ils sont en voyage d'agrément. 

Graphique 3 
Voyages-personnes d'une nuit ou plus, selon le but du voyage et selon 
le genre, 1992 

Visites à des amis/parents 

Agrément 

Affaires/congrès 

Raisons personnelles et 
non précisée 

T 
y//////////////////m7/. 

"^^^^m 
^ ^ ^ ^ ^ 

y//yymm^ 

20 40 60 80 
% des voyages-personnes d'une nuit ou plus 

100 

^ ^ Hommes [2 

Source : Enquête sur les voyages des Canadiens. 

Femmes Moins de 15 ans 

Graphique 4 
Répartition saisonnière selon le but du voyage, 1992 

Visites à des amis/parents 

Agrément 

Affaires/congrès 

Raisons personnelles et 
non précisée 

20 40 60 80 
% des voyages-personnes d'une nuit ou plus 

100 

Hiver jiHI Printemps Eté Automne 

Source ; Enquête sur les voyages des Canadiens. 

une autre portion importante des 
nuitées étant passée chez des amis 
ou des parents (20 %) (Tableau 5). 
Le camping représente 21 % des 
nuits en séjour d'agrément en 1992. 
L'Ontario accapare 31 % des 
dépenses effectuées lors de voyages 
d'agrément d'une nuit ou plus au 
Canada, suivi par la Colombie-
Britannique avec 21 %. 

Voyages d'affaires au Canada 
Les gens d'affaires canadiens 
voyagent seuls, contrairement à 
d'autres types de voyageurs. Il s'agit 
surtout d'hommes (71 %), mariés 
(73 %), ayant fait des études 

Graphique 5 
Transport par avion selon le but 
du voyage, 1992 

27% 

55% 

Visites à des 
amis/parents 

Affaires/congrès 

13% 

Agrément 

Raisons 
personnelles et 
non précisée 

Source: Enquête sur les voyages des 
Canadiens. 

postsecondaires (63 %), et dont la 
moitié occupe un poste de gestion­
naire ou d'un autre niveau 
professionnel. Les voyages d'affaires 
sont plus longs en termes de 
distance mais plus courts pour ce qui 
est de la durée. Le voyage moyen 
dure un peu moins de trois nuits au 
Canada, la distance parcourue à 
partir du domicile étiant d'environ 
630 km. Ces voyageurs sont le fer de 
lance de l'industrie des voyages 
intérieurs par avion (Graphique 5). 

L'Ontario touche 29 % de chaque 
dollar dépensé au cours d'un voyage 
d'affaires d'une nuit ou plus au 
Canada, la Colombie-Britannique, 
18 % et le Québec, seulement 16 %. 
L'Alberta suit de près, s'assurant 

statistique Canada - n° 87-003 au cat. 
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15 % des dépenses effectuées 
pendant des voyages d'affaires 
d'une nuit ou plus. On n'observe 
aucun changement majeur de la 
variation saisonnière des voyages 
d'affaires. Les gens d'affaires 
voyagent plus souvent au 
deuxième trimestre de 1992 
(31 %), le dernier trimestre de 
l'année étant le plus lent (22 %). 
Bien que ces voyages ne 
représentent que 15 % des 
voyages-personnes intérieurs 
d'une nuit ou plus en 1992, ils 
contribuent environ 5 milliards de 
dollars à l'écqnomie canadienne 
(Tableau 6). Etant de gros clients 
des services d'accueil, ces 
voyageurs accaparent 54 % des 
nuitées à l'hôtel. L'Ontario est le 
point d'origine (28 %) et la 
destination (30 %) de la plupart 
des voyages d'affaires canadiens 
d'une nuit ou plus. Ce type de 
voyages intervient pour une plus 
importante part des voyages 
intérieurs à destination des grands 
centres urbains (RMR) que la 
moyenne. 

Toronto: la plus fréquentée 
Ayant attiré plus de 5 millions de 
personnes-voyages d'une nuit ou 
plus en 1992, Toronto est la plus 
importante destination urbaine au 
Canada (Graphique 6). La durée 
moyenne des visites est de trois 
nuits, pour un groupe de deux 
personnes qui ont parcouru 
576 km à partir de leur domicile. 
Trois voyages-personnes d'une 
nuit ou plus sur quatre à 
destination de Toronto sont 
entrepris par des résidents de 
l'Ontario. En tant que destination, 
Toronto n'a pas attu-é beaucoup de 
voyageurs interprovinciaux, son 
principal marché intérieur hors 
province étant composé de 
604 000 Québécois en 1992. 

Les visites à des amis ou à des 
parents sont les raisons le plus 
souvent invoquées pour effectuer 
le voyage, représentant 46 % des 
voyages d'une nuit ou plus à 
Toronto. Les affaires viennent en 
deuxième position, avec une part 
de 26 %. Les voyages d'agrément 
figurent pour 19 %. À part les 
visites à des amis ou à des parents, 
le magasinage est l'activité la plus 
souvent déclarée (35 %) au cours 

Tableau 5 

Voyages d'agrément selon le genre 

Hébergement Nuitées-
personnes 

en millier 

Voyages d'agrément 
d'une nuit ou plus 106 674 

Commercial: 
Hôtel 11 731 
Motel 8 140 
Camping 22 760 
Chalet loué 5 593 

Non-commercial: 
Amis ou parents 20 847 
Chalet privé 34 100 

Autres et non précisé: 3 503 

d'hébergement, 1992 

Réparti­
tion 

% 

100 

11 
8 

21 
5 

20 
32 

3 

Dépenses 
redistribuées 

en millions de $ 

4 077 

1 312 
811 
626 
245 

1 002 
649 

200 

Réparti­
tion 

% 

100 

32 
20 
15 
6 

25 
16 

5 

Source : Enquête sur les voyages des Canadiens. 

Tableau 6 

Voyages d'affaires selon le moyen du transport, 
Transports 

Voyages d'affaires 
d'une nuit ou plus 

Avion 
Automobile 
Train 
Autocar 
Autres et non précisé 

Source : Enquête sur les voyages 

Voyages-
personnes 

en milliers 

12 300 

2 990 
8 651 

175 
278 
207 

des Canadiens. 

Réparti­
tion 

% < 

100 

24 
70 

1 
2 
2 

1992 

Dépenses 
redistribuées 

in millions de $ 

4 599 

2 559 
1 898 

56 
49 
33 

Réparti­
tion 

% 

100 

56 
41 

1 
1 
1 

Graphique 6 

Voyages d'une nuit ou plus aux sept principales régions urbaines, 1992 

Millions de voyages-personnes d'une nuit ou plus 
6 

4 — 

2 — 

Nombre total de voyages 
d'une nuit ou plus But = Affaires 

Toronto Montréal Ville de Edmonton Vancouver Calgary Ottawa/Hull 
Québec 

Source : Enquête sur les voyages des Canadiens. 
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d'un voyage à Toronto en 1992, 
suivi par les repas dans les grands 
restaurants (19 %). Comme on 
peut s'y attendre, la plupart des 
nuitées se passent chez des amis 
ou des parents (62 %) plutôt que 
dans des hôtels (26 %). 

Avec plus de 3 millions de 
voyages-personnes intérieurs 
d'une nuit ou plus en 1992, 
Montréal vient au deuxième rang 
pour ce oui est de la destination 
urbaine la plus populaire au 
Canada. Le séjour moyen à 
Montréal est d'une durée de trois 
nuits, pour un groupe de deux 
personnes qui ont parcouru 
environ 470 km à partir de leur 
domicile. Trois voyages-personnes 
canadiens d'une nuit ou plus sur 
cinq à destination de Montréal 
sont effectués par des résidents de 
la province de Québec. Le 
principal marché domestique hors 

Î
irovince de Montréal vient de 
'Ontario, 1,1 million de voyages-

personnes d'une nuit ou plus en 
1992. L'automobile est le principal 
mode de transport dans 77 % de ces 
cas. Seulement 11 % des voyages 
comportent un déplacement 
aérien, comparativement à 18 % 
pour Toronto. La raison le plus 
souvent invoquée pour effectuer le 
voyage, soit visiter des amis ou des 
parents, intervient pour 48 % des 
voyages-persormes. Les affaires 
viennent au deuxième rang avec 
une part de 28 % et les voyages 
d'agrément représentent 16 %. 

Exception faite des visites aux 
amis ou aux parents, le maga­
sinage est l'activité la plus souvent 
déclarée au cours des voyages à 
Montréal en 1992 (30 % des 
voyages-personnes), suivi des 
repas dans de grands restaurants 
(25 %). Deux ntiits sur trois sont 
passées chez des amis ou des 
parents. Les séjours à l'hôtel 
représentent 23 % des nuitées au 
cours des voyages à Montréal. Les 
voyages ayant des destinations 
urbaines sont de nature moins 
saisonnière que l'ensemble des 
voyages. En 1992, les voyages 
d'une nuit ou plus à destination de 
Toronto sont équitablement 
répartis pendant la saison, tandis 
qu à Montréal les voyages 
effectués au printemps (29 %) 
dépassent le nombre de ceux du 
marché intérieur estival (24 %). 

Tendances saisonnières : 
voyages d'hiver 
L'hiver 1992 restera en mémoire 
en raison des écarts de 
températiu-e que nous avons 
connus. Durant les premiers mois 
de l'année, la partie occidentale du 
pays a connu des conditions 
printanières, tandis que des 
températures sous la normale 
régnaient à l'est. Au cours de la 
période allant de janvier à 
mars 1992,23 % des Canadiens 
âgés de 15 ans ou plus ont effectué 
au moins un voyage d'une nuit ou 
plus, de plus de 80 km, quelque 
part au Canada. Ce sont surtout 
les Canadiens de 35 à 44 ans qui 
voyagent au Canada pendant les 
mois d'hiver. Ceux qui prennent 
moins le risque de parcourir des 
distances de plus de 80 km à partir 
de leur domicile dans le contexte 
d'un voyage d'une nuit ou plus 
sont des résidents du Québec (17 % 
de la population). Les résidents de 
l'Alberta et de la Saskatchewan 
sont les plus enclins à voyager, 
ceux qui se déplacent intervenant 
respectivement pour 34 % et 39 % 
de la population de chacime de ces 
provinces. 

Au premier trimestre, soit la 
période la plus lente pour les 
voyages intérieurs, on enregistre 

14,7 millions de voyages-personnes 
d'une nuit ou plus (Tableau 7). 
Deux de ces voyages sur trois sont 
effectués pendant la fin de semaine, 
à une distance d'environ 390 km du 
domicile et durent en moyenne 
trois nuits. Les Ontariens 
effectuent 36 % de ces voyages-
personnes, suivis par les Québécois 
avec 20 %. En troisième position, 
avec 13 % du marché intérieur 
selon la province d'origine, 
l'Alberta déclare plus de voyages 
que la Colombie-Britannique 
(12 %) pendant la période la plus 
froide de l'année. 

Moins touchés par les facteurs 
saisonniers que les autres types de 
déplacement, les voyages effectués 
en 1992 pour conclure des affaires 
ou assister à des congrès 
représentent un voyage-personne 
intérieur d'une nuit ou plus sur 
cinq. Une plus grande proportion de 
résidents de la Nouvelle-Ecosse se 
déplacent à des fins d'affaires en 
hiver, 30 % de l'ensemble des 
voyages d'tme nuit ou plus ayant 
leur origine dans cette province. 
Les voyages d'agrément, qui 
constituent encore une priorité 
pour les Canadiens au cours de 
cette période de l'année, 
représentent 29 % du marché 
intérieur global. Une plus grande 
proportion de résidents de l'Ontario 
effectuent des voyages d'agrément 

Tableau 7 
Les voyages intérieurs en hiver 
Premier trimestre Voyages-personnes 

de 1992 d'une nuit ou plus 

Caractéristiques des voyages 
Intraprovinciaux 
Interprovinciaux 

Durée 
1 nuit 
2 nuits 
3 nuits 
4 nuits 
5-9 nuits 
10 nuits ou plus 

But 
Visites à des amis ou parents 
Agrément 
Affaires ou congrès 
Raisons personnelles et non précisé 

Transport 
Automobile 
Avion 
Autocar 
Train/autres et non précisé 

en milliers 

14 661 
12 254 
2 407 

4 605 
5 719 
1 886 

840 
1 203 

408 

6 643 
4 234 
2 740 
1 044 

12 197 
1 290 

737 
437 

Réparti­
tion 

% 
100 
84 
16 

31 
39 
13 
6 
8 
3 

45 
29 
19 
7 

83 
9 
5 
3 

Dépenses 
redistribuées 

en millions de $ 

2 446 
1 730 

716 

380 
580 
526 
258 
470 
233 

515 
575 

1 154 
202 

1 268 
1 016 

114 
48 

Réparti­
tion 

% 
100 
71 
29 

16 
24 
22 
11 
19 
10 

21 
24 
47 

8 

52 
42 

5 
2 

Source ; Enquête sur les voyages des Canadiens. 
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d'une nuit ou plus, 38 % des 
voyages ayant leur origine dans 
cette province au cours des mois 
d'hiver étant effectués pour ce 
motif. 

Voyages interprovinciaux 
moins nombreux en hiver 
Moins de voyages ont été effectués 
entre les provinces au cours de 
cette période qu'au cours des 
autres trimestres de l'année. Les 
voyages d'une nuit ou plus entre 
les provinces ont atteint le niveau 
de 2,4 millions de voyages-
personnes: 28 % de ceux-ci étant 
effectués par des Ontariens, 17 % 
par des Albertains et 16 % par des 
Québécois. Les Ontariens se 
rendent dans d'autres provinces 
surtout à des fins d'agrément 
(34 %) et pour visiter des amis ou 
des parents (33 %). Les voyages 
d'affaires viennent au troisième 
rang (27 %) des voyages 
interprovinciaux débutant en 
Ontario. En comparaison, les 
voyages d'affaires viennent en tête 
de liste chez les Albertains et les 
Québécois lors de voyages vers 
d'autres provinces (respectivement 
33% et 55%). 

Interrogés quant à leurs 
activités au cours de leurs voyages 

intérieurs d'une nuit ou plus 
pendant cette période de l'année, 
la plupart des Canadiens 
mentionnent avoir visité des amis 
ou des parents (Graphique 7). Le 
ski alpin est rapporté lors de 
1,4 million de voyages-personnes 
d'vme nuit ou plus à l'hiver de 
1992, tandis que 0,7 million de 
voyages-personnes d'une nuit ou 
plus mcluent la pratique du ski de 
randonnée. La plupart de ces 
derniers voyages ont été effectuées 
par des résidents du Québec et de 
l'Ontario à l'hiver de 1992 (45 % et 
44 % respectivement du marché 
canadien). Les Ontariens font du 
ski alpin en grand nombre (46 % 
du marché canadien), les 
Québécois et les Albertains 
représentant respectivement 25 % 
et 13 % du marché intérieur. 

Réprimés par l'hiver, les 
voyages reprennent avec le 
dégel 
Le cycle du temps doux à l'ouest et 
des températures fraîches à l'est 
prédominent à mesure que 
progresse la saison printanière. 
Une tendance à des conditions 
météorologiques pluvieuses 
devient également apparente. Au 
covu-s des mois d'avril à juin 1992, 
un Canadien sur trois (âgé de 

Graphique 7 
Activités lors de voyages au Canada, premier trimestre, 1992 

T T T 
Visite à des amis/des parents 

Magasinage 

Activités sportives/de plein air 

Soupers dans de très bons 
restaurants 
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Ski de descente 
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Voyages 
intraprovinciaux 

Voyages 
interprovinciaux 

± ± ± ± ± 
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% des voyages-personnes d'une nuit ou plus 

Nota. Les voyageurs peuvent participer à plus d'une activité lors d'un voyage. Par 
conséquent, la somme des activités dépasse le nombre total de voyages-
personnes. 

Source : Enquête sur les voyages des Canadiens. 

15 ans ou plus) déclare avoir 
effectué au moins un voyage d'une 
nuit ou plus de plus de 80 km au 
Canada, ce qui représente environ 
22,6 millions de voyages-personnes 
d'une nuit ou plus (Tableau 8). Au 
coiurs de cette période, les voyages 
d'une nuit seulement représentent 
28 % du total, tandis que les courts 
séjours de deux nuits interviennent 
pour 42 % du marché. Deux 
voyages-personnes sur trois sont 
effectués au cours de la fin de 
semaine, à une distance d'environ 
410 km à partir du domicile et 
durent en moyenne trois nuits. 

Les résidents de l'Ontario 
figurent pour 39 % de l'ensemble 
des voyages-personnes d'une nuit 
ou plus au deuxième trimestre de 
1992, tandis que les résidents du 
Québec viennent au deuxième rang 
avec une part de 20 %. Encore une 
fois, au deuxième trimestre de 
1992, l'Alberta devance la 
Colombie-Britannique, avec 12 % 
du marché intérieur provenant de 
cette province, tandis que la 
province de la côte du Pacifique 
intervient pour 11 % du marché 
canadien. 

Les visites à des membres de la 
famille ou à des amis viennent 
en tête de programme au 
printemps 
Au deuxième trimestre de 1992, les 
voyages d'agrément d'une nuit ou 
plus sont plus populaires qu'au 
premier trimestre chez les 
Canadiens. Fait exceptionnel, les 
voyages d'agrément déclassent les 
visites à caractère social pour les 
résidents du Manitoba, de l'Alberta 
et de la Colombie-Britannique au 
deuxième trimestre. Les voyages 
d'affaires représentent 17 % de 
l'ensemble des voyages intérieurs 
d'vme nuit ou plus. Les voyages 
d'affaires des résidents de la 
Colombie-Britannique sont plus 
nombreux au devixième trimestre 
de 1992, accaparant 25 % des 
voyages-personnes d'une nuit ou 
plus ayant leur origine dans cette 
province. Les résidents de la 
Nouvelle-Ecosse voyagent 
proportionnellement plus souvent 
par avion que les autres Canadiens, 
ayant utilisé ce mode de transport 
dans 13 % de leurs voyages-
personnes d'une nuit ou plus. 

Les voyages d'une nuit ou plus 
à destination de la province de 
résidence atteignent au total 
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Tableau 8 
Les voyages intérieurs au printemps 
Deuxième trimestre 
de 1992 

Caractéristiques des voyages 
Intraprovinciaux 
Interprovinciaux 

Durée 
1 nuit 
2 nuits 
3 nuits 
4 nuits 
5-9 nuits 
10 nuits ou plus 

But 
Visites à des amis ou parents 
Agrément 
Affaires ou congrès 

Voyages-
personnes d'une 

nuit ou plus 

en milliers 

22 608 
19 260 
3 348 

6 356 
9 431 
2 905 
1 082 
1 963 

873 

9 038 
7 848 
3 772 

Raisons personnelles et non précisé i 951 

Transport 
Automobile 
Avion 
Autocar 
Train 
Autres et non précisé 

Source : Enquête sur les voyages 

19 900 
1 573 

614 
294 
228 

des Canadiens. 

Réparti­
tion 

% 
100 
85 
15 

28 
42 
13 
5 
9 
4 

40 
35 
17 
9 

88 
7 
3 
1 
1 

Dépenses 
redistribuées 

en millions de $ 

3 136 
2 233 

903 

538 
822 
431 
295 
575 
474 

792 
841 

1 263 
238 

1 899 
1 034 

102 
79 
23 

Réparti­
tion 

% 
100 
71 
29 

17 
26 
14 
9 

18 
15 

25 
27 
40 

8 

61 
33 

3 
3 
1 

Graphique 8 
Part des voyages d'une nuit ou plus selon l'origine, deuxième trimestre, 
1992 
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Source : Enquête sur les voyages canadiens. 

^ Continued fivm page 8 

19,3 millions au printemps de 
1992, tandis que les déplacements 
entre les provinces s'établissent à 
3,3 millions. Les résidents de 
l'Ontario interviennent pour 41 % 
de l'ensemble des voyages 
intraprovinciaux d'une nuit ou 
plus mais pour seulement 25 % des 
déplacements à destination 
d'autres provinces (Graphique 8). 

Lorsqu'ils voyagent, les 
Canadiens passent beaucoup de 
temps avec des amis ou des 
membres de leur famille. Au 
deuxième trimestre de 1992, la 
principale activité au cours de 
58 % des voyages-personnes d'une 
nuit ou plus est de visiter des amis 
ou des parents. Les Canadiens 
aiment en outre magasiner, cette 
activité ayant été déclarée dans le 
contexte de 24 % de ces voyages. 

La participation à des sports ou à 
des activités de plein air, de même 
que les visites touristiques, sont les 
activités le plus souvent déclarées 
ensuite (16 % chacune). 

Été 1992 : Temps maussade pour 
les voyages au Canada 
Le temps est particulièrement froid 
et pluvieux au Canada à l'été 1992. 
Seule la Colombie-Britannique 
connaît des températures estivales 
supérieures à la normale. En dépit 
du fait que les températures ne sont 
pas de saison, presque la moitié des 
Canadiens de 15 ans ou plus 
effectuent un voyage d'une nuit ou 
plus vers une destination 
canadienne au cours de l'été. On 
trouve sur les routes pendant l'été 
un plus grand nombre de membres 
de la génération du baby-boom 
(52 %). Une proportion plus élevée 
de personnes âgées (35 %) voyagent 
pendant l'été, comparativement à 
toute autre période de l'année. 
Comparativement aux Canadiens 
des régions centrale et de 
l'Atlantique, les gens de l'Ouest 
voyagent plus souvent l'été : 62 % 
des résidents de la Saskatchewan 
ayant effectué un voyage d'une nuit 
ou plus tandis que seulement 41 % 
des Québécois ont fait de même 
pendant la période de l'année la 
plus active. 

En dépit du fait que la 
température ne s'y prêtait pas, les 
projets de vacances n'ont pas été 
abandonnés, 2,7 millions de 
voyages-personnes d'une durée de 
10 nuits ou plus ayant été effectués 
au troisième trimestre de 1992 
(Tableau 9). Les voyages les plus 
populaires n'ont duré que deux 
nuits, représentant un tiers de 
l'ensemble des voyages-personnes 
d'vme nuit ou plus au cours de cette 
période. Les voyages de fins de 
semaine composent 55 % des 
voyages d'une nuit ou plus pendant 
l'été. Les voyages d'agrément sont 
les plus populaires. Les voyages 
effectués pour visiter des parents 
ou des amis viennent en deuxième 
place, contrairement au classement 
observé au cours des autres saisons. 
Au troisième trimestre de 1992, les 
voyages d'affaires atteignent 
3,1 millions, représentant la part 
saisonnière la plus faible des 
voyages intérieurs d'une nuit ou 
plus. 
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L'automobile constitue le mode 
de transport préféré pendant 
l'été 
Les voyages en automobile 
représentent neuf voyages d'une 
nuit ou plus sur dix au troisième 
trimestre de 1992. Les autres 
modes de transport demeurent 
marginaux, les voyages par avion 
venant en deuxième place et 

n'intervenant que pour 4,5 %. La 
distance moyenne parcourue au 
cours d'un voyage intérieur d'une 
nuit ou plus est de 460 km à partir 
du domicile, soit la distance la plus 
longue parcourue comparati­
vement à d'autres périodes de 
l'année. Ces distances plus longues 
se traduisent par des séjours d'une 
durée moyenne de quatre nuits. 

Tableau 9 
Les voyages intérieurs en été 
Troisième trimestre Voyages-personnes 
de 1992 d'une nuit ou plus 

. 
Caractéristiques des voyages 

Intraprovinciaux 
Interprovinciaux 

Durée 
1 nuit 
2 nuits 
3 nuits 
4 nuits 
5-9 nuits 
10 nuits ou plus 

But 
Visites à des amis ou parents 
Agrément 
Affaires ou congrès 
Raisons personnelles et non précisé 

Transport 
Automobile 
Avion 
Autocar 
Train 
Autres et non précisé 

en milliers 

30 027 
24 400 

5 627 

6 695 
10 090 
4 041 
1 944 
4 526 
2 730 

10 703 
14 286 
3 085 
1 953 

27 406 
1 354 

719 
159 
388 

Réparti­
tion 

% 
100 
81 
19 

22 
34 
13 
6 

15 
9 

36 
48 
10 
7 

91 
5 
2 
1 
1 

Dépenses 
redistribuées 

en millions de $ 

4 589 
3 207 
1 383 

605 
871 
560 
297 

1 152 
1 104 

1 140 
2 132 
1 059 

254 

3 256 
1 063 

151 
61 
59 

Réparti­
tion 

% 
100 
70 
30 

13 
19 
12 
6 

25 
24 

25 
46 
23 

6 

71 
23 

3 
1 
1 

Source : Enquête sur les voyages des Canadiens. 

Graphique 9 
Nuitées-personnes selon le genre d'hébergement, troisième trimestre, 
1992 

Hôtel 
Motel 

Camping 

Amis/parents 

Chalet privé 

Chalet loué 

Autres et non précisé 

1 

SiiHii^" 
• • • • • • • • • • • r 

1 

îS'tÏBÏiJ 

1 1 1 

1 1 1 1 1 
10 20 30 40 

% des nuitées-personnes 
50 60 

Eail Voyages intraprovinciaux 

Source : Enquête sur les voyages des Canadiens. 

Voyages interprovinciaux 

Les voyages d'été comportent 
diverses activités, les visites à des 
amis ou à des parents venant 
encore en tête de liste (59 % des 
voyages-personnes d'une nuit ou 
plus), suivis du magasinage (28 %), 
des visites touristiques (26 %) et de 
la participation à des sports ou à 
des activités de plein air (25 %). Les 
résidents des provinces de 
l'Atlantique semblent plus enclins 
à magasiner que les autres 
Canadiens. Un tiers des 
Manitobains qui effectuent un 
voyage d'une nuit ou plus pendant 
l'été déclarent avoir participé à des 
sports ou à d'autres activités de 
plein air, la plus forte proportion 
parmi les provinces. 

Le nombre de voyages d'une 
nuit ou plus à destination de la 
province de résidence atteint au 
total 24,4 millions, permettant 
ainsi de récolter environ 
3,2 milliards de dollars en dépenses 
de voyage. La plus forte proportion 
des nuits en voyages inter­
provinciaux sont passés chez des 
amis ou des parents. À ce chapitre, 
les chalets privés viennent tout 
juste après (Graphique 9). Les 
déplacements à l'extérieur de la 
province d'origine se traduisent 
surtout par des nuits passées chez 
des amis ou des parents, tandis que 
les hôtels viennent loin au 
deuxième rang. 

f chémas des voyages d'automne 
l'automne, les conditions 

météorologiques sont très 
variables, l'été froid étant suivi de 
chutes de neige précoces en octobre 
un peu partout au Canada. Pendant 
la période allant d'octobre à 
décembre 1992,6,4 millions de 
Canadiens effectuent un voyage 
d'une nuit ou plus, de 80 km et plus 
de leur domicile pour se rendre 
quelque part au Canada, ce ĉ ui 
représente environ 16,7 millions de 
voyages-personnes (Tableau 10). 
Les voyages d'une durée d'une 
seule nuit interviennent pour 30 % 
du total, tandis qu'un autre tiers ne 
dure que seulement deux nuits 
(Graphique 10). Les résidents de 
l'Ontario figurent pour 33 % de 
l'ensemble des voyages-personnes 
d'une nuit ou plus au Canada. 

Les voyages les plus populaires 
au cours de cette période de l'année 
sont ceux qu'on effectue pour 

10 Statistique Canada - n° 87-003 au cat. 



Info-voyages, Hiver 1994 

Tableau 10 
Les voyages intérieurs à l'automne 
Quatrième trimestre 
de 1992 

Caractéristiques des voyages 
Intraprovinciaux 
Interprovinciaux 

Durée 
1 nuit 
2 nuits 
3 nuits 
4 nuits 
5-9 nuits 
10 nuits ou plus 

But 

Voyages-personnes 
d'une nuit ou plus 

en milliers 

16 747 
13 684 
3 062 

4 937 
5 587 
2 258 
1 198 
1 866 

900 

Visites à des amis ou parents 9 054 
Agrément 
Affaires ou congrès 

3 629 
2 704 

Raisons personnelles et non précisé i 361 

Transport 
Automobile 
Avion 
Autocar 
Train 
Autres et non précisé 

14 581 
1 198 

608 
191 
168 

Réparti­
tion 

% 
100 
82 
18 

29 
33 
13 
7 

11 
5 

54 
22 
16 
8 

87 
7 
4 
1 
1 

Dépenses 
redistribuées 

en millions de $ 

2 622 
1 897 

725 

-
475 
608 
364 
297 
541 
338 

792 
529 

1 122 
176 

1 495 
963 

97 
40 
27 

Réparti­
tion 

% 
100 
72 
28 

18 
23 
14 
11 
21 
13 

30 
20 
43 

7 

57 
37 
4 
2 
1 

Source : Enquête sur les voyages des Canadiens. 

Graphique 10 
Voyages-personnes, selon la durée du voyage, quatrième trimestre, 1992 
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• Continued from page 10 

visiter des parents ou des amis. En 
fait, ce motif est invoqué pour plus 
de la moitié des voyages au 
quatrième trimestre alors qu'il ne 
représente que detix voyages sur 
cinq au cours des autres saisons. 
Les voyages d'agrément n'inter­

viennent que pour vm déplacement 
sur cinq au quatrième trimestre de 
1992. Au cours de la même 
période, les voyages d'affaires 
représentent 16 % de l'ensemble 
des voyages intérieurs d'une nuit 
ou plus, sept sur dix d'entre eux 
ayant été effectués dans la 
province de résidence. 

Au quatrième trimestre de 
1992, les voyages par automobile 
interviennent pour 87 % de 
l'ensemble des voyages d'une nuit 
ou plus, tandis que les voyages par 
avion au Canada représentent 7 % 
du total. Les trois quarts des 
voyages aériens sont effectués à 
destination d'autres provinces. 
L'autobus vient en troisième 
position, avec une part de 4 % du 
marché d'une nuit ou plus. 

À l'automne, les voyages se font 
surtout dans la province de 
résidence 
Au quatrième trimestre, la plupart 
des voyages d'une nuit ou plus sont 
restreints à la province de 
résidence et plus de la moitié sont 
entrepris pour visiter des amis ou à 
des parents. Ce fait influe sur les 
activités automnales, 69 % de tous 
les voyages à l'intérieur de la 
province comportant comme 
activité des visites à des amis ou 
des parents. Le magasinage est la 
devixième activité la plus populaire 
pendant la période antérieure à 
Noël, avec 27 % des voyages dans la 
province d'origine. Dans 68 % des 
cas, les voyageurs sont hébergés 
chez des amis ou des parents, 
pendant en moyenne trois nuits, la 
distîmce parcourue à partir du 
domicile étant d'environ 270 km. 

Les déplacements 
interprovinciaux figurent pour 
seulement un voyage d'une nuit ou 
plus sur cinq au cours de cette 
période. Sur la base des voyages-
personnes, la durée moyenne est de 
cinq nuits et la distance parcourue 
à l'aller dépasse un millier de 
kilomètres. Le plus grand nombre 
de voyages interprovinciaux au 
cours des trois derniers mois de 
1992 proviennent de l'Alberta, la 
moitié d'entre eux étant à 
destination de la Colombie-
Britannique. La province de la côte 
du Pacifique fait de même en 
choisissant l'Alberta comme 
destination pour 63 % des voyages 
effectués vers d'autres parties au 
Canada. Dans l'intervalle, 
l'Ontario vient au deuxième rang, 
derrière l'Alberta, en termes du 
nombre de voyages à destination 
d'autres provinces, 64 % d'entre eux 
étant à destination du Québec. 
L'Ontario est également la 
destination hors province favorite 
des résidents du Québec au cours de 
cette période (85 % des 
déplacements interprovinciaux). 
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Tableau 11 
Participation aux 

Province de résidence 

Canada 

Tenre-Neuve 
1 le-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 

voyages de loisirs d'une nuit ou plus, 1992 
Taux de participation par destination 

Population 
(15 + ) 

en milliers 

21,183 

441 
98 

697 
562 

5,442 
7,913 

810 
719 

1,917 
2,583 

Canada 

63 

65 
65 
64 
63 
58 
60 
64 
84 
79 
65 

Propre Autres 
Province Provinces 

56 

61 
30 
54 
49 
53 
55 
50 
75 
63 
58 

% 

23 

16 
58 
36 
36 
14 
18 
36 
53 
51 
20 

États-
Unis 

30 

7 
22 
20 
29 
22 
36 
32 
29 
29 
34 

H Le coefficient de variation des données dépassant 25% à un écart-type, les données ne 
pas être publiées. 

Source : Enquête sur les voyages Canadiens. 

Autres 
pays 

8 

H 
H 
H 
H 
8 

11 
H 
5 
6 

11 

peuvent 

aux besoins des voyageurs. Il est 
essentiel que l'industrie cana­
dienne du tourisme saisisse les 
caractéristiques uniques du 
marché canadien. Ces modifica­
tions influeront également sur les 
marchés des voyages interna­
tionaux. Pour ce qui est de l'avenir, 
l'incidence économique des 
activités liées au tourisme et aux 
voyages seront à la base de l'essor 
de notre économie. L'expansion du 
secteur des voyages et du tourisme 
se traduit par un plus grand 
nombre d'emplois pour les 
Canadiens et stimule divers 
secteurs connexes de l'économie 
canadienne. 

• Continued from page 11 

La province de résidence vient 
au premier rang pour ce qui est 
des voyages de loisirs 
En conclusion de l'Enquête sur les 
voyages des Canadiens, on 
demande aux répondants s'ils ont 
effectué en 1992 au moins un 
voyage d'une nuit ou plus qui 
n'était pas un voyage d'affaires, 
sur une distance de 80 km ou plus 
à partir de leur domicile. Cette 
question permet d'élaborer les 
taux de participation annuels aux 
voyages d'agrément pour la 
population canadienne, selon la 
destination. Lorsque des 
Canadiens voyagent à des fins de 
loisirs, ils ne dépassent d'ordinaire 
pas les limites de leur province de 
résidence. En 1992, on compte 
21.2 millions de Canadiens de 
15 ans ou plus. De ce nombre, 
13.3 millions, ou 63 % de la 
population canadienne, effectuent 
au moins un voyage intérieur 
d'agrément d'une nuit ou plus 
(Tableau 11). 

Les déplacements inter­
provinciaux continuent de 
dominer le marché mais les 
Canadiens voyagent plus aux 
États-Unis que dans les autres 
provinces. Le nombre de personnes 
qui déclarent un voyage d'une nuit 
ou plus à des fins autres que 
commerciales aux États-Unis en 
1992 s'établit à 6,3 millions, soit 
30 % de la population, tandis que 
seulement 23 % choisissent comme 

destination une autre province. 
Les destinations d'outre-mer 
attirent moins d'un Canadien sur 
dix. 

Le défi de la globalisation 
La détermination et la prise en 
compte des demandes du marché 
constituent des défis commerciaux 
que l'industrie canadienne du 
tourisme doit toujours relever. 
Confrontée à la globalisation, 
l'industrie canadienne du 
tourisme ne peut fonctionner 
efficacement sans connaître de 
façon pertinente le marché des 
voyages en vue d'élaborer des 
stratégies de croissance 
couronnées de succès. 

Les structures traditionnelles 
des voyages intérieurs cèdent le 
pas à des marchés de voyages plus 
fragmentés. Les membres de la 
génération du baby-boom 
constituent encore la cohorte 
dominante et devrait représenter 
un marché intéressant aux yeux 
des responsables de la 
commercialisation, à mesure qu'ils 
atteignent l'âge moyen. Le 
marché des personnes âgées au 
Canada est de plus en plus ciblé 
par l'industrie du tourisme qui 
voit ce segment de la population 
comme le client idéal. 

Au fil du vieillissement 
graduel de la population 
canadienne, les entreprises 
doivent apporter des ajustements 
à la façon dont elles répondent 
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Voyages entre le Canada 
et les autres pays, 
troisième trimestre de 
1993 

Hausse du nombre de voyages 
des non-résidents au Canada 
Le nombre de visiteurs étrangers 
entrant au Canada pour un séjour 
d'une nuit ou plus a augmenté au 
cours du troisième trimestre de 
1993. Les voyages d'unp nuit ou 
plus des résidents des États-Unis 
au Canada ont augmenté de 2,4 % 
par rapport à la même période de 
1992. Pendant ce temps, les 
voyages similaires effectués par 
des résidents de tous les autres 
pays ont augmenté de 7,3 %. Au 
niveau des principaux pays 
d'origine des visiteurs étrangers 
au Canada, les plus fortes hausses 
ont été enregistrées par la France 
et l'Allemagne (Voir le tableau des 
Indicateurs de "Touriscope à la 
page 14). 

Baisse des voyages effectués 
par les Canadiens à l'étranger 
à l'été de 1993 
Le nombre de voyages d'une nuit 
ou plus effectués par des résidents 
canadiens à l'étranger a chuté par 
rapport au troisième trimestre de 
1992. Cette baisse est attribuable 
à une réduction significative de 

10,7 % des voyages en automobile 
vers les États-Unis durant cette 
période. Les destinations outre­
mer ont connu un meilleur sort 
alors que les résidents canadiens 
qvii en revenaient, ont vu leur 
nombre atteindre un sommet povir 
cette période de l'année. 

Tendances mensuelles 
Les données désaisonnalisées, 
permettant de distinguer les 
tendances mensuelles, révèlent 
que les voyages d'une nuit ou plus 
effectués par les visiteurs 
étrangers au Canada ont 
augmenté en septembre 1993 
(graphique 11). D'autre part, le 
nombre des voyages des résidents 
canadiens vers l'étranger est 
demeuré stable par rapport au 
mois précédent. 

Pour plus de renseignements, 
communiquez avec Ruth McMillan 
au 613-951-1791, Section des 
voyages internationaux. Division 
de l'éducation, de la culture et du 
tourisme. 

Graphique 11 
Voyages d'une nuit ou plus entre 
le Canada et les autres pays 
Données désaisonnalisées 
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Source: Statistique Canada, n° 66-001 
au cat. 

L'Indice des prix des 
voyages au troisième 
trimestre de 1993 
Entre les troisièmes trimestres de 
1992 et 1993, l'Indice des prix des 
voyages (IPV) a augmenté de 2,1 % 
(Voir le tableau des Indicateurs de 
Touriscope à la page 14). Les taux 
d'augmentation sur douze mois se 
sont situées entre 2,1 % et 3,3 % 
depuis le quatrième trimestre de 
1992. 

Par comparaison, l'indice des 
prix à la consommation (IPC) a 
augmenté de 1,7 % par rapport au 
troisième trimestre de 1992, un 
taux semblable à celui enregistré 
au deuxième trimestre de 1993 
(1,8 %). La croissance sur douze 
mois de l'indice des prix à la 
consommation a été inférieure à 
celle de l'IPC depuis le quatrième 
trimestre de 1992. 

Parmi les éléments de l'IPV, on 
note la plus forte augmentation 
dans l'indice des prix du transport 
interurbain, soit 4,3 % 
comparativement à l'année 
précédente. L'indice des prix du 
matériel et des services 
photographiques a été le seul 
élément en baisse durant cette 
période (-0,3 %). 
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2 
Vi^W 

INDICATEURS 
DE TOURISCOPE K 

vmtmm AU cMtAùA 
Des États-Unis T 

Visites d'une nuit et plvis(p) T 
Par auto T 

Des pays d'outre-mer T 
Visites d'une nuit et plus(p) T 

Les sept principaux pays 
Royaume-Uni T 
France T 
Allemagne T 
Japon T 
Italie T 
Hong-Kong T 
Suisse T 

^lii^iiiiil^iiiiJliiipyR mi <:»ikNAô  
Aux itats-Ùnis T 

Visites d'une nuit et plus(p) T 
Par auto T 

Outre-mer T 

iiiiiiifiiiiiii^iiiiiP^^^^^^ 
Trafic voyageurs aériens (niveau I) T 
Trafic voyageurs aériens-km (niveau I) M 
Trafic voyageurs par autocar (intertirbain) T 
Recettes des restaurants M 

^iiliiiliiiwiiliiliiWii^^^^^ 
1986 = 100 (non dés.) 

Indice des prix des voyages 
Indice des prix à la consommation 

Aliments achetés au restaurant 
Transport interurbain 
Essence 

ÉoSNôMiatœ 
Produit intérietor brut, aux prix de 1986 (dés.) M 

Divertissements et loisirs M 
Hébergement et restauration M 
Révenu personnel disponible car habitant (dés.) 

TRAVAIL 
Population active (dés.) T 

Chômeurs T 
Personnes occupées T 

Hébergement et restauration (non dés.) T 

'iÂi^mcmu^ë. 
En dollars canadiens: 

Dollar des États-Unis 
Livre sterling 
Yen du Japon 
Mark de l'Allemagne 
Franc de France 

Troisième 
trimestre 

1993 

12 809 
5 829 
3 932 
1587 
1420 

262 
187 
177 
171 
49 
48 
43 

20193 
6 334 
4 927 

865 

6144 
13 786 
3 204 
5 303 

136,0 
130,6 
137,6 
135,2 
11^.2 

518 732 
3 997 

11634 
17 286 

13 984 
1588 

12 395 
832 

1,3039 
1,9620 

0,01235 
0,7786 
0,2244 

Variation en 

Trimestre 
précédent 

52,1 
88,3 
90,1 
75,3 
72,1 

64,1 
99,6 
96,9 
66,9 

130,8 
65,4 

117,0 

13,8 
47,1 
69,1 
19,0 

10,7 
22,6 
17,6 
5.1 

2,3 
0,4 
0,2 
2,7 

-0.2 

0,5 
-2,6 
0,5 
0,8 

0,9 
4,3 
0,4 
6,8 

2,7 
0,7 
6,8 

-0,9 
-3,6 

% 

Année 
précédente 

3,1 
0,5 

-28,7 
6,3 
7,4 

4,4 
15,5 
20,5 
2,5 
1,6 

-5,8 
7,8 

-13,6 
-7,8 

-10,7 
3,5 

11,3 
-1,9 

-11,6 
5,1 

iÉiiiiiiiiii 
2,1 
1,7 
1,2 
4,3 
-9,4 

2,9 
-2,4 
3,9 
2.1 

1.6 
2,4 
1.5 
5.1 

8,5 
-14,2 
28,2 
-5,3 
-7.5 

(M) Millions. (T) Milliers, (dés.)désaisonnalisées. (p) préliminaires. 
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