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Les principaux marchés touristiques d'outre-mer au 
Canada 
par Monique Beyrouti 

Jijn 1992, le Canada accueille 2,9 millions de 
voyageursi provenant des pays d'outre-mer (autres 
que les États-Unis). Lors de leurs séjours, ils 
dépensent 2,6 milliards$ au Canada (transport 
international non compris), soit une moyenne de 890 $ 
par voyageur (tableau 1). Les Japonais2 représentent 
le marché d'outre-mer qui dépense le plus au Canada. 
Ainsi, en 1992, ils dépensent au Canada plus de 434 
millions$, soit en moyenne 1107 $ par voyageur. Ce 
marché représente 17 % des recettes provenant des 
pays d'outre-mer alors qu'il ne compose que 13 % des 
voyageurs. 

L'Ontario reçoit la part la plus importante des 
recettes touristiques d'outre-mer en 1992, soit un 
montant de 910 millions$ (tableau 2). Cependant, la 
Colombie-Britannique3 le talonne de près avec 720 
millions$. En troisième position, le Québec tire 545 
millions! de ce marché. L'Alberta reçoit 314 millions! 
des visiteurs d'outre-mer, soit presqu'autant que le 
montant dépensé dans cette province par les touristes 
américains en 1992 (330 millions!). Finalement, la 
part de toutes les autres provinces se situe dans les 
111 millions!. 

Les voyages entrepris au Canada par les résidents 
d'outre-mer entraînent plus de 33 millions de nuitées^ 
en 1992. De ce nombre, deux nuitées sur cinq ont lieu 
en Ontario seulement. La Colombie-Britannique 
arrive au deuxième rang avec 23 % des nuitées, suivie 
de près par le Québec (21 %). La part de l'Alberta 
(10 %) dépasse largement celle de l'ensemble des 
provinces de l'Atlantique, du Manitoba et de la 
Saskatchewan (5 %). Les Britanniques cumulent le 
plus grand nombre de nuitées au Canada, soit plus de 
6 millions en 1992. 

Il est question de voyages d'une nuit ou plus. 
L'édition Automne 1993 d'info-voyages, vol. 12 no 4, portait 
spécifiquement sur le marché japonais. 
Comprend le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 
Chaque nuit qu'un non-résident passe au Canada. 
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Tableau 1 

Voyages d'outre-mer au Canada, 1992 

Voyages d'une nuit 
et plus 

Outre-mer, total 

Principaux marchés: 
Royaume-Uni 
Japon 
France 
Allemagne 
Hong-Kong 
Australie 

Voyages-
personnes 

'000 

2 922,1 

536,4 
392,3 
309,6 
290,3 
119,4 
103,2 

Nuitées 

'000 

33 134,1 

6 118,7 
2 495,4 
3 816,8 
3 589,4 
1 206,1 
1 171,9 

Dépenses' 

'000 000 $ 

2 600,6 

383,1 
434,4 
294,0 
254,4 
109,7 
84,4 

Durée 
moyenne 

Nuits 

11,3 

11,4 
6,4 

12,3 
12,4 
10,1 
11,4 

Dépense moyenne 

par 
voyage 

$ 

890 

714 
1 107 

950 
877 
919 
817 

par 
nuitée 

$ 

79 

63 
174 
77 
71 
91 
72 

' Ne comprend pas le coût du transport. 
Source : Enquête sur les voyages internationaux. 

Tableau 2 

Voyages d'outre-mer au 

Visites d'une nuit 
ou plus 

Canada 

Provinces de l'Atlantique 
Québec 
Ontario 
Manitoba et Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique' 

Cariada, selon la province visitée. 

Visites-
provinces 

'000 

3 973,4 

124,1 
824,6 

1 530,3 
101,4 
451,2 
941,9 

Nuitées 

'000 

33 134,1 

954,9 
6 959,2 

13 494,6 
771,7 

3 329,1 
7 624,5 

1992 

Dépenses 

'000 000 $ 

2 600,6 

70,8 
545,4 
910,2 
40,1 

313,9 
720,2 

' Comprend le Yukon and les Territoires du Nord-Ouest. 
Source : Enquête sur les voyages intemationaux. 

Graphique 1 
Voyages d'outre-mer au Canada, 1987-1992 

Millions de voyages d'une nuit ou plus 

4 

2 -

1 — 

Total d'outre-mer | | | | Six principaux pays 

1987 1988 1989 1990 1991 1992 

Source; Enquête sur les voyages internationaux. 

3 2 

lnFo-\>ovcigG^ 

Éditrice: Lise Beaulieu-Caron 
Téléphone: 613-951-1673 
Télécopieur: 613-951-2909 

La photo est une courtoisie ci 'Industrie 
Canada. 

Prix : Canada : 10 $ l'exemplaire, 
40 $ par année 
États-Unis : 12 $ US l'exemplaire, 
48 $ US par année 
Autres pays : 14 $ US l'exemplaire, 
56 $ US par année 

Publication autorisée par le ministre 
responsable de Statistique Canada 
Reproduction ou citation autorisée sous 
réserve d'indication de la source: 
Statistique Canada 
Commander sans frais en composant le 
numéro 1-800-267-6677 

Le papier utilisé dans la présente 
publication répond aux exigences 
minimales de T'American National 
Standard for Information Sciences" -
"Permanence of Paper for Printed 
Library Materials", ANSI Z39.48 - 1984. 

o Ministre de l'Industrie, 1994 

Tous droits réservés. Il est interdit de 
reproduire ou de t ransmettre le contenu de 
la présente publication, sous quelque forme 
ou par quelque moyen que ce soit, enregis­
trement sur support magnétique, 
reproduction électronique, mécanique, 
photographique, ou autre, ou de l'emma­
gasiner dans un système de recouvrement, 
sans l'autorisation écrite préalable du Chef, 
Services aux auteurs, Division des 
publications, Statistique Canada, Ottawa, 
Ontario, Canada KlA 0T6. 

Note de reconnaissance 

Le succès du système statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les 
entreprises et les administrations canadiennes. 
Sans cette collaboration et cette bonne 
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Entre 1990 et 1991, le nombre 
de voyageurs en provenance des 
pays d'outre-mer a connu une 
baisse de 2 %. La diminution 
aurait pu être bien plus impor­
tante n'etit été de l'augmentation 
des entrées en provenance de la 
France et de l'Allemagne. En effet, 
en 1991, le Canada recevait 18 % 
plus de Français et 8% plus 
d'Allemands qu'en 1990. Malgré 
la tenue d'événements spéciaux 
tels les Jeux Olympiques d'Hiver 
en France, Expp 92 et les Jeux 
Olympiques d'Eté en Espagne, le 
Canada enregistre une remontée 
du marché des voyages d'outre­
mer en 1992. Toutefois, la hausse 

n'est pas suffisante pour récupérer 
le volume d'entrées que le Canada 
a connu en 1990 (graphique 1). 

Parmi les principaux marchés 
en 1992, seules l'Allemagne et la 
France dépassent les niveaux de 
1990 (graphique 2). Cependant, le 
Royaume-Uni demeure toujours le 
plus important marché d'outre­
mer du Canada au titre des volu­
mes : un voyageur sur cinq vient 
de ce coin de l'Europe. Le Japon 
domine le marché du Bassin du 
Pacifique et se classe deuxième au 
titre des voyages d'outre-mer au 
Canada, mais bon premier pour les 
dépenses. Il conserve son titre de 
marché d'outre-mer le plus lucratif 
au Canada, malgré deux dimi­
nutions annuelles des entrées de 

Graphique 2 
Voyages en provenance des principaux marchés européens, 1987-1992 
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' Allemange réunie depuis 1991. 
Source: Enquête sur les voyages internationaux. 

Graphique 3 
Voyages en provenance des principaux marchés du Bassin du 
Pacifique au Canada, 1987-1992 
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1991 1992 

résidents japonais au Canada, par 
rapport au nombre record de 1990 
(graphique 3). 

Selon les plus récents estimés 
de l'Enquête sur les voyages inter­
nationaux, le nombre de voya­
geurs d'outre-mer au Canada 
aurait augmenté en 1993 par 
rapport à 1992. Ce chiffre aurait 
même dépassé pour la première 
fois le cap des 3 millions. Là 
encore, l'Allemagne et la France se 
démarqueraient par une crois­
sance largement supérieure à la 
moyenne. 

La présente analyse examine 
certaines caractéristiques relati­
ves aux voyageurs provenant du 
Royaume-Uni, du Japon, de la 
France, de l'Allemagne, de 
Hong Kong et de l'Australie. 
Outre les Etats-Unis, ces pays 
fournissent le plus grand nombre 
de voyageurs au Canada. De plus, 
au cours des cinq dernières 
années, la part de marché de ces 
pays a augmenté, passant de 56 % 
du marché d'outre-mer en 1987 à 
60 % en 1992. 

Le déclin de la prépondérance 
de l'Ontario 
Les étrangers semblent toujours 
apprécier le Canada comme desti­
nation touristique. Les chiffres 
sont révélateurs. Le taux de crois­
sance des voyages en provenance 
du groupe des six a été plus élevé 
que pour l'ensemble des pays 
d'outre-mer. En cinq ans, les voya­
geurs en provenance des six pays 
d'origine considérés dans cette 
étude ont vu leur nombre augmen­
ter de 40 %. Durant cette période, 
pour l'ensemble des pays d'outre­
mer, l'augmentation a été de 30 %. 
Il faut cependant noter que la 
récession mondiale a perturbé les 
voyages internationaux. 

Divers facteurs influencent le 
choix d'itinéraire du touriste 
étranger lors de son séjour au 
Canada. La raison du voyage, la 
proximité géographique, les 
affinités culturelles et les attraits 
touristiques sont quelques-uns des 
facteurs déterminants. Un voya­
geur d'outre-mer visite habituel­
lement plus d'une province lors de 
son voyage au Canada. Et ce choix 
varie. Les touristes en provenance 
du Royaume-Uni visitent princi­
palement l'Ontario, alors que le 
Québec est la province favorite des 
visiteurs français. Le tiers des 
visites provinciales des Allemands 
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se déroulent en Ontario. Par 
ailleurs, la Colombie-Britannique 
att ire surtout le marché des princi­
paux pays du Bassin du Pacifique. 

La part des visites^ en Ontario 
a considérablement baissé de 1987 
à 1992, en ce qui a t rai t aux six 
principaux pays d'origine des 
visiteurs. Pour les voyageurs en 

provenance du Royaume-Uni, du 
Japon et de l'Allemagne, l'Ontario 
était la principale province visitée 
en 1987. Cinq ans plus tard 
cependant, le tableau est différent. 
En effet, on enregistre une impor­
tante réduction de la par t des 
visites de ces trois pays en 
Ontario, en faveur de l'Alberta et 
de la Colombie-Britannique. 
Ainsi, les Japonais, qui consa-

Tableau 3 
Part provinciale des 

Province 
visitée 

Canada, total 

Provinces de l'Atlantique 
Québec 
Ontario 
Manitoba et Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique^ 

visites, principaux pays d'outre-mer 

Royaume-
Uni 

100 

4 
12 
46 

3 
13 
22 

Japon 

100 

2 
8 

30 
2 

17 
41 

Allemagne 

100 

4 
15 
35 

3 
15 
28 

France 

% 
100 

3 
59 
28 

1 
4 
5 

1992 

Hong-
Kong 

100 

10 
37 

3 
11 
39 

Australie 

100 

4 
11 
26 

5 
18 
36 

7 Comprend le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 
- - Nombre infime. 
Source: Enquête sur les voyages intemationaux. 

Tableau 4 

Part provinciale des 

Province 
visitée 

Canada, total 

Provinces de l'Atlantique 
Québec 
Ontario 
Manitoba et Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique^ 

nuitées. 

Royaume-
Uni 

100 

4 
7 

51 
3 

13 
22 

principaux pays d'outre-mer, 1992 

Japon 

100 

3 
5 

29 
2 

16 
45 

Allemagne 

100 

3 
10 
39 

3 
13 
32 

France 

% 
100 

2 
71 
17 

4 
6 

Hong-
Kong 

100 

6 
39 

2 
9 

44 

Australie 

100 

3 
8 

26 
3 

17 
43 

7 Comprend le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 
- - Nombre infime. 
Source: Enquête sur les voyages intemationaux. 

Tableau 5 

Part provinciale des dépenses de voyage, principaux pays d'outre­
mer, 1992 

Province 
visitée 

Canada, total 

Provinces de l'Atlantique 
Québec 
Ontario 
Manitoba et Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique'' 

Royaume-
Uni 

100 

4 
8 

44 
2 

15 
27 

Japon 

100 

3 
5 

26 
2 

21 
43 

Allemagne 

100 

4 
12 
33 

1 
14 
36 

France 

% 
100 

1 
70 
18 

4 
7 

Hong-
Kong 

100 

8 
41 

2 
7 

42 

Australie 

100 

3 
10 
27 

2 
18 
40 

7 Comprend le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 
- - Nombre infime. 
Source: Enquête sur les voyages intemationaux. 

craient 60 % de leurs visites en 
Ontario et 34 % en Colombie-
Britannique en 1987, y affectent 
30 % et 41 % respectivement en 
1992 (tableau 3). 

À l'inverse, les visiteurs de 
Hong Kong qui s'intéressaient 
principalement à la Colombie-
Britannique et à l'Ontario en 
1987, consacrent en 1992, une par t 
plus importante de leurs visites à 
l'Alberta et au Québec. Les rési­
dents de l'Australie partageaient 
leurs visites entre la Colombie-
Britannique et l 'Ontario en 1987. 
En 1992, ils affichent un intérêt 
pour l'Alberta. La stabilité des 
choix des visiteurs français 
contraste par rapport aux autres. 
Ainsi, ils demeurent fidèles au 
Québec avec une part de visites 
pour cette province qui demeure 
autour de 60 % durant toute cette 
période. 

Les voyageurs en provenance 
des six pays examinés fournissent 
60 % des recettes de voyages des 
pays d'outre-mer au Canada en 
1992 contre 55 % en 1987. Les 
Japonais fournissent 17 % des 
recettes touristiques provenant 
des marchés d'outre-mer en 1992 
contre 15 % pour les résidents du 
Royaume-Uni. La France se situe 
à 11 % du total, suivie par 
l'Allemagne à 10 %. 

En 1991, la Colombie-
Britannique accaparait la plus 
importante par t des recettes de 
voyages du groupe des six princi­
paux marchés d'outre-mer, soit 
$478 millions. L'Ontario suivait 
avec $444 millions. En 1992 
cependant, la situation change en 
faveur de l'Ontario. Cette province 
connaît une majoration des recet­
tes en provenance des six pays, 
alors que seul le marché allemand 
augmente en Colombie-
Britannique par rapport à 1991. 
Le Québec se taille une place un 
peu plus respectable en 1992, 
récoltant le cinquième des recettes 
de voyages provenant du groupe de 
six pays. L'Alberta accapare 14 % 
des recettes, pour prendre le 
quatrième rang. 

Les données de l 'Enquête sur 
les voyages internationaux révè­
lent généralement une proportion 
équivalente entre les nuitées dans 
une province et les dépenses qui y 
sont effectuées (tableaux 4 et 5). 

Se réfère aux visites d'une nuit ou plus 
dans une province au cours d'un voyage 
au Canada. 
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On constate quelques exceptions 
cependant. Proportionnellement 
aux nuitées, les touristes dépen­
sent moins en Ontario et plus en 
Alberta et en Colombie-Britan­
nique. Par exemple, en 1992, les 
voyageurs provenant du Royaume-
Uni effectuent la moitié de leurs 
nuitées en Ontario, mais n'y con­
sacrent que 44 % de Jours dépenses 
totales au Canada. À l'opposé, la 
Colombie-Britannique reçoit 27 % 
de leurs dépenses au Canada, mais 
seulement 22 % de leurs nuitées. 

Les États-Unis comme porte 
d'entrée 
Bon nombre de voyageurs d'outre­
mer à destination du Canada 
passent d'abord par les États-Unis 
(graphique 4). Cette situation peut 
s expliquer par la disponibilité des 
lignes aériennes directes entre le 
Canada et les pays d'outre-mer. 
Plus de la moitié des visiteurs pro­
venant de Hong Kong entrent au 
Canada par les États-Unis. Par 
ailleurs, plus de 80 % des visiteurs 
australiens sont dans le même cas, 
représentant ainsi la plus forte 
proportion d'entrées indirectes 
parmi les six pays. Le Japon se 
situe entre les deux précédents 
marchés: trois voyageurs nippons 
sur cinq empruntent la voie des 
États-Unis pour visiter le Canada. 
Par rapport aux six pays, les 
Français sont les plus susceptibles 
de se rendre par vol aérien direct 
au Canada. Ainsi, seulement un 
voyageur français sur cinq entre 
gu Canada en passant par les 
États-Unis. 

Les Britanniques au premier 
rang dans la plupart des 
provinces 
Le Royaume-Uni fournit encore au 
Canada le plus grand nombre de 
voyageurs en provenance des pays 
d'outre-mer. C'est aussi un 
marché fortement axé sur les 
visites aux parents et amis par 
rapport aux cinq autres pays 
(tableau 6). De plus, un tiers des 
résidents britanniques séjournent 
plus de deux semaines au Canada. 

Tableau 6 
Profil des voyages en 
provenance du Royaume-Uni, 
1992 

Nombre 

Source: Enquête sur les voyages 
intemationaux. 

Graphique 4 
Part des voyages d'outre-mer au Canada via les États-Unis, 1992 

Réparti­
tion 

Voyages-personnes 536 400 100 

selon le but: 
Affaires 53 400 10 
Agrément 232 300 43 
Visite aux parents 

et amis 231 400 43 
Autres motifs 19 300 4 

selon la durée: 
1 nuit 28 000 5 
2-3 nuits 83 100 15 
4-6 nuits 84 900 16 
7-13 nuits 154 500 29 
14 nuits + 185 900 35 

selon le trimestre: 
Premier 52 100 10 
Deuxième 150 500 .28 
Troisième 248 700 46 
Quatrième 85 200 16 

Total Royaume- Japon Allemagne France Hong-
d'outre-mer Uni Kong 

Australie 

Source: Enquête sur les voyages internationaux. 

L'Ontario demeure la province 
de prédilection des visiteurs du 
Royaume-Uni. En 1992, les 
536 000 voyageurs de ce pays 
réalisent 324 000 visites en 
Ontario. La Colombie-Britannique 
arrive au deuxième rang, tandis 
que l'Alberta devance le Québec 
au palmarès de la popularité 
auprès des Britanniques. 
Cependant, les Britanniques ne 
sont pas les plus nombreux dans 
toutes les provinces. Le Québec 
reçoit plus de Français et la 
Colombie-Britannique plus de 
Japonais. 

Le Canada attire de plus en 
plus les Français 
Des trois pays européens, la 
France est celui qui a connu la 
plus forte expansion entre 1987 et 
1992. Les voyages d'agrément 
attirent les Français au Canada 
qui sont aussi les plus enclins à 
visiter notre pays au cours de l'été 
(tableau 7). 

Tableau 7 

Profil des voyages en 
provenance de la France, 

Voyages-personnes 

selon le but: 
Affaires 
Agrément 
Visite aux parents 

et amis 
Autres motifs 

selon la durée: 
1 nuit 
2-3 nuits 
4-6 nuits 
7-13 nuits 
14 nuits + 

selon le trimestre: 
Premier 
Deuxième 
Troisième 
Quatrième 

Source: Enquête sur les 
intemationaux. 

Nombre 

309 600 

44 800 
178 700 

76 700 
9 500 

12 100 
32100 
43 600 

111 100 
110 700 

26 500 
80 800 

161 700 
40 700 

voyages 

1992 
Réparti­

tion 

% 

100 

14 
58 

25 
3 

4 
10 
14 
36 
36 

g 
26 
52 
13 

Le Québec demeure, et de loin, 
la province la plus visitée par les 
touristes français au Canada. 
Depuis 1987, sa part de marché s'est 
maintenu autour de 60 % des visites 
provinciales au Canada. En 1992, 
les 310 000 voyageurs français au 
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Canada effectuent 259 000 visites 
au Québec. Au même moment, son 
concurrent le plus proche, 
l'Ontario, n'enregistre que 121 000 
visites en provenance de ce pays. 
Pour le Québec, les recettes prove­
nant du marché français sont les 
plus importantes parmi les six 
pays étudiés. 

La nouvelle Allemagne: un 
marché en mutation 
Les touristes en provenance de 
l'Allemagne constituent un 
énorme marché. En 1992, l'OCDE 
estime à 37 milliards$ US les 
dépenses des voyageurs allemands 
à l'étranger^. Ceci les classe au 
deuxième rang mondial, derrière 
les États-Unis au titre des dépen­
ses de voyages internationaux. 
Plusieurs facteurs favorisent cet 
essor: la croissance de l'économie 
allemande, la force du mark et le 
fait que les Allemands bénéficient 
de six semaines de vacances. Des 
six principaux pays d'outre-mer, 
l'Allemagne affiche la plus forte 
proportion de séjours de plus de 
deux semaines au Canada 
(tableau 8). 

La répartition provinciale de 
leurs visites a changé au cours des 
cinq dernières années. L'Ontario 
arrive toujours en tête, accueillant 
145 000 visites effectuées par les 
290 000 voyageurs allemands au 
Canada. Cependant, ce nombre est 
en baisse par rapport à 1987'^. La 
Colombie-Britannique se classe 

Tableau 8 

Profil des voyages en 
provenance de l'Allemagne, 

Voyages-personnes 

selon le but: 
Affaires 
Agrément 
Visite aux parents 
et amis 
Autres motifs 

selon la durée: 
1 nuit 
2-3 nuits 
4-6 nuits 
7-13 nuits 
14 nuits + 

selon le trimestre: 
Premier 
Deuxième 
Troisième 
Quatrième 

Source: Enquête sur les 
in terna tionaux. 

Nombre 

290 300 

33 300 
169 500 

78 400 
9 100 

28 400 
45 400 
40 200 
64 700 

111 700 

25 300 
77 800 

145 900 
41 000 

voyages 

1992 
Réparti­

tion 

% 

100 

11 
58 

27 
3 

10 
16 
14 
22 
38 

9 
27 
50 
14 

toujours derrière l'Ontario pour la 
faveur des Allemands, même si sa 
part de marché a augmenté par 
rapport à 1987. De plus, contraire­
ment à ce qui se passait en 1987, 
l'Alberta devance le Québec dans 
ce marché en 1992. 

Les premiers au titre des 
voyages d'agrément 
Le Japon constitue le troisième 
marché mondial au ti tre des 

Graphique 5 
Répartition des principaux pays d'outre-mer selon le but du voyage, 1992 
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dépenses de yoyages à l'étranger, 
derrière les États-Unis et 
l'Allemagne. Ce marché repré­
sente 27 milliards$ US à l'échelle 
mondiale en 1992 selon l'OCDE. 
Les Japonais voyageant au 
Canada fournissent 28 % des 
recettes de voyages provenant des 
six principaux pays d'outre-mer 
alors qu'ils ne composent que 22 % 
des voyageurs du groupe des six en 
1992. 

C'est aussi celui qui est le plus 
orienté vers les voyages d'agré­
ment. Près de sept voyageurs 
japonais sur 10 viennent au 
Canada principalement pour cette 
raison (graphique 5). De plus, les 
voyages d'affaires des résidents 
japonais au Canada sont les plus 
nombreux parmi les six principaux 
pays d'outre-mer. Du groupe, c'est 
aussi le marché qui affiche la plus 
forte proportion de voyages au 
Canada ne durant qu'une seule 
nuit (tableau 9). 

* Organisation de Coopération et de 
Développement Économiques, Politique 
du tourisme et tourisme international, 
Paris, 1994. 

^ Les données s'appliquent à l'Allemagne 
réunie depuis 1991. 

Tableau 9 

Profil des voyages en 
provenance du Japon, 1992 

Voyages-personnes 

selon le but: 
Affaires 
Agrément 
Visite aux parents 
et amis 
Autres motifs 

selon la durée: 
1 nuit 
2-3 nuits 
4-6 nuits 
7-13 nuits 
14 nuits + 

selon le trimestre: 
Premier 
Deuxième 
Troisième 
Quatrième 

Source: Enquête sur les 
internationaux. 

Nombre 

392 300 

82 400 
253 500 

38 900 
17 500 

63 400 
99 400 

107 300 
88 100 
33 900 

63 500 
97 600 

165 400 
65 800 

voyages 

Réparti­
tion 

% 

100 

21 
65 

10 
4 

16 
25 
27 
22 
9 

16 
25 
42 
17 
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Un marché orienté vers la 
famille et les amis 
Le marché de Hong Kong vient au 
deuxième rang, après celui du 
Royaume-Uni, en ce qui a trait à la 
proportion des voyages pour 
visiter les parents ou les amis. Des 
six principaux marchés, c'est celui 
qui affiche la plus forte proportion 
de visites au cours des trois 
premiers mois de l'année (tableau 
10). 

Tableau 10 
Profil des voyages en 
provenance de Hong-Kong, 1992 

Nombre Réparti­
tion 

% 
Voyages-personnes 119 400 100 

selon le but: 
Affaires 20 000 17 
Agrément 52100 44 
Visite aux parents 
et amis 43100 36 
Autres motifs 4 300 4 

selon la durée: 
1 nuit 6 200 5 
2-3 nuits 22 700 19 
4-6 nuits 20 300 17 
7-13 nuits 44 900 38 
14 nuits + 25 300 21 

selon le trimestre: 
Premier 22 700 19 
Deuxième 27 100 23 
Troisième 50 100 42 
Quatrième 19 500 16 

Source; Enquête sur les voyages 
intemationaux. 

Les résidents de Hong Kong en 
voyage au Canada visitent pres-
qu'exclusivement la Colombie-
Britannique et l'Ontario. Plus de 
quatre nuitées sur cinq sont enre­
gistrées dans ces deux provinces. 
Les dépenses de voyages des 
résidents de Hong Kong au 
Canada totalisent quelques 110 
millions$ en 1992. Cela se traduit 
par une dépense de 45 millions! en 
Ontario et de 46 millions$ en 
C olombie-Britannique. 

Les vacances des Australiens 
au Canada 
Le marché australien retrouve une 
croissance en 1992, suite à la 
baisse de 1991. Un Australien sur 
deux vient au Canada pour entre­
prendre un voyage d'agrément, 
alors qu'un sur trois s'y rend pour 
visiter les parents ou les amis 
(tableau 11). Malgré le fait que 
près de 80% des voyageurs 
australiens transitent par les 
États-Unis pour atteindre le 
Canada, leurs séjours au pays 
durent en moyenne quelques 11 
nuits. 

Les Australiens dépensent 84 
millions$ au Canada en 1992. Ces 
dépenses touristiques s'effectuent 
surtout en Colombie-Britannique 
(34 millions$) et en Ontario (23 
millions$). 

Des plus jeunes aux plus vieux 
Les voyageurs provenant du 
Royaume-Uni forment un groupe 
démographique distinct. Ils sont 
nettement plus âgés que les 
voyageurs provenant des cinq 

Graphique 6 

Répartition des groupes d'âge selon les principaux pays d'outre-mer, 
1992 
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Tableau 11 

Profil des voyages en 
provenance de l'Australie, 

Voyages-personnes 

selon le but: 
Affaires 
Agrément 
Visite aux parents 
et amis 
Autres motifs 

selon la durée: 
1 nuit 
2-3 nuits 
4-6 nuits 
7-13 nuits 
14 nuits + 

selon le trimestre: 
Premier 
Deuxième 
Troisième 
Quatrième 

Source: Enquête sur les 
internationaux. 

Nombre 

103 200 

17 000 
48 500 

33 600 
4 200 

5 800 
18 800 
19 800 
32 400 
26 400 

13 600 
31 100 
39 100 
19 500 

voyages 

1992 
Réparti­

tion 

% 
100 

16 
47 

33 
4 

6 
18 
19 
31 
26 

13 
30 
38 
19 

autres pays considérés (graphique 
6). Un voyageur britannique sur 
six est âgé de 65 ans et plus. Le 
contingent français est proportion­
nellement le plus jeune du groupe 
des six. Un voyageur français sur 
cinq a de 15 à 24 ans en 1992. Le 
marché allemand est proportion­
nellement le plus axé sur les 
jeunes adultes de 25 à 34 ans. Ce 
groupe d'âge représente un 
voyageur allemand sur quatre en 
1992. 

Seul ou en groupe 
La moitié des voyageurs britan­
niques se déplacent en couple. Le 
même phénomène s'observe dans 
le marché australien. Ces deux 
pays se démarquent ainsi des 
autres marchés (graphique 7). Les 
Australiens voyagent aussi en 
solitaire: un sur quatre voyage de 
cette façon, soit la plus fortç pro­
portion parmi les six pays. À la 
différence des Australiens, les 
Japonais viennent au Canada 
principalement en groupes de trois 
adultes ou plus. Par ailleurs, dans 
le marché de Hong Kong, un 
voyage sur cinq est entrepris avec 
des enfants, soit la plus forte ^ 
proportion du groupe étudié. À 
l'inverse, les groupes d'adultes 
australiens voyageant avec des 
enfants sont les moins nombreux 
en 1992. 

statistique Canada - nO 87-003 au cat. 
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Entre la tente et la chambre 
d'hôtel 
Comme les résidents du Royaume-
Uni viennent au Canada autant 
pour des vacances que pour visiter 
la parenté ou les amis, le mode 
d'hébergement utilisé reflète 
l'importance des nuitées passées 
chez les amis ou la famille. Ce 
phénomène apparaît surtout 
lorsqu'ils visitent les provinces de 
l'Atlantique ou l'Ontario. Cepen­
dant, au Québec uniquement, 40 % 
de leurs visites comprennent l'hé­
bergement à l'hôtel. Le camping 

n'est pas leur tasse de thé: 
seulement 5 % des visites des 
Britanniques en Alberta sont de ce 
type, alors que c'est une province 
où le camping est populaire. 

Les Français ne sont pas des 
fanatiques du camping non plus. 
Le mode d'hébergement unique 
qu'ils utilisent le plus souvent au 
Canada demeure l'hôtel. Quant 
aux Allemands, le mode d'héber­
gement varie selon la province 
visitée. Au Québec, ils vont 
surtout à l'hôtel alors qu'en 
Ontario, trois voyageurs sur dix 
sont hébergés chez des parents ou 
des amis. Le camping est surtout 

Graphique 7 
Répartition de la composition du groupe de voyage, principaux pays 
d'outre-mer, 1992 
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Graphique 8 
Répartition du type d'hébergement utilisé par les résidents des 
principaux pays d'outre-mer, 1992 
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populaire en Alberta où il rend 
compte de 28 % des visites des 
résidents allemands dans cette 
province. 

Les Japonais sont ceux qui 
utilisent le plus l'hôtel lors d'un 
séjour au Canada (graphique 8). 
C'est le marché d'outre-mer le plus 
lucratif pour l'industrie hôtelière 
du Canada. Puisque le marché de 
Hong Kong a une forte composante 
de visites à la famille et aux amis, 
il s'en suit que l'hébergement en 
dehors du circuit commercial 
représente deux visites sur cinq. 
Le marché australien a des 
affinités avec celui de la France: ce 
ne sont pas des fanatiques du 
camping et le mode d'hébergement 
le plus souvent utilisé au Canada 
demeure l'hôtel. 

Un choix varié d'activités 
Durant leur séjour au Canada, 
neuf Britanniques sur dix font des 
emplettes, soit le plus fort contin­
gent des six pays étudiés. Les 
Britanniques se distinguent aussi 
par la plus forte participation aux 
activités de sports et de plein air 
parmi les six pays (graphique 9). 

Le marché français accorde 
beaucoup d'importance à la bonne 
bouffe. Plus de la moitié des voya­
geurs français soupent dans des 
restaurants gastronomiques lors 
de leur voyage au Canada. 
Cependant, le voyageur français 
participe moins que ses voisins 
européens aux activités sportives 
et de plein air lorsqu'il est au 
Canada. Des trois marchés 
européens, les voyageurs 
allemands sont les plus portés à 
visiter les parcs et lieux histo­
riques du patrimoine canadien. 

Le contingent japonais est 
celui qui aime le plus pratiquer le 
ski alpin au Canada: un voyageur 
japonais sur dix en 1992. Les 
résidents de Hong Kong en voyage 
au Canada sont friands des visites 
touristiques. Cependant, ils 
participent moins souvent aux 
activités sportives ou de plein air 
que les résidents des autres pays. 

Lorsqu'ils sont au Canada, 
87 % des voyageurs australiens 
font des visites touristiques, 84 % 
en profitent pour faire des em­
plettes et, 64 % visitent les parcs et 
sites historiques du patrimoine 
canadien. En fait, la participation 
des Australiens aux visites 
touristiques est une des plus 

8 Statistique Canada - nO 87-003 au cat. 



Info-voyages, Été 1994 

Graphique 9 
Taux de participation à certaines activités lors de voyages au Canada, 
principaux pays d'outre-mer, 1992 
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• suite de la page 8 

élevées des six pays étudiés avec le 
Royaume-Uni. Ils sont aussi parmi 
les plus intéressés par les 
événements sportifs ayant lieu au 
Canada: un Australien sur six 
assiste à une manifestation 
sportive au Canada. Les voyageurs 
anglais expriment le même niveau 
d'intérêt pour ce genre de 
spectacle. 

L'été, toujours aussi populaire 
Les touristes voyagent en toute 
saison au Canada dépendamment 
de leur origine, le but de leur 
voyage et bien d'autres raisons. 
Entre 1987 et 1992, la prépon­
dérance de la période estivale a 
quelque peu diminué cependant, 
passant de 47 % à 45 % des 
voyages en provenance des pays 
d'outre-mer (graphique 10). En 
1992, près de la moitié des 
voyageurs provenant du Royaume-
Uni visitent le Canada durant la 
période estivale. Les Français sont 
plus enclins à visiter le Canada en 
été que n'importe lequel des cinq 
autres pays, soit 52 % en 1992. Ils 
sont suivis de près par les 
Allemands, avec la moitié de leurs 
voyages effectués durant la belle 
saison. 

Graphique 10 
Répartition des voyages d'outre­
mer au Canada selon le trimestre 

Source: Enquête sur les voyages 
intemationaux. 

En examinant les données par 
trimestre, on remarque qu'en 
1992, l'été demeure la période 
préférée de 42 % des voyageurs en 
provenance du Japon et de Hong 
Kong. Les saisons étant aux 
antipodes entre le Canada et 

l'Australie, notre été correspond 
donc à l'hiver là-bas. De plus, la 
période des vacances scolaires en 
Australie se situe en décembre et 
en janvier, à l'inverse du Canada. 
Ce qui expliquerait pourquoi 
seulement 38 % des Australiens 
visitent le Canada durant l'été en 
1992. 

Évolution des marchés d'outre­
mer au Canada 
La place des six principaux 
marchés d'outre-mer dans chaque 
province est déterminante. En 
termes de dépenses de voyages, les 
six principaux pays confirment 
l'importance de leur impact 
économique. Les dépenses 
effectuées par ces voyageurs 
représentent au moins la moitié 
des recettes touristiques d'outre­
mer de chaque province, allant de 
53 % en Ontario jusqu'à 70 % en 
Alberta. 

L'Ontario demeure le principal 
pôle d'attraction touristique au 
Canada pour l'ensemble des pays 
d'outre-mer. Cependant, même s'il 
demeure au premier rang, la part 
de marché de cette province en 
termes de recettes touristiques est 
passée de 44 % des dépenses de 
voyages au Canada en 1987, à 
35 % en 1992. La part des recettes 
touristiques d'outre-mer de 
certaines régions n'a pas 
augmenté entre 1987 et 1992: c'est 
le cas des provinces de l'Atlantique 
(3 %), du Manitoba et de la 
Saskatchewan (2 %). Toutefois, les 
parts du Québec et de l'Alberta ont 
augmenté de deux points de 
pourcentage chacune durant cette 
période, pas san tde l9%à21% 
dans le cas du Québec, et de 10 % à 
12 % pour l'Alberta. La Colombie-
Britannique affiche la meilleure 
croissance à ce chapitre. Sa part du 
marché d'outre-mer, en termes de 
recettes touristiques, est passée de 
22 % en 1987 à 28 % du marché en 
1992. 

Les intervenants dans 
l'industrie touristique canadienne 
reconnaissent l'importance de bien 
cibler les segments de clientèle à 
haut rendement, pour optimiser 
les recettes. L'Enquête sur les 
voyages internationaux leur 
fournit un outil essentiel dans la 
collecte d'information sur ces 
marchés. 
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Voyages entre le Canada 
et les autres pays au 
premier trimestre de 1994 

Nombre record de voyageurs 
étrangers au Canada cet hiver 
Le nombre de voyages d'une nuit 
ou plus effectués par des étrangers 
au Canada a augmenté au cours 
du premier trimestre de 1994, pour 
atteindre un sommet inégalé pour 
cette période de l'année. Par 
rapport à l'hiver 1993, les rési­
dents des États-Unis ont accru de 
4 % leurs voyages au Canada alors 
que les résidents des autres pays 
les ont augmenté de 9 % (voir le 
tableau des Indicateurs de 
Touriscope à la page 12). 

Le Royaume-Uni, notre 
principal marché européen, a 
progressé de 7 %, pour finalement 
dépassé le niveau record atteint au 
premier trimestre de 1991. Parmi 
les autres principaux marchés 

d'Europe vers le Canada, 
l'Allemagne a grimpé de 17 % 
durant l'hiver 1994 par rapport à 
la même période en 1993. En tête 
du marché Asie-Pacifique, le 
Japon affiche un nouveau sommet 
suite à la hausse de 10 % des 
voyages des résidents japonais au 
premier trimestre de 1994. Au 
t i tre du marché hivernal des 
voyages au Canada, le Japon 
occupe le premier rang parmi les 
pays d'outre-mer depuis l'hiver 
1990. 

Baisse des voyages à l'extérieur 
du pays 
Les voyages internationaux d'une 
nuit ou plus effectués par des rési­
dents canadiens ont baissé de 8 % 
par rapport au premier trimestre 
de 1993. La diminution observée 
dans le nombre de voyages à 
l 'étranger est attribuable à une 
baisse de 11 % des voyages aux 
Etats-Unis durant cette période. 
En conséquence, le marché hiver­
nal des voyages,des résidents 
canadiens aux États-Unis au cours 
des trois premiers mois de 1994 est 
au plus bas niveau depuis l'hiver 
de 1989. 

Les destinations outre-mer ont 
connu un meilleur sort alors que le 
nombre de voyages vers les pays 
autres que les États-Unis a aug­
menté de 5 % par rapport à 1993. 
De fait, il n'y a jamais eu autant de 
voyageurs canadiens dans les pays 
d'outre-mer que durant le premier 
trimestre de 1994. 

Tableau 12 
Recettes et dépenses au 
trimestre 

États -Unis 
Recettes 
Dépenses 
Solde 

Premier 
trimestre 

de 1993 >• 

585 
2 889 

-2 304 

Tous les autres pays 
Recettes 445 
Dépenses 1531 
Solde -1086 

Total 
Recettes 
Dépenses 
Solde 

1030 
4 420 

-3 390 

compte des voyages 

Deuxième 
trimestre 

de 1993 

Troisième 
trimestre 

de 1993 

internationaux 

Quatrième 
trimestre 

de 1993 •• 

millions! 

données non désaisonnalisées 

1268 2 351 875 
3 003 2 757 2182 

-1735 -406 -1307 

997 
1330 
-333 

2 265 
4 333 

-2 068 

1734 
1703 

31 

4 085 
4 460 
-375 

549 
1286 
-737 

1424 
3 468 

-2 044 

Total 
1993 •• 

i 

5 079 
10 831 
-5 752 

3 725 
5 850 

-2125 

8 804 
16 681 
-7 877 

premier 

Premier 
trimestre 

de l994P 

699 
2 672 

-1973 

538 
1647 

-1109 

1237 
4 319 

-3 082 

p Chiffres provisoires. 
'• Chiffres révisés. 

Tendances mensuelles 
Les données désaisonnalisées, 
permettant de distinguer les 
tendances mensuelles, révèlent une 
hausse de 3 % des voyages d'une 
nuit ou plus effectués par les 
visiteurs étrangers au Canada en 
mars par rapport à février 1994 
(graphique 11). Les entrées de ce 
type croissent graduellement 
depuis avril 1993. Un facteur-clé de 
cette tendance à la hausse est la 
faiblesse du dollar canadien (voir 
les taux de change à la page 12). 
D'autre part, les voyages d'une nuit 
ou plus des résidents canadiens 
vers l 'étranger ont continué 
d'augmenter en mars par rapport à 
février, et ce, malgré la faiblesse 
du dollar canadien. 

Graphique 11 
Voyages d'une nuit ou plus entre 
le Canada et les autres pays, 
données désaisonnalisées 
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Source: Statistiques Canada, n° 66-001 
au cat. 

Déficit de 3,1 milliard s$ au 
compte des voyages du premier 
trimestre de 1994 

Le déficit au ti tre des voyages 
internationaux, avant désaison-
nalisation, se retrouve à son niveau 
le plus bas en trois hivers. Cette 
amélioration au solde du compte 
des voyages s'explique par la baisse 
du nçmbre de voyageurs canadiens 
aux États-Unis et la hausse des 
voyageurs étrangers au Canada. 

Durant le premier trimestre de 
1994, les Canadiens voyageant 
aux États-Unis ont dépensé 2,7 
milliards$, soit 8 % de moins 
qu'au premier trimestre de 1993 
(tableau 12). Cependant, la hausse 
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des voyages dans les pays autres 
que les États-Unis a entraîné des 
dépenses de 1,6 milliard$, soit 8 % 
de plus que durant le premier 
trimestre de 1993, et un niveau 
record pour cette période de 
l'année. 

Les dépenses au Canada d'un 
plus grand nombre de voyageurs 
étrangers ont atteint 1,2 mil­
l iard!, un niveau record pour un 
premier trimestre de l'annéç. Les 
recettes en provenance des États-
Unis ont augmenté de 19 %, se 
chiffrant à 0,7 milliard!, alors que 
celles provenant de tous les autres 
pays ont totalisé 0,5 milliard!, soit 
20 % de plus qu'au premier 
trimestre de 1993. 

Pour plus de renseignements, 
communiquez avec Ruth McMillan 
au (613) 951-1791, Section des 
voyages internationaux. Division 
de l'éducation, de la culture et du 
tourisme. 

Indice des prix des 
voyages au premier 
trimestre de 1994 

L'indice des prix des voyages (IPV) 
est un indice agrégatif des 
produits et services utilisés lors 
d'un voyage effectué au Canada. 
Pour rendre compte de l'évolution 
des habitudes d'achat des 
voyageurs qui tendent à s'adapter 
aux variations de prix relatifs, la 
pondération est remplacée 
périodiquement. Cette mise à jour 
régulière correspond au cycle de 
deux ans de l'Enquête sur les 
voyages des Canadiens. Par 
conséquent, le panier de 1990 a 
été remplacé par celui de 1992, 
avec la publication de l'IPV du 
premier trimestre de 1994. Ce qui 
veut dire que le panier de 1992 a 
pris effet avec la variation de prix 
entre le quatrième trimestre de 
1993 et le premier trimestre de 
1994. Bien entendu, les nouvelles 

Tableau 13 

Indice des 

1986 
1987 
1988 
1989 
1990 
1991 
1992 
1993 
1994 

Source 

prix des voyages 

1er 

97,9 
101,0 
104,0 
109,1 
116,3 
129,2 
128,4 
132,6 
133,4 

Division de l'éducation. 

non désaisonnalisés. 

Trimestres 

2e 

98,9 
103,2 
105,7 
111,2 
118,5 
129,6 
129,7 
132,9 

36 

102,6 
108,1 
108,1 
115,6 
123,4 
131,6 
133,2 
136,0 

de la culture et du tourisme. 

1986 = 

4e 

100,6 
105,3 
106,2 
113,8 
124,3 
128,9 
131,7 
134,4 

100 

Moyenne 
annuelle 

100,0 
104,4 
106,0 
112,5 
120,6 
129,8 
130,8 
134,0 

séries sont enchaînées aux séries 
précédentes afin d'assurer une 
continuité. 

L'indice des prix des voyages a 
reculé de 0,7 % au premier 
trimestre de 1994 par rapport au 
quatrième trimestre de 1993. Il 
s'agit d'une deuxième baisse 
trimestrielle de cet indice, l'IPV 
ayant subi une diminution de 1,1 % 
au trimestre précédent (tableau 
13). En comparaison, la baisse de 
0,5 % du coût de tous les biens et 
services enregistrée par l'indice des 
prix à la consommation (IPC) au 
cours du premier trimestre de 1994, 
est la première à survenir depuis la 
fin de 1991. 

L'IPV a reculé au premier 
trimestre de 1994 par rapport au 
quatrième trimestre de 1993, en 
raison de la baisse du prix de 
l'hébergement et du coût de 
l'utilisation d'un véhicule privé 
durant cette période. Par contre, on 
a enregistré des hausses dans les 
composantes de l'IPV reliées au 
transport en commun (transport 
interurbain, local et de banlieue). 

Par rapport au premier 
trimestre de 1993, c'est l'indice des 
transports interurbains qui a 
exercé la plus forte pression à la 
hausse avec une augmentation de 
2,7 %. Le taux de variation 
annuelle de l'IPV a été le même que 
celui observé pour l'IPC, soit 0,6 % 
au premier trimestre de 1994. 

On peut obtenir un rapport 
technique sur l'Indice des prix des 
voyages en s'adressant à la Section 
des Voyages, du tourisme et des 
loisirs, au (613) 951-9169. 
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2 INDICATEURS 
DE TOURISCOPE 

Premier 
trimestre 

1994 

Variation en % 

Trimestre Année 
précédent précédente 

iiltTeUftS AU CANADA 
Des États-Unis T 

Visites d'une nuit et plus(p) T 
Par auto T 

Des pays d'outre-mer T 
Visites d'une nuit et plus(p) T 

Les sept pays les plus populaires 
Japon T 
Royaume-Uni T 
Allemagne T 
France T 
Hong-Kong T 
Australie T 
Mexico T 

5 053 
1 451 

947 
421 
382 

69 
58 
37 
35 
22 
15 
10 

-20,8 0,8 
-28,6 4,4 
-30,3 5,1 
-28,8 7,3 
-25,8 8,8 

-6,8 10,0 
-37,4 6,9 
-17,8 16,6 
-30,4 13,8 

9,2 5,9 
-23,4 18,6 
-14,6 31,4 

ÛANAOîÈNS A t'ÊXTtfttiUft OU <iANA&A 
Aux États-Unis T 

Visites d'une nuit et plus(p) T 
Par auto T 

Outre-mer T 

12 304 
3 292 
1 880 
1 080 

-13,0 -16,1 
2,6 -11.2 

-10,7 -14,8 
66,9 4,9 

mm^wm 
Trafic voyageurs aériens (niveau 1) T 
Trafic voyageurs aériens-km (niveau 1) M 
Trafic voyageurs par autocar (interurbain) T 
Recettes des restaurants M 

mss. 
1986 = 100 (non dés.) 

Indice des prix des voyages 
Indice des prix à la consommation 

Aliments aciietés au restaurant 
Transport interurbain 
Essence 

4 430 
9 955 
2 833 
4 429 

133,4 
130,6 
138,6 
137,2 
110,8 

-12,7 -14,5 
2,9 -1,5 

-3,6 -1,9 
-8,5 4,2 

. 

-0,7 0,6 
-0,5 0,6 
0,5 1,2 
1,6 2,7 

-3,9 -7,4 

ÉCONÔMtÔtffi 

Produit intérieur brut, aux prix de 1986 (dés.) M 
Divertissements et loisirs M 
Hébergement et restauration M 

Revenu personnel disponible par habitant (dés.) 

528 725 
4 263 

11 658 
17 077 

0,8 3,4 
-0,2 4,4 
1,0 1,4 
1,6 0,7 

m/WML 
Population active (dés.) T 

Chômeurs T 
Personnes occupées T 

Hébergement et restauration (non dés.) T 

14 023 
1 544 

12 479 
754 

0,2 1,1 
-0,5 0,8 
0,3 1,2 

-2,2 5,6 

.TAyXîïEStHANGli 
En dollars canadiens: 

Dollar des Etats-Unis 
Livre sterling 
Yen du Japon 
Mark de l'Allemagne 
Franc de France 

1,3413 
1,9961 
0,0125 
0,7788 
0,2290 

1,2 6,3 
1,0 7,0 
2,5 20,2 

-1,1 0,9 
0,9 0,6 

(M) Millions. (T) Milliers, (dés.) désaisonnalisées. (p) provisoires. 
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