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La Floride : la destination soleil préférée des Canadiens 

par Ruth Martin 

Lie Canada f^it partie intégrante du secteur du 
tourisme des Etats-Unis et vice-versa, chacun de ces 
pays représentant pour l'autre la principale source de 
recettes du tourisme international. Cependant, le rap­
port entre ces deux pays nord-américains n'est pas 
égal, les voyageurs, canadiens dépensant beaucoup 
plus d'argent aux États-Unis que les voyageurs amé­
ricains au Canada. Le déficit touristique du Canada a 
atteint un sommet de 6,5 milliards$ en 1992, les 
Canadiens ayant dépensé cette année-là un niveau 
record de 11,0 milliards$i au sud de la frontière. Selon 
les résultats de l'Enquête sur les voyages des Cana­
diens, en 1992, 30 % de la population du Canada âgée 
de 15 ans ou plus a effectué au moins un voyage 
d'agrément avec nuitée aux États-Unis. 

Selon les données américaines, sur les 
37,6 millions de visites avec nuitée de touristes inter­
nationaux en 1993, 46 % provenaient du Canada 
(graphique 1). L'État de New York a accueilli le plus 
grand nombre de ces visiteurs canadiens, en raison 
surtout de sa proximité des deux provinces les plus 
populeuses. Les Canadiens ont effectué 3,3 millions de 
visites avec nuitée dans l'État de New York en 1993 et 
y ont dépensé 593,8 millions$ (tableau 1). 

Pour ce qui est des dépenses des visiteurs cana­
diens aux États-Unis, cependant, un État occupe de 
loin le premier rang : c'est, bien sûr, la Floride. En 
1993, les visiteurs canadiens^ y ont dépensé environ 
2,1 milliards$, ce qui représente plus du quart des 
sommes injectées dans l'économie américaine par les 
touristes canadiens. Bien que la Floride occupe habi­
tuellement le deuxième rang quant au nombre de 
visiteurs canadiens (2,2 millions en 1993), ceux-ci ont 

À moins d'avis contraire, les données proviennent de l'Enquête sur 
les voyages internationaux. Dans cet article, les dépenses sont 
exprimées en dollars canadiens. Les dépenses de voyages totales 
comprennent-les tarifs de passagers internationaux, tandis que les 
dépenses à l'intérieur des Etats les excluent. 
Dans cet article, on traite des visites d'une nuit ou plus en Floride. 
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Graphique 1 
Voyageurs internationaux aux États-Unis selon l'origine, 1993 

3,4% 

"•^^PX 
J^^pj \ 

^ ° ^ ^ ^ ^ ^ j ''^•^°''° 

Ij^^^Hi / 
^^^Bi y 

2 2 , 9 % ^ ^ B - - ^ 

Iwmv:-! Canada 

• Europe 

• Asie 
yy/A Amérique latine^ 

I H Autrê  
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Tableau 1 

Visites d'une nuit ou plus, 

: ... ,̂  t 

dépenses et durée des séjours des 
résidents canadiens dans.les 10 
Certains États 

principaux Etats, 1993 
Visités-États-

Total, visites-États d'une nuit ou plus 

New Yorl< 
Floride 
Washington 
Michigan 
Maine 
Vermont 
Californie 
Montana 
Pennsylvanie 
Dal^ota du Nord 
Autres Etats 

Wofa; Chaque visite d'une nuit ou plus dans ur 

24 811 

3 286 
2 246 
2 134 
1 768 
1 073 
1 045 

832 
819 
777 
711 

10 121 

* • 

'000 

État est calculé. 
Source: Enquête sur les voyages internationaux. 

• . ; Nuitées' 

128 622 

8 238 
47 382 

5 887 
4 569 
3 328 
2 893 
7 576 
2 453 
1 751 
1 616 

42 929 

Dépenses 

'000,000 $ 

7 690,0 

593,8 
2 107,1 

305,3 
285,0 
206,5 
147,9 
962,9 
142,6 
102,3 
122,3 

2 714,2 

• suite de la page 1 

passé l'incroyable pourcentage de 
37 % de leurs nuits en Floride 
pendant qu'ils voyageaient aux 
États-Unis. De toute évidence, les 
Canadiens adorent la Floride. Ceci 
dit, les visites des Canadiens sont 
essentielles à la santé de 
l'industrie du tourisme 
international de la Floride. Le 
tiers des 6,9 millions de visiteurs 
internationaux en Floride en 1993 
était des Canadiens (graphique 2). 

Aperçu historique 
Au cours de la décennie 
1977-1986, le nombre de visites de 
Canadiens en Floride est demeuré 
relativement stable à environ 
1,5 million par année. Vers la fin 
des années 80, ces déplacements se 
sont accrus considérablement, des 
gains annuels à deux chiffres 
ayant été enregistrés de 1987 à 
1990. Cette tendance à la hausse 
s'est interrompue en 1991, les 
Canadiens ayant réagi à la 
faiblesse de l'économie canadienne 
et aux menaces de terrorisme 
pendant la guerre du Golfe 
persique. La croissance a repris en 
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Graphique 2 
Voyageurs internationaux en Floride selon l'origine, 1993 
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Graphique 3 

Visites d'une nuit ou plus et dépenses des Canadiens en Floride, 
1983-1993 
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1992, les Canadiens ayant effec­
tué cette année-là un niveau 
record de 2,5 millions de visites en 
Floride et y ayant dépensé près de 
2,3 milliardsl (graphique 3). 

En 1993, les Canadiens ont 
hésité à se rendre en Floride pour 
diverses raisons. La valeur du 
dollar canadien face au dollar 
américain avait chuté tout au long 
de 1992 pour s'établir en moyenne 
à 83 cents US seulement. En 1993, 
le dollar canadien a diminué 
encore de 5 cents. Le coût de l'assu-
rance-maladie pour les Canadiens 
en voyage à l'extérieur du pays a 
continué d'augmenter. Les actes 
de violence perpétrés envers les 
touristes étrangers en Floride ont 
reçu une vaste couverture média­
tique. Ces facteurs, parmi d'au­
tres, ont fait chuter de 9 % le 
nombre de visiteurs canadiens en 
Floride, chute de près de trois fois 
supérieure à celle de 1991 qui était 
attribuable à la récession. 

Dévaluation du dollar 
C'est en 1976 que le dollar 
canadien a égalé pour la dernière 
fois le dollar américain. Il a conti­
nuellement diminué par la suite 
pour se fixer à aussi peu que 
72 cents US en 1986. De 1987 à 
1991, il a remonté graduellement 
pour atteindre une moyenne 
annuelle de 87 cents US en 1991. 
Le magasinage outre-frontière, 
mesuré en fonction du nombre de 
voyages en automobile aux États-
Unis dans la même journée par les 
Canadiens, a atteint un sommet en 
1991. Les visiteurs internationaux 
du Canada ont attribué cette 
année-là3 la plus haute cote aux 
États-Unis quant à la valeur pour 
leur argent par rapport à la situa­
tion dans leur propre pays. En fait, 
trois Canadiens sur quatre qui ont 
visité les États-Unis en 1991 ont 
déclaré avoir reçu une meilleure 
valeur pour leur argent aux États-
Unis. Les Canadiens qui ont 
voyagé en Floride ont éprouvé le 
même sentiment et attribué la cote 
la plus élevée quant à la valeur 
pour leur argent en 1991. 

La valeur du dollar a ensuite 
commencé à chuter. Les Cana­
diens ont alors tenu compte de la 

Les cotes sont recueillies depuis 1990. 

Statistique Canada - n° 87-003 au cat. 
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Graphique 4 
Évaluation du rapport qualité/prix comme étant meilleur aux 
États-Unis par les résidents canadiens en Floride, 
comparativement au taux de change, 1990-1993 
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Tableau 2 
Trafic aérien entre le Canada et la Floride, 
et 1993 

Aéroports 

Fort Lauderdale 
Miami 
Orlando 
Tampa/St. Peter. 
Autres aéroports 

Total des passagers 

1992 
janv.-juin 

453 601 
271 278 
317 174 
252 250 
343 260 

1 637 563 

premiers six mois de 1992 

1993P 
janv.-juin 

458 360 
261 775 
337 899 
242 819 
350 591 

1 651 444 

Variation en % 
1992-1993 

1,0 
-3,5 
6,5 

-3,7 
2,1 

0,8 

P Provisoire. 
Source: Centre des statistiques de l'aviation. Statistiques Canada, totalisations spéciales. 

• suite de la page 3 

faiblesse du dollar dans leur 
attribution d'une cote à la valeur 
reçue en contrepartie de l'argent 
dépensé (graphique 4). En 1993, 
année où le dollar canadien 
équivalait à 78 cents US, près de 
60 % des visiteurs canadiens en 
Floride estimaient qu'ils avaient 
reçu une meilleure valeur pour 
leur argent dans cet État. Bien que 
la proportion ait considérablement 
diminué par rapport au sommet de 
1991, elle représente quand même 
une majorité de voyageurs. Pour 
mettre cela en perspective, on 
notera qu'en 1993, 30 % seulement 
des visiteurs canadiens outre-mer 
estimaient y recevoir une plus 
grande valeur pour leur argent 
qu'au Canada. 

Augmentation du coût de 
l 'assurance-maladie 
La couverture des frais médicaux 
est une préoccupation majeure des 
voyageurs internationaux. Sans 
cette protection, un séjour inat­
tendu à l'hôpital pourrait être 
économiquement dévastateur. 

Au cours des années 90, plu­
sieurs provinces ont réduit la cou­
verture des frais médicaux enga­
gés par les résidents à l'extérieur 
du Canada. De plus, on applique 
plus rigoureusement les critères 
de résidence pour le maintien de la 
couverture au Canada. Cela a eu 
pour conséquence nette une 
hausse marquée du coût d'achat 
d'une protection additionnelle 
auprès d'assureurs secondaires. 

La réaction à ces événements a 
été si forte parmi certains 
visiteurs canadiens en Floride 
qu'un groupe de pression, soit 
l'Association canadienne des 

«Snowbirds» a été créé en 1992 
pour représenter les intérêts des 
Canadiens concernant l'assurance-
maladie et d'autres points. Au 
dernier dénombrement, 
l'Association comptait plus de 
100 000 membres. 

Actes de violence envers 
les touristes étrangers 
En avril 1993, les médias ont 
commencé à accorder beaucoup 
d'importance à une série d'actes de 
violence perpétrés en Floride 
contre des touristes étrangers, y 
compris des Canadiens. 

Selon une enquête jiuprès de 
l'industrie menée aux États-Unis 
en 19934, la plupart des 
entreprises touristiques (74 %) 
estimaient que la mauvaise presse 
concernant la sécurité et la sûreté 
était le principal facteur en cause. 
Fait assez intéressant, la hausse 
de la criminalité était le deuxième 
facteur en importance (58 %), 
suivie de près par la volonté de 
l'industrie du tourisme 
d'améliorer la situation (57 %). 

Parallèlement, selon une 
étude du marché du tourismeS 
menée en octobre 1993, 29 % des 
Canadiens estimaient que la 
Floride «n'était pas un endroit de 
villégiature très sûr», et 12 % 
estimaient que c'était un «endroit 
dangereux». Comme on ne dispose 
pas de données historiques, il est 
impossible de déterminer s'il est 
anormal que 41 % des Canadiens 
considèrent la Floride comme un 
endroit de villégiature non sûr. 

Un réaménagement de la 
tendance des voyages à l'intérieur 
de la Floride peut également être 
attribué à la criminalité. Le 
nombre de voyages aériens entre 
des points d'origine et de 
destination au Canada et en 
Floride s'est accru dans l'ensemble 
au cours de la première moitié de 
1993, mais Miami et 
Tampa/St.Petersburg ont 
enregistré une baisse du nombre 
de voyageurs par rapport à la 
même période de 1992 (tableau 2). 

. * Travel Industry Association of 
America/United States Travel and 
Tourism Administration, Traveler 
Safety and Security Initiative, Phase 
II, 1994. 

5 Orlando/Orange County Convention & 
Visitors Bureau, Florida/Orlando 
Tourism Market Study, 1994. 

Statistique Canada - n° 87-003 au cat. 
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Tableau 3 

Type d'hébergement utilisé par les résidents canadiens visitant la 
Floride, 1992-1993 
Type d'hébergement 

Total, visites-États d'une nuit ou plus 

Hôtel seulement 
Motel seulement 
Chez amis/parents seulement 
Camping seulement 
Autre type d'hébergement unique 
Plus d'un seul type 
Non déclaré 

1992 

2 459 

443 
423 
421 
104 
455 
450 
163 

'000 

1993 

2 248 

381 
286 
429 
100 
441 
416 
193 

Variation 

% 

-8,7 

-14,0 
-32,4 

1,9 
-3,8 
-3,1 
-7,7 
18,5 

Source: Enquête sur les voyages internationaux. 

Graphique 5 
Visites d'une nuit ou plus des Canadiens en Floride selon le 
trimestre 

1983 1993 
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Filet de sécurité pour les 
Canadiens 
De façon générale, il semble que la 
publicité sur la criminalité n'ait 
pas empêché tout à fait les 
Canadiens de visiter la Floride en 
1993. Néanmoins, cette publicité a 
eu une certaine incidence. En 
effet, en 1993, on a enregistré une 
diminution du nombre de visiteurs 
qui ont déclaré que les hôtels, ou 
même les motels, étaient la seule 
forme d'hébergement utilisée 
(tableau 3). En 1993, les 
Canadiens ont été moins 
nombreux à séjourner dans des 
établissements d'hébergement 
commerciaux et plus nombreux à 
demeurer chez des amis et des 
parents. Et pourtant, au cours de 
cette période, les cotes accordées à 

l'hébergement par les Canadiens 
en visite en Floride sont demeu­
rées relativement stables. 

Comme les Canadiens sont 
très nombreux à visiter la Floride 
et qu'ils semblent répéter souvent 
l'expérience, il s'est établi un 
important réseau d'amis et de 
parents. Moins de 10 % des Cana­
diens qui ont visité la Floride en 
1993 ont déclaré que l'accueil n'y 
était pas aussi chaleureux qu'au 
Canada. Une étude menée auprès 
des membres de l'Association 
canadienne des «Snowbirds» au 
printemps de 1993 a révélé que 
72 % d'entre eux avaient reçu au 
moins une visite de leurs enfants 
ou petits-enfants pendant leurs 
vacances d'hiver^. Près de 88 % des 
répondants ont également déclaré 
qu'ils avaient séjourné en Floride 
l'hiver précédent, ce qui signifie 
qu'ils connaissent assez bien 
l'endroit. 

De plus, on observe une 
augmentation du nombre de 
résidents permanents en Floride 
qui sont nés au Canada. Dans le 
cadre du recensement de la popu­
lation des États-Unis^, on a déno­
mbré 77 600 résidents permanents 
d'origine canadienne en Floride en 
1990, une hausse de 10 % par 
rapport à dix ans plus tôt. 

1993 en bref 
L'Enquête sur les voyages 
internationaux révèle les 
caractéristiques de base suivantes 
des Canadiens en visite en Floride 
en 1993 : 
• Trois Canadiens sur quatre 

étaient en vacances, et 10 % 
ont déclaré que le but principal 
de leur voyage était de visiter 
des parents ou des amis. 

• La majorité (51 %) étaient des 
femmes. 

• Au total, 60 % étaient 
accompagnés d'au moins un 
autre adulte. 

• Le tiers avait au moins 55 ans, 
tandis que 27 % étaient de la 
génération du baby-boom. 

• La durée moyenne d'un voyage 
était de trois semaines, comme 
l'année précédente. 

• Les dépenses moyennes par 
visite (938 $) et les dépenses 
moyennes par nuit (44 $) ont 
légèrement augmenté par 
rapport à 1992. 

Ainsi, malgré la dépréciation 
du dollar, la hausse du coût de 
l'assurance-maladie et la publicité 
sur la criminalité, les Canadiens 
ont effectué 2,2 millions de visites 
en Floride en 1993. Conformément 
à la tradition, la moitié des Cana­
diens qui se sont rendus en Floride 
sont revenus au Canada au cours 
des trois premiers mois de l'année. 
Un sur quatre est revenu entre 
avril et juin (graphique 5). 

On comprend facilement que 
les Canadiens cherchent à fuir 
l'hiver. Outre les États-Unis, le 
Mexique est la destination soleil la 
plus populaire auprès des Cana­
diens. En 1993, ce pays a accueilli 
363 000 visiteurs du Canada qui 
ont dépensé 297 millions$ (tableau 
4), nombres infimes toutefois par 
rapport à ceux de la Floride. 

^ Association canadienne des 
«Snowbirds', enquête auprès des 
lecteurs du CSA News, 1993. 

'' Florida Department of Commerce. 

Statistique Canada - nO 87-003 au cat, 5 
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Tableau 4 

Visites d'une nuit ou plus, dépenses et durée des séjours des 
résidents canadiens dans les 5 principales destinations soleil d'outre­
mer, 1993 

Certains pays Visites-pays Nuitées Dépenses 

Total, visites-pays d'une nuit ou plus 

Mexique 
Cuba 
République dominicaine 
Bahamas 
Bermudes 
Autres pays d'outre-mer 

'000 

4 423 

363 
184 
144 
88 
72 

3 573 

58 889 

4 038 
1 764 
1 416 

643 
546 

50 483 

'000 000 $ 

4 122,2 

297,1 
109,6 
96,2 
58,5 
72,2 

3 488,6 

Source: Enquête sur les voyages internationaux. 

Graphique 6 
Activités des résidents canadiens lors de voyages aux États-Unis 
et en Floride, 1993 
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Des Canadiens actifs 
Les Canadiens qui visitent la 
Floride ne font pas que lézarder au 
soleil. En 1993, ils ont participé à 
six activités^ en moyenne, le 
magasinage (86 %), les activités 
sportives et de plein air (69 %) et 
les visites touristiques (66 %) 
étant les plus courantes. Dans 
l'ensemble, les Canadiens qui ont 
voyagé aux États-Unis en 1993 ont 
participé en moyenne à quatre 
activités, tandis que ceux qui ont 
visité la Floride ont consacré plus 
de temps aux loisirs, la durée de 
leur séjour étant en moyenne plus 
longue (graphique 6). 

Les Canadiens en visite en 
Floride ont été impressionnés par 
tout ce qu'il y a à faire et à voir. En 
1993, 55 % des Canadiens qui se 
sont rendus en Floride ont déclaré 
qu'il y avait une plus grande 
variété de choses à faire et à voir 
qu'au Canada, tandis que 36 % de 
tous les Canadiens qui ont voyagé 
aux États-Unis étaient de cet avis. 
Ces données sont semblables à 
celles des années passées. 

Chez les Canadiens en visite 
en Floride, une seule activité, 
c'est-à-dire la présence à des 
événements sportifs, a vu le 
nombre de participants s'accroître 
de 1992 à 1993. Comme les 
Blue Jays de Toronto s'entraînent 
à Dunedin, et les Expos de 
Montréal à West Palm Beach, sans 

oublier les événements auxquels 
participent les équipes sportives 
professionnelles de la Floride, il 
n'est pas surprenant que les 
Canadiens soient davantage 
présents aux activités sportives. 

L'Ontario au premier rang 
L'Ontario est la province d'attache 
de la plupart des Canadiens qui 
visitent la Floride. En 1993, 61 % 
étaient des Ontariens, pourcen­
tage presque inchangé par rapport 
à celui observé dix ans plus tôt. Si 
l'on considère la tendance générale 
à la hausse des voyages en Floride 
au cours de cette période, cepen­
dant, les Ontariens ont effectué 
1,4 million de visites en 1993, 
malgré un recul de 5 % par rapport 
à l'année précédente (tableau 5). 
Les Québécois, le deuxième groupe 
en importance, ont réagi le plus 
fortement à la pression à la baisse 
sur les voyages en Floride en effec­
tuan t 18 % moins de visites en 
1993. 

Du point de vue de la Floride, 
le nombre de résidents de l'Ontario 
qui voyagent en automobile est 
particulièrement important. 
L'Ontario ̂ 'est classé parmi les dix 
premiers États/provinces d'origine 
des visiteurs voyageant par auto­
mobile en Floride au cours de cha­
cune des cinq dernières années, 
passant au cinquième rang en 
1993 (tableau 6). 

Reprise des voyages 
aériens 
En 1990, 55 % des Canadiens qui 
ont visité la Floride s'y sont rendus 
en avion. La crainte du terrorisme 
pendant la guerre du Golfe per­
sique a fait chuter la part du mar­
ché à 48 % en 1991; parallèlement, 
le nombre de voyages par automo­
bile s'est accru. Depuis, on a toute­
fois observé une baisse du trans­
port par automobile (tableau 7). 

Bien que les prix de l'essence 
demeurent moins élevés aux 
États-Unis, l'écart entre les prix 
de l'essence dans les deux pays 
s'est amoindri au cours de la pé­
riode. En 1991, le litre d'essence 
coûtait 22 cents CAN de moins aux 
États-Unis, mais avec la déprécia­
tion du dollar et la hausse des 
taxes sur l'essence aux États-Unis, 

Renvoit aux activités pendant toute la 
durée du voyage. 
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Tableau 5 

Visites d'une nuit ou pi 
1983-1993 

Année Provinces de 

1983 
1984 
1985 
1986 
1987 
1988 
1989 
1990 
1991 
1992 
1993 

Source: Enquête 

'Atlantique 

65 
71 
72 
74 
90 
99 

108 
117 
114 
132 
116 

js en Floride, selon la 

Québec 

457 
439 
420 
466 
525 
582 
566 
674 
647 
702 
575 

sur les voyages internationaux. 

Ontario 

854 
956 
891 
886 
965 

1 107 
1 342 
1 463 
1 423 
1 436 
1 370 

province de résidence. 

Provinces 
des Prairies 

'000 

63 
68 
59 
63 
65 
79 
94 

124 
103 
130 
116 

C -B. et 
Terr. 

25 
21 
17 
19 
21 
32 
38 
54 
62 
59 
68 

Total 

1 464 
1 556 
1 459 
1 507 
1 666 
1 899 
2 149 
2 432 
2 350 
2 459 
2 246 

Tableau 6 

Part du marché de la Floride des visiteurs en automobile selon les dix 
premiers Etats ou 

Origine 

Géorgie 
Ohio 
Michigan 
New York 
Ontario 
Tennessee 
Caroline du Nord 
Caroline du Sud 
Alabama 
Pennsylvanie 

provinces. 

1993 

15,8 
6,0 
5,3 
5,2 
5,1 
4,5 
4,2 
4,1 
4,1 
4,0 

1992 

15,1 
6,8 
4,5 
5,3 
4,3 
4,8 
4,4 
-

5,2 

— 
- - We s'est pas classé parmi les dix permiers. 
Source: Florida Department of Commerce, 

1991 

% 

16,4 
5,9 
4,2 
5,2 
3,9 
4,8 
4,2 
3,9 
5,9 
-

7993 Florida Visitor Study. 

1990 

15,0 
6,4 
4,4 
5,1 
4,3 
4,6 
4,0 
— 

4,4 
-

1989 

15,2 
6,1 
4,6 
5,3 
4,1 
5,0 

„ 

.. 
4,2 
3,9 

Tableau 7 

Visites d'une nuit ou plus des résidents canadiens en Floride, selon le 
moyen de transport, 1990-1993 

Moyen de transport 1990 1991 1990-
1991 

1992 1991-
1992 

1993 1992-
1993 

Automobile 
Avion 
Autre 

Total, visites-États 
d'une nuit ou plus 

•000 

1 010 
1 349 

73 

2 432 

'000 

1 119 
1 133 

98 

2 350 

% 

10,9 
-16,1 
33,5 

-3,4 

'000 

1 116 
1 242 

101 

2 459 

% 

-0,3 
9,7 
3,6 

'000 

963 
1 172 

112 

4,7 2 248 

% 

-13,8 
-5,6 
10,2 

-8,7 

Source: Enquête sur les voyages internationaux. 

> suite de la page 6 

l'écart est tombé à 15 cents CAN 
en 1993. 

En 1993, 52 % des Canadiens 
se sont rendus en Floride par avi­
on, et 43 % par automobile. Le 
mode de transport employé variait 
selon l'âge du voyageur. Ainsi, 
62 % des voyageurs âgés de moins 
de 55 ans ont choisi l'avion compa­
rativement à 36 % seulement des 
voyageurs plus âgés. 

Abondance de voyageurs 
d'âge mûr 
Le groupe d'âge comptant le plus 
grand nombre de Canadiens qui 
visitent la Floride est celui des 55 
ans et plus (graphique 7). Figurant 
pour le tiers du marché en 1993, 
les trois quarts de million de 
voyageurs d'âge mûr se font 
remarquer pour plusieurs raisons. 

Plusieurs des voyageurs d'âge 
mûr ayant quitté le marché du 
travail, un sur cinq (148 000) a 
passé 60 nuits ou plus en Floride 
en 1993 (graphique 8). Seulement 
1 % des voyageurs âgés de moins 
de 55 ans en ont fait autant. Les 
voyageurs d'âge mûr ont séjourné 
en moyenne 40 nuits en Floride, 
une durée quatre fois supérieure à 
la durée moyenne d'un voyage 
chez les moins de 55 ans, et ont 
dépensé beaucoup plus d'argent 
par voyage (1,493 $ 
comparativement à 645 $). 

Les dépenses par nuit chez les 
personnes de 55 ans et plus ont été 
beaucoup moins élevées (38 $ en 
moyenne) en 1993 que celles des 
voyageurs de moins de 55 ans 
(58 $). L'écart s'explique en partie 
par le fait qu'un voyageur d'âge 
mûr sur quatre (196 000) possédait 
un logement qu'il utilisait pendant 
son voyage. 

En général, en 1993, la plupart 
des voyageurs plus âgés (66 %) 
venaient de l'Ontario. Une étudeS 
menée en 1986 auprès des «mi­
grants» canadiens anglophones 
saisonniers en Floride qui sont 
âgés de 65 ans et plus a révélé qu'il 
s'agit là d'un groupe «économi­
quement privilégié» et «consi­
dérablement plus en santé que le 
citoyen américain moyen». 

Marshall, Longino, Tucker and Mullins, 
Health Care Utilization of Canadian 
Snowbirds, Journal of Aging and 
Health, vol 1, n" 2, 1989. 
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Graphique 7 
Visites d'une nuit ou plus des Canadiens en Floride 
selon le groupe d'âge, 1993 

Taux de visites 
20 

15 

10 

moins de 20-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65 + non 
20 ans déclaré 

Source: Enquête sur les voyages internationaux. 

Graphique 8 

Durée des visites en Floride des Canadiens âgés de 55 ans et plus 
comparativement à ceux de moins de 55 ans, 1993 

Nombre de nuits 

1-3 

4-6 

7-9 

10-13 

14-16 

17-20 

21-30 

31-59 

60 + 

C 

Source: 

^ ^ 1 1 1 1 1 1 1 

::::::™™4:5:W::»:«:::::::«̂ ^̂ ^̂  HViVl 5 5 p^ p|yg 

W 

1 1 1 1 1 1 1 
) 5 10 15 20 25 30 35 4 

Taux de visites en Floride 

Enquête sur les voyages internationaux. 

0 
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L'avenir 
Entre janvier et mars 1994, 
827 000 Canadiens sont revenus 
de voyages en Floride, une baisse 
de 26 % par rapport au premier 
trimestre de 1993. Les dépenses 
ont chuté de 21 % pour passer de 
861 millions$ à 677 millions$. Le 
nombre de visites de résidents de 

l'Ontario et du Québec, les 
marchés les plus importants, a 
diminué de 22 % et de 31 % respec­
tivement. Ces statistiques dev­
raient alarmer grandement 
l'industrie du tourisme interna­
tional de la Floride. 

Au cours du premier trimestre 
de 1994, le dollar canadien s'est 
fixé à 75 cents US, en baisse de 
4 cents par rapport à la même 

période un an plus tôt. La cote 
accordée à la valeur pour l 'argent 
a chuté considérablement, 41 % 
des Canadiens qui ont visité la 
Floride estimant qu'ils ont obtenu 
une valeur plus élevée pour leur 
argent en Floride qu'au Canada. 
Pour la première fois, ce sentiment 
n'était pas partagé par la majorité 
des voyageurs. On a observé le 
même phénomène chez les Cana­
diens qui ont voyagé n'importe où 
aux États-Unis. 

La diminution du nombre de 
visites en Floride traduit la ten­
dance à la baisse générale des 
voyages aux États-Unis par les 
Canadiens, tendance qui s'est 
amorcée au cours du deuxième 
trimestre de 1993. De janvier à 
mars 1994, le nombre de voyages 
avec nuitée aux États-Unis a 
chuté de 11 % par rapport à la 
même période de l'année précé­
dente. Si les données pour le 
premier trimestre de 1994 sont 
représentatives, le nombre de 
voyageurs canadiens en Floride 
continuera probablement de 
régresser vu la faiblesse du dollar 
canadien. 

Avec le déclin des voyages en 
Floride, et aux États-Unis en 
général, la possibilité que les 
Canadiens voyagent dans leur 
pays est certainement une 
perspective réjouissante pour 
l'industrie canadienne du 
tourisme. Comme le tourisme est 
la première activité économique de 
la Floride, cependant, on peut 
s'attendre à une campagne de 
publicité plus intensive visant à 
redonner à cet Éta t sa renommée 
comme destination touristique 
internationale. 

Ruth Martin est le chef de l'Unité de la 
recherche, de l'analyse et du développement 
de la Section des voyages internationaux. 
Division de l'éducation, de la culture et du 
tourisme. 
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SAVIEZ VOUS... 

QUE VOUS POUVEZ VOUS PROCURER DES PROFILS PERSONNALISÉS SUR 
LES VOYAGES INTERNATIONAUX AUPRÈS DE STATISTIQUE CANADA? 

Lies lecteurs de la série de publications Touriscope sur les voyages internationaux s'attendent de tirer des 
données de qualité de ces publications aux fins de l'étude et de la planification d'activités liées au tourisme 
entre le Canada et l'étranger. 

Statistique Canada offre des données personnalisées tirées de son Enquête sur les voyages internationaux. Ces 
Profils des voyages internationaux présentent un aperçu des caractéristiques de voyageurs effectués entre 
le Canada et les autres pays. 

Les Profils des voyageurs internationaux contiennent des données fiables sur le marché du tourisme, 
données qui sont entièrement personnalisées et croisées selon vos besoins. Chaque série de profils fournit des 
estimations sur les caractéristiques des voyageurs internationaux. 

• Province de résidence • Raison principale du voyage 

• Mode de transport • Taille du groupe de voyageurs 

• Durée de séjour • Durée (en nuitées) 

• Dépenses dans les pays visités • Échelle de dépenses par visite 

• Types d'hébergement • Composition du groupe 

• Âge et sexe des voyageurs • Activités pendant le séjour 

Les Profils des voyages internationaux constituent un excellent moyen de segmenter le marché selon les 
variables géographiques et démographiques et de promouvoir les activités liées aux voyages et au tourisme qui 
sont de toute évidence très populaires. 

Pour plus de renseignement: 

No de téléphone: 613-951-8932 
No de télécopieur: 613-951-2909 
Contact: Section des voyages internationaux 

Statistiques Canada 
Immeuble R.-H. Coats - 17J 
Ottawa (Ontario) 
KlA 0T6 

statistique Canada - no 87-003 au cat. 
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Voyages entre le Canada 
et les autres pays au cours 
de la première moitié de 
1994 

Nombre record de voyageurs 
étrangers au Canada 
Le nombre de voyages d'une nuit 
ou plus effectués par des étrangers 
au Canada a augmenté au cours 
des premiers six mois de 1994, 
pour atteindre un sommet inégalé 
pour cette période de l'année. Les 
résidents des États-Unis et des 
autres pays ont effectué 6,0 
millions de voyages d'une nuit ou 
plus au Canada durant la 
première moitié de l'année 1994, 
en hausse de 6 % comparativement 
à la même période de 1993 
(tableau 8). De plus, les résidents 
des États-Unis totalisent 78 % de 
toutes les entrées touristiques au 
Canada en provenance de 
l'étranger au cours des six 
premiers mois de 1994. 

Par rapport à la première moitié 
de 1993, les résidents des pays 
autres que les États-Unis ont 
accru de 11 % leurs voyages d'une 
nuit ou plus au Canada, pour 
atteindre 1,3 million. Les visites 
d'une nuit ou plus ont connu une 
hausse importante pour un certain 
nombre des principaux pays 
d'outre-mer par rapport aux 
premiers six mois de 1993, 
incluant la France ( -f 24 %) et le 
Japon ( -I-17 %). Cependant, le 
Royaume-Uni, notre principal 
marché d'outre-mer, enregistre 
une légère pause, n 'ayant 
augmenté que de 1 % durant la 
période. 

Les Canadiens font moins de 
voyages d'une nuit ou plus aux 
États-Unis 
Les Canadiens ont effectué 7,0 
millions de voyages d'une nuit ou 
plus vers les États-Unis durant les 
premiers six mois de 1994, soit une 
diminution de 11 % par rapport à 
1993. Durant la première moitié 
de 19,94, les Canadiens voyageant 
aux États-Unis (total des voyages 
du même jour et d 'une nuit ou 
plus) ont dépensé 5,7 milliards!, 
soit 3 % de moins qu'au cours de la 
période similaire de 1993 (tableau 
9). Un facteur clé de la tendance à 
la baisse des voyages vers les 
États-Unis a été la faiblesse du 
dollar canadien. 

Les destinations outre-mer ont 
connu un meilleur sort alors que 
les Canadiens ont effectué 1,8 
million de voya^ges dans les pays 
autres que les Etats-Unis, soit une 
hausse de 4 % par rapport à la 
première moitié de 1993. Ce 
nombre record de voyages au cours 
de la première moitié de 1994 a 
entraîné des dépenses de 3,0 
mill iardsl dans les pays d'outre­
mer, soit 5 % de plus que durant 
les premiers six mois de 1993. 

Réduction du déficit au compte 
des voyages 
Au cours des premiers six mois de 
1994, le déficit au titre des voyages 
internationaux, incluant les 
voyages du même jour et d'une 
nuit ou plus, a atteint 4,9 
mill iards!, son niveau le plus bas 
en trois ans pour cette période. 
Cette amélioration au solde du 
compte des voyages s'explique par 
la baisse du nombre de voyageurs 
canadiens aux États-Unis et la 
hausse des voyageurs étrangers au 
Canada. 

Tableau 8 

Voyages d'une nuit ou plus au 
Canada selon les dix premiers 
pays d'origine 

Pays de résidence 
du voyageur 

Etats-Unis 
Royaume-Uni 
Japon 
France 
Allemagne 
Hong-Kong 
Australie 
Pays-Bas 
Suisse 
Italie 
Autres pays 

Total 

P Provisoire 
Source: Enquête sur 

Janvier 
a juin 
1994P 

•000 

4 752 
216 
192 
154 
129 

52 
49 
33 
32 
32 

412 

6 053 

es voyages 

Janv.-juin 
1993 à janv.-

juin 1994P 

Variation 
en % 

4,9 
1,1 

16,5 
23,5 

6,1 
5,7 

21,6 
1,2 

15,0 
2,1 

11,2 

6,1 

internationaux. 

Tableau 9 

Recettes et dépenses au compte 
des voyages internationaux 

Etats-Unis 
Recettes 
Dépenses 
Solde 

Tous autres pays 
Recettes 
Dépenses 
Solde 

Total, tous pays 
Recettes 
Dépenses 
Solde 

P Provisoire 

I994P 
Janv.-juin 

millions $ 

2 226 
5 717 

-3 491 

1 590 
3 015 

-1 425 

3 816 
8 732 

-4 916 

Variation 
94/93 

% 

20,1 
-3,0 

-13,6 

10,3 
5,4 
0,4 

15,8 
-0,2 
-9,9 

Source: Statistiques Canada, no 66-001 au cat. 

Tableau 10 

Indice des 

Année 

1990 
1991 
1992 
1993 
1994 

Source: 

prix des voyages 

1er 

116,3 
129,2 
128,4 
132,6 
133,4 

Division de l'éducation. 

non désaisonnaiisés. 

Trimestres 

2e 

188,4 
129,6 
129,7 
132,9 
134,4 

3e 

123,4 
131,6 
133,2 
136,0 

de la culture et du tourisme. 

1986 = 100 

4e 

124,3 
128,9 
131,7 
134,4 

Moyenne 
annuelle 

120,6 
129,8 
130,8 
134,0 

10 statistique Canada - n° 87-003 au cat. 
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Les dépenses au Canada d'un 
plus grand nombre de voyageurs 
étrangers ont atteint un niveau 
record de 3,8 milliards$ durant la 
première moitié de 1994. Les 
recettes en provenance des États-
Unis ont augmenté de 20 %, se 
chiffrant à 2,2 milliards$, alors 
que celles provenant de tous les 
autres pays ont totalisé 1,6 
milliards, soit 10 % de plus qu'au 
cours des premiers six mois de 
1993. 

L'impact du Casino de Windsor 
en juin 
Les voyages du même jour en 
automobile effectués par les 
résidents des États-Unis en 
empruntant le Tunnel de Windsor, 
se sont élevés à 373 000, soit une 

hausse impressionnante de 52 % 
par rapport à juin 1993. Juin 1994 
représentait le premier mois com­
plet d'opération pour le Casino de 
Windsor. Les voyages d'une nuit 
ou plus en automobile effectués 
par les résidents des États-Unis en 
empruntant le Tunnel de Windsor 
ont aussi grimpé, s'élevant de 34 % 
par rapport à juin 1993, à 45 000. 

Indice des prix des 
voyages au deuxième 
trimestre de 1994 
La baisse des prix des voyages 
enregistrée au cours du dernier 
trimestre de 1993 et au premier 
trimestre de 1994 a cessé avec le 
deuxième trimestre, cette année. 
L'indice des prix des voyages (IPV) 
a augmenté de 0,7 % au deuxième 
trimestre de 1994 par rapport au 
premier trimestre de l'année 

(tableau 10). La hausse de l'IPV 
résulte d'une majoration des prix de 
l'hébergement et du transport 
durant cette période. En compa­
raison, le coût de tous les biens et 
services enregistrée par l'indice des 
prix à la consommation (IPC) au 
cours du deuxième trimestre de 
1994, a diminué de 0,4 % par rap­
port au premier trimestre (voir 
Indicateurs de Touriscope à la page 
12). 

Par rapport au deuxième 
trimestre de 1993, l'IPV a aug­
menté de 1,1 % durant le deuxième 
trimestre de 1994. Le mouvement 
à la hausse de l'IPV est attribuable 
à une augmentation des prix du 
transport. Cependant, les consom­
mateurs ont déboursé le même 
montant au printemps de 1994 pour 
le panier de biens et services de 
l'IPC que celui payé l'an dernier. 

Cet index donne une liste des articles principaux publiés dans Info-voyages depuis 1992 

::\«aj;!iiagiË8iiiisi:lsiiiiiiiNS 
Faits saillants de l'enquête de 1992 sur les voyages intérieurs 

Le marché du tourisme à l'extérieur du Canada en 1990 

Les voyages des Canadiens vers les pays autres que les États-Unis 

Un profil des voyageurs canadiens: qui voyage et vers quelles destinations 

Un profil des voyageurs canadiens aux États-Unis en 1991 

Voyages avec participation sportive entre le Canada atlantique et la Nouvelle-Angleterre 

: i i i i i jSii i l i l l i i iPâu£ 
L'emploi dans l'industrie du tourisme 

Un aperçu statistique du tourisme 

VÛYASES l»tERNATlONAUiX 

Le Canada est une destination fort prisée par les touristes japonais 

Le marché des voyages des Américains au Canada est-il en attente? 

Principaux marchés d'outre-mer au Canada 

Voyages avec participation sportive entre le Canada atlantique et la Nouvelle-Angleterre 

Hiver 1994 

Été 1992 

Été 1993 

Printemps 1992 

Printemps 1993 

Printemps 1994 

Automne 1992 

Hiver 1993 

Automne 1993 

Été 1993 

Hiver 1992 

Printemps 1994 

Afin de commander les numéros déjà parus d'info-voyages, veuillez communiquer avec le service Vente des publication. Statistique Canada 
Ottawa (Ontario), KlA 0T6. Pour un service plus rapide, communiquer par télécopieur au numéro 1-613-951-1584. Ou composer sans frais le' 
numéro 1 -800-267-6677 et porter la commande à votre compte VISA ou MasterCard. 
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2 INDICATEURS 
DE TOURISCOPE K 

Deuxième 
trimestre 

1994 

Variation en % 

Trimestre Année 
précédent précédente 

HiitoSAUOANADA 
Des États-Unis T 

Visites d'une nuit et plus(p) T 
Par auto T 

Des pays d'outre-mer T 
Visites d'une nuit et plus(p) T 

Les sept principaux pays 
Royaume-Uni T 
Japon T 
France T 
Allemagne T 
Australie T 
Hong-Kong T 
Pays-Bas T 

8 813 
3 301 
2 194 

997 
919 

158 
123 
119 
92 
34 
31 
25 

74,4 4,7 
127,5 5,2 
131,6 6,1 
136,6 10,1 
140,3 11,3 

172,8 -0,8 
78,7 20,4 

238,1 26,6 
147,0 2,4 
121,6 23,0 
40,8 5,6 

242,7 2,6 

CAN/yŝ NS A t'errêf^teupi m OANA&A 
Aux États-Unis T 

Visites d'une nuit et plus(p) T 
Par auto T 

Outre-mer T 

13 649 
3 715 
2 486 

750 

10,9 -23,1 
12,8 -11,1 
32,3 -14,7 

-30,5 3,3 

Ifllllgljlllllllll^^^^^^^^^ 
Trafic voyageurs aériens (niveau 1) T 
Trafic voyageurs aériens-km (niveau 1) M 
Trafic voyageurs par autocar (interurbain) T 
Recettes des restaurants M 

iiiiiÉii^iiïiiiiiiiil^^^^^^^ 
1986 = 100 (non dés.) 

Indice des prix des voyages 
Indice des prix à la consommation 

Aliments achetés au restaurant 
Transport interurbain 
Essence 

4 833 
11 346 
3 064 
5 232 

134,4 
130,1 
138,8 
138,8 
116,6 

9,1 -12,9 
14,0 0,9 
10,1 6,0 
18,4 3,7 

::|;:;^^^^^^^%^-:|:ï:ï:^^^$:::::::ï:ï:$:':::ï 

0,7 1,1 
-0,4 0,0 
0,1 1,1 
1,2 5,4 
5,2 -2,1 

iiiiiïiiiiiiiiiiiiiiil^^^^^^^^^ 
Produit intérieur brut, aux prix de 1986 (dés.) M 

Divertissements et loisirs M 
Hébergement et restauration M 

Revenu personnel disponible par habitant (dés.) 

527 758 
4 434 

11 545 
17 129 

1,4 3,5 
-2,6 1,1 
3,0 2,8 

-0,2 0,1 

TRAVAIL 
Population active (dés.) T 

Chômeurs T 
Personnes occupées T 

Hébergement et restauration (non dés.) T 

14 077 
1 503 

12 574 
772 

0,4 0,9 
-2,7 -5,0 
0,8 1,7 
2,4 -0,9 

lAyXfîieCHA(sK3£ 
En dollars canadiens: 

Dollar des Etats-Unis 
Livre sterling 
Yen du Japon 
Mark de l'Allemagne 
Franc de France 

1,3824 
2,0801 

0,01340 
0,8329 
0,2434 

3,1 8,8 
4,2 6,7 
7,2 15,5 
6,9 6,1 
6,3 4,5 

(M) Millions. (T) Milliers, (dés.) désaisonnalisées. (p) provisoires. 
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