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quatre milliards de dollars

par Edith Chartrand et Lise Beaulieu-Caron

‘Le marché des voyages internationaux des Etats-
Unis est 'un des plus importants au monde. Il
représente aussi une composante vitale pour
I'industrie touristique au Canada. Par sa position
géographique stratégique, le Canada est A méme de
bénéficier de la reprise économique amorcée chez
notre voisin du Sud. Le défi pour I'industrie
touristique canadienne est d'offrir des produits ciblés
afin d'attirer plus de voyageurs. Les données tirées de
I'Enquéte sur les voyages internationaux au Canada
sont utiles puisqu'elles permettent de surveiller les
tendances de voyages des résidents des Etats-Unis
dans ce pays.

En 1993, plus de 44 millions d'Américains ont
voyagé a l'étranger. Leurs dépenses ont représenté
quelques 41 milliards de dollars US (a I'exclusion des
frais de transport international). Selon le U.S. Travel
and Tourism Administration, le Canada a accueilli
27 % de tous les Américains en voyage a l'étranger
mais n'a récolté que 9,1 % des dépenses qu'ils y ont
effectuées en 1993. Cette différence peut s'expliquer
par des séjours plutét courts, de quatre nuits en
moyenne, au Canada. La ventilation des dépenses de
voyage par pays visité démontre que le Canada vient
au troisiéme rang, derriére le Mexique et le Royaume-
Uni (graphique A).

Le Canada fait donc face 4 une forte concurrence
pour le marché international américain. Toutefois, le
plus grand concurrent demeure le marché intérieur
ameéricain. Leur nationalisme et un vaste territoire
caractérisé par des régions climatiques et géologiques
diversifiées permettent de répondre a tous les gotts.
D'aprés le National Travel Survey du U.S. Travel
Data Center, le marché intérieur américain
représentait plus d'un milliard de voyagesl en 1993.
C'est dans ce cadre global que le présent article tente
de cerner les caractéristiques du marché des
voyageurs américains au Canada, en se concentrant
sur les quatre principaux Etats d’origine.

I Cette enquéte porte sur les personnes voyageant a 100 milles ou
plus du domicile.
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AY
INDICATEURS DE TQURISCOPE

Touri

Dans le pré numéro..,

Article defond

Les Américains voyageant au Canada : un
marché de 4 milliards$

Tendances\
Voyages.entre le Canada et les autres pays
Indice des.prix des voyages
Quoi de neuf 2.
Information de Statistique Canada dans le
domaine du tourisme

10
12

2260810101

Statistics
Canada

Statistique
Canada

Soo

i+l

— TS

V2 INOILSILYISINOIHLIONGIG
AYVEEN YAYNYD SIILSILYLS
\

‘Canadil




Info-voyages, Hiver 1995

Graphique A

Répartition des dépenses! de voyages internationaux des résidents

des Etats-Unis en 1993
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Source: United States Travel and Tourism Administration, Bureau of Economic

Analysis, juillet 1994.
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Prépondérance des Etats-
Unis sur le marché -
international des voyages
au Canada

Les résidents des Etats-Unis ont
effectué 12 millions de voyages2 au
Canada en 1993, représentant

80 % des voyageurs étrangers au
pays. Le Royaume-Uni, qui occupe
le deuxiéme rang, suit de trés loin
avec 562 000 voyages au Canada.
Pour leur part, les résidents du
Japon ont entrepris 409 000
voyages de ce genre. Les dépenses
touristiques des voyageurs
américains se sont établies 4 4,1
milliards de dollars3 en 1993. Si on
tient compte aussi des dépenses
encourues lors d'excursions de
moins de 24 heures au Canada, ce
montant augmente de 0,6 milliard
de dollars. Par ailleurs, les
résidents britanniques et japonais
ont dépensé ensemble au Canada
moins d'un milliard de dollars.

2 A moins d'avis contraire, il est question
de voyages-personnes d'une nuit ou plus.

3 Les dépenses de voyages au Canada sont
exprimées en dollars canadiens et
excluent les frais de transport
international.

La décennie en
perspective

Lors de la récession de 1982, le
nombre de voyages de résidents
des Etats-Unis au Canada est
descendu 4 10,5 millions. En 1986,
année de 'Expo a Vancouver, il
atteignait un sommet jamais vu de
13,6 millions. Depuis 1987, le
chiffre est demeuré sous la barre
des 13 millions. En 1992, on a
enregistré 11,8 millions de
voyages, le niveau le plus bas
depuis 1986. La récession qui a
atteint les marchés américain et
canadien en 1990 et le taux de
change ont contribué a cette
diminution. Au cours de 1993, les
voyages des résidents américains
au Canada ont connu une légére
croissance pour atteindre 12,0
millions. La bonne perspective
économique aux Etats-Unis ainsi
qu'un taux de change plus
favorable (1,29 $ CAN pour
chaque dollar US en 1993) ont
contribué a cette augmentation.
De fait, les voyageurs américains
n'avaient profité d'un aussi bon
taux de change au Canada depuis
1988 (graphique B).
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Note de reconnaissance
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Graphique B

Variations annuelles des voyages d’une nuit ou plus en
provenance des E.-U. et du taux de change
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Source: Revue de la Banque du Canada ; Statistique Canada, Enquéte sur les voyages

Tableau 1

Voyages d’une nuit ou plus des résidents des Etats-Unis au Canada

en 1993 selon l'origine

Dépense moyenne par

Voyages- Nuitées Durée Dépenses  Voyage Nuit
personnes moyenne
000 '000 Nuits  $000 000 $
Etats-Unis,
total 12 024 47 491 3,9 4123 343 87
Principaux Etats
d’origine:
New York 1859 6 229 3,4 467 251 75
Michigan 1568 4 407 2,8 335 214 76
Washington 1103 3776 3,4 265 240 70
Californie 759 4 369 5,8 442 582 101
Autres 6 735 28 710 4,3 2614 388 91

Source: Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

» suite de la page 2

Quatre Etats se démarquent
des autres au niveau de leur
importance touristique pour le
Canada, soit New York, le
Michigan, Washington et la
Californie. Ils contribuent pour
44 % des voyages entrepris par des
résidents américains au Canada et
37 % de leurs dépenses en 1993. En
premiére position, les résidents de
New York ont retenu une part de
15 % des voyages et 11 % des
dépenses. Les recettes touristiques
que le Canada tire des résidents de

'Etat de New York sont méme
plus élevées que celles de son plus
lucratif marché d'outre-mer, le
Japon.

Principaux marchés par
Etat américain

New York est I'Etat le plus peuplé
sur la frontiére canadienne, avec
18 millions de résidents en 1993.
Des quatre Etats étudiés, il
affichait le revenu personnel
disponible par habitant le plus
élevé4. Les résidents de New York

4 Département du commerce des Etats-
Unis, Survey of Current Business,
volume 74 n° 8.

ont effectué 1,9 million de voyages
au Canada en 1993 et y ont
dépensé quelques 467 millions de
dollars (tableau 1). Ce marché est
resté stable comparé a I'année
précédente en termes de volume et
de durée de séjour. Cependant, il
n'a pas encore récupéré I'ampleur
de 1990.

A premiére vue, I'importance
de la Californie reléve du fait que
c'est 'Etat le plus populeux, soit
31 millions d'habitants en 1993.
Malgré la baisse de popularité qui
a suivi la récession du début des
années 90, la Californie demeure
un marché touristique vital pour
le Canada. Des quatre principaux
Etats américains d'origine, la
Californie représente le marché le
plus lucratif au titre des dépenses
moyennes par nuitée. Les
dépenses journaliéres de ces
touristes les classent plus prés du
comportement des Japonais que
des autres résidents américains.
De plus, ce sont ceux qui
séjournent en moyenne le plus
longtemps au Canada, parmi les
quatre principaux Etats.

Pour leur part, les résidents de
Washington ont diminué leurs
voyages au Canada de 5,0 % entre
1992 et 1993, soit la plus forte
baisse annuelle des quatre Etats
étudiés. Toutefois, ce
fléchissement a été compensé par
une hausse du séjour moyen. Avec
une population de seulement 5,3
millions, cet Etat affichait un
revenu personnel disponible par
habitant comparable a celui de la
Californie en 1993. .

Contrairement aux Etats
mentionnés plus haut, le Michigan
a connu une légére croissance du
nombre de voyages de ses
résidents au Canada entre 1992 et
1993. Cependant, la reprise a été
accompagnée d'une baisse de la
durée moyenne du séjour au
Canada. Cet Etat revendique
maintenant le plus court séjour
moyen du groupe au Canada. En
1993, le Michigan comptait 9,5
millions d'habitants dont le
revenu personnel disponible était
le moins élevé du groupe a 1'étude.

Statistique Canada - n© 87-003 au cat. 3
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Graphique C

selon la durée en 1993

Voyages d’une nuit ou plus des résidents des Etats-Unis au Canada
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Source: Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

Tableau 2

Voyages d’une nuit ou plus des résidents des Etats-Unis au Canada

selon le mode de transport

Automobile Autres que automobile

Voyages- Dépenses Dépense  Voyages- Dépenses Dépense

personnes moyenne  personnes moyenne

par nuit par nuit

‘000 $000 00 $ ‘000 3000 000 $

Etats-Unis, total ' 8 260 2 205 69 3764 1918 125
Principaux Etats

d’origine:

New York 1433 316 66 425 151 106

Michigan 1 351 268 70 216 67 112

Washington 894 206 69 209 59 74

Californie 278 127 76 481 315 117

Autres 4 304 1288 68 2433 1326 134

Source: Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

» suite de la page 3

Les courts voyages
favorisent I'automobile
comme moyen de
transport

En 1993, un voyage sur cinq
effectués par des résidents des
Etats-Unis au Canada n'a duré
qu'une seule nuit (graphique C).
Durant la méme période, les
déplacements de deux nuits ont
été plus populaires et
représentaient le quart des
voyages. En ce qui a trait aux
séjours de trois nuits, moins
nombreux, ils ont attiré 16 % du

marché. C'est dans une proportion
de 21 % que les Américains
entreprennent des voyages de
quatre a six nuits au Canada. Les
séjours de plus d'une semaine ne
comptent que pour 17 % du total.
Entre 1990 et 1993, il n'y a eu que
trés peu de variation des parts de
marché selon la durée du voyage
au Canada.

L'automobile est le moyen de
transport le plus utilisé lors des
voyages des Américains au
Canada. En 1993, les résidents des
Etats-Unis ont effectué 8,3
millions d'entrées au Canada par
automobile, représentant 69 % du
total (tableau 2). Plus de la moitié

des dépenses effectuées par les
voyageurs américains ont été
engagées lors de voyages en
automobile. Cependant, il faut
noter que le nombre de voyages
effectués en automobile au Canada
a diminué. Cette baisse s'est
produite dans le marché des
voyages d'agrément. Du coté
positif, les voyages par avion ont
augmenté fortement en 1993, pour
atteindre un niveau comparable
au record établi en 1990.

Compte tenu des destinations
canadiennes qu'ils préferent, les
résidents de New York ont
favorisé 'utilisation de
I'automobile aux dépens des autres
moyens de transport. Les voyages
par automobile s'élevaient &4 77 %
du total en 1993, pour un séjour
moyen de 3,4 nuits et une dépense
de 66 $ par nuit. L'automobile est
aussi le moyen de transport favori
des résidents du Michigan. En
1993, 86 % de leurs voyages au
Canada se sont effectués en
automobile. Les voyageurs
originaires du Michigan ont
dépensé 70 $ par nuit au Canada
lors de séjours de moins de 3 nuits
en moyenne.

C'est dans une proportion de
81 % que les résidents de
Washington ont utilisé
I'automobile lors de leurs voyages
au Canada en 1993. Une dépense
moyenne de 69 $ par nuit
s'applique a ces voyages en
automobile d'une durée habituelle
de 3,4 nuits. Par contre, la
Californie a affiché une tendance
différente étant donné son
éloignement de la frontiére
canadienne. L'automobile ne
représente que 37 % des voyages
au Canada mais son utilisation
s'accompagne d'un séjour moyen
de 6 nuits au Canada. De plus, les
Californiens voyageant en
automobile au Canada dépensent
76 $ par nuit, soit la plus forte
moyenne du groupe.

Vivement 1'été

Le troisiéme trimestre (juillet,
aolt et septembre) demeure le plus
populaire. Les résidents des Etats-
Unis voyagent surtout au
troisiéme trimestre. En 1993,

4  Statistique Canada - n® 87-003 au cat.
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Graphique D )
Voyages d’une nuit ou plus des résidents des Etats-Unis au Canada
selon ’origine et le trimestre en 1993
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Source: Statistique Canada, Enquéte sur les: voyages internationaux.

Graphique E )
Voyages d’une nuit ou plus des résidents des Etats-Unis au Canada
selon l’origine et le but en 1993
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Source: Statistique Canada, Enquéte sur les: voyages internationaux.

» suite de la page 4 total annuel. Le premier
trimestre, regroupant les mois
d'hiver, a été le moins populaire
avec 12 % des voyages des
résidents américains au Canada.
C'est aussi durant cette période de
I'année que les voyages sont les
plus courts.

Les Californiens et les
résidents de 1'Etat de New York
sont les plus enclins & voyager en
été au Canada, prés de 50 % en
1993 (graphique D). Au cours de
cette méme année, 29 % des
voyages des résidents de la

5,5 millions de voyages au Canada
ont été enregistrés a cette période,
comptant pour 46 % du total
annuel. Ces voyages ont duré plus
longtemps en moyenne que durant
les autres périodes de I'année. Au
deuxiéme trimestre (avril, mai,
juin) on enregistrait 3,1 millions
de voyages, représentant 26 % de
l'année. Au cours du quatriéme
trimestre (octobre, novembre,
décembre), 2,0 millions de voyages
ont été enregistrés, soit 17 % du

Californie ont été entrepris au
printemps. Les voyages i
printaniers des trois autres Etats
sont moins populaires que pour
I'ensemble des Etats-Unis. Ce sont
les résidents du Michigan et de
Washington qui voyagent au
Canada le plus au quatriéme
trimestre avec 20 % du total. Une
particularité de la Californie
réside dans le fait que c'est durant
les mois les plus froids du premier
et du quatriéme trimestres qu'ils
voyagent le moins au Canada par
rapport 4 l'ensemble des Etats-
Unis.

Les vacances en téte

Les voyages d'agrément
demeurent la raison premiére de
voyager au Canada pour les
résidents des Etats-Unis dans plus
de la moitié des cas. Les visites
d'amis ou de parents occupent un
cinquiéme du total, alors que les
raisons d'affaires, congres ou
emploi retiennent 15 % du total
des visites d'une nuit ou plus en
1993 (graphique E). .

Les résidents des quatre Etats
de notre étude suivent la tendance
nationale et se déplacent au
Canada surtout pour entreprendre
des voyages d'agrément . En 1993,
61 % des résidents du Michigan
venaient au Canada pour des
raisons d'agrément, représentant
la plus forte proportion du groupe
al'étude. Les voyages pour visiter
des parents ou des amis forment le
second groupe en jmportance chez
les résidents des Etats voisins du
Canada. Ce type de voyage est
méme trés populaire aupreés des
résidents de Washington, un
voyage sur quatre a été entrepris
pour cette raison en 1993. Par
contre, les Californiens sont aussi
enclins a4 voyager au Canada par
affaires que pour visiter des
parents ou amis.

En 1993, 10 % des voyages se
faisaient pour affaires en ce qui
concerne les résidents de New
York, le Michigan et Washington.
Entre eux, ces trois Etats ont
quand méme généré pres du quart
des voyages d'affaires d'origine
américaine au Canada. La
Californie présente un profil
quelque peu différent par rapport
ace type de voyage. Un
Californien sur cinq vient au
Canada par affaires.

Statistique Canada — n® 87-003 aucat. 5
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Graphique F

T’at_JX de participation a certaines activités lors de voyages des
residents des Etats-Unis au Canada selon I'origine en 1993
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Nota: Les voyageurs peuvent participer a plus d’une activité lors d’un voyage.

Par conséquent, le nombre total d’activités dépasse le nombre total de voyages.
Source: Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

Tableau 3

Part provinciale des visites d’une nuit ou plus en 1993

'l Province visitée Etats-Unis  New-York Michigan Washington Californie
%
Canada, total 100 100 100 100 100
Provinces de I'Atlantique 7 3 1 2 4
Québec 13 15 3 1 10
Ontario 49 75 92 2 20
Manitoba et Saskatchewan 4 1 1 2 3
Alberta 6 -1 1 8 13
Colombie-Britannique? 21 5 2 85 50

1 Comprend le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest.
Source: Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

» suite de la page 5

Les Américains
magasinent au Canada

Le magasinage est 1'activité la
plus souvent mentionnée par les
Américains en voyage au Canada ;
trois voyages sur cinq comportent
cette activité. Cependant, seule la
Californie parmi les Etats étudiés
affiche une propension a
magasiner supérieure a la
moyenne (graphique F). La

Californie se distingue aussi par le
fait que ses résidents ont une plus
forte propension a souper dans des
restaurants gastronomiques. Les
parcs et lieux historiques
canadiens attirent surtout les
Californiens alors que les New
yorkais sont les moins intéressés
du groupe. Finalement, les
résidents de I'Etat de Washington
participent plus que les autres aux
activités sportives et de plein air
lors de leur séjour au Canada.

Entre voisins

Lors de leurs voyages au Canada,
certains résidents américains en
profitent pour visiter plus d'une
province. En 1993, la moitié de ces
visitesd incluait 1'Ontario, faisant
de cette province la destination
principale. De son cé6té, la
Colombie-Britannique$ accueillait
21 % du total. Le Québec s'est
classé au troisiéme rang avec une
part de 13 % (tableau 3).

Les trois-quarts des voyageurs
de I'KStat de New York visitent
I'Ontario. Cet Etat est aussi la
principale source de touristes
américains pour le Québec. La
locallisation géographique est donc
un facteur important lorsque les
Américains choisissent de voyager
au C anada. Ainsi, les résidents de
Washington visitent souvent la
Colombie-Britannique. En 1993,
85 % du total des visites de ces
résidents américains allait a cette
province. Les résidents du
Michigan affectionnent 1'Ontario,
neuf sur dix ne visitent que cette
province au Canada. Ils
consttituent pour 1'Ontario le
deuxiéme marché américain en
importance.

Une variété de marchés

Le C alifornien préfére visiter les
provinces de 1'Ouest. Il affectionne
plus particuliérement la
Colombie-Britannique qu'il visite
une flois sur deux. L'Alberta
compte pour 13 % de ses visites. De
fait, cet Etat est le marché
américain principal des deux
provinces de I'Ouest au titre des
dépenses de voyage. L'Alberta tire
16 % de ses recettes touristiques
ameéricaines des voyageurs
origiinaires de la Californie alors
que la Colombie-Britannique en
tire 23 %. Grace a sa proximité,
Washington génere 22 % des
recetites touristiques américaines
en Colombie-Britannique
(tableau 4). Il faut rappeler que les
dépenses découlant de voyages du
méme jour ne sont pas
comptabilisées dans cette étude.

5 Visites-provinces d'une nuit ou plus.
6 Comprend le Yukon et les Territoires du
Nord-Ouest.

6  Statistique Canada - n°® 87-003 au cat.
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Tableau 4

Part-provinciale des dépenses de voyage des résidents américains
lors de voyages d’une nuit ou plus au Canada en 1993

Total Provinces Québec Ontario Manitoba Alberta C.-B.
de et et Terr.
I'Atlan- Saskat-
tique chewan
%
Dépenses dans
la province,
séjours d'une
nuit ou plus 100 100 100 100 100 100 100
Principaux Etats
d’origine:
New York 11 9 16 16 6 5 4
Michigan 8 2 3 16 3 3 2
Washington 7 3 1 1 3 8 22
Californie 1 6 7 5 9 16 23
Autres 63 80 73 62 .79 68 49

Source: Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

» suite de la page 6

La grande dispersion
géographique sur notre continent
permet a plusieurs marchés
d'exister. Dans les provinces de
I'Atlantique, le Massachusetts
représente le plus important
marché au titre des dépenses
touristiques, avec 19 % des
recettes américaines dans cette
région du Canada. Il supplante le
Maine qui affiche presque le méme
nombre de visites d'une nuit ou
plus, mais seulement 8,8 % des
dépenses. Le Maine partage le
deuxiéme rang aux Maritimes
avec New York. De plus, le
Massachusetts géneére 10 % des
recettes touristiques américaines
au Québec, ce qui en fait le
deuxiéme plus important marché,
derriére New York.

A la poursuite des dollars
américains

De ce qui précede, une synthése
des caractéristiques dominantes
d'un visiteur américain au Canada
peut étre établie. Le voyageur

" américain typique séjourne au

Canada moins d'une semaine, pour
I'agrément. Il ou elle utilise
I'automobile plus que tout autre
moyen de transport et aime
voyager pendant la saison d'été.
Ses déplacements se font
généralement vers I'Ontario.
Finalement, cet Américain
typique dépense en moyenne 87 $
par nuit au Canada, alors que le
résident d'un pays d'outre-mer n'y
laisse que 81 § par nuit (chiffres de
1993). Ce montant par nuitée
indique toute l'importance du
marché américain. Cette clientele
se caractérise cependant par des
séjours plus courts que ceux des
résidents des autres pays au
Canada.

Le produit touristique
canadien doit offrir un rapport
qualité/prix avantageux pour
attirer la clientéle américaine. En
1993, 25 % des voyageurs
américains ont jugé que le rapport
qualité/prix était meilleur au
Canada que chez eux. C'est la plus
forte proportion jamais enregistrée
a ce titre.

Pour augmenter le tourisme
américain au Canada, on doit se
pencher sur les tendances de
voyage des résidents des Etats-
Unis. Au cours des neuf premiers
mois de 1994, les résidents des
Etats-Unis ont effectué 10,5
millions de voyages d’'une nuit ou
plus au Canada, en hausse de
4,8 % par rapport a4 1993. De ce
nombre, 7,3 millions ont été
entrepris en automobile, ce qui
représente une augmentation de
5,6 % par rapport a 1993. Puisque
I'automobile est si populaire, une
attention particuliére a
I'infrastructure qui entoure ce
genre de voyage est essentielle.

Pour favoriser le tourisme
hivernal, le Canada devrait mettre
I'emphase sur les sports et les
activités d'hiver pour attirer les
touristes américains durant cette
période. Entre janvier et mars
1994, 29 % des Américains en
voyage d'une nuit ou plus au
Canada ont rapporté une
participation aux activités
sportives et de plein air. A l'hiver
de 1990, cette proportion n'était
que de 23 %. Le Canada enregistre
une croissance de son plus
important marché international
des voyages en 1994. Cette
perspective positive devrait se
traduire par une meilleure.
compétitivité pour l'industrie
touristique canadienne.

Edith Chartrand a occupé en tant
qu'étudiante, un emploi d'été dans la
Section des voyages internationaux é la
Divison de l'éducation, de la culture et du
tourisme. Lise Beaulieu-Caron est analyste
principale a la Section des voyages, du
tourisme et des loisirs, Division de
l'éducation de la culture et du tourisme.
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Voyages entre le Canada
et les autres pays

Les voyages d'une nuit et plus
augmentent en septembre

Les étrangers ont effectué un peu
plus de voyages d'une nuit et plus
(données désaisonnaliséesl) au
Canada en septembre 1994 par

1 Les comparaisons d'un mois a l'autre
dans les voyages internationaux, et d'un
trimestre & l'autre dans le cas du compte
des recettes et des dépenses, sont
obtenues en utilisant des données qui ont
été désaisonnalisées pour tenir compte
des variations qui se répétent
annuellement. Les changements causés
par les divers volumes de voyageurs
associés a différents jours de la semaine
ainsi que le nombre de jours dans un
trimestre sont tenus en compte. Les
comparaisons d'une année a l'autre sont
obtenues ¢ l'aide de données non
désaisonnalisées, qui représentent les
chiffres réels du trafic.

Graphique G

Voyages d’une nuit ou plus
entre le Canada et les pays
autres que les E.-U.
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Source: Statistique Canada, n°. 66-001 au cat.

rapport a aoit. Ce genre de
voyages est demeuré relativement
constant depuis la fin de 1986 et le
début de 1993, puis a commencé a
augmenter en "avril 1993.

Les résidents des Etats-Unis
ont effectué un peu moins de
voyages d'une nuit et plus au
Canada en septembre qu'en aott.
Toutefois, le niveau demeure au-
dessus de celui de septembre 1993.
Un nombre record de voyageurs
provenant d'outre-mer sont venus
au Canada en septembre 1994.
Leurs voyages d'une nuit et plus
ont augmenté de 4,6 % par rapport
a aolt pour atteindre un niveau
bien au-dessus de ce qu'il étaitil y
aun an (graphique G). En 1994,
la hausse des voyages en
provenance des pays d'outre-mer
s'est produite alors que la
contrepartie canadienne
plafonnait.

Au total, les Canadiens ont
effectué plus de voyages d'une nuit
et plus a 'extérieur du pays en
septembre par rapport a aoiit.
Cependant, le nombre de ces
voyages demeure en-dessous du
niveau atteint en septembre 1993.
Un facteur clé de cette tendance a
la baisse a été la faiblesse du
dollar canadien (voir les taux de
change a la page 12).

Depuis janvier 1992, les
voyages d'une nuit et plus
effectués par les résidents
canadiens vers les Etats-Unis ont
diminué graduellement.
Toutefois, les Canadiens ont
effectué 7,7 % plus de yoyages
d'une nuit et plus aux Etats-Unis
en septembre qu'en aott. Les
voyages d'une nuit et plus vers
tous les autres pays ont augmenté
de 2,8 % comparativement au mois
précédent, pour se fixer a 283 000.

Par conséquent, les visites
d'une nuit et plus des résidents
d'outre-mer au Canada sont plus
nombreuses que celles des
Canadiens dans ces mémes pays
depuis mai 1994.

Bons résultats a date pour le

Canada

Durant les neufs premiers mois de
1994, les résidents des Etats-Unis
et des autres pays ont effectué 13,3
millions de voyages d'une nuit et
plus au Canada, en hausse de

5,9 % par rapport a la méme
période de 1993. Le nombre de
déplacements d'une nuit et plus au

Tableau 5

Estimation des voyages d’une
nuit ou plus des résidents au
Canada

Janv.-sept.  Janv.-sept.
1994p 1993 a

janv.-sept.
1994P
milliers variation
en %
Canada 10474,2 4.8
Province d’entrée:
Terre-Neuve 5,2 43,7
lle-du-Prince-

Edouard 0,5 -61,1
Nouvelle-Ecosse 150,0 -9,1
Nouveau-

Brunswick 311,0 -7,1
Québec 1180,2 0,2
Ontario 5730,5 6,5
Manitoba 229,7 10,2
Saskatchewan 81,0 6,1
Alberta 383,99 -1,9
Colombie-

Britannique 22343 6,6
Yukon 168,0 54

P Données provisoires.
Source: Statistique Canada, n® 66-001P au cat.

Canada a augmenté pour les sept
principaux pays d'origine autres
que les Etats-Unis durant cette
période. La majorité des provinces
ont vu augmenté le nombre |
d'entrées en provenance des Etats-
Unis (tableau 5). La hausse la
plus remarquable a été enregistrée
en Ontario, soit 348 000 entrées
additionnelles en provenance des
Etats-Unis au cours des neuf
premiers mois de 1994.

Le Casino de Windsor attire les
Américains

Depuis l'ouverture du Casino de
Windsor en mai 1994, le nombre
de résidents des Etats-Unis
empruntant le Tunnel de Windsor
a connu une hausse impression-
nante. Les voyages en automobile,
en incluant les entrées du méme
jour, ont augmenté de 48 % par
rapport a la période allant de mai
a septembre 1993.

Réduction du déficit au compte
des voyages du Canada

Les Canadiens en voyage a
I'extérieur du pays ont dépensé 1,4
milliard$ (données
désaisonnalisées) de plus que les
visiteurs étrangers en voyage au

8  Statistique Canada - n°® 87-003 au cat.
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Canada durant le troisiéme
trimestre de 1994 (tableau 6). Ce
déficit au compte des voyages
internationaux représente le plus
bas déficit depuis le quatrieme
trimestre de 1989 alors que la
différence se situaita 1,1
milliard$. C'est bien au-dessous
(-22,6 %) du déficit désaisonnalisé
du deuxiéme trimestre de 1994.
Un facteur clé de I'amélioration du
déficit au compte des voyages a
été la faiblesse du dollar canadien.

Pour plus de renseignements
sur les voyages entre le Canada et
les autres pays, veuillez
communiquer avec Ruth Martin
au (613) 951-1791 ou par
télécopieur au (613) 951-2909,
Section des voyages
internationaux, Division de
I'éducation, de la culture et du
tourisme.

L'Indice des prix des
voyages au troisiéme
trimestre de 1994

L'Indice des prix des voyages (IPV)
est un indice agrégatif de biens et
services utilisés lors de voyages
effectués au Canada. Les
mouvements de prix sont tirés des
séries détaillées de 'Indice des
prix a la consommation (IPC).

L'indice des prix des voyages
au Canada a augmenté de 3,9 % au
cours du troisiéme trimestre de
1994 par rapport au deuxiéme
trimestre. En comparaison, le cotit
de tous les biens et services
enregistré par 'Indice des prixa la
consommation n'a augmenté que
de 0,5 % au troisiéme trimestre de
1994 (voir Indicateurs de
Touriscope a la page 12).

L'avance de I'IPV entre les
deuxiéme et troisiéme trimestres
de 1994 résulte de la hausse
saisonniére du prix de

Tableau 6

Compte des voyages
internationaux en données
saisonnalisées

Trimestres!
qer iéme 3ieme
millions $
Etats-Unis
Recettes 1 391 1382 1424
Dépenses 2 589 2 623 2 337
Solde -1198 -1240 -913
Tous autres pays
Recettes 973 1065 1081
Dépenses 1 461 1598 1 541
Solde -488 -533 -460
Total, tous pays
Recettes 2 364 2 447 2505
Dépenses 4 050 4 220 3878
Solde -1685 -1773 -1372

7 Données révisées pour le premier et le
deuxieme trimestres alors que celles du
troisiéme trimestre sont provisoires.

Source: Statistique Canada, n°® 66-001 au cat.

Graphique H

Variation en pourcentage de I'Indice des prix des voyages par

rapport a ’lannée précédente
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Source: Statistique Canada, Division de I’éducation, de la culture et du tourisme.

Tableau 7

Indice des prix des voyages, non désaisonnalisés, 1986 = 100

Trimestres

Moyenne
Année ler 2e 3e 4e annuelle
1990 116,3 1184 1234 124,3 120,6
1991 129,2 129,6 131,6 128,9 129,8
1992 128,4 129,7 133,2 131,7 130,8
1993 132,6 132,9 136,0 1344 134,0
1994 133,4 134,4 139,6

Source: Division de I'éducation, de la culture et du tourisme.

I'hébergement (10 %). On doit
cependant noter que la hausse des
colits du transport interurbain a
été forte (9,9 %) pour cette période
de I'année. Toutefois, I'effet est
partiellement compensé par une
légeére hausse de 1,9 % dans cette
autre composante majeure que
constitue le coit d'utilisation de
I'automobile.

En outre, I'IPV affiche la plus
forte variation annuelle depuis le
deuxiéme trimestre de 1993
(graphique H). La hausse annuelle
de 13 % des prix du transport
interurbain a contribué a
I'accroissement des prix des
voyages. Les hausses de prix par
rapport 4 I'an dernier ont été plus
faibles dans le transport par
automobile (3,1 %) et pour
I'hébergement des voyageurs
(3,2 %). Cependant, I'augmentation
annuelle observée pour I'IPC n'a
été que de 0,2 %.

On peut obtenir un rapport
technique sur I'Indice des prix des
voyages en s'adressant a la Section
des voyages, du tourisme et des
loisirs, au (613) 951-1673.

Statistique Canada — n® 87-003 aucat. 9
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Quoi de neuf ?

Le compte satellite du tourisme

Dans le cadre d'un programme de recherche concernant l'industrie du tourisme, Statistique Canada a développé
un compte satellite du tourisme (CST) pour mesurer 'ampleur de cette industrie au Canada. Le CST est le
premier du genre au Canada et de par le monde. Les estimations tirées du CST portent sur 1988, derniére année
pour laquelle toutes les données de base requises étaient disponibles quand le travail a débuté.

Le CST de 1988 montre que le tourisme est un rouage important de I'économie canadienne et que les activités
touristiques générent proportionnellement plus d'emplois que les activités non touristiques par dollar de valeur
ajoutée directe. Les résultats ont été publiés dans le numéro du deuxiéme trimestre de 1994 de Comptes
Nationaux des revenus et dépenses, Estimations trimestrielles (13-001 au catalogue).

Faits saillants
® Les dépenses en biens et services des visiteurs au Canada ont dépassé les 30 milliards$ en 1988.

® Les activités touristiques au Canada ont généré plus de 13 milliards$ en valeur ajoutée directe. Cela
représente 3 % de toute 'activité du secteur des entreprises au Canada.

o AuCanada, plué de 460 000 postes équivalents a temps plein sont liés 4 la demande touristique. C'est 5 % de
I'emploi total dans le secteur des entreprises.

Pour plus de renseignéments, veuillez communiquer avecJ ocelyn Lapierre au (613) 951-3640 ou par
télécopieur au (613) 951-3618 , Division des comptes nationaux et de I'environnement.

Estimations des caractéristiques des voyageurs internationaux au 2¢ trimestre de 1994

Statistique Canada a annoncé en novembre 1994, la disponibilité de données provisoires portant sur les
caractéristiques des voyageurs internationaux entre le Canada et les autres pays au deuxiéme trimestre de 1994.

Ces données portent sur les groupes d'age, buts de voyage, activités, etc. des Canadiens ayant voyagé a
I'étranger de méme que des résidents des Etats-Unis et des autres pays ayant voyagé au Canada.

Faits saillants

e Aucours du deuxiéme trimestre de 1994,les Américains ont entrepris 3,3 millions de voyages d'une nuit ou
plus au Canada, ce qui représente plus de 12 million de nuitées. La légére hausse des voyages effectués au
Canada par des Américains résulte d'une remontée du marché d'agrément. )

o Durant la méme période, les Canadiens ont effectué 3,7 millions de voyages d'une nuit ou plus aux Etats-Unis,
soit une baigse de 11 % par rapport au deuxiéme trimestre de 1993. Les Canadiens ont passé 40 millions de
nuitées au Etats-Unis durant ces voyages au cours du deuxiéme trimestre de 1994, dont prés de la moitié
venait de I'Ontario.

e Alors que les voyages aux Etats-Unis diminuaient, les Canadiens s'envolaient encore vers des destinations
d'outre-mer. Les voyages d'une nuit ou plus des Canadiens dans les pays d'outre-mer se sont chiffrés a 750 000
et représentaient quelques 15 millions de nuitées au deuxieme trimestre de 1994.

® Les résidents des pays d'outre-mer ont entrepris 911 000 voyages d'une nuit ou plus au Canada, ce qui
représente quelques 9,7 millions de nuitées au deuxiéme trimestre de 1994. Deux nuitées sur cinq sont passées
en Ontario.

Pour plus de renseignements, veuillez communiquer avec Ruth Martin au (613) 951-1791 ou par télécopieur au

(613) 951-2909, Section des voyages internationaux, Division de 'Education, de la culture et du tourisme.

10 Statistique Canada - n® 87-003 au cat.
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Indicateurs des services, numéro 63-016 au catalogue, trimestriel

Ceci est une nouvelle publication dont 1'objet est de cerner les branches des services dynamiques, & savoir les
communications, les finances, assurances et affaires immobiliéres ainsi que les services aux entreprises. Ces
branches d'activité représentent une partie appréciable de 1'emploi et du Prodluit intérieur brut. De plus, elles
s'occupent de la diffusion de l'information, de I'organisation des finances et de: I'immobilier et de 1'aide aux
entreprises dans la pratique des affaires. Elles jouent par conséquent un rdle essentiel dans la définition de
I'économie canadienne de demain.

De nombreuses données y sont publiées pour la premiére fois a un degré de désagrégation aussi poussé pour ce
secteur. Le regroupement de données provenant de diverses sources fournit um ensemble d'informations équilibré
de ces branches d'activité.

La publication se divise en deux parties : la partie principale comprend les indicateurs trimestriels des
finances, de I'emploi, de la rémunération et du PIB pour les trois secteurs d'activité, et un article de fond se
rapportant au secteur des services. Dans ce premier numéro, l'article porte sur les services aux entreprises, la
taille de ces secteur, sa structure, ses produits et sa croissance, ses activités commerciales, les sources de demande
et d'offre ainsi que les activités de recherche et de développement.

Pour plus de renseignements, veuillez communiquer avec George Sciadas: (téléphone : 613-951-3177 ou
télécopieur : 613-951-9920).

Estimations de la population

Récemment, Statistique Canada a annoncé la disponibilité des estimations postcensitaires provisoires de la
population totale au 1er octobre 1994 (29 361 700) pour le Canada, les provinces et les territoires. Ces estimations
paraitront dans la publication Statistiques démographiques trimestrielles (n° ‘91-002 au catalogue, vol. 8, no 3).
Les principales caractéristiques démographiques de la population et des famillle, 1er juillet 1994 au niveau
national et provincial sont également disponibles via CANSIM et seront publiées dans Statistiques
démographiques annuelles, 1994 (91-213 au catalogue), a la fin de mars 1995.

Pour plus de renseignements, veuillez communiquer avec le centre de con:sultation régional de Statistique
Canada le plus preés, ou avec Lise Champagne au (613) 951-2320 ou par télécopieur au (613) 951-2307, Division de
la démographie.

Rapport sur I'état de la population du Canada

Statistilque Canada a publié en novembre dernier son Rapport sur l'état de la population du Canada 1994 (91-209F
au catalogue).

La premiére partie de la publication fait état de la place qu'occupe le Canada parmi les pays développés en ce
qui a trait a la santé démographique et présente quelques vues sur I'Europe centrale. Elle offre et commente la
révision des tables de mortalité abrégées du Canada de 1971 a 1991 et analyse la mobilité interne des Canadiens.

La deuxiéme partie du rapport fait le point sur les aspects démographiques de la «génération sandwich», a
partir des données de 'Enquéte sociale de 1990.

Faits saillants

® Avecl,3 %en 1993, le Canada peut se vanter d'avoir le taux de croissance démographique le plus élevé des
pays industrialisés. L'immigration a été responsable pour une large part du taux élevé de croissance.

® Au cours des deux prochaines décennies, la taille de la «génération sandw'ich», c'est-a-dire le groupe des
personnes d'dge moyen qui ont a la fois de jeunes enfants et des parents 4gés va s'accroitre.
Pour plus de renseignements, veuillez communiquer avec Jean Dumas au (613) 951-2327 ou par télécopieur

au (613) 951-2307), Division de la démographie.

Tendances sociales canadiennes

Le numéro d'hiver 1994 de Tendances sociales canadiennes présente un entrettien avec Robert Glossop, directeur
des programmes et de la recherche a l'institut Vanier de la famille. En reconnaissance de I'Année internationale
de la famille proclamée par les Nations Unies, M. Glossop examine 1'état de la famille au Canada. Parmi les
autres articles qui figurent dans ce numéro, mentionnons «Comment dépensons-nous notre argent? -- L'évolution
des dépenses des ménages canadiens de 1969 a4 1992», «Les adolescents sur le . marché du travail», «Les
immjgrants allophones : la langue qu'ils parlent a la maison», et «Histoire de 'émigration canadienne».

A chaque trimestre, Tendances sociales canadiennes réunit des données die différentes sources pour permettre
I'analyse d'importantes questions et tendances sociales. On y présente également les plus récents indicateurs
sociaux, ainsi que des renseignements sur les produits et services de Statistique Canada.

Pour plus de renseignements, communiquez avec Cynthia Silver au (613) 951-2556, Division des statistiques
sociales, du logement et des familles.

Statistique Canada - n° 87-003 aucat. 11
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Variation en %

Troisieme

trimestre Trimestre Année

1994 précédent précédente

Des Etats-Unis T 13726 55,7 7,2

Visites d’une’nuit et plus(p) 5720 73,3 4,6

Par auto T 4144 88,9 54

Des pays d’outre-mer T - 1727 173,2 8,8

Visites d’une nuit et plus(p) T 1 566 70,5 10,3
Les sept principaux pays

Royaume-Uni T 266 68,0 1,6

France T 204 72,4 9,4

Japon T 200 62,5 17,2

Allemagne T 192 108,6 8,5

Hong-Kong T 53 73,3 10,7

Italie T 49 116,7 0,5

Australie T 46 . 36,3 25,2

Aux Etats-Unis

T 16 074 17,8 -20,4

Visites d'une nuit et plus(p) T 5016 35,0 -19,1
Par auto T 3825 53,9 -22,4
Qutre-mer T 872 16,2 0,8

Trafic voyageurs aériens (niveau I) T 5 365 11,0 -12,7
Trafic voyageurs aériens-km (niveau ) M 13 558 19,5 -1,7
Trafic voyageurs par autocar (interurbain) T 2 981 11,3 11,7
Recettes des restaurants M 5638 7,8 6,3

1986 = 100 (non dés.)

Indice des prix des voyages 139,6 39 2,6
Indice des prix a la consommation 130,8 0,5 0,2
Aliments achetés au restaurant 139,5 0,5 1,4
Transport interurbain 152,6 9,9 12,9
Essence 122,7 5,2 2,9

Produit intérieur brut, aux prix de 1986 (dés.)

M 533 655 ) 0,9 4,2

Divertissements et loisirs M 4 939 4.6 16,3
Hébergement et restauration M 11 822 1,8 5,1
Revenu personnel disponible par habitant (dés.) 16 918 -0,6 -0,1
Population active (dés.) T 14 133 0,4 1,1
Chdmeurs T 1439 4,3 -9,0
Personnes occupées T 12 695 1,0 24
Hébergement et restauration (non dés.) T 839 8,7 0,8

En dollars canadiens:

Dollar des Etats-Unis 1,3713 -0,8 5,2
Livre sterling 2,1279 2,3 8,5
Yen du Japon 0,01380 3,0 11,7
Mark de I'Allemagne 0,879 5,5 12,9
Franc de France 0,2567 55 14,4

(M) Millions. (T) Milliers. (dés.) désaisonnalisées. (p) provisoires.

12 Statistique Canada - n® 87-003 au cat.



