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des Etats-Unis

par Lise Beaulieu-Caron

Les Etats-Unis arrivent au premier rang mondial au
titre des voyages d affaires. Le Canada cherche
accroitre ce marché lucratif. C'est pourquoi le présent
article tente de cerner les caractéristiques des voyageurs
américains venant au Canada pour des raisons
daffaires.

Le Canada et les Etats-Unis sont les plus importants
partenaires commerciaux du monde. Compte tenu des
liens étroits entre les deux pays, les flux associés aux
voyages d'affaires sont importants. En 1993, les
voyages d'affaires des Américains ont représenté des
recettes de 1 milliard de dollars au Canada, en_
excluant les frais du transport international. A titre
de comparaison, les voyages d'affaires en provenance
des autres pays ont rapporté 0,5 milliard de dollars au
Canada. De plus, les dépenses associées aux voyages
d'affaires accaparent plus du cinquiéme de 1'énorme
marché américain des voyages au Canada. Le
tourisme d'affaires représente un élément essentiel de
I'industrie touristique au Canada. Pour leur part, les
Ameéricains en voyages d'affaires ont affecté prés de la
moitié de leurs dépenses au Canada au secteur de
I'hébergement (graphique A). L'industrie hoteliére
canadienne estime que prés de la moitié de ses recettes
proviennent du secteur des entreprises et des
gouvernements!.

Le présent article donne un apergu du marché des
voyages d'affaires des Américains, lors de séjours
d'une nuit ou plus au Canada. Méme si les voyages de
moins de 24 heures accaparaient 45 % des entrées
ameéricaines par affaires au Canada en 1993, les
dépenses de ces gens ne représentaient que 4 % du
milliard de dollars généré par ce marché cible
(tableau 1).

1 Statistique Canada, Statistique de [ hébergement de voyageurs, n°
63-204 au catalogue, mars 1994.

Profil des voyages d'affaires au Canada en provenance

Graphique A

d’affaires en 1993

Répartition des dépenses effectuées au Canada
par des résidents américains lors de voyages
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Déplacements au Canada
/A Loisirs et divertissements

@ Dépenses non réparties

1 Excluant les frais de transport international.
Source: Statistique Canada, Enquéte sur les voyages
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» suite de la page 1

En 1980, le nombre de
voyages?2 d'affaires de résidents
américains au Canada dépassait
celui des Canadiens aux Etats-
Unis (graphique B). Cependant,
entre 1980 et 1990, les voyages
d'affaires des Américains au
Canada ont augmenté & un rythme
trés lent, au taux annuel de 0,9 %,
alors que ceux des Canadiens vers
les Etats-Unis croissaient au taux
de 3,8 %. Par conséquent, en 1990,
il y avait plus de Canadiens
voyageant par affaires aux Etats-
Unis que ce n'était le cas pour les
Américains au Canada.

2 Voyages d'une nuit ou plus, & moins
davis contraire.

D'aprés l'enquéte r
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Tableau 1

Voyages d’affaires des résidents des Etats-Unis au Canada en 1993

selon le mode de transport

~ Voyages Dépenses Dépense

personnes moyenne

par voyage

'000 000 000 $ 3

Voyages du méme jour 1468 T 41 28
Automobile 1290 30 23
Autres 178 11 62
Voyages d’une nuit ou plus 1815 983 542
Automobile 530 188 355
Autres 1285 795 619

Source: Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

Graphique B

Voyages d’affaires d’une nuit ou plus entre le Canada et

les Etats-Unis

Milliers des voyages

2 500
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2 000 |—
1500 |—
1000

1980 1990
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Source: Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

» suite de la page 2

leur faciliter l'accés au Canada.
Cela pourrait permettre de
nouvelles possibilités
commerciales pour l'industrie
touristique canadienne dans ce
. créneau spécialisé.

L'Ontario, principal pole
d'attraction

Non seulement 1'Ontario est-il la
principale destination des gens
d'affaires américains, mais
Toronto est aussi la ville la plus
souvent visitée au Canada. Les
Ameéricains ont effectué quelque
- 664 000 visites d'affaires dans la
métropole canadienne en 1993.

C'est trois fois plus que Montréal
n'en attire. L'attrait de 1'Ontario
auprés des voyageurs d'affaires
américains n'a fait que se
confirmer depuis 1990, pour
dépasser le million de visites en
1993 pour l'ensemble de cette
province (graphique C).
Destination touristique la plus
populaire auprés des Américains
au Canada, les voyages d'affaires
représentent.16% de toutes les
visites américaines en Ontario.
C'est au Québec et en Alberta
cependant, que la proportion des
voyages d'affaires est la plus
importante, soit 18 % en 1993. De
plus, l'Alberta a connu une
augmentation de 28 % de ces
voyages entre 1990 et 1993,

comparativement a 4 % pour
I'ensemble du pays.

Des trois raisons que l'enquéte
reléve pour entreprendre un
voyage d'affaires au Canada, les
réunions d'affaires sont
mentionnées dans 55 % des cas
(tableau 2). Le tiers des voyages
d'affaires ont pour objet les
congrés, conférences, colloques et
expositions commerciales. Les
autres motifs de voyages d'affaires
représentent 13 % du marché.

Méme si les réunions d'affaires
durent moins longtemps en
moyenne que les congreés,
conférences ou colloques, ils
rapportent plus au Canada sur une
base journaliére. Lorsque les
Américains viennent au Canada
pour assister a des réunions
d'affaires, dans 56 % des cas, c'est
en Ontario. Dans le cas des
congrés, colloques et foires
commerciales, la moitié revient a
1'Ontario.

D'ol1 viennent-ils ?

En 1980, les régions d'oui provenait
la majeure partie du tourisme
d'affaires se situaient autour de
I'Ontario (graphique D). La région
principale était celle de
I'Atlantique-Centre, comprenant
New York, le New Jersey et la
Pennsylvanie, dont la part de
marché se situait a 23 %. Elle
était suivie de prés par la région
du Centre nord-est, qui accaparait
21 % du total. Cette région
comprend le Wisconsin, le
Michigan, 1'Illinois, 1'Indiana et
1'Ohio.

Dix ans plus tard, le Centre
nord-est avait devancé la région de
I'Atlantique-Centre, 23 % contre
20 %. En 1993, grace au Michigan
et a I'lllinois, la région du Centre
nord-est avait encore creusé
I'écart, sa part étant maintenant
de 25 %. Cependant, I'Atlantique-
Centre maintenait sa part 4 20 %
des voyages d'affaires au Canada,
suite & la bonne performance de
New York.

Au classement canadien des
voyages d'affaires par Etat
d'origine, on retrouve en téte de
liste New York, le Michigan et la

Statistique Canada - n° 87-003 aucat. 3
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Graphique C

selon la province

Visites d’une nuit ou plus des voyageurs par affaires américains

Milliers des visites
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I'Atlantique

2747, 55555
Manitoba et Alberta Colombie-
Saskatchewan Britannique’

1 Comprend Ie Yukon et les Territoires du Nord-Ouest.
Source: Statistique Canada, Enquéte sur les voyages mternanonaux

Tableau 2

Voyages d’affaires d’une nuit et plus des résidents des Etats-Unis au
Canada en 1993 selon le but du voyage

Dépense moyenne par

Voyages  Nuitées Dépenses Durée  Voyage nuitée
personnes moyenne

'000 ‘000 000 000 $ Nuits $ $

Total 1815 5 558 983 3,1 542 177

Réunions 1001 2313 471 - 23 471 .204
Congres, conférences,

foire commerciale
ou colloque 573 2 366 376 4.1 656 159
Autre travail 241 879 136 3,6 564 155

Source: Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

» suitede la page 3

Californie (graphique E).
L'Ontario profite de la proximité
des deux principaux marchés
d'affaires. Cependant, le Michigan

surclasse de peu I'Etat de New
York en ce qui a trait 4 1'Ontario.
Ces deux marchés représentent
une visite d'affaires sur quatre
dans cette province. La Californie
demeure un joueur important, se
classant en sixiéme position
derriére 1'Ohio, I'lllinois et la
Pennsylvanie, tous voisins de
1'Ontario.

La province du Québec attire
- surtout les gens d'affaires new
yorkais. C'est le seul Etat
fournissant plus de 10 % des

visites d'affaires américaines dans
cette province. En deuxiéme
position au Québec, on retrouve
1'Tllinois, suivi de prés par la
Pennsylvanie. Fait intéressant,
plus de Californiens que de
résidents du Michigan ont fait un
voyage d'affaires au Québec en
1993.

Comme pour l'ensemble des
voyages des résidents américains
en Colombie-Britannique3, I'Etat
de Washington représente la
principale source de voyages
d'affaires, soit 26 %. La Californie
arrive au deuxiéme rang avec
17 %.

3 ' Comprend le Yukon et les Territoires du
Nord-Ouest :

Auplus fort de la récession, en
1991, seulement quatre Etats ont
envoyé plus de 100 000 gens
d'affaires au Canada, soit New
York, la Californie, le Michigan et
1llinois. En 1993, on en compte
trois de plus : la Pennsylvanie,
1'Ohio et I'Etat de Washington. De
plus, on note I'émergence du Texas
parmi les principaux marchés pour
les voyages d'affaires. En 1993,
quelque 83 000 voyages d'aﬁ'aues
provenaient de ce coin des Etats-
Unis. La moitié de ceux-cisonta
destination de 1'Ontario, mais
I'Alberta prend la seconde place,
devant le Québec.

Un atout pour l'industrie
touristique
En 1993, les réunions, congres
conferences colloques expositions
commerciales ou un autre travail
ont attiré au Canada 1,8 million de
gens d'affaires en provenance des
Etats-Unis. Leur durée de séjour a
été de trois nuits en moyenne,
alors que pour I'ensemble des
voyageurs américains au Canada,
elle se situait & quatre nuits. Ces
voyages ont rapporté 983 millions
de dollars dont presque la moitié -
pour 1'hébergement seulement.
Les voyageurs par affaires
viennent au Canada en toutes
saisons, contrairement aux
vacanciers qui affectionnent
surtout I'été. C'est cependant en
été que la durée moyenne de séjour
est la plus longue, comme s'ils
voulaient en profiter pour joindre
I'utile & l'agréable (tableau 3).
Seulement 29 % des voyageurs
d'affaires américains entrent au
Canada par automobile. La
plupart utilise 1'avion pour
épargner du temps. Mais qu'ils
arrivent en automobile ou en
avion, la durée de leur séjour est
pratiquement la méme. Dans les

. deux cas, les réunions d'affaires

accaparent moins de temps que les
congrés, conférences ou colloques.
. C'est au niveau des dépenses
que l'on note une différence
marquée entre les voyageurs par
affaires entrant au Canada en
automobile et ceux y venant par
un autre moyen de transport. La

4  Statistique Canada - n® 87-003 au cat.
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Graphique D
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Graphique E

Les Ligues majeures dans les affaires

Milliers de voyages

200
Michigan
175 b= -
New York
s s Le==T —
125 |- Californie _
100 | | | ]
1990 1991 1992 1993

Source: Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

Tableau 3

Voyages d’affaires d’une nuit ou plus des résidents des Etats-Unis au

Canada en 1993 seion le trimestre

Dépense moyenne par

Voyages- Nuitées Dépenses Durée  Voyage nuitée

personnes moyenne
‘000 ‘000 000 000 $ Nuits $ $
Premiére 352 965 164 2,7 466 170
Deuxieme 557 1704 290 3,1 521 170
Troisieme 515 1829 320 3,6 621 175
Quatriéme 392 1 061 209 2,7 533 197

Source: Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

» suite de la page 4

dépense moyenne par nuitée lors
d'un voyage d'affaires au Canada
par automobile est de 115 $ alors
que pour les autres modes d'entrée
au Canada, elle se situait 4 200 $
en 1993.

Il n'y a pas que le travail
L'Enquéte tente de cerner l'intérét
soulevé par un séjour au Canada
en soumettant une liste
d'activités. L'activité la plus
souvent rapportée par ces
voyageurs venus au Canada par
affaires est reliée a la bonne
bouffe. Trois voyageurs sur cinq
avouent apprécier les repas pris
dans les bons restaurants. Le

magasinage arrive en deuxiéme
position, preés de la moitié des
voyageurs s'y adonnant dans leurs
temps libres. Ils profitent aussi de
leur séjour pour participer & des
visites touristiques dans une
proportion de 37 % (graphique F).
Bien que prés de la moitié de
ces personnes voyagent seule, un
voyageur sur quatre est
accompagné d'un autre adulte
(tableau 4). C'est parmi le groupe
d'age des 45 4 54 ans que la hausse
du nombre de voyages a été la plus
prononcée entre 1990 et 1993. De
plus, prés de 550 000 voyages ont

été effectués par des femmes en

1993, ce qui constitue une
augmentation de 10 % par rapport
41990. ‘

La reprise américaine et
les voyages d'affaires au
Canada

L'économie américaine a connu
une forte croissance en 1994. Le
Canada est en bonne position pour
pouvoir bénéficier de cette reprise
qui pourrait se traduire en une
nouvelle tendance 4 la hausse du
marché des voyages en provenance
des Etats-Unis.

Les chiffres les plus récents
tirés de 'Enquéte mensuelle sur
les voyages internationaux
indiquent une nette reprise en
1994 de 'ensemble des entrées au
Canada de voyageurs américains.
Le taux de croissance annuel en
1994 dépasse ceux enregistrés
depuis la derniére récession. De

" plus, l'ouverture du casino de

Windsor a eu un effet non
négligeable sur les entrées de
voyageurs américains en Ontario
depuis I'été.

Il est trop tot pour départager
les effets de la reprise aux Etats-
Unis et de la libéralisation des
échanges commerciaux dans ce
contexte. Les accords
commerciaux sont du domaine
structurel, c'est-a-dire & long
terme, alors que la reprise est liée
a la éonjoncture de I'économie
américaine. On doit cependant
noter que depuis 1990, le nombre
de nuitées associées aux voyages
d'affaires des Américains au
Canada n'a diminué qu'en 1991,
au plus fort de la récession.

Le plan de marketing des

~ voyages d'affaires mis de 'avant

par Industrie Canada# insiste sur
le fait qu'il faudra tenir compte des
caractéristiques particuliéres de ce
segment de marché. La difficulté
vient en partie du fait que 1'on doit
cibler une clientéle dispersée ala
grandeur des Etats-Unis. C'est
aussi un domaine ol le marketing
des relations d'affaires prédomine.
Afin d'augmenter le volume des
voyages d'affaires au Canada, les
services offerts & cette clientéle
devront tenir compte des plus

4 Industrie Canada, Plan de travail du
secteur du tourisme 1994-1995, aotit
1994.

6  Statistique Canada - n® 87-003 au cat.
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Graphique F
Taux de participation a certaines activités lors de voyages d’une
nuit ou plus des résidents des Etats-Unis au Canada en 1993

Magasinage

Souper dans restaurants
gastronomiques

Visites touristiques!

Il Voyages d'affaires
Ensemble des voyages

| ] ] | | ]
0 10 20 30 40 50 60 70
Pourcentage

Vie nocturne/divertissement

! Visites de parcs nationaux, provinciaux, régionaux et lieux historiques.
Nota: Les voyageurs peuvent participer a plus d’une activité lors d’un voyage.
Source: Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

Tableau 4
Profil des voyages d’affaires d’une nuit ou plus en provenance des
Etats-Unis, 1993

Nombre Répartition
%
Total 1815 100
selon le sexe:
Homme 1146 63
Femme 549 30
Non déclaré 120 7
selon 'age:
Moins de 25 ans 67 . 4
25a34 296 16
35244 517 28
45 454 486 .27
55264 250 14
65 + 79 4
Non déclaré 120 7
selon la composition du groupe?:
adultes seulement
1 adulte 830 46
2 adultes 475 26
3 adultes et plus - 315 17
adultes avec enfants 75 ) 4
autres ou non déclaré 120 7

1 Lo répondant indique le nombre de personnes pour lesquelles il peut rapporter les dépenses et
les activités. . )
Source: Enquéte sur les voyages internationaux.

» suite de la page 6

récents développements dans le
domaine des communications. La
technologie permet maintenant
aux gens d'affaires I'accés aux
mémes services qu'a leur bureau

. lorsqu'ils voyagent. C'est doncen

offrant un service hors pair que
I'industrie touristique et plus
particuliérement I'hétellerie,
pourra tirer son épingle du jeu de
la concurrence.

Lise Beaulieu-Caron est actuellement en
affectation & titre d analyste & la Division
des comptes nationaux et de
l'environnement.

Statistique Canada -~ n°® 87-003 aucat. 7
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Note aux utilisateurs

Les comparaisons d'un mois & Iautre utilisent des données qu: ont été
désaisonnalisées (données ajustées pour tenir compte des variations qui se répétent
annuellement ainsi que du changement causé par les divers volumes de voyageurs
associés a différents jours de la semaine).

Les comparaisons d’'une année a l'autre utilisent des données non désaisonnalisées

(les chiffres réels du trafic).

Voyages entre le Canada
et les autres pays en 1994

Nombre record de visiteurs
d’outre-mer

Un nombre record de visiteurs
d'outre-mer ont passé au moins
une nuit au Canada en 1994.
Durant cette période, les
Canadiens ont effectué aux Etats-
Unis le nombre de voyages d'une
nuit et plus le plus bas depuis
1988.

Un nombre record de 3,5
millions de visiteurs d'outre-mer a
passé au moins une nuit au
Canada en 1994. Ceci représente
une augmentation de 11,1% par
rapport au niveau de 1993, soitla
hausse la plus importante depuis
six ans.

Les voyages d’une nuit et plus
au Canada des résidents des Etats-
Unis, notre plus importante source
de visiteurs internationaux, ont
aussiaugmenté (+4,1%) en 1994,
a 12,5 millions.

Comme les résidents d'outre-
mer ont tendance & faire de plus
longs voyages au Canada que ceux
des Etats-Unis, 'impact
économique de cette augmentation
est plus importante qu'une hausse
comparable du nombre de
visiteurs des Etats-Unis.
Puisqu'ils séjournent plus
longtemps, les résidents d'outre-
mer ont dépensé en moyenne
914$CAN par voyage d'une nuit et
plus en 1993, comparativement &
343$CAN pour les visiteurs des
Etats-Unis.

Les visites d'une nuit et plus
par les résidents des dix plus
importants pays d'origine étaient
toutes en hausse en 1994.

Les résidents des pays d’outre-mer ont enregistré un nombre record
de voyages d’une nuit ou plus au Canada en 1994

Millions

3,6

3.2

‘28

24

] 1 | |

2,0
1987 1988 1989 1990

1991 1992 1993 1994

Estimation des voyages d’une nuit et plus en destination du Canada

Dix principaux pays Annuel 1994p 1993 3 1994
'000 variation en %

Pays de résidence
Etats-Unis 12 514 4,1
Royaume-Uni 582 2,3
Japon 483 18,2
France 410 13,4
Allemagne 372 8,2
Hong Kong 130 11,0
Australie 119 22,1
Italie 97 1,6
Suisse 20 7.9
Pays-Bas 90 6,0

P Données provisoires.

L'amélioration du taux de change
comparativement & 1993 pour les
monnaies étrangéres en dollars
canadiens, incluant le dollar
américain, la livre du Royaume-
Uni, le yen japonais, le franc
francais et le mark allemand, a
contribué a ces hausses.

La hausse des dépenses des
visiteurs au Canada combinée a la
baisse des dépenses des Canadiens
a 'extérieur ont résulté en une
ameélioration du déficit du compte
des voyages du Canada. Au
troisiéme trimestre de 1994, on
enregistrait le plus petit déficit au

compte des voyages (1,4 milliard$,
données désaisonnalisées) depuis
le quatriéme trimestre de 1989.

Voyages d'une nuit et plus aux
Etats-Unis en baisse

En 1994, les voyages d'une’
nuit et plus effectués par des
résidents canadiens aux Etats-
Unis avaient chuté au plus bas
niveau depuis 1988. Les
Canadiens ont effectué 15,0
millions de voyages de ce genre, en
baisse de 13,4% par rapport a
I'année précédente.

8  Statistique Canada ~ n°® 87-003 au cat.
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» suite de la page 8 voyage avait atteint un sommet &
19,1 millions de voyages, en 1991.

A T'opposé, les voyages de plus
d'une nuit des Canadiens vers tous
les autres pays ont augmenté en
1994. Ce genre de voyages a

augmenté de 3,3% a un nombre

Un facteur clé expliquant cette
baisse a été la faiblesse du dollar
canadien, qui s'est maintenu a
environ 0,733US en 1994
comparativement & plusde
0,878US lorsque ce genre de

Les Canadiens ont effectué moins de voyages d’une nuit et plus
aux Etats-Unis

Millions
20

18 —
16 |- —
14 - —
12 - , ' ~

] | | I | I ] I
1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994

10

Les voyages de méme jour par automobile des résidents canadiens
aux Etats-Unis a leur plus bas niveau depuis 1988

Millions
60

55 I~
50 |~
45 —

40

35 -

] 1 1 ] ] I 1
1987 ‘1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994

30

Voyages en automobile et de méme jour des résidents canadiens
vers les Etats-Unis

1993 & 1994

Annuel 1994p

'000 variation en %
Canada 38 223 -20,9
Province de retour
Nouveau-Brunswick 5723 ’ -24,3
Québec 3754 -24,3
Ontario 17 512 -20,8
Manitoba - 730 -20,4
Saskatchewan _ 301 324
Alberta 186 -18,0
Colombie-Britannique 9993 -17,2
Yukon 25 6,0

record de 3,4 millions de voyages,
poursuivant une tendance a long
terme, a la hausse.

Plus bas niveau en six ans des
voyages aux Etats-Unis, en
automobile et de méme jour

Le nombre de voyages, en
automobile et de méme jour, des
Canadiens aux Etats-Unis,
souvent utilisé comme un
indicateur clé du magasinage
transfrontalier, a diminué de 20,9%
en 1994, 3 38,2 millions. Ceci
représente la troisiéme baisse
annuelle consécutive pour ce genre
de voyage, qui a atteint un sommet
de 59,1 millions de voyages en
1991, et le plus bas niveau depuis
1988, quand 36,2 millions de
voyages étaient enregistrés.

Outre la faiblesse du dollar
canadien, d'autres facteurs
contribuant a cette baisse incluent
I'amoindrissement de la différence
entre le prix de l'essence au Canada
et aux Etats-Unis (0,12$CAN le
litre en 1994) ainsi que la réduction
des taxes sur les produits de tabac
au Canada.

Décembre 1994

Les résidents des Etats-Unis
ont effectué 1,0 million de voyages
d'une nuit et plus au Canada en
décembre, en baisse de 2,2% par
rapport 4 novembre. Durant cette
période, les voyages d'une nuit et
plus des résidents d'outre-mer ont
totalisé 297 000, un niveau presque
inchangé par rapport au niveau
record d'octobre. Ce genre de
voyage augmente depuis le milieu
de 1992. '

Les voyages d'une nuit et plus
des Canadiens aux Etats-Unis est
en baisse depuis la fin de 1991.
Tous modes de transport confondus,
les Canadiens ont effectué 1,2
million de voyages d'une nuit et
plus aux Etats-Unis en décembre,
soit une baisse de 1,3% par rapport
anovembre. D'un autre c6té, les
voyages d'une nuit et plus effectués
par les Canadiens vers tous les pays
augmentent depuis juin 1991. Ce
genre de voyage a augmenté de
1,2% de novembre & décembre pour
atteindre un niveau sans précédent
de 289 000.

Statistique Canada - n© 87-003 aucat. 9



Info-voyages, Printemps 1995

» suite de la page 9

Ameélioration du déficit au
compte des voyages
internationaux en 1994
Les visiteurs étrangers au
Canada, attirés par un dollar
canadien plus faible, ont dépensé
en 1994 un montant record,
réduisant le déficit du compte des
voyages internationaux a son plus
bas niveau en cinqg ans, soit 6,0
milliards de dollars.

Ce déficit représente une nette
amélioration de 24,3% par rapport
au déficit de 7,9 milliards$
enregistré en 1993.

Si le déficit du compte des -
voyages s'est amélioré, c'est en
grande partie & cause de la dépré-
ciation du dollar canadien qui a
incité les visiteurs au Canada &
accroitre leurs dépenses, et les
Canadiens a 1'étranger a réduire
les leurs. En 1994, le dollar
canadien valait 73 cents US, soit
dix cents de moins qu'en 1992,
année de la culmination du déficit
du compte des voyages.

En 1992, le déficit du compte
des voyages internationaux
atteignait le niveau sans précé-
dent de 8,2 milliards$ et repré-
sentait 30,8% du déficit du compte
courant du Canada. En 1993, cette
proportion était tombée a 25,7%.

Quatriéme trimestre de 1994
(données désaisonnalisées)

Au quatriéme trimestre de 1994,
les voyageurs canadiens ont
dépensé 1,5 milliard de dollars de
plus & l'étranger que les visiteurs
étrangers au Canada.

Les Canadiens qui ont fait des
voyages internationaux au
quatriéme trimestre de 1994 ont
dépensé 4,0 milliards de dollars au
total, soit 10,1 % de plus qu'au
trimestre précédent. Pendant ce
temps, les dépenses totales des
visiteurs étrangers au Canada
restaient inchangées.

Pour plus de renseignements,
s'adresser 4 Ruth Martin au
(613)951-1791 ou par télécopieur
au (613)951-2909, Section des
voyages internationaux, Division
de I'éducation, de la culture et du
tourisme.

Indice des prix des
voyages, quatrieme
trimestre et annuel, 1994
L'indice des prix des voyages (IPV)
est un indice agrégatif de biens et
sevices utilisés lors de voyages
effectués au Canada. Les
mouvements de prix sont tirés des
séries détaillées de 1'Indice des
prix & la consommation (IPC).

L'indice trimestriel des prix des
voyages avait commencé l'année
1994 avec une baisse de 0,7% par
rapport au dernier trimestre de
1993, pour ensuite connaitre deux
trimestres d'augmentations
consécutives. Cependant, il termine
I'année avec une baisse de 1,4% par
rapport au trimestre estival mais en
hausse de 2,4% comparativement au
méme trimestre de I'année
précédente. :

Plus bas niveau en cinq ans de déficit du compte des voyages

internationaux au Canada

Milliard§$

20

10

~ Depenses totales
- / Recettes totales

0
e, Solde
/
0 L | | l 1 1
1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994

Variation annuelle de I'IPV et de I'IPC

Pourcentage

8

6 PV —

1984 1985 1986 1987 1988

91 1992 1993 1994

1980 1

[(o}

Source: Statistique Canada, Division de I'éducation, de la culture et du tourisme;
Prix a la consommation et indices des prix, n® 62-010 au catalogue.

10 Statistique Canada - n® 87-003 au cat.
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L’indice des prix des voyages et ses composantes

(non désaisonnalisés, 1986 = 100)

Variation en % Variation
en %
Composantes de I'IPV1
Quatrieme Année
trimestre Trimestre ante- Année
1994 précédent rieure 1993 1993-1994
Transport interurbain 149.3 2.2 105 144.5 7.9
Transport local et de baniieue 157.6 0.1 1.4 157.1 1.4
Location de véhicules
automobiles 128.3 5.3 5.3 123.0 6.8
Utilisation de véhicules .
automobiles 136.2 -0.9 2.9 135.0 23
Hébergement de voyageurs 125.0 -5.4 4.3 123.4 31
Aliments 123.4 -0.1 0.4 123.3 0.4
Boissons alcoolisées 142.5 0.5 0.4 142.3 0.3
Habillement 1311 -0.5 0.6 131.8 0.8
Médicaments et produits
pharmaceutiques 151.8 -0.3 0.1 152.6 0.9
Soins personnels 131.2 0.1 -0.6 131.9 0.6
Matériel et services photo-
graphiques 116.5 -0.2 0.7 116.4 1.2
Matériel de lecture et autres
imprimés . 154.9 1.0 3.8 152.7 3.2
Produits du tabac et articles
pour fumeurs 136.4 0.0 -40.4 145.1 -36.3
Indice des prix des voyages 137.7 -1.4 24 136.3 1.7
Indices des prix a la con-
sommation 131.2 0.3 0.0 130.7 0.2

1 Les composantes de I'lPV qui suivent ne sont pas publiées par la Division des prix: Droits d'entrée
aux spectacles; Utilisation de véhicules de loisirs; Disques, disques audionumériques et bandes
magnétiques audio pré-enregistrées; Droits pour usage unique d'installations de loisirs, de sport et

de santé.

Sources: Division des prix; L'indice des prix & la consommation, n° 62-001 au catalogue.

» suite de la page 10

Quatriéme trimestre de 1994
Au quatriéme trimestre de 1994,
une hausse de 5,3% des prix de la
location de véhicules automobiles a
été complétement absorbée par une
diminution de 5,4% des prix pour
I'hébergement des voyageurs.
Comparativement au trimestre
précédent, les prix de plusieurs
autres composantes de I'IPV étaient
en baisse, la seconde en importance
étant le prix du transport
interurbain qui a reculé de 2,2%.
Par ailleurs, durant la méme
période, la hausse du colt de tous les
biens et services, mesurée par
I'Indice des prix 4 la consommation
(IPC), est demeuré stable.

Année 1994

Sur une base annuelle, I'ITPV
s'établit 4 136,3 pour 1994, ce qui
représente une majoration de 1,7%
par rapport a 1993.

De 1993 4 1994, les prix de
toutes les composantes de '[PV ont
augmenté a I'exception des prix des
produits de tabac et articles pour
fumeurs qui a reculé de 36,3% suite
a I'abolition d'importantes taxes
remontant au début de 1994. Les
plus fortes majorations de prix

couvraient les services de transport

interurbains qui ont cotité 7,9% de
plus en 1994 comparativement &
1993 et, la location d'auto, en hausse
de 6,8%.

On peut obtenir un rapport
technique sur 'Indice des prix des
voyages en s'adressant a la Section
des voyages, du tourisme et des
loisirs, au (613) 951-1673.

Statistique Canada - n° 87-003 au cat. 11
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Les voyages intérieurs des Canadiens

Au cours des neuf premiers mois de 1994, les Canadiens ont effectué 121 millions de voyages a destination
canadienne. L'agrément fut le principal motif de voyage évoqué (39,3%), suivi par les visites a des parents ou
amis (33,2%), les affaires et congrés (14,8%) et finalement, les motifs personnels et autres (12,7%). De
'ensemble des voyages rapportés, 51% ont eu une durée de plus de 24 heures et 49% furent effectués au cours de
la méme journée.

Les données sur les voyages domestiques des Canadiens sont maintenant disponibles pour la période
couvrant les neuf premiers mois de 1994. Le fichier de micro-données contenant I'information détaillée sur les
voyageurs et les voyages sera disponible en avril. Pour plus de renseignements, veuillez contacter. Sylvie’
Bonhomme au (613) 951-1672, Section des voyages, du tourisme et des loisirs, Division de I'éducation, de la
culture et du tourisme.

Culture en perspective, Hiver 1994 et Printemps 1995

Un article de fond paru dans le numéro de I'hiver 1994 de Culture en perspective, le bulletin trimestriel de
Statistique Canada sur la culture, traitait des touristes qui visitent nos institutions culturelles, notamment les
musées. Les touristes y sont décrits comme un stimulant pour notre tourisme et nos industries culturelles, mais
aussi comme générateurs de coiits, si leurs priorités différent de celles des visiteurs locaux.

Le numéro publié au printemps 1995 contient aussi un article qui pourrait vous intéresser. Il porte sur
l'assistance aux événements culturels des Canadiens qui voyagent au Canada et 4 'étranger. La possibilité
qu'un voyageur assiste & une piéce de théatre ou a un concert est examinée par rapport a la durée et 'objet du
voyage et & la destination. ' '

On peut maintenant se procurer les numéros parus I'hiver dernier (Vol. 6, No 4) et au printemps (Vol. 7,

No 1). No 87-004 au catalogue, 7$/26$. Pour en savoir plus, communiquez avec Mary Cromie (613-951-6864),
Division de I'éducation, de la culture et du tourisme.

Le marché du travail : bilan de fin d'année, 1994

A plusieurs égards, 1994 aura été une bonne année pour l'emploi. Pour la premiére fois depuis 1992, on ne
pouvait qualifier la conjoncture économique de «reprise sanscréation d'emplois». Un résumé des tendances et
des changements observés sur le marché du travail en 1994, intitulé «Le marché du travail : bilan de fin
d'année» est présenté dans le numéro du printemps 1995 de Perspective.

On peut se procurer dés aujourd’hui le numeéro du printemps 1995 de L emploi et le revenu en perspective
(75-001F, 14$/56$). Pour plus de renseignements, veuillez communiquer avec le centre de consultation régional
de Statistique Canada le plus prés.

12 Statistique Canada - n© 87-003 au cat.
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Répartition du revenu au Canada selon la taille du revenu, 1993

Pour la quatriéme année de suite, le revenu des familles en 1993 a continué a baisser. Conséquemment, la
proportion de personnes ayant un revenu inférieur aux seuils de faible revenu a enregistré une quatriéme
augmentation consécutive.

Aprés ajustment pour l'inflation tel que mesuré par I'Indice des prix a la consommation, le revenu familial
en 1993 se chiffrait a 53 459$, une diminution de 2,2% par rapport a 1992. Depuis le sommet de 1989, le déclin
total du revenu familial moyen a été de 3 822$ ou 6,7%, le déclin le plus long et le plus abrupt des quatres
derniéres décennies. Le revenu familial moyen, aprés ajustement pour tenir compte de 1'inflation, était en fait
légérement plus bas en 1993 qu'en 1980. ‘

Les taux de faible revenu augmentent

Les revenus diminuant, les taux de faible revenu ont augmenté en 1993. La proportion de personnes sous les
seuils de faible revenu de Statistique Canada est estimée a 17,9% en 1993, par rapport 4 16,8% en 1992. C'est la
quatriéme année consécutive que le taux augmente. En 1989, ce taux était a son plus bas a 14,0%. De son
sommet de 18,7% enregistré en 1984, le taux s'est déplacé a la baisse jusqu'en 1989.

En 1983, le nombre de personnes sous le seuil de faible revenu a été estimé 4 4 894 000. L'augmentation
totale depuis 1989, derniére année ot ces chiffres ont diminué, a été de 1 291 000, ce qui représente une hausse
de 35,8% du nombre de personnes ayant des faibles revenus.

Pour plus de renreignements concernant les données ou la disponibilité de totalisations spéciales sur
demande, communiquez avec Réjéan Lasnier au (613) 951-4633 ou Kevin Bishop au (613) 951-2211, Section des
enquétes sur le reveuu et le logement, Division des enquétes — ménages.

Projections démographiques pour le Canada, les provinces et les territoires,
1993-2016

La population du Canada continuera de s'accroitre. Toutefois, en abordant le XXIe siécle, elle vieillira de plus
en plus, et 1a proportion des jeunes subira une chute prononcée. Telles sont les tendances démographiques qui
ressortent d'un nouvel ensemble de projections comprises dans Projections démographiques pour le Canada, les
provinces et les territoires, 1993-2016, paru en mars.

Ces projections offrent une information aux agents de planification, aux décideurs et a ceux qui
s'intéressent aux changements démographiques et aux problémes sociaux connexes. Ces nouvelles projections
s'appuient sur les estimations démographiques provisoires de 1993, ajustées pour le sous-dénombrement net au
recensement. Elles tiennent compte des nouvelles tendances démographiques et des changements récents dans
les composantes de la population.

Pour plus de renseignements, communiquez avec M. V. George au (613) 951-9580 ou avec Lucette Dell'Oso
au (613) 951-2304, Section des projections démographiques, Division de la démographie.

Statistique Canada - n© 87-003 aucat. 13



Info-voyages, Printemps 1995

INDICATEURS
E TOURlSCOPE

Variation en %

Année

1994

Des Etats-Unis
Visites.d’une nuit et plus(p}
Par auto
Des pays d’outre-mer
Visites d’une nuit et plus(p)
Les sept principaux pays
Royaume-Uni
Japon
France
Allemagne
Hong-Kong
Australie
italie

T
T
T
T
T
T
T
T
T
T
T

—

—

)
O0OWARG PROOOW

NOOWOoOWYL OOW-=O0W©

NN -

A Ao -

34 859
12 514
- 8642
3792
3458

582
483
410
372
130
119

97

Aux Etats-Unis T
Visites d’une uit et plus(p) T
Par auto T
Outremer T

Trafic voyageurs aériens (niveau I) T
Trafic voyageurs aériens-km (niveau |) M
Trafic voyageurs par autocar (interurbain) T
Recettes des restaurants M

1986 = 100 (non dés.)
Indice des prix des voyages
indice des prix a la consommation
Aliments achetés au restaurant
Transport interurbain
Essence

Produit intérieur brut, aux prix de 1986 (dés.)
Divertissements et loisirs
Hébergement et restauration

Revenu personnel disponible par habitant (dés.)

=2

4

gz

===Z

Population active (dés.)
Chomeurs
Personnes occupées
Hébergement et restauration (non dés.)

i

En doliars canadiens:
Dollar des Etats-Unis
Livre sterling
Yen du Japon
Mark de I'Allemagne
Franc de France

A

54 313
14 974
10 057

3374

19 155
45182
10 751
20 543

136,3
130,7
139,3
144,5
117,0

- 632 463
4 825

11 657
.17 020

{M) Millions. (T) Milliers. (dés.) désaisonnailisées. (p) préliminaires.
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