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Retrouver la famille, dévaler une nouvelle montagne, 
découvrir un nouveau coin de pays, assister à un 

concert, magasiner... voilà quelques-unes des principales 
raisons qui ont entraîné quelques 13,2 millions de Canadiens à 
effectuer 129 millions de voyages de loisirs au pays en 1994. 
Évidemment les Canadiens ne voyagent pas seulement pour 
des raisons de loisirs, de nombreux voyages principalement 
pour affaires sont également entrepris. Au total, les Canadiens 
ont réalisé près de 152 millions de voyages au pays en 1994, 
tout motif principal de voyage inclus. 

Pour l'ensemble de l'économie canadienne et notamment 
pour les industries du transport, de l'hôtellerie, de la 
restauration, du divertissement, etc, les recettes générées lors 
de voyages entrepris par les Canadiens à l'intérieur de leur 
pays représentaient 16 milliardsS, soit 2,3% du produit intérieur 
brut (PIB) canadien en 1994. En fait, les recettes générées lors 
de voyages intérieurs étaient 1,6 fois plus importantes que 
celles générées lors de voyages internationaux' au Canada. 
Afin de mieux cerner la dynamique du marché des voyages 
intérieurs au Canada, le présent article brosse un portrait 
sommaire de la situation relative des marchés provinciaux des 
voyages intérieurs en s'attaquant à un de ses aspects les plus 
importants, soit les dépenses de voyages. 

Comment mesurer le marché des voyages 
intérieurs ? 
Depuis de nombreuses années, les volumes de voyageurs et 
de dépenses ont été utilisés pour mesurer les marchés des 
voyages intérieurs au pays. Vu par cette lorgnette, il est 
indéniable que les provinces les plus populeuses affichent 
depuis des années des niveaux de voyages et de dépenses de 

Tableau 1 

Incidence de voyages des résidents par province, 
1994 

Province d'origine 

Terre-Neuve 
Ile-du-PrInce-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britaru^ique 

Canada 

Au total 

63% 
59% 
66% 
62% 
54% 
57% 
56% 
78% 
80% 
65% 

6 1 % 

Dans leur 
province 

57% 
19% 
57% 
52% 
49% 
55% 
45% 
68% 
67%, 
56% 

55% 

Dans une 
autre 

province 

20% 
52% 
34% 
36% 
14% 
13% 
32% 
5 1 % 
48% 
28% 

22% 

Source: Enquête sur les voyages des Canadiens 

Les données sur les dépenses des voyageurs étrangers au Canada 
sont tirées de l'Enquête sur les voyages internationaux (EVl). 
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A propos des données • < • • - . 
Souirce 
Les données contenues dans ce texte sont tirées de l'Enquête sur les voyages des 
Canadiens, laquelle se veut un suppléihent à l'Enquête sur la population active. Les 
données ne peuvent être comparas avec celles des années antérieures puisque des 
changements méthodologiques dans l'enquête de 1994 ont occasionné lin bris dans 
les séries statistiques historiques. 

Défînitioo ~ • • ' 
Un voyage intérieur est défini comme étant de 80 Idloniètres et plus. Il doit être 
effectué par un Canadien et doit avoir une destination canadienne. 
Les.doniiées sur le nombre de voyageurs sont mesurées en voyages-personnes, soit 
le nombre dé voyages effectués par un Canadien multijplié par le nombre de personnes 
du même ménage qui ont participé à chacun de ces voyages. Si quatre personnes ont 
effectué un voyage ensemble, elles représentent quatre voyages-personnes. La 
ventilation provinciale des voyages est effectuée selon la principale destination. . 
Les dépenses rapportées par lés voyagieurs couvrent tous les frais de voyage, incluant 
les frais de transport, d'essence, d'hébergement, de loisirs et divertissements ainsi, 
que d'aliments et de boissons. Lorsque les voyageurs ont visité plus d'une province, 
les dépenses sont, de façon générale, redistribuées suivant le nombre de nuits passées 
dans chacune des provinces. 

voyages intérieurs les plus élevés au 
pays. Ainsi, pour des raisons démogra
phiques et économiques, l'Ontario, le 
Québec, la Colombie-Britannique et 
r Alberta représentent les marchés les 
plus importants en termes de nombre de 
voyageurs et de recettes de voyages 
intérieurs. Cependant, la place qu'occupe 
le marché des voyages intérieurs dans 
l'économie d'une province n'est pas 
nécessairement reliée à la taille de la 
province et non plus est la capacité de 
chacune d'entre elles de générer des 
revenus du marché des voyages inté
rieurs. Il peut donc s'avérer trompeur de 
mesurer la vigueur des marchés de 
voyages en ne considérant que le montant 
des dépenses et les volumes de voyages. 

Dans le présent article, plusieurs 
indicateurs seront utilisés afin de 
comparer entre elles les différentes 
provinces et de présenter un portrait 
différent du marché des voyages 
intérieurs au pays. 

Tout d'abord, nous tenterons de 
cerner l'importance du marché dans les 
différentes économies provinciales. À cet 
effet, un des moyens utilisés pour bien 
percevoir l'importance relative est de 
comparer les dépenses avec la production 
totale de biens et services produits sur 
un tertitoire, soit le PIB. 

Ensuite, afin de fournir une indica
tion de la capacité d'une province à 
générer des recettes dans le marché des 
voyages intérieurs, différents indicateurs 

telles les dépenses moyennes par voyage, 
la fréquence de voyage et l'incidence de 
voyage, seront utilisés. 

L'importance relative des 
provinces 
Les voyages intérieurs à l'Ôe-du-
Prince-Édouard, l'apport le plus 
important à une économie provinciale 
au pays 
L'Ile-du-Prince-Édouard est la province 
oii le marché des voyages intérieurs 
occupait la place la plus importante dans 
une économie provinciale au pays et ce, 
en dépit du fait que les recettes émanant 
des voyages de résidents à l'île-du-
Prince-Édouard ne représentaient qu'en
viron 1% du marché des voyages 
intérieurs au pays (graphique A). En effet, 
le rapport entre la totalité des recettes 
perçues lors de voyages des Canadiens à 
rîle-du-Prince-Édouard et la production 
de tous les biens et services dans cette 
province se situait à 6,2%, soit le ratio 
le plus élevé au pays. 

Un des principaux facteurs expliquant 
la vitalité du marché des voyages 
intérieurs dans cette province est l'im
portance des dépenses des non rési
dents. Ces derniers y ont dépensé en 1994, 
une somme représentant 4,8% du PBB de 
l'île-du-Prince-Édouard et leurs dépenses 
comptaient pour plus du trois quart des 
dépenses totales de voyages à l'île-du-
Prince-Édouard. 
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Note de reconnaissance 

Le succès du système statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les 
entreprises et les administrations cana
diennes. Sans cette collaboration et cette 
bonne volonté, il serait impossible de 
produire des statistiques précises et 
actuelles. 
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Le nombre important de visiteurs 
non résidents que la province a attiré 
justifie en grande partie ce niveau de 
dépenses. Pour chaque 100 résidents, la 
province a reçu en 1994, 351 visiteurs 
soit de loin, le ratio le plus élevé au pays, 
six fois plus élevé que la moyenne 
nationale (graphique B). 

On comprend d'autant l'importance 
de la contribution des voyages effectués 
par les non résidents lorsqu'on sait que 
l'île-du-Prince-Édouard possède le plus 
faible taux de participation aux voyages à 
l'intérieur de leur province au pays^ 
Ainsi, seulement 19% des résidents 
adultes' ont déclaré avoir effectué un 
voyage dans leur province en 1994 
(tableau 1). 

Un non résidents sur deux déclarent 
le plaisir ainsi que la visite d'amis et de 
parents comme étant les principales 
raisons de leurs voyages à l'île-du-
Prince-Édouard comparativement à la 
moyenne nationale de 33%. C'est 
d'ailleurs le type de voyage le plus 
lucratif pour la province puisqu'il 
représente 33% des dépenses totales à 
l'Ile-du-Prince-Édouard, effectuées par 
les visiteurs des autres provinces. 

En termes de fréquence, les 
résidents de cette province effectuaient 
en moyenne 1,7 voyage dans leur 
province comparativement à 4,6 pour la 
moyenne du pays (graphique C). Fait à 
noter cependant, les résidents de l'île-
du-Prince-Édouard ont dépensé par 
voyage les sommes les plus importantes 
au pays lors de voyage à l'intérieur de 
leur province. 

Terre-Neuve, des résidents qui 
contribuent activement au marché des 
voyages dans leur province 
En 1994, les voyageurs canadiens ont 
dépensé quelques 383 millions $ lors de 
séjoiurs à Terre-Neuve (tableau 2). Poiu' 
la province, ces dépenses représentaient 
3,9% du PIB, classant Terre-Neuve au 
deuxième rang au pays en termes de 
l'importance des recettes de voyages 
intérieurs pour l'économie d'une 
province. 

Comme c'est le cas pour la majorité 
des provinces, ce sont les résidents qui 

' Comme les distances à l'Ile-du-Prince-
Édouard sont réduites, cette province se 
retrouve avec un faible taux de voyage. 

' A moins d'avis contraire, un adulte est défini 
comme une personne de 15 ans et plus. 

Graphique A 

Dépenses en voyages intérieurs en pourcentage du PIB 
par province, 1994 
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Sources: Division des comptes nationaux et de l'environnement. Statistique Canada 
Enquête sur les voyages des Canadiens 

généraient la majeure partie des dépenses 
sur ce territoire. Cependant à Terre-
Neuve, leur contribution était bien plus 
importante qu'ailleurs couvrant 83% des 
dépenses totales de voyages effectuées. 

Lors de séjour dans leur province, les 
Terre-Neuviens ont dépensé des sonunes 
plus importante que la moyenne nationale, 
soit 114$ par personne et par voyage 
(tableau 3). Au total, les sonunes dépen
sées par les résidents lors de voyages 
intra-provinciaux représentaient 3,3% du 
PIB de la province, le ratio le plus élevé 
au pays. De tous les Canadiens, les Terre-
Neuviens ont, en 1994, alloué la plus 
grande part de leur budget en dépenses 
de voyages à l'intérieur de leur province, 
soit 39$ par tranche de 1 000$ de revenu 
personnel disponible (graphique D). 

Malgré la distance la séparant des 
autres provinces, Terre-Neuve a égale
ment réussi à maintenir des revenus de 
son marché de voyageurs non résidents 
comparables à ceux recueillis au pays par 
ce marché. En 1994, ceux-ci y ont laissé 
quelques 85 millions $, soit une somme 
représentant 0,7% du PIB de la province. 
Les dépenses moyennes, qui s'élèvent à 
398$, sont les plus élevées au pays. 
Comme la province afifïchalt le plus faible 
ratio de visite au pays, n'attirant que 28 

visiteurs pour chaque 100 résidents, ces 
dépenses expliquent la vigueur du marché 
des non résidents. 

L'Ontario était le principal client de 
Terre-Neuve en ce qui a trait aux voyages 
des non résidents dans la province. Les 
quelques 68 000 Ontariens qui s'y sont 
rendus y ont laissé 34,9 millions S, soit 
54% du marché des non résidents. Près 
des trois quarts de ces dépenses étaient 
effectuées lors de voyages principalement 
pour des visites d'amis ou de parents. 
Les Ontariens voyageant principalement 
pour agrément représentaient l'autre 
clientèle importante dans cette province 
et fournissaient 21% des dépenses de 
voyages des Ontariens à Terre-Neuve. 

La Nouvelle-Ecosse, des volumes de 
voyages importants comparativement à 
sa population 
En 1994, la province de la Nouvelle-
Ecosse recevait 596 millions $ en recettes 
de voyages intérieurs, soit 3,2% de son 
PIB. 

Le marché des non résidents ainsi que 
celui des résidents ont rapporté des 
revenus importants à la province. 

Les visiteurs non-résidents ont 
dépensé 194$ millions en Nouvelle-
Ecosse, représentant 33% du marché 
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provincial des voyages et 1% du PIB de 
la province. Comparativement, la 
contribution moyenne de ce secteur dans 
les autres économies nationales était de 
0,5% du PIB. Le grand nombre de 
visiteurs ayant opté pour la Nouvelle-
Ecosse comme destination était l'un des 
principaux facteurs expliquant l'impor
tance du marché. Recevant près de 6 
millions de visiteurs, la Nouvelle-Ecosse 
affichait un ratio de visiteurs non 
résidents pour chaque 100 résidents, 1,6 
plus élevé que la moyenne canadienne. 
Les résidents de l'Ontario, du Nouveau-
Brunswick et du Québec composaient les 
principales clientèles de la province et y 
laissaient respectivement 33%, 25% et 
17% des dépenses totales des non 
résidents. 
En ce qui a trait au marché du tourisme 
intra-provincial, sa performance s'ex
plique par une incidence et une fréquence 
de voyage légèrement supérieures à la 
moyenne nationale. Les résidents de la 
Nouvelle-Ecosse allouent une proportion 
importante de leur revenu personnel 
disponible aux voyages intériem-s soit 46$ 
par tranche de 1 000$ de revenu 
personnel disponible. 

La Saskatchewan, de grands 
voyageurs 
La Saskatchewan se classait au même 
rang que la Nouvelle-Ecosse en ce qui a 
trait à l'importance des recettes de 
voyages intérieurs pour l'économie de 
sa province, soit 3,2% de son PIB. 

Sommairement, les résidents et les 
non résidents ont effectué de nombreux 
voyages en Saskatchewan, mais leurs 
dépenses par voyage étaient faibles. 
Plus des deux tiers des adultes résidents 
de la province ont effectué au moins un 
voyage dans leur province en 1994 et 
ceux-ci ont effectué en moyenne 6,9 
voyages au cours de l'année. Cette 
incidence et cette fréquence de voyages 
intra-provinciaux étaient des plus fortes 
au pays et se reflétaient dans les dépenses 
totales en dépit de faibles dépenses par 
voyage. 

Pour chaque tranche de 1 000$ de 
revenu personnel disponible, les rési
dents ont consacré en moyenne 36$ lors 
de voyages à l'intérieur de leur province, 
soit le second montant le plus élevé au 
pays. 

Graphique B 

Nombre de visiteurs non résidents pour cliaque 100 résidents, 
par province visitée, 1994 

Ratio 
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Sources: Division de la démographie. Statistique Canada 
Enquête sur les voyages des Canadiens 

Tableau 2 
Dépenses en voyages intérieurs selon la source, par province 

Province réceptrice 

Terre-Neuve 
ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 

Canada 

' Le total du Canada dépasse la 

Total 

383$ 
150$ 
596$ 
434$ 

3 073$ 
4 714$ 

673$ 
745$ 

2 353$ 
2 765$ 

15 911 $' 

somme des chiffres des 
données du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. 

Source: Enquête sur les voyages des Canadiens 

en millions 

Résidents 

318$ 
33$ 

402$ 
258$ 

2 581 $ 
3 905$ 

484$ 
545$ 

1 729$ 
2 042$ 

12 297$ 

1994 

Non résidents 

65$ 
116$ 
194$ 
177$ 
492$ 
809$ 
190$ 
199$ 
624$ 
723$ 

3 614 $' 

provinces parce qu'il comprend les 

Au total, les dépenses de voyages 
intra-provinciaux se chiffraient à 2,4% 
du PIB, soit au second rang, derrière 
Terre-Neuve. 

Les non résidents ont également 
effectué de nombreux voyages en 
destination de la Saskatchewan. Celle-ci 
a reçu 1,2 million de visiteurs en 1994, 
soit un ratio de 114 visiteurs non 
résidents par 100 résidents, deux fois la 
moyenne nationale. Ce nombre important 
de visiteurs non résidents en 
Saskatchewan a généré des dépenses 
équivalentes à 0,9% de son PIB. 

C'est en Alberta, au Manitoba et en 
Colombie-Britannique que la Saskat
chewan retrouve ses principales 
clientèles à l'extérieur de la province. 

Ces provinces généraient respectivement 
43%, 24% et 24% des recettes de 
voyages des non résidents. 

Le Nouveau-Brunswick, marché 
dominé par des voyageurs non 
résidents 
Cinquième au pays au niveau de la 
performance, les recettes générées par 
les voyages intérieurs représentaient 
2,9% du PIB du Nouveau-Brunswick. 

Toutefois, seulement 60% des 
dépenses de voyages intérieurs au 
Nouveau-Brunswick provenaient de 
voyageurs résidant dans cette province 
comparativement à 77% pour la 
moyenne nationale. 
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Pour chaque 100 résidents, le 
Nouveau-Brunswick a reçu en 1994,143 
visiteurs non résidents, soit le second 
ratio de visite le plus élevé au pays. 
Cependant, tout comme en Saskat
chewan, les non résidents dépensaient 
moins par voyage dans cette province, 
qu'ailleurs au pays. Ce marché a tout de 
même procuré à la province des recettes 
de l'ordre de 177 millions $, comptant 
pour 1,2% du PIB provincial. Cet 
indicateur de performance était 2,5 fois 
plus élevé au Nouveau-Brunswick, 
qu'ailleurs au pays. 

Les voyageurs d'agrément com
posaient la clientèle qui générait le plus 
de revenus (34%) dans cette province. Par 
ailleurs, près de la moitié de ces 
dépenses était générée par la clientèle 
non résidente. Parmi celle-ci, le Québec 
a procuré au Nouveau-Brunswick la 
moitié de ces dépenses. 

Sur le marché des visites d'amis et de 
parents, second en importance avec 28% 
des dépenses, les Ontariens dominaient 
la part détenue par les non résidents avec 
41% du marché. Les résidents de la 
Nouvelle-Ecosse et du Québec suivaient 
avec respectivement 25% et 24% de ce 
marché. 

L'Alberta, des dépenses et des volumes 
de voyages élevés 
Poiu- les résidents de l'Alberta, les recettes 
perçues lors de voyages intérieurs 
représentaient 2,9% du PIB de la 
province. Cette province se situe au 
sbcièmerang au pays quant à l'importance 
du marché des voyages intérieurs dans 
l'économie provinciale. La vigueur du 
marché des voyages des résidents repose 
sur plusieurs facteurs. Tout d'abord, 
comme les résidents de la Saskatchewan, 
les Albertains sont de grands voyageurs. 
En 1994,67% des résidents adultes de la 
province ont effectué au moins un voyage 
dans leur province, soit la seconde plus 
forte incidence de voyages intra-
provinciaux au pays. Les voyageurs 
albertains possédaient également une 
importante fréquence de voyages avec 
une moyenne de 6,2 voyages comparati
vement à la moyenne canadienne de 4,6 
voyages. La dépense moyenne de ces 
voyageurs dans leur province s'élevait à 
103$. 

De son coté, le marché des voyages 
des non résidents présentait un profil 
vigoureux. Un nombre important de 
visiteurs ainsi que des dépenses 

Graphique C 

Nombre moyen de voyages des résidents par province d'origine, 
1994 
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Source: Enquête sur les voyages des Canadiens 

moyennes élevées ont permis à cette 
province de recueillir près de 625 
millions $, soit 0,8% du PIB de la 
province. 

Les résidents de la Colombie-
Britannique, de l'Ontario et de la 
Saskatchewan demeurent les principales 
clientèles voyageant en Alberta. 

La Colombie-Britaimique, des dépenses 
de voyages élevées 
En 1994, la Colombie-Britannique se 
classait septième au pays en ce qui a trait 
à la place qu'occupait le marché des 
voyages intérieurs dans l'économie de 
cette province. Le rapport entre les 
dépenses totales provenant de voyages 
intérieurs et la production de biens et de 
services dans la province, s'élevait à 
2,8%. 

En 1994, le marché des voyages 
intérieurs de cette province avait un profil 
similaire à celui de l'Alberta, avec un 
marché de résidents et de non résidents 
présentant de bons indicateurs de 
capacité à générer des dépenses. De plus, 
poiu" ces deux provinces, les dépenses par 
voyage étaient élevées. Les dépenses par 
personne et par voyage des résidents et 
des non résidents en Colombie-
Britannique étalent parmi les plus élevées 
au pays avec 139$ pour les résidents et 
299$ pour les non résidents. Par ailleiu-s, 
en 1994, la province a reçu 66 visiteurs 
non résidents par 100 résidents, soit un 
nombre près de la moyenne canadienne. 
Cependant, conune ils dépensaient plus 
par voyage, il en résulte des recettes de 
voyages en provenance des non résidents 
parmi les plus importantes au pays. En 
effet, ces recettes qui s'élevaient à 723 
millions $, ne sont surclassées que par 
l'Ontario. 

Les voyages dont le but principal 
était les affaires constituaient la 
principale source de recettes de voyages 
intérieurs (30%) pour la Colombie-
Britannique et les trois quarts 
provenaient des résidents. Sur le marché 
des non résidents, les Ontariens en 
voyage d'affaires ont fourni plus de 56% 
des recettes effectuées lors de ce type 
de voyage dans cette province. L'Alberta 
représentait l'autre clientèle d'affaires 
importante. 

Les voyages ayant poiu" but principal 
la visite d'amis et de parents composaient 
le second marché en importance pour la 
Colombie-Britaimique. 

Par ailleurs, le marché des voyageurs 
non résidents en Colombie-Britannique 
est fort concentré avec l'Alberta et 
l'Ontario générant près de 80% des 
recettes de voyages des non résidents 
dans la province. De tous les marchés 
inter-provinciaux au pays, ceux-ci étaient 
les plus importants. 

Malgré l'ampleur apparente du 
marché des voyageurs non résidents, la 
part de leurs dépenses de voyages au PIB 
de cette province est la même qu'à Terre-
Neuve. En effet, dans ces deux provinces, 
le marché des non résidents représentait 
0,7% du PEB. 

Le Manitoba 
Situé quasi à mi-chemin entre l'est et 
l'ouest du pays, le Manitoba présentait 
la composition du marché des voyages 
intérieurs la plus similaire au profil 
canadien. En effet, les dépenses en 
voyages intérieurs représentaient dans 
cette province 2,7% du PIB, dont 1,9% 
était généré par les résidents et 0,8% par 
les non résidents. 
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La capacité de cette province à 
générer des dépenses de ses résidents se 
rapprochait une fois de plus de la 
moyenne canadienne. Si compa
rativement à la moyenne canadienne, les 
Manitobains ont voyagé et ont dépensé 
moins par voyage, ils présentaient la 
troisième fréquence de voyage au pays, 
avec 5,5 voyages intra-provinciaux par 
résident. De ce point de vue, les habitudes 
de voyages des Manitobains se rappro
chaient de celles de leurs compatriotes des 
Prairies. 

Comparativement à la moyenne cana
dienne, le Manitoba a reçu 17 visiteurs de 
plus pour chaque 100 résidents, soit 75. 
Lors de séjours dans cette province, les 
visiteurs ont dépensé 96$ par personne 
et par voyage. Les voyageurs d'affaires 
ont cependant dépensé le plus au 
Manitoba (38% des dépenses totales). 
Les résidents de la province fournissaient 
plus de 70% des dépenses totales 
effectuées lors de voyages principale
ment pour affaires. Les voyageurs de 
l'Ontario (29% du marché des non 
résidents), de l'Alberta (27%), de la 
Colombie-Britannique (16%) et de la 
Saskatchewan (14%), composaient les 
principaux marchés en provenance de 
l'extérieur de la province. 

Le marché des voyages d'agrément 
occupait la seconde place en importance, 
regroupant 28% des dépenses totales. 
Les Ontariens ainsi que les résidents des 
Prairies et de l'ouest constituaient les 
principales clientèles de l'extérieur de la 
province. 

Finalement, avec 22% des dépenses 
totales, les voyages principalement pour 
visiter des amis et des parents 
représentaient le troisième marché en 
importance dans la province. Ce marché 
était celui où la part qu'occupait le 
marché des non résidents était la plus 
importante, soit près de 40%. Les 
résidents de l'Alberta, de l'Ontario, de la 
Colombie-Britannique et de la Saskat
chewan sont ceux qui ont dépensé le plus 
dans la province pour ce type de voyage. 

Le Québec, des dépenses de voyages 
importantes, des résidents casaniers 
Récoltant le cinquième de toutes les 
recettes de voyages intérieurs au pays, 
le Québec occupait la seconde position 
en ce qui a trait à l'importance des dé
penses de voyages intérieurs effectuées 
dans une province. S'élevant à plus de 

Tableau 3 

Dépenses moyennes effectuées lors d'un voyage 
province, 1994 

Province réceptrice 

Terre-Neuve 
île-du-Prince-Édouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 

Canada 

Source: Enquête sur les voyages 

Total 

130$ 
213$ 
101 $ 
102$ 
95$ 
87$ 
96$ 
92$ 

124$ 
161 $ 

105$ 

des Canadiens 

intérieur selon la 

Résidents 

114$ 
145$ 
80$ 
81 $ 
89 $ 
78$ 
78 $ 
78$ 

103$ 
139$ 

91 $ 

Non résidents 

398$ 
246$ 
221 $ 
163$ 
148$ 
193$ 
225 $ 
172$ 
275$ 
299$ 

215 $ 

Graphique D 

Propension moyenne à dépenser en voyages intérieurs par 
1 000$ de revenu personnel disponible, par province, 1994 
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Source: Enquête sur les voyages des Canadiens 

3 milliards $, les dépenses de voyages 
intérieurs représentaient dans cette 
province 1,8% du PEB. Le Québec se 
situait à l'avant dernier rang au pays, 
quant à la place occupée par ce marché 
dans l'économie provinciale. 

Étant donné le volume d'affaires et 
la diversification de cette économie, il 
n'est pas surprenant de constater que le 

marché des voyages intérieurs n'y 
occupait pas une place aussi importante 
que celle qu'il occupait dans d'autres 
provinces. D'ailleurs, à l'examen 
d'autres indicateurs, ce marché dé
montrait quelques signes de faiblesse. 

En général, le volume de visiteurs 
et de dépenses de voyages intérieurs au 
Québec sont inférieurs à la moyenne 
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canadienne et ce, à la fois dans le marché 
des résidents et dans celui des non 
résidents. Ainsi, sur le marché des 
résidents, seulement 49% des Québécois 
âgés de 15 ans et plus ont déclaré avoir 
effectué au moins un voyage au Québec 
en 1994 avec en moyenne, 4 voyages au 
cours de l'année. De plus, ils ont dépensé 
en moyenne 89$ par voyage. La combi
naison de ces facteurs fait que les 
Québécois n'ont dépensé que 23$ pour 
chaque 1 000$ de revenu disponible lors 
de voyages intra-provinciaux. 

Quant au marché des non résidents, 
la province n'a accueilli que 46 visiteurs 
pour chaque 100 habitants, compara
tivement à la moyenne canadienne de 58. 
Ceux-ci ont dépensé en moyenne 148$ 
lors d'un séjour au Québec, soit la plus 
faible moyenne au pays. 

Les voyageurs dont le but principal 
était l'agrément généraient le plus de 
recettes. Parmi les non résidents, les 
Ontariens effectuaient 70% des dépenses 
de ce type de voyage, la Nouvelle-Ecosse 
et le Nouveau-Brunswick suivaient avec 
respectivement 9% et 7%. 

Les voyages d'affaires représentent 
la seconde raison principale pour un non 
résident de voyager au Québec. Les 
Ontariens ont effectué plus de la moitié 
des dépenses totales de non résidents 
pour ce genre de voyage. Les résidents 
en provenance de la Colombie-
Britannique, de l'Alberta, du Nouveau-
Brunswick et du Manitoba composaient 
les autres clientèles principales de ce 
marché, représentant chacun environ 10% 
de ce marché. 

L'Ontario, les plus importantes 
dépenses de voyages intérieurs au pays, 
le marché le moins important pour une 
économie provinciale 
En 1994, l'Ontario se retrouvait en tête 
de liste des provinces en ce qui a trait 
aux dépenses de voyages intérieurs 
effectuées sur son territoire. En effet, les 
résidents de même que les non résidents 
qui ont voyagé dans cette province ont 
dépensé des sommes inégalées dans 
d'autres provinces. Ainsi, l'Ontario 
récoltait, en 1994, le tiers des recettes 
totales de voyages des Canadiens dans 
leur pays. 

Cependant, comme dans le cas du 
Québec, la place occupée par le marché 
des voyages dans l'économie de la 
province était inférieure à la moyenne 
nationale. En Ontario, les recettes de 

Tableau 4 

Répartition provinciale des dépenses 
principal motif de 

Province réceptrice 

Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 

Canada 

Source: Enquête sur les 

en voyages intérieurs selon le 
voyage, par province, 1994 

Affaires 

26% 
17% 
28% 
24% 
3 1 % 
35% 
38% 
36% 
38% 
30% 

33% 

Visites de 
parents/amis 

voyages des Canadiens 

23% 
32% 
27% 
28% 
22% 
24% 
22% 
23% 
2 1 % 
24% 

23% 

Agrément 

3 1 % 
42% 
33% 
34% 
40% 
32% 
28% 
25% 
30% 
39% 

34% 

Raisons 
personnelles 

20% 
9% 

12% 
14% 

7% 
9% 

12% 
16% 
1 1 % 

7% 

10% 

voyages intérieurs ne représentaient que 
1,6% du PIB provincial, soit le plus faible 
ratio au pays. Une fois de plus, ce résultat 
était prévisible étant donné l'ampleur et 
la diversité de l'économie ontarienne. 
Cependant, tout comme au Québec, les 
autres indicateurs viennent cependant 
démontrer certaines faiblesses du marché 
des voyages intérieurs ontarien. Par 
exemple, sur le marché des résidents, les 
Ontariens ont dépensé en moyenne 13$ 
de moins que la moyenne canadienne, lors 
de voyages dans leur province. 

Sur le marché des non résidents, 
l'Ontario n'a attiré en 1994 que 38 
visiteurs par 100 résidents, soit un des 
ratios les plus faibles au pays, devançant 
uniquement Terre-Neuve à ce chapitre. De 
plus, lors d'un séjour en Ontario, les non 
résidents dépensent en moyenne 193$ 
comparativement à 215$ pour la moyenne 
nationale. 

Les voyages effectués principale
ment pour affaires accaparaient plus du 
tiers du marché des non résidents en 
Ontario. Les Québécois fournissaient 
36% des recettes générées par ce type de 
voyage. Les Albertains et les Britanno-
Colombiens composaient les autres 
principales clientèles des voyages 
d'affaires en Ontario, fournissant 
respectivement 25% et 18% des recettes. 
Le marché des voyages effectués 
principalement pour agrément est le 
second en importance en Ontario 
représentant 32% des dépenses des non 
résidents. 

Sommaire 
Les disparités existantes entre les pro
vinces canadiennes font que certaines 
d'entre elles présentent des recettes de 
voyages intérieurs plus élevées que 
certaines autres. Cependant, nous 
devons retenir que si certaines provinces 
ne s'affichent pas en tête de liste, les 
recettes générées lors de voyages 
intérieurs occupent tout de même une 
place importante sur leur territoire. Il est 
possible pour une province où les 
voyages sont faibles comparativement à 
d'autres provinces de présenter une 
industrie de voyages intérieurs dyna
mique et vigoureuse, tel qu'était le cas, 
rious l'avons vu, de l'île-du-Prince-
Édouard, de Terre-Neuve et de la 
Saskatchewan. 

Sans avoir la prétention de juger la 
performance des provinces au niveau de 
leurs marchés de voyages intérieurs, 
l'utilisation d'un cadre analytique diffé
rent dans cet article a permis de présenter 
la situation sous un angle nouveau, avec 
un regard différent qui permet de laisser 
transparaître les efforts de certaines pro
vinces qui autrement, pourraient passer 
inaperçues. 

Le marché des voyages représente 
pour plusieurs provinces un marché à 
développer pour stimuler les économies 
régionales et créer des emplois. D'ailleurs, 
il est maintenant reconnu que l'industrie 
du tourisme requiert beaucoup de main-
d'oeuvre et a démontré une capacité de 
création d'emploi à un rythme plus rapide 
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Tableau 5 

Répartition des dépenses en 
voyages intérieurs selon la 
province réceptrice, 1994 

Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 

Canada 

2,4% 
0,9% 
3,7% 
2,7% 

19,3% 
29,6% 

4,2% 
4,7% 

14,8% 
17,4% 

100%' 

' Le total du Canada dépasse la somme 
des chiffres des provinces parce qu'il 
comprend les données du Yukon et 
des Territoires du Nord-Ouest. 

Source: Enquête sur les voyages des 
Canadiens 

que l'économie totale. En examinant la 
place qu'occupe le tourisme et, indirecte
ment le marché des voyages dans cer
taines économies provinciales, il semble 
que plusieurs provinces misent sur cette 
stratégie de développement économique. 

Veuillez nous faire parvenir votre nom, 
ancienne adresse, nouvelle adresse, 
numéro de téléphone et numéro de 
référence du client à: Division du 
marketing. Ventes et service. 
Statistique Canada, Ottawa, Ontario 
KlA 0T6; ou composez le (613) 951-
7277 ou (613) 951-5078, ou soumettez 
votre changement d'adresse par 
télécopieur au (613) 951-1584 

Veuillez nous aviser six semaines à 
l'avance pour éviter toute interruption de 
la livraison. 

Caractéristiques des voyageurs 
internationaux 
Troisième trimestre de 1995 

Note aux utilisateurs 

, Les données ne sont pas désaisonna
lisées. Les comparaisons sont faites 
avec les troisième trimestres des 
années précédentes. 

Année 1995 
Les Canadiens ont effectué 6,0 millions 
de voyages d'une nuit ou plus à l'étranger 
au cours du troisième trimestre de 1995. 
La plupart de ces voyages (5,0 millions) 
avaient pour destination les États-Unis, 
oij ils y ont dépensé près de 1,7 milliard$. 
Le nombre de voyages d'au moins une 
nuit demeure cependant bien en-deçà du 
record de 7,0 millions de voyages atteint 
au cours du troisième trimestre de 1991. 
À cette époque, le dollar valait 0,87$US 
comparativement à 0,74$US au troisième 
trimestre de 1995. 

La plupart des Canadiens voyagent 
aux États-Unis en automobile. Les 
résidents du Canada ont fait 3,8 millions 
de voyages d'une durée d'une nuit ou 
plus en utilisant ce moyen de transport 
au troisième trimestre de 1995, soit le même 
niveau comparativement à la même période 
de l'année précédente. 

Les voyages par avion, rendus plus 
faciles grâce à la signature par le Canada 
et les États-Unis de l'accord aérien 
bilatéral "Ciel ouvert" en février 1995, ont 
augmenté de façon significative par 
rapport à l'année précédente. Les 
Canadiens ont effectué 742 000 voyages 
d'une nuit ou plus en avion aux Etats-
Unis, soit 9,4% de plus qu'au cours du 
troisième trimestre de 1994. 
Les résidents de l'Ontario ont réalisé la 
moitié de ces voyages alors que ceux du 
Québec et de la Colombie-Britannique 
comptaient pour un autre 30%. Les 
résidents du Québec et ceux de Terre-
Neuve sont les seuls à avoir diminué le 
nombre de voyages en avion durant l'été 
1995. 

Augmentation des voyages d'affaires 
aux États-Unis 
Un facteur important qui a contribué à 
l'augmentation des voyages par avion a 
été la croissance des voyages d'affaires. 
Tous moyens de transport confondus, ces 
voyages ont augmenté de 11,9% par 
rapport au troisième trimestre de 1994. La 
plupart des Canadiens qui voyagent aux 
États-Unis par affaires pour au moins une 

Les voyages par avion aux États-Unis sont à la hausse 
(3e trimestre 1994 au 3e trimestre 1995) 
Moyen de transport utilisé lors des voyages 
d'une nuit ou plus aux États-Unis 

Automobile -

Avion -

Train -

Autocar -

Bateau -

Autres -

Total -

-30 10 
variation en % 
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Les voyages en avion d'une nuit ou plus des Canadiens 
aux É.-U. ont augmenté dans la plupart des provinces 
(3e trimestre 1994 au 3e trimestre 1995) 

Province / Territoire 

Terre-Neuve |-
île-du-Prince-Édouard 

Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Bmnswick |-

Québec -
Ontario |-

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Columbie-Britannique 

Yukon / T.N.-O. 
Canada 

0 20 40 60 80 100 
variation en % 

nuit le font par avion. Pendant le 
troisième trimestre de 1995, 61% des 
voyages d'affaires ont été faits en avion, 
comparativement à 8,6% pour tous les 
autres motifs. 

La proportion des voyages d'affaires 
aux États-Unis est en croissance. Au 
cours du troisième trimestre de 1990,7,6% 
des voyages d'au moins une nuit aux 
États-Unis étaient des voyages d'affaires 
comparativement à 11,6% au cours de l'été 
1995. 

Cette croissance des voyages 
d'affaires est importante car bien qu'ils 
aient tendance à être plus courts que les 
voyages effectués pour d'autres raisons 
(telles que pour l'agrément ou pour visiter 
les parents et amis), les sommes dépen
sées lors de voyages d'affaires sont 
considérablement plus élevées. Au cours 
du troisième trimestre de 1995, les 
Canadiens en voyages d'affaires d'une 
nuit ou plus aux États-Unis dépensaient 
en moyenne 610$CAN par voyage compa
rativement à 300$CAN pour des voyages 
effectués pour d'autres raisons. 

Les Canadiens aiment New York 
C'est durant la période estivale que les 
vacanciers canadiens voyagent le plus. 
Au cours des mois de juillet, août et 
septembre 1995, 61% des voyages d'au 
moins une nuit entrepris par les Canadiens 
vers les États-Unis avaient pour motif 
principal l'agrément, les loisirs ou les 
vacances. New York était de loin l'état le 
plus populaire lors de voyages de ce 
genre. Les Canadiens y ont effectué 1,1 
million de visites, laissant derrière eux 197 
millions$. D'autres états limitrophes au 
Canada, tels que Washington, le Vermont, 
le Maine, le New Hampshire et le 
Michigan, étaient aussi des lieux de 
vacances favoris des Canadiens. 

On peut obtenir divers profils 
statistiques ainsi que des fichiers de 
microdonnées sur les caractéristiques des 
voyageurs internationaux pour le 
troisième trimestre de 1995 en conunu-
niquant avec Ruth Martin, Section des 
voyages internationaux au (613) 951-1791 
ou par télécopieur au (613) 951-2909. 

Compte des voyages 
internationaux, année 1995 et 
quatrième trimestre de 1995 
(données provisoires) 

Notes'aux utilisateurs 

À moins d'avis contraire, les données 
trimestrielles mentionnées dans ce texte sont 
désaisonnalisées. 

Les recettes et dépenses au compte des 
voyages internationaux ne sont pas ajustées 
pour tenir compte de r inflation. 

Les recettes représentent les dépenses 
des visiteurs sur le territoire canadien ainsi 
que les frais, de transport internationaux 
payés à des transporteurs canadiens. Les 
dépenses représentent les dépenses des 
Canadiens sur un territoire étranger: et les 
frais de transports payés à des transporteurs 
internationaux étrangers. 

Année 1995 
Un nombre record de visiteurs au Canada 
ainsi que la faiblesse du dollar canadien, 
qui a diminué face à toutes les devises 
des pays du Groupe des 7 (sauf la lire 
italienne), ont contribué à générer des 
recettes de voyages internationaux 
records en 1995. Les voyageurs étrangers 
ont dépensé 11,7 milliards$ au Canada, 
soit 14,6% de plus que l'année précédente. 
Comparativement, l'augmentation des 
dépenses des Canadiens (3,7%) lors de 
voyages à l'étranger au cours de la même 
période était nettement inférieure. Il en 
résulte une amélioration de 15,5% du 
déficit au compte des voyages interna
tionaux, qui a atteint 4,9 milliards$ le 
plus bas niveau depuis 1989. 

Normes de service au public 

Afin de maintenir la qualité du sen/ice au public. Statistique Canada obsen/e des normes établies en matière de produits et de services statistiques, de 
diffusion d'information statistique, de services à recouvrement des coûts et de services aux répondants. Pour obtenir une copie de ces normes de service 
veuillez communiquer avec le centre de consultation régional de Statistique Canada le plus près de chez vous. 
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En 1992, le déficit au compte des 
voyages culminait à 8,2 milliards$. Ce 
montant représentait alors 31,5% du 
déficit au compte courant. En 1994, 
cette proportion avait baissé de près de 
6 points de pourcentage. 

Les visiteurs d'outre-mer ont dépensé 
un montant record 
Pour une quatrième année consécutive, 
les recettes provenant des visiteurs de 
pays autres que les États-Unis ont atteint 
un sommet. Ces derniers ont visité le 
Canada en nombre record et y ont 
déboursé 5,4 milliards$, un bond de 20% 
comparativement à l'année précédente. 

L'apport des visiteurs d'outre-mer à 
l'économie canadienne a gagné en 
importance au cours des dernières 
années. Il y a eu une pause dans la 
tendance à la hausse à long terme des 
recettes provenant des résidents de pays 
autres que les États-Unis en 1991, 
reflétant l'incertitude créée par la guerre 
du golfe Persique. Les dépenses des 
visiteurs d'outre-mer au Canada ont 
depuis augmenté de 63%; elles ont même 
doublé depuis 1988. En 1988, les 
résidents d'outre-mer généraient 38% 
des recettes de voyages internationaux 
au Canada; en 1995, cette proportion 
s'établissait à 46%. 

Les Canadiens voyagent également 
plus vers d'autres pays que les États-Unis 
et les sommes qu'ils y ont dépensé en 
1995 (6,6 milliards$) sont les plus élevées 
à ce jour. L'écart entre les recettes 
provenant des visiteurs d'outre-mer et les 
dépenses des Canadiens voyageant 
outre-mer s'est amoindri de 24%, pour 
atteindre 1.3 mllliard$, le déficit le moins 
élevé en 9 ans. 

Les Américains ont dépensé plus au 
Canada 
Après avoir fléchi de 9,3% entre 1993 et 
1994, les dépenses des voyageurs cana
diens aux États-Unis étaient légèrement 
plus élevées en 1995. L'augmentation de 
0,9% a porté le montant dépensé chez nos 
voisins du sud à 9,9 milliards$. Cette 
somme demeure cependant inférieure au 
sommet de 11,0 milliards$ dépensés en 
1992. 

La légère augmentation des dé
penses des Canadiens aux États-Unis a 
été plus que compensée par des recettes 
accrues générées par les Américains lors 
de leurs voyages au Canada (en hausse 

Le déficit du compte des voyages internationaux du Canada 
était à son niveau le plus bas depuis 1989 

milliards $ 
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de 10%, à 6,3 milliards$). Par 
conséquent, l 'écart entre les deux 
montants - c'est-à-dire le déficit au 
compte des voyages du Canada avec les 
États-Unis - a diminué de 12%, pour se 
fixer à 3,6 milliards$. 

Quatrième trimestre de 1995 
Les recettes et les dépenses au compte 
de voyages internationaux ont atteint des 
montants inégalés au quatrième trimestre 
de 1995, à 3,1 milliards$ et 4,3 
milllards$ respectivement. La 
différence, soit le déficit au compte des 
voyages intemationaux était 4,3% plus 
élevée qu'au cours du trimestre 
précédent. 

Bien que l'augmentation en pour
centage des recettes provenant des 
visiteurs américains (8,5%) ait été 
supérieure aux dépenses des Canadiens 
voyageant aux Etats-Unis (6,4%), le 
déficit au compte des voyages avec les 
États-Unis a tout de même augmenté, 
passant à 901 mlllions$. Par ailleurs, la 
différence entre les dépenses des Cana
diens voyageant dans des pays autres 
que les États-Unis et les recettes 
provenant des résidents d'outre-mer a 
aussi augmenté au quatrième trimestre, de 
9,8%, pour s'établk à 302 mlllions$. 

Pour plus de renseignements, com
muniquez avec Ruth Martin, Section des 
voyages internationaux, par télé-
phone:(613) 951-1791 ou par 
télécopieur: (613) 951-2909. 

Indice des prix des voyages, 
année 1995 et quatrième 
trimestre de 1995 

L'Indice des prix des voyages (IPV) est 
un indice agrégatif de biens et services 
utilisés lors de voyages effectués au 
Canada. Les mouvements de prix sont 
tirés de séries détaillées de l'Indice des 
prix à la consommation (EPC). 

L'IPV progresse de 3,5% entre 1994 
et 1995 

Entre 1994 et 1995, les prix de presque 
toutes les composantes de l'IPV ont 
augmenté et les rares baisses 
enregistrées ont été trop faibles pour 
freiner la progression. L'hébergement 
des voyageurs ainsi que la location de 
véhicules automobiles ont connu les plus 
importantes augmentations de prix par 
rapport à l'année précédente avec des 
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hausses de 9,8% et 8,0% respectivement. 
Au total, l'IPV a augmenté de 3,5% entre 
1994 et 1995. 

L'IPV en hausse de 2,8% par rapport 
à la même période de l'année dernière 

Comparativement au quatrième trimestre 
de 1994, l'IPV était en hausse de 2,8%. 
En fait, il en coûtait plus aux voyageurs 
au quatrième trimestre de 1995 pour à 
peu près tous les biens et services utilisés 
lors de voyages au Canada. Seuls le prix 
des produits de soins personnels ainsi 
que celui des fournitures et services 
photographiques étaient légèrement en 
baisse. Durant la même période, l'EPC a 
avancé de 2,1%. 

L'IPV recule de 3,0% par rapport au 
trimestre' précédent 

Au cours du quatrième trimestre de 
1995, l'Indice des prix des voyages au 
Canada a diminué de 3,0% par rapport au 
trimestre précédent. En comparaison, le 
coût de tous les biens et services 
enregistré par l'Indice des prix à la 
consommation est demeuré stable au 
troisième trimestre de 1995 (voir 
Indicateurs de Touriscope à la page 12). 

Le recul de l'IPV entre les troisième 
et quatrième trimestres de 1995 est en 
grande partie attribuable à la baisse 
saisonnière du prix de l'hébergement, qui 
était de l'ordre de 13,6%. Le nombre 
record de visiteurs étrangers au Canada 
avait provoqué une forte hausse des frais 
d'hébergement en juillet 1995. La baisse 
au dernier trimestre de 1995, 
particulièrement en décembre était donc 
non seulement saisonnière, mais 
reflétait aussi la tentative de baisser les 
prix élevés atteints durant l'été. 

Par ailleurs, si les voyageurs ont 
aussi profité d'une baisse de prix du 
transport interurbain, ils ont cependant 
déboursé plus pour le transport local et 
de banlieue ainsi que pour la location de 
véhicules automobiles. 

On peut obtenir un rapport 
technique sur l'Indice des prix des 
voyages en s'adressant à la Section des 
voyages, du tourisme et des loisirs, au 
(613) 951-1673. 

Variation en pourcentage de l'Indice des prix des voyages 
par rapport à l'année précédente 

% 
12 

10 

8 

6 

4 I-

2 
s" - r 

1991 1992 1993 1994 

Source: Division de l'éducation, de la culture et du tourisme 

1995 

L'indice des prix des voyages et ses composantes 
(non désaisonnalisée, 1986= 1 

Composantes de l'IPV 

Transport interurbain 
Transport local et de banlieue 
Location de vétiicules 

automobiles 
Utilisation de véhicules 

automobiles 
Hébergement de voyageurs 
Aliments 
Boissons alcoolisées 
IHabillement et chiaussures 
Médicaments et produits 

ptiarmaceutiques 
Soins personnels 
Matériel photographiques 
Fournitures et services photo

graphiques 
Matériel de lecture et autres 

imprimés 
Produits du tabac et articles 

pour fumeurs 
Indice des prix des voyages 
Indices des prix à la consom

mation 

00) 

4* 
trimestre 

1995 

151,0 
166,4 

139,3 

140,7 
134,0 
125,7 
145,3 
131,2 

152,2 
130,7 
109,9 

118,9 

165,7 

142,5 
141,5 

133,9 

' Les composantes de l'IPV qui suivent ne 

Variation en % 

3» 
trimestre 

1995 

-2,5 
3,1 

2,4 

-0,9 
-13,6 
-0,3 
0,6 

-0,2 

-0,7 
0,0 
0,0 

1,2 

-0,1 

0,1 
-3,0 

0,0 

4. 
trimestre 

1994 

1,1 
5,6 

8,5 

3,3 
7,2 
1,9 
2,0 
0,1 

0,2 
-0,4 
0,2 

-0,1 

7,0 

4,5 
2,8 

2,1 

Variation 

Année 
1995 

149,0 
161,3 

132,8 

140,9 
135,5 
126,3 
144,1 
131,8 

152,5 
131,1 
109,7 

117,7 

162,7 

140,9 
141,2 

133,5 

sont pas publiées par la Division des prix. 
d'entrées aux spectacles; Utilisation de véhicules de loisirs. Disques, disques 

e n % 

1994-
.1995 

3,1 
2,7 

8,0 

4,4 
9,8 
2,4 
1,3 
0,0 

-0,1 
-0,7 
0,3 

-1,0 

6,5 

-2,8 
3,5 

2,1 

Droits 

audionumériques et bandes magnétiques audiopré-enregistrées; Droits pour usage unique 
d'installations de loisirs, de sport et de santé. 

Source: Division des prix; L'Indice des prix à la consommation, rf 62-001-XPB au catalogue. 
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\Mni 

2 INDICATEURS 
DE TOURISCOPE E 

Quatrième 

1994 

trimestre 

1995 
Variation 

en % 1994 

Année 

1995 
Variation 

en % 

VISITEURS AU CANADA (en milliers) 

Des États-Unis 
Visites d'une^nuit ou plus • . 
- Par auto 

Des pays d'outrê-Tmer 
Visites d'une nuit'ou plijs •. -'•'. 

7 266 
2 043 
1 357 

647 
590 

7 430 
2 104 -
1 315 

739' . . 
681 

2,3 
3,0 

-3,1 
14,2 
15,4 

34 859 
12 542 

8 642 
3 792 
3 458 

37 330 
12 933 

8 702 
.y. 4 327 

3 963 

7,1 
3,1 
0,7 

14,1 
14,6 

Les sept pays les plus populaires: 
Royaume-Uni 
Japon 
France 
Allemagne 
Hong Kong 
Australie 
Italie 

CANADIENS À L'EXTÉRIEUR DU CANADA (en milliers) 

Aux Etats-Unis 
Visites d'une nuit ou plus 
- Par auto 

Outre-mer 

99 
92 
52 
51 
25 
24 
16 

12 286 
2 951 
1 867 

671 

111 
116 

58 
59 
33 
27 
15 

11 827 
2 972 
1 780 

701 

12,1 
26,1 
11,5 
15,7 
32,0 
12,5 
-6,3 

-3,7 
0,7 

-4,7 
4,5 

582 
483 
410 
372 
130 
119 

97 

54 313 
14 970 
10 057 

3 374 

645 
591 
434 
427 
174 
143 
101 

52 153 
14 645 

9 686 
3 543 

10,8 
22,4 

5,9 
14,8 
33,8 
20,2 

4,1 

-4,0 
-2,2 
-3,7 
5,0 

INDUSTRIE 

Trafic voyageurs aériens (niveau 1) (en milliers) 
Trafic voyageurs aérrens-l<m (niveau 1) (en millions) 

,vPRix;-' ; , ' , . , \ ,;- - ;,. .\,>- , , , , „ / , 

4 498 
10 422 

4 996 
11 497 

11,1 
10,3 

19 126 
45 281 

'";.- i.,'^ 

20 781 
50 424 

•^ , " / ^"y , ,v ;^.,, 

8,7 
11,4 

• , „ • - - . . ; : ; 

1986 = 100 (non dés.) 
Indice des prix des voyages 
Indice des prix à la consommation 
-Aliments achetés au restaurant 
-Transport inteoirbain 
- Location de vélilcules automobiles 
- Essence, . ii ». -

'ÉCONOMIQUET- ' - i^^ • - " ' ' , • • ' •"'•'̂ .""''' •• 

Produit intérieur brut, au prix de 1986 (dés.) (en millions) 
- Diverlissements'^tiloisirs (en millions) • • •'-•.--, 
-Hébergement et restauration (en millions)-. 
Revenu personnel disponible par habitant (dés.) 

137,7 
131,2 
140,2 
149,3 
128,3 
117,8 

541 224 
4 736 

11 974 
17 117 

141,5 
133,9 
142,8 
151,0 
139,3 

. 120,5 

" ' ' \ ̂  >,— ^ 
543 017 

5 014>=-^ 
11 934 
17 260 

2,8 
2,1 
1,9 

1,1 
8,6 
2,3 

' , • - - • ' , 

0,3 
5,9 

-0,3 
0,8 

136,4 
130,7 
139,3 
144,5 
123,0 
117,0 

531 951 
4 615 

11 729 
17 018 

141,2 
133,5 
142,0 
149,0 
132,8 

. i 122,4 
^J-% -^ . , ' . . ' -' 

542 497 
-• 4 975 

11 822 
17 283 

3,5 
2,1 
1,9 
3,1 
8,0 
4,6 

2,0 
7,8 
0,8 
1,6 

TRAVAil. (ei> mniiers) 

Population active (dés.) 
Chômeurs 
Personnes occupées 
- Hébergement et restauration (non dés.) 

.;TAUX;DECHANQf.(endair«-8çan8d)«is) .. ; ,. 

Dollar des États-Unis 
Livre steriing 
Yen du Japon 
Mark de l'Allemagne 
Franc de France 

14 897 
1 455 

13 442 
849 

1,3678 
2,1671 
0,0138 
0,8863 
0,2581 

14 960 
1 410 

13 550 
858 

X , • ' - , - , 

1,3560 
2,1158 
0,0134 
0,9525 
0,2753 

0,4 

-3,1 
0,8 

1,1 

\̂ . 
-0,9 
-2,4 
-2,9 
7,5 
6,7 

14 832 
1 540 

13 292 
838 

1,3657 
2,0928 
0,0134 
0,8443 
0,2468 

14 929 
1 422 

13 508 
861 

-
1,3724 
2,1664 
0,0147 
0,9589 
0,2754 

0,7 
-7,7 
1,6 
2,7 

0,5 
3,5 
9,7 

13,6 
11,6 

(dés.) désaisonnalisées. 
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