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Par-dela le grand ecran : la competitivite des 
marches du film 
Marie Lavallee-Farah, Chef du projet du film et de la video 

Les films ne sont plus desormais confines 
au grand 6cran. Les marches de la video 
domestique et de la television payante 
sont en expansion et les consommateurs 
peuvent choisir de visionner leurs films 
favoris a la maison ou au cinema 

Selon I'Enquete sur les depenses des 
families, les families canadiennes ont 
consacre, en moyenne, $72 pour des 
sorties au cinema en 1990, soit une 
hausse annuelle moyenne de 7.3 pour 
cent depuis 1982. Toutefois, pour la 
premiere fois, elles ont depense plus 
d'argent au titre de la location de video-
cassettes, soit $75 par famine. Ce 
dernier chiffre repr^sente une hausse 
annuelle moyenne de 16 pour cent par 
rapport k 1986, soit la premiere annee 
pour laquelle des donnees ont ete 
recueillies a cet egard. 

Les consommateurs font preuve de 
prudence 

Les donnees laissent croire que le public 
des cinemas devient plus s^lectif. Les 
Canadiens aiment encore voir des films 
sur grand ecran mais, en moyenne, lis 
vont moins souvent au cinema. En 1990-
1991, le nombre de spectateurs payants 
dans les cinemas et les cine-parcs a 
diminu6 d'environ 4 pour cent par rapport 
k I'annee prec^dente. Ce recul est le 
prolongement d'une tendance qui s'etend 
a la decennie des annees 1980. 

En 1979-1980, le nombre de spectateurs 
payants dans les cinemas et les cine-parcs 
atteignait presque 100 millions. En 1990-
1991, ce chiffre avait diminue et etait 
inferieur a 80 millions. 

En 1979-1980, les Canadiens allaient au 
cinema, en moyenne, 4.2 fois par annee. 
Au cours des demieres annees, lis ont ete 
au cinema environ 2.9 fois par annee. 
L'absence de fluctuation laisse croire qu'un 
equilibre a 6t6 atteint 

L'incidence de la diminution de la demande 
dans le secteur des cinemas est evidente. 
En 1986-1987, il y avait 897 cinemas et 
cine-parcs, soit une baisse considerable par 
rapport au chiffre de 1 355 declare en 
1979-1980. En 1990-1991, ce chiffre a 
diminue a nouveau pour atteindre 742. La 
baisse est plus accusee dans le cas des 
cinemas et des cine-parcs des petites villes 
et des regions rurales. 

Meme si le nombre de spectateurs a 
diminue, les cinemas ont declare des 
recettes globales, provenant a la fois des 

, entrees et des comptoirs de vente 
d'aliments, de $582 millions en 1990-1991, 
soit une hausse annuelle moyenne de 9.6 
pour cent depuis 1986-1987. En 1990-
1991, la marge de profit globale s'etablissait 
k 14 DQur„ceat.. 
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Cette augmentation des recettes est en 
partle attribuable k la hausse annuelle de 
8.6 pour cent du prix des billets au cours 
de cette m§me p6riode. Le prix moyen 
d'un billet est pass6 de $4.25 en 1986-
1987, a $5.92 en 1990-1991. Les 
consommateurs qui vont au cin6ma ont 
egalement d'autres frais a eissumer: 
gardienne d'enfants, stationnement et 
achats aux comptoirs de vente d'aliments. 

Projections i ia maison 

De plus en plus, les consommateurs ont 

recours a d'autres modes de 

visionnement des films. 

Presque tous les manages canadiens 

possedent au moins un televiseur et 

presque 70 pour cent d'entre eux ont un 

magnetoscope. La popularite de 

I'equipement de divertissement au foyer 

est I'un des aspects de notre style de vie 

qui a le plus change dans les annees 

1980. II est maintenant possible de louer 

des films recents a un prix souvent 

inferieur a celui d'un billet de cinema En 

outre, ces films sont egalement offerts sur 

les ondes de la television payante et de la 

television conventionnelle. Les trois 

quarts des foyers sont abonnes a un 

reseau de teledistribution et la proportion 

des menages abonnes a un reseau de 

services specialises de television atteint 

presque 40 pour cent 

Pour ce qui est de la location de videos 

domestiques, on estime que le marche du 

detail est d'environ $800 millions a un $1 

milliard. En 1990-1991, les grossistes de 

videos ont declare des recettes de $495 

millions. 

Distribution 

En 1990-1991, les distributeurs ont 

declare des recettes de $695 millions au 

titre de la vente et de la location de films 

et de videos. II s'agit d'une augmentation 

annuelle de 16.2 pour cent depuis 1986-

1987. Leur marge de profit a legerement 

augmente, passant de 8 pour cent a 9 

pour cent au cours de cette meme 

periode. 

Le marche du cinema est responsable de 

la proportion de ces recettes en baisse 

constante. En 1982-1983, 55 pour cent 
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Figure 1 

Depenses par famiile: Services cuitureis choisis, 1978 a 1990 
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Figure 2 ^ 

La distribution de films cinematographlques et de video: part du 
marclie des produits canadiens 
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des recettes au titre de la distribution 
provenaient de ce marche. En 1990-1991, 
cette proportion avait diminue pour atteindre 
26 pour cent Bien que les recettes de ce 
marche, qui atteignent $184 millions , 
representent une baisse de 18 pour cent 
par rapport a I'annee precedente, il s'agit 
du premier recul important declare, ce 
chiffre ayant augmente regulierement 
depuis des annees. 

Le repli des recettes du marche des 
cinemas est en majeure partie attribuable a 
la croissance des auti'es marches. Le 
marche du divertissement au foyer 
(television conventionnelle, television 
payante et video domestique) a augmente 
rapidement pour atteindre $486 millions en 
1990-1991. II s'agit d'une hausse annuelle 
moyenne de 21 pour cent depuis 1986-
1987. Pour les distributeurs, la partie la 
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plus importante de ce marchd est la 
television conventionnelle dont les 
recettes atteignent $370 millions, soit 53 
pour cent des recettes globales decoulant 
des activites de distribution. 

Les marches de la television payante et 

de la video domestique ont 

respectivement permis aux distributeurs 

de recolter $42 millions et $75 millions. 

Contenu canadien 

Le nombre de longs m6trages canadiens 

a presque double depuis 1986-1987, 

passant de 26 k 54 en 1990-1991. 

Toutefois, les compagnies de production 

specialisees dans le long metrage 

continuent de declarer des pertes 

d'exploitation, s'etablissant a 17 pour 

cent, comparativement k ties recettes 

totales de $21 millions. Ce chiffre est 

comparable aux pertes moyennes de 22 

pour cent en 1986-1987. 

Les longs m6trages canadiens n'ont pas 

vraiment effectue de percee sur le 

marche des cinemas. Les distiibuteurs 

de longs metrages canadiens dans les 

cinemas ont declare $11 millions au titre 

des recettes decoulant de ces produits, ce 
qui represente 6 pour cent des recettes 
globales provenant du marche des cinemas 
en 1990-1991. 

Par ailleurs, le secteur du divertissement au 
foyer a procure des marches addrtionnels 
aux producteurs de longs meti'ages pour les 
salles de cinema et ceux d'entre eux qui se 
specialisent dans les longs meti'ages pour la 
television ont recolte le plus d'argent Leurs 
recettes decoulant de la television 
conventionnelle et de la television payante 
ont atteint respectivement $138 millions et 
$28 millions. Leur marge de profit s'etablit 
done a 1 pour cent 

Neanmolns, les productions canadiennes ne 
representent qu'une infime proportion de 
tous les produits cinematographlques et 
videos distribues au Canada Globalement 
les distributeurs ont touche $620 millions au 
titre des productions importees en 1990-
1991, ce montant etant presque neuf fois 
superieur aux recettes de $74 millions 
declarees au titre des productions 
canadiennes. 

Exprimees sous la forme d'une proportion 
des recettes globales, les productions 
canadiennes, qui atteignaient 6 pour cent en 
1986-1987, ont augmente pour se fixer a 11 
pour cent en 1990-1991. 

Les productions canadiennes interviennent 
pour plus d'un quart des recettes globales 
de distribution decoulant du marche de la 
television payante, soit $11 millions. Dans 
le secteur de la television conventionnelle, 
les disti-ibuteurs ont declare que 11 pour 
cent (ou $41 millions) de leurs recettes 
provenaient de productions canadiennes. 

Vers i'avenir 

Au cours des annees 1980, le marche du 

divertissement au foyer est devenu la 

principale source de recettes, tant pour les 

producteurs que pour les distributeurs. 

Outre I'expansion du marche pour les 

productions canadiennes destinees k la 

television (voir egalement Tarticle intitule 

Augmentation de la dramatique canadienne 

k la television, p. 5), il existe de nouvelles 

opportunites dans le domaine de la video 

domestique. 

II se peut que d'autres innovations 

technologiques, notamment la television k 

haute definition, la television interactive par 

cable et la radiodiffusion directe par satellite 

ne fassent qu'acceierer cette tendance. Q 

Le deficit des compagnies d'arts d'Interpretatlon se stabilise 
Mary Cromie, Chef, Arts d'Interpretatlon 

En 1990-1991, la dette globale des 
compagnies d'arts d'interpretation, qui 
atteignait $7.6 millions, etait a toutes fins 
pratiques egale a celle enregistree en 
1989-1990. Les 395 repondants a 
I'enquete sur les compagnies d'arts 
d'Interpretatlon menee en 1990-1991 par 
Statistique Canada ont declare des 
recettes globales de $373 milions et des 
depenses globales de $381 millions. 
L'enquete reveie que, dans toutes les 
provinces et dans toutes les disciplines 
artistiques, les compagnies ont assume 
une partie de ce deficit global. 

En 1990-1991, le nombre de 

representations en direct a diminue de 

5 % par rapport k I'annee precedente, 

pour s'etablir k 38,700. Toutefois, le 

nombre de spectateurs est presque 

demeure au meme niveau qu'en 1989-

1990, reculant d'k peine 2 % pour se 

fixer k 13.6 millions. II n'en demeure pas 

moins que ce chiffre est bien inferieur au 
nombre de spectateurs declare en 1988-
1989, soit plus de 15 millions. 

Ce repli a ete compense par la hausse du 

prix des billets, les recettes a ce titre ayant 

augmente de 9 % par rapport k I'annee 

precedente. En fait on constate un 

accroissement de 10 % des recettes 

moyennes par spectateur, celles-ci etant 

passees de $10.82 I'annee precedente a 

$11.86. 

Les depenses moyennes par compagnie ont 

progresse de 8 %, les depenses moyennes 

ayant augmente dans tous les services , a 

I'exception de la commercialisation et de la 

publicite oil elles ont recuie de 3 %. 

Parallelement les depenses au titi-e du 

personnel et les autres depenses de 

production ont monte respectivement de 8 % 

etde 10 %. 

La moitie des compagnies ont declare 
certaines depenses au titre des activites de 
collecte de fonds (nouvelle categorie de 
l'enquete de 1990-1991). Les chiffres 
declares variem, depuis plus de $600,000 
a moins de $100 par compagnie, le chiffre 
moyen s'etablissant k $36,450. 

Pour cheque dollar decoulant de la vente 
de billets et de la publicite, des ventes 
realisees par les bars et concessions, des 
revenus de placements et de la location des 
salles, il a fallu, pour empecher que leur 
deficit n'augmente, que les compagnies 
d'arts d'interpretation aillent chercher une 
somme equivalente sous la forme de 
subventions ou de dons du secteur prive ou 
public. 

Les commandes et les dons des entreprises 

et des partlculiers, de meme que les 

recettes decoulant d'activltes visant a 

recueillir des fonds, ont rapporte presque 
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$59 millions, soit 9 % de plus qu'en 1989-
1990. Ce qui equivalait a $4.32 par 
spectateur. 

Le total des subventions accordees par 

tous les niveaux de gouvemement 

s'etablissait a $9.22 par spectateur, soit 

une hausse par rapport a la somme de 

$8.53 versee I'annee precedente. Au 

total, les subventions gouvemementales a 

ces compagnies ont augmente de 6 % par 

rapport a 1989-1990, pour se fixer a $125 

millions. Les subventions provinciales se 

sont accm a un rythme plus rapide (7 %) 

que celles des administi'ations tederale ou 

municipales (atteignent respectivement 
4 % et 5 %). 

Vous pouvez vous procurer des 

renseignements plus detailles sur les 

representations et le nombre de 

spectateurs, de meme que des ventilations 

exhaustives des recettes et des depenses, 

presentes sous forme de tableaux selon les 

provinces ou chacune des quati'e 

disciplines, soit le theatre, la musique, la 

dense et I'opera Pour obtenir plus de 

renseignements, veuillez communiquer 

avec le chef de projet Mary Cromie, au 

(613)951-6864. Q 

Convocation a des auditions pour le projet sur 
la population active du secteur cuiturel 
Kathryn A Williams, Gestlonnaire du projet sur la population active du secteur 
cuiturel 

La redaction, en octobre 1992, d'un 

rapport strategique a marque le tenne de 

la phase de planification du projet sur la 

population active du secteur cuiturel. Dans 

ce rapport, nous presentons les options 

d'enquete en vue de recueillir des donnees 

de base sur la population active du secteur 

cuiturel. Ce document portait sur les 

nombreuses etapes associees a 

reiatioration et a la mise en oeuvre d'une 

telle enquete. 

Apres avoir mene d'importantes 

consultations avec la communaute 

culturelle d'avril a juin, notamment en 

organisant des groupes de discussion et 

des seances tenues par la Conference 

canadienne des arts dans le cadre des 

jours CCA, le groupe de travail a 

synthetise tous les renseignements 

valables qu'il a recueillis. Le rapport 

strategique comprend un brouillon du 

questionnaire, une description plus claire 

des personnes qui devraient etre visees 

par l'enquete sur la population active du 

secteur cuiturel et la determination des 

divers modes de sondage de cette 

population unique et complexe. 

Personnes visees 

L'une des taches les plus ardues de 

l'enquete a ete de definir la population 

active du secteur cuiturel. Dans 

I'ensemble, les participants aux groupes de 

discussion ainsi que les autres personnes 

consultees preteraient qu'on definisse cette 

population de fagon generate. Par 

consequent deux approches ont ete 

retenues pour cet aspect de l'enquete. 

Nous avons d'abord eiabore une breve 

description qui permettra aux intervenants 

du secteur cuiturel de mieux concevoir la 

population visee par I'enquSte. 

Deuxiemement nous avons releve de 

nombreux litres de professions et de 

metiers que Ton retrouve couramment 

dans le secteur cuiturel. Meme s'il n'existe 

pas de definition rigoureuse de la 

population active du secteur cuiturel, nous 

vous proposons la description suivante, 

etablie grace k la collaboration de la 

communaute culturelle, qui devrait au 

moins permettre de stimuler la discussion : 

Residents du Canada qui travaiiient 

dans ie domaine de ia creation, de ia 

production, de ia distribution, de ia 

conservation, de I'administration et du 

soutien des activites et produits 

cuitureis, de meme que les personnes 

qui enseignent dans le secteur 

culturei ou qui donnent des cours au 

sujet de ce secteur. En guise 

d'exemples, mentionnons les 

personnes qui ecrivent des ouvrages, 

qui peignent des tableaux, qui jouent 

dans des pieces, qui congoivent des 

immeubles, qui font de i'artisanat, qui 

dansent dans des productions, qui 

dirigent des emissions de television, 

qui fournissent un soutien technique, 

qui donnent des cours d'art, qui 

s'occupent de la conservation des 

artefacts, qui pubiient des iivres, qui 

vendent des produits cuitureis, etc. 

Grace au systeme de classification de 

Statistique Canada, a la documentation sur 

la population active du secteur culturei et 

aux titres donnes en exemple au cours des 

consultations, nous avons eiatx>re une liste 

de 906 titres de professions et de metiers 

couramment utilises. Cette liste tres 

diversifiee comprend, par exemple, les 

professions et les metiers suivants: 

chanteur, directeur de theatre, eiectricien 

de plateau, commentateur sportif, 

projectionniste, redacteur en chef, 

dramaturge, peintre, directeur de galerie 

d'art, photographe, compositeur, 

animateur, ceramiste, dessinateur-crealeur, 

traducteur, conservateur, bibliothecaire, 

enseignant dans le domaine des arts 

visuels, musicotherapeute, editeur, 

compositeur typographe, administrateur 

d'activltes artistiques, adjoint aux 

abonnements, agent, directeur d'un 

magasin de disques, lutiiier, fabricant de 

perruques, et la liste continue de meme. 

Compte tenu de cette diversite, nous ne 

poun-ons prendre en compte dans 

l'enquete que des representatnts generaux 

de ceux qui travallle dans le secteur 

culturei, si cette population est scinde en 

deux groupes : de base et suppiementaire. 

Le groupe de base comprendrait les 

personnes qui exercent des professions ou 

des metiers pour lesquels il est essentiel 

de recueillir des renseignements detailies, 

tandis que le groupe suppiementaire serait 

forme de personnes dont les professions 

ou les metiers pourraient faire partie d'une 

description plus large de la population 

active du secteur culturei. 

Pour satisfaire a un grand nombre des 

besoins en matiere d'information de la 

communaute culturelle, et pour permettre 

aux provinces d'analyser les diverses 

disciplines culturelles qui font partie du 

groupe de base, il faut etablir un 

echantillon de 18 500 personnes. Les 

renseignements necessaires a ['elaboration 

d'une definition generate de la population 

active du secteur culturei pourraient 

decouler d'une enquete generale 

restreinte, sur I'ensemble de la population 

canadienne, y compris les personnes qui 

exercent des professions supptementaires. 

Mode d'inclusion 

Les consultations et les sondages ont 

permis de determiner que la meilleure 

fagon d'identifier les personnes devant 

faire partie du groupe de base est de 

consulter les listes de membres et autres 
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listes des associations, des syndicats et 
des conseils cuitureis. Les representants 
et les membres de ces organismes ont 
fortement soutenu le recours a ces listes. 
La plupart de la communaute culturelle salt 
que les renseignements recueillis par 
Statistique Canada ne serviront qu'k ties 
fins statistiques et que la confidentialite des 
listes sera preserv6e. Le recours a ces 
listes est la fagon la plus economique de 
mener une enquete eiargie sur la 
population active du secteur culturei. 

II est possible d'eiaborer une definition 
generate de la population active du secteur 
culturei en menant une enquete limitee sur 
la population en general. Etant donne que 
ceux qui oeuvrent dans le secteur cuiturel 
ne representent tout au plus que 10 pour 
cent de la population active, meme en 
adoptant une definition tres generate, ce 
type d'enquete ne serait rentable que si on 
se sert d'un questionnaire tres bret II 
serait ainsi possible d'ameiiorer les 
estimations decoulant d'une enquete 
aupres des personnes qui font partie du 
groupe de base fondee sur les listes des 
associations et des syndicats. En plus, 
cette approche permettrait I'estimation du 
pourcentage total des travailleurs cuitureis 
(y compris ceux qui font partie du groupe 
suppiementaire) dans la population active 
canadienne. 

Pour faclliter autant que possible le 
processus d'enquete pour les intervenants 
du secteur cuiturel, nous utiliserons une 
methode specialisee de collecte des 
donnees qu'on appelle la methode des 
"interviews teiephoniques assistees par 
ordinateur" (ITAO). Celle-ci permettra 
d'acceierer le deroulement de I'interview et 
de faire en sorte que les personnes visees 
puissent repondre plus facilement aux 
questions. Elle permettra egalement de 
poser des questions precises sur la nature 
de la profession. 

Determination des questions 

Au cours des consultations, nous avons 

determines les besoins de la communaute 

culturelle en matiere d'information en vue 

d'etablir le contenu du questionnaire. La 

discussion des besoins en matiere 

d'information visait k mettre en lumiere les 

enjeux de la communaute culturelle, et 

d'etablir le lien entre les sujets de 

consideration et les renseignements precis 

dont on a besoin pour les resoudre. Par 

consequent le questionnaire propose est 

fonde sur ces enjeux. 

En vue d'6tijdier la "Situation complexe de 
remploi» dans le secteur culturei, les 
questions porteront sur les taches variees 
que les artistes et les ti-availleurs cuitureis 
executent pendant I'annee, les difficultes 
qu'ils eprouvent a trouver du ti-avail ou des 
debouches pour leur travail, I'adequation 
de la remuneration et des subventions, les 
frais lies aux activites culturelles, les 
obstacles a I'avancement auxquels ils 
doivent faire face, les etudes et la 
formation qu'ils ont acquises ou devraient 
acquerir et leurs conditions de travail. Un 
certain nombre de questions 
demographiques sont egalement prevues 
pour brosser un tableau des personnes qui 
jouent un role dans le secteur cuiturel. Au 
nombre des themes abordes en 
I'occurrence, mentionnons I'importance 
des activites culturelles, c'est-a-dire la 
reconnaissance officielle dont jouissent les 
artistes et les travailleurs cuitureis et la 
fagon dont ceux-ci se pergoivent 

Nous pourrions poser de nombreuses 
autres questions en vue de combler les 
lacunas en matiere d'information de ce 
secteur unique et complexe. Mais nous 
devons tenir compte du fardeau des 
participants a l'enquete et par consequent 
nous comptons sur I'aide de la 
communaute culturelle pour corner les 
priorites en ce qui a trait aux 
renseignements devant faire I'objet d'une 
collecte. Voila la prochaine etape du 
projet 

Poursuite des consultations 

Nous avons besoin de votre aide pour 

satisfaire vos exigences en vous offrant les 

donnees de la meilleure qualite sur le 

secteur culturei. De novembre k Janvier, 

les consultations avec des intervenants du 

secteur culturei se poursuivent pour 

determiner les strategies d'enquete. Si 

vous le desirez, vous pouvez vous 

procurer le brouillon du questionnaire, de 

meme que la liste des titres des 

professions et metiers du secteur culturei, 

en vue de les examiner et de nous faire 

parvenir vos observations a ce sujet 

Pour ce faire, vous n'avez qu'a composer 

le numero sans frais suivant de Statistique 

Canada pour communiquer avec les 

responsables du projet sur la population 

active du secteur cuiturel (1-800-661-

2100). Vous pouvez egalement 

teiephoner a Mme Kathryn Williams, le 

chef de projet au (613) 951-1517. 

En outre, nous aborderons avec les 

organismes cuitureis la question de 

I'utilisation des listes des associations et 

des syndicats en vue d'etablir la liste des 

intervenants du secteur cuiturel aux fins de 

notre enquete. Si vous oeuvrez dans le 

secteur culturei et que vous voulez vous 

assurer que votre nom figure sur notre 

liste, n'hesitez pas a nous tetephoner. • 

L'augmentation de la dramatique canadienne a 
la television 
John C. Gordon, Chef, Radio et television 

Notre quotidien est rempli d'emotions et 
d'activltes. A la television, cette realite se 
traduit surtout par des dramatiques qui 
occupent une place considerable dans la 
programmation. En 1991, les emissions 
comiques et dramatiques' representaient 
environ 40 pour cent du total de la 
programmation des stations canadiennes 
de langue anglaise. Dans le cas des 
stations canadiennes de langue frangaise, 
ce niveau s'etablissait a environ a 35 pour 
cent2. 

Pour que la television soit le veritable reflet 
de notre societe, on a fait valoir qu'il fallait 
que les emissions comiques et 
dramatiques occupent une place 
raisonnable sur les ondes des stations 
canadiennes de television. A I'appui de 

cet argument, plusieurs organismes et 
programmes gouvernementaux ont adopte 
des politiques de soutien a la production 
cinematographique et video. Le present 
article porte sur les consequences 
eventuelles de ces mesures. 

L'administration federate accorde k 
I'industrie cinematographique et video une 
deduction pour amortissement Le CRTC^ 
exige que les diffuseurs respectent une 
certaine norme minimale relativement au 
contenu canadien de la programmation 
tetevisuelle, en prevoyant des 
encouragements speciaux dans le domaine 
des emissions dramatiques. Depuis de 
nombreuses annees, Tetefilm Canada 
accorde des subventions a la production 

Suite p. 6 



et recemment, il a entrepris de financer la 

distiibution des productions canadiennes. 

Les provinces et les territoires adminlsti'ent 

leurs propres programmes de soutien. En 

1990, les deux paliers de gouvemement 

superieurs ont verse des subventions et 

des contributions de plus de $225 millions 

au secteur du cinema et de la 

radiodiffusion. 

Ces programmes ont-ils eu les resultats 

souhaites dans le domaine de la television 

conventionnelle?* Aux figures 1 et 2, les 

lignes epaisses reveient que le 

pourcentage du temps d'antenne accorde,^ 

tant par les stations de langue anglaise 

que de langue frangaise, aux emissions 

comiques et dramatiques caneidiennes 

s'est accru au cours des dix demieres 

Figure 1 
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Figure 2 

Emissions comiques et dramatique a la television 
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annees. Dans les deux secteurs 

linguistiques, la proportion de temps 

d'antenne accorde aux emissions 

comiques et dramatiques canadiennes 

s'etablit en moyenne, en 1982, k environ 4 

pour cent du total. Dix ans plus tard, ce 

pourcentage a presque double dans le cas 

des stations de langue anglaise et il a 

presque triple dans celui des stations de 

langue frangaise. Cette tendance 

Concorde avec les hausses annuelles de 

presque 10 pour cent des recettes 

declarees par les producteurs d'emissions 

teievlsuelles au cours de la derniere 

moitie des annees 1980. 

Les nouvelles emissions comiques et 

dramatiques canadiennes rejoignent-elles 

un auditoire? Des deux lignes d'ecoute 

(c.-a-d. les lignes plus minces) des figures, 

celle du dessus reveie une hausse de la 

tendance d'ecoute pour les stations 

conventionnelles mentionnees ci-haut Bien 

que les niveaux absolus d'ecoute pour les 

stations de langue frangaise soient plus 

eieves, l'augmentation relative pendant la 

decennie est superieure dans le cas des 

stations de langue anglaise. Detns ce 

dernier cas, I'ecoute des emissions 

comiques et dramatiques canadiennes, 

exprimee sous la forme d'un pourcentage 

de recoute globale, a en fait augmente 

plus rapidement que la hausse 

correspondemte du temps d'eintenne. Pour 

les stations de langue frangaise, cette 

augmentation est legerement inferieure a 

I'accroissement du temps d'antenne.^ 

Finalement pour brosser un tableau 

complet, nous avons calcute les 

syntonisations des emissions comiques et 

dramatiques canadiennes par rapport k 

I'ecoute globale de la television par les 

anglophones et les francophones. Les 

lignes d'ecoute se situent a un niveau 

inferieur et refletent une augmentation plus 

modeste. Neanmoins, meme du cote 

anglophone oii la concurrence de la 

programmation etrangere est plus vive, 

recoute des emissions comiques et 

dramatiques canadiennes atteint un niveau 

plus de deux fois superieur a celui 

enregistre il y a dix ans, ce qui concorde 

avec la hausse du temps d'antenne. On 

peut constater un phenomene similaire 

dans le secteur francophone oij recoute a 

triple. 
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Nos stations de television inscrivent-elles 

k I'horaire des emissions comiques et 

dramatiques canadiennes? La reponse est 

affirmative, car ce type d'emissions 

intervient pour presque 8 pour cent de la 

programmation des stations de langue 

anglaise et pour plus de 11 pour cent de 

celle de stations de langue frangaise. Leur 

proportion s'est en outre considerablement 

accrue au cours des dix demieres annees. 

Etant donne que le pourcentage de 

I'ensemble des emissions comiques et 

dramatiques inscrites a la programmation 

est demeure presque constant au cours 

des dix demieres annees, les resultats 

reveient egalement que les emissions 

canadiennes remplacent les emissions 

etrangeres. Dans la categorie des 

emissions comiques et dramatiques, les 

emissions canadiennes composent 

maintenant environ 20 pour cent de la 

programmation des stations de langue 

anglaise et un tiers de celle des stations de 

langue frangaise. 

Les Canadiens ecoutent-ils les emissions 

canadiennes dramatiques et comiques? 

Oui, recoute de ces emissions progresse 

approximativement au meme rythme que la 

hausse correspondatnte du temps 

d'antenne global. Pour ce qui est des 

francophones, le pourcentage d'ecoute 

depasse le ratio de programmation. Dans 

le cas des anglophones, les niveaux 

d'ecoute s'etablissent a environ la moitie 

du pourcentage de I'offt'e mais, neanmoins, 

['augmentation des cotes d'ecoute est 

paralieie k I'expansion des productions 

canadiennes au sein de la programmation 

teievisee. 

Tout est-il dit? Non, le meilleur reste k 

venir - gardez I'antenne. II ne s'agit que 

d'un apergu car notre banque de donnees 

sur la television contient bien d'auti-es 

renseignements. Qui ecoute quel? Quelle 

est l'incidence de ['education sur recoute? 

Quelles divergences existe-il enti'e la 

Colombie-Britannique et Terre-Neuve? En 

quoi les heures diurnes et les heures de 

grande ecoute se comparent-elles? Si 

vous avez des questions auxquelles vous 

ne pouvez repondre, n'hesitez pas k 

communiquer avec nous. 

' Emissions qui racontent une histoire 
entierement fictive ou qui s'inspire 
d'incidents reels, axees sur des 
dialogues et de I'action-

2 La present article est fond6 sur des 
renseignements tir6s de la banque de 
donnees sur la tilMsion de la Statistique 
de la culture- Les donn6es de base 
relatives d l'6coute qu'on retrouve dans 
cette banque ddcoulent des sondages 
BBM-

3 Conseil de la radiodiffusion et des 
telecommunications canadiennes. 

^ L'analyse des programmes effectude 
dans le present article est restreinte aux 
stations canadiennes et exclue la 
t6l6vision payante et les chaines 
specialisees de television par c&ble. 

5 A I'origine, les stations de cheque 
secteur llnguistique ont 614 regroupdes 
en cinq categories selon leur taille 
relative. Les fluctuations du pourcentage 
des emissions comiques et dramatiques 
canadiennes etaient similaires dans tous 
les groupes, ce qui explique qu'on se soit 
servi d'une simple moyenne etablie pour 
I'ensemble des stations de chaque 
secteur linguistique pour calculer la 
valeur des lignes de programmation aux 
figures 1 et 2. M&me si une 
m^thodologle plus precise est en vole 
d'elaboration, I'approche actuelle est 
neanmoins suffisante pour faire ressortir 
les tendances relatives. 

6 Pour les stations de langue anglaise, la 
hausse de programmation atteignait 81 
pour cent tandis que la hausse d'ecoute 
s'etablissait ^ 162 pour cent. Dans le cas 
des stations de langue frangaise, les 
augmentations correspondantes etaient 
de 157 pour cent et de 126 pour cent. • 

Nouvelle parution de I'edition du livre 
Michel Freve, Gestlonnaire de I'enquete sur I'edition et la diffusion exclusive du livre 

Disponible depuis le debut d'octobre, la 

publication L'edition du livre (numero 87-

210 au catalogue) presente les donnees 

pour 1990-1991 dans une serie de 

tableaux detailtes. Comme par les annees 

passees, que Ton soit a la recherche des 

chiffres les plus recents sur les ventes, ou 

sur I'emploi, les subventions, les profits ou 

les deficits des maisons d'edition et des 

diffuseurs exclusifs, la reponse se trouve 

dans un des nombreux tableaux contenus 

dans cette publication. Des variables telles 

la langue, le controle financier, la province 

ou la taille de I'entreprise raffinent les 

donnees et permettent k I'analyste des 

etudes comparatives. 

Mais cette publication presente aussi une 

nouveaute. En effet un tableau offre un 

resume des principales statistiques de 

I'edition du livre pour chacune des annees 

de 1986-1987 a 1990-1991. De plus, la 

part detenue par les entreprises sous 

conti'ole etranger est etablie en 

pourcentage pour les chiffres les plus 

importants. 

L'edition du livre est un outil indispensable 

pour ceux qui sont interesses k connaTtre 

retat recent de l'edition et de la diffusion 

exclusive de Iivres au Canada. On peut se 

le procurer, au cout de 17$, en composant 

1 -800-267-6677 ou en s'adressant au 

bureau regional le plus pres. Q 

La culture en perspective accueille une nouvelle redactrice en chef 

Claire McCaughey, auparavant chef de 

la Section de la recherche et de 

revaluation au Conseil des arts du 

Canada, occupe des ce numero le poste 

de redactrice en chef de La Culture en 

perspective. Claire apporte au Programme 

de la statistique culturelle son experience 

de la recherche et de la statistique 

culturelles acquise au Conseil des arts du 

Canada. Elle attend avec impatience 

que les utilisateurs de la statistique 

culturelle lui fassent part de leurs besoins 

et des sujets qu'ils voudraient voir traitor 

dans la publication. 

Plus tot cette annee. La Culture en 

perspective a realise un sondage aupres 

de ses lecteurs pour savoir ce qu'ils 

attendaient du bulletin. M"™* McCaughey 

vous offrir les donnees et les analyses que 

vous desirez lire. 

M™8 McCaughey travaillera egalement sur 

le profil des consommateurs de culture : 

elle reunira et analysera les donnees tirees 

de diverses sources afin de brosser un 

tableau complet de la consommation des 

produits et services cultijrels par les 

Canadiens et de la participation de ces 

derniers aux activites culturelles. On 

reviendra sur ce sujet dans les prochalns 

numeros. • 
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titre de la culture au 
Canada 1982-1983 a 
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1989-1990 
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Nouvelles donnees 

Les etablissements du patrimoine, 1990-

1991 

Demieres donnees 
disponibles 

Enregistrement sonore: 1990-1991 
Edition du periodique: 1990-1991 

Production cinematographique et video: 

1990-1991 
Distribution cinematographique et video: 

1990-1991 

Laboratoires de films et services de post-

production: 1990-1991 

Cinemas: 1990-1991 
Bibliotheques publiques: 1990-1991 

Radio et television: 1991 

Edition du livre: 1990-1991 

Les arts d'interpretation, 1990-1991 

Depenses publiques au titre de la culture. 

1990-1991 

Le papier utilise dans la presente 
publication repond aux exigences 
minimales de ['"American National 
Standard for Information Sciences" -
"Permanence of Paper for Printed Library 
Materials", ANSI 239.48 - 1984. 
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Renseignez-vous... 

Nous esperons que vous jugerez ce 

bulletin instiiictif et utile, et que vous nous 

ferez part par ecrit de vos observations. 

Veuillez adresser toute correspondance a 

I'adresse suivante: 

La redactrice. 
La culture en perspective. 
Division de reducation, de la culture et 

du tourisme. 
Statistique Canada 
Immeuble R.H. Coats, 
Ottawa (Ontario) 
K1A0T6 

Pour plus de renseignements sur les 

produits, les totalisations speciales ou le 

contenu de certaines enquetes, veuillez 

communiquer avec l'une ou I'autre des 

personnes suivantes: 

Directeur-adjoint, Culture 

lain McKellar 951 -9038 
Gestlonnaire, Projet sur la 

population active 
du secteur cuiturel 
Kathryn Williams 951-1517 

Profils des consommateurs 
Claire McCaughey 951-1562 

Sous-section de I'acces 
aux donnees 951-1557 

Section des activites et des institutions 

culturelles 

Chef 
Roberta Sametz 951 -9173 

Arts d'interpretation 
Mary Cromie 951-6864 

Etablissements du patrimoine 
Erika Dugas 951-1568 

Bibliotheques publiques 

Norman Verma 951-6863 
oepenses publiques au titre 

de la culture 
Norman Verma 951 -6863 

Section des industries culturelles 

Chef 
Michel Durand 951-1566 

Edition et diffusion du livre 

Michel Freve 951-1563 
Edition du periodique 

Fidelis Ifedi 951-1569 
Film et video 

Marie Lavallee-Farah 951-1571 
Sharon Boyer 951-1573 

Enregistrement sonore 
JudyReid 951-1544 

Radio et television 
John Gordon 951-1565 


