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Data In/ Many Forms Des donnees sous plusieurs formes 

Statistics Canada disseminates data in a variety of fornns. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada's machine-readable data base and retrieval system. 

Statistique Canada diffuse les donnees sous formes diverses. Outre les 
publications, des totalisations habituelles et speciales sont offertes sur 
Imprimes d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnetiques. Des cartes et d'autres documents de reference 
geographiques sont disponibles pour certaines sortes de donnees. 
L'acces direct a des donnees agregees est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de donnees ordlnolingue et le systeme d'extraction de 
Statistique Canada. 

How to Obtain More Information 

Inquiries about this publication and related statistics or services 
should be directed to: 

Comment obtenir d'autres renseignements 

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou de 
statistiques et services connexes doivent etre adressees a: 

Culture Sub-division, 
Education, Culture and Tourism Division, 

Sous-division de la culture. 
Division de I'education, de la culture et du tourisme. 

Statistics Canada, Ottawa, KIA 0T6 (Telephone: 951-6862) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 

Statistique Canada, Ottawa, K iA 0T6 (telephone: 951.-6862) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 

St. John's 
Halifax 
Montreal 
Ottawa 
Toronto 

(772-4073) 
(426-5331) 
(283-5725) 
(951-8116) 
(973-6586) 
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Calgary 
Vancouver 

(983-4020) 
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I'exterjeur des zones de communication locale des centres 
reglonaux de consultation. 
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by NorthwesTel Inc.) 
Northwest Territories 

(area served by 

1-800-563-4255 
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How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A0T6. 

Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada aupres des agents autorises et des autres librairles 
locales, par I'entremlse des bureaux locaux de Statistique Canada, ou en 
ecrivant a la Section des ventes des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, KIA 0T6. •* . 

1(613)951-7277 

Facsimile Number 1(613)951-1584 

National toll free order line 1 -800-267-6677 

Toronto 
Credit card only (973-8018) 

1(613)951-7277 

Numero du belinographe 1(613)951-1584 

Commandes: 1 -800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 

Toronto 
Carte de credit seulement (973-8018) 



PERIODICAL LEDITION DU 

PUBLISHING PERIODIQUE 

1987-88 1987-88 
CULTURE SIATISnCS SIATISnQUES DE LA CULTURE 

Statistics Canada 

Education, Culture and Tourism Division 

Extracts from this publication may be reproduced 
for individual use without permission provided the 

source is fully acknowledged. However, reproduction 
of this publication In whole or in part for purposes 

of resale or redistribution requires written permission 
from the Programs and Publishing Products Group, 

Acting Permissions Officer, Crown Copyright 
Administration, Canadian Government Publishing 

Centre, Ottawa, Canada K1A 089. 

Published under the authority of the 
Minister of Regional Industrial Expansion 

c Minister of Supply 
and Services Canada 1990 

February 1990 

Price: Canada, $16.00 
Other Countries, $19.00 

Payment to be made in Canadian funds or equivalent 

Catalogue 87-203 

ISSN 0847-1231 

Ottawa 

Statistique Canada 

Division de I'education, de la culture et du tourisme 

Le lecteur peut reproduire sans autorisation des 
extraits de cette publication d des fins d'utilisation 

personnelle d condition d'indiquer la source en 
entier. Toutefois, la reproduction de cette publication 
en tout ou en partie k des fins commerciales ou de 
redistribution n^cessite I'obtention au pr^alable d'une 

autorisation 6crite du Groupe des programmes et produits 
d'6dition, agent int6rimaire aux permissions, administration 

des droits d'auteur de la Couronne, Centre d'^dltion 
du gouvemement du Canada, Ottawa, Canada KIA 039. 

Publication autoris^e par le 
ministre de I'Expansion Industrielle rgglonale 

* Ministre des Approvisionnements 
et Services Canada 1990 

F6vrier 1990 

Prix: Canada, $16.00 
Autres pays. $19.00 

Paiement en dollars canadiens ou I'̂ qulvalent 

Catalogue 87-203 

ISSN 0847-1231 

Ottawa 



Symbols Signes conventionnels 

The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 

- nil or zero. 

~ amount too small to be expressed. 

p preliminary figures. 

' revised figures. 

X confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 

Les signes conventionnels suivants sont employes 
uniformement dans les publications de Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- neant ou z6ro. 

nombres infimes. 

p nombres provisoires. 

' nombres rectifies. 

X confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 
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Highlights Faits saillants 

In 1987-88: 

• the total annual circulation of Canadian periodicals 
rose to 512 million copies, up 6% from the 
previous year (Table 12). 

• total circulation was highest for periodicals 
published in Ontario with 298 million copies 
annually, up 4% from 1986-87. Circulation from 
those published in the Atlantic region and 
Saskatchewan increased at about the same rate as 
in Ontario. British Columbia and Northwest 
Territories periodicals, combined, had the largest 
increase at 14%, reaching a total annual circulation 
of 35 million copies. In Quebec, the increase was 
also large, up 12% from 1986-87, with an annual 
circulation of almost 130 million copies. In 
Manitoba periodicals recorded a 2% drop in 
circulation, while in Alberta they had a 2% 
increase (Table 13). 

• total circulation per issue (based on a typical issue 
of each periodical) was 39 million copies. General 
interest consumer periodicals represented 62% of 
this total (Table 8). 

• paid circulation accounted for 58% of the total 
circulation per issue (Table 9). 

• total revenues reported for Canadian periodicals 
amounted to $738 million, with 63% coming from 
advertising sales. Subscription sales generated 
2 1 % of total revenues, while single copy sales 
generated 8%. The remaining 8% came from 
other sources, such as grants, donations and 
membership fees (Table 14). 

• advertising sales generated 89% of revenue for 
periodicals distributed free of charge, and 51% of 
revenue for paid periodicals (Table 17). 

• the profit before taxes (as a percentage of total 
revenues) was as high for periodicals distributed 
free of charge as for paid periodicals. Overall, 
profit for all periodicals was 5% of total revenues, 
up one percentage point from 1986-87 (Table 23). 

En 1987-1988: 

• le tirage total annuel pour les periodiques au Canada a 
ete de 512 millions d'exemplaires, en hausse de 6% par 
rapport a I'annee precedente (Tableau 12). 

• le tirage total annuel a ete le plus §leve pour les 
periodiques publies en Ontario avec 298 millions 
d'exemplaires, en hausse de 4% par rapport a 1986-1987, 
Le tirage de ceux publies dans la region de I'Atlantique et 
en Saskatchewan a augmente presque au meme rythme 
que celui de I'Ontario. Les periodiques de Colombie-
Britannique et ceux des Territoires du Nord-Ouest ont 
enregistre, ensemble, la plus forte augmentation (14%), 
avec un tirage total annuel de 35 millions d'exemplaires. 
Au Quebec, I'augmentation a egalement ete considerable 
(12% par rapport a 1986-1987), le tirage annuel s'etant 
etabli a 130 millions d'exemplaires. Au Manitoba les 
periodiques ont enregistre une baisse de 2%, et en 
Alberta, une hausse de 2% (Tableau 13). 

• le tirage total par numero (selon un numero typique de 
cheque periodique) a ete de 39 millions d'exemplaires. 
Les periodiques grand public ont represente 62% de ce 
tirage total (Tableau 8). 

• le tirage paye a represente 58% du tirage total par 
numero (Tableau 9). 

• les recettes totales declarees des periodiques au Canada 
se sont etablies a $738 millions, dont 63% provenaient de 
la vente de publicite. Les ventes par abonnement ont 
represente 21% des recettes totales, et les ventes par 
numero, 8%. L'autre 8% provenait d'autres sources telles 
que des subventions, des dons et des cotisations 
(Tableau 14). 

• les ventes de publicite ont represente 89% des recettes 
des periodiques distribues gratuitement, et 5 1 % des 
recettes des periodiques payes (Tableau 17). 

• les benefices avant impots (en pourcentage des recettes 
totales) ont ete aussi eleves pour les periodiques gratuits 
que pour les periodiques payes. Dans I'ensemble, les 
benefices pour tous les periodiques ont represente 5% 
des recettes totales, en hausse d'un point pair rapport a 
1986-1987 (Tableau 23). 





Introduction 

Statistics Canada has conducted an annual census 
survey of individual periodicals since 1984. Statistics 
contained in this publication present the results of the 
survey of periodicals published in Canada during the 
year 1987-88 whose characteristics match the survey 
definition of a periodical (see definitions). The popula
tion thus identified is made up of 1,594 periodicals. 

The purpose of this survey is to obtain and release 
data which will provide users (federal and provincial 
governments, industry associations, researchers, etc.) 
with the information required to monitor the 
development of the industry and to review policies and 
programs. 

Statistique Canada effectue une enquete annuelle sur les 
periodiques depuis 1984. La pr6sente publication donne les 
resultats de I'enquete sur les periodiques edit6s au Canada en 
1987-1988 et qui repondent a la definition d'un periodique 
(voir les definitions). La population cible compte done 1,594 
periodiques. 

L'objectif de cette enquete est de recueillir et de diffuser 
des donnees afin que les usagers (administrations fed6rales et 
provinciales, associations professionnelles, chercheurs, etc.) 
disposent des renseignements necessaires pour mesurer 
revolution du secteur et modifier les politiques et les 
programmes. 



Methodology and Data Quality 

Survey Frame: Names of periodicals surveyed were 
drawn from the industry associations' membership 
lists, C.A.R.D. (Canadian Advertising Rates and Data), 
trade journals, learned societies and granting councils. 
These sources provided virtually a census of all 
periodicals published in Canada which meet our 
definition. 

Data Collection and Processing: Data contained in 
this publication were collected by a mail-out/mail-back 
questionnaire sent to periodical publishers in Canada in 
August 1988. Information on product characteristics 
and economic and financial operations was requested 
for each of the periodicals they published during their 
fiscal year ending between April 1, 1987 and March 31, 
1988. The questionnaires were mailed back to 
Statistics Canada where they were manually edited for 
completeness and comparability with the previous 
year's questionnaire (if available). When the 
information reported did not meet the edit rules, the 
respondent was contacted to confirm or complete the 
data. 

Then data capture operators entered the data directly 
from the questionnaire onto computer files. Following 
data capture all survey records were subjected to an 
exhaustive computer edit which included range edits, 
relationship edits and historical edits. Both 
questionnaire and aggregate level editing were 
performed. When discrepancies appeared, the 
required corrections were made following the review of 
the respondents' files, which often included annual 
financial statements. Direct contact with the respondent 
was sometimes required. Estimates were made for 
missing data items on partially completed forms and 
for some data items for complete non-response. 
These estimates were based upon previous years' data 
and groups of periodicals with similar characteristics 
such as revenue size and location. 

Data Quality: Since the survey is a census of all 
known periodicals published in Canada, it is not 
subject to sampling error. However, even in a census, 
errors in the data can occur. These errors, called non-
sampling errors, can be attributed to one or more of 
the following sources: coverage error, non-response 
error, measurement and processing error. 

Coverage error is minimized by updating the mailing 
list annually using multiple sources. But, it is not 
possible to be sure that every company in the 
population is included on the frame. Since every 
attempt is made to obtain complete coverage of the 
population each year, an exact measure of the 
undercoverage is not available, but it is believed to be 

. small. 

Methodes d'enquete et qualite des 
donnees 

Base de sondage: Les noms des periodiques recenses ont 
ete tires de listes de membres d'associations professionnelles, 
du C.A.R.D. (Canadian Advertising Rates and Data), de revues 
specialisees, de societ6s savantes et de conseils 
subventionnaires. Ces sources ont permis de recenser 
presque la totalite des periodiques edites au Canada qui 
correspondent a notre definition. 

Collecte et depoulllement des donnees: Les donnees de 
la presente publication sont tirees d'un questionnaire (a 
retourner par la poste) qui a ete envoye aux editeurs de 
periodiques du Canada au mois d'aout 1988. lis devaient 
fournir des renseignements sur les caracteristiques de leurs 
produits et les activites economiques et financieres pour 
chacun des periodiques qu'ils ont publies au cours de I'annee 
financiere se terminant entre le ^^' avril 1987 et le 31 mars 
1988. Les questionnaires ont ete retournes a Statistique 
Canada ou ils ont ete verifies manuellement aux fins de 
I'integralite et de la comparabilite des donnees par rapport au 
questionnaire de I'annee precedente (si disponible). Lorsque 
les renseignements ne repondaient pas aux normes de 
verification, on contactait le repondant pour confirmer les 
reponses ou obtenir les donnees manquantes. 

Puis les operateurs charges de la saisie des donnees ont 
transfere les donnees du questionnaire directement a la base 
de donnees. Tous les enregistrements de I'enquete ont 
ensuite fait I'objet d'une verification automatisee qui porta 
notamment sur la validite des codes, les liens et I'aspect 
chronologique. La verification s'est faite tant au niveau du 
questionnaire qu'au niveau des agregats. Les anomalies ont 
ete corrigees a la lumiere des dossiers des repondants qui 
comportent souvent des etats financiers annuals. II a ete 
parfois necessaire de contactor directement le repondant. 
Des estimations ont ete etablies pour les donnees 
manquantes (pour les cas de non-reponse et de declarations 
incompletes), a partir des donnees des annees precedentes et 
de groupes de periodiques presentant des caracteristiques 
semblables telles que la taille des recettes et I'emplacement 
de I'entreprise. 

Qualite des donnees: Comme I'enquete constitue un 
recensement de tous les periodiques edites au Canada, les 
donnees recueillies ne sont pas entachees d'une erreur 
d'echantillonnage. Toutefois, meme avec un recensement, les 
donnees publiees peuvent renfermer des erreurs. Appelees 
erreurs non dues a I'echantillonnage, celles-ci peuvent etre 
causees par une ou plusieurs des erreurs suivantes: erreurs 
d'observation, erreurs dues a la non-reponse, erreurs de 
mesure et erreurs de traitement. 

Les erreurs d'observation sont reduites au minimum par une 
mise a jour annuelle de la liste d'envoi, mise a jour realisee 
d'apres de multiples sources. II n'est toutefois pas possible 
de s'assurer que cheque entreprise de la population cible fait 
partie de la base de sondage. Comme on fait I'impossible 
pour obtenir cheque annee une couverture complete de la 
population, on ne connait pas exactement le niveau de sous-
denombrement; on croit que ce dernier est relativement peu 
eleve. 



For the 1987-88 reference period, 1,787 questionnaires 
were mailed out. Of this number, 78 periodicals were 
out-of-scope, 58 were out-of-business, 30 were 
duplicates, 27 were inoperative or amalgamated, 
bringing the eligible population for this survey to 1,594 
periodicals. The mailed back questionnaires and 
estimates provided responses for 1,444 periodicals 
giving a response rate of 9 1 % for this survey. The 
non-respondents tend to be small periodicals. 

The careful design of the questionnaire, the existence 
of extensive manual and automated edits and 
estimation for non-response and the monitoring of the 
survey operations help to limit the magnitude of 
measurement and processing errors in this survey. 
The editing procedures minimized the data capture 
and respondent errors. Estimates for non-response 
were made in order to allow better historical 
comparisons of the data. Table I of this publication 
includes an estimate of the total revenue of those 
periodicals which did not respond. These non-
respondents represented close to 5% of the total 
revenue of periodicals in 1987-88 fiscal year. The 
revenue reported in other tables does not include 
estimates for periodicals which did not respond to the 
survey. 

Detailed documentation on the processing of the 
survey was prepared for use by the survey manager to 
assess the quality of the data. The review of the 
documentation and further analysis of the data allowed 
the survey manager to release the data when he/she 
was satisfied with data quality. 

The storage and retrieval systems respect the 
confidentiality of respondents. All tabulations of the 
data are reviewed to ensure that individual 
respondents' data are never released. 

Pour la p6riode de reference 1987-1988, 1,787 questionnaires 
ont ete envoyes a des editeurs. De ce nombre, 78 maisons 
d'edition debordaient du champ de I'enquete, 58 avaient 
ferme leurs portes, 30 6taient comptees deux fois, 27 etaient 
inactives ou fusionnees, ce qui etablissait la population cible 
a 1,594 periodiques. Les questionnaires a retourner par la 
poste et les estimations ont permis d'obtenir des reponses 
pour 1,444 periodiques, soit un taux de reponse de 9 1 % pour 
cette enquete. Les cas de non-reponse s'appliquent surtout a 
de petits periodiques. 

Le contenu bien defini du questionnaire, I'existence de 
manuals complets et de verifications automatisees, 
I'etablissement d'estimations pour les cas de non-r6ponse et 
la surveillance des operations d'enquete permettent de reduire 
le nombre d'erreurs de mesure et de traitement. Les 
procedures de verification permettent de reduire au minimum 
la saisie des donnees et le nombre d'erreurs des repondants. 
Les estimations pour les cas de non-reponse ont 6te etablies 
afin de faciliter la comparability des donn§es au niveau 
chronologique. Le tableau 1 de la presente publication 
comprend une estimation des recettes totales des periodiques 
pour lesquels il n'existe aucune reponse. Ces non-repondants 
ont represente pres de 5% des recettes totales des 
periodiques au cours de I'annee financiere 1987-1988. Les 
recettes que presentent les autres tableaux ne comprennent 
pas les estimations relatives aux non-repondants. 

Des documents d6tailles sur le traitement des donnees de 
I'enquete ont ete prepares a I'intention du gestionnaire de 
I'enquete pour lui permettre d'evaluer la qualit6 des donnees. 
Grace a I'examen de la documentation et a une analyse plus 
poussee des donnees, il peut diffuser les donnees lorsqu'il est 
satisfait de leur qualite. 

Les systemes de stockage et d'extraction des donnees 
respectent le caractere confidentiel des declarations des 
repondants. On examine les totalisations pour s'assurer que 
les donnees sur une entreprise particuliere ne seront jamais 
diffusees. 

Additional information 

An analysis of periodical publishing in Canada, 
1986-87 is available in the Statistics Canada Service 
Bulletin (Catalogue No. 87-001, Vol. 12, No. 1). Focus 
on Culture (Catalogue No. 87-004) containing 
information on all cultural surveys is also available. 

Readers who would like further information on the 
Periodical Publishing Survey may contact Fidelis Ifedi 
(613) 951-1569, Education, Culture and Tourism, 
Statistics Canada, Ottawa, Ontario KIA 0T6. Custom 
tabulations can be provided on a cost-recovery basis. 
Inquiries may also be directed to Statistics Canada's 
regional offices. 

Autres renseignements 

On trouvera une analyse de I'edition du periodique au Canada, 
1986-1987, dans le Bulletin de service de Statistique Canada 
(no 87-001 au catalogue, volume 12, no 1). On peut 
egalement se procurer La Culture en perspective (no 87-004 
au catalogue) qui contient des renseignements sur toutes les 
enquetes d'ordre culturel. 

Pour de plus amples renseignements sur I'Enquete sur 
I'edition du periodique, veuillez communiquer avec Fidelis 
Ifedi au numero (613) 951-1569, a la Division de I'education, 
de la culture et du tourisme, Statistique Canada, Ottawa 
(Ontario) KIA 0T6. Des totalisations personnalisees sont 
fournies sur la base du recouvrement des couts. Vous pouvez 
egalement vous adresser aux bureaux regionaux de 
Statistique Canada. 
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other Data Sources 

Information on periodical publishing can also be 
found in other Statistics Canada sources: 

Manufacturing Survey: Catalogue 36-251, Printing, 
Publishing and allied industries (Annual). It provides 
annual data on inventories, shipments, value added, 
employment and revenues (sales and advertising 
revenues) of establishments involved in newspaper and 
periodical publishing, printing and related activities. 
This survey differs from the periodicals publishing 
survey in the population surveyed and the type of 
information collected. The manufacturing survey is an 
establishment based survey, while the periodical 
publishing survey is a title survey of periodicals. The 
manufacturing survey does not collect cultural 
information such as Canadian content of editorial text 
and artwork, and circulation by language of publication. 
Most of the financial information collected by the 
manufacturing survey is not at the level of the 
periodical. 

Family Expenditure: Catalogues 62-551 and 62-555, 
Family Expenditure in Canada (Occasional). It shows a 
summary of family expenditures by family type, family 
income, class of tenure, age of head of family, 
province, etc. It gives the average family expenditure 
on magazines. The term magazine is used instead of 
periodicals in the Family Expenditure publication. 

External Trade: Information on the importing and 
exporting of periodicals/magazines compiled by 
Statistics Canada from import and export documents 
collected by the Custom and Excise section of 
Revenue Canada. They are contained in the following 
publications: 

Catalogues 65-004 (Monthly) and 65-202 (Annual), 
Exports: Merchandise Trade. It shows summary 
and detailed quantity and value of exports by 
commodity type and country of destination. 

Catalogues 65-007 (Monthly) and 65-207 (Annual), 
Imports: Merchandise Trade. It gives the 
summary and detailed quantity and value of 
imports by commodity of and country of origin. 

The relevant Canadian International Trade Classifica
tion codes at the five-digit level for periodicals/ 
magazines are 891-19 and 891-29. For custom duty 
purposes, imports are recorded at values established 
according to the provisions of the Custom Act. These 
provisions require the value for duty of imported goods 
to be equivalent to the actual price paid for the goods. 
Exports are recorded at the values declared on exports 
documents, which usually reflect actual selling price or, 
in the case of non-arm's-length transactions, the 
transfer price used for company accounting purposes. 

Autres sources de donnees 
On peut trouver d'autres renseignements sur I'edition du 
periodique dans les sources suivantes de Statistique Canada: 

Enquete sur les manufactures: Imprimerie, edition et 
industries connexes (publication annuelle no 36-251 au 
catalogue). Cette publication presente des donnees sur les 
stocks, les livraisons, la valeur ajoutee, I'effectif et les recettes 
(recettes de vente et de publicite) des entreprises qui menent 
des activites d'edition et d'imprimerie de journaux et de 
periodiques et des activites connexes. L'enquete menee pour 
cette publication differe de I'enquete sur I'edition du 
periodique en ce qui concerne la population observee et les 
renseignements recueillis. Elle porte sur des etablissements, 
tandis que I'enquete sur I'edition du periodique porte sur les 
titres de periodiques. L'enquete sur les manufactures ne vise 
pas a recueillir des renseignements d'ordre culturel tels que le 
contenu Canadian des textes et des illustrations et le tirage 
selon la langue de la publication. La plupart des donnees 
financieres recueillies dans le cadre de l'enquete sur les 
manufactures ne se situent pas au niveau du periodique. 

Depenses des families: Depenses des families au Canada 
(hors serie), nos 62-551 et 62-555 au catalogue. Cette 
publication resume les depenses des families selon le type de 
famille, le revenu, le mode d'occupation, I'age du chef de 
famille, la province, etc. Elle fournit egalement les depenses 
moyennes des families au titre des revues. Dans cette 
publication, on utilise le terme "revue" plutot que 
"periodique". 

Commerce exterieun Les publications suivantes donnent 
des renseignements sur les donnees que Statistique Canada a 
tirees des documents recueillis par Douanes et Accise 
(Revenue Canada) sur I'importation et I'exportation de 
periodiques ou de revues. 

Exportations: commerce de merchandises, nos 65-004 
(mensuel) et 65-202 (annuel) au catalogue. Cette 
publication donne un resume des exportations et presente 
de fagon detaillee la quantite et la valeur de celles-ci 
selon le type de produit et le pays de destination. 

Importations: commerce de merchandises, nos 65-007 
(mensuel) et 65-207 (annuel) au catalogue. Cette 
publication donne un resume des importations et presente 
de fagon detaillee la quantite et la valeur de celles-ci 
selon le type de produit et le pays d'origine. 

En ce qui concerne la Nomenclature canadienne pour le 
commerce international, les codes a cinq chiffres pour les 
periodiques ou les revues sont 891-19 et 891-29. Aux fins 
des droits de douane, la valeur des exportations est etablie 
conformement aux dispositions de la Loi sur les douanes 
selon lesquelles le montant des droits des merchandises 
importees doit etre le meme que celui du prix reel paye pour 
les merchandises. La valeur des exportations est celle qui est 
declaree sur les documents d'exportatlon qui contiennent 
habituellement le prix reel de vente ou, dans le cas des 
transactions avec lien de dependance, le prix de cession 
utilise aux fins de la comptabilite d'entreprise. 
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The International Trade Division (imports and exports) 
introduced a new system of classification in 1988. For 
periodicals/magazines, the new classification codes 
are: 

4902.90 Newspapers, journals and periodicals 
4902.90.2 Journals and periodicals 
4902.90.21 Agricultural publications, published 

only 
4902.90.22 Magazines, of general circulation, 

published only 
4902.90.23 Trade, technical, professional and 

financial publications, published only 

4902.90.24 Other journals and periodicals, 
published only 

4902.90.25 Agricultural publications, published 
and printed 

4902.90.26 Magazines of general circulation, 
published and printed 

4902.90.27 Trade, technical, professional and 
financial publications, published and 
printed 

4902.90.28 Other journals and periodicals, 
published and printed 

4902.90.29 Journals and periodicals, printed only 

En 1988, la Division du commerce international (importations 
et exportations) a introduit un nouveau systdme de 
classification. Les nouveaux codes pour les periodiques ou 
les revues sont les suivants: 

4902.90 Journaux, revues et periodiques 
4902.90.2 Revues et periodiques 
4902.90.21 Publications agricoles, publi6es seulement 

4902.90.22 Revues a circulation gen§rale, publi6es 
seulement 

4902.90.23 Publications commerciales, techniques, 
professionnelles et financieres, publiees 
seulement 

4902.90.24 Autres revues et periodiques, publi6s 
seulement 

4902.90.25 Publications agricoles, publiees et imprim^es 

4902.90.26 Revues a circulation g6nerale, publi6es et 
imprimees 

4902.90.27 Publications commerciales, techniques, 
professionnelles et financieres, publiees et 
imprimees 

4902.90.28 Autres revues et periodiques, publies et 
imprimes 

4902.90.29 Revues et periodiques, imprimes seulement 





Definitions Definitions 

Definition of Periodical 

This survey covers only publications published 
in Canada, issued on a regular basis more than once 
a year, but not more than once a week. The periodical 
must meet the following criteria: the periodical must 
have a name and some form of chronology on the 
covers; it may not have more than 70% advertising 
content; it must be stapled, glued, folded or otherwise 
formed into a distinct package; and it must be available 
to the public. 

Certain publications are excluded from this 
survey by these criteria. For example: 

(a) Publications that serve the exclusive purpose of 
advertising (e.g. commercial catalogues, pro
spectuses, commercial and tourism advertising 
circulars, etc.) 

(b) Publications such as price lists, telephone 
directories, programs for shows, fairs, etc. 

(c) Publications for strictly internal distribution: regu
lations, directives, company reports and other. 

(d) Daily or weekly newspapers and newsletters. 

(e) Publications printed in Canada, but published 
outside Canada. 

Definition du periodique 

Cette enquete ne recense que les publications editees au 
Canada sur une base reguliere plus frequemment qu'une fois 
ran mais pas plus qu'une fois la semaine. Le periodique doit 
repondre aux criteres suivants: il doit avoir un nom et 
I'indication sur la couverture d'un ordre chronologique, n'avoir 
pas plus de 70% de contenu publicitaire, etre broche, colie, 
plie ou autrement monte en un format distinct et etre mis a la 
disposition du public. 

Certaines publications sont par le fait meme exclues 
de cette enquete, notamment: 

(a) Les publications destinees exclusivement a des fins de 
publicite (catalogues de commerce, prospectus, 
publicites commerciales et touristiques); 

(b) Les publications telles les listes de prix, les annuaires 
teiephoniques, les programmes de spectacles, de foires, 
etc; 

(c) Les publications pour distribution interne uniquement 
(reglements, directives, rapports d'entreprise et autres); 

(d) Les journaux quotidians et hebdomadaires, les 
communiques et les journaux d'entreprise; 

(e) Les publications imprimees au Canada mais edit6es a 
I'exteheur du Canada. 

Other Definitions 

Reporting Period: Covers the fiscal year (normal 
business year) of the periodical ending at any time 
between April 1, 1987 and March 31, 1988 inclusive. 

Typical Issue: A typical 
represents the periodical. 

issue is one that most 

General Interest Periodical: This periodical is aimed 
at a global market or one large portion of the market 
and tries to inform or to entertain the reader. 

Special Interest Periodical: This periodical is aimed 
towards a specific target group that is usually 
professional, technical, or trade. 

Scholarly Periodical: This periodical is defined by its 
content and its way of dealing with the subject. It is 
mainly published by universities, research institutes 
and learned societies to disseminate results of 
research or knowledge in a specific field. 

Paid Circulation: Refers to periodicals distributed on 
a regular basis to consumers through either newsstand 
or subscription sales. 

Autres definitions 
Periode de declaration: Couvre I'annee financiere (annee 
normale d'exploitation) se terminant entre le ler avril 1987 et 
le 31 mars 1988 inclusivement. 

Numero typique: Un numero typique est un numero qui 
represente le plus le periodique. 

Periodique grand public: Ce periodique vise un marche 
global ou une portion importante de ce marche et vise a 
informer ou a divertir le lecteur. 

Periodique specialise: Ce periodique s'adresse a un 
groupe cible precis, habituellement professionnel, technique 
ou specialise. 

Revue savante: Ce periodique a un contenu particulier et 
une fagon particuliere de traitor un sujet. II est principalement 
publie par des universites, des centres de recherche et des 
societes savantes dans le but de diffuser des resultats de 
recherche et des connaissances dans un domaine precis. 

Tirage paye: Periodique distribue sur une base reguliere aux 
consommateurs dans les kiosques ou au moyen des ventes 
par abonnement. 
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Free Circulation: Refers to periodicals distributed 
free of charge on a regular basis to consumers 
generally selected by publishing organizations. 

Paid Periodical: A periodical is classified as a paid 
periodical if 50% or more of its total circulation per 
issue comes from paid circulation. 

Free Periodical: A periodical is classified as free 
periodical if less than 50% of its total circulation per 
issue comes from paid circulation. 

Total Revenues: Include the periodical's revenue 
from advertising (net of agency costs), single 
copy/newsstand sales (net of distribution charges), 
subscriptions (net of agency costs), back issues and 
reprints, sundry income related to periodical publishing 
(e.g. membership dues, list sales and rentals) and 
income related to periodical publishing from other 
sources, including government grants and private 
sector donations. 

Total Expenses: Relate to salary and non-salary 
costs of periodicals. It includes cost items such as 
editorial and design, production and printing, fulfillment 
and invoicing, marketing and promotion, cost of sales 
of advertising and cost of postage and delivery. 

Total Annual Circulation: The sum of the periodicals 
distributed to consumers, during the fiscal year, for all 
issues of periodicals published in Canada. 

Total Circulation Per Issue: The sum of the 
periodicals distributed (net of returns) for a typical 
issue of each periodical published in Canada. 

Average Circulation Per Issue: The sum of the 
periodicals distributed (net of returns) for a typical 
issue of each periodical published in Canada divided 
by the total number of periodicals. 

Tirage non paye: Periodique distribue gratuitement sur une 
base reguliere a des consommateurs generalement choisis 
par des maisons d'edition. 

Periodique paye: Un periodique est considere comme etant 
paye si 50% ou plus de son tirage total par numero est paye. 

Periodique gratuit: Un periodique est considere comme 
gratuit si moins de 50% de son tirage total par numero est 
paye. 

Recettes totales: Comprend les recettes du periodique 
provenant de ventes de publicite (deduction faite des couts 
d'encadrement), des ventes au numero et dans les kiosques 
(deduction faite des couts de distribution), des ventes par 
abonnement (deduction faite des couts d'encadrement), des 
numeros deja parus et des reimpressions, des produits divers 
lies a I'edition du periodique (cotisations de membres, vente 
et location de listes) et des recettes provenant d'autres 
sources, y compris les subventions de I'Etat et les dons du 
secteur prive. 

Depenses totales: Depenses salariales et non salariales 
liees aux periodiques. Comprend des postes de depenses 
telles que les frais de redaction et de conception, de 
production et d'impression, du service d'abonnement et de 
facturation, de promotion et de marketing, de ventes de 
publicite, d'affranchissement et d'envoi. 

Tirage total annuel: Nombre de periodiques distribues aux 
consommateurs pendant I'annee financiere, pour tous les 
numeros des periodiques edites au Canada. 

Tirage total par numero: Nombre de periodiques distribues 
(deduction faite des numeros retournes) selon le numero 
typique de cheque periodique edite au Canada. 

Tirage moyen par numero: Nombre de periodiques 
distribues (deduction faite des numeros retournes) pour un 
numero typique de cheque periodique edite au Canada, 
divise par le nombre total de periodiques. 
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Periodical Content Categories Categories de contenu des periodiques: 

Arts and Culture 

Crafts 
Arts 
Cinema 
Literary Criticism 
Dance 
Literature 
Music 
Photography 
Poetry 
Theatre 

News and Leisure 

News 
Outdoor Life 
Animals 
Cooking 
Decorating 
Cars 
Military 
Humour 
General Interest 
Gardening 
Youth/Children 
Games 
Fashion 
Nutrition 
Hobbies 
Radio and Television 
Home Renovations 
Sports 
Travel 

Business 

Commerce 
Accounting 
Management 
Marketing 
Advertising 

Science and 
Technology 

Agriculture 
Energy 
Forestry 
Computers 
Building Materials 
Medical Sciences 
Technology 
Engineering 
Transportation 

Human Sciences 

Anthropology 
Archeology 
Library Science 
Communication 
Criminology 
Law 
Ecology 
Education 
Feminism 
Geography 
History 
Philosophy 
Psychology 
Child Rearing 
Religion 
Health 
Sociology 
Economics 

Arts et culture 

Artisanat 
Arts 
Cinema 
Critique litteraire 
Dense 
Litterature 
Musique 
Photographie 
Poesie 
Theatre 

Actualite et loisirs 

Actualite 
Plain air 
Animaux 
Cuisine 
Decoration 
Automobiles 
Domaine militaire 
Humour 
Grand public 
Jardinage 
Adolescence/Enfance 
Jeux 
Mode 
Alimentation 
Passe-temps 
Radio et television 
Renovation du foyer 
Sports 
Voyage 

Affaires 

Commerce 
Comptabilite 
Gestion 
Commercialisation 
Publicite 

Sciences et technologie 

Agriculture 
Energie 
Foresterie 
Informatique 
Materiaux de construction 
Sciences de la sante 
Technologie 
Ingenierie 
Transports 

Sciences humaines 

Anthropologie 
Archeologie 
Biblioth6conomie 
Communications 
Criminologie 
Droit 
Ecologie 
Education 
F6minisme 
Geographie 
Histoire 
Philosophie 
Psychologie 
Puericulture 
Religion 
Sante 
Sociologie 
Economie 
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TABLE 1 Estimates^ of Total Revenue of Periodicals, 1984-85 to 1987-88 

TABLEAU 1 Estimation^ des recettes totales des periodiques, 1984-85 a 1987-88 

Source of revenue 

Source des recettes 

Subscriptions sales -
Ventes par abonnement 

Single-copy sales -
Ventes au numero 

Advertising sales -
Ventes d'annonces publicitaires 

All other types of revenue -
Tous les autres genres de recettes 

Total revenue -
Recettes totales 

Revenue 

Recettes 

$'000,000 

127.5 

54.6 

382.4 

42.5 

607.0 

1984-85 

% 

21.0 

9.0 

63.0 

7.0 

100.0 

Revenue 

Recettes 

$'000,000 

137.8 

49.0 

418.0 

44.7 

649.5 

1985-86 

% 

21.2 

7.5 

64.4 

6.9 

100.0 

1986-87 

Revenue 

Recettes 

$000,000 

146.0 

62.4 

462.9 

53.0 

724.3 

% 

20.2 

8.6 

63.9 

7.3 

100.0 

Revenue 

Recettes 

$'000,000 

164.3 

62.2 

484.4 

63.6 

774.5 

1987-88 

% 

21.0 

8.0 

63.0 

8.0 

100.0 

' This table includes an estimate for periodicals which did not respond to the survey. The other tables in this publication are based on reporting 
periodicals only. 

' Ce tableau comprend une estimation pour les preriodiques qui n'ont pas repondu a i'enquete. Les autres tableaux de la presente publication sont 
bases sur les periodiques qui ont repondu a l'enquete. 

Note: The sum of the items do not always add to the total due to rounding. 
Nota: L'addition des f)ostes ne correspond pas toujours au total en raison de I'arrondissement. 

TABLE 2 Number of Reporting Publishers and Reported Periodicals by Province of the Publisher, 1987-88 

TABLEAU 2 Nombre d'editeurs repondants et de periodiques declares selon la province de I'editeur, 1987-88 

Province of the publisher 

Province de I'editeur 

Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

Quet)ec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia and Northwest Territories -
Colombie-Britannique et Territoires du 
Nord-Ouest 

Canada 

Number of 
reporting 

publishers 

Nombre 
d'editeurs 

repondants 

13 

5 

9 

27 

284 

506 

46 

25 

58 

91 

1,084 

Publishers 
of one 

_ periodical 

Editeurs de 
periodique 

unique 

13 

5 

9 . 

26 

241 

425 

41 

23 

49 

85 

917 

Publishers of 
more than one 

periodical 

Editeurs de 
plus d'un 

periodique 

-

-

- • 

1 

43 

81 

5 

2 

9 

6 

147 

Number 
of 

reported 
periodicals 

Nombre de 
periodiques 

declares 

13 

5 

9 

28 

374 

751 

56 

27 

80 

101 

1,444 
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TABLE 3. Number of Periodicals by Category and by Content, 1987-88 

TABLEAU 3. Nombre de periodiques selon la categorie et le contenu, 1987-88 

Content 

Contenu 

General interest 
consumer 
periodical 

Periodique 
grand 
public 

55 

219 

16 

12 

133 

435 

Special 
interest 

periodical 

Periodique 
specialise 

81 

135 

143 

251 

235 

845 

Scholarly 
periodical 

Revue 
savante 

34 

4 

4 

23 

99 

164 

Total 

Arts and culture - Arts et culture 

News and leisure - Actualite et loisirs 

Business - Affaires 

Science and technology - Sciences et technologies 

Human sciences - Sciences humaines 

Total 

170 

358 

163 

286 

467 

1,444 

TABLE 4. Number of Periodicals by Category and by Language, 1987-88 

TABLEAU 4. Nombre de periodiques selon la categorie et la langue, 1987-88 

Language 

Langue 

General interest 
consumer 
periodical 

Periodique 
grand 
public 

260 

123 

26 

26 

435 

Special 
Interest 

periodical 

Periodique 
specialise 

572 

153 

106 

14 

845 

Scholarly 
periodical 

Revue 
savante 

50 

22 

85 

7 

164 

Total 

English - Anglais 

French - Frangais 

English and French - Anglais et frani^is 

Other - Autres 

Total 

882 

298 

217 

47 

1,444 

TABLE 5. Number of Periodicals^ by Single-copy Price and by Category of Periodical, 1987-88 

TABLEAU 5. Nombre de periodiques'' selon le prix au numero et la categorie du periodique, 1987-88 

Single-copy price 

Prix au numero 

General interest 
consumer 
periodical 

Periodique 
grand 
public 

26 

38 

20 

71 

108 

38 

10 

311 

Special 
interest 

periodical 

Periodique 
specialise 

22 

38 

30 

58 

145 

178 

84 

555 

Scholarly 
periodical 

Revue 
savante 

-

2 

1 

2 

3 

22 

110 

140 

Total 

$ 0.01 - $ 0.50 

$0.51 - $ 1.00 

$ 1.01 - $ 1.50 

$ 1.51 - $ 2.00 

$ 2.01 - $ 3.00 

$ 3.01 - $ 5.00 

$ 5.01 and over - et plus 

Total 

48 

78 

51 

131 

256 

238 

204 

1,006 

' Includes only periodicals which declared singie<opy price. 
' Comprend seulement ies periodiques ayant declare un prix au numero. 
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TABLE 6. Number of Periodicals! by One Year Subscription Price and by Category of Periodical, 1987-88 

TABLEAU 6. Nombre de periodiques^ selon le prix d'abonnement annuel et la categorie du periodique, 1987-88 

One year sut>cription price 

Prix d'atxjnnement annuel 

Less than - K^oins de $2.00 

$ 2.01 - $ 4.99 

$ 5.00 - $ 9.99 

$10.00-$19.99 

$20.00 - $39.99 

$40.00 and over - et plus 

Total 

General interest 
consumer 
periodical 

Periodique 
grand 
public 

17 

19 

60 

188 

77 

11 

372 

Special 
interest 

periodical 

Periodique 
specialise 

5 

18 

78 

281 

270 

58 

710 

Scholarly 
periodical 

Revue 
savante 

-

1 

2 

50 

69 

36 

158 

Total 

22 

38 

140 

519 

416 

105 

1,240 

' includes only periodicals which declared subscription price. 
' Comprend seulement les periodiques ayant declare un prix au numero. 

TABLE 7. Origin of Editorial Content and Artwork of a Typical Issue by Category of Periodical, 1987-88 

TABLEAU 7. Source des textes et illustrations du numero typique selon la categorie du periodique, 1987-88 

General interest 
consumer 
periodical 

Periodique 
grand 
public 

Special 
interest 

periodical 

Periodique 
specialise 

Scholarly 
periodical 

Revue 
savante 

Total 

Text - Texte 

In-house - Interne 

Outside the organization - Externe 

Canadian-authored - Auteur canadien 
Foreign-authored - Auteur etranger 

Total 

52 

42 
6 

100 

58 

38 
4 

100 

17 

60 
23 

100 

52 

41 
7 

100 

Illustrations and photography -
Illustrations et photographies 

In-house - Interne 

Outside the organization - Externe 

Canadian-authored - Auteur canadien 
Foreign-authored - Auteur etranger 

Total 

42 

49 
9 

100 

50 

46 
4 

100 

24 

61 
15 

100 

46 

48 
6 

100 

•" L . 
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TABLE 8. Total Circulation Per Issue by Province of Publication and by Category of Periodical, 1987-88 

TABLEAU 8. Tirage total au numero selon la province de publication et la categorie du periodique, 1987-88 

Province and region 

Atlantic Region - Region 
de I'Atlantique 

Quebec 

Ontario 

Uanitolia 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia and 
Northwest territories -
Colombie-Britannique et 
Territoires du Nord-Ouest 

Canada 

General interest 
consumer 
periodical 

Periodique 
grand 
public 

Number of 
periodicals 

Nombre de 
periodiques 

18 

150 

180 

19 

10 

18 

40 

435 

Circu
lation 

Tirage 

000 

273 

6.750 

12,584 

99 

192 

1,509 

2,341 

23,748 

Special 
Interest 

periodical 1 

Periodique 
specialise 

Number of 
periodicals 

Nombre de 
periodiques 

26 

185 

490 

32 

14 

46 

52 

845 

Circu
lation 

Tirage 

000 

236 

2,415 

9,701 

701 

264 

552 

651 

14,520 

Scholarly 
periodical 

Revue 
savante 

Numtjer of 
periodicals 

Nombre de 
periodiques 

11 

39 

81 

5 

3 

16 

9 

164 

Circu
lation 

Tirage 

000 

8 

44 

188 

3 

3 

15 

11 

272 

Total 

Number of 
periodicals 

Nombre de 
periodiques 

55 

374 

751 

56 

27 

80 

101 

1,444 

Circu
lation 

Tirage 

000 

517 

9,210 

22,473 

803 

459 

2,076 

3,003 

38,540 

TABLE 9. Paid and Non-Paid Circulation Per Issue by Category of Periodical, 1987-88 

TABLEAU 9. Tirage paye et non paye par numero selon la categorie du periodique, 1987-88 

Circulation 

Tirage 

Paid circulation - Numeros payes 

Single copy - Au numero 

Subscriptions - Abonnements 

Non-paid circulation - Numeros 
gratuits 

Controlled (addressed) - Distribution 
controlee (avec adresse) 

Other - Autre 

Unspecified - Non precise 

Total circulation - Tirage total 

General public 
consumer 
periodical 

Periodique 
grand 
public 

3,019,401 

11,710,297 

Special 
interest 

periodical 

Periodique 
S|}ecialise 

410,999 

7,189,137 

4,822,826 

4.195.284 

-
23,747,808 

5,918,785 

863,185 

137.507 

14,519,613 

Scholarly 
periodical 

Revue 
savante 

5,020 

188,326 

Total 

3.435.420 

19,087.760 

64,330 

14.455 

-
172,131 

10.805.941 

5.072.924 

137.507 

38,539,552 
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TABLE 10. Total Circulation Per Issue by Method of Distribution and Province of Publication, 1987-88 

TABLEAU 10. Tirage total du numero typique selon la methode de distribution et la province de publication, 
1987-88 

Province and region 

Province et region 

Atlantic region -
Region de I'Atlantique 

Quetiec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia and 
Northwest Territories -
Colombie-Britannique et 
Territoires du Nord-Ouest 

Canada 

Canada Post 

Postes Canada 

304,459 

6,620,545 

16,917.655 

733,647 

347,715 

1,296,954 

% 

59 

72 

75 

91 

76 

62 

Private delivery 

Service prive 
distribution 

212,201 

2,589,149 

5,555,028 

69,391 

110,785 

779,372 

de 

% 

41 

28 

25 

9 

24 

38 

516,660 

9,209,694 

22,472,683 

803,038 

458,500 

2,076,326 

Total 

% 

100 

100 

100 

100 

100 

100 

1,290,758 

27,511,733 

43 

71 

1,711,893 

11,027,819 

57 

29 

3,002,651 

38,539,552 

100 

100 

TABLE 11. Total Circulation Per Issue - Paid and Free Periodicals by Province of Publication, 1987-881 

TABLEAU 11. Tirage total du numero typique - Periodiques payes et gratuits selon la province de publication, 
1987-881 

Canada 

Circulation Per Issue 

Tirage du numero typique 

Atlantic Region - Region de I'Atlantique 

Ouetiec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia and Northwest Territories 
Colombie Britannique et Territoires du 
Nord-Ouest 

Paid Periodicals 

Periodiques payes 

Number of 
periodicals 

Nombre de 
periodiques 

43 

249 

457 

38 

17 

49 

57 

910 

Circulation 

Tirage 

302,178 

6,372,691 

12,934,555 

598,056 

123,533 

1,200,174 

1.289.769 

22,820,956 

Free Periodicals 

Periodiques gratuits 

Number of 
periodicals 

Nombre de 
periodiques 

12 

125 

294 

18 

10 

31 

44 

534 

Circulation 

Tirage 

214,482 

2,837,003 

9,538,128 

204,982 

334.967 

876.152 

1.712,882 

15,718,596 

Numtier of 
periodicals 

Nombre de 
periodiques 

55 

374 

751 

56 

27 

80 

101 

1,444 

Total 

Circulation 

Tirage 

516,660 

9,209,694 

22,472.683 

803,038 

458,500 

2,076,326 

3.002.651 

38,539,552 

' A. periodical is classified as paid periodical if 50% or more of its total circulation per issue comes from paid circulation, and as free 
less than 50% of its total circulation per issue comes from paid circulation. 

' Un periodique est considere comme etant paye, si 50% ou plus de son tirage total par numero est paye. et comme gratuit, si moins 
tirage total net est paye. el comme gratuit, si moins de 50% de son tirage total par numero est paye. 

periodical if 

de 50% de son 
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TABLE 12. Annual Circulation by Size of Periodical^, 1987-88 

TABLEAU 12. Tirage annuel selon la taille du periodique^, 1987-88 

Size of periodical 

Taille du periodique 

Small - Petite taille 

Medium - Taille moyenne 

Large - Grande taille 

Total 

Number of periodicals 

Nombre de periodiques 

Annual circulation 

Tirage annuel 

684 

448 

312 

1,444 

28,184,463 

78,430,020 

405,487,070 

512,101,553 

' Periodicals have been divided into 3 groups by revenue size: small: less than $100,000, medium: $100,000 - $499,999, and large: $500,000 and 
over. 

' On a reparti ies periodiques en 3 groupes selon la taille des recettes: petite taille: moins de $100,000, moyenne taille: $100,000 - $499,999, et 
grande taille: $500,000 et plus. 

TABLE 13. Annual Circulation - Paid and Free Periodicals by Province of Publication, 1987-88' 

TABLEAU 13. Tirage annuel - Periodique payes et gratuits selon la province de publication, 1987-881 

Atlantic Region - Region de I'Atlantique 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alt>erta 

British Columbia and Northwest Territories -
Colombie Britannique et Territoires du 
Nord-Ouest 

Canada 

Paid Periodicals 

Periodiques payes 

Number of 
periodicals 
Nombre de 
periodiques 

43 

249 

457 

38 

17 

49 

57 

910 

Circulation 

Tirage 

5,758,694 

104,019,578 

209,620,661 

6,606,850 

955,204 

15,834.560 

14,511,985 

357,307,532 

Annual Circulation 

Tirage annuel 

Free Periodicals 

Periodiques gratuits 

Numt}er of 
periodicals 
Nombre de 
periodiques 

12 

125 

294 

18 

10 

31 

44 

534 

Circulation 

Tirage 

4.414,050 

25,878,128 

88,006,496 

1.633,884 

6.143,300 

8,585,484 

20,132.679 

154,794,021 

Total 

Number of 
periodicals 
Nombre de 
periodiques 

55 

374 

751 

56 

27 

80 

101 

1,444 

Circulation 

Tirage 

10,172,744 

129,897,706 

297.627.157 

8,240,734 

7,098,504 

24.420,044 

34.644,664 

512,101,553 

' See footnote l, Table 11. 
' Voir le renvoi, Tableau 11. 
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TABLE 14. Revenues of Periodicals by Province, 1987-88 

TABLEAU 14. Recettes des periodiques selon la province, 1987-88 

Province and region 

Province et region 

Atlantic Region -
Region de I'Atlantique 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia and Northwest 
Territories - Colombie-Britannique et 
Territoires du Nord-Ouest 

Canada 

Numtjers of 
periodicals^ 

Nombre de 
periodiques' 

55 

373 

736 

56 

27 

78 

101 

1,425 

Advertising 

Annonces 
publicitaires 

3,030 

97,667 

307,363 

8,122 

2,276 

14,162 

28,920 

461,521 

Single-copy 

Au numero 

2,609 

31,494 

22,716 

33 

60 

339 

1,839 

59,089 

Revenues - Recettes 

Subscriptions 

Abonnements 

$'000 

1,460 

50,366 

88,235 

3,424 

961 

6,434 

5,341 

156,220 

Back issues 

Anciens 
numeros 

19 

445 

878 

33 

3 

24 

83 

1,486 

Other 
revenues^ 

Autres 
recettes 2 

818 

18,764 

33,368 

1,328 

647 

2,426 

2.118 

59,468 

Total 

7.936 

198,735 

452,560 

12,939 

3,948 

23,375 

38,301 

737,783 

' Out of 1,444 reporting periodicals, 19 periodicals have not reported revenue and expenses. 
' Oes 1,444 periodiques declarants, 19 periodiques n'ont pas declare de recettes et de depenses. 
2 "Other revenues" include list sales, grants, transfers, donations, membership fees, and unspecified. 
2 "Autres recettes" comprend ies ventes des listes d'adresses, les subventions, ies transfers, les dons, les cotisations et les non precisees. 

TABLE 15. Revenues by Circulation, 1987-88 

TABLEAU 15. Recettes selon le tirage, 1987-88 
Revenues - Recettes 

Circulation F>er issue 

Tirage par numero 

Number of periodicals 
reporting revenues 

Nombre de periodiques 
declarant des recettes 

Advertising 

Annonces 
publicitaires 

Single-copy 
sales 

Ventes 
au numero 

Subscription 
sales 

Ventes 
d'abonnement 

Other 

Autres 
recettes' 

Total 

$000 

Less than 10.000 -
Moins de 10,000 

10,000-29,999-
10,000 - 29,999 

30,000 and over 

Total 

827 55.997 2.629 16,213 19,226 94.065 

337 

261 

1,425 

113,788 

291.736 

461,521 

5,739 

50,721 

59,089 

15.607 

124.400 

156,220 

11.358 

30.369 

60,953 

146.492 

497.226 

737,783 

' "Other revenues" include bacit issues and list sales, grants, transfers, donations, membership lees and unspecified. 
' "fi^tres recettes" comprend ies ventes d'anciens numeros et des listes d'adresses. ies subventions, ies transferts. les dons, les cotisations et ies 

non precisees. 
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TABLE 16. Revenues of Periodicals by Category of Periodical, 1987-88 

TABLEAU 16. Recettes des periodiques selon la categorie du periodique, 1987-88 

Category of periodical 

Categorie du periodique 

Revenues - Recettes 

Number of 
periodicals 

Nombre de 
periodiques 

Advertising 

Annonces 
publicitaires 

Single-copy 

Au numero 

Subscrip
tions 

Abonne
ments 

Other 
revenues' 

Autres 
recettes' 

Total 

General interest 
consumer periodical -
Periodique grand public 432 225,690 

$'000 

55,495 112,115 25,678 418,978 

Special interest 
periodical - Periodique 
specialist 829 234,029 3,484 40,442 29,341 307,296 

Scholarly periodical -
Revue savante 164 1,802 110 3,662 5,934 11,509 

Total 1,425 461,521 59,089 156,220 60,953 737,783 

' "Other revenues" include bacit issues and list sales, grants, transfers, donations, memt>ership fees and unspecified. 
' "Autres recettes" comprend les ventes d'anciens numeros el des listes d'adresses, ies subventions, les transferts, les dons les cotisations et les 

non precisees. 

TABLE 17. Revenues - Paid and Free Periodicals, 1987-881 

TABLEAU 17. Recettes - Periodiques payes et gratuits. 1987-881 

Paid/Free 
Periodicals 

Periodiques 
Payes/gratuits 

Revenues - Recettes 

Number of periodicals 
reporting revenues 

Nombre de periodiques 
d^larant des recettes 

Advertising 

Annonces 
publicitaires 

Single-copy 
sales 

Ventes 
au numero 

Subscription 
sales 

Ventes 
d'abonnement 

Other 
revenues^ 

Autres 
recettes^ 

Total 

Paid Periodicals -
Periodiques payes 904 260,038 58,026 

$000 

150,793 41,321 510,178 

Free Periodicals -
Periodiques gratuits 521 201,483 1,063 5,427 19,632 227,605 

Total 1,425 461,521 59,089 156,220 60,953 737,783 

' Se© footnote 1, Table 11. 
' Voir le renvoi 1, Tableau 11. 
^ "Other revenues" include bacit issues and list sales, grants, transfers, donations, membership fees and unspecified. 
2 "Autres recettes" comprend ies ventes d'anciens numeros et des listes d'adresses. les subventions, ies transferts, ies dons, ies cotisations et ies 

non precisees. 
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TABLE 18. Expenses of Periodicals by 

TABLEAU 18. Depenses des periodiques 

Province, 1987-88 

selon la province, 1987-88 

Province and region 

Province et region 

Number of 
periodicals' 

Nombre de 
periodiques' 

Salaries, wages, 
fees 

Editorial and 
design 

Salaires, Redaction et 
honoraires et conception 

sous-traitance 

Production and 
printing 

Production et 
impression 

Fulfillment and 
invoicing 

Service 
d'abonnement et 

de facturation 

Promotion and 
marketing 

Promotion et 
marketing 

Atlantic Region - Region 
de I'Atlantique 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia and 
N.W.T. - Colombie-
Britannique et 
Territoires du Nord-Ouest 

$000 % $000 % $'000 $000 

101 8,413 23 1,778 14.266 39 267 

$'000 

55 

373 

735 

56 

27 

78 

2,218 

26,578 

83,308 

3,414 

1,059 

6,635 

25 

14 

19 

25 

25 

29 

543 

13,911 

28,807 

514 

108 

872 

6 

8 

7 

4 

3 

4 

3,301 

73,117 

159,356 

4,332 

1,654 

9,278 

37 

40 

37 

32 

39 

39 

194 

6,560 

12,958 

390 

26 

219 

2 

4 

3 

3 

1 

1 

369 

13,947 

32,840 

1,564 

177 

436 

4 

8 

8 

12 

4 

2 

716 

Canada 1,425 131,625 19 46,535 7 265,304 38 20,614 50,038 

Atlantic Region - Region 
de I'Atlantique 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia and 
N.W.T. - Colombie-
Britannique et 
Territoires du Nord-Ouest 

Canada 

Cost of sales of 
advertising 

Ckiuts associes 
a la vente de 

publicite 

$'000 

351 

11.547 

28.358 

1.128 

115 

1,040 

2,170 

44,709 

% 

4 

6 

7 

8 

4 

4 

6 

6 

Distribut ion 

Distribution 

$000 

417 

11,733 

26,436 

638 

447 

1,771 

2,483 

43,925 

% 

5 

6 

6 

5 

11 

7 

6 

6 

Administration 
and general 

Cout adminis-
tratifs et 

frais generaux 

$000 

1.361 

27,115 

44,745 

1.452 

630 

3,461 

6,476 

85,231 

% 

15 

15 

10 

11 

15 

15 

17 

12 

Unspecified 

Non precisees 

$000 

85 

-
10,443 

10 

-

-

488 

11,025 

% 

1 

-
2 

-

-

-

1 

2 

Total expenses 

Depenses 
totales 

$000 

8,829 

184,507 

427,251 

13,442 

4.215 

23,703 

37.058 

699,006 

% 

100 

100 

100 

100 

100 

100 

100 

100 

' See footnote 1, Table 14. 
' Voir ie renvoi 1. Tableau 14. 
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TABLE 19. Revenues and Expenses of Periodicals by Language of Periodical, 1987-88 

TABLEAU 19. Recettes et depenses des periodiques selon la langue du periodique, 1987-88 

Periodicals - Periodiques 

Revenues - Recettes 
All Sources -

Toutes les sources 

Expenses - Depenses 
Salaries, wages, fees -

Salaires, honoraires et 
sous-traltance 

Non-salaried costs - Couts 
autres que les salaires 

Unspecified - Non precisees 

Total expenses - Total 
des depenses 

Profit before taxes -
Benefices avant Impots 

Profit before taxes as a 
percentage of total revenue -
Benefices avant impots en 
pourcentage des recettes totales 

Number - Nombre 

$•000 

Language - Langue 

English 

Anglais 

French 

Fran^ais 

English 
and French 

Anglais et 
et frangais 

866 

525,893 

296 

157,114 

216 

49,279 

Other 

Autres 

47 

5,497 

Total 

1,425 

737.783 

$•000 

$'000 

$'000 

$'000 

$000 

97,270 

390,657 

10,636 

498,563 

27,330 

21,818 

122,548 

-

144,366 

12,748 

10,903 

39,243 

379 

50,525 

-1,246 

1,634 

3.908 

10 

5,552 

-64 

131,625 

556,356 

11,025 

699,006 

38,777 

•3 

TABLE 20. Revenues and Expenses of Periodicals by Category of Periodical, 1987-88 

TABLEAU 20. Recettes et depenses des periodiques selon la categorie du periodique, 1987-88 

Periodicals - Periodiques 

Revenues - Recettes 
All sources -

Toutes les sources 

Expenses - [Tepenses 
Salaries, wages, fees -

Salaires, honoraires et 
sous-traitance 

Non-salaried costs - (>)uts 
autres que les salaires 

Unspecified - Non precisees 

Total expenses - Total 
des depenses 

Profit 

Profit before taxes as a 
percentage ot total revenue -

Benefices avant impots en 
pourcentage des recettes totales 

Number - Nombre 

$'000 

$000 

General interest 
consumer 
periodical 

Periodique 
grand public 

432 

418,978 

65,694 

Special 
interest 

periodical 

Periodique 
specialise 

Scholarly 
periodical 

Revue savante 

829 

307,296 

62,659 

164 

11,509 

3,272 

Total 

1,425 

737,783 

131.625 

$000 

$000 

$'000 

$'000 

329.272 

2,260 

397,226 

21,752 

218,620 

8,731 

290,010 

17,286 

8.464 

34 

11,770 

•261 

556,356 

11,025 

699,006 

38,777 
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TABLE 21. Profitability Before Taxes by Size of Periodicali, 1987-88 

TABLEAU 21. Rentabllite avant impots selon la taille du periodiquei, 1987-88 

size of periodicals 

Taille des periodiques 

Number of 
periodicals 

Nombre de 
periodiques 

Revenues 

Recettes 

Expenses 

Depenses 

Profit before Profit before taxes as a 
taxes percentage of total 

revenue 

Profit avant Benefices avant impots 
imr>dts en pourcentage des 

recettes totales 

$'000 % 

Small -
Petite taille 

Medium -
Taille moyenne 

Large -
Grande taille 

683 

448 

294 

26,016 

106,513 

606,254 

28,899 

108,364 

561,743 

(2,883) 

(2,851) 

44.511 

-11 

' See footnote 1, Table 12. 
' Voir ie renvoi 1, Tableau 12. 

TABLE 22. Profit Before Taxes as a Percentage of Total Revenue by Circulation and Size of Periodicali, 1987-
.88 

TABLEAU 22. Benefices avant impots en pourcentage des recettes totales selon le tirage et la taille du 
periodiquei, 1937-88 

Size of periodical 

Taille du periodique 

Small - Petite taille 

Medium - Moyenne taille 

Large - Grande taille 

0 - 9.999 

% 

-8 

3 

8 

10,000-

Circulation 

- 49,999 

% 

-26 

-6 

7 

per issue -

50,000 

- Tirage par 

- 499,999 

% 

-5 

-11 

6 

numero 1 

500,000 
and over 

500.000 
et plus 

% 

-

-
10 

Total 

% 

-11 

-3 

7 

' See footnote 1, Table 12. 
' Voir ie renvoi 1, Tableau 12. 

TABLE 23. Profitability Before Taxes - Paid and Free Periodicalsi, 1987-88 

TABLEAU 23. Rentabllite avant impots - Periodiques payes et gratuitsi, 1987-88 

Paid/Free Periodicals 

Periodiques payes/gratuits 

Paid Periodicals -
Periodiques payes 

Free Periodicals -
Periodiques gratuits 

Total 

' See footnote 1, Table 11. 
' Voir le renvoi 1. Tableau 11. 

Number of 
periodicals 

Nombre de 
periodiques 

904 

521 

1,425 

Revenues 

Recettes 

Expenses 

Depenses 

510.178 

227.605 

737,783 

$000 

482.381 

216.625 

699,006 

Profit before 
taxes 

Profit avant 
impots 

Profit tjefore taxes as a 
percentage of total 

revenue 

Profit avant impots en 
pourcentage des 
recettes totales 

27.797 

10.980 

38,777 

5.4 

48 

5.3 
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TABLE 24. Profile of the Canadian Periodical, 1987-88 

TABLEAU 24. Profil du periodique canadien, 1987-88 

General public 
consumer 
periodical 

Periodique 
grand public 

Special 
Interest 

periodical 

Periodique 
specialise 

Scholarly 
periodical 

Revue 
savante 

Total 

Average circulation per issue -
Tirage moyen Nombre 

Paid circulation as a percentage of total 
per issue - Tirage paye % 

Average advertising rate -
Taux moyen de publicite 
Black/white - Noir/blanc Dollars 
Color - Couleur Dollars 

Average revenue of advertising -
Recettes moyennes de publicite Dollars 

Average revenue of single copy sales -
Recettes moyennes de ventes au numero Dollars 

Average revenue of subscription sales -
Recettes moyennes de ventes par atxsnnements Dollars 

Average other revenues' -
Autres recettes moyennes' Dollars 

Average total revenue - Recettes moyennes 
totales Dollars 

Average total expenses - Depenses 
moyennes totales Dollars 

Profit before taxes as a percentage of total 
revenue - Benefices avent impots en 
pourcentage des recettes totales % 

Cost per copy - (^ut par exemplaire Dollars 

Average single copy price— Prix moyen 
du numero Dollars 

Average subscription price - Prix moyen 
d'abonnement Dollars 

54,693 

62 

1,832 
3,342 

709,717 

231,228 

320,329 

88,853 

969,857 

919,504 

5 

1.16 

2.33 

15.41 

17,183 

52 

1,486 
2,362 

357,842 

12,444 

62,124 

52.488 

370.683 

349.410 

6 

1.73 

3.83 

21.97 

1,659 

71 

328 
1,464 

36,777 

1,262 

24,580 

37,089 

70,174 

71,767 

-2 

7.10 

9.14 

29.98 

26.689 

58 

1,523 
2,650 

452,028 

97,346 

135,843 

60,470 

517,742 

490,186 

5 

1.36 

4.11 

21.02 

' "Other revenues" includes bacit issues and list sales, grants, transfers, donations, membership fees and unspecified. 
' "Autres recettes" comprend les ventes d'anciens numeros et de listes d'adresses, les subventions, les transferts, les dons, ies cotisations et les non 

precisees. 
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Introducing Nouveau! 
Perspectives on Labour and Income L'emploi et le revenu en perspective 

Canada's essential employment and income 
information now in one quarterly journal. 

If you're responsible for developing 
employment strategies, negotiating labour 
contracts, forecasting economic trends, or 
administering social programs, you'll find 
Perspectives on Labour and Income 
indispensable. 

It will keep you up-to-date on the latest 
Canadian trends in employment... 
unemployment insurance, pensions, and 
industry changes... and income... earning 
gaps between men and women, family 
income and spending habits, and more. 
Every issue of this quarterly journal contains: 

• Feature Articles... in-depth information 
on vital topics 

• Forum... an arena for discussion among 
researchers and readers 

• Sources... a compendium of new 
information sources, news and updates on 
current research 

• Key Labour and Income Facts... over 60 
indicators let you monitor the trends on a 
national and provincial level. 

Don't miss a single issue. Order your 
subscription'todayl 
Perspectives on Labour and Income 
(Catalogue No. 75-001E) is $50 annually 
(4 issues) in Canada, and S60 annually 
outside Canada, 
To order, write: Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario KIA 0T6, or contact 
your nearest Statistics Canada Reference 
Centre, listed in this 
publication. 

Toute I'information essentielle sur l'emploi et 
le revenu au Canada dans une nouvelle revue 
trimestrielle. 
Si vous avez la responsabilite d'elaborer des 
strategies d'emploi, de negocier des contrats 
de travail, de prevoir les nouvelles tendances 
du marche ou d'administrer des programmes 
sociaux, vous ne pouvez pas vous passer de 
L'emploi et le revenu en perspective. 
Cette revue vous renseigne sur tout ce qui se 
passe dans le domaine de l'emploi... les 
employes a temps partiel, les pensions, les 
changements de I'industrie... et des 
revenus... les disparites salariales entre 
hommes etfemmes, le revenu familial et les 
habitudes de consommation et plus encore. 
Chaque numero de cette revue trimestrielle 
comprend: 

• Des articles de fond... des analyses 
detainees sur des sujets de I'heure 

• Un forum... une tribune pour echanger vos 
idees et connaTtre I'opinion des autres 
chercheurs etiecteurs 

• Des sources... un condense de nouvelles 
sources d'informatlon, de renseignements 
et une mise a jour sur les recherches en 
cours. 

• Des indicateurs cles de l'emploi et du 
revenu... plus de 60 indicateurs vous 
permettent d'analyser les tendances du 
marche provincial et national. 

Ne ratez pas un seul numero. Abonnez-vous 
des aujourd'hui! 
Un abonnement a L'emploi et le revenu en 
perspective (n° 75-001F au catalogue) coute 
50 $ pour quatre numeros par an au pays 
et 60 $ annuellement a I'etranger. 
Pour commander, ecrivez a Vente des 

[lublications, Statistique Canada, Ottawa 
Ontario), K1A0T6 ou communiquez avec le 

Centre regional de consultation de Statistique 
Canada le plus pres de chez vous (voir la liste 
dans cette publication). 

For faster service, call toll 
free and use your VISA or 
MasterCard. 

Pour obtenir votre revue 
plus rapidement, composez 
ie numero suivant sans 
frais et portez la 
commands A votre compte 
VISA ou MasterCard. 

1-800-267-6677 
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