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LIMITED USE DATA PRODUCT LICENCE AGREEMENT 

The Government of Canada (Statistics Canada) is the owner or a licensee of all intellectual 
property rights (including copyrlghtyin this data product. In consideration of your payment of 
the requisite fee, you or your organization, as the case may be, (hereinafter referred to as the 
"licensee") are granted a non-exclusive, non-assignable and non-transferable licence to use 
this data product subject to the terms below. 

This licence is not a sale of any or all of the rights of the owner(s). This data product may be 
used only by you or your organization, as the case may be. No part of the data product nor any 
right granted under this agreement shall be siold, rented, leased, lent, sub-licenced or 
transferred to any other person or organization. The licensee shall not use any part of the data 
product to develop or derive any other data product or data service for distribution or 
commercial sale, without a licence to do so. The licensee may not disassemble, decompile or 
in any way attempt to reverse engineer any software provided as part of the data product. 

The licensee may not transfer this data product to or store the data product in any electronic 
network for use by more than one user unless it obtains prior written permission from Statistics 
Canada and pays any additional fees. 

This data product is provided "as-is", and Statistics Canada makes no warranty, either express 
or implied, including but not limited to, warranties of merchantability and fitness for a particular 
purpose. In no event will Statistics Canada be liable for any indirect, special, consequential or 
other damages however caused. 

This agreement will terminate automatically without notice if the licensee fails to comply with 
any term of this agreement. In the event of termination, the licensee must immediately return 
the data product to Statistics Canada or destroy it and certify this destruction in writing to 
Statistics Canada. 

It is YOUR RESPONSIBILITY to ensure that your use of this data product complies with these 
terms and to seek prior written permission from Statistics Canada for any uses not permitted or 
not specified in this agreement. 

ANY USE WHATSOEVER OF THIS DATA PRODUCT SHALL CONSTITUTE YOUR 
ACCEPTANCE OF THE TERMS OF THIS AGREEMENT. For further Information please 
contact: 

Statistics Canada 
Ottawa, Ontario Canada K1A0T6 

Licence Services 
Marketing Division 

Tel: 613-951-8211 
Fax:613-951-1134 





ENTENTE DE LICENCE POUR L'UTILISATION RESTREINTE 
D'UN PRODUIT DE DONNEES 

Le gouvernement du Canada (Statislique Canada) est !e propriertaire ou le concessionnaire de 
tous les droits de propriety intellectuelle (dont les droits d'auteur) rattaches k ce produit de 
donn6es. Sur paiement de la redevance requise, vous ou votre organisme, selon le cas, 
(appel§s ci-apr§s «rutilisateur») obtenez une licence non exclusive, incessible et non 
transmissible d'utilisation de ce produit de donnees conform^ment aux modalit6s de la pr6sente 
entente. 

Cette licence ne constitue pas la vente d'une partie ou de la totality des droits du (des) 
propri6taire(s). Ce produit de donn§es peut etre utilise uniquement par vous ou k I'int^rieur de 
votre organisme, selon le cas. Aucune partie de ce produit de donn6es ni aucun des droits 
pr6vus par la pr6sente entente ne doit etre vendu, lou§, donn§ k bail, pret6, accord6 en vertu 
d'une sous-licence, ni transfer^ k une autre personne ou un autre organisme. L'utilisateur ne 
doit utiliser aucune partie de ce produit de donnees pour elaborer ou mettre au point tout autre 
produit, ou service, de donnees k des fins de diffusion ou de mise en march6, sans une 
autorisation permettant d'en faire ainsi. L'utilisateur ne peut ni disassembler, ni decompiler, ni 
decortiquer de quelque fagon que ce soil le logiciel qui fait partie de ce produit de donn6es, si 
tel est le cas. 

L'utilisateur ne peut transferer ce produit de donnees, ni I'emmagasiner dans un r6seau 
eiectronique k I'intention de plusieurs utilisateurs k moins d'obtenir au pr6alable une permission 
6crite de Statistique Canada et de payer les frais suppl§mentaires exig§s. 

Ce produit de donn6es est fourni «tel quel», et Statistique Canada ne donne aucune garantie 
explicite ou implicite, qui comprend une garantie de commerciabilit6 et d'adaptation k une fin 
particuiifere, mais ne se limite pas k cette garantie. En aucune circonstance, Statistique 
Canada ne sera tenu responsable des dommages indirects, r§eis, consequents ou de tout 
autre dommage quelle qu'en soit la cause. 

La pr6sente entente sera automatiquement resili6e, sans pr6avis, si l'utilisateur ne respecte 
pas I'une quelconque de ses modalites. Suite k une resiliation, Tutilisateur doit imm6diatement 
retourner ce produit de donn6es a Statistique Canada, ou le detruire et certifier sa destruction 
par ecrit k Statistique Canada. 

II VOUS INCOMBE de veiller k ce que votre utilisation de ce produit de donn6es soit cpnforme 
aux modalites de la pr§sente entente et de demander pr6alablement k Statistique Canada la 
permission 6crite d'utiliser le produit k des fins qui ne sont pas autoris6es ou pr6cis6es dans la 
pr6sente entente. 

TOUTE UTILISATION QUELLE QU'ELLE SOIT DE CE PRODUIT DE DONNEES ATTESTE 
QUE VOUS ACCEPTEZ LES MODALITES DE LA PRESENTE ENTENTE. Pour obtenir de 
plus ampies renseignements, veuillez vous adresser a: 

Services de concession des droits de licence T6I.: (613) 951 -8211 
Division de la commercialisation T6l§c.: (613) 951 -1134 

Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) Canada K1A0T6 
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PERIODICAL PUBLISHING -1996-97 

Methodology and Data Quality 

The Periodical Publishing Survey is a census of all known periodicals published in Canada. Data 
are collected for individual titles, not publishing companies. The data are collected by 
questionnaires mailed out to respondents. Respondents report data for their publisher's fiscal 
year. For example, data for 1996-97 contain information for companies based on fiscal years 
ending between April 1, 1996 and March 31, 1997. The survey asks for information on product 
characteristics, economic and financial operations. 

Survey Frames 

The frame, or list of respondents, is updated regularly using names drawn from association 
membership lists, C.A.R.D (Canadian Advertising Rates and Data), trade journals, granting 
councils, and provincial contacts. The survey is mailed to every organization which publishes a 
periodical, even where the organization itself is not primarily a periodical publisher. 

Data Collection. Capture, and Processing 

Questionnaires are mailed out to all entities on the frame. After 21 days, phone calls are made to 
ensure that the questionnaires have been received. At that time, interviewers verify the eligibility 
of new respondents, offer help and either collect survey information over the phone or encourage 
respondents to mail in their completed questionnaires. If the respondent cannot be contacted, the 
interviewer does research to determine if the title still exists. 

Questionnaires are mailed back to Statistics Canada and are then edited to ensure completeness 
and comparability with previously reported data. All records are subject to an exhaustive 
computer edit, including range, relationship and historical edits. If the reported information does 
not satisfy edit criteria, the respondent is contacted to confirm or complete the data. Information 
not completed in this fashion is estimated based on historical information, auxiliary information 
(C.A.R.D) or averages for groups of periodicals with similar characteristics such as revenue or 
circulation. In the case of total non-response, data are estimated in a similar way. 

Data Quality 

Census surveys are subject to non-sampling errors. These errors niay be classified as coverage, 
non-response, response or processing errors. Coverage error is minimized by updating mailing 
lists using several sources. It is not possible, however, to ensure that every periodical is included 
on the frame. Since every attempt is made to obtain complete coverage each year, an exact 
measure of the undercoverage is not available. 

In a special data quality review, information collected for the 1996-97 survey was used to 
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identify undercoverage in previous years. As a result, the frames for the years 1991-92 through 
1994-95 were revised an^ infoi^nation for missing records was collected by telephone or 
estimated based on existing data. (See note on Historical Revision of Data). 

i 

For the 1996-97 reference period, 1851 questionnaires were mailed out. Of this number, 273 
were out of scope or no longer published, bringing the eligible population in the mail-out to 
1578. Questionnaires were received from 1499 respondents (either complete or partial) and 79 
magazines failed to respond. The resulting response rate for the survey is 95%. Following the 
revision to frames outlined below, the eligible population for 1996-97 was changed to 1554. 

For reasons of confidentiality, the data do not include information on periodicals published in the 
Northwest territories and the Yukon. 

Methodological Changes and Revisions 

The survey has recently undergone significant revisions to annual data for 1991/92 through 
1994/95 as a result of a change in methodology and a thorough review of the survey population. 
Data now include full estimates for magazines which did not respond to the survey. As a result, 
the data for these years have been improved and better reflect the activities of the industry. 
Researchers are cautioned not to compare data in this release to any data released prior to 
September 1998. There was no survey for 1995/96. 

Revision of frames for 1991-92 through 1996-97. 

The 1996-97 survey identified a significant number of magazines which were new to the survey 
frame, but which existed in previous years. This raised concern about the quality of survey 
frames in previous years. Mailing lists and response information for all years of data from 
1991-92 on were reviewed fully to identify undercoverage and non-response. 

Imputation for Total Non-response 

In the past, when a record has not contained complete information, data were imputed for cell 
non-response. However, because non-response error was considered to be minor, there was no 
imputation (estimation) done for total non-response where a magazine was known to exist, but 
no information was collected. After the frame revision carried out for 1991-92 to 1996-97, total 
non-response rates for these years became significant. To improve overall data quality, 
information on missing records in all of these years was collected by telephone or estimated 
based on existing data. The impact of this imputation on the number of titles and total revenues is 
recorded below: 

Unimputed data (as previously released) | New imputed data 
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1991-92 
1992-93 
1993-94 
1994-95 

Number of titles 

1501 - ' '• 
1440 
1400 

1331 

Total revenues 
($ million) 

.866 
838 
852 

795 

Number of titles 

1733 . 
1692 
1678 
1612 

Total revenues 
($ million) 
993.0 
1,013.3 
992.4 
979.5 

Conndentiality 

Statistics Canada's storage and retrieval systems respect the confidentiality of respondents as 
guaranteed by the Statistics Act. Data tabulations are reviewed by the survey manager as a further 
measure to ensure that an individual respondent's data 
are never disclosed. 

Definitions 

Periodical - This survey covers only publications published in Canada, issued on a regular basis 
more than once a year, but not more than once a week. The periodical must meet the following 
criteria: the periodical must have a name and some form of chronology on the cover; it may not 
have more than 70% advertising content; it must be stapled, glued, folded or otherwise formed 
into a distinct package; and it must be available to the pubic. Excluded from this survey are 
government publications, publications whose exclusive purpose is advertising, catalogues, 
directories, daily and community newspapers, and publications printed in Canada, but published 
outside Canada. 

General Consumer Periodical - aimed at a global market or a large portion of the market and 
inform and entertain the reader. 

Special Interest Consumer Periodical - aimed at a special interest market and inform and 
entertain the reader. 

Business or Trade Periodical - aimed to interest and assist persons actively engaged in a 
specific industry, occupation, or profession. 

Farm Periodical - aimed at the agriculture industry, including animal farming. 

Religious Periodical - Primarily religious in purpose and content. 

Scholarly Periodical - present results of research or advanced knowledge in a specific field. 
These periodicals are aimed at specialists and are mainly published by universities, research 
institutes and learned societies. 
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Circulation Size - number of copies distributed for a typical issue of the periodical. 

Paid Circulation - distributed through single copy sales or subscriptions. A periodical with paid 
distribution (Table 31) is one for which over 50% of its average circulation is paid. 

Free Circulation - distributed free of charge either on a controlled basis (addressed) or 
otherwise. A periodical with free distribution (Table 32) is one for which over 50% of its average 
circulation is free. 

Other Revenue - includes list sales, grants, transfers, donations, and membership fees. 

Total Annual Circulation - the number of copies distributed during the fiscal year, for all issues 
of all periodicals published in Canada. 

Newsstand sales / Subscriptions / Free circulation as % or total annual circulation -
estimate of total circulation for each of these categories, based on the percentage of copies 
distributed of each category for a typical issue. 

Canada Post distribution as % of total annual circulation - estimate of total issues distributed 
by Canada Post, based on percentage of copies distributed by Canada Post for a typical issue. 

Average annual circulation per periodical - the number of copies distributed during the fiscal 
year for all issues of the average periodical. 

Average Circulation per Issue - the number of copies distributed for a typical issue of the 
average periodical. 

Average advertising rate per page - the average advertising rate per page (black and white or 
colour) for those periodicals which reported a rate greater than zero (non-zero). 

Total revenue - the total revenue (for each revenue category) for all periodicals. 

Average revenue - the revenue (for each revenue category) of the average periodical. 

Cost per Copy - total expenses divided by total annual circulation. 

Average single copy / subscription price - the average price per single copy or for a one-year 
subscription for those periodicals reporting amounts greater than zero (non-zero). 
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L']&DITION DU PERIODIQUE -1996-1997 

Methodologie et quality des donnees 

L'enquete sur I'ddition du periodique est un recensement de tous les p6riodiques 6dit6s au 
Canada. Les donnees recueillies portent sur chacun des p6riodiques et non sur les 6diteurs. Les 
donndes sont recueillies au moyen de questionnaires envoy€s par la poste aux r6pondants . Les 
r^pondants foumissent des renseignements visant I'annee financi^re de leur I'dditeur. Par 
exemple, les declarations pour 1996-1997 contiennent les renseignements sur les entreprises dont 
I'exercice financier prend fin entre le 1" avril 1996 et le 31 mars 1997. L'enquete recueille des 
renseignements sur les caracteristiques des produits ainsi que sur les activit6s 6conomiques et 
financi^res. 

Base de sondage 

Le base de sondage ou liste des r^pondants est mise ^ jour r^gulierement, h partir des noms tir6s 
de listes de membres d'associations, C.A.R.D (Canadian Advertising Rates and Data), de revues 
professionnelles, de conseils subventionnaires et des personnes ressources des provinces. Le 
questionnaire d'enquete est envoy6 h. tous les organismes qui publient un p6riodique, meme si ces 
organismes ne sont pas principalement des ^diteurs de p6riodiques. 

Collecte. saisie et traitement des donnees 

Les questionnaires sont envoyes par la poste a toutes les entites de la base de sondage. 
Vingt-et-un jours apres I'envoi, on fait un suivi t61ephonique pour s'assurer que les r^pondants 
ont bien refu les questionnaires. Par la meme occasion, les interviewers v6rifient I'admissibilitd 
des r^pondants, leur offrent de I'aide et recueillent les donnees d'enquete par tdldphone ou 
invitent les r6pondants ^ retourner par les poste les questionnaires remplis. Lorsque I'interviewer 
ne peut joindre le rdpondant, il effectue les recherches ndcessaires pour d6terminer si le 
periodique parait toujours. 

Les questionnaires retournes par la poste a Statistique Canada font ensuite I'objet d'une 
v6rification pour s'assurer que les donnees sont completes et qu'elles peuvent etre compar^es 
avec les donnees prdcddemment ddclardes. Tous les enregistrements de l'enquete sont soumis h. 
une verification automatique complete, qui comprend notamment la verification des fourchettes, 
le rapprochement des donnees ddclarees et la comparaison des donnees aux donndes historiques. 
Si les renseignements foumis ne satisfont pas aux criteres du controle, on communique avec le 
rdpondant afin de confirmer ou de completer les donnees. Lorsque des renseignements manquent 
toujours, on effectue une estimation h. partir des donnees chronologiques, des renseignements 
connexes (C.A.R.D.) ou de moyennes etablies pour des groupes de p6riodiques ayant des 
caracteristiques similaires (recettes ou tirage, par exemple). Dans les cas de non-r^ponse totale, 
les donnees sont estimees de fajon analogue. 
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Oualite des donnees 

Les recensements sont sujets'^ deserreurs non dues k I'echantillohnage. Ces erreurs peuvent etre 
class6es comme des erreurs de denombrement, de non-r6pdnse, de r^ponse ou de traitement. Les 
erreurs de ddnombrement sont r6duites au minimum si Ton met la liste postale ^ jour, h. partir de 
plusieurs sources. D n'est pas possible, cependant, de s'assurer que tous les pdriodiques font 
partie de la base de sondage. Aucun effort n'est epargnd pour obtenir une couverture complete 
chaque ann6e; toutefois, on ne peut ddterminer I'importance exacte du sous-d6nombrement. 
Dans le cadre d'un examen special de la qualite des donn6es, les renseignements recueillis pour 
l'enquete de 1996-1997 ont servi k mesurer le sous-ddnombrement au cours des ann6es 
pr6c6dentes. Au terme de I'exercice, les bases de sondage des ann6es 1991-1992 h 1994-1995 
ont 6t6 rdvisees, et les donndes des declarations manquantes ont 6t6 recueillies par t616phone ou 
estimees h. la lumiere des donnees existantes. (Voir la note sur la revision retrospective des 
donn6es) 

Pour la p6riode de reference 1996-1997, Statistique Canada a fait parvenir aux rdpondants des 
questionnaires pour 1851 p^riodiques. De ce nombre, 273 dtaient hors du champ de l'enquete ou 
n'existaient plus. La population cible dtaient done de 1578 p6riodiques. Statistique Canada a regu 
des questionnaires remplis (completement ou partiellement) pour 1499 pdriodiques, ce qui donne 
un taux de r^ponse de 95 %. A la suite de la revision des bases de sondage d^crite ci-dessous, la 
population admissible pour 1996-1997 est chang6e k 1554. 

Pour des raisons de confidentiality, les donnees n'incluent pas de renseignements ur le p6riodique 
public dans les Territoires du Nord-Ouest et au Yukon. 

Modification de la methodologie et revisions 

Les donnees annuelles d'enquete de 1991-1992 k 1994-1995 ont r^cemment fait I'objet d'une 
revision en profondeur k la suite de la modification de la methodologie et d'un examen d6taille 
de la population vis^e. Les donnees comprennent maintenant des estimations completes pour les 
revues dont les dditeurs n'ont pas pris part k l'enquete. Par consequent, les donnees des ann6es 
pr6cit6es ont et6 am61ior6es et d6crivent mieux 1'activity de ce secteur. Les chercheurs sont pri6s 
de ne pas comparer les donnees figurant dans le present communique aux donn6es diffus6es 
avant septembre 1998. L'enquete n'a pas ete realisee en 1995-1996. 

Revision des bases de sondage pour les annees 1991-1992 a 1996-1997 

L'enquete de 1996-1997 a permis de retracer un nombre important de revues nouvellement 
inscrites dans la base de sondage mais qui paraissaient anterieurement. Cela a souleve certaines 
preoccupations quant a la qualite des bases de sondage des annees precedentes. On a done 
precede k un examen detailie des listes d'envoi postal et des reponses pour toutes les annees k 
partir de 1991-1992 afin de determiner I'ampleur du sous-denombrement et de la non-reponse. 
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Imputation dans les cas de non-r^ponse complete 

Par le passe, lorsqu'une declaration ne presentait pas des renseignements complets, on imputait 
des donnees dans les cas de non-reponse k une question. Tbutefois, dans la mesure oil Ton 
estimait que I'erreur due k la non-reponse etait peu importante, on n'effectuait pas d'imputation 
(estimation) dans les cas de non-reponse complete, c'est-a-dire lorsqu'on savait qu'une revue" 
existait mais qu'aucune donnee n'avait ete recueiUie. A la suite de I'examen des bases de 
sondage visant les annees 1991-1992 k 1996-1997, les taux de non-reponse complete pour ces 
annees se sont reveies considerables. Pour ameiiorer la qualite globale des donnees, les 
renseignements des declarations manquantes ont ete recueillis par telephone pour toutes ces 
annees ou ont ete estimes k la lumiere des donnees existantes. L'incidence de cette imputation 
sur le nombre de periodiques et sur les recettes totales est presentee ci-dessous. 

1991-1992 
1992-1993 
1993-1994 
1994-1995 

Donndes non imput6es (telles que diffus6es 
antdrieurement) 
Nombre de periodiques 

1501 
1440 
1400 
1331 

Recettes totales 
($ millions) 
866 
838 
852 
795 

Nouvelles donndes imputdes 

Nombre de p6riodiques 

1733 
1692 
1678 
1612 

Recettes totales 
($ millions) 
993 
1013.3 
992.4 
979.5 

Confldentialite 

Conformement k la Loi sur la statistique, les systemes de stockage et d'extraction des donnees de 
Statistique Canada respectent la confldentialite des declarations des repondants. Tous les 
tableaux de donnees sont par ailleurs revus par le charge d'enquete afin de garantir la 
non-divulgation des donnees individuelles des repondants. 

Definitions 

Periodique - Cette enquete ne recense que les publications editees au Canada sur une base 
reguliere plus frequemment qu'une fois I'an mais pas plus qu'une fois la semaine. Le periodique 
doit repondre aux criteres suivants: il doit avoir un nom et I'indication sur la couverture d'un 
ordre chronologique, n'avoir pas plus de 70% de contenu publicitaire, etre broche, colie, plie ou 
autrement monte en un format distinct et etre mis k la disposition du public. Exclues de cette 
enquete sont les publications gouvemementales, les publications destinees exclusivement k des 
fins de publicite, les catalogues, les annuaires, les journaux quotidiens et les hebdos regionaux, et 
les publications imprimees au Canada mais editees k I'exterieur du Canada. 

Periodique destine au grand public - s'adresse au marche global ou k une grande partie du 
marche et a pour but d'informer et de distraire le lecteur. 
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Periodique specialise destine au grand public - s'adresse k un marche de consommateurs ayant 
des interets speciaux et apgur]but d'informer et de distraire le lecteur. 

Periodique d'affaires ou professionnel - a pour but d'intSresser et d'aider les personnes 
engagees activement dans le secteur ou la profession en question. 

Periodique agricole - traite du secteur de 1'agriculture, y compris I'eievage. 

Periodique religieux - dont le but principal et le contenu de base sont de nature religieuse. 

Revue savante - presente les resultats de la recherche ou diffuse des connaissances avancees 
dans un domaine particulier. Elle s'adresse aux specialistes et est le plus souvent editee par les 
universites, les instituts de recherche et les societes savantes 

Tirage - nombre d'exemplaires distribues pour un numero type du periodique. 

Tirage paye - periodique distribue gratuitement par le moyen des ventes k 1'unite ou de 
I'abonnement. Un periodique k diffusion payee (tableau 31) est un periodique dont plus de 50% 
du tirage moyen est paye. 

Tirage gratuit - periodique distribue gratuitement de fa9on controiee (avec adresse) ou 
autrement. Un periodique k diffusion gratuite (tableau 32) est un periodique dont plus de 50% du 
tirage moyen est gratuit. 

Autres recettes - comprend les ventes des listes d'adresses, les subventions, les transferts, les 
dons, et les cotisations. 

Tirage annuel total - nombre d'exemplaires distribues pendant I'annee financiere pour tous les 
numeros de tous les periodiques edites au Canada. 

Ventes en kiosque / Abonnements / Tirage gratuit en pourcentage du tirage annuel total -
estimation du tirage total pour chacune de ces categories, basee sur le pourcentage d'exemplaires 
distribues grace a chaque categoric pour un numero type. 

Diffusion par Postes Canada en pourcentage du tirage annuel total - estimation du nombre 
total d'exemplaires distribues par Postes Canada, basee sur le pourcentage d'exemplaires 
distribues par Postes Canada pour un niimero type. 

Tirage annuel moyen par periodique - nombre d'exemplaires distribues pendant I'annee 
financiere pour tous les numeros du periodique moyen. 
Tirage moyen au numero - nombre d'exemplaires distribues pour un numero type du 
periodique moyen. 
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Tarif publicitaire moyen par page - tarif publicitaire moyen par page (noir et blanc ou couleur) 
pour les periodiques qui pnt rapporte_un tarif superieur k zero (non nul). 

Recettes totales - recettes totales (pour chaque categoric de recettes) pour tous les periodiques. 

Recettes moyennes - recettes (pour chaque categoric de recettes) du periodique moyen. 

Cout par exemplaire - depenses totales divisees par le tirage annuel total. 

Prix moyen au numero / prix moyen a I'abonnement - prix moyen du numero ou d'un 
abonnement d'un an pour les periodiques qui ont rapporte des montants superieurs k zixo (non 
nuls). 





TABLE 1. Number of Reporting Publishers and Reported Periodicals, 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 1. Nombre d'£diteurs repondants et de>p£riodiques dedar^, 1991-92 k 1996-97 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of publishers reporting -
Nombre d'6diteurs rdpondant 

Publishers of one periodical -
Editeurs d'un seul periodique 

Publishers of more than one periodical • 
Editeurs de plus d'un pdriodique 

Number of reported periodicals -
Nombre de p6riodique ddclards 

1282 

1115 

167 

1733 

1266 

1098 

i 

168 

1692 

1256 

1088 

168 

1678 

1219 

1059 

160 . 

1612 

1137 

964 

173 

1552 

Note: For reasons of confidentiality, the data do not include information on periodicals publiished in the Northwest Territories and Yukon. 
Nota: Pour des raisons de confidentialitd, les donn6es n'incluent pas de renseignements sur le periodique publid dans les Territoires du Nord-Ouest et au Y 

TABLE 2. Revenues and Expenses of Periodicals, 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 2. Recettes et depenses des periodiques, 1991-92 h 1996-97 

Revenues - Recettes: 

Sales of advertising space - Ventes d'espace publicitaire 

Single-copy sales - Ventes au numdro 

Subscriptions sales - Ventes par abonnement 

Back issues - Anciens num6ros 

Other Revenues*- Autres recettes'* 

Total revenue - Recettes totales 

Expenses • Depenses: 

Salaries, Wages, fees - Traitements, salaires 
et honoraires 

Non-salary costs - Coflts non-salariaux 

Total expenses - Depenses totales 

Profit before taxes - B6n6fices avant imp6ts 

1991-92 
S'OOC 

633,458 

78,608 

216,211 

2,552 

62,127 

992,956 

214,328 

763.026 

977,354 

15.602 

Profit before taxes as a percentage of total revenue - 1.6% 
Benefices avant impdts en pourcentage des recettes totales 

1992-93 
S'OOC 

629,671 

77,419 

239.224 

2.892 

64,089 

1,013,294 

220.658 

746,327 

966,986 

46,309 

4.6% 

1993-94 
S'OOC 

609.769 

74.839 

245.056 

2.667 

60.152 

992,482 

224,960 

717,944 

942,904 

49.579 

5.0% 

1994-95 
S'OOC 

591.525 

79,070 

247.323 

2.831 

58,792 

979,540 

217.142 

696.196 

913,338 

66,202 

6.8% 

1996-97 
S'OOC 

647.029 

83.562 

247.126 

2,579 

62.517 

1,042,812 

240.729 

728.680 

969,410 

73.403 

7.0% 

* Other revenues - includes list sales, grants, transfers, donations, membership fees, etc.. 
* Autres recettes - comprend les ventes des listes d'adresses. les subventions, les transfers, les dons, les cotisations etc. 
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TABLE 3. Origin of Editorial Content and Artwork of a Typical Issue, 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 3. Source des textes et illustration^ d'un numero type, 1991-92 k 1996-97 

1 \^ r^\JHi I i 7 C 0 

Text - Texte 

In-iiouse - Interne 

Outside the organization - Externe 
Canadian-authored - Auteur canadien 

Foreign-authored - Auteur Stranger 

Total 

niustrations and photography -
Illustrations et photographies 

In-house - Interne 

Outside the organization - Externe 
Canadian-authored - Auteur canadien 

Foreign-authored - Auteur Stranger 

Total 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

50.1 

42.7 

7.2 

100.0 

50.4 

42.1 

7.4 

100.0 

49.8 

43.0 

7.2 

100.0 

49.6 

42.9 

7.6 

100.0 

51.0 

42.2 

6.8 

100.0 

42.6 

50.0 

7.4 

100.0 

43.6 

49.2 

7.1 

100.0 

42.7 

50.3 

7.0 

100.0 

44.1 

49.0 

6.9 

100.0 

45.0 

47.8 

7.3 

100.0 
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TABLE 4. Concentration Ratio (share of Industry Revenue, Circulation, Employment), 
1991-92 to 1996-97 , 

TABLEAU 4. Ratio de concentration (part des.recettes de I'industrie, du tirage, de remploi), 
1991-92 k 1996-97 

Total number of Publishers - ' 
Nombre total d'iditeurs 

Largest 4 Publishers - Les 4 plus grands 6diteurs: 
- % share of revenue - Part en % des recettes 
- % share of circuladon - Part en % du tirage 
- % share of salaries & wages - Part en % des 
traitements et salaires 

Largest 8 Publishers - Les 8 plus grands Editeurs: 
- % share of revenue - Part en % des recettes 
- % share of circuladon - Part en % du tirage 
- % share of salaries & wages - Part en % des 
traitements et salaires 

Largest 12 Publishers - Les 12 plus grands ^liteurs: 
- % share of revenue - Part en % des recettes 
- % share of circulation - Part en % du tirage 
- % share of salaries & wages - Part en % des 
traitements et salaires 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-^7 

31.8 
33.0 
17.7 

33.3 
33.1 
18.6 

32.4 
36.4 
20.1 

32.5 
32.4 
18.7 

31.6 
30.1 
18.0 

41.8 
39.4 
25.7 

43.3 
40.1 
26.4 

42.7 
43.8 
28.3 

42.1 
38.2 
26.2 

41.3 
36.1 
25.4 

46.5 
47.4 
30.4 

47.8 
46.7 
29.6 

47.4 
50.5 
31.4 

46.7 
43.7 
29.3 

47.0 
42.3 
29.3 

TABLE S. Number of Employees, Salaries, Wages and Fees, 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 5. Nombre d'employ£s, traitements, salaires et honoraires, 1991-92 k 1996-97 

Full-Time - Temps plein 

Part-Time - Temps partiel 

Volunteers - B£n£voles 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

5,482 5,278, 5.240 5,082 5,219 

2,015 1,859 1,942 1.819 1.698 

5.082 5.022 4,877 4,173 4,514 

Professional Fees - Honoraires $000 

Total Salaries, Wages and Professional Fees -
Total traitements, salaires et honoraires $000 

30,871 34,038 41,555 37,317 44,953 

214,328 220,658 224,960 217,142 240,729 

Note: For reasons of confidentiaUty. die data do not include information on periodicals pubUished in die Northwest Territories and Yukon. 
Nota: Pour des raisons de confidentiality, les donntes n'incluent pas de renseignements sur le pdriodique p\xbM dans les Territoires du Nord-Ouest et au Yukon. 
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TABLE 6. Revenues and Expenses of Periodicals, by Category of Periodical, 1996-97 

TABLEAU 6. Recettes et depenses des periodiques, selon la categoric du periodique, 1996-97 

Special 
General interest Business 

consumer consumer or trade Farm Religious Scholarly 
peripdic^ periodical periodica] periodical periodical periodical 

periodique Periodique Periodique Periodique Periodique Revue 
destine au specialise d'affaires ag^cole religieux savante 

grand public destine au ou 
grand public professinonel 

Total 

Revenues - Recettes: 

Sales of advertising space 
Ventes d'espace publicitain 

Single-copy sales -
Ventes au numero 

Subscriptions sales -
Ventes par abonnement 

Back issues - Anciens numeros 

Other Revenues* - Autres recettes" 

Total revenue • 
Recettes totales 

Expenses - Depenses: 

Salaries. Wages, fees • 
Salaires. honoraires et 
sous-traitance 

Non-salary costs -
CoOts non salariaux 

Total expenses • 
Depenses totales 

Profit before taxes -
Benefices avant imp6ts 

Profit before taxes as a 
percentage of total revenue -
Benefices avant impdts en 
pourcentage des recettes totales 

S'OOC 

208.064 

66.534 

139.652 

433 

15.105 

429,788 

68.172 

S'OOC S'OOC S'OOC S'OOC S'OOC S'OOC 

138.986 251.752 30,233 2,563 15,430 647.029 

14.800 1.496 16 494 222 83.562 

51.539 21.316 7.618 15.317 11.685 247,126 

590 477 9 24 1.045 2,579 

14.818 17,128 1,023 5.743 8.700 62,517 

220,733 292,168 38,900 24,141 37,082 1,042,812 

60.609 80,086 12,015 7,794 12,053 240,729 

342,965 153.051 169.429 22.665 16,095 24.474 728,680 

411,137 213,660 249,515 34,680 23,890 36,527 969,410 

18.651 7.073 42.653 4.219 251 555 73.403 

4.3% 3.2% 14.6% 10.8% 1.0% 1.5% 7.0% 

Note: For reasons of confidentiality, the data do not include information on periodicals publiished in the Northwest Territories and Yukor 
Nota: Pour des raisons de confidentialite, les donnees n'incluent pas de renseignemenu sur le periodique publie dans les Territoires du Nord-Ouest et au Yuk 

* Other revenues - includes list sales, grants, transfers, donations, membership fees, etc.. 
* Autres recettes - comprend les ventes des listes d'adresses. les subventions, les transfers, les dons, les cotisations et 
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TABLE 7. Revenues and Expenses of Periodicals,<by Language of Periodical, 1996-97 

TABLEAU 7. Recettes et depenses des periodiques, seloii la langue du periodique, 1996-97 

English and 
English French French 

Anglais. Franfais Anglais et 
^ frangais 
$'oob ---s^ooo- $'000 

Other 

AuO-es 
Total 

Revenues • Recettes: 

Sales of advertising space 
Ventes d'espace publicitaire 

Single-copy sales • 
Ventes au numero 

Subscriptions sales -
Ventes par abonnement 

Back issues - Anciens numeros 

Other Revenues* - Autres recettes* 

Total revenue -
Recettes totales 

Expenses • Depenses: 

Salaries, Wages, fees -
Salaires, honoraires el 
sous-traitance 

Non-salary costs -
CoOts non salariaux 

Total expenses • 
Depenses totales 

Profit before taxes -
Benefices avant impdts 

Profit before taxes as a 
percentage of total revenue -
Benefices avant impdts en 
pourcentage des recettes totales 

492,146 103,984 48,639 

26.608 55,999 880 

174,282 43,140 

512,515 

686,797 

48,988 

6.7% 

156.075 

199,215 

22.105 

10.0% 

22,057 

57,871 

1,923 

$•000 . $'000 

2,260 647.029 

75 83.562 

176,776 

843 

39.412 

735,784 

50,056 

801 

10,480 

221,320 

19,518 

930 

11,884 

81,851 

775 

5 

741 

3,857 

247,126 

2.579 

62,517 

1,042,812 

1,250 240,729 

2.220 728.680 

79,928 3,470 969,410 

387 73.403 

23% 10.0 7.0% 

Note: For reasons of confidentiality, die data do not include information on periodicals publiished in die Northwest Territories and Yukon. 
Nota: Pour des raisons de confidentialite, les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique publie dans les Territoires du Nord-Ouest et au Yukon. 

* Other revenues - includes list sales, grants, ti^nsfers, donations, membership fees, etc.. 
* Auti«s recettes - comprend les ventes des listes d'adresses. les subventions, les b^nsfers, les dons, les cotisations etc. 
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TABLE 8. Revenues and Expenses of Periodicals, 4>y Province of Periodical, 1996-97 

TABLEAU 8. Recettes et depenses des periodiques, seloii la province du periodique, 1996-97 

AUantic British Northwest 
Region Columbia Territories 

Quebec Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta 
Region de Colombie- Territoires 

rAUantiqu( Britannique du 
_i: Nord-Ouest 

Revenues - Recettes: 

Sales of advertising space 
Ventes d'espace publicitaire 

$'000 ' $'000 $'000 $'OO0 

4.125 134.090 419.168 13,790 

$'OO0 "$'000 $'00C $'000 

3,013 17,353 55,490 x 

Single-copy sales -
Ventes au numero 

Subscriptions sales -
Ventes par at)onnement 

Back issues - Anciens 
numeros 

Ottier Revenues* - Auues recettes' 

211 57,336 22,808 

830 1.399 

87 

852 87,648 131,176 5,205 

98 

958 14,343 38,233 1,322 

62 279 2,778 

1,507 6,053 14,684 

90 149 

820 2,994 3,847 

Total revenue -
Recettes totales 

Expenses - Depenses: 

6,155 294,246 612,783 20^2 

Salaries, Wages, fees - 2,756 
Traitements, salaires et honoraires 

51.350 146,315 7,235 

5/108 26,769 76,950 

1.218 9,212 22.643 

Non-salary costs -
CoQts non salariaux 

3,043 214,009 432,950 11.984 4.152 14,126 48,417 

Total expenses • 
Depenses totales 

I*rofit before taxes -
Benefices avant impdts 

Profit before taxes as a 
percentage of total revenue • 
Benefices avant impdts en 
pourcentage des recettes 
totales 

5,799 265359 579,264 19,219 

355 28.887 33.519 1.283 

5.8% 9.8% 5.5% 63% 

5,370 23338 71,060 

38 3.431 5.890 

0.7% 12.8% 7.7% 

Note: For reasons of confidentiality, die data do not include information on periodicals publiished in die Northwest Territories and Yukor 
Nota: Pour des raisons de confidentialite. les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique publie dans les Territoires du Nord-Ouest et au Yukor 
X Confidential to meet secrecy requirements of the Statistics Act 
X Confidentiel en vertue des dispositions de laLoi sur la statistique relatives au secret. 

* OUier revenues - includes Ust sales, grants, transfers, donations, membership fees. etc.. 
* Aub-es recettes - comprend les ventes des listes d'adresses. les subventions, les ti'ansfers. les dons, les cotisations etc. 
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TABLE 9. Pronie of Canadian Periodicals, 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 9. ProfU du periodique canadien, 1991-92 & 1996-97 , 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

Total annual circulation - Number 
Tirage annuel total ^ ^.(000,000; Nombre 

Newstand (single copy) sales as % of total amiual circulation* ; % 
Ventes en kiosque et i I'unite en pourcentage du tirage annuel total* % 

Subscriptions as % of total annual circulation* % 
Abonnements en pourcentage du tirage amiuel total* % 

Free circulation as % of total amiual circulation* % 
Exemplaires gratuits en pourcentage du tirage annuel total* % 

Canada Post distribution as % of total annual circulation* % 
Diffusion par Postes Canada en pourcentage du tirage annuel total* % 

Average annual circulation per periodical - Number 
Tirage annuel moyen par periodique Nombre 

Average circulation per issue - Numl>er 
Tirage moyen au num£ro Nombre 

Average advertising rate per page** -
Tarif publicitaire moyen par page**: 
Black/white - Noir et blanc Dollars 

Color - Couleur IJollars 

Total Advertising pages - Number 
Totales des pages de publicity Nombre 

Total pages Number 

Total des pages Nombre 

Average advertising revenue - Recettes moyennes de publicity Dollars 

Average single copy sales • Ventes moyennes au numdrc Dollars 

Average revenue of subscription sales -

Recettes moyennes des ventes par abonnement Dollars 

Average other revenues***- Autres recettes moyennes**' Dollars 

Average total revenue - Recettes moyennes totales Dollars 

Average total expenses - Depenses moyennes totales Dollars 

Profit before taxes as a percentage of total revenue -

Bdnifices avant impdts en pourcentage des recettes totales % 

Cost per copy - CoQt par exemplaire Dollars 

Average single copy price** T Prix moyen au numero*' Dollars 

Average subscription price** - Prix moyen d'abonnement*' Dollars 

Full-time employees - Number 
Employes k temps plein Nombre 
Part-time employees - Number 
Employ6s il temps paitiel Nombre Total salaries, wages and Professional fees • 
Total des traitements, salaires et honoraires ;000,000) Dollars 

1,733 

575.1 

11.9 

56.2 

31.9 

65.4 

331,829 

27,310 

1,514 

2,056 

25,450 

109,454 

365,527 

45,359 

124,761 

37,322 

572,970 

563,967 

1.6 

1.70 

4.45 

23.91 

5,482 

2.015 

214.3 

1.692 

561.9 

13.3' 

56.2 

30.4 

66^3 

332,074 

26,888 

1,563 

2,078 

24,472 

107,374 

372,146 

45,756 

141,385 

39,587 

598,874 

571,505 

4.6 

1.72 

4.97 

25.89 

5,278 

1,859 

220.7 

1,678 

571.5 

11.6 

58.9 

29.5 

65.5 

340,613 

28.152 

1,605 

2,155 

23,872 

107,798 

363,390 

44.600 

146.040 

37,437 

591,467 

561,921 

5.0 

1.65 

5.23 

27.61 

5,240 

1,942 

225.0 

1,612 

548.7 

13.4 

54.2 

32.4 

67.8 

340,385 

28,639 

1,642 

2,210 

24,414 

106.518 

366,951 

49,051 

153,426 

38,228 

607,655 

566,587 

6.8 

1.66 

5.59 

28.77 

5,082 

1,819 

217.1 

1,552 

538.6 

12.5 

50.3 

37.1 

65.3 

347,038 

31.282 

1,863 

2,829 

24,123 

102,567 

416,900 

53,842 

159,231 

41,943 

671,915 

624,620 

7.0 

1.80 

5.72 

30.08 

5,219 

1,698 

240.7 

Note: For reasons of coniidentiality, the data do not include information on periodicals publiished in die Northwest Territories and Yukon. 
Nota: Pour des raisons de confidentialite, les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique publie dans les Territoires du Nord-Ouest et au Yukon. 

* Percentage estimated according to the distribution of the average issue. 
* Pourcentage estimee selon la distribution du numero type. 
** Average prices and advertising rates are calculated for records reporting a non-zero amount. 
** Les prix moyens et les tarifs publicitaires moyens sont calcuies pour les enregisttements qui ont rappone des montants non nuls. 
*** Average odier revenues - include back issues and list sales, grants, uansfers, donations and membership fees. 
*** Autres recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de listed d'adresses, les subventions, les U-ansfers, les dons et les cotisations 
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TABLE 10. ProHle of General Consumer Periodicals, 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 10. Profit du periodique destine au grand public, 1991-92 k 1996-97 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

Total annual circulation -
Tirage annuel total <• (000,000). 

Newstand (single copy) sales as % of total annual circulation* 
Ventes en kiosque et & I'unite en pourcentage du tirage annuel total* 

Subscriptions as % of total annual circulation* 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total* 

Free circulation as % of total annual circulation* 
Exemplaires gratuits en pourcentage du tirage annuel total* 

Canada Post distribution as % of total annual circulation* 
Diffusion par Postes Canada en pourcentage du tirage annuel total* 

Average annual circulation per periodical -
Tirage annuel moyen par periodique 

Average circulation per issue -
Tirage moyen au numero 

Average advertising rate per page** • 
Tarif publicitaire moyen par page**: 
Black/white - Noir et blanc 

Color • Couleur 

Number 
_ Nombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

Dollars 

Dollars 

183 

274.8 

^9.0 

60.5 

20.5 

61.5 

92.725 

2,971 

3.942 

171 

270.3 

21.4 

60.1 

18.5 

63.1 

1,501,484 1,580,462 

95,810 

3,139 

4.122 

165 

276.3 

17.2 

65.0 

17.8 

63.9 

1.674,790 1,743,165 

101,915 

3,380 3,630 

4,431 4,583 

156 

271.9 

21.2 

59.1 

19.7 

68.3 

3,165 

18,842 

153 

255.6 

20.7 

55.1 

24.2 

63.3 

1,670,299 

117,920 

4,110 

5,942 

Total Advertising pages -
Totales des pages de publicite 

Total pages 
Total des pages 

Average advertising revenue • Recettes moyennes de publicite 

Average single copy sales - Ventes moyennes au numero 

Average revenue of subscription sales -
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Average other revenues***- Autres recettes moyennes**" 

Average total revenue • Recettes moyennes totales 

Average total expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before taxes as a percentage of total revenue -
Benefices avant impdts en pourcentage des recettes totales 

Cost per copy - CoOt par exemplaire 

'Average single copy price** - Prix moyen au numero*' 

Average subscription price** - Prix moyen d'alionnement*" 

Full-time employees -
Employes i temps plein 

Part-time employees -
Employes i temps partiel 

Numlier 
Nombre 

Number 
Nombre 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

Total salaries, wages and Professional fees -
Total des traitements, salaires et honoraires :000,000) DoUars 

3,641 

11,231 

1,172,096 

328,917 

634,238 

76,107 

2,211,358 

2,152,847 

2.6 

1.43 

2.43 

18.70 

1,318 

316 

57.2 

3,264 

10.513 

1,259,227 

348.185 

795,127 

77.391 

2,479,930 

2,333,967 

5.9 

1.48 

2.52 

18.79 

1.240 

220 

57.8 

3,037 

10.145 

1.234,927 

345,741 

814,301 

57,630 

2,452,599 

2,371,067 

3.3 

1.42 

2.66 

25.37 

1.211 

274 

61.8 

3,074 

9,970 

1,255,286 

409,114 

909,350 

68.049 

2,641,799 

2,495,476 

5.5 

1.43 

2.71 

20.70 

1,222 

319 

. 59.6 

Note: For reasons of confidentiality, the data do not include information on periodicals publiished in die Northwest Territories and Yukon. 
Nota: Pour des raisons de confidentialite. les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique publie dans les Territoires du Nord-Ouest et au Yukon. 

* Percentage estimated according to the distribution of the average issue. 
* Pourcentage estimee selon la distribution du numero type. 
** Average prices and advertising rates are calculated for records reporting a non-zero amount 
** Les prix moyens et les tarifs publicitaires moyens sont calcuies pour les enregisUcments qui ont rapporte des montants non nuls. 
*** Average other revenues - include back issues and Ust sales, grants, transfers, donations and meml)ership fees. 
*** Autres recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numlros et de listed d'adresses, les subventions, les transfers, les dons et les cotisations. 

3,157 

9,846 

1.359,896 

434,863 

912,756 

101,557 

2,809,072 

2,687,173 

4.3 

1.61 

2.62 

21.86 

1,226 

230 

68.2 
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TABLE 11. Proflle of Special Interest Consumer Periodicals, 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU U. Profil du periodique specialise destine au gra^d pubUc, 1991-92 k 1996-97 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicals • Nombre de periodiques 

Total annual circulation • 
Tirage annuel total (• (000,000). 

Newstand (single copy) sales as % of total annual circulation* -
Ventes en kiosque et & I'unite en pourcentage du tirage annuel total* 

Subscriptions as % of total annual circulation* 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total* 

Free circulation as % of total annual circulation* 
Exemplaires gratuits en pourcentage du tirage annuel total* 

Canada Post distribution as % of total annual circulation* 
Diffusion par Postes Canada en pourcentage du tirage annuel total* 

Average annual circulation per periodical -
Tirage annuel moyen par periodique 

Average circulation per issue -
Tirage moyen au numero 

Average advertising rate per page** -
Tarif publicitaire moyen par page**: 
Black/white - Noir et blanc 

Color - Couleur 

Total Advertising pages -
Totales des pages de publicite 

Total pages 
Total des pages 

Average advertising revenue - Recettes moyennes de publicite 

Average single copy sales - Ventes moyennes au numero 

Average revenue of subscription sales • 
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Average other revenues***- Autres recettes moyennes**" 

Average total revenue - Recettes moyennes totales 

Average total expenses • Depenses moyennes totales 

Profit before taxes as a percentage of total revenue -
Benefices avant impdts en pourcentage des recettes totales 

Cost per copy - CoQt par exemplaire 

Average single copy price** - Prix moyen au numero** 

Average subscription price** - Prix moyen d'abonnement*" 

Full-time employees -
Employes il temps plein 

Part-time employees -
Employes & temps partiel 

Number 
Nombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

Dollars 

Dollars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

511 

129.3 

9.5 
1 

44.4 

46.2 

43.3 

253,033 

31,381 

494 

125.9 

10.8 

44.8 

44.4 

43.8 

254,845 

31.728 

503 

137.8 

10.8 

45.7 

43.5 

42.7 

274,009 

35,003 

480 

130.7 

8.7 

40.3 

51.1 

45.1 

272,368 

35,025 

475 

136.2 

7.3 

35.0 

57.7 

45.3 

286,791 

39,043 

Total salaries, wages and Professional fees -
Total des traitements, salaires et honoraires ;000.000) Dollars . 

1.585 

2,109 

8,228 

31,530 

246,448 

30,940 

88.531 

33,276 

399,195 

400,657 

-0.4 

1.58 

3.32 

18.24 

1,309 

502 

51.6 

1,662 

2.117 

8,029 

30,832 

250,301 

31,486 

96,456 

35,644 

413,887 

411,534 

0.6 

1.61 

3.49 

18.98 

1,288 

532 

54.3 

1,701 

2,199 

7,887 

31,172 

243,881 

30,822 

106,187 

36,182 

417,072 

404.911 

2.9 

1.48 

3.64 

19.52 

1,420 

489 

58.7 

1,757 

2,294 

8,139 

30,138 

249,374 

27,324 

103,136 

39,938 

419,772 

398,088 

5.2 

1.46 

3.78 

20.67 

1,381 

488 

55.4 

2,073 

2,980 

8,319 

31,471 

292,602 

31,159 

108,502 

32,438 

464,702 

449,811 

3.2 

1.57 

3.99 

20.74 

1,339 

432 

60.6 

Note: For reasons of confidentiality, the data do not include information on periodicals publiished in the Northwest Territories and Yukon. 
Nota: Pour des raisons de confidentialite, les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique publie dans les Territoires du Nord-Ouest et au Yukon. 

* Percentage estimated according to the distribution of Uie average issue. 
* Pourcentage estimee selon la distribution du numero type. 
** Average prices and advertising rates are calculated for records reporting a non-zero amount 
** Les prix moyens et les tarifs publicitaires moyens sont calcuies pour les enregisti«ments qui ont rapporte des montants non nuls. 
*** Average oUier revenues - include back issues and Ust soles, grants, transfers, donations and memliership fees. 
•** Autres recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de Usted d'adresses, les subventions, les D-ansfers, les dons et les cotisations. 
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TABLE 12. ProQle of Business or Trade Periodicals. 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 12. Profil du periodique d'affaires ou professionnel, 1991-1992 k 96-97 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicals • Nombre de periodiques 

Total annual circulation -
Tirage annuel total (000,000) 

Newstand (single copy) sales as % of total annual circulation* •' 
Ventes en kiosque et i I'unite en pourcentage du tirage annuel total* 

Subscriptions as % of total annual circulation* 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total* 

Free circulation as % of total annual circulation* 
Exemplaires gratuits en pourcentage du tirage annuel total* 

Canada Post distribution as % of total annual circulation* 
Diffusion par Postes Canada en pourcentage du tirage annuel total* 

Average annual circulation per periodical -
Tirage annuel moyen par periodique 

Average circulation per issue -
Tirage moyen au numero 

Average advertising rate per page** • 
Tarif publicitaire moyen par page**: 
Black/white - Noir et blanc 

Color - Couleur 

Total Advertising pages -
Totales des pages de publicite 

Total pages 
Total des pages 

Average advertising revenue - Recettes moyennes de publicite 

Average single copy sales • Ventes moyennes au numero 

Average revenue of subscription sales -
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Average other revenues***- Autres recettes moyennes**" 

Average total revenue - Recettes moyennes totales 

Average total expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before taxes as a percentage of total revenue -
Benefices avant impdts en pourcentage des recettes totales 

Cost per copy - CoQt par exemplaire 

Average single copy price** - Prix moyen au numero*' 

Average subscription price** - Prix moyen d'abonnement*" 

Full-time employees -
Employes il temps plein 

Part-time employees -
Employes & temps partiel 

Number 
Nombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Number 
Nombre 

Numlier 
Nombre 

DoUars 

DoUars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

DoUais 

% 

DoUars 

DoUars 

DoUois 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

495 

83.9 

1.1 

37.1 

61.8 

82.4 

69,462 . 

15.628 

492 

79.9 

1.3 

38.2 

60.6 

82:3 

162,499 

14,825 

483 

74.8 

. 1.5 

39.9 

58.6 

81.6 

154,774 

14.141 

471 

69.6 

2.3 

37.7 

59.9 

78.5 

147,819 

13,822 

452 

73.5 

2.4 

34.7 

62.9 

79.8 

162,507 

14,457 

Total salaries, wages and Professional fees • 
Total des traitements, salaires et honoraires ;000,000) DoUars 

2.077 

2,866 

10,028 

23,920 

490.976 

3,326 

44,457 

29,816 

568,576 

556.749 

2.1 

3.29 

4.06 

29.14 

1,998 

509 

75.9 

2.118 

2.918 

9,692 

23,869 

491,020 

2,756 

44.708 

34,363 

572,847 

533,993 

6.8 

3.29 

4.14 

29.95 

1.948 

448 

77.2 

2.115 

2,971 

9.511 

23,668 

487,174 

3,158 

47,797 

38.060 

576,188 

520,130 

9.7 

3.36 

4.45 

31.61 

1,861 

563 

73.9 

2,105 

2,979 

9,895 

24,342 

485.734 

3,141 

46.732 

32,681 

568,288 

508,008 

10.6 

3.44 

4.77 

32.61 

1,744 

421 

72.3 

2,294 

3,246 

9,608 

23,087 

556,973 

3,309 

47,159 

38,950 

646,390 

552,025 

14.6 

3.40 

4.49 

33.42 

1,911 

387 

80.1 

Note: For reasons of confidentiality, die data do not include information on periodicals publushed in die Northwest Territories and Yukon. 
Nota: Pour des raisons de confidentialite, les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique pubUe dans les Territoires du Nord-Ouest et au Yukon. 

* Percentage estimated according to die distribution of the average issue. 
* Pourcentage estimee selon la distribution du numero type. 
•* Average prices and advertising rates are calculated for records reporting a non-zero amoimt 
** Les prix moyens et les tarifs pubUcitaires moyens sont calcuies pour les emegisuements qui ont rapporte des montants non nuls. 
*•* Average other revenues - include back issues and Ust sales, grants, transfers, donations and membership fees. 
*•* Aun-es recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de Usted d'adresses, les subventions, les transfers. les dons et les cotisations. 
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TABLE 13. ProfUe of Farm Periodicals, 1991-92 to 199;6-97 

TABLEAU 13. Profil du periodique agricole, 1991-1992 k 96^97 , 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

Total annual circulation -
Tirage annuel total (000,000) 

Newstand (single copy) sales as % of total annual circulation* ' 
Ventes en kiosque et k I'unite en pourcentage du tirage annuel total* 

Subscriptions as % of total annual circulation* 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total* 

Free circulation as % of total annual circulation* 
Exemplaires gratuits en pourcentage du tirage annuel total* 

Canada Post distribution as % of total annual circulation* 
Diffusion par Postes Canada en pourcentage du tirage annuel total* 

Average annual circulation per periodical -
Tirage annuel moyen par periodique 

Average circulation per issue -
Tirage moyen au numero 

Average advertising rate per page** -
Tarif pubUcitaire moyen par page**: 
Black/white - Noir et blanc 

Color - Couleur 

Number 
Nombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Number 
Nombre 

Numtier 
Nombre 

DoUars 

DoUars 

72 

20.0 

0.4 
i 

69.8 

29.8 

95.6 

277,388 

18,102 

73 

19.5 

0.2 

68.0 

31.8 

98.3 

266,909 

17,132 

74 

19.4 

0.3 

68.5 

31.2 

98.2 

262,325 

16,946 

71 

19.1 

0.9 

62.7 

36.4 

97.2 

269,335 

17,779 

65 

17.9 

0.6 

79.0 

20.4 

96.8 

274.990 

17.629 

1,351 

1,877 

1,382 

1,944 

1,441 

2,021 

1,451 

2,005 

1,517 

2,165 

Total Advertising pages -
Totales des pages de pubUcite 

Total pages 
Total des pages 

Average advertising revenue - Recettes moyennes de pubUcite 

Average single copy sales - Ventes moyennes au numero 

Average revenue of subscription sales -
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Average other revenues***- Autres recettes moyennes**" 

Average total revenue - Recettes moyennes totales 

Average total expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before taxes as a percentage of total revenue -
Benefices avant impdts en pourcentage des recettes totales 

Cost per copy - CoQt par exemplaire 

Average single copy price** - Prix moyen au numero*' 

Average subscription price** - Prix moyen d'abonnement*" 

Full-time employees -
Employes & temps plein 

Part-time employees -
Employes it temps partiel 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

DoUais 

DoUars 

DoUars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

Total salaries, wages and Professional fees -
Total des traitements, salaires et honoraires ;000,000) DoUars 

1,531 

3,083 

413,612 

58 

90,087 

18,701 

522,458 

513.299 

1.8 

1.85 

2.46 

16.02 

279 

130 

11.2 

1,470 

3.045 

398,316 

98 

90,802 

18,383 

507,600 

488,977 

3.7 

1.83 

2.74 

16.61 

271 

114 

11.5 

1,475 

3,016 

380.378 

101 

96.719 

11.731 

488,929 

454.748 

7.0 

1.73 

2.84 

17.52 

269 

81 

11.2 

1,534 

3,109 

415,045 

162 

94,769 

12,162 

522,138 

482,045 

7.7 

1.79 

2.84 

17.53 

267 

68 

11.0 

Note: For reasons of confidentiality, die data do not include information on periodicals pubUished in the Nortiiwest Tenitories and Yukon. 
Nota: Pour des raisons de confidentiaUte, les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique pubUe dans les Territoires du Nord-Ouest et au Yukon. 

* Percentage estimated according to the distribution of die average issue. 
* Pourcentage estimee selon la distribution du numero type. 
** Average prices and advertising rates are calculated for records reporting a non-zero amount 
** Les prix moyens et les tarifs pubUcitaires moyens sont calcuies pour les enregisUcments qui ont rapporte des montants non nuls. 
*** Average oUier revenues - include back issues and Ust sales, grants, transfers, donations and membership fees. 
•** Autres recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de Usted d'adresses, les subventions, les transfers. les dons et les cotisations. 

1,402 

2,903 

465,128 

250 

117,203 

15,876 

598,457 

533,543 

10.8 

1.94 

3.28 

22.17 

276 

89 

12.0 
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TABLE 14. Profile of ReUgious Periodicals, 1991-92 to ̂ 996-97 

TABLEAU 14. Profil du periodique reUgieux, 1991-92 k 199»:97, 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

Total annual circulation -
Tirage annuel total (000,000) 

Newstand (single copy) sales as % of total annual circulation* -
Ventes en kiosque et i I'unite en pourcentage du tirage annuel total* 

Subscriptions as % of total annual circulation* 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total* 

Free circulation as % of total annual circulation* 
Exemplaires gratuits en pourcentage du tirage annuel total* 

Canada Post distribution as % of total annual circulation* 
Diffusion par Postes Canada en pourcentage du tirage annuel total* 

Average annual circulation per periodical -
Tirage annuel moyen par periodique 

Average circulation per issue • 
Tirage moyen au numero 

Average advertising rate per page** -
Tarif publicitaire moyen par page**: 
Black/white • Noir et blanc 

Color - Couleur 

Touil Advertising pages -
Totales des pages de pubUcite 

Total pages 
Total des pages 

Average advertising revenue - Recettes moyennes de publicite 

Average single copy sales - Ventes moyennes au numero 

Average revenue of subscription sales -
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Average other revenues***- Autres recettes moyennes**" 

Average total revenue - Recettes moyennes totales 

Average total expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before taxes as a percentage of total revenue -
Benefices avant impdts en pourcentage des recettes totales 

Cost per copy - CoQt par exemplaire 

Average single copy price** - Prix moyen au numero*' 

Average subscription price** - Prix moyen d'abonnement*" 

Full-time employees -
Employes 11 temps plein 

Part-time employees -
Employes & temps partiel 

Numlier 
Nombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUars 

DoUars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

% 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

205 

58.2 

.4.6 
1 

83.7 

11.7 

95.7 

283,687 

19.589 

199 

57.0 

4.1 

83.7 

12.2 

95.9 

286,645 

18,338 

193 

54.1 

4.8 

83.3 

11.9 

95.4 

280,405 

18.068 

181 

48.5 

5.4 

84.5 

10.1 

95.7 

267,789 

18,017 

164 

46.8 

6.0 

84.1 

9.9 

95.1 

285,404 

18,182 

Total salaries, wages and Professional fees -
Total des traitements, salaires et honoraires ;000,000) DoUars 

238 

254 

348 

5,615 

14,047 

3,222 

81,718 

37.131 

136,118 

138,440 

-1.7 

0.49 

1.20 

8.86 

277 

238 

8.5 

255 

257 

309 

5,467 

13,575 

3,368 

84,478 

37,304 

138,725 

136,723 

1.4 

0.48 

1.22 

9.34 

279 

218 

9.2 

286 

287 

315 

5.398 

13,960 

2,380 

83,235 

30,632 

130,207 

132,679 

-1.9 

0.47 

1.29 

9.30 

248 

208 

8.6 

279 

318 

309 

5,045 

14,892 

2,365 

86,135 

29,035 

132,426 

131,716 

0.5 

0.49 

1.78 

13.04 

243 

175 

8.2 

321 

443 

275 

4,771 

15,631 

3,013 

93,394 

35,163 

147,200 

145,668 

1.0 

0.51 

1.69 

11.84 

219 

162 

7.8 

Note: For reasons of confidentiality, die data do not include information on periodicals publushed in the Northwest Territories and Yukon. 
Nota: Pour des raisons de confidentiaUte, les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique pubUe dans les Territoires du Nord-Ouest et au Yukon. 

* Percentage estimated according to the disuibution of the average issue. 
* Pourcentage estimee selon la distribution du numero type. 
** Average prices and advertising rates are calculated for records reporting a non-zero amount 
•* Les prix moyens et les tarifs pubUcitaires moyens sont calcuies pour les enregisuements qui ont rapporte des montants non nuls. 
*** Average other revenues - include back issues and Ust sales, grants, transfers, donations and membership fees. 
*•• AuU'es recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de Usted d'adresses, les subventions, les tt-ansfers, les dons et les cotisations. 
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TABLE 15. ProfUe of Scholarly Periodicals, 1991-92 tOL 1996-97 

TABLEAU 15. Profil de la revue savante, 1991-92 k 1996-97 < , 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

Total annual circulation -
Tirage annuel total (000,000) 

Newstand (single copy) sales as % of total annual circulation* ' 
Ventes en kiosque et i I'unite en pourcentage du tirage annuel total* 

Subscriptions as % of total annual circulation* 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total* 

Free circulation as % of total annual circulation* 
Exemplaires gramits en pourcentage du tirage annuel total* 

Canada Post'distribution as % of total annual circulation* 
Diffusion par Postes Canada en pourcentage du tirage annuel total* 

Average annual circulation per periodical -
Tirage annuel moyen par periodique 

Average circulation per issue -
Tirage moyen au numero 

Average advertising rate per page** -
Tarif pubUcitaire moyen par page**: 
Black/white - Noir et blanc 

Color - Couleur 

Total Advertising pages -
Totales des pages de pubUcite 

Total pages 
Total des pages 

Average advertising revenue - Recettes moyennes de pubUcite 

Average single copy sales - Ventes moyennes au numero 

Average revenue of subscription sales -
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Average otiier revenues***- Autres recettes moyennes**" 

Average total revenue - Recettes moyennes totales 

Average total expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before taxes as a percentage of total revenue -
Benefices avant impdts en pourcentage des recettes totales 

Cost per copy - CoQt par exemplaire 

Average single copy price** - Prix moyen au numero*' 

Average subscription price** - Prix moyen d'abonnement*" 

Full-time employees -
Employes & temps plein 

Part-time employees -
Employes k temps partiel 

Total salaries, wages and Professional fees -
Total des traitements, salaires et honoraires :ooo.ooo) 

Number 
Nombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% . 

% 
% 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUars 

DoUais 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

I>oUars 

% 

DoUars 

DoUars 

DoUois 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUars 

267 

9.0 

1.3 
i 

64.7 

33.9 

79.1 

33,621 

4,751 

382 

571 

1.674 

34.075 

64,930 

1.103 

36.186 

37.569 

139.789 

141,269 

-1.1 

4.20 

11.35 

42.34 

301 

320 

10.0 

263 

9.2 

1.3 

60.2 

38.5 

79.2 

35,137 

4,729 

398 

539 

1.708 

33,648 

65.907 

1.112 

38,677 

39.796 

145.492 

148.105 

-1.8 

4.22 

13.61 

50.92 

252 

327 

10.6 

260 

9.1 

1.7 

65.2 

33.1 

79.1 

34.984 

4,788 

426 

560 

1.647 

34,399 

66.103 

1,142 

42,217 

38.258 

147.720 

144,332 

2.3 

4.13 

14.50 

53.64 

231 

327 

10.7 

253 

8.8 

0.9 

57.7 

41.4 

87.2 

34.840 

5,297 

434 

593 

1.463 

33,914 

59,513 

844 

45,965 

40,811 

147,133 

140,807 

4.3 

4.04 

15.53 

56.16 

225 

348 

10.6 

243 

8.7 

0.6 

41.7 

57.7 

91.3 

35,749 

5,350 

480 

1,016 

1,362 

30.489 

63,499 

912 

48,086 

40,105 

152,602 

150,316 

1.5 

4.20 

15.74 

60.71 

248 

398 

12.1 

Note: For reasons of confidentiality, die data do not include information on periodicals publiished in die Nortiiwest Territories and Yukon. 
Nota: Pour des raisons de confidentialite, les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique pubUe dans les Tenitoires du Nord-Ouest et au Yukon. 

* Percentage estimated according to Uie distribution of die average issue. 
* Pourcentage estimee selon la distribution du numero type. 
•* Average prices and advertising rates are calculated for records reporting a non-zero amount 
** Les prix moyens et les tarifs publicitaires moyens sont calcuies pour les enregisttements qui ont rapporte des montants non nuls. 
*** Average other revenues - include back issues and Ust sales, grants, tt-ansfers. donations and membership fees. 
*** Auttes recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de Usted d'adresses, les subventions, les ttansfers, les dons et les cotisations. 
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TABLE 16. Profile of English Language Periodicals, 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 16. ProfU du periodique de langue anglaise, 1991-92 k 1996-97 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

Total annual circulation • 
Tirage annuel total ' 

Numlier 
(000,000). Nombre 

Newstand (single copy) sales as % of total annual circulation" % 
Ventes en kiosque et k I'unite en pourcentage du tirage annuel total" % 

Subscriptions as % of total annual circulation' % 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total' % 

Free circulation as % of total annual circulation* % 
Exemplaires gratuits en pourcentage du tirage annuel total" % 

Canada Post distribution as % of total annual circulation* % 
Diffusion par Postes Canada en pourcentage du tirage annuel total* % 

Average annual circulation per periodical - Number 
Tirage annuel moyen par periodique Nombre 

Average circulation per issue • Number 
Tirage moyen au numero Nombre 

Average advertising rate per page** -
Tarif publicitaire moyen par page**: 
Black'white - Noir et blanc Dollars 

Color - Couleui Dollars 

1,056 

396.5 

10.3 

55.4 

34.3 

63.7 

375,445 

31,172 

1,760 

2,380 

1,029 

385.3 

10.2 

56.4 

33.4 

64.7 

374,460 

30.324 

1.036 

395.4 

9.0 

58.5 

32.6 

64.3 

381.633 

31.965 

996 

387.2 

9.8 

53.1 

37.1 

67.7 

388.772 

33.002 

964 

377.6 

9.5 

48.7 

41.8 

63.7 

391.710 

35.865 

1.814 

2,398 

1.855 

2.477 

1,940 

2,585 

2,167 

3,177 

Toud Advertising pages • 
Totales des pages de publicite 

Total pages 
Total des pages 

Average advertising revenue • Recettes moyennes de publiciu 

Average single copy sales - Ventes moyennes au numerc 

Average revenue of subscription sales • 
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Average otiier revenues***- Autres recettes moyennes*** 

Average total revenue - Recettes moyennes totale: 

Average total expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before taxes as a percentage of total revenue • 
Benefices avant impdts en pourcentage des recettes totales 

Cost per copy - CoQt par exemplaire 

Average single copy price** - Prix moyen au numero** 

Average subscription price** - Prix moyen d'abonnement*' 

Full-time employees • 
Employes k temps plein 

Pan-time employees -
Employes k temps partiel 

Number 
Nombre 

Numtier 
Nombre 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

Total salaries, wages and Professional fees • 
Total des traitements, salaires et honoraires (000,000) Dollars 

17,975 

56.714 

448.936 

29,180 

146,262 

35.560 

659.938 

653.322 

1.0 

1.74 

3.36 

21.48 

3,910 

1,277 

153.7 

16,997 

54,875 

457,578 

29.721 

168.510 

38,390 

694.199 

665.429 

4.1 

1.78 

3.54 

22.20 

3.812 

1.153 

159.1 

16,803 

55,704 

438.449 

29,265 

171,645 

37,080 

676.439 

649,668 

4.0 

1.70 

3.78 

24.35 

3,766 

1,236 

159.3 

17,404 

55,542 

445.955 

28,028 

181,837 

38,882 

694,701 

657,812 

5.3 

1.69 

3.98 

24.56 

3,651 

1.161 

154.2 

Note: For reasons of confidentiality, the data do not include information on periodicals publiished in the Northwest Territories and Yukon 
Nota: Pour des raisons de confidentiaUte. les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique publie dans les Territoires du Nord-Ouest et au Yukon 

* Percentage estimated according to the distiibution of the average issue. 
* Pourcentage estimee selon la distribution du numero type. 
** Average prices and advertising rates are calculated for records reporting a non-zero amount 
** Les prix moyens et les tarifs publicitaires moyens sont calcuies pour les enregistrements qui ont rapporte des montants non nuls 
*** Average other revenues - include back issues and Ust sales, grants, transfers, donations and membership fees. 
*** Auti«s recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de listed d'adresses, les subventions, les bansfers, les dons et les cotisations 

17.117 

53,454 

510,525 

27,602 

183,378 

41,758 

763.262 

712.445 

6.7 

1.82 

4.06 

26.22 

3,848 

1.156 

174.3 
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TABLE 17. ProfUe of French-language Periodicals, 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 17. ProfU du periodique de langue franjaise, l$91-92 k 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

Total annual circulation • 
Tirage annuel total ' 

Number 
,(060,000) Nombre 

Newstand (single copy) sales as % of total annual circulation" % 
Ventes en kiosque et k I'unite en pourcentage du tirage annuel total" % 

Subscriptions as % of total annual circulation* % 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total* % 

Free circulation as % of total annual circulation" % 
Exemplaires gratuits en pourcentage du tirage annuel total" % 

Canada Post distribution as % of total annual circulation* % 
Diffijsion par Postes Canada en pourcentage du tirage annuel total* % 

Average annual circulation per periodical - Number 
Tirage annuel moyen par periodique Nombre 

Average circulation per issue - Number 
Tirage moyen au numero Nombre 

Average advertising rate per page** -
•Tarif publicitaire moyen par page**: 
Black/white - Noir et blanc DoUais 

Color - Couleui Dollars 

Total Advertising pages -
Totales des pages de publicite 

Total pages 
Total des pages 

Average advertising revenue - Recettes moyennes de pubUciU 

Average single copy sales - Ventes moyennes au numerc 

Average revenue of subscription sales • 
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Average oUier revenues***- Autres recettes moyennes*** 

Average total revenue - Recettes moyennes totalei 

Average total expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before taxes as a percentage of total revenue -
Benefices avant impdts en pourcentage des recettes totales 

Cost per copy - CoQt par exemplaire 

Average single copy price** - Prix moyen au numero** 

Average subscription price** - Prix moyen d'abonnement*' 

Full-time employees • 
Employes k temps plein 

Part-time employees -
Employes k temps paitiel 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

DoUars 

Dollars 

% 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

Total salaries, wages and Professional fees • 
Total des traitements. salaires et honoraires (000.000) Dollars 

1991-92 

364 

130.9 

20i2 

62.1 

17.6 

64.5 

359.724 

21.343 

1,202 

1.670 

4.185 

22,141 

282.609 

127.573 

120,315 

34.850 

565.346 

538.540 

4.7 

1.50 

4.01 

20.42 

959 

401 

40.4 

1992-93 

353 

126.8 

27.3 

58.8 

13.8 

66.0 

359.131 

21.642 

1.247 

1.744 

4.082 

21.894 

284,225 

129,189 

132,069 

34.463 

579.946 

537.739 

7.3 

1.50 

4.25 

21.31 

903 

363 

39.3 

1993-94 

351 

130.7 

22.9 

63.7 

13.4 

64.6 

372,435 

22,401 

1,259 

1,788 

4,046 

22,722 

285,583 

123.662 

132,553 

30,326 

572,125 

524,006 

8.4 

1.41 

4.47 

21.98 

943 

377 

43.0 

1994-95 

.326 

119.9 

28.9 

59.9 

11.2 

64.9 

367,781 

22.818 

1,253 

1.767 

4,097 

21,812 

301.298 

153,927 

143,607 

27.632 

626,464 

547,911 

12.5 

1.49 

4.78 

23.35 

918 

333 

42.2 

1996-97 

309 

117.3 

26.4 

59.0 

14.5 

66.6 

379,613 

24,218 

1.506 

2,274 

4.120 

21,715 

336,517 

181.226 

161,994 

36,509 

716,246 

644.708 

10.0 

1.70 

5.01 

23.45 

881 

243 

43.1 

Note: For reasons of confidentiality, ttie data do not include information on periodicals publiished in die Northwest Territories and Yukon 
Nota: Pour des raisons de confidentialite. les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique publie dans les Territoires du Nord-Ouest et au Yukon 

* Percentage estimated according to the distribution of die average issue. 
* Pourcentage estimee selon la distribution du numero type. 
*• Average prices and advertising rates are calculated for records reporting a non-zero amount 
** Les prix moyens et les tarifs publicitaires moyens sont calcuies pour les enregistiements qui ont rapporte des montants non nuls 
**• Average other revenues - include back issues and Ust sales, grants, transfers, donations and membership fees. 
*** Auti-es recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de Usted d'adresses. les subventions, les ti^sfers, les dons et les cotisations 
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TABLE 18. ProfUe of BUingual (French and English) Periodicals, 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 18. ProfU du periodique bUlngue (fran9ais et abglals), 1991-92 k 1996-97 

1991-92 1992-93 1993-94 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

TouU annual circulation • 
Tirage annuel total < .(000.000). 

Newstiuid (single copy) sales as % of total annual circulation* 
Ventes en kiosque et k I'unite en pourcentage du tirage annuel total" 

Subscriptions as % of total annual circulation* 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total* 

' Free circulation as % of totiU annual circulation* 
Exemplaires gratuits en pourcentage du tirage annuel total" 

Canada Post distribution as % of total annual circidation* 
Diffusion par Postes Canada en pourcentage du tirage annuel total* 

Average annual circulation per periodical • 
Tirage annuel moyen par periodique 

Average circulation per issue -
Tirage moyen au numero 

Average advertising rate per page** -
Tarif publicitaire moyen par page**: 
Black/white - Noir et blanc 

Color - Couleui 

Total Advertising pages -
Totales des pages de pubUcite 

Toud pages 
Total des pages 

Average advertising revenue - Recettes moyennes de publicity 

Average single copy sales - Ventes moyennes au numerc 

Average revenue of subscription sales • 
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Average other revenues***- Autres recettes moyennes*** 

Average total revenue - Recettes moyennes totalei 

Average total expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before taxes as a percentage of total revenue • 
Benefices avant impdts en pourcentage des recettes totales 

Cost per copy - CoOt par exemplaire 

Average single copy price** - Ptix moyen au numero** 

Average subscription price** - Prix moyen d'abonnement*' 

Full-time employees • 
Employes k temps plein 

Part-time employees -
Employes k temps partiel 

Number 
Nombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Niunber 
Nombre 

Number 
Nombre 

Dollars 

Dollars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

% 

Dollars 

Dollars 

Dollars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

275 

44.9 

2J3 

46.8 

51.2 

82.3 

163.212 

22.803 

270 

45.9 

2.0 

49.5 

48.6 

81.3 

170.130 

23.241 

257 

42.7 

2.2 

50.3 

47.5 

78.7 

166279 

23.168 

Toud salaries, wages and Professional fees -
Total des traitements. salaires et honoraires (000.000) Dollars 

1.112 

1.515 

3.009 

28,975 

200,339 

4,756 

63.370 

43.104 

311,568 

315,190 

-1.2 

1.93 

9.45 

38.79 

540 

302 

18.4 

1.155 

1.511 

3.114 

28.725 

207.658 

4.393 

68.650 

47.931 

328.633 

322.940 

1.7 

1.90 

11.08 

46.52 

494 

297 

20.2 

1,184 

1,538 

2,802 

27.512 

207.079 

4,123 

77,867 

49.736 

338.805 

320.492 

5.4 

1.93 

11.87 

48.86 

501 

284 

21.5 

1994-95 

261 

39.3 

1.5 

49.7 

48.8 

78.0 

150,692 

21.184 

1,076 

1,473 

2,708 

28.014 

180.229 

3,523 

71,879 

50.034 

305,665 

292,104 

4.4 

1.94 

12.77 

52.24 

480 

280 

19.7 

Note: For reasons of confidentiality, die data do not include information on periodicals publushed in tiie Northwest Territories and Yukon 
Nota: Pour des raisons de confidentiaUte, les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique publie dans les Teirittjues du Nord-Ouest et au Yukon 

* Percentage estimated according to die distiibution of die average issue. 
* Pourcentage estimee selon la distribution du numero type. 
** Average prices and advertising rates are calculated for records reporting a non-zero amount 
•* Les prix moyens et les tarifs publicitaires moyens sont calcuies pour les enregistiements qui ont rapporte des montants non nuls 
•** Average otiier revenues - include back issues and Ust sales, grants, titmsfers, donations and membership fees. 
*** Aunes recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de Usted d'adresses, les subventions, les tiansfers, les dons et les cotisations 

1996-97 

254 

41.1 

1.0 

41.9 

57.0 

76.1 

161.878 

24.403 

1.257 

2.197 

2,696 

26,422 

191,493 

3,466 

76,844 

50,447 

322,249 

314,679 

2.3 

1.94 

13.06 

52.92 

452 

266 

22.1 
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TABLE 19. ProfUe of OUier-Language Periodicals, 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 19. ProfU du periodique d'autres langues, 199tr91k 1996-97 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

Total annual circulation • 
Tirage annuel total 

Number 
.(060,000) Nombre 

Newsumd (single copy) sales as % of total annual circulation" % 
Ventes en kiosque et k I'unite en pourcentage du tirage annuel total" % 

Subscriptions as % of total annual circulation* % 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total* % 

Free circulation as % of total annual circulation" % 
Exemplaires gratuits en pourcentage du tirage annuel total" % 

Canada Post distribution as % of total annual circulation* % 
Diffusion par Postes Canada en pourcentage du tirage annuel total* % 

Average annual circulation per periodical • Number 
Tirage annuel moyen par periodique Nombre 

Average circulation per issue - Number 
Tirage moyen au numero Nombre 

Average advertising rate per page** -
Tarif publicitaire moyen par page**: 
Black/white • Noir et blanc Dollars 

Color - Couleui DoUais 

TouU Advertising pages • Number 
TouUes des pages de pubUcite Nombre 

Total pages Number 

Total des pages Nombre 

Average advertising revenue - Recettes moyennes de publiciu Dollars 

Average single copy sales - Ventes moyennes au numerc Dollars 

Average revenue of subscription sales • 

Recettes moyennes des ventes par abonnement Dollars 

Average other revenues***- Autres recettes moyennes*** Dollars 

Average total revenue - Recettes moyennes totales Dollars 

Average total expenses - Depenses moyennes totales Dollars 

Profit before taxes as a percentage of total revenue • 

Benefices avant impdts en pourcentage des recettes totales % 

Cost per copy - CoQt par exemplaire Dollars 

Average single copy price** - i^x moyen au numero** Dollars 

Average subscription price** - Prix moyen d'abonnement*' DoUars 

Full-time employees • Number 
Employes k temps plein Nombre 
Part-time employees - Number 
Employes k temps partiel Nombre Total salaries, wages and Professional fees -
Total des traitements, salaires et honoraires (000,000) Dollars 

38 

2.8 

23 

32.8 

64.9 

70.2 

72,816 

9,745 

531 

549 

281 

1,624 

37.330 

1,301 

14,148 

68.143 

120.923 

124,742 

-3.2 

1.71 

1.93 

16.87 

73 

35 

1.9 

39 

3.3 

2.3 

29.1 

68.6 

72.3 

85,819 

8,399 

608 

604 

261 

1,852 

55,279 

1.185 

17.213 

60.768 

134.445 

128.277 

4.6 

1.49 

3.58 

20.72 

65 

46 

1.8 

34 

2.7 

2.7 

30.3 

67.0 

74.0 

79.963 

8.990 

692 

883 

221 

1.860 

61.084 

1.650 

20.383 

28,739 

111.856 

104,559 

6.5 

1.31 

3.89 

22.74 

30 

45 

1.1 

29 

2.3 

4.4 

33.8 

61.8 

65.1 

77,813 

11.297 

Note: For reasons of confidentiality, the data do not include information on periodicals publushed in die Northwest Territories and Yukon 
Nota: Pour des raisons de confidentialite. les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique publie dans les Territoires du Nord-Ouest et au Yukon 

* Percentage estimated according to the distiibution of die average issue. 
* Pourcentage estimee selon la distribution du numero type. 
** Average prices and advertising rates are calculated for records reporting a non-zero amount 
** Les prix moyens et les tarifs publicitaires moyens sont calcuies pour les enregistrements qui ont rapporte des montants non nuls 
*•* Average otiier revenues - include back issues and Ust sales, grants, ttansfers. donations and membership fees. 
*•* Auu«s recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de listed d'adresses. les subventions, les transfers, les dons et les cotisations 

25 

2.6 

5.6 

28.3 

66.2 

76.6 

103,074 

11,762 

794 

1.020 

205 

1.150 

72.116 

1,848 

21.975 

28.608 • 

124.547 

113,746 . 

8.7 

1.46 

2.18 

22.97 

33 

45 

1.1 

688 

1,272 

190 

976 

90.397 

2.996 

31.019 

29,859 

154,271 

138,782 

10.0 

1.35 

• 2.48 

24.55 

38 

33 

1.2 
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TABLE 20. Profile of Periodicals PubUshed in the Atlantic Region, 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 20. Profil du periodique pubUe en region de I'aUahtique, 1991-92 k 1996-97 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

TouU annual circulation • 
Tirage annuel total (' (0OO.QPO). 

Newsumd (single copy) sales as % of total annual circulation* -
Ventes en kiosque et h I'unite en pourcentage du tirage annuel total* 

Subscriptions as % of total annual circulation* 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total* 

Free circulation as % of total annual circulation* 
Exemplaires gratuits en pourcentage du tirage annuel total* 

Canada Post distribution as % of total annual circulation* 
Diffusion par Postes Canada en pourcentage du tirage annuel total* 

Average annual circulation per periodical -
Tirage annuel moyen par periodique 

Average circulation per issue • 
Tirage moyen au numero 

Average advertising rate per page** -
Tarif pubUcitaire moyen par page**: 
Black/white - Noir et blanc 

Color - Couleur 

ToUil Advertising pages -
TouUes des pages de publicite 

Toud pages 
TouU des pages 

Average advertising revenue - Recettes moyennes de pubUcite 

Average single copy sales - Ventes moyeimes au numero 

Average revenue of subscription sales -
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Average other revenues***- Auttes recettes moyennes**" 

Average total revenue - Recettes moyennes totales 

Average touil expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before taxes as a percentage of total revenue -
Benefices avant impdts en pourcentage des recettes totales 

Cost per copy - CoQt par exemplaire 

Average single copy price** - Prix moyen au numero** 

Average subscription price** - IMx moyen d'abonnement*" 

Full-time employees -
Employes & temps plein 

Part-time employees -
Employes i temps partiel 

Number 
• Nombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUars 

DoUais 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUars 

DoUais 

DoUais 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

% 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

TouU salaries, wages and Professional fees -
TouU des ttaitements, salaires et honoraires ;000,000) DoUars 

66 

8.2 

,6.8 

26.2 

67.0 

38.2 

124,516 

7,714 

66 

7.4 

6.9 

25.2 

68.0 

41.7 

112,164 

8,242 

62 

7.6 

5.7 

23.6 

70.6 

34.6 

122,916 

8,159 

59 

8.4 

6.7 

28.2 

65.1 

29.4 

142,201 

9,220 

54 

7.7 

3.3 

22.3 

74.3 

27.2 

143,230 

8,262 

596 

711 

598 

4,056 

62,540 

4,538 

15,232 

15,688 

97,999 

99,451 

-1.5 

0.80 

3.96 

15.22 

99 

73 

2.4 

557 

602 

651 

4.343 

74.065 

4,719 

17,291 

17.127 

113.201 

112,254 

0.8 

1.00 

4.07 

15.47 

78 

67 

2.6 

560 

686 

570 

3,989 

72.583 

3,500 

17,401 

17,947 

111,431 

106,345 

4.6 

0.87 

4.01 

16.00 

130 

67 

4.3 

659 

843 

603 

4,160 

84.845 

4,451 

15.418 

20,037 

124,750 

113,523 

9.0 

0.80 

4.78 

19.38 

75 

62 

2.5 

605 

937 

484 

3,731 

76,392 

3,916 

15,786 

17,878 

113,972 

107,391 

5.8 

0.75 

5.43 

17.65 

97 

55 

2.8 

* Percentage estimated according to tiie distribution of tiie average issue. 
* Pourcentage estimee selon la distribution du numero type. 
** Average prices and advertising rates are calculated for records reporting a non-zero amount 
*• Les prix moyens et les tarifs pubUcitaires moyens sont calcuies pour les enregisttements qui ont rapporte des montants non nuls. 
*** Average other revenues - mclude back issues and Ust sales, grants, ttansfers, donations and membership fees. 
*** Auttes recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de listed d'adresses, les subventions, les UMsfers, les dons et les cotisations. 
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TABLE 21. ProfUe of Periodicals PubUshed in Quebec,. 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 21. Profil du periodique pubUe au Quebec, 1991-92 k 1996-97 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

TouU annual circulation • 
Tirage annuel total (000,000) 

Newstand (single copy) sales as % of total annual circulation* .' 
Ventes en kiosque et i I'unite en pourcentage du tirage annuel total* 

Subscriptions as % of total annual circulation* 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total* 

Free circulation as % of total annual circulation* 
Exemplaires gratuits en pourcentage du tirage annuel total* 

Canada Post distribution as % of total annual circulation* 
Diffusion par Postes Canada en pourcenUige du tirage annuel total* 

Average annual circulation per periodical -
Tirage annuel moyen par periodique 

Average circulation per issue -
Tirage moyen au numero 

Average advertising rate per page** -
Tarif publicitaire moyen par page**: 
Black/white - Noir et blanc 

Color - Couleur 

Total Advertising pages -
TouUes des pages de pubUcite 

TouU pages 
TouU des pages 

Average advertising revenue - Recettes moyennes de pubUcite 

Average single copy soles - Ventes moyennes au numero 

Average revenue of subscription soles -
Recettes moyennes des ventes por abonnement 

Average oUier revenues***- Auttes recettes moyennes**" 

Average total revenue • Recettes moyennes totales 

Average total expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before taxes as a percentage of total revenue -
Benefices avant impdts en pourcentage des recettes totales 

Cost per copy - CoQt por exemploire 

Average single copy price** - Prix moyen ou numero** 

Averoge subscription price** - Prix moyen d'obonnement*" 

Full-time employees -
Employes & temps plein 

Part-time employees -
Employes k temps partiel 

Number 
Nombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUais 

DoUors 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUors 

DoUars 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

DoUais 

DoUais 

DoUars 

Number 
Nombre 

Number' 
Nombre 

460 

165.1 

17.3 
J 

63.8 

19.0 

66.0 

358,935 

24,718 

444 

161.3 

22.7 

61.7 

15.6 

67.8 

363,177 

24,732 

443 

167.8 

19.1 

64.5 

16.4 

65.9 

378,694 

25.445 

421 

157.1 

23.3 

61.5 

15.1 

66.9 

373.049 

26,366 

395 

155.9 

20.7 

60.5 

18.8 

69.4 

394,607 

27,788 

Total solories, wages ond Professionol fees -
Totol des ttoitements, soloires et honoroires (000,000) DoUors 

1,146 

1,585 

5,264 

31.097 

273,375 

107,216 

168,182 

40,249 

589,022 

556,491 

5.5 

1.55 

4.72 

23.08 

1.191 

460 

48.9 

1,179 

1,630 

5,090 

30,289 

279,573 

109,716 

183,206 

38.852 

611,347 

562.330 

8.0 

1.55 

5.10 

24.42 

1,128 

444 

48.2 

1.277 

1,772' 

5.224 

31,081 

288,441 

101,311 

185,115 

33,519 

608,386 

555.249 

8.7 

1.47 

5.19 

24.57 

1,167 

412 

51.7 

1,278 

1,770 

5,273 

30,477 

289.061 

122,163 

194,702 

31,680 

637,605 

566,816 

11.1 

1.52 

5.75 

. 27.30 

1,076 

446 

49.8 

1,492 

2,228 

5,283 

29,107 

339,467 

145,154 

221,894 

38,412 

744,927 

671,795 

9.8 

1.70 

5.48 

25.06 

1,099 

324 

51.3 

* Percentage estimoted according to the disuibution of the averoge issue. 
* Pourcentage estimee selon lo distribution du numero type. 
** Averoge prices ond advertising rotes are colculoted for records reporting o non-zero amount 
•* Les prix moyens et les torifs pubUcitoires moyens sont colcuies pour les enregisttements qui ont rapporte des montonts non nuls. 
*•* Averoge odier revenues - include back issues ond Ust soles, gronts. ttansfers. donotions ond membership fees. 
*** Auttes recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de Usted d'adresses, les subventions, les ttmisfers. les dons et les cotisotions. 
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TABLE 22. ProfUe of Periodicals PubUshed in OnUrio^ 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 2Z Profil du periodique pubUe en Ontario, 1991-1992 k 96-97 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

Total annual circulation -
Tiroge annuel touU (000,000) 

Newstand (single copy) soles os % of totol onnuol circulation* ' 
Ventes en kiosque et i I'unite en pourcentage du tiroge onnuel totol* 

Subscriptions as % of total annual circulation* 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total* 

Free circulotion as % of touU onnuol circulotion* 
Exemploires gratuits en pourcentoge du tiroge onnuel total* 

Canada Post distribution as % of total annual circulotion* 
Diffusion par Postes Conado en pourcentoge du tirage annuel totol* 

Averoge onnuol circulation per periocUcol -
Tirage onnuel moyen por periodique 

Average circulation per issue -
Tirage moyen ou numero 

Average odvertising rote per poge** -
Tarif pubUcitoire moyen por poge**: 
Black/white - Noir et blonc 

Color - Couleur 

TouU Advertising pages -
Toudes des poges de publicite 

TouU pages 
Total des pages 

Averoge advertising revenue • Recettes moyennes de pubUcite 

Average single copy soles - Ventes moyennes ou numero 

Averoge revenue of subscription soles -
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Average other revenues***- Auttes recettes moyennes**" 

Averoge total revenue - Recettes moyennes totales 

Average total expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before uues as o percentage of total revenue -
Benefices avont impdts en pourcentage des recettes totoles 

Cost per copy - CoQt par exemplaire 

Averoge single copy price** - Prix moyen ou numero** 

Average subscription price** - Prix moyen d'obonnement*" 

Full-time employees -
Employes k temps plein 

Port-time employees - . 
Employes & temps poniel 

Totol solories. woges ond Professional fees -
Total des ttaitements, salaires et honoroires ;ooo.ooo) 

Number 
Nombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUors 

DoUors 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

DOUOIS 

DOUOIS 

% 

DOUOIS 

DoUors 

DoUors 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUors 

839 

320.3 

9.5 
i 

54.5 

35.9 

68.8 

381,719 

33.552 

1,978 

2,666 

14,134 

52,961 

499,707 

30,064 

138,610 

42,336 

710,717 

709,066 

0.2 

1.86 • 

4.60 

26.76 

3,098 

1,049 

126.3 

819 

313.3 

9.5 

55.0 

35.4 

69.6 

382.595 

32.650 

2.023 

2,663 

13,399 

51,795 

509,841 

29.702 

162,939 

48.215 

750,697 

724,119 

3.5 

1.89 

5.43 

30.26 

2,971 

929 

132.3 

809 

322.5 

8.2 

57.6 

34.2 

67.9 

398,662 

34,697 

2,059 

2,727 

12;769 

51.040 

491.705 

32.450 

168,008 

45,732 

737,896 

709,878 

3.8 

1.78 

5.73 

33.02 

2,803 

1,049 

131.5 

769 

309.0 

9.4 

52.0 

38.6 

72.7 

401.798 

34.960 

2,130 

2,838 

12.987 

49,979 

498.680 

30,692 

180,630 

49,940 

759,941 

718,200 

5.5 

1.79 

6.05 

33.39 

2.739 

887 

126.9 

772 

301.5 

9.7 

46.2 

44.1 

66.5 

390,509 

38.110 

2,369 

3,504 

13,229 

49,906 

542,964 

29,544 

169,917 

51,336 

793,761 

750,342 

5.5 

1.92 

6.39 

35.87 

2,876 

961 

146.3 

* Percentoge estimoted occorcUng to the disuibution of the overoge issue. 
* Pourcentoge estimee selon lo disuibution du numero type. 
** Averoge prices ond odvertising rates ore calculated for records reporting a non-zero amount 
*• Les prix moyens et les uuifs pubUcitaires moyens sont calcuies pour les enregisttements qui ont rapporte des montants non nuls. 
*** Average oUier revenues - include back issues and Ust soles, grants, ttansfers. donotions and membership fees. 
*•• Auttes recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de Usted d'adresses, les subventions, les ttansfers. les dons et les cotisations. 
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TABLE 23. Profile of Periodicals PubUshed in Manitoba. 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 23. Profil du periodique publie au Manitoba, 1991-1992 k 96-97 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

TouU annual circulation -
Tiroge onnuel total (000,000). 

Newstond (single copy) soles os % of total onnuol circulation* 
Ventes en. kiosque et i I'unite en pourcentage du tirage onnuel total* 

Subscriptions os % of total annual circulation* 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total* 

Free circulation os % of total onnuol circulation* 
Exemploires gramits en pourcentage du tirage annuel touil* 

Conodo Post disuibution os % of total onnuol circulation* 
Diffusion por Postes Conodo en poittcentoge du tirage onnuel total* 

Average onnuol circulation per periodical -
Tirage onnuel moyen por periodique 

Average circulation per issue -
Tiroge moyen ou numero ' 

Average odvertising rote per poge** -
Tarif publicitaire moyen por poge**: 
Block/white - Noir et blonc 

Color - Couleur 

TouU Advertising poges -
TouUes des pages de pubUcite 

TouU poges 
Totol des poges 

Averoge advertising revenue - Recettes moyennes de pubUcite 

Averoge single copy soles - Ventes moyennes ou numero 

Average revenue of subscription sales -
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Averoge other revenues***- Auttes recettes moyennes**" 

Average totol revenue - Recettes moyennes totoles 

Averoge touU expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before Uues os o percentoge of total revenue -
Benefices avont impdts en pourcentoge des recettes totoles 

Cost per copy - CoQt par exemplaire 

Averoge single copy price** - Prix moyen ou numero*' 

Average subscription price** - Prix moyen d'obonnement*" 

Full-time employees -
Employes k temps plein 

Part-time employees -
Employes k temps portiel 

Number 
Nombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUors 

DoUars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

% 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

TouU solories, wages and Professional fees -
TouU des ttoitements, solaires et honoraires ;000,000) DOUOIS 

62 

11.4 

;1.7 

77.2 

21.1 

76.4 

83,523 

16,061 

65 

10.8 

2.1 

71.8 

26.1 

78.1 

166,713 

14,547 

71 

10.5 

3.1 

70.8 

26.2 

74.6 

148,553 

14,036 

67 

10.1 

2.2 

63.3 

34.5 

68.1 

150,835 

14,017 

62 

9.6 

3.1 

61.3 

35.6 

65.6 

155,216 

15,091 

* Percentoge estimoted occording to tiie disttibution of die overoge issue. 
* Pourcentoge estimee selon lo disttibution du numero type. 
** Averoge prices and odvertising rates ore colculoted for records reporting o non-zero omount 
*• Les prix moyens et les torifs pubUcitaires moyens sont calcuies pour les enregisttements qui ont rapporte des montants non nuls. 
•** Average oUier revenues - include back issues and Ust sales, grants, ttansfers, donations and membership fees. 
*** Auttes recettes moyennes incluent les ventes d'onciens numeros et de Usted d'odresses, les subventions, les ttonsfers. les dons et 

1,128 

1,593 

644 

3,149 

193,016 

1,537 

87,033 

28,154 

309,740 

328,355 

-6.0 

1.79 

4.06 

21.88 

166 

102 

6.2 

1.164 

1,555 

641 

3,432 

180,247 

1,223 

83.364 

22.644 

287.478 

300,538 

-4.5 

1.80 

4.24 

21.52 

176 

103 

6.5 

1,271 

1,698 

842 

3,705 

177,912 

982 

81,592 

17,871 

278.358 

284,190 

-2.1 

1.91 

3.99 

20.74 

251 

68 

6.8 

1,245 

1,674 

895 

3,651 

184,495 

948 

74,245 

18,587 

278,276 

271,378 

2.5 

1.80 

4.33 

21.71 

300 

62 

6.1 

1,305 

2,151 

822 

3,214 

222,414 

1,408 

83,951 

22,907 

330,680 

309,989 

6.3 

2.00 

3.78 

21.89 

305 

49 

7.2 

les cotisotions. 
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TABLE 24. Proflle of Periodicals PubUshed in Saskatchewan. 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 24. Profil du periodique pubUe en Saskatchewan,il991-92 k 1996-97 

1991-92 1992-93 1993-94 1994,95 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

TouU annual circulation -
Tirage onnuel totol <• (000,000) 

• 

Newstond (single copy) soles os % of total annual circulation* 
Ventes en kiosque et k I'unite en pourcentage du tirage annuel total* 

Subscriptions as % of total annual circulation* 
Abonnements en pourcentage du tirage onnuel totol* 

Free circulotion os % of total onnuol circulotion* 
Exemplaires gramits en pourcentoge du tirage onnuel totol* 

Canada Post disttibution os % of total annuol circulotion* 
Diffusion por Postes Conada en pourcentage du tirage annuel totol* 

Average onnuol circulotion per periodical -
Tirage onnuel moyen par periodique 

Averoge circulation per issue -
Tiroge moyen ou numero 

Averoge advertising rate per page** -
Tarif publicitaire moyen par page**: 
Black/white - Noir et blonc 

Color - Couleur 

TouU Advertising pages -
TouUes des pages de publicite 

TouU poges 
Total des poges 

Average odvertising revenue - Recettes moyennes de pubUcite 

Averoge single copy soles - Ventes moyennes au numero 

Average revenue of subscription sales -
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Average other revenues***- Auttes recettes moyennes**" 

Averoge total revenue - Recettes moyennes totales 

Average touU expenses - Depenses moyennes totoles 

Profit before taxes as o percentoge of totol revenue -
Benefices ovont impdts en pourcentage des recettes totales 

Cost per copy - CoQt par exemplaire 

Average single copy price** - Prix moyen ou numero*' 

Average subscription price** - Prix moyen d'obonnement*" 

Full-time employees -
Employes k temps plein 

Part-time employees -
Employes k temps portiel 

Number 
Nombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DOUOIS 

DoUors 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

% 

DoUors 

DoUors 

DoUars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

35 

3.0 

2.2 

87.9 

9.9 

90.8 

85.568 

9,289 

TouU salaries, woges ond Professional fees -
Total des ttaitements, salaires et honoraires JOOOOOO) DoUars 

33 

2.8 

2.0 

89.6 

8.4 

91.3 

84,210 

9.535 

29 

2.4 

1.9 

91.5 

6.5 

91.6 

82.588 

10,446 

28 

2.3 

2.2 

86.1 

11.8 

91.3 

83.329 

11,983 

26 

2.8 

4.1 

72.2 

237 

96.3 

109,550 

14,735 

559 

673 

320 

2,091 

111.694 

1.479 

45,055 

25.622 

183,850 

175.363 

4.6 

2.05 

4.36 

17.62 

49 

43 

1.7 

836 

1.124 

335 

1.898 

97.667 

1,896 

47.002 

24,866 

171,433 

170,661 

0.5 

2.03 

4.60 

18.49 

37 

43 

1.5 

674 

885 

282 

1,635 

81,728 

1,959 

47.732 

22,373 

. 153,791 

150.697 

2.0 

1.82 

4.92 

19.33 

28 

39 

1.0 

720 

760 

222 

1,873 

71,101 

2,332 

42,148 

23,900 

139,481 

139,552 

-0.1 

1.67 

4.30 

19.43 

23 

34 

0.8 

819 

1,364 

160 

1,308 

115,897 

2,385 

57,965 

31,744 

207,990 

206,528 

0.7 

1.89 

4.10 

25.55 

35 

31 

1.2 

* Percentage estimated according to the disttibution of tiie overoge issue. 
* Pourcentoge estimee selon lo distribution du numero type. 
•• Averoge prices ond odvertising rotes ore calculated for records reporting a non-zero amount 
** Les prix moyens et les uirifs pubUcitaires moyens sont calcuies pour les enregistrements qui ont rappone des montonts non nuls. 
**• Average otiier revenues - include bock issues ond Ust soles, gronts, ttansfers, donations and membership fees. 
*** Auttes recettes moyennes incluent les ventes d'onciens numeros et de Usted d'adresses, les subventions, les ttonsfers. les dons et les cotisotions. 
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TABLE 25. Profile of Periodicals PubUshed In Alberta. a991-92 to 1996-97 

TABLEAU 25. Profil du periodique publie en Alberta, 1991-92 ki9%-yj 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

Total annual circulation - Number 
Tirage annuel total ,' ' c (000,000) Nombre 

Newstand (single copy) soles os % of totol onnuol circulotion* % 
Ventes en kiosque et k I'unite en pourcentoge du tirage onnuel total* % 

Subscriptions as % of totol onnuol circulotion* % 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel totol* % 

Free circulotion os % of totol annual circulation* % 
Exemploires gramits en pourcentoge du tiroge onnuel total* % 

' Conodo Post distribution as % of total annual circulation* % 
Diffusion por Postes Conodo en pourcentage du tirage annuel total* % 

Averoge onnuol circulotion per periodicol - Number 
Tiroge onnuel moyen por periodique Nombre 

Average circulation per issue - Number 
Tirage moyen ou numero Nombre 

Averoge advertising rote per poge** -
Tarif publicitaire moyen por page**: 
Block/white - Noir et blanc DoUors 

Color - Couleur DoUors 

TouU Advertising poges • Number 
TouUes des poges de publicite Nombre 

TouU poges Number 

TouU des pages Nombre 

Average advertising revenue - Recettes moyennes de pubUcite Dollars 

Average single copy soles - Ventes moyennes ou numero DoUors 

Average revenue of subscription soles -

Recettes moyennes des ventes por obonnement DoUois 

Averoge other revenues***- Auttes recettes moyennes**" DoUors 

Average total revenue • Recettes moyennes totales DoUars 

Average total expenses - Depenses moyennes totales DoUars 

Profit before taxes as a percentoge of total revenue -

Benefices avant impdts en pourcentage des recettes totales % 

Cost per copy - CoQt par exemplaire DoUors 

Average single copy price** - Prix moyen ou numero*' DoUois 

Averoge subscription price** - Prix moyen d'obonnement*" DoUors 

Full-time employees - Number 
Employes k temps plein Nombre 
Port-time employees - Number 
Employes k temps portiel Nombre 
Totol solories, woges ond Professional fees -
Totol des ttaitements, soloires et honoraires (000,000) DoUars 

102 

17.0 

12.5 
i 

46.0 

41.5 

70.0 

166,935 

16,918 

98 

17.2 

9.9 

54.9 

35.2 

66.7 

175,406 

18,661 

101 

16.7 

11.8 

51.7 

36.5 

66.4 

165,416 

15,573 

106 

17.2 

12.9 

44.5 

42.6 

64.4 

162,102 

16,120 

92 

15.8 

11.2 

42.8 

46.0 

68.8 

171,986 

17,254 

938 

1,286 

1.547 

5,731 

166,643 

1,087 

37,500 

37,834 

243,064 

243,756 

-0.3 

1.46 

4.19 

21.68 

285 

90 

7.8 

1.002 

1,342 

1,482 

5,567 

165,933 

1.743 

54,011 

38,023 

259,709 

236.153 

9.1 

1.35 

4.11 

20.43 

278 

101 

7.5 

964 

1,311 

1,362 

6,356 

149,662 

2,054 

53,992 

47,061 

252,768 

231.253 

8.5 

1.40 

5.01 

23.69 

262 

94 

8.2 

1,036 

1,393 

1,588 

6.674 

158,078 

1,947 

53,162 

32,525 

245,712 

235,281 

4.2 

1.45 

5.44 

25.21 

239 

124 

8.9 

1,115 

1,762 

. 1,418 

6,112 

188,617 

3,038 

65.794 

33,520 

290,969 

253,678 

12.8 

1.47 

5.53 

27.01 

264 

93 

9.2 

* Percentoge estimated according to die distribution of the overage issue. 
* Pourcentage estimee selon la disttibution du numero type. 
** Average prices and advertising rates are calculated for records reporting a non-zero amount 
** Les prix moyens et les tarifs pubUcitaires moyens sont colcuies pour les enregistrements qui ont rappoite des montonts non nuls. 
*** Average otiier revenues - include bock issues ond Ust soles, gronts, ttonsfers, donations ond membership fees. 
*** Auttes recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numiros et de Usted d'odresses, les subventions, les ttonsfers, les dons et les cotisotions. 
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TABLE 26. ProfUe of Periodicals PubUshed in British Columbia. 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 26. Profil du periodique publie en Colomble-Britdnnique, 1991-92 k 1996-97 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicols - Nombre de periodiques 

TouU annual circulation -
Tirage annuel total <• (000,000) 

Newstand (single copy) soles os % of totol onnuol circulation* 
Ventes en kiosque et k I'unite en pourcentoge du tiroge annuel total* 

Subscriptions as % of total annuol circulation* 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total* 

Free circulation as % of total annual circulation* 
Exemplaires gramits en pourcentage du tirage annuel total* 

Conodo Post distribution os % of total annuol circulation* 
Diffusion par Postes Conodo en pourcentage du tiroge onnuel total* 

Average annual circulation per periodical -
Tirage onnuel moyen por periodique 

Average circulation per issue -
Tiroge moyen ou numero 

Averoge odvertising rate per poge** -
Torif pubUcitoire moyen par page**: 
Black/white - Noir et blonc 

Color - Couleur 

TouU Advertising pages -
Totales des pages de pubUcite 

TouU pages 
TouU des pages 

Averoge advertising revenue - Recettes moyennes de pubUcite 

Averoge single copy soles - Ventes moyennes au numero 

Average revenue of subscription soles -
Recettes moyennes des ventes por obonnement 

Averoge other revenues***- Auttes recettes moyennes**" 

Average total revenue - Recettes moyennes totales 

Average total expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before taxes os o percentage of total revenue -
Benefices avant impdts en pourcentage des recettes totales 

Cost per copy - CoQt por exemploire 

Averoge single copy price** - Prix moyen ou numero*' 

Average subscription price** - Prix moyen d'abonnement*" 

Full-time employees -
Employes il temps plein 

Port-time employees -
Employes k temps portiel 

Number 
Nombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUors 

DoUars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

DoUars 

DoUors 

% 

DoUors 

DoUars 

DoUors 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

169 

50.1 

12.6 
1 

43.4 

44.0 

40.2 

296,265 

25,158 

167 

49.1 

12.0 

45.8 

42.1 

40.3 

293,808 

24,796 

163 

44.0 

11.3 

51.3 

37.3 

47.8 

269,934 

27.717 

162 

44.7 

10.0 

49.2 . 

40.8 

44.6 

275,633 

28,725 

151 

45.2 

7.8 

46.6 

45.6 

46.4 

299,545 

31,792 

TouU salaries, woges ond Professional fees -
Total des ttoitements, soloires et honoraires (000,000) DoUors 

1,246 

1.726 

2.943 

10,369 

304,440 

20,751 

63,610 

18,394 

407,194 

405,556 

0.4 

1.37 

3.49 

18.89 

594 

198 

21.0 

1,340 

1,796 

2,874 

10,050 

310,732 

22,485 

66,043 

18,520 

417.780 

410.411 

1.8 

1.40 

3.44 

18.97 

610 

172 

22.0 

1.357 

1,864 

2.823 

9,992 

304,184 

19,358 

82,342 

19,564 

425,448 

418.035 

1.7 

1.55 

3.82 

20.19 

599 

213 

21.4 

1.352 

1,889 

2,846 

9,704 

310,074 

21,230 

84,873 

20,600 

436.777 

423,981 

2.9 

1.54 

4.11 

20.82 

630 

204 

22.3 

1,578 

2,570 

2,727 

9.189 

367,486 

18,399 

97,247 

26,467 

509,599 

470,595 

7.7 

1.57 

4.33 

23.50 

543 

185 

22.6 

* Percentoge estimoted according to die distribution of the average issue. 
* Pourcentage estimee selon lo disuibution du numero type. 
** Averoge prices ond advertising rotes ore colculoted for records reporting o non-zero omount 
** l,es prix moyens et les tarifs publicitaires moyens sont colcuies pour les enregistrements qui ont ropporte des montants non nuls. 
*** Average otiier revenues - include beck issues and list soles, gronts, ttonsfers, donotions ond membership fees. 
*** Auttes recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de listed d'adresses, les subventions, les ttonsfers, les dons et les cotisotions. 
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T A B L E 27. ProlUe of Periodicals with Average Circulation Size less than 5 0 0 0 , 1 9 9 1 - 9 2 to 1996-97 

T A B L E A U 27 . ProlU d u periodique ayani u n tirage moyen au num^ro^de mohis de 5 0 0 0 , 1 9 9 1 - 9 2 il 1996-97 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

Touil annuo] circulation -
Tirage annuel total (OOOjOOO) 

Newsumd (single copy) sales as % of total annual ciiculalion* 
Ventes en kiosque et & I'unite en pourcentage du tirage annuel total* 

Subscriptions as % of Uital annual circulation* 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total* 

Free circulation as % of total annual circulation* 
Exemplaires gratuits en pourcentage du tiiage annuel uital* 

Canada Post distribution as % of Uitol annual circulation* 
Diffusion par Postes Canada en pourcentage du tirage annuel total* 

Average annual circulation per periodical -
Tirage annuel moyen par periodique 

Average circulation per issue -
Tirage moyen au numero 

Average advertising rate per page** -
Tarif publiciuiire moyen par page**: 
BlackAvhiie - Noir et blanc 

Color • Couleur 

Touil Advertising pages • 
Totales des pages de publicite 

ToUil pages 
TouU des pages 

Average advertising revenue - Recettes moyennes de publicite 

Average single copy sales - Ventes moyennes au numero 

Average revenue of subscripUon sales -
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Average oUier revenues***- Autres recettes moyennes*** 

Average touil revenue - Receues moyennes touUes 

Average Uilal expenses - Depenses moyennes totales 

Proni before taxes as a percentage of uital revenue -
Benefices avant impfits en pourcenuige des recettes totales 

C:ost per copy - CoOt par exemplaire 

Average single copy price** - Prix moyen au numero** 

Average subscription price** - Prix moyen d'abonnement** 

Full-time employees -
Employes il temps plein 

Pan-time employees -
Employes il temps paitiel 

Number 
Nomljre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

745 

11.7 

8.2 

54.6 

37.2 

737 

15,664 

1,914 

723 

10.6 

; 9.8 

59.7 

30.6 

77.2 

14,620 

1,897 

717 

10.2 

11.4 

58.4 

30.2 

75.0 

14539 

1,863 

677 

11.2 

15.3 

58.8 

25,9 

72.1 

16,593 

1.909 

641 

9.6 

15.3 

57.8 

26.9 

73.5 

15,020 

1,886 

tXiUan 

Dollars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUais 

DoUais 

DoUars 

DoUars 

DoUais 

DoUais 

% 

DoUars 

DoUais 

DoUais 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

422 

575 

5,077 

56,756 

37,579 

1,698 

21,729 

23,665 

84,670 

87,053 

-2.8 

5.56 

6.45 

28.84 

773 

776 

445 

594 

4,862 

55,064 

36,066 

1,671 

22,486 

24,981 

85,204 

86,009 

•0.9 

5.88 

7.54 

32.09 

694 

732 

462 

622 

4,592 

55,852 

34,281 

2,135 

23,532 

24,553 

84,501 

85,363 

-1.0 

6.00 

7.92 

32.93 

744 

731 

463 

635 

4,514 

55,051 

35,883 

2,028 

26,534 

25,295 

89,740 

87,612 

2.4 

5.28 

8.46 

35.51 

684 

764 

502 

904 

4,236 

51,206 

38,995 

2,842 

29,425 

24,716 

95,979 

93,129 

3.0 

6.20 

8.86 

36.65 

772 

650 

TouU salaries, wages and Professional fees -
TouU des traitements, salaires et honoraires (000,000) DoUais 

21.3 20.9 21.4 21.1 

Note: For reasons of confidentiaUty, the data do not include information on periodicals pubUished in the Northwest Teniwries and Yukon. 

Nota: Pour des raisons de confidenUaUte, les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique pubUe dans les Teirimires du Nord-Ouest et au Yukon. 

* Percentage esUmated according to the distribution of the average issue. 
* Pourcenuge estimee selon la distribution du numero type. 
** Average prices and adveitising rates are calculated for records reporting a non-zero amount 
" L e s prix moyens et les tarifs publiciwires moyens sont calcuies pour les enregistrements qui ont rapporte des montants non nuls. 
• • • Average other revenues • include back issues and list sales, grants, ttansfers, donations and membeiship fees. 
• • • Auttes recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de listed d'adresses, les subventions, les ttansfers, les dons et les cotisations. 

22.9 
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TABLE 28. Pronie of Periodicals with Average Circulation Size between 5000 and 20,000,1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 28. ProfU du periodique ayant un Urage moyen au numerd entre 5000 et 20 000,1991-92 i 1996-97 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

Total annual circulation -
Tirage annuel total 

Newstand (single copy) sales as % of total annual circulation' 
Ventes en kiosque et h I'unite en pourcentage du tirage annuel total' 

Subscriptions as 9t> of toUl annual circulation* 
Abonnements en pourcentage du tiiage annuel total* 

Free circulation as % of total annual circulation* 
Exemplaires gratuits en pourcenuige du tirage annuel total* 

Canada Post distribution as % of total annual circulation* 
Diffusion par Postes Canada en pourcentage du tirage annuel total* 

Average annual circulation per periodical -
Tirage annuel moyen par periodique 

Average circulation per issue -
Tirage moyen au numero 

Average advertising rate per page** -
Tarif pubUcitaire moyen par page**: 
Black/white - Noir et blanc 

Color - Couleur 

TouU Adveitising pages -
TouUes des pages de publicite 

TouU pages 
Total des pages 

Average adveitising revenue - ReceUes moyennes de pubUcite 

Average single copy sales - Ventes moyennes au numero 

Average revenue of subscription sales -
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Average other revenues***- Auttes receues moyennes*** 

Average touU revenue - Recettes moyennes totales 

Average total expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before Uixes as a percentage of total revenue -
Benefices avant impOts en pourcenuige des recettes totales 

Cost per copy - CoOt par exemplaire 

Average single copy price** - Prix moyen au numero** 

Average subscription price** - Prix moyen d'abonnement*• 

Full-Ume employees -
Employes il u:mps plein 

Pait-Ume employees • 
Employes & temps paitiel 

'(0OO,tX)O) 

total* 

ouU* 

Numbei 
, - - Nombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Numbei 
Nombre 

Number 
Nombre 

553 

62.8 

6.2 

40.6 

53.2 

76.1 

113,648 

10,707 

551 

63.5 

i 8.2 

40.4 

51.4 

73.7 

115,159 

10,738 

546 

60.6 

6.0 

43.1 

50.9 

74.3 

110,985 

10,782 

520 

55.9 

6.8 

37.0 

56.3 

72.8 

107,483 

10,792 

491 

55.8 

5.9 

35.7 

58.4 

74.0 

113,570 

11,078 

Total salaries, wages and Professional fees -
ToUU des ttmlements, salaires et honoraires 

IXiUais 

DoUars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUars 

DoUais 

DoUars 

DoUais 

DoUais 

DoUars 

% 

DoUars 

DoUars 

DoUars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

1,598 

2,175 

9,741 

25,457 

303,025 

8,328 

43,867 

27,839 

383,059 

376,811 

1.6 

3.32 

3.40 

21.72 

1,745 

650 

1,630 

2,188 

9,650 

26,044 

303,828 

7,423 

46,249 

30,128 

387,628 

361,744 

6.7 

3.14 

3.47 

22.52 

1,690 

644 

1.663 

2347 

9.558 

25,692 

296,572 

5.508 

49,640 

31,250 

382,971 

354,097 

7.5 

3.19 

3.71 

24.16 

1,630 

661 

1,667 

2,290 

9,616 

25,081 

296,045 

5,277 

44365 

29,029 

374,715 

341,902 

8.8 

3.18 

3.99 

25.33 

1,500 

583 

1,799 

2,593 

9,177 

23,962 

343,029 

6,300 

44,945 

31,124 

425,399 

373,905 

12.1 

3.29 

3.92 

27.47 

1,521 

567 

(000,000) 
60.2 62.8 64.1 

IXiUais 
58.4 

Note: For reosons of confidenUality, die data do not include infoimaUon on periodicals publiished in the Northwest Territories and Yukon. 
Noui: Pour des raisons de confldenUalite, les donndes n'incluent pas de renseignements sur le periodique pubUe dans les Territoires du Nonl-Ouest et au Yukon. 

• Percenuge estimated according to the disttibution of the average issue. 
* Pourcenuige estimee selon la distribution du numero type. 
** Average prices and adveitising rates are calculated for records reporting a non-zero amount 

" L e s prix moyens et les tarifs publicitaires moyens sont calcuies pour les enregisttements qui ont rappoite des montants non nuls. 
*** Average other revenues - include back issues and Ust sales, grants, ttansfers, donations and nKmbeiship fees. 
• • • Auttes recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de listed d'adresses, les subvenUons, les ttansfers, les dons et les cotisations. 

64.0 
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TABLE 29. Profile of Periodicals with Average Circulation SIza between 20,000 and 50,000,1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 29. Profit du periodique ayant un tirage moyen au numero'entrc 20 000 et 50 000,1991-92 it 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

TouU annual circulation -
Tirage annuel total '(OOOiOOO) , , - -

Newsuuid (single copy) sales as % of total annual circulation* 
Ventes en kiosque et k I'unite en pourcentage du tiiage annuel total* 

Subscriptions as % of total annual circulation* 
Abonnements en pourcentoge du tirage annuel total* 

Free circulation as % of toUU annual circulation* 
Exemplaires gratuits en pourcentage du tirage annuel total* 

Canada Post disttibution as % of totol annual circulation* 
Diffusion par Postes Canada en pourcentage du tiiage annuel total* 

Average annual circulation per periodical -
Tirage annuel moyen par periodique 

Average circulation per issue -
Tirage moyen au numero 

Average adveitising rate per page** -
Tarif pubUcitaire moyen par page**: 
BlackAvhite - Noir et blanc 

Color - Couleur 

TouU Adveitising pages • 
Totales des pages de pubUcite 

TouU pages 
TouU des pages 

Average adveitising revenue - Recettes moyennes de publicite 

Aveiage single copy sales - Ventes moyennes au numero 

Aveiage revenue of subscription sales -
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Average other revenues***- Auttes recettes moyennes*** 

Average total revenue - Receues moyennes totales 

Average total expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before uues as a percenuige of total revenue -
Benefices avant impAls en pourcentage des recettes totales 

Cost per copy - CoOt par exemplaire 

Average single copy price** - Prix moyen au numero** 

Average subscription price** - Prix moyen d'abonnement*• 

Full-time employees -
Employes k lemps plem 

Pan-time employees -
Employes i temps portiel 

Number 
l̂ lombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Numbei 
Nombre 

Numbei 
Nombre 

1991-92 

244 

87.4 

7.9 

42.3 

49.7 

69.4 

358,131. 

31,059 

1992-93 

230 

82.4 

i 8.7 

41.2 

50.1 

67.0 

358,279 

30,841 

1993-94 

223 

82.1 

11.2 

42.6 

46.1 

64.6 

368,291 

31,422 

1994-95 

233 

80.9 

9.8 

41.6 

48.6 

63.5 

347,372 

30,417 

1996-97 

224 

78.5 

9.9 

38.4 

51.8 

65.8 

350,652 

30,712 

DoUais 

tXiUais 

Number 
Nombre 

Numbei 
Nombre 

DOUOIS 

DoUais 

DoUais 

I>)Uais 

DoUais 

DoUais 

% 

DoUais 

DoUais 

DoUais 

Number 
Nombre 

Numbei 
Nombre 

2,080 

2,740 

5,159 

12,938 

547.321 

28,985 

92,740 

49,548 

718,593 

719,758 

-0.2 

2.01 

2.70 

19.80 

1,099 

259 

2,165 

2,847 

4,589 

11.993 

556,576 

35,575 

97,669 

50,583 

740.403 

728,429 

1.6 

2.03 

2.89 

22.41 

1,065 

235 

2.212 

2,911 

4,596 

12,104 

549,181 

35,788 

108,514 

49,486 

742,969 

697,875 

6.1 

1.89 

2.92 

23.68 

992 

281 

2,130 

2,830 

4,921 

12,543 

530,171 

28,924 

110,297 

42,550 

711,942 

668,604 

6.1 

1.92 

3.14 

24.79 

1,031 

241 

2,377 

3,238 

4,996 

12,533 

594,963 

40.700 

117,492 

46,735 

799,890 

729,981 

8.7 

2.08 

3.32 

27.33 

1,032 

293 

TouU salaries, wages and Professional fees -
TouU des uiuiements, salaires et honoraires (000,000) DoUars 

46.1 46.5 44.7 46.8 

Note: For reasons of confidentiality, die dam do not include information on periodicals publiished in die Northwest Tenitories and Yukon. 
Nom: Pour des raisons de confidentiaUte, les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique pubUe dans les Teiritoires du Noid-Ouest et au Yukon. 

* Percenuige estimated according to die disttibution of Uw average issue. 
* Pourcentage estimee selon lo disttibution du numero type. 
** Average prices ond adveitising rates ore calculated for records reporting a non-zero amount 
" Lts prix moyens et les tarifs publicitaires moyens sont calcuies pour les enregisttements qui ont rapporte des montants non nuls. 
*** Average other revenues • include back issues ond list soles, grants, ttansfers, donations and nEmbership fees. 
••• Auttes recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de listed d'adresses, les subventions, les ttansfers, les dons et les cotisations. 

50.1 
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TABLE 30. Pronie of Periodicals with Average Circulation Slz«over 50.000.1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 30. ProfU du periodique ayant un Urage moyen au numero'de plus de 50 000,1991-92 il 1996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

TouU annual circulation -
Tirage annuel touU tOOO.dOO) 

Newsuuid (single copy) sales as % of total annual circulation* 
Ventes en kiosque et k I'unite en pourcentage du tirage annuel total* 

Subscriptions as % of total annual circulation* 
Abonnements en pourcentage du tirage annuel total* 

Free circulation as % of total annual circulation* 
Exemplaires grauiiui en pourcentage du tirage annuel total* 

Canada Post distribution as % of total annual circulation* 
I>iffusion par Posies Canada en pourcentage du tirage annuel total* 

Average annual circulation per periodical -
Tirage annuel moyen pai periodique 

Average circulation per issue -
Tirage moyen au numeio 

Average adveitising role per page** -
Tarif publiciuUre moyen par page* *: 
Black/white - Noir et blanc 

Color - Couleui 

TouU Adveitising pages -
TouUes des pages de pubUcite 

TouU pages 
TouU des pages 

Aveiage advertising revenue - Recettes moyennes de publicite 

Average single copy sales • Ventes moyennes au numero 

Average revenue of subscription soles -
Recettes moyennes des ventes par abonnement 

Average otiier revenues***- Auttes recettes moyennes*** 

Average touU revenue - Recettes moyennes totales 

Average total expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before Uuces as a percentage of total revenue -
Benefices avant impSts en pourcentage des recettes totales 

Cost per copy - CoOt par exemplaire 

Average single copy price** - Prix moyen au numero** 

Average subscription price** - Prix moyen d'abonnement** 

Full-time employees -
Employes k temps plein 

Part-time employees -
Employes k temps paitiel 

Total salaries, wages and Professional fees -
TouU des tiaitemena, salaiies et honoraires (000,000) 

Number 
--Nombg; 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

1991-92 1992-93 1993-94 1994-95 

191 188 192 182 

413.2 405.4 418.6 400.6 

13.7 

61.5 

24.8 

62.7 

15.1 

61.7 

23.2 

64.8 

12.5 

64.4 

23.1 

64.2 

15.0 

59.1 

26.0 

67.8 

2,163,137 2,156,611 2,180,273 2,201,309 

169,645 165,498 171,919 176,780 

86.7 90.4 94.7 90.9 
DoUais 

1996-97 

196 

394.7 

14.0 

54.6 

31.4 

63.8 

2,013,600 

178,685 

DoUais 

DoUars 

Numbei 
Nombre 

Numbei 
Nombie 

DOUOIS 

DoUais 

DoUais 

DOUOIS 

DoUais 

DoUais 

% 

DoUais 

DoUais 

I}oUais 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

4,950 

6,397 

5,473 

14,303 

1,593,417 

343,798 

801,762 

102,432 

2,841,408 

2,767,024 

2.6 

1.28 

1.93 

15.91 

1,865 

330 

5,104 

6,454 

5.371 

14,273 

1,639,224 

340,098 

930,955 

110,025 

3,020,301 

2,861,390 

5.3 

1.33 

1.97 

15.79 

1,829 

248 

5,293 

6,670 

5,126 

14,150 

1.566,633 

324.585 

921,254 

89.148 

2,901,620 

2,774,665 

4.4 

1.27 

2.09 

21.69 

1,874 

269 

5,691 

7,046 

5,363 

13,843 

1,592,083 

374,799 

992.254 

107,081 

3,066,217 

2,859,620 

6.7 

1.30 

2.16 

17.89 

1,867 

231 

6,220 

7,701 

5,714 

14,866 

1,634,357 

354,745 

917,745 

119,906 

3,026,753 

2,870,462 

5.2 

1.43 

2.15 

17.79 

1.894 

188 

103.7 

Note: For reasons of confidentiaUty, the data do not ux:lude information on periodicals pubUished in die Northwest Tenitories and Yukon. 
Noui: Pour des raisons de confidentiaUte, les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique pubUe dons les Territoires du Nonl-Ouest et au Yukon. 

* Percenuige estimated accoiding to the disttibution of tiie overage issue. 
* Pourcentage estimee selon la disttibution du numero type. 
** Average prices and adveitising rates are calculated foi records reporting a non-zero amount 
** Les prix moyens et les tarifs pubUcitaires moyens sont colcuies pour les enregistrements qui ont rapporte des montants non nuls. 
*** Average oUier revenues - include back issues and list sales, grants, tt^nsfeis, donations and nvmbeiship fees. 
*** Auttes recettes moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de listed d'adresses, les subventions, les transfers, les dons et les cotisations. 
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TABLE 31. ProfUe of Periodicals wiUi Paid Distribution, 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 31. Profll du periodique i diffusion paye, 1991-92 i^996-97 

Number of periodicals - Nombre de periodiques 

Total onnuol circulotion • 
Tirage onnuel ttital (CkX),000) 

; ^ <• __ 
Newstand (single copy) sales as % of total annual circulotion* 
Ventes en kiosque et k I'unite en pourcentage du tirage annuel total* 

Subscriptions as % of total onnuol circulotion* 
Abonnements en pourcentoge du tiroge onnuel total* 

Free circulation as % of total annual circulotion* 
Exemplaires gratuits en pourcenuige du tiroge onnuel total* 

Canada Post distribution as % of total onnuol circulation* 
Diffusion por Postes Ĉ anada en pourcentage du tiroge onnuel total* 

Averoge onnuol circulotion per periodical -
Tinge onnuel moyen par periodique 

Average circulation per issue -
Tirage moyen ou numero 

Averoge adveitising rate per page** -
Tarif pubUcitoire moyen por poge**: 
Block/white - Noir et blonc 

Color - Couleur 

Total Advertising pages -
Totales des poges de pubUcite 

Total poges 
Total des poges 

Average advertising revenue - Recettes moyennes de pubUcite 

Averoge single copy soles - Ventes moyennes ou numero 

Averoge revenue of subscription soles -
Recettes moyennes des ventes par obonnement 

Average otiier revenues***- Autres recettes moyennes*** 

Average total revenue - Recettes moyennes totoles 

Average toUil expenses - Depenses moyennes totales 

Profit before taxes as a percentage of ttital revenue -
Benefices ovont impdts en pourcentoge des recettes totales 

Cost per copy - CoQt por exemplaire 

Full-time employees -
Employes k temps plein 

Port-time employees -
Employes k temps portiel 

ToUil solories, woges ond Professionol fees -
Totol des traitements, soloires et honoroires 

Number 
Nombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

1991-92 

1,009 

399.8 

16.2 
i 

76.8 

7.0 

72.2 

396,193 

25,622 

1992-93 

1,005 

393.5 

18.1 

75.8 

6.1 

73.4 

• 391,533 

25,509 . 

1993-94 

994 

405.8 

15.6 

77.9 

6.5 

72.6 

408,264 

26.531 

1994-95 

965 

371.2 

19.0 

75.2 

5.8 

79.3 

384,677 

25,813 

1996-97 

914 

344.9 

19.3 

76.3 

4.4 

79.1 

377,394 

25,063 

DoUors 

DoUors 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

Dollars 

DoUors 

DoUors 

% 

Dollars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

1,157 

1,569 

11,322 

75.087 

324,146 

74(414 

202,060 

45.916 

646.535 

631,863 

2.3 

1.59 

3,089 

1,169 

1,209 

1,603 

10,984 

73,327 

320,163 

74,920 

221,441 

46,469 

662,994 

630,268 

4.9 

1.61 

2,902 

1.187 

1.261 

1.680 

10.798 

74,142 

317.161 

73,349 

227,946 

45,520 

663,977 

630,696 

. 5.0 

1.54 

3,001 

1,168 

1,237 

1,647 

10,909 

73,259 

292,750 

79,777 

235,986 

46,314 

654,827 

611,794 

6.6 

1.59 

2,695 

1,174 

1,419 

2,306 

10,616 

70,053 

351,776 

89,823 

259,776 

50,012 

751,387 

701,563 

6.6 

1.86 

2,808 

974 

125.0 128.7 
(000,000) DoUars 

135.7 121.9 

Note: For reasons of confidentiolity, the dota do not include information on periodicals pubUished in the Northwest Territories ond Yukon. 
Noui: Pour des raisons de confidentioUte. les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique pubUe dons les Territoires du Noid-Ouest et ou Yukon. 

* Percenuige estimated occording to tiie disttibution of tiie overage issue. 
* Pourcentoge estimee selon lo distribution du numero type. 
** Adveitising rates ore colculoted for records reporting o non-zero omount 
** Les torifs pubUcitoires moyens sont calcuies pour les enregistrements qui ont rapporte des montants non nuls. 
•** Average otiier revenues - include back issues and Ust sales, grants, ttansfers. donations and membership fees. 
*** Auttes recettes moyennes incluent les venhis d'anciens numeros et de Usted d'adresses, les subventions, les ttmnsfers. les dons et les cotisations. 
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TABLE 32. Proflle of Periodicals wiUi Free Distribution, 1991-92 to 1996-97 

TABLEAU 32. Profil du periodique k dlfTuslon gratuit, 1991-S'; &1996-97 

Number of periodicols - Nombre de periodiques 

ToUl annual circulotion -
Tirage onnuel total (000,000) 

Newsumd (single copy) soles as % of totol annuol circulotion* 
Ventes en kiosque et k I'unite en pourcentoge du tirage onnuel total* 

Subscriptions os % of totol annuol circulation* 
Abonnements en pourcentoge du tirage onnuel totol* 

Free circulotion os % of totol annuol circulotion* 
Exemplaires gramits en pourcentage du tirage annuel total* 

Canada Post disttibution os % of totol onnuol circulation* 
Diffusion por Postes Conodo en pourcentage du tirage onnuel totol* 

Average onnuol circulotion per periodical -
Tirage annuel moyen par periodique 

Average circulation per issue -
Tirage moyen au numero 

Averoge odvertising rate per poge** -
Torif pubUcitoire moyen por poge**: 
Block/white - Noir et blonc 

Color - Couleur 

Totol Advertising pages -
Totales des poges de publicite 

Touil poges 
Touil des poges 

Average odvertising revenue - Recettes moyennes de publicite 

Average single copy sales - Ventes moyennes ou numero 

Average revenue of subscription sales -
Recettes moyennes des ventes par obonnement 

Average otiier revenues***- Autres recettes moyennes*** 

Average totol revenue - Recettes moyennes totoles 

Average total expenses - Depenses moyennes totoles 

Profit before taxes os o percentage of totol revenue • 
Benefices ovont impdts en pourcentoge des recettes totales 

Cost per copy - Coflt por exemplaire 

Full-time employees -
Employes k temps plein 

Part-time employees -
Employes k temps portiel 

Touil solories, woges ond Professionol fees -
Touil des traitements, soloires et honoraires 

Number 
Nombre 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

% 
% 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

1991-92 

724 

175.3 

1.9 
j 

9.2 

88.'9 

49.9 

242,128 

29,662 

1992-93 

687 

168.4 

2.1 

10.5 

87.4 

49.7 

245.093 

28.906 

1993-94 

684 

165.7 

1.7 

• " ^ f 

85.8 

48.1 

242.302 

30.507 

1994-95 

647 

177.5 

1.6 

10.5 

88.0 

43.8 

274.323 

32,852 

1996-97 

638 

193.7 

0.6 

4.1 

95.3 

40.7 

303,549 

40,191 

DoUors 

DoUors 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

e DoUors 

DoUars 

DoUors 

DoUors 

DoUors 

Dollars 

% 

Dollars 

Number 
Nombre 

Number 
Nombre 

(000,000) DoUars 

2,012 

2,725 

14,128 

34,367 

423,197 

4,868 

17,034 

25,346 

470,445 

469,343 

0.2 

1.94 

2,393 

846 

89.4 

2.081 

2.768 

13.488 

34.047 

448.190 

3,092 

24,274 

29,518 

505,074 

485.540 

3.9 

1.98 

2.376 

672 

92.0 

2.105 

2,843 

13,074 

33,656 

430.571 

2.821 

27.013 

25,690 

486,095 

461,976 

5.0 

1.91 

2,239 

774 

89.3 

2,256 

3,064 

13,505 

33,259 

477,621 

3,222 

30.288 

26,166 

537,298 

499,161 

7.1 

1.82 

2,387 

645 

95.3 

2,515 

3,466 

13,507 

32,514 

510,196 

2,294 

15,190 

30,384 

558,064 

514,391 

7.8 

1.69 

2,411 

724 

102.7 

Note: For reosons of confidentioUty, tiie data do not include infonnotion on periodicals pubUished in tiie Northwest Territories ond Yukon 
Noto: Pour des raisons de confidentioUte. les donnees n'incluent pas de renseignements sur le periodique pubUe dans les Territtiires du Nonl-Ouest et ou Yukon. 

• Percenuige estimated according to tiie disttibution of tiie overage issue. 
* Pourcenuige estimee selon lo disttibution du numero type. 
•* Advertising rates ore colculoted for records reporting a non-zero amount 
** Les tarifs pubUcitaires moyens sont calcuies pour les enregisttements qui ont rapporte des montants non nuls. 
*** Average otiier revenues - include back issues and Ust sales, grants, ttansfers. donations and membeiship fees. 
*** Auttes recetttis moyennes incluent les ventes d'anciens numeros et de Usted d'odresses. les subventions, les ttonsfers. les dons et les cotisotions 
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